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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Cilem bakalafské prace je ,zhodnoceni aktualni marketingové komunikace firmy, jeji uspésnosti a formulace
doporuceni (zplisoby komunikace, cilové trhy apod.), ktera by pomohla k vétSi uspésnosti marketingové
komunikace a tim k dosazeni lepSich vysledkl organizace". Obsahové je prace ¢lenéna do dvou hlavnich ¢asti. V
prvni ¢asti si autorka pfipravuje teoretické zazemi pro nasledujici analytickou ¢ast. Nejprve se vénuje marketingu
a marketingovému mixu s ddrazem na prvek komunikace, ktery popisuje v kontextu jeho vyuziti na trhu organizaci,
poté se zabyva marketingovou situacni analyzou. ReserSe je ukonéena popisem pouzité metodiky. Teoreticka ¢ast
dostatec¢né pokryva danou problematiku, autorka ¢erpa z relevantnich literarnich zdrojl. Zpasob prace s odbornou
literaturou je na dobré urovni. Oproti zadani je v textu pominuta samostatna kapitola ,analyza zakaznikd*®, tato
problematika je vSak ¢astecné zpracovana v ostatnich kapitolach vénujicich se analyze marketingového prostiedi.
Analyticka ¢ast zacina obecnou charakteristikou spole€nosti a jeji Cinnosti, nasleduje podrobny popis zkoumané
jednotky a stézejni kapitola vénovana SWOT analyze. Zjisténé skute€nosti autorka v zavéru prace pouziva pro
navrh efektivnéjs$i marketingové komunikace SBU vUc&i vybranému segmentu zakaznikd. Text je psan ¢tivou
formou, ma logickou strukturu. Autorka pfi psani prace prokazala iniciativu a schopnost samostatné zviadnout
zadané téma. Prace splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporuéuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Na str. 33 je uvedeno, ze "Co se tyCe aktualizace portfolia, méla by sméfovat k modernim technologiim a
poptavanym vécem." Jakym zplsobem byste firmé& doporucila pribézné sledovat "poptavané véci"?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Predlozila jste Vase navrhy vedeni spolecnosti? Pokud ano, jak byly pfijaty?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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