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Gastroturismus, jako podpora rozvoje cestovniho ruchu
regionu

Abstrakt

Cilem prace je zjistit, zda respondenti maji povédomi o novych formach cestovniho ruchu,
kterymi jsou gastroturismus a enoturismu, a zda existuje odpovidajici nabidka aktivit z této
oblasti. Gastroturismus je popsan v teoretické Casti v kontextu cestovniho ruchu jako
takového s tim, ze se jednd o inovativni druh, zejména pokud se tykd enoturismu, ktery se

povazuje za jeho soucast.

V piipad¢ dalsiho rozvoje gastroturismu a enoturismu je ptedpoklad zvySeni poctu
zaméstnancl v cestovnim ruchu, ktefi se timto odvétvim budou zabyvat a pfispéji tak

celkovému rozvoji cestovniho ruchu a tim i1 destinace.

S diirazem na vinafstvi je zmapovano péstovani vinné révy a nabidka akci, které poradaji
vinaiské svazy, spolky a jednotlivi vinafi v ramci StiedoCeského kraje, potazmo v ramci
Mélnické vinaiské podoblasti, Kutnohorské oblasti a Karl$tejnské oblasti, které z vEtsi ¢asti

kryji podle izemniho uspofadani se Stiedoceskym krajem.

Pro srovnani se StfedoCeskym krajem byla vybrana Spanélska provincie Alicante ve
Valencijské oblasti. Vedle popisu vinafstvi je zmapovana na piikladu n¢kolika producentt
vina v provincii Alicante pravé enoturistika a aktivity s ni spojené, které vinaii vcéetné

propagace vina formou fizenych ochutnavek nabizeji a organizuji.

Ve vyzkumné ¢asti jsou vyhodnocené zjisténé vysledky, To vSe umoznilo na zékladé
ziskanych informaci posoudit a formulovat doporuceni, ktera jsou uvedena v posledni ¢asti

prace.

Klicova slova: cestovni ruch, gastroturismus, enoturismus, rozvoj, destinace, region,

gastronomické akce, enoturistické akce, Stfedocesky kraj, Valencijsky kraj



Gastroturism, as support for the development of tourism in
the region

Abstract

In the case of further development of gastrotourism and wine tourism, an increase in the
number of employees in the tourism industry who will deal with this sector and thus
contribute to the overall development of tourism and thus the destination is a prerequisite.

With an emphasis on viticulture, the cultivation of grapevines and the offer of events
organized by wine associations, associations and individual winemakers within the Central
Bohemia region, i.e. within the M¢lnik wine-growing sub-region, Kutnohorska region and
KarlStejnska region, which for the most part cover according to the territorial arrangement

with Central Bohemia, are mapped by region.

The Spanish province of Alicante in the Valencia region was chosen for comparison with
the Central Bohemian Region. In addition to the description of the winery, wine tourism and
activities related to it, which are offered and organized by winemakers, including the
promotion of wine in the form of guided tastings, are mapped using the example of several

wine producers in the province of Alicante.

In the research part, the results found are evaluated. All this made it possible to assess and
formulate the recommendations, which are presented in the last part of the work, based on

the information obtained.

Abstract

Keywords: tourism, gastrotourism, enotourism, development, destination, region,

gastronomic events, enoturism events, Central Bohemian Region, Valencian Region
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1 Uvod

Diplomovéa prace ,,Gastroturismus, jako podpora rozvoje cestovniho ruchu regionu
obsahuje popis teoretickych vychodisek v prvni ¢asti prace. Ve druhé ¢asti prace je proveden
vlastni vyzkum. Cilem prace je vyhodnotit povédomi o pojmu gastroturistika, zjistit, zda je
cilen¢ vyhledavana a také jestli je klicovou aktivitou pii vyhledavani destinace cestovniho

ruchu.

V ramci teoretickych vychodisek jsou vysvétleny pojmy, které jsou dilezité k pochopeni
tématu a obsahu diplomové prace. Pojmy jako cestovni ruch a jeho formy, cestovani, region,
destinace a destina¢ni management, podpora rozvoje. Popsany jsou zde také nové specialni
druhy cestovniho ruchu, mezi které patii i gastroturismus respektive jeho soucast
enoturismus. Téma gastroturismu je pojato s akcentem pravé na vino, vinafstvi a s nim

spojené akce a aktivity.

Se zaméfenim na gastroturismus a enoturismus je pristoupeno k popisu vybraného regionu,
kterym je StfedocCesky kraj. Na jehoz uzemi se nachazi M¢lnicka vinafskd podoblast.
Geografické izemi neni totoZné s vinatkou podoblasti, protoZe zahrnuje 1 vinice na Gzemi
hlavniho mésta Prahy. V praci jsou popsany akce a aktivity, pofadané Svazem vinait Ceské

republiky, dal§imi organizacemi, spolky a samozfejme 1 samostatnymi vinafi.

Pro srovnani enoturistiky a gastroturistiky byla zvolena a popsana Spanélska provincie
Alicante, kterd je soucasti Valencijského spoleCenstvi. Tato provincie byla vybrana na
zaklad¢ sympatii a vlastnich turistickych 1 gastroturistickych zkuSenosti. Provincie Alicante
je rozlohou zhruba o polovinu mensi, neZ je rozloha Sttedoceského kraje a Zije zde o 500
tisic obyvatel vice. Z hlediska vinafstvi se vSak fadi k velkym producentiim a vyvozciim

vina.

V druhé ¢asti diplomové prace je proveden vyzkum na zdklad¢ metod, a to dotaznikového
Setfeni, strukturovaného rozhovoru, charakteristiky dynamiky vyvoje €asové fady, urceni
zavislosti pomoci neparametrické metody pro urceni korelace a komparace. Vyzkumna ¢ast
je zaméfena tematicky na gastroturismus. Dotaznikové Setfeni obsahuje otazky, diky kterym

je mozné v zaveéru prace potvrdit nebo vyvratit stanovené hypotézy. Obdobné je koncipovan
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strukturovany rozhovor, diky kterému jsou ziskany odpovédi na programové otazky. To
umoznuje nasledné vyhodnoceni. Popsané regiony Stfedocesky kraj a provincie Alicante
jsou porovnany pomoci komparace. Rozvoj Stfedoceského kraje je posouzen pomoci vyvoje

rustu poctu zaméstnanych osob v cestovnim ruchu. Priabéh vyzkumu a jeho vysledky jsou

interpretovany, zavér obsahuje navrhy a doporuceni.
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1.1 Cil prace

Cilem prace je analyza ziskanych odpovédi na stanovené vyzkumné otazky, které jsou
polozeny Vv dotaznikovém Setfeni a Gi€astniktim pfi strukturovaném rozhovoru.

Ato, existuje ve SttedoCeském kraji gastroturismus a enoturismus, ma tento region potencial
V cestovnim ruchu, jsou gastroturistické a enoturistické akce hlavnim motivem k navstéve
stftedoceského regionu, ovliviiuji ucast na gastroturismu a enoturismu pohlavi a stupen
vzdélani, napomdhd potfadani gastronomickych akci a vinafskych akci ke zvySeni

navstévnosti dané destinace?

Prace je zaméfena piedevsim na Stfedocesky kraj a jejim hlavnim zamérem je predstaveni

kraje a jeho destinaci vhodnych pro enoturistiku.

Vychazi ze ziskanych ptehledl nabidky a informaci o konani gastronomickych akci. Ovétuje
informovanost respondentll o konani takovychto akci a jejich motivy na ucasti ke spotiebé
jejich nabizenych sluzeb. Dal$im cilem je pfedstaveni enoturismu ve Valencii, vytvofit a
nasledné vyhodnotit komparaci mezi StfedoCeskym krajem a Valencijskou provincii

Alicante.

Zkouman je vliv na regiondlni hospodafstvi, a to zhodnocenim vyvoje poctu zaméstnanych
osob v cestovnim ruchu ve StfedoCeském kraji mezi roky 2010-2019 s progndzou vyvoje
pro roky 2020-2022. Dale je zkoumana zavislost mezi cenou vstupného a navstévnosti pro

uréité destinace regionu Sttednich Cechy.
Na zaklad¢ zjisténych informaci o enoturismu ve Stiedoceském kraji, jsou navrhnuta vhodna

doporuceni a feSeni pro dalSi vyvoj tohoto rozvijejictho oboru cestovniho ruchu

Stfedoceského kraje.
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1.2 Metodika

Diplomova prace je autorkou rozdélena na dvé Casti.

Prvni teoretickd ¢ést je zalozena na studiu odborné literatury a dostupnych zdroju, které se
vénuji cestovnimu ruchu a jeho nedilnym soucastem gastroturismu a enoturismu. V této ¢asti
je vysvétlen pojem cestovni ruch, jeho charakteristika, druhy, formy a jeho nové druhy.

Vlivy cestovniho ruchu na ekonomické odvétvi.

Data pro praktickou ¢ast prace jsou ziskdna vlastnim pozorovénim, Setfenim formou
dotazniku, strukturovaného rozhovoru svybranymi respondenty. Jedna se hlavné o

kvalitativni data, ktera jsou zachycena v grafech.

V praci je porovnan Stiedotesky kraj s Valencijskym spoledenstvim ve Spanélsku,
konkrétné s provincii Alicante. Zhodnoceni vyvoje po¢tu zaméstnanych osob je provedeno
pomoci charakteristiky vyvoje ¢asové tfady a progndéza vyvoje je vytvofena pomoci
priamérného koeficientu ristu. Neparametrickou metodou je zkoumana zavislost mezi cenou
vstupného a navstévnosti pro uréeni korelace pomoci Spearmanova korela¢niho koeficientu.
Zdrojem dat jsou zejména Cesky statisticky tifad, Ministerstvo pro mistni rozvoj, Czech

Tourism a Svaz vinaiti Ceské republiky.
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2 Teoreticka vychodiska
2.1 Cestovni ruch jeho definice a terminy

V moderni dobé¢ a spolecnosti hraje cestovni ruch a cestovani velkou a podstatnou

ulohu, a to v oblasti uspokojovani lidskych potieb, jak uvadi Abraham Maslow ve své
pyramid¢ lidskych potieb, kdy lidé potiebuji uspokojit a seberealizovat svou potiebu
odpocinku pfi vyziti v kulturni sféfe a setkdvani se ve svém volném Case pro navazovani a
ziskavani socidlnich kontaktl. Tato potieba je na Spi¢ce pyramidy, kde nalezneme potiebu
poznani a prozitkd, a jedna se o jeden z nejzakladnéjsich znakt pro cestovni ruch. Ten je v
dnesni dob€ poznamenany pandemii a ziskavani socialnich kontaktii je pro vétSinu obyvatel

velmi podstatnym kritériem.!

Aby mohl cestovni ruch existovat, je potieba splnéni n¢kolika zakladnich podminek jak u
ucastnikd, tak u dané destinace:

e Svobody pohybu,

e Fond volného Casu,

e Dostatek volnych disponibilnich prostredk,

e Dopravni moznosti a dostatecnd infrastruktura,

e Existence potencialu cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je téZko definovatelny, nebot se jednd o velmi slozity socioekonomicky jev,
ktery nelze zatadit pouze do jednoho tematického védniho okruhu. Tyka se jak ekonomické,
tak mimoekonomické stranky dnesni spolecnosti. V pritbéhu let vzniklo mnoho definic, ale

vZzdy byly odrazem pouze toho védniho oboru, ktery definici vytvarel.

1 LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prostéjov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
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Prvni definici, ktera zahrnuje spole¢né rizné védni obory, vydali Walter Hunziker a Kurt
Krapf, ktefi v roce 1942 vymezili cestovni ruch jako ,, Souhrnné oznaceni vztahii a jevii
vznikajicich na zakladé cesty a pobytu nerezidentii, pokud se pobytem nesleduje usidleni a

pokud s nim neni spojena zddnd vydélecna cinnost.

J. Burkart a S. Medlik, jako jedni zprvnich vyjadfili potfebu nutnosti rozdéleni
podstatnych znakii pro presnéjsi definovani cestovniho ruchu, rozdélili tedy cestovni ruch

dle dilezitych rysu a definovali ho:

Cestovni ruch je souhrnem urcitych vztaht a jevi,

e Vztahy a jevy cestovniho ruchu jsou vyvolany z pohybu a pobytu 0sob v rtiznych
destinacich. Obsahuji vzdy dynamicky a staticky prvek. Dynamickym prvkem je

cesta a statickym prvkem je pobyt,

e Cesty a pobyty osoby uskutectiuji mimo svd obvykla pracovni nebo zivotni

prostiedi,

e (Cesty 1 pobyty maji vzdy do¢asnou povahu,

e (esty a pobyty nejsou slou€eny s vydéleCnou ¢innosti a osoba, ktera je pfimym

ucastnikem cestovniho ruchu neni z navstivené destinace odménovana.®

Organizace po celém svété vSak potiebovaly presné sjednocujici formulace definic  pro
piesnéjsi statistickd sledovani a méteni cestovniho ruchu.Tak se stalo roku 1991 na setkéani
v kanadské Ottawé, které bylo zorganizovano World Tourism Organization (Svétovou

obchodni organizaci dale jen WTO) ve spolupraci s kanadskou vladou.

2PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA. Ekonomika turismu: turismus Ceské republiky. 2., aktualiz. a
roz$. vyd. Praha: Grada, 2014. ISBN 978-80-247-3643-3.
$ PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA. Ekonomika turismu: turismus Ceské republiky. 2., aktualiz. a
roz§. vyd. Praha: Grada, 2014. ISBN 978-80-247-3643-3.
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Toto setkani se vénovalo statistice cestovniho ruchu a byly na ném piedlozeny navrhy

moznych definic pro domaci i mezinarodni cestovni ruch.

Nove¢ upravené a rozsifené navrhy definic véetné dalSich standard tykajicich se cestovniho
ruchu byly predstaveny k projednani roku 1993 Statistické komisi Organizace spojenych
narodt. Pfedlozené navrhy definic a standardt byly komisi schvaleny a béhem roku 1994
byly vetejné vydany. Vznikl tak prvni celosvétovy podklad pro definice, pojmy, standardy
a hodnoceni — klasifikace cestovniho ruchu pod nazvem RTS — The recommendations on

Tourism, tj. Doporuceni ke statistice cestovniho ruchu.

Terminy a definice z oblasti statistiky cestovniho ruchu, vydala Evropska komise a
Svétova organizace cestovniho ruchu (United Nations World Tourism Organization, dale jen
UNWTO). Specifikuje cestovni ruch jako ,, Pohyb lidi do zemi nebo mist mimo jejich
obvyklé prostiedi za osobnimi nebo pracovnimi sluzebnimi ucely. Tito lidé se nazyvaji
navstévnici (coz mohou byt turisté nebo vyletnici a rezidenti nebo nerezidenti) a cestovni
ruch souvisi s jejich aktivitami, z nichz nékteré zahrnuji vydaje na cestovni ruch. “* Je nutné
upfesnit, ze v pripad¢ ucasti na sluzebnich cestach nesméji byt osoby finanéné odménovany

z mista své navitévy, aby bylo mozno je zahrnout jako uéastniky cestovniho ruchu.’

Podle naiizeni EU je definice cestovniho ruchu vyjadiena, jako ,, Cinnost navstévniki,
kteri se zucastni cesty na misto urceni mimo své obvyklé prostiedi, a to na dobu kratsi
jednoho roku a za jakymkoliv hlavnim ucelem, vietné sluzebniho ¢i soukromého ucelu. Do

cestovniho ruchu nepatri sluzebni pobyty, jejichz ucelem je hlavni pracovni ndpln

navstévniki. «®

e Navstévnik je hodnocen jako turista pfi vyuZiti pfenocovani na své cesté

e Jednodenni navs§tévnik, kdy pfenocovani na své cesté nevyuzije.

e Hostem se oznacuje turista, ktery vyuziva ubytovaci zafizeni k pfenocovani na své
ceste.

4 GLOSSARY OF TOURISM TERMS. UNWTO [online]. Madrid, 2008 [cit. 2022-03-08]. Dostupné z:
https://www.unwto.org/glossary-tourism-terms

S UNITED NATIONS. International Recommendations for Tourism Statistics 2008 [online]. New York,
2010 [cit. 2022-03-08]. ISBN 978-92-1-161521-0. Dostupné z:
https://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf#page=12

6 Metodika - Cestovni ruch: Cesky statisticky 1i7ad [online]. In: . [cit. 2022-05-26]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/metodika_casove_rady cestovni_ruch
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Hromadné ubytovaci zafizeni musi obsahovat minimalné pét ubytovacich samostatnych
jednotek a disponuje poctem deseti lizek, kterd poskytuje pro ucely cestovniho ruchu. Jedna
se o ubytovani hostil a déti na prechodny ¢as. Udelem je dovolena, lazetiska péce, sluzebni

cesta, kongresy, sympozia, pobyty déti jako jsou skoly v ptirod¢ nebo détské tabory.

Obvyklé prostiedi je zemépisnou oblasti, kterd nemusi byt propojena s oblasti ve které
osoba bézné Zije. Tato oblast je ur¢ena dle hledisek jako jsou délka pobytu, zda se ptrekracuji

administrativni hranice, vzdalenost od mista pobytu, frekvenci, délkou pobytu a ucelem.

SluZebni cestou je cesta za Uc¢elem pracovniho charakteru, ktera se kona mimo misto
obvyklého prostiedi. Doba trvani je od 3 hodin, ale nesmi ptekrocit v kuse po sobé& jdoucich
12 mésict. Jedna se o ucast na konferencich, vystavach a veletrzich, obchodnich jednani,
profesnich cestach, na akcich za zvySovanim kvalifikace. Oproti tomu cesty, kde pfevazuje

hlavni népln préace, jako je fidi¢ se nepokladaji za sluzebni cesty.

2.1.1 Déleni cestovniho ruchu

Rozdéleni cestovniho ruchu je mozné na zikladé mnoha hledisek, jedno z hlavnich je
hledisko geografie, diky kterému délime cestovni ruch na cestovni ruch domaci a cestovni

ruch zahranicni.

Domacim cestovnim ruchem rozumime, je-li uc¢astnikem uskuteénén cestovni ruch v dané

oblasti, kdy zaroven neni pfekro€eno izemi daného statu.

Zahrani¢nim cestovnim ruchem naopak chapeme, pokud k piijezdu do dané destinace
musime piekrocit hranice naSeho statu. Pfi zahrani¢nim cestovnim ruchu se fidime dle
pricemz prekracuji statni hranici. Pak se jedné o prijezdovy cestovni ruch. Nebo tucastnici
dané zemé (rezidenti), kteti vyjizd€ji do dané destinace jiné zemé s nutnosti piekroceni

hranic svého statu. realizuji cestovni ruch vyjezdovy.’

7" LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prostéjov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
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Podle véku ucastniki je cestovni ruch ¢lenén na:
e Deétsky cestovni ruch,
e Mladeznicky cestovni ruch,
e (Cestovni ruch rodin s détmi,

e Seniorsky cestovni ruch.

Pii zabezpeceni cest a pobytu je délen cestovni ruch z hlediska zajisténi a organizace.
Pokud se jednd o organizovany cestovni ruch, zajistujicim je cestovni kanceldi nebo
agentura Ci jiny zprosttedkovatel. Organiza¢né je zajiSténa doprava, nocleh, eventudlné
prekladatel ¢i pruvodce. Je to klasicky piipad skupinového zahrani¢niho zajezdu. Pokud si
Giastnik zajisti vSe sam, jedna se o neorgamizovany cestovni ruch. Ucastnik zajistuje
organizacné vSe sam od zplsobu dopravy aZ po ubytovani v misté pobytu. S timto souvisi 1
cestovani, ktera jsou délena dle poctu zacéastnénych. Kdyz se ti¢astni rodina nebo ucastnik
sam, pak se jedna o individualni cestovni ruch. Pokud jde o skupinovou ucast, naptiklad
ptatel nebo spolupracovniki pfi spoleéném zdjmu a naplni cesty, pak jedna se o skupinovy

cestovni ruch.

Z. pohledu fondu volného ¢asu délime cestovni ruch podle délky pobytu na kratkodoby
cestovni ruch, pokud pobyt nepfesdhne 2 pienocovani. Pti del§im pienocovani, vice jak 3
noci, ale zéroven neptesahne délku pobytu Sesti mésicl pii domacim cestovnim ruchu a
jednoho roku pii zahrani¢nim cestovnim ruchu, hovofime o dlouhodobém cestovnim
ruchu. Nutné je ale zminit i dobu, ktera nepfesahne ani jeden den. Jedna se tedy o pobyt
bez ubytovani a prenocovani. Uastnik se zapojuje do cestovniho ruchu dle svého motivu
ucasti. A to, zda cestuje ve svém volném case nebo je ti€astnikem pii obchodnich sluZebnich

cestach.®

8 LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prostéjov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.

18



UNWTO ve své¢ ptirucce déli diivody osobni acasti ve volném Case na:
e Dovolenou a rekreaci,
e Navstévu pratel a ptibuznych,
e Vzd¢lavaci a studijni pobyty,
e Zdravi a lékatskou péci,
e Nabozenstvi,
e Niékupy,
e Transit,

e Obchodni a sluzebni cesty.®

Obrazek 1 Druhy cestovniho ruchu

Domaci
CR

Vnitini CR Narodni CR

Pfijezdowy Wyjezdowy
CR CR

Zahraniéni CR

Zdroj:https://www.czso.cz/csu/czso/jaky _je podil_cestovniho_ruchu_na_ekonomice
_€r20061110

® UNITED NATIONS. International Recommendations for Tourism Statistics 2008 [online]. New York,
2010 [cit. 2022-03-08]. ISBN 978-92-1-161521-0. Dostupné z:
https://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83rev1le.pdf#page=12
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2.1.2 Formy cestovniho ruchu

Cestovni ruch rekrea¢ni je zaméten hlavné na odpocinek ¢lovéka, ptfi kterém se nabiraji
fyzické a dusevni sily ve volném case. Ovlivnén je prostiedim, napiiklad lesy, vodni
plochou, vyhledem do hor. V Ceské republice je chatafeni a chalupaieni velice oblibenou
¢innosti. Chaty jsou budovany za ucelem traveni volného Casu v piirod¢, prevazné
v osadach. V dnesni dob¢ se opét dostava tato obliba, ktera eskalovala ve 20 stoleti, do
popiedi i diky pandemii, pii které rodiny travily cas, pokud to bylo mozné, na chatach a
bytech nebo chalupéach. Chalupy jsou soucasti intravilanu obce. Chata i chalupa spliuje sviij
ucel, a to umoznénim pobytu na cerstvém vzduchu a naplnénim lidi odpocinkem, kutilstvim

nebo zahradkatrenim.

Poznavaci kulturni cestovni ruch. Zde je spatfen vyrazn¢ vzdélavaci a poznévaci kulturni
vliv, ktery je ovlivnén vzdélanim a celkovym rozhledem obyvatel. Nékdy jej nazyvame
kulturné spolecenskym cestovnim ruchem. V poptedi zajmu je tedy vzdy néjaka kulturni
zajimavost, at’ uz historicka pamatka, zajimavé misto jako je krajina, zahrada, vyhlidka nebo

1 zabavni park.

Sportovné zaméieny cestovni ruch spociva v aktivnim zptsobu odpocinku. Pobyty jsou
kratkodobé nebo dlouhodobé, ale vZdy obsahuji sportovni napl, ktera je pfimo vykonavana
ucastnikem, naptiklad cykloturistika, lyZovani, béh, tenis, fotbal nebo se jednd i o navstévu
zapasu, kdy se akce zc¢astni, ale neni pfimym vykonavatelem sportu. Nepiimo na cestovni
ruch ptsobi naptiklad olympijské hry, kdy destinace kondnim her zvysila atraktivitu daného

mista a tim i navstévnost.1°

Zdravotni cestovni ruch, jak jiz ndzev napovida, ptedstavuje cestovni ruch, kdy cilem je
zdravotni zasah nebo I¢kaiskd specidlni pécCe, kterd je poskytnuta cizincim. Ucastnici
srovnatelné kvalitni péci a sluzby za nizsi cenu. Pfevazuje zéjem o stomatologickou péci

nebo rizné chirurgické zakroky vetné estetické mediciny. Zdravotni cestovni ruch je

10 OCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prost&jov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
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podslozkou zdravotné orientovaného cestovniho ruchu, kdy dalsi ¢asti jsou wellness pobyty
a lazenské pobyty. VSechny tyto slozky mohou byt v uceleném balicku, nebo kazdd mtize
probihat samostatné. Za zminku uréité stoji lazetisky cestovni ruch, ktery ma v Cechach

dlouholetou tradici.

Ceska republika vlastni piirodni 1é¢ebné zdroje, které lazefistvi vyuziva, a doplituje je o
oblast sluzeb, jako je stravovani, ubytovani a kulturni vyziti. Lazenstvi velice siln¢ ovliviiuje
piijmy rozpoctu regiond, ve kterych se lécebné zdroje nachdzeji. Wellness pobyty jsou
zaméteny piedevs§im na zharmonizovani téla, mysli a duse. Zakladnimi prvky jsou meditace

a relaxace.™

2.1.3 Nové specifické druhy cestovniho ruchu

Nové druhy cestovniho ruchu vznikly hlavné diky rostoucim pozadavkim, pfanim a
ocekavanim tcastnikli cestovniho ruchu z moderni doby. Mezi nejznaméj$imi patii cestovni

ruch s pFimym zaméfenim na:

e Kongresy — akce pofadané za ticelem vymeény informaci a zkuSenosti prevazné
z profesniho hlediska, za mésto kongrest je povazovana Praha a Brno. Pfijem
z kongresového cestovniho ruchu pfevySuje mnohonasobné piijmy z klasického
cestovniho ruchu, protoze ucastnici maji naplanovany veskery cas, ktery je

vyplnén kulturnimi, zazitkovymi a gastronomickymi akcemi.

e Venkov —aktivita, kterou voli G¢astnici, kteti preferuji mensi hustotu obyvatelstva,
klid, podporuji tradice, folklor a cht&i byt co nejvice Setrni k danému mistu,
upiednostiiuji zdravé Zivotni prostfedi. Mnohdy pobyty zahrnuji i aktivni Gi€ast na
venkovském Zivote, jako je prace na statku nebo poli. Venkovska turistika proto

zahrmmuje 1 své dalsi formy jako je agroturistika, ekoturistika.

1 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
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e Dobrodruzstvi — zde ucastnici prozivaji dobrodruzstvi, kterd mohou mit
sportovn¢ ladény charakter, napiiklad vystup na vrcholky hor, kurz pieziti

Vv prirod¢, adrenalinové sporty.

e Kulinarské zazitky, zazitkova gastronomie — tomuto tématu je vénovana cela

samostatna kapitola

e Film — cestovni ruch, pii kterém ucastnik navstévuje mista z filma a seriald. Jedna
se o lokace a mista, kterd jsou n&jakym zpiisobem spojena s danym filmem,
seridlem nebo je zahrnuta i navstéva filmovych ateliérii, kde dany film vznikl.

Dalsi ucasti na filmovém cestovnim ruchu jsou 1 filmové festivaly.

e NaboZenstvi — Gcastnici nav§tévuji poutni mista, i€astni se cirkevnich slavnosti a
navstév cirkevnich piedstavitelii. Tento cestovni ruch ma nejstar§i zndmy motiv

cestovani jiz od dob antiky.

e Nakupy — jedna se o motiv, kdy cilem je nakoupeni mistnich produkti a vyrobkd,

nebo ndkupy obleCeni moddnich znatek a  slavnych  navrhait.

e Svatby — cilem cesty je v destinaci uzaviit snatek, ale souvisi i s dal§imi sluzbami
jako je ubytovani a stravovaci sluzby. Nemusi jit o jen o siatek, patii sem i louceni

se svobodou a libanky.

e Vesmir — tcastnici nemusi letét pfimo do vesmiru, 1 kdyZ 1 to je dnes mozZné za

24

predpokladu, Ze zéjemce vlastni dostatek financnicich prostfedkii a tési se dobrému

zdravi, ale mohou navstivit vesmir pomoci virtudlni reality. Momentalné se

hledani vesmirnych turisti vénuji agentury Roskosmos a Space Adventures.*?

2 LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prost&jov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
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2.2 Gastroturismus

Jedna se o novy siln€ se rozvijejici oblast cestovniho ruchu. Pro cestovni ruch jsou stravovaci
sluzby, jidlo a gastronomie neoddélitelnou a dilezitou ¢asti. Neni pochyb o tom, Ze v
moderni dob¢ ¢im dal tim Castéji Gcastnici voli jako vlastni cil cesty jidlo a pozitky s nim

spojené.

V zahrani¢i se pojmy Culinary tourism, Food tourism nebo Gastronomy tourism
pouzivaly jiz od roku 2003. Vénovala se mu International Coulinary Tourism Association,
ktera se v roce 2012 zasadila o zobecnéni pojmu z Culinary Tourism na Food travel, tedy na
cestovani za jidlem. Tento pojem zahrnuje veskeré gastronomické provozovny v destinaci,
jako jsou napftiklad restaurace, vinarny, pivnice, ale i prodejni stanky. Tim se do food turismu
zapojuji veskeré skupiny obyvatel bez ohledu na pohlavi, v€k, narodnost a velikost ptijmu.

Diky tomu skyté gastroturismus velkou moznost variability na G€asti v cestovnim ruchu.

Gastroturistika, gastroturismus neboli gastronomicky cestovni ruch je vniman jako
cestovni ruch, v némz hlavni roli hraje motivace ucastnikil prozit zazitek, ktery je pfimo
spojen s konzumaci pokrmi nebo napoji. Tento zazitek se mize tykat i riznych druht
degustaci, pfi nichZ tcastnici poznavaji jidlo a napoje napiiklad zahrani¢nich kuchyni.!3,,
V Cechach se pouzivaji i dalsi oznadeni jako kulinaisky cestovni ruch &i gurménsky cestovni

ruch nebo cestovani za jidlem.™

Stravovaci sluzby a ubytovaci sluzby je mozné shrnout do jednoho terminu pohostinstvi.
Pohostinnost by méla ptevladat v poskytovanych sluzbach tak, jak bylo diive bézné. Proto

také poskytovani sluzeb v oboru gastronomie a ubytovani nazyvame pohostinstvi.

Gastronomie — toto slovo je z feétiny a je sloZeninou slov gaster a nomos tedy zaludek a

zvyk. Celkové vSak oznaCujeme gastronomii vSechna zatfizeni, ktera poskytuji stravovaci

18 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.

14 OCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prostéjov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
15 ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletné pieprac. a dopl.
2. vyd. Praha: Linde Praha, 2012. ISBN 978-80-7201-880-2.
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sluzby. Gastronomie mutze byt také brana jako zpusob, kterym piipravujeme pokrmy a

zaroven zpusob jeho konzumace. Zahrnuje tedy ¢innosti nejen kuchaiské, ale také naptiklad:

e Suroviny a jejich vybeér,

e Technologickou ptipravu ve spravné formé,
e Vybér vhodného inventare,

e Zpusoby pro podani pokrmi a népoji,

e Kulturu stolovani.

Lucy. M. Long tiké: ,,Kulinarsky turismus, je jako subjekt a médium, cil a prostredek pro
cestovni ruch. Je o tom, ze i jednotlivci zkoumaji jidlo a potraviny, které jsou pro né nové, a
také ho vyuzivaji k prozkoumani nové kultury a zpiisobu Zivota. Kulinarsky turismus vyuzivad
jidlo k prodeji své historie a vytvari trzné atraktivni a verejné atraktivni mista, kterd
uspokojuji individualni zajem. Konecné je to o prozivani jidla v rezimu, ktery se vymyka
béznym zvyklostem, ktery vystupuje mimo normdlni rutinu, aby si dotycny vsiml rozdilu a
sily jidla. “1®

Gastroturismus je bezpochyby spojen s kulturnim cestovnim ruchem, nebot’ narodni
kuchyné byla vzdy chloubou kazdé kultury. Ugastnici nevyhledavaji pouze pokrmy a napoje
dané destinace, ale propojuji je se seznamenim s kulturou, zvyky a tradicemi dané¢ zemég.

Je tedy nenahraditelny pro cestovni ruch a pro jeho rozvoj, je velkou pfilezitosti pro mozny
rozvoj 1 mén¢ znadmych nebo okrajovych perifernich ¢i venkovskych oblasti, kde je
nedostateCny piijem napiiklad ze zeméd€lstvi pro nasyceni mistniho obyvatelstva.
Nemizeme ho chépat jen jako cestovani s cilem navstivit pouze luxusni restaurace, je o
navstéveé kteréhokoliv gastroprovozu, ktery castnikovi poskytne zazitky spojené s jeho

navstévou a konzumaci.

16 LONG, Lucy. M. Culinary Tourism [online]. Kentucky: University press of Kentucky, 2010 [cit. 2022-03-
16]. Dostupné z: https://www.researchgate.net/publication/278695349 Culinary Tourism
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Jedna se o rostouci odvétvi v cestovnim ruchu, které je posileno silnym zdjmem ze strany
ucastnikd, kteti uznavaji i zdravy zivotni styl a cht¢ji konzumovat mistni suroviny, u kterych
znaji jejich ptvod. Fresh local organic seasonal sustainable vyjadiuje zkratka F.L.O.S.S.
Cerstvy/lokalni/organicky/sezonni/udrzitelny. Slow food, tedy pomalé jidlo, je novym
terminem v gastronomii, je opakem Fast food, ktery pro mnohé je znakem nezdravého
rychlého stravovani. V nové spolecnosti gastronomicky cestovni ruch hledd a cili na
gurmany, na ty, co hledaji poznani novych chuti, maji radi pozitek, vyznavaji zdravéjsi
zivotni styl. Cili na takové jedince, ktefi se nebrani dobrodruzstvi a Zivotnim zkuSenostem,
zastavaji konzumaci zdravych potravin a ¢im dal tim vice se o gastronomii zajimaji i z
pohledu piipravy pokrmt az ptes moderni pfistupy ke stravovani. Oblibenou znackou je
BIO. Je zde ale i mnoho ucastnik, ktefi své zvyky neradi méni a stravuji se a voli potraviny
podle svého zvyku. Tento pfistup je Casto ovlivnén 1 nizsi cenou. Ale je zde patrny fakt, ze
cestovanim se méni i zkuSenosti, které jsou pak ucastnici ochotni zafadit nebo diky nim

zmeénit urcita sva pravidla stravovani.

Podle Worl Food Travel Association existuje né€kolik divodd, pro¢ je gastroturismus tak

podstatnou &asti pro cestovni ruch.!’

o Utastnici se vzdy n&kde stravuj,

e Stravuji se vSechny etnické skupiny,

e ZvySuje se zdjem o gastroturismus ve vSech vékovych skupinach,
e Stravuji se vSechna pohlavi,

e Vyzkumy ukazuji, ze GiCastnici maji vyssi vzdélani,

e Nabidka je velmi rozmanitd,

o Utastniky jsou zastupci viech piijmovych skupin.®

17 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
18 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
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V Ceské republice neni jeitd pojem gastroturismus zaZitym terminem, 1idé si ho &asto
predstavuji pouze v kombinaci s poznavanim cizich kuchyni a kultur. Ceska republika ma
pro gastroturismus dobré piedpoklady. Je zde tradi¢cni dlouholetd pusobnost Vv
pivovarnictvi a vinaFstvi, zaroven nékteré oblasti disponuji krajovymi specialitami a

recepturami.

Dobr¢ jidlo a napoje jsou stale Castéji vyhledavanym zazitkem, za kterym ucastnici nevahaji
jet do jiné casti svéta. VyhlaSenymi cili pro food turistiku jsou napiiklad Patiz, Tokio nebo
naSe sousedni zemé& Némecko, Mad’arsko, Slovensko. Jedna se o oblasti, kde nalezneme

tradici kulinafstvi a ptivodnost pokrmil. V roce 2010 byla francouzska kuchyné pfidana na

seznam UNESCO.

Multikulturalita napomohla sblizeni celého svéta pomoci jidla. Nenajde se asi nikdo, kdo by

neznal italskou pizzu, fecké tzatziki, sushi z Japonska a dalsi.

Velkou roli zde hraje i atmosféra mista, budovy nebo lokality, kde ke gastronomickému
zézitku dochazi. Casto se jedna o velmi atraktivni mista at’ uz v piirodg, v historickych

centrech mést nebo na biehu fek Ci jezer.

Popularitu gastronomii jako takové pfinasi i pofady o jidle nebo televizni soutéze, béhem
kterych jsou divaktim piedstaveny pokrmy z riiznych koutti svéta nebo domaci kuchyné, tyto
porady vlastné vzdélavaji Gi€astniky v novych trendech gastronomie, stolovani. U nas jsou
zndmé potady o gastronomii: Masterchef, Pece celd zemé&, Ano $éfe, Prostieno, Babica vs.

Sapik, Kluci v akci, Krajinou vina, Milovnici vina atd.*®

Zazitkovou gastronomii predstavuji provozovny, které mimo netradi¢niho servisu a

ptipravy pokrmi a napojii nabizi i dal8i zajimavy doprovodny program.

19 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
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2.2.1 Gastronomické akce a objekty

e Muzea zaméiena na gastronomii,
e Food festivaly,

e Farmafské trhy,

e Kurzy ptipravy pokrmi a napoju,

e Restaurace, vindrny, bary, bistra, kavarny, stanky — zafizeni vefejného
stravovani,

e Gastronomické vyrobny.

Farmaiské trhy si ziskavaji v Ceské republice stale vétsi oblibu. Jedna se o gastronomickou
akci, pii které ucastnici maji moznost ochutnat a zakoupit mistni pokrmy, vyrobky a
potraviny. Potraviny jsou ¢erstvé a od mistnich farmari, jedna se tedy o regiondlni potraviny.
Cilem je podpora malych a sttednich podnikatell a péstiteltl v regionu. Zaroven zde probiha
setkdvani se a socialni kontakt v mensim kruhu a na mensim prostranstvi nez naptiklad

v supermarketu. 2°

Zarizeni verejného stravovani piedstavuje cil, ktery Gcastnici voli nejcastéji. Podniky maji
rizna déleni, nejéastéji podle druhu, zda se jedna o provozovnu se zaméfenim na gurmetskou
stranku, historickou stranku, tradicni nebo zazitkovou stranku. Je zfejmé, Ze se tato zaméteni

mohou misit a prolinat.

Gurmetska provozovna je restauraci ve znameni luxusu, kterd je Casto na vysokych
pozicich v umisténi néjakého hodnoceni ¢i vlastni naptiklad Michelinskou hvézdu. V této
provozovné dostanete skvéEly servis a gastronomické lahtidky, je zde Gi€tovana vyssi cena.
V Ceské republice maji Michelinskou hvézdu momentalnd dvé restaurace, a to La

Degustation Boheme Bourgeoise a restaurace Field.

20 LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prost&jov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
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Historicka provozovna je zndma svou dlouholetou plisobnosti a vyuziva své devizy ve
svych tradi¢nich receptech nebo vyznamnych udalosti, které se zde v minulosti konaly. Tyto
provozovny vétsinou znaly uz nase babicky. Takovouto provozovnou je v Praze Kavarna
Slavia, kterou navstivilo mnoho znamych osobnosti, a jest¢ dnes v ni najdeme dorty, které

se vyrab¢ji dle uchovanych receptur z minulého stoleti.

Tradic¢ni provozovna je podnik, ktery vedou po desetileti ¢i staleti rodinné klany napiiklad
ve Spanélsku ¢&i Italii. Maji svou pravou atmosféru, kde se misi tradice autentické prostiedi
a rodinné nebo mistni recepty. Zazitkové provezovmny: jednd se o zazitek spojeny
S gastronomii, najdeme zde originalitu at' uz pii piipravé pokrmi ¢i pii vybaveni
provozovny, zpusobu servisu pokrmi.?! V Ceské republice je zaZitkovou provozovnou

napiiklad Stiedovéka kréma v Détenicich.??

Gastronomické akce a Food festivaly: jedna se o akce, pfi kterych je vétSi navstévnost
ucastnikli, maji casto kulturni charakter a program pii kterém je gastronomie pouze
doprovodnym doplinkem. Jedna se zejména o vinobrani, pivni slavnosti, dozinky,
masopustni hody atd. Oproti tomu mensi navstévnost je pii akcich typu prezentace nebo
ochutndvky mistnich produkti z gastronomie, jako jsou palenky, vina nebo i vyrobky
z mistnich sezonnich plodin. Food festival je akci, pfi niZ se primarné jedna o ochutnavku

pokrmt a piipravenych népojt. V ceské republice je nejznaméjsi Prague Food festival.

Muzea zaméfena na gastronomii: jejich navs§tévou se UCastnik zapojuje do
gastronomického cestovniho ruchu. Muzea maji riznd zaméfeni, jsou ale vzdy spojena
s gastronomii. Jedna se naptiklad o muzeum ¢okolady, muzeum pernikli nebo kavy. V Praze
nalezneme pfimo Gastronomické muzeum.

Kurzy pripravy pokrmi a napoji Vv dnesni dob¢é jsou velmi popularni se stoupajicim
zajmem o gastronomii, a to 1 diky televizni propagaci. Kurzy mohou byt déleny napiiklad
podle typu kuchyné, nebo vyrobku, ktery se ucastnik béhem kurzu nauci uvaftit. Oblibené

kurzy jsou vedené $éfkuchati zndmych podnikd.

21 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.

22 Kudy z nudy: Michelinské hvézdy 2021. Kudy z nudy [online]. 18.11.2021 [cit. 2022-03-17]. Dostupné z:
https://www.kudyznudy.cz/aktuality/michelinske-hvezdy-znate-stalice-i-novacky-nasi-k
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Gastronomické vyrobny pii domacim nebo zahrani¢nim cestovnim ruchu se ¢asto poradaji
navstévy provozoven z potravinaistvi, které maji ¢asto doprovodny program, pii kterém je
degustace nebo ochutnavka a nasledna moznost ndkupu mistniho vyrobku. Muze se jednat

o0 navitévu pivovari, vinnych sklipki a sklepi, paliren nebo vyroben syra ¢i uzenin.??

Gastronomicka destinace pro gastroturismus predstavuje uzemi statu, regionu nebo urcité
lokality. Je jiz jasné, po vytvofeni studii, Ze gastronomie, ktera pochéazi z mista ¢i od narodu,
vytvaii a podporuje atraktivitu a vzhled destinace a je velmi podstatnou pro marketing urcité

destinace.?*

2.2.2 Enoturismus

Neoddélitelnou soucasti gastroturismu je vinafstvi a s nim spojeny vinai'sky cestovni ruch.
Enologie — vinafFstvi je védnim oborem, ktery se vénuje péstovani vina, ale zaroven zkouma
1 dalsi vlivy, které mohou ovlivnit jak péstovani, tak 1 vyrobni proces vina. Vénuje se tedy
znalostem, které ovliviiuji zrani vin, oSetfovani vin, moznym chorobdm a vadam vin. Tento
obor se vyucuje na odborn¢ zamétenych vysokych a stfednich Skolach, kde se vznikajici
profesional enolog — vina¥ nauci vysvétlit a popsat vysledky z analytickych rozbort vin a
zaroven je pak umi vlozit do praxe. Enolog se neustéale vzdélava a ma piehled, co je nového
ve vinafstvi od technologii, materialti, které se pouzivaji v enologii, v celém procesu od

zalozeni vinohradu aZ po koneény prodej vina konzumentéim.?

Enoturismus je mezinarodné pouzivanym vyraz oznacujici cestovni ruch, ktery se vztahuje
K vinafstvi a aktivné se pii ném poznava vinaisky primysl, jeho tradice a to tim, ze G€astnik
aktivné cestuje po vinafskych oblastech, ve kterych se miiZze zucastnit degustace vin mistni

vyroby.?®

z KOTfKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
24 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.

% BRETL, Jan. Vindrnik.cz: Vinarska terminologie [online]. 2010 [cit. 2022-03-17]. Dostupné z:
http://vinarnik.cz/hb-slovnicek/enologie.phtml

%6 7ELENY, Jifi. Enoturismus-vyznamna forma cestovniho ruchu. CELYOTURISMU.cz [online]. 2016 [cit.
2022-03-17]. Dostupné z: https://celyoturismu.cz/enoturismus-vyznamna-forma-cestovniho-ruchu/
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Enogastronomie pochazi z Italie a vyjadiuje spravné propojeni chuti jidla a vina pfi
akceptaci zékladnich pouzitych surovin, zptisobu ptipravy, druhu pouzitého koteni, druhu
ptilohy, nebo zda se hodi k danému rocnimu obdobi. Cilem je harmonie chuti nebo naopak
vyuziti kontrastu a protikladu, kdy vino mitize dany pokrm zjemnit ¢i vhodné doplnit.
V oblasti enogastronomie pracuji odbornici, kteti nalezité¢ ovladaji sommelierstvi, a proto
umi hostiim doporucit k pokrmu vhodné vino dle vybranych kritérii. Na hotelovych skolach
je enogastronomie vyuovanym predmétem. 2’ Jde o modemni trend, ktery vyvraci rtizna
pravidla naptiklad, ze k ¢ervenému tmavému masu musime podéavat ¢ervené vino.To neni

dnes uz uplné pravda.?®

27 Vina z Moravy vina z Cech: Struény Gvod do enogastronomie. Vina z Moravy vina z Cech [online]. [cit.
2022-03-18]. Dostupné z: https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs/aktuality/4915147-strucny-uvod-do-
enogastronomie

28 ZNALEC VIN: Enogastronomie. ZNALEC VIN [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
http://www.znalecvin.cz/enogastronomie/
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2.3 Vlivy piisobici na cestovni ruch

Cestovni ruch znamena pro destinaci prinos do tfech oblasti, a to ekonomické oblasti,
kdy diky cestovnimu ruchu vznikaji pracovni mista v destinaci, rozvijeji se a udrzuji tradicni

femesla, je videt 1 vetsi zdrava konkurence schopnost.

V socialni oblasti, ve které cestovni ruch napomaha obcanské vybavenosti, zvySuje v daném

misté kvalitu sluzeb, udrzuje tradice, napomaha zvyseni zivotni Grovné.

V enviromentalni oblasti vyuziva cestovni ruch pfirodni, kulturni nebo historicky potencial
regionu nebo destinace.
Na cestovni ruch plisobi mnoho vlivl, které mizeme délit podle toho, zda pisobi a maji

vliv na ekonomicky obor cestovniho ruchu. Nebo jsou mimo

2.3.1 Vlivy, souvisejici s ekonomickym prostredim

Ekonomicky vliv siln€ ovliviiuje cestovni ruch. Cestovni ruch je v regionu povazovan za

prostiedek pro jeho ekonomicky riist, ktery navysuje zaméstnanost tvorbou pracovnich mist.

Vliv na platebni bilanci stiatu je délen z pohledu toho, zda Ucastnici ze zahrani¢i
(nerezidenti) pfinasSi devizové prostfedky, které spotiebuji za sluzby a statky cestovniho
ruchu dané zemé. V tom piipadé Kladné pusobi na bilanci statu a hovoiime o aktivnim
cestovnim ruchu. Pokud ucastnici z dané zemé (rezidenti) spotiebuji sluzby a statky
cestovniho ruchu cizi zemé¢, tim odcerpavaji devizovy fond vlastni zemé, zaporné puisobi

na bilanci statu, jedna se o pasivni cestovni ruch.?

Prijmy a vydaje z cestovniho ruchu ovliviiyji jednotliva salda. Jsou zaroven Cinitelem,
ktery plsobi z venku na ekonomickou rovnovéhu. Vnéjsi ekonomickou rovnovahou jsou
vyjadieny penézni toky, které se zaznamenévaji do platebni ndrodni bilance, zejména pak

zaznamenavaji stav devizového kurzu narodni mény. Cestovni ruch lze zachytit v platebni

2 LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prost&jov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.
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bilanci pomoci vydané metodiky UNWTO, kterda uvadi dvé skupiny pro zachyceni do

platebni bilance, a to sluzebni cesty a soukromé cesty.°

Piijmy z cestovniho ruchu se zachycuji do satelitniho u¢tu cestovniho ruchu, ktery
ukazuje informace o datech a pozici ekonomické oblasti cestovniho ruchu. Ukazuje, jak se
napiiklad podili cestovni ruch na vyvoji hrubého domaciho produktu a zdroven je mozné dle
ziskanych informaci urcit, kterda odvétvi jsou rychleji se vyvijejici nebo pomaleji se
vyvijejici. Sleduje se tedy pfimy a nepiimy vliv nebo vlivy cestovniho ruchu, které se

odrazeji do oblasti ekonomiky.

Plynouci prijem do rozpoc¢tu krajii a obcli, ktery je pfinosem pfimo v navstivené destinace,
nebot’ cestovni ruch na sebe vaze pro Gcastniky nédklady ve formé riznych poplatki at’ uz za

parkovné nebo méstskou dan. Tyto poplatky odchazi ptimo do rozpoctii destinaci.

Pfimym vlivem je oznacovan vliv ubytovacich a stravovacich zatizenich, cestovnich
kancelaii nebo informacnich center, dale vSechny druhy dopravy, kulturnich pamaétek ¢i
bankovnich instituci. NepFimym vlivem se oznacuje stavebni primysl, komunikacni sité,

vzdélavani, poradenstvi nebo vyroba potravin. 3

e Externi vlivy s negativnim dopadem jsou spatfovany zejména v podobé pfirodnich
katastrof, teroristickych utoku, ekonomickych krizi nebo vyskytu pandemii. Nejsou
ovlivnitelné a o¢ekavatelné, ale vzdy maji ekonomicky dopad na odvétvi cestovniho

ruchu.

e Interni vlivy, které funguji mezi cestovnim ruchem a vefejnou ekonomii, jsou

V pfimé souvislosti.

e Pozitivni vlivy se projevuji Vv ekonomii cestovni ruchu, jako soucasti vefejného

sektoru

OPALATKOVA, Monika. Mezindrodni cestovni ruch: analyza pozice turismu ve svétové ekonomice, vyznam
turismu v mezindrodnich ekonomickych vztazich, evropskad integrace a mezindrodni turismus. Praha: Grada,
2011. ISBN 978-80-247-3750-8.

31 LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prost&jov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.

32



V cestovnim ruchu jsou patrné vlivy na ekonomii.

V makroekonomii:

e Tvorba pracovnich mist,
e NavySovani nabidky prace,
e ZvysSovani zivotniho standartu,

e NavySovani investic.

V mikroekonomii:

e Snaha o vys$si informovanost a povédomi o daném regionu z pohledu turistické

destinace.

e Predstaveni potencidlu regionu a snaha o navySeni povédomi o konanych

komer¢nich akcich a aktivitach potadanych piimo v regionu.

e Tvorba novych atrakci.

2.3.2 Ostatni vlivy pisobici na cestovni ruch

Pozitivni vlivy zptisobené sociokulturnim vlivem:
e NarGst z4jmu a podileni se na aktivitach, které jsou poradany v regionu.

e ZvySeni a podpora regiondlnich tradic a hodnot.

Psychologické vlivy s pozitivhim dopadem:

e NavySeni z4jmu a povédomi o turistice a turistech
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Politické a Administrativni pozitivni vlivy:

e Navyseni povédomi o daném regionu.

e Podpora rozvoje dovednosti a schopnosti.

Enviromentalni pozitivni vlivy:

2.3.3

e Podpora rozvoje vzniku novych zatizeni.
e Rozvoj infrastruktury.

e Deédictvi a jeho ochrana do budoucnosti.

® Tvorba strategii podpory navitévnického managementu.

Specifické rysy trhu cestovniho ruchu

Trh cestovniho ruchu je ovliviiovan celou fadou specifickych vlivi, tyto vlivy jsou tvofeny

a ovlivilovany na zdkladé pozadavkli od ucastnikii — zdkaznikdi a nabidkou specifickym

charakterem sluzeb, které jsou tento trh typické.

Specifické rysy trhu cestovniho ruchu:

Podnikani mé dlouhodoby charakter, aktivity pocitaji s viceletou plisobnosti
Produkt je nehmotny

Je zde vysoka zavislost na historickych a pfirodnich atraktivitach

Realizace sluzeb je napojena pfimo na dané misto, je pomijivého charakteru
Sezonnost

Nabidku a poptavku ovliviiuji pfirodni faktory

Na produktu a sluzbé se podili lidsky faktor ve vysoké mife

Nabidka a poptavka jsou v té€sném vztahu a ovliviiuji se

Mezinarodni piisobeni®®

%2 HOLESINSKA, Andrea. Destinacni management jako ndstroj regiondlni politiky cestovniho ruchu. Brno:
Masarykova univerzita, Ekonomicko-spravni fakulta, 2012. ISBN 978-80-210-5847-7.

8 RYGLOVA, Katetina, Michal BURIAN a Ida VAICNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy a
prileZitosti v praxi. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-4039-3.
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2.3.4 Statistika a cestovni ruch

Statistika v cestovnim ruchu sleduje kvalitativni a kvantitativni Cinitele. Pti kterych jsou
sbirdna, tfidéna a zpracovana zjisténa data. Tato data jsou na z&vér vyhodnocena a néasledné
interpretovana.3* Pii statistice cestovniho ruchu se pracuje se statistikou prvotni a druhotnou.
Prvotni statistika se vyuziva pii absenci potfebnych dat. Druhotna statistika pouziva jiz

znama data z minulych Setfeni.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu uvadi, ze statistiku cestovniho ruchu lze vyjadrit jako
, Aplikovanou statistiku poskytujici zakladni souhrnné udaje (a jejich trendy) o aktivitach
navstévnikii, jejich tocich, ekonomickém prinosu CR, infrastrukture CR atd. Uzemnimi
Jjednotkami pro statistiku jsou svét, makroregiony sveéta, stdty, destinace CR, regiony,

mikroregiony, obce. “*®

Statistikou cestovniho ruchu Ceské republiky se zabyva:

Cesky statisticky uFad — hlavnim ukolem je sbér a zpracovani statistickych dat, ktera
nasledné interpretuji pro vefejnost. Jedna se o pocty pfenocovani, kapacitu a obsazenost —
vytizenost vV hromadnych ubytovacich zafizenich. Sledovani dat o domécim a vyjezdovém
cestovnim ruchu, Ministerstvo pro mistni rozvoj a Ceska narodni banka — Sbira a
poskytuje informace, které zpracuje do platebni bilance cestovniho ruchu, dale Ceska

centrala cestovniho ruchu.

Kvalitativni znaky se ziskdvaji pomoci vyzkumi vefejného minéni, ktera jsou casto
vyjadiena slovné. Ukazuji naptiklad na motiv navstévy dané destinace, hlavni cil cesty.
Ziskavaji se zejména pii dotaznikovych Setfenich a rozhovory s Gi€astniky cestovniho ruchu.
Kvalitativni znaky ukazuji ukazatele udavajici poptavku v cestovnim ruchu jako jsou pocty
navstévnikil, primérnd doba pfenocovani. Dulezité pro narodni hospodarstvi — Podil CR na

HDP, pocty zaméstnanych osob v cestovnim ruchu, Platebni bilanci

% HAMARNEH I., KOCKOVA J. Cestovni ruch na narodni, regionalni a mezinarodni arovni — postavent,
vyznam, trendy. Praha. Vysoka skola obchodni v Praze, 2016.

% ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Kompletng pieprac. a dopl.
2. vyd. Praha: Linde Praha, 2012. ISBN 978-80-7201-880-2.
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3 Ceska republika a cestovni ruch

Podle vyzkumti CSU v roce 2019 pracovalo Vv cestovnim ruchu 239 649 osob, tedy kazdy
22. Cech. Ceska republika si je védoma svého potencialu cestovniho ruchu, proto v roce
2021 na zaklad¢ usneseni vlady byl schvalen strategicky dokument, ktery se tyka cestovniho
ruchu v letech 2021 az 2030, a jedna se o Strategii rozvoje cestovniho ruchu CR 2021-

2030. Vize strategie je cestovniho ruchu jsou:

e Ceska republika jako SMART inovativni destinace v ¢ele Evropy

e Cesko je bezpeénou, udrzitelnou a sebevédomou destinaci, ktera svou
konkurenceschopnost stavi nejen na pfirodnim a kulturnim dédictvi, tradi¢nich,
ptivétivych lidech a jedine¢nych zéazitcich v Praze a regionech, ale 1 na efektivnim

vyuziti novych trendd v oblasti fizeni, technologii a sluzeb.*®
Cilem je pét strategickych oblasti:

e Systém fizeni a podpory cestovniho ruchu
e Inovativni nabidka a zazitky

e Poptavka / navstévnici

e Vyzkum, vyvoj, monitoring, informace

o Lidé*

Na tuto strategii budou tvofeny v navaznosti ak¢éni plany na dobu dvou/tfi let. Podpora bude
zaméfena na zvySeni kvality nabizenych sluZeb a kvality lidskych zdroji, rozvoj celého
systému fizeni v oblasti cestovniho ruchu. Podporu ziské rozvoj infrastruktury, marketingu,

propagace turistické destinace Ceské republiky. Podporovéna je ¢innost Czech Tourism.

3% MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOI: Strategie rozvoje cestovniho ruchu CR 2021-2030 [online]. In:
. 2021 [cit. 2022-11-27]. Dostupné z: https://mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/archiv/koncepce-
strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-

3 MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ: Strategie rozvoje cestovniho ruchu CR 2021-2030 [online]. In:

. 2021 [cit. 2022-11-27]. Dostupné z: https://mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/archiv/koncepce-
strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-
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3.1 Cestovni ruch Stredoceského kraje

Stiedocesky kraj je nejvétsim krajem v Ceské republice s rozlohou celkem 10 928,5 km? k
datu 1. 1. 2021. Podle informaci Ceského statistického ufadu mél ke stejnému datu 1 397 997
obyvatel. Uzemi kraje se déli na 12 okresii s 10 okresnimi mésty, méa 1 144 obci. Pro kraj je
charakteristicka jak zemeédélska, tak i primyslova vyroba. Hustota obydleni ptfesahuje
v okresech kolem Prahy 200 obyvatel na km? v okresech Rakovnik a BeneSov pak
nepiesahuje 70 obyvatel na km?. Oznacujeme ho NUTS3. Je soudasti Regionti soudrznosti
oblast Stiedni Cechy s ozna¢enim NUTS?2.

Zemédélska pida zaujima rozlohu 670 tis. hektarti, z toho 556 tisic hektarl je ptidy orné.

Vinice ve stfedo¢eském kraji k 31. 7. 2020 byly o rozloze 332 hektari.*

Cestovni ruch a turistika v poslednich dvou letech zaznamenaly velky propad vzhledem
pandemii koronaviru a souvisejicich vladnich opatteni. Ve Stiedoc¢eském kraji se snizil pocet
hostii 0 40,84 % a pocet prenocovani o 32,47 %. V porovnani let 2019 a 2020 doslo
k poklesu ubytovanych o 478 971 hosti. Je ptedpoklad, ze rok 2022 jiz bude v tomto sméru
priznivéjsi a dojde k obnoveni cestovniho ruchu.®® V roce 2019 se cestovni ruch podilel 3,6
% na celkové zaméstnanosti regionu. V roce 2021 po zruSeni ckoronavirovych opatieni
dosahla navstevnost kraje 66,7 %. Nartst navstevnosti byl mezi kraji tfetim nejvysSim
narGstem. S navstévnosti vzrostl 1 pocet pfenocovani v kraji a to o 11% , zejména v mésici
listopadu. Stfedocesky kraj vypracoval Program rozvoje cestovniho ruchu ve
Stredoceském kraji na roky 2018 — 2023. Tento program se vénuje nastavenym zménam
Vv oblasti fizeni cestovniho ruchu kraje. Zasadnim rozhodnutim je vSak zfizeni krajské
destina¢ni agentury STREDNI CECHY, z.s. V tomto dokumentu je analyticka &ast, ktera se

vénuje nabidce a poptavce cestovniho ruchu kraje. Analyzuje momentilné¢ dostupné

predpoklady a potencial cestovniho ruchu, navazuje synteticka cast, ktera po zanalyzovani

8 STREDOCESKY KRAJ: Zivotni prostiedi [online]. 2022 [cit. 2022-03-08]. Dostupné z: https://www.kr-
stredocesky.cz/web/zivotni-prostredi/zemedelstvi

SSTREDOCESKY KRAJ: Informace o Stiedoceském kraji [online]. 2021 [cit. 2022-03-08]. Dostupné z:
https://www.kr-stredocesky.cz/web/kraj
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prvni Casti a vytvofeni SWOT analyzy vyuziva zjiSténi pro stanoveni Marketingu a

vhodnych destinaénich strategii pro cestovni ruch.*°

3.1.1 Vinaiska oblast Cechy

Jako soucast gastroturismu ma svoji stale rostouci oblibu i tzv. enogastronomie, ktera se
vyznacuje poradanim akci zejména ze strany piimych vyrobct vina nebo jejich pfimych
odbérateli. Mezi enogastronomické akce fadime naptiklad ochutnavky vin, degustace, rizné
vinné slavnosti ale i vetfejné soutéze, kdy se vesmés kloubi konzumace napoji a jejich
doplnéni vhodnymi pokrmy ¢i naopak. Tyto akce se tési stale vétSimu zajmu Ceskych i
zahrani¢nich turist. Bezesporu mnohem znamé;jsi, rozsahlejsi a turisty navstévovanéjsi je
Vinafska oblast Morava, ale pozornost si zaslouzi i oblast Cech, ktera ma fadu skvostd i

mist, ktera nejsou pIné docenéna. Vinai'ska oblast Cechy je v nejseverngjsi ¢asti evropského

vinohradnictvi obdobn¢ jako napt. Poryni.

Bohata historie vinafstvi spadd az do 14. stoleti, kdy mu dal zdklad svymi nafizenimi cisaf
Karel 1V, a to v roce 1358. Nejvétsiho rozvoje zaznamenalo vinafstvi jiz za vlady Rudolfa
IL, kdy bylo v Cechach kolem 3500 ha vinic, nejvice v okoli Prahy, Mélniku, v Litoméficich,
Mosté a Lounech. Historicky se v téchto severnich oblastech za¢inalo s péstovanim modrych
odrtid, napt. Rulandské modré, které sem bylo dovezeno z Burgundska a od 19. stoleti se
objevuji odridy Ryzlink rynsky a Modry Portugal a Svatovaviinecké. Mezi vynikajici
odrtidy pak pattily v pozd&jsi dobé i Sylvanské zelené a Miiller Thurgau.*!

Dnes se Vinaiska oblast Cechy déli na mélnickou, cca 360 ha a litoméFickou — 293 ha.
V Cechéch se nachézi 72 vinatskych obci a kolem 164 péstitelti. Samotna Mé&lnicka vinatska
podoblast lezi vétSinou na puadach s vapenitym podlozim nebo na Stérkopiskovych

naplavech.

40 Program rozvoje cestovniho ruchu ve Sttedoc¢eském kraji 2018 - 23: Stiedocesky kraj Program rozvoje
cestovniho ruchu ve Stiedoceském kraji KPMG Ceska republika s.r.o. In: . Ceska republika: KPMG, tinor
2018, ro¢nik 2018, &islo 1.

41 Statistika a fakta: Vina z Moravy a Cech. Statistika a fakta [online]. 2020 [cit. 2022-03-17]. Dostupné z:
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/historie-a-fakta/statistiky-a-fakta.html
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Do jejiho ramce patii péstitelé vina jako naptiklad: Bc. Lud€k Vondrak-vinafstvi, Botanicka
zahrada hl .m. Prahy, Ceské zemé&dglska univerzita — Skolni zemé&délsky podnik. Lany, CSZ
Z0 Vinice Modiany, Galerie ¢eskych vin Kuks, Chateau M¢lnik, Jevinévské vinatstvi, Sklep
Grébovka, Skolni statek Mélnik, Trojsky sklep, Vinatrské druzstvo sv. Vaclav, Vinafstvi
Bettiny Lobkowicz M¢lnik, Vinné sklepy Kutna Hora, s.r.0., Vyzkumna stanice vinatska

v Karlstejné a dalsi.

Meélnicka vinarska podoblast ma 42 vinafskych obci, 82 vini¢nich trati, cca 92 péstiteld a
celkovou plochu registrovanych vinic 360 ha, a to zejména v oblasti M¢lnik, Kutna Hora,
Karlstejn a Praha, kterd neni samostatna, ale je zaClenéna do M¢lnické podoblasti. Bez
zajimavosti neni, Ze i v Praze nachazime dodnes vinice. Je to napfiklad Vinice Svatd Klara
Vv Trdji, ktera je pamatkové chranénou vinici a svou historii sahd az do dob vlady Vaclava
II, coZ znamena do roku 1228. Ve 20. stoleti doSlo k jeji obnov€. Najdeme zde rozsahlou
expozici mostovych i stolnich odrid. Byl zde v roce 2009 vybudovan i novy sklep, kde se
zpracovavaji hrozny. Také Vinice Grobovka a vini¢ni altdn v prazské ctvrti Vinohrady
produkuje stale vino, které je ovSem spise raritou. Po nékolika pokusech o jeji zruseni, se

podaftila v roce 1992 jeji obnova a nasledné vybudovéni vinného sklepa.*?

Je nutné také poznamenat, Ze celou problematiku vinatstvi upravuje Zakon ¢. 321/2004 Sbh.,
o vinohradnictvi a vinarstvi a o zméné nékterych souvisejicich zikonii (zdkon o

vinohradnictvi a vinafstvi)
Z tohoto zékona z § 3 Vymezeni zakladnich pojmi je tfeba jeSté pfipomenout, co se rozumi:

., Vinohradem nebo vinici (dale jen "vinice") zemédeélsky obhospodarovana piida souvisle

osdzend keri révyt™ jednoho péstitele o celkové vymére vétsi nez 10 ari, jiz na zdkladé
pisemné Zadosti péstitele podané po 1. lednu 2001 Ustiednimu kontrolnimu a zkusebnimu
vistavu zemédélskému®® (dale jen "Ustav") Ustav pridélil nebo pridéli registracni ¢islo nebo
registracni cisla; vinice o celkové vymeére mensi nez 10 arii je vinici, pouze ma-li na zaklade

pisemné Zddosti péstitele podané po 1. lednu 2001 Ustavem pridéleno registracni cislo;

42 Statistika a fakta: Vina z Moravy a Cech. Statistika a fakta [online]. 2020 [cit. 2022-03-17]. Dostupné z:
https://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/historie-a-fakta/statistiky-a-fakta.html
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d)

K)

vinici je rovnéz vinice vyklucend, k niz nebylo Ustavem udéleno pravo na opétovnou vysadbu

podle § 9.

., Vinicni trati pozemek, cast pozemku, soubor pozemkii, soubor pozemku a casti pozemku,
nebo kombinaci pozemkii, pripadné casti pozemki, v jedné vinaiské oblasti, pripadné

podoblasti, splnujici zakonné predpoklady pro péstovani révy.

,,Jakostnim vinem stanovené péstitelské oblasti jakostni vino, jakostni vino s privlastkem,
Jjakostni sumivé vino stanovené péstitelské oblasti, dale aromatické jakostni Sumivé vino,
pestitelsky sekt, jakostni perlivé vino, jakostni likérové vino, vino originalni certifikace,

stanovené peéstitelské oblasti, «43

O propagaci a vyznamné slavnosti spojené s vinem pecuje zejména Cech ¢eskych vinari,
ktery také mapuje a propaguje riizné akce a slavnosti. Cech se hrdé hlési k historickém
dédictvi jako je ceské vinafstvi a vyzdvihuje v tomto sméru jako vyznamnou osobnost
svat¢ho Vaclava. Berou si za povinnost €init osvétu mezi spoluobcany, a i skrze vino
pomahat probouzet to dobré v nés, v celé nasi zemi. Cech vyzdvihuje i osobnost Karla IV a
na jeho pocest vyhlasuji i soutéz O pohar Karla IV, jejiz vyhodnoceni se uskute¢nilo
Vv listopadu loiiského roku v Kutné Hoife a vyhldSeni vysledki ndsledné probéhlo na

Karlstejne.

V této souvislosti je urCité na misteé si pfipomenout basen Jana Nerudy Romance o Karlu

IV., ktera poskyta pohled na Enologii v Cechach.

., Kradl Karel s Buskem z Vilhartic
ted’ zasedli si k dubovému stolu —
ti dva uz pili mnohou ¢isi spolu

a zapeli si z plnych plic.

»Nuz dej sem zlaté Cise, padze,

a nalej vina — dolej vys —

dnes, pane Busku, cehos zvis!«
kral Karel vesel kaze.

4 Zakony pro lidi: zakon ¢. 321/2004 Sb. Zakony pro lidi [online]. [cit. 2022-03-30]. Dostupné z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2004-321
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»Zde po tom vine, Busku, slys,

domdci slunce nase vloni hralo —

tot prvni vino, které v Cechdch zralo —
aj tedy vzhiiru, pijme jiz!«

A pili — kradl vSak nahle prsknul:

»To Ze je vino? tenhle kvas?

vzdyt krivi usta, lame vaz!«

a zlostné rukou mrsknul.

»Eh — vezu révu z Burgund sem, «
kral dal a dal si v zlosti svoji vede,

»a takovouhle pelun mné z ni svede

ta velebenad ceskd zem!

Jsem presvedcen, kdyz broskve vsadim,
Ze scesam trpké trnky z nich,

a chces-li klidit pusty smich,

zde rize sazet radim!

Vsak jaka zemé — taky lid!

vas kdyby ucit chteli vsichni svati,
zda vsimnou si jich Cesi palicati —
bud’ svaty rad, kdyz neni bit!

Jak bych zde mlatil otep slamy!
Necht chci co chci, za kratky cas
se vSechno jinak zvrtne zas —

mam ja to bidu s vami!«

Prec zase ¢isi k ustum zdvih’,

a napiv se, sve velké dobré oci

ted’ kradmo pres stiil po soudruhu toci,
ten vsak je jako péna tich.

Jen — aby marné nezahalel —

pan BuSek macel zub a pysk

a vino ku punebi tisk’

a po jazyku vdlel.

»Ba je to bida«, dél zas kral

a rychle zavdal sobé vina znovu,

tak rychle, jak by branil zlému slovu;
vSak kolem ust jiz usmeév hral.

»Mam Zizni umrit? — na mou viru,
Ty’s oslep’, paze — nevidis,

Ze prede mnou je prazdna ¢is? —

- a dej mi dobrou miru!«

»Pij, Busku — jiz se nezarmut’ —
a poslys, co Ti kral Tvij moudry pravi:
miij jazyk je jak znamo vybiravy —
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a nasel jiz v tom viné chut.

Vis — zkoumat treba, Busku mily!
to vino md svuj zvlastni rdz,

zprv trpké, ale milé zas —

my, myslim, se uz vpilil«

»Nu vidis, krali: tak nas lid!

Ma dusi zvlastni — trochu drsna zda se -

vSak kvéte po svém, v osobité krase,«

Ted’ prerusil svuj nahle klid

hned rozveselen Vilhartice

»ach, pribliz k tomu lidu hled

a pritisknes svij k nemu ret

a neodtrhnes vice!«**

Narodni soutéz vin v roce 2020 byla vzhledem k nouzovému stavu zrusena. Vinarské akce
se dockaly pokracovani az v roce 2021, kdy Nérodni soutéz vin probéhla ve stredisku Czu

Meélnik — Chloumek a vyhodnoceni spojené s degustaci nasledné v srpnu v Praze.

3.1.2 Atraktivity a akce Stiedoceského kraje

Pro Sirokou vefejnost oblibenou a zdroven v oblasti vinafstvi stézejni aktivitou v rdmci
gastroturismu, jsou tzv. vinobrani a doZinkové slavnosti. K jejich obnoveni po obdobi
pandemie ve vétsim meétitku doSlo vroce 2021 na fadé mist. Mélnické vinobrani se
uskuteCnilo v zafi v historickém centru mésta a slavnosti vina doprovazely i femeslné
stanky, gastronomické speciality a program na Ctyfech scénach. Vedle prohlidky vinnych
sklept ze 14. stoleti, starobylého zdmku a historického centra, pfitahovala degustace vin a
bur¢dku nejen z ¢eského regionu. Mélnik na soutoku Labe a Vltavy je dnes centrem
vinafstvi. Jako ptiklad vyrobce Ize uvést Vinatské stfedisko Mélnik, které patii Ceské
zemedélské univerzité v Praze. Stiedisko je umisténo do historické budovy tzv.
Kartuzianského lisu, ktera stejné jako sklep pochazi zroku 1628. Stredisko se zabyva
péstovanim vinné révy, vyrobou a prodejem vina, slouZi i pro pedagogicko-vyzkumnou
ginnost CZU v Praze a slouzi také k reprezentaci univerzity. Vyroba probih4 klasicky,

hrozny se zpracovavaji co nejrychleji. Vina zraji ve vyhlaSeném lezackém sklepé.

4 NERUDA, Jan. Balady a romance o Karlu IV. Wikizdroje: the free encyclopedia [online]. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://cs.wikisource.org/wiki/Balady_a_romance/Romance_o_Karlu_IV.
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Péstuji se zde odriidy Ryzlink rynsky, Rulandské bilé, Rulandské Sedé, Tramin Cerveny,
Sylvanské zelené, Muskat moravsky, Kerner, Modry Portugal, Svatovaviinecké, Rulandské
modré. Vina ze zdejsi produkce ziskala i fadu ocenéni v narodnich soutézich.

Vinaiské stfedisko bylo zaloZzeno v roce 1983 ma rozlohu 12 ha vinic, ro¢ni produkce se

pohybuje kolem 300 hl.

Za zminku, s ohledem na gastroturismus, stoji, kromé jiz tradi¢niho velkolepého M¢lnického
vinobrani, také napiiklad Vinobrani na Kacing, které se otevielo vefejnosti v sobotu 10. zafi
2021. Slo o znovuobnovenou tradici dozinek a vinobrani, kde kromé kulturnich vystoupenti,

Siroké nabidky jidla a degustaci vin z celého svéta, nezapomnéli ani na déti.  Pro nézornost

Z bohatého programu alespon ukazka toho, co prob&hlo v zdmeckém parku.

10:00-18:30 Vystava zemédélské techniky

10:00-18:00 Zemédélstvi zije, aneb poznej praci sedlaka
11:00-16:00 HZS Kutna Hora, staticka ukazka

10:00-18:30 Remeslné trhy

13:00-15:00 Parkurové skakani SZES Céslav

10:00-18:00 Slamohrani

13:30-14:30 Soutéz vina v poznavani odridy na stanku Vinné sklepy Kutna Hora
10:00-18:30 Vystava domacich zvifat — zahrada zdmku
10:00-18:30 Degustace hroznl a lisovani ¢erstvé vinné $§t'avy
10:00-18:30 ERA détska zéna

10:00-17:00 Skola v lese — animaéni program

10:00-17:00

Bylinkova zahrada a tropicky sklenik se zahradnikem

4 MELNICKY KOST. MELNICKY KOST [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.melnickykost.cz/o-sdruzeni-a-kontakty.php

4 CECH CESKYCH VINARU: Vinatské akce 2021. CECH CESKYCH VINARU [online]. [cit. 2022-03-18].

Dostupné z: http://www.cechcv.cz/kalendar-akci/vinarske-akce-2021
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Narodni vinafské centrum je obecné prospésnd spoleCnost, kterd byla zalozena v roce
2001. Zakladateli jsou Ceskomoravska vinohradnicka a vinaiska unie, Svaz vinait Ceské
republiky, ZO CSOP ADONIS, Pamatky Jizni Moravy a byl jim i Narodni salon vin, ktery
ukoncil ¢innost v roce 2007. Narodni vinaiské centrum sice sidli ve Valticich, ale porada
spoustu akci, seminafi, které maji celorepublikovou plsobnost, propaguje riiznd Skoleni,
narodni souté¢ze a expozice. Na svych obsdhlych webovych strankach
www.vinarskecentrum.cz jsou ucelené informace o riznych akcich, jako jsou napiiklad Dny
ryzlinku v Praze, Zaklady sommelierstvi vina a vinafstvi, degustace vin malovinaid
sttednich a vychodnich Cech nebo vylety za vinem do vinnych sklept. Narodni vinaiské
centrum pracuje také s riznymi projekty, které jsou financované z prostredktt EU. V roce
2011 byl realizovan projekt Potencial a jeho vyuziti v rozvoji vinatské turistiky v CR a SR
a vroce 2012 pak projekt Sekundarni produkty révy vinné — nové turistické lakadlo

vinatskych region.*’

Svaz vinaii Ceské republiky

Nesmi chybét zminka o Svazu vinaiti Ceské republiky, ktery se podili na legislativnim
procesu zakonu a ptedpist EU. Jeho ¢lenem jsou pravnické a fyzické osoby, kteti v tomto
oboru podnikaji a také drobni vinati prostfednictvim vinai'skych spolkii v obcich. SV CR je
jiz tradi¢né garantem Mezinarodni soutéZe vin Grand Prix Vinex a garantem nominac¢nich

oblastnich vystav vin. Svaz vinait je vydavatelem asopisu Vinai'sky obzor. 48

Spolek mélnicky kost

Spolek Mélnicky kost ¢ita nyni 14 aktivnich €lend. Zahrnuje vétsi vyrobee vina 1 lidi, kteti
vino vyrabéji pro vlastni spotfebu a pouze pro potéseni. VSichni clenové pochézeji z Mélnika
a blizkého okoli. Prvnim impulzem k zaloZeni spolku a uspofadani prvniho ro¢niku kostu
v roce 2006 byla absence slavnosti mistniho vina ve mésté. Mélnické vinobrani tehdy tuto
funkci neplnilo. Prvni ro¢niky dnes jiz tradi¢ni svatovaviinecké slavnosti vina, Mélnicky

kost, se konaly pouze ve Svatovaclavské ulici pfed zadmkem. S rostoucim zijmem

47 Néarodni vinatské centrum: Vzdé&lavani. Ndrodni vinaiské centrum [online]. 2021 [cit. 2022-03-18].
Dostupné z: http://www.vinarskecentrum.cz/aktuality/vzdelavani-v-narodnim-vinarskem-centru-pokracuje-
633/

8 Svaz vinarii CR: O svazu. Svaz vinaii CR [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné
z:https://www.svcr.cz/cs/o-svazu
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navstévnikil se slavnost rozsitila a pfiznivci ,,mélniciny* dnes zaplni i celé namésti Miru.
Pro navstévniky je jisté zajimavé ochutnat jinak nedostupné vina od malovinait a porovnat
je s viny od profesionalnich producenti. Na Mélnickém kostu jde ovSem nejen o moznost
ochutnat zajimava vina. Mistni lidé si ho oblibili jako pfilezitost se vzajemné setkat v
pekném prostiedi centra mésta Mélnik. Nedilnou soucasti letniho kostu je 1 kvalitni hudebni

program. 49

Dalsi pftilezitost k degustaci zejména mladych vin mélnickych vinaifti skyta Vinna noc.
Predstavuje jednu z prvnich moznosti setkat se s vinafi a ochutnat nova vina z posledni
sklizn&. V roce 2017 se uskute¢nil jiz 10. roénik této akce.>® Spolek Mélnicky kost ma pii

poradani akei silnou podporu radnice mésta Mélnika.>!

Cile gastroturistiky a vinaiské turistiky

Z aktualni nabidky pro rok 2022 je mozno se inspirovat i na strdnkdch uzivatelsky
oblibeného turistického webu Kudy z nudy.

Informuje naptiklad o vytvoireni docasné vinotéky v trojské botanické zahrad¢ v Praze, ktera
je v novych prostorach Ornamentalni zahrady. Po rekonstrukci vini¢niho domku vznikne
zcela novy degustacni prostor a moderni zdzemi. V unoru zde probihd Vikend svateného
vina, kdy kromé tradi¢ni receptury bude nabidnuto dalSich 14 kombinaci s ¢ervenym i bilym
svafenym vinem, s riiznym kotenim, ale 1 pfichuti sirupu jako je zazvor, bezovy kvét, visen,
pomeran¢ a dalsi. A coz teprve koktejl Kir (svafené vino se sirupem z ¢erného rybizu) nebo
cervené vino bitter, v nealkoholickych verzich pak jisté oslovi i1 jablecny most svafeny
s kofenim. Zminit je tfeba i moZzné prohlidky Vinice sv. Klary s expozici vyroby vina v Troji

s ptijemnou klidnou atmosférou a vykladem piijemného priivodce.

DalSim tipem je samoziejm¢ zamek Mélnik a vinné sklepy Jifiho Lobkowicze. Jsou

pofadany prohlidky zamku a zdmeckych vinnych sklepii spojené s ochutnavkou vin

4 MELNICKY KOST. MELNICKY KOST [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.melnickykost.cz/o-sdruzeni-a-kontakty.php

5 MELNICKY KOST. MELNICKY KOST [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.melnickykost.cz/o-sdruzeni-a-kontakty.php

51 Svaz vinaiti CR: O svazu. Svaz vinaiii CR [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné
z:https://www.svcr.cz/cs/o-svazu
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z vlastnich vinic. Klasikou je jiz restaurace s vyhledem na soutok fek Labe a Vltavy a na
proslulé vinice svaté Ludmily. Vina, gurmanské speciality, zdmecka cukrarna a dezerty
vlastni vyroby. Zptistupnéna je i Velka jidelna svatého Vaclava a dalsi zamecké expozice.
Zéamecké sklepy jsou ze 14. stoleti a rozkladaji se ve 3 podzemnich podlazich. Pro
individudlni zdjemce i skupiny jsou pfipraveny oblibené degustace v rizném rozsahu a
spektru vzorkl. Nejzndméjsim zdmeckym vinem je Ludmila, ktera se prodava v originalnich
lahvich, zvanych , kalamaie®. Zamecka enotéka vSak nabizi 1 dal$i vybér zameckych, ale 1

dovezenych vin.

Mezi gastronomické akce patii 1 akce s jinym zaméfenim nez vinafskym. Pro uplnost se
jedna napiiklad o Cukrarské slavnosti v Kutné Hore, které jsou situovany na kvéten 2022
a jsou urcené vetejnosti. Kdy je mozno se projit krasnym historickym centrem, a pfitom
ochutnat speciality od mistnich cukraiti a pekafti. Bez zajimavosti neni ani akce Barista
roku 2022 — festival vybérové kavy, kdy nejde jenom o soutéz ale také prezentaci vybérové
kavy. Také pivni slavnosti, které se té§i u nas velké oblibé, budou jisté po omezenich

v dtisledku koronavirové pandemie zase obnoveny. %2

3.1.3 Enoturismus Stiedo¢eského kraje

Tti étvrtiny v Cesku vypitého vina se musi dovézt. Podle dat zvefejnénych Svazem vinait
CR se v roce 2017 dovezlo téméf 1,5 milionu hl vina za 4,75 miliardy korun Zhruba &tvrtina
vina se v tomto roce dovezla z Italie, pétina ze Spanélska, 17 % z Madarska, 7 % z Némecka
a Slovenska a 6 % z Francie. Naopak vyvoj ¢inil pouze 42 tisic hektolitri a sméfoval na

Slovensko, do Polska, Rumunska, Némecka a Mad’arska.>®

Krajem vina 2021-2022
V Ceské republice bézi rozsahly projekt, v ramci kterého se vydavaji publikace — roéenky,
zabyvajici se vinafskou turistikou. Publikace se vydava za spoluprace Vinatrského fondu,

Nérodniho vinatského centra a za ptispéni Jihomoravského kraje, Centraly cestovniho ruchu

52 Kudy z nudy: aktuality. Kudy z nudy [online]. [cit. 2022-03-17]. Dostupné z:
https://www.kudyznudy.cz/aktuality/

53 Svaz vinaiti CR: O svazu. Svaz vinaiii CR [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné
z:https://www.svcr.cz/cs/o-svazu
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jizni Morava a Nadace partnerstvi. Vznikld edice si dala za ukol provést jednotlivymi

vinafskymi mist Cech a Moravy véetné map.

V roce 2018 Vinarsky fond spustil tematickou kampan s cilem prohloubit u Siroké vetejnosti
povédomi o vnimani vina a jidla jako pfirozené kombinace. Navazala na jednoduché zasady
a stoletimi proveéfena gastronomické pravidla: bilé vino k bilému masu, ¢ervené vino k
¢ervenému masu, rizové vino mize byt k obojimu, ke kofenénému jidlu vino s bohatou
aromatikou. Sladké, ale zaroven svézi vino patii ke sladkym jidlam. Suché vino k tu¢nému,

protoze jeho kyselinky rozpoustéji tuky.

Z publikace se také dozvidame o probihajici Certifikaci sluZeb vinatské turistiky, informace,

za jakych podminek lze certifikaci ziskat. >*

V Ceské republice je nyni:

79 certifikovanych vinafstvi,

85 certifikovanych vinnych sklept,

30 certifikovanych vinoték,

16 certifikovanych restauraci s vinem nebo vinaren,

40 certifikovanych ubytovani.

Pro ptedstavu o podminkach, které jsou pro certifikovani nastaveny, naptiklad vinny sklep
musi spliiovat skladbu vin jako certifikované vinaftstvi (tj. 90 % tuzemskych vin z nejméné
6 odrtd, vcetné vin typickych pro dany region), sklep musi potadat fizené degustace a dalsi

programy, vino je nutné podavat v odpovidajicim sklu, k vinu musi byt k dispozici vhodné

5 Vina z Moravy a Cech. Vina z Moravy a Cech [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
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studené ¢i teplé obcerstveni. Sklep musi disponovat jednoduchym a ¢istym vybavenim a

hygienickym zazemim.

Samoziejmé, Ze v tomto smyslu je v ramci vinaiské turistiky certifikovdno mnoho vinaistvi
a vinnych sklepii a vinoték z podoblasti Znojemské, Mikulovské, Velkopavlovické a

Slovacké.>®

Pokud se tyka Cech, stoji je§té za upfesnéni, Ze sou¢asné déleni na podoblast Mélnickou
a Litomé&Fickou se datuje od roku 2004. Do té doby bylo v Cechach oblasti 6. Vinaiska
mélnicka podoblast a Litoméficka vinatfskéd podoblast jsou rozsahem velmi blizké, mélnicka
je nepatrné vetsi. 'V ordmei nékterych akcei spolu samoziejmé spolupracuji a nelze je

samoziejmé nijak hermeticky rozd¢lit.

Zajimavou akci, kterd je prezentovana v nabidce enogastroturismu je Tydenni pobyt ve
vinaiské oblasti Cechy. Podle itinerafe je tato akce zahajena v Praze v botanické zahradé v
Troji, navazuje prohlidka zdmku a navStéva vinice Grébovka, druhy den pokracuje
navstévou Prazského hradu a Svatoviaclavské vinice, prohlidkou malostranskych zahrad.
Program tieti den nabizi KarlStejn — Vyzkumnou stanici vinafstvi a vylet do Starého Plzence
s exkurzi v Bohemia Sekt. Chybét nemize ani Kutna Hora, ktera je planovana na ¢tvrty den
pobytu. Kromé vinnych sklepi se ti€astnici podivaji i na zamek Kacina, kde je zemédélské
muzeum. Dal§i den patii navitéve arealu Kuks, galerii vina a obnovenému vinohradu. Sesty
den pak je planovana navstéva obnovené Svatovaclavské vinici v obci Dfisy, prohlidka
mésta Mélnik, vinnych sklepti, Regiondlniho muzea v M¢lniku a prohlidka mésta a
zameckého vinafstvi v Roudnici nad Labem. Tydenni vylet je pak zavrSen v Litoméficich,

Velkych Zernosekach, Mosté a Kadani.

Pokud se tykd Meélnické podoblasti, ma ocenéni Certifikovany sklep vinny sklep Kutna

Hora, s.r.o.

5 Vina z Moravy a Cech. Vina z Moravy a Cech [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
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Vinné sklepy Kutnd Hora jsou rodinnym vinafstvim, které zalozil v roce 2002 pan
Stanislav Rudolfsky a v roce 2005 ptevzal fizeni jeho syn Lukés. Vinice v téchto mistech
jsou zminény jiz v Kosmové kronice a jejich rozkvét nastal ve 14. — 16. stoleti, kdy mély
rozlohu 250 ha. VétSina vinic vSak postupné zanikala a nového rozmachu dosahly az pod
novym vedenim pted 22 lety. Vinice se nachazeji vesmes na krasnych mistech, naptiklad na
vrchu Sukov s uzasnym vyhledem na Kutnou Horu, pod vrchem Karik, u Borku v blizkosti
zamku Kacina, vinohrad Pod Barborou. Do této skupiny patii také vinohrad Nad Zamkem,
naproti Hospitalu Kuks. Vinné sklepy Kutnd Hora maji vyrobu biodynamickych vin. Ridi se
moudrosti predkl a nepouzivaji chemické preparaty, které nahrazuji vyluhy z rostlin. Jako
jediny producent v Ceské republice jsou drZitelem biodynamické certifikace DEMETER, a
samoziejme 1 znacky BIO. Ve sklepech dodrZuji zasady pfirozeného kvaseni bez umélych

kvasinek. Zrani probihd v nerezu nebo sudech nejvyssi kvality od francouzskych bednait.

Vinarstvi sidli v Kutné Hofe v klasteru svaté VorSily. Zde se naléza i vinotéka a dvé
degustacni mistnosti pro pofadani degustaci o ochutnavek pro malé i velké skupiny, nabizi i
tzv. enogastronomické degustace pro skupiny. Vina jsou podavana s vhodn& vybranymi
pokrmy zejména z lokalnich surovin a degustace probihaji za casti sommeliera nebo
enologa. Také nabidka ve vinotéce, ktera mimochodem provozuje i e-shop, zahrnuje vina z
vlastni vyroby, dokonce 2 druhy sektu, a také naptiklad bali¢ek Seznameni, ktery obsahuje

prifez produkty.

Shrnuti enogastroturistiky ve Stredoceském kraji

Pokud bychom chtéli vyhledat informace o vinafstvich z Mélnické podoblasti v aplikaci
Tripadvisor, nebudeme UspéSni. Najdeme zde sice vyhlaSeni nejlepsi luxusni restaurace
v Cesku, ale gastroturismus a akce s piivlastkem eno se zde nevyskytuji.

Pti zobecnéni poznatki o aktivitach jednotlivych vinafstvi nebo vinaiskych obcich je zfejmé,
ze zejména veétsi podniky se gastroturismu vénuji a rozvijeji jej. Dulezité je mit atraktivni
zazemi, jako naptiklad vinné sklepy Jitiho Lobkowitcze vyuzivaji zamku M¢lnik, Zadmeckou

restauraci na soutoku Labe a Vltavy, cukrarnu, Velkou jidelnu i enotéku.

49



Podrobné popsané Vinné sklepy Kutna Hora pak ziskavaji na turistické atraktivit¢ diky
prostorim ve Vorsilském klastefe. Takovéto prostory pii uritych organizac¢nich
schopnostech a marketinku urcité¢ podporuji a umoznuji poradani vétsich akci. Stejné tak
zajimavé je i historické dédictvi pdstovani vinné révy. Svoji cestou jdou i vinaistvi Ceské

zem&dglské univerzity, Vyzkumné stanice vinai'ské na Karl$tejné a Skolni statek Mélnik.

Tento typ vinafskych podnikli m& zazemi v kmenové instituci a vinaiské sklepy jsou
vyuzivany 1 k porfadani odbornych seminait, konferenci a kongresii. Mensi soukroma
vinafstvi se orientuji zejména na péstovani vinné révy a vyrobu vina vlastni produkce.
Vzhledem k tomu, Ze cela Mélnicka podoblast ¢ita kolem 332 ha péstebnich ploch, jsou

vyvijené aktivity vyznamné.*®

3.1.4 Pivovary Stiedo¢eského kraje

Bez povSimnuti nemohou zUstat ani malé pivovary, které v poslednich letech zazivaji velky
boom, tradice pivovarnictvi saha az do 11. stoleti. Jen v databazi atlasu piv jich najdeme ve
Stfedoceském kraji cca 75 a databaze je neustile dopliiovana o dal$i. Tato tématika je tak
rozséahla, Ze by vydala na samostatné pojednani. VéE&tsina malych pivovarti potada akce pro
vefejnost, a kromé vlastniho piva nabizi 1 dobré jidlo. Minipivovary €1 slavnosti piva jsou

Castym oblibenym cilem domécich tcastnikl cestovniho ruchu.

Pro ilustraci a jako dolozeni této skutecnosti jen nékolik ptikladd napti¢ krajem:
e Pivovar Bobr v Zadni Tiebani,
e Zdibsky pivovar,
e Kounicky pivovar,
e Pivovar Tupadly,
e Rodinny pivovar Zichovec,
e Zamecky pivovar Zbraslavice,

e Pratelsky pivovar MaleSov,

5 Vina z Moravy a Cech. Vina z Moravy a Cech [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.vinazmoravyvinazcech.cz/cs
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e Restaurace a pivovar Kytin,

e Pivovar Hubertus Kacov,

e Herold Breznice,

e Ferdinand BeneSov,

e Postiizinsky pivovar Nymburk,

e Cernokostelecky zajezdni pivovar.®’

Obrazek 2 Mapa pivovaru
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57 ATLAS PIV, DATABAZE CESKYCH A SLOVENSKYCH PIV: Seznam pivovart v kraji
Stiedoceském. ATLAS PIV, DATABAZE CESKYCH A SLOVENSKYCH PIV [online]. [cit. 2022-03-18].
Dostupné z: http://www.atlaspiv.cz/?page=seznam-pivovaru&county_id=2
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4 Spanélsko

Spanélské kralovstvi je konstituéni monarchii, ktera sdruzuje 19 autonomnich oblasti. Tyto

oblasti maji vlastni vlady.

4.1 Valencijské spoleCenstvi, provincie Alicante

Oblast Valencie, oficialné nazyvana Valencijské spolecenstvi (Comunidad Valenciana) se
rozprostira pti pobtezi Stfedozemniho mote a svlij nazev nese podle metropole Valencie.
Hovofi se zde katalanstinou, kterd je Ufednim jazykem. Administrativni ¢lenéni zemé je
odlisné od ¢lenéni v CR. Valencijské spoletenstvi se d&li na 3 provincie

e (astello,

e Valencia,

e Alacant (Spanélsky Alicante).

Pro srovnani tykajici se gastroturistiky budou v této ¢asti pouzity udaje tykajici se zejména
oblasti Alicante, které jsou srovnatelnéjsi z hlediska rozlohy a poc¢tu obyvatel se
sttedoCeskym regionem. Je to vSak z hlediska podnebi a vegetace oblast olivovnik,

mandloni, vinné révy, pomerancovnikil a dalSich citrust.

Hlavnim méstem oblasti je Alicante, kde Zije kolem 330 000 obyvatel, vice jak pétinu poctu
obyvatel tvoii cizinci. Jednd se o mésto, které se razantné rozviji po linii cestovniho ruchu a

je zde zaroven vyznamné mezinarodni letiste.

Rozloha provincie Alicante 5816 km?
Pocet obyvatel 1 891 477 (2008)
Hustota zalidnéni 325,2 obyv./km?

Spanélska ekonomika viak zaznamenala v roce 2020 propad o 11 procent HDP, velky podil
na tom ma razantni pokles cestovniho ruchu (o 80 %) a striktni tfiméesi¢ni lockdown. Podle
historikt byl propad HDP v roce 2020 nejsiln€j$i od obdobi Spanélské obCanské valky (1936-
39). Na rok 2021 vlada odhaduje rtst hrubého domaciho produktu (HDP) o vice nez 6 %,
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coz je vice, nez ocekavaji analytici. V oblasti zamé&stnanosti, kterd byla vzdy slabym bodem
ES, doslo ke konci roku 2020 k dalSimu zhorSeni a bylo evidovéano pfiblizné 3,9 mil.
nezameéstnanych, coz je cca 16,2 %. NarGst nezaméstnanosti evidovala vSechna odvétvi,
vyjma stavebnictvi. Mezi nejvice zasazené sektory, krom¢ cestovniho ruchu patii reality a

automobilovy primys].>8,%9 60

4.1.1 Spanélska gastronomie

StéZejni odvétvi, kterym pravé gastronomie a turismus pro tuto oblast je, ur€ité se znovu
obnovi. Spanélé maji totiz velkou zalibu v jidle, a to nejen v jeho konzumaci, ale také v jeho
piipravé. Spanélska kuchyné je chutna, zdrava a krasné barevna. Vyznamné zastoupeni v ni
maji plody mofte, ale i maso, a to jak hovézi, vepfové, ale v nemalé mife i skopové. Jako
ptilohy pouzivaji ryzi, fazole, brambory a velké mnozstvi riiznorodé zeleniny. Tradi¢ni je i
bily chléb pfipominajici naSe bagety a veky. Ve Spanélské kuchyni se neSetfi ani kofenim.
Samoziejmé kuchyné v jednotlivych oblastech Spanélska se lisi, kazda je né¢im odlisn4, ale

vesmés vSichni pouzivaji olivovy olej a ¢esnek.

Narodnim jidlem je paella (specialné upraveny ryzovy pokrm) a tortilla — coz je omeleta z
brambor, vajec a cibule. Typické jsou take tapas — chutovky, které jsou vesmes pikantni a

podavaji se zejména k napojim.

Ze zékona jsou restaurace povinné nabizet tzv. ,,menu del dia®. Jedna se vétSinou o obédové
menu, které se sklada minimalné ze tii chodu. Je jimi predkrm, hlavni jidlo a mouc¢nik/dezert.
Neékdy toto menu byva doplnéno 1 ndpojem. Tento zpiisob stravovani vyuzivaji bézné mistni

1 turisté, protoZe se jedna o levnéjsi moznost, jak se dobfe najist.

Informace rozvijeji i poznatky vlastni a rodinnych pfisluSnikli na zdkladé opakovanych a

wevr

dlouhodobé;jsich pobytil v této oblasti, kde je pomérné vysoké zastoupeni cizincl, zejména

58 BusinessInfo.cz: Spanélsko. Businessinfo.cz [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.businessinfo.cz/navody/spanelsko-souhrnna-teritorialni-informace/2#0-uvod

59 INE: Instituto Nacional de estadistica. INE [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z: www.ine.es
% Diputacion de Alicante: Inicio. Diputacion de Alicante [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
www.diputacionalicante.es
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anglicky, némecky nebo rusky mluvicich, ktefi zde travi dovolenou nebo zde vlastni domy
¢i apartmdny. Tomu samoziejmé odpovidaji i druhy nabizenych kuchyni, takze kromé
typicky Spanélskych restauraci, kde dostanete jiz vySe vyjmenované pokrmy, také paellu,
ktera je oblibend mezi domacimi i turisty. Tento specidln€ upraveny ryZzovy pokrm na zptisob
rizota se podava jak s kufecim masem, tak s riznymi plody mote. Mezi restauracemi maji
stale vétsi zastoupeni restaurace italské, Cinské, vietnamské a thajské. V restauracich se
hodné nabizi 1 pokrmy, které znamé spise z fast foodd, a to jako hlavni nebo jen doprovodné

pokrmy.

Menu del dia, jak jiz byly popsany, se pohybuji bézné v cenovych relacich od 9 do 20 euro.
Je béZné, ze je nabizeno nékolik predkrmt, hlavnich jidel 1 dezertd, ze kterych je mozno si
vybrat a poledni menu si tak sestavit podle vlastni chuti. Menu del dia ¢asto zahrnuje 1 napoj.
Kterym miize byt nealko, pivo, vino nebo kava. Pokud se podava vino, byva to vétSinou tzv.
vino de casa, tj. vétSinou bez etikety na lahvi, které je vétSinou z produkce mensich péstitela.
Podéava se vétSinou v mnozstvi 1 lahev 0,7 1 pro dvé osoby. Je tieba podotknout, ze ve

Spanélsku se toleruje fidi¢tim a cyklistim alkohol do 0,5 promile.5!

Za zminku stoji 1 mezi turisty oblibena sladka sangria (smés pokrajeného ovoce zalita
cervenym vinem a likérem, kterd se jesté dolije Sumivym vinem nebo ovocnou §tavou) a
podava se ve dzbanku s ledem. Oblibé se t&si tzv. Tinto de verano (volné pielozeno jako
Cervené letni), které vznikne nafedénim cerveného vina sladkou limonadou ¢i ovocnou

stavou.

Posledni exkurz patii kavé. Az na nékolik vyjimek se obejdeme jako v Cechach. Spanélé piji
mala espressa nebo tzv. Café con leche (v piekladu kdva s mlékem). Rozdil je vSak v tom,
ze mléko je mirn¢€ naslehané. Takto pfipravend kava je o polovinu levnéjsi nez capuccino.

Také u nas neni znama kava ,,Café Bonbon“, kdy se na vrstvu mléka (kondenzované

61 Spanélsko.svétadily: Stravovani. Spanélsko.svétadily [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://spanelsko.svetadily.cz/
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slazené) nalije silné espresso. Na rozdil od tohoto sladkého a malého kavového potéseni je

pro pravidelné pijaky kavy uréeno Café Americano.%?

4.1.2 Vinafstvi ve Spanélsku

Jak jiz bylo zminéno v informacich o importu vin do Ceské republiky, tvoitil podle udajt z
roku 2017 dovoz vina ze Spanélska téméf pétinu celkového objemu. Jestlize Geské vinaistvi
mapujeme od 11. stoleti, tak d&jiny vinafstvi Spanélského sahaji az do ttetiho tisicileti pred
nasim letopoctem. Ovsem v pohnutych dé&jinach se dostalo n¢kolikrat do upadku, az témér
zaniklo. Idedlni geografické podminky vSak vzdy umoznily jeho dalsi rozkvét. Vinaiska
podoblast Alicante DO na jihu Valencijského spolecenstvi vaze ve velké mife na rodinné

tradice a vyroba vina je v rukou rodin, které historicky hospodati na svych pozemcich.

Mezi nejznaméjsi regiony vina ve Spanélsku patii Rueda, Priorat, Toro, Rioja, Navarra a
dalsi. Vice nez polovina vinatskych oblasti mé klasifikaci Denominacién de Origen (DO) a
dvé vinafské oblasti, tj. Rioja a Priorat maji stupei DOCa. Nejzndméjsi a turistim

doporucovana je Rioja. Tato oblast produkuje velmi kvalitni, zejména cervené vino.

Podle druhu zréani je jedno z moznych dé€leni Spanélskych vin. Toto oznaceni je uvedeno na

lahvich a vzdy napomaha pfii vybéru.

Joven —mlada vina, ktera se uvadéji na trh prvnim nebo druhym rokem.

e Cosecha — vino s vyssi kategorii zrani, n€kolik mésict v sudech, potom v lahvich.

e Crianza — metoda zrani v sudech z vybranych hroznd (6-12 mésict), pak zrani
Vv lahvich.
e Reserva — oznaceni pro Cervend Spanélska vina z nejlepSich ro¢niki, ktera zraji

minimalné€ 12 mésici, dale zraji v lahvich, a na trh se ddvaji vétSinou az po 3 letech.

62 Spanélsko.svétadily: Stravovani. Spanélsko.svétadily [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://spanelsko.svetadily.cz/
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e Gran Reserva — vina z nejkvalitnéjSich ro¢nikii se zrdnim v dubovém sudu
minimalné 24 meésict a poté v lahvich, celkem minimalné 5 let.

e Fermentado en barrica — oznaceni pro zrani bilych vin v barikovém sudu, obdoba
rezervy, ktera se tyka vin cervenych.

e Cava — Sumivé vino (sekt), ktery se vyrabi tradicni Spanélskou metodou dvojiho

kvaSeni v lahvi.

Na vinétach Spanélskych vin se vyskytuji 1 dal$i oznaceni podle tzv. klasifikace. Jedna se o

oznaceni:

« VdM - Vino de Mesa. Stolni vino bez uvedeni odridy. Je déleni jen na ¢ervené (tinto)
a bilo (blanco).

s VdMde - Vino de Mesa de. Jde o stolni vino, kde se uvadi i pivod vina.
% VdIT - Vino de La Tierra. Oznaceni vino ze zem¢ se uziva u vin, kterd maji mistni

styl a charakter, jsou zvlastni a osobita.

% D.O. — Doneminacion de Origen. Jedna se vino z konkrétni oblasti, ktera zarucuje
kvalitu. Tomu odpovidéa napt. ozna¢eni DOC v Itallii nebo AO ve Francii.

« D.O.Ca — Denominacion de Origen Calificada — nejvyssi klasifikace vina z urcité
oblasti (Rioja)®®

Vinné stezky

Vinaiska turistika ve Spanélsku se t&3i stale vétsimu zajmu. Federace vinaiské turistiky ve
Valencijské oblasti sdruzuje nabidky a informace a zprostiedkovava je mistnim obyvatelim
1 turistim jak tuzemskym, tak zahrani¢nim. Potada k tomu tiskové konference a zvetejiuje

aktudlni nabidky.

63 VINO MARTY: Spanélsko — vinaiské oblasti. VINO MARTY [onling]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://vinomarty.cz/spanelsko-vinarske-oblasti-klasifikace-vin/
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Tti existujici vinné stezky ve spoleCenstvi, a to na izemi Alicante, Castellon a Utiel-Requena
se spojily s Turisme Comunitat Valenciana, a vytvofily nabidku jedine¢nych zazitku.
Vychazi z enologického dédictvi regionu. Takto vytvofend vinnd stezka se stane
vyznamnym ,,motorem* k oziveni cestovniho ruchu, zejména venkovského, v obcich, kudy
tato trasa prochazi. Cilem je, aby tato trasa byla jedine¢nd, navstévnici na ni objevili krajinu
plnou hroznt, jedineéného vinafstvi a peclivé pripravené gastronomie vcetné moznosti
aktivity patfi do vnitrozemského cestovniho ruchu, které budou vazat na typické zvyklosti,
pokrmy, zvyky a femesla mistnich obyvatel véetné jejich historického dédictvi. Jedna se o

zajimavé zpestieni a alternativu k pobytu na plazich Stfedozemniho mote Costa Blanca.%

Produkce vina - Provincie Alicante mlze nabidnout Sirokou $kalu vin, které je mozno
sparovat s autentickou a tradi¢ni gastronomii. Alicante nabizi rizné typy vin a Zadny z nich
nelze opomenout. Vino, historicky pojmenované Alicante, je Cervené vino, kde zéklad tvofi
odrida Monastrell. Vyznacuje se syté cervenou barvou a vynikajici ovocnou viini. Moscatel
Alicante je nazev pro sladké likérové vino z oblasti Marina Alta, které ma Sirokou $kalu
barev se zlatymi odlesky a svézi elegantni kvétinovou vini. Uslechtild vina s enologickou
tradici s dlouhym zranim jsou intenzivni a s ptekvapivymi barvami. Vinice v Alicante jsou
vesmé&s mezi dolimi a horami, ale stejné jsou ovlivnény blizkosti mote, které ovliviiuje chut’

1 Sumivych vin, velmi vhodnych jako doplnén sttedomotské stravy.

Za nejvétsi poklad je povazovan Fondillon, luxusni vino Alicante. Jde o sladké vino
vyrobené v DO Alicante z hrozni odridy Monastrell. Je specialni a delikatni, sladké,
vyznacuje se vysokym obsahem alkoholu (pfiblizné€ 18 %) z cukru, které zralo nejméné 10
let v sudech tradicnim procesem. Je idealnim dezertnim vinem k modrym a smetanovym

syram, i k pe¢ivu. Svoji chuti pfipomina Porto nebo Madeiru.

8 RUTA DEL VINO DE ALICANTA: La Ruta del Vino de Alicante. RUTA DEL VINO DE

ALICANTA [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z: https://www.rutadelvinodealicante.com/

% Dinamiza asesores. Dinamiza asesores [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://dinamizaasesores.es/turismo/turismo-enogastronomico/conocemos-al-viajero-enogastronomico-en-
espana/
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Obrazek 3 Fondillon Alicante

Zdroj:
https://www.foodswinesfromspain.com/spanishfoodwine/global/wine/features/feature-
detail/fondillon-oldest-wine-alicante.html

4.1.3 Vinafstvi a vinice v provincii Alicante

V nasledujicich odstavcich je popsano 10 nejlepSich a nejlépe hodnocenych vinic podle
internetové stranky Tripadvisor. Slovo ,,Bodega® v ndzvu kazdé vinice znamena v piekladu

sklep.%®

Bodega Enrigue Mendoza (1)

Vyborné hodnocené vinafstvi s fadou ocenéni, které se nachazi v nddherném prostiedi, pln¢
vyuziva ucinky Spanélského slunce, svétla a sttedomotského cirkulujiciho vzduchu. Pies
docasnou snahu inovovat a zavadét i dovozové odrtidy, nastal névrat k Spanélskym tradi¢nim
odridam Monastrell. Sklep dostava fadu ocenéni a pochval od navstévnikd, ktefi se zapisuji

do knih hostdi. Vzorky vina jsou zde podavany spole¢né s tapas, véetné masa, syrti a chleba.®’

Bodegas Volver (2)
Pod motem Tifi generace, jeden cil se skryva informace, Ze projekt z roku 2004 realizoval
vystudovany enolog Rafael Conizares, ktery pochazi z vinatské rodiny a jiZz ¢tyfi generace

jeho predku se zabyvaly vinafstvim. Bodegas Volves zpracovava zejména tradi¢ni odrady.

% Tripadvisor: The Best Province of Alicante. Tripadvisor [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.tripadvisor.com/Attractions-g187524-Activities-c36-t132-

Province_of Alicante_Valencian_Country.html

’Bodegas Mendosa: Enoturismo - Bodegas Mendoza. Bodegas Mendosa [online]. [cit. 2022-03-18].
Dostupné z: https://bodegasmendoza.com/experiencias-y-vino/
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Kultura — tradice — vasen, to jsou tfi pilife jejich prace. A do tietice r¢eni Odhalte tajemstvi,
které skryva sklenka vina. Pod timto heslem se vénuji gastroturistice, potadaji prohlidky

vyroby i samotnych vinic a pofadaji ochutnavky v interiéru vinatstvi.®

Bodega Francisco Gomez (3)

Vinice a sklepy se rozkladaji v uzasné krajin¢. Farma se nachazi v nadmoiské vysce 650 m
nad moifem, coz pro vinici vytvari zvlastni podminky. Jsou zde nabizeny prostory pro
spolecenské a firemni akce, je zde 1 nadherné misto pro svatby. Je zde 1 soukromy Vinaisky

klub Francesca Gomeze Niche Society. %

Tato farma dodrzuje zasady biodynamického zemédélstvi. Ma certifikace EU na své

organické, veganskeé i koSer produkty.

Bodegas Gutiérrez de la Vega Costa Diva (4)

Vinafstvi se nachdzi v malém horském méstecku Parcen, které je zndmé vinem a tradi¢nimi
femesly. Od zaloZeni je firemni politika vénovana vstiicnosti smérem k zakaznikim, ktefi
miluji vino. Takové je zaméfeni celého rodinného projektu. Propaguji své hlavni vyrobky:
vino, oleje a octy. Pii degustacich pak podavaji vino jak bilé, tak cervené, ale i sladké. Mezi
hlavnimi odriidami, které zde pé&stuji, je Muscatel, geneticky nemodifikovany s vysokym

aromatem a vysokym obsahem cukru, a odriida Monastrell.”

Bodega Las Virtudes (destinace Villena) (5)

Na svych webovych strankdch ma tento podnik vytvofeny samostatny oddil
»ENOTURISMO*, kde se dozvidame, Ze kromé péstovani vinné révy a oliv, produkce vina
a panenskych oleji, se vyrazné vénuje také enoturismu. Potada prohlidky s privodcem v
délce 1,5-3 hodiny pro az 50¢lenné skupiny. Na degustace maji vyc¢lenéné prostory a
podavaji 1 chléb, tradicni téstoviny, nezapominaji ani na vegetariany a déti. Navstévnici

mohou vyuzit i parkovisté pro autobusy i osobni automobily. V pfipadé Bodega Las Virudes

% Bodegas y Viltedos VOLVER. Bodegas y Visiedos VOLVER [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://bodegasvolver.com/

8 Bodegas FRANCISCO GOMEZ: Pasion por ecolégico. Bodegas FRANCISCO GOMEZ [online]. [cit.
2022-03-18]. Dostupné z: https://www.bodegasfranciscogomez.es/pasion-por-lo-ecologico/

0 Bodegas Gutierrez de la Vega: La Bodega. Bodegas Gutierrez de la Vega [online]. [cit. 2022-03-18].
Dostupné z: http://bodegasgutierrezdelavega.es/es/content/6-la-bodega
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jde o vlastnickou formu druzstva, které ¢ita kolem 500 ¢len. Praveé zde se vyrabi i to

nejlepsi a nejkvalitngj§i vino mezindrodné uznavané Fondillon."

Bodegas Cerda (6)

Tato vinice se datuje do roku 1885, kdy vznikla v oblasti Hondén de las Nieves, Alicante
jako rodinné vinafstvi, které se pfedava z generace na generaci. K zasadni rekonstrukci doslo
v roce 2007 a od té doby poradaji jeji majitelé degustacni akce a prohlidky. Mohou se
pochlubit nejmodernéjSim zatfizenim na staceni vin. Jsou zde mozné rezervace prostorti na
kongresy, konference, ale i rodinné oslavy, pii kterych se vyuziva restaurace s tradi¢ni

kuchyni.”?

Bodegas Bocopa (7)

Bodega Bocopa byla zalozena v roce 1987 spojenim nékolika vinafd s cilem zkvalitnit
marketink, zvysit produkci a velkoobchodni prodej zejména lahvovanim vin. Vytvotena tak
byla jedna z hlavnich spolecnosti svou velikosti i objemem prodeje ve Valencijském
spolecenstvi. Bodegas Bocopa sidli ve mésté Petreru, v srdci Ruta de los Castillos. Je to
meésto, které skyta spoustu obchodt, outlet Route, ktery nabizi predni znacky. Vyznacuje se
i typickou kuchyni — gaspacho, paella, ale i pekdarnami a cukrarnami. Je zde i dilna

prestizniho cukrare Paco Torreblancy.

Co se tyka samotného vinafstvi, organizuje v rdmci své enosekce prohlidky a ochutnavky v
prostorach vinafstvi, které ¢ita kolem Ctyf tisic metrli Ctverecnich. Nachazeji se zde vyrobni
1 udrzbové sklepy, laboratote, degustacni a Skolici mistnosti. Informac¢ni video seznamuje
navstévniky s vyrobnim procesem, ocenénimi, kterd ziskala bild i cervend vina na narodnich
1 mezindrodnich soutéZzich, v¢etné ocenéni biokvality. Od roku 1996 se zde vyvijeji 1 nova
vina, ktera jsou Zadana spotiebiteli. V roce 2007 se zrodilo naptiklad Marina Espumante z

odridy Moscatel. Tento veliky podnik pofdda mnoho akei v ramci enogastroturistiky, svatby

L LAS VIRTUDES Bodega. LAS VIRTUDES Bodega [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.bodegavirtudes.com/en/fondillon/

72 Cata de Vinos Alicante: Bodega Cerda. Cata de Vinos Alicante [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://bodegascerda.com/enoturismo/
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na kli¢, fizené ochutnavky, konference, setkani. Organizuje fizeny marketink, export do 30

zemi svéta.”®

Bodega Santa Catelina del Manan (8)

Jedna se o vinafstvi s padesatiletou historii. Na jeho poc¢atku se spojilo asi 30 vinafi, farmari,
ktefi iniciovali sloucent sil, aby feSili zejména logistiku a spole¢né zdzemi pro vyrobu a zrani
vina. Sklizeii nyni dosahuje az 5,5 milionu kilograma hroznii z 879 ha a v sudech z
francouzskych nebo americkych dubti zraje vino Fondillon, nebo se vyrabéji dalsi druhy vin.
Utulny vinny sklipek dostal ndzev Chut’ zemé& — El Sabor de la Tierra. Kde se navitévnici
mohou zucastnit ochutnavek, zakoupit si suvenyry ¢i vzorky vin, ale i olivovych olejt z
mistni produkce. Vyborné jsou anCovicky, iberské pastik, konzervované houby, nakladané

olivy a zelenina, mistni klobasy, Sunky a syry.™

La Bodega del Garroferal (9)

Jednd se o malé rodinné vinafstvi v udoli Jalon asi na polovi¢ni cest¢ mezi Alicante a
Valencii, kde jsou ¢tyfi nadherna méstecka Murle, Parcent, Orba a Jalon. Jde o klidnou oblast
vzdalenou ruSnym turistickym centrim. O sklepu Petera a Helen vSak nejsou v soucasné

dob¢ dostupné zadné podrobnéjsi informace.

Bodega Casa Sicilia (10)

Asi 20 minut jizdy autem z Alicante trva cesta na farmu Casa Sicilia s proslulou restauraci
Heretat de Cesilia. Farma se zabyva péstovanim oliv, granatovych jablek a vinnou révou,
které zpracovava v nejvyssi kvalité. Je to zvlastni prostfedi v nadmotské vySce 240 metrt,
které ptekvapi. Casa Cesilia pochazi roku 1707, krok k soucasné podobé byl udélan v roce
1998, od kdy spole¢nost hospodafi na rozloze 80 ha. Mistné spada do dilezitého tzemi
Stiedni Vinalopd, kter¢ je zemédelsky zamétené. Pro turisty jsou zde pfipraveny degustace
vin pod vedenim profesionalt, ktefi uci, jak vino nejlépe vychutnavat. Casa Sicilia je
proslulé i svou kuchyni. Restaurace nabizi mimo jiné napiiklad Menu dia del Padre, které

obsahuje lahtdky jako carpaccio z rajskych jablek s parmezédnem, Sunkové krokety, zavitky

3 BOCOPA Bodegas: Enoturismo Alicante. BOCOPA Bodegas [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
http://www.bocopa.com/enoturismo/

4 BODEGA Santa Catalina del Manan. BODEGA Santa Catalina del Manian [online]. [cit. 2022-03-18].
Dostupné z: https://bodegasantacatalina.com/vinoteca/
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s houbami, vepfova panenka se zeleninou a dal$i. Casa Sicilia je bohaté¢ vyuzivana pro

svatby i dalgi slavnosti.

Bodega Parcent (11)

Jde o malé vinafstvi a vinici nachézejici se v oblasti s typickym stfedomoiskym podnebim
(mirné zimy a horka 1éta) ve vySce 550 metrti nad mofem. Nachézi se u krasného méstecka
Parcent, podle kterého nese 1 své jméno, v regionu Marina Alta. Vinafstvi bylo zalozeno v
roce 2002 Armante Francés Mora a Nuria Francés Mora, kteii po 10 letech snazeni a usilovné
prace, provadéni testl a studii dosli svych vysledkti. Daraz kladou na kvalitu. Vinaistvi je
malé s omezenou produkci, ale dosahuje vybornych vysledkli pii vyrobé vin mladych,

archivnich i sladkych. "

Z vyse uvedenych charakteristik vinafstvi z oblasti Alicante vyplyva:

Pro porovnani jednotlivych podnikl byla vybrana prvni desitka vinafstvi tak, jak je uzivatelé
hodnoti na platformé Tripadvisor. V ptehledu je uvedeno podnikl 11, protoze podle dalSiho
prizkumu La Bodega del Garroferal pod €. 9, ma pravdépodobné pozastavené podnikéni a
nema aktualizovanou webovou stranku. Proto k provedeni srovnani bylo pfifazeno jesté

vinafstvi Bodega Parcent.

VSechna vinafstvi se nachazi v provincii Alicante, jsou oblibend a navstévniky velmi dobie

hodnocena. Vsechny podniky se vénuji enogastroturistice.

Z hlediska vlastnictvi je 6 vinafstvi v soukromém vlastnictvi a 4 ve vlastnictvi druzstevnim.
Druzstevni vlastnictvi vzniklo sdruzenim nékolika vinath do té doby soukromé
podnikajicimi. Nové uskupeni umoznilo investovani do rekonstrukei, ndkupu nového
zafizeni a zvySeni objemu vyroby. DoSlo vesmés k zasadni renovaci, ale i vyvoji novych
produkt. Tato soucasna vinatska druzstva vyuzivaji nové technologie a moderni marketink.
Presto se i takto rekonstruované podniky hlasi k vinatskym tradicim ptivodnich vinaid. Tyto

druzstevni podniky investovaly i do zdzemi pro prezentace a degustace a vesmes nabizeji

> CASA SICILIA 1707: Bodega en Alicante. CASA SICILIA 1707 [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://casasicilial707.es/

6 PARCENT Bodega. PARCENT Bodega [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
http://www.bodegasparcent.com/
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prostory i pro kondni vétsich akci, jako jsou svatby, oslavy zivotnich jubilei navstévnikd,
kongresy, konference atd. Nejvétsim vyrobcem a zejména exportérem vina je Bodegas
Bocopa. Toto uskupeni bylo zalozeno vroce 1987 a po opakovanych obrovskych
rekonstrukcich a modernizacich se specializuje zejména vyrobu vina v lahvich, které

exportuje do 30 zemi svéta. Na svoji ¢innost Cerpa evropské dotace.

Soukromi vinaii se drzi zejména svych rodinnych tradic, které spadaji hluboko do minulosti,
sleduji kvalitu a véhlas tradi¢nich odrid. Snazi se o bioprodukci. Mnozi majitelé se ucastni
exkurzi ve vinicich a ochutnavek osobnég, sdzeji na osobni kontakt s navstévniky, ktefi
nasledné hodnoti jejich obrovské nadSeni, hrdost a zaujeti pro vinafstvi a vyrobu vina. Vénuji
se Casto 1 vyrobé olivového oleje, pfipravuji mistni speciality, tapas a nabizeji 1 prodej

predméti tradi¢nich femesel.

VSechny vybrané ,,bodegas*:

e Se vénuji enogastroturistice,

e potadaji prohlidky vinic a sadi,

e organizuji ochutnavky vin doplnéné 1 mensim ¢i vétSim obcerstveni, zejména tapas,

e podavaji odborny vyklad k historii a souCasnosti vinafstvi, ktery zajistuji

zaméstnanci nebo majitelé vinafstvi,

e pro navstévniky maji ziizené prostory v objektech se sklepy, casto doplnéné

vystavkou k historii toho, kterého vinafstvi,

e VvEtSi vinafstvi maji 1 restauracni prostory, i sdly a vetSi mistnosti pro potadani

velkych akci, jako jsou svatby, oslavy, firemni setkani, konference,

e ve své produkei vychazeji z tradi¢nich a kvalitnich odriid, 3 ze sledovanych vinaistvi

se vénuji aktivné vyvoji novych produkti,
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e vétSina vinafstvi se zapojuje do akci souvisejicich s bioproduketi,

e soukroma vinaistvi hrd¢ navazuji na tradice,

e vinafstvi maji i internetové prezentace, objednadvkové systémy pro navstévniky, at

uz se jedna o individualni turisty nebo skupiny.

e bé&zné nabizeji svoji produkci také ve vinotékach a prostiednictvim e-shopi.’’

4.1.4 Pivovary ve Spanélsku

Piestoze Spanélsko je vinai'ska velmoc, jiz nékolik let se vyznaéuje i velkou konzumaci piva,
dokonce jeho spotieba predc¢ila konzumaci vina a nyni se jej za rok vypije dvakrat tolik nez
vina. Kolem 800 milionu galond. O jeho vyrobu se diive délilo jen n€kolik velkych pivovarii
a pochazelo od stejnych znacek. Ovsem z4jem o vyrobu piva ze strany malych femeslnych
pivovarii a na druhé strané velka poptavka spotiebiteld, daly vzniknout, stejné jako v Ceské

republice, stovkam malych pivovartl. Oviem velci vyrobci maji na trhu své pevné misto.”®

Valencia ma také typické pivo: Turia, které je nejoblibenéjsi pivo mezi valencijskymi
obcany a mezi studenty. Na téchto pivech je zajimavé, ze lahve maji 25 cl, nikoli béznych
33cl.

Pivo San Miguel se zacal vyrabét v roce 1890 na Filipinach, kdy toto uzemi bylo jesté
Spanélskou kolonii. V soucasné dob¢ patii znacka spole¢nosti Mahou, takze ji mizeme
geograficky povaZzovat za Madridské pivo. Jedna se o lehky, snadno pitelny lezak s bled¢
zlatou barvou. Je bézné€ dostupné v obchodni siti v litrovych sklenénych lahvich a je mozné

jej konzumovat v restauracich a barech po celém Spanélsku.

" Tripadvisor: The Best Province of Alicante. Tripadvisor [online]. [cit. 2022-03-18]. Dostupné z:
https://www.tripadvisor.com/Attractions-g187524-Activities-c36-t132-

Province_of Alicante_Valencian_Country.html

78 Recetas de cocina: Spanélsky femesIny pivni boom. Recetas de cocina [online]. [cit. 2022-03-30].
Dostupné z: https://recetasdecocina.online/kde-vyuzit-spanelsky-remeslny-pivni-boom/
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RemeslIné pivo La Virgen, vafené v Las Rozas, na okraji Madridu, ma plnou ovocnou chut’.
Stava se nejtypitdj§im femeslnym pivem Spanélska. Pivovar je moZné navstivit.
Jsou zde organizovany prohlidky a ochutnavky. Je mozno degustovat vSechny madridské

lezaky i vlastni IPA znacky."

David Franke oteviel ve Valencii restauraci, soucast fransizového konceptu ceského
Rodinného pivovaru Bernard. A tak ve Valencii si mtizete dat kromé¢ klasiky jakou je vepto-
knedlo-zelo, také smazeny syr a v§e zapit kvalitnim lezékem z ¢eského Rodinného pivovaru

Bernard.®°

S rostouci oblibou malych pivovarii jsou i ve Spanélsku reakci na tuto skuteénost vytvaieny
ruzné nabidky, které jsou svym obsahem zatfazovany do kategorie gastroturismu. Jedna se o
obdobu tzv. vinné stezky a je mozno ji nazvat stezkou pivni. Jako priklad je mozno uvést

Ruta al Sur Cerveceria & Gastropub, ktera vede na tizemi provincie Alicante.5!

9 Tiptar.com: the most typical beers in spain. Tiptar.com [online]. [cit. 2022-03-30].
Dostupné z: https://tiptar.com/cs/the-most-typical-beers-in-spain-and-where-to-consume-
them/

8 LIDOVKY.CZ. LIDOVKY.CZ [online]. [cit. 2022-03-30]. Dostupné z:
https://www.lidovky.cz/byznys/cesky-pub-ve-valencii-bernard-a-
smazak.A220122_112409_In_ekonomika_tmr

81 Ruta al Sur: Cerveceria and gastropub [online]. [cit. 2022-03-30]. Dostupné z: https://cs-
cz.facebook.com/RutaalSur.Cerveceria.Gastropub/?ref=py _c
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5 Prvni vyzkum z oblasti gastroturismu

Vyzkum z roku 2006 od Gourmet Magazine s Travel Association of America, je jednim
Z prvnich vyzkumt z oblasti gastroturismu na svété. Tento projekt ukdzal, Ze z dotdzanych
respondentl se 17 % piimo hlasilo ke gastroturistice 1 kdyz tento pojem nebyl do té doby

oficialn¢ pouzivan.

Témet polovina (46 %) respondentt, kteti se pfimo hlasili ke gastroturistice tvorili Gcastnici,
ktefi cilené vyhledavali gastroturistiku. Jejich hlavnim motivem a zaroven klicovou aktivitou
je gastroturismus a je také rozhodujicim faktorem pii vyhledavani destinace, kterou voli jako

cilovou.

Jedinci, ktefi se ucastnili gastroturistiky pfileZitostné, tvofili 28 %. Tato skupina uvedla, Ze

gastroturistika neni hlavnim cilem pfi volb¢ destinace.

Posledni skupinou, kterou tvoii 26 % dotazanych, se gastroturistiky zic¢astnili nahodou,

protoZe se zrovna konala v mist€ jejich cilové destinace.

Vyhodnoceni vyzkumu také ukazalo, Ze ti, ktefi se zucCastnili gastroturistiky cilené nebo

piilezitostné byli ve véku 35-54 let. Z této skupiny bylo 44 % vysokoskolsky vzdélanych.®

Tento vyzkum, ktery uvadéji u¢ebnice cestovniho ruchu, jako prvotni ptiklad zrozeni nového
zajmu ucastniki o cestovniho ruchu, byl inspiraci autorce této prace pro stanoveni

vyzkumnych otazek. Kterym se vénuje dale ve svém vyzkumu.

8 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. Praha: Grada, 2013. ISBN 978-80-247-
4603-6.
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6 Vlastni prace

V této casti prace byl veden vlastni vyzkum a pozorovani v oblasti gastroturismu a

enoturismu ve Stredoceském kraji a provincie Alicante.

6.1 Cil vyzkumu

Hlavnim cilem vyzkumu je stanovit a zjistit odpovédi na vyzkumné otazky, zda dotazovani
znaji gastroturistiku, cilené ji vyhledavaji a zda je gastroturistika klicovou aktivitou nebo je
ucast na gastroturistice pfilezitostna. Mezi dil¢i cile patii identifikace, jaké konkrétni
gastroturistické akce jsou navstévovany, prozkoumat znalost vinafstvi ve StredoCeském

kraji a klasifikovat zdroje, kde jsou vyhledavany informace o gastroturistice.

Dal$im cilem je zhodnoceni vyvoje poctu zaméstnanych osob v cestovnim ruchu ve
Stfedoceském kraji mezi roky 2010-2019 s prognézou vyvoje pro roky 2020-2022 a
vyhodnoce pomoci Spearmanova korelacniho koeficientu zavislost mezi cenou vstupného
na pamatku v misté vyskytu vinafstvi a navstévnosti pamatek v destinaci. Pomoci vypoctené
hodnoty testovaciho kritéria a kritické hodnoty potvrdime nebo vyvratime nulovou

hypotézu.

STANOVENE VYZKUMNE OTAZKY PRO SPLNENI CiLU PRACE:

e Existuje ve Stfedo¢eském kraji gastroturismus a enoturismus?

e Ma4 tento region potencidl pro cestovni ruch?

e Jsou gastroturistické a enoturistické akce hlavnim motivem k navstévé regionu
Stiednich Cech?

e Ovliviuji Gc¢ast na gastroturismu a enoturismu pohlavi a stupen vzdélani?

e Napomdhd potradani gastronomickych a vinatfskych akci ke zvySeni navstévnosti

dané destinace?
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VYZKUMNE OTAZKY (ROZHOVOR):

e Jaké je povédomi o pojmu gastroturistika a enoturistika?
e Jakou formou se dotazovani Gi¢astni gastroturistiky?

e Odkud jsou ¢erpany informace o gastroturistice?

e Co je rozhodujici vybéru restaurace?

e Jak dotazovani hodnoti cenové relace jidel a napojti vV mezinarodnim méfitku?

6.2 Druh a metody vyzkumu

Jedna se o kratkodoby empiricky vyzkum, jehoZz cilem bylo zjistit konkrétni poznatky
tykajici se gastroturistiky a enoturistiky.

V préci byly v rdmci vyzkumu pouzito pét vyzkumnych metod: dotaznikové Setieni, fizeny
strukturovany rozhovor, komparace, statisticka analyza — dynamika vyvoje Casové fady,
vyhodnoceni asocia¢ni tabulky a urCena zéavislost pomoci Spearmanova korela¢niho
koeficientu, vyhodnoceni kontingen¢ni tabulky kdy zavislost byla urCena s vyuzitim

Pearsonova koeficientu kontingence a vlastni pozorovani.

6.3 Respondenti

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 123 osob (z toho 88 Zen a 35 muztli), vékového rozmezi
18-50 a vice let. Vétsina respondenti mela vysokoskolské vzdélani (68 osob) nebo
sttedoskolské (51 osob). Cetnost dotazovanych, ktefi absolvovali vyssi odbornou $kolu byla

4. Mezi respondenty se neobjevila zddna osoba se zdkladnim vzdélanim.

68



Graf 1 Vyhodnoceni otazky ¢. 16
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2,44%

T 4,07%

/

4,88%

m 1825 w2635 m=36-45 =46-49 wm50avice

Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 2 Vyhodnoceni otazky ¢. 17

Jaké mate vzdélani?

0,00%

3,25%

275 uSS mvOS = VS

Zdroj: vlastni zpracovani

Prvnim respondentem fizeného strukturovaného rozhovoru byla zena pani J. W., vék 65+,
vysokogkolského vzdélani, ktera je jiz 8 rokem trvale Zijici ve Spanélském regionu Valencie
v oblasti Torrevieja. Pivodnim povolanim je ekonomka a ucitelka ekonomickych predméta.

Zije v mist&, kde je velkd kumulace &eskych rodin, které v okoli mista Torrevieja vlastni

69



nemovitosti, ale vyuzivaji je pfevazné jako rekreacni objekty v letni sezoné. Pani J. W. této
komunité poméha s orientaci v novém prostiedi a udrzuje v ramci ¢eské skupiny spolecenské

kontakty a souhlasila s tim, Ze zodpovi né¢kolik otazek.

Druhym dotazovanym je J. P. muz 35 let, Zenaty, otec 2 malych déti, pochazi z Prahy a ma
vystudovan obor ¢iSnik na stfedni hotelové Skole. Pracoval mnoho let jako vedouci ¢isnik
V malém rodinném pivovaru a vedouci lobby baru hotelu Corinthia Towers. Momentaln¢

pracuje jako tidi€ ve filmovém prumyslu.

6.4 Pribéh vyzkumu

Pro dosaZzeni vyzkumného cile byl pfipraven dotaznik, ktery obsahoval 18 otazek.
Objevovaly se otazky s jednou spravnou odpovédi, s vice spravnymi odpovéd'mi a také
oteviené otazky. Ptiblizna doba vypliiovani byla stanovena na 5 minut. Dotaznik byl zalozen
ptes webovou aplikaci Click4Survey. Dotaznik byl distribuovan elektronickou formou —
zaslanim a sdilenim odkazu na elektronicky dotaznik. Dotaznikového Setfeni se ztcastnilo
123 osob, vékového rozmezi 18-55 a vice let. Celé znéni dotazniku je ptiloZeno do piilohy

¢. 1 diplomové prace.

Pro strukturovany rozhovor na téma gastroturismu, byli vybrani dva dotazovani. Prvni

eey

respondent Zijici ve Spanélském regionu Valencie v oblasti Alicante, druhy dotazovany
zijici ve Stfedoceském kraji. Rozhovor byl veden osobné a byl zaznamenéan zvukové, vzorky
odpovidaly na pfipravené otdzky tazatelky. Podafilo se tak dotazovanim ziskat potiebné
informace k vyzkumu. Tato metoda je typicka pro socialni vyzkumy. Pfimy kontakt také
umoznil vidét pocity dotazovanych, tyto pocity u pisemné formy dotazniku neni mozné
ziskat a zachytit. Z pohledu tazatelky v osobnim kontaktu je vyhodou, Ze pii vedeni
rozhovoru je mozné posoudit, zda dotazovany odpovida pravdivé na kladené otdzky, nebo

jaky u daného tématu ma dotazovany pocit.
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6.5 Interpretace vysledki

6.5.1 Dotaznikové Setreni

Graf 3 Vyhodnoceni otazky ¢. 1

Navstivila/a jste v poslednich 5 letech né&jakou
gastronomicky zamérenou akci (napriklad
vinobrani, slavnosti piva, foodfestival a jiné)?

m Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poctu 123 respondentl navstivilo v poslednich péti letech néjakou
gastronomicky zamétfenou akci (napiiklad vinobrani, slavnosti, foodfestival a jiné) 100
respondentl. 23 dotazovanych se v poslednich péti letech zadné gastronomicky zaméfené

akce nezucastnilo.
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Graf 4 Vyhodnoceni otazky ¢. 2

O jakou konkrétni akci se jednalo?

m Foodfestival = Vinobrani = Slavnosti piva ling

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhé otdzka umoziovala vice moznych odpovédi. Nejcetnéjsi gastronomicky zamétenou
akci, které se dotazovani zlcastnili bylo vinobrani (celkem 60 odpovédi). Druhou
nejnavstévovangjsi akei byly foodfestivaly (55 odpovédi). Pivnich slavnosti se zucastnilo 32
respondentli. Moznost ,,jiné* vybralo 35 tcastnikti dotaznikového Setfeni. Tato moznost

zahrnovala nejcastéji odpovédi jako pout’, vanocni trhy, Prosecco festival apod.

Graf 5 Vyhodnoceni otazky ¢. 3

Konala se néktera z Vami navstivenych akci ve
Stredoceském kraji?

m Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani
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72,36 % respondentd (tj. 89 osob) se zicastnilo gastronomické akce ve Stredoceském kraji.
Zbylych 27, 64 % (34 osob) se v poslednich 5 letech vypravilo za gastroturismem mimo
Stfedocesky kraj.

Graf 6 Vyhodnoceni otazky ¢. 4

Gastroturistika - vite co to znamena?

m Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Pojem gastroturistika je zndmy pro 95 respondentt z celkového poctu 123. Zbylych 34 osob

se s pojmem gastroturistika nesetkalo.

Graf 7 Vyhodnoceni otazky ¢. 5

Gastroturistika je

m Spravna odpovéd = Nespravna odpovéd

Zdroj: vlastni zpracovani
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Cilem oteviené otazky ,,Gastroturistika je...“ bylo zjistit, zda respondenti spravné chapu
pojem gastroturistika. 95 dotazovanych na tuto otazku odpovédélo spravné. 28 respondentil

vétsinou odpoveédélo nespravne nebo ,,nevim*.
Graf 8 Vyhodnoceni otazky ¢. 6

Muzete uvést nékterd mista ve Stredoceském
kraji, kde se nachazeji vinice?

4,07%_\
~—

A

4,07%
2,44%

m Mélnik = Kutna Hora = Praha Karlstejn = nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

Celkem 77,24 % respondentt, tj. 95 osob, odpovédélo na otazku ,,MlzZete uvést ncktera
mista ve StfedoCeském kraji, kde se nachézeji vinice?* — M¢lnik. Patnact dotazovanych
uvedlo jako misto, kde se ve Stfedoceském kraji nachazi vinice — Kutnou Horu. Pét
respondentl do dotazniku odpovédélo — Karlstejn. Celkem Skrat se objevila odpovéd’ nevim.

Necela tii procenta, tj. 3 respondenti, uvedla Prahu.
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Graf 9 Vyhodnoceni otazky ¢. 7

Jaké slavnosti vina se ve Stfredoceském kraji
konaji?

2,44% _\4107%

/

m Vinobrani MéInik = Vinobrani Sv. Klara = Vinobrani Kacina = Vinobrani = Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

Vinobrani Mélnik zvolilo 78 respondenti jako odpovéd’ na otazku ,,Jaké slavnosti vina se
ve Stfedoceském kraji konaji. 34 dotazovanych uvedlo vinobrani obecné. Pét dotazovanych
odpovédélo ,,nevim®. Tti ucastnici dotaznikového Setfeni napsali moznost Vinobrani Sv.

Kléra. Ve stejné Cetnosti se objevilo i Vinobrani Kacina.

Graf 10 Vyhodnoceni otazky ¢. 8

Jaky napoj uprednostriujete k slavnostnimu
obédu ci vecefri v restauraci?

0,00%

m Pivo = Vino = Nealko ling

Zdroj: vlastni zpracovani
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Ze 123 dotazovanych 78 osob upiednostiiuje ke slavnostnimu obédu ¢i veceti v restauraci
vino. 32 respondentli upfednostiiuje pivo a 12 ucastnikti dotaznikového Setfeni

nealkoholické napoje.
Graf 11 Vyhodnoceni otazky ¢. 9

Jezdite nékdy do urcité destinace za
gastronomickym zazitkem?

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Za gastronomickym zazitkem jezdi do urcité destinace 36,59 %, tj. 45 respondentl. 78

dotazovanych do urcité destinace za gastronomickym zazitkem nejezdi.

Graf 12 Vyhodnoceni otazky ¢. 10

Uprednostriujete turistické akce, vylety

4,07%

m ve skupiné  msrodinou = samostatné

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vétsina dotazovanych upfednostiiuje turistické akce a vylety s rodinou (celkem 69 osob).
Druhou nejcetnéjs$i odpovédi byla zvolena moznost ,,ve skupiné* (49 respondentl). P¢ét

ucastniki dotaznikového Setfeni preferuje vylety a turistické akce

Graf 13 Vyhodnoceni otazky ¢. 11

Vyhledavate si predem pfi vyletech, dovolené a
turistice restauracni zafizeni, ktera byste radi
navstivili?

5,69%

= Ano = Ne = Obcas
Zdroj: vlastni zpracovani
64 respondentd, tj. vice nez polovina dotazovanych, si vyhledava predem pfti vyletech,
dovolené a turistice, restauracni zatizeni, kterd by radi navstivili. Restaura¢ni zafizeni si

obcas vyhledava predem 52 dotazovanych. 7 osob ze 123 respondentli si pfedem pfi vyletech

a dovolenych restauracni zatizeni nevyhledava.
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Graf 14 Vyhodnoceni otazky ¢. 12

Vyhledavate na interentu recenze a hodnoceni
restauraci napriklad pres rezervacni systém
Tripadvisor nebo jinou aplikaci?

7,32%

m Ano = Ne = Obcas

Zdroj: vlastni zpracovani

Rezervacni systém Tripadvisor nebo jinou aplikaci, ktera je urcena pro vyhledavani recenzi
a hodnoceni pouziva 69 respondentti. 45 dotazovanych obc¢as vyhledava na internetu recenze

a hodnoceni a recenze restauraci. 9 respondentt ze 123 oslovenych tyto sluzby nevyuziva.
Graf 15 Vyhodnoceni otazky ¢. 13

Kde byste hledal/a tipy na vylety spojené s
gastroturistikou?

1,63%

P

m Internet  m Ustni doporu¢eni = Tripadvisor Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

Jako nejcastéjsi prostiedky, k ziskani tipti na vylety spojené s gastroturistikou, ucastnici
dotaznikového Setfeni uvedli internet (90 odpovédi), Tripadvisor (19 odpovédi), Ustni

doporuceni (12 odpovédi). Dvakrat se objevila odpoveéd’ ,,nevim*®.
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Graf 16 Vyhodnoceni otazky ¢. 14

Vénoval se Vam nékdy v restauraci sommelier?

= Ano = Ne
Zdroj: vlastni zpracovani
66 respondentlim se vénoval v restauraci sommelier. 57 dotazovanych zatim nikdy tuto

sluzbu nevyuzilo.

Graf 17 Vyhodnoceni otazky ¢. 15

Jste ochotni zakoupit si v restauraci kvalitni vino
na doporuceni odbornika?

10,57%

= Ano = Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Témer 90 % respondentd, tj. 110 dotazovanych je ochotno zakoupit si v restauraci kvalitni
vino na doporuceni odbornika. Zbylych 13 by si kvalitni vino na doporuceni odbornika

nezakoupilo.
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6.5.2 Strukturovany rozhovor

RESPONDENT J. W.

1. Co si predstavujete pod pojmem gastroturistika?

«

., Poznavaci cesty za ucelem objevovani cizich kuchyni. *

2. Znaite termin Eno nebo enogastroturistika?

,,Ne.

3. Stala jste se duchem a iniciatorem setkavani ¢eské komunity v této oblasti,
miiZete skupinu popsat? Kolik ¢ita osob, v jakych vékovych kategoriich. Jakym
zpusobem mezi sebou ve skupiné komunikujete?

»Skupina byva rizne velka, podle toho, kolik osob zrovna prijelo do svych letnich

domovii nebo jsou to malé skupinky pratel. Velkych setkani Cechii se vicastni hlavné

mladsi lidé, cca 30-40 let. V poslednich letech se svoldavame zejména pires Whatsapp, kde
madme vytvorenou skupinu. S mymi vrstevniky se setkavame zejména na jare a na podzim.

Je nas vetsinou kolem 10 osob. “

4. Pro setkani vétSinou pravé vy navrhujete mista, kde se sejdete. Casto se jedna o
spole¢né obédy nebo vecere. Jakym zpiisobem cile setkani restaurace vybirate?
Prohlizite webové stranky gastronomickych zarizeni a predem se divate do

jidelnich listki?

., Prohlizim si webové stranky, vetsinou reklamy a recenze na strankdach mésta, nebo
na alternativnich webovych strankach, které jsou urceny zejména pro turisty a
zahranicni navstévniky, kteri sem prijizdéji. Tento web je primarné v anglickém jazyce.
Hledam zejména hodnoceni a nazory hostii. Vybiram si podle toho, které jidlo me necim
zaujme (tFeba proto, Ze ho viibec neznam a rada bych toto ochutnala, nebo ze ho nékdo
chvali, a zejména ma opakované priznivé recenze, jidlo i podnik. Samoziejmé se

nasledné divam i do jidelnich listkii a podle a sleduji ceny.
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5. Na jakém portilu hledate inspiraci k navstévé urcité restaurace?

., Tripadvisor, Google, Thefork. Uz mam své postupy. *

6. Co je pro vas rozhodujici pri vybéru?

,,Cena, oblibena jidla a novinky. Protoze zde Zijeme jako diichodci, snazZime se zde
vyjit prave s diichody, abychom nemuseli sahat do financni rezervy. Podobné jako my
Nejsou ani dalsi nasi vrstevnici prilis rozhazovacni a snazi se poridit kvalitu za rozumnou
cenu. Dobré Menu del dia se da poridit vetsinou od 9 euro do 15 euro. Jsou samoziejmé

¢

jesté vys$si ceny, ale toto rozpéti je pro nas unosné. *

7. Mohla byste porovnat ceny jidla v restauracich ve Spanélsku a v Ceské
republice?

., V Cechach jsou levnéjsi menicka nez tady Menu del dia. Mam na mysli srovnatelné
Menu del dila a Polednim menu. V Cechdch tato forma, kromé poledniho menu, nent
bézna. Pokud vychdzim z toho, Ze v Cechdch jsem zaznamenala poledni menu kolem 100-
120 K¢, Menu del dia je ve Spanélsku cenové dvojndsobné. Vétsinou vsak obsahuje tri
chody: predkrm, hlavni jidlo a moucnik, obcas navic i napoj nebo kdavu. Samozrejmé, ze
moje postiehy jsou z primorské turistické oblasti, neznam situaci ve vnitrozemnim
venkove. Objednat si Ize také na zdkladé jidelniho listku. Nabidku z jidelnich listkii
nemiizu porovnat, protoze ceny jsou ruzné. Ale objednat si samostatné predkrm, hlavni

¢

Jjidlo, moucnik a ndpoje je ve srovnani s Menu del dia nevyhodné a mnohem drazsi. *

8. Jaky je cenovy rozdil mezi jidlem v restauraci a nakupem surovin, ze kterych
uvarite doma?
,, Velky. Urcité bychom se nemohli stravovat pouze v restauracich. V priuméru jsou zde

ceny nepatrné vyssi nez v maloobchodni siti v Cechach. Néco je drazsi, néco je levnéjsi.

9. PFi navitévé restaurace jsou dileZité i napoje. Je ve Spanélsku bé&iné, Ze
personal nabizi k jidlu vhodné napoje, zejména vina?

,,Ano. Nabidka napojii obsahuje sortiment, na jaky jsme zvykli. Nealko, vino a pivo. Pivo

je zde také velmi Zadané a oblibené, urcité neni na pokraji zajmu. Stalo se dalsim

oblibenym napojem. Velka nabidka ruznych znacek mistnich i dovozovych je i v bézné
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obchodni siti. Pivo se zde prodava jako u nds ve skle i v plechu. Mistni piva ve skle vsak

¢

maji objem 1 litr."

10. NavStévujete restaurace a vinarny prevazné v misté, nebo i v okoli, kam je tieba
se dopravit?

., V miste castéji. Chodime na oblibend jidla. Méné casto zkoumame nové moznosti dale

od Torrevieji. Protoze se jednd o pomérné velké primorské mésto bliZici se v sezoné az

ke 100 000 obyvatel, a rozklada se podél pobreZi, je nutné se i v ramci mésta dopravit

¢

na misto setkani, autem nebo verejnou dopravou.

11. Tyto kulinarské zazitky vyhledavate pravidelné, obcasné nebo nahodné jako
doplnéni jinych aktivit?

,,Obcasne. Jak jiz jsem Trikala, jedna se o prileZitost setkat se v prijemné skupiné

kamaradu, pohovorit, popit, posedet. Vyjizdime také na jina i vzdalenéjsi mista, ale tam

bereme stravovani jako doprovodnou véc. Neni to cil cesty.

12. Mésto Torrevieja je znamé poradanim riznych gastronomickych akci, soutézi
a vzdélavani v kuchaiskych dovednostech. Byla jste nékdy na nékterou z téchto
akci, pokud byla moZna pritomnost verejnosti?

., V soucasne dobé probiha akce na pomoc cestovnimu ruchu, tzv. Bono conzumo. Na

vybranych mistech si lze zakoupit voucher v minimalni hodnoté 100 euro, ktery lze

nasledné zhruba do konce cervna uplatnit ve vybranych prodejnach a restauracich. 50

% na tento poukaz se prispiva z obecniho rozpoctu. V podstaté to je tak, Ze za 100 euro,

ziskate poukazky v hodnoté 200 euro, které pak uplatnite. Mistni radnice se opravdu

stard o rozvoj cestovniho ruchu a gastronomie. Vyhlasuji se ruzné soutéze. Ja sama jsem
se zucastnila prehlidky tzv. Reute tapas. Nyni po prekonani covidovych opatreni se
aktivity v tomto sméru opét rozjely. Mistni pohostinstvi se zapoji do soutéze Zlata
vidlicka (Gold Forks 2022), ze které je pak sestaven zZebricek nejlepsich. Soutéz Silver
Shaker 2022 je urcena pro nocni kluby a podniky s nocnim provozem a programy.
Stravovaci zarizeni jsou za dobrou praci a karierni rozvoj ocennovany Bandeja de plata

2022
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13. Navstivila jste nékdy v okoli ve vinarské oblasti néjaky sklep (bodega)?
Piipadné znate néktery, ktery byste rada navstivila?

,,Nemam rada vino, takze ne. Ale pratelé bézné maji oblibené vinné sklepy, kam jezdi

nakupovat vino. Ja si rada dam Tinto de verano. Je to napoj, ktery obsahuje cervené

¢

vino a je naredeny limonadou.

14. Mezi gastronomické akce se Fadi i farmarské trhy. Jaka maji specifika maji trhy
v misté a okoli Torrevieja, pripadné, zda zahrnuji i stravovaci prilezitosti?

., Farmarské trhy jsou vétsinou soucasti Mercadillo, vétsinou se v jedné casti prodava

obleceni a primyslové zbozi a ve druhé ovoce, zelenina, vejce, masné vyrobky a syry.

Nejvetsi trh je blizko Guardamaru a je mozné tam vyzkouset i riizné typy kuchyni. Od

‘

kubanskych, mexickych, pres nemecké az po ceskou kuchyni.*

15. Jak celkové hodnotite prileZitosti spole¢enského vyZiti a stravovani v letovisku
a pokud by to bylo ve vasi kompetenci, co byste v tomto sméru zlepsila?

,, Ve meste Torrevieja a vsude v okoli je spousta moznosti spolecenského vyzZiti a

riiznorode nabidky zahranicnich kuchyni, coz vyplyva jiz z primdrniho urceni mésta jako

dovolenkové destinace. A co bych zlepsila? Zavedla bych Ceské dny nebo Czech street

food. “
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RESPONDENT J. P

1. Vim, Ze jste absolventem SOU gastronomie a spoleéného stravovani a mate
mnohaletou praxi v pohostinstvi. Kontinuita prace v tomto oboru byla narusena
situaci v souvislosti s Covidem 19, kdy jste si naSel zaméstnani/podnikani mimo
obor. Presto urcité sledujete vyvoj a situaci v gastronomii, ev. v gastroturistice.

3

., Ano to stale sleduji.

2. Moje prvni otazka se tyka enogastronomie ev. enogastroturistiky. MiuzZete mi
popsat vase poznatky z téchto obora?
,,Z mého pohledu se jedna o prilezitosti, pri kterych je sestavovan takovy porad jidel,
kde se vyhledava k podavanym pokrmiim vhodny ndpoj, v tomto pripadé vino. Takové
prilezZitosti miizeme hledat mezi tradicnimi oslavami jako jsou svatby, zZivotni jubilea,
podnikova setkani, slavnostni spolecenské akce, rodinné i oficialni. Sestaveni
specidlniho menu pro tyto prileZitosti neni v gastronomii nic az tak nového. Studenti
hotelovych skol a strednich odbornych ucilist spolecného stravovani se zaklady uci ve
Skole. Vzpominam si napriklad na tradicni ucebnici Stolniceni od Gustava Salace, ktery
se venuje vhodnym kombinacim jidel a napoji. Zaklady urcité mame vsichni — bilé k
bilym mastim, cervené k cervenym, ruzové lze zvolit. Mluvi se tam také o vhodnych
aperitivech a digestivech a dalsim zdasadam stolniceni, které plati dodnes a Zadny autor
jesté tuto ucebnici nepiekonal. Souhrnné vzato, navrh menu pro slavnostni prileZitost
zpracovava vzdy odbornik, ktery navrhne pokrmy a ty doplni vhodnym napojem/vinem.

To je asi v tomto oboru nejrozsirenejsi. *

3. Neni to jiZ prece jenom moc velka klasika? Co néjaké moderni trendy?

,, Bezesporu nové trendy jsou. Napada mé vétsi zajem o obor sommeliér. Poradany jsou
rizné kurzy, Skoleni, a to jak prodejci vina, vinotékami i odbornymi a zdjmovymi
spolecnostmi. RozSituje se vybér vina, ale i novych pokrmit a hleda se jejich sparovani
tak, aby prinasely opravdu gastronomicky zazitek. Vina jak tuzemské vyroby, tak vina z

dovozu pini regaly obchodnich center, specializovanych obchodii i vinoték.
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4. Odkud cerpate informace o gastronomickych akcich, eventuelné reference o
nich?
, Kazdopadné z internetu, drive jsem si kupoval i casopisy s touto tématikou, které
prinasely ucelené informace v tistené forme, ale dnes uz vse elektronicky napriklad riizné
recenze na restaurace urcité vyhledam na internetu, vzdy vyhledam ndazev restaurace a
néjaké hodnoceni od uzivatelii, casto koukam na Trip Advisor a jeho hodnoceni, dost mé
také bavi rizné food blogy napriklad Lukase Hejlika. O novych trendech a viitbec
informacich co je v gastronomii nového pri volném case vyhledavam napriklad na
webovych strankach Svét gastronomie hotelnictvi obchodu nebo Gastro a hotel. Zde
najdu vse, co potrebuji i kdyz ted’ pracuji v jiném oboru na gastro jsem urcité nezanevrel
a nevylucuji, ze se k nému zase jednou vratim. Je to ma srdecni zalezitost. Pokud hledam
néjakou akci, kterou chci navstivit i s rodinou a detmi vyuzivam i Kudy z nudy. Déti prece
jenom chteji i jiny program nez jit sedét nékam do restaurace. Samoziejmé
gastronomické akce navstévujeme, mame oblibeny treba Burger fest nebo Farmarské

trhy, kde podle obdobi nabizi rizné speciality.

5. Jaké druhy restauraci a kuchyni preferujete?

,,Posledni dobou nemam uplné vyhranéné naroky na restaurace nebo nevyhledavam
pouze urcity druh. Pro mé s rodinou restaurace musi byt hlavné prijemnd, cistda, musi
tam dobre varit a podavat dobré ndpoje a urcité prijemnd obsluha. To jsou pozadavky,
které si myslim vyhledava dnesni dobé kazdy zakaznik nejenom lidé z oboru. Ale z
kuchyni mame radi Italskou kuchyni Pizza je vzidy sazka na jistotu nebo i Asijska
kuchyné, ale je pravdou, ze pokud jsme nékde na vyleté nebranime se i ceské klasice. Ale
priznavam, Ze si opravdu vyhledam oblast nebo misto kam jdeme a jaké restaurace,
kavarny, cukrarny atd v misté jsou. Samoziejmé mame i své oblibené restaurace, které

I3

casto navstévujeme je to takova sazka na jistotu. *

6. Co je pro Vas podstatné pri vybéru jidla a napoje v restauraci?

., Tak tohle dost ovliviiuje fakt, jestli jdeme s manzelkou sami dva nebo s detmi. Pokud
jdeme sami urcité jdeme do restaurace, kde se nam bude nékdo vénovat a doprejeme si
lepst jidlo i ndpoje. Mame prosté cas, ktery jdeme stravit posezenim v prijemném

prostredi a uzit si gastronomicky zazitek z dobrého jidla a piti. Meél bych asi podotknout,
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ze manzelka je také z gastronomie, takze my si to opravdu uzivame tu péci, radu, vybeér

a neni nam lito priplatit si za kvalitu. Je pravdou, Ze s deétmi to je o nécem, jinem tam

volime spise rychle pripravend jidla a jidla co vime, Ze jim chutnaji. Od toho se vse

odviji. Takze vétsinou uz cilené jdeme na pizzu nebo na ceskou hotovku. Hodné také
dame na doporuceni od pratel, protoze nejlepsi reklamou provozovny je Hele my byli na
obeéde, tam si zajdeéte super guldasek a svickova pivko jako kren. To se pak uz tésime, Ze
to zajdeme také zkusit. Pokud se ptdte na vyber pokrmii a napoje, kazdopadné jsme
zastanci toho, Ze to musi chutove ladit. Asi jsme s manzZelkou ovlivnéni tou
gastronomickou vychovou uz od skoly, kde nam vstépovali kulturu stolovani a zdarovern
jaké chuté k sobé pasuji. Urcite bychom si nikdy neobjednali v restauraci ke kachné se
zelim bilé vino, prosté vidy cervené vino nebo pivo tak to prosté je. Rekl bych, Ze kviili
covid-19 jsme zacali i koukat na to jaka vina restaurace nabizi, myslim, jestli v nabidce

Jsou i vina od ceskych vinari a suroviny z Cech od mensich péstitelii a chovatelii nds

urcité take potési.

7. Jak hodnotite cenovou relaci jidel a napoji ve veiejném stravovani? Co je
vyhodné? Jak posuzujete ceny ve srovnani s cenami v néjaké zahranicni
destinaci?

,, Tak jako vse podlehla i gastronomie narustu cen, ale neni se cemu divit, kdyz vidite ty

ceny energii a surovin, co tém restauracim zbyva, Ze. Musi reagovat zvySenim cen

pokrmui, je to zjevné, narust odhaduju vsSude tak o 15 az 20 % k piivodnim cenam. Ja

napriklad v Praze navstévuji dlouhodobé jednu a tu samou restauraci vedle mé prdace a

vidim, Ze ze 150 korun jidlo stouplo tak na 185 korun, ale zavisi to na tom, co za jidlo 10

presné je. Pres obédy urcité je vyhodnéjsi zakoupit si nabizené MENU napriklad véetné

napoje. Restaurace timto zpusobem celkem rychle zareagovaly a ve vétsine poledni
nabidku maji. Oproti zahranici, kde hlavni jidlo stoji kolem 10-15 Euro to jesté jde.

Pokud si chceme, ale doprat néco dobrého a zajdeme treba na steak nebo biftek cena je

i v Cechdch tiplné nékde jinde klidné i 590 korun a to jsme na tirovni zahranicnich cen.

Ale urcite je vvhodou pokud restaurace nabizi sestavené MENU vcetné ndpojii i na vecer.

Nejenom, ze za Vas udélaji vybér a vhodné doplni napoje, ale zaroven tim napriklad

predstavi néjaky produkt, ktery chteji do budoucna nabizet. Radi takto navstévujeme s

manzelkou Maueritv Grand restaurant festival, kdy restaurace, které bychom cenove
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tezko navstivili nabizeji specialné pro tuto prilezitost sestavené specialni MENU dostali
jsme se tak napriklad do restaurace Mandarin oriental nebo restaurace hotelu Four

seasons. Mohu to jen doporucit.

8. Jak posuzujete ceny ve srovnani s cenami v néjaké zahrani¢ni destinaci?

,, Uz jsem to zminil v predeslé odpovédi, urcité se vyplati mirit na MENU, ty v zahranici
bezne funguji. Ale kdyz vidim ceny restauraci treba u Staroméstského nameésti, kde neni
problém kapucino dostat za 160 korun. Musim rict ceny jak kde a jak za co. Pokud chcete
kvalitu asi musite pocitat s tim, Ze si priplatite. Zaroven s ristem cen u nds asi uz nejsme
tak vyskolovani z vysSich cen v zahranici a klidné si tam obéd, jako rodina dame.

¢

Naposled jsme byli na vyleté v Nemecku.

9. Pokud se rozhodnete pro vino, jaké upi-ednostiiujete a proc?

,, Pokud si dame vino urcité budeme volit takové, aby se hodilo k pokrmu, ktery si chceme
dat. Klidné si nechame poradit, protoze kdo jiny by mél znat chutové vlastnosti pokrmu
a k nému vhodného vina nez mistni obsluha nebo sommelier. Samozrejmé podléhame i
trendiim a rocnimu obdobi tak pokud je néjaké vino zrovna v nabidce napriklad
Svatomartinské urcité nevahame a dame si ho. Manzelka ma ted’ asi jako vsechny zZeny v
oblibé Prosecco, které voli vétsinou jako aperitiv nebo k predkrmu. Ja se priznam mam
rad kvalitni chutové plna cervena vina. Nebrdanim se ceskym vyrobciim. Libi se mi, kdyz
v restauraci sleduji enologii a jsou schopni mi nabidnout mistni vina, ktera vyhrala
néejaké ocenéni. Takova vina radi zkouSime a nevahame si je i pri vyssi cené ve vinotéce
zakoupit domii. Naposledy jsme vyzkouseli v restauraci Bila krdva Pinot Noir 2019 z

Krasné hory a musim rict, Zze mé toto Moravské vino mile prekvapilo.

10. Jakych gastronomickych a gastroturistickych akci jste se ziucastnil jako host?
Jako zaméstnanec? Jaké mate zajimavé postiehy z jejich konani?

., Tak jako host si to samozrejmé uzivam mnohem vice nez jako obsluha. V poslednich

letech jsem navstivil gastronomické festivaly a akce prevazné v Praze. At uz vinobrani

na Prazském hradé nebo na Mélniku, tak treba navstéva Brevnovského pivovaru. Dale

uz nase zminéné oblibené farmarské trhy, Burger fest, Chilli fest. Prague food festival. S

kamarady jsem byl na Moraveé ve sklipku. A co stoji za zminku je urcité nase rodinna
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vecere ve stiedovekeé kréme v Détenicich, to se nam celé rodiné moc libilo. S détmi jsme
jeste navstivili Prague ice cream festival. Jako zaméstnanec jsem se ucastnil riiznych
ochutnavek a Skoleni primo od vyrobcu treba rumii nebo vin a nesmim opomenout i
minipivovary. Jinak jsem fungoval jako obsluha na banketech rautech a ruznych
slavnostnich hostindach at’ uz ve venkovnich nebo vnitinich prostorach. Urcité v paméti
mdam akce na Prazském hradé ve Spanélském sdle, musim uznat, Ze tam to byl
gastronomicky zazitek uz jen v tom nadherném prostiedi. Na této akci obsluhovali
odbornici, kteri vytvorili MENU to je o 6 a vice chodech a doplnili ho vhodnymi napoyji,
tedy vinem, kterého byly 4 druhy. Obsluha byla ndarocna protoze, se skoro vsechny
pokrmy prekladali ze stribrnych plat. Vim, zZe akce byla vytvorena pro jednoho vyrobce

luxusnich automobilii. Pro mé a doufam, Ze i hosty to byl nezapomenutelny zazitek.
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6.5.3 Statisticka analyza

V této Casti je zkoumana dynamika vyvoje zaméstnanych osob v cestovnim ruchu ve

StiedoCeském kraji. Z pohledu pozitivniho interniho vlivu je vyjadiena souvislost mezi

cestovnim ruchem a zaméstnanosti v cestovnim ruchu daného regionu. Jde o vliv vetejného

sektoru v oblasti cestovniho ruchu, kdy z makroekonomického hlediska mezi pozitivni vlivy

patii tvorba pracovnich mist a zvySeni nabidky prace. V obdobi let 2020-2021 vSak kvuli

externim vliviim s negativnim dopadem, v tomto piipadé v disledku pandemie covid-19, byl

rast v tomto sméru zpomalen.

Tabulka 1 Dynamika vyvoje zaméstnanych osob v cestovnim ruchu ve Stiedoc¢eském

kraji
Rok Pocet 1. diference 2. diference Meziroéni Koeficient
zaméstnanych zménav % | rastu
osob v CR ve
Stred.  Kraji
NUTS 3
2010 21773 - - B e
2011 21319 —454 | memmmmmmmeeeeeeees -2,19 0,9791
2012 20631 — 688 234 -3,23 0,9677
2013 20448 - 183 - 505 - 0,87 0,9911
2014 20593 145 — 328 0,71 1,0071
2015 21577 984 - 839 4,78 1,0478
2016 21829 252 732 1,17 1,0478
2017 21810 - 19 271 - 0,08 0,9991
2018 22164 335 316 1,62 1,0162
2019 22014 - 150 485 - 0,67 0,9932

Zdroj: CSU a vlastni zpracovan
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Propocet prognozy na roky 2020, 2021 a 2022 byl proveden pomoci primérného

koeficientu rustu.

y2020 = 22040
22014 x 1,0012 = 22040

y2021 = 22066
22040 x 1,0012 = 22066

y2022 = 22092
22066 x 1,0012 = 22092

Prognéza vyvoje poétu zaméstnanych

Tabulka 2 Prognoza vyvoje po¢tu zaméstnanych

Rok Pocet zaméstnanych

2020 22 040
2021 22 066
2022 22092

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Posouzeni vlivu nav§tévnosti pamatek v oblastich, ktera maji fungujici enoturismus a
zaroven v této oblasti jsou i historické pamatky cestovniho ruchu.

Reseni je pomoci Spearmanova kolera¢niho koeficientu.

Tabulka 3 Hodnoty pro vypocet korela¢niho koeficientu dle Spearmana

Pamatka Oblast regionu | Navstévnost Vstupné na Navstévnost
pamatky v tis. | pamatku v K¢ | pamatek
v oblasti (osob
v tis.)
Chrém sv. Kutna Hora 347 523 240 1225 847
Barbory
Vla$sky dvir Kutna Hora 25 460 360 1225 847
Zamek M¢lnik | Mélnik 36 870 140 61 048
Zamek Veltrusy | Mélnik 6 436 110 61 048
Hrad Karlstejn | Beroun 212 395 250 305 652
Zamek To¢nik | Beroun 31685 150 305 652

Zdroj: vlasti zpracovani, NIPOS

Zjistuje zda existuje korelace mezi proménnymi X a Y pfi testovani na hlading
vyznamnosti o = 0.05
Autorkou je stanovena nulova hypotéza, kterou nazyvame HO.

HO korela¢ni koeficient se rovna nula.
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Urdeni, zda existuje zavislost mezi cenouvstupného a navstévnosti

Vypocet pomoci Spearmanova korela¢niho koeficientu

Tabulka 4 Zavislost vypocet

Néavstévnost | Cena Rozdily D2
vstupného

() (q) (ri-q1) (ri-qu)*
6 4 2 4
2 6 -4 16
4 2 2 4
1 1 0 0
5 5 0 0
3 3 0 0

=24

Zdroj: vlasti zpracovani, NIPOS

ST L".ll-2

n*x(n<—1)

Tip. = 1 —
=0, 3143
W = {Rs|Rs| > ra}
W = {0,3143<0,4351}

1) Urceni pofadi Y (r1) - proménna

2) Urceni poradi X (qi1) — vysvétlujici

3) Vypoctené rozdily

4) Vypoctené rozdily na druhou

5) Pocet testovacich dvojic n

6) Testovaci kritérium dle vzorce

7) Porovname vysledek (hodnotu) s kritickou hodnotou tabulkovou

8) Zjisténi, Ze nase vypoctena hodnota je nizsi, nez kriticka hodnota

Testovani proto nevyvraci 0 hypotézu H0O. Mezi cenou a navS§tévnosti neexistuje

korela¢ni zavislost.

92



Urceni, zda existuje zavislost na poc¢tu navstév dané oblasti

Tabulka 5 vypocet zavislosti na po¢tu navstév

Navstévnost | Navstévnost Rozdily D»?
oblasti
(r2) (92) (r2-q2) (r2-q2)*
6 55 0,5 0,25
2 55 -3,5 12,25
4 1,5 2,5 6,25
1 1,5 -0,5 1
5 3,5 1,5 2
3 3,5 -0,5 3
=24,75

Zdroj: vlasti zpracovani, NIPOS

I 6+Y. D}
sp. n*(n4-1)

=0,2928
W= {Riss| = rl:t}
W = {0,2928<0,4351}

1) Urceni pofadi Y (r2) - proménna

2) Urceni poradi X (qz) — vysvétlujici

3) Vypoctené rozdily

4) Vypoctené rozdily na druhou

5) Pocet testovacich dvojic n=6

6) Testovaci kritérium dle vzorce

7) Porovname vysledek (hodnotu) s kritickou hodnotou tabulkovou

8) Zjisténi, Ze nase vypoctena hodnota je nizsi, nez kriticka hodnota

Testovani proto nevyvraci 0 hypotézu HO. Mezi cenou a navStévnosti oblasti

neexistuje korelacni zavislost
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Vztah mezi pohlavim a navstévou akce

Tabulka 6 Asocia¢ni zavislosti mezi pohlavim tuc¢astnika a navstévou gastronomickych

akei
ANO NE
MUZI 21 14 =35
ZENY 79 9 =88
=100 =23 =123

Zdroj: Vlastni tvorba, pouzita jsou data z dotazniku

HO = ti¢ast nezavisi na pohlavi

N=123

Vyuzit byl Chi- kvadrat test

X

2 _ J‘.‘(ad;bc}z
(a+b)a+c)b+d)c+d)

Je- 11 ,1’2 > g’zmk.mn.n nulovou hypotézu o nezavislosti zamitame

Kriticky obor K =3,841 14,6004 = (2-1).(2-1) = x2 (a0,05)

HO se zamita

Na hladiné vyznamnosti 00,05 se prokazalo, Ze pohlavi a i¢ast na sobé zavisi.

Sila zavislosti je posouzena pomoci asociacniho koeficientu

Koeficient asociace

V=

ad —bc

J@+b)c+d)a+c)b+d)

V)= |%-

V =-0,3445

Jedna se o nepfimou stiedné silnou zavislost.

94




Pomoci kontingen¢ni tabulky vy hodnotime otazku, zda znalost gastroturismu souvisi
s vysi (dosazenym) vzdélani.

Tabulka 7 Kontingené¢ni tabulka zavislosti vzdélani a znalosti gastroturismu

Znalost Céstedna Neznalost
znalost
VS 15,4797 09,3984 43,1221 =68
SS 12,5203 7,6016 34,8780 =55
VOS Slouceno se SS | Slouceno se SS

Zdroj: Vlastni tvorba, pouzita jsou data z dotazniku

HO= dosazené vzdélani a znalost gastroturismu spolu nezavisi

N =123

Testové kritérium:
2

¥ ° test pro nezavislost

(m, —n,)" . . : e
7t =y ——2je-1li 2> 2 iym1y nulovou hypotézu o nezavislosti

of

x%=6, 4324

Kriticky obor K = 5,991

HO se zamita

zamitame

Na hladiné vyznamnosti 00,05 se prokazalo, Ze dosaZené vzdélani a znalost

gastroturismu na sobé zavisi.

Sila zavislosti je posouzena pomoci Pearsonova koeficientu kontingence

Pearsonav koeficient

C=0,223

c= £

¥ +n

Jedna se o slabou zavislost
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Potty poiadanych akei ve vybranych destinacich regionu Stéednich Cech, ve kterych

je prokazatelny enoturismus Vv letech 2017-2022.

Destinace Mélnik

Tabulka 8 Pocty akei gastroturismu a enoturismu / oblast Mélnik

Nazev akce | 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Vinobrani a 2 3 4 4 0 4
akce spojené
S

enoturismem

Trhy 8 10 10 30 45
Farmarské
Vanoc¢ni
Velikono¢ni
Jarmarky

Food 1 1 1 0 1 1
festivaly

Degustace 1 2 0 8 12

Pivni 1 1 1 0 0 2
festivaly

Muzea 0 1 1 1 1 1
S gastro
tématikou

soutéze 1 1 1 1 1 1

Kurzy a
Skoleni

Nabidka 12 12 12 12 12 12
prohlidky
pamatek
spojené s
vinarstvim

Ostatni 0 0 0 0 0 1

Soucet 17 28 32 28 52 79

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vyhodnoceni naleznete v kapitole 7.1.5
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Destinace Kutna Hora

Tabulka 9 Pocty akci gastroturismu a enoturismu / oblast Kutna Hora

Nazev akce

2017

2018

2019

2020

2021

2022

Vinobrani a
akce spojené
S
enoturismem

Trhy
Farmarské
Vanocni
Velikono¢ni
Jarmarky

12

16

16

30

Food
festivaly

Degustace

12

Pivni
festivaly

Muzea
S gastro
tématikou

15

17

19

soutéze

Kurzy a
Skoleni

Nabidka
prohlidky
pamatek
spojené s
vinafstvim

12

13

16

17

12

16

Ostatni

0

Soudet

34

38

59

71

65

96

Zdroj. Vlastni zpracovani

Vyhodnoceni naleznete v kapitole 7.1.5
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Destinace Karlstejn / Berounsko

Tabulka 10 Poéty akci gastroturismu a enoturismu / oblast Berounsko - Karlstejn

Nazev akce

2017

2018

2019

2020

2021

2022

Vinobrani a
akce spojené
S
enoturismem

Trhy
Farmarské
Vanocni
Velikono¢ni
Jarmarky

10

10

30

45

Food
festivaly

Degustace

12

Pivni
festivaly

Muzea
S gastro
tématikou

soutéze

Kurzy a
Skoleni

Nabidka
prohlidky
pamatek
spojené s
vinafstvim

12

12

12

12

12

12

Ostatni

0

Soudet

17

28

32

28

52

79

Zdroj. Vlastni zpracovani

Vyhodnoceni naleznete v kapitole 7.1.5
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6.5.4 Komparace provincie Alicante a Stiedoceského kraje

V nasledujici komparaci, jsou porovnavany zékladni udaje regiond, ktera jsou v Ciselné
hodnoté. Dalsi kritéria jsou vyjadiena kladnou odpovédi ANO, zapornou odpovédi NE.

Tabulka 11 Komparace

Hodnotici kritéria Alicante Sti‘edoCesky kraj
Rozloha 5816 km 10 925,5 km
Pocet obyvatel 1891477 1397 997
Hustota zalidnéni 325,2 obyv/km 200 obyv/km
Vymeéra vinic 10 379 ha 332 ha
Zapojuje se provincie/kraj ANO ANO

do propagace gastroturismu

Poradaji vinaistvi akce ANO ANO
enoturismu a gastroturismu pro

vetejnost

Existence vinnych stezek ANO ANO
Existence znacky regionalni | ANO ANO
potravina

Existence Farmatskych trhii ANO ANO
Existence regionalnich receptur | ANO ANO

Vyhodnoceni komparace naleznete v kapitole 8.1.4
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7 Vysledky a diskuse

7.1 Vysledky vyzkumu

Pomoci ziskanych dat z dotazniku, rozhovoru a vlastniho pozorovéni byly zjistény

vysledky, které jsou postupné rozebrany v dalSich podkapitolach

7.1.1 Vyhodnoceni dotazniku

Na vyzkumné testové otazky bylo zodpovézeno:

Vice nez polovina dotazovanych zna termin gastroturistika.

Vice nez polovina dotazovanych se cilen¢ nebo prilezitostné Gcastni gastroturistiky.
Vice nez polovina dotazovanych se v poslednich 5 letech zliCastnila gastronomické akce.
Vice nez polovina dotazovanych se ucastni vinobrani nebo vinaiskych slavnosti.

Vice neZ polovina dotazovanych zna vinai'ské oblasti Sttedoceského kraje.

Informace o gastroturistice u€astnici vyhledavaji pfedevs§im na internetu.

7.1.2 Vyhodnoceni rozhovoru

Tabulka 12 Vyhodnoceni rozhovoru

Otazka ¢. | J. W. J.P.

1. Ano Ano

2. Ne Ano

3. doprovodné cilené

4. internet Internet, doporuceni
5. Cena, oblibenost Atmosféra,
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dobra kuchyné

6.

Spanélsko je drazsi nez CR Zahranici je drazsi nez CR

Zdroj. Vlastni zpracovani

7.1.3 Vyhodnoceni statistické analyzy

Komentar k 1. diferenci a meziro¢ni zméné:
1. diference vyjadiuje nartst nebo pokles zaméstnanych osob v cestovnim ruchu ve

Stiedoceském kraji, mezi danymi roky.

Komentai k meziroéni zméné, vyjadiuje mezironi zménu v procentech

mezi danymi roky.

Mezi rokem:

2011 a 2010 doslo k poklesu o 454 zaméstnanych, to je meziro¢ni pokles o 2,1 %.

2012 a 2011 doslo k poklesu o 688 zaméstnanych, to je meziro¢ni pokles o 3,23 %.

2013 a 2012 doslo k poklesu o 183 zamé&stnanych, to je meziro¢ni pokles o 0,87 %.

2014 a 2013 doslo k nariistu o 145 zaméstnanych, to je meziro¢ni nartist o 0,71 %.

2015 a 2014 doslo k nariistu o 945 zamé&stnanych, to je meziro¢ni narist o 4,78 %.

2016 a 2015 doslo k nariistu o 252 zaméstnanych, to je meziro¢ni nartist o 1,17 %.

2017 a 2016 doslo k poklesu o 19 zaméstnanych, to je meziro¢ni pokles o 0,08 %.

2018 a 2017 doslo k naristu o 335 zaméstnanych, to je meziro¢ni nartist o 1,62 %.

2018 a 2019 doslo k poklesu o 150 zaméstnanych, to je meziro¢ni pokles o 0,67 %.
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Komentai k prognoze vyvoje poctu zaméstnanych osob V cestovnim ruchu

Stredoceského kraje.

Pti normalni dynamice vyvoje:

V roce 2020 bylo mozné pocitat s poftem zaméstnanych osob v poctu 22 040.

V roce 2021 bylo mozné pocitat s poftem zaméstnanych osob v poctu 22 066.

Vroce 2022 je mozné pocitat s poctem zaméstnanych osob v poctu 22 092.

V prognéze let 2020, 2021 a 2022 se tedy pocitd s mirnym ndardstem proctu
zaméstnanych osob v cestovnim ruchu. Prekazkou planovaného rustu se stala pandemie
covid-19. Ta zasahla do celkového vyvoje cestovniho ruchu, tedy i do vyvoje poctu
zamé&stnanych osob. Cestovni ruch vykazuje celorepublikové pokles v poctu
zaméstnanych osob v cestovnim ruchu za rok 2020 o 7,3 %. K poklesu tedy doslo i u

Stiedoceského kraje.

Komentar k uréeni zavislost na cené a navstévnosti pamatek / oblasti.

U obou piipadl byla HO potvrzena, jako pravdivé tvrzeni. Tedy, Ze neexistuje zavislost.

Komentar k urceni zavislosti pohlavi a u¢asti na gastroturistickych akcich.

Na hladin€ vyznamnosti 00,05 se prokazalo, ze pohlavi a ti¢ast na sob¢ zavisi.
Komentar k urceni zavislosti dosaZeného vzdélani a znalosti gastroturismu.

Na hladin¢€ vyznamnosti 00,05 se prokazalo, Ze dosazené vzd¢lani a znalost

gastroturismu na sob¢ zavisi.
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7.1.4 Vyhodnoceni komparace

Vyhodnoceni komparace provincie Alicante a Stredoceského kraje

Rozloha — Stfedocesky kraj disponuje rozlohou, ktera je o 5109,5 km vétsi.

Pocet obyvatel — StfedocCesky kraj ma o 493480 obyvatel méné.

Hustota zalidnéni — Ve Stfedo¢eském kraji je hustota o 125,2 obyvatel na km mensi.

Vyméra vinic — Velikost vinic Stiedoceského kraje je mensi o 10047 ha.

Zapojuje se provincie/kraj do propagace gastroturismu? Oba regiony maji zapojeni do

propagace gastroturismu.

Potéadaji vinafstvi akce enoturismu a gastroturismu pro vefejnost? Vinafstvi, ktera se

nachdzi v obou regionech poradaji akce pro vefejnost.

Existuji vinné stezky v regionu? Ano v obou regionech existuji.

Existuje v regionu znacka regionalni potravina? Ano oba regiony tuto znacku pouzivaji.
Existuji v regionech farmaiské trhy? Ano v obou regionech se trhy konaji.

Existuji v regionech regionalni receptury. Ano v obou regionech nalezneme regionalni

recepturu.

7.1.5 Vyhodnoceni vlastniho pozorovani

Pii vlastnim pozorovani bylo zji§téno, Ze vinaiska oblast Cechy — region stiedoéeského
kraje, ma velky potencial pro vyuzivani gastroturismu a hlavné enoturismu. Ktery Kutna
Hora a Karlstejnska oblast vyuzivaji vice nez oblast M¢lnicka. Ve vSech tfech destinacich

jsou i historické pamatky s vysokou navstévnosti, proto je zde pravdépodobnost, ze
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enoturismus a gastroturismus rozviji cestovni ruch danych destinaci a regiounu Stfednich

Cech.

7.2 Diskuse

Navrhy a doporuceni:

Navrhuji sezndmit vefejnost ve veétsim meéfitku s novymi metodami turistiky,
zejména s gastroturistikou a enoturistikou. Termin ENO (prvni ¢ast slozenych slov
majici vyznam vino) se jiz ve svété bézné pouziva.Toto oznaceni pouzivat v reklame,

Vv propagacnich materialech.

Doporucuji vice propagovat akce konané napi. ve StredoCeském kraji na socialnich
sitich, Facebook, Instagram, dale vyuzivat rizné portaly typu Tripadviser nebo
Booking. com apod., kde neptedstavuje zveifejnéni velkou finan¢ni naro¢nost na

rozdil od reklamy ve sdélovacich prostfedcich a tisku.

Myslim, ze Cesti vinafi by se méli inspirovat akcemi v zahraniéi, v oblastech, kde je
vinafstvi vyznamnou slozkou hospodafstvi, obdobné hoteliéti, ktefi se prosadi

zejména inovovanymi nabidkami.

Shledavam, Zze Gastroturistika a enoturistika je potencidlem, kterého by mély vice
vyuZzivat profesiondlni cestovni kancelare a zaradit ve vétSim méfitku akce tohoto
typu do své nabidky. To vyZaduje i uz8i spolupréci s vinafi, vinafskymi obcemi,
spolky, sdruZzenimi a hoteliéry. Pokud by bylo vyuzito tohoto potencialu napiiklad
pro organizovani jednodennich akci, napt. autokarem, byl by vtomto smyslu

umoznén i dalsi narust piilezitosti zaméstnani v cestovnim ruchu.

Navstévy vinic a sadi by mohly oslovit i rodiny s détmi jako jeden z cili rodinnych

vyletli, coz by podpoftilo zafazenim 1 aktivit pro déti.
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Privodci, ktefi provadéji exkurze po vinicich a fidi ochutnavky, by méli v ptipadé,
ze maji vinice k tomu vhodné prostory, nabizet i moznosti pro rodinna setkani, svatby

a setkani pracovnich kolektivi.
Mym doporucenim je zapojeni mistnich gastronomickych provozoven do

farmatskych trhii a vyuzit tim moZznost vytvofit tradici své G€asti a zapojit se tim do

gastronomického cestovniho ruchu.
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8 Zavér

Cilem diplomové prace bylo zjistit, jaké je povédomi o pojmu gastroturistika, zda je cilen¢
vyhledavéna a zda je kli¢ovou aktivitou. Jako hlavni oblast zkoumani gastroturistiky byl
vybran SttedoCesky kraj v komparaci s provincii Alicante. Mimo gastroturistiku byla prace
zamétena také na enoturistiku, ktera je jeji soucasti. DalSim cilem prace bylo také vyhodnotit

vyvoj poctu zaméstnanych osob v cestovnim ruchu ve StfedoCeském kraji a vytvofit

prognozu vyvoje zaméstnanosti pro roky 2020-2022.

Jako vyzkumné metody byly pouzity — dotaznikové Setieni, strukturovany fizeny rozhovor,
statistickd analyza vyvoje poc¢tu zaméstnanych ve StiedoCeském kraji, asociacni a
kontingen¢ni tabulky, které byly nasledn¢ vyhodnoceny. Komparace Stfedoceského kraje a
Valencijského spolecenstvi a vlastni pozorovani, které se tykalo poctu potfaddanych

gastroturistickych a enoturistickych akci mezi roky 2017 — 2022.

Teoreticka vychodiska obsahovala dilezité pojmy jako cestovni ruch, cestovani, domaci a
zahrani¢ni cestovni ruch a jeho ¢lenéni. Zde byly také popsany externi a interni vlivy, které
plsobi pozitivné ¢i negativné na ekonomii cestovniho ruchu. Samostatnd kapitola byla
vénovana gastroturismu a enoturismu, jako novym specifickym druhtim cestovniho ruchu.

Tato témata prostupovala napti¢ celou diplomovou praci.

Dalsi ¢ast byla vénovana popisu gastroturismu a enoturismu Sttedoceského kraje. Zde byly
popsany vinaiské oblasti se zaméfenim na M¢lnickou vinatrskou podoblast, atraktivity a akce
se zam¢efenim na gastroturismus a enoturismus (naptiklad vinobrani a doZinkoveé slavnosti),
vinafské organizace a spolky. V neposledni fadé byl v této ¢asti uveden kratky exkurz do

pivovari StfedoCeského kraje

Nasledujici kapitola byla zaméfena na Valencijské spoleCenstvi a jeho provincii Alicante.
Kromé obecnych charakteristik byla vénovéna tradicni Spanélské gastronomii, vinafstvi,

vinnym sklepiim a pivovarim.

Posledni ¢ast teoretickych vychodisek se tykala vyzkumu v oblasti gastroturismu, ktery byl

inspiraci pro vyzkumnou ¢ast, stanoveni hypotéz a vyzkumnych otdzek.
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Cilem vlastni prace bylo zjistit, zda dotazovani znaji gastroturistiku, cilen¢ ji vyhledavaji a
zda je pro n€ klicovou ¢i pfilezitostnou aktivitou. Bylo stanoveno 6 vyzkumnych hypotéz a
5 vyzkumnych otazek. DalSim cilem vyzkumné c¢asti bylo zhodnoceni vyvoje poctu
zamé&stnanych osob v cestovnim ruchu ve StfedoCeském kraji mezi roky 2010-2019
S prognoézou vyvoje pro roky 2020-2022. Bylo realizovdno dotaznikové Setfeni,
strukturovany rozhovor, statistickd analyza vyvoje cCasové tfady, komparace a vlastni

pozorovani.

Dotaznikové Setfeni ukazalo, ze vice nez polovina dotazovanych zna pojem gastroturistika,
ale netcastni se gastroturistiky cilené. Vice nez polovina se za poslednich 5 let zucastnila
gastronomické akce, konkrétné vinobrani nebo vinafskych slavnosti. Vice nez polovina
respondentti znala vinice v oblasti StfedocCeského kraje. Informace o gastroturistice jsou

vyhledavany piedevs§im na internetu.

Strukturovany rozhovor se dvéma respondenty odhalil jako zdroje informaci o
gastroturistice internet a doporuceni od ptatel. Respondent, ktery se G€astni gastroturistiky
cilen¢ m¢l gastronomické vzdélani. Rozhodujicimi faktory pii vybéru restaurace byly cena,
oblibenost, atmosféra a dobrd kuchyné. Ptfi zhodnoceni cenové relace jidel a napoju
v Cechach a v zahraniéi, potazmo ve Spanélsku, se oba dotazovani shodli na tom, Ze ceny

Vv zahranici jsou vysSi.

Na zéklad¢ vyhodnoceni statistické analyzy doslo k nejvy$$imu narustu zaméstnanych osob
Vv cestovnim ruchu ve Sttedoc¢eském kraji mezi roky 2014-2015. Meziro¢ni nartst ¢inil 4,78
%. Nejvétsi pokles byl zaznamenan mezi rokem 2011-2012. Meziro¢ni pokles ¢inil 3,23 %.
V progndze vyvoje poctu zaméstnanych osob v cestovnim ruchu Stiedoceského kraje by pfi
normalni dynamice vyvoje dochazelo k mirnému ndrustu. Prognéza byla ovlivnéna

pandemii covid-19 — celorepublikové doslo za rok 2020 k poklesu o 7,3 %.

Vysledkem komparace mezi Stfedoceskym krajem a regionem Alicante byly rozdily ve
velikosti rozlohy, poctu obyvatel, hustoté zalidnéni a vyméte vinic. Oba regiony potadaji
vinafské slavnosti, degustace vin, prohlidky vinohrad, farmaiskeé trhy, maji své regionalni

potraviny, receptury, vinné stezky a propaguji gastroturismus.
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Predmétem vlastniho pozorovani byla navstéva farmarskych trhii ve Stfedoceském kraji a
Spanélském Guardamaru. Hlavnim rozdilem byly oblibené a pravidelné navitévované
restaurace a stanky ve Spanélsku, které umoziiovaly pfimou konzumaci zakoupenych
pokrmi a napoju. Rozdilem byly i ceny — §panélské sezonni zbozi se dalo pofidit levnéji nez

na Ceskych trzich.

V zévéru prace bylo uvedeno nékolik navrhli a doporuceni. Jedenim z doporuceni byla
propagace gastroturistickych akci prosttednictvim socialnich siti. Dale doporuceni pro ¢eské
vinafe, ktefi by se mohli inspirovat zahrani¢nimi akcemi nebo vétsi zapojeni

gastronomickych provozoven do farméiskych trhii.

Odvétvi cestovniho ruchu a gastronomie patfila v uplynulych dvou letech, tj. od roku 2020
Kk nepostizenéjsim odvétvim v dusledku celosvétové pandemie covid-19. Doslo k pferuseni
kontinuity v rozvoji cestovniho ruchy i gastronomie. Doslo k pusobeni externich vlivi
S negativnim dopadem na tuto oblast. Byla zruSena vétSina hromadnych akci a byla uzaviena

vétSina gastronomickych provozoven nebo fungovaly v omezeném rezimu.
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Prilohy

Priloha 1 — Dotaznik

Navstivil/a jste v poslednich 5 letech néjakou gastronomicky
zamérenou akci
(napf¥. vinobrani, slavnosti piva, foodfestival a jiné)*

« © Ano
-‘HNe

0 jakou konkrétni akci/ se jednalo

« I Foodfestival
« " Vinobrani

. I Slavnosti piva
. [ Jiné

Konala se néktera z Vami navstivenych akci ve Stfredoceskem kraji ?

.« I Ano
-|_Ne

Gastroturistika - vite co tento pojem znamena?*

« “ Ano
orNe

Gastroturistika je*

|

MiiZete uvést néktera mista ve Stfedoceském kraji, kde se nachazeji
vinice?*

|

Jake slavnosti vina se ve Stfredoceském kraji konaji?*

|

Jaky napoj uprednostiiujete k slavnostnimu obédu Ci vecefi v
restauraci ?*
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Pivo
Vino
. Nealko

. Jinél

Jezdite nékdy do urcité destinace pouze za gastronomickym
zazitkem?*

I TS T T

« © Ano
-‘“Ne

Uprednostiiujete turistické akce, vylety*

« © veskupiné
« © srodinou
. © samostatné

Vyhledavate si pfedem pfi vyletech, dovolené a turistice restauracni
zarizeni, které byste radi navstivili?*

« © Ano
. G Ne
. O Obcas

Vyhledavate na internetu recenze a hodnoceni restauraci napfriklad
pFes rezervacni systém Tripadvisor nebo jinou aplikaci?*

« “ Ano
. G Ne
. O Obcas

Kde byste hledal/a tipy na vylety spojené s gastroturistikou?*

Vénoval se Vam nékdy v restauraci sommelier?*

« © Ano
-“Ne
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Jste ochotni zakoupit si v restauraci kvalitni vino na doporuceni
odbornika?*

« " Ano
-|_Ne

Jste:*

° G MUZ
. O Zena

© 18-25
. © 26-35
© 36-49
. © 50avice

Jaké mate vzdélani?*

T B T |
3
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