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UvVOD

Masova média jsou bezpochyby jednim z nejpouzivanéjSich pojmi dnesni doby. Hraji
velkou roli v nasich Zivotech, obklopuji nas kazdy den a je prakticky nemozné se jim
vyhybat. Média s ndmi splynula, stala se soucasti celé spolecnosti. A¢ si to spousta lidi
neuvédomuje, maji vliv na socializaci kazdého z nas jiz od nejutlejsiho veku, ovliviiuji
naSe nazory, postoje, usudky, cely pohled na svét. Dokazou s ndmi riznymi zpiisoby
manipulovat, aniz bychom si toho vSimli.

Toto téma jsem si vybrala kvili jeho aktualnosti a stalému vyvoji. Masova média

jsou tu jiz nékolik staleti a za tu relativn¢ kratkou dobu, se vyvinula obrovskym zptisobem
a stale se vyviji dal. Vyviji se napfi¢ generacemi a generace se vyviji spolu s masmédii.
Dal$im impulzem pro napsani této bakaldiské prace byla moje osobni zkuSenost
s odliSnymi ndzory a znalostmi na dané téma mezi vékovymi kategoriemi, z tohoto diivodu
jsem se rozhodla rozdélit dotaznikové Seteni podle veéku na jednotlivé skupiny.
Bakalafska prace je rozdélena na dvé casti - teoretickou a praktickou. Teoretickd Cast
obsahuje ctyfi kapitoly. V prvni kapitole pfedstavuji zdkladni pojmy problematiky -
médium, masa, masové médium, masova komunikace a publikum. Druhéd kapitola je
zaméfena na masova média a masovou komunikaci. Tteti kapitola popisuje funkce médii
ve spole¢nosti a ve ¢tvrté kapitole uvadim jednotlivé typy a druhy masovych médii s jejich
obecnou charakteristikou. Posledni kapitola teoretické cCasti struén€ pojednava
0 historickém vyvoji masovych médii, od knihy po internet. V praktické ¢asti se zamétuji
na vztah spolecnosti k jednotlivym mediim. Rozdé&lila jsem respondenty do ¢tyt v€kovych
kategorii. Tato ¢ast ma celkem dvé kapitoly. V paté kapitole uvadim zékladni informace
0 dotaznikovém Setfeni a vytycuji stanovené cile a hypotézy. Posledni kapitola je urcena
pro vysledky vyzkumu, které jsou podrobné rozepsdny a zaveérem ovéiuji splnéni cilii
a hypotéz, které jsem si stanovila na zacatku dotaznikového Setteni.

Cilem bakalaiské prace je poskytnout zakladni souhrn informaci na téma masova

média a podat uceleny piehled o tom, jaka média preferuje spolecnost a v ni jednotlivé

vekove kategorie.



TEORETICKA CAST

1 POIMY

V prvni kapitole bakalaiské prace vysvétluji zakladni pojmy vztahujici se k problematice

masovych médii.

1.1 Médium

Pivod slova ,,médium‘‘ vychdzi z latiny a znamena prostfedek, prostfedi nebo to, co
zprostfedkovava d¢j. Ma mnoho vyznamili a miizeme se s nim setkat v n¢kolika védnich
oborech jako je biologie, fyzika, chemie, vypocetni technika a teorie socialni komunikace.
,,Obory, které se veénuji riiznym projeviim mezilidské, socidalni komunikace, oznacuji
pojmem médium/média to, co zprostredkovava nékomu néjaké sdéleni, tedy médium

komunikacni. ““ 1

1.2 Masa

Pojem masa je mnohoznacny a k pochopeni potfebujeme znat vSechny historické
souvislosti. V roviné¢ medialni komunikace je vhodna tato definice: ,,Obecné se pouziva
K oznaceni velkého, pocetné nedefinovatelného mnozstvi lidi, kteri jsou rozptyleni
V prostoru a neexistuji mezi nimi fyzické ani socialni vazby. V pripadé uziti pojmu masa
jako oznaceni publika masovych médii je sdilenym rysem jejich prislusnikii vystaveni

totoznym medidlnim obsahiim a viiviim. **?

1 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Vyd. 2. Praha: Portal, 2003, s. 16. ISBN
978-80-7367-287-4.

2 REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, s. 128. ISBN 80-
7178-926-7.
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1.3 Masové médium

S pojmem médium uzce souvisi masové médium. Pochézi z anglického slova mass media.
komunikacni prostredky a instituce, které dokazi velkokapacitné vyrabet sdéleni verejného
charakteru a distribuovat je smérem krozptylenému, rozmanitéemu a individualné
neurcenému publiku (...) masmédia jsou hromadné sdelovaci prostiedky masove

komunikace nebo prostiedky masové informace. ** 3

1.4 Masova komunikace

Masova komunikace je jedna zrovin socialni komunikace. ,,K.m. je definovana jako
proces prenosu sdéleni od komunikatora k adresatovi, pricemz komunikdatorem je
komplexni organizace zaméstndvajici profesionalni — komunikatory a uzZivajici
specializované technologie k vyrobé vysoce standardizovanych sdéleni urcenych pro

rozsahlé, nesourodé a disperzni publikum. ** *

1.5 Publikum

Slovo publikum je pivodné latinsky vyraz pro vefejnost, stat ¢i obec a vétSinou slouzi pro
kolektivni oznadeni uzivateli média. Irena Reifova publikum definuje jako: ,,Soubor
jedincu, kteri soustavné nebo prileZitostné uzivaji média, pricemz se liSi stupném aktivity
jako formy odstupu od médii a sklonu kviastnimu zpusobu recepce, tvorbé viastniho

vwhéru a uziti medidlnich obsahii. ** °

3 URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masovd komunikace a veiejné minéni. Vyd.
1. Praha: Grada, 2011, s. 48. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3563-4.

4 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, s. 100. ISBN 80-
7178-926-7.

S Tamtéz s. 197
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2 MASOVA MEDIA A MASOVA KOMUNIKACE

2.1 Masova média

Pojmy masova média a masova komunikace jsem jiz definovala v prvni kapitole. Masova

média hraji v nasi spolec¢nosti velkou roli a postupné se stala jeji neodmyslitelnou soucasti.

Prostupuji nas kazdodenni Zivot, ovliviiuji nas zivotni styl, postoje, chovani. Nabizeji nam

informace, zdbavu, odreagovéni. ,,Média jsou:®

e zdrojem moci - potencialnim prostfedkem vlivu, ovladani a prosazovani

inovaci ve spolecnosti; pramenem informaci Zivotné dualezitych pro

fungovani vétSiny spolecenskych instituci a zakladnim ndastrojem jejich

pienosu;

e prostiedim (¢i arénou), kde se na narodni i mezinarodni irovni odehrava

cela fada udalosti z oblasti vefejného zivota;

e vyznamnym zdrojem vykladt socialni reality a pfedstav o ni; proto jsou

média také mistem, kde jsou konstruovany, ukladany a nejviditelnéji

vyjadfovany zmény v kultufe a hodnotach spolecnosti a skupin;

e primarnim klicem ke slavé a k postaveni znamé osobnosti, stejné jako

k u¢innému vystupovani na vefejnosti,

e zdrojem uspotradanych a vefejné sdilenych vyznamovych soustav, které

empiricky i hodnotové vymezuji, co je normalni; odchylky jsou pak

signalizovany a poméfovany tim, co je povazovano za veiejné

akceptovanou podobu normality.‘*

Meédia jsou také prostfedkem zabavy a urcuji nejbéznéjsi zpiisoby traveni volného cCasu.

Pomahaji ho rovnéz organizovat. Na prvni pohled to nemusi byt patrné, ale média maji

vyznamnou moc, kterou mohou vyuZivat ve svilij prospéch a pro nds nemusi byt snadné

rozpoznat rozdil mezi medidlnim svétem a skutecnou realitou.

¢ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Praha: Portal, 2007, s. 21. ISBN

978-80-7367-338-3.
12



2.1.1  Verejnopravni a soukromd média

Na dnesnim trhu se vyskytuji dva zakladni typy médii - soukroma a vefejnopravni.
Soukroma média nejsou ovliviiovana statem, ale snazi se dosahnout zisku jako jiné firmy
pfi podnikéni. Nejvétsi podil na zisku maji soukroma média od inzerentd, kterym
prezentuji produkty v podob¢ televizni ¢i rozhlasové reklamy. Pro fungovani komer¢nich
médii je hlavni podminkou dostate¢na sledovanost, poslechovost, Ctenost ¢i navstévnost
komercializace obsahu médii. ’

Jako protipdl k soukromym médiim stoji tzv. média vefejnopravni. Jejich cilem
by neméla byt tvorba zisku, ale poskytovani sluzby vetejnosti. Méla by fungovat jako
nestranné a nezavislé zpravodajstvi. ,, Vysiland sdeéleni by méla byt orientacnim bodem pro
vSechny cleny spolecnosti a méli by je podporovat v jejich integraci. Stejné tak by
verejnopravni média méla poskytovat prostor, ktery je forem pro verejnou diskuzi,
anabizet rozmaniti a predeviim pluralitni témata.”* & V Ceské republice pod
vefejnopravni média fadime naptiklad Ceskou televizi, Cesky rozhlas nebo Ceskou

tiskovou kancelaf.

2.1.2  Seridzni a bulvarni média

Dalsi moZzné déleni podle zaméfeni je na média seridozni a bulvarni. Hlavnim cilem
seridoznich médii je objektivita, diikladna analyza a pfinaseni informaci v $ir§Sim kontextu.
Bulvarni média se zamétuji na emoce a aktualni zpravy. Nebezpeci bulvarnich
médii tkvi v tom, ze dokézou podavat polopravdivé ¢i 1Zivé informace a nejvice zakerni
jsou novinafi v dobéach krize. Mnoho bulvarnich novinait dokonce nedodrzuje zékladni

pravidla novinafské etiky. °

7 POSPISIL, Jan. Jak na média. Vyd. 1. Kralice na Hané: Computer Media, 2011, s. 27. ISBN 978-
80-7402-071-1.

8 Tamtéz s. 28

® Tamtéz s. 28
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2.2 Masova komunikace

Pojem masova komunikace se poprvé objevil ve 30. letech 20. stoleti. Studium masovych
médii a masové komunikace se dostalo do stfetu z4jmt nékolika disciplin a diky tomu
zacalo konstituovat vlastni disciplinu. Historicky starsi teorie masové komunikace vychazi
z tradice sociologického zkoumani masovych médii a masové komunikace. Z poznatkii
teorie masové komunikace se pozdgji ustavila tzv. medialni studia. 1°

L Typ celospolecenské komunikace je wumozZnovan vznikem komunikacnich
prostredku, (....) tedy tzv. masovych médii. Spolecensky dopad téchto médii se mimo jiné
projevuje Vtom, Ze postupem casu vytvareji svébytnou sféru komunikacnich aktivit
spojenych s urcitym Zivotnim stylem, s napliiovanim volného Ccasu, zdabavou, ale
| rozhodovanim jednotlivcii ve vécech spolecného a individudlniho zajmu. Tato svébytnd

sféra komunikacnich aktivit se zpravidla oznacuje jako masovd komunikace. ** 1!

10 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, s. 101-102.
ISBN 978-80-7367-466-3.
1 Tamtéz s. 45
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3 FUNKCE MEDIIi VE SPOLECNOSTI

Masova média se vyznacuji ve vztahu se spolecnosti n¢kolika funkcemi. McQuail ve své

publikaci Uvod do teorie masové komunikace uvadi pét hlavnich: 2

Informovani

- poskytovani informaci o udalostech a podminkéch ve spolecnosti a ve svéte,

- naznacovani mocenskych vztahii,

- podpora inovaci a pokroku, usnadiiovani adaptace.

Korelace

- vysvétlovani, vykladdni a komentovani vyznaml wuddalosti a informaci,
poskytovani podpory ustavenym autoritim a normam,

- socializace,

- koordinace izolovanych ¢innosti,

- vytvéfeni konsenzu,

- nastolovani posloupnosti priorit a signalizace relativniho statusu.

Kontinuita

- prendSeni dominujici kultury a objevovani subkultur a novych trenda
Vv kulturnim vyvoji,

- prosazovani a udrzovani vSeobecné piijatelnosti hodnot.

Zibava

- zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, prostiedek uvolnéni,

- oslabovani socialniho napéti.

Ziskavani

- agitovani pro spolecenské cile ve sféfe politiky, valky, ekonomického vyvoje,

prace a nékdy 1 ndbozenstvi.

Pro tyto funkce neplati zddna obecnd posloupnost, ani se neda fict, jak casto se kazda
zZ nich uplatiiyje. Jednotlivé funkce se navzdjem piekryvaji. V dnesni hektické dob& mnoho
lidi média vyuziva mimo jiné hlavné jako zdroj zabavy a odreagovani.

2 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Praha: Portal, 2007, s. 103.
ISBN 978-80-7367-338-3.
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4 TYPY A DRUHY MEDII

Masova média délime podle riznych kritérii a vlastnosti. Déleni nalezneme v odbornych
publikacich nékolik. Jednim z uvadénych je déleni na média horké a chladna, které poprvé
pouzil Marshall McLuhan v roce 1964. Podle McLuhana maji horka média nizkou miru
participace a vétSi u¢inky na publikum, chladnd média maji naopak vysokou miru
participace a mensi ucinky na publikum. ,,Horka média cloveka rychle a sugestivné
vtahnou do sebe, tj. do svého svéta medialni pusobnosti. Média Ize urcit jako horka nebo
chladna jen relativné, ve srovndani jednoho média s jinym.*** Ve své praci pouziji déleni

na média tiSténd, vysilaci a nova ¢i digitalni.

4.1 Tisténa média

wZa charakteristické rysy tistéenych médii povazujeme periodicitu (pravidelnost) jejich
vychdzeni, relativné neomezenou dostupnost a obecné srozumitelny a prijatelny obsah,
popripadé obsah prijatelny a srozumitelny pro skupiny zdjemcii.** * NaSe spoleEnost
povazuje za tiSténd média v prvni fadé periodika. Nejsou to ale pouze noviny a ¢asopisy,
které spadaji do této skupiny médii. Mezi tiSténa média patii také knihy, plakaty, letaky,
vyhlaSky nebo brozury. V posledni dobé se do obliby dostala pfedevsim tisténd média
Vv elektronické podob¢ na internetu. Tyto zinovované podoby tiskovin byvaji Casto fazeny

mezi média elektronicka. ¥°

411 Kniha

Kniha stoji na samém pocatku déjin modernich médii. Jeji kofeny sahaji daleko do
minulosti, ale historickému kontextu se vénuji v dalsi kapitole. Knihy mtzeme d¢lit
Z hlediska Zanru na povidky, romdny, cestopisy, literaturu faktu, odbornou literaturu,
historicka dila, knihy pro déti a mladez, aj. Z mnoha studii vyplyva, Ze zejména dnes$ni

mladez ¢te vyrazné mén€, nez v minulosti. Ztohoto divodu vznika mnoho projektl

3 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, s. 133. ISBN 80-
7178-926-7.

4 JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. Média a my. 1. vyd. V Praze: Akademie muzickych uméni,
2014, s. 13. Management uméni - uméni managementu. ISBN 978-80-7331-304-3.

15 MUSIL, Josef. Socialni a medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2010, s. 43-44 ISBN. 978-80-7452-002-0.
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zaméfenych na ¢tenafskou gramotnost. Jednim z nich je napiiklad kampan Celé Cesko ¢te
détem a je popularni tim, ze se do ni zapojuji znamé osobnosti a celebrity.

Dnes$nim modernim trendem jsou tzv. elektronické knihy, nebo e-knihy, tedy
knihy v digitalni podobé. Vznikaji bud’ vytvoienim v pocitaci, nebo digitalizaci tiSt€éného
dokumentu. Tyto knihy mizeme ¢ist bud’ online na internetu nebo offline ve ctecce
elektronickych knih, mobilnim telefonu ¢&i tabletu. Na pujéovani e-knih se v Ceské
republice zaméfilo uz 1 nékolik knihoven, naptiklad StfedoCeskd védeckd knihovna
v Kladné, Knihovna Jifiho Mahena v Brn¢ nebo Masarykova vefejna knihovna Vsetin.

Knihovny je ptijéuji pomoci portalu www.ereading.cz nebo www.flexibooks.cz.

4.1.2  Noviny

Noviny, neboli tisténé, periodické médium. Stejné jako kniha patii mezi nejstar§i masova
média. Noviny délime podle riznych kritérii. Nejcastéji podle toho, jak vychazeji, a to na
deniky, obdeniky, tydeniky, ¢trnactideniky, mésicniky a obc¢asniky. Dalsi kritérium déleni
je dosah, ten ndm rozdéluje periodikum na mezinarodni, narodni, regionalni ¢i lokalni.

Castym délenim na trhu je také déleni na seri6zni a bulvarni deniky.

4.1.3  Casopisy

Casopisy, stejné jako noviny, vychazeji v uréité periodicité. Z pohledu oboru Public
Relations 1ze délit Casopisy na tfi zdkladni druhy: Casopisy popularni - ty lakaji publikum
fotografiemi znamych osobnosti na prednich strankach, odborné casopisy - nabizeji
¢tenaiim informace o dané problematice a inzertni periodika. Specifickym druhem jsou
firemni zamé&stnanecké listy, které maji rGznou podobu a periodicitu, jelikoz si je
jednotlivé firmy vydavaji sami. Na trhu samoziejmé najdeme i mnoZstvi periodik pro déti
a mladez. Dnes$ni mlada generace nejCasteji vyhledava periodika vénujici se pocitaovym

hram ¢&i technickym novinkam. 16

16 pPOSPISIL, Jan. Jak na média. VVyd. 1. Kralice na Hané: Computer Media, 2011, s. 39. ISBN
978-80-7402-071-1.
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4.2 Vysilaci média

U wysilacich médii nahrazujeme periodicitu, pritomnou ovsem také v podobé
rozhlasovych nebo televiznich tydeniku a mésicnikii, jejich prubéznost ¢i dokonce
nepretrzitost (v pripadé ctyriadvacetihodinového vysilani). Tato média také nabizeji
obecné srozumitelny a prijatelny obsah urceny Siroké verejnosti ¢i spolecnymi zdajmy

definovanym skupinam. < 1’

421 Rozhlas

Rozhlas je telekomunikacni zafizeni pro jednosmérny pienos zvuku na dalku. Spolecnost
Casto oznacuje rozhlas pojmem radio. ,,Rozhlas je akustickym médiem a jeho hlavnim
vyrazovym prostiedkem je pouze slovo. To ma zdasadni dopad na posluchacovu schopnost
Zapamatovani. ‘18

Rozhlasové stanice v Ceské republice délime na vefejnopravni a soukromé.
Vetejnopravni vysilani musi byt nestranné, pravdivé, objektivni a pohotové a jeho pokryti
je prakticky po celé Ceské republice. Soukromé rozhlasové stanice jsou povazovany za
mistni média, ale nékterd znich maji také celorepublikovy dosah. V soukromych
rozhlasovych stanicich pfevazuje ve vysilani hudba. Dalsi doménou jsou porady, které

maji za tkol ptitdhnout posluchade a vytvofit v ném dojem, Ze se stal soucasti vysilani. 1°

422 Televize

Slovo televize pochdzi zfeckého tele - daleko a latinského vize - vidét. K vyhodam
televize patfi kombinace sluchovych a vizualnich moZznosti §ifeni sd€leni, coz zesiluje
efekt vnimani sdéleni. Televize nevyZzaduje od divéka prakticky Zadnou aktivitu. VyuZziva
obrazu, hudby, barvy, pohybu, slova, zvuku, animace ¢i triki. I kdyz se s nastupem
internetu zdalo, Ze je televize jako médium na Ustupu, stal se opak a s rozvojem digitalniho
vysilani se televizi oteviely naprosto nové moznosti. Diky technologii digitalniho vysilani

uz televize neni pouze jednostranné vysilani, ale umoznilo v n¢kolika ptipadech okamzitou

7 JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. Média a my. 1. vyd. V Praze: Akademie muzickych uméni,
2014, s. 13. Management uméni - uméni managementu. ISBN 978-80-7331-304-3.

8 POSPISIL, Jan. Jak na média. Vyd. 1. Kralice na Hané: Computer Media, 2011, s. 41. ISBN
978-80-7402-071-1.

¥ Tamtéz s. 41
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interakci divaka. 2° Klasické televizni vysilani nema s témito novymi médii nic spole¢ného,
jeho digitalni varianta jiz snese oznaceni nova média, viz. kapitola 3.3. ,, Digitalni televize
(DVB- Digital Video Broadcasting) je novou vysilaci technologii umoznujici vysilani
a prenos audiovizualniho signalu prostrednictvim pozemniho, kabelového nebo satelitniho
vysilani- tedy V podstaté nezavisle na prenosovém kandle. ** %

| televizi v Ceské republice délime na vefejnopravni a soukromé televizni stanice.

Mezi vetejnopravni patii Ceska televize, mezi soukromé naptiklad televize Nova, ktera

byla prvni soukromou televizi na ceském trhu a vysilani spustila v roce 1994,

4.3 Nova ¢i digitalni média

Termin ,,nova média‘‘ poprvé pouzil Marshall McLuhan v Sedesatych letech 20. stoleti
a oznacoval tak elektronicka média, kterd tehdy vznikala a jejich obsahy. Pojem nova
média lze nahradit také terminem digitalni média. Zadnd ustdlend, & dokonce ,jedind
spravna‘’, definice novych médii v soucasné dobé neexistuje. Proto pri ndsledujicim
pokusu o definici mohu pouze shrnout ty rysy a principy, které vetsina odborné verejnosti

povazuje za nejzdsadnéjsi.** ?> Pod pojmem ,,nova média‘‘ se zpravidla rozumi média,

ktera: 28

jsou zalozena na elektronické/digitalni platformeé
vyuzivaji vypocetni vykon (procesor)

jsou interaktivni (reaguji na podnéty uzivatele)

N

podporuji komunikaci, nebo pfinejmensim pfimou zpétnou vazbu

¢

,,Ovsem také , klasicka / tradicni** média, ktera drive svou podstatou tyto ctyri body

nespliovala (tisk, film, rozhlas, televize,...), prochdzi technologickou zmeénou a mohou

nabyvat forem a charakteristik novych médii. ** %*

20 POSPISIL, Jan. Jak na média. Vyd. 1. Kralice na Hané: Computer Media, 2011, s. 42. ISBN
978-80-7402-071-1.

21 pAVLICEK, Antonin. Novd média a socidlni sité. V'yd. 1. Praha: Oeconomica, 2010, s. 56.
ISBN 978-80-245-1742-1.

2 Tamtéz s. 10

B Tamtézs. 11

2 Tamtézs. 11
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4.3.1  Pocita¢

Pocita¢ je v informatice elektronické zafizeni, které zpracovava data pomoci piedem
vytvofeného programu. Soucasny pocitac se sklada z hardware, ktery predstavuje fyzické
¢asti pocitace jako je procesor, kldvesnice, monitor aj. a ze software, kam spada operacni
systétm a programy. Pocita¢ je ovladadn uzivatelem, ktery poskytuje pocitaci data ke
zpracovani prostiednictvim jeho vstupnich zafizeni a pocita¢ vysledky prezentuje pomoci
zafizeni vystupnich. V dnesni dob¢ pocitac figuruje témeét ve vSech oborech lidské ¢innosti

a najdeme ho ve vétsiné¢ domacnosti.

4.3.2 Internet

Internet je celosvétovy systém propojenych pocitacovych siti a jeho zakladnim rysem je
pfenos multimedialnich informaci mezi pocitaéi. ,Internet je v soucasnosti hlavni
platformou novych médii. (...) Internet ma vsechny fundamentalni charakteristiky novych
médii- ma digitalni podstatu, pocitacové zpracovani a je interaktivni. ** %

Internet nabizi uzivatelim mnoho sluzeb, naptiklad systémy webovych stranek,
elektronickou postu, online komunikaci, pfenos a sdileni souborti, online hry a virtualni

svety, socidlni sité a spoustu dalSich. Socialni sité¢ v podobé Facebooku, Instagramu ¢i

Snapchatu se staly fenoménem dne$ni doby, zejména mladeze.

25 PAVLICEK, Antonin. Novd média a socidlni sité. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2010, s. 48. ISBN
978-80-245-1742-1.
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5 HISTORICKY KONTEXT

V této kapitole se budu vénovat vyvoji médii a medialni komunikace. ,,Vyvoj lidské
civilizace je spojen s objevovanim stale novych zpiisobi komunikace od mimoslovni
komunikace pomoci gest a mimiky pres ustni podani, obraz, pisemny projev, tisk a rozhlas
az k televizi a internetu. Celd tato historie byva délena do nékolika epoch: %

e Epocha signala

e Epocha mluveni a jazyka

e Epocha psani

e Epocha tisku

e Epocha elektronické komunikace

Myslim, ze neni potfeba zabyvat se pfedchiidci médii, jako jsou signaly, jazyk
a pismo. Za¢neme u prvniho vyznamného mezniku nasi spolecnosti, ktery byl klicovy pro
rozvoj medialni komunikace a samotnych masovych médii. V polovin€ 15. stoleti slavny
vynalezce, Johannes Gutenberg, vymyslel a poprvé pouzil jeden z nejvyznamnéjSich
objevi, ktery byl zavratny pro vyvoj lidské komunikace. Knihtisk. Diky tomuto vynélezu
se rozsifila vyroba tisténych knih a tiskopist. Asi roku 1455 vys$la prvni Gutenbergova
kniha, Bible. Tisk se postupné zacal rozSifovat a vydaval se ve vSech evropskych jazycich,
takZe byl pristupny kazdému, kdo umeél ¢ist. Diky dostupnosti knih pfibyvalo lidi, ktefi se
chtéli naugit &ist, ¢imz se zvedala gramotnost spole¢nosti. 2’ Zagaly vznikat prvni tiskarny
a obchod s knihami, tzv. inkunabule, ¢esky prvotisky, se rychle rozvijel. Velka ¢ast z nich
méla nabozensky charakter. Pfed vznikem knihtisku samoziejmé knihy vznikaly také.
Pisafi v klasternich skriptoriich ptepisovaly rukopisné knihy - manuskripty, coZ bylo velmi
pomalé, ndro¢né a pfi jejich tvorbé casto dochazelo k chybam.

Ptfed vynélezem knihtisku existovaly noviny ru¢né psané. Za predchidce novin
jsou povazovany tzv. Acta diurna, které vydaval fimsky konzul Gaius Julius Caesar.
Tesaly se na saddrové desky a obsahovaly dilezité zpravy ze zasedani sendtu, zpravy
zZ cisafského dvora ¢i rodinna ozndmeni. Za pravidelné vychdzejici tiSt€né noviny jsou

povazovany tzv. Relation, které zacaly vychazet roku 1605 ve Strassburgu. Z roku 1609

% MUSIL, Josef. Socidlni a medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2010, s. 29. ISBN 978-80-7452-002-0.

2 DEFLEUR, Melvin L a Sandra J BALL-ROKEACH. Teorie masové komunikace. 1. Seské vyd.
Preklad Jan Jirak, Otakar Soltys. Praha: Karolinum, 1996, s. 37. ISBN 80-7184-09-8.
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pochazi noviny nazvané Aviso, vychazejici ve Wolfenbiittelu. V této dobé¢ byla periodicita
novin zpravidla tydenni, ale kvuli rozvoji obchodu a potiebé cCastéjsich a aktualngjsich
informaci se zaCala postupné zkracovat. Na prelomu 17. a 18. stoleti jsou jiz zaznamenany
listy s denni periodicitou. V Anglii napiiklad The Daily Courant z roku 1702. Béhem
18. stoleti se tisténa periodika zaCala diferencovat na noviny a Casopisy. Za vyznamné
vydavatele Casopistt v této dobé jsou povazovani angliti spisovatelé Daniel Defoe
a Jonathan Swift. 2 Tiskafska technologie se zrychlovala a zdokonalovala, zvySovala se
i gramotnost spole¢nosti. To nejspi$ vedlo k tomu, ze béhem 19. stoleti se vyvinuly dva
typy tisku. Byla vydavana periodika pro vzdélangjsi Ctenafe nejCastéji s politickou

(X3

tematikou, nazyvané ,,seridzni tisk, ¢i tisk kvality. Knim patfil napiiklad znamy
londynsky list The Times zalozeny v roce 1785. Naproti tomuto tisku se ve 30. letech
19. stoleti zacaly vydavat jesté tiskoviny pro Siroké masy, tzv. masovy tisk, s vysokymi
pocty vydani a nizkou pofizovaci cenou. Ve Francii list La Presse, v USA titul The Sun.
Tyto typy listd se staly pfedchtidci bulvarniho tisku, ktery zacal vznikat na ptelomu
19. a 20. stoleti. 2° ,,Masovym tiskem se rozumi noviny, jez mély relativnée vysoky ndklad,
rozsirovaly se predevsim poulicnim prodejem (pomoci kamelotii nebo prodejen V kioscich)
nebo formou predplatného a byly urceny masovemu ctendri. (....) Typicka pro masovy tisk
byla rovnéz nizsi prodejni cena nez u tisku seriozniho- toto pravidlo dodrzuji vydavatelé
dodnes. V 19. stoleti se pro tento tisk vzil v USA a Velké Britanii pojem ,,penny press ‘",
V némecky mluvicich zemich ,,Groschenpresse‘’, v ceskych zemich ,,sestdikovy tisk‘* (nékdy
i, krejcarovy ‘). Jsou to pojmy evokujici lacinost a jsou odvozeny od nejmensi mince, za
kterou se listy prodavaly (prvnim ziejmé byl Penny Magazine vydavany od roku 1832
Vv Londyné). “*° Prvni &eské noviny, Prazské postovni noviny neboli Noviny Ceské, vysly
V Praze roku 1719 a byly vydané knihtiskafem a vydavatelem novin Karlem FrantiSkem
Rosenmiillerem. Tyto noviny reagovaly v prvni fadé na informace postovnich poslt, ktefi
trubkou ohlasovali svij pfijezd.

DalSim vyznamnym pokrokem masové komunikace bylo rozhlasové a nasledné

televizni vysilani. Prvni rozhlasové vysilani v déjinach uskutecnil elektrotechnik R. A.

% JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. Média a my. 1. vyd. V Praze: Akademie mizickych uméni,
2014, s. 36. Management uméni - uméni managementu. ISBN 978-80-7331-304-3.

2 Tamtéz s. 37

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, s. 83. ISBN
978-80-7367-466-3.

81 VERNER, Pavel. Historie medidlni komunikace. \Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2013, s. 72. ISBN 978-80-7452-027-3.
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Fessenden a to roku 1906 - odvysilal rozhlasovy koncert. Vroce 1910 byl poprvé
odvysilan rozhlasovy zivy pienos z Metropolitni opery v New Yorku. AZ po prvni svétové
valce, vroce 1920, zahajila prvni komercni rozhlasova stanice na svété, KDKA, své
pravidelné rozhlasové vysilani, kde se rok poté odvysilal prvni sportovni rozhlasovy
ptrenos boxerského zapasu. V roce 1922 byla zaloZena rozhlasova spolecnost BBC (British
Broadcasting Company), ktera existuje dodnes. Postupné se vysilani zacalo rozsifovat do
dalsich zemi. V Ceskoslovenské republice roku 1923 zacal vysilat Radiojournal.

Pojem televize byl poprvé pouzit v roce 1900. K prvnimu televiznimu vysilani
doslo v roce 1927 prostiednictvim telefonni linky mezi Londynem a Glasgowem a o rok
pozd¢ji pomoci radiovych vin z Londyna az do New Yorku. Prvni mechanicka televize
byla poprvé predstavena v USA v roce 1928, o rok pozdé&ji i ve Velké Britanii a Némecku.
V roce 1930 se s televiznim obrazem zacal pienaset i zvuk. Ve 30. letech uz ve Velké
Britanii bézelo pravidelné televizni vysilani a v Némecku se v roce 1936 uskute¢nil prvni
televizni pfenos olympijskych her a to jako soucast hitlerovské propagandy. Béhem druhé
svétové valky televize ustoupila do pozadi. Po jejim skonceni se ale vysilani obnovilo
a zacalo se velmi rychle rozvijet. Televize se postupné stavala soucasti domécnosti a stala
se vyznamnym masovym médiem. V byvalém Ceskoslovensku bylo televizni vysilani
zahajeno v roce 1953. Nejprve se vysilalo dva nebo tii dny v tydnu, na konci roku 1953 uz
¢tyti dny v tydnu. O rok pozdéji se televizni vysilani stalo pravidelnym.

Za vynalezce pocitace je povazovan Charles Babbage, ktery v 19. stoleti vymyslel
zakladni principy fungovani stroje pro feSeni slozitych vypocti. Vyvoj vypocetni techniky
byva rozdélovan do etap, které se nazyvaji pocitatové generace. V roce 1944 byl do
provozu uveden prvni elektronkovy pocitac ENIAC a to na univerzité¢ v Pensylvanii. Jeho
vypocetni vykon byl nizky a pocita¢ byl také velmi pomaly. Dokézal vydrZzet v provozu
nékolik hodin, pak se musel opravit. Druhd generace pocitacli je spojena s vynalezem
tranzistoru, ktery oproti predchozimu, elektronkovému, dovoloval diky svym vlastnostem
zmenseni rozméra celého pocitace, zvySeni rychlosti a snizeni narokd na energii. UNIVAC
byl v roce 1951 prvnim sériové vyrabénym pocitatem. V roce 1958 Jack Kilby sdruzil
V jednom c¢ipu vice tranzistorti a vznikl tak prvni integrovany obvod se ¢tyfmi tranzistory.
PocitaCe tzv. tfeti a dalsi generace jsou vybudovany na integrovanych obvodech, které na
svych Cipech integruji velké mnoZstvi tranzistorti. V roce 1981 zacala Ctvrtd generace,
ktera trva dodnes. Vznikl osobni pocitac, jenz se vyznacuje integrovanymi obvody stiedni

a velké integrace, malymi rozméry, velkou rychlosti a velkou kapacitou paméti. Pivodni
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procesory byly tedy sestaveny z elektronek, pozdé&ji tranzistor. Velikost téchto procesort
odpovidala obvykle jedné velké skiini. Az poc¢atkem 70. let 20. stoleti se procesory zacaly
miniaturizovat, doSlo k integraci procesoru do jediného Cipu a vznikl mikroprocesor.
PocitaCe tzv. paté generace jsou zatim né¢kde v budoucnosti. Obcas jsou popisovany jako
stroje s umé¢lou inteligenci.

Na historii pocitace uzce navazuje historie fenoménu dnes$ni doby - internetu.
Pocatky internetu sahaji do roku 1969, kdy byla v USA zprovoznéna sit ARPANET
spolecnosti ARPA (Advanced Research Projects Agency). Tato sit’ byla financovéana
z resortu obrany a slouzila pfedevsim pro vladni a vojenské ucely. Dalsi vyvoj internetu
probihal na akademické ptid€. Prvni uzlovy pocita¢ schopny pienaset informace byl
pfipraven V zafi 1969 na Kalifornské Univerzité¢ v Los Angeles. Pozdéji téhoz roku byly
vybudovény dalsi tii uzly a to u SRI (Stanford Research Institute), na Univerzité v Santa
Barbare v Kalifornii a na Univerzit¢ v Utahu. V Evropé se internet zacal vyznamnéji
prosazovat az v 80. letech a o rok pozd¢ji zacaly vznikat celoevropské sitové projekty.
V poloving 80. let jiz existovalo né€kolik siti, ale stile nebyly predmétem zajmu vetejnosti,
jelikoz nebyly volné ptistupné. Vznik dne$niho internetu je datovan do roku 1993, kdy
Svycar Tim Berners - Lee vymyslel novy zpisob znamy pod zkratkou WWW (World Wide
Web). World Wide Web, v doslovném piekladu ,,svétova rozsahla sit“‘, je oznaceni pro
systém prohliZeni, ukladani a odkazovani dokumentd, které se nachazi na internetu. Od 90.
let se internet zacal rozvijet daleko rychleji neZ doposud a to zejména diky tomu, Ze se
koneé¢né dostal do povédomi Siroké vefejnosti. Za oficialni datum prvniho ptipojeni Ceské
republiky K internetu se povazuje 13. Gnor 1992, kdy doslo ke zfizeni pfipojeni do
internetového uzlu v Linci v Rakousku. Od tohoto data byl do Ceské republiky zaveden

internet.
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PRAKTICKA CAST

6 VYZKUM

6.1 Dotaznikové Setieni

Cilem dotaznikového Setieni bylo zjistit, jakd média preferuje spolecnost a jaky vztah maji
vybrani respondenti K jednotlivym médiim. Vzhledem Kk Sirokému pojeti tématu jsem se

v praktické ¢asti zaméfila pouze na tato vybrana média:

e Tisténa média — kniha, noviny/¢asopisy
e Vysilaci média- televize

e Nova ¢i digitalni- pocitac, internet, chat

Dotazniky byly sméfovany ke cEtyfem veékovym kategoriim. Pro piehlednost

vysledkl vyzkumu budu kategorie oznacovat timto zplisobem.

o ZaciZS

e Studenti SS
e Dospéli 30+
e Dospéli 55+

Vyzkum probihal od 16. prosince 2015 do 30. ledna 2016. Doba dotaznikového
Setfeni byla uréena podle navratnosti vyplnéni daného poctu dotaznikl. U kazdé¢ kategorie
bylo cilem nasbirat 20-25 vyplnénych dotaznikli, coz bylo splnéno. Celkovy pocet
respondentt je 87.

Dotazniky byly anonymni a kazdy obsahoval 16 otazek (viz ptiloha). Otazky byly
formulovany tak, aby byly srozumitelné pro v§echny vékové kategorie.

Dotaznikové Setfeni probihalo elektronickou formou pro skupinu studentd

sttednich Skol, pro ostatni skupiny jsem pouzila tisténé dotazniky.
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Prvni kategorii, tedy Zaky ZS, jsem oslovila v ramci projektu k bakalaiské préaci
na Zékladni skole v Méstci Kralové. Projektem byla pfednaska pro 6. ro¢nik na téma
Nebezpeci internetu. V priloze piikladam fotodokumentaci z této prednasky.

Do druhé kategorie jsem pomoci online dotazniku zapojila studenty Gymndazia
Podébrady a EKO Gymnazia a Stiedni odborné skoly Multimedialnich studii.

U tieti kategorie dotaznik vyplnilo 14 respondent od Policie CR obvodni
oddé€leni Méstec Kralové, zbylych 11 vyplnili zaméstnanci Nemocnice Méstec Kralové.

Pro Ctvrtou kategorii jsem vybrala respondenty z Méstce Kralové a okoli.

Na zéavér tohoto vyzkumu porovnam vysledky vSech ve€kovych kategorii

a vyhodnotim pravdivost hypotéz ovétenim, a to pomoci danych otazek.

6.2 Cile a hypotézy

Na zacatku vyzkumu jsem si stanovila cile a hypotézy, z kterych pak vychézela tvorba

dotazniku.

Cil 1: Jaka média preferuje spolecnost.

Cil 2: Jaky vztah maji vybrani respondenti k jednotlivym médiim.

Hypotéza ¢. 1: Piedpokladam, Ze nejvice Casu travi u pocitace studenti stfednich Skol.
Hypotéza €. 2: Predpokladam, Ze nejvice Casu travi u televize nejstarsi v€kova kategorie.
Hypotéza €. 3: Predpokladam, ze socialni sit€ nejcastéji navstévuji studenti stfednich skol.

Hypotéza €. 4: Ocekavam, ze dospéli 55+ by se v zivoté obesli bez PC a socialnich siti.
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7 VYSLEDKY VYZKUMU

Tato kapitola je vyhrazena interpretaci a analyze vysledkii dotaznikového Setfeni.

Otazka €. 1-2: Vék, pohlavi

V¢ek respondentti se pohybuje od 11 do 69 let a rozfazuje je do vyzkumnych kategorii.

Pohlavi respondentli je zndzornéno tabulkou nize.

Zaci ZS | studenti SS | dospéli 30+ | dospéli 55+ | celkem
divky/ Zeny 10 16 9 12 47
chlapci/ muzi 10 10 12 8 40
celkovy pocet respondentii 20 26 21 20 87

Tabulka 1 - Pohlavi respondentii

27




Otazka ¢. 3: Jak ¢asto vyuZivate denné PC/ Notebook?

U této otazky méli respondenti moznost pouze jedné odpovédi.

3.1 Zaci Z8
Z celkového poctu respondentl v nejnizsi v€kové kategorii 50 % odpovédé€lo, Ze pocitac

vyuziva jednu az dvé hodiny denné. Druhd nejcastéjsi odpoveéd’ byla tii a vice hodin. 15 %

respondentll vyuziva pocita¢ méné nez hodinu a pouze 10 % ho nevyuzivé kazdy den.

 Nevyuzivam ho kazdy den
 Méné neZ hodinu
i Jednu aZ dvé hodiny

. Tf¥i a vice hodin

Graf 1 - Jak casto vyuzivite denné PC/ Notebook? (Zici ZS)

3.2 Studenti SS

54 %, tedy vice nez polovina respondentll, vyuZziva pocitac tfi a vice hodin. Kazdy den ho

nevyuziva pouze 8 %. Odpovédi méné nez hodinu a jednu az dvé hodiny jsou po 19 %.

 Nevyuzivam ho kazdy den
i Méné neZ hodinu
i Jednu az dvé hodiny

. Tfi a vice hodin

Graf 2 - Jak casto vyuzivate denné PC/ Notebook? (studenti SS)
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3.3 Dospéli 30+
Vice nez polovina respondentll této kategorie nevyuziva pocita¢ kazdy den. 24 %
odpovédélo, Ze na pocitaci travi denné¢ méné nez hodinu. 19 % jednu az dvé hodiny. Pouze

minimalni mnoZstvi respondentl pocita¢ vyuziva tii a vice hodin.

B Nevyuzivam ho kazdy den.
B Méné nez hodinu.
i Jednu az dvé hodiny.

= Tfi a vice hodin.

Graf 3 - Jak casto vyuzivate denné PC/ Notebook? (dospéli 30+)

3.4 Dospéli 55+
Nejvyssi vékova kategorie se jednoznacné 1i§i od predchozich. 90 % respondentd

nevyuziva pocita¢ viibec a 10 % ho uziva v minimalni mife, tedy ne kazdy den.

0%
B NevyuZivam ho kazdy den

B Méné nez hodinu
 Jednu azZ dvé hodiny
TFi a vice hodin

B NevyuZivdm ho vibec

Graf 4 - Jak casto vyuzivate denné PC/ Notebook? (dospéli 55+)
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Otazka ¢. 4: K ¢emu vyuzivate pocitac nejcastéji?

U této otazky byla moznost vice odpovédi.

4.1 Zaci Z8

U zakt zakladni Skoly jsem ocekavala za nejcastéjsi odpoved’ pocitacové hry. Piekvapilo
mé tedy, ze na prvni pfi¢ce se umistily socidlni sit€¢ a to s potem patnacti odpovédi. PC
hry spolu se sledovanim filmi byly druhou nejcastéjsi odpovedi. Pouze dvakrat se objevily

odpovédi chat a hledani informaci.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC hry 10 26%
Socialni sité 15 38%
Chat 2 5%
Hledani informaci 2 5%
Sledovani filmi/ seriali 10 26%

Tabulka 2 - K cemu vyuzivate pocitac nejcastéji? (Zaci ZS)

4.2 Studenti SS
Nejcastéjsi odpovédi studentt stiednich Skol bylo sledovani filmd/ serialt s poctem
dvanact. Socialni sit¢ oznacilo sedm respondenti, chat a hledani informaci tfi. PC hry

nepreferuje nikdo z dotazovanych.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC hry 0 0%
Socialni sité 7 28%
Chat 3 12%
Hledani informaci 3 12%
Sledovani filmi/ seriali 12 48%

Tabulka 3 - K cemu vyuzivite pocitac nejcastéji? (studenti SS)

30



4.3 Dospéli 30+

Treti kategorie nejcastéji vyuziva pocita¢ k vyhledavani informaci. 29% respondentt
vyuziva pocita¢ nejvice v praci. Prekvapilo mé&, ze 14% nejcastéji hraje PC hry. Sledovani
filmil/ seridlti oznacilo 9% a socialni sité nejcastéji navstévuje pouhych 5%. Chat se u této

kategorie neobjevil ani jednou.

V praci

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC hry 3 14%

Socialni sité 1 5%

Chat 0 0%

Hledani informaci 9 43%

Sledovani filmu/ seriala 2 9%
6 29%

Tabulka 4 - K cemu vyuzivate pocitac nejcastéji? (dospeli 30+)

4.4 Dospéli 55+

Jiz z ptedchozi otazky vyplynulo, ze osmnact respondenti této veékové kategorie pocitac

nevyuziva vibec. Zbyli dva ho vyuzivaji k hledani informaci.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC hry 0 0%
Socialni sité 0 0%
Chat 0 0%
Hledani informaci 2 10%
Sledovani filmi/ seriala 0 0%
NevyuZivam ho viibec 18 90%

Tabulka 5 - K ¢emu vyuzivdte pocitac nejcastéji? (dospéli 55+)
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Otazka ¢. 5: Kolik ¢asu denné vénujete sledovani TV?

U této otazky byla moznost pouze jedné odpovéedi.

5.1 Zaci ZS
Nejvice respondentl této kategorie sleduje televizi pfiblizné jednu az dvé hodiny denné.

20% odpovédi bylo méné nez hodinu a tfi a vice hodin denné. Pouhych 15 % zakt ZS

televizi nesleduje kazdy den.

u Nesleduji ji denné
i Méné nez hodinu
i Jednu az dvé hodiny

. Tfi a vice hodin

Graf 5 - Kolik casu denné vénujete sledovani TV? (2daci ZS)

5.2 Studenti SS

Polovina respondentd z kategorie studentti stfednich $kol nesleduje televizi kazdy den.
31% bylo zaznamenano u odpovédi jednu az dvé hodiny. 11% dotazovanych televizi

sleduje méné nez hodinu denné a pouhych 8% tii a vice hodin denné¢.

u Nesleduji ji denné.
i Méné nez hodinu.
i Jednu aZ dvé hodiny.

Tti a vice hodin.

Graf 6 - Kolik casu denné vénujete sledovani TV? (studenti SS)
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5.3 Dospéli 30+

52% respondenti této kategorie sleduje televizi prumérmé jednu az dvé hodiny. 19% ji
sleduje tfi a vice hodin a stejny pocet televizi nesleduje denné. Méné nez hodinu oznacilo

10% dospélych.

u Nesleduji ji denné.
i Méné nez hodinu.
i Jednu aZ dvé hodiny.

. Tti a vice hodin.

Graf 7 - Kolik ¢asu denné vénujete sledovani TV? (dospéli 30+)

5.4 Dospéli 55+

Nejstarsi ve€kova kategorie z velké casti sleduje televizi tfi a vice hodin. Pouze 25%

respondentti uvadi jednu az dv¢ hodiny.

H Nesleduji ji denné.
H Méné nez hodinu.
i Jednu az dvé hodiny.

= Tti a vice hodin.

Graf 8 - Kolik ¢asu denné vénujete sledovani TV? (dospéli 55+)
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Otazka €. 6: Jaké porady v TV sledujete nejcastéji?

U této otazky byla moznost oznacit vice odpovédi.

6.1 Zaci Z8
Nejcastéjsi odpoveédi zakt zakladnich skol byly filmy a serialy s poctem tiinact odpovédi.
Na druhém mist¢ stoji zabavné porady, které oznacilo osm respondentti. Pohadky a détské

porady casto sleduje pét z dotazovanych a sportovni potady Ctyfi. Televizni noviny a

dokumenty nebyly oznaceny viibec.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Pohadky a détské porady 5 17%
Zabavné porady 8 27%
Sportovni porady 4 13%
Dokumenty- historické, piirodopisné 0 0%
Filmy a serialy 13 43%
Televizni noviny 0 0%

Tabulka 6 - Jaké porady v TV sledujete nejcastéji? (dci ZS)

6.2 Studenti SS

Velka vétSina studentl stfednich Skol sleduje nej€astéji filmy a serialy. Tti respondenti

sleduji ¢asto také sportovni potady.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Pohadky a détské porady 1 4%
Zabavné porady 1 4%
Sportovni porady 3 11%
Dokumenty- historické, pfirodopisné 0 0%
Filmy a serialy 20 7%
Televizni noviny 1 4%

Tabulka 7 - Jaké porady v TV sledujete nejcastéji? (studenti SS)
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6.3 Dospéli 30+

U této kategorie byly nejcastéjsi odpovédi televizni noviny s poétem deset a filmy a seridly
s poctem osm. Sportovni pofady Casto sleduji ¢tyfi respondenti a tfi z nich dokumenty.

Dva z dotazovanych zaznamenali zdbavné porady.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Pohadky a détské porady 0 0%
Zabavné porady 2 7%
Sportovni porady 4 15%
Dokumenty- historické, piirodopisné 3 11%
Filmy a serialy 8 30%
Televizni noviny 10 37%

Tabulka 8 - Jaké porady v TV sledujete nejcasteji? (dospéli 30+)

6.4 Dospéli 55+

Nejstarsi vékova kategorie nejcastéji sleduje televizni noviny a to 19 z 20 respondentt.
Druhym castym Zanrem jsou filmy a seridly. Dokumenty oznacilo 11 dotazovanych a

7 respondentti Casto sleduje sportovni potady.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Pohadky a détské porady 0 0%
Zabavné porady 0 0%
Sportovni porady 7 13%
Dokumenty- historické, piirodopisné 11 21%
Filmy a serialy 16 30%
Televizni noviny 19 36%

Tabulka 9 - Jaké porady v TV sledujete nejcasteji? (dospéli 55+)
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Otazka €. 7: Co preferujete?

U této otazky byla pochopiteln¢ moznost jedné odpovédi. Tabulky jsou jednoznacné

a komentuji je az v zavére¢ném shrnuti.

7.1 Zaci ZS

Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Kniha 3 15%
Film 17 85%
Tabulka 10 - Co preferujete? (3aci ZS)
7.2 Studenti SS
Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Kniha 11 42%
Film 15 58%
Tabulka 11 - Co preferujete? (studenti SS)
7.3 Dospéli 30+
Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Kniha 8 38%
Film 13 62%

Tabulka 12 - Co preferujete? (dospéli 30+)
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7.4 Dospéli 55+

Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Kniha 6 30%
Film 14 70%

Tabulka 13 - Co preferujete? (dospéli 55+)

Shrnuti:

e U vsech kategorii respondenti preferuji vice filmy, nez knihy.

e U zakl zédkladnich Skol je nejvétsi nepomér mezi knizkou a filmem. 85%
respondentl dé& prednost radé€ji filmu, coz jsem ocekavala, ale nemyslim si, Ze je to
dobte.

e Druhy nejvétsi nepomér vidime u nejstarsi vékové kategorie. 70% z nich da
prednost také filmu.

e U tieti kategorie alespon osm respondenti preferuje knihu a u studentt sttednich

Skol je nejmensi procentudlni rozdil, 42% dotazovanych da pfednost knize.

37



Otazka ¢. 8: Kolik knih priimérné prectete?

U této otazky byla moznost jedné odpovédi.

8.1 Zaci Z8
Pii analyze této otazky jsem byla velmi prekvapena. 40% zakii ZS odpovédélo, Ze nedte
vibec. 30% respondentli precte jednu knihu za mésic a stejné procento precte jednu knihu

za Gtvrt roku.

0%

0%

B Nectu vlbec.

i Jednu knihu za Ctvrt roku.
i Jednu knihu za mésic.

= Dvé knihy za mésic.

M T¥i a vice knih za mésic.

Graf 9 -Kolik knih priimérné prectete? (Zaci ZS)

8.2 Studenti SS

U studentil sttednich Skol pfecte alespoil jednu knihu za ¢tvrt roku 35%. Jednu knihu na
mesic ma 19% respondentll a 11% dokonce dvé. Tii a vice knih ptfectou pouze 4%

dotazovanych a 31% odpovédélo, Ze necte viibec.

4%

B Nectu vlbec

i Jednu knihu za ¢tvrt roku
i Jednu knihu za mésic

1 Dvé knihy za mésic

B T¥i a vice knih za mésic

Graf 10 - Kolik knih primérné prectete? (studenti SS)
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8.3 Dospéli 30+

Z kategorie dospélych 30+ celych 62% respondentii viibec necte. Moznd to muizeme
prikladat dnesni hektické dob¢, zvlast u této vékové kategorie. Alespont 8 z 21 respondenti
po knize sahne minimaln¢ jednou za ¢tvrt roku. 5% piecte dokonce tfi a vice knih za

mésic.

5%

B Nectu vlbec.

i Jednu knihu za ¢tvrt roku.
i Jednu knihu za mésic.

= Dvé knihy za mésic.

M T¥i a vice knih za mésic.

Graf 11 - Kolik knih primérné prectete? (dospéli 30+)

8.4 Dospéli 55+

35% dotazovanych z nejstarsi vékové kategorie precte jednu knihu za ctvrt roku a stejné
procento necte vibec. 25% respondentii odpovédelo, ze precte jednu knihu za mésic a 5%

az dvé.

e

B Nectu vlbec.

H Jednu knihu za ¢tvrt roku
i Jednu knihu za mésic.

1 Dvé knihy za mésic.

B T¥i a vice knih za mésic.

Graf 12 - Kolik knih primérné prectete? (dospéli 55+)
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Otazka ¢. 9: Mate profil na nékteré socialni siti? Na jaké?

Vysledky této otazky jsem pro piehlednost a porovnani shrnula do jedné tabulky. Nejvetsi
zastoupeni na socidlnich sitich ma jednoznacné kategorie studentt stfednich skol, coz jsem
predpokladala. Pouze jeden respondent z kategorie zaka ZS nema profil na zadné socialni
siti. V tieti kategorii se najde Sest respondentd s profilem na socialni siti a u posledni

kategorie zadny.

Kategorie Ano Ne

Zaci ZS 19 1
studenti SS 26 0
dospéli 30+ 6 15
dospéli 55+ 0 20
celkovy souhrn 51 36
celkovy souhrn v % 59% 41%

Tabulka 14 - Madte profil na nékteré socidlni siti? (Zdci ZS)
V nésledujicich tabulkdch je pifehled jednotlivych socidlnich siti, které respondenti

vyuzivaji. Posledni kategorii neuvadim vzhledem k tomu, Ze socidlni sit€ nevyuziva nikdo

z dotazovanych. Nejvétsi zastoupeni ma socialni sit” Facebook.
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9.1 Zaci ZS

Socialni sit’ Pocet Pocet v %

Facebook 18 60%
Instagram 4 13%
Snapchat 2 7%
Twitter 2 7%
Skype 3 10%
Zadny 1 3%
Tabulka 15 - Profily na socidlnich sitich (Zaci ZS)
9.2 Studenti SS

Socialni sit’ Pocet Pocet v %

Facebook 26 21%
Instagram 23 19%
WhatsApp 8 7%
Snapchat 20 16%
Twitter 21 17%
Pinterest 14 11%
Ask.fm 5 4%
Skype 6 5%
Tabulka 16 - Profily na socidlnich sitich (studenti SS)

9.3 Dospéli 30+

Socialni sit’ Pocet Pocet v %

Facebook 6 50%
Skype 6 50%

Tabulka 17 - Profily na socialnich sitich (dospéli 30+)
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Otazka €. 10: Jak ¢asto navStévujete socialni sité?

U kategorie dospé€li 55+ socidlni sit€¢ nenavstévuje ani jeden respondent, tabulky jsou tedy

uvedeny pouze u prvnich tii.

10.1 Zaci Z8
Parkrat do tydne navitévuje socidlni sité sedm zaka ZS. Sest z nich na nich travi jednu az

dvé hodiny denn¢é. Maximalné hodinu denné se jim vénuje pét respondentli. Jeden zak

nenavstévuje socialni sité vitbec, naopak posledni z nich tam travi tii a vice hodin denn¢.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

NenavSstévuji je viibec. 1 5%
Parkrat do tydne. 7 35%
Maximalné na hodinu denné. 5) 25%
Na jednu aZ dvé hodiny denné. 6 30%
Na tFi a vice hodin denné. 1 5%

Tabulka 18 - Jak casto navstévujete socialni sité? (Zaci ZS)

10.2 Studenti SS
Studenti stfednich Skol jednozna¢né travi na socialnich sitich nejvice ¢asu, dvanact
respondenttl tfi a vice hodin. Devét z dotazovanych vénuje socidlnim sitim jednu az dvé

hodiny denné, ¢tyfi z nich maximaln€ hodinu. Pouhy jeden respondent je navstévuje pouze

parkrat do tydne.
Odpovéd’ Pocet Pocet v %
NenavStévuji je viibec. 0 0%
Parkrat do tydne. 1 4%
Maximalné na hodinu denné. 4 15%
Na jednu aZ dvé hodiny denné. 9 35%
Na tfi a vice hodin denné. 12 46%

Tabulka 19 - Jak casto navitévujete socialni sité? (studenti SS)
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10.3 Dospéli 30+

Vétsina dospélych 30+ nenavstévuje socidlni sité viibec, Ctyfi z nich parkrat do tydne.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

NenavStévuji je viibec. 14 70%
Parkrat do tydne. 4 20%
Maximalné na hodinu denné. 1 9%
Na jednu aZ dvé hodiny denné. 1 5%
Na tFi a vice hodin denné. 0 0%

Tabulka 20 - Jak casto navstévujete socidalni sité? (dospéli 30+)
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Otazka & 11: Ctete ti$téna periodika? (noviny, ¢asopisy)

11.1 Zaci ZS
Polovina respondentil této skupiny &te tisténa periodika vyjimeénd. Ctvrtina si je pieéte

jednou tydné€ a zbyla ¢tvrtina zakl necte tisténa periodika vibec.

0%

H Ano, kazdy den
H Ano, jednou tydné
 Vyjimec€né

1 Vibec

Graf 13 - Ctete tisténd periodika? (Zici ZS)

11.2 Studenti SS
Vétsina studentt stfednich $kol ¢te tisténa periodika vyjimecné. 15% z nich si noviny nebo

Casopis precte alespon jednou tydné a zbylych 12% viibec.

H Ano, kazdy den.
i Ano, jednou tydné.
i Vyjimecné.

= Vibec.

Graf 14 - Ctete tisténd periodika? (studenti SS)
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11.3 Dospéli 30+
V tieti vékové kategorii 43% alesponn jednou tydné precte noviny nebo casopis. 10%
Z dotazovanych kazdy den a 33% vyjimecné. Tisténd periodika vibec necte 14%

respondentd.

B Ano, kazdy den
i Ano, jednou tydné
1 Vyjimecné

= Viibec

Graf 15 - Ctete tisténd periodika? (dospéli 30+)

11.4 Dospéli 55+

24

den.

0%

H Ano, kazdy den.
i Ano, jednou tydné.
= Vyjimecné.

= Vibec.

Graf 16 - Ctete tisténd periodika? (dospéli 55+)
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Otazka ¢. 12: Které médium vyuzivate nejcastéji?

U této otazky byla moznost jedné odpovedi.

12.1 Z4ci ZS
Zaci ZS nejvice vyuZivaji internet a to celych 70% z nich. 20% respondentdl vyuziva

nejcasteji pocitac a 10% televizi.

0%

B Kniha

i Tisk

i Televize
Pocitac

M Internet

Graf 17 - Které médium vyuzivite nejcastéji? (Zaci ZS)

12.2 Studenti SS

88% studentu stfednich $kol nejéastéji vyuziva internet. Zbylych 12% respondentii uvedlo

pocitac.

O%\___O%
12%
m Tisk
H Televize
/ u Pocitac
38% Internet

Graf 18 - Které médium vyuzivite nejcastéji? (studenti SS)
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12.3 Dospéli 30+
Vice nez polovina, a to 53% z kategorie dospéli 30+, nejvice ze vSech médii vyuziva
televizi. 21% oznacilo pocitac¢ a stejné procento respondentii internet. Pouhych 5% pak

preferuje tisk.

5%

W Tisk
H Televize
 Pocitac

I Internet

Graf 19 - Které médium vyuzivate nejcasteji? (dospéli 30+)

12.4 Dospéli 55+
Skoro vSichni respondenti nejstar$i vékové kategorie nejcastéji vyuzivaji televizi. Pouhych

10% oznacilo tisk.

0% 0%

W Tisk
H Televize
m Pocitac

I Internet

Graf 20 - Které médium vyuzivate nejcastéji? (dospéli 55+)
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Otazka ¢. 13: Kde nejcastéji hledate potiebné informace? (ke studiu, pro vlastni

zajimavost)

13.1 Zaci ZS

Pouze dva Zaci ZS k hledani informaci pouZiji nejéast&ji knihu. Zbylych osmnéct hleda na

pocitaci.
Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Kniha 2 10%
Tisk 0 0%
Televize 0 0%
Pocitac 18 90%

Tabulka 21 - Kde nejcastéji hleddte potiebné informace? ((aci ZS)

13.2 Studenti SS

Pouze jeden student stfednich Skol da pfi hledani informaci ptednost knize, ostatni hledaji

nejcasteji na pocitaci.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Kniha 1 4%
Tisk 0 0%
Televize 0 0%
Pocitac 25 96%

Tabulka 22 - Kde nejcastéji hleddte potiebné informace? (studenti SS)
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13.3 Dospéli 30+
Treti vékova kategorie také z velké casti vyuziva k hledani informaci pocitac¢, jako dvé

ptedchozi kategorie. Pouze jeden respondent nejvice hleda v tisku a dva v televizi.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Kniha 0 0%
Tisk 1 5%
Televize 2 9%
Pocita¢ 18 86%

Tabulka 23 - Kde nejcastéji hleddte potiebné informace? (dospéli 30+)

13.4 Dospéli 55+
U této kategorie, na rozdil od ostatnich, na pocitaci hledaji informace nej€astéji pouze dva
respondenti. Dvandct z dotazovanych vezme k hledédni informaci nejrad¢ji knihu a Sest

Z nich preferuje tisténé zdroje.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

Kniha 12 60%
Tisk 6 30%
Televize 0 0%
Pocitac 2 10%

Tabulka 24 - Kde nejcastéji hleddte potiebné informace? (dospéli 55+)
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Otazka ¢. 14: Ke kterému z téchto médii mate nejvétsi divéru?

14.1 Zaci 28
Polovina zékii ZS ma nejvétsi divéru k televizi. Ctvrtina nejvice diivéiuje internetu a zbyla

étvrtina nema duvéru k zadnému médiu.

0%

W Tisk
H Televize
W Internet

. K zadnému

Graf 21 - Ke kterému 7 téchto médii mate nejvétsi divvéru? ((aci ZS)

14.2 Studenti SS

U této kategorie je nejvice respondentl, ktefi nedivéiuji Zaddnému médiu. 38% oznacilo

internet. 12% nejvice duvéiuje tisku a pouze 4% internetu.

W Tisk
H Televize
W Internet

= Kzadnému

Graf 22 - Ke kterému z téchto médii mate nejvétsi divvéru? (studenti SS)
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14.3 Dospéli 30+

43% respondentli této kategorie médiim nediivétfuje. Internetu divéiuje 29% a televizi

19%. Tisk prijde nejdivéryhodnéjsi 9% z dotazovanych.

W Tisk
u Televize
W Internet

= Kzadnému

Graf 23 - Ke kterému z techto médii mdte nejvétsi diveru? (dospéli 30+)

14.4 Dospéli 55+

Z nejstarsi vékové kategorie oznacilo 40% za nejdivéryhodnéjsi tisk. 35% respondentti

nejvice veéti televizi a ¢tvrtina z nich nevéii zddnému médiu.

0% m Tisk
u Televize
W Internet

= K zadnému

Graf 24 - Ke kterému z téchto médii mate nejvetsi diveru? (dospeli 55+)
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Otazka €. 15: Jsou podle vas média nebezpecna? Pro¢?

15.1 Zaci ZS

U otazky, zda jsou média nebezpecnd, odpoveédéli vSichni zaci ZS jednoznaéné ano.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Ano 20 100%
Ne 0 0%

Tabulka 25 - Jsou podle vas média nebezpecnad? (Zdci ZS)

Cast respondent svilj nazor a postoj k této otazce objasnila. Odpovédi jsou uvedeny nize

v bodech. Je ziejmé, ze Zaci u této otazky brali v tivahu pouze internet.

Jsou tam podvodnici.

Mohou nas tam Sikanovat.

Lidé se na internetu mohou vydavat za nékoho jiného.

Ano, ale nemusi byt, kdyz se budeme drzet pravidel bezpecného internetu.

Ano, kviili kybersikané.

Nikdy nevime, kdo je na druhé strané.

Ma sice svoje klady, ale hrozi nam tam nebezpeci Sikany.

Nékdo se nam mulZe nabourat na e-mail nebo Facebook a zneuzit naSe soukromé
informace.

Nékdo nam muize vykrast penize z banky.

Kdyz si tam dam svoje fotky, n€kdo mi je mize ukradnout a pouzit proti mné.
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15.2 Studenti SS

U studentii SS si 50% mysli, Ze média jsou nebezpeéna a stejny pocet je opaéného nazoru.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Ano 13 50%
Ne 13 50%

Tabulka 26 - Jsou podle vdas média nebezpecna? (studenti SS)

Nézory studentll, pro¢ jsou média nebezpecna:

Meédia Casto zkresluji informace.

Ustavi¢né 1zou. Obcas nechapu v ¢i prospéch.

Maji Spatny vliv na celou spole¢nost. Reklamy, pfekroucené reportaze ve
zpravodajstvi, atd.

Ovliviiyji celé masy lidi. Hlavné socidlné slabsich.

Zamérné manipuluji.

Informace prekrucuji tak, aby z toho vytézili co nejvice.

Jsou to supi.
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15.3 Dospéli 30+

Vysledky této skupiny na otdzku, zda jsou podle nich média nebezpecna, mé prekvapily.

Vice nez polovina respondentil odpovédéla, Ze ne.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Ano 7 33%
Ne 14 67%

Tabulka 27 - Jsou podle vis média nebezpecna? (dospéli 30+)

15.4 Dospéli 55+

Z nejstarsi vékové kategorie poklada 70% respondentti média za nebezpecna.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %
Ano 14 70%
Ne 6 30%

Tabulka 28 - Jsou podle vas média nebezpecna? (dospéli 55+)
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Otazka €. 16: Bez kterého média byste se v Zivoté obeSli?

16.1 Zaci ZS

Nejcastéjsi odpovedi na tuto otazku byla u zaka zakladni skoly kniha a tisténa periodika.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC 1 3%
Internet 0 0%
Televize 3 10%
Kniha 10 35%
Socidlni sité 0 0%
TiSténa periodika (noviny, ¢asopisy) 15 52%

Tabulka 29 - Bez kterého média byste se v Zivoté obesli? (Zaci ZS)

16.2 Studenti SS

Studenti stfednich Skol, stejn¢ jako predchozi vékova kategorie, nejcastéji oznaCovali

knihu a ti§téna periodika. Ctyfi respondenti by se v Zivoté obesli bez socialnich siti.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC 0 0%
Internet 0 0%
Televize 1 4%
Kniha 11 42%
Socialni sité 4 15%
TiSténa periodika (noviny, ¢asopisy) 10 39%

Tabulka 30 - Bez kterého média byste se v Zivoté obesli? (studenti SS)
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16.3 Dospéli 30+

Nejcastéjsi odpovedi u této kategorie byly socidlni sité. Bez nich by se v Zivoté obeslo 57%

respondentl. Ctyfi z nich oznacili knihu a tfi respondenti oznacili také televizi. Pocitac a

tisténa periodika k zivotu nepotiebuje jeden respondent.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC 1 5%
Internet 0 0%
Televize 3 14%
Kniha 4 19%
Socialni sité 12 57%
TiSténa periodika (noviny, ¢asopisy) 1 5%

Tabulka 31 - Bez kterého média byste se v Zivote obesli? (dospéli 30+)

16.4 Dospéli 55+

Z dvaceti respondentl u nejstarsi vékové kategorie by se vSichni obesli bez socialnich siti,

pocitaée a internetu. Sedm z nich by se obeslo bez knihy.

Odpovéd’ Pocet Pocet v %

PC 20 30%
Internet 20 30%
Televize 0 0%
Kniha 7 10%
Socialni sité 20 30%
TiSténa periodika (noviny, ¢asopisy) 0 0%

Tabulka 32 - Bez kterého média byste se v Zivote obesli? (dospéli 55+)
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7.1 Ovéreni splnéni cili a pravdivosti hypotéz

Pomoci vysledkii dotaznikového Seteni ovétim splnéni cili a pravdivost hypotéz.

Cil 1: Jaka média preferuje spolecnost.

U prvniho cile jsem chtéla zjistit, jakd média preferuji jednotlivé kategorie spolecnosti, na

coz byla polozena otazka ¢. 7 a 12. U otazky €. 7 jsem zjiStovala, zda respondenti preferuji

knihu nebo film. Otazka ¢. 12 byla zaméfena na to, jaké médium dotazovani vyuzivaji

nejcastéji. Nasledné shrnuti objasnuje zjisténi u jednotlivych kategorii.

Zaci Z8
Zaci zékladni $koly z 85% preferuji filmy. Na otazku, které médium vyuzivate
nejcastéji, 70% respondentli odpovedélo, ze internet. 20% z nich vyuziva nejcastéji

pocita¢ a pouhych 10% televizi.

Studenti SS

U studentt stfednich $kol nebyly odpovédi na otazku, zda preferuji knihu ¢i film,
tak rozdilné, ale 1 tak dé vice respondentli ptednost filmu. 58% rad&ji shlédne film
a42% da prednost knize. Na otazku, které médium vyuZivate nejcastéji,
88% dotazovanych odpovédélo, ze internet a zbylych 12% nejcastéji vyuziva

pocitac.

Dospéli 30+

I u této kategorie vice nez polovina dotazovanych preferuje film, a to 62%.
53% respondenti si nejcastéji sedne k pocitaci. Je zde vidét, Ze internet a pocitac uz
pomalu ustupuji. Obé média maji 21% odpoveédi. Poprvé tu byl zaznamenan 1 tisk

ato s 5% odpovédi.

Dospéli 55+
Nejstarsi vékova kategorie, stejné jako vSechny pfedchozi, preferuje vice filmy, a to
70% respondentll. Pocita¢ a internet uz zde ustupuji uplné. 90% dotazovanych

nejcastéji sleduje televizi a 10% dospélych 55+ nejvice Cte tisténa periodika.
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Cil 2: Jaky vztah maji vybrani respondenti k jednotlivym médiim.

Myslim, ze tento cil byl splnén také, a to na vSech otazkach dotazniku. Cely dotaznik byl
zaméfen na jednotlivda média. Vysledky Setfeni poukazuji na vztah spolecnosti k médiim a

jsou piehledné rozdéleny do danych vékovych kategorii.

Hypotéza ¢. 1:

Predpokladam, Ze nejvice ¢asu travi u pocitace studenti stiednich Skol.

e Prvni hypotézu mizeme ovéfit na otazce €. 3.

Otdzka ¢. 3: Jak casto vyuzivite denné PCINOTEBOOK?

o 7 grafli jednoznacné vyplyva, Ze studenti stiednich Skol travi na pocitaci nejvice
Casu. Doklada to i graf €. 2. 54% respondentli této kategorie travi na pocitaci

tfi a vice hodin a 19% jednu az dvé hodiny denng¢.

e Prvni stanovena hypotéza se tedy potvrdila.

Hypotéza ¢. 2:

Piedpokladam, Ze nejvice Casu travi u televize nejstarsi vékova kategorie.

e Druhou hypotézu miizeme ovéfit na otazce €. 5.

Otazka ¢. 5: Kolik casu denné vénujete sledovani televize?

e Graf ¢. 8 dokazuje, Ze 75% respondenti z nejstarSi vékové kategorie sleduje
televizi téi a vice hodin a zbylych 25% jednu az dvé hodiny. Zadna jina kategorie

televizi nesleduje tak Casto.

e Druhou hypotézu jsem také piedpokladala spravné.
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Hypotéza ¢&. 3:

Predpokladam, Ze socidlni sité nejcastéji navstévuji studenti stiednich Skol.

e Tfeti hypotézu miizeme ovéfit na otdzce €. 10.

Otazka ¢. 10: Jak casto navstévujete socialni site? (Facebook, Twitter, Badoo, aj.)
e Tabulky ukazuji, ze 46% studentl stfednich Skol travi na socidlnich sitich tfi a vice
hodin denné a 35% respondentii jednu az dvé hodiny denné. Zadna jina kategorie

na socialnich sitich tolik ¢asu netravi.

e Tteti stanovena hypotéza se tedy také potvrdila.

Hypotéza ¢. 4:

Ocekavam, Ze dospéli 55+ by se v Zivoté obesli bez PC a socidlnich siti.

e Posledni hypotézu ovéfuji na otazce €. 17.

Otazka ¢. 17: Bez kterého média byste se v zZivote obesli?
e Z celkového poctu dvaceti respondentti na tuto otazku vSichni odpovédéli, Ze by se
Vv Zivoté obesli bez pocitace, internetu a socialnich siti, coz jednozna¢né obhajuje

posledni hypotézu.

e Posledni stanovena hypotéza se tedy také potvrdila.
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ZAVER

V bakalaiské praci jsem se zabyvala problematikou masovych médii ve vztahu se
spolecnosti. Praci jsem rozdélila na dvé ¢asti — teoretickou a praktickou. V teoretické Casti
jsem nejprve predstavila zakladni pojmy, masovou komunikaci a masova média. V dalsi
kapitole jsem charakterizovala jednotlivé typy a druhy masmédii. Tieti kapitolu jsem
vymezila pro funkce médii ve spolecnosti. V posledni kapitole teoretické casti jsem
vénovala pozornost historickému vyvoji — od vynalezu knihtisku J. Gutenbergem po
internet. Cilem teoretické ¢asti bylo podat v§eobecny souhrn informaci na téma masova
média.

V praktické c¢asti jsem Se vénovala vybranym masovym médiim — knize, novindm,
Casopisim, televizi, pocitaci, internetu a chatu. Provedla jsem vyzkum pomoci
dotaznikového Setfeni v rdmci okresu Nymburk. Respondenty jsem rozdélila na Ctyfi
vékoveé kategorie — Zaci ZS, studenti SS, dospéli 30+, dospéli 55+, a to z divodu
nasledného porovnani jednotlivych kategorii. Vysledky dotaznikového Setfeni jsem pro
prehlednost zaznamenala do tabulek a grafi. Cilem praktické casti bylo podat uceleny
ptehled o tom, jakd média spolecnost preferuje a jaky vztah maji vybrani respondenti
kK jednotlivym médiim.

Dtlezitym piinosem pii psani této prace pro mne byla realizace projektu na
Zakladni Skole v Méstci Kralové. Potvrdilo se mi, Ze tato vékova kategorie ma sice néjaké
ponéti na téma masova média, ale ¢asto mylné a neuplné. Z tohoto diivodu byl z mého
hlediska projekt smysluplny a naplnil ma ocekavani. Vysledky Setfeni byly z mého
pohledu predvidatelné, ale je zajimavé vidét porovnani odlisnych v€kovych kategorii, diky
némuz jsem si utvofila pfedstavu o ndzorech a postojich k masovym médiim celé
spolecnosti. Ve vysledcich dotazniku je viditelné, Ze u prvnich dvou kategorii — zaku
zakladnich 8kol astudentti stfednich 8kol, internet zastava velkou roli v jejich
kazdodennich Zivotech. U tfeti kategorie pomalu ustupuje do pozadi a u nejstarsi kategorie
internet zfetelné mizi, coZ je samoziejmé dano historickym kontextem. Internet je zarucené
fenomén dnesni doby, pfedev§im dnesni mladeze. Ve vysledcich vyzkumu jsou znatelné
rozdily napfi¢ vSemi vékovymi generacemi. Pro kazdou kategorii je typické jiné masové

médium, ale bezesporu se celd spolecnost potyka se vSemi, at’ v mensi, ¢i v&tsi mife.
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PRILOHY

Priloha A: Dotaznik

DOTAZNIK - Média a spole¢nost

Dotaznik je anonymni. Vysledky budou pouzity v rdmci vyzkumu pro bakalatskou praci.

1.

VEK: oo

Pohlavi:

a. Zena/ divka

b. Muz/ chlapec

Jak Casto vyuzivate denné¢ PC/NOTEBOOK? (pouze jedna odpoved)
a. Nevyuzivam ho kazdy den.

b. Mén¢ nez hodinu

c. Jednu az dvé¢ hodiny

d. Ttia vice hodin

e. Jiné:

K ¢emu vyuzivate pocita¢ nejCastéji? (je mozno vice odpovédi)

a. PChry

b. Socialni sité

c. Chat

d. Hledani informaci

e. Sledovani filmi/serialt

f. Jiné:

Kolik ¢asu denn¢ vénujete sledovani televize? (pouze jedna odpoveéd)

a

b.
C.
d.

Nesleduji ji denng.
M¢éné nez hodinu.
Jednu az dvé hodiny.
Tii a vice hodin.
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6. Jaké porady sledujete v TV nejcastéji? (je mozno vice odpovedi)
a. Pohadky a détské porady

Zabavné potady

Sportovni porady

Dokumenty - historické, piirodopisné

Filmy a serialy

Televizni noviny

Jiné:

@ ~®ap o

7. Co preferujete:
a. Kniha
b. Film/serial

8. Kolik knih primérné piectete? (pouze jedna odpoved)
a. Nectu viibec

Jednu knihu za ¢tvrt roku.

Jednu knihu za mésic.

Dv¢ knihy za mésic.

Tii a vice knih za mésic.

® o0 o

9. Mate profil na nékteré socidlni siti (Facebook, Instagram, Badoo, aj.)?
a. Ano
Jaké:

a. Ne

10. Jak casto navstévujete socialni sit€¢? (Facebook, Twitter, Badoo, aj.)
(pouze jedna odpoveéd)

Nenavstévuji je vibec.

Parkrat do tydne.

Maximaln¢ na hodinu denn¢.
Na jednu az dvé hodiny denng.
Na tfi a vice hodin denn¢.

o000 o

Jiné:

11. Ctete tisténa periodika? (noviny, ¢asopisy)
(pouze jedna odpoved)
a. Ano, kazdy den.
b. Ano, jednou tydné.
C. Vyjimecng.
d. Vubec.
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12. Které médium vyuzivate nejcastéji? (pouze jedna odpoved)
a. Kniha

Tisk

Televize

Pocitac

Internet

Jiné:

-~ o o0 o

13. Kde nejcastéji hledate potebné informace? (ke studiu, pro vlastni zajimavost)
(pouze jedna odpoved)

a. Kniha

b. Tisk

c. Televize
d. Pocitac
e. Jiné:

14. Ke kterému z téchto médii mate nejveétsi duveéru? (pouze jedna odpoved)
a. Tisk
b. Televize
c. Internet
d. Kzadnému

15. Co je pro vas nejduvéryhodnéjsi? (pouze jedna odpoved)
a. Zpravodajstviv TV
b. Tisténé zpravy
C. Internetové zpravodajstvi
d. Zadné zpravodajstvi

16. Jsou podle vas média nebezpecna? Proc?
a. Ano
b. Ne

PO e e e ——a e . e et eaa————— et
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17. Bez kterého média byste se v Zivoté obesli? (je mozno vice odpovédi)
a. PC

INTERNET

TV

Kniha

Socialni sité

Tisténa periodika (noviny, ¢asopisy)

Jiné:

@ ~®ap o
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Priloha B: Fotodokumentace z prednasky

(pfednaska byla realizovana v ramci projektu k bakalaiské praci pro 6. ro¢nik na Zakladni

Skole v Méstci Kralové)

Fotografie ¢. 1:

Fotografie ¢. 2:




