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1. UVOD

Dnesni globalizované obchodni prostfedi nabizi svym zdkaznikiim neskute¢né mnozstvi
zbozi a sluzeb. Jejich dostupnost v§ak neni pro vSechny zakazniky rovnocenna, je omezena
prostorem, kde zakaznici prebyvaji a Ziji. Nejen v Ceské republice je prostorem s omezenou
dostupnosti sluzeb a zboZzi venkov, protoze vétSina obchodnich jednotek i provozoven sluzeb je
lokalizovana ve méstech. Ve venkovském prostoru se nalézaji predev§im maloobchodni
jednotky nabizejici zbozi zadkladni a denni potfeby. Naopak zcela vyjime¢né je a venkoveé
umisténi obchodnich jednotek se specializovanym zbozim a také provozoven vétSiny sluzeb.
Pted rokem 1989 byla sit’ maloobchodnich jednotek nabizejicich zakladni zbozi denni potieby i
na venkové velmi husta, prodejny se nachazely i ve velmi malych obcich a mistnich ¢astech.
Jejich sit” byla ovSem jiZz tehdy nerentabilni a stat ji udrzoval do jisté miry uméle. V pribéhu
ekonomické transformace byla maloobchodni sit’ na venkové vyrazné ovlivnéna dvéma na sebe
¢asov€ navazujicimi procesy: Uplnou privatizaci maloobchodu a o néco pozdéji také vyraznou
zménou nakupniho chovani spojenou s roz§ifenim sité supemarketii a hypermarketti v CR. Je
mozné si polozit otdzku, kolik z pivodnich obchodnich jednotek ve venkovském prostoru
zachovalo svij provoz, kolik jednotek ,,neustalo tvrdé podminky trzni ekonomiky a rozvoj
soukromého podnikani ¢i fakt, Ze nemala ¢ast venkovského obyvatelstva se ptizplsobila trendu
celotydennich nakupl v supermarketech, a jaky je stav obchodnich jednotek ve venkovském

prostoru dnes.

K tématu mam osobni vztah — bydlim totiz v Ostojkovicich, vesnici leZici asi 7 km
jihovychodné od Dacic, ktera ma 170 obyvatel a kterd je mistni ¢asti obce Budiskovice.
V Ostojkovicich pisobi maloobchodni jednotka smiSeného zbozi. Tato maloobchodni jednotka
smiSeného zbozi zde plisobi s kratkym prerusenim v roce 2002 od pocatku sledovaného obdobi,
tedy od roku 1989. Maloobchodni jednotku provozovalo spotiebni druzstvo Jednota, nasledné
vroce 1992 piesel provoz prodejny do soukromého provozu, provozovana je v objektu
vlastnéném obci. Prodejna smiSeného zbozi ma pro nasi mistni ¢ast obce velky vyznam. Nejen,
ze zajiStuje dodavku zbozi zdkladni a denni potieby, ale je také mistem socialniho kontaktu
obCantl. Prave socidlni kontakt a sdruzovani obyvatel byl prvnim podnétem k volbé tématu mé
diplomové prace. Zpocatku mé zajimalo, zda i v jinych obcich a mistnich Castech obci ve
venkovském prostoru ma obchod podobnou ,,spolecenskou® funkci jako u nas. Nésledné po
malém prizkumu obci venkovského prostoru v okoli mého bydlisté v listopadu 2013 jsem dosla
k otazce, zda opravdu maloobchodni jednotky z venkovskych obci a mistnich ¢asti obci
vymizely nebo zda ustaly nastrahy dnesni ekonomicke situace a zmeén nakupniho chovani jejich

obyvatel.
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Diplomova prace ma na tyto otazky odpoveédét: fesi promény maloobchodnich jednotek
ve venkovském prostoru ve vymezeném Uzemi, kterym je okres Jindfichliv Hradec. Sleduje
pusobeni maloobchodnich jednotek ve venkovskych obcich za obdobi od roku 1989, piistup
obCanll a zastupcu verejné spravy venkovskych obci k ptisobeni maloobchodnich jednotek ve
venkovské obci, kde ziji a plsobi. U maloobchodnich jednotek budou vedle jejich existence
analyzovany také zakladni ukazatele jejich provozu v soucasné dobé, jako je pracovni a doba,

forma provozu, umisténi, pocet pracovniku.
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2. CILE PRACE

Hlavnim cilem diplomové prace je hodnoceni vyvoje maloobchodu a maloobchodnich
jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindtichiv Hradec po roce 1989. Pro hodnotné
vysledky prace je nutné piedev§im seznameni s pojmem venkov a maloobchod a nasledné

vymezeni Gzemi venkovského prostoru, na ktery se bude prace soustedit.

Prace se podstatné zaméii na stav a identifikaci maloobchodnich jednotek ve
venkovském prostoru a identifikaci disparit venkovského prostoru okresu Jindfichtiv Hradec
v soucasné dobé¢, k pocatku roku 2014 (biezen 2014). Vysledky budou vychazet z terénniho
Setfeni maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindfichiiv Hradec. U
maloobchodnich jednotek budou zaznamenavany zakladni provozni indikatory, které poslouzi k
naslednému hodnoceni venkovského maloobchodu. Z pohledu provozovatele budou zjist'ovany
indikatory o vlastnictvi objektu provozovny, forma provozu, ¢asové pusobeni, integrace a
kooperace, podpora provozu a plany pro budoucnost. U objektu maloobchodni jednotky se
zaméfime na formu prodeje, prodejni plochu, prodejni dobu, obchodni operace, socialni aspekt,
strukturu zakaznikd, sluzby zakaznikovi, pracovniky, sortiment, umisténi, vn&js$i a vnitini

prostiedi maloobchodni jednotky.

Dale se prace bude cilené v€novat postojim mistnich sprdv a obyvatel
k maloobchodnim jednotkdim ve venkovském prostoru. Dotazovanim obyvatel formou
dotaznikového Setfeni zjistime vnimani a postoj obyvatel k maloobchodni jednotce v misté
bydlisté dotazovanych obyvatel. Cilem bude zjistit, zda obyvatelé nakupuji ve venkovské
maloobchodni jednotce v misté svého bydlisté nebo jestli nakupuji mimo misto svého bydlisté a
pokud nakupuji, tak jakych objemil jsou jejich nakupy. U zéastupci mistnich sprav budou
formou fizenych rozhovort zjistovany postoje k. zabezpeCeni potieb zbozi zakladni a Casté
potiteby ve venkovskych obcich. Zhodnotime formu zabezpeceni potieb zbozi zdkladni a Casté
potieby v jejich venkovskych obcich a podporu venkovskych maloobchodnich jednotek v jejich

venkovské obci.

3. METODIKA A ZDROJE DAT

3.1. Metodika

Pti zpracovani ptedlozené diplomové prace bylo vyuZzito nekolik metodologickych
postupll a pfistupld. Pro sezndmeni se stézejnimi pojmy prace a spravné feSeni tématu byly

nastudovany predev§im védecké publikace vénujici se pojmim venkova maloobchod. Poznani
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pojmi venkov a maloobchod a jejich SirSich souvislosti vyvoje, vymezeni, ¢lenéni, forem,
znakl, organizace apod. bylo v prvni fad¢ vyuzito k vymezeni zdjmového venkovského uzemi a

také k vytvoreni osnovy a pokyni pro terénni a dotaznikové Setfeni.

Zajmové venkovské uizemi bylo vymezeno na zakladé poctu obyvatel, hustoty zalidnéni
a statusu obce. V publikacich na téma venkov se nabizela dal§i mozna kritéria a jejich
kombinace. Pfi vymezovani venkovského izemi bylo pracovano se zvolenymi kritérii, které se
aplikovala na administrativni jednotky obci. Pro to, aby se obec zatradila do venkovského tizemi,
musela splnit v§echna zvolena kritéria. Pro zajmové izemi venkovskych obci byla zpracovana,
pro blizsi seznameni s charakterem tohoto prostoru, na zakladé dat z CSU fyzicko-geograficka a
socio-geograficka analyza uzemi. Veskeré zpracované ukazatele a statistiky byly porovnavany s
prostorem méstskych obci a okresem Jindfichiiv Hradec. Rozpracovan byl vyvoj poctu obyvatel
venkovskych obci v letech 1989-2012, ktery byl pro lep$i nazornost vyjadien zplisobem
fetézového indexu v relativnich hodnotach. Pro charakteristiku obyvatelstva v obdobi let 1989—
2012 byl vypracovan ukazatel pfirozeného prirtstku (podil pocet narozenych k poctu zemielych
obyvatel), migra¢niho salda (podil poétu vystéhovalych obyvatel k poctu ptist€éhovalych
obyvatel), celkového ptirtstku (rozdil pfirozeného prirtistku obyvatelstva a migra¢niho salda),
index maskulinity (pocet muzii na 100 zen), index stafi (pocet obyvatel ve véku 65 a vice let na
100 obyvatel ve véku 0—14 let), index ekonomické zavislost (pocet obyvatel ve v€ku 65 a vice a
ve véku 0-14 let na 100 ekonomicky aktivnich obyvatel). Zpracovana byla i struktura
ekonomicky aktivniho obyvatelstva a vzdé€lanostni struktura obyvatelstva. Ukazatele jsou
vyjadfovany v relativnich hodnotach, pfedevS§im z diivodu snadnéj$iho srovnani s ostatnimi

uzemimi.

Stézejni metodou prace bylo terénni a dotaznikové Setieni a fizené rozhovory se
zastupci a pracovniky obecnich samosprav. Tyto zdroje dat byly zdsadni pro préci z dvoda
absence soucasné datové zdkladny a informaci o maloobchodnich jednotkdch na administrativni
urovni obci. Podklady pro terénni a dotaznikové Setfeni vznikly na zaklad¢ védeckych publikaci
k pojmiim venkov a maloobchod. Terénni Setfeni probihalo v tinoru az dubnu 2014. Pro terénni
Setfeni byl pfipraven dotaznik (ptiloha 2), ktery byl vypliiovan na zakladé fizenych rozhovort s
vlastniky, provozovateli, pracovniky maloobchodnich jednotek ve venkovskych obcich a v
mistnich &astech venkovskych obci. Rizené rozhovory fesily otazky pisobeni maloobchodni
jednotky, formy vlastnictvi, integraci, podpory a ptispévki na provoz, formy prodeje, prodejni
doby, socidlniho aspektu, zakaznikil, pracovni sily, sortimentu, umisténi a vzhled maloobchodni
jednotky. Autorka osobné navsStévovala venkovské obce a jejich mistni ¢asti v okrese Jindfichiv
Hradec za ucelem Setfeni maloobchodnich jednotek. Prozkoumano bylo na 96 obci a 282
mistnich ¢asti okresu Jindfichiv Hradec. U kazdé maloobchodni jednotky byl vyplnén dotaznik

a potizena fotografickd dokumentace. Az na n€kolik vyjimek ptistupovaly dotéené a dotazované
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osoby k Setfeni velmi pozitivn€ a ochotné odpovidaly na ptipravené otdzky. V ramci terénniho
Setfeni probéhlo i anonymni dotaznikové Setieni, kdy se autorka dotazovala obyvatel
venkovskych obci a venkovskych mistnich c¢asti. Dotaznik (pfiloha 3) se vztahoval k
problematice piistupu k maloobchodni jednotce v obci bydlisté respondenta, k nakupnimu
chovani domacnosti respondenta a zakladnim tdajim o respondentovi. Dotazano bylo 224
respondentll, v jejiz struktufe prevladaly Zeny (59 %), z vékového hlediska osoby starsi 65 let
(36 %) a osoby ve véku 31-45 let (28%), z ekonomického hlediska dichodci (41%) a pracujici
obyvatelstvo (37 %), ze vzdélanostnich skupin pfevladaly osoby se stiedoSkolskym vzdélanim
bez maturity a s maturitou (79 %). Poslednim Setfenim byly fizené rozhovory se zastupci a
pracovniky samosprav obci, ktefi byli dotazovani telefonicky nebo elektronicky pies email.
Osloveny byly vSechny obecni Gfady venkovskych obci. Zastupci a pracovnici samosprav obci
odpovidali na otdzky pisobnosti maloobchodni jednotky v obci a piedev$im na otazky podpory
maloobchodnich jednotek a zajisténi zakladnich dennich a ¢astych potieb svych obcanti. Data
ziskana terénnim, dotaznikovym Setfenim a fizenymi rozhovory byly zpracovany piedev§im za
celek tzemi venkovskych obci a staly se hlavnim vystupem diplomové prace. Vystupy
ziskanych dat jsou zpracované programem Microsoft Excel do tabulek a grafii a map
zpracovanych programem ArcMap 10. Podkladové vrstvy pro tvorbu mapovych vystupt

poskytla katedra geografie UP v Olomouci.

3.2. Zdroje dat

K zpracovani prace bylo vyuzito dat ziskanych z literarnich publikaci, elektronickych

zdroji z internetového prostfedi a predev§im daty z terénniho a dotaznikového Setteni.

3.2.1. Knizni zdroje dat

K tématu diplomové prace byla nalezena literatura zaméiujici se pfedevSim na
teoretickou zakladnu zakladnich pojmti venkov, maloobchod, maloobchodni jednotka a sit.
Kvantitativni a kvalitativni data za jednotlivé maloobchodni jednotky jsou k dispozici za roku
1999 (Retail Census 1998) ovSem pouze za okres jako celek. Z dostupné literatury byla pouze
jedind publikace, kterd popisovala stav maloobchodnich jednotek za rok 2005 v okrese
Jindfichtiv Hradec. Touto publikaci Evy Novotné, M. Musila a J. Nového (2006) byl
Socioekonomicky potencial neprimyslovych deprimujicich zén pivodnich kulturnich domt,
Skol a prodejen spotfebniho druzstva Jednota ve venkovském osidleni, ktery podal vycet

maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindfichiv Hradec.

Pro zpracovani kapitole popisujici venkov bylo vyuzito nékolik publikaci, z nichz bylo

nejvice ¢erpano z Jana Binka a kol. (2007) Venkovsky prostor a jeho oziveni, ktery zde popisuje
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a vymezuje predev§sim venkov jako takovy, vztah mésta a venkova a pfistupy k vymezeni
venkovského prostoru. Vymezeni pojmu venkov a se také vénuje ve své publikaci Zdenck
Pavlik (2005) Vymezeni venkovského obyvatelstva a Martin P¢lucha (2012) Venkov na prahu
21. stoleti, kde popisuje vymezeni venkova na zaklad¢ poctu obyvatel, hustoty zalidnéni a
kombinaci poétu obyvatel a hustoty zalidnéni. Vymezeni venkovské obce a osidleni a dalsi
pristupy k vymezeni venkova popisuji negeograficti autoti Vaclav Lednicky a Jifi Vanék (2006)
Strategie rozvoje malého a stfedniho podnikani v marginalnich p¥ihrani¢nich oblastech Ceské
republiky. Kritéria pro vymezeni venkova uvadi také Jifi Linhart (1996) Velky sociologicky
slovnik. Tématu venkov se v n€kolika publikacich vénuje profesorka Ceské Zemédélské
univerzity v Praze Véra Majerova. Véra Majerové a Irena Hejdova (2007) Cesky venkov 2007:
studie Jihogeského a Usteckého kraje, kde obecné charakterizuji prostor venkova, venkovské
obyvatelstvo a vztahy méstského a venkovského prostoru a Véra Majerova a Jaroslav Cmejrek
(2005) Cesky venkov 2005: rozvoj venkovské spoleénosti. Charakteristické rysy venkova

vymezuje Radim Perlin (2010) Venkov, typologie venkovského prostoru.

Informace o maloobchodu, jeho ¢lenéni, druhy, organizaci, maloobchodnich jednotkach
a maloobchodni siti byly Cerpany z péti publikaci. Publikace Petr Cimler a Dana Zadrazilova
(2007) Retail Management, Petr Cimler a kolektiv (1998) Obchod a sluzby a Zden€k Szczyrba
(2006) Geografie obchodu (se zaméfenim na soucasné trendy) se v mnoha pifipadech velmi
prolinaji a shoduji. Zaméfuji se obecné na pojem maloobchod, ¢lenéni a druhy maloobchodu,
organizace maloobchodu, maloobchodnimi jednotkami (znaky, umisténi provozu, vnitini a
vnéjSi design, nakupni prostiedi, pracovnici apod.) a maloobchodni siti (lokalizace, ¢lenéni,
usporadani, typy apod.). Vyvoj maloobchodu v ¢eskych zemich od konce 80. let 20. stoleti pies
obdobi 90. let, restrukturalizaci, atomizaci, industrializaci, pfichod nadnarodnich fetézct je
popsan v publikacich Zdeiika Szczyrby (2005) Maloobchod v Ceské republice po roce 1989 —
vyvoj a trendy se zaméfenim na geografickou organizaci a Haliny Starzyczné (2011)
Transformace maloobchodu v Ceské a Slovenské republice v letech 1993-2003 v jejich
historickych souvislostech. Halina Starzycznd (2011) ve své publikaci nepopisuje pouze vyvoj
maloobchodu v Ceskych zemich, ale vénuje se také maloobchodu obecné, maloobchodnim
jednotkdm (znaky, umisténi) a maloobchodni siti (trendy a usporddani). Zminované publikace
jsou doplnény ve velmi malé mitfe publikacemi AleSe Hese (2007) Velkoobchod a maloobchod
popisujici ambulantni prodej a sortimentni skupiny maloobchodu a Jittho Jezka (2006)
Problémy uzemniho rozvoje maloobchodni sit€¢ a moznosti jejich feSeni vénujici se

maloobchodni siti, jejimi problémy, sou¢asnému stavu, budoucimi moznostmi.

K charakteristice uzemi okresu Jindfichliv Hradec pfispéla publikace Evy Novotné, M.
Musila a J. Nového (2006) Socioekonomicky potencial neprimyslovych deprimujicich zon

puvodnich kulturnich domi, $kol a prodejen spotrebniho druzstva Jednota ve venkovském
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osidleni, ktery podal vycet maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindfichiv Hradec, ktera charakterizuje mimo jiné okres Jindfichiv Hradec zakladnimi

ukazateli (rozloha, poc¢et obyvatel, povrch, vodstvo, ekonomicka struktura, sidelni struktura).

3.2.2. Elektronické zdroje dat

Pro zpracovani diplomové prace byly vyuzity elektronické zdroje dat dostupné z
internetového prostiedi. Kapitoly charakterizujici pojem maloobchod byly doplnény analyzami
INCOMA GfK a Svazem obchodu a cestovniho ruchu, které poslouzili k charakteristice
soucasného prostiedi maloobchodu a maloobchodni sité a také doplnily informace z literarnich
zdrojii. Klasifikace ekonomickych &innosti (NACE) byla pievzata z portalu CSU. K vymezeni
zajmového Uizemi venkovského prostoru okresu Jindfichiv Hradec bylo vyuzito publikace
Maloobchod v letech 2000-2010 na portale CSU, které bylo inspiraci k vymezeni nami

sledovaného tzemi.

Statistické vystupy charakterizujici obyvatelstvo, ekonomickou strukturu obyvatelstva
za zajmové Uuzemi venkovského prostoru v okrese Jindfichiv Hradec byly zpracovany z dat
dostupnych na portale CSU. Zpracovany byly piedeviim data za S¢&itani lidu, domt a byt 2011.
Statistiky zaméstnanosti byly zpracovany z portdlu Ministerstva prace a socialnich véci.
Vzhledem neexistenci dat o jednotlivych maloobchodnich jednotkdch byl k lokalizaci
maloobchodnich jednotek ve sledovaném utzemi pouzit zivnostensky rejstiik Ministerstva

pramyslu a obchodu CR.
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4. VENKOV

4.1. Venkovsky prostor

Venkovsky prostor je zjednodusené oznacovan pojmem venkov. Je to Gzemi, které je
tvoieno mozaikou sidel a krajiny mezi nimi. Svou prostorovou strukturou, rdzem hospodarstvi a
spole¢nosti je specifickou ¢asti socioekonomické sféry. Za venkov je pokladano uzemi
venkovskych obci (Binek, J., 2007). Prostor venkova v sobé obsahuje venkov jako geograficky
prostor a venkov jako socidlni prostor pocitaje v to zemédé€lstvi jako cinnost spojenou
s prirodou, ktera je pro prostor venkova charakteristickd na rozdil od prostoru mésta, kde je

typicky predevsim ¢innost spojena s prumyslem (Majerova, V., 2008).

a) Venkovska obec

Venkovska obec je zdkladni administrativni atvar ve venkovském prostoru. Jde tedy o
obec, ktera nema statut mésta nebo méstyse. Ze statistického hlediska je zpravidla za
venkovskou povazovana kazda obec, ktera ma do 2 000 obyvatel, charakteristicka je pro ni
vlastni sprava, uzemi, uzitné plochy se zemédélskou a lesni ptidou. Venkovska obec nese znaky
venkovského prostoru a venkovského obyvatelstva, které je zaroven odliSuji od mésta. Témito
znaky je umisténi v oteviené krajiné (vétSinou v pfiznivé poloze), mald hustota obyvatelstva,
vyrazné zastoupeni prvovyroby, nepatrna centralizace, rada socialnich funkci (spole¢enska
kontrola, spole¢enstvi, kolektivni pomoc, zakladni kulturni aktivity), regionalni mnohotvarnost
(ptirodn¢ — prostorové podminky, struktura osidleni, rozvojové, stagnacni ¢i ipadkové aktivity

(Lednicky, V., Vanék, J., 2006 — upravena terminologie).

b) Venkovské sidlo

Venkovské sidlo je popisovano jako vSechny prostorové oddélené sidelni utvary mimo
mésta. Radi se sem samoty, malé i velké vesnice. Venkovské sidlo je obvykle ztotoziiovano se
sidleni lokalitou. Sidelni lokalita je uceleny soubor obytnych objektd, ktery je zdkladni
kolektivitou, kde ziji lidé (Majerova, V., 2005).

Venkovska sidla jsou mimofadné rozmanita co do velikosti i vné&jsi podoby. Zpravidla
se skladaji z obytnych budov, hospodaiskych budov a zeméd€lsky obdélavanych ploch.
Podstatnou cast zemédélské pudy pattici k venkovskému sidlu tvofi tzv. pluzina. Pluzina
zahrnuje veskerou ornou pidou patiici k sidlu a také louky, pastviny a lesy, které se nachazeji v
souvisle rozparcelované ploSe poli. V minulosti byly venkovskymi sidly ptedevsim ty, kde se
prevazna vétSina obyvatel sidla zivila zemédé€lstvim (pro svoji vlastni potebu nebo trh jako

dodavatelé). V souCasnosti se timto parametrem nelze jednoznacné fidit, diky ubytku
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pracujicich v zemédé€lstvi poptipadé v dalSich oblasti primarniho sektoru, ktery nastal po roce
1989. Venkovska sidla, ktera jiz nejsou pIlné zeméd€lského charakteru, si vSak stale udrzuji
vzhled sidel se zeméd€lskou funkci. Dusledkem je znac¢na setrvaénost a do jisté miry
nepromeénéni vzhledu sidel za poslednich dvacet let. Geograficky jsou tato sidla oznacovana
jako sidla pfechodného charakteru. Venkovska sidla a sidla pfechodného charakteru se souhrnné
oznacuji, jako sidla neméstska. Obecné se dnes pojem venkovské sidlo, venkov, pouziva pro

vSechny sidla, ktera nejsou mésty (Pavlik, Z., 2005).

€) Venkovské osidleni

Na tizemi CR postupem hospodaiského vyvoje a funkéni diferenciace vyvinuly 3 druhy
venkovského osidleni. Jsou jimi klasické venkovska sidla, venkovska sidla v zazemi
vyznamnych center osidleni a venkovska sidla rozptyleného typu. Klasickymi venkovskymi
sidly jsou kompaktni sidelni jednotky v oblastech se zakladni velikostni a funk¢ni diferenciaci
sidel. Vesnice ptedstavuje tézisté ¢innosti vyplyvajici z obhospodafovani zemédélské a lesni
pudy. Venkovska sidla v zazemi vyznamnych center osidleni jsou charakteristicka participaci
obyvatelstva a ekonomické zakladny na délbé prace s ostatnimi sidly vyssich struktur. Vztahy s
vy$§imi strukturami ovliviiuji prostorové i funkéni usporadani a ekonomicky profil téchto sidel.
Venkovska sidla rozptyleného typu predstavuji typ sidel rozsitenych v podhorskych a horskych
oblasti (Lednicky, V., Vangk, J., 2006).

d) Venkovské obyvatelstvo

Obyvatelstvo venkovskych oblasti bylo charakteristické svou rozptylenosti v tizemi,
vyS§i zaméstnanosti v zemédélstvi (poptipad€ v dalSich oblastech primarniho sektoru), nizsi
prostorovou a socialni mobilitou, uzavienosti svych venkovskych sidel, vazbou k ptirodé¢ a
krajin€, socidlni zavislosti, spolecenskym dohledem nad jedinci, uchovanim jazyka, tradic a
zvyklosti (Pavlik, Z., 2005). Venkov je dale typicky odlisnym zptisobem Zivota (od Zivota
mestského), v némz mé povaha interakei charakter méné husté sité kontaktti, jejichz sféra je
uzkd — primarni, osobni, dlouhodoba, ale méné formalizovana (zatimco sit” kontaktl ve méeste je
frekventovanéjSi a jejich oblast je S$irSi — sekundarni, neosobni, kratkodoba, ale vice

formalizovana (Majerova, V., 2008).

4.2.Vyvoj vztahu venkovského a méstského prostoru

4.2.1. Obdobi stiredovéku

Oblasti mést a venkova byly v minulosti jednozna¢né¢ vymezitelné a hranice mezi nimi

byla ostra. Jistou ,hranici“ venkovského a méstského prostoru v obdobi stfedoveku
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predstavovaly hradby. Venkovska krajina s poli, lesy a venkovskymi sidly se rozprostirala za
hradbami. Do obdobi baroka (do poloviny 18. stoleti) mizeme venkov popisovat jako
zemedé@lsky vyuzivanou krajinu se sidly lidi, ktefi tuto krajinu obhospodatovali a utvareli. Ve
venkovskych sidlech se zvySoval pocet obyvatelstva i nové vystavénych obydli. Venkovsky

prostor zabiral téméf celé tzemi tehdejsich ¢eskych zemi (Binek, J., 2007).

4.2.2. Obdobi industrializace

Zmény vysadné agrarni spole¢nosti nastaly s industrializaci, v ¢eskych zemich od 2.
poloviny 19. stoleti. Industrializace pfinesla zménu lidskych Zzivotd, krajiny, zmény v
koncentraci obyvatelstva a pfedev§im urbanizaci. Vlivem industrializace rostl vyznam mést, kde
se koncentrovali nové vyrobni podniky, Skoly, vzdélani, pracovni ptilezitosti, byrokratické a
fidici funkce. Obyvatelstvo se soustfedilo do meést (urbanizace) a venkov svym pfirozenym
piirastkem nedovedl vykompenzovat ztraty zpusobené migraci venkovského obyvatelstva do
mest. I presto vSak na venkové zila vétSina obyvatel, ktefi ve vétSiné stile pracovali v
zemédélstvi a femesIné vyrobé (oproti méstu s primyslovou a nezeméd€lskou ¢innosti). Na
venkoveé zustalo méné vzdélané obyvatelstvo, které se nadale vénovalo praci v zemé&délstvi
(Binek, J., 2007). Venkov se svym obyvatelstvem si uchovava kontakt s piirodou, nizkou
hustotu zalidnéni, mensi diferenciaci socialnich skupin, nizkou mobilitu (profesni i teritorialni)
(Majerova, V., 2008). Venkov stal jistym ,,zbytkovym* prostorem, byly vSak zachovany vztahy,
dozajisté nerovné a polariza¢ni, mezi venkovem a méstem. Venkov zasobil mésto potravinami,

vodou a obyvateli a mésto poskytovalo sluzby a obchod (Binek, J., 2007).

4.2.3. Soucasné obdobi

Jako byla meznikem ve vyvoji spolecnosti industrializace, je v poslednich desetiletich
puvodcem dalSich promén rozvoj informacnich technologii a rlst vyznamu informaci.
Spolecnost industridlni se zménila v postmoderni, informac¢ni. Jednim z hlavnich znaki této
zmeny je presun pracovnich mist ze sekundarniho a primarniho sektoru hospodatstvi do sektorti
terciérnich a kvartérnich Cinnosti, rist vyznamu a $ifeni informacnich technologii, ptechod ke
specializované vyrobé¢, vysoka mobilita a rozvoj vyroby a vyrobkd, slozitost prace (poptavka po
vzdélani). Vlivem vysoké dojizd’ky, stdlé uzemni koncentraci, Uzemni koncentraci
progresivnich ¢innosti dochazi k prohlubovani funk¢ni specializace jednotlivych ¢asti sidelniho
systému. Zména sidelniho systému a intenzivni fize urbanizace ovliviiuje venkovsky prostor.
Mezi méstem a venkovem probihaji obousmérné migracni proudy. Do venkovského prostredi
plynou migrac¢ni proudy ze starych primyslovych oblasti do oblasti bez tradi¢niho primyslu, z

meést mimo metropolitni aredly (suburbanizace). Méni se i volba lokalizace mista bydliste,
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lokalizace vyrobnich a obsluznych ¢innosti. Hlavnimi faktory lokalizace jsou dnes naklady na
pozemek, pracovni silu, lokace mimo mésto, dobré dopravni napojeni. Spolecnost se obraci k
prostoru venkova jako k mistu s nezneéisténym prostiedim, s dostatkem volného prostoru, bez
dopravni zatiZzenosti, k mistu pro rekreace a prostoru, ktery ma blizko k prirod¢. Tento zajem je
pro venkov velmi pozitivni. Projevy zajmu (nejen samotné bydleni, ale i chalupateni a rekreace)
prispivaji k zachovani a udrzeni venkovské kulturni krajiny a pteziti venkovskych sidel. Na

druhou stranu je stirani hranice mésta a venkova hrozbou pro identitu venkova (Binek, J., 2007).

4.3. Vymezeni venkovského prostoru

Vymezeni venkovského prostoru je v soucasné situaci obtizné. Jednoduché by bylo Fici,
ze venkov je Gizemi ¢i prostor s venkovskym charakterem, ale i v§e, co neni mésto (Pélucha, M.,
2012). Do dob novovéku piedstavovaly hranici mezi venkovem a méstem méstské hradby, vse
co bylo za hradbami, byl venkov. Dnes jiz objektivni hranice neexistuje. Nékdejsi dualita byla
vysttidina mozaikou mist s rozdilnym podilem venkovskych a méstskych znakd. Clovék
vytvofil uvnitf méstskych aglomeraci plochy kulturni krajiny blizké pfirodé nebo

zindustrializoval ¢ast venkovského sidla (Binek, J., 2007).

Nékteti autofi proto nevidi smysl v rozliSovani venkovského a méstského prostoru
predev$im diky tzv. nepfimé urbanizaci. Velikost sidla jiz neni uréujici. Stale vSak existuji
viditelné rozdily, které méstské sidlo od venkovského odliSuji. Ve méstech se soustfedi a
soustfedil obchod, moc, rozvoj ¢lovéka a spole¢nosti, poznani a informace, dochazi a dochazelo
zde ke styku mésta a venkova. Rozdilna je nadale dostupnost obchodnich siti, kultury,
vyzkumnych center, zaméstnani, zdravotni péce, vzdélani. Socialni procesy, inovace a rozvoj
probihaji na venkové odlisn€ a s ur€itym zpozdénim za méstem predev§im ve sméru z mésta na
venkov (Pavlik, Z., 2005). Stanoveni meznich limith pro vymezeni méstského a venkovského
prostoru je diky prolindni téchto dvou prostoru obtizné. Statistické odliSeni méstského a
venkovského prostoru ma vsak stale smysl. Binek (2007) povazuje za dulezité vytvoreni
kritické velikostni hranice sidel, ktera bude vymezena indikatory, jako je pocet obyvatel,

komplexni funk¢ni velikost sidla, urbanistickych znaki, landuse apod.

4.3.1. Pristupy k vymezeni

Existuje tada pristupi pro vymezeni venkovského prostoru, ktery je vyrazné
heterogenni. Vnimani venkova je rozdilné na urovni jedinct, regiond i jednotlivych statd. S
moznym pojetim, vysvétlenim pojmu venkov ptichazeji ekonomové, sociologoveé, architekti,

geografové, urbanisté, statistici a dali zastupci daldich védnich oborti (CSU, 2007). Rozdily
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plynou z netotoznych kritérii a hledisek, které maji venkov jednomysIné¢ charakterizovat.

Jednotlivé ptistupy jsou omezeny nékolika hledisky (Lednicky, V., Vangk, J., 2006).

Obecné jsou venkovem oznacovany oblasti volné nezastavéné krajiny a venkovskych
osidleni, které je mozné vymezit jako souhrn venkovskych sidel, zeméd€lskych a vodnich
ploch, lesi, ploch polnich cest, mistnich komunikaci a ostatnich ploch nalézajicich se v tomto
prostoru. Takto chapany venkovsky prostor pokryva 70-90 % tzemi evropskych statd. Pro
venkov, venkovské oblasti, je stale typicka mensi hustota osidleni, sidla menSich velikosti
s urditym typem zastavby a urbanistickym stylem, ktery je viditelng jiny nez méstsky (CSU,
2007). Venkov dnes nezahrnuje jen zemédg€lstvi jako odvétvi vyroby potravin, ale plni fadu
novych, alternativnich funkci, spojenych s nezemédélskymi aktivitami v oblasti hospodarskeé,
zajistovanim ekologické rovnovahy, poskytovanim odpocinku a rekreace obyvatelim mést

(Majerova, V., 2008).

Binek (2007) pouziva Kk ptiblizeni pojmu venkov slozky trvale obydlené Casti Zemé,
mésto, venkov a divodinu. Dle Binka (2007) od konce pfedmoderni doby zadna divocina
neexistuje a za venkov lze v §irSim pojeti povazovat v8e, co neni mésto. Cuhrova (2006)
vymezuje venkov jako tizemi bez pevnych hranic, proménlivé v ¢ase i prostoru. Od mésta se
venkov vydéluje zietelnym socidlnim a jinym duchovnim rozmérem. Divi§ (2005) popisuje
venkov jako souhrn ploch zeméd¢lské pidy, lest, vodnich ploch, intravilanu venkovskych sidel
a mistnich komunikaci s prvky socidlnimi a kulturnimi, jako je krajina, vesnice, obyvatelstvo
charakteristické svou ¢innosti a Zivotnim stylem, vesnické tradice, atmosféra venkova a blizkost
pfirody. Dle Linharta (1996) je venkovem obydleny prostor, ktery se nachazi mimo méstské
lokality. Je charakteristicky menSi hustotou obyvatelstva a orientaci na zemédélstvi, ale také
odli$nou socialni strukturou a jinym zpiisobem zivota, ktery je povétSinou propojeny s piirodou.

Hranice mésta a venkova stale nelze ptesné urcit (Pélucha, M., 2012).

4.3.2. Charakteristické rysy urcujici venkova

Venkov si dlouhodobé pasobenim mnoha faktorti utvati své rysy a vytvari si své
specifické ekonomické, socialni, environmentalni, kulturni, historické prostiedi (Binek, J.,
2007). Perlin (2010) popsal charakteristické rysy venkova dle urbanistického,
architektonického, ekonomického a historického hlediska. Urbanistickymi rysy venkovského
prostoru je nizkopodlazni zastavba s vysokym podilem rodinnych domt (nizky podil
zastavénych ploch) a malo vyvinutou uli¢ni siti s dominantnim prostorem navsi (spolecné
kulturni centrum) a vysokym podilem zelené¢ v sidle. Z architektonického hlediska dominuje
zastavba s rozsdhlym hospodarskym zazemim, kde je vymezen dvir a zahrada S vyrazné

oddélenymi funkcemi. Témét chybi individudlni vystavba. Ekonomicky je pro venkovské sidlo
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dominantni vyroba potravin a vyrazny podil ekonomicky aktivnich osob, které vyjizdi mimo
sidlo za praci. Historicky jsou vesnickymi sidly vS§echny sidla, ktera neziskala v minulosti statut
mésta a prava mésta. Hudeckova (1995) popisuje charakter venkovského prostiedi jako
prevazné prirodni, jednoduchy a socialné homogenni. Osidleni je zde decentralizované,
rozptylené s velikosti do 2 000-5 000 obyvatel a s formou sidla vesnice, osady jednotlivé dvory.
Vybavenost sidel je nedostacujici a infrastruktura nekompletni. Vefejna zafizeni vzacna a
jednoducha. Bydleni ptevazuje osobni vlastnictvi, forma: zemé&délska usedlost, rodinny diim,
vybavenost niz§i. Prace pracovisté totozné s obydlim, prace rodiny, uzavieny pracovni okruh

Nékteré ze znakdl mohou byt v soucasnosti znac¢n¢ potlaceny.

4.4. Typologie venkovského prostoru

Venkovsky prostor, jako kazdy jiny prostor, ma své charakteristické rysy a vlastnosti,
které 1ze poznat a nasledné popsat. Typologie je metodou na bazi roz¢lenéni diferenciovaného
souboru prvki a nasledného seskupeni dle zobecnéného modelu nebo typu do jednotlivych
relativné homogennich kategorii (Binek, J., 2007). K poznani souvislosti mezi
charakteristikami, rysy a vlastnostmi venkovskych prostori je potiebné analyzovat, roz¢lenovat
na zakladé podobnosti, urcitych modelt a typu. Ke klasifikaci znakd je mozné pfistupovat na
zaklad¢ kvantitativnich, kvalitativnich, subjektivnich a objektivnich pfistupti. Za nejhodnéjsi se
jevi pristup objektivné kvantitativni. Objektivné kvantitativni a kvalitativni pfistup neni zaloZen
na prvnim dojmu ¢i citéni jako pristup subjektivni. V ramci venkovského prostoru zkouma
meéfitelné, kvantitativni znaky jako je pocet obyvatel, hustota zalidnéni, velikost katastru,
dopravni polohu, urbanistickou strukturu a architektonické znaky, postaveni obce ve spravnim

systému, socidlni znaky — styl Zivota a dal$i ze znaki (Majerova, V., 2005).

Venkovské oblasti jsou nejcastéji vymezovany na zdkladé kvantitativnich a
kvalitativnich ukazatelii. Jednotlivym z téchto ukazatelim se nasledné¢ budeme vénovat

podrobngji (CSU, 2007):

- poctu obyvatel obce nebo hustoty osidleni, pfipadn€ kombinace téchto dvou ukazateld,

- statut dané obce, dle pravnich norem ptislusného statu,

- charakter a hustota zastavby a architektonicky raz obce,

- podil ptirodnich ploch nebo zastavénych ploch na celkové rozloze obce,

- zohlednéni infrastruktury, obcanské vybavenosti obce a dostupnosti sluzeb (z
nekomercni sféry napt. Skolstvi, zdravotnictvi, socidlni péce, kulturni a sportovni
zatizeni),

- institucionalni vybaveni obci (napi. matri¢ni ¢i stavebni trad, posta),
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- dopravni dostupnost nebo vzdalenosti od vétSich center (dobie dostupné a blizké obce
nejsou ne¢kdy povazovany za venkov, byt maji maly pocCet obyvatel nebo nizkou
hustotu osidleni),

- ve&kové sloZeni obyvatelstva,

- prirozeny a migracni pfiristek obyvatelstva,

- vzd¢lanostni struktura obyvatelstva,

- mira nezaméstnanosti,

- vyjizdka a dojizd’ka do zam¢stnani,

- zaméstnanost v sektorech a odvétvich (napt. v zemédélstvi nebo v primarnim sektoru
obecngé),

- intenzita bytové vystavby,

- dalsi socialni, ekonomické, demografické a environmentalni indikatory,

- ruzné kombinace vice kritérii.

4.4.1. Pocet obyvatel a hustota zalidnéni

a) Pocet obyvatel

Pocet obyvatel obce/sidla je nejpouzivanéj$i, nejjednodussi a nejcastéji vyuzivané
kritérium. Hodnota vyjadfujici pocet obyvatel je zpravidla dostupna i retrospektivné. Jedinym
problém v dlouhodobém méfitku je zména metodiky v evidenci po¢tu obyvatel (Pélucha, M.,
2005).

Typologie dle poétu obyvatel v CR

V CR se obvykle pro analytické a regionalni téely za venkovské oznauji obce s
poctem obyvatel mensim nez 2000. Obce s poctem obyvatel pod 2 000 jsou povazovany za
venkovské a jejich soubor je venkov. Pfi vymezovani jisté narazime na typicky venkovské obce,
které limit 2 000 obyvatel pfevysuji i na historickd mésta, kterd dle poctu obyvatel fadime mezi
venkovské obce. Tato hodnota byla v CR poprvé pouzita J. Koréakem, po Evropé se rozsifila po
roce 1935, po konani Mezindrodniho statistického kongresu. Hranice to vSak neni stala
(Pélucha, M., 2012). Tyto obce sice vétSinou spliiuji ruzna kritéria ,,venkovskosti* ale vznika
tak regionaln¢ nesouvislé tizemi a také kategorie pfechodnych neméstskych sidel s vice nez 2
000 obyvateli, ktera jsou neoddélitelnou soucésti venkovského prostoru a také klicovou
skupinou sidel vyznamné ptispivajicich k oziveni venkova. Dle poctu obyvatel ¢lenime obce
venkovského typu do skupin s 200, 500, 1 000 a 2 000 obyvateli. S poétem obyvatel 5 000, 10
000, 20 000, 50 000 a 100 000 obyvateli skupiny obci mestského charakteru. Na povazenou

pfipada zohlednéni obci s 300 a 3 000 obyvateli. Pro vznik obce je minimalni velikost
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obyvatelstva stanoven na 300, u mésta je tato minimalni hranice 3 000 obyvatel (Pélucha, M.,
2012).

Binek (2007) pro projekt ,,Oziveni venkovského prostoru® zvolil pro vymezeni venkova
hranici 3 000 obyvatel bez ohledu na status a obce nad 3 000 bez statusu mésto. Jako malou
obec popisuje obec do 500 obyvatel (v SirSim kontextu sidelni struktury), za velkou obec
ozna¢uje mésto. Pojem mala obec je srovnatelny s pojmem venkovska obec. Zvolena hranice 3
000 obyvatel je opodstatnéna ustanovenim ukotvenym v zékoné. Legislativa CR stanovi, Ze pro
ziskani statutu mésto musi obec disponovat nejméné 3 000 obyvateli (Binek, J., 2007). Tato
hranice vSak neni nepfekrocitelna. Méstem zistavaji i men$i obce, které ziskaly statut mésta
sobé maji typicky venkovsky charakter, ale nejsou samostatnou obci, takze nemohou byt

povazZovany za obec venkovskou (Pélucha, M., 2012).

b) Hustota zalidnéni

Jednou z charakteristik venkova je, Ze je to oblast fidce osidlena. Dilezitym kritériem je
tedy hustota zalidnéni. Hustota zalidnéni je ukazatel, ktery kombinuje pocet obyvatel a velikosti
(rozlohy) obce (P&lucha, M., 2012). V CR se vymezeni venkovského prostoru se vstupem do
EU m¢élo fidit dle evropské definice venkovského prostoru, ktera je zaloZena na hustoté
zalidnéni. Dle definice Eurostatu (nahradila definici OECD) je venkovem prostor, kde trvale na

daném tzemi obce Zije maximaln& 100 obyvatel na 1 km? (Lednicky, V., Vangk, J., 2006).

Definice OECD

Na zaklad¢ hustoty zalidnéni je postavena definice vytvoiend OECD, kterd je jedina
mezinarodné uznavana metoda typologie venkovskych oblasti a zaroven je nejpouzivanéjsi
metodou k vymezeni venkovskych regionit ' v EU (Pé&lucha, M., 2012). Na mistni Grovni
definuje venkovské oblasti ty, kde je hustota zalidnéni je niz8i nez 150 obyvatel/km?. Na trovni
regionu rozliSuje tfi zékladni kategorie podle podilu obyvatelstva regionu Zzijiciho ve
venkovskych obcich (Binek, J., 2007). Puvodni oznaceni pifedznamenavalo dva venkovské
regiony (vyrazné¢ venkovsky a venkovsky), dnes je venkovsky pouze prvni typ, druhy je

ptechodny (Pé&lucha, M., 2012; Binek, J., 2007):

1V CR se v souladu s pozadavky evropskych instituci pouZiva pro statistické ucely systém NUTS. Cleni
se na kraje=NUTS3, regiony = NUTS2, okresy = LAUI, obce = LAU2. Venkovsky region je pouzivany
pro statistické potteby — regiony, které vyzaduji urcitou formu podpory. V EU nejpouzivanéjsi metoda
vymezeni regionu dle OECD (Pélucha, M., 2012).
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e vyrazné venkovska oblast (venkovsky region) — oblast, kde Zije vice nez 50 %
obyvatelstva ve venkovskych obcich,

e venkovska oblast (prechodny region) — oblast s 15-50 % obyvateli Zijicimi ve
venkovskych obcich,

e oblast méstska — oblast s méné nez 15 % obyvateli zijicimi ve venkovskych obcich.

Tato typologie je vsak dle Péluchy (2012) nevyhodna a zavadé&jici. Pti aplikaci metody
na urovni regiond jsou mald a stfedni mésta zahrnuta do venkovského prostoru. Celkové tato
uroven, regiony, obsahuji vyznamné meéstské oblasti. Pomyslet a zohlednit se musi také
regionalnich specifik uvnitf sledované jednotky. Staty EU se totozné nevyvijely stejnym
tempem, tudiZz bude jejich sidelni struktura na jinych urovnich a jinych formach. Regionalni
specifika mohou znemoznit mezinarodni srovnani a vyhodnoceni statistickych dat. U nas bylo
popsané kritérium aplikovano v ramci Programu rozvoje venkova. V roce 2006 byl podle néj

urovni kraju identifikovan jediny venkovsky region — kraj Vyso€ina.

OECD hleda zpisob zlepSeni vymezeni venkovského prostoru. Do stavajici
mezinarodné uznavané definice se snazi zakomponovat problematiku ,,dostupnosti venkovskych
oblasti k méstskym centrum s 50 000 obyvateli z hlediska trhu prace, sluzeb, moZnosti

vzdélavani a potencialu aglomera¢nich oblasti (Pélucha, M., 2012).

Pro aplikaci této definice na izemi CR byla hraniéni hodnota hustoty zalidnéni snizena
na 100 obyvatel na km® Podrobngji se vymezovanim venkova na Grovni okresit CR zabyva
Konzulta¢ni dokument ,,venkov* (MMR, 1999). Stfedni kategorie (venkovské oblasti), ktera u
nas vyrazné prevazuje, byla navic rozdélena do tii podskupin (pfevazné venkovské s 37,5-50 %
venkovského obyvatelstva; smiSené s 25-37,5 % venkovského obyvatelstva; prevazné méstské s

15 az 25 % venkovského obyvatelstva (Binek, J., 2007).

c) Kombinace poétu obyvatel a hustoty zalidnéni

Definice Eurostatu

Indikatory absolutniho poctu obyvatel a hustoty zalidnéni jsou kritérii definice
Eurostatu (statisticky ufad EU) pro vymezovani venkovskych a méstskych oblasti. Uplatnénim
absolutniho pocétu obyvatel a hustoty zalidnéni ziskava informaci o stupni urbanizace (Binek, J.,

2007).

Na zéklad¢ stupné urbanizace d€li regiony do tii kategorii, husté zalidnéné (osidlené)

oblasti, prostfedni (pfechodné) oblasti a fidce zalidnéné (obydlené) oblasti (Pélucha, M., 2012):
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husté zalidnéné (osidlené) oblasti — zony husté obydlené (skupiny sousedicich obci) s
hustotou zalidnéni s poc¢tem obyvatel dosahujici nejméné 50 000 obyvatel a hustotou
zalidnéni nad 500 obyvatel na kn?,

prostiedni (pirechodné) oblasti — oblast, kde hustota zalidnéni kazdé obce je nizsi nez
100 obyvatel na km? a tyto obce nejsou soucasti husté zalidnénych oblasti. Pocet
obyvatel celé oblasti musi byt mensi nez 50 000 obyvatel nebo musi sousedit s husté
zalidnénou oblasti,

Fidce zalidnéné (obydlené) oblasti — oblasti v8ech ostatnich obci a seskupeni obci,
které nespliuji predeslé prvni a druhé kritérium a nepatii tak do husté zalidnénych

oblasti a do prostfednich (pfechodnych) oblasti.

Konzulta¢ni dokument u kategorie fidce zalidnéné oblasti uvadi tfi podskupiny. Oblasti

s hustotou zalidnéni do 8 obyvatel/lkm? oznacéuje jako extrémni venkovské osidleni, oblasti s

hustotou zalidnéni 8-50 obyvatel/km? jako méné zalidnéné venkovské oblasti a oblasti
s hustotou zalidnéni 50-100 obyvatel/km? jako venkovské oblasti (Binek, J., 2007).

Zohlednovany jsou také demograficko-ekonomickymi indikatory, které roz¢lenuji

venkovské oblasti na (P€lucha, M., 2012):

integrované venkovské oblasti — v oblastech roste pocet obyvatel, zaméstnanost
v sekundarnim a terciarnim sektoru a podstatné je farmaiské vyuziti pady. Stiet
nékterych oblasti urbanizaci — venkovska oblast slouZi jiz jen k piebyvani, nikoli jako
misto zaméstnani a zisku prostiedki k obzive,

stfedni venkovské oblasti — pomérné¢ vzdalené méstskym centriim, typické prolinani
primarniho a sekundarniho sektoru,

populace zavisla na praci v zeméd¢€lstvi. Typické nizkym stupném infrastrukturni
vybavenosti, nizkou kvalitou poskytovanych sluzeb (Casto sluzby zakladni), casto
oblasti izolovany diky topografickym faktorim — horské polohy, odlehlost

infrastruktury.

Vyhodou této definice je jednoduchost, dostupnost zpracovavanych udaji a nasledné

mozné porovnani mezi jednotlivymi zemémi. Nevyhodou jsou nesrovnatelné hustoty zalidnéni

Vv jednotlivych statech. Definice totiz nezahrnuji funkéni a strukturdlni charakteristiky

venkovského prostoru. V prostoru CR je velkou nevyhodou rozdrobenosti sidel, kdy v prostoru

CR existuje mnoho malych vesnic, které jsou blizko u sebe. Sice splni velikostni kritérium, ale

nezapadnou z hlediska hustoty obyvatelstva. Za venkovské oblasti je v CR povazovano celé
uzemi s vyjimkou Prahy (Binek, J., 2007).
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Venkovské oblasti dle CSU

CSU vymezil ve své publikace varianty vymezeni venkova na zaklad¢ statistickych dat
(ptirozeny a migracni prirastek, primérny vek, zaméstnanost v zemédélstvi, nezaméstnanost,
struktura pozemku, bytova vystavba) popisujici venkov. Pro vymezeni venkovského prostoru v

CR bylo navrzeno 6 riiznych variant (P&lucha, M., 2012; CSU, 2007).
Navrzené varianty vymezeni venkova CSU (2007):

e venkovsky prostor jsou v§echny obce s velikosti do 2 000 obyvatel — neni bran zietel
hustoty, charakter zastavby, statut obce dle zakona o obcich ani jiné charakteristiky a
ukazatele. Vyhoda je jednoduchost a jednozna¢nost tohoto vybéru. Nevyhodou je uméla
hranice, kterd nemusi vZzdy odpovidat realité,

e venkovskym prostorem jsou v§echny obce s velikosti do 1 000 obyvatel a dale obce
s velikosti do 3 000 obyvatel, které maji hustotu zalidnéni mensi nez 100 obyvatel/
km? - vice specifikuje podminky pro vybér obci, které 1ze povaZzovat za venkov. Diky
podmince hustoty jsou vybrany pouze fidce obydlené obce. Dolni hranice stavu
obyvatel zaruCuje, Ze do vybéru jsou zahrnuty i malé obce s malou katastralni vymérou.
Horni hranice zaruuje, Ze do vybéru nejsou zahrnuty obce, které sice maji pocet
odpovidajici méstskému prostoru, avSak diky katastralni vyméie by byly zahrnuty mezi
venkovské oblasti,

e venkovskym prostorem jsou v§echny obce s velikosti do 1 000 obyvatel a dale obce
s velikosti do 3 000 obyvatel, které maji hustotu zalidnéni mensi nez 150 obyvatel/
km? - vychazi z podminek druhé varianty. Rozdilem je, ze byla pozménéna vstupni
podminka hustoty zalidnéni u obci ve velikostni skupiné mezi 1 000-3 000 obyvatel
Z ptivodnich 100 na 150 obyvatel /km?,

e venkovskym prostorem jsou vSechny obce, které nemaji statut mésta — striktni
dodrzeni pravni normy CR a jako venkovsky prostor vymezuje viechny obce s obecnim
ufadem. Zahrnuty i vSechny obce s ufadem méstyse a vojenské ujezdy,

e Venkovskym prostorem jsou vSechny obce, které nejsou obcemi s povérenym
obecnim ufadem a nemaji statut hlavniho mésta — vychazi z hierarchie sprévni
struktury statu. Predpoklad pro toto vymezeni je skuteCnost, Ze obce s povéfenym
obecnim ufadem jsou vzdy stfediskové sidla urcitého vyznamu, ktera nelze povazovat
za venkov. Podminky vybéru je s ohledem na velikost, vyjime¢nost a vyznam Prahy
doplnéna o tento sidelni celek, ktery neni obci s povéfenym obecnim uradem,

e venkovskym prostorem jsou v§echny obce s velikosti do 2 000 obyvatel mimo obci
v zazemi krajskych mést — tato regionalizace vychazi z predpokladu, ze venkovem

nejsou jednak obce na 2 000 obyvatel a dale z pfedpokladu, Ze sidla v zazemi velkych
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mést nelze taktéZ povaZovat za venkovska. Prvni podminka plati pro celé Gizemi CR,
druhd podminka je specifikovana s ohledem na velikost mést, v jejichZz zazemi obce
lezi. Expertni metodou byly stanoveny hranicni silni¢ni vzdalenosti, v jejichz dosahu

jsou obce jesté povazovany za sidla lezici v pfiméstské zon¢€ a nikoliv za venkov.

4.4.2. Velikostni a polohova diferenciace

Typologie venkovského prostoru je postavena na velikostni a polohové (dopravni
poloha obci) diferenciaci obci. Analyzou tvrdych statistickych dat byly naznaceny zakladni
souvislosti mezi polohou a velikosti obce. Tento pfistup je k zakladni orientaci a je nutné
zahrnout umisténi v krajin€, omezujici podminky, specifické mistni zdroje, vnimani mistnich
obyvatel. K zatazeni obce slouZi pocet obyvatel ke konci roku. U obci nad 2 000 obyvatel se

zaznamenavaji obce, které nemaji statut mésta. (Binek, J., 2007).

4.4.3. Sidelni typologie

Sidelni typologie vychazi z polohy obci vii¢i urbanizovanym izemim a urbaniza¢nim
osam, tedy z polohy obci v sidelni struktute. Z hlediska poloze v sidelni struktufe vymezujeme
pét kategorii (Binek, J., 2007):

e sidla v suburbannim uzemi jadra — predpoklad pro rozvoj reziden¢nich funkci.
Ptipustné vymezit rozvojové zastavitelné plochy v navaznosti na zastavéné tizemi sidla,
vyrobni plochy — dle velikosti sidla, dopravni vybavenosti. Dostavba nezastavénych
ploch bez ekologické zatéze, limiti, majetkovych vztahd,

e sSidla na hlavnich urbaniza¢nich osach — predpoklad pro vyznamny celkovy
urbanisticky rozvoj — vymezeni rozvojovych zastavitelnych ploch v navaznosti na
zastavéné izemi sidla pro funkci reziden¢ni i vyrobni. Dostavba nezastavénych ploch
bez ekologické zatéze, limit, majetkovych vztahil, prednostni zastavba,

e sidla na vedlejSich urbaniza¢nich osiach — piedpoklad pro celkovy urbanisticky
rozvoj, vymezeni rozvojovych zastavitelnych ploch v navaznosti na zastavéné tizemi
sidla pro fci rezidencni. Dle velikosti sidla, dopravni vybavenosti, potencial pracovnich
mist mozné vyrobni plochy. Dostavba nezastavénych ploch bez ekologické zatéze,
limitd, majetkovych vztahti, pfednostni zastavba,

e sidla mimo urbaniza¢ni osy — nema pifedpoklady na celkovy urbanisticky rozvoj, nad
ramec soucasné zastavéného tizemi. Pfipustné je vyuzivat pouze rezervy v zastavéném

uzemi sidla pro funkce rezidencni i vyrobni. Je-li moznost pfedpokladu pro
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ekonomickou aktivitu souvisejici s vyuzitim krajiny — po posouzeni moznost vyuziti
volného uzemi pro odpovidajici funkci v navaznosti na zastavéné tzemi sidla,

e sidla v marginidlnim uzemi — nema piedpoklady pro celkovy urbanisticky rozvoj.
Zadouci udrzet funkénost sidla pro obhospodafovani krajiny v nezbytné mite. K
stabilité a vyuzivani rezerv v zastavéném uzemi sidla pro reziden¢ni a vyrobni funkce.
Je-1i moznost piedpokladu pro ekonomickou aktivitu souvisejici s vyuzitim krajiny — po
posouzeni moznost vyuziti volného izemi pro odpovidajici funkci vV navaznosti na

zastavéné uzemi sidla.

4.4.4. Historicko-socialni typologie

Dle historickych, socialnich, ekonomickych a fyzickogeografickych kritérii identifikuje
Perlin (2003) v ¢eském venkovském prostoru nékolik zakladnich typti venkovského osidleni.
Suburbanni zéna, venkov v bohatych zemédélskych oblastech, severni (bohaté) Sudety, jizni
(chudé) Sudety, vnitini periferie, moravsko-slovenské pomezi. Tato typologie miize slouzit ke
zkoumani stavu a vyvoje socialnich a kulturnich charakteristik zminovanych oblasti. Jde spiSe o
historizujici ¢lenéni a zakladni diferencia¢ni charakteristiky se jiz uplatiiuji pomérn¢ slabé
(Binek, J., 2007).

4.4.5. Typologie vybavenosti obci

Vybavenost obci se odrdzi v tirovni a kvalité zivota v urcitém sidle. Vybavenost obci
ptredstavuje ptitomnost zakladnich socialnich a ekonomickych sluzeb v obci. Kazda obec by
svym obcanti méla byt schopnd zafidit kvalitni podminky pro Zivot. Venkovské oblasti se
vyznacuji predev§sim malou vybavenosti obci. Z hlediska vybavenosti rozliSuje kategorie

obcanské vybavenosti (Binek, J., 2007):

e Dbohata ob¢anska vybavenost — obec ma zakladni i matefskou Skolu, lékafe, vice
obchod, knihovnu a dalsi vybavenost,

e zakladni obéanska vybavenost — obec ma zakladni Skolu, lékaie a alespoil jeden
obchod,

e mala obéanska vybavenost — obec ma pouze obchod a Skolu s prvnim stupném nebo
1€kate, ktery dojizdi pouze nékteré dny v tydnu,

e 7adna obcanska vybavenost — obec nemd zadny ze zakladnich prvkd vybavenosti

(8kola, 1ékaf, obchod).
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4.4.6. Pracovni typologie

Horstmann klasifikoval sidla dle podilu pracujicich osob v femeslnictvi a zeméd¢lstvi.
Horstmannova klasifikace se stala inspiraci pro doporuceni vydané Mezinarodnim statistickym
ustavem v roce 1938. Doporuceni popisovalo venkovské obyvatelstvo jako souhrn obyvatelstva
vSech obci nebo nejmensich spravnich jednotek, které jsou oznaCeny jako venkovské. Dle
doporuceni se obce nebo mensi administrativni jednotky mély délit do skupin podle podilu
nezemédélského obyvatelstva na obce venkovské (vice nez 60 % zemédélského obyvatelstva),
obce smisené (4060 % zeméd€lského obyvatelstva), obce méstské (méné nez 40 %
zemédelského obyvatelstva. Nebylo-li mozné provést toto ¢i podobné d€leni v dal§ich zemich,
mely byt obce klasifikovany podle velikosti hlavni aglomerace na obce dvojiho typu, kde ma

hlavni aglomerace mén¢ nez 2 000 obyvatel a vice nez 2 000 obyvatel (Pavlik, Z., 2005).
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5. OBCHOD

Obchod je vyznamnych oblasti (odvétvim) narodniho hospodarstvi. V casovém
horizontu poslednich dvaceti péti let doslo k transformaci Ceské ekonomiky a k dynamické
preméné struktury obchodu. S vyvojem spolecnosti a délby prace vystiidalo naturalni vyménu
vyrobkt zprostiedkovani zbozi za urcitou hodnotu (penize), vznikl tzv. obchod. Obchod je
specializovanou ¢innosti a obchodnici jsou hospodarské subjekty uskuteciujici transakce

(Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Definice obchodu jsou jednotné, 1i§i se pouze formulace téchto definic. Napt. Cimler,
prodej zbozi a sluzeb mezi ekonomickymi subjekty — dodavateli a odbérateli. Obchod v
institucionalnim pojeti predstavuji subjekty zabyvajici se prevazné obchodni cinnosti.
Obchodem tedy rozumime nakup zbozi a sluzeb obchodniky, ktefi jej za urcitou protihodnotu

nasledné prodavaji dal.

Specializace uvnitt obchodu jsou déleny dle délby prace a riiznych specializaci. Obchod

muzeme délit na (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007):

e Obchod spotiebnim zboZim a obchod zboZim pro dalSi podnikani (dle fyzického
zbozi)
e maloobchod a velkoobchod

e vnitini obchod a zahrani¢ni obchod (dle velikosti a okruhu pisobnosti)

5.1. Obchod spotiebnim zbozim a obchod zboZim pro dalsi podnikani

Z hlediska zbozi v obchodnim prostfedi miizeme obchod délit na obchod spotifebnim

zbozim a obchod zbozim pro dal$i podnikani (Starzyczna, H., 2011; (Cimler, P., 1998):

a) obchod spoti‘ebnim zboZim (tzv. B2C, bussines-to-consumer)

Obchod spotiebnim zbozim je prodej zbozi uréené¢ho pro konecného individudlniho
spotiebitele (potraviny, odivani, potieby pro domacnost a volny ¢as, automobily, pohonné
hmoty apod.). Zakaznici jsou jednotlivi ob¢ané, jednotlivé rodiny. Uskute¢tiuje se zde i nakup
drobnych vyrobcti a femeslnikd (pf. vefejné stravovani) a okrajové nakupy stiednich a velkych

firem (pf. kancelatské potieby),
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b) obchod zboZim pro dalsi podnikani (tzv. B2B, business—to business)

Obchod zbozim pro dalsi podnikani se zaméfuje na ,,nespotiebni zbozi, které slouzi
pro vyrobni spotfebu a provoz firem. Obchod probihajici u obchodnich firem, mezi firmami a

organizacemi, zaméfeno na prodej i nakup.

5.2. Maloobchod a velkoobchod

Obchodni firmy se vydé&luji na 2 skupiny, prostfedniki a zprostfedkovatela®. V prostiedi
obchodnich prostiedkli jsou neznaméj§imi kategorie maloobchodu a velkoobchodu (Cimler, P.,

Zadrazilova, D., 2007).

a) Maloobchod (retail trade)

Maloobchod je podnik (nebo ¢innosti) zahrnujici nakup od velkoobchodu nebo od
vyrobce a jeho prodej bez dalsiho zpracovani kone¢nému spotiebiteli. Je vytvafen vhodnym
uskupenim zbozi (druhy, mnozstvi, kvalita, cenové polohy). Poskytuje informace o zbozi,
vytvati prodejni zasoby, zajistuje vhodnou formu prodeje a predava marketingové informace

dodavatelim (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

b) Velkoobchod (wholesale trade)

Velkoobchod je podnik (nebo ¢innost) nakupujici zboZi ve velkém a ve velkém toto
zbozi prodavajici maloobchodnikiim, pohostinskym zatizenim a drobnym vyrobctim, firmam a
zivnostnikim. PovétSinou zbozi skladuje, rozvazi odbératelim. Objevuji se i dodavky tratové
bez vlastniho skladovani a prodej mensim odbératelim formou samoobsluhy (Cash and Carry)
(Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007). Pfevazné nezavislé na vyrobé. Velké integrované firma
maji vlastni nebo smluvné a kapitalové vazané vyrobni kapacity (Migros). Druhy velkoobchodu
— dodavkovy velkoobchod (skladovy), agenturni ¢i tratovy velkoobchod (neskladovy),
samoobsluzny velkoobchod (skladovy), regalovy velkoobchod (skladovy), prodejni sklady
(Szczyrba, Z., 2006).

5.3. Vnitini a zahrani¢ni obchod

Dle velikosti a okruhu pusobeni rozliSujeme vnitini a zahrani¢ni obchod (Cimler, P.,

Zadrazilova, D., 2007).

Z Prostiednici jsou obchodni firmy (&innosti) v plném slova smyslu obchodni. Jsou prostfednikem zmény
mezi prodavajicim a kupujicim z hlediska nabidky zbozi, jeho dodani, vyactovani z hlediska plné
odpovédnosti. Zprostiedkovatelé vyhledavaji trhy pro nakup nebo prodej a konkrétni partnery pro svého
obchodniho zékaznika, dojednévaji podminky, které by vyhovovaly obéma subjektim pro jednotlivé
obchodni ptipady. Jde o sluzby pro obchodni ¢innosti (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

32



a) Vnitini obchod

Vnitini obchod je obchod v oblasti vnitfniho trhu, na celostatnim a regionalnim trhu. V
oblasti spotfebniho zbozi pierostl pivodné lokalni ¢i oblastni vyznam mensiho rozsahu do
vyznamného a vysoce koncentrovaného odvétvi narodniho hospodaistvi (Cimler, P.,

Zadrazilova, D., 2007).

b) Zahrani¢ni obchod

Zahrani¢ni obchod ptedstavuje vyvoz (export) a dovoz (import) zbozi pred statni
hranici. Zahrnuje obchod spotiebnim zbozim, tak i obchod zbozim pro dal§i zpracovani. Ma
charakter velkoobchodni ¢innosti co do objemu. Propojenim vnitiniho a zahrani¢niho obchodu

vznika ekonomicka kategorie mezinarodniho obchodu (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

6. MALOOBCHOD

6.1. Transformace maloobchodu v ¢eskych zemich

6.1.1. Maloobchod do konce 80. let 20. stoleti

Maloobchodni sit’ byla ke konci 80. let 20. stoleti ve své maloobchodni vybavenosti
zna¢né diferencovand a svym stavem nevyhovujici (Szczyrba, Z., 2005). Maloobchodni
jednotky vznikaly z podnétu statu a to v ramci spotiebnich druzstev. Mnohé z jednotek vznikly
v obdobi 70. let v tzv. akci ,,Z“. Star$i provozni jednotky byly modernizovany, dochdzelo k
propojeni sousednich prodejen a zvétSovani prodejni plochy. U malych prodejen dochazelo k
uzavirani provozu a u stavajicich se vylepSoval vzhled a vybaveni. Organizacni struktura
sméfovala ke koncentraci k organizaénim celkim. Koncentrace nebyla pfirozenym jevem ve
vyvoji trhu, ale vysledkem administrativnich opatfeni. Uroveii maloobchodni sité v CSR
dosahla nejvyssi urovné v ramci RVHP, aviak ve srovnani s ostatnimi zemémi CSR stale
zaostavala. Predev§im rozsahem prodejnich ploch k poctu obyvatel, kvalitou nabizenych sluzeb
a urovni logistiky. Dokazuje to ukazatel plosného standardu vyjadieny prodejni plochou na
1000 obyvatel. Plogny standard CSR byl s 300 m? na 1 000 obyvatel srovnatelné niz$i nez
plosny standard SRN, kde byl plo$ny standard 773 m? na 1 000 obyvatel a ve Francii 644 m? na
1 000 obyvatel. Pfi¢inami pomalého rozvoje byla neexistence trzniho a konkurencniho
prostiedi, nizké investice do rozvoje obchodu, nedostatecny prizkum trhu, neuspokojiva
poptavka a nevyvazenym riistem pfijmi (Starzyczna, H., 2011). Uroveii maloobchodni sité byla
komplexni pasportizaci na tizemi CSR v roce 1987 popisovana jako velmi réiznoroda sit

maloobchodnich jednotek, kterd neodpovida zadoucim parametram.
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Podstatnou ¢ast maloobchodni sité tvorily prodejni jednotky hlavnich sortimentnich
skupin (obchodni domy a druzstevni nakupni stfediska, prodejny potravin, prodejny odivani a
obuvi, prodejny primyslového zbozi). U sortimentnich skupin pfevladal piedevsim
potravinaisky prodej, ktery predstavoval nabidku 57,8 % vSech jednotek a 47,8 % podilu na
celkové prodejni ploSe. Dalsi sortimentni skupinou zaostavaly za prodejnami potravin, jak
v nabidce, tak podilu na celkové plose. Prodejny odivani a obuvi a prodejny prumyslového
zbozi vykazovaly velmi podobné hodnoty v nabidce a v podilu na celkové plose. Prodejny
odévil a obuvi tvofili nabidku 12,1 % vSech jednotek a 14,3 % celkové prodejni plochy.
Prodejny s primyslovym zbozim se na nabidce podilely 14,4 % ve vSech jednotkach a 12,8 %
na celkové prodejni plose. Celkové Ctyfi zminéné sortimentni skupiny prodejen mély podil na
cca 80 % maloobchodniho obratu, ptedstavovaly vice jak 86 % stacionarni maloobchodni sité a
90 % celkové prodejni plochy. Jednotky s ostatnim sortimentem byly pouze dopliujici.
Sortiment byl zna¢né omezeny, deficitnim bylo pfedev§im nepotravinarské zbozi. Optimalizac¢ni
studie zroku 1988 poukazala na vysSi efektivnost prodeje ve vybranych méstech (podil
maloobchodniho obratu pievySuje podil prodejnich ploch), pietizeni prodejnich ploch
nedostatkem maloobchodni kapacity, podvybavenost a vysokou tGroven vybavenosti u urcitych
sidel. V Ceském prostoru byl potiebny kapacitni a kvalitativni rozvoj maloobchodni sité.
V ramci mést, kraji, sidel, aglomeraci nebyla situace pfili§ kriticka v sidlech JihoCeského a
Severo¢eského kraje. Na rozdil od ostatnich regionti byly patrné rezervy dané vysokou kapacitni

urovni a podprimérnym vyuzitim prodejnich ploch (Szczyrba, Z., 2005).

Jihoc¢esky kraj byl charakteristicky nizkou hustotou obyvatelstva a omezenou pracovni
prilezitosti. Obsluzny standard kraje byl 25,5 a nachazel se uprostfed mezi vS§emi hodnotami za
kraje. Rozvoj maloobchodu byl brzdén nizsi koupéschopnou poptavkou, primérnou mzdou
(JihoCesky kraj v roce 1989 na ptedposledni pozici ve srovndni krajii). Prodejni plochy byly za
obdobi centralné planované ekonomiky zvétSeny na 272 823 m?. Plosny standard kraje
predstavoval 390,3 m? na 1000 obyvatel a maloobchodni obrat na 1 obyvatele byl 19 208 K¢&
(Starzyczna, H., 2011).

6.1.2. Maloobchod v 90. let 20. stoleti

Po roce 1989 s ukoncenim zasadniho vlivu socialismu zapocala v ¢eskych zemich
ekonomické transformace. CSR byla mezi postkomunistickymi zemémi nejlépe hodnocena k
transformaci a to nasledkem malé zadluzenosti, rozvinuté dopravé, energetice, navaznost na
tradice prumyslu a zemédélstvi, dobré poloze a relativné vysoké Zivotni a ekonomické urovni.
Ekonomicky systém CSR piesel od direktivné planovaného socialismu k trzni ekonomice.

Transformace neznamenala pouze zménu ekonomického modelu, ale také zvySeni efektivnosti,
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rustu vykonnosti, ptiblizovani zivotni urovné vyspélym zemim, efektivni rozmisténi a vyuzivani
zdroji, uspokojovani potieb obyvatelstva, moznost svobodného rozhodovani, konkurence
prostiedi (Starzyczna, H., 2011). Transformacni obdobi 1ze charakterizovat jako interferenci
jednotlivych obchodnich siti. V urcitém casovém obdobi se rozviji urcity typ maloobchodni
jednotky (obchodniho fetézce) a dochazi k postupné provozni a prostorové koncentraci

maloobchodni sité (Szczyrba, Z., 2005).

Restrukturalizace obchodu

Na pocatku transforma¢niho obdobi se jiz formovaly predstavy restrukturalizace
obchodu. V roce 1990 vize restrukturalizace spocivala v rozdéleni velkych existujicich podnikt
na mensi s posilenim jejich financnich moznosti. Tato vize vSak nezajistovala dostate¢nou
konkurenci, jelikoz zacinajici men$i obchodnici byli ekonomicky znevyhodnéni oproti
exitujicim obchodnim strukturdm a nové vznikajicim monopolim. Restrukturalizace obchodu
meéla byt podpofena zménou vlastnickych pomért, tj. mala a velka privatizace, restituce a
transformace spotiebnich druzstev, vznikem soukromého sektoru s novymi podnikatelskymi
subjekty, pfichodem zahrani¢nich investordi, riistem prodejnich ploch apod. (Szczyrba, Z.,
2005). Transformace maloobchodu probéhla v CR ve dvou etapach, které jsou si naprosto
odlisné. Prvni etapa transformace, tzv. atomizace maloobchodu, probihala v 1. polové 90. let 20.
stoleti a byla charakteristicka roz$ifenim maloobchodu, decentralizaci a dekoncentraci struktur
maloobchodni sité. Druha etapa prostorové a organiza¢ni koncentrace, etapa internacionalizace

a globalizace maloobchodu, probiha od 2. poloviny 90. let 20. stoleti (Szczyrba, 2006).

Atomizace maloobchodu

.....

pres problémy legislativniho a institucionalniho ramce pro obchodni podnikani. S uvolnénim
ekonomického prostiedi dochdzelo od 90. let 20. stoleti ke kvantitativnim a kvalitativnim
zménam, které vedly ke vzniku celé fady novych maloobchodnich jednotek (Szczyrba, Z.,
2005). Nejdynamictéji se maloobchodni trh rozvijel v letech 1990-1994, kdy rostl pocet
prodejen, zintenzivnila se modernizace, vznikaly nové formy prodeje a nové druhy
velkokapacitnich maloobchodnich jednotek (Starzyczna, H., 2011). Ve venkovském prostoru
rozvijely jednotky mensich forem s nabidkou zbozi denni potieby (potravindiské zbozi).
Opacny smér rozvoje ve venkovském prostoru pocitovaly druzstevni provozovny. Z
ekonomickych diivoda byly nuceny omezit svou nabidku sluzeb snizovanim prodejnich ploch,
pronajmout ¢i dokonce ukonéit provoz. S postupem doby vSak efektivita provozu
maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru klesa a to na tikor mésta. Do méstského

prostoru se soustiedi maloobchodni jednotky, posiluji svoje pozice. Podil maloobchodnich

35



prodejen ve mesté s vice jak 5 000 obyvateli dosahl 71,1 % v celkovém poctu maloobchodnich
jednotek v CR (trzbami 80 %). Jednotky se jiz nesoustiedily pouze do center mést, ale nové na
mista s nedostateCnou vybavenosti (pf. sidlist€). V prostoru mésta se tak zvySuje plosny i

obsluzny standard. (Szczyrba, Z., 2005).

Internacionalizace a globalizace

Cesky trh prosel od 2. poloviny 90. let 20 stoleti rozsahlou vinou internacionalizace.
V porovnani s byvalymi socialistickymi staty v evropském prostoru zasahla internacionalizace
Ceskou republiku v nejvétsi mife (Szczyrba, Z., 2005). V maloobchodnim prostiedi doslo k
zesileni koncentra¢nich tendenci a konkurence, k vyraznému ptevyseni poptavky nabidkou, k
vyvoji velkoplo$nych jednotek a k boji o zakaznika (Starzyczna, H., 2011). Na tuzemské trhy
zaCali aktivné pronikat zahrani¢ni investofi (pfedev§im z Némecka) s obchodnimi FetézCi
rozvijejici moderni velkoplo$né maloobchodni sit¢ (Szczyrba, 2005). Nastup zahrani¢nich
investord s obchodnimi fetézci vedl k silnému konkuren¢nimu boji mezi maloobchodnimi
jednotkami a maloobchodnimi fetézci. Trh vyroby se zacal pietvaiet na trh spotiebitele, tedy
zakaznika. Pocet maloobchodnich jednotek na trhu se zvySoval i ptfes klesajici rocni prirdstky
od roku 1996. Mezi lety 1995-1997 dospél trh k ¢asteénému nasyceni. K uplnému nasyceni
trhu dochazi v roce 1998 (Starzyczna, H., 2011).

Expanze zahraniénich Fetézcii

Nemoznost trvalého ristu maloobchodnich podnikii na narodnim trhu vede podniky k
expanzi za hranice vlastniho tuzemského trhu. Tuzemské trhy sttedoevropskych stata se staly
mistem expanze zahrani¢nich maloobchodnich fetézcl a investord. Na Cesky trh se zahrani¢ni
podniky koncentrovaly ve vy$§i mife neZ u ostatnich zemi. Trh Ceské republiky se stal jistym
zkusebnim maloobchodnim trhem pro rozsifovani na trhy zemi v byvalém sovétském bloku.
Zpocatku k uspéchu zahrani¢niho podniku vedlo prizptsobeni se tuzemské maloobchodni siti,
predev§im jejim prodejnim, technickym a lokalizaénim parametrim (Szczyrba, Z., 2005).
Postupem doby zahrani¢ni investofi po vstupu na Cesky trh nepiebirali stavajici maloobchodni
sit’, ale vytvareli sit’ novou, kterd obvykle vznikala na zelené louce (Strazyczna, H., 2011).
V Ceském prostiedi se prvni fetézce objevily uz v prvni poloving 90. let 20. stoleti, kdy prorazil
nizozemsky obchodni koncern Ahold a Delvita. Pfichazely dalsi obchodni fetézce a budovaly
sit’ vlastnich velkoprodejen s ur¢itou c¢asovou posloupnosti. Dle expanzniho chovani
zahrani¢nich obchodnich fetézci muzeme délit obdobi od 2. poloviny 90. let 20. stoleti na etapy
s rozvojem urcitého typu maloobchodni jednotky (obchodniho fetézce) (Szczyrba, Z., 2005).
Objem ptimych zahrani¢nich investic do narodniho hospodafstvi CR nartistal mezi lety 1994—

1998. K velkému pfilivu investic dochazelo v roce 1998 a 1999 (pokles prichazi az s rokem
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2003) (Starzyczna, H., 2011). Rozvoj supermarketii (Albert, Billa, COOP) nastal v roce 1995.
Diskontni prodejny zastoupené Lidlem a Penny Marketem se dynamicky rozviji od roku 1997.
Odroku 1998 plo$n¢ nardstd pocet hypermarketi (Kaufland, Tesco), hobbymarkett a
nakupnich center. Nakupni centra jsou dynamicky se rozvijejicim typem maloobchodni
jednotky a u ¢eského zakaznika se t&si velké oblib&. Cesky zakaznik zde nejen nakupuje, ale
travi zde i1 svij volny ¢as navstévou sluzeb poskytovanych nakupnim centrem (kavarny,

restaurace, multikina apod.) (Szczyrba, Z., 2005).

Kooperacni struktury

Do roku 1989 byly na tizemi CR v maloobchodnich sitich lokalizovany piedev§im malé
podniky, které jednaly samy za sebe a nespolupracovaly s jinymi podnikatelskymi subjekty.
Expanzi zahrani¢nich podnikli na cesky trh doSlo ke zméné organizace tuzemského
maloobchodu. Zahrani¢ni podniky s velkoprodejnami zvySovaly svoji pozici na trhu a stavaly se
velkym konkurentem pro tuzemsky nezavisly maloobchod. Obrannym mechanismem
nezavislych maloobchodnikdl proti silnym obchodnim spolec¢nostem je vznik obchodni sité.
Nezavisly maloobchod presel k restrukturalizaci své dosavadni organizace. Vznikly prvni
obchodni sité organizované jako kooperace malych a mensSich prodejcti. S ristem koncentrace v
obchodé roste i zastoupeni malych obchodnich subjektii v nékteré z forem kooperace (Szczyrba,
Z.,2005).

Z hlediska kooperaéni struktury délime obchodni sit’ na celostatni obchodni sité a
regionalni obchodni sité. Celostatni obchodni sit’ spojuje velky pocet kooperantli a plosné
pokryva celé uzemi statu. Prikladem mize byt potravinaiskd maloobchodni sit’ Bala ¢i Enapo,
maloobchodni sit’ elektro prodejen Hele, maloobchodni sit’ drogerii Teta nebo sit’” druzstevnich
prodejen Jednota a Konzum (6.3.1) Regiondlni obchodni sit€¢ se plosné rozkladaji na rizné
velkém tzemi, od velkych regionii az po mensi uzemni celky. V siti spolupracuje néekolik
desitek kooperanti. Regionalni obchodni sit’ se dale déli na obchodni sité malého méftitka,

obchodni sité stiedniho mé&fitka a obchodni sité velkého mékitka * (Szczyrba, Z., 2005).

Vznika pomérn€ slozitd prostorova struktura, kterd se v case dynamicky meéni.
Maloobchodni sité se mohou mezi sebou spojovat nebo i rozdélovat. Dochazi k prubézné

modifikaci uspofadani siti v prostoru. Z regionalnich obchodnich siti mohou vzniknout sité s

® Obchodni sité malého méFitka — izemn& omezena prostorova kooperaéni jednotka, kde spolupracuje
pouze nekolik kooperantti. Koncentruje se v blizkosti jednoho stiediska.

Obchodni sit stredniho meritka — jednotky stiedné velkého méfitka se spolupraci né¢kolika desitek
kooperantti.

Obchodni sit velkého méritka — obchodni sit’ velkého tizemniho dosahu s né€kolika desitkami az stovkami
kooperanta.
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celostatnim piisobenim. Sité plsobici na izemi statu se mohou atomizovat na nékolik siti

regionalniho méfitka (Szczyrba, Z., 2005).

Vyvoj maloobchodnich jednotek v letech 1989-1998

Obdobi 90. let 20. stoleti bylo charakteristické atomizaci sit¢ maloobchodnich prodejen,
vznikem novych malych provozoven a zejména vznikem supermarketi a hypermarketd a
rozSifovanim sit¢ prodejnich fetézcl. K proméné doslo i u sortimentni struktury. Podnikatelé a
zivnostnici se zamerili na diive zanedbavané obory maloobchodu (napf. textil a odivani), ty jim
vynesly vysoké zisky. Nékteré z ptivodnich jednotek, zejména specializované prodejny s uzkym
sortimentem (napt. mléka a mlééné vyrobky) neobstidly v konkurenci Sirokosortimentnich
prodejen. Zivnostnici a podnikatelé takové maloobchodni jednotky museli sortiment rozsifit

nebo GpIng zménit (CSU, 2001).

Maloobchod se svymi kvantitativnimi a kvalitativnimi zménami dosel b&hem 90. let 20.
stoleti od roku 1989 vyraznéjsiho vyvoje v poétu maloobchodnich jednotek, nez se
predpokladalo (tabulka 1). Zadny z expertnich odhadt nepiedpokladal, Ze odhad poétu 70 000
maloobchodnich jednotek byl téméf o tfetinu nizsi nez skute¢né zjistény pocet. Vyrazny narust
maloobchodnich jednotek byl potvrzen censem maloobchodni sité v CR z roku 1999
realizovaného v Retail Census 99 (CSU, 2001).

Tab. 1 Vyvoj maloobchodni sité v CR v letech 1989-1998

Maloobchodni sitt CR 1989 1998 rozdil
Maloobchodni jednotky 41188 95 852 54 664
Maloobchodni jednotky potravinatrské typu 26 174 34 844 8670
Maloobchodni jednotky nepotravinatské typu 15014 61 008 45 994
Prodejni plocha (m?) 3509904 | 7165946 | 3656042
Priimérna velikost maloobchodni jednotky (m?) 85,2 74,8 10,4
Plo$ny standard (m? na 1 000 obyvatel) 331 700 369
I())rl;scl(l)lfrrlll}l/( as;[andard (pocet obyvatel na jednoho 62 37 o5

Zdroj: Szczyrba, Z., 2005

Maloobchodni sit” byla i ptes silici koncentraci v roce 1998 stéle siln€ atomizovand. Od
roku 1989 doslo k zvySeni poc¢tu maloobchodnich jednotek, o 55 000 maloobchodnich jednotek.
Nejvétsi zmény zaznamenaly prodejny nepotravinaiského typu, jejich pocet se zvysil

Ctyinasobné. Diky atomizaci poklesla primérna velikost prodejny o 9,6 m? avSak celkova
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plocha maloobchodnich jednotek se zvysila. Rozhodujici podil (60,3 %) v maloobchodni siti
mely malé prodejny s velikosti do 40 m?. Nartstem poctu maloobchodnich jednotek se zvysil
plosny standard. Ten vSak stidle zaostdval za vyspélymi zemémi Evropy, kde byl plosny
standard 1 000 m? na 1 000 obyvatel (Szczyrba, Z., 2005).

V roce 1998 bylo na tzemi CR evidovano 886 obci, ve kterych nebyla v provozu
maloobchodni jednotka (CSU, 2001). Maloobchodni jednotky zanikaly piedeviim v malych
obcich v disledku své neefektivnosti. Téchto obci bylo nejvice zjisténo v JihoCeském kraji.
Obce, které ztratily zakladni funkci obCanské vybavenosti, byly obcemi mensi velikosti a ¢asto

v oblasti periferie (Szczyrba, Z., 2005).

V Jiho¢eském kraji Se pocet maloobchodnich jednotek v obdobi let 1989-1998 (tabulka
2) zvysil o 6 738 maloobchodnich jednotek. Nartist potu maloobchodnich jednotek zpusobil
snizeni pocet obyvatel na jednu maloobchodni jednotu a ukazatele obsluzného standardu. S
rustem maloobchodnich jednotek se zvysila i maloobchodni plocha a plo$ny standard. Hodnota
plosného standardu JihoCeského kraje byla v roce 1989 ve srovnani s ostatnimi kraji
nadprimérna, podobné jako ve StiedoCeském a Plzeniském kraji. Ve srovnani se sousednim
krajem VysoCina vykazovaly oba kraje stejné tendence, rGst maloobchodnich jednotek,
maloobchodni plochy, plo$ného standardu, snizovani obsluzného standardu a pocet prodejen na
jednoho obyvatele. VV obou krajich narostl pocet maloobchodnich jednotek o 46 %. Narust
maloobchodni plochy byl vyssi u Jihoceského kraje (o 49 %) nez u kraje Vysocina (o 45 %)
(Szczyrba, Z., 2005).

Tab. 2 Vyvoj maloobchodni sité v Jihoceském kraji a kraji Vysocina v letech 1989-1998

Jihocesky kraj kraj Vysocina
Maloobchodni sit’
1989 1998 1989 1998

Maloobchodni jednotky 3111 6738 2 384 5160
Pocet obyvatel na jednu maloobch. jednotku 201 93 219 101
Prodejni plocha (m?) 244 606 | 499 156 180999 | 398111
Plosny standard (m? na 1 000 obyvatel) 383 797 342 763
Obsluzny standard 54 36 57 39

Zdroj: Szczyrba, Z., 2005

6.1.3. Maloobchod 21. stoleti

Cesky trh se stale vyznaluje prevladajici nabidkou nad poptivkou a konkurendnim

bojem o zakaznika. Maloobchod se diky plsobeni novych technologii a zménam ve
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spotfebitelské poptavce zasadné proménil. Zmény se uskutecniuji v rychlém tempu s vyraznym
vlivem internetového a multikanalového prostiedi. Narusuje se pivodni distribu¢ni obchodni
modely a zvySuje se tlak na inovativni feSeni. Hybnou silou je stale spotiebitel. Pro pozitivni
pusobeni na maloobchodnim trhu, je stale potiebné dlouhodobé partnerstvi mezi vyrobcem a
obchodnikem s dlirazem na spolecné vytvareni hodnot a feseni. Na maloobchodnim trhu panuje
vysoka saturace a konkurence, kde maloobchodni jednotky tvofi velmi hustou sit’ dobie
dostupnych prodejen. Dochazi k zastaveni trendi velkoplosnych formati (stagnace), obnovuji
se maloobchodni jednotky mensich formatd a roste specializovany obchod (Sipek, L., 2013). V
dlouhé casové fad¢é dochazi k poklesu podilu polozek spotieby ¢i spotfebnich vydaju, které jsou
realizovany prostfednictvim maloobchodniho trhu a to ve prospéch vydaji mimo maloobchodni
trh. Ve spotfebnich vydajich klesa podil potravin a napoji, odivani a obuvi, vybaveni pro
domacnost Vydaje jsou orientovany na kratkodobou a béznou spotiebu, ale i na sluzby (naklady

na bydleni) (SOCR CR, 2004; Michovska, H., 2012a).

Ekonomicka krize zasahla oblast obchodu s jistym zpozdénim naplno az v roce 2009.
Poklesla celkova vykonnost obchodu, kterou demonstruje meziro¢ni snizeni celkovych trzeb v
motorismu, velkoobchodu a maloobchodu. V maloobchodé se vlivem ekonomické krize snizili
trzby v roce 2010 o 70 mld. (ve srovnani s rokem 2008) (Michovska, H., 2010a). Na snizeni
trzeb obchodnikti méla vliv stagnace cen zbozi a pokles spotiebitelské poptavky. K snizeni trzeb
nejvétsich Ceskych maloobchodnikii nedoSlo pouze diky zménam chovani zakaznikt, ale
piedevsim zménami ve struktuife obchodnich fetézci (INCOMA GfK, 2008a). Nasledky krize
dopadly ptedevs§im na obchod se zboZzim dlouhodobé spotieby, kde tento trh poklesl v roce 2010
0 9 %. Poptavka po zbozi rychloobratkového zbozi byla odolngjsi a obraty byly ovlivnény spise
klesajicimi cenami znackovych vyrobki a explozi promoc¢nich akci. Krize méla za nasledek
pokles celkové zaméstnanosti i zaméstnanosti v oblasti obchodu (cca 0 4,3 % v roce 2010), rist
dani, rtst cen vstupd, ropnych produktti a komodit. ZvySovani cen komodit se odrazil na ristu
cen potravin, které negativné dopadly na poptavku domdacnosti. Toto zvySovani cen bylo
drastictéjsi v obdobi let 2007-2008 nez v samotném obdobi ekonomické krize (Michovska, H.,

2010b).

TrZby v maloobchodé

Situace maloobchodu a jeho trzeb souvisi s celkovym vyvojem ekonomiky, a to s
koneénou spotiebou, ekonomickymi, rozpoétovymi a fiskalnimi podminkami vnitiniho trhu,
trznimi i mezinarodné trznimi podminkami (Sipek, L., 2013). Trzby v maloobchodé se od roku
2000 kazdoro¢né zvysovaly, s vyjimkou roku 2002 (vliv povodni na sektor obchodu). K obratu
doslo s rokem 2009, kdy na maloobchodni trh zaptlisobila ekonomickd krize. Vlivem

ekonomické krize doslo k sniZeni trzeb, které bylo soucasné ovlivnéno niz§im poctem cizincti
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navitévujici CR, sniZenim volnych financi obyvatelstva, zménou dafiové sazby. Z hlediska
nabizen¢ho sortimentu se vlivem krize vyrazné propadl prodej nepotravinatského zbozi oproti
mirnéji klesajicimu potravinafskému zbozi. Odrazilo se to predev§im na malych a stfednich
podnicich (CSU, 2012a). Trzby za maloobchod se po krizovych letech 2009 a 2010 dostavaji v
roce 2011 do mirného vzestupu (Michovska, H., 2011b). Rok 2012 piines] mirny pokles trzeb v
maloobchod¢ v disledku nizsi spotfeby domacnosti a instituci. Na poklesu trzeb se podilela
vétsina sledovanych sortimentnich skupin prodeje. Nejvétsi pokles trzeb vykazal prodej
vyrobkli pro domacnost ve specializovanych prodejnach (pokles o 7,5 %), prodej potravin v
nespecializovanych prodejnach (pokles o 2,7 %), jakoz i ve specializovanych potravinach (o
10,7 %). Nizsi byly i prodeje farmaceutického, drogistického a kosmetického zbozi (o 6 %),
vyrobki pro kulturu, sport a rekreaci (0 1,3 %). Naopak vyssiho prodeje dosahl textil, odévy a
obuv (0 5,3 %) a prodeje prostiednictvim internetu nebo zasilkové sluzby (o 6,9 %) (Hudi, O.,
2013).

Rok 2013 se nese stale v poklesové tendenci trzeb v maloobchodé i motorovém
segmentu. Trzby za rok 2013 poklesly ve srovnani srokem 2012 nominalné i realné.
Potravinaisky a nepotravinaisky maloobchod se nadale nevyviji jednotné. Potravinaisky
maloobchod vykazuje staly pokles trzeb, naopak prodej nepotravinaiského zbozi roste. Rust
prodeje nepotravinaiského zboZi je mozné ptipisovat zvyhodnénym cenam a zvySujici se jeho

spotiebd, rist trzeb z internetového prodeje a zasilek (Sipek, L., 2013).

Maloobchodni jednotky

Na ceském trhu se proménuje konkurence maloobchodnich jednotek a stald znac¢na
uzemni nerovnomeérnost. V dlouhodobém trendu klesa zastoupeni supermarketit, prvniho
mezinarodniho fetézce v CR, které ztratili témét polovinu svych vérnych zakaznikti (INCOMA
GfK, 2006a). Supermarketovy koncept umoziuje obsazovani i mensich mést s méné rozsahlou
spadovou oblasti. V téchto lokalitich vSak supermarkety stile vice naradzeji na konkurenci
diskontnich prodejen. V koneéném dusledku se snizuje produktivita supermarketovych ploch
Vyjimkou jsou supermarkety spotiebnich druzstev, které jsou situovany casto v menSich
méstech (silné pozice maji hlavng v jiznich Cechach) (INCOMA GfK, 2008b). Na &eském trhu
supermarketti se koncentruji do vlastnictvi tfi zahrani¢nich fetézci (Ahold, REWE a Tesco
Stores), od roku 2007 na trh supermarkett vstoupila spolecnost Spar a navic zde vyznamné
pisobi domaci sit COOP. Celkové supermarketové fetézce provozuji vice jak 680 prodejen
(INCOMA GfK, 2013a).

Hypermarkety stejné jako supermarkety zpomaluji svoji ¢innost po prudkém ristu

kolem roku 2000. Stale je vSak hypermarket hlavnim cilem ndkupu Ceskych domécnosti. K
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vyraznému zvySeni doSlo u jiz zminovanych jednotek diskontt (INCOMA GfK, 2006a).
Hypermarketové retézce provozuji necelych 300 prodejen s celkovou prodejni plochou cca 1
326 000 m? Nejvétsi celkovou prodejni plochu maji prodejny fetézce Tesco hypermarket.
Retézec Kaufland trhu dominuje naopak poétem prodejen, nasleduje jej Tesco Hypermarkety a
Albert Hypermarkety. Nejmens$i zastoupeni maji fetézce Interspar a Globus (INCOMA GfK,
2013a).

Diskontni prodejny piedstavuji nejrychleji se rozvijejici maloobchodni format v Ceské
republice. Pocet diskontnich prodejen se od poloviny 90. let 20. stoleti zvysil vice nez ¢trnact
krat. S ristem poc¢tu diskontnich prodejen se na Ceském trhu posiluje pozice diskontnich
fetézcl. V roce 2009 bylo na Ceském trhu registrovano na 590 klasickych potravinatrskych
diskontt, jejich obrat ¢inil 54,2 mld. korun v roce 2009 (INCOMA GfK, 2009a). Cesky trh
disponuje ¢tyimi diskontnimi Fetézci, které provozuji vice nez 640 prodejen s celkovou prodejni
plochou 483 000 m2. Na tizemi viech kraji operuji pouze Penny Market a Lidl. Retézec Norma
operuje pouze v zapadni ¢asti republiky, na Moravé neni zastoupen vibec. Retézec COOP
Diskont ma svoje provozovny pouze v 7 ze 14 kraji. Nejvétsi rozlohu maji prodejny fetézce
Lidl, a to i pfes vyrazné mensi pocet prodejen nez ma fetézec Penny Market (INCOMA GfK,
2013a).

Zadny z velkych obchodnich fetdzct na Eeském trhu rychloobratkového zbozi nema
vétsi nez desetiprocentni podil. Cesky trh je tak svou nizkou mirou koncentrace v Evropé
unikatni. Zatimco v drtivé vét§ing zemi ovlada nejvétsi fetézec 20-30 % trhu, v CR to neni asi
10 % (Ahold 9,7 %). Podobné je to i v pfipadé t¥i nejsilnéjSich fetézci. Ve vétsing zemi ovladaji
40-60 % trhu. V Cesku jen 28 %. Pétice nejvétsich fetézct kontroluje v CR 40,6 % Geského
rychloobratkového trhu, desitka nejvétsich fetézcti pak necelych 56 % (Michovska, H., 2012b).

Zpomaleni poklesu nezavislého trhu a spotiebnich druzstev, ktera jsou mistem nakupu
kazdé paté Ceské domacnosti (INCOMA GfK, 2006a). Nezdvisly maloobchodni trh S
rychloobratkovym zbozim se v Ceské republice po dlouhych letech razantniho poklesu zmatofil,
jiz nepokracuje razantni propad z 90. let 20. stoleti. Nezavisly obchod byl od pocatku 90. let 20.
stoleti silné potlacovan koncentraci maloobchodnich fetézct a silnou konkurenci. Zejména v
prvni etapé transformace byla fada mensich obchodnikii nucena svoji ¢innost ukoncit. Na druhé
strané ti schopnéjsi si dokazali najit své misto na trhu a dnes jsou v fadé¢ ptipadl 1épe schopni
reagovat na potieby svych zakaznikd, kteti si vybiraji svijj typ prodejny. Nezavislé obchodniky
jako hlavni nakupni misto uvadi v CR 13 % nakupujicich. V Mad’arsku, Slovensku a Polsku je
na nezavisly obchod soustfedéno jesté vetsi podil nakupujicich (Mad’arsku a Slovensku 28 %
nakupujicich, Polsko 49 % nakupujicich). Zvysit Sance nezavislého obchodu v konkurenci
maloobchodnich fetézcli pomaha projekt Makro — Incoma — Index (INCOMA GfK, 2005a).
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Schopnost ptezit v silném konkuren¢nim prostfedi dava malym a stfednim podnikatelim dava
moznost sdruzeni se do nakupnich alianci, které pozvedne postaveni nezavislého obchodu v
podminkach nakupu a existence na trhu. Obrat nakupnich alianci se srovnatelny s nejvétSimi
retailingovymi podniky v CR. Soudasné vznikaji i dobrovolné a franchicingové Fetézce
soukromych prodejen, které povétSinou navazuji na vlastni nebo dohodnutou nakupni alianci.
Ptikladem obchodnich alianci jsou na Ceském trhu COOP Centrum, COOP Morava,
Maloobchodni sit Hrugka, COOP Morava, Flop jih, VONET CR, SVOP, Expert CR, ENAPO,
Spar Sumava, Erronics, Druzstvo Eso market (Szczyrba, Z., 2005).

Dochazi ke snizovani stankového prodeje a prodeje na trzich. K tomuto snizovani vede
stéhovani obchodnikli z trhti a stanki do kamennych prodejen. V poslednich letech se vSak

rozviji tzv. farmaisky trh, kde své produkty nabizeji ptimo vyrobei (CSU, 2012a).

Internetovy obchod je velkym fenoménem maloobchodniho prodeje poslednich deseti
let. Diky moznosti elektronické objednavky zbozi je jistou lepsi nahradou zasilkového obchodu.
Jako jediny typ prodeje byl usetien dopadim ekonomické krize. Meziro¢ni pfirdstky se vzdy
pohybovaly v fadu desitek procent. V obdobi Utlumu se sice raketovy rust internetovych
obchodii zpomalil, aviak nadale si zachovaly sviij nadpraméry rast (CSU, 2012a). Internetové
obchody se pocatku svého rozvoje zaméfovaly na mobilni telefony, spotfebni elektroniku a
domaci spotiebice. Dnes zasahuji snad do vSech kategorii zboZi, jako je obleCeni, obuv, hobby
sortiment, hracky, drogistické zbozi a dokonce uz i potravinatrské zbozi. Internetové obchody uz
realné ohrozuji kamenné maloobchodni jednotky. Studie Incoma FutureBuy 2013 ukazuji
budoucnost nakupu drogerie a potravin pies internet. Zakaznici, ktefi jiz nakupuji naptiklad
drogerii nebo potravina na internetu, maji k této forme nakupu siln€j$i emocni vazbu nez bézny
zdkaznik k nadkupu stejného sortimentu v hypermarketu nebo supermarketu. Zakaznici, ktefi
vyzkouSeli tento typ nakupu, jej hodnoti jako uspokojujici, jednoduchy, rychly, pohodovy a
bezpecny. Na Ceském trhu dnes miizeme potraviny a dal$i sortiment nakoupit pfes internetovy
obchod u podniku Tesco Store v lokalitach vétsSich mést (INCOMA GfK, 2013b).

Zdakaznik a nakupni chovani

Riist kupni sily * zastavila ekonomicky krize. Diky velké medializaci nepronikla

ekonomicka krize pouze do penézenek, ale i do jejich mysleni a chovani. K privodnim jeviim

* Kupni sila obyvatelstva CR je diferenciovana. Regionalni rozdily v koupé&schopnosti obyvatelstva se
stale vice prohlubuji. Bohatsi tizemi stdle vice zvySuji svilj ndskok na tkor ekonomicky slabsich oblasti.
Diferenciaci na arovni kupni sily lze popsat jako ,,bohatsi zdpad a chudsi vychod“. Uroveti kupni sily v
pfepoctu na obyvatele je pochopiteln€ nejvyssi v Praze (Cesky pramér prevySuje o cca 30%). Primérny
obyvatel mésta s vice nez 100 tisici obyvateli si tak v priméru mtize dovolit vydat o 18 % vice nez
obyvatelé zijici v obcich o velikosti do péti set obyvatel (INCOMA GfK, 2011b). U nékterych obeci,
pfedev§im v perifernich oblastech, se uroven kupni sily pohybuje dokonce pod % ceského praméru.
Celkové se CR nachazi stale vyrazné pod evropskym primérem kupni sily. V porovnani s primérnymi

43



patii odklad ¢asti nakupli zbytného zbozi na pozd€jsi obdobi, nakup levngjsich alternativ
vyrobku nez v minulosti, volba levnéjSich nakupnich pfilezitosti a v neposledni tadé i
dramaticky nartst nakupt zbozi ve slevé (tzv. akéniho zbozi) (INCOMA GfK, 2010a). Pokles
nakuptl potravin a dal$iho zbozi nesouvisi pfimo se snizenim spotieby, ale také s nahrazovanim
urcitych kategorii vyrobki alternativami. Naptiklad voda z kohoutku misto balenych vod, dale s
tendenci mén¢ plytvat, méné zkazenych potravin kon¢i v kosi, i s piiklonem ke zdravéj$im
stravovacim navykiim (Michovska, H., 2012b). Zmény vSak neovlivnili naroky zakaznikl na
pozadovanou kvalitu. Kvalita v disledku konkuren¢niho boje posilovala, nakupujici si na ni
zvykli a nechtéji ¢init Gstupky (INCOMA GfK, 2005a). Roste také zajem o drazs§i prémiové
zbozi. Ceskému zékaznikovi tak nejde o snahu uetiit za kazdou cenu nebo koupit co nejlevngjsi
vyrobek, ale diraz je na poméru hodnota/cena (Michovska, H., 2012b). Zakaznik se odklani od
prodeje potravin od specializovanych prodejen potravin  k nakupu ve smiSenych
specializovanych prodejnach ve velkych nakupnich centrech a obchodnich fetézcich (CSU,
2012a).

M¢éni se ovSem jejich vztah k ndkupnimu mistu. Mezi nejdilezitéjsi kritéria volby
hlavniho nakupniho mista, na zakladé kterych se zakaznici rozhoduji, dnes patfi v prvni fadé
blizkost prodejny k domovu nebo zaméstnani, nasledovana priznivosti cen (hodnota, za kterou
nakupujici své penize dostavaji), Sifi sortimentu, ochotou personalu a rychlosti odbaveni
(INCOMA GfK, 2005a). Cast zakaznici piestavaji nakupovat pfirozend. Své nakupy odkladaji a
realizuji je ne dle potieby a preferenci, ale dle ceny zbozi a aktualné zlevnéného zbozi. Klesa

vérnost nakupt a stalost zakaznikd k urcité prodejni jednotce a to predevs§im diky cené zbozi
(INCOMA GfK, 2010a).

V roce 2008 preferoval ¢esky zakaznik ve dvou pétinach (41 %) hypermarkety, jedna
petina zakaznikd (21 %) preferuje diskontni prodejny, pétina mensi prodejnu (19 %),
supermarkety preferuje 17 % zakaznikl a 2 % zakaznikt preferuje jiny typ prodejny (INCOMA
GfK, 2008b).

V JihoCeském kraji byly v roce 2006 preferovany hypermarkety 36 % obyvateli,
supermarkety 27 % obyvatel, diskonty 16 % obyvatel, mensi prodejny (malé samoobsluhy a
pultové prodejny) 26 % obyvatel (INCOMA GfK, 2006a).

Trendy a budoucnost maloobchodu

V nejvétsi mife ovlivnily maloobchodni trh trendy, které se prosazuji v ramci svétového

globalizovaného trhu. V poslednich letech jsou témito trendy internacionalizace spojena s trzni

evropskymi hodnotami ma primémy Cech svij disponibilni pifjem niz$i o vice nez 42% (Michovska,
2010a).
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dominanci, silici konkurence a diverzifikace obchodnich ¢innosti sméfujici ke globalizaci trhu a
obchodu. I samotna globalizace ma vliv na maloobchod. V pozitivnim smyslu piinasi
standardizaci sortimentu a sluzeb, racionalizaci ¢innosti a snizovani naklad a cen. Negativné
pusobi na malé obchodniky, které vytlacuje z trhu. Pfes zlepSeni nakupnich podminek dochazi k
unifikaci. Mizi narodni rozdily dané kulturni zvlaStnosti, spole¢enskymi tradicemi a zvyklostmi

(Starzyczna, H., 2011).

Vyvoj maloobchodu do budoucich let bude ovlivnén inovacemi, diverzifikaci a
samoziejm¢ mySlenkou udrZitelnosti. Na maloobchodnim trhu se zacinaji pomalu a jisté
prosazovat tii silné trendy, boom alternativnich distribu¢nich kanalli, novd konkurence ze
zahrani¢i a radikalni zména nakupniho procesu. Prudkého rozvoje dosahuji distribu¢ni kanaly,
jako convenience stores a farmatské trhy, které uspokojuji zakazniky kvalitou a pohodlim svych
sluzeb a zbozi. Konkurenci ze zahrani¢i je myslen Gnik ¢eské kupni sily do zahrani¢i. Se
zvySenim sazby DPH a naslednym zvySenim cen zbozi se ocekava sméfovani ceskych
zdkaznikl na zahraniéni trhy za hranicemi CR. Tyto trhy, pfedeviim rakouské a némecké,
nabizeji Ceskému zakaznikovi niz§i ceny urcitych druhti zbozi, vy$si kvalitu zbozi a
zakaznického servisu, atraktivnéjsi maloobchodni jednotky. Autorka mize potvrdit z vlastni
zkuSenosti, ze pro nakup na téchto trzich se rozhoduje stile vétsi podil obyvatelstva. Po
zhodnoceni vzdalenosti a nakladd na nakup se obyvatelstvo v piihodnych oblastech CR
(pohrani¢i) rozhoduji pro nakup v zahrani¢i. Odliv ¢eského zakaznika na zahrani¢ni trhy se tak
stava nebezpecnou konkurenci pro tuzemsky trh. Zména nakupniho procesu je nejsilnéjSim
trendem. Dochazi k Gibytku ptivodniho charakterem nakupnich procest, které byly zalozeny na
kombinaci marketingovych tahii a prodejnim tlaku maloobchodu. Vedle klasicka reklamy se
prosazuji nové komunikaéni kanaly, zejména internet a jim podporované socialni sité, word — of
— mouth (,,8eptanda‘“). Dochazi k dalsimu vyvoji prodejnich ploch jako kli¢ového média a roste
i Skala moznosti ndkupu. Tradi¢ni kamenné prodejné konkuruje rychle se rozvijejici internetovy
obchodu. Analyzy GfK ukazuje, Ze podil ¢eského nakupu nepotravin v e-shopech patii v
evropském prostfedi mezi nejvyssi. Prodej rychloobratkového zbozi po internetu byl podporen
vstupem firem Tesco a Makro do internetovych obchodi. Dochazi i k proristani kamenného a
internetového obchodu, kdy kamenné obchody nabizeji své zbozi v e-shopech (INCOMA GfK,
2011).

Inovace maloobchodnikli se musi orientovat na zdkaznika a pfinaSet mu prospéch v
nejsirSim slova smyslu. PfinaSet mu nové funkcni benefity, pozitky a zazitky méné raciondlni a

vice emocni (Michovska, H., 2011a).

Nasycenost velkymi nakupnimi stfedisky se smiSenym zbozim vede k diverzifikaci.

Diverzifikace se projevuje v modifikaci prodejen, segmentaci nabidky a i ve snaze nabidnout
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zcela nové sluzby. Tlak na snizovani cen zbozi plisobi na marze maloobchodnikd, na
dodavatelské fetézce, vyrobni faktory a také na lidské zdroje. Maloobchodni trh bude v
budoucnu pravdépodobné formovan problémy spojené s udrzitelnosti. Roste a poroste pocet
ekologicky a socialné uvédomélych spotiebitelt, jejichz pozadavky budou klast velky duraz na
udrzitelné maloobchodni sluzby, na samotné maloobchodniky a jejich dodavatele. Pozadavky
na udrzitelnost ovlivni spotieby energie, vyuziti druhd obalt, dopravy a logistiky, fizeni

dodavatelského fetézce, pouzivani certifika¢nich a cenovych strategii (Michovska, H., 2010c).

Maloobchodni trh a maloobchodnici musi pochopi ménici se spotiebitelskou poptavku a
musi umét naplno vyuzit moznosti novych technologii. Zakaznik je sttedobodem a je nutné se
na n¢j zaméfit. Maloobchodnici by se méli orientovat piedev§im na generaci zakaznikt
narozenych po roce 1995. Tato generace je od narozeni obklopena technologiemi, sili napady a
kritiku, je online. Uspéch je podat informace o nabidce, byt pfitomen na komunikaénich
platformach a v komunitach relevantni generace. Technologie musi zadkaznika bavit, musi mu

poméahat a nesmi jej obt&zovat (Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR, 2014).

Jihocesky kraj

Jihocesky kraj disponuje obchodni sité, ktera je svou kvalitou a strukturou srovnatelna s
vétSimi regiony. V obchodni siti maji zastoupeni hypermarketové a supermarketové fetézce,
diskontni supermarkety, ustalena sit’ fetézcti prodejen COOP, nezavislych obchodnici (zejména
firmy Flosman, Spar) a jednotky asijskych obchodniki ° (tzv. asijské vegerky) (Michovska, H.,
2011c). Maloobchodni sit" JihoCeského kraje je specifickda vyznamnou roli menSich
potravinafskych a smisenych prodejen, mezi kterymi dominuji diskontni prodejny fetézce
COOP Diskont ve skupinach spotfebnich druzstev Jednota Ceské Budgjovice, Jindtichtiv
Hradec, Kaplice, Pisek, Vimperk, Volyné, Tébor. Z menSich prodejen jsou hojné zastoupeny i
prodejny nezavislého trhu potravin jako napiiklad dobrovolny fetézec Flosman, Spar Sumava

apod. (Divi§, F., 2011).

Silnd pozice malych prodejen je disledkem malého poctu vétSich mest (lokalizace
velkoplo$nych format), mnozstvi mensich sidel a také tradici ,,sousedskych® prodejen, kterd je
v oblasti velmi silna. V Jiho¢eském kraji bylo k roku 2011 na 220 fetézenych prodejen potravin
(bez dobrovolnych fetézcl). Z celkového poctu prodejen v fetézci bylo 132 (60 %) malych
,convenience” prodejen. Supermarkety byly v kraji zastoupeny 31 prodejnami (Billa),

hypermarkety 16 prodejnami (Kaufland) a diskontni fetézce 41 prodejnami (COOP TUTY,

> Asijiti obchodnici postupné mizi z trznic a usidluji se v pevnych kamennych prodejnach. Rozsitili svoji
¢innost zpocatku v prodeje nepotravinarského sortimentu, obCerstvenim a v poslednich letech expanduji
na trh s prodejem potravinarského zbozi. Asijsti obchodnici se uchyluji do velkych mést, najdeme je vSak
i v sidlech mensich nez 1000 obyvatel (Michovska, H., 2011c).

46



COOP TIP, Penny Market, Lidl). Nejvétsi plochu zabiraji v JihoCeském kraji hypermarkety
s prodejni plochou témé& 70 000 m?, coz piedstavuje 41 % veSkeré plochy potravinaiskych
fetézct. Ve srovnani s pramérem CR (56 % plochy hypermarkett) je ploch hypermarketii v
JihoCeském kraji vyrazné méné. Na rozdil od ¢eského pruméru je v JihoCeském kraji dosud
vysoky podil prodejnich ploch malych samoobsluh (19 % v Jiho¢eském kraji oproti 5 % za
tizemi CR). Celostatnimu priméru odpovida podil diskontli a supermarketii. Obyvatelé
Jiho¢eského kraji jako hlavni nakupni misto preferuji hypermarkety, celych 45 % obyvatel.
Preference tdchto prodejen v kraji neni vyssi nez preference za CR. Mensi samoobsluhy a
nezavislé prodejny jsou tak mistem spiSe dopliikového nakupu. Hlavni ndkupy jsou

uskute¢novany v maloobchodnich jednotkach vétsich formatt (Divis, F., 2011).

Nejvyssi rozsah prodejnich ploch potravinaiskych fetézcti maji okresy Ceské
Budéjovice a Tabor. Tyto dva okresy disponuji velkymi mésty s dostatecnym pocétem
Krumlov. Okresy maji malou hustotu zalidnéni a mald okresni sidla. Hypermarkety mayji
nejvétsi podil v prodejni plose v okrese Ceské Bud&jovice, Tabor a Pisek. V okrese Jindfichiv
Hradec prevazuji v prodejni plose diskontni prodejny a v okrese Cesky Krumlov malé
samoobsluhy. V prepoctu na obyvatele je nejvyssi rozsah prodejnich ploch fetézcli v okrese
Tabor (350 m? prodejni plochy na 1 000 obyvatel), nasleduji Ceské Bud&jovice a Jindfichtiv
Hradec (Divi§, F., 2011).

V sidlech s omezenymi dopravnimi moznostmi a $patnym napojenim na velka sidla
(sidla mensi nez 1 000 obyvatel i mensi nez 500 obyvatel) zajiStovala a zaji$t'uje zasobovani
potravinami a nepotravinaiskym zbozim denni potieby sit’ prodejen fetézce COOP a nezdvisly
maloobchodnici. S rostoucimi naklady na provoz a neustale se zvySujici konkurenci se tyto
provozy stavaji ztratovymi a provoz neni rentabilni. Samospravy obci by proto mély ptispivat
na provoz maloobchodnich jednotek, pokud chté&ji obyvatelstvu zajistit moznost nakupu
zékladnich Zivotnich potfeb v mist&. Retézec COOP jedna se samospravami obci, aby mohlo
tyto obce zasobovat. Po obcich pozaduje finan¢nich ptispévky na tuto sluzbu. Ekonomicka
situace mnoha obci se zhorSuje a ve svych rozpocetech nenachazi prostredky, které by pokryly
naklady na udrzeni provozu maloobchodni jednotky. Bohuzel dochézi k uzavirani prodejen a to
predevsim v menSich sidlech. Pokud se situace nezméni, bude tento trend zrychlovat a

zasobovani obyvatel mensich obci bude ohrozeno (Michovska, 2011c¢).

6.2. Clenéni maloobchodu

Maloobchod je chapan jako drobné podnikani na regionalni a lokalni arovni. Jednotliva

prodejna se rovna obchodnimu podniku, kde se uskute¢niuje maloobchodni ¢innost (Cimler, P.,

47



1998). Maloobchod ma rizné druhy a formy, které se realizuji v obchodech, obchodnich a
zasilkovych domech, stancich, poulicnimi a podomnimi prodavaci, spotfebnimi druzstvy,

auk¢énimi domy apod.

6.2.1. Druhy maloobchodni ¢innosti

Maloobchodni ¢innosti je mozné clenit mnoha zplsoby, dle riznych hledisek.
Nejcastéji se maloobchodni ¢innost se rozdéluje do dvou hlavnich skupin z hlediska mista, kde
se nakup a prodej uskutectiuje. Vy¢lenime maloobchod realizovany v siti prodejen (store retail)

a maloobchod realizovany mimo prodejni sit’ (non store retail) (Cimler, P., 1998).

a) Maloobchod realizovany v siti prodejen

Maloobchod realizovany v siti prodejen je vétSinovou cinnosti maloobchodu. Od
poloviny 20. stoleti utvafi v ekonomicky vyspélych statech svéta az 90 % vSech trzeb v
maloobchodé. Maloobchod realizovany v siti prodejen se nejcastéji cleni na potravinaisky a

nepotravinaisky maloobchod (Cimler, P., 1998).
e Potravinarsky maloobchod

Ve velké vétSiné potravinaiského maloobchodu obchoduje s potravinami. Do skupiny
potravinaiského maloobchodu se zatazuji i prodejni jednotky, jejichZ sortiment je znaénym
rozsahem tvofen rychloobratkovym nepotravinaiskym zbozim (Cimler, P., 1998), tj. zbozi
denni a obcasné poptavky (Szczyrba, Z., 2006). Mezi potravinaiské zboZi je fazeno zbozi
jako cigarety, tabak, Cistici a praci prostfedky a prostiedky osobni hygieny. Diky velkému
objemu zbozi prochdzejiciho pies jednotku, zajmu o hromadné ndkupy a pravidelnost
odbytu je potravinafsky maloobchod nejvice koncentrovan, prodejny maji nejveétsi
prumérnou velikost a nejmodernéjsi informacni a ligistické systémy (Cimler, P.,

Zadrazilova, D., 2007; Szczyrba, Z., 2006).

e Nepotravinarsky maloobchod

Nepotravinaisky maloobchod je reprezentovan rozsahlou (obs$irnou) $kalou sortiment a
typtt prodejnich jednotek. V prostfedi nepotravindiského maloobchodu dochazi k
neustalému vyvoji novych sortimentli a novych provoznich jednotek (Cimler, P., 1998).
Tento vyvoj je din modernimi trendy ve vypocetni a audiovizualni technice, programovani,
elektronice apod. V sortimentu se tak uplatiiuje maloobchod vyrobnich firem (Szczyrba, Z.
2006). Dle specializace rozeznavame specializovany a nespecializovany (univerzalni)

maloobchod. Ve wvyspélych statech jde vsak vyvoj smérem k univerzalnim formam
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maloobchodu s odpovidajicimi prodejnimi jednotkami. UZz$i rozsah sortimentu je typicky

pro mensi prodejny, ale i pro obchodni firmy (Cimler, P., 1998).

Zvlastni formou maloobchodni Cinnosti je stankovy prodej, ktery je hlavni naplni
prodejnich aktivit v trznicich a na trzich. Trznice je budova, kde prodavaji jednotlivi obchodnici
specializovany sortiment. V centrech mést a v fad¢ velkych regionalnich nakupnich center se
trznice udrzuji jako atraktivni slozka maloobchodni sité. Tradicné se prodavaji cerstvé
potraviny, kvétiny a dalsi sortiment dle ro¢niho obdobi a polohy daného centra. Trzisté (trhy) je
prostor s prodejnimi stanky (pulty) pronajaty individualnimi obchodniky, ktefi zde nabizeji své
zbozi. Stejné jako u trznic pfevazuje prodej Cerstvych potravin a obcCerstveni, jisty podil ma i
darkové zbozi (Cimler, P., 1998).

C) Maloobchod realizovany mimo sit’ prodejen

Maloobchod realizovany mimo sit’ prodejen je svym objemem prodeje, i pres maly
podil, stalou slozkou maloobchodni ¢innosti. Hlavnimi slozkami jsou prodejni automaty
(vending machine), pfimy prodej (direkt selling), zasilkovy obchod, elektronicky — internetovy
obchod (Cimler, P., 1998). V dne$ni dobé vyrazné roste vyznam téchto ¢innosti. Prodej
realizovany mimo sit’ prodejen ma velky vyznam pro budoucnost a bude mit vliv i na strukturu

maloobchodni sité (Starzyczna, H., 2011).

e Prodej v automatech

Prodej v automatech je formou doplitkového stravovani (studené a teplé napoje, pochutiny,
cukrovinky) a doplitkového prodeje jednoduchého sortimentu. Nevyhodami tohoto prodeje
je technickd a ekonomickd narocnost a mald vykonnost (nutné dopliiovani, spotieba Casu
zakaznika apod.). Velkym plusem je funk¢nost 24 hodin denné a 7 dni v tydnu bez obsluhy
pracovni silou a pohotova nabidka jednoduchého sortimentu (Szczyrba, Z., 2006; Cimler,
P., 1998).

e Primy prodej

Ptimy prodej vyvozuje svilj nazev od ptimého kontaktu zdkaznika a vyrobce. Vystizngjsi je
oznaceni prodej v domacnostech. Prodejce navstévuje zakaznika v jeho domacnosti, nabizi
mu zbozi Sirokého sortimentu zaméfené na domdcnost a zikladni sortiment drogerie.

Nejznaméjsi firmou je americka Amway (Szczyrba, Z., 2006; Cimler, P., 1998).
e Zasilkovy obchod

Prodej zasilkovych obchodt je zalozen na objednavce. Nabidka piichazi k zakaznikovi,

ktery realizuje objednavku, az do doméacnosti formou tisténych katalogli nebo ptes nabidku
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multimedialni systémy, internetu — elektronicky prodej (Cimler, P., 1998). U klasickych
zasilkovych obchodl odpovida sortiment rozsahu obchodniho domu a vétSinou maji i
prodejni jednotky, které nabizeji zbozi formou zasilkového obchodu. Vyhodou zésilkového
obchodu je predev§im racionalizace a automatizace provozu. Nevyhodou jsou velké
pocatecni investice, dlouhodoba zavaznost nabidky (sezénnost), velké naklady na katalogy
a reklamu, potize s reklamaci zbozi. V soucasnosti je zasilkovy obchod hojné vyuzivany
diky velké nabidce zbozi v siti elektronického prostfedi internetu (Szczyrba, Z., 2006;
Cimler, P., 1998).

6.3. Formy organizace v maloobchodé

Obchodni podniky se organizuji za ucelem zisku konkuren¢nich vyhod, které se
projevuji niz§imi cenami pii velkych odbérech zbozi od vyrobeti nebo obchodnich prostiedniki
(Szczyrba, Z., 2006). Formami organizace v maloobchodé je integrace, kooperace a nezavisli

maloobchodni podnikatelé

6.3.1. Integrace

Podniky integruji svoji ¢innost pro ziizovani vlastni maloobchodni sité, ktera je
napojena na velkoobchody a neziidka ma tako integrovany podnik vlastni banku (Hes, A.,
2007). Podnik ma jednoho vlastnika a jedno fizeni. Vznikly rozSifovanim vlastnich ¢innosti,
fazemi, akvizicemi apod. (Szczyrba, Z., 2006). Integrované podniky jsou vétSinou nadnarodni a
retailingové spoleCnosti. Nadnarodni a retailingové spolenosti, se svym velkym poctem
provoznich jednotek, si na Ceském trhu s potravinami ziskaly béhem poslednich deseti let

dominantni postaveni (Hes, A., 2007).

6.3.2. Kooperace

Obchodni kooperace predstavuje mensi spolecnosti soukromych vlastniki, které maji
tendenci sdruzovat se na smluvnim zakladé ve vétsi celek, aby ziskaly obchodni vyhody jako
velké integrované podniky (Szczyrba, Z., 2006). Cilem spoluprace maloobchodnich jednotek je
predev§im dosazeni vétSi sortimentni pfitazlivosti a uspor ndkladi. Ke spolupraci dochézi
V misté psobeni maloobchodnich jednotek, napt. v obchodnich ulicich a ndméstich. Spoluprace
se mimo jiné zaméfuje na propagaci a reklamu lokality, zajiSténi parkovacich moznosti, tiklidu,
upravy okoli a zajisténi bezpecnosti. Vy$8i formou kooperace je spolecny obchodni dim.
Obchodni firmy se spoji k provozovani ¢i ptimo vystavbé spole¢ného obchodniho domu.

Nezakladaji spolecny podnik, ale provozuji kazdy jednotlivé svou cast na svlij Gcet. Dnes
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provozuji jednotlivé obchodni firmy svou ¢innost ve spole¢ném objektu, kterou hradi najmem
(Cimler, P., a Zadrazilova, D., 2007). Kooperace se uskute¢tiuje ve dvou hlavnich smérech, jako

vertikalni a horizontalni kooperace (Szczyrba, Z., 2006).
e Vertikalni kooperace

Vertikalni kooperace je sdruzeni nasledujici logisticky pohyb zbozi. Spoluprace probiha na
principu dodavatel — odbératel. Kooperace je zaloZena na cenovych vyhodach pii nakupu
zbozi, pii prodeji zbozi a stejném sortimentnim zaméieni. Hlavnimi formami vertikalni
kooperace je nakupni druzstvo a nakupni svaz, dobrovolny fetézec, franchisingovy fetézec,

nakupni centrala (Szczyrba, Z., 2006).

Nakupni druZstva — je historicky prvni formou kooperace, ktera se vyrazné rozvijela v 1.
poloving 20. stoleti. Druzstva se s ¢asem preménila ve svazy, které rozsifuji sféru svého
nakupu do oblasti spravy a odbytu pro vSechny své ¢leny predevS$im v potravinatském
obchodé. V ramci druzstva se uplatiiuje centralni velkoobchod (centrala), kde nelze ulozit
podminky odbéru. Centrala se musi snazit kvalitné zasobovat a nastavovat vyhodné ceny,

aby pusobila jako atraktivni misto pro odbér (Szczyrba, Z., 2006).

Dobrovolné fetézce — jsou podobné nakupnim druzstviim a svaziim. Rozdil mezi nimi je v
iniciativé vzniku. Dobrovolné fetézce vznikaly z iniciativy velkoobchodu. Prodejni
jednotky jsou majetkem soukromého vlastnika a svoji ¢innost vykonavaji nezavisle na
fetézci. Nevyhodou dobrovolnych fetézet je zna¢na proménlivost ¢lenti oproti nakupnimu
druzstvu. NejznaméjSim dobrovolnym fetézcem je Spar, v Evropé piasobeni nakupni

centraly Inter SPAR (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Franchisingovy ietézec — predstavuje typ kooperace dodavatele (franchisor) a kooperacnich
partnerii (franchisee), jejichz veskeré vztahy jsou smluvné formulovany, prava a povinnosti
jednozna¢né definovany a sluzby navzajem placeny. Dodavatel poskytuje za tihradu, na
zakladé dlouhodobého smluvniho spojeni, svému partnerovi prdvo nabizet zbozi a riizné
sluzby s pouzitim nazvu firmy, znacky zbozi, charakteristického vybaveni prodejni,
ochrannych prav, i technickych a provoznich zkusenosti dodavatele. Tato forma se pouziva
i u nakupnich druzstev a je preferovana jako prosttedek byti malych a sttednich obchodnich

firem na trhu (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).
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Ndkupni centrdly (euro-kooperace) — jsou nejvy$sim stupném vertikalni kooperace®.
Dynamicky rozvoj zaznamenala tato forma na sklonku 80. a 90. letech 20. stoleti, méla byt
pripravou na spolec¢ny evropsky trh. Tato forma spojuje velké firmy z riznych zemi Evropy.
Cleny jsou piedevsim velké retailingové firmy, obchodni domy, obchodni korporace,
spotiebni druzstva i samostatni velkoobchodnici (Szczyrba, Z., 2006). Hlavni ¢innosti je
zajistuji centraly formou agenturni ¢innosti (prace bez vlastnich skladll). Zamétuji se na
spole¢ny nakup ve velkém objemu zbozi za vyhodné ceny, rozsifuji sortiment nakupem ve
vice zemich, spole¢né organizuji marketingovy vyzkum a strategie, zavadéji vlastni
znackového zbozi, které je prodavané ve vlastni siti obchodnich firem (Cimler, P.,

Zadrazilova, D., 2007).
e Horizontalni kooperace

V horizontalni kooperaci jde o spolupraci obchodnich firem ve stejné tirovni logistického
pohybu zbozi v dané lokalité. Cilem je zvySeni ptitazlivosti obchodniho mista, efektivnosti,
vykonti a snizeni nakladd. Casto je ¢innost zaméfena na reklamu. Forma spoluprace
obchodniki probiha v urcitém misté, kde se obchodnici soustfed’uji (nakupni ulice,

vvvvvv

kooperaci v obchodé. Nejvyssi formou je obchodni dim (Cimler, P., Zadrazilova, D.,
2007).

6.3.3. Nezavisly maloobchodni podnikatelé

Nezavisly a samostatni maloobchodnici tvoii zdklad odvétvi maloobchodu. Jednd se o
samostatné maloobchodniky provozujici restaurace, bary, kolonialy, benzinové stanice.
Provozuji rovnéz suzby jako kadefnictvi, Cistirny, pradelny, motely, hotely, servisy, bankovni
sluzby, sluzby lékatti apod. Vyhodou této organizace je jist€ samostatnost a nezavislost a
relativn€ vyss$i pruznost. Nevyhodami jsou pak zna¢nd odpovédnost, nedostatek kapitalu, nizky
rozpocet, nekvalifikovani zaméstnanci, nedostatek ¢asu na fizeni podivu z divodu hromadéni se

¢innosti (Hes, A., 2007).

® Euro-kooperace je mozné rozdélit do tii zékladnich typi: Euro-kooperace a jejich seskupeni podle
firemni orientace matky je euro-kooperaci, kde jsou vyrazné ovliviioviny organiza¢ni struktury
zakladajici matefskou centralou. Dcefiné spolecnosti v jednotlivych zemich maji ovSem relativné
vysokou decentralizaci pravomoci. Euro-kooperace a jejich seskupeni podle jiz existujicich né€kolika
velkych multinaciondlnich retailingovych firem a pfibirajici dalsi firma, vétSinou regionalniho vyznamu
jsou kooperacemi vysSiho globalizovaného stupné, kde je sdruzeno nékolik multinacionalnich
retailingovych firem a i firem regiondlniho vyznamu. Euro-kooperace ve starém pojeti velkonakupem je
kooperace zaméfena na centralizovany nakup, jejichz geograficka orientace ma mensi rozptyl nez u prvni
a druhé varianty (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).
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6.4. Struktura klasifikace maloobchodu v CR

Ekonomické &innosti narodniho hospodatstvi byly v Ceské republice od roku 1994
systematizovany dle evropského pojeti. Odvétvova Kklasifikace ekonomickych cinnosti
(OKEC) vznikla v ramci pretvaieni Jednotné soustavy socialné ekonomickych klasifikaci a
¢iselnikt do podoby, ktera odpovida trznimu hospodafstvi, mezinarodnim standardim a shoduje
se s celosvétovou praxi zaméfujici se na statistické potteby. OKEC byla organizovana Ceskym
statistickym ufadem (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007). Odvétvi obchodu bylo v OKEC &asti
G. Obchod jako ¢innost zprostiedkujici vyménu zbozi se €Eleni na obchod v motorismu,
velkoobchodni ¢innost (nakup a prodej zbozi pro dal$i prodej nebo dalsi zpracovani) a na
maloobchodni ¢innost (prodej spotfebniho zbozi pfimo spotiebiteli). Obchod v motorismu byl
oddilem 50 OKEC, velkoobchod oddilem 51 a maloobchod oddilem 52. K maloobchodu je
fazen i prodej naptf. papirenského zbozi, barev nebo dfeva, obilovin, rud, nafty, primyslovych
strojii, Zeleza, oceli, prumyslovych stroji a zafizeni. Do oddilu maloobchodu jsou zahrnuty

opravy osobniho zbozi a potieb pro domacnost (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Vedle odvétvové klasifikace ekonomickych Cinnosti se v roce 2008 zacala aplikovat
klasifikace ekonomickych &innosti pouzivana Evropskou unii, kterd nahradila OKEC. CSU
zavadi od 1. 1. 2008 Klasifikaci ekonomickych ¢innosti, tzv. CZ-NACE. Klasifikace CZ-
NACE (priloha 4) je statistickou klasifikaci ekonomickych ¢innosti odpovidajici standardtim a
nafizenim Evropské unie a jeji pouzivani je Evropskou unii vynutitelné. Tato klasifikace je
relevantnéj$i k hospodaiské realité a umoznuje lepSi srovnatelnost statd Evropské unie a
s dalimi mezinarodnimi klasifikacemi (CSU, 2007a). Obchodu je v klasifikace CZ-NACE
vénovana sekce G Velkoobchod a maloobchod; opravy a tidrzba motorovych vozidel. Sekce G
zahrnuje velkoobchod a maloobchod jakéhokoliv druhu zbozi, jeho nakup a prodej bez dal§iho
zpracovani a sluzby spojené s prodejem zbozi. Na rozdil od klasifikace OKEC jsou zahrnuty
opravy a udrzba motorovych vozidel a motocykld. Tato sekce je tvofena oddily velkoobchod,
maloobchod a oprava motorovych vozidel (oddil 45), velkoobchod, kromé motorovych vozidel
(oddil 46) a maloobchod, kromé motorovych vozidel (oddil 47). V oddilu 47 ,,Maloobchod,
kromé& motorovych vozidel” se zavadi dopliikova Girovné maloobchod v obchodech a mimo né,

prodej ve specializovanych a nespecializovanych prodejnach (CSU, 2007b).

6.5. Maloobchodni jednotky

Maloobchodni jednotky jsou charakteristické rlznymi variantami sortimentu a
provoznimi specializacemi, variantami provozniho a stavebniho feSeni, prodejni a cenovou
politikou. Kombinace urcitych charakteristik vytvorili Skalu forem nabidky, poptavky a

vymezila provozni typy maloobchodnich jednotek. Druhy maloobchodnich jednotek a vymezi
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zaméfeni maloobchodnich jednotek je utfidéno na zaklad¢ hledisek, tzv. strukturalnich a

instrumentalnich znakt (Cimler, P., 1998).

6.5.1. Strukturalni znaky (statické)

Strukturni znaky vymezuji provozni typy maloobchodnich jednotek, sortiment, formu
prodeje, velikost prodejny (plocha, pocet pracovniki, maloobchodni obrat) a umisténi jednotky,
stavebni feSeni jednotky (Starzyczna, H., 2011).

a) Maloobchodni jednotky dle formy prodeje

Maloobchodni jednotky jsou mistem zprostfedkovani zbozi zakaznikovi. Zbozi je do
rukou zakaznika piedavano rlznymi formami prodeje. U maloobchodnich jednotek se
setkavame se samoobsluznou formou prodeje, pultovym prodejem, prodejem s volnym vybérem
a prodejem podle vzorkil. Jednotlivé formy prodeje je mozné navzajem kombinovat (typické pro

velkokapacitni maloobchodni jednotky) (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007):

e samoobsluZny prodej — samoobsluzna forma prodeje vznikala na pocatku 20. stoleti a
zaCala rozvijet s povaleCnym nartstem spotiebniho zbozi. Do té doby pouzivana
individualni forma prodeje (pultovy prodej) se ukazala jako brzdici dalS$i rozvoj
nakupnich podminek a komplexniho hromadného nakupu. Samoobsluzny prodej je
charakteristicky pfevazujici samostatnou aktivitou zakaznika, ktery ma volny pristup ke
zbozi v prodejnim prostoru, které si mize libovolné dlouho prohliZzet a seznamovat se
s nim. Pro formu samoobsluzného prodeje je stézejni pfipravenost zbozi k rychlému a
jednoduchému prodeji (baleni, oznaceni cenou, vystaveni, uloZeni apod.), zabezpeceni
alesponi jednodennich zdsob v prodejnim prostoru, zabezpecit pfistup zakaznika ke
zbozi, ptehlednost zbozi, rozmisténi dle skupin zbozi nebo sortimentnich skupin zbozi
(Cimler, 1998). Samoobsluzny prodej se vyvinul do dvou forem, do uzaviené a
oteviené samoobsluhy. Cinnost uzaviena samoobsluhy probiha v uzavieném prostoru,
kde zakaznik nemtZe opustit prodejni prostor bez projiti inkasni zénou. Otevienou
samoobsluhou je jednotka v otevieném prostoru. Zakaznik se pohybuje volné po
prodejni ploSe, pokud si nevybere zbozi, mize prostor libovolné opustit,

e pultovy prodej — nejstarsi forma maloobchodniho prodeje. Nabidka je uskute¢iiovana
formou prodejniho rozhovoru mezi prodavacem a zakaznikem. Zakaznik je odd€len od
a to ve znalosti nabizeného sortimentu, upravenosti, osobnim vystupovani,
komunikativnosti. Z hlediska velikosti a tvaru prodejni jednotky mohou obchodnici

volit rizné varianty pultového prodeje, kdy napt. prodavac nabizi veskery sortiment,

54



prodejna je rozd€lena na specializovana oddéleni, prodavac¢ obsluhuje i inkasuje, inkaso
je vyc€lenéno, inkaso je spojeno s vydejem, vydej je vyclenén apod. Pultovy prodej si
vytvaii fadu provoznich pozadavkl. Dulezitym prvkem jsou vykladni skifiné a jejich
feSeni,

e prodej s volnym vybérem a prodej dle vzorki - tyto formy jsou pfechodnym typem
mezi samoobsluhou a pultovym prodejem. Prodej s volnym vybérem je zalozeno na
optické nabidce, samostatném vybéru a rozhodnosti zakaznika. Prodava¢ komunikuje se
zakaznikem, projevi-li zakaznik zajem o konkrétni druh zbozi, je-li nerozhodny apod.
U této formy prodeje je dilezité umistit v prodejni mistnosti vzorky v§ech druhd zbozi
(mozné i prodejnich zasob), vymezit dostatecny prostor pro pohyb zakaznika, umoznit
zakaznikovi neruSenou prohlidku, vymezit dostate¢ny prostor pro prodavace. Obvykle
po vybéru a koupi zbozi je zbozi dopraveno zakaznikovi nebo vydano ze skladu nebo
v samotné prodejni jednotce. Prodej s volnym vybérem a dle vzorki je typicky pro

prodej nabytkd, elektrotechniky, elektroniky, odévi apod.).

b) Sortiment

Sortiment je utfidény seznam zbozi, ktery je vytvofen na =zakladé urcitého
klasifika¢niho hlediska. Sortiment je ovlivnén vyvojovymi (vyrobni procesy) a sezonnimi
(¢asové vykyvy) zménami. Seskupeni zboZzi v obchodni sortiment je zdkladem specializace
obchodu. Sortiment ma svoji $ifku (pocet zastoupenych tiid nebo skupin spotiebniho zbozi),
hloubku (Cetnost zastoupeni jednotlivych druhii, polozek a podpolozek spotfebniho zbozi),
specializaci (omezovani $itky ve prospéch hloubky sortimentu), desocializace a univerzalizace.
Sortiment spotifebniho zbozi je mozné ¢lenit z hlediska castosti ndkupu, sortimentni §ife a
hloubky (ptiloha 5) (Hes, A., 2010).

c) Velikost prodejni jednotky

Prodejni plochou se rozumi plocha maloobchodni jednotky, ktera je vyuzivana pro
prodej zbozi a maloobchodni ¢innost. Vzhledem Kk sortimentu, jeho hloubce a Sifce, maji
ptirozené nejvétsi prodejni plochu jednotky se Sirokosortimentnim prodejem potravin a
s prodejem smi$eného sortimentu. Sirokosortimentni jednotkou je supermarket, jehoZ prodejni
plocha se pohybuje od 401 m? do 2 500 m?. U mensich maloobchodnich jednotek se prodejni
plocha pohybuje do 40 m2. Pramérna velikost maloobchodni jednotky poklesla z 85,2 m? v roce
1989 na 74,8 m?* vroce 1998. PfiCinami poklesu velikost primérné jednotky byly trzni
podminky a vysoké trzni najmy. Velikost prodejni plochy jednotky je hlavnim indikatorem pro
zjisténi plo$ného standardu tizemi, ktery vypovida o vybavenosti obyvatelstva prodejni plochou.

Plosny standard je jeden z nejdilezitejSich ukazateli vypovidajici o stavu maloobchodni sité a o
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kvalité ndkupnich podminek. Hodnotu plo§ného standardu ziskame pomérem velikosti prodejni
plochy maloobchodni jednotky k poctu obyvatel. Z velikosti prodejnich ploch jednotek plyne,
ze nejvyssi pocet jednotek se vyskytuje ve skupin€ s nejmensi prodejni plochou. S ristem

rozlohy prodejnich ploch rychle klesa pocet jednotek (CSU, 2000).

d) Pracovni sila

Nedilnou soucasti maloobchodniho provozu jsou jeho pracovnici. Pro uspéSny provoz je
dulezité optimalizovany pocet pracovnikll a urCeni naplné prace pracovnika. Pracovnik plni
svoje pracovni povinnosti a bere v ivahu pozadavky zakaznika. Zakaznik pozaduje kvalitni a
rychlou obsluhu a ni¢im neruseny nakup. Optimalizace poctu personalu je dulezita i z hlediska
celkovych nakladi jednotky. Po nakladech na potizeni zbozi tvofi naklady na personal zna¢nou
¢ast nakladti na provoz (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007). Pocet pracovniki v maloobchodni
jednotce je dilezitym ukazatelem maloobchodni vybavenost. Obsluzny standard, ukazatel
maloobchodni vybavenosti, popisuje pocet obyvatel v prislusném regionu ptipadajici na
pracovnika maloobchodni jednotky. Obsluzny standard se li$i u jednotlivych sortimentni typa.
Nejvyssich hodnot obsluzného standardu dosahuji Sirokosortimentni prodejny potravin a

prodejny smi$eného zbozi (CSU, 2010).

e) Umisténi a technické FeSeni maloobchodni jednotky

Maloobchodni jednotky jsou umistény Vv zastavbé sidelnich atvaru v sidelnim prostoru.
U umisténi maloobchodni jednotky je sledovana ndvaznost na ostatni jednotky, na pohyb
zakaznikt, dopravni uzly, komunikace. Hodnoceno je i stavebné technické feSeni. Z hlediska
stupné¢ navaznosti jednotek v zastavbé rozliSujeme samostatné individualn€é stojici
maloobchodni jednotky (malé obce, sidlisté) a skupinové maloobchodni jednotky, kde v jednom
misté vedle sebe plisobi vice maloobchodnich jednotek s jednotnym nebo riiznym sortimentd.
Reseni skupinové umisténych jednotek mize byt planovité, nahodilé, rozptylené &i soustiedéné.
Maloobchodni jednotky jsou podle stavebné technického feSeni umistény v samostatnych
provoznich objektech a bytovych objektech. Samostatné provozované objekty jsou jednotlivé
typy maloobchodnich jednotek. Bytové objekty tvoii obchodni ulice, obchodni tfidy a ndmésti,
které se od sebe lisi koncentraci, frekvenci a poctem maloobchodnich jednotek (Cimler, P.,
Zadrazilova, D., 2007).

f) Nakupni prostiedi a nakupni atmosféra maloobchodnich jednotek

Nékupni prostiedi je utvaieno vSemi prvky Vv maloobchodni jednotce a provozem
maloobchodni jednotky. Toto prostiedi je utvareno zbozim, pracovniky, zafizenim, plochami,

objektem provozu, provoznimi operacemi a samotnymi zakazniky. Faktory nakupniho prostiedi
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jsou nejcastéji design prodejny, dispozi¢ni feSeni prodejny, prezentace zbozi, personal a
zakaznici (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007). Nakupni atmosféra je vytvafena plisobenim
prostiedim maloobchodni jednotky a jejich kvantitativnich (pocet, velikost, objem) i
kvalitativnich (usporadani, organizace, feSeni, vzhled) znakt, které jsou vnimany piedevS§im
smysly. Pusobeni jednotlivych stimuli vzbuzuje u zakaznika emoce. Na zakladé vytvorenych
emocionalnich postoji zakaznik reaguje. Kladna reakce je odpovédi na pozitek z nakupu,
ochoté, komunikativnosti. Vede k poznani nabidky, ndkupu zbozi a ptipadnému navratu do
prodejny v budoucnu. Negativni reakce je opa¢ného charakteru (Cimler, P., Zadrazilova, D.,
2007).

Design prodejny

Vnéjsi design prodejny (exteriér design) je utvaren architekturou jednotky, vstupnim
prostorem, vkladnimi skiinémi a parkovacimi plochami. Charakter ma byt takovy, aby nalakal

zakaznika ke vstupu do prodejni jednotky (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Architektura jednotky ptisobi na zakazniky uz z velké vzdalenosti a mize zdiraznovat
sortiment ¢i pivod sortimentu jednotky, velikost prodejni plochy, kvalitu, cenovou uroven apod.
Lakadlem je mozné zajimavé architektonické feSeni. Architektonicky by prodejni jednotka méla
respektovat charakter sidla a zastavbu ve svém okoli. Vstupni prostory predstavuji priceli a
vchod do prodejni jednotky. Vstup by mél byt co nejjednodussi, nejpiijemnéjsi a usmérnujici,
urychlujici vstup do prodejny. M¢l by byt dosti Siroky, bez jakychkoli zabran, bezbariérovy (bez
schodii a vySkovych rozdili) a plnit transportni funkci. Dle velikosti délime priceli na oteviena
a uzaviena. Oteviené pruceli je charakteristické Sirokym vstupnim prostorem s rychlym
vstupem a orientaci. Nalezneme je u vét§ich prodejnich jednotek. Uzavi'ené priceli vyuziva plné
vykladnich prostor, vstupni prostor je uzky. Uzaviena priiceli jsou typickd pro malé prodejni

jednotky a butiky (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Vykladni skriné jsou jedny z nejiéinnéjsich stimulii, které pasobi po celych 24 hodin.
Vnimatelnost vykladni skiin€ je ovlivnéna faktory, jako jsou smery pohybu kolemjdoucich,
hustota a frekvence obchodi, atraktivnost nabidky. Atraktivnost je dana nejen dispozi¢nim
feSenim, ale pfedev§im barevnym feSenim, namétem, spravnou prezentaci zbozi a umisténim
vybraného zbozi. Cilem vykladnich skiini je identifikace prodejni jednotky a jeji nabidky a
ptilékéani zakaznikd do prodejny (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Parkovaci plochy u provozni jednotky pfispivaji k vytvofeni prednakupni atmosféry
prodejny. Zasadni je ptistupnost, dostatecna kapacita a bezplatny ptistup, ale i kratka vzdalenost
od prodejni jednotky, dostupnost s nakupnim vozikem a vybavenost orienta¢nich tabuli (Cimler,

P., Zadrazilova, D., 2007).
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Technickeé reseni interiéru provozni jednotky je charakterizovan pouzitym materialem,
obchodnim zafizenim, osvétlenim, barevnym feSenim, zvukovou kulisou a i vini. Pouzitymi
materialy se rozumi materialy na stropech, podlahach a obvodovém zdivu. Pfedevsim by mély
byt vsouladu s prodavanym sortimentem s jeho hygienickymi a bezpe¢nostnim piedpisy a

s image jednotky pokracovani (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

Dispozicni ieSeni

Dispozicnim rFeSenim maloobchodni prodejny se rozumi prostorové usporadani
hmotnych prvki v prodejni mistnosti. U maloobchodnich jednotek je mozné pozorovat
pravidelné dispozi¢ni feSeni, dispozicni feseni S volnym pohybem, s polozavienymi prodejnimi

useky a standardni obsluzné dispozi¢ni feSeni (Cimler, P., Zadrazilova, D., 2007).

6.5.2. Instrumentalni znaky (dynamické)

Instrumentalni znaky zahrnuji cenovou politiku, sluzby a kvalitu nabizeného zbozi a
sluzeb. Na zakladé instrumentalnich znakli rozeznavame typy prodejen maloobchodnich

jednotek (Starzyczna, H., 2011; Cimler, P., 1998).

a) Provozni typy maloobchodnich jednotek

Pro Klasifikaci provoznich jednotek se kombinuje nékolik hledisek (kritérii), které
popisuji napt. sortimentni specializaci, formu prodeje, velikost prodejen, provozni charakter atd.

Hlavnimi typy jednotek stalé stacionarni maloobchodni sité jsou (Cimler, P., 1998; Starzyczna,
H., 2011):

e specializované a tizce specializované prodejny — Specializované a izce specializované
prodejny jsou rozdilné Sifi a hloubkou sortimentu. Nabizi zbozi denni, obCasné i
dlouhodobé spotieby, které bylo pro svou pomalej$i poptavku odstranéno z profilu
polnosortimentnich jednotek. Sortiment specializovanych prodejen je tizky a hluboky.
Cenové relace jsou vyssi z divodu nakladi na prodej zbozi s nizsi frekvenci poptavky.
To je kryto rychloobratkovym zbozim. Se zvySenim rozsahu poskytovanych sluzeb
rostou naklady prodeje. Vysoké jsou i naroky na odbornost personalu. Specializované
prodejny jsou umistény piedev§im v méstském centru, v regionalnich nakupnich
centrech. Uzce specializované prodejny jsou typické vyrazng uzkym ale velmi
hlubokym vysekem sortimentniho spektra (pfedevSim nepotravinaisky) a se Skalou
potiebnych sluzeb. Sluzby, umisténi a naroky na udrzeni vysokych zasob se odrazeji ve
vysokych cendch. Provoz si klade vysoké naroky na odbornost personalu i feSeni

interiéru. Lokalitou téchto jednotek je méstské centrum a regionalni ndkupni strediska,
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smiSené prodejny — jsou lokalizovany pfedevsim na venkové a v okrajovych ¢astech
mést. Sortiment je Siroky, ale mélky. Sklada se ze zbozi potravinového i
nepotravinového charakteru a jde o zbozi denni, Casté a zakladni potieby. Vysoké ceny
a naklady jsou odrazem malé frekvence poptavky dané charakterem osidleni a
pozadavki na blizkost mista prodeje zakaznikovi,

potravinai'ské samoobsluhy — jsou samoobsluhy se Sirokym sortimentem potravin,
s prodejni plochou cca 200-400 m? a vétsinou i sortimentem nepotravinaiského zbozi
denni potfeby. Jsou samostatnymi prodejnami nebo oddélenim vétSich maloobchodnich
jednotek (malych obchodnich domtl). Na potravinaiské samoobsluhy navazuji plosné
vEtsi supermarkety,

supermarkety — supermarket je velkoprodejna s rozsdhlym  sortimentem
potravinaiského zbozi a zakladnimi druhy nepotravinaiského zbozi. Pocet druhi zbozi
dosahuje cca 5000-10 000. Forma prodeje je samoobsluzna, v nékolika tsecich
doplnéna obsluhou. Velikost prodejni plochy je vétsi nez 400 m? a zaroven nedosahuje
plochy 2500 m2. V CR se prodejni plochy pohybuje vrozmezi 1 200-1500 m?.
Lokalizace supermarketil je Siroka (od zakladni az po centralni vybavenost), umistény
jsou napf. v regiondlnich nakupnich centrech, jako soucast obchodnich domu, u
dopravnich uzlt apod.,

hypermarkety — jsou velkou prodejni jednotkou, ktera na plo$e svého prostoru nabizi
potravinaiské i nepotravinaiské (pfevazujici co do poctu druhti a prodejni plochy) zbozi
denni, Casti i obCasné poptavky. Forma prodeje je samoobsluzny prodej. Od
supermarketi se tedy li§i vy$§im primérnym rozsahem prodejnich ploch a rozsahem
nepotravinaiského zbozi. Pro hypermarkety je typicka agresivni cenové politika (nizsi
ceny), kterd je vysledkem nizSich nakladd na mzdy a orientaci na rychloobratkové
zbozi. Plosna velikost hypermarkett je dana definici ISSO. Spodni hranice plochy je
2 500 m?, horni hranice se pohybuje v rozmezi 15 000-20 000 m?. Hypermarkety jsou
obvykle lokalizovany na okrajich i mimo mésta. U hypermarketi mohou z diivodu
omezené nabidky urcitého zbozi vyriistat specializované a uzce specializované
prodejny,

plnosortimentni obchodni domy (universalni) — nabizi Siroky a pomérné hluboky
sortiment zbozi, ktery je umistén ,,pod jednou stfechou. Sortiment nabizi az 200 000
druhti. Prodejni plocha je minimaln¢ 5 000 m?, obecné v rozmezi 10 000—20 000 m?.
Soustfed’uji se do center mést a do regionalni nakupnich center. Po dlouho dobu byly
povazovany za nejprogresivnéj$i maloobchodni jednotku, ktera pfinasela zdkaznikovy
vyhody jako je souborny ndkup, obsahly vybér, moderni a kvalifikovana nabidka a
Siroky vybér sluzeb. Narocnost provozu a sortimentu se odrazi ve stiednich a vysSich

cenach,
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specializované obchodni domy — zaméfuji na nepotravinaiské zbozi, nejCastéji na
sortiment odivani (odévy, textil, obuv) a s odivanim spojené sluzby. Sortiment promita
svoji Sitku a hloubku do cen stiedniho az vysSiho charakteru. Prodej v téchto
jednotkach je kombinovany. Probiha zde pultovy prodej, volny vybér i samoobsluha.
Velikost plochy specializovaného obchodniho domu je cca 1 500 m? Diky svému
sortimentu se tento typ prodejni jednotky dobie uplatituje v centrech mést, ¢tvrtové i
obvodové vybavenosti, i v regionalnich nakupnich centrech. V podminkach konkurence
se pro specializované obchodni domy jevi nezbytnou vertikalni i horizontalni
kooperace,

odborné (specializované) velkoprodejny — orientuji Se na rychloobratkové zbozi.
Sortiment je velkym ucelenym souborem nepotravinatského zbozi. Dale je pro odborné
velkoprodejny typicka samoobsluzna forma prodeje, prevazné jednopodlazni tfeSeni
stavby, niz8i cenova hladina diky sortimentnimu zaméfeni a niz$im provoznim
nakladiim. Plocha odbornych velkoprodejen se pohybuje od cca 60 m? do nékolika tisic
m?.  Pfikladem jsou prodejny nabytku, potieb pro domacnost, odévi, potfeb pro
zahradkaie a motoristy, velkoprodejny drogerie se samoobsluznym prodejem, apod.,
diskontni prodejny - diskontni prodejny (hard—discount) se poprvé objevily v USA, do
Evropy se dostaly az po 2. sv. valce. Tento typ nese znaky velkokapacitnich jednotek se
Sirokosortimentnim zaméfenim. Hlavnimi atributy diskontni prodejny je nestabilni
sortiment, ktery se fidi momentalni poptavkou. Zbozi je nabizeno pfimo z palet, stoht,
regali (sniZeni spotfeby Zivé prace a nakladi) zakaznikovi Vv samoobsluzné formé
prodeje. Jednotky maji nizké provozni naklady a jsou typické nizSimi cenami
(zpusobeno nakupem ve velkém cCasto piimo od vyrobct za vyhodné ceny). Objekt i
vybaveni diskontni prodejny je jednoduché, strohé a zfizovany na levnych pozemcich.
Prodejny nemaji vykladni skiin€ ani prithledy do mistnosti,

nakupni centra — poprvé se objevila v USA jiz v 50. letech 20. stoleti. Zapadoevropské
zemée (Francie, V. Britdnie, Francie) je pfevzaly v 60. letech 20. stoleti. Nakupni centra
predstavuji nejvyssi stupent v hierarchii typd maloobchodnich jednotek a casto je
spojovan s procesem urbanizace. Plocha nakupnich center dosahuje sto i vice tisic m2.
Na jedné plose se koncentruji desitky az stovky prodejen, sluzby a jednotka typu
hypermarket nebo supermarket. Pro uspéSny provoz ndkupniho centra je dilezitd
skladba prodejnich jednotek v nakupnim centru (Cimler, P., 1998). Z pocatku se
nakupni centra zaméfila na prodej v hlavni jednotce typu supermarket nebo
hypermarket. Specializovanych obchodnich jednotek zde bylo minimum (tzv. nakupni
centra prvni generace). S dal§im vyvojem se spektrum specializovanych prodejen
rozsitilo a pfibylo k nim zatizeni sluzeb pro klienty nakupniho centra jako kadefnictvi,

restaurace, Cistirna, détské koutky apod. jednotka velkoplosné prodejny typu
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supermarket nebo hypermarket ziistava (tzv. nakupni centra druhé generace). Vrcholem
vyvoje je tzv. nadkupni centrum tieti generace, kdy nakupni centrum funguje jako
spoleCenské a zabavni centrum a misto pro setkavani lidi. Nabizena je cela fada
neobchodnich aktivit, jako je fitness, multikina, herny, kluzisté apod. (Szczyrba, Z.,
2006),

e ambulantni prodejny (pojizdné prodejny) — pusobi prostoru s malym osidlenim,
predevs§im v horskych, podhorskych a perifernich oblastech. Nabizi Siroky a malo
hluboky sortiment smiSeného zbozi nebo uzky a hluboky sortiment specializovaného
zbozi (maso, uzeniny apod.). Do ceny zbozi se promitaji naklady na pfepravu a rozsah
zbozi, ceny jsou tedy vys$§i. Po ttlumu tohoto typu v 90. letech 20. stoleti dochazi
v soudasnosti k obnové. Ambulantni prodejny jsou podporovany OU a MU. Druhem
ambulantni prodejny je ambulantni prodejny pro ptilezitostny prodej na trzich, poutich,
slavnostech, sportovnich akcich apod.). Tento typ je rozsifen jiz v men$i mife, vyvoj
stagnuje (Hes, A., 2007),

e zasilkovy obchod — je provozni jednotkou ¢i formou prodeje, ktery je zalozen na
,prodeji na dalku“ pies spojovaci média (katalog) a objedndvku, ktera se uskute¢ni
pisemné, telefonicky, faxové, pies internet. Neexistuje jednotnost, zda jde o typ
provozni jednotky. Zasilkovy obchod je naro¢ny na vysoké pocate¢ni investice, vysoké
naklady na katalogy a problémy pii reklamacich. Nabidka zasilkového obchodu muze
pojmout izemi celého statu. Zasilkovy obchod se stale rozviji a dnes je jednim ze silné

vyuzivané formy opatieni si zbozi (Hes, A., 2007).

6.6. Maloobchodni sit’

Maloobchodni sit’ je usporadany soubor (systém) provoznich jednotek maloobchodu
zaméfenych na realizaci zbozi kone¢nému spotiebiteli. Tento soubor ma svoji kvalitu danou
usporadanim a vzajemnou provazanosti provoznich jednotek. Vzajemné vazby provoznich
jednotek jsou vytvateny rozdilnosti i pfibuznosti sortimentu, organizaci provozu, provozniho

zatizeni, konkurenci a také uréitou kooperaci a koordinaci (Cimler, P., 1998).

Struktur maloobchodni sité je rozmanitd. Do maloobchodni sité krom prodejnich
jednotek tfadime jeSté pojizdné prodejny, Cerpaci stanice, boutique, ambulantni prodej a dalsi
druhy prodeje (Starzyczna, H., 2011). Na zakladé piisobeni v misté ¢i oblasti 1ze maloobchodni
sit’ ¢lenit na stalou a doplitkovou. Stald maloobchodni sit” vykonavé svoji ¢innost v dané lokalité
celoro¢né, pravidelné s konstantni zajmovou oblasti. Dopliikova maloobchodni sit’ se sklada
z jednotek pouzivanych pro nabidku. Odpovidaji na kratkodobou zvySenou poptavku v urcitém

misté (rekreacni oblasti, masové akce) (Cimler, P., 1998).
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Z hlediska mista plsobeni 1ze maloobchodni sit’ délit na stacionarni maloobchodni sit’,
ktera se vyznacuje pevnymi stanovisti obchodné provoznich jednotek. Sit’ s jednotkami, které
meéni své misto pusobeni je ambulantni maloobchodni sit’ (Cimler, P., 1998). Ambulantni sit’
dopliiuje maloobchodni sit’ tam, kde neni Gc¢elné budovat stacionarni jednotky (Szczyrba, Z.,
2006).

Z pohledu typu osidleni, v oblasti pisobeni maloobchodu, rozlisujeme maloobchodni
sit’ urbanni (méstskou) a sit’ ruralni (venkovskou). Maloobchodni vybavenost roste s velikosti
obce a s jeji funkci v sidelnim systému. S rostouci velikosti sidla roste i pocet druht
maloobchodnich zatizeni v sidle. Mezi maloobchodnimi jednotkami a sidly se utvafi velmi uzky
nerovnomérny vztah, kdy maloobchod dosahuje vyss$iho stupné koncentrace nez obyvatelstvo.
Urbanni i ruralni sit’ se odliSuje riznymi provozné-sortimentnimi, prostorovymi a organiza¢nimi
parametry, detaily své vnitini struktury. Maloobchodni sit’ v méstském prostoru je ovlivnéna
velmi koncentrovanou poptavkou. Nabizi sortiment Sirokého rozsahu diky koupéschopnosti
méstského obyvatelstva a spadové oblasti (Szczyrba, Z., 2006). Urbanni maloobchodni sit’ se
dynamicky rozviji a strukturné proménuje. V méstském prostoru se maloobchod potyka s
konkurenci velkokapacitnich a velkoplosnych forem, které se rozviji na velkych plochach
predevsim na okrajich mést. Silici konkurenci dochazi k zaniku mensich forem maloobchodnich
jednotek (JeZek, J., 2006). Na rozdil od urbanni sité se ruralni maloobchodni sit’ potyka s malou
koncentraci poptavky a tudiz s vysokymi naklady na ob&h zbozi. Ve své geografické struktufe je
maloobchodni sit” velmi siln¢ podminéna rozmisténim obyvatelstva v sidelni struktufe. Vyskyt
maloobchodni jednotky (maloobchodni vybavenost) v sidle ptispivaji k pfitazlivosti, funkci a
vyznamu sidla (Szczyrba, Z., 2006).

Maloobchodni sit” z pohledu svétovych tendenci dospéla k urcitému ustaleni délby prace
mezi velkokapacitnimi a specializovanymi prodejnami. K zikladnim vyvojovym trendim je
fazena diskontni orientace velkokapacitnich jednotek se Sirokym sortimentem, koncepce
,;,obchod v obchod&“ (shop in shop) a rychlejsi zastaravani maloobchodni sité *. Maloobchodni
sit by ve svém rozvoji méla zohlediiovat potfeby zakaznika, ktery je nositelem potieb

spolegnosti, mést, obci. P¥i feSeni rozvoje by mély byt zohledn&ny atributy akéniho radia®,

" Zastaravani maloobchodni sité je dusledek stavebn& urbanistickych opatieni mést a obci a zmén
Vv dopravni infrastruktufe. Tyto zmény méni sméry pohybu zékaznikl a to zptisobuje ubytek zdkaznikd a
zastaravani maloobchodni jednotky z hlediska jejiho zivotniho cyklu (Starzyczna, H., 2011).

8 Akcnim rdadiem se rozumi nejblizsi okoli maloobchodni jednotky a jeji zajmovou oblast. Zajmové oblast
ma svoji pomyslnou maximalni a minimalni hranici. Maximalni hranice je dana kapacitou prodejny a
dochdzkovou vzdalenosti. Minimalni hranice je vymezena minimalni rentabilitou, tzn. Poctem
potencionalnich zikaznikd, které potfebuje prodejna pro svoji existenci. Je ovlivnén poctem obyvatel
oblasti, hustotou osidleni, charakterem sortimentu, frekvenci poptavky a spadovymi pomeéry (Starzyczna,
H., 2011).
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dostupnost MOJ, nakupni spad’, rovnomérnost rozmisténi maloobchodni sit&, koncentrace a
hierarchické feSeni maloobchodni sité (Starzyczna, H., 2011). Pfi rozvoji maloobchodni sité v
sidelni struktufe je zapotiebi kooperativniho a koordinovanych procest.. Aktéry rozvoje by méli

byt samotni obchodnici, ob¢ané a predstavitelé vetejné spravy (Jezek, J., 2006)

6.6.1. Principy lokalizace maloobchodni sité

Efektivni provoz maloobchodnich jednotek vyZzaduje urcity objem koupeschopné
poptavky. Vhodnym rozmisténim maloobchodni jednotek v pfirozenych centrech osidleni a
spadovém uzemi je mozné dosahnout uspokojivého objemu obratu pro rentabilni provoz se
ziskem. Pti lokalizaci jednotky uréitého sortimentu je nutné brat v uvahu vztah mezi frekvenci
poptavky a mistem lokalizace v hierarchickych sidelnich utvarech nebo také dostate¢né zajmové
uzemi s prijatelnou dostupnosti. S rdstem frekvence poptavky a pifi konstantni kapacité se
zmenSuje zajmova oblast. Vytvari se hierarchie poptavky, na kterou navazuje i hierarchie

Vv lokalizaci jednotek maloobchodni sité v osidleni a sidelnich utvarech (Cimler, P., 1998).

Lokalizace maloobchodni jednotek se ftidi principy rovnomeérnosti, koncentrace,
hierarchie. Rovnomérnost v rozmisténi sité¢ predstavuje ve velkém méfitku rovnovahu mezi
potencialem koupé&schopné poptavky a kapacitami maloobchodni sité. Koncentrace
maloobchodnich jednotek hleda vyhodnd mista pro lokalizaci. Maloobchodni jednotky je
vyhodné koncentrovat do sité sidelnich utvart, které tvofi pfirozenad spadova centra (historicky
vznik), rozlozena spadova centra (vznik diky objektivnim vlivim v osidleni). Horni hranice
mozné koncentrace nabidky zbozi je u konkrétniho sortimentu pfijatelna dostupnost pro
zakaznika. Princip hierarchie vychazi z frekvence uspokojovani potieb denni, ¢asté a obCasné

poptavky (Cimler, P., 1998).

S lokalizaci jednotek maloobchodni sité v systému osidleni souvisi konkrétni umisténi
maloobchodni jednotky v zadstavbé sidelniho utvaru. U konkrétnich lokaci maloobchodnich
jednotek je feSena ndvaznost na ostatni jednotky, na pohyb zakazniki, dopravni uzly,

komunikace a stavebné technické feSeni (Cimler, P., 1998).

® Ndkupni spad vyjadiuje vydani vydaji obyvatel v maloobchod® v jiném misté nez v misté svého
bydlisté. Spadovymi poméry se pocet mistnich potencidlnich zakaznikd zvySuje nebo snizuje.
K ptesunim koupéschopné poptavky dochézi diky rozdilnym nakupnim moznostem v sidelnich utvarech
a rozvoji mobility obyvatel (zvysujici se dojizdka do zaméstnani, Skol, zdravotnich zatfizeni, spravou
apod.). Nakupni spad je méfitelny absolutnim nebo relativnim saldem ndkupniho spadu a ukazatelem
miry realizace obyvatelstva. M&fi se jak intenzita, tak smér ndkupniho spadu. RozliSujeme vnitini a
vngjsi, zaporny a kladny nakupni spad (Starzyczna, H., 2011).
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6.6.2. Usporadani maloobchodni sité v prostoru

Prostorové uspotradani maloobchodni sité v sidelnim systému je popsano ve tfech
zakladnich principech jejiho formovani. Rovnomérnost rozmisténi maloobchodni sité souvisi
S umisténim maloobchodnich jednotek v ptirozenych centrech osidleni takovym zplsobem, aby
mohly realizovat dostateCny obrat pro zajisténi efektivnosti provozu. Cilem je rovnovaha mezi
potencialem koupéschopné poptavky a kapacitami maloobchodni sité v Sirokém uzemnim
mefitku. Pfi nerovnomérném rozmisténi dochazi k situaci, kdy je kapacita sit€ vySS$i nez
potencial mista. Posiluje se konkurencni prostfedi a dochazi k ztratam nevyuzitych kapacit
prodeje. V opa¢ném piipadé, kdy je kapacita sit€ men$i nez obratovy potencidl mista, vede
k nevyuziti potencidlu obratu. Zakaznici hledaji moznosti nakupovani ve vzdalené&jSich

spadovych oblastech (Starzyczna, H., 2011).
a) Relativni rovnomérnost utvareni a koncentrace maloobchodni sité

Rovnomérné utvareni a koncentrace maloobchodni sité je vysledkem rovnovahy mezi
potencialem koupé&schopné poptavky a kapacitou maloobchodni sité v Sirokém Gzemnim
méfitku. Maloobchodni sit’ je charakterizovana vzajemné provazanymi tendencemi, jako je
prostorova koncentrace (zvySovani kapacity maloobchodni sité), provozni koncentrace
(zvySovani primérné velikosti jednotky), sortimentni koncentrace a specializace (zména

struktury nabidky) (Szczyrba, Z., 2006).
b) Stupiiovitost (hierarchie) maloobchodni vybavenosti

Stupeit maloobchodni vybavenosti lze definovat jako hierarchii stfedisek maloobchodni
vybavenosti a jako wvnitfni hierarchickou strukturu jednotlivych sidel, ptfedev§im meést.
V sidelnim prostoru je mozné identifikovat nékolik stupii vybavenosti. Ve venkovském
prostfedi je maloobchodni vybavenost predev§im jednostupiiova, ve méstech je mozné vyclenit
Ctyfi az pét stupiii vybavenosti a to dle velikosti a vnitfniho uspofadani ve meésté. Stupni
maloobchodni vybavenosti jsou okrskova (zakladni) vybavenost, obvodova (sekundarni)
vybavenost, ¢tvrtova (sektorova) vybavenost, centralni vybavenost (Cimler, P., 1989; Szczyrba,
Z.,2006).

e okrskova (zakladni) vybavenost — maloobchodni jednotky okrskové vybavenosti jsou
schopny obslouzit nabidkou zbozi denni potieby a velmi casté poptavky obytny okrsek.
Jednotky jsou omezeny vynalozenymi vydaji obyvatelstva v jednotce, diky zapornému
nakupnimu spadu (dojizd’ka obyvatelstva do vybavenéjSich center nakupu). Jednotky

jsou lokalizovany v centru okrsku s navaznosti na zastavky MHD nebo hlavni pé&si tahy,
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obvodova (sekundarni) vybavenost — uplatiiuje se ve vétSich méstech, kde je pocet
obyvatel vys§i nez 100 000 a vétsi ¢ast mésta je diky urbanistické kompozici dost
vzdalena od centra. Dolni hranice poctu obyvatel obvodu dle rentability provozu je
20 000-30 000 obyvatel. Jednotky v obvodové vybavenosti by mély byt lokalizovany
ve stfedu obvodu s ohledem na dochazkovou vzdalenost, na ndvaznost na méstskou
hromadnou dopravu a dalsi zafizeni obéanské vybavenosti. Charakteristickou jednotkou
v prodeji potravin je supermarket a specializované prodejny jako ovoce-zelenina,
maso—uzeniny, lahtidky, cukrarna apod.,

étvrtova (sektorova) vybavenost — vnikd prirozenym soustfedénim jednotek ve
velkoméstech (velka vzdalenost do centra) a v pripadech, kdy vlastni méstské centrum
nepostacuje ze svych prostorovych ¢i kapacitnich hledisek. Uplatiuji se zde
velkokapacitni jednotky jako obchodni domy, specializované obchodni domy, pfipadné
hypermarkety, odborné prodejny a obchodni stiediska. Do této oblasti se umist'uji
jednotky specializované a tUzce specializované, pro které neni z prostorovych ¢i
provoznich divodi misto v centru. Jsou jimi prodejny nabytku, automobili apod.
Ctvrtova vybavenost je schopna obslouzit nkolik desitek tisic obyvatel,

centralni vybavenost — je nejvyss$im stupném obchodni vybavenosti mést. Centrum
meésta byva historicky, architektonicky, urbanistiky, podnikatelsky nejcennéjsi cast
mésta. Maloobchodni sit’ v centrech je charakteristickym funkénim i vzhledovym
prvkem center a historickych jader mést. Tvorfi ji potravinaiské i nepotravinarské
jednotky, specializované a uzce specializované jednotky a i velkoplo$né jednotky
(supermarkety). Obchodnim centrem v méstském prostoru se rozumi ta ¢ast méstského
centra, kde se nejcastéji vyskytuji obchodni jednotky s nejvyssi frekvenci zédkaznikd.
Byvaji to soubory hlavnich obchodnich ulic a ndmésti. Obchodni centrum uspokojuje
zakladni, castou i obCasnou poptavku trvale bydlicich obyvatel centra, dalSich obyvatele
meésta ze spadovych oblasti a navstévniky,

venkovska vybavenost — vybavenost venkovskych sidel je pfedev§im jednostupiiova a
zavisla na velikosti sidelniho ttvaru. Je schopna zabezpecit uspokojeni zakladni a Casté
poptavky. Hloubka sortimentu je omezena. Urcité skupiny zbozi zde nelze efektivné
nabizet (ndbytek, klenoty, apod.). U venkovskych sidelnich tvarti bez obsluzné funkce
pro okoli (nestiediskovy charakter) ptevlada zaporny nakupni spad. S ohledem na
mobilitu a hustotu osidleni je mozné efektivné pokryt cca 60-80 % vydaji za
potravinaiské zbozi a cca 2040 % vydajli za nepotravinafské zbozi. V sidlech
nestfediskového charakteru je vyhodné podnikat s prodejnou smiSeného zbozi. Méné
vyhodnou formou je pojizdnd prodejna s potravinafskym ¢i smiSenym sortimentem.
Venkovské sidelni utvary stfediskového mistniho vyznamu obsluhuji své nejblizsi

okoli, cca v poloméru 5 km. I zde se uplatiiuji Sirkosortimentni a n¢které specializované
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c)

jednotky potravin a mensi prodejny nepotravinaiského zbozi. S ristem stfediska
osidleni roste i pestrost sortimentni nabidky maloobchodni sité. Ve stfedisku mistniho
vyznamu se muze vytvaiet okrskova vybavenost a centrum s odpovidajicim podilem na
vybavenosti sidelniho utvaru (Cimler, P., 1989),

komplexnost maloobchodni vybavenosti — tzce souvisi s jednotlivymi stupni
vybavenosti, kdy by kazdy stupeit mél byt komplexni, vyssi troven vybavenosti by
mela uspokojovat poptavku i v niz§im stupni vybavenosti. Kazdy stupen je vSak
charakteristicky jinym chapanim komplexnosti, jinym stupném uspokojeni poptavky.
Jednotky niz§ich fadu uspokojuji predev§im poptavku po zbozi denni potieby. Nabidky
zbozi obCasné potieby roste v zavislosti na stupnich maloobchodni vybavenosti a
procesu specializace (dochazi k zuzovani $itky sortimentu prodejny ve prospéch

rozSifovani ~ hloubky  nabizeného  sortimentu)  (Szczyrba, Z.,  2006).
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7. ZAJMOVE UZEMI

7.1. Vymezeni venkovského prostoru v okrese Jindiichiiv Hradec

Zajmové Uzemi je venkovskym prostorem okresu Jindfichiv Hradec. Z kapitoly
vénované venkovu a jeho vymezovani jsme se sezndmili s riznymi pojetimi pro vymezeni
venkovského prostoru a s pristupy k vymezovani venkovského prostoru. Venkov muiZeme
vymezovat na zaklad¢ mnoha kvantitativnich a kvalitativnich indikatorti. Nejpouzivanéj$imi
indikatory jsou pocet obyvatel, hustota zalidnéni a status dané obce, ktery do jisté miry
piedznamenava charakter prostoru. Z mnoha piipadi vymezovani venkova se inspirujeme CSU
(2007) a jeho variantami vymezeni venkovského prostoru. CSU (2007) vytvoril Sest variant
k vymezeni venkova. Do téchto variant jsou promitnuty t¥i zmifiované indikatory, které jsou

vzajemn¢ kombinovany.

Pro uréeni zajmového uzemi venkovského prostoru jsme zvolili hlavni kritéria pro
vymezeni, ktera aplikujeme v prostoru na administrativné nejmensi jednotky, obce, jez
oznacujeme jako venkovské obce. Aby obec byla venkovskou, musi u vSech zvolenych kritérii

vykazovat venkovsky charakter:

e venkovskou obci je obec, kterd ma méné jak 2 000 obyvatel,
e venkovskou obci je obec s velikosti do 1 000 obyvatel a obce s velikosti do 3 000
obyvatel majici hustotu zalidnéni niz$i nez 100 obyvatel/ km?,

e venkovskou obci je obec, které nema statut mésta nebo méstyse™.

10 Kritérium statusu obce bylo mezi kritéria vymezujici zdjmové tuzemi venkovského prostoru zatazeno
z ditvodu nezanedbatelného dulezitého vyznamu pro spravnéjsi vymezeni venkova. MenSi obce se
statusem meésto a méstys by byly dle poctu obyvatel a hustoty zalidnéni zahrnuty do prostoru venkova.
AvSak jejich nabidka sluzeb a vybavenosti se liSila od ryze venkovskych obci. Z tohoto divodu je mezi
kritéria zafazeno kritérium statusu obce.
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_ Venkovsky prostor v okrese Jindfichiv Hradce
venkovské a méstské obce

7] méstské obce
[ venkovské obce

Aneta SVARCOVA
Olomouc, 2014

Obr. 1 Mapa venkovskych obci v okrese Jindtichtiv Hradec (zdroj: CSU, 2011, vlastni
zpracovani v ArcMAP 10)

Venkovsky prostor v okrese Jindfichiiv Hradce
venkovské a méstské mistni ¢asti obci

[[] méstské mistni Casti obci
[ ] venkovské mistni &asti obci

Aneta SVARCOVA
Olomouc, 2014

14 21 28

0 35 7

Obr. 2 Mapa venkovskych mistnich &asti obci okresu Jindfichiv Hradec (zdroj: CSU, 2011,
vlastni zpracovani v ArcMap 10)
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Na zaklad¢ téchto kritérii jsme vymezili zdjmovou oblast venkovského prostoru,
venkovskych obci (obrazek 1), v okrese Jindfichuv Hradec. Z celkového poctu 106 obci
v okrese spliiuje 91 obci kritéria venkovského prostoru a jsou venkovskymi obcemi (pfiloha 1).
Vymezenych 91 venkovskych obci ma celkem 195 mistnich casti. Kritéria venkovského
prostoru nespliuje 14 obci, tyto obce jsou méstské. Téchto 14 obci ma celkem 86 mistnich ¢asti,
Z nichz ma ryze méstsky charakter 20 mistnich ¢asti. Zbylych 66 mistnich ¢asti méstskych obci
spliuji kritéria pro zafazeni do venkovského prostoru. Mezi obcemi méstského charakteru jsou
obce ryze méstské (Jindfichtiv Hradec, Dacice, Tieboni, Nova Véelnice, Ceské Velenice,
Suchdol nad Luznici) obce s vy$§im poctem obyvatel, avSak bez statusu mésta (Studend) a obce
S mensim poctem obyvatel nez 2 000, které se mezi méstské fadi pouze diky statusu mésto a
méstys (Strmilov, Straz nad Nezarkou, Chlum u Tiebon&, Kardaova Regice, Lomnice nad

Luznici, Destna).

Ptihlédneme-li na mistni ¢asti méstskych obci, které nesou znaky venkovského prostoru
(obrazek 2), je ze vS8ech 289 mistnich Casti v okrese Jindfichtiv Hradec 270 mistnich &asti

venkovského charakteru.

7.2. Charakteristik a okresu Jindfichav Hradec

Okres Jindfichiv Hradec je soucasti JihoCeského kraje, ktery se rozklada na
jihovychodé Cech. Prevazna ¢ast okresu piipada do Cech, pouze mala oblast ve vychodnim cipu
okresu v okoli Da¢ic je &asti Moravy. Na zapadé sousedi s okresem Ceské Budg&jovice, na jizni
strané hrani¢i s Rakouskem, na vychodé s okresy Ttebi¢ a Znojmo, na severovychodé s okresem
Jihlava, na severu s okresem Pelhfimov a na severozapadé s okresem Tabor. Okres si svoji
hranici udrzuje od jeho vzniku v roce 1960. Se svou rozlohou 1 944 km? je druhym nejvétsim

okresem v Ceské republice. V ramci Jihogeského kraje je to nejvétsi z okresti (CSU, 2012).

Uzemi okresu (obrazek 3) je administrativné &lenéno na uzemi obci s rozifenou
pusobnosti Dacice, Jindfichiiv Hradec a Tteboil. Tato tfi tizemi obci s rozsifenou piisobnosti
maji celkem 106 obci, které Citaji dohromady 289 mistnich ¢asti. V celém okrese je na 369
zakladnich sidelnich jednotek. Sidelni sit’” okresu je velmi starého ptivodu, ktery sahd az do
obdobi 14. stoleti. Pouze asi 8 % obci vzniklo v 18. stoleti a pozdéji. Do skupiny obci s poctem
do 199 obyvatel patii 44 obci. Ve velikostni skupiné obci s 200499 obyvateli je 27 obci, ve
skupiné s 500-999 obyvateli je na 20 obci. S poctem 1 000—4 999 obyvatel je v okrese 12 obci.
Nejvétsi obce s poctem obyvatel 5 000—19 999 jsou dvé, s poétem nad 20 000 obyvatel pouze
jedna obec (CSU, 2013). Nejvétsi obci je mésto Jindfichiiv Hradec s 21 698 obyvateli k roku

2013. Druhou nejvétsi obei okresu je mésto Trebon s 8 481 obyvateli, nasleduje mésto Dacice
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se7 611 obyvateli. Dalsimi men$imi mésty jsou Ceské Velenice s 3407 obyvateli, Nova

Bystiice s 3 35 obyvateli a Suchdol nad LuZnici s 3 621 obyvateli (CSU, 2014).
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Obr. 3 Administrativni rozdéleni okresu Jindfichtiv Hradec (zdroj: CSU, 2014)

Z geomorfologického hlediska se okres Jindfichiv Hradec rozklada v oblasti
Ceskomoravské vrchoviny a Jihodeskych panvich. Casti podcelkdi Javofi¢ské vrchoviny
Jihlavské vrchy a Novobystticka vrchovina vytvareji piedél tzemi okresu. Tento predél
prechazi na vychodé ve zna¢né rozclenénou Dacickou pahorkatinu Kftizanovské vrchoviny,
kterou po celé délce protéka Moravska Dyje. Na zapadé piechazi v Jindfichohradeckou
pahorkatinu, kterou protéka teka Nezarka. Z oblasti JihoCeskych panvi do okresu zasahuje
Trebonskd panev s mirn€ zvinénym terénem pifi okrajich. Oblast je bohatd na rozsahla
raSeliniSté a rybni¢ni plochy. Plocha rybnikli tvofi 6 % plochy okresu. Na tzemi okresu se
nachazi pres 2 500 rybnikdl vyuzivanych piedevsim k chovu ryb, které jsou pfedevsim zasluhou
vystavby v 16. stoleti za Jakuba Kréina z Jel¢an a Stépanka Netolického. Osou Tieboriské panve
je nejvyznamngj§i feka okresu LuZnice se svymi pfitoky Dracici, Kosténickym potokem,
Nezarkou a Nadymacem. Soucasti vodni sit€ horniho toku Luznice jsou dv€ umélé stavby, Zlata
stoka a Nova feka. Zlatd stoka napaji soustavu velkych rybnikli, zatimco Nova feka odvadi
prebytecnou vodu z Luznice do Nezarky. Podél feky Luznice a Nezarky se rozkladd nejvétsi

surovinova zakladna s lozisky Stérkopiskd. Surovinova zékladna okresu Jindfichiiv Hradec neni
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bohata. Dale jsou zastoupeny loziska zivcovych piskli u Halamek, Zaruvzdornych jild u
Klikova, bélosedych jili v okoli Lomnice nad LuZnici, raseliny u Branné a Ptibrazi. Dilezitou

surovinou je pro okres dfevo z mistnich lest, které pokryvaji 38 % plochy okresu (CSU, 2012)

Pocet obyvatel okresu Jindtichiiv Hradec od roku 1989 klesa. Vyvoj poctu obyvatel mél
totoznou vyvojovou tendenci jako podet obyvatel v Jihoéeském kraji a v CR (obrazek 4). Pocet
obyvatel za obdobi let 1991-2001 klesal. V Jihogeském kraji a CR dochazelo k nartistu poétu
obyvatel od roku 2004. Okres Jindfichiv Hradec zaostaval, k narstu doslo az v obdobi let
2007-2008. Od roku 2008 pocet obyvatel ve vSech tfech oblastech klesa, v okrese Jindfichiv
Hradec je pokles rapidngjsi. V roce 1989 mél okres 93 581 obyvatel, v roce 2013 to bylo 92
002 obyvatel. Z obrazku 5 je mozné pozorovat nartst poctu obyvatel v letech 1991-1994 a
v obdobi let 2007-2009. V poslednich letech obyvatel ubyva. Z celkového pocétu obyvatel
v roce 2013 bylo na 46 812 obyvatel Zzenského pohlavi. Ekonomicky aktivni obyvatelstvo (ve
véku 15-64 let) zastavalo 70,8 % obyvatelstva okresu, skupina obyvatel ve véku 0-14 let 14,9
% obyvatelstva okresu a starSi obyvatelé ve véku nad 65 let pak 14,3 % obyvatelstva okresu.
Obyvatelé dosahuji primérného véku 41,7 let (muzi 40,3 let a Zeny 43,0 let). V migracnich
tocich prevysil pocet vystéhovalych obyvatel okresu nad pristéhovalymi, migracni saldo je tedy
zdporné — 181 obyvatel (CSU, 2012; CSU, 2013UAP; Novotna, E., Musil, M., Sedlakova, J.,
2006).

Vyvoj poctu obyvatel - fetézovy index
CR, Jiho&esky kraj, okres JindFichdiv Hradec
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Obr. 4 Srovnani vyvoje poctu obyvatel v letech 1989-2012 na uzemi okresu Jindfichiiv
Hradec, Jihoceského kraje a CR (zdroj: CSU, 2013, vlastni zpracovani)
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Vyvoj poctu obyvatel v okrese JindfichGv Hradec v letech 1989 - 2013
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Obr. 5 Vyvoj poétu obyvatel v okrese Jindfichtiv Hradec v letech 1989-2013 (zdroj: CSU,
2013, vlastni zpracovani)

Jindfichtiv Hradec je primyslové zeméd€lskym okresem. V roce 2012 zaujimala plda se
zemédélskym vyuzitim 90 407 ha (47,17 % z celkové plochy okresu). Zemédé&lska produkce je
zaméfena na péstovani obilovin, brambor a picnin, na chov prasat a skotu. Z primyslového
odvétvi ma v okrese zastoupeni piredev§im zpracovatelsky primysl, strojirenstvi, potravinaisky
pramysl a zpracovani dieva. Lesni plochy zaujimaly 75 780 ha (38,98 % z celkové plochy
okresu (Novotna, E., Musil, M., Sedlakova, J., 2006). V okrese Jindfichtiv Hradec bylo k roku
2013 na 43 310 ekonomicky aktivnich obyvatel, ze kterych bylo zaméstnano 39 380 obyvatel
okresu. Na Jindfichohradecku je 20 826 ekonomickych subjektt (tabulka 3), které poskytuji
praci svym provozovatelim i ostatnim obyvatelim okresu. Z ekonomickych subjekti v okrese
Jindfichiv Hradec jich nejvice plisobi v oblasti obchodu, ubytovani, stravovani a pohostinstvi
(29,3 %). Silné jsou ekonomické subjekty zastoupeny v oblasti primyslu (25,9 %), dale
Vv oblasti stavebnictvi (14,1%) a zemédélstvi (9,4 %). Nejvice obyvatel bylo zaméstndno ve
sluzbach - 46 % obyvatel (18 109 obyvatel), v sektoru sekundéru 47 % obyvatelstva (18 450
obyvatel) a v odvétvich zemédélstvi, lesnictvi a rybatstvi pracovalo na 7 % obyvatel (2 821
obyvatel) okresu. Bliz8i nastinéni struktury ekonomickych subjekti za obce s rozsifenou

piisobnosti jsou k dispozici v piloze 4 (CSU, 2013UAP).
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Tab. 3 Ekonomické subjekty v okrese Jindfichiv Hradec

Okres Jindrichiv Hradec

Ekonomické subjekty rok
2008 2010 2012
Ekonomické subjekty (podle Registru ek. subjektii) 19 667 20215| 20 826
fyzické osoby 15 849 16 064| 16564
z toho zem&d&liti podnikatelé” 1274 603 643
pravnické osoby 3818 4151| 4262
z toho obchodni spole¢nosti 1408 1524 1573
Podil ekonomickych subjektii podle vybranych odvétvi ek. ¢innosti (%)
zemédélstvi, lesnictvi a rybarstvi 11,9 91 9,4
prumysl celkem 12,8 12,6 11,8
stavebnictvi 13,4 14,2 14,1
obchod, ubytovani, stravovani a pohostinstvi 32 30,7 29,3
Pocet subjekti podle poctu zaméstnanci
bez zaméstnanci 6 832 7 296 7 067
1-9 zaméstnanci (mikropodniky) 1644 1607 1511
10-49 zameéstnanci (malé podniky) 351 344 308
50-249 zaméstnanci (stfedni podniky) 83 85 72
250 a vice zaméstnanci (velké podniky) 14 10 11

Zdroj: CSU, 2013b, vlastni zpracovani

Mira nezaméstnanosti v letech 2008 - 2011
v okrese JindFichiiv Hradec, Jihoc¢eském kraji a CR
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Obr. 6 Vyvoj miry nezaméstnanosti v letech 20082011 v okrese Jindfichtiv Hradec,

v Jihogeském kraji a v CR, zpracovano starou metodikou (zdroj: Portal MPSV, 2014, vlastni

zpracovani)
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Situace na trhu prace se v okresu Jindfichiv Hradec (obrazek 6), stejn¢ jako v dalSich
uzemnich celcich, vyrazné zhorsila po roce 2008, kdy byla ekonomika ovlivnéna ekonomickou
krizi. Na trhu prace (tabulka 4) bylo za rok 2013 bez zaméstnani 4 724 obyvatel, dosazitelnych
uchazecl bylo 4 562 obyvatel. V roce 2013 dosahla mira nezaméstnanosti 7,4 %. Po roce 2008
se vlivem ekonomické krize mira nezaméstnanosti pohybuje nad 7 %. V porovnani s CR si
okres Jindfichliv Hradec udrzuje niz§i nezaméstnanost. Hodnoty miry nezaméstnanosti okresu
Jindfichiiv Hradec a JihoCeského kraje jsou podobné, mimo roku 2009, kdy si okres Jindfichtiv

Hradec zachovaval niz$i miru nezaméstnanosti (Portal MPSV, 2014).

Dopravni sit’ okresu Jindfichuv Hradec je dostate¢na a zajiStuje dobrou dostupnost
sidel. Uzemim okresu neprobiha ani jeden kilometr dalni¢nich nebo rychlostnich komunikaci.
Okresem prochazi evropské mezinarodni silnice E551 (silnice I. tiidy 1/34 Ceské Bud&jovice—
Ttebon—Jindfichtiv Hradec—JaroSov nad Nezarkou—Humpolec-D1, 1/23 Jindfichtiv Hradec—
JaroSov nad Nezarkou, 1/24 Tieboii-Tteboii) propojujici Ceské Bud&jovice s vyznamnymi
stiedisky okresu a s dalnici D1 a mezinarodni silnice E49 ve sméru Tiebon—Ceské Velenice—
Videni (silnice 1/34 Ceské Budgjovice-Tteboti, 1/24 Tieboi-Halamky—Rakousko (Reditelstvi
silnic a dalnic CR, 2012). Silnice I. t¥idy jsou na 143, 95 km komunikaci, silnice II. tiid jsou
349, 9 km a silnice III. tfid 691,99 km. V poslednich letech se stav vozovek vyrazné zlepsil a to
nejen na vyznamnych tazich 1. tfidy, ale také na silnicich II. a IIL tfid (Reditelstvi silnic a
dalnic, 2012). Ve srovnani se severngji polozenymi okresy CR je hustota Zelezni¢ni sité velmi
mald. Okresem prochazi dilezita Zelezni¢ni trat’ 225 Veseli nad LuZnici—Jindfichiv Hradec—
Jihlava, se Zelezni¢nim uzlem v Jindfichové Hradci. Trat’ 220 a 226 prochazejici Tieboiiskou
panvi s uzlem v Ceskych Velenicich dale pokracujici na Viden a trat’ 199 Ceské Budgjovice-
Ceské Velenice. Vychodni okraj okresu protina trat 227 Kostelec u Jihlavy—Dagice—
Slavonice. Technickou pamatkou je uzkokolejna trat’ 229 Jindfichtiv Hradec—Obratati a trat’ 228
Jindfichiiv Hradec—Nové Bysttice (CD, 2014).

7.3. Venkovsky prostor okresu Jindiichuv Hradec

Venkovské obce se rozkladaji na 1 253,92 km? uzemi okresu Jindfichtiv Hradec. Uzemi
venkovskych obci tvoti z 54,6 % (600,1 km?) zeméd¢€lskd piida, z nichz je 68,7 % orné pudy.
Trvale zatravnéné plochy zabiraji 29,4 % (175,48 km?) uzemi, lesni pozemky 31,5 % (495,94
km?) izemi, vodni plochy 6,9 % (71,64 km?) iizemi a zastavéné a ostatni plochy 6,9 % (90,1

km?) tzemi.

V roce 2012 zilo ve venkovskych obcich 29 764 obyvatel (rok 2011 ptedstavuje 29 711
obyvatel). Z vyvoje poctu obyvatel ve venkovskych obcich (obrazek 7) je pozorovatelny nartst

poctu obyvatel v roce 1991, ktery byl zptisoben odtrzenim mistnich ¢asti obci a nasledny vznik
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samostatnych obci z odtrzenych mistnich casti. Zaroven tak doslo k poklesu poctu obyvatel v
obcich méstského charakteru, od kterych se nejcasteji mistni ¢asti a noveé vzniklé obce odtrhly.
V obdobi 90 let je pomér venkovského obyvatelstva k méstskému srovnatelny. Obrat nastava od
roku 2001 (s vyjimkou let 2008 a 2009), kdy je podil poétu obyvatelstva zijiciho ve
venkovskych obcich vyss$i nez podil poctu obyvatelstva Zijiciho v méstskych obcich. Tento stav
pri¢itame procesu suburbanizace, kdy obyvatelstvo opousti méstsky prostor a hleda klidnéjsi,
ptijemnéjsi, cenové prijatelnéjsi prostor, ktery nachazi ve venkovskych obcich. Vyjimkou jsou
jiz zminované roky 2008 a 2009, kdy vlivem ekonomické krize zanikaly mnohé ekonomické
subjekty. Se snizenim pracovnich mist byla uré¢itd ¢ast obyvatelstva nucena odejit za praci. Po
roce 2009 se pocet obyvatel venkovskych obci opét nepatrné zvysil. Vysledky z obrazku 7
potvrzuji také ukazatelé migracniho salda a celkového ptirtistku obyvatel ve sledovaném tuzemi
(tabulka 4). Venkovské obce maji za desetileté obdobi let 2001-2011 kladné migraéni saldo,
které je protikladem k zapornému migracnimu saldu méstskych obci. Potvrzuje se tak proces
suburbanizace. Celkovy pfirGstek obyvatel venkovskych obci je také kladny a svou hodnotou
znaéné prevySuje celkovy prirtustek méstskych obci. Zminované ukazatele venkovskych obci

jsou rozpracovany v piiloze 7 (CSU, 2013).

Vyvoj poctu obyvatel - fetézovy index
venkovské obce, méstské obcc a v okres JindrichGiv Hradec
v letech 1989 - 2011
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Obr. 7 Vyvoj poctu obyvatel ve venkovskych obcich, méstskych obcich a v okrese Jindfichiiv
Hradec za obdobi 1989-2011
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Tab. 4 Pohyb obyvatelstva ve venkovskych obcich v letech 2000-2011

Pohyb obyvatelstva v letech 2001-2011
- 5= &
, ; - = = =
g z 5 5 S2 | 8 |=E
z N Z 2, £E | & |OE
~ > g
venkovské obce 3149 3582 | 10299 8 606 -433 1693 1260
méstské obce 7713 7916 | 16333 | 17569 -203 -1236 -1439
okres Jindfichtv Hradec 10862 | 11498 | 26632 | 26175 -636 457 -179

Zdroj: CSU, 2013, vlastni zpracovani

Ve venkovskych obcich Zije necela jedna tfetina obyvatelstva okresu (tabulka 5).
Z pohledu pohlavi Zije ve venkovskych obcich pfes jednu tfetinu Zen okresu. Podil muzi ve
venkovskych obcich (tabulka 6) pievySuje podil Zen o 1,4 procentnich bodd. Podil muzi na 100
Zen vyjadieny indexem maskulinity vystihuje mensi rozdil v podilu Zen a muzi ve venkovskych
obcich a pfevahu obyvatel muzského pohlavi. V méstskych obcich je tomu naopak, v méstském
obyvatelstvu ptfevazuji zeny. Struktura obyvatelstva (tabulka 5) je zna¢né€ rovnocenna ve
venkovskych, méstskych obcich i v celém okrese Jindfichtiv Hradec. Podil obyvatel ve véku do
14 let je ve vSech tfech oblastech do 15% z poctu obyvatel a obyvatel od 15 do 64 let je 69 %
Z po¢tu obyvatel. Nejstar$i skupina obyvatel ve véku nad 65 let predstavuje ve vSech tifech
oblastech 16 % obyvatel. Primérny vék ve venkovskych obcich je 41,6 let, podobné je tomu i u
meéstskych obei a v ramei celého okresu. Index stafi urcil ve venkovskych oblastech pocet 103,1
obyvatele starSiho 65 let na 100 obyvatel ve véku do 14 let. Tato hodnota nastifiuje vyssi
zastoupeni star§iho obyvatelstva ve venkovskych obcich a stalé starnuti populace vzhledem
k nizké porodnosti. Dale si miizeme pov§imnout venkovskych obci, které dosahovaly vysokych
hodnot indexu stafi (hodnoty 300—1400 obyvatel starSich 65 let na 100 obyvatel ve véku do 14
let). Témito obcemi byla obec Drunce, Kamenny Malikov, Rosicka, Zablati, Bfezina, Halamky
apod. Pocet ekonomicky neaktivniho obyvatelstva na 100 ekonomicky aktivnich obyvatel
vyjadiuje index ekonomické zavislosti, ktery je ve vSech oblastech stejny. Na 100 ekonomicky
aktivnich obyvatel ptipada 44 ekonomicky neaktivniho obyvatelstva. Vysokych hodnot indexu
ekonomické zavislosti dosahuji predevsim venkovské obce s velikosti do 150 obyvatel a
v obcich s koncentraci starSiho obyvatelstva diky pecovatelskych domt (pi. BudiSkovice,
Kunzak). Podrobnéji rozpracované tidaje za jednotlivé venkovské obce nalezneme v piiloze 8
(CSU, 2013).
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Tab. 5 Ukazatelé za obyvatelstvo venkovskych obci s porovnanim s méstskymi obcemi a
okresem Jindfichtiv Hradec

obyvatelstvo

z toho z toho % Q

5] .8
£ . 5 2| B > | § |E3
oblast = > = @ 5 @ s— | =sB|=s2|s—| O P 2 g9
L g ST | 25 | Z8 | ET| S| &8 < £ b S =
— O <t 0 O NI O I OV S [0 2 >Q [3) ~ ‘g
= N > - > >5 | x| > >5| W g =3 OIS
ell e |g=lelles|es 2| & |gN

o ) o v
— o - B oA _g
=

venkovs 126583 | 13057 | 4045 [18414| 4124 | 15,2 | 69,3 | 155 | 47,0 | 41,6 | 1019 | 445

g;)ésfké 64021 | 33065 | 9162 | 44356 | 10504 | 14.3 | 69,3 | 16.4 | 46,6 | 419 | 114.7 | 44,4

onr;?ei 90 604 | 46 122 | 13207 | 62769 | 14 628 | 14,6 | 69,3 | 16,1 | 47,8 | 41,7 | 110,8 | 44,3

Zdroj: CSU, 2013, vlastni zpracovani

Tab. 6 Podil muzi a Zen ve venkovskych oblastech okresu Jindfichiiv Hradec

obyvatelstvo
oblast . . .. .. index
celkem zeny zeny (%) muzi muzi (%) maskulinity
venkovské obce 28740 14161 49,1 13 526 50,9 103,6
méstské obce 61864 31961 51,6 30 956 48,4 106,8
okres J. Hradec 90 604 46 122 51 44 482 49 103,7

Zdroj: CSU, 2013b, vlastni zpracovani

Ekonomicky aktivni obyvatelstvo (tabulka 7 a tabulka 8) venkovskych obci je z 90 %
zaméstnano, nezaméstnanych je 10 % ekonomicky aktivnich obyvatel. Ze zaméstnanych
obyvatel maji vice jak ¥ statut zaméstnance (78,2 % obyvatel), obyvatel pracujicich na vlastni
ucet (zivnost) bylo 14 % a zaméstnavateli jsou 2,5 % obyvatel venkovskych obci. Oproti
meéstskym obcim je ve venkovskych obcich vice obyvatel pracujicich na vlastni ucet, coz
mizeme prisuzovat moznosti vyuziti vlastnich prostor, vétSich moznosti volnych ploch ve
venkovskych obcich. Variantou je i zakladani zivnosti na zdklad€ nizkych moznosti pracovniho
uplatnéni. V oblasti zemédé€lstvi, lesnictvi a rybatstvi pracovalo vzdy prevazné venkovské
obyvatelstvo. To se i po vyrazném poklesu poctu pracujicich v zeméd€lstvi potvrzuje. Z
obyvatelstva venkovskych obci okresu Jindfichiv Hradec pracuje v zemédélstvi, lesnictvi a
rybafstvi 13,4 % obyvatel. Z méstského obyvatelstva to je pouze 4,4%. V oblasti stavebnictvi a
pramyslu je zaméstnano 49,2 % venkovského obyvatelstva. Nizkd vybavenost venkovskych
obci do jisté miry zapfi¢inuje mensi zastoupeni venkovského obyvatelstva v sektoru sluzeb. Ve
sluzbach pracuje necelych 50 % méstského obyvatelstva a pouze 37,4 % obyvatelstva
venkovskych obci. Venkovské obyvatelstvo je diky velmi nizkému poctu pracovnich ptilezitosti

ve venkovskych obcich nuceno dojizdét. Z obyvatel venkovskych obci okresu Jindfichtv
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Hradec dojizdi za praci 36,6 % obyvatel. Podrobny vycet vSech ukazatelti za venkovské obce

okresu Jindfichiiv Hradec najdete v piiloze 9 (CSU, 2013; Portal MPSV, 2014).

Tab. 7 Ekonomicky aktivni obyvatelstvo venkovskych oblasti na trhu prace v roce 2011

zamestnani
struktura zaméstnaného obyvatelstva (%)
£ g
8 Q S )&
2 P & + =} )(D — = 8 NbY
uzemi EAO . g % 5 é % _;; g §
3 =z 52| 835 | =%
e | £ | 22| B2 | S8
| % | &3 2
N )GN)
venkovské obce 12504 | 11256 78,3 2,5 13,9 3,3 2,1
méstské obce 30806 | 28124 78,8 3,4 12,4 4,4 1,9
okres J. Hradec 43310 39380 78,6 3,1 12,8 4,1 1,9
Zdroj: CSU, 2013, vlastni zpracovani
Tab. 8 Ekonomicky aktivni obyvatelstvo venkovskych oblasti na trhu prace v roce 2011
zamestnani -
struktura zaméstnanych dle o §
sektortl 8 @
o9 ’g
izemi EAO s o < 8 g
uzemi celkem g = é % i 2 S 2
sEF )| g8 &
venkovské obce 12 504 11 256 13,7 49,2 37,1 41,2 11
méstské obce 30 806 28 124 4,6 45,8 49,5 21,9 9,4
okres Jindfichtuv
Hradec 43310 39 380 7,2 46,9 46,0 24,9 10

Zdroj: CSU, 2013b, vlastni zpracovani
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s vyuéenim (tabulka 9). Stejné jako v prostoru méstskych obci a okresu ma stiedni u¢iovské
vzdélani nad 30 % obyvatel venkova. Druhym siln€¢ zastoupenym stupném je uplné stfedni
vzdélani, kde venkovské obyvatelstvo zaostavd za obyvatelstvem méstskych obci a celého
okresu. Podobnych hodnot, jako pocet obyvatel se stifedoSkolskym uplnym vzdélanim, dosahuje
u venkovskych obci obyvatelstvo se zdkladnim vzdelanim. Téchto obyvatel je ve venkovském
prostoru o necelé 1 % vice nez v méstském a o necela 2 % nez v izemi celého okresu je
obyvatel se zadkladnim vzdélanim. VysSiho vzdélani dosahlo ve venkovskych obcich 6,1 %
obyvatel, mezi kterymi pievazuje vysokoskolské vzdelani. Podil vysokoskolsky vzdelanych je
v prostoru venkovskych obci méné nez v méstskych obcich i okrese. Udaje o vzd&lanostni

struktuie viech venkovskych obci je v ptiloze 10 (CSU, 2013).
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Tab. 9 Vzdélanostni struktura obyvatelstvo venkovskych obci v roce 2011

vzdélanostni struktura obyvatelstva (%)

a— >O a—
1zemi % 2 § E % = -§ % £
- g2 | R | 2 | 28| 2 | 22| B8 | ¢
< N7 > i~ =] a ‘0 S =) > >
S S B R £ Z 5
o @ © B 5 =
venkovské obce 85,5 0,76 19,7 36,2 18,4 2,1 0,8 53
méstské obce 85,5 0,63 18,8 34,2 19,9 2,1 0,9 6,3
okres Jindrichav
Hradec 85,4 0,5 17,8 32,3 215 2,1 0,9 7,3

Zdroj: CSU, 2014, vlastni zpracovani
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8. VYVOJ VENKOVSKE MALOOBCHODNI SITE

Maloobchodni sit' uzemi venkovskych obci okresu Jindfichiv Hradec stejné jako
maloobchodni sit v CR prosla od roku 1989 obdobimi ristu, poklesu, stagnace a zménami
vlastnickych pomérti a chovani zakaznikl. Jeji vyvoj byl ovlivnén piedev§im transformaci a
vznikem trzniho prostfedi a rozvojem podnikdni. Je nutné fici, Ze ¢innost a setrvani

vvvvvv

se odliSuje $irsi zakladnou zakazniki, strukturou zakazniki a predev§im kupni silou.

8.1. Venkovské obce a mistni ¢asti venkovskych obci v okrese J. Hradec

Uzemi venkovskych obci okresu Jindfichiv Hradec je tvofeno 91 obcemi a 195
mistnimi ¢astmi. Tento pocet obci a mistnich Casti obci je za sledované obdobi let 1989-2014
staly a neménny. Ze vSech obci ve vymezeném venkovském prostoru nemély nikdy za
sledované obdobi let 1989-2014 vSechny najednou maloobchodni jednotku. Ve vyétu obci se
objevuji obce, kde ve sledovaném obdobi nebyla nikdy maloobchodni jednotka, ale i ty, kde

maloobchodni jednotka pisobi v celém sledovaném obdobi (obrazek 8).

Venkovské obce s plisobenim maloobchodni jednotky
v okrese Jindfichliv Hradec
dle délky pusobeni od roku 1989

mistni ¢asti venkovskych obci
pusobeni maloobchodni

jednotky délky pusobeni (roky)
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Obr. 8 Casové plisobeni maloobchodnich jednotek ve venkovskych obcich (mistnich ¢astech)
v okrese Jindfichiiv Hradec za obdobi 1989-2014 (zdroj: terénni Setteni, zivnostensky rejstiik,
vlastni zpracovani v ArcMap 10)
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8.1.1. Vyvoj maloobchodnich jednotek od roku 1989

Za sledované obdobi let 1989-2014 se pocet obci s maloobchodni jednotkou v izemi
venkovskych obci okresu Jindfichiv Hradec snizil pouze o 2 obce. Vroce 1989 mélo
maloobchodni jednotku, pfedev§im prodejnu potravin nebo smiSeného zbozi 66 obci, v roce
2014 je to 64 obci (pfiloha 11). S uvolnénim ekonomického prostiedi po roce 1989 zacal
nartstat i poCet noveé podnikajicich osob. Pocet venkovskych obci s maloobchodni prodejnou se
zacal zvySovat s rokem 1991 a narGst pokracoval az do roku 1998 (tabulka 10). Nejvyssiho
poc¢tu venkovskych obci s maloobchodni jednotkou dosahlo tzemi venkovskych obci v roce
1996, kdy maloobchodni jednotka ptsobila v 72 z 91 venkovskych obcich. Od roku 1999 se
pocet venkovskych obci s maloobchodni jednotkou kazdoroéné az do 2009 snizuje, pocet se
snizil ze 70 na 62 venkovskych obci s maloobchodni jednotkou (vyjimkou je rok 2008, kdy se
pocet zvysil o 1 venkovskou obec). Ekonomickd krize pusobici na ceskou ekonomiku a
predevsim na obyvatele a jejich kupni silu ve venkovskych obcich okresu Jindfichiiv Hradec
nijak vyznamné situaci vyvoje maloobchodnich jednotek neovlivnila. V obdobi ekonomické
krize se pocet venkovskych obci s maloobchodni jednotkou snizil o 2 venkovské obce. Pocet
maloobchodnich jednotek ve venkovskych obcich kazdoro¢né ubyvalo jiz od roku 1999
(meziro¢né nejvice o 2 venkovské obce) a tudiz nepfi¢itame vlivu ekonomické krize na
maloobchodni jednotky ve venkovskych obcich pfilis§ velky vyznam. Rozmisténi
maloobchodnich jednotek za vybrané prifezové roky 1989, 1994, 2004 a 2014 je znazornéno
Vv obrazcich 9 — 12.

8.1.2. Vyvoj maloobchodni jednotek dle velikosti venkovské obce

Z pohledu velikosti venkovskych obci v obdobi 1989-2014 (obrazek 13 a piiloha 11)
rostl pocet venkovskych obci s maloobchodni jednotkou v obcich do 299 obyvatel a nejrapidné;ji
vobcich do 99 obyvatel. V téchto velikostné velmi malych obcich stoupal pocet
maloobchodnich jednotek s vyjimkou poklesu v letech 1995-1997 do roku 2005, kdy se pocet
téchto malych obci s maloobchodni jednotkou zacal vyrazné snizovat. Ve venkovskych obcich
s maloobchodni jednotkou s velikosti do 199 obyvatel, do 399 obyvatel a 499 obyvatel se pocet
téchto obci od let 1995-1997 snizuje a to az do obdobi poslednich let, kdy je zaznamenavan
nartiist. PoCet venkovskych obci s maloobchodni jednotkou a velikosti do 399 obyvatel se v roce
1998 snizil a az do roku 2012 pocet stagnoval, pocet zlstal nezménén. Podobny charakter
vykazoval i pocet venkovskych obci do 499 obyvatel, kde k poklesu poctu obci doslo v roce
1999 a az do roku 2010 zustal pocet venkovskych obci s maloobchodni jednotkou staly.
Nejstabilnéjsi pocet venkovskych obci s maloobchodni jednotkou vykazuji obce s velikosti nad

500 obyvatel, u kterych se pocet od roku 1989 nezménil.
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Obr. 9 Rozmisténi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindfichiiv
Hradec v roce 1989 (zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Obr. 10 Rozmisténi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindtichiv

Hradec v roce 1994 (zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Maloobchodni sit’ venkovskych obci
okres JindfichGv Hradec 2004
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Obr. 11 Rozmisténi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindfichtiv
Hradec v roce 2004 (Zdroj: terénni Setieni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Obr.12 Rozmisténi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu Jindtichtv
Hradec v roce 2004 (Zdroj: terénni Setieni, Zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani v ArcMap)
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8.1.3. Vyvoj maloobchodnich jednotek dle velikosti venkovské mistni ¢asti

Vyvoj poc¢tu mistnich ¢asti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou (obrazek 14 a
ptiloha 12) je stejného charakteru jako vyvoj na trovni venkovskych obci. V roce 1989 bylo 83
mistnich ¢asti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou. Tento pocet se v souhrnném
rozdilu snizil pouze o 3 mistni ¢asti venkovskych obci na 80 mistnich ¢asti venkovskych obci
s maloobchodni jednotkou v roce 2014. Pocet mistnich Casti venkovskych obci s maloobchodni
jednotkou nartstal v letech 1989-1998 (83 mistnich ¢asti vroce 1989 a 89 mistnich ¢asti
venkovskych obci s maloobchodni jednotkou v roce 1998). Po stagnaci v letech 1998-2000 se
pocet mistnich ¢asti zacal snizovat. Nejniz§iho po¢tu mistnich ¢asti bylo dosazeno v roce 2009,
kdy mistnich ¢asti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou bylo 78. Od roku 2009 osciluje
pocet mistnich casti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou mezi hodnotami 79-80.
Nejstalejsi skupinou mistnich ¢asti venkovskych obci s maloobchodnimi jednotkami jsou mistni
¢asti s poétem obyvatel nad 500, kde je stalych 6 mistnich ¢asti obci s maloobchodni jednotkou
od roku 1989. Nejvétsich zmén v poétu dostala skupina mistnich ¢asti venkovskych obci
s velikosti do 99 obyvatel. Relativné stalymi jsou i skupiny mistnich ¢asti s velikosti do 499
obyvatel a do 399 obyvatel. Staly pocet mistnich ¢asti s velikosti do 499 obyvatel si tato skupina
zachovala do roku 1996, kdy jejich pocet pokles, vzapéti se zvysil a od roku 1998 stagnuje
S mirnym nartstem vroce 2012. Podobného charakteru je skupina mistnich ¢asti do 399
obyvatel, kdy k poklesu doSlo pozdéji, v roce 1999. Od tohoto roku pocet mistnich ¢asti obci
s maloobchodni jednotkou stagnuje a vroce 2010 mirn€ roste. NejvétSich zmény jsou
pozorovatelné u mistnich ¢asti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou do 99 obyvatel,
stejné jako u venkovskych obci do 99 obyvatel. V letech 1990-1993 vzrostl pocet mistnich ¢asti
s maloobchodni jednotkou o 100%. Tento stav se neudrzel dlouho a od roku 1994 pocet
mistnich ¢asti s maloobchodni jednotkou pozvolna klesa. Pokles se zastavil v roce 2009, kdy se

pocet ustalil a odpovida 80% z poctu v roce 19809.
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Vyvoj poctu venkovskych obci s maloobchodni jednotkou v letech 1989 -
2014 (bazicky index)
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Obr. 13 Vyvoj venkovskych obci s maloobchodni jednotkou v okrese Jindfichiiv Hradec
v obdobi let 1989-2014 (zobrazeno bazickym indexem) (zdroj: terénni Seteni, Zivnostensky
rejstiik, pocet obyvatel CSU, 2014)
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Obr. 14  Vyvoj mistnich ¢asti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou v okrese
Jindfichiv Hradec v obdobi let 1989—2014 (zobrazeno bazickym indexem) (zdroj: terénni

Setfeni, Zivnostensky rejstiik, potet obyvatel CSU, 2014)
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8.1.4. Vyvoj maloobchodni sité venkovskych oblasti dle forem vlastnictvi

Pted rokem 1989 zajistovaly pozadavky denni a Casté potifeby maloobchodni jednotky
druzstva Jednota. Maloobchodnim prodejnam druzstva Jednota bylo za socialismu, pfedevsim
v 70. letech 20. Stoleti, vystavéno velké mnozstvi provozoven, které jsou dnes stale ve velké
mife vyuzivany pro provoz maloobchodni jednotky. V transformacnim obdobi po roce 1989 se
maloobchodni sité provozoven druzstva Jednota nejvice dotkla privatizace, restituce a boom
v podobé soukromého podnikani. Doba, kdy byly provozy dofinancovany statem, byla
nenavratné pry¢ a bylo jasné, Ze neni mozné udrzet veSkeré maloobchodni jednotky druzstva
Jednota v prostiedi, kde maloobchodnim jednotkam druZstva Jednota konkuruji soukromé
maloobchodni jednotky. Postupem let tak druzstvo Jednota, od roku 1992 soukromé spotiebni
druzstvo Jednota (pod fetézcem COOP), ztracelo svoji dominanci na maloobchodnim trhu, az se
stav vyvinul do dominance obchodnich jednotek soukromych provozovateli (obrazek 15).
V zajmovém Yizemi venkovskych obci okresu Jindfichtiv Hradec si spotiebni druzstvo Jednota
Jindfichiv Hradec udrZelo dominanci, se stale klesajicim po¢tem maloobchodnich jednotek, do
roku 1997 (obrazek 15 a obrazek 16). Pokles po¢tu maloobchodnich jednotek druzstva Jednota
v letech 1989-1997 bylo zpusobena navracenim majetku v restitucich a piedevS§im prodejem
objektd maloobchodnich jednotek v nerentabilnich oblastech. Objekty maloobchodnich
jednotek druzstva Jednota byvaly odkupovany piedevSim obcemi, které se snazily v objektu
zachovat provoz maloobchodni jednotky (vlastnim provozem, najemce). Setkavame se i
s pripady, kdy se proménily v Gfadovny obecnich Ufadd, v zafizeni s kulturnim, socialnim a
vzdélavacim ucelem, pohostinstvi a rodinné domy. Pocet maloobchodnich jednotek druzstva
Jednota klesl ze 77 maloobchodnich jednotek v roce 1989 na 42 maloobchodnich jednotek
v roce 1998 a dale na 33 maloobchodnich jednotek v roce 2002. Od roku 2002 se pocet ustalil a
V poslednich letech se mirn€ zvysuje a to diky obnové provozu ve venkovskych obcich (rok
2013 31 maloobchodnich jednotek druzstva Jednota Jindfichtv Hradec, rok 2014 jiz 37
maloobchodnich jednotek tohoto druzstva). Vyvoj forem vlastnictvi maloobchodnich jednotek
maloobchodni sité venkovského prostoru okresu Jindfichiiv Hradec za vybrané prifezové roky

1989, 1994, 2004 a 2014 je znazornén v obrazcich 17-20.
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Obr. 15 Forma vlastnictvi maloobchodnich jednotek ve venkovskych obcich okresu
Jindtichtiv Hradec v letech 19892014 (Zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni

zpracovani)
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Obr. 16 Vyvoj prodejen druzstva jednota a soukromych prodejen v okrese Jindfichiiv Hradec

(Zdroj: terénni Setfeni, Zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani)
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Obr. 17 Formy vlastnictvi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindfichiv Hradec v roce 1989 (zdroj: terénni Setfeni, Zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani
v ArcMap)
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Obr. 18 Formy vlastnictvi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindfichtiv Hradec v roce 1994 (zdroj: terénni Setfeni, Zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani
v ArcMap 10)
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Obr. 19 Formy vlastnictvi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindfichtiv Hradec v roce 2004 (zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani
v ArcMap 10)
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Obr. 20 Formy vlastnictvi maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindfichtiv Hradec v roce 2014 (zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani
v ArcMap 10)
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8.1.5. Plocha maloobchodni sité

Vymezené venkovské tizemi okresu Jindfichiv Hradec zaujima svoji rozlohou plochu
1 253,92 km? Maloobchodni jednotky tvoti maloobchodni sit, ktera plisobi na 58,8% tzemi
venkovského prostoru (cca 737 km?). Plocha, na které maloobchodni jednotky ve venkovském
prostoru ptisobi a pro kterou piedevS§im zajist'uji potfeby denni a Casté poptavky, se od roku
1989 snizuje (obrazek 21). Snizeni je piedev§im zplisobeno zminovanym rapidnim nartstem
maloobchodnich jednotek v mensich mistnich ¢astech obci v v letech 1990-1994 a naslednym
zanikem téchto jednotek. V roce 1989 byla plocha maloobchodni sit€é ve venkovském prostoru
60,6 % podilu z celkové plochy okresu. Nejvetsi plochy dosahovala maloobchodni sit’ v roce
1993, kdy se rovnala 65,9 % podilu celkové plochy okresu. V procesu poklesu plochy
maloobchodni sité od roku 1993 se plocha maloobchodni sité zacala navySovat od roku 2010
disledkem obnovy né¢kolika provozi maloobchodnich jednotek (2010 — Mlaka, Pistina; 2011 —
Pe¢, Luznice; 2013 — Hamr, Markvarec).

Plocha maloobchodhni sité ve venkovském prostoru
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Obr. 21 Plocha maloobchodni sité ve venkovském prostoru okresu Jindiichuv Hradec v letech
1989-2014 (zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vypocet ploch mistnich ¢asti obci
aplikace ArcMap 10, vlastni zpracovani)
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9. VENKOVSKA MALOOBCHODNI SIT V ROCE 2014

9.1. Provozovatelé maloobchodnich jednotek stacionarni sité

9.1.1. Struktura maloobchodnich jednotek dle provozovatele

Z po¢tu 103 maloobchodnich jednotek je ve venkovském prostoru okresu Jindfichtiv
Hradec provozovano 22,3 % maloobchodnich jednotek muzi, 38,8 % maloobchodnich jednotek
zenami, 33 % maloobchodnich jednotek Jednotou, spotiebnim druzstvem v Jindiichové Hradci
a 5,8 % maloobchodnich jednotek firmami (s vice vlastniky) (obrazek 22 a obrazek 23).
Maloobchodni sit’ venkovského prostoru okresu Jindfichiv Hradec je tvoifena ze 49,5 %
maloobchodnimi jednotkami, kde jejich provozovatel sidli ve stejném misté jako maloobchodni
jednotka, kterou provozuje. Provozovatele sidliciho mimo misto provozu maloobchodni ma
50,5 % maloobchodnich jednotek (obrazek 24). Z po¢tu 48 maloobchodnich jednotek v misté
bydlisté provozovatele je 57 % maloobchodnich jednotek provozovano Zenami, 38,8 % muzi a
6,1 % firmami. Provozovatele sidliciho mimo misto provozu ma 55 maloobchodnich jednotek,
kde pifevaznou ¢ast (34 maloobchodnich jednotek) provozuje Jednota, spotiebni druZstvo
v Jindfichové Hradci, které ma ve vSech maloobchodnich jednotkach zaméstnané pracovniky.
Maloobchodni jednotky se sidlem provozovatele mimo sidlo jednotky provozuji z 60 % Zeny,
20 % muzi a 20 % firmy. Z 21 maloobchodnich jednotek s provozovatelem bydlicim mimo
sidlo provozu jsou jedinymi pracovniky jednotky 12 provozovateld, ktefi zaroven do
maloobchodnich jednotek dojizdi. Najaté zaméstnance do vlastniho provozu ma 6 soukromych

provozovatelil a 6 firem ve venkovském prostoru okresu Jindfichiv Hradec.™

! Nezatazen provozovatel p. Hrod&j provozujici maloobchodni jednotku v Plavsku, kde zaméstnava
jednu osobu. Byl zatazen do provozovatelil vzhledem k maloobchodni jednotce v obci Pistina, kde je
provozovatelem a zaroveti jedinym pracovnikem.

91



Struktura maloobchodnich jednotek dle provozovatele
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Obr. 22 Struktura maloobchodnich jednotek dle provozovatele a mista jeho bydlisté (zdroj:
terénni Setfeni a zivnostensky rejstiik)
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Obr. 23  Struktura provozovateli maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindfichtiv Hradec (zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Obr. 24 Struktura provozovateli venkovskych maloobchodnich jednotek na zakladé jejich
bydlisté (terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Obr. 25 Struktura provozovateli maloobchodnich jednotek dle mista bydlisté (zdroj: terénni
Setfeni a Zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani)
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9.1.2. Struktura provozovateli venkovskych maloobchodnich jednotek

Ve venkovském prostoru bylo zaznamenano 63 provozovatelt, ktefi provozuji 103
maloobchodnich jednotek. Nejvétsi pocet jednotek, 34 maloobchodnich jednotek (33 % ze
v§ech maloobchodnich jednotek), provozuje Jednota, spotiebni druzstvo v Jindfichové Hradci.
Struktura provozovateld je tedy tvoiena Jednotou, spotfebnim druzstvem v Jindfichové Hradci
(33 % maloobchodnich jednotek), 6 firmami (5,8 % maloobchodnich jednotek), 34 Zenami
(38,8 % maloobchodnich jednotek) a 22 muzi (22,3 % maloobchodnich jednotek) (obrazek 25).
Zeny jako provozovatelky maloobchodnich jednotek pievladaji a pievySuji muze. Vyssi
zastoupeni zen je jiz z minulosti dano blizSim vtahem Zen k obchodu, vlidngj$im a
komunikativnéj$im chovanim a také malou naro¢nosti fyzické prace. Na zaklad¢é pohlavi, véku
a mista bydlisté provozovatele (obrazek 25) je struktura provozovateld tvofena z 54 % Zenami,
34,9 % muzi, 9,5 % firmami a 1,6 % Jednotou, spotfebnim druzstvem Jindfichtiv Hradec. Ve
vékovych skupinach ptfevlada pocet Zen, mimo vékovych skupin 60-69 let a 70 a vice let.
Stejného poctu provozovateltt muzského a Zenského pohlavi je ve vékové skupiné 50-59 let. Ve
véku 50-59 let je nejvice provozovatell venkovskych maloobchodnich jednotek (14 Zen a 6
muzt). Dalsi vékovou skupinou, ktera je siln€¢ zastoupena je skupina ve véku 40—49 let (7 Zzen a
7 muzl) (obrazek 26).

PiedevS§im v ramci Gspory a zajiSténi denni a ¢asté poptavky ve venkovskych obcich se
mezi provozovateli objevuji provozovatelé, ktefi provozuji vice jak jednu maloobchodni
jednotku ve venkovském prostoru okresu Jindfichiv Hradec. Téchto provozovateld je ve
venkovském prostoru okresu 7 z 63 provozovateld. Pani KamiSova z Chotémic provozuje
maloobchodni jednotku v mistni &asti Jizna obce Pluhiiv Zdar a v obci Biezina. Do obou téchto
maloobchodnich jednotek dojizdi z okresu Tébor. K maloobchodni jednotce ve vlastnim domé
v mistni &asti Horni Ole§na obce Popelin provozuje p. Subova jesté maloobchodni jednotky
V obci Bofetin a StojeCin, ktery je jiz v okrese Pelhiimov. Je jedinym pracovnikem vSech tfech
jednotek. Maloobchodni jednotky v mistnich ¢astech Horni Radouni, Okrouhla Radouii a Stary
Bezdéchov provozuje p. BureSova z Horni Radoung, kterd rovnéz je jedinym pracovnikem a do
maloobchodnich jednotek dojizdi. Pani Kroc¢akova provozuje maloobchodni jednotku v obci
Zablati, kde i bydli a maloobchodni jednotku v obci Ponédraz, kam dojizdi. Z muzskych
provozovateli provozuje vice jak jednu prodejnu pan Hrodé€j a pan Kotyza. Maloobchodni
jednotka pana Hrod¢je pasobi v obci Pistina a Plavsko, on sam je ze StraZze nad Nezérkou.
V maloobchodnich jednotkach pracuje sam s vypomoci jednoho pracovnika v maloobchodni
jednotce v obci Plavsko. Pan Kotyza provozuje pekafstvi se sidlem ve Veseli nad Luznici a

sedm maloobchodnich jednotek, z nichz jedna se nachazi v obci Plese, kde saim nepracuje.
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Obr. 26 Struktura provozovateli venkovskych maloobchodnich jednotek v dle pohlavi a véku
(zdroj: terénni Setfeni a Zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani)

9.2. Pracovni sila

Venkovské maloobchodni jednotky zaméstndvaji pravdépodobné 143 osob, které
pracuji jako prodavagi'’. V prevazné vétsing pracuji v maloobchodnich jednotkach Zeny, které
jsou ptfedevSim orientovany na maloobchodni jednotky s potravinaiskym zbozim a smiSenym

zboZzim s pfevahou potravin. Muzi jako prodavaci se objevuji spiSe ve specializovanych

12 Poget zaméstnanych osob je do jisté miry nepiesny disledkem neochoty sdélit podet zaméstnanci
béhem terénniho Setfeni v nékolika malo pfipadech (cca 4 piipady). Pocet zaméstnancl byl odvozen na
zakladé velikosti a provozni doby maloobchodni jednotky.
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prodejnach s nepotravinaiskym sortimentem. Struktura zaméstnanci je tvofena najatymi
pracovniky, ktefi pracuji na zakladé pracovni smlouvy S provozovatelem a samotnymi
provozovateli. Z celkového poétu 63 provozovatelii venkovskych maloobchodnich jednotek je
provozovateli a zaroven jedinymi pracovniky 48 provozovateli (31 Zen a 17 muzd). Mimo
svoji osoby dava praci dalsim pracovnikiim 8 provozovatell (3 zeny a 5 muzi), ktefi celkové
zaméstnavaji 20 osob. Dalsi osoby jsou zaméstnavany 6 firmami, které davaji praci 9 osobam.

Nejvétsi pocet pracovnich mist poskytuje provozovatel Jednota, spotiebni druzstvo

v Jindfichové Hradci, které zaméstnava 60 osob (obrazek 27 a 28).

Pocet pracovnikli venkovské maloobchodni sit€é nam poskytne zjistit miru obsluzného
standardu venkovského prostoru okresu Jindfichiv Hradec. Pocet obyvatel venkovského
prostoru k roku 2012 byl 29 764. Piepocteme-li pocet osob na pracovniky maloobchodni sit&,
dostaneme hodnotu obsluzného standardu, ktery ¢ini 208 obyvatel na jednoho pracovnika. Tato
hodnota pfevySuje hodnoty za okres jako celek. Divodem je piedevS§im neexistence
maloobchodnich jednotek a jejich pracovnikil v kazdé mistni ¢asti venkovského prostoru okresu

Jindfichtv Hradec.
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okres Jindfichiv Hradec 2014

Pracovni sila ve venkovskych
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Aneta SVARCOVA
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Obr. 27 Struktura pracovnikii venkovskych maloobchodnich jednotek vzhledek
k provozovatelim maloobchodnich jednotek (zdroj: terénni Setfeni, vlastni zpracovani
v ArcMap)
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Obr. 28 Pocet pracovnikil venkovskych maloobchodnich jednotek k provozovatelim
maloobchodnich jednotek (zdroj: terénni Setfeni, Zivnostensky rejstiik)

9.3. Majetkové vztahy k objektim provozu

Vlastnické poméry maloobchodni sit€¢ ve venkovském prostoru okresu Jindfichdv
Hradec jiz do jist¢ miry nastinila kapitola popisujici vyvoj vlastnickych vztahtu
k maloobchodnim jednotkam v obdobi let 1989-2014. V roce 2014 tvofilo maloobchodni sit” 94
maloobchodnich jednotek, ze kterych bylo 70 soukromych maloobchodnich jednotek a 34
maloobchodnich jednotek Jednoty, spotfebniho druzstva v Jindfichové Hradci (obrazek 29).
Vice jak jedna maloobchodni prodejna se nachdzela ve venkovskych mistnich ¢astech Halamky,
Hosptiz, Budiskovice, Budes, Bednarecek, Jarosov nad Nezarkou, Kunzak, Novosedly nad

LuzZnici a Starém Hobzi.

Z pohledu majetkovych vztahi k objektu provozu maloobchodnich jednotek ve
venkovskych mistnich ¢astech obci prevazuje pocet objekti vlastnénych ptimo provozovateli
nad poctem objektd, kde je provozovatel v najmu. Z provozovateli je 40 platcii najmu a mezi
témito platci nejsou pouze soukromé osoby, ale i Jednota, spotfebni druzstvo v Jindfichové
Hradci (dale pouze Jednota) (obrazek 30). Jednota je ndjemcem v provozovnach v mistni ¢asti

Hamr, Cerveny Hradek, Hatin, Klec, Studnice, Luznice a Stiibfec.
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Obr. 29 Vlastnické poméry maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru okresu
Jindtichtiv Hradec v roce 2014 (zdroj: terénni Setfeni, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Obr. 30 Majetkové vztahy k objektu provozu venkovské maloobchodni jednotky v okrese
Jindfichtiv Hradec v roce 2014 (zdroj: terénni Setfeni, vlastni zpracovani v ArcMap)
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9.4. Provozni doba

Provozni doba venkovskych maloobchodnich jednotek je mozné odvozovat od velikosti
obce nebo mistni ¢asti. V mistnich ¢astech s nizkym poctem obyvatel bude délka provozni doby
vyrazné krat$i neZ u mistnich ¢asti, kde je pocet obyvatel vys$i. Za vysSi pocet obyvatel
povazujeme pocet nad 200 obyvatel. Tato domnénka se potvrzuje i ve venkovském prostoru
okresu Jindfichiv Hradec, kde jsou nejdéle otevieny maloobchodni jednotky mistnich ¢asti
s velikosti nad 400-500 obyvatel. V mistnich ¢astech se 400 obyvateli je délka pracovni doby
maloobchodni jednotky za jeden tyden pramérné 40 hodin, v mistnich ¢astech se 300 obyvateli
je to 30 hodin tydné a v mistnich ¢astech s 200 obyvatel je to 20 hodin tydné. Délka provozni
doby v mistnich Castech s velikosti do 200 obyvatel se pohybuje mezi 10 a 20 hodinami
Vv tydnu. Nejkratsi délky provozni doby byly zaznamenany u vSech maloobchodnich jednotek,
kam jejich provozovatel dojizdi. Zvlastnim jevem je provozni doba maloobchodnich jednotek
Jednoty, spotfebniho druzstva v Jindfichové Hradci, kdy provozni doba maloobchodnich
jednotek ve velikostné malych mistnich ¢astech byla oproti maloobchodnim jednotkdm
v podobné velkych mistnich ¢astech nadprimérnd. Nazornym piikladem jsou maloobchodni
jednotky Jednoty v obci Klec, ktera ma 197 obyvatel a maloobchodni jednotka je zde v provozu
30 hodin tydné a mistni ¢ast Kolence, kde Zije 148 obyvatel a maloobchodni jednotka slouzi
obyvatelstvu 27,5 hodin tydné. Ve velikostné stejné obci Bfezina je maloobchodni prodejna
v provozu 5 hodin tydné a vobci Cep 17,5 hodin tydné. Béhem dne je prevazna cast
maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru oteviena v dopolednich hodinach od 8 do 11
hodin a v odpolednich hodinAm mezi 14 a 17 hodinou. Procentualni zastoupeni maloobchodnich
jednotek dle délky provozni doby v jednom tydnu je znazornén v obrazku 31. Nejvétsi podil
maloobchodnich jednotek je zastoupen ve skupin€ s provozni dobou 26-35 hodin v jednom
tydnu (obréazek 32).

Délka provozni doby venkovskych maloobchodnich jednotek

56 a vice
46-55
36-45
26-35
16-25

6-15
1-5

18,5

pocet provoznich hodin

5 0 1 ,.2
pocet maloobchoginl'chjednotek (%) 5- maloobchodnljec?notky

Obr. 31 Provozni doba venkovskych maloobchodnich jednotek v okrese Jindtichiv Hradec
(zdroj: terénni Setieni, vlastni zpracovani)
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Obr. 32 Provozni doba venkovskych maloobchodnich jednotek v okrese Jindfichiiv Hradec
(zdroj: terénni Seteni, vlastni zpracovani v ArcMap.

Necela polovina venkovskych maloobchodnich jednotek je oteviena 6 dni v tydnu
(obrazek 33 a obrazek 34). Mezi tyto jednotky se fadi pfedevS§im provozovny Jednoty,
spotiebniho druzstva v Jindfichové Hradci, maloobchodni jednotky ve velikostné vétSich
mistnich ¢astech jako je Kunzak, Novosedly nad Nezarkou a Hospfiz, ale i maloobchodni
jednotky velikostné menSich mistnich casti jako je mistni ¢4st Lomy a obec Cep. Po cely tyden
jsou obyvatelstvu k dispozici maloobchodni jednotky Jednoty v Novosedlech nad Nezarkou,
Kunzaku, Popeliné a Starém Hobzi a maloobchodni jednotka v Mlidce a Hosptizi.
Maloobchodni jednotka Vv Hospfizi je fizena provozovatelem s plivodem ve Vietnamskeé
republice. Otevieno je 7 dni vtydnu a 12 hodin kazdy den. Z pracovnich dnii v tydnu je
nejcastéji otevieno ve stfedu a patek. Dny, kdy byvaji prodejny nejéastéji uzavieny, jsou
pondéli a utery. Pracovnici a provozovatelé maloobchodnich jednotek vidi pfi¢inu ve slab§im
poctu zakaznikll v téchto dnech v navstéveé nakupnich center a nakupu pii cestach o vikendu.
S nakoupenym zbozim o vikendu si zakaznik obvykle postaci 3 dny. Nejslabsimi ¢asy béhem
provozniho dne je ¢as poledne, mezi 10-11 hodinou a 12-14 hodinou, kdy je ekonomicky
aktivni obyvatelstvo v zaméstnani. Po zaviraci dobé je mozné v 60,2 % venkovskych
maloobchodnich jednotek oteviit a poskytnout zadané zbozi. Toto otevieni venkovské

maloobchodni jednotky zalezi na ochoté, vstficnosti a bydliSti provozovatele nebo
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prodavajiciho. Moznosti otevieni maloobchodni jednoty se v minulych dobach vyuzivalo ve
vétsi mife. Dnes, kdy vétsina obyvatel dojizdi do zaméstnani, neni tato sluzba hojné€ vyuzivana.
Mezi venkovskymi maloobchodnimi jednotkami jsou vsak i ty, kde se jednotka po pracovni
dob¢ otevird cCasto. Provozovatelé maloobchodnich jednotek v mistni casti Volfifov,
Ostojkovice, Banovice, Hatin a Hatin oteviraji své prodejny, aby poskytly zbozi jako potraviny,
ale ptedevsim tabakové vyrobky, alkoholické i nealkoholické napoje. Ve venkovskych mistnich

¢astech, kde provozovatel nebo prodavajici nebydli, neni mozné maloobchodni jednotku otevfit.
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Obr. 33 Pracovni dny venkovskych maloobchodnich jednotek v okrese Jindiichtiv Hradec
(zdroj: terénni Seti‘eni, vlastni zpracovani v ArcMap)
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Obr. 34 Pocet provoznich dni venkovskych maloobchodnich jednotek v okre Jindfichuv
Hradec (zdroj: terénni Setfeni, vlastni zpracovani)
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9.5. Formy prodeje stacionarni maloobchodni sité

Pro prostorové mensi maloobchodni jednotky ve venkovském prostoru je typickou
formou prodeje pultovy prodej. Pultova forma prodeje je zachovana u 49 maloobchodnich
jednotek (47,6 % maloobchodnich jednotek). V maloobchodnich jednotkach s pultovym
prodeje, je prostor pro pohyb zadkaznika a prostor prodavajiciho oddélen pultem. Prodavajici
obsluhuje zakaznika dle jeho vyslovenych pfani a zbozi mu podava na pult, kde je zaroven
inkasovano. Pulty odd€lujici prostor maloobchodnich jednotek jsou ve vétSiné jednotek
pozustatkem predeslého provozu pred rokem 1989. Jsou tedy zastaralej$i a jednotky si tak
zachovavaji raz maloobchodnich jednotek z obdobi socialismu. Vymeéna zastaralych pulti za
nove¢jsi je otadzkou finanénich prostfedki, kterych provozovatelé maloobchodnich jednotek
nemaji. Samotné udrzeni provozu je jiz naro¢né a finan¢nich prostfedki tak nezbyva. Novéjsi a
modernéj$i vzhled pultd se vyskytuje u maloobchodnich jednotek vétSich velikosti a ve
velikostné vétSich sidlech, jako je naptiklad mistni ¢ast Kunzak. Pultova forma prodeje nebyla
zaznamenana pouze u maloobchodnich jednotek potravinarskym nebo smiSenym sortimentem,
ale i u maloobchodnich jednotek nepotravinatského sortimentu. Jsou jimi naptiklad
maloobchodni jednotky v Budéi (prodej textilu), JaroSové nad Nezarkou (prodej techniky),
Kunzaku (prodej techniky, kvétin, détského textilu a textilu a galanterie). Samoobsluzna forma
prodeje je typicka pro vétsi maloobchodni jednotky a pro maloobchodni jednotky Jednoty,
spotfebniho druzstva v Jindfichové Hradci. VSech 34 (33 %) maloobchodnich jednotek Jednoty
ve venkovském prostoru maji volny prostor s volnym vybérem zbozi, pultové je obsluhovan
predev8im vydej zbozi s nutnym zpracovanim pied prodejem (uzeniny). ZboZi obsazené
v nakupu zakaznika je také uctovano u pultu. Ostatnich maloobchodnich jednotek se
samoobsluznou formou prodeje je 17 (16,5 %) a jsou v mistnich ¢astech Majdalena (prodejna
potravin Flop), Kostelni Vydii (knihkupectvi), Jarosov nad Nezarkou (drogerie), Hospiiz
(prodejna potravin), Halamky (Free shop), Novad Ves nad Luznici (prodejna potravin), Horni
Skrychov (dim barev), Plavsko (prodejna potravin), Tiebétice (prodejna potravin), Volfitov
(prodejna potravin), Kunzaku (prodejna potravin Flop, vecerka, drogerie, secondhand Triatex).
Oproti predeslym dvéma formam byla ve tfech ptipadech zaznamenana forma prodeje s volnym
vybérem. Témito maloobchodnimi jednotkami jsou prodejny nabytku, koupelnového sortimentu
a lyzatského a outdoorového sortimentu v Kunzaku. Strukturu forem prodeje ve venkovském
prostoru okresu Jindfichiv Hradec zobrazuje obrazek 35 a Vv celém venkovském prostoru

obrazek 36.
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Forma prodeje venkovskych maloobchodnich jednotek

2’90%\

M pultovy prodej
B samoobsluzny prodej
Jednota

1 prodej s volnym vybérem

B samoobsluzny prode;j

Obr. 35 Struktura venkovskych maloobchodnich jednotek dle formy prodeje (zdroj: terénni
Setieni, vlastni zpracovani)
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Aneta SVARCOVA
Olomouc, 2014

Obr. 36 Forma prodeje venkovskych maloobchodnich jednotek v okrese Jindtichiiv Hradec
(zdroj: terénni Setfeni, vlastni zpracovani v cArcMap)
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9.6. Prodej v pojizdnych prodejnach

Pojizdna prodejna je prodejnou na koleckach nabizejici potravinaisky a smiSeny
sortiment zékladnich a dennich potfeb. Pravidelné obsluhuje a zajizdi do mist, kde neni
kamenna maloobchodni jednotka a obyvatelstvo nema kde nakupovat zbozi denni a casté
potteby. Na pojizdné prodejny se kladou stejné hygienické pozadavky a naroky jako na

maloobchodni jednotky ve stacionarni siti.

Pro pojizdnou prodejnu je typické motorové vozidlo na bazi autobusi, skiinovych
nakladnich automobilti nebo dodavkovych automobild. Vnitini prostory vozidla jsou predélany
a uzpusobeny k prodeji pultové nebo samoobsluzné formy, kdy zakaznici piimo vstupuji do
vnitiniho prostoru pojizdné prodejny. Vzhledem k velikosti vozidla se prodej mize
uskutecnovat i z okénka nebo prodejce obsluhuje zakazniky zevné vozidla. Uvnitf prostoru
vozidla nalezneme policovy systém s nabizenym zbozim, pult s pokladnou, krajeCem ¢i vahou,
malé mrazici nebo chladici zafizeni. Provozovatelé téchto pojizdnych prodejen jsou velmi
vSestranné osoby, které fidi a opravuji vozidlo, jsou prodavaci, ktefi ochotné reaguji na prani
zakaznika a zaroven s nim dokazou komunikovat o béznych Zivotnich a tématech, nakupéimi
nabizeného zbozi, ucetnimi a administratory celého provozu. Vyhodou tohoto provozu na
koleckach je mozna okamzitd reakce na pokles zajmu v uréitém misté a tim ukonceni zajizdéni
do toho mista a vyuziti mimofadnych prodejnich ptilezitosti jako jsou slavnosti a velikonoc¢ni a

vanoéni svatky (Jednota, spotiebni druzstvo v Ttesti, 2013).

Zakazniky pojizdnych prodejen jsou predevSim star$i generace obyvatelstva, pro kterou
je obtizné az nemozné dojizdét za ndkupem sidel s kamennou maloobchodni jednotkou. Ve
stanoveny den a hodinu ¢ekaji na ptijezd pojizdné prodejny. Neni to pro né chvile pouhého
nakupy, ale i setkdni se spoluobCany, kdy si popovidaji a sdé€li si své radosti a starosti.
V mistech, kde je pocet obyvatel velmi maly se star§i obyvatelé t&$i na ptfijezd prodejny i

z divodd, ze si s n€kym popovidaji.

Provoz pojizdnych prodejen neni mozny bez podpory na provoz ze strany obci, regioni
¢i statu. Dnes podporuji pojizdné prodejny ptedevsim obce. Podporu je mozné ziskat i z kraji a
statnich a evropskych fondu, coz je velmi obtizné az nemozné. Pojizdné prodejny byly statem
podporovany z jiz zruseného projektu Pojizdné prodejny Ministerstva prumyslu a obchod. Od
ukonceni tohoto projektu neni mozné ziskat statni dotaci a to ani z Ministerstva pro mistni
rozvoj nebo Hospodarské komory. Jedinou moznosti je Program rozvoje venkova ze Statniho

zemédélského investi¢niho fondu.

V okrese Jindfichiv Hradec podporuje pojizdnou prodejnu 8 venkovskych obci z x

venkovskych obci kam pojizdna prodejna zajizdi. Témito obcemi jsou Budiikovice, Cesky
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Rudolec, Cimér, Hii$ice, KunZak, Pe¢, Pise¢né, Staré Hobzi, Staré mésto pod Landstejnem a
Volfitov. Ve vsech téchto obcich je maloobchodni jednotka stacionarni sit¢ v mistnich ¢astech
se sidlem obecniho ufadu. Zbylé mistni ¢asti jsou obsluhovany pojizdnou prodejnou. Zminéné

obce prispivaji celkové kolem 80 000 K¢ na provoz pojizdné prodejny rocné.

9.6.1. Pojizdna prodejna pana Pidrmana

Venkovské obce okresu Jindfichliv Hradec jsou obsluhovany pfedev§im pojizdnou
prodejnou p. Pidermana z Chvalkovic (mistni ¢ast obce Destna) a pani z Ceského Krumlova,
kterd zajizdi pouze do obce Dunajovice’®. Pan Pidrman nejprve provozoval od roku 1997
smiSené zbozi v Chvalkovicich, které nasledné v roce 2001 vystiidal provoz pojizdné prodejny.
Pojizdnou prodejnu provozuje v motorovém vozidle znacky Avia (obrazek 37), o kterém fika,
ze je to jednoduchy stroj, ktery si sam bez vétSich obtizi opravi. Pro ptipad poruchy vozu
pojizdné prodejny ma pan Pidrman k dispozici je$té druhé stejné vozidlo pojizdné prodejny.
S pojizdnou prodejnou objizdi vychodni polovinu Gizemi okresu Jindfichiv Hradec od pond¢li
do patka a od 6 do 18 hodin. V ramci svych dvou tras zajede do stanovenych mist (obrazek 38),
které obsluhuje, dvakrat do pracovniho tydne. Zbozi do své pojizdné prodejny si obstarava sam
s pomoci manzelky. Rychloobratkové zboZi jako pecivo a uzeniny si bere od mistnich vyrobcu,
jinak zbozi obstarava ve velkokapacitnich obchodech piedeviim v Makru v Ceskych
Budéjovicich a Kauflandu v Jindfichové Hradci. Pii vybéru zbozi se tidi predev§im kvalitou. Je
mu jasné, Ze za kvalitn&j$i zbozi zakaznik zaplati vice, ale také bude vice spokojeny. Piikladem
mohou byt uzeniny, které jsou od mistnich vyrobci a je zde zaruka, Ze budou obsahovat

opravdové maso.

V kazdém misté, kam pojizdnd prodejna pana Pidrmana zajizdi, ma své zakazniky
(obréazek 37). Zakazniky neni pouze stalé obyvatelstvo, ale v letni sezoénné i1 chalupafi a chatafi.
Zakaznici na pojizdnou prodejnu cekaji ve stanoveny Cas a jsou radi, ze maji tu moznost
nakoupit si v misté svého bydlisté, bez dojizdéni. Nakoupit pfijde ptiblizné kolem tii lidi, n€kde
chodi jen jedna pani, n¢kde i vice zakaznikii. Nakoupi si zakladni potraviny ve velké kapacité,
ale i vmalém nakupu a spoléhaji na to, Ze prodejna piijede ve stejny Cas a den opét.
Provozovatel vychazi zékaznikiim vstfic a je schopen splnit jejich ptani. Pfijima objednavky a
to nejen v pojizdné prodejné, ale i po telefonu. Zakaznik mtize zavolat a provozovatel zaiidi a

priveze urcité zbozi az k zdkaznikovi.

13 Pani nabidla obci Dunajovice jeji sluzby, jelikoz zajizdi do LiSova pro uzeniny. Na pojizdnou prodejnu
pani od Ceského Krumlova obec nepfispiva.
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Provoz pojizdné prodejny pana Pidrmana je ro¢n¢ dotovan ¢astkou kolem 250 000 K¢,
pticemz jej pouze pohonné hmoty ro¢né stoji 300 000 K¢&. O dotace si v 80 % ptipadu zadal
sam, pouze ve 20 % byl osloven piimo obci. Ne u vSech obci se setkal s pozitivni reakeli,
nékteré obce argumentovaly nepfispivani na pojizdnou prodejnu v jejich mistnich castech

dostatkem financi provozovatel, které pan Pidrman obdrzel v ramci podpory Jihoc¢eského kraje.

Venkovska maloobchodni sit’
okresu Jindifchiiv Hradec

Zajisténi potieb obyvatelstva
venkovského prostoru

Mistni ¢asti venkovskych obci

zaj$téni zakladnich potieb
venkovského obyvatelstva

bez maloobchodni jednotky
\ kamenna maloobchodni jednotka
pojizdna prodejna
I iiné zpusoby zajisteni
Mistni ¢asti méstskych obci

mistni &ast méstské obce

Aneta SVARCOVA
Olomouc, 2014

Obr. 38 Zajisténi zakladnich potieb obyvatelstva ve venkovském prostoru okresu Jindfichtiv
Hradec (terénni Setfeni, fizené rozhovory se zastupci obci, vlastni zpracovani v ArcMap)
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9.6.2. Nakup do tasek — zpiisob zajiSténi potieb venkovského obyvatelstva

Kazda obec tesi zajisténi zakladnich potieb svych obcantli riznymi zptisoby. Jednim ze
zpusobu je tzv. nakup do taSek. Obec zajistuje zakladni potieby obyvatelstva v mistnich ¢astech
bez maloobchodni jednotky zptsobem, kdy obci uréena osoba zajizdi s objednanymi nakupy
k obyvatelim do mistnich ¢asti. Dal§i moznosti jsou objednavky zbozi dohodnuté
S provozovateli pohostinstvi v misté bydlisté. Obyvatelé si pfedem objednaji zbozi, které mu
nasledné urcena osoba doveze az domut. Objednavky se uskuteciiuji pifimo u obyvatel nebo
telefonicky. Obvykle je tato sluzba poskytovana dvakrat do tydne. Tento zplsob zajisténi
zakladnich potfeb obcanim obce je zaveden vobci BlaZejov a JaroSov nad Nezarkou.
Provozovatel maloobchodni jednotky v Blazejové pan Masek zajizdi kazdé ttery a ¢tvrtek do
mistnich ¢asti Dvorecek, Maly Ratmirov, Mutynéves a OIdfis s pfipravenymi nakupy a zaroven
prijima objednavky. Panu Maskovi na tuto sluzbu obec dava 9 000 K¢ roéné. Stejnym
zptsobem probiha nakup do tasek v obci JaroSov nad Nezarkou, kde je pro tuto sluzbu pfimo
uréena osoba. Nakupy jsou pofizovany v maloobchodni jednotce Coop Jednoty v JaroSové nad
Nezarkou. Ob¢ané mistni ¢asti Rodvinov (obec Rodvinov) a v obci Vicemil maji moznost
objednat si pecivo a zakladni potraviny v mistnich pohostinstvich, které jim provozni

pohostinstvi obstara.

Tento zplsob zajisténi zakladnich potieb ob¢anti obci by mohl byt inspiraci pro dalsi
obce. Minimalné jedna osoba z obce nebo z mistni ¢asti dojizdi denné za praci do vzdalengjsich
sidel, kde je mozné nakoupit zbozi zakladni potieby. Kdyby v obci byla takova ochotna osoba,
které by se zaroven prispivalo na pohonné hmoty (pokryly by se vlastni naklady na dopravu),

mohlo by byt obyvatelstvo zdsobeno zakladnimi potfebami bez vétSich obtizi.

9.7. Sortiment a dodavky zbozi

Ve venkovskych mistnich ¢astech okresu Jindfichiiv Hradec ma obyvatelstvo ve vét§iné
pfipadd jedinou moznost nakupu zbozi v jediné maloobchodni jednotce v misté svého bydliste.
Tato jednotka ma zajistit poptavku po zbozi denni a Casté potieby tudiz je jeji sortiment
smiSeny. Nabizi pfedevSim zbozi potravinaiského charakteru, které je doplnéno zbozim
nepotravinaiskym (drogerie, barvy, laky, papir, krmiva). Maloobchodnich jednotek se
smiSenym zbozim, kde pfevazuje zbozi potravinaiské, je ve venkovském prostoru okresu
Jindfichtiv Hradec 79,6 % (82 maloobchodnich jednotek). Ryze potravindisky sortiment se
objevuje v 5 maloobchodnich jednotkach (4,8 % maloobchodnich jednotek), které nabizi
potravinaiské zbozi s pfevahou potravin vlastni vyroby. Vlastni vyrobky zakaznikim nabizi
maloobchodni jednotka v Mlace z Mini mlékarny Mlaka (mléko, mlécné vyrobky),

maloobchodni jednotky v Novosedlech nad Nezarkou z Pekarny Novosedly s. r. o (pecivo,
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zakusky), maloobchodni jednotky v Horpfizi ze ZD Hospiiz (masné a mlééné vyrobky) a
uzenafstvi p. Kocara (uzeniny), v maloobchodni jednotce v Zahradkach z Pekatstvi Zahradky
(pecivo, zakusky). Nepotravinaisky sortiment nabizi 16 specializovanych maloobchodnich
jednotek (15,5 %) z nichz 9 maloobchodnich jednotek sidli v Kunzaku (tabulka 10 ). Struktura
maloobchodnich jednotek dle sortimentu je zobrazena v obrazku 39 a v obrazku 40 jsou

zobrazeny sortimentni skupiny za maloobchodni jednotky v okrese Jindfichiiv Hradec.

Tab. 10 Maloobchodni jednotky s nepotravinaiskym sortimentem ve venkovském prostoru
okresu Jindfichtiv Hradec

mistni ¢ast sortiment nepotravinaiskych maloobchodnich jednotek
Bude¢ textil obuv (Textil a obuv)
Budiskovice zahradni a lesni technika (ELSUN Budiskovice
Horni Skrychov barvy a laky (Dim Barev)

JaroSov nad NezZarkou drogerie, barvy, laky (Drogerie TOP)

svareci technika (GOLA naradi)

Kostelni Vydri knihy, rousky, svice apod. Karmelitanské nakladatelstvi

pouzity textil a obuv (Triatex)

vazaci prostifedky (NOWAS)

koupelnové zbozi (AZ Koupelny)

drogerie, barvy, laky (TETA Drogerie)

Kunzak lyzaiské a outdorové zbozi (Ski Servis Kunzak)

nabytek (Nabytek Hladecek)

kvétiny, zahradni potieby (Kvétinaistvi)

galanterie, textil (Textil)

détsky textil (Amalka détské odivani)

Vicice pouzity textil a obuv (Second Hand)

Zdroj: terénni Setfeni a Zivnostensky rejsttik, vlastni zpracovani

Sortimentni skupiny venkovskych maloobchodnich jednotek

3,90%

B potravinarsky sortiment

M nepotravinarsky sortiment

smiseny s pfevahou
potravinarského zbozi

79,60%
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Obr. 39 Sortimentni struktura maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru (zdroj:
terénni Setfeni, vlastni zpracovani)
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Obr. 40 Sortimentni struktura maloobchodnich jednotek ve venkovském prostoru v okrese
Jindfichtiv Hradec (zdroj: terénni Setieni, vlastni zpracovani v ArcMap)

Dodavky zbozi maloobchodnich jednotek je mozné zajistit dvéma zplisoby, zavazenim
maloobchodni jednotky dodavateli zbozi a nakupem zbozi v maloobchodnich jednotkach
uskute¢nénym samotnymi provozovateli (obrazek 41). Zbozim pouze od dodavateli je
zasobovano 60 % venkovskych maloobchodnich jednotek. Struktura dodavateld je Siroka,
nejcasteji do maloobchodnich jednotek jezdi dodavatelé s peCivem, uzeninami a napoji. Skupina
maloobchodnich jednotek provozovanych Jednotou, spotfebnim druzstvem v Jindfichove
Hradci je z velké casti zasobovana velkoskladem Jednoty, ktery se nachazi v Dalicich a
Sobéslavi. Samostatni dodavatelé¢ pak Jednoty zavazeji predevSim pecivem. Ze spolecnych
velkoskladl jsou zavazeny i maloobchodni jednotky ve spolupraci s firmou Flosman a.s., ktera
mé své sklady v Pelhtimové, Ceskych Bud&jovicich a Mladé Vozici. Okres Jindtichtiv Hradec
je zasobovan z Ceskych Budgjovic. Provozovatelé 35,9 % venkovskych maloobchodnich
jednotek zasobuji svlij provoz zbozim od dodavateli, ale zaroven sami uskuteCiiuji cesty
k nakupu zbozi, které dale prodavaji ve svém provozu. Zbozi je nejcastéji nakupovano ve
velkoobchodnim centru Makro Cash & Carry v Ceskych Budgjovicich, kam provozovatelé miii

1-2 krat do mésice. Jsou i taci provozovatelé, ktefi vedle velkokapacitniho ndkupu v Makru
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nakupuji zbozi v hypermarketech, supermarketech a vétsich diskontnich prodejnach. V okresu
Jindfichiv Hradec provozovatelé miii do Kauflandu, Albertu, Penny a Lidlu v Jindfichové
Hradci nebo v Jihlavé, do Penny marketu a Lidlu v Dacicich, do Penny Marketu v Kamenici

nad Lipou a Veseli nad Luznici.
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Obr. 41 Struktura dodavek venkovskych maloobchodnich jednotek v okresu Jindfichtiv Hradec
(zdroj: terénni Seti‘eni, vlastni zpracovani v ArcMap)

Charakter sortimentu a typy zbozi se pfedevSim ptizptisobuji zakaznikovi. Jak se fika:
,»nas zakaznik, nds§ pan‘“. Provozovatelé se snazi plnit kazd4 prani a prosby svych zdkazniki.
V maloobchodni jednotce v Ostojkovicich bere provozni pecivo ze tfech pekaren, jelikoz si to
zakaznik preje. Ve vSech venkovskych maloobchodnich jednotkach ptijima provozovatel nebo
pracovnik jednotky objednavky na potravinaiské i nepotravinatrské zbozi. Tyto objednavky jsou
ruznych charaktert a ¢asovych ur€eni. Na kazdy tyden je nejcastéji objednavano pecivo, kdy si
zakaznik zamluvi ur¢ity pocet kust a druht peciva, které je pro néj, na jim ur¢eny den nebo dny
pripraveno. V ro¢nich ¢asech jako jsou vanocni a velikonocni svatky a venkovskeé slavnosti jako
pouté a posviceni se objednava pecivo, uzeniny, lahtidky a zakusky. V maloobchodnich
jednotkdch Jednoty, spotfebniho druzstva v Jindfichové Hradci je mozZzné objednat i
nepotravinaiské zbozi, které je nabizeno letakem v kazdé jednotce. Mezi zbozim je primyslové

zbozi, krmiva, zahradnické potteby, darkové ptedméty, papir apod.
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9.8. Nakupni prostiedi venkovskych maloobchodnich jednotek

9.8.1. Rozmisténi a umisténi venkovskych maloobchodnich jednotek

Rozmisténi maloobchodnich jednotek v prostoru venkovského sidla neodpovida
zadnym predem stanovenym pravidlim a do jisté miry je nahodilé. Maloobchodni jednotky
nalezneme podél hlavni komunikace probihajici venkovskym sidlem, u vyznamnych budov
sidla jako je kulturni dim, knihovna, obecni Gifad, hospoda, ale také v objektech mezi zastavbou
v prostoru sidla, kde osoba neznald maloobchodni jednotku ani nenalezne. Ve venkovském
prostoru okresu Jindfichiv Hradec byly bez vétSich obtizi nalezeny vSechny maloobchodni
jednotky. Malé obtize se ukazaly s lokalizaci maloobchodni jednotky v obci Cep, Drunce, Horni

Radouni, Zablati a v mistni ¢asti Kuné&jov.

Venkovské maloobchodni jednotky jsou z 64,1 % (66 maloobchodnich jednotek)
umistény v objektech samostatné stojicich. Témito objekty jsou piedevS§im provozy
maloobchodnich jednotek Jednoty, spotfebniho druzstva v Jindfichové Hradci a jiz zaniklého
spotiebniho druzstva Jednota (do roku 1992), které jsou dnes vyuzivany soukromymi
provozovateli. Objektii maloobchodnich jednotek situovanych v zastavbé venkovského prostoru
nebo s navaznosti na zastavbu sidla je 35,9 % (37 maloobchodnich jednotek). V objektu, kde je
umisténa maloobchodni jednotka, nemusi byt prodej zbozi jedinou funkci a jedinym provozem.
Vedle provozu maloobchodni jednotky se ve stejném objektu vyskytuji mistnosti obecniho
ufadu (13,6 % objektd s provozem maloobchodni jednotky), hospoda (9,7 % objektd
s provozem maloobchodni jednotky), prostor pro bydleni (32 % objektd s provozem
maloobchodni jednotky). Maloobchodni prodej je jedinym provozem v 43,7 % objektd
s provozem maloobchodni jednotky (45 objekti maloobchodnich jednotek).  Zvlastnim
pfipadem jsou maloobchodni jednotky u vyrobnich provozt jako je maloobchodni jednotka
V Hosptizi pti ZD Hosptiz, knihkupectvi v Kostelnim Vydii pti Karmelitinském nakladatelstvi,
prodejna potravin v Novosedlech nad Nezarkou pii Pekaistvi Novosedly a prodejna v Mlace pii

Mini mlékarné Mlaka.

9.8.2. Exteriér venkovskych maloobchodnich jednotek

Exteriér venkovskych maloobchodnich jednotek, tedy venkovni vzhled maloobchodni
jednotky, hodnotime na zakladé plisobeni na nase smysly. Zadna z maloobchodnich jednotek
venkovského prostoru neni v pobufujicim stavu, nad kterymi bychom se museli pozastavovat.
Barvy fasad maloobchodnich jednotek jsou pfevazné v tonech bilé, hnédé a zluté barvy. Vzhled

maloobchodnich  jednotek Jednoty, spotfebniho druzstva v Jindfichové Hradci je
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charakteristicky doplinky v oranzové a zelené barvé. U vice jak poloviny venkovskych
maloobchodnich jednotek jsou objekty jejich provozu v zachovalém stavu a jejich vzhled je
zastaralejsi (odpovida vzhledu pied rokem 1989). Stejn¢ jako probihaji rekonstrukce obecnich
uradi a dilezitych budov v sidlech, tak i ve venkovském prostoru okresu Jindfichiiv Hradec
jsou rekonstruované objekty maloobchodnich provozii. Maloobchodnich  jednotek
s rekonstruovanymi objekty provozu je 46,6 % (48 maloobchodnich jednotek). Oko zakaznika
neupouta pouze dobry vzhled objektu, kde je umistén maloobchodni jednotka, ale také vylohy
maloobchodni jednotky. Maloobchodni jednotky ve venkovském prostoru okresu Jindfichtv
Hradec 290 % nemaji vykladni skfingé. Vykladné skiiné byly registrovany pouze u
maloobchodnich jednotek s nepotravinaiskym sortimentem v mistnich c¢astech Kunzak a
Jarosov nad Nezarkou. Vstupni prostory maloobchodnich jednotek jsou z 82 % Siroké, z 97 %
viditelné a 70,9 % bezbariérové. Do bezbariérovych vstupnich prostorti jsme zafazovali vstupy
s malymi piekazkami, jako bylo malé vyvySeni, které je mozné s malou pomoci lehce ptekonat.
Pro cyklisty jsou u 43,7 % maloobchodnich jednotek umistény cyklostojany a pro zakazniky

S automobilem je bez problémt mozné zaparkovat u 76,7 % maloobchodnich jednotek.

9.8.3. Interiér venkovskych maloobchodnich jednotek

Interiéry venkovskych maloobchodnich jednotek jsou svétlych barev s dostatkem svétla
a prostoru pro pohyb zakaznika. Zbozi je vystaveno v dievénych nebo kovovych policich a
regalech, které jsou v mnoha piipadech pozustatky piedchoziho provozu pred rokem 1989.
Stupen vyuzivanych spotiebi¢l a zafizeni je zavislé na velikosti a vyznamnosti maloobchodni
jednotky. Z techniky a spotiebici se skoro v kazdé maloobchodni jednotce nachazi chladici
pult, mrazak, lednicky, elektronickd pokladna a vadha. V poslednich letech se rozsiiuji sluzby
maloobchodnich jednotek, mezi které patii platba kartou, vybér hotovosti, platba slozenek.
Platba platebni kartou je moznd ve 23 maloobchodnich prodejnach Jednoty, spotfebniho
druzstva v Jindfichové Hradci, a jiz ted se pocet zavadénim této sluzby rozsifuje.
V maloobchodnich jednotkach Jednoty s platebnim terminalem je mozné pti nakupu nad 300 K¢
vybrat hotovost do hodnoty 1 500 K¢ a v 10 maloobchodnich jednotkach je mozné i zaplatit
sloZzenky. Kartou je mozné platit i v nékterych maloobchodnich specializovanych jednotkach v
Kunzaku (Nabytek, Ski Servis, TETA drogerie, Flop — prodejna potravin, AZ koupelny a
Nowas), v Hornim Skrychové (Dim barev), Halamkach (Travel free shop) a Kostelnim Vydii
(knihkupectvi).
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9.8.4. Maloobchodni jednotka jako misto setkani

Ve venkovskych maloobchodnich jednotkach nedochazi pouze k nakupu zbozi, ale i k setkani
mistniho obyvatelstva, které sméiuje do venkovské maloobchodni jednotky. Maloobchodni
jednotka je mistem kde se setkdvaji rizné generace obyvatelstva a mnohdy je i takovym
jedingm mistem v mistni ¢asti. Neni-li v mistni ¢asti, kde pusobi maloobchodni jednotka,
obecni ufad slouzi maloobchodni jednotka jako misto vyveSeni informaci pro ob¢any a dochazi
zde i ke kumulaci informaci, pro které sméfuji vSechny vékové Kkategorie obcani.
Maloobchodni jednotka se miize proménit i v malé pohostinstvi, diky nepfitomnosti hospody
Vv mistni ¢asti. Mistnich ¢astmi s maloobchodni jednotkou, kde dochazi k pravidelnému
setkavani mistniho obyvatelstva v podvecernich hodinach v misté maloobchodni jednotky je jiz
par. Takovou maloobchodni jednotku maji v obci Plavsko, kde se obcané schazeji k posezeni
V mistni prodejné i pfes pritomnost pohostinstvi a v mistni casti Ostojkovice. Zachovani
setkavani a posezeni zaleZi pouze a jenom na ochoté a vstficnosti provozovatele a prodavajic.
Nejednou totiz provozovatel ¢i provozni zistane v maloobchodni jenotce 1 par hodin po zaviraci

dobé.

9.9. Zakaznici ve venkovském prostoru a jejich nakupni chovani

Se vznikem trZzniho prostfedi se béhem poslednich dvaceti let proménil i trh s nabidkou
zbozi, ktery dnes nabizi Sirokou $kalu zbozi ruznych druhi a kvalit. S ristem mnoZstvi zbozi
vzrostly 1 moznosti, kde zakaznik mize uskuteChovat své nakupy. Zakaznik si vybira
v nespocetném mnozstvi supermarketd, hypermarkett, diskontnich prodejen i menSich
maloobchodnich jednotek. Pro jejich volbu mista ndkupu jsou pro zékazniky rozhodujicimi
aspekty kvalita, vzdalenost od mista bydlisté a pfedev§im cena. Ceny zbozi a ekonomicka
situace nuti mnoho domacnosti piemyslet, kde uskuteéni své nakupy velkych a malych kapacit.
V dne$ni dobé je plsoben na zdkaznika velky tlak ze strany obchodnich jednotek formou
nabidkovych letaki, reklam v médiich i internetovém prostiedi, kterym nespocet zakaznikli
podléha. Obchodni jednotky z jedné strany nalakaji zakazniky na nizké ceny urcitych vyrobkd,

ale tuto nizkou cenu si vykompenzuji vy$si cenou u ostatnich vyrobku, které zakaznik kupuje.

Mensi maloobchodni jednotky ve venkovském prostoru se cenami zbozi nemohou
rovnat velkym obchodnim jednotkdm. Zbozi ve venkovskych maloobchodnich jednotkach je
zpravidla drazsi z ddvodu vyssi potizovacich nakladd a naklad na provoz. Pofizovaci naklady
zbozi je mozné snizit spolupraci maloobchodni jednotky v fetézci maloobchodnich jednotek,
které jsou zasobeny z jednotlivych velkokapacitnich skladi. Diky velkému mnozstvi zbozi je
cena zbozi zvelkokapacitnich skladi niz$i, nez cena zbozi pofizeného samostatnym

provozovatelem maloobchodni jednotky. Ve venkovském prostoru se setkdvame s formou
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integrace v provozech Jednoty, spotiebniho druzstva v Jindfichové Hradci a u maloobchodnich
jednotek spolupracujicich v fetézci Flosman a. s pod znackou Flop. Malé provozovny si udrzuji
niz§i cenu zbozi diky jednotnému zasobeni z velkoskladd. Jejich sortiment je SirSi a je tvotren
vétsim mnozstvim zbozi. Diky jednotné centrale velkoskladu si mohou dovolit nabizet velké
mnozstvi zbozi, které pokud nema v dané provozovné odbyt, je pfemisténo do provozoven, kde
odbyt ma. Ve venkovském prostoru okresu Jindfichtiv Hradec jsou ve spolupraci s fetézcem
Flosman a.s. maloobchodni jednotka potravin pii Pekatstvi Novosedly v Novosedlech nad
Nezatkou, Flop — prodejna potravin v Kunzaku, maloobchodni jednotky smiSeného zbozi p.
Hrod&je v Pistiné a Plavsku a prodejna potravin v Majdalené. DalSimi fetézci jsou fetézec
Drogerie Top s maloobchodni jednotkou v JaroSové nad Nezarkou a fetézec Teta drogerie s

maloobchodni jednotkou v Kunzaku.

Obyvatelstvo venkova je charakteristické niz§i kupni silou a vy$$i ceny zbozi ve venkovské
maloobchodni jednotce je mohou odradit a odrazuji. Tito zakaznici cilené kupuji zbozi levnéji
vjinych a vétSich maloobchodnich jednotkach a pfemistuji svoji kupni silu mimo
maloobchodni jednotku v misté bydlisté. Za nakupy levnéjsiho zbozi uskutecnuji cilené cesty,
ale predevsim jej nakupuji pfi cesté do zaméstnani, Skol a za sluzbami (zdravotni sluzby, ufady).
Se sniZzenim a malym poétem zakaznikti nakupujicich ve venkovské maloobchodni jednotce se
snizuje hloubka a S$itka sortimentu a celkova nabidka zbozi v maloobchodni jednotce.
Provozovatel nemiize plné€ zasobit sviij provoz bez odbytu, stal by se ztratovym a posléze by byl
nucen provoz uplné ukoncit. Nejinak je tomu i ve venkovském prostiedi okresu Jindfichiv
Hradec. Do venkovskych maloobchodnich jednotek v mistnich ¢astech s velikosti do 500
obyvatel soustfedi svoje veSkeré nakupy (velkych a predevsim velkych kapacit) 34,2 %
obyvatel. Témito obyvateli jsou z 80 % diichodci, ktefi ptes svilj zdravotni stav a Zivotni situaci
nemaji moznost dojizdét za nakupem do vétsich sidel. VEtsi sidla navstévuji ziidka, pfedevSim
pii navstéve 1ékare. Ne vzdy je mozné spojit navstévu lékare s nakupem, jelikoz jsou k lékati
star$i osoby dopravovany zdravotnickou sluzbou. Ve venkovskych maloobchodnich jednotkach
déla nakupy vétsich kapacit 9,7 % Zen na matefské dovolené a 10,3 % ekonomicky aktivnich
obyvatel. Vice jak poloviny venkovského obyvatelstva mifi do venkovskych maloobchodnich
jednotek pouze pro nakupy malych kapacit, jako je ndkup pecCiva, uzenin a zbozi, které
v domacnostech venkovského obyvatelstva v dany moment chybi. Téchto 65,8 % venkovského
obyvatelstva nakupuje nakupy vétSich kapacit ve vétsich sidlech, kam miii do zaméstnani, $kol
a za sluzbami. Struktura obyvatel pofizujici nakupy vétSich kapacit mimo maloobchodni
jednotku ve svém bydlisti je tvofeno z 54,9 % ekonomicky aktivnimi obyvateli (40 %
ekonomicky aktivnich obyvatel zajist'uji zbozi a nakupy pro své starsi rodinné ptislusniky), 39,1
% dtchodci, 4,4 % domacnosti se studenty a 4,6 domacnostmi s Zenami na mateiské dovolené.

V okrese Jindfichtiv Hradec je mozné vyznaclit spadovych oblasti k sidlu vy$s§iho vyznamu.
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Obyvatelstvo sméfuje do téchto vyznamnych sidel za praci, vzdélanim, zdravotnickymi a
dal§imi sluzbami. Sméry dojizd’ky venkovského obyvatelstva jsou zobrazeny v obrazku 42.
Nejvétsi spadové uzemi pripada k okresnimu méstu Jindfichiv Hradec a k méstu Tiebon a
Dacice. V menSim mnoZstvi sméfuje obyvatelstvo do Destné, Studené, Strmilova, Lomnice nad
LuZnici, Kardasovy Re¢ice, Suchdolu nad LuZnici, Chlumu u Tieboné a Ceskych Velenic
(obrazek nakupni spad). Nakupy venkovského obyvatelstva smétuji do hypermarketd,

supermarketti, diskontnich prodejen a prodejen v fetézcich Flosman a Plus Jip.

Venkovské obyvatelstvo si do jisté miry neuvédomuje dillezitost a nevazi si venkovské
maloobchodni jednotky v sidle, kde ziji. Namisto toho, aby kazdy z obyvatel sidla, kde
maloobchodni jednotka pulsobi, podpotil maloobchodni jednotku vétSim nakupem zbozi a
vyjadril tak vdé€k za provozovani jednotky v sidle, miii obyvatelstvo za nakupem jinam.
Venkovské maloobchodni jednotky slouzi predev§im star§im obyvatelim sidla v dichodovém
véku, pro které je mnohdy maloobchodni jednotka v misté jejich bydlisté jedinou moznosti pro
zajisténi zbozi denni a Casté poptavky. K zachovani maloobchodni jednotky ve venkovském
prostoru pro star§i spoluobCany by mélo prispét i mladsi obyvatelstva (ekonomicky aktivni
obyvatelstvo) a to zplisobem pomoci v podobé uskuteénéni nakupu zbozi vétSich kapacit ve
venkovské maloobchodni jednotce. Piece jenom dnes 50 let stary muz bude za 10 let

v dichodovém véku, kdy sam bude rad za maloobchodni jednotku v prostoru, kde Zije.

Centra dojizd’ky v okrese
Jindfichiiv Hradec

>

Centra dojizd'ky
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Obr. 42 Centra dojizd’ky okresu Jindfichtiv Hradec se spadovymi oblastmi (zdroj: CSU, 2013;
vlastni zpracovani v ArcMap)
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9.10. Piistup obecnich samosprav

Kazda z venkovskych obci okresu Jindfichtiv Hradec pfistupuje K zajisténi zakladnich
potiecb svych ob&and rozdilnd. Cast venkovskych obecnich samosprav pfistupuje
k maloobchodni jednotce nebo pojizdné prodejné ve své obci jako k jakékoliv jiné zivnosti, jejiz
existence je pouze a jenom na provozovateli. Druhd cas vidi v téchto provozovatelich dulezity
aspekt pro rozvoj obce, zajisténi potfeb pro stars$i osoby a udrzeni atraktivity obce. Obce tak
muizeme rozdélit na zakladé jednoduchého kritéria, zda podporuji a snazi se uréitymi zptsoby
zajistit zakladni potfeby svym obcani nebo nevynakladaji zadné usili pro zajisténi obéanskych
potteb. Ve venkovském prostoru se z91 obci snazi zajistit zakladni potfeby obcant a
podporovat maloobchodni jednotky 34 obci. U zbylych 57 obci nejsou podporovany
maloobchodni jednotky stacionarni sité€ a neni ani jinym zpisobem zajisténo zasobovani ob¢anti
zbozim denni a Casté potieb. Snahu zajistit dodavku zbozi denni a Casté potfeby mély obce
Hrachovisté a Bednarec, avsak tyto sluzby nebyly obéany zadany. Z 34 obci podporuje finanéné
nebo jinym zptisobem maloobchodni jednotky stacionarni sité 23 obci. Podpora je ve formé
snizeného najmu, Gplného odpusténi najmu, placeni energii a odpadu, ptispévkii na pohonné
hmoty, dard v podob¢ palivového dieva. Zajizdéjici pojizdnou prodejnu podporuje 10 obci a 2
obce zajistuji zprostiedkovani zbozi zakladni a denni potfeby pres tfeti osobu. Obcemi, které
podporuji jak maloobchodni jednotku staciondrni sité ve své obci, tak i pojizdnou prodejnu
zajizd&jici do mistnich ¢asti obce, jsou 4 obce ve venkovském prostoru. Sami provozovatelé
venkovskych jednotek a pojizdné prodejny nam potvrzuji, Ze bez finanénich podpor by
existence jejich maloobchodni jednotky na venkové nebyla ani mozZna. Jiz slabsi vydélky by
byly zatizeny néklady z provozu (energie, najem, odpady apod.) a budoucnost maloobchodnich
jednotek by byla ohrozena. Maloobchodni jednotku nevedou ve venkovském prostoru z divodu
vydeélku, tato Cinnost je v tomto prostoru zna¢né nevydélecnd. Je to spiSe dobra viile kazdého

provozovatele.

9.10.1. Obce podporujici venkovskou maloobchodni sit’

Obecni samospravy podporuji venkovskou maloobchodni sit’ piredev§im finan¢nimi
ptispévky a snizenim najemného u maloobchodnich jednotek provozovanym v objektech obce.
Finanéni ptispévky maloobchodnim jednotkdm poskytuje obec Bofetin, Domamin a Kostelni
Radoun. Najem provozovatelim maloobchodnich jednotek ve svych mistnich ¢astech snizuji a
z velké casti odpoustéji obce BudiSkovice (maloobchodni jednotce v Ostojkovicich), obec
Cerveny Hradek (maloobchodni jednotce Jednoty), obec Drunée (maloobchodni jednotce
vV Drunci), obec Dvory nad Luznici (maloobchodni jednotce v Dvorech nad Luznici), obec

Horni Radoun (maloobchodni jednotce v Horni Radouni a Starém Bozdéchove), obec HiiSice
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(maloobchodni jednotce Jednoty), obec JaroSov nad Nezarkou (maloobchodni jednotce ve
Zdesove), obec Lodhérov (maloobchodni jednotce ve Studnici), obec Luznice (maloobchodni
jednotce Jednoty), obec Okrouhla Radoun (maloobchodni jednotce v Okrouhlé Radouni), obec
Pistina (maloobchodni jednotce v Pistin€), obec Plavsko (maloobchodni jednotce v Plavsku),
obec Ponédraz (maloobchodni jednotce v Ponédrazi), obec Rosi¢ka (maloobchodni jednotce
v Rosiéce), obec Volfitov (maloobchodni jednotce ve Volfifové a Regici). Velmi vstiicni jsou
v obcich Cep, Brezina, Klec, Kostelni Radouni a Okrouhlé Radouni, kde je maloobchodnim
jednotkam ve stejné jmenovanych mistnich ¢astech nejen odpustén ¢i velmi sniZzen najem, ale
jsou za n¢ hrazeny i energie (vody, elektfina, plyn). Se zvlastni podporou jsme se setkali
v obcich Domamin, kde je vySe podpory regulovana spokojenosti s provozovatelem. Obec
Pluhtiv Zdar maloobchodnim jednotkam v Jizné a Klenové piispiva darem ve formé palivového
dieva a odpusténim poplatkli za odpady. Jako podporu maloobchodni jednotky v Popeliné vidi
obec Popelin sméfovanim veskerych obecnich nakupd do této jednotky. Pojizdna prodejna je
podporovana 8 obcemi, jak jiz bylo zminéno v kapitole o pojizdné prodejné. Podrobné&jsi vycet

obecnich podpor je k dispozici v ptiloze 13.
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10. ZAVER

Uzemi venkovskych obci zabira svou plochou 70% tzemi okresu Jindfichtiv Hradec, ktery tak
mizeme zafadit mezi venkovské okresy. Ve venkovském prostoru zije necelych 30 000
obyvatel, jehoz pocet se kazdorotné zvysuje v dusledku suburbanizace a kladnych hodnot
migraéniho salda a ptirozeného pfirGistku. Struktura obyvatelstva je tvofena z 15 % obyvateli ve
véku 0-14 let, z 69 % obyvateli ve véku 15-64 let a z 16 % obyvateli star§imi nez 65 let. Pravé
na star$i generaci obyvatelstva venkovskych obci jsou ve velké mife zavislé maloobchodni

jednotky ve venkovském prostoru okresu Jindfichiv Hradec.

Venkovsky prostor okresu Jindfichiv Hradec je tvofen 91 obcemi, 195 mistnimi castmi.
Z tohoto poctu obci se maloobchodni jednotka nachazi v 64 obcich. Poc¢et maloobchodnich
jednotek ve venkovském prostoru se v dlouhodobém horizontu od roku 1989 snizil pouze o dvé
obce s maloobchodni jednotkou. Vyvoj poétu maloobchodnich jednotek lze popsat kiivkou
prudkého zvyseni, snizovani a nasledné zvySovani v poslednich letech. Po¢et maloobchodnich
jednotek rostl od roku 1991 do roku 1998, kdy nejvyssiho poctu maloobchodnich jednotek
dosahla venkovska maloobchodni sit” v roce 1996 (72 obci s maloobchodni jednotkou z 91 obci
ve venkovském prostoru). Od roku 1999 pocéet maloobchodnich jednotek klesd, a to az do roku
2009, kdy se opét zvySuje. Nejrapidnéji se v tomto obdobi vyvijel pocet maloobchodnich
jednotek v obcich s velikosti 99-299 obyvatel. Nejstabilnéj$i skupinou jsou obce s velikosti nad
500 obyvatel, u kterych jsme zaznamenali neménny pocet obci s maloobchodni jednotkou od
roku 1989 do soucasné doby. Struktura maloobchodnich jednotek byla na pocatku sledovaného
obdobi uniformni, izemi bylo obsluhovano pouze provozovnami spotfebniho druzstva Jednota.
V transformované podobé vlastnickych pomeérit se s Jednotou setkdvidme dodnes a to
S jednotlivymi spotiebnimi druzstvy Jednoty pod fetézcem COOP. V roce 1989 provozovala
Jednota 77 maloobchodnich jednotek, dnes provozuje pouze 34 maloobchodnich jednotek ve
venkovském prostoru okresu Jindfichiiv Hradec. Zbylé objekty Jednot byly zprivatizovany,
navraceny nebo prodany. V mnoha pavodnich objektech provozoven Jednoty se dnes stile

nachazi maloobchodni jednotka, ovSem uz ve vlastnictvi soukromé osoby

K pocatku roku 2014 je venkovska maloobchodni sit’ tvofena 103 maloobchodnimi jednotkami.
Soukromymi vlastniky je provozovano 69 maloobchodnich jednotek. Jednota provozuje 34
maloobchodnich jednotek. V nékolika mistnich ¢astech se nachazi vice jak jedna maloobchodni
jednotka. Jsou jimi mistni ¢asti Halamky, Hosptiz, Budiskovice, Bude¢, Bednarecek, Jarosov
nad Nezarkou, Novosedly nad Luznici, Staré Hobzi a pfedev§sim Kunzak, kde je 13
maloobchodnich prodejen. Venkovské maloobchodni jednotky provozuji pfedevsim Zeny (38,8

% provozovateli) a Jednota, spotiebni druzstvo v Jindfichoveé Hradci (33 % maloobchodnich
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jednotek). Z celkového poétu maloobchodnich jednotek ma 49,5 % maloobchodnich jednotek
shodné misto provozu s bydlistém provozovatele. V maloobchodni siti jsou maloobchodni
jednotky provozovany 63 provozovateli. Nejvétsi podil jednotek provozuje Jednota, spotiebni
druzstvo v Jindfichové Hradci (34 maloobchodnich jednotek), provozovateld zen je 34, muzi
22 a firem 6. Zeny jako provozovatelky pievladaji. Staii provozovateli se pohybuje mezi 50-59
lety a 4049 lety. Vice jak jednu jednotku provozuje 7 provozovatelii. Provozovatelé nejsou
sami jedinymi pracovniky maloobchodnich jednotek. V maloobchodni siti je zaméstnano 143
0s0b, z nichz je 40 % samotnych provozovateld. V maloobchodnim prostiedi pracuji predev§im
zeny, muzi se orientuji spiSe na specializované prodejny technickych smért. Provozovatel
S nejveétsim poétem zaméstnanct je ve venkovském prostfedi Jednota, spotiebni druzstvo
v Jindfichové Hradci. Z poctu pracovnikid jsme odvodili obsluzny standard, ktery se svou
hodnotou 208 obyvatel na jednoho pracovnika maloobchodni jednotky, potvrzuje venkovsky
charakter maloobchodni sit’. Objekty, v kterych sidli maloobchodni jednotky, jsou prevazné ve
vlastnictvi provozovatele. Pouze 40 provozovateli je v najmu. Mezi ndjemci nejsou pouze
soukromi provozovatelé, ale i nékteré provozy Jednoty, spotiebniho druzstva v Jindfichové

Hradci.

Z analyz pracovni doby venkovskych maloobchodnich jednotek je mozné odvozovat pracovni
dobu na zaklad¢ velikosti obce ¢i mistni ¢asti. V mistnich ¢astech malych velikosti se pocet
hodin pohybuje do 10-20 hodin, s velikosti do 400 obyvatel je pracovni doba 40 hodin tydné.
Nejdéle oteviené maloobchodni jednotky najdeme v mistnich ¢astech s velikosti nad 400
obyvatel. Nadprimérnou pracovni dobu i v mistnich ¢astech malych velikosti maji provozovny
Jednoty, spotiebniho druzstva v Jindfichové Hradci. Nejvétsi podil maloobchodnich jednotek
ma otevieno 26-35 hodin tydné. Vice jak polovina maloobchodnich jednotek ma otevieno 6 dni
Vtydnu. Jsou jimi pfedevS§im maloobchodni jednotky Jednoty, maloobchodni jednotky
v Kunzaku, Novosedlech nad Nezarkou, Hosptizi, ale i mensi maloobchodni jednotky
v Lomech a Cepu. Po cely tyden jsou maloobchodni jednotky otevieny jen ve vétSich obcich
jako je Kunzak, Popelin, Staré Hobzi a maloobchodni jednotky v Mlace a Hospfizi, kterou
provozuje obc¢anka Vietnamské republiky. Tato prodejna potravin ma otevieno 7 dni v tydnu a
12 hodin denné. S jinou prodejnou provozovatele z Vietnamské republiky jsme se ve
venkovském prostoru okresu Jindfichiv Hradec nesetkali. Z pracovnich dni je nejcastéji
otevieno v patek a ve stfedu. Po uzavieni je v 60 % venkovskych obci mozné oteviit a umoznit

nakup i mimo pracovni dobu.

Venkovské maloobchodni jednotky maji zajisStovat denni a casté potieby obcantl, tudiz i ve
venkovském prostoru okresu Jindfichiv Hradec je vice jak 70 % maloobchodnich jednotek
zaméieno na sortiment smiSené¢ho zbozi s ptevahou potravinarského zbozi. Ryze potravinatsky

sortiment nabizi 5 % maloobchodnich jednotek. Maloobchodni jednotky s potravinarskym
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sortimentem se nachdzeji pii vyrobnach, pfi¢emz se jejich sortiment zaméfuje na jejich vlastni
vyrobky. Jsou jimi maloobchodni jednotka v Mlace pii Mini mlékarn¢ Mlaka, maloobchodni
jednotka v Novosedlech pti Pekarné Novosedly, maloobchodni jednotka v Hosptizi pii ZD
Hosptiz a pii uzenafstvi pan Kocar. Specializované nepotravinaiské maloobchodni jednotky
jsou predev§im v Kunzaku. Prodej v maloobchodnich jednotkach je uskute¢tiovan formou
pultového prodeje a samoobsluzného prodeje. Samoobsluzna forma prodeje je typicka pro vétsi
maloobchodni jednotky, jakymi jsou maloobchodni jednotky Jednoty, spotiebniho druzstva
v Jindfichové Hradci. Ve vSech maloobchodnich jednotkach se samoobsluznou formou prodeje
se v urcitych tsecich vzdy objevuje pultovy vydej a to predevsim u zbozi, které potiebuje dalsi

zpracovani (pf. uzeniny).

Pro venkovské obyvatelstvo a jejich nakupy je stale urCujici cena, ktera rozhoduje, co a kde
obCan nakoupi. Z venkovského obyvatelstva nakupuje ve venkovskych maloobchodnich
jednotkach jen 34,2 %. Struktura obyvatel nakupujiciho ve venkovskych maloobchodnich
jednotkach je tvofena z 80 % star$im obyvatelstvem a Zenami na mateiské dovolené. Starsi
obyvatelé nakoupi v maloobchodni jednotce i nakupy vétSich kapacit, zatimco ekonomicky
aktivni obyvatelstvo sméfuje svoje nakupy vétSich kapacit do sidel, kam dojizdi za praci. Vice
jak 50 % dochazi do venkovské maloobchodni jednotky pouze pro zbozi a nakupy malych
kapacit, jako je pe€ivo a uzeniny, pochutiny. Maloobchodnim jednotkdm by mohla pomoci
integrace s obchodnimi fetézci nebo spoluprace s ostatnimi maloobchodnimi jednotkami.
Integrace venkovskym maloobchodnim jednotkam pfinese vyhodnéj$i ceny zbozi a moznost
roz§itit sortiment zbozi. Ve venkovském prostfedi okresu Jindfichtiv Hradec je integrovano 40
% maloobchodnich jednotek, z nichz je 80 % v integraci fetézce COOP Jednoty, spotiebniho
druzstva v Jindfichové Hradci. DalSimi fetézci jsou Flosman a.s se znackou Flop, Teta drogerie

a Top drogerie.

Doplitkovym prodejem maloobchodnich jednotek staciondrni sit€ jsou pojizdné prodejny.
V okrese Jindiichiv Hradec zajizdi pojizdna prodejna do 49 mistnich ¢asti, z nichz se mimo
jedné rozkladaji ve vychodni ¢asti okresu Jindfichiiv Hradec v prostoru od Dacic po Jindfichtiv
Hradec a Studenou. Tento prostor je od roku 2001 obsluhova pojizdnou prodejnou pana
Pojizdna prodejna neslouzi pouze pro nakup potravin, ale lidé se zde sdruzuji a v malo
obydlenych mistech jsou obcané radi, ze si popovidaji a dozvédi se néco nového. Provoz
pojizdné prodejny je mozny pouze s pomoci obei. Pan Pidrman ro¢né ziskéa dotaci 250 000 K¢,
z nichz 80 000 K¢ pochazi z rozpoétl 8 venkovskych obci, do jejichz mistnich ¢asti pojizdna
prodejna zajizdi. Za doplnkovy prodej povazujeme i tzv. nakup do tasek, kdy je dodavka zbozi

denni a casté potfeby zajiSténa osobou, kterd nakup uskutecni a dopravi obc¢anovi, ktery si jej
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objednal. Tento zplsob nakupu do tasek je uskutecniovan v mistnich ¢astech obce Blazejov a

JaroSov nad Nezarkou.

Z 9lobecnich samosprav podporuje maloobchodni sit” venkovského prostoru pouze 34 obci.
Maloobchodni jednotky jsou podporovany slevou na najmu nebo Uplnym odpusténim
najemného, podporou placeni energii obci, pfispévkd na pohonné hmoty. Myslime si, ze by se
pocet obci podporujici a zajist'ujici provoz maloobchodnich jednotek a provozii mél zvysit.
Neni nutné stavét nové objekty pro provoz maloobchodni jednotky, ale postacil by zajem o
mozné feSeni. ReSeni se nabidnou sama, miiZe jim byt pojizdna prodejna nebo tzv. nakup do
tasek. Nakup do tasek hodnotime velmi pozitivn€ a vidime v ném velky potencial do budoucich

let.

Celkové hodnotime zajisténi denni a Casté potieby obyvatelstva venkovského prostoru jako
dostateéné. Nejlépe je obslouzeno tizemi obci v prostoru obce s rozsitenou ptsobnosti Tiebon.
Zde jsou pouze 3 mistni Casti, které nemaji zajisténé potfeby maloobchodni jednotkou nebo
jinym zpusobem. V obci s rozsifenou pusobnosti Jindfichiv Hradec je vice jak 30 mistnich ¢asti
bez zajisténi dennich a Castych potfeb. Pfevazna vétSin mistnich Casti je vSak v zdzemi vétSich
sidel, ptedevsim Jindfichova Hradce (12 mistnich ¢asti). Jindfichiiv Hradec nabizi Sirokou Skalu
nakupnich moznosti a obyvatelstvo z 90 % do Jindfichova Hradce dojizdi za praci. Provoz
maloobchodnich jednotek v pfilehlych mistnich ¢astech k Jindfichovu Hradci, by vzhledem ke
konkurenci supermarketii a hypermarketti v Jindfichové Hradci nemél smysl. K Destné ptiléha 5
venkovskych mistnich &asti, a ke Karda$ové Regici 7 mistnich ¢asti. V Gizemi obce s rozsitenou
pasobnosti Dagice je nejvétsim prostorem bez maloobchodnicch jednotek tizemi Ceské Kanady,
(mistni Gasti Ceského Rudolce a Starého Mésta pod Landstejnem). Tato oblast je viak
obslouzena pojizdnou prodejnou, v dusledku které mizeme tizemi povazovat za velmi dobie
obslouzené. Vyrazné a velmi dobfe je zajiSténa obsluznost obci a mistnich ¢asti pfi vychodni

........

vychodni hranice kraje.
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SUMMARY

The diploma thesis follow up the retail network in a rural area belong to the district of
Jindfichiv Hradec. This thesis analyzes the stucture of detail units in 2014, the behavior of the
customer and access to the detail and municipal goverments to ensure needs of the citizens. All
results of the analysis were developed based on questionnaire investigation and field

investigastion

The rural area occupies about 64% of the district Jindfichiv Hradec and here live 29
700 inhabitants. There are situated 91 rural communities and 195 local sections in the rural
area. It was found that the retail unit is located in 64 communities and 80 local sections. The
mobil shops provides the daily and frequent needs in 49 local areas. In 10 local areas is
provided this service by the office of the community. The retail network is evaluated as
satisfactory. Commodity of daily and frequently needs is available in 71% local part. The best

territory of this district is Tfebon.

In the rural part of Jindfichtiv Hradec district is 103 retails shops. Private persons carry
on 69 retail shops. Cooperative Unity carry on 34 retail shops. Form of selling is counter sales
and self —service. Retail network has 143 employee in retail shops. The Unity employs the most
people, it has 60 employees. The operator and owner is the only employee in 48 cases. Retail
units have opened an average 26 to 35 hours. Assortment is mixed with a predominance of
foodstuffs. Non -food range have 16 retail shops. Contractors supply goods to the 36 % from
detail shops. The look of the shops is preserved and remind the time of socialism. About 1/3
ihabitants go shopping to the rural retail units . They are senior citizens and woman on the
maternity leave. The others go shopping to the town, because they are working there. The retail
units loses a customers. The Office of the municipalities have to give a subsidy grant, they give

them a money, reduce a lease and pay an energy.
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Ptiloha 1 Vymezeni venkovskych obci okresu Jindiichtiv Hradec na zakladé zvolenych kritérii

. vyméra pocet podet p= 2 2

nizev obce (ha) | obyvatel | ob/km2 | -2 ~ =

i ~N o

Banovice 479 103 21,5 \Y \Y \Y
Bednérec 779 99 12,7 \/ \/ \/
Bednaredek 694 211 30,4 V V V
Blazejov 1987 312 15,7 Vv Vv Vv
Boftetin 587 94 16 V V V
Bfezina 952 140 14,7 V V V
Buded 512 237 46,3 Vv V V
Budiskovice 2304 782 33,9 \Y \Y \%
Cep 3547 189 5,3 Vv Vv \Y
Cizkrajov 2583 553 21,4 V V \Y
Cerveny Hradek 679 212 31,2 Vv Vv \Y/
Ceské Velenice 1209 3424 283,3 M M M
Cesky Rudolec 4928 979 19,9 \YJ \YJ V
Cimgf 4571 699 15,3 \Y \Y Vv
Clunek 2496 473 18,9 \YJ \Y/ \Y/
Dacice 6709 7882 117,5 M M M
Desna 3769 663 17,6 \YJ V \Y
Destna 1270 700 55,1 \YJ V \Y
Divei Kopy 273 60 22 \ \ \Y
Dobrohost’ 338 46 13, 6 V V V
Dolni Péna 529 151 28,6 V \Y \Y/
Dolni Zd’ar 684 146 21,4 V V \Y
Domanin 1241 329 26,5 V V V
Dortiov 513 92 17,9 V V \Y
Drunce 411 52 12,7 \Y \Y V
Dunajovice 818 208 25,4 Vv Vv Vv
Dvory nad LuZnici 1564 325 20,8 \ \ \
FrahelZ 299 147 49,1 \Y \Y \V
Hadravova Rosic¢ka 270 55 20,4 \Y \Y \Y
Halamky 690 151 21,9 V \Y/ \Y/
Hamr 1194 352 29,5 Vv Vv \Y4
Hatin 2989 197 6,6 V \Y/ \Y/
Hefmaned 509 90 17,7 V V V
Horni Meziticko 439 104 23,7 Vv Vv Vv
Horni Némg¢ice 417 90 21,6 \ \ \Y
Horni Péna 1482 491 33,1 V V Vv
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Horni Radoufi 1535 257 16,7 \Y \Y \Y
Horni Skrychov 363 105 29 V V V
Horni Slatina 582 151 25,9 Vv Vv \Y
Hosptiz 860 386 449 Vv Vv \J
Hrachoviste 2135 475 22,3 V V V
HriSice 1168 320 27,4 Vv V \YJ
Chlum u Tieboné 4737 2159 45,6 M V MESTYS
JaroSov nad NeZarkou 2778 1076 38,7 V V V
Jilem 454 107 23,5 Vv Vv \Y
Jindfichtiv Hradec 7431 22431 22464 M M M
Kaclehy 874 67 7,7 V V V
Kamenny Malikov 473 62 13,1 \Y \Y \YJ
Kardagova Regice 4583 2246 49 M \% M
Klec 632 189 29,9 \/ \/ \Y
Kostelni Radouti 589 271 46 V V V
Kostelni Vydfi 651 158 24,3 \Y Vv \Y/
Kunzak 4953 1536 31 V V \V
Lasenice 1040 549 52,8 Vv Vv \Y/
Lodhéfov 2372 612 25,8 V V \Y
Lomnice nad LuZnici 1890 1694 89,6 V V M
Luznice 1214 406 33,4 Vv Vv Vv
Majdalena 1296 494 38,1 V V \Y
Nova Bystfice 8176 3298 40,3 M M M
Nova Oles$na 723 102 14,1 \YJ V \Y/
Nova Véelnice 1010 2407 238,2 M M M
Nova Ves nad Luznici 2382 352 14,8 \Y \Y \Y
Novosedly nad Nezarkou 4466 627 14 \% \% \Y
Okrouhlé Radoutt 908 184 20,3 \ \Y \Y
Pet 1815 395 21,8 \Y \Y \Y/
Pisetné 3354 551 16,4 V \Y \Y
Pistina 1018 203 19,9 V V V
Plavsko 1086 435 40 \ \ V
Plese 983 184 18,7 V V \Y
Pluhtiv Zd'ar 3337 599 17,9 \Y \Y \Y/
Polsté 413 104 25,2 \Y \Y/ \Y/
Poné&draz 580 115 19,8 \Y \Y \V
Poné&drazka 637 83 13 \Y \Y \V
Popelin 1346 478 35,5 Vv Vv Vv
Piibraz 711 232 32,6 \Y \Y \Y/
Rapsach 2838 567 20 \% \% \%
Ratibor 1168 165 14,1 \Y \Y \Y/
Rodvinov 1271 435 34,2 \Y \Y \Y
Rosed 546 215 39,4 Vv Vv V
Rosicka 395 57 14,4 \Y \Y \V
Slavonice 4579 2674 58,4 M Vv M
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Smrzov 1090 91 8,3 Vv \ \Y
Stafikov 1888 235 12,4 \Y \Y \Y
Staré Hobzi 2470 586 23,7 Vv \ \Y
Staré Mésto pod Landstejnem 6917 540 7,8 \% \% \%
StraZ nad NeZarkou 3630 843 23,2 Vv V M
Strmilov 3058 1402 45,8 Vv V M
Stiibiec 1896 458 24,2 \Y \Y \Y
Sttizovice 1235 582 47,1 \Y \Y \Y
Studena 4495 2424 53,9 M Vv \/
Suchdol nad Luznici 6387 3614 56,6 M M M
Svétce 758 151 19,9 \/ \Y \Y
Tiebétice 691 310 44,9 V V V
Ttebon 9833 8866 90,2 M M M
Ujezdec 422 68 16,1 \% V V
Velky Ratmirov 1360 206 15,1 Vv V V
Vicemil 382 85 22,3 Vv \Y \Y
Vistova 579 65 11,2 \Y \Y \Y
Vl&etinec 622 60 9,6 \Y \Y \Y
Volfifov 3279 677 20,6 Vv \Y \Y
Vydii 585 123 21 \Y \Y \Y/
Z4blati 1028 81 79 Vv \Y \Y
Z&hoti 361 117 32,4 Vv Vv \Y
Zahradky 820 237 28,9 \Y \Y \Y
Zdar 713 73 10,2 Vv Vv \Y
Zupanovice 446 52 11,6 Vv Vv \Y

Zdroj: CSU, 2013, vlastni zpracovani
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Ptiloha 2 Dotaznik k terénnimu Setieni venkovskych maloobchodnich jednotek

DOTAZNIK VENKOVSKY MALOOBCHOD

Dobry den,

Jsem studentkou Univerzity Palackého v Olomouci, obor Regionalni geografie.
V tomto roce 2014 budu obhajovat svoje studium zavérecnou diplomovou praci, kterd
fesi otdzky venkovského maloobchodu v okrese Jindfichv Hradec. Proto bych Vas
chtéla pozadat o vyplnéni tohoto dotazniku. Vase odpovédi jsou pro m¢ velmi cenné a
pro diplomovou préci nepostradatelné.

Dékuji
Aneta Svarcova, e-mail: aninka.svarc@seznam.cz, tel.: +420724894749
MALOOBCHODNI CINNOST
Vlastnik
PrOVOZOVALEL. .
VK. oo

Bydlisté provozovatele
a) V misté provozu b) mimo misto provozu jednotky
O KAY PrOVOZ. ... .ot e e e

PreruSeni provozu od 1989 ano X ne

Stiidani vlastniki/provozovateli ano x ne

Nezavisly obchodnikano x ne



mailto:aninka.svarc@seznam.cz

Obrat jednotky a) ztratovy  b) ziskovy
Provoz do dalSich let

Premyslite u ukonceni ano x ne

PLOCT ettt et e ettt e sttt e et te e et te et e et eeeaae e e eabeeen bt e e et beeeabeeebae et teennnae s eeennneeennes
Vite o dotacich z fondi Evropské unie ano x ne

.1
VyuZzil jste nékdy moZnosti Zadat o dotace ano x ne

.1 P

MALOOBCHODNI JEDNOTKA

Realizace a) V siti prodejen b) mimo sit’ prodejen
Prodejni plocha

Forma prodeje a) samoobsluzny b) pultovy c¢) volny vybér  d)vybér dle vzorku
Operace a) skladovani b)piijem ¢) ptiprava d) prodej

Oteviraci doma

PO

UT

ST

CT

PA

SO

Hlucha mista v provozu jednotky ano x ne

Ma prodejna socialni aspekt sdruZovani obyvatel (kultura, socialni aspekt)
ano X ne

UmoZiiujete otevieni prodejny pro pr. jednoho ziakaznika (chybi mu urcité zbozi
atd.) v ¢ase kdy je jednotka zaviena ano X ne
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ZAKAZNICI
Struktura zakaznikd a) do 15let b) 16 az30 ¢)31-45 d) 4660 e) 60 a vice
Nakupujici a) z mista ptisobeni  b) z mista ptisobeni a z jinych lokalit
a)dichodci  b) na rodi¢ovské dovolené c) EAO d) socialn¢ slabsi

Velikost nakupu a) veskery sortiment b) urcité druhy zbozi

a)do 100K&  b)do200Keé c¢)do300Ke d) do 400 K& e) vice jak 400 K¢

a) velké kapacity b) malé kapacity rychloobratkové zbozi (pecivo, uzeniny)
PRACOVNICI

Vlastnik/provozovatel je pracovnikem ano Xxne jedinym ano x ne

POt o

Vzdélani  ZS  SS bez maturity  SS VS

Forma a) pracovni smlouva b) dohodo o pracovni ¢innosti ¢) brigadnici
SORTIMENT

a) potravinaisky b) nepotravinarsky ¢) smiSeny s pievahou potrav. zbozi

specializace ano X ne

Sortiment  a) dodavatelé b) dodavatelé a samozasobitelstvi  ¢) samozasobitelstvi

JAKE ZD0Z1. oo

Prizpiisobujete sortiment zakaznikovy ano X ne
JAK Y L e

Je ve vaSem sortimentu zboZi mistnich vyrobci a péstiteli ano Xxne
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UMISTENI

Stupeii navaznosti individualné stojici skupina MA jednotek
NAVAZIOST. . .o
Umisténi samostatny provoz bytovy objekt provoz v ulici
Dopravni uzly, komunikace ano X ne

V272 1 - 0 U
Pohyb ziakaznika ano x ne zadny ziidka Casty

PROSTREDI — EXTERIER
Architektura novostavba  rekonstruovany zastaraly zchatraly
Vstupni prostor viditelny x neviditelny  Siroky x izky  bariérovy x bezbariérovy

Vykladni sk¥Finé ano X ne

ALTAKEIVITA. ...

Parkovani ano X ne pocet: ...... cyklo stojany  dostupnost vozikem
PROSTREDI — INTERIER

Materialy

Zarizeni chladici pulty pokladna vaha lednic¢ky mrazaky

Osvétleni dostate¢né x nedostatecné

Barvy piijemné x neptijemné svétlé x tmavé jednobarevné x vicebarevné

DISPOZICE. . ettt
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Ptiloha 3 Dotaznik k dotaznikovému Setfeni nakupniho chovani venkovského obyvatelstva

DOTAZNIK NAKUPNI SPAD — VENKOVSKY MALOOBCHOD

Dobry den,

Jsem studentkou Univerzity Palackého v Olomouci, obor Regionalni geografie. V tomto roce 2014 budu obhajovat
svoje studium zdvére¢nou diplomovou préci, kterd fesi otdzky venkovského maloobchodu v okrese Jindfichiv
Hradec. Proto bych Vas chtéla poZédat o vypinéni tohoto dotazniku. Vase odpovédi jsou pro mé velmi cenné a pro
diplomovou prici nepostradatelné.

Dékuji Aneta Svarcové, e-mail: aninka.svarc@seznam.cz, tel.: +420724894749
Dojizdite za ndkupy? ano x ne kam:
Kde nejéastéji uskutetiujete své nakupy?
a) hypermarkety b) supermarkety c) diskontni prodejny d) men3i prodejny

a) v misté bydlisté b) v misté zaméstnani c) jinde
Nakupujete v prodejné v misté vaseho bydlisté? ano x ne
Pro¢ ano
Pro¢ ne
Jak €asto nakupujete v prodejné v misté vadeho bydli$té?

a)lkrattydné b)1-2krattydné c)2-3krittydné d)3-4krittydné e)vice jak 4 krét
Jak velkou &astku primérné nechdte v prodejné ve vasi obci?

a)do100KE b)do200KE ¢c)do300KE d)dod400KE e)do500KE f) nad 500 K&

Pohlavi muZ x Zena

Vék a)do 15 let b) 16 az 30 c)31-45 d) 46 -60 e) 60 a vice
Vzdélani a)Z8 b)SSbezZZ «c)S3 smaturitou dv

Stav a) student b) pracujici ) matefska dovolend d) diichodce

Pocet osob v domdcnosti
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Piiloha 4 Struktura klasifikace ekonomické ¢innosti CZ-NACE

Sekce, oddil skupina

SEKCE G - velkoobchod a maloobchod; opravy a udrzba motorovych vozidel

Velkoobchod, maloobchod a opravy motorovych vozidel

45.0 | nezarazeno

45.1 | Obchod s motorovymi vozidly, kromé motocykll

* 45.2 | Opravy a udrzba mot. vozidel, kromé motocykld
45.3 | Obchod s dily a pfisl. pro mot. vozidla, kromé motocykll
45.4 | Obchod, opravy a udrzba motocykld, jejich dilG a prislusenstvi
Velkoobchod, kromé motor. vozidel
46.0 | nezafazeno
46.1 | Zprostfedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni
46.2 | Velkoobchod se zakladnimi zemédélskym.,i produkty a Z. zv.
46 46.3 | Velkoobchod s potravinami, napoji a tabakovymi vyrobky

46.4 | Velkoobchod s vyrobky prevazné pro domacnost

46.5 | Velkoobchod s pocitatovym a komunikacnim zafizenim

46.6 | Velkoobchod s ostatnimi stroji, stroj. zafizenim a pfislusenstvim

46.7 | Ostatni specializovany velkoobchod

46.9 | Nespecializovany velkoobchod

Maloobchod, kromé motor. vozidel

47.0 |nezatazeno

47.1 | Maloobchod v nespecializovanych prodejnach

47.2 | Maloobchod s potravinami, napoji, tabak.vyr. ve spec. .prod.

47.3 | Maloobchod s pohonnymi hmotami ve special. prodejnach

47 | 47.4 | Maloobchod s poéitag.a komunik. zafizenim ve speciél.prodejnach

47.5 | Maloobchod s ost.vyrobky pf. pro domacnost ve specidl.prodejnach

47.6 | Maloobchod s vyr. pro kulturni rozhled a rekreaci ve spec.prod.

47.7 | Maloobchod s ostatnim zboZzim specializovanych prodejnach

47.8 | Maloobchod ve stancich a na trzich

47.9 | Maloobchod mimo prodejny, stanky a trhy

Zdroj: CSU, 2007 (Klasifikace ekonomickych odvétvi CZ-NACE), vlastni zpracovani

138




Struktura klasifikace CZ-NACE oddilu Maloobchod kromé motorovych vozidel

SEKCE G — velkoobchod a maloobchod; opravy a udrzba motorovych vozidel

oddil, skupina, podskupina

47

Maloobchod kromé motorovych vozidel

47.1

Maloobchod v nespecializovanych

47.11

Maloobchod s prevahou potravin, npoji a tabakovych vyrobk( v
nespecialiizovanych prodejnach

47.19

Ostatni maloobchod v nespecializovanych prodejnach

47.2

Maloobchod s potravinami, napouiji, tabak. Vyr. ve spec.

47.21

Maloobchod s ovocem a zeleninou

47.22

Maloobchod s masem a masnymi vyrobky

47.23

Maloobchod s rybami, korysi a mékkysi

47.24

Maloobchod s chlebem, peivem, cukriskymi vyrboky a cukrovinkami

47.25

Maloobchod s ndpoji

47.26

Maloobchod s tabakovymi vyrobky

47.29

Ostatni maloobchod s potravinami ve specializovanych prodejnach

47.3

Maloobchod s pohonnymi hmotami ve specil. Prodejnach

47.30

Maloobcod s pohonnymi hmotami ve specializvanych prodejnach

47.4

Maloobchod s pocita. A komunik. Zafizenim ve

47.41

Maloobchod s pofitaci, poctitacovym perifernim zafrizenim a softwarem

47.42

Maloobchod s telekomunikacnim zafizenim

47.43

Maloobchod s audio- a vidoezafizenim

47.5

Maloobchod s ost. Vyrobky pf. pro domacnost ve

47.51

Maloobchod s textilem

47.52

Maloobchod s Zelezafskym zboZzim, barvami, sklem a potfebami pro
kutily

47.53

Maloobchod s koberci, podlahovymi krytinami a nasténnym obklady

47.54

Maloobchod s elektrpsotiebici a elektronikou

47.59

Maloobchod s nabytkem, svitidly a ostatnimi vyrobky prevainé pro
domadcnost ve specializovanyc prodejnach

47.6

Maloobchod s vyr. pr kulturni rozhled a rekreaci ve spec. Prod.

47.61

Maloobchod s knihami

47.62

Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim

47.63

Maloobchod s audio- a videozdaznamy

47.64

Maloobchod se sportovnim vybavenim

47.65

Maloobchod s hrami a hrackami

47.7

Maloobchod s ostatnim zboZim specializonych prodejnach

47.71

Maloobchod s odévy

47.72

Maloobchod s obuvi a koZzenymi vyrobky

47.73

Maloobchod s farmaceutickymi ptipravky

47.74

Maloobchod se zdravotnickymi a ortpedickymi vyrobky

47.75

Maloobchod s kosmetickymi a toaletnimi vyrobky

47.76

Maloobchod s kvétinami, rostlinami, osivy, hnoji, zvifaty pro zajmovy
chov a krmiva pro né

47.77

Maloobchod s hodinami, hodinkami a klenoty
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47.78 | Ostatni maloobchod s novym zbozim ve specialiovanych prodejnach
47.78.1
47.78.2
47.78.3
47.78.4
47.78.9
47.79 | Maloobchod spouzitym zboZzim v prodejnach
Maloobchod ve stancich a na trzich
Malobchod s potravinami, napoji a tabakovymi vyrobky ve stancich a na
47.8 |47.81 |trzich
47.82 | Maloobchod s textilem, odévy a obuvi ve stdncich a na trzich
47.89 | Maloobchod s ostatnim zboZim ve stdcich a na trzich
Maloobchod mimo prodejny, stanky a trhy
47.91 | Maloobchod prostfednictvim internetu nebo zasilkové sluzby
47.9 47.91.1
47.91.2
47.99 | Ostani maloobchod mimo prodejny, stanky a trhy

Zdroj: CSU, 2007, vlastni zpracovani
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Priloha 5 Klasifikace sortimentu spotiebniho zbozi podle Castosti nakupu

Klasifikace sortimentu spotfebniho zboZi podle ¢astosti nakupu

sortiment
spotiebniho
zboii a sluzeb
zakladni
(denni) potieby
a spotieby

- vétsSina potravinarského zbozi - mouka, chléb, pecivo, ryze, maso

masné vyrobky, mléko, mlécné vyrobky, syry, vejce, tuky, cukr, brambory,
zelenina, ovoce, nealkoholické nadpoje, pivo, kava, ¢aj;

- zakladni drobny sortiment textilu a obuvi - spodni pradlo,
kapesniky a jiné doplriky, ponozky, puncochy;

- zakladni drobny sortiment skla, porcelanu a keramiky;

- noviny a ¢asopisy;

- Cast hygienického, zdravotnického a drogistického zboZi praci

prostiedky, mydla, pasty na zuby, paratka, Cistici prostfedky, toaletni
papir, psaci potieby, l1éCiva;

- tabdkové vyrobky a kufacké potreby - zapalky, cigarety;
- paliva a energie - uhli, elektfina, plyn, nafta, teplo
- postovni zndmky, jizdenky MHD

sortiment zbozi
Casté potreby a
spotieby

obtizné vymezitelny, zejména vycerpavajicim zplsobem;

pfiklad - drahé alkoholické ndpoje, vybrané darkové potraviny, odévni
zboii, latky, obuv, hracky, nékteré sportovni potieby, kosmetické vyrobky,
kovové nadobi, naradi a ndstroje, audio video nosice, hodinky a apod.

zbozi obcCasné a
dlouhodobé
potieby a
spotieby

- nabytek, koberce, podlahové krytiny, bytovy textil;

- chladni¢ky a mraznicky, pracky, kamna a spordky, Sici a pletaci
stroje, Cerpadla;

- rozhlasové a televizni pfijimace, gramofony, magnetofony, CD a

videoprehravace, hi-fi soupravy, fotoaparaty, kamery a videokamery,
hudebni nastroje;

- osobni automobily, jednostopa motorova vozidla, jizdni kola,
lovecké a sportovni zbrang;
- klenoty, staroZitnosti.

Zdroj: Hes, A., 2010
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Klasifikace sortimentu spotiebniho zbozi podle sortimentni Sife a hloubky

7 v

Klasifikace sortimentu spotiebniho zboZi podle sortimentni Sife a hloubky

smiseny
(univerzalni)
sortiment

potravinaiské a nepotravinarské spotrebni tridy eventuelné doplnéné nabidkou
stravovacimi a ostatnimi sluzbami pro obyvatelstvo (obchodni domy, hypermarkety,
venkovskd ndkupni stfediska, prodejny smiSeného zbozi, pojizdné prodejny
smiseného zboZi);

plny sortiment

potravinarské nebo (nékteré) nepotravinarské spotiebni tfidy (velkoprodejny
potravin, supermarkety, plnosortimentni prodejny potravin; plnosortimentni
prodejny odivani, plnosortimentni prodejny domacich potfeb, plnosortimentni
prodejny nabytku);

Siroky
sortiment

potravinadfské nebo nepotravindrské spotrebni tfidy pfi zamérném vylouceni
sortimentu nékterych sortimentnich skupin nebo usporddacich znakl (napf.
prodejny potravinaiského zboZi s vyloucenim nabidky sortimentu masa;
sirokosortimentni obchodni dim nepotravinarského zboZi s vylou¢enim nabidky
nabytku);

specializovany
sortiment

zastoupeni jedné sortimentni skupiny nebo nékolika usporadacich znaki
potravinaiského zboZi (napf. ovoce - zelenina; maso - uzeniny; chléb - pedcivo;
cukrarna; lahtdky);

specializovany

zastoupeni jedné sortimentni skupiny nebo sortimentni  podskupiny
nepotravinarského zbozi (napf. latky- bilé zboZi; damské odévy - mdédni doplnky;

sortiment . .
: obuv; sklo - porcelan; barvy - laky; klenoty - hodiny);
Uzce sortimentni podskupiny nebo nékolik usporadacich znakl (napf. uzeniny; syry;
specializovany | darkova sluzba; modni dopliky; kojenecké zbozi; bizuterie, klenoty; rybarské
sortiment potieby);
ucelové . . . , . . _— . .
kombinovany zpravidla dvé sortimentni skupiny (napf. kuchyriské potreby - sklo a porcelan;
. kosmetika - bizuterie; hracky - sportovni potreby);
sortiment

spotiebitelsky
kombinovany
sortiment

vybrané skupiny, podskupiny, usporadacich znakl, poloZek apod. (napf. dietni
potraviny; panska méda; dim sportu; détsky diim; les a lov; raj zahradkard, domaci
dilna).

Zdroj, Hes, A., 2010
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Ptiloha 6 Ekonomické subjekty za obce s rozSifenou plsobnosti Dacice, Jindfichiiv Hradec a

Trebon za rok 2012
ORP DACICE ORP TREBON ORP J. HRADEC
2008 | 2010 | 2012 | 2008 | 2010 | 2012 2008 2010 2012
Ekonomické subjekty 10
(podle Registru ek.| 3768 | 3756| 3868 | 5596| 5864 | 6000| 10303 10 595 958
subjektid)
fyzické osoby 3052|2999 | 3082| 4510| 4660 | 4758 8287 8405|8724
z toho
zemédelsti 312 146 156 321 159 174 641 298 313
podnikatelé?
pravnické osoby 716 757 786 | 1086| 1204 | 1242 2016 21902234
2 toho obchodni 273| 289| 295| 343| 380| 407| 792 855 | 871
spolecnosti
Podil ekonomickych subjekti podle vybranych odvétvi ek. &innosti (%)
zemédelstvi, lesnictvil )1 0el 112] 108 85| 88| 108 83| 83
a rybarstvi
pramysl celkem 14,3| 14,3| 13,3| 12,1| 11,8| 11,1 12,0 11,8 11,1
stavebnictvi 14,9 15,9 15,4 10,1 10,6 10,5 15,4 16,1 | 16,3
obchod, ubytovani,
stravovani a 29,8 | 28,0 26,4 37,1 36,1 34,7 29,1 27,9 | 26,7
pohostinstvi
Pocet subjektli podle poctu zaméstnanci
bez zaméstnanct 1375| 1438| 1362 | 1937| 2117| 2111 3520 3741|3594
179 zamestnanci 305| 307| 283| 437| 431| 420 902 869| 808
(mikropodniky)
10-49 zaméstnanci go| 74| 67| 91| 88| 74| 180 182| 167
(malé podniky)
>0-249 zamestnanci 18| 16| 16| 21| 20| 18 44 49| 38
(stfedni podniky)
250 a vice
zaméstnanci (velké 3 2 2 4 3 3 7 5 6
podniky)
nezjisténo 1987| 1919| 2138| 3106| 3205| 3374 5650 5749 | 6 345

Zdroj: CSU, 2013UAP, vlastni zpracovani
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Priloha 7 Pohyb obyvatelstva ve venkovskych obcich v letech 2000-2011

Obyvatelstvo ve venkovskych obcich 200 -2011

g g g -
5| E | 2 | 8 | 25| 2% | =g
2| 8 | 2 | 7 |EE| E” | B8R
a. S
Banovice 14 14 18 20 0 -2 -2
Bednarec 17 24 35 19 -7 16 9
Bednareéek 26 25 90 69 1 21 22
Blazejov 45 44 239 135 1 104 105
Bofetin 17 13 41 32 4 9 13
Biezina 9 31 37 45 -22 -8 -30
Bude¢ 26 35 43 49 -9 -6 -15
Budiskovice 77 265 265 131 -188 134 -54
Cep 21 20 69 45 1 24 25
cizkrajov 61 62 164 198 -1 -34 -35
Cerveny Hradek 21 26 52 57 -5 -5 -10
Cesky Rudolec 112 90 183 281 22 -98 -76
Cimat 91 83 302 261 8 41 49
Clunek 62 42 172 147 20 25 45
Desna 77 85 200 284 -8 -84 -92
Div¢i Kopy 5 12 32 15 -7 17 10
Dobrohost’ 4 5 11 6 -1 5 4
Dolni Péna 28 17 240 57 11 183 194
Dolni Zdar 19 16 99 56 3 43 46
Drunce 2 16 11 6 -14 5 -9
Donov 9 12 44 41 -3 3 0
Dunajovice 23 30 91 57 -7 34 27
Domanin 48 32 179 120 16 59 75
Dvory nad Luznici 33 35 143 126 -2 17 15
Frahelz 19 22 65 42 -3 23 20
Hadravova Rosic¢ka 5 10 10 14 -5 -4 -9
Halamky 12 38 62 51 -26 11 -15
Hefmane¢ 13 11 40 28 2 12 14
Horni Mezificko 12 18 42 34 -6 8 2
Hatin 20 32 75 56 -12 19 7
Hamr 39 55 126 137 -16 -11 -27
Horni Némcice 15 10 20 24 5 -4 1
Horni Péna 74 45 301 217 29 84 113
Horni Radoun 19 56 91 78 -37 13 -24
Horni Skrychov 15 10 71 24 5 47 52
Hrachovisté 8 10 22 18 -2 4 2
Horni Slatina 22 26 41 33 -4 8 4
HifiSice 42 40 53 60 2 -7 -5
Hosptiz 46 39 168 110 7 58 65
JaroSov nad Nezarkou 134 111 339 316 23 23 46
Jilem 8 13 33 45 -5 -12 -17
Kaclehy 7 8 38 24 -1 14 13
Kamenny Malikov 6 12 19 18 -6 1 -5
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Klec 17 22 48 66 -5 -18 -23
Kostelni Radoun 29 41 143 68 -12 75 63
Kostelni Vydii 18 26 52 43 -8 9 1
Kunzak 173 187 464 407 -14 57 43
Luznice 45 59 182 101 -14 81 67
Majdalena 43 66 192 163 -23 29 6
Lasenice 68 55 326 252 13 74 87
Lodhétov 69 79 272 218 -10 54 44
Nova Olesna 14 19 62 49 -5 13 8
Okrouhla Radoun 24 26 83 49 -2 34 32
Nova Ves nad Luznici 51 33 146 118 18 28 46
Novosedly nad Nezarkou 62 112 259 219 -50 40 -10
Pec 57 42 184 139 15 45 60
Pise¢né 60 72 189 190 -12 -1 -13
Pistina 21 33 173 126 -12 47 35
Plavsko 41 44 174 118 -3 56 53
Plese 26 33 99 83 -7 16 9
Pluhilv Zd'ar 69 83 247 255 -14 -8 -22
Polsté 18 17 39 22 1 17 18
Ponédraz 10 16 44 44 -6 0 -6
Ponédrazka 4 22 22 22 -18 0 -18
Ptibraz 21 38 101 67 -17 34 17
Popelin 69 67 198 137 2 61 63
RapSach 74 53 191 199 21 -8 13
Rosicka 4 9 25 28 -5 -3 -8
Ratibor 16 17 83 67 -1 16 15
Rosec 37 29 66 64 8 2 10
Rodvinov 60 34 229 119 26 110 136
Smrzov 7 20 64 30 -13 34 21
Starikov 24 44 59 60 -20 -1 -21
Staré Hobzi 69 67 237 251 2 -14 -12
Staré Mésto p. L. 64 54 145 222 10 =77 -67
Svétce 13 20 59 36 -7 23 16
Stribtec 36 70 174 116 -34 58 24
Strizovice 69 52 154 257 17 -103 -86
Ujezdec 11 9 33 20 2 13 15
Vicemil 13 13 20 33 0 -13 -13
Velky Ratmirov 30 32 73 62 -2 11 9
Trebétice 52 43 62 66 9 -4 5
Vicetinec 1 11 16 14 -10 2 -8
Visnova 11 14 21 22 -3 -1 -4
Vydri 12 15 81 41 -3 40 37
Volfitov 89 98 214 168 -9 46 37
Zablati 10 16 28 29 -6 -1 -7
Zahoti 18 18 34 49 0 -15 -15
Zahradky 33 27 68 77 6 -9 -3
Zd4r 11 16 48 20 -5 28 23
Zupanovice 13 9 40 14 4 26 30
venkovské obce 3149 3582| 10299 8 606 -433 1693 | 1260
méstské obce 7713 7916| 16333| 17569 -203 -1236| -1439
Okres J. Hradec 10862 | 11498| 26632| 26175 -636 457 -179

Zdroj CSU, CZ0313
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Pfiloha 8 Ukazatelé obyvatelstva venkovskych obci s porovnanim s méstskymi obcemi a
okresem Jindfichtiv Hradec za rok 2012

obyvatelstvo

z toho z toho %
2ol % | = 2
obec S > sB| g8 :§ S8z 8 :§§§’ ; 3‘§ 55
S N A A A P A N =B - R -
— NS — NS [
Bahovice | 110 | 52 | 16 | 73 | 21 |14,5|66,4|19,1| 530 | 41,6 |131,3| 507
Bednarec | 103 | 53 | 20 | 60 | 23 |19,4583 (223 47,0 | 39,7 [1150] 717
Bednaredek | 192 | 99 | 32 | 130 | 30 |16,7|67,7|156]| 76,0 | 43,0 | 938 | 47,7
Blazejov | 434 | 187 | 80 | 310 | 44 |184|71,4|101]2100] 383 | 550 | 40,0
Bofetin 99 | 47 | 24 | 63 | 12 |242|636|121] 380 | 348 | 50,0 | 57,1
Bfezina | 135 | 65 | 10 | 88 | 37 | 7.4 |652|27,4| 650 | 48,6 |370,0| 534
Bude¢ 226 | 109 | 37 | 157 | 32 |164695|142| 1120 402 | 86,5 | 43,9
Budiskovice| 813 | 401 | 107 | 507 | 199 |13,2]62,4|245 3330/ 42,8 | 1860 | 604
Cep 170 | 76 | 24 | 119 | 27 [141|70,0]159] 84,0 | 41,2 | 1125 4209
Cizkrajov | 505 | 248 | 84 | 346 | 75 |16,6|68,5|14,9|231,0 | 41,9 | 89,3 | 46,0
%egg:g 235 | 110 | 34 | 173 | 28 |145|73.6|11,9|116,0 | 381 | 82.4 | 358
Rizsoklzc 916 | 458 | 125 | 647 | 144 |13.6|706|157|4220| 425 | 1152 | 41,6
Cime 693 | 325 | 113 | 500 | 80 |16,3|72,2|115/3130] 410 | 708 | 386
Clunek | 471 | 230 | 76 | 331 | 64 |16,1]70,3]13,6|222,0| 40,9 | 842 | 423
Desna 613 | 297 | 91 | 427 | 95 |14,869,7|155]2790| 41,8 | 1044 | 436
DivéiKopy | 64 | 27 | 10 | 49 5 |156/766/| 7,8 | 29,0 | 40,9 | 50,0 | 30,6
Dobrohost | 47 | 22 | 4 37 6 |85 |787|128] 23,0 | 39,5 | 150,0| 27,0
Dolni Péna | 262 | 126 | 58 | 184 | 20 |22,1]70,2| 7.6 [ 1330 343 | 345 | 424
Dolni Zdar | 155 | 78 | 24 | 114 | 17 |155|735|11,0] 83,0 | 39,3 | 70,8 | 36,0
Domanin | 372 | 189 | 74 | 262 | 36 |19,9|704| 9,7 | 1820 36,6 | 48,6 | 42,0
Dofiov 79 | 36 | 13 | 51 | 15 |16,5|64,6|19,0| 32,0 | 41,3 | 1154 | 549
Drunée 39 | 20 | 1 24 | 14 | 26 |61,5(359] 16,0 | 47,6 | 1400 | 62,5
Dunajovice | 203 | 104 | 29 | 145 | 29 |14,3|71,4|14,3]108,0] 42,1 |1000]| 40,0
Dﬁ’gg’li';?d 332 | 172 | 47 | 245 | 40 |14,2|738|12,0|187,0| 42,4 | 851 | 355
Frahelz | 149 | 78 | 19 | 96 | 34 |12,8|64,4|22:8] 69,0 | 43,1 1789 | 552
Hﬁirs?:ga 51 27 | 8 28 15 [157 (54,9 |29.4| 230 | 442 |1875| 82,1
Halamky | 170 | 88 | 21 | 107 | 42 |12,4|62,9|24,7| 73,0 | 46,4 |200,0| 58,9
Hamr 348 | 167 | 39 | 251 | 58 |11,2|721|16,7|176,0| 40,8 | 1487 | 386
Hatin 220 | 111 | 29 | 149 | 42 [13267,7]19,1]1050] 438 1448 477
Hefmane¢ | 94 | 46 | 21 | 58 | 15 |22,3|617|160] 40,0 | 39,0 | 71,4 | 62,1
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Horni

101 | 49 | 12 73 16 |11,9|723|158| 47,0 | 415 | 133,3| 384
Meziti¢ko
Horni
-orh 90 44 | 15 59 16 |16,7|656|17,8| 41,0 | 41,0 | 106,7| 52,5
Némcice
Horni Péna | 568 | 291 | 93 | 408 67 |16,4|71,8|11,8|2740| 39,5 | 72,0 | 39,2
Horni. 244 | 120 | 30 170 | 44 [12,3]69,7[18,0|106,0 | 44,3 | 146,7 | 435
Radoun
Horni 129 56 | 30 91 8 |233|705| 62| 71,0 | 33,8 | 26,7 | 41,8
Skrychov
Horni
: 152 76 | 22 115 15 |145(757] 9,9 | 73,0 | 406 | 68,2 | 32,2
Slatina
Hospiiz 400 | 188 | 72 205 | 33 |18,0(73,8| 8,3 |191,0| 36,9 | 458 | 356
Hrachovists | 87 42 | 10 58 19 [11,5|66,7]21,8] 39,0 | 42,7 |190,0| 50,0
Hiisice 320 | 167 | 65 210 | 45 |20,3|65614,1|151,0| 37,6 | 69,2 | 52,4
JaroSovinad |y g7 | 535 | 163 | 784 | 140 |150|721[12,9|5420 | 402 | 859 | 386
Nezarkou
Jilem 103 | 48 9 74 20 | 8,7 (71,8/19,4| 51,0 | 458 |222,2| 39,2
Kaclehy 65 26 8 45 12 [12,3]69,2|185| 31,0 | 451 | 1500 | 444
Kamenny | g, 26 4 37 13 | 7.4 |685(241| 280 | 463 | 3250 | 459
Malikov
Klec 164 | 83 | 16 113 | 35 |98 [689]213| 79,0 | 447 | 2188 | 451
Kostelni 291 | 153 | 43 202 46 1486941581350 | 41,9 | 1070 | 441
Radoun
Kostelni 171 | 74 | 17 | 128 | 26 | 99 |749|152| 88,0 | 41,8 | 152,9| 336
Vydii
Kunzak | 1442 | 712 | 231 | 962 | 249 |16,0|66,7 17,3 |647,0| 41,7 | 107,8 | 49,9
Lasenice 550 | 264 | 94 | 381 75 [17,1/69,3|13,6|2550 | 38,8 | 79,8 | 444
Lodhéiov | 623 | 299 | 97 | 448 78 [156|71,9125(2920| 398 | 80,4 | 39,1
Luznice 418 | 224 | 69 279 70 |16,5|66,7|16,7|197,0 | 40,1 | 101,4 | 498
Majdalena | 473 | 234 | 53 | 350 70 [11,2|740(14,8| 2420 41,9 | 1321 | 351
Nova 109 61 | 19 74 16 |17,4|67,9|14,7| 41,0 | 404 | 842 | 473
Olesna
NovaVes | go6 | 153 | 52 | 220 | 45 |16,0]70,2|13,8|171,0| 39,7 | 865 | 424
nad Luznici
Novosedly
nad 624 | 316 | 82 | 439 | 103 |13,1|704|165|293,0| 41,9 | 1256 | 421
Nezarkou
Okrouhld |94 | g9 | 99 136 25 [153|71,6(13,2| 88,0 | 42,0 | 86,2 | 39,7
Radoun
Pec 406 | 180 | 73 282 51 [18,0(69,5|12,6|196,0| 369 | 69,9 | 44,0
Pisecné 533 | 276 | 101 | 361 71 [189/67,7/133(2320 395 | 703 | 47,6
Pistina 189 | 125 | 14 154 21 | 74 |815|11,1| 61,0 | 449 | 1500 | 22,7
Plavsko 441 | 223 | 65 | 309 67 [14,7/701/152|2250| 40,7 | 1031 | 42,7
Plese 181 87 | 22 120 | 39 [12,2]66,3[215| 87,0 | 44,0 |177,3| 508
Pluhiv Zdar| 611 | 294 | 84 | 429 | 98 [13,7(702|16,0|277.0| 42,8 |116,7| 42,4
Polits 104 | 54 | 19 69 16 |18,3/66,3|154| 48,0 | 373 | 842 | 507
Ponédraz | 108 | 48 7 79 22 |65 /731204 630 | 462 |3143| 36,7
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Ponédrazka | 78 42 | 13 50 15 |16,7(64,1|19,2| 38,0 | 454 |1154 | 56,0
Popelin 474 | 228 | 77 | 315 | 82 |16,2(66,5(17,3|2050 | 41,9 | 106,5| 50,5
P¥ibraz 246 | 115 | 33 | 152 | 61 |13461,8(24,8|101,0| 432 |1848| 61,8
Rapsach | 568 | 274 | 102 | 386 | 80 |18,0(68,0(14,1|2650| 39,0 | 784 | 47,2
Ratibof 185 | 91 | 21 | 124 | 40 [114|67,0|21,6| 770 | 459 | 1905 | 49,2
Rodvinov | 472 | 227 | 84 | 329 | 59 |17,8(69,7|12,5|242,0| 38,7 | 70,2 | 435
Roseé 208 | 106 | 39 | 149 | 20 |188|71,6| 9,6 |118,0| 37,6 | 51,3 | 39,6
Rosicka 51 25 | 4 29 18 | 7,8 [56,9(353| 19,0 | 54,6 |450,0| 75,9
Smrzov 108 | 57 | 13 73 22 |12,0/67,6|204| 54,0 | 40,3 | 169,2 | 47,9
Statkov | 213 | 112 | 23 | 146 | 44 |10,8|68,5|20,7 | 102,0 | 46,3 | 191,3 | 459
Staré Hobzi | 520 | 259 | 82 | 364 | 74 |158|70,0|14,2]236,0| 40,3 | 90,2 | 42,9
Staré Mésto

. 505 | 243 | 81 | 350 | 74 |16,0|69,3|14,7|227,0| 41,7 | 91,4 | 443

Landstejnem
Stiibrec 441 | 210 | 43 | 294 | 104 | 9,8 [66,7]23,6|211,0| 47,0 |241,9| 50,0
Stizovice | 559 | 280 | 76 | 406 | 77 |13,6|72,6|13,8|289,0| 40,6 |101,3| 377
Svétce 142 | 72 | 14 | 104 | 24 |99 (732|169 630 | 44,1 |171,4| 365
Trebétice | 291 | 142 | 54 | 195 | 42 |186/67,0]14,4| 1400/ 38,2 | 77,8 | 49,2
Ujezdec 62 28 5 47 10 |81 [758[161] 38,0 | 46,2 | 2000| 31,9
R;’tilﬁw 222 | 107 | 30 | 164 | 28 |135|73.9|126|110,0 39,6 | 933 | 354
Vicemil 84 41 | 15 52 17 |17,961,9(20,2| 28,0 | 42,0 |113,3| 61,5
Vistiova 70 31 9 44 17 |12,962,9(24,3| 33,0 | 440 |188,9 | 59,1
Vigetinec | 55 25 8 34 13 |14,5|61,8(23,6 | 250 | 44,4 |162,5| 61,8
Volfifov | 674 | 319 | 126 | 442 | 106 |18,7 656|157 |316,0 | 39,0 | 84,1 | 52,5
Vydii 127 | 62 | 14 86 27 [11,0/67,7|21,3| 56,0 | 47,1 [192,9 | 47,7
Zéblati 72 36 5 52 15 | 6,9 |72,2]20,8| 36,0 | 42,2 [300,0| 38,5
Zéhoti 124 | 56 | 24 83 17 |19,466,9|13,7| 62,0 | 40,6 | 70,8 | 49,4
Zahradky | 222 | 115 | 29 | 152 | 41 |13,1(685|185|1050 | 435 |141,4| 46,1
7dar 95 48 | 16 58 21 [16,8|61,1|22,1| 38,0 | 43,6 |131,3| 63,8
Zupanovice | 61 34 | 15 40 6 |246|656/| 98 | 280 | 31,8 | 40,0 | 52,5

Of)irékcoevlilgﬁ] 26 583 | 13057 | 4 045 | 18 414 | 4124 | 15,2 | 69,3 | 155 | 47,0 | 41,6 | 101,9 | 445
mestsky
orostor | 04021 | 33065 | 9162 | 44356 | 10504 | 14,3 | 69,3 | 16,4 | 466 | 419 | 1147 | 444
okres
Jindfichiv | 90604 |46122|13207 | 62769 | 14628 | 14,6 |69,3|16,1| 47,8 | 41,7 | 110,8 | 44,3
Hradec

Zdroj: CSU, 2013 UAP, vlastni zpracovéni
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Ptiloha 9 Ekonomicky aktivni obyvatelstvo venkovskych oblasti na trhu prace v roce 2011

zameéstnani
z toho
S
E 'S % < =
E E 5 E =8 53 | =3
obec £ E 7 £ =2 | S5 | g%
o )g |7} S o= )0.)
o % % €3 83 N g
L
ab. % ab. % | ab. | % | ab. | % | ab. | % |ab. | %
Banovice 53 49| 92,5 421 85,7 2| 41 4| 8,2 1] 20| 2| 4.1
Bednarec 47 45| 95,7 371822 0| 0,0 51111 1| 22| 3| 6,7
Bednarecek 76 701 92,1 61| 87,1 0f 0,0 8114 1| 14 11 14
BlaZejov 210| 191| 91,0| 145| 75,9 3| 1,6 33]17,3 2| 10| 6| 31
Bofetin 38 35| 92,1 30| 85,7 1/ 2,9 11 29 0| 0,0 2| 57
Bfezina 65 61| 93,8 551 90,2 21 3,3 1| 1,6 2| 33| 2| 3,3
Budeg 112 102| 91,1 83| 814 0| 0,0l 11|10,8 2| 20| 1] 1,0
Budi$kovice 333| 305| 91,6| 244| 80,0 6| 2,0 34|111 6| 20| 5| 1,6
Cep 84 74| 88,1 55| 74,3 2| 2,7 14| 18,9 1| 14 3| 4,1
Cizkrajov 231| 208| 90,0| 168| 80,8 5| 24| 23111 4| 19| 1| 05
Cerveny Hradek 116| 103| 88,8 88| 85,4 3| 29| 10| 9,7 1{ 1,0 0] 0,0
Cesky Rudolec 422| 367| 87,0 292]| 79,6 5| 1,4| 49|13/4 71 19| 5| 14
Ciméf 313| 281| 89,8| 210| 74,7 6| 21| 48|171 6| 21| 6| 21
Clunek 222| 202| 91,0| 154| 76,2 2| 1,0| 32|15,8 5/ 25| 6| 3,0
Desna 279| 219| 785| 172|785 6| 2,7| 29|13,2 6| 2,7| 5| 2,3
Div¢i Kopy 29 26| 89,7 20| 76,9 0| 0,0 41154 0| 0,0 0| 0,0
Dobrohost’ 23 18| 78,3 14| 77,8 0| 0,0 41222 0| 0,0 0| 0,0
Dolni Pé&na 133| 131| 98,5 91| 69,5 9| 69| 25[19,1 4| 31| 2| 15
Dolni Zd’ar 83 70| 84,3 57| 81,4 3| 43| 10|14,3 4| 57| 2| 29
Domanin 182| 169| 92,9| 141|834 8| 47| 16| 95 8| 47| 5| 3,0
Dotiov 32 31| 96,9 22| 71,0 0| 0,0 7122,6 0| 0,0 1| 3,2
Drunce 16 14| 87,5 11| 78,6 1 71 21143 0| 0,0f 0| 0,0
Dunajovice 108 95| 88,0 65| 68,4 5| 5,3 18| 18,9 1| 1,2 0| 0,0
Dvory nad
Luznici 187| 170| 90,9| 142|835 1| 06| 20|11,8 1| 06| 4| 24
Frahelz 69 63| 91,3 59| 93,7 0| 0,0 3| 48 2| 32| 0] 0,0
Hadravova
Rosi¢ka 23 20| 87,0 14| 70,0 2110,0 4120,0 1| 50| 0] 0,0
Halamky 73 66| 90,4 57| 86,4 2| 3,0 5| 7,6 2| 30| 1| 15
Hamr 176| 158| 89,8| 125|791 2| 1,3| 23|14,6 4| 25| 8| 51
Hatin 105 97| 92,4 77| 79,4 4| 41| 10|10,3 4| 41| 2| 21
Hefmaneg 40 34| 85,0 27| 79,4 0| 0,0 7120,6 2| 59| 0] 0,0
Horni Meziticko 47 41| 87,2 32| 78,0 1| 2,4 5(12,2 2| 49| 0] 0,0
Horni Néméice 41 38| 92,7 28| 73,7 0| 0,0 41105 2| 53| 1| 2,6
Horni Péna 274| 249| 90,9| 191| 76,7 8| 3,2| 133|133 9| 36| 7| 2,8
Horni Radouni 106 97| 91,5 74| 76,3 4| 41| 13|134 8| 82| 1| 1,0
Horni Skrychov 71 66| 93,0 47| 71,2 2| 3,0 115|227 2| 3,0 2| 3,0
Horni Slatina 73 66| 90,4 53| 80,3 2| 3,0 7110,6 2| 3,0/ 0] 0,0
Hospftiz 191| 172| 90,1| 127| 73,8 8| 47| 25|145 4| 23| 3| 1,7
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Hrachovisté 39 33| 84,6 25| 75,8 2| 61 4112,1 0| 00] 0| 0,0
HiiSice 151| 141 934| 111|787 4| 28| 20|14,2 11 07| 3| 21
JaroSov nad

Nezarkou 542| 500| 92,3| 390| 78,0 15| 3,0 76|152| 21| 42| 11| 2,2
Jilem 51 46| 90,2 38| 82,6 0| 0,0 4| 8,7 61130 2| 43
Kaclehy 31 30| 96,8 23| 76,7 1| 3,3 4113,3 1| 33| 1] 33
Kamenny

Malikov 28 27| 96,4 17| 63,0 4114,8 6|22,2 1) 3,7/ 0] 0,0
Klec 79 72| 91,1 58| 80,6 0| 00 8|11,1 41 56| 1| 14
Kostelni Radoun 135| 123| 91,1| 100| 81,3 41 3,3] 15|12.2 4| 33| 3| 24
Kostelni Vydii 88 70| 79,5 63| 90,0 0| 00 5/ 7,1 1) 14| 2| 29
Kunzak 647| 598| 92,4| 457|764 23| 38| 89|149| 22| 37| 5| 08
Lésenice 255| 232| 91,0 188] 81,0 8| 34| 28|12 3| 1,3| 4] 1,7
Lodhérov 292| 269| 92,1| 212| 78,8 3] 1,1] 35|13,0 8] 30| 6] 22
Luznice 197| 180| 91,4| 143|794 7] 39| 21|11,7| 10| 56| 4| 2,2
Majdalena 242 220| 90,9| 183] 83,2 41 18| 25114 11| 50| 3| 14
Nova Olesna 41 40| 97,6 30| 75,0 1| 2,5 5112,5 0| 00| 3| 75
Nova Ves nad

Luznici 171| 158| 92,4| 131|829 0| 00| 22|139 5| 32| 6] 38
Novosedly  nad

Nezarkou 293| 267| 91,1| 192|71,9| 10| 3,7| 50|18,7| 12| 45| 5| 19
Okrouhla Radoun 88 83| 94,3 67| 80,7 1/ 12| 11]133 11 12| 2| 24
Pec 196| 175| 89,3| 140| 80,0 21 11| 22|126 41 23| 4| 2,3
Pise¢né 232| 177| 76,3| 136| 76,8 21 1,1 23|130 2| 11| 8| 45
Pistina 61 56| 91,8 441 78,6 0| 0,0 9(16,1| 18(32,1| 1| 18
Plavsko 225| 193] 85,8| 147| 76,2 5| 2,6| 36|18,7 7| 36| 2|10
Plese 87 79| 90,8 55| 69,6 4| 51| 141777 3] 38| 1] 13
Pluhiiv Zd’ar 277| 265| 957| 216|815 3] 1,1| 29|10,9 6| 23| 4] 15
Polsté 48 45| 93,8 38| 84,4 1| 2,2 5(11,1 2| 44| 1| 22
Ponédraz 63 55| 87,3 48| 87,3 2| 3,6 1] 1.8 4, 73] 1| 18
Ponédrazka 38 35| 92,1 29| 82,9 0| 0,0 5(14,3 41114 1| 29
Popelin 205| 192| 93,7| 138|719 6/ 31| 31|16 41 21| 9| 47
Ptibraz 101 94| 93,1 70| 74,5 6| 6,4 14|149 4 43| 1| 11
Rapsach 265| 227| 85,7| 188|828 8| 35| 20| 88 9| 40| 3] 13
Ratibor 77 69| 89,6 46 | 66,7 2| 29| 16]|23.2 2| 29| 3] 43
Rodvinov 242 221| 91,3| 163| 73,8 9| 41| 35|158 7] 32| 6] 27
Rosec 118| 104| 88,1 72| 69,2 0| 0,0] 27|26,0 4| 38| 4| 38
Rosicka 19 17| 89,5 14| 82,4 0| 0,0 3(17,6 0| 00| 0| 0,0
Smrzov 54 46| 85,2 34| 73,9 0| 0,0 9(19,6 1| 22| 0] 00
Starikov 102 93| 91,2 68| 73,1 2| 2,2 18|19/4 4| 43| 3| 3,2
Staré Hobzi 236| 208| 88,1| 153| 73,6 1| 05| 41|19,7 9] 43| 3] 14
Staré Mésto pod

Landstejnem 227| 183| 80,6| 140| 76,5 2| 11| 29|158 7| 38| 5| 27
Stiibtec 211| 187| 88,6| 142|759 6| 3,2 33|17.6| 10| 53| 3| 1,6
Strizovice 289| 258| 89,3| 225|87,2 2| 08| 19| 7,4 3| 12| 4| 16
Svétce 63 57| 90,5 45| 78,9 1| 18 9|15,8 1/ 1,8/ 0] 00
Trebétice 140| 130| 92,9| 105]| 80,8 4| 31| 14|10,8 2| 15| 4] 31
Ujezdec 38 33| 86,8 28| 84,8 1| 3,0 2| 6,1 41121 1| 3,0
Velky Ratmirov 110 103| 93,6 77| 74,8 3| 29| 12|11,7 2| 19| 1] 10
Vicemil 28 25| 89,3 16| 64,0 0] 0,0 9|36,0 1| 40| 1] 40
Visnova 33 31| 939 22| 71,0 0] 0,0 7|22,6 1| 32| 1] 32
Vicetinec 25 241 96,0 18| 75,0 1| 4,2 5|20,8 2| 83| 0] 00
Volfitov 316| 283| 89,6| 235|830 4|1 14| 36|12,7 7| 25| 7| 25
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Vydii 56 50| 89,3 411 82,0 0| 0,0 7]114,0 1] 20| 0| 0,0
Zablati 36 32| 88,9 19| 59,4 1] 31 9]28,1 2| 63| 1] 31
Zahoti 62 62 |100,0 47| 75,8 3| 48| 111|177 1] 16/ 0| 0,0
Zahradky 105| 100| 95,2 76| 76,0 3] 30 9] 90| 13]13,0] 1| 10
Zdar 38 36| 94,7 26| 72,2 0| 00 6] 16,7 2| 56| 1| 28
Zupanovice 28 19| 67,9 13| 68,4 0| 0,0 5| 26,3 0| 00/ 0] 0,0
venkovské obce 13504 (12163 | 90,1| 9508 | 78,2| 298| 2,5|1698|14,0| 403| 3,3|248| 2,0
méstské obce 29806 | 27217 | 91,3|21453| 72,0| 928| 3,4|3361|12,3|1216| 4,5(507| 1,9
okres J. Hradec 43310(39380| 90,9/30961| 78,6]1226| 3,1|5059|12,8|1619| 4,1|755| 1,9
Zdroj: CSU, 2013 UAP, vlastni zpracovani
Ekonomicky aktivni obyvatelstvo venkovskych oblasti na trhu prace v roce 2011
Zaméstnani
z toho =
=g < = ST g
o) 8 Z 52 22 by 255 2
obec < = T 85 28 N 28 o g
a8 | EEE | 4T | ¢ | RRE | %
2 = &3 5 e
% % % % % %
Banovice 53 491 92,5 7|14,3 28| 57,1 14| 28,6 38| 77,6 4] 8,2
Bednarec 47 451 95,7 14| 31,1 16| 35,6 15| 33,3 16| 35,6 2| 44
Bednarecek 76 70| 92,1 71 10,0 28| 40,0 35| 50,0 421 60,0 6| 8,6
Blazejov 210] 191]91,0 9| 47 86| 45,0 96 | 50,3 73| 38,2 191 9,9
Bortetin 38 351921 71200 17| 48,6 11314 20| 57,1 3| 86
Biezina 65 61| 93,8 17| 27,9 31(50,8 13| 21,3 431 70,5 4] 6,6
Bude¢ 112 102|911 16| 15,7 491 48,0 371 36,3 54| 52,9 10| 9,8
Budiskovice 333| 305| 91,6 471 15,4| 153|50,2| 105|34,4| 123] 40,3 28| 9,2
Cep 84 74| 88,1 8|10,8 471 63,5 19| 25,7 29| 39,2 10| 13,5
Cizkrajov 231| 208 90,0 34|116,3] 106|510 68| 32,7 68| 32,7 23111
Cerveny
Hradek 116| 103] 88,8 17| 16,5 62 | 60,2 24| 23,3 56 | 54,4 13| 12,6
Cesky
Rudolec 422| 367|870 62| 16,9| 186)|50,7| 119]324| 106| 28,9 55| 15,0
Ciméf 313| 281 89,8 17| 6,0] 151|53,7| 113)|40,2 93| 33,1 321114
Clunek 222 202|91,0 25|12,4| 120|594 571 28,2 66 | 32,7 200 9,9
Desna 279| 219| 78,5 42119,2| 120| 54,8 571 26,0 82| 37,4 60| 27,4
Destna 358| 330] 92,2 21| 64| 160|485| 149|452| 119] 36,1 28| 8,5
Div¢i Kopy 29 26| 89,7 5[192 12| 46,2 9] 34,6 12| 46,2 3/115
Dobrohost’ 23 18| 78,3 5|27,8 8| 44,4 5| 27,8 8| 44,4 5| 27,8
Dolni Péna 133| 131 98,5 9/ 69 57| 43,5 65| 49,6 69| 52,7 2| 15
Dolni Zd’4r 83 70| 84,3 2| 29 28| 40,0 40| 57,1 30| 42,9 13| 18,6
Domanin 182| 169 92,9 17| 10,1 53| 31,4 99 | 58,6 78| 46,2 13| 7,7
Donov 32 311 96,9 8258 12| 38,7 11| 355 20| 64,5 1] 32
Drunce 16 14| 87,5 31214 9| 64,3 2| 14,3 10| 71,4 2| 14,3
Dunajovice 108 951 88,0 7| 74 53| 55,8 351 36,8 431 45,3 13| 13,7
Dvory nad
Luznici 187| 170] 90,9 13| 7,6 94155,3 63| 37,1 75| 44,1 17| 10,0
Frahelz 69 63| 91,3 15| 23,8 30| 47,6 18| 28,6 35| 55,6 6| 95
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Hadravova

Rosicka 23 20| 87,0 1| 5,0 141 70,0 51250 81| 40,0 3| 15,0
Halamky 73 66| 90,4 51 7,6 40| 60,6 21| 31,8 38| 57,6 71 10,6
Hamr 176 158 | 89,8 7| 4,4 941 59,5 57| 36,1 62| 39,2 18| 11,4
Hatin 105 971 92,4 19 19,6 40| 41,2 38| 39,2 43| 44,3 8| 8,2
Hefmane¢ 40 341 85,0 51 14,7 20| 58,8 9| 26,5 241 70,6 6|17,6
Horni

Mezificko 47 411 87,2 51122 21| 51,2 15| 36,6 20| 48,8 6| 14,6
Horni

Némcice 41 381 92,7 6| 15,8 27| 71,1 51132 14| 36,8 3| 79
Horni Péna 274 2491 90,9 17| 6,8 128 | 51,4 104 | 41,8 93| 37,3 25| 10,0
Horni

Radoun 106 971 91,5 24| 24,7 50| 51,5 23| 23,7 30| 30,9 9| 9,3
Horni

Skrychov 71 66| 93,0 3| 45 32| 48,5 31| 47,0 33| 50,0 5| 7,6
Horni Slatina 73 66| 90,4 9| 13,6 30| 45,5 27| 40,9 26| 39,4 7110,6
Hosptiz 191 1721 90,1 20| 11,6 97| 56,4 551 32,0 53| 30,8 191 11,0
Hrachovisté 39 33| 84,6 2| 6,1 20| 60,6 111 33,3 17| 51,5 6| 18,2
HiiSice 151 141 | 93,4 171121 81| 57,4 43| 30,5 62| 44,0 10 71
Jarosov nad

Nezarkou 542 500| 92,3 66| 13,2 234 | 46,8 200 40,0 218 | 43,6 42| 8,4
Jilem 51 46| 90,2 13| 28,3 10| 21,7 23| 50,0 30| 65,2 5110,9
Kaclehy 31 30| 96,8 6| 20,0 121 40,0 121 40,0 8| 26,7 1| 3,3
Kamenny

Malikov 28 271 96,4 2| 74 17| 63,0 81 29,6 9| 33,3 1| 3,7
Klec 79 721 91,1 15| 20,8 23| 31,9 34| 47,2 23| 31,9 7| 9,7
Kostelni

Radoun 135 1231 91,1 20| 16,3 41| 33,3 62| 50,4 73] 59,3 12| 9,8
Kostelni

Vydii 88 701 79,5 91129 25| 35,7 36| 51,4 43| 61,4 18| 25,7
Kunzak 647 598 | 92,4 76| 12,7 291 | 48,7 231 | 38,6 197] 32,9 49| 8,2
Lasenice 255 2321 91,0 19| 8,2 112 | 48,3 101 | 43,5 111 47,8 23| 9,9
Lodhérov 292 269 92,1 33| 12,3 144 | 53,5 92| 34,2 80| 29,7 23| 8,6
LuzZnice 197 180 91,4 171 94 66| 36,7 971 53,9 86| 47,8 17| 9,4
Majdalena 242 2201 90,9 13| 5,9 148 | 67,3 59| 26,8 771 35,0 22| 10,0
Nova Olesna 41 40| 97,6 51125 21| 52,5 141 35,0 18| 45,0 1| 25
Nova Ves

nad Luznici 171 158 | 92,4 9| 5,7 99| 62,7 50| 31,6 80| 50,6 13| 8,2
Novosedly

nad

Nezarkou 293 267 91,1 401 15,0 1151 43,1 112 41,9 89| 33,3 26| 9,7
Okrouhla

Radoun 88 83| 94,3 17| 20,5 29| 349 37| 44,6 37| 44,6 5/ 6,0
Pec 196 1751 89,3 19| 10,9 1051 60,0 51| 29,1 791 45,1 21| 12,0
Pisecné 232 177 76,3 25| 14,1 98| 55,4 541 30,5 87| 49,2 55| 31,1
Pistina 61 56| 91,8 11| 19,6 29| 51,8 16| 28,6 30| 53,6 5/ 8,9
Plavsko 225 193] 85,8 31| 16,1 84| 435 78| 40,4 83| 43,0 32| 16,6
Plese 87 791 90,8 12| 15,2 32| 40,5 35| 44,3 39| 49,4 8(10,1
Pluhtiv Zd’ar 277 265| 95,7 89| 33,6 94| 35,5 82| 30,9 94| 35,5 12| 45
Polste 48 451 93,8 91 20,0 20| 44,4 16| 35,6 20| 44,4 3| 6,7
Ponédraz 63 55| 87,3 16| 29,1 22| 40,0 17| 30,9 14| 25,5 8145
Ponédrazka 38 35|92,1 13| 37,1 12| 34,3 10| 28,6 11 31,4 3| 8,6
Popelin 205 192 | 93,7 29| 151 83| 43,2 80| 41,7 61| 31,8 13| 6,8
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Ptibraz 101 941 93,1 3| 3,2 43| 45,7 48| 51,1 48| 51,1 7| 7,4
Rapsach 265 227 | 85,7 15| 6,6 146 | 64,3 66| 29,1 86| 37,9 38| 16,7
Ratibor 77 69| 89,6 121 17,4 30| 43,5 271 39,1 251 36,2 8| 11,6
Rodvinov 242 2211 91,3 31| 14,0 90| 40,7 100 | 45,2 83| 37,6 21| 95
Roseé 118 104 | 88,1 18| 17,3 40| 38,5 46| 44,2 381 36,5 14| 135
Rosicka 19 17| 89,5 21118 7| 41,2 8|47,1 10| 58,8 21118
Smrzov 54 46| 85,2 4| 8,7 16| 34,8 26| 56,5 20| 43,5 8|17,4
Stankov 102 93] 91,2 41 4,3 49| 52,7 40| 43,0 42| 45,2 9 9,7
Staré Hobzi 236 208 | 88,1 221 10,6 120 | 57,7 66| 31,7 751 36,1 28| 13,5
S.M.p. L. 227 183 | 80,6 39| 21,3 89| 48,6 551 30,1 43| 23,5 44| 24,0
Stiibiec 211 187 | 88,6 201 10,7 85| 45,5 82| 43,9 91| 48,7 241 12,8
Stfizovice 289 258 | 89,3 12| 4,7 162 | 62,8 84| 32,6 73| 28,3 31| 12,0
Svétce 63 571 90,5 111 19,3 26| 45,6 20| 35,1 34| 59,6 6105
Tiebétice 140 130 92,9 30| 23,1 57| 43,8 43| 33,1 791 60,8 10| 7,7
Ujezdec 38 33| 86,8 111 33,3 13| 39,4 9| 27,3 28| 84,8 5| 15,2
Velky

Ratmirov 110 103 | 93,6 221 21,4 521 50,5 29| 28,2 31| 30,1 7| 6,8
Vicemil 28 251 89,3 6| 24,0 10| 40,0 9| 36,0 13| 52,0 3112,0
Visiova 33 31| 93,9 6| 19,4 131419 12| 38,7 16| 51,6 2| 6,5
Vl¢etinec 25 241 96,0 71 29,2 81| 33,3 9| 37,5 9| 37,5 1| 4,2
Volfitov 316 283 89,6 46| 16,3 139 49,1 98| 34,6 138 48,8 33| 11,7
Vydii 56 50| 89,3 1| 2,0 25| 50,0 24| 48,0 26| 52,0 6|12,0
Zablati 36 32| 88,9 6| 18,8 13| 40,6 13| 40,6 14| 43,8 41125

100,

Zahoti 62 62 0 6| 9,7 30| 48,4 26| 41,9 43| 69,4 0o 0,0
Zahradky 105 100 | 95,2 28] 28,0 42| 42,0 30| 30,0 281 28,0 5/ 50
Zdar 38 36| 94,7 7119,4 10| 27,8 191 52,8 23| 63,9 2| 56
Zupanovice 28 19| 67,9 3| 15,8 12| 63,2 41211 7| 36,8 9| 47,4
venkovské

obce 13504 | 12163 | 90,1 | 1633 | 13,4| 5987 | 49,2| 4543| 37,4| 4937| 36,6| 1341 | 11,0
méstské obce | 29806 | 27217 | 91,3| 1188| 4,4|12463| 45,8| 13566 | 49,8| 5843| 19,6 2589 | 9,5
okres J. H 43310(39380| 90,9| 2821| 7,2|18450| 46,9|18109| 46,0|10780| 24,9| 3930 10,0

Zdroj: CSU, 2013 UAP, vlastni zpracovani
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Ptiloha 10 Vzdé€lanostni struktura obyvatelstva venkovskych obci za rok 2011 v relativnich

Hodnotach
obyvatelstvo (%)
i g 95 | s £ 2
obec 3 o) ; B Z 8 = BE % .

E > | E5 | 22| =2 | 88| 2 | *

© N ~ >§ > = L%

2 2 T 5 Z & =

g

Banovice 85,5 0,9 24,5 28,2 22,7 0,9 0 8,2
Bednarec 80,6 0 17,5 35 13,6 1,9 2,9 6,8
Bednarecek 83,3 0 16,7 32,3 15,6 2,6 0,5 8,3
Blazejov 81,6 0,5 17,1 30,4 19,1 1,8 0,7 6
Boretin 75,8 0 16,2 39,4 10,1 3 1 3
Bfezina 86,2 0,3 15,6 37,3 23,9 15 0,6 6,1
Bude¢ 83,6 0 19,5 32,7 21,2 0,9 0,4 7,5
Budiskovice 86,8 0,6 21,8 34,8 15,1 1,5 0,7 3,6
Cep 85,9 0,6 18,2 42,9 17,1 2,4 0 2,9
Cizkrajov 83,4 0,2 23,6 37,2 13,5 2,2 14 3
Cerveny Hradek 85,5 0,4 18,7 35,7 19,6 0,9 1,3 6,4
Cesky Rudolec 86,4 1 21,4 34,1 17,6 1,9 0,8 6,6
Cimét 87,7 0,7 24,2 36,5 13,1 1,9 0,3 3,2
Clunek 83,9 0,8 22,5 38,4 14,6 1,1 0,4 2,5
De$na 85,2 2,1 30 35,7 9,5 0,8 0,3 3,3
Div¢i Kopy 84,4 0 14,1 34,4 20,3 47 1,6 3,1
Dobrohost’ 91,5 0 23,4 44,7 14,9 0 2,1 4,3
Dolni Péna 77,9 0,4 11,1 19,8 26,3 3,4 0,4 13
Dolni Zdar 84,5 1,3 19,4 30,3 18,7 1,9 0,6 11
Domanin 80,1 0,3 15,9 33,1 18,3 1,1 1,3 7,8
Dorov 83,5 0 21,5 34,2 20,3 1,3 0 1,3
Drunde 97,4 0 30,8 53,8 2,6 2,6 0 51
Dunajovice 85,7 1,5 16,3 42,4 15,8 1,5 1 3,4
Dvory nad LuZnici 85,8 0,3 16,9 34,3 22,6 1,2 1,5 5,7
Frahelz 87,2 0,7 20,8 40,9 18,8 0,7 1,3 4
Hadravova Rosicka 84,3 0 15,7 471 15,7 0 0 5,9
Halamky 87,6 1,2 22,9 42,4 14,1 2,4 0,6 2,9
Hamr 88,8 1,1 18,7 40,8 20,4 0,9 0,3 4,9
Hatin 86,8 0,5 17,3 33,2 22,7 1,4 0,5 10
Hefmaneg 77,7 2,1 9,6 39,4 16 1,1 0 7,4
Horni Mezificko 88,1 1 16,8 46,5 16,8 1 2 3
Horni Némcice 83,3 1,1 23,3 44 4 10 1,1 0 0
Horni Péna 83,6 14 17,4 35,6 19,4 1,2 0,9 4,4
Horni Radoun 87,7 0,8 22,1 38,1 18,4 1,2 0,4 3,7
Horni Skrychov 76,7 1,6 14 31 18,6 1,6 1,6 7,8
Horni Slatina 85,5 0 22,4 29,6 19,1 0,7 0 7,9
Hospfiz 82 1 18,8 37,8 16 0,8 0,8 3
Hrachovisté 88,5 11 29,9 39,1 14,9 1,1 0 2,3
HiiSice 79,7 0 20,9 31,9 17,8 1,2 0,9 5,9
JaroSov nad N 85 0,5 17 30,6 23,9 1,9 0,5 6,7
Jilem 91,3 0 16,5 42,7 22,3 1 0 6,8
Kaclehy 87,7 0 20 32,3 27,7 0 0 1,5
Kamenny Malikov 92,6 0 9,3 37 31,5 3,7 0 9,3
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Klec 90,2 0,6 25 35,4 14 3 0,6 10,4
Kostelni Radoun 85,2 0 17,2 34,4 22,7 1,7 1 55
Kostelni Vydri 90,1 0 23,4 40,9 17 1,2 0 6,4
Kunzak 84 0,2 20,5 33,1 19,2 1,6 0,4 6,5
Lasenice 82,9 0,4 15,1 36,9 22,4 1,8 0 4,7
Lodhérov 84,4 0,6 22,5 37,7 14,6 1,4 0,6 2,9
LuZnice 83,5 0,2 17,7 28,7 22,5 1,7 1,9 7,2
Majdalena 88,8 0 23,7 35,7 19,9 1,5 1,3 4
Nova Olesna 82,6 0 20,2 40,4 12,8 1,8 0,9 3,7
NovaVes n LuZnici 84 0,9 23,6 37,1 15,3 1,8 0,9 2,5
Novosedly nad N. 86,9 0,2 19,1 35,4 21,2 2,1 1 54
Okrouhla Radoun 84,7 0,5 14,7 40,5 17,4 1,6 2,6 4,2
Peg 82 0,5 19 40,4 14,3 1,2 0,5 3
Pisecné 81,1 0,6 25,5 32,5 12,9 0,9 0 3,2
Pistina 92,6 25,9 17,5 15,3 15,9 1,6 0,5 2,6
Plavsko 85,3 0,5 18,1 34 24,3 0,7 1,4 4,8
Plese 87,8 0,6 16 39,8 17,7 2,2 1,1 8,8
Pluhtv Zd'ar 86,3 0,3 20,1 36,7 20,3 1 1 3,8
Polsté 81,7 0 17,3 31,7 24 1 1 5,8
Ponédraz 93,5 0 30,6 35,2 21,3 0,9 0 2,8
Ponédrazka 83,3 0 14,1 39,7 16,7 0 0 10,3
Popelin 83,8 0 17,9 36,9 17,7 2,7 0,6 3,4
Piibraz 86,6 0 18,7 34,6 22,4 1,2 1,6 6,9
Raps$ach 82 0,4 26,2 32,6 14,1 0,7 0,7 4,4
Ratibor 88,6 1,6 23,2 32,4 18,4 0 1,1 8,1
Rodvinov 82,2 0 13,3 29 23,3 1,9 2,5 9,7
Rosed 81,2 0 18,3 34,6 19,2 1 0,5 6,2
Rosicka 92,2 0 25,5 41,2 21,6 2 0 0
Smrzov 88 0,9 21,3 38 15,7 3,7 0 7,4
Statikov 89,2 0,5 22,1 39 22,1 1,9 0,9 2,8
Staré Hobzi 84,2 0,6 22,1 36 14,4 1 0,6 4,4
S. M. p. Landstejnem 84 1,2 23,4 38,4 12,3 1,2 0 4,2
Stiibiec 90,2 0,5 17,9 40,8 19,3 3,2 0,7 6,1
Stfizovice 83,6 0 16,9 33,9 21,4 2,4 0,5 5
Svétce 90,1 0 22,5 33,8 20,4 1,4 0 8,5
Tiebétice 81,4 0,3 19,2 32 19,9 1,7 0 7,6
Ujezdec 91,9 0 14,5 29 37,1 1,6 1,6 6,5
Velky Ratmirov 86,5 0,9 22,5 33,3 21,2 1,8 0,9 1,8
Vicemil 82,1 2,4 16,7 35,7 20,2 0 1,2 4,8
Visnova 87,1 0 15,7 45,7 15,7 1,4 2,9 2,9
Vlcetinec 85,5 0 25,5 36,4 14,5 55 0 3,6
Volfifov 81,3 0,1 19,6 30,3 19,3 3 0,7 6,2
Vydii 89 1,6 18,9 43,3 14,2 1,6 0,8 3,9
Zablati 93,1 0 23,6 33,3 20,8 1,4 4,2 8,3
Z4&hofti 80,6 0 12,9 36,3 22,6 1,6 1,6 4
Zahradky 86,9 0,5 25,2 32,4 14,9 3,2 0,9 7,2
Zdar 83,2 0 17,9 35,8 16,8 4,2 1,1 5,3
Zupanovice 89 0 22 45,1 14,6 1,2 1,2 2,4
venkovské obce 85,5 0,8 19,7 36,1 18,4 2,1 0,8 5,3
méstské obce 85,5 0,6 18,8 34,2 19,9 2,1 0,9 6,3
okres J. Hradec 85,4 0,5 17,8 32,3 21,5 2,1 0,9 7,3

Zdroj: CSU, 2013 SLDB 2011, vlastni zpracovani
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Ptiloha 11 Vyvoj poc¢tu venkovskych obci s maloobchodni jednotkou v uzemi venkovskych
obci okresu Jindfichtiv Hradec v letech 1989-2014 dle velikosti venkovské obce

g | S |8 8|8 _|8518 |84 |sg| S5 (8 _|85|E_| B

S| 8 |8T|888E|8218E| 8|2 82|88 /82|8¢8382

L1 2 le2loBleslotleot|Y8 cBles oS5 SE

S R R IR E I ENE LR E LR
2| ¢t |z=lz8l22|28|z2 25|28 25|52/ 358|£s|£8

5| 2 |E°|EalE|Eg|EN| 52|22 Eg|E¥ 2|27 €3

B |8 |22 |23|8 | &) eF ¢ | 22|58 | &R

1989] 66| 72,5 3|14,3| 23|885| 19| 826 6| 100,0 91100,0 6 100
1990] 66| 725 3|14,3| 23|885| 19| 826 6| 100,0 91100,0 6 100
1991) 67| 73,6 3|114,3| 24|92,3| 19| 826 6| 100,0 91100,0 6 100
19921 73| 80,2 7]133,3| 25|96,2| 20| 87,0 6| 100,0 91100,0 6 100
1993] 74| 81,3 8|38,1| 25|96,2| 20| 87,0 6| 100,0 91100,0 6 100
19941 73| 80,2 8|38,1| 25|96,2| 19| 826 6| 100,0 91|100,0 6 100
1995] 71| 78,0 71333| 24|92,3| 19| 826 6| 100,0 91100,0 6 100
1996] 72| 79,1 71333| 24|92,3| 20| 87,0 6| 100,0 91100,0 6 100
1997] 69| 75,8 7]133,3| 23|885| 20| 87,0 4| 66,7 91100,0 6 100
1998] 71| 78,0 8|38,1| 22|84,6| 21| 91,3 5| 833 91|100,0 6 100
1999] 70| 76,9 8|38,1| 21|808| 21| 91,3 5| 83,3 91100,0 6 100
2000] 69| 75,8 8|38,1| 21|808| 21| 91,3 5| 833 8| 88,9 6 100
2001] 68| 74,7 8|38,1| 20| 76,9| 21| 91,3 5| 833 8| 88,9 6 100
2002] 66| 725 8|38,1| 19| 73,1| 20| 87,0 5| 833 8| 88,9 6 100
2003] 68| 74,7 8|38,1| 21|808| 20| 87,0 5| 833 8| 88,9 6 100
2004] 67| 73,6 8|38,1| 20|76,9| 20| 87,0 5| 833 8| 88,9 6 100
20051 65| 71,4 7133,3| 19| 73,1| 20| 87,0 5| 833 8| 88,9 6 100
2006] 64| 70,3 5|238| 21|808| 19| 826 5| 833 8| 88,9 6 100
2007] 62| 68,1 5|238| 20|76,9| 18| 78,3 5| 833 8| 88,9 6 100
2008] 63| 69,2 5|238| 21|808| 18| 78,3 5| 833 8| 88,9 6 100
20091 61| 67,0 3|14,3| 21|808| 18| 78,3 5| 833 8| 88,9 6 100
2010] 62| 68,1 3|14,3| 22|84,6| 18| 78,3 5| 833 8| 88,9 6 100
2011] 64| 70,3 3|14,3| 22|84,6| 19| 826 5| 833 91100,0 6 100
2012} 64| 70,3 3114,3| 22|846| 19| 82,6 5| 83,3 91100,0 6 100
2013) 64| 70,3 3114,3| 21(80,8| 19| 82,6 6| 100,0 91100,0 6 100
2014) 64| 70,3 31143| 21/80,8| 19| 82,6 6| 100,0 91100,0 6 100

*idaj o mnozstvi venkovskych obci s maloobchodni jednotkou urcité velikosti k venkovskym
maloobchodni

obcim

bez
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Pfiloha 12

Vyvoj poctu venkovskych mistnich ¢asti obci s maloobchodni jednotkou v uzemi

venkovskych obci okresu Jindfichiv Hradec v letech 1989-2014 dle velikosti

mistnich ¢asti obci

o) o) o) o) o) o) o |la 8 (8
§§ g%g‘; g’g*Aﬂ GxR R\ 18,18 9,08 |8,
g o3eS3gc8e 88888 s8gs e ER
S |50 ok ©F |t OF g|E O T8 © 5 T|E OF Tls Ols ©
o 18 B82S 28 58 58 )8 28 58 58 518 58 g8 58 ¢
e S 0|S c|g OlS > O =€ O =c ©|'c¢ =|c ©Oc =)= O)= >
s |o e TR 2 Qs s Qs s 25 s 2|5 s Q| c c 0
@ |2 g 9= [ 92 |2 ol |k ol QL ol | oF |B ©
e|E |ETE |E [E |E [E |E [ |E | |E [ |E
1989 | 195 | 83|42,6 9| 83| 35(21,4| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100
1990 | 195 | 83|42,6 9| 83| 35(21,4| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100
1991 |195| 85|43,6| 10| 9,2| 36|23,8| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100
1992 | 195| 93|47,7| 16(14,7| 37|38,1| 19|86,4 6(100,0 9| 90 6| 100
1993 | 195| 96(49,2| 18(16,5| 38|429| 19|86,4 6(100,0 9| 90 6| 100
1994 | 195| 96|49,2| 18|16,5| 39|429| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100
1995|195 | 92|47,2| 16|14,7| 37|38,1| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100
1996 | 195 | 93|47,7| 16(14,7| 37|38,1| 19|86,4 6(100,0 9| 90 6| 100
1997 | 195| 88|45,1| 14(12,8| 36|33,3| 19|86,4 4| 66,7 9| 90 6| 100
1998 | 195| 89|45,6| 15(13,8| 34|35,7| 20|90,9 5| 83,3 9| 90 6| 100
1999|195 | 89|456| 16(14,7| 33|38,1| 20|90,9 5| 83,3 9| 90 6| 100
2000 | 195| 88|45,1| 16|14,7| 33|38,1| 20|90,9 5| 83,3 8| 80 6| 100
2001 | 195| 87|44,6| 15|13,8| 33|35,7| 20|90,9 5| 83,3 8| 80 6| 100
2002 | 195| 85|43,6| 14(12,8| 33|33,3| 19|86,4 5| 83,3 8| 80 6| 100
2003 | 195| 87|446| 14(12,8| 35|33,3| 19|86,4 5| 83,3 8| 80 6| 100
2004 | 195| 86(|44,1| 14(12,8| 34|33,3| 19|86,4 5| 83,3 8| 80 6| 100
2005| 195| 83|42,6| 12(11,0| 33|286| 19|86,4 5| 83,3 8| 80 6| 100
2006 | 195| 82(42,1| 10| 9,2| 35|23,8| 18|81,8 5| 83,3 8| 80 6| 100
2007 | 195| 80(41,0| 10| 9,2| 34238 17|77,3 5| 83,3 8| 80 6| 100
2008 | 195| 80(41,0| 10| 9,2| 34238 17|77,3 5| 83,3 8| 80 6| 100
2009 | 195| 78|40,0 8| 7,3| 34190 17|77,3 5| 83,3 8| 80 6| 100
2010| 195| 79|40,5 8| 7,3| 35(19,0| 17|77,3 5| 83,3 8| 80 6| 100
2011 | 195| 81|41,5 8| 73] 35(19,0| 18|81,8 5| 83,3 9| 90 6| 100
2012 | 195| 79|40,5 8| 7,3] 33|190| 18|81,8 5| 83,3 9| 90 6| 100
2013 | 195| 80|41,0 8| 7,3] 33|190| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100
2014 | 195| 80|41,0 8| 7,3] 33|190| 18|81,8 6(100,0 9| 90 6| 100

* idaj o mnozstvi mistnich casti venkovskych obci s maloobchodni jednotkou urcité velikosti

K mistnim ¢astem venkovskym obcim bez maloobchodni jednotky wurcité velikosti

Zdroj: terénni Setfeni, zivnostensky rejstiik, vlastni zpracovani

\
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Pfiloha 13 Venkovské obce podporujici maloobchod a jejich forma podpory

obec mistni ¢ast forma podpory
Dvorecek, rozvoz potravin provozovatelem prodejny
Blazejov Mutynéves, OIdfis, v BlaZejoveé do mistnich ¢asti. Obec prispiva 9 000
Maly Ratmirov K¢ roéné na pohonné hmoty
Boretin Boretin podpora 10 000 K¢ roéné a obec plati energie
Bfezina Biezina promijen najem, obec plati energie
BudiSkovice Ostojkovice promijen najem
Vesce, ManesSovice prispévek na pojizdnou prodejnu 9 000 K¢ rocné
Cep Cep promijen najem, obec plati veskeré vydaje
Cerveny Hradek | Cerveny Hradek promijen najem
Horni Radikov,
Cesky Rudolec ;?:3;5’;;???5;22 prispévek na pojizdnou prodejnu 7 000 K¢ rocné
Roznov, Stojecin,
Cimét Dobra Voda prispévek na pojizdnou prodejnu 1 500 K¢ rocné
Domanin Domanin pfispéyek aZr 10 000 K¢ ro¢né, regulovan
spokojenosti obce s provozovatelem,
Drunce Drunce snizené najemné a piispévek na dopravu
Dvory n. v g ,
L, Dvory n. Luznici snizené najemné
LuZnici

Horni Radoun

Horni Radoun, Stary

snizené najemné

Bozdéchov
Hiiice Jersipe pﬁspéyek na pojizdnou prodejnu 10 000 K¢ ro¢né
Hfisice promijené najemné
ZdeSov sniZzené najemné
. Hostéjeves, Kruplov,
JaroSov n. Lovétin, Matéjovec
Nezarkou . . > | nakup do tasek, obstaravano osobou z Jarosova
Nekrasin, Pejdlova
Rosicka
Klec Klec promijen najem, obec plati energie
Kostelni , y . . o . .
Radoutt Kostelni Radoun platba provoznich nakladt obci (energie, plyn, voda)
Lodhéfov Studnice promijeni najjemného a vodného
LuZnice Luznice promijeni ndjemného
Eg;;:lfgdy . Egggrskegliy . financovani oprav objektu
Okrouhla , y . . . :
Radouti Okrouhla Radoun promijeni ndjemného, obec plati energie a plny
Pes Lidéfovice pfisp’évrek, na Poj i.%dnou prodejnu do 10 000 K¢ dle
prokdzani poctu jizd.
Pistina Pistina snizené najemné a dal$i pomoc
Plavsko Plavsko ptispévek 2 000 K¢&, provozovatel plati pouze energie
Pluhity 7 dAr Jizna pal@vove: dfevo a odpuétezzni poplatklzl za odpad
Klenov palivové direvo a odpusténi poplatki za odpad
Ponédraz Ponédraz snizené najemné
Popelin Popelin obecni nakupy uskuteciovany v mistni prodejné
Rosicka Rosicka promijeni ndjemného
Staré Hobzi ¥23réol\;|(§:§,2i\]anov, ptispévek na pojizdnou prodejnu 8 000 K¢ rocné
Staré M. p. L Dobrotin, Ndvary, prispévek na pojizdnou prodejnu

Veclov, Vitinéves,
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Rajchérov

Volfitov Retice a Volfitov snizené najemné
Radlice, Brandlin, “ ., . NN
Sach, Velka Lhota prispévek na pojizdnou prodejnu do 10 000 K¢ ro¢né
Zablati Zablati promijeni ndjemného, obec plati energie a plyn
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