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Další hodnocení: 
Práce se zabývá marketingovou komunikací společnosti Ryanair na sociálních sítích. Práce je přehledná, používá 
standardní metody adekvátním způsobem. Vlastní výzkum zaměřený na vybraný profil na sociálních sítích je 
pečlivě zpracovaný, zjištění z primárního výzkumu jsou dobře kombinována se zjištěními ze sekundární analýzy a 
doporučení vyplývající z těchto zjištění jsou konkrétními návrhy marketingové komunikace včetně časového plánu 
a podrobně rozepsaných nákladů na jednotlivé typy kampaní. Výtky: Rešerše není metoda, ale její výsledek. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 

Jak, podle jakých kritérií, budou vybírání influenceři pro navrhované komunikační kampaně? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Ryanair má silnou pozici na sociální síti TikTok, jak vidíte budoucnost této sítě v Evropě vzhledem k omezením, 
která již vůči této síti probíhají v USA vzhledem k původu jejího vlastníka? 
Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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