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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace se zabyva tématem socialnich siti, konkrétné je cilem na zakladé piedloZenych vysledki
vyzkumu navrhnout spoleénosti Ryanair doporuceni pro optimalizaci marketingové komunikace na platformach
Instagram a TikTok. Cil je pomérné ambicidézni, ale je mozné ho zpracovat na vymezeném prostoru. Teoreticka ¢ast
obsahem odpovida zvolenému zaméreni prace. Postupné jsou popsana rGizna témata spojena s problematikou
socialnich siti - v8e je vhodné& smérovano k oblastem marketingové komunikace a leteckého primyslu. Jedna

se tak o zdaiilou kombinaci teorie a konkrétnich poznatk( s ohledem na cile prace. Tim padem je mozné dal$i
kapitoly kvalitné na teorii propojit. Zdroje jsou dostate€né pestré a aktualni a je na né patfi¢né odkazovano.
Metody jsou ndlezité popsany v samostatné kapitole. Autorka provedla obsahovou analyzu komunikace znacky
Ryanair na socialnich sitich a komparaci s konkurenénimi profily firmy Easyjet. Kladné hodnotim, ze datové
podklady k uvedenym analyzadm je mozné dohledat v pfilohach prace. Metody jsou zvoleny vhodné a je jimi mozné
naplnit stanovené cile prace. Analyticka ¢ast prace zacina klasicky predstavenim spole¢nosti Ryanair a jejiho
marketingového mixu (zde jen maly pozor na opakovani jiz dfive uvadénych informaci v riznych odstavcich). Dale
jsou predlozeny vysledky zminénych vyzkumnych metod. Zpracovani je podrobné, systematické a praktické, to

je v poradku. Objevuji se jen nékteré nepiesnosti pii prezentaci vypoctu metriky engagement rate (napf. vzorec

3 a vzorec 4) a praci s touto metrikou. Na zaveér jsou predlozena doporuceni. Ta vychazi ze ziskanych dat. Jsou
dostatené detailni, patficné rozpracované a také zakladné finan¢né vycislena. Text je zpracovan systematicky a
jeho jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji. Jako vedouci prace kladné hodnotim aktivni pfistup studentky pfi
zpracovavani tématu. Praci doporuduji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak je mozné vyuzivat socialni sité k budovani PR? Jaké platformy jsou pro to vhodné a pro¢? Svou odpovéd,
prosim, oddvodnéte.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak se liSi pouzivani socialnich siti mezi generacemi X, Y a Z? Jaké dopady to pro Ryanair m4a a jak by s tim firma
méla pracovat?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak je mozné vyhodnocovat ekonomickou efektivnost spoluprace s influencery? Predstavte konkrétni postup a
metriky.

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 02.06.2024 Podpis vedouciho price
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