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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

Predlozena bakalarska prace Ivety Sixtové se zaméruje na aktualni téma on-line marketingu
realizovaného profesionalnim hokejovym klubem. Prace je zpracovana v rozsahugz2 stran (véetné
priloh).

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana dostatecné, je vyuzito odpovidajici mnozstvi zdrojd zamérenych
jak na problematiku on-line marketingu, tak na aplikaci marketingu ve sportovnim prostredi.

Prakticka cast je taktéz zdafila. Popis metodiky je smysluplny. Prezentace vysledkd je komplexni a
logicky usporadana. Detailné jsou predstaveny vysledky analyzy on-line komunikace vlastniho klubu
(zahrnujici web, socialni sité), analyzy konkurence i analyzy spokojenosti pfiznivcl. V nékterych
pripadech neni k dispozici popis vyuzivanych hodnoticich skal, neni tak zfejmy vyznam zjisténych
hodnot.

Formalné prace obsahuje drobné gramatické a vyznamové chyby (napfiklad rozdil mezi povédomim
a podvédomim). Celkové jsou takové chyby vsak spise vyjimkou.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Souhrnem lze konstatovat, ze predlozend prace plné odpovida pozadavkim kladenym na
bakalarské zavérecné prace. Zpracovavané téma je aktuadlni, ziskané analytické poznatky jsou
pfinosné, podobné jako celd prace.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Z dotazniku vyplyva rozpor mezi tim, jak se respondenti vyjadiuji k vyuzivani webovych a
Facebookovych stranek. Cim si tento rozpor vysvétlujete?

2. Jak Ize takovym rozpordm pfi tvorbé dotaznikd predchazet a ktefi autofi se tomuto tématu
vénuji?

Navrzena vysledna znamka: vyborné

V Hradci Kralové, dne 20. 5. 2015

podpis vedouciho prace



