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Uvod

Duivodii, pro¢ jsem si vybral téma Top Gearu ve své magisterské praci je né¢kolik. Prvnim
davodem, ktery mé¢ podpofil ve vybéru dan¢ho tématu, je ten, Ze je mi téma motorismu blizké,
o automobilismus se zajimam a motoristické magaziny sleduji. Tim druhym je fakt, ze
motoristické magaziny obecné jsou téma, které se bézn¢ v ramci TV studies nezpracovava a v
podstaté neni ani akademickym diskurzem piili§ reflektovano. Neexistuje zadna odborna
literatura, ktera by se Top Gearem komplexnéji zabyvala z pohledu TV studies. To mi vSak na
druhou stranu poskytuje vyhodu, protoze mam tak volné pole ptisobnosti a nemusim se ohlizet,
zda-li se moje téma prace nekryje s praci jiného studenta ¢i akademika.
Tretim divodem je fakt, Ze ackoliv se Top Gear tvaii jako motoristicky magazin, ve skute¢nosti
v rdmci tohoto zénru bourd hranice a prekracuje jej. Zarovenl do sebe nasava prvky z jinych
zénru a diskurz, mnohdy i téch, které se primarn€ automobilového tématu netykaji. Vznika
tak mnohovrstevnaty a rozvétveny koncept, ktery zanr motoristického magazinu micha s prvky

zabavy, nadsazky a atraktivnosti.

vvvvvv

Gear nejsledovangj$im televiznim poradem, ktery ma po celém svété (v 212 zemich) okolo 350
milioni divakd, coz dokazuje i zdpis v Guinnessové knize rekordi.! Oficidlni kanal na
videoserveru Youtube? ma v sou¢asné dobé pies 4 miliony odbérateli a videa pies 500 miliond
shlédnuti. Oficidlni facebook profil® pofadu méa v soucasnosti okolo 19 milionti fanouskt a
webova stranka Topgear.com vykazuje zhruba 5,7 miliond uzivatelti. Top Gear je také druhym
nejvice ilegalné stahovanym poradem pies sité typu P2P.* Je tedy zfejmé, ze Top Gear cili na
globalni publikum po celém svété. Premiéry jednotlivych epizod jsou vysilany na britskych
stanicich BBC a BBC Two (v rdmci BBC Two jde o nejlépe hodnoceny program), od 14. série
také na BBC HD. V souCasné dobé se natdéi uz 21.  série.

V ceském televiznim prostiedi je Top Gear vysilan na stanici Prima Cool a proto lze vychazet

! Top Gear drives its way into Guinness World Records 2013 Edition [online] dostupné z:
http://www.guinnessworldrecords.com/news/2012/9/top-gear-drives-its-way-into-into-guinness-world-records-
2013-edition-44693/

2 Official Top Gear YouTube Channel https://www.youtube.com/user/TopGear

3 https://www.facebook.com/topgear

4 BELAM, Martin. Top Gear the second most popular downloaded TV show on BitTorrent.
http://www.currybet.net/cbet_blog/2008/01/top-gear-the-second-most-popul.php
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z predpokladu o jeho relevanci pro cCeské publikum i tuzemskou televizni tvorbu.
Z potadu Top Gear se stal béhem let format, ktery se nejenze vyvijel sam o sobé, ale stal se
mezinarodni fransizou, znackou, kterd v n€kolika zemich dostala své narodni varianty. VSechny
tyto varianty vychazi z originalniho konceptu britské verze Top Gearu a v zasadé zachovavaji
pevné segmenty poradu i celou strukturu. VSechny tyto narodni verze vSak maji své vlastni
moderatory, své  studio, zdvodni okruh a  dokonce i  svého  Stiga.
Vliv, ktery potad Top Gear celosvétové ma, uz neni omezen jen na automobilové nadSence.
Cestu k poradu si nachazeji 1 divaci, ktefi se jen chtéji pobavit. Top Gear tak oslovuje 1 ty, ktefi
nejsou automobilismem az tak zasazeni. V nékterych ptipadech ma poiad Top Gear vliv i na
samotné vyrobce automobilll a prodejnost, pripadné neprodejnost jednotlivych modeli.
Dochazi tak k situacim, kdy dand automobilka posle své nové auto do Top Gearu v domnéni,
7ze to pomuze prodejim. Moderatoii vSak svou specifickou subjektivnosti auto ohodnoti
negativné a to se pak nasledné promitné do mensi prodejnosti. Pofad v§ak mize fungovat i jako
reklama a ptistup Top Gearu k testovani a prezentaci automobilti uz n¢kolikrat marketingovym
oddélenim automobilek ukézal, Ze pro co nejvétsi potencial Sifeni je nejvhodnéjsi pouzit dany
model auta v dostate¢né atraktivni situaci. Touto metodou se néktefi automobilovy vyrobci
rozhodli fidit i ve svych vlastnich reklamnich kampanich. Piikladem mize byt spot propagujici
novy model Audi RS4 Avant, ve kterém hraje vyznamnou roli rychly, akéni stiih a kulomety
na paintballové kulicky. Stejné tak i ¢eskd znatka Skoda piesla pod vlivem Top Gearu z
Podobné kopirované jsou i dily, kdy se moderatoti Top Gearu vydavaji na riizné roadtripy, pfi
kterych spolu navzdjem soutézi. Timto piistupem se nechal ispirovat mobilni operator T-
Mobile. V zavodé€ o co nejrychlejsi doruceni 8 GB dat z Mladé Boleslavi do Liberce spolu

svedli soboj Ferrari F430, holub Bedfich a mobilni internet od zminéného operatora.®

Format a ptistup Top Gearu zasahl a ovlivnil i samotny zanr motoristického magazinu, do
které¢ho zacinaji prave pod vlivem této show pronikat zabavné a atraktivni prvky. Motoristicky
zanr se tak pod vlivem Top Gearu rozdélil na dvé linie, jedna zlistdva vérna klasickému pojeti
motoristického magazinu jako objektivniho zdroje vécnych informaci; druhd pak do svych
potfadd pfimichava prvky zabavy a atraktivity. Samotny Top Gear béhem svého vyvoje
reprezentuje ob¢ tyto linie. V pocatcich byl spiSe béznym objektivnim pofadem pro motoristy
a béhem vyvoje a predevsim od znovuzahdjeni vysilani v roce 2002 se transformoval do

formatu zdbavného potadu. Top Gear, respektive jeho moderatofi (Jeremy Clarkson, Richard

® https://www.youtube.com/watch?v=TT1h8LgTh10



Hammons a James May) se také Casto stavaji tématem bulvarnich médii kviili svym mnohdy
skandalnim vyrokiim nebo spektakuldrnim nehodam. Tyto negativni ohlasy vSak podle zdroje

BBC ptisobi jako pozitivni reklama a zvedaji uz tak obrovskou sledovanost.

Moje prace je rozdelena do nékolika kapitol a podkapitol. Prvni kapitoly budou vénovany
metodologii prace, literatufe a pramentim. V dalsi kapitole se budu vénovat vymezeni
motoristického magazinu jako specifického zanru v televiznim diskurzu. Top Gearu jako
mezinarodnimu formatu bude vénovana kapitola nasledujici. Samostatnou kapitolu poté vénuji
historii a vyvoji pofadu od pocatka v 70. letech. Prvni analyticka ¢ast bude rozebirat predevsim
obrazovou a formalni slozku pofadu a podkapitoly se budou tykat takovych prvkd jako
segmentace, kamera, hudba, prostiedi, stiih a programova znélka. Samostatnd podkapitola se
bude vénovat také osobnostem moderatort. Druha ¢ast analyzy bude popisovat prvky potadu,
které stoji pfedevS§im na vyznamové urovni, piipadné€ na zdnrovém piesahu potradu. Zde se budu
vénovat politickému charakteru Top Gearu, zapojeni zanru talk show do jednoho ze segmentt,
pouzivani infotainmentu, sebereflexivni povaze potadu a v neposledni fad¢ jisté charakteristice,

kterou nazyvam estetika rychlosti.

Mymi hlavnimi cily je popsat a vymezit zdnr motoristického magazinu na obecné roviné
s pomoci konkrétnich ptikladt z ¢eského televizniho prostredi a poté srovnat zanrové konvence
S tim, jak se k zdnru svym chrakterem stavi potfad Top Gear. Jednim z primarnich cilt je zjistit,
jakym zpisobem se v Top Gearu pracuje s zanrovymi schématy motoristického magazinu a jak
jsou piipadné tyto schémata rozbijena a pretvarena. Dilezité bude také zjistit a popsat, jaké
prvky participuji na tom, ze je Top Gear natolik svébytnym a originalnim ptikladem televizi
tvorby zaméfené na motorismus. Na Top Gear vsak budu nahlizet také z hlediska historie a
vyvoje, stejné tak jako na mezinarodni znacku, kterd ma i1 své narodni varianty. S pomoci
analyzy formdlni a analyzy vyznamové se budu snazit rozkryt jednak samotné struktury pofadu,
zpisoby oslovovani divaka a predkladani informaci a jednak ptesahy poradu do politické sféry

¢1 ne-motoristickych zanrQ; a také do jinych uméleckych, spolecenskych a kulturnich diskurzi.

Cilem mé prace je také popsat a definovat zatim neprozkoumany Zanr motoristického
magazinu, ktery ma v ramci TV Studies minoritni a ptehliZenou pozici. Svou praci chci dokézat,
ze tento zanr je svébytnym druhem, ktery ackoliv cili na specificky uzky segment publika,
existuje v riznych formach a variacich a dotyka se nejen svéta automobilismu, ale v piipadé
Top Gearu i dalsich kulturnich, spolecenskych ¢i politickych diskurzii a témat. Zaroven chci
také vénovat pozornost samotnému poradu Top Gear, ktery je sice nejsledovanéjsim poradem
svého druhu na svété, ale presto je odbornym diskurzem také ptehliZzen. Proto je mou motivaci
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zaplnit tuto mezeru v kontextu TV studies a mozna i motivovat nékterého dalsiho badatele
k vyzkumu a k dalsimu pohledu jednak na tento specificky zanr a jednak na jeho konkrétni

priklady.
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1. Metodologie

Motoristicky magazin jako zanr existuje v televiznim prostedi uz n¢kolik desitek let, nicméné
béhem mého vyzkumu se mi nepodafilo najit zddny odborny text, ktery by zanrové vymezil
tento typ poradi. Proto bude mym prvnim ukolem zanrové vymezeni motoristického magazinu.
V prvni fadé si tedy tento zanr musim definovat. Dulezité bude déale prozkoumat, jakému
divackému sektoru je tento typ potadu urcen, jakymi zptisoby oslovuje divaky a jakych forem
miize nabyvat. Na n&kolika piikladech z &eského televizniho prostredi® budu demonstrovat, jak
variabilni tento zanr mize byt a také budu prezentovat zmény, kterymi motoristické magaziny
prosly a jak konkrétné se tyto zmény projevily. Dilezité bude zaméfit se na polaritu mezi dvéma
riznymi (ale nikoliv navzajem se vylucujicimi) koncepcemi motoristického magazinu. Tuto
polaritu budu konkretizovat na proméné dvou Ceskych motoristickych magazini Auto moto
revue a Autosalon. Oba potad jsou stabilnimi a pevné ukotvenymi piiklady tohoto zanru na

ceskych televiznich obrazovkéch a u obou Ize tuto zménu vysledovat a popsat.

Neméné¢ ditlezitym tkolem bude také zZanrové zafazeni samotného Top Gearu. Téma zanrového
zafazeni je v tomto piipadé dilezité a zaroven docela problematické, protoze Top Gear se svou
podstatou jednoznacnému zanrovému zatfazeni vzpira. Primarné se nabizi zatazeni do Zanru
motoristického magazinu. Toto oznaceni je vSak v ptipadé Top Gearu nejednoznaéné. Porad
totiz hranice zminéného Zanru piekracuje a svym vétvenim se dotykda a zaroven do sebe
vstiebava mnoZzstvi dalSich Zanrd. Dochazi zde tedy k jisté Zanrové hybridizaci, coZ bude
tématem stejnojmenné podkapitoly. Jakym zplisobem se v pofadu odrazeji konvence
jednotlivych zanrt bude rozepsano na obecngjsi tirovni v kapitole Zanrového zafazeni a poté

(v ptipad€ dvou vybranych zanrti) podrobné&ji v analytickém jadru prace.

JelikoZ je na misté pfemyslet o Top Gearu jako o mezinarodni znac¢ce (branding), bude tato
skutecnost patficné reflektovana v kapitole o mezinarodnim formatu. V této kapitole vymezim

pojem mezinarodni format a pfedstavim ty elementy ¢i strategie, které naplnuji podstatu

® Pracoval jsem s ¢eskym televiznim diskurzem jednak proto, protoZe ho mam pomérmné dobfe zmapovén a taky
z toho diivodu, ze Ceské televizni prostiedi je veelku bohaté na riizné typy motoristickych magazini a 1ze tedy
vsechny mé zavéry patiicné konkretizovat. Ackoliv Top Gear neni ceskym poradem, je v naSem prostiedi
popularni (uz nékolik let je stabilni soucasti programového schématu stanice Prima Cool) a proto Ize pocitat

s relevanci pro Ceské publikum.
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zminéného pojmu. Top Gear jako znacka prochazi také narodnimi modifikacemi, coz je patrné
u nékolika narodnich verzi tohoto pofadu. Bude tedy dulezité odlisit, k jakym kulturnim
posuniim v téchto variantdch dochdazi a které prvky potadu zlstdvaji nemeénné a nelze je pfilis
modifikovat pro kulturni prostfedi jiné zem¢. Na druhou stranu vSak existuji prvky, které 1ze
modifikovat a také k tomu pii prfesunu formatu do jiného kulturniho prostfedi dochazi. To vse
musim v kapitole o formatu zohlednit. Diky konvergenci médii a prudkém rozvoji internetu
dokaze Top Gear oslovovat globalni publikum bez ohledu na vék, pohlavi, narodnost ¢i socidlni

status. Proto je diilezité zohlednit, jakym zptsobem je vystavéna fanouskovska zakladna.

Podstatnou soucasti mé prace je vyzkum historie poradu Top Gear. Vychodisky mi bude
literatura, ¢lanky a prameny, zminéné v kapitole 2 a 3. Zkoumani historie pofadu ma smysl
pfedevsim v tom, Ze na ni lze jasné vysledovat a popsat proménu, kterou potad prosel. Top
Gear totiz béhem svého vyvoje reprezentuje polaritu mezi dvéma koncepcemi motoristického
magazinu. K tomu, abych byla tato proména 1épe ztetelna, budu délit historii a vyvoj poradu na
dvé etapy- old style Top Gear a novy Top Gear. Zde bude vyklad vystavén spiSe
historiograficky a bude kladen duraz na vyvoj pofadu v ¢asové navaznosti od roku 1977 do

soucasnosti. Pfedstaveny budou také nckteré dillezité osobnosti.

Zakladnim stavebnim kamenem a hybnou silou pofadu jsou postavy moderatorii a proto nelze
tento prvek ignorovat. Zaméfim se zde na hierarchii mezi moderdtory, jejich vzajemnou
komunikaci, profesionalni pozadi a také role, které v ramci poradu kazdy z moderéatori nabyva.
Stejné jako u jinych uspésnych televiznich poradi i zde je dilezitd on-stage chemie, ktera je
mezi jednotlivymi moderatory patrna a ktera je bezpochyby jednou z klicovych pficin
celosvétového tspéchu potadu. Hlavni oporou mi zde bude studie Francis Bonner Personality
Presenters.” Autorka se ve své publikaci zaméiuje na nékolik kli¢ovych otazek tykajicich se
konceptu moderatora televizniho pofadu. Co moderatofi délaji? Odkud pochazeji? Co tvofi
uspéSného moderatora? Moderator je podle Francis Bonner hlavou potadu, je tim, kdo vede
divéky a kdo k nim promlouva.® Autorka také pracuje s terminem presenting team,® ktery se
idealné hodi pro aplikaci na trio moderatorti v Top Gearu. Autorka také popisuje ptipady, kdy
na sebe moderator bere urcitou roli, ktera vSak nema podobu dramatické role, zaroven vSak

moderatorova ¢innost je svym zpisobem performance. Terminem, ktery pokryva tuto

" BONNER, Francis. Personality Presenters. Ashgate Publishing, Ltd., 2011, 196 s. ISBN 9780754676546
8 Tamtéz, str. 3
9 Tamtéz, str. 3
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problematiku, je personal®. Moderatory Top Gearu lze tedy oznaéit jako persony, protoze

napliuji vySe zminénou charakteristiku pojmu.

Formalni analyza se bude mimo jiné tykat rozdéleni pofadu na jednotlivé segmenty. V tomto
bodé je diilezité definovat si pojem segmentace. Jeremy G. Butler!! segmentaci popisuje jako
rozde€leni televizniho toku do mensSich ¢asti podle urcité logické spojitosti. Jeden segment
nemusi byt nutné spojen s nasledujicim. Butler pfi definovani pojmu odkazuje na Johna
Fiskeho, ktery tvrdi: ,, Television is composed of a rapid succession of compressed, vivid
segments where the principle of logic and cause and effect is subordinated to that of association
and consewuence to sequence.“'? Dilezité viak je, ze podle Butlera Ize model segmentace
vysledovat také ve strukturach jednotlivych televiznich potfadi. Reklamni blok je rozdélen do
n¢kolika kratkych reklam, zpravodajstvi je segmentovano na zpravy, pocasi a sport, hudebni
pofad je slozen z mnozstvi jednotlivych hudebnich klipG*3. Butler roli segmentace shrnuje
takto: ,, We should also be mindful of TV's segmental structure because it determines much of
how stories are told, information presented, and commodities advertised on broadcast

television. “1*

Potad Top Gear je svou strukturou idedlnim piikladem segmentace. Pfi primarnim pohledu na
obsah potadu je zjevné rozdéleni, které zuistava az na mensi zmény zachovano v kazdé epizodé.
Ta je rozdélena na nékolik segmentt, pricemz kazdy segment ma své ¢asové rozmezi a pevné
dané misto ve struktufe potfadu. Pfi bliz§im pohledu na tyto segmenty lze vysledovat, jakou roli
hraji v potfadu, jaké maji misto a jaky je mezi nimi vztah. Tyto segmenty pak budu jesté dale
délit podle toho, kde se odehravaji. Ve druhé ¢asti kapitoly budu analyzovat samotny obsah
potadu, zde budu vychazet opét z Jeremyho Butlera a jeho teorie analyzy televizni formy. Butler
doporucuje pfi analyze televizni formy pohlizet na vizudlni a zvukovou stranku potadu.
Predklada dilezité otazky, které si doporucuje klast béhem analyzy televiznich poradii. Jakym
zplisobem se mizanscéna podili na narativni linii epizody seridlu? Jakym zptisobem elementy
mizanscény pomahaji predavat aspekty piibeéhu divakovi? Pouziva pofad vice-kamerovy nebo
jedno-kamerovy mod produkce? Jakym zpiisobem je organizovan prostor v televiznim pofadu?

Jak pomahaji prvky hudby, dialogt ¢i zvukl konstruovat televizni obsah? Co mtize znélka sd¢lit

10 Tamtéz, str. 55
1 BUTLER, Jeremy. Television: Critical Methods and Applications, Lawrence Erlbaum Associaties, 2007, 511
s. ISBN 9780805854152

12 Tamtéz, str. 16
13 Tamtéz, str. 16
14 Tamtéz, str. 16
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divakovi o daném potadu?'® Podobné otazky jsem si kladl pfi analyze poradu Top Gear. Mij
zajem tedy bude smétovat k tomu, z jakych prvkl se sklada, jak potad reprezentuje sam sebe
na televizni obrazovce a jakym zpiisobem promlouva k divakiim. Moje pozornost bude
zamé&fena na formalni aspekty jako jsou kamera, stiih, hudba a také na prvky jako je prostiedi
nebo moderatofi. Cast analyzy bude vénovéna také proméné potadové znélky a zptisobtim, jak
tato znélka prezentuje divakovi informace o charakteru pofadu. Zde budu analyzovat formu a

obsah 4 verzi znélek z riznych obdobi vyvoje potadu a budu je nasledné komparovat.

Vyznamova analyza bude spoc¢ivat v rozkladu potadu na nékteré zanrové i mimozanrové
komponenty. V této casti prace se budu se vénovat ptresahim do jinych, mnohdy i
mimozanrovych ¢i mimoteleviznich oblasti. Top Gear, ackoliv je jeho primarnim tématem
automobilismus, se dotyka a zaroven nasava velké mnozstvi odliSnych diskurzi a zanr. Pokud
pfemyslim o Top Gearu jako o zdnrovém hybridu, je tieba provést rozklad na jednotlivé Zanrové
prvky, se kterymi se v potadu pracuje. Postupovat budu tak, ze si uréim konkrétni zanr ¢i druh
(v mém ptipad¢ pljde o zanr talk show a druh prezentace informaci zvany infotainment), popisu
S pomoci patfi€né literatury jeho konvence a typické znaky a poté budu sledovat, jakym
zpusobem tyto konvence a znaky funguji ¢i nefunguji (ptipadné jsou variovany) v daném
zanrovém prvku uvnitt poradu Top Gear. Ve struktufe potadu lze vSak vysledovat stopy nejen
dalsich zanrG, ale i odliSnych mimozanrovych diskurzi spolecenskych, kulturnich nebo
politickych. Jde tedy o diskurzy, které nejsou primarné€ spojeny s tim televiznim, ptesto vSak
ptesahy pofadu tyto diskurzy reflektuji. V ptipadé Top Gearu muze jit o piesahy k politice,
spolecenskému déni nebo ke kultufe a uméni. Potad vSak také odkazuje sdm na sebe, na svou
domovskou televizni stanici BBC a na svou vlastni fizi vyroby. Tento prvek sebereflexivity®
bude také tématem jedné z podkapitol. To jsou vSak jen nékteré piiklady diskurzi a
komponentl, ke kterym se Top Gear svym zaméfenim véze a které do sebe nasava. Nemam
vSak ve své praci dostateCné kapacity na to, abych popsal vSechny mimozanrové a
mimotelevizni oblasti, ke kterym se Top Gear vaze.!” Proto jsem vybral jen ty nejpatrnéjsi a

nejlépe demonstrovatelné. Jednotlivé linie ¢i komponenty budu predstavovat na ptikladech z

15 Tamtéz, str. 431

16 Sebereflexivita spo¢iva v tom, Ze dany text (TV porad) vypravi sim o sobé&, poukazuje sim na sebe.
Sebereflexivita je zaméfena na samotny proces vzniku daného poradu. O sebereflexivité viz. WITHALM,
Gloria. ,,You turned off the whole movie!* Types of Self-reflexive Discourse in Film. In: Tasca, Norma (ed.).
Perception et conscience de soi dans les art et les sciences. V ¢eském prekladu Heleny Bendové In. Cinepur.
¢.52,1.2007. str. 2.

17 Mimo zminéné se v Top Gearu pracuje také s narodni stereotypizaci, s prvky sportovnimi (motoristicky sport),
s prvky bulvarni TV, stunt show (kaskadérské kousky) a mnoho dalsich. Vyrazné se v pofadu projevuje také
intertextualita, ktera v ptipadé Top Gearu spociva v odkazovani na fikéni svét (filmovy, seridlovy) na realny
kulturni diskurz (hudba, politika) nebo §irsi spolecensko-historicky kontext.
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konkrétnich epizod, coz bude doplnéno patfi¢nymi citacemi ¢i ilustracnimi obrazky. Jedna
podkapitola bude vénovana také prvku, ktery jsem si sam definoval jako estetiku rychlosti. Je
to specificka charakteristika, kterd participuje na celkovém tuspéchu potradu a zaroven jej
vymezuje viuci ostatnim motoristickym magazintim. Nalezité bude pojem vysvétlen v patficné
casti.

Jelikoz se ma prace vyrazné dotyka automobilového tématu, budu cCasto nucen pouzivat
specifické technické terminy z motoristického kontextu- typy vozidel, kategorie, motoristické
discipliny ¢i dalsi specifické technické pojmy. Tyto terminy vzdy patficné definuji
V poznamkovém aparatu. Stejné tak je to s pojmy, které nejsou technického razu, ale spise se
tykaji celého automobilového Zivotniho stylu. Citace!® z konkrétnich epizod budu predkladat
Vv originalnim znéni, stejné tak citace z cizojazy¢né literatury. Pokud jsem zrovna pracoval
S epizodou s ¢eskym dabingem, bude vyjime¢né citace uvedena v Ceském jazyce. Citace
moderatord (¢i jinych osob) budou uvedeny uvozovkami a psany kurzivou. S nazvy
jednotlivych segment pofadu budu naopak pracovat v ¢eském piekladu, predev§im kvuli

relevanci pro tuzemskeé televizni prostredi.

18 Citace jednotlivych moderatord nebo hosti budu uvadét zkratkami podle jména. Jeremy Clarkson (JC),
Richard Hammond (RH) a James May (JM). Pokud bude potfeba danou citaci doplnit informaci, ktera neni
soucasti samotné citace, nebude tato informace uvedena kurzivou a bude umisténa v zavorce.
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2. Prameny

Primérnim pramenem pro velkou ¢ast mé prace budou predevsim samotné epizody. Klicové je
presné vymezeni materialu, z kterého budu vychazet a ktery bude cilem analyzy. Pfedmétem
mého z4jmu je pomérné rozsahlé spektrum epizod piedevsim z obdobi souc¢asného Top Gearu.
Mym plvodnim zdmérem bylo vybrat jednu reprezentacni sérii, s kterou budu nésledné
pracovat. Jelikoz ma kazda série praimérné okolo 7 epizod, ukazal se vybér jedné série jako
omezujici. Budu tedy pracovat s vétSim spektrem sérii. To se ukdzalo jako klicové jak pii
formalni analyze struktur pofadu (je tfeba zohlednit zmény mezi starSimi sériemi a t€mi
nov¢jsimi), tak i pfi analyze vyznamové, ve kterém se soustied’uji na jednotlivé piesahy nebo
zénrové aspekty. Kapacity prace samoziejmé neumoznuji, abych pouzil kazdou epizodu,
nicméné spektrum epizod, z kterych budou pochazet konkrétni piiklady a citace, bude sahat od
15. série do té nejnovejsi 21. série. Soucasti tohoto spektra budou i specialni dily, které jsou
dilezité, protoze obsahuji Zanrové prvky, jez v klasickych epizodach chybi. Tento vzorek je
jednak kvantitativné dostacujici a také obsahové pestry, co se tyée rozvrzeni epizod v ramci
jednotlivych sérii. Pro demonstraci vyvojovych zmén, kterymi potfad béhem své historie prosel
(studio, znélka...), bude nékdy tfeba pohlédnout na porad v Sir§Sim kontextu a proto budu
Vv téchto ptipadech zapojovat i nékteré starsi dily, které nezapadaji do vySe vymezeného vzorku
epizod. Pro demonstrovani konkrétnich jevii budu pouzivat originalni citace z epizod. Jako

ilustra¢ni material budu vyuzivat obrazky a screenshoty z potadu.

Jako cenné prameny se ukdzaly také oficidlni internetové stranky stanice BBC!® nebo oficialni
stranky potadu Top Gear?’. Tyto weby obsahuji cenné materidly jako prehledy sledovanosti,
statistiky, grafy a jiné. Velmi kvalitné je také heslo Top Gear vypracovano na webové
encyklopedii Wikipedia,? ackoliv jsem si védom toho, Ze nejde o stoprocentné objektivni zdroj
a podle toho je tfeba k nému pfistupovat. Pfesto v§ak ma tento pramen svoje nesporné kvality
a nabizi naptiklad velmi pfehledny rozpis jednotlivych epizod, vysilacich prav nebo mnoZstvi
odkazii, coz mi bylo pfi mé praci velmi ndpomocné. Velmi kvalitn€ je ve Wikipedii vytvoieno
také samotné heslo Top Gear vc¢etné historiografickych informaci a biografii moderatort. Jako

kvalitni pramen se ukdzaly také rtzné blogy ¢i socidlni sit€¢ v Cele s oficidlnimi blogy

19 http://www.bbc.com/
2 hitp://www.topgear.com/uk/
2L http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear %282002_TV_series%29
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moderatort,?? které jsou plné ¢lankd, sloupki a fejetontl. Jako zdroje cennych informaci mi
dale poslouzily fanouskovské weby a fora at’ uz zahrani¢ni® nebo ¢eska?®. Stejné napomocné
byly i internetové databaze,? které obsahuji velké mnoZstvi recenzi, ohlasii a jinych materialti
a predevsim kvantum odkazii na dalsi internetové servery, ¢lanky a materialy. Sekundarnim
pramenem byl také web Ofcom,?® ktery se zabyva riiznymi stiznostmi a regulaci vysilani
v ramci TV nebo rozhlasu. Obsahuje také skandyly tykajici se Top Gearu. Material Ofcomu je

vydavén ve specialnim Broadcat Bulletinu.?’

2 http://www.topgear.com/uk/jeremy-clarkson/jeremy-clarkson-archive nebo https://twitter.com/JeremyClarkson
a dalsi

2 http://www.topgearbox.com/ http://www.fanpop.com/clubs/top-gear a dalsi

2 http://www.topgeardfan.cz/ http://www.tgear.funsite.cz/ a dalsi

% hitp://www.imdb.com/find?ref =nv_sr_fn&q=top+gear&s=all nebo http://www.csfd.cz/film/219338-top-
gear/

% The Office of Communication. http://www.ofcom.org.uk/

27 Online dostupné zde: http://stakeholders.ofcom.org.uk/enforcement/broadcast-bulletins/
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3. Literatura

Pti resersi literatury k tématu jsem V prvni fadé se musel fesit problém, jak nalozit s obrovskym
mnozstvim bulvarnich ¢lanka a textd, které o Top Gearu vznikly a které se mnozily pii kazdé
dalsi resersSi. Pti jakékoliv reSersi ohledné nékterého popularniho formatu se totiz vynofi
kvantum bulvarnich ¢lankt a informaci. Ve své praci budu texty, které jsou Cist¢ bulvarni a
neobsahuji zadnou védeckou ¢i informacéni hodnotu (az na vyjimky) ignorovat, protoze by nijak
neobohatily mé téma. Vétsina ¢lanki?® se navic ukazala jako kompletné irelevantni s téméf

nulovou védeckou hodnotou.

Pfi vyzkumu literatury jsem se také musel potykat s tim, Ze v podstaté neexistuje rozsahlejsi
odborna literatura, jejiz dominantnim tématem by byl samotny Top Gear. Pfestoze jsem se v
uvodu své prace zminoval o ignoraci pofadu napfic spektrem TV Studies, objevil jsem nékolik
kratSich ¢i sttedn€ dlouhych studii a ¢lanku, které s tématem Top Gear pracuji. Tyto ¢lanky
neinklinuji k bulvaru, proto jsem s nimi mohl pracovat. Nékteré se kompletné vénovali pofadu
Top Gear, zatimco v jinych byl pofad jen podtématem. Motoristicky magazin je vSeobecné
pokladan za okrajovéjsi téma v diskurzu Tv Studies. Respektive tento Zanr neni védeckou obci

témé&f vitbec zpracovavan.

Literaturu strukturuji do 3 velkych bloki- zanr/forma/styl, literaturu tykajici se formatu a
literaturu, kterd mi poslouzila k sestaveni a protiidéni historie potfadu Top Gear a biografii
jednotlivych moderatori. Na konci kapitoly uvadim sekundérni literaturu, kterd mi poslouzila

jen okrajovéji a proto jsou tyto publikace uvedeny jen formou zminky.

28 Bulvérni €lanky se vétsinou zabyvaji kontroverznimi(rasistickymi, sexistickymi) vyroky moderétorti, velkou
nehodou Richarda Hammonda nebo soukromim moderatorti. Objevuji se také riizna Sokujici odhaleni- napfiklad
o tom, Ze Jeremy Clarkson ve skutec¢nosti auta nefidi a fidi misto n¢j najaty idi¢ a vse je poté zrucné
zamaskovano stfihem. Nékteré ¢lanky sice nebyly bulvarni, ale obsahovaly promo informace k novym sériim.
Tyto jsem taky vyloucil.
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3.1. Zanr, forma, styl

Co se tyka zanrovych (i mimozanrovych) kategorii, do kterych lze Top Gear zatadit, predstavim
zde nejdiive dva koncepty, které pracuji s urCitym vybranym spektrem televiznich poradii a
soustiedi se na spolecné charakteristiky téchto potadii. Oba koncepty jsou si v urcitych
aspektech podobné a zaroven se v nékterych smérech odlisuji. Dilezité pro mé téma je, Ze oba
koncepty jsou (i ptes nékteré mensi rozpory) aplikovatelné i na potfad Top gear, respektive tento

potad Ize zasadit do obou zminénych konceptil.

Koncept Invisible Television piedstavil Brett Mills ve své studii Invisible Television: The
Programmes No-one Talks About Even Though Lots Of People Watch Them.?® Autor zde
rozpracovava téma, které souvisi s teorii Ordinary television Francis Bonner, o niz bude fe¢
pozdgji. Jako piiklady zde vybira nékolik potadd,®® které podle néj charakteristiky jeho
konceptu spliiuji. Soucasti téchto poradu je i Top Gear.

., There is a wealth of television that is invisible to what we do as academics; that is, there are

programmes that exist, but seem not to be seen. “*!

Pojem ,,invisible* autor dava do souvislosti pfedev§im s akademickou obci- neviditelné jsou

pofady nikoliv pro divaky, ale pro akademiky a teoretiky medialnich nebo televiznich studii.

,,Top Gear is the most-watched television programme in the world, and so it is emphatically
not invisible to significant sections of the global audience (...) and it is in fact a highly visible
phenomenon. The invisibility evident here refers precisely to the fields of media studies and

television studies. “3?

Jinymi slovy o neviditelnosti se da mluvit jenom z pozice odborného vyzkumu. Z pohledu
divackého je to diametrdlné odlisné, coz ostatné dokazuje obrovska sledovanost potradu.

Diilezité je dodat, ze tato prace cili pfedevSim na britsky televizni kontext, autor si je védom

2 MILLS, Brett. Invisible Television: The Programmes No-one Talks About Even Though Lots of People Watch
Them. [online] dostupné z:

http://www.academia.edu/261965/Invisible_Television The Television Programmes_No-

One Talks About_Even Though Lots of People Watch Them

30 Antiques Roadshow (BBC1)Doc Martin (ITV), My Family (BBC1) a Top Gear (BBC2)
31 Tamtéz. str. 1
32 Tamtéz. str. 5
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faktu, Ze parametry, podle kterych muaze byt tato neviditelnost definovana, mohou byt v jinych
kulturnich diskurzech a zemich odlisné. V dalsi ¢asti studie autor hleda divody, proc je takové
kvantum potadi neviditelnych. Jednim z divodu je, podle autora, problém zatadit nékteré

porady do existujicich kategorii, z c¢ehoz plyne nedostatek literatury k tématu.

,,One of the reasons these programmes have been ignored is the difficulty in placing them in

existing generic categories, resulting in a lack of literature from which to draw. “*®

Pfi pohledu na koncept invisible television lze dojit ke komparaci s zdnrovym terminem
ordinary television, ktery pochazi od Francis Bonner a 0 némz bude fe¢ nize. Autor ve své eseji
tvrdi, Ze pokud pfemyslime o nékterém poradu jako o soucasti ordinary television, pomize nam
to chapat a porozumét tomu, pro¢ je dany potad neviditelny. Koncept ordinary television se
vsak od konceptu invisible television 1isi v tom, Ze ma mensi rozsah. Jinymi slovy invisible
television obsahuje §irsi kvantum zanru a diskurzi, které Bonner do svého konceptu nezatazuje.
Je to napiiklad Zanr dramatické televizni tvorby. Signifikantni diivody neviditelnosti potadi
vidi autor jednak v nedostatecné publikacni ¢innosti a tvrdi, Ze neviditelnost dané¢ho potadu
muze byt nékdy zptsobena praveé nedostatkem dané literatury. Problém vSak autor vidi také v
nedostatku audiovizualniho materialu, ktery pak znemoznuje vyzkum a analyzovani.
Nedostupnost nékterych potadii pro analyzu je podle néj ptic¢inou neviditelnosti a ignorace
akademickym diskurzem. Domnivdm se vSak, Ze v dnes$ni informacni dobé s obrovskymi
moznostmi downloadingu je tento problém ¢im dal mensi, ¢ili dostupnost pofadi je predevsim
diky P2P sitim vétsi a jednodussi. Stejné tak vychazi kvatum ruznych DVD a Blue-ray edic,

nehled& na moznosti, které nabizi strategie video on demand.®*

Koncept ordinary television je dilem australské sociolozky Francis Bonner, jejiz hlavni tezi ve
stejnojmenné publikaci® je to, Ze kritické zkoumani televize se koncentruje pouze kolem
centralnich oblasti- zpravy, dramata, sport ¢i talk shows. Piesto je vSak velké mnoZstvi
materialu, ktery je jesté neprozkouman. Ugelem publikace je tedy Upozornit diileZitost i téchto

ignorovanych formati jako jsou game shows, lifestylové pofady, diskuzni potady atd. Autorka

33 Tamtéz. str. 10

34V geském kontextu lze nazvat jako Video na pozadani. Tato vysilaci strategie umoziiuje divakiim sestavit si
vlastni program a sledovat medialni obsahy dle svého vybéru pies internet. Nejcastéji se objevuje ve forme
virtualni videopljcovny nebo skrze servery, které nabizeji ke stahnuti ¢i streamovani medialni obsah za urcity
finan¢ni poplatek. Vice viz. TO, Jimmy T.P. HAMIDZADEH, Babak. Interactive Video-On-Demand Systems:
Resource Management and Scheduling Strategies. Springer Science and Business Media. 1998. 137 str. ISBN
9780792183208

35 BONNER, Frances. Ordinary Television: Analyzing popular TV. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage,
2003. 240 s. ISBN 9780857026033
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si poklada zasadni otazku: ,,Why is so much of the television schedule (even so much of

primetime) ignored? "%

Tohle spektrum potom autorka zahrnuje do vseobecného terminu ordinary television. Objevuje
se zde jista paralela s terminem light entertainment, kam Bonner zahrnuje podobné spektrum
poradii- tedy game shows, daytime advice programmes nebo dance shows®’ Light entertainment
autorka casto spojuje s dal§im podobnym terminem-daytime TV,®® coZ je pro ni hlavni
problémova kategorie a tadi sem breakfast shows, morning programmes, tonight shows,
afternoon programes, zkratka programy, které jsou vétSinou urceny specifickym divackym
kategoriim a jejichz tématy jsou kazdodenni Cinnosti. Dal$im pojmem, s kterym Bonner
pracuje, je infotainment.® Jde o termin, ktery spo¢iva ve spojeni informaéniho toku se

zébavnym, jinymi slovy poskytuje informace zabavnymi formami.

“(...) infotainment refers to much the same field as lifestyle programming- the advice focused
on the home and garden, health and holidays- but also popular science and technology

programmes. “?°

Zde je uz jasna relevance k poradu Top Gear, ktery je zalozen pravé na prezentaci informaci

timto atraktivnim a zabavnym zpisobem, k ¢emuz odkazuje tato autorcina citace:

36 Tamtéz. str. 11

37 Raymond Chandler spojuje termin light entertainment pfedevsim se sitcomy; studiu light entertainment se
vénuje také Richard Dyer, pro néjz je centralnim aspektem zabavy nadbytek energie a obecenstvo, coz jsou
prvky, které by mély divaka vyrusit od jeho kazdodenni ¢innosti

38 Daytime tv je specifickd televizni kategorie, ktera obsahuje kvantum poiad, které spojuje predevsim dasovy
rozsah vysilani zhruba od 9 hodin rano do 17 hodin odpoledne, kdy zadina tzv. prime time. Programy vysilané
pred 9-10. hodinou rano jsou oznacovany jako ,.early morning™.

% Vice o infotainmentu napi. JANOSTAKOVA, Jifina. Porusovani zdvofilostnich strategii v reality show
[online]. 2014 [cit. 2015-02-15]. Diplomova prace. UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI, Filozofick4
fakulta. Vedouci prace Jindfiska Svobodova. Dostupné z: <http://theses.cz/id/siz51j/>. str 12
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Daily Show's Critique as Mediated Re-enactement of the Culture War. In Canadian Review of American Studies,
¢.3.1.42.2012 [online]
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., They are programmes where information is made palatable by visual metaphor, stunts and

attractive on-screen personnel. “4!

Jednim z nejdilezitéjSich aspekt je podle autorky fakt, Ze programy patiici do konceptu
ordinary television jsou levné z produkéniho hlediska. Tato idea je v8ak v pfimém rozporu s
pofadem Top Gear, ktery stoji na obrovské financni podpofe domovské stanice BBC.
Autorka uvadi nékolik dalSich prvku, které vice ¢i méné charakterizuji koncept ordinary
television. Je to piedevsim piitomnost nebo nepiitomnost publika ve studiu ( v ptipad¢ Top
aspekti), dulezitost studia (platné pro Top Gear), iluze domesticity a v neposledni fadé zapojeni

a oslovovani obycejnych lidi (opét bezesporu plati i pro Top Gear).

Autorka dale tvrdi, Ze televizni pofady jsou spojeny s konzumaci*?

Vv tom smyslu, Ze Casto
predkladaji lidem informace, které jsou uzitecné pro jejich kazdodenni zivoty. Jako ptiklad
uvadi motoristické magaziny, jejichz hlavni naplni jsou sice silni¢ni testy novych modelil aut,
ale obsahuji 1 mens$i poloZky- rady ke koupi automobilového pfisluSenstvi, informace o
silni¢nich zékonech nebo rady pro fizeni v nejriznéjSich zemich. Motivaci pro sledovani téchto

potadt vidi Bonner v samotné touze po védéni.®

Ke své tezi o ignoraci potadu Top Gear v ramci TV studies se Francis Bonner vraci v eseji,*
kterd ma v ramci tématu zdsadni postaveni, protoze byla hojné citovana v dalSich ¢lancich a
esejich, které se vice ¢i méné Top Gearu vénuji. Autorka zde poklada zasadni otazku. Pro¢ je
nejsledovangjsi televizni show na svété ignorovana odbornou vetejnosti? Francis Bonner se
poté lehce dotyka tématu historie pofadu a triu moderatort. Autorka pohliZi na pofad mimo jiné

1 skrze samotné osoby moderator.

"My approach will explore Top Gear through the figures of its presenters. Top Gear is

presenter-dominated; without them it would be nothing "#°

"Personalities and physical appearances of the trio of presenters are the bedrock of the shows

operation" 46

1 Tamtéz str. 33

42 Tamtéz. str. 110

43 Tamtéz. str. 115

4 BONNER, Francis. Top Gear: Why Does the Worlds Most Popular Programme Not Deserve Scrutiny? In
Critical Studies in Television. [online] dostupné zde: http://espace.library.uq.edu.au/view/UQ:236645
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Vztah a konfrontaci mezi moderatory se pokousi vylozit skrze socidlni aspekty a o Clarksonovi

tvrdi, Ze je to typicky "bully*“*’ ptipadné "alpha male".

., Clarksons persona can readily be seen as that of a bully. Tall, physically dominating, public
school educated, (...) his interactions with the others could easily appear those of a typical
alpha male and simply not funny. It takes both of the other presenters to offset the dominance

of Clarkson figure.”*

U Richarda Hammonda si v§ima jiného druhu maskulinity, ktera je prezentovana predevsim
skrze jeho metrosexualitu. Interakce mezi Clarksonem a Hammondem je pak urCovana

piredevsim vahovym a vySkovym nepoméerem.

Autorka se domniva, ze divodem, pro¢ je porad tak opomijeny, je z¢asti zptisobem samotnym
charakterem této show a jeji zanrovou nejednoznacénosti- obsahuje prvky komedie, ¢astecné
rady motoristim, ¢astecné talk show s celebritami. Dals§i diivod vidi Bonner v pifevaze
muzského publika (excess masculinity*®), v cileném anti-environmentalnim postoji moderétort

a predevsim v tom, Ze celé jadro samotné show je sméfovano na muzské publikum.

Do vyse zminéné kategorie ordinary television je Top Gear zatazen také v ptehledové zanrové
publikaci The Television Genre Book.>® Autor v knize pracuje s tezi, ze pochopeni Zanrovych
kategorii a jejich souvislosti je dilezité k pochopeni jak vizudlni formy tak institucionalniho
kontextu televizniho prostiedi. Struktura knihy je rozdélena do 11 sekci, pficemz kazda se
zabyva jinym televiznim Zanrem (drama, soap opera, dokument, détska televize, zpravy atd.).
Zanrové konvence a charakteristiky jsou ilustrovany na piipadovych studiich konkrétnich

televiznich textu.

Nad otazkou, pro¢ je Top Gear oproti ostatnim motoristickym magaziniim tak enorm¢ uspésny
a atraktivni 1 pro lidi, které auta vlastné nezajimaji, se zamysli Josh Siegel v clanku Top Gears

Target Audience.®! Jednim z diivodd je podle néj pfistup samotné BBC.

47 Ekvivalentem v ¢eském jazyce miize byt nésilnik, ¢i osoba, ktera Sikanuje slabsi.

48 Tamtéz. str. 6

49 Tamtéz, str. 7

0 CREEBER, Glen. The Television Genre Book. British Film Institute. 2008. 163 str. ISBN 9780851708508

%1 Siegel, Josh. Top Gears Target Audience. 2010. [online] dostupné zde: http://ocw.mit.edu/courses/comparative-
media-studies-writing/cms-100-introduction-to-media-studies-fall-

2010/assignments/MITCMS 100F10_assn_ma_js.pdf

23


http://ocw.mit.edu/courses/comparative-media-studies-writing/cms-100-introduction-to-media-studies-fall-2010/assignments/MITCMS_100F10_assn_ma_js.pdf
http://ocw.mit.edu/courses/comparative-media-studies-writing/cms-100-introduction-to-media-studies-fall-2010/assignments/MITCMS_100F10_assn_ma_js.pdf
http://ocw.mit.edu/courses/comparative-media-studies-writing/cms-100-introduction-to-media-studies-fall-2010/assignments/MITCMS_100F10_assn_ma_js.pdf

., 1 believe that the reason for Top Gears mass appeal is that the BBC has done away with many
of the genres historic formalities and instead focused on delivering entertainment as effectively

as possible. “?

Druhym diilezitym tématem ¢lanku je snaha poukazat na to, jakym zptisobem odkazuje Top
Gear k dokumentu a jak naopak rozbiji typicka schémata tohoto zanru. Pti definici dokumentu
odkazuje Siegel na texty Billa Nicholse a Stellu Bruizziho. Autor uvazuje o Top Gearu jako o
dokumentu a snazi se o vystihnuti typickych dokumentarnich prvkt. Zaroven se vSak Top Gear
snaze o piesné zanrové zarazeni do dokumentu vzpira. Siegel analyzuje jednu z epizod Top
Gearu (6. dil 12.série) a na této analyze pak stavi tvrzeni o nepoméru mezi definici dokumentu
a tim, jak se s zdnrovymi konvencemi pracuje v potadu. V§ima si pfedev§im polarity mezi

subjektivitou a objektivitou.

., Reviews are sometimes objective, at other times they are entirely subjective. Other segments,
like the cool wall are based entirely on the premise os subjectivity. Despite all this, the show

does reflect one aspect of society well: the desire for wealth, power and speed. >
Jedinym fiktivnim prvkem potadu je podle autora tajemny zdvodnik STIG.

., While each host has u unique flair, this is especially true of the shows only truly fictional
character- the STIG.*>

Z této premisi potom usuzuje, ze Top Gear v sobé ma 1 aspekty Zanru mockumentary a zaroven

vvvvv

dokumentu.

., (-..) and fact that he is not based on reality lends itself to the belief that Top Gear is actually
amockumentary. (...)This brings in an element of mystery to the show, again defying the typical

conventions of the documentary genre. >

V SirSim kontextu premysli Siegel o pofadu jako o ptikladu "nového media".

., Top Gear > new medium ,, especially in later episodes, the use of media- bringing the internet
into the news segments, referencing film and other TV shows, or citing the newspaper-

demonstrates that the newer medium of ,, digital age TV* has been able to build, ,,combine,

52 Tamtéz. str. 1
53 Tamtéz. str. 13
54 Tamtéz. str. 7
55 Tamtéz. str. 8
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integrate, resolve or even transcend contradictions and oppositions manifest in those old

media“°®

Stephen Harrington ve své eseji Top Gear, Top Journalism: Three Lesson for Political
Journalists from the Worlds Most Popular TV Show®’ odhlizi od socialnich aspektd show a

propojuje potad s diskurzem politickym.

“If we examine some of the ways that Top Gear has managed to popularise cars and car culture,
we might learn some valuable lessons that journalists could apply in their attempt at publicising

and popularising politics.

Top Gear je podle n¢j excelentnim piikladem toho, jak uchopit principy zabavy a show a jak je
potencialné aplikovat v novych kontextech- v pfipad¢ tohoto ¢lanku je to kontext politiky. Na
této tezi pak stavi mysSlenku, ze zplisob jakym pracuje Top Gear s prezentaci informaci, lze
aplikovat na kontakt politické sféry s vefejnosti. Siegel dava priklad 3 lekci, kterymi by se podle
n¢j méli inspirovat politici pii kontaktu s vefejnosti.

Lekce ¢&islo 1°°

odkazuje na zpusob jakym jsou v Top Gearu zprostfedkovany informace.
Harrington zde poukazuje na urcité hodnoty, jako je umeéni zprostiedkovat kvantum informaci
tak, ze technické detaily jsou transformovany do termint, kterym miuze rozumét kazdy, i
neodbornik; soustiedéni se na to, co je jednoduché na pochopeni; pouziti neodborného jazyka
nebo Casté pouzivani metafor, které usnadni predstavit si danou informaci. Podstatné je také
podle autora to, Ze moderatofi jsou obycejni ,,chlapi* a tak si k nim publikum miiZze sndze
vytvofit vztah. Lekce ¢&islo 2%° odkazuje k nekonvenénim zptisobiim, jak pofad piistupuje k
zanru motoristického magazinu a jak technické a nezazivné informace osvézuje prvky zabavy
a vzruseni. (,,Add element of excitement and interest to review, give to audience something else
to get excited about“®!). Posledni lekce®? pfimo navazuje na piedchozi a Harrington si zde
v§ima pfedevSim prvku zadbavy, kterym Top Gear ozvlastiiuje kvantum prezentovanych
informaci. Podle autora je pravé zabava tim prvkem, ktery mize pomoci k popularizaci politiky

a zvysit zajem publika. Harrington se ve své eseji zamétuje na dilezité prvky potadu Top Gear

% Tamtéz. str. 5
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a vyzdvihuje zpusoby, jakymi pofad dokaze zprostiedkovavat informace, jak komunikuje s
obecenstvem a taky jak dokaze do jadra potadu protlacit prvky humoru a vzruSeni. VSechny

své vyvody dopliuje konkrétnimi ptiklady a citacemi pfimo z vybranych dili potadu.

Hlavni oporou pti formalni analyze mi byla publikace Jeremyho G. Butlera Television: Critical
Methods and Applications.®® Autor se zde zaméfuje na zptisob, jak zkoumat a analyzovat
televizni obsah. Popisuje zde, jak pfistupovat k textové analyze televiznich pofada a definuje
prvky, kterym pfi této analyze vénovat pozornost. Jde o takové prvky jako televizni tok,
segmentace nebo preruSeni toku (interruption). Dale autor pfedklada konrétni typy analyz jako
je analyza vizudlniho stylu, analyza zvuku nebo analyza stiihové skladby. Butler ve své
publikaci definuje n€¢kolik pohledii na analyzu televizniho obsahu, at’ uz jde o analyzu stylu,
piistup skrze Zanrovou analyzu nebo semiotiku a zkoumani znakl. Sviyj text vSak rozsifuje i o
dalsi diskurzy, jako napiiklad production studies, politicky diskurz nebo genderovy diskurz a

queer theory.

Metodologicky jsem erpal také z publikace Umeéni filmu: Uvod do studia formy a stylu,** ktera
se sice zamé&fuje na filmovy diskurz, pfesto zde vSak lze najit mnoho stycnych bodu s teorii
televize. Jde o jednotlivé prvky formy, stylu nebo zanru. I na televizni potady jako je Top Gear
lze aplikovat nékterd vychodiska, uvedend v knize. Autofi zde vymezuji zékladni
metodologicky rdmec analyzy audiovizualniho dila. Zéaroven je v knize také ptedstavena

dulezita terminologie a vSe je konkretizovano ve formé piipadovych studii.

3.2. Top gear jako TV format

Jelikoz je televizni svét diky internetu globalizovan, pfedstavuje distribuce televizniho formatu
vyhody ob&ma stranam, jak matetské televizni stanici tak cilové televizni stanici. Pofad Top
Gear je exemplarnim pfipadem globalniho televizniho formatu. Pred tim je vSak tieba vymezit
a pochopit, co to televizni format je a jak se s nim pracuje. Jednim z prvnich tituld, které se

systematicky zabyvaji televiznim formatem, je publikace Understanding the Global TV

8 BUTLER, Jeremy. Television: Critical Methods and Applications, Lawrence Erlbaum Associaties, 2007, 511 s.
ISBN 9780805854152

 BORDWELL, David. THOMPSON, Kristin. Uméni filmu: Uvod do studia formy a stylu. 9. vyd. Akademie
muzickych uméni. Praha. 2011. 680 str. ISBN 978-80-7331-217-6
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Format.%® Autofi Albert Moran a Justin Malbon zde v prvni fadé ptedstavuji a vymezuji

samotny pojem format.

., Essentially, this is the total package of information and know-how that increases the

adaptability of a programme in another place and time. “®
Televizni format autoii dale specifikuji takto:

,, Television format- although the term is understood in slightly different ways in television, we
use it to mean that total body of knowledge systematically and consiously assembled to facilitate

the future adaptation under license od the programme. 6’

., Format is the fixed structure of a programme which is repeated week after week, giving the

programme its character, dramatic movement, identity, and, incidentally, its marketability. <8
Autofi pfi snaze o vymezeni davaji do spojitosti pojmy format, produkt ¢i franchising.

,,A format sale is a product sale. The product...is a recipe for re-producing a successful
television programme, in another territory, as a local programme. The recipe comes with all
the necessary ingredients and is offered as a product along with a consultant who can be though
of as an expert chef. “®°

Jelikoz je tkolem publikace pfiblizit a popsat televizni format v celé jeho komplexnosti, je
nutné popsat také jeho vznik. Moran a Malbon dé€li tvorbu televizniho formatu do 3 fazi-
devising, development a distribution,’® p¥i¢emz kazdé fazi je vénovana pomémé podrobné
vystavéna kapitola véetné nékolika ptipadovych studii konkrétnich televiznich poradi. Ackoliv
vV knize neni Z4dnd zminka o potadu Top Gear, piedstavuje tato publikace nahled jak na
institucionalni zazemi, distribu¢ni praktiky, tak na pojem forméat z hlediska prava a

copyrightingu.

Na televizni format cili také dalsi publikace Alberta Morana s nazvem New Flows in Global
TV.™ Zde autor podrobné rozpracovava obchodni strategie, které jsou aplikovany na distribuci

televiznich formath na trhy po celém svété. Moran zde vymezuje jednotlivé aspekty, které jsou

% MORAN, Albert. MALBON, Justin. Understanding the Global TV Format. Intellect Books. 2006. 187 str.
ISBN 9781841501321
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pii distribuci nekterého formatu klicové. V jednotlivych kapitolach zde popisuje jak funguje
distribuce formatu do konkrétnich televiznich trhli a regiont (Indie, Cina, Stfedni Evropa...),
jak jsou tyto regiony oslovovany a jak funguje komunikace mezi tvirci formatu a lokalnimi
televiznimi trhy. Tato fakta jsou prezentovana na konkrétnich ptikladech formatt a jejich
zpracovani do odli$nych televiznich prostiedi (Who Wants to Be a Millionaire?, Big Brother).
VEtsi pozornost je v knize vénovana australskému televiznimu prostiedi a strategiim mistnich
televiznich stanic. Moran tvrdi, Ze televizni format je globalni a lokalni zaroven. Jako globalni
ma nekteré specifické prvky, které jsou pro dany format typické a nezalezi na tom, jestli jde o
originalni format nebo o lokalni adaptaci. Lokalni aspekt formatu je v prvcich, které jsou
neprenositelné a funguji jen v dané konkrétni lokalni verzi programu. S podobnou tezi budu
pracovat v kapitole o formatu, kde rozlisim prvky Top Gearu, které jsou pienositelné do
jakéhokoliv lokéalniho nebo narodniho prostfedi a na ty, které jsou vlastni jen dané konkrétni

narodni verzi poradu.

K tématu globalizace televize a formatti se Moran vraci v publikaci TV Formats Worldwide:
Localizing Global Programs.”> Kniha je souborem studii riznych autorti, kteii predstavuji
konkrétni distribuéni a transformaéni strategie,”® specifické televizni trhy’* nebo zkoumaji
institucionalni piistupy k problematice formatd.” Soucasti jsou i nékteré piipadové studie,

jejichz tématy jsou konkrétni televizni porady.’

Tématem formatd, jejich vznikem, moznostmi adaptaci a pfenositelnosti mezi jednotlivymi
televiznimi stanicemi a narodnimi oblastmi se Albert Moran zabyva v kratsi studii Reasserting

the National? Programme formats, international television and domestic culture.”’

Formatové strategie jsou hlavnim tématem publikace Global Television Formats:

Understanding Television Across Borders.” Jednotlivé kapitoly maji za tikol predstavit na

2 MORAN, Albert. TV Formats Worldwide: Localizing Global Programs. Intellect Books. 2009. 332 str. ISBN
9781841503066

8 Albert Moran: When TV Formats are Translated, Doris Baltruschat: Auditioning for Idol: The Audience
Dimension of Format Franchising, nebo Doris Baltruschat: Auditioning for Idol: The Audience Dimension of
Format Franchising.

"4 Marwan M. Kraidy: Rethinking the Local-Global Nexus Through Multiple Modernities: The Case of Araba
Reality Television nebo Silvio Waisbord, Sonia Jalfin: Television Gatekeepres and the Adaptation of Global
Franchises in Argetina

5 Raymond Boyle: The Rise of the Business Entertainment Format on British Television

6 Yngver Njus: Collaborative Reproduction of Attraction and Performance: The Case of the Reality Show Idol
nebo Pia Majbrit Jensen: How National Media Systems Shape the Localization of Formats: A Transnational
Case Study of The Block and Nerds FC in Australia and Denmark.

" MORAN, Albert: Reasserting the National?: Programme formats, international television and domestic
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obecné nebo konkrétni Grovni (na piikladech televiznich sérii) formatové strategie v riznych
oblastech svéta (Stiedni vychod, Afrika, Asie, Karibik atd) a demonstrovat, jak dochazi
k variacim téchto strategii pii piesunu televizniho textu do odlisného televizniho prostiedi.
Spektrum zkoumanych pofadi v knize sahd od telenovel, pies tanecni soutéze, sportovni

programy az po sitcomy.

Budovanim znadky a vlastni identity televiznich stanic se zabyva kniha Branding Television.’®
Spolecnym tématem textu je snaha popsat, vysvétlit a konkretizovat pro¢ a jakym zptisobem
pracuji televizni stanice s brandingovymi strategiemi, jeZ jsou reakci na velké technologické a
institucionalni zmény v oblasti televizniho primyslu (post-network éra, ptechod na digitalni
vysilani, spojeni TV a internetu). Stejné¢ tak publikace prezentuje konkrétni prvky, které
participuji na brandingu n¢kterého televizniho formétu ¢i znacky, at’ uz jde o vysilaci strategie,
kontakt s fanousky nebo advertisement . Hlavni oblastni zajmu je v knize pfedevs§im americka
a britska televizni oblast. Potad Top Gear je stru¢né zminén ve 4. kapitole s nazvem The End
of Public Service Broadcasting?®® s podtitulem Branding Channel 4 and the BBC. Catherine

W

Johnson zde Top Gear oznacuje jako typicky ptiklad ,,key BBC content* 8 ¢ili jde o jeden
jakym zptisobem samotna BBC podporuje branding Top Gearu. Podle autorky jde predevsim
o oficialni internetové stranky jednak stanice BBC®? a jednak oficialni stranky samotného
poradu.® Znovu je Top Gear zmifovan v kapitole Longevity, Transferability and Multiplicity®*
s podtitulem Programme Brands. Zde je Top Gear vymezen jako prvni ,,global brand*%®
televizni stanice BBC a zéaroven je vymezeno nekolik typickych prvka, které spolupracuji na

brandingu této znacky:

,, Although Top Gear is ostensibly a motoring show, the redesign of the programme in the early

2000s placed a strong emphasis on entertainment. The combination of motoring knowledge and

Routledge. 2013. 408 str. ISBN 9781135889517
79JOHNSON, Catherine. Branding Television. Routledge. 2012. 224 str. ISBN 9781136618543
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the pleasures of cars and driving is apparent in both of the key elements of theprogramme

brand: the presenters and the structure of the series. %

Diulezitym pojmem, se kterym v ramci Top Gearu Johnson pracuje, je transferabilita.8’ Tato
vlastnost zarucuje, ze format potfadu je pfenositelny jak do jinych kulturnich a spole¢enskych
kontextd (riizné narodni verze potadu), tak skrze jednotlivd média (Top Gear v TV, Top Gear

v prostiedi internetu, Top Gear jako ¢asopisovy format).

Transferabilitu pofadu Top Gear Ize do jisté miry vidét i v konceptu Ambient Television®®
autorky Anna McCarthy. Ta ve stejnojmenné knize pracuje s tezi, Ze televize nemusi fungovat
jen naurovni vlastni domesticity (televize doma v obyvacim pokoji), ale existuje také ve spojeni
S vetfejnym prostorem (Anna McCarthy pouziva termin ,,public space®, ktery dava do kontrastu
S pojmem ,,private space). Autorka zde popisuje zptisoby, jakymi se televize vzdaluje od svého
priméarniho prostoru a dostava se do prostorti vefejnych- letisté, obchody, lod¢, kavarny, coz
konkretizuje na vzniku mnoZzstvi specializovanych televiznich stanic jako jsou Airport Network
nebo Food Court Network. Ackoliv autorka Top Gear pfimo nezmifuje, 1ze jej do tohoto
konceptu zapojit, protoze Top Gear byva soucasti téchto specializovanych stanic a je vysilan

v letadlech, na lodich nebo v kavarnach.

3.3. Historie a vyvoj poradu Top Gear

Samostatnou skupinu tvoii literatura (pfipadné €lanky), které vice ¢i méné popisuji historii
potadu Top Gear a postupny vyvoj formatu az do tvaru, jaky mé dnes. Nejdominantngjsi titulem
v této skupiné je The Top Gear Story®® autora Martina Roache. Ten zde i pies znaéné bulvarni
charakter popisuje cestu, kterou tym kolem Clarksona a producenta Andyho Wilmana usel od
pocatkil pofadu v 70. letech aZ po transformaci pofadu do dnesSni podoby. Autor, ackoliv sazi

spiSe na senzacnost, predklada cenné objektivni a vécné informace ze zékulisi a uvadi nékolik

8 Tamtéz. str. 161

87 transferability tamtéz. str 163

8 McCARTHY, Anna. Ambient Television: Visual Culture and Public Space. Duke University Press. 2001. 316
str. ISBN 9780822326922

8 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. 296 str. ISBN 9781857829662
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dalezitych jmen a dat, z ¢ehoz budu vychazet v kapitole o historii pofadu. Vénuje se také
jednotlivym moderatorim a jejich aktivitdm pred tim, nez se stali soucasti poradu Top Gear.
Dalsi informace, mnohdy i takové, které chybi ve vySe zminéné publikaci, mi poskytly
predevsim &lanky mensiho rozsahu. Caste¢né historiograficky charakter ma ¢lanek Edwarda

Powella More Than Just a Cars.*®®

Clanek reportéra BBC Marka Savage s ndzvem Top Gear's Chequered past® se v prvni &asti
zaméiuje na historii, poté prechdzi na téma ohlast pofadu na veiejnosti a dotyka se také tématu

globalniho publika.

Dalsim c¢lankem, ktery poskytuje informace o historii a vyvoj pofadu (mimo jiné se zamétuje i
na producenta Andyho Wilmana) je text Patricka Barkhama Top Gear: Why we 're mad about

the boys,% ktery byl publikovan na webu www.theguardian.com.®

Historii potadu se mimo jiné lehce dotyka i Pavlina Mrvikova, (byvala) studentka Katedry
Anglistiky a Amerikanistiky Univerzity Palackého v Olomouci, kterd ve své bakalaiské praci
Comparison of Original British TV Shows and American Tv Shows®* srovnava originalni britské
potady a jejich americké verze. Jednu z kapitol vénuje i komparaci originalniho britského Top
Gearu s americkou verzi potradu. Top Gear USA autorka povazuje za ,example of an
unsuccessful remake “*® a své tvrzeni doklada predevsim ohlasy a hodnocenim obou pofadii na
serveru imdb.com, kde originalni Top Gear ziskal hodnoceni 9.0, zatimco Top Gear USA pouze

4.8. Mimo tuto hodnotici komparaci ptedklada i n€kolik cennych informaci o historii potadu.

Okrajovéjsi misto v tomto bloku literatury zabira publikace, napsana profesionalnim
zavodnikem Benem Collinsem, ktery v Top Gearu hral roli jednoho ze Stigt. Ptisné stieZenou
identitu viak odhalil vefejnosti a vie sepsal do této autobiografie.?® Produkce Top Gearu s nim
ihned rozvazala kontakt a najala si jiného Stiga. Collins ve svém Zivotopisu poskytuje cenné

informace o zékulisi pofadu a pfedevsim o roli tajemného zavodnika Stiga ve struktufe potfadu.

9 POWELL, Edward. More Than Just Cars. [online] dostupné zde: http://sites.jmu.edu/103oconnor-
17/author/powel2ed/

1 SAVAGE, Mark. Top Gear's chequered past. [online] dostupné zde:
http://news.bbc.co.uk/2/hi/entertainment/5367516.stm

92 BARKHAM, Patrick Top Gear: Why we re mad about the boys. [online] dostupné zde:
http://www.theguardian.com/tv-and-radio/top-gear

93 Server Guardian obsahuje pomérné velké kvantum dalich ¢lankd o Top Gearu, napf. zde:
http://www.theguardian.com/tv-and-radio/top-gear

% MRVIKOVA, Pavlina. Comparison of Original British TV Shows and American TV Shows [online]. 2012 [cit.
2014-09-23]. Bakalaiska prace. UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCTI, Filozoficka fakulta.

% tamtéz str. 27

% COLLINS, Ben. The Man in the White Suit. HarperCollins Publishing. 2011. 352 str. ISBN 978-0007331697
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Postave Stiga se budu také ve své praci vénovat a proto pro me ma tato publikace 1 pfes jistou

bulvarnost velkou informaé¢ni hodnotu.

K historii a vyvoji pofadu patii také postavy moderatori a tuto tématiku zpracovava Francis
Bonner v publikaci Personality Presenters.®” Autorka se zde zabyva osobou televizniho
moderatora, ktery je podle ni kli¢ovym prvkem pro socialni komunikaci s divaky. Zaroven plni
roli prostfednikt mezi divakem a hostem ¢i nékym, kdo vystupuje pired kamerou. Moderatoii

vSak mohou byt 1 tvlirci ¢i pienaseci vyznamu, které nasledné Cte divak.

., However television is also a visual medium and the presenters appearance is part of their
role. How they look, how they carry themselves, what gestures they make and how they interact
physically with those with whom they share the screen (or studio) is all part of the job and

something viewers can take meaning from. “*®

Bonner se ve své knize na n€kolika mistech vénuje také potadu Top Gear, triu moderatori nebo
australské verzi pofadu. Soucasti knihy jsou 1 konkrétni ptiklady, jako napiiklad ¢ast interview
mezi Jeremy Clarksonem a Stephenem Fryem.®® Top Gearu se autorka vénuje i v mensi
pripadové studii, kde se zamysli nad specifickou formou potadu a také nad tim, pro¢ je Top
Gear tak popularni i u publika, které by se na pofad s automobilovou tématikou bézné

nedivalo.1

3.4. Sekundarni literatura

Ptistupem institucionalnim se zabyva teoretik TV Studies Jeremy Corlebar v publikaci Kniha
o televizi.!®? Diky svym praktickym zkusenostem z televizniho primyslu podava piehledny
obraz fungovani jednotlivych procesii (regulace vysilani, tvorba scénafe...) a zaméfuje se na
tzv. kvalitni televizni tvorbu (pfedev§im britskou a americkou), kterou vhodné dopliiuje 0
ptipadové studie. Ve velké ¢asti knihy referuje o fungovani televize z praktického pohledu, tzn.

jak funguje sviceni, jak vypada bézny nataceci den ve studiu nebo co pifesné obnasi jednotlivé

97 BONNER, Francis. Personality Presenters. Ashgate Publishing, Ltd., 2011, 196 s. ISBN 9780754676546

% Tamtéz, str. 23

9 Tamtéz, str. 84-86.

100 Tamtéz, str. 172

101 CORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. AMU. 2012. 228 str. ISBN 978-80-7331-246-6
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profese v televizni branzi. I kdyz se v knize objevuje potad Top Gear jen ve dvou zminkach,%

ma pro mé tato publikace vyznam v tom smyslu, ze osvétluje fungovani moderni televize a
ukazuje procesy, které stoji za vznikem mnoha aktualnich televiznich poc¢inti. Pochopeni téchto

mechanismu je dulezité pro pochopeni televize jako predmétu TV studies.

Pro lepsi pochopeni analytického pohledu na televizni text mi pomohly klicové publikace

103 ¢ Glena Creebera.’® K ujasnéni zanrovych souvislosti a konvenci pro

Jeremyho Butlera
ucely nasledné komparace s konvencemi pofadu Top Gear mi dopomohly knihy Bernarda
Timberga,'® Jasona Mittella,'%® Horace Newcomba,'” nebo Annette Hill.}%® V ramci
zanrového vymezeni jsou to dédle publikace Stelly Bruzzi'® nebo Andrewa Tolsona.''® Jako
piehledova databaze dulezité terminologie z oblasti TV Studies mi poslouzila pfedevsim

encyklopedicka publikace Television Studies: The Key Concepts.!!!

102 Jedna ze zminek je pro mou praci dilezita. Corlebar zde zmitiuje v souvislosti s thlem kamery pouZivani

malych kamer v nepravdépodobnych mistech v automobilu v pofadu Top Gear. Tématiku postaveni a prace
kamery v Top Gearu ve své praci dale rozvedu.

103 BUTLER, Jeremy. Television: Critical Methods and Applications, Lawrence Erlbaum Associaties, 2007, 511
s. ISBN 9780805854152

104 CREEBER, Glen: Tele-visions: An Introduction to Studying Television. British Film Institute. 2006. 192 str.
ISBN 9781844570850

105 TIMBERG, Bernard: Talk. A History of the TV Talk Show. Austin University of Texas Press. 2002

196 MITTELL, Jason: Genre and Television. From Cop Shows to Cartoons in American Culture. Routledge. 2004
1" NEWCOMB, Horace: Television: The Critical View. Oxford University Press. 2006

108 HILL, Annette: Reality TV. Audiences and Popular Factual Television. Routledge. 2005

109 BRUZZI, Stella. New Documentary. A Critical Introduction. Routledge. 2006

110 TOLSON, Andrew. Television Talk Shows, Discourse, Performance, Spectacle Leas Communication Series.
Routledge. 2001

111 CASEY, Bernadette. CASEY, Neil. CALVERT, Ben. FRENCH, Liam. Television Studies: The Key Concepts.
Routledge. 2008
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4. Zanrové vymezeni motoristického magazinu

Motoristicky magazin''? je specificky TV zanr, ktery lezi na pomezi zadbavné, naucné a
publicistické televizni tvorby. Diky své vazbé¢ na realitu jej lze rdmcové zaradit do kategorie
faktualni TV. Pfedevsim v magazinech vénujicich se motorsportu Ize pochopitelné vysledovat
prvky Zanru sportovni TV. Primarné je motoristicky magazin platformou, ktera poskytuje a
prezentuje informace o motoristickém svété. Je vSak ticba mit na paméti, Ze jde o zobecnujici
definici a motoristicky magazin je variabilnim formatem, ktery existuje v mnoha forméach.

Abych tuto variabilitu konkretizoval, uvedu n¢kolik kritérii, podle kterych lze tento zanr délit.

Podle divackého sektoru, kterému je urcen:

Nekteré motoristické magaziny cili na nejSir$i vetejnost, na kazdodenni fidice (fidicky).
V tomto piipadé je primarnim ucelem poskytovat srozumitelné a praktické rady motoristim,
jako napftiklad jak zvysit ekonomicnost jizdy, jak se vyhnout uzavirkdm ¢i jak zvysit bezpecnost
jizdy. Cilem je, aby témto raddm porozuméli i méné technicky zdatni ¢i méné zkuSeni fidici
(fidicky), tim padem je hlavnim kritériem ptedevSim jasnot a srozumitelnost informace.
Existuje v8ak i uz§i zaméfeni zanru- napiiklad na tzv. petrolheady.!® V tomto p¥ipadé
motoristicky magazin prezentuje rychlé automobily, které svému uzivateli poskytuji radost
Z jizdy a nezaméfuje se na rady obycejnym motoristim. U takového druhu motoristického
magazinu jde objektivnost stranou a hlavni motivaci je sdileni radosti z rychlosti a z jizdy

samotné.

Podle spektra informaci, které poskytuje:

V tomto piipadé jde o déleni, které v podstaté pokryva celé spektrum tohoto zdnru. Hlavnim
ukolem motoristického magazinu obecné je poskytovat informace o motoristickém svété.

Existuji vSak rGzné druhy informaci, naptiklad informace o bezpecnosti, informace o

112 Oznageni motoristicky magazin lze nalézt také ve spojeni s tisténou formou (pfedevsim asopisovou). Vice
napft. http://cs.wikipedia.org/wiki/Motoristick%C3%A9 %C4%8Dasopisy

113 Dle definice Urban dictionary jde o osobu, ktera je posedla motory, automobily a rychlou jizdou. Petrolheada
1ze také definovat jako nadSence, ktery v automobilech vidi vic nez jen prostfedek pro piesun z bodu A do bodu
B. Petrolhead miluje jizdu samotnou a automobily (pfedevsim ty rychlé) jsou pro n€j vasni a jizda je pro ngj
vzrusenim a zalibou.
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automobilovém trhu nebo informace o konkrétnich modelech jednotlivych automobilek.
jsou omezené jen na urCitou oblast-naptiklad informace ze svéta motorsportu. Takové jsou

urceny jen pro divackou minoritu se zalibou v motoristickém sportu.

Podle struktury ¢i formy sdéleni:

Délit motoristické magaziny lze také podle toho, jakou maji strukturu ¢i jakou vyuzivaji formu
sdéleni. Lze rozliSovat takové, které jsou vystavény z jednotlivych segmentt (pficemz forma a
obsah téchto segmentt jsou proménlivé-sem patii pravé Top Gear) nebo takové, které maji
jednotny nesegmentovany obsah. Formalné odlisné jsou také magaziny, které pouzivaji
centralniho moderatora ¢i moderatory a takové, které pouzivaji pouze hlas mimo zabér, jez

funguje jako komentar.

Podle motoristického sektoru, kterému se vénuje:

Motoristicky magazin lze délit podle toho, jestli jsou jeho primarnim zajmem osobni
automobily, motocykly, nakladni automobily ¢i jiné druhy vozidel. VéEtSina motoristickym
magazinl svij obsah dle riznych preferenci déli mezi jednotlivé sektory. Jde ptredevSim o
motoristickych sektort. Na druhou stranu jsou i takové, jejichz obsah je zGiZzen na jeden sektor
a ignoruje sektory jiné, napiiklad motoristické magaziny zaméfené Cisté na motocyklovou
kulturu nebo magaziny, které¢ se vénuji pouze oblasti motoristického sportu a nazafazuji do

svych obsahtl informace o civilnich aspektech motorismu.

Podle zpusobu distribuce:

DalSim typem déleni mliZze byt na ty porady, které jsou primarné soucasti televizniho vysilani
a na ty, které funguji pouze jako internetové potrady. Pravé v ramci internetového vysilani 1ze
nalézt vice téch potadil z uzsim a specificky zamétenym obsahem, protoze v televiznim vysilani

by pravdépodobné neméli adekvatni sledovanost.
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4.1. Motoristicky magazin jako objektivné-informacni platforma

Vyvoj televiznich motoristickych magazinti je spojen s klasickym typem tohoto zanru. Hlavnim
potadl proto oslovuje obycejné, bézné fidiCe, a proto zde neni piili§ prostoru na experimenty,
subjektivitu ¢i spektakularnost. Informace podavané touto formou jsou vécné, srozumitelné a
prenositelné do bézného silni¢niho provozu. Spoleénym prvkem ve vétSing piipadu byva jeden

¢i vice moderatord, ktefi provazeji divaky celym poradem.

Hlavni naplni!* klasického magazinu byvaj:
Testy novych modeli

Kazdy takovy test pracuje s objektivnimi informacemi (spotfeba, vykon, rozmeéry
zavazadlového prostoru, rozméry vnitfnich prostor, vybava automobilu/motocyklu). Formalné

jsou tyto testy podobné recenzim.

Srovnavaci testy

Srovnavaci testy funguji tak, ze jsou vedle sebe postaveny dva nebo vice automobill ¢i
motocykll a jsou navzajem srovnavany podle predem danych kategorii. Opét se zde pracuje
piedevsim s oficidlnimi hodnotami, stejné€ jako v ptipad¢ testli novych modeld. Tyto srovnavaci
testy maji za kol pomoci béZnému neinformovanému uZivateli ve vybéru vozidla nebo

piislusenstvi.

Rady motoristim

Naplni jsou vétSinou rady, tykajici se béznych situact, s kterymi se primérny motorista setkdva
V silni¢nim provozu. Lze sem zafadit rady tykajici se spotfeby a ekonomiky provozu, rady
ohledné nédkupu nového ¢i ojetého vozidla nebo rady pro cesty do zahrani¢i. Stejné tak sem
patii tipy ohledné jizdy samotné (jak jezdit v zimnim obdobi, jaké vybrat pneumatiky, kdy

pfezout zimni pneumatiky na letni a opacné, jak jezdit na dalnici a dalsi).

114 N4plt byva samoziejmé rozmanitéjsi, ja zde uvadim jen ty nejb&Zn&jsi a nejastéji opakované soucasti
informac¢né-objektivnich motoristickych magazint.
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Reportaze z motoristickych akci

Zde byva reportazni formou retrospektivné pojednavano o dilezitych motoristickych akcich,
které zrovna prob¢hly. Tento druh motoristického magazinu ma tak blizko K televiznimu zanru
zpravodajstvi. Obsahuje ilustracni zabéry, tabulky nebo rozhovory se zavodniky. Typickou

konvenci je zde vétSinou hlas, ktery komentuje déni mimo zabér.

Castou naplni klasickych motoristickych magazint byvaji také prezentace budoucich konceptt
a novych trendd v oblasti motorismu, rady a tipy ohledné bezpe¢nosti''® na silnicich nebo
novinky a zmény v dopravni legislativé. Klasickym ptikladem tohoto druhu motoristického
magazinu je Auto-moto-revue, coz je nejstarsi potfad tohoto typu na Ceské televizni scéné. Je

1118 na Ceské televizi a predevdim starsi epizody jsou exemplarnim

vysilan od roku 199
predstavitelem magazinu, ktery cili na nejSir§i motoristickou vetejnost. Soucasti poradu jsou
testy automobilti pro bézné fidice, informace o cen¢ benzinu, o stavu silnic nebo rady o povinné
zimni vybavé. Podobnym zplsobem se prezentoval také Autosalon, ktery vysilala stanice Tv
soucasti potadu jsou klasické testy béznych automobilli, prezentace novych trendd, rady na
udrzbu vozidla nebo srovnavaci testy cen pohonnych hmot. Z diivodu toho, aby byla oslovena
obé pohlavi, je moderatorska dvojice smiSend, aby byla patfi¢né pokryta jak muzska, tak Zenska
¢ast publika. Oba zminéné potady vSak pod vlivem Top Gearu prosly velkou prom&nou smérem
k formatu show, 0 cemzZ bude rec \4 dalsi podkapitole.
Do kategorie objektivné-informacénich motoristickych magazinti l1ze zaradit také reportazni typ
poradl. Tyto porady vétSinou funguji retrospektivné, jinymi slovy informuji o akcich, které uz
probé&hly nebo o zavodech, které byly prave odjety. Ve vétSing€ ptipadl zde chybi moderator a
pracuje se zde s mimoobrazovym komentafem. Tento typ pofadii ma tak blize ke zpravodajstvi.
Typickymi ptiklady jsou reportaze tykajici se motorsportu. V ¢eském televiznim prostredi 1ze

nalézt hned nckolik pfikladl reportaZzniho typu motoristického magazinu. VSechny

115 Jen a pouze na bezpe&nost cili série kratkych pofadi Stop, ktery vysila Ceska televize ve spolupraci s BESIP,
coz je samostatné oddéleni Ministerstva dopravy CR, které se zabyva bezpecnosti provozu na silnicich.

116 Pofad ma vsak starsi historii. Pivodné se jmenoval Motoristicko Dopravni revue a pochazi az z roku 1971.
Vznikal v Hlavni redakci télovychovy a sportu, pozdéji v Hlavni redakci télovychovy a motorismu. Ptivodni
znélku lze shlédnout na oficialnich internetovych strankach Ceské televize zde:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1170433294-auto-moto-revue/7574-historie-amr/

37



motoristické akce uplynulého tydne jsou hromadné shrnuty v magazinu Svér motori (vysila
stanice CT4 Sport), jehoz hlavni naplni je pravé motoristicky sport. Ten je rozdélen na nékolik
segmentll, pficemz kazdy z nich referuje o odlisSném odvétvi motoristického sportu. Stejnou
strategii pouziva i magazin Motormix, ktery je vysilan v lokalnich a regionalnich televizich
v nékolika méstech Ceské republiky uz téméf dvacet let. Motormix se vénuje téméf viem
odvétvim motoristického sportu (rallye, okruhové zavody, truck trial, zdvody do vrchu,

motocross a dalsi) a funguje i v internetové verzi.

Existuji v8ak i reportazni magaziny s uz8§im zaméfenim- /02 oktanii (zaméfen na okruhové
zavodéni, difve vysilan Ceskou televizi, nyni kanalem Nova Sport), Rallymagazin (zaméfen na
zavody rally; vysila CT4 Sport) nebo magazin Moto GP (zaméfen na motocyklové zavodéni;
vysila také CT4 Sport). Viem je viak spoleéna reportazni forma s mimoobrazovym
komentatem. O motoristickém sportu referuji také nékteré magaziny vysilané pouze na
internetu. Napiiklad Sport Motor News TV se zaméfuje predevsim na zavody rally a od
ostatnich jej odliSuje to, ze nefunguje retrospektivng, ale vysila pfedevsim v €ase pied danym
zavodem a funguje jako pozvanka na danou akci. Prezentuje zajimavé informace z organizace
zavodu, pfinasi rozhovory se zavodniky, ktefi se na dany zdvod chystaji, pfedavaji rady ¢i tipy

navstévnikl nebo referuji o minulych ro¢nicich konkrétniho podniku.

4.2. Motoristicky magazin jako show

Hlavnim inicidtorem zmény pojeti motoristického magazinu je pravé show Top Gear. Stejné
jako ostatni 1 tento potad si proSel postupnou proménou. Plivodné §lo o informaéné-objektivni
koncepci, 18 pozdéji viak doslo ke zméné koncepce smérem k show. Nasledny celosvétovy
uspéch poradu dal jasny signal, Zze koncepce show je divacky velmi atraktivni a co je
motorismu radit, ale pohlizi na n¢j formou zabavy. Automobily (pfipadné jiné typy dopravniho
prostiedku) jsou zde pouZivany k netradicnim recenzim, mnohdy bizarnim zavodim nebo

kaskaderskym kousktim.

U7 hitps://cs-cz.facebook.com/SportMotorNews
118 Slo o takzvany old style Top Gear. Vice o ném bude fe¢ v kapitole o historii potadu Top Gear
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Zasadni proménou prosel také motivacni aspekt. Motivaci klasického motoristického magazinu
je poucit a poradit. Motivaci motoristického magazinu jako show je predevsim pobavit. Na
rozdil od predchoziho konceptu, ve kterém mély recenze vozl informa¢ni hodnotu, zde jsou
vystavény tak, aby pobavily a jejich informac¢ni hodnota je mnohdy irelevantni, coz je jesté
podpoieno silné subjektivnimi nazory moderatord. Stejné tak srovnavaci zavody, které jsou
vytvoreny tak, ze komparuji mnohdy nesrovnatelné. Pravé Top Gear byl prvnim motoristickym
poradem, jehoZ soucasti se staly srovnavaci testy automobilu a letadla, automobilu a vlaku,
automobilu a lyZafe nebo automobilu a parkouristi.*® Tyto testy nejsou postaveny tak, aby
divakovi dali relevantni a objektivni informaci o daném vozidle nebo aby mu pomohly s
vybérem, ale maji za Gcel pobavit a vyvolat napéti z o¢ekavani, kdo vyhraje. Nejde tu tedy jiz
o to, srovnat dva koncepcné ¢i cenové podobné automobily (pfi¢emz ucelem je usnadnit
divdkovi  vybér), tak jako tomu je u informac¢né-objektivniho  magazinu.
Zménu informacéné-objektivniho pojeti motoristického magazinu v koncept show lze
demonstrovat na proméné¢ dvou puvodné klasickych motoristickych magazinti v ¢eském
televiznimprostiedi.

Prvnim z nich je Auto Moto Revue. Ten byl pivodné, jak bylo feceno v pfedchozi podkapitole,
klasickym predstavitelem objektivné-informac¢niho magazinu. V té podobé byl v roce 2013
zrugen a v roce 2014 se dramaturgie Ceské televize rozhodla nasadit jej do vysilani znovu,
tentokrat vSak v jiné podob¢. Je to patrné z oficidlniho tvrzeni dramaturgie: ,,Novy obsah
magazinu Auto Moto Revue uz neni jen mozaikou zajimavosti, ale pribehem se zacatkem
a koncem, at’ jde o souboj auta s viakem, letadlem ci clovékem, odkryvani tajemstvi policejnich
kamer, hon na zlodéje aut ¢i pripravu kaskadérského skoku s Jagudarem. Nasi experti zkouseji
Fizeni neobvyklych stroji, prindSeji reportaze z divackych garadzi (...), jezdi s profesionaly
a kaskadery a také davaji zabrat Otloukankovi: autu, které je tu proto, aby se na ném testovalo,
co vydrzi, a co by lidé se svym autem rozhodné nikdy délat neméli. “*?° Sougasti potadu jsou
zavody automobilu s vlakem, letadlem nebo bézcem, coz je jasnou inspiraci poradem Top Gear,
stejné jako ptiprava kaskaderského skoku s luxusnim Jaguarem. Podobné¢ taky netradi¢ni testy,
recenze unikatnich nebo neobvyklych stroji a reportdZe z navstév divackych gardzi. Stalym

segmentem je tzv. Otloukéanek, jehoz funkci tvirci objasiji takto: ,, Otloukanek je stejné jako

119 Parkour je fyzicka disciplina a metoda treninku s u¢elem piekonat prekazky v méstském i pfirodnim terénu
tim, Ze ptizptisobime svilj pohyb danému prostedi. Formy pohybu, které se v parkouru objevuji jsou béh,
skakani, preskakovani, §plhani, balancovani, plazeni se a podobné. Dale viz. http://www.parkour.cz/co-je-
parkour/ nebo http://www.urbandictionary.com/define.php?term=parkour

120 pOLAK, Lukas. Ceska televize vrati do vysilani nejstar$i motoristicky magazin Auto Moto Revue [online]
dostupné z: http://www.digizone.cz/clanky/ceska-televize-vrati-do-vysilani-nejstarsi-motoristicky-magazin-auto-
moto-revue/
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nase moderatorska parta stalym hrdinou nove Auto Moto Revue. Je to hrdina nezivy. Je to
Volvo XC90. S Otloukdankem delame psi kusy, prosté testujeme co vSechno vydrzi. Mame ho
proto, abychom na ném ukdzali to, co si se svym autem nikdy nedovolite. A tak ho proZeneme
hustym lesem nebo zkusime jet s nasazenou policejni botickou. Nikdo z vas se neritil se sneznymi
retezy na kolech tak rychle jako my s Otloukankem. Vyzkousime si na ném, jak tézke je pro
bézného smrtelnika rozbit okno. Pokud nejste zlodeéj aut, ziejmé jste to nikdy nezkusili. A taky
ho zaprahneme coby tahace velkého kamionu. Jenze Otloukanek je téemer neznicitelny a diky

skvelym servismanim  je v dalsim dile  vidy  znovu  pripraven. !

122

Jasnou ideu a smétrovani koncepce poradu smérem k show dodrzuje i znélka*““ potadu, ktera

pracuje s akénim hudebnim doprovodem a specifickymi stiihovymi sekvencemi.

Druhym potfadem, ktery proSel podobnou proménou, je Autosalon. Pavodné klasicky
motoristicky magazin, ktery vysila Tv Prima téméf 10 let, se béhem roku 2014 dramaturgicky
zménil, podobnym zplsobem jako potad Auto moto Revue. Svym zaméfenim se snazi vice
oslovovat mladsi segment publika, coz je patrné jednak z toho, Ze se potad presté¢hoval na
sesterskou stanici Prima Cool a jednak také tim, Ze jako prvni ¢esky motoristicky magazin ma
vlastni hudebni podklad, ktery je tvofen ¢eskymi DJs, at’ uz jde o Dj Fluxe, Dj Maaryho nebo
Dj Biglese. Zménilo se i sloZeni a forma jednotlivych testd a recenzi. V potadu se objevil tiecba
srovnavaci test vykonného Mercedesu AMG proti zavodnimu tahac¢i Bugyrra nebo test
vojenské techniky, ktera slouzi k odstranéni min. Jasnym krokem smérem k koncepci show je
také napftiklad reportdZ o tom, jak se to¢i automobilova honic¢ka nebo specialni zavod ,,auto

kontra letadlo kontra vlak®.
Jasnou inspirace poradem Top Gear Ize nalézt v n€kolika konkrétnich ptikladech:

- Autosalon nabidnul divakim reportaz z cesty do Chorvatska, coz je paralelou k

»topgearovskym* cestovnim specialtim.

- soucasti Autosalonu je tzv. ,,driftovaci soutéz*, ve které divaci soutézi na okruhu ve specialné
upraveném auté a cilem je piedvést co nejplynulejsi smyk s co nejvétsim thlem bocniho
natoceni automobilu. Této soutéze se mimo bézné divaky ucasti i celebrity, coz je zase inspirace

jednim ze segmenti poradu Top Gear.

121 hitp://www.ceskatelevize.cz/porady/1170433294-auto-moto-revue/7597-otloukanek/
122 K e shlédnuti napt. zde: https://www.youtube.com/watch?v=vy96r7pWcAE
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- tviirci poradu se vSak inspirovali také Stigem,** maskovanym zédvodnikem Top Gearu.

- inspiraci irelevantnimi zavody Top Gearu byla napiiklad epizoda, kde se na letisti proti sobé

postavili zavodni auto Skoda Fabia S2000, silni¢ni motocykl a stihaci letoun Gripen.

Jedinym ceskym televiznim motoristickym magazinem, ktery byl od svého pocatku zalozen
predevsim na spojeni show a life-style magazinu, je Auto-moto-styl. Pofad pochazi z produkce
spole¢nosti Framel00r a Auto.cz. Vysilala ho stanice Ceska televize od roku 2008 do roku
2012, kdy byl ukon¢en. Svym zamétenim i svym nazvem ma blizko k life-style magaziniim a
jde v ném piedevsim o prezentaci zivotniho stylu, ktery je spojen s automobily. To potvrzuje i
oficialni distributorsky text: ,,Magazin Auto Moto Styl, ktery od nového roku na obrazovce CT
dopliuje zavedeny a odborny porad Auto Moto Revue, je moderni magazin nejen o
automobilech, nadupanych motorech a nablyskanych kapotach, ale také o lidech a
neobycejném Zivotnim stylu.“*?* Jasné zaméieni koncepce pofadu potvrzuje i prezentaéni text
na oficialnim facebookovém profilu pofadu: ,,Auto Moto Styl je porad, v némz hraji hlavni
ulohu auta, ale také lidé, kteri zasveétili autiim sviij Zivot a kteri v nich vidi vic, nez jenom
hromadu plechii, plastii a gumy. Auto Moto Styl se muze zdat nékomu prilis moderni, rychly
(my Fikame dynamicky) ¢i dokonce bez informaci, ale je to hlavné proto, zZe si lidé nechtéji
priznat pravdu. Vodopdd cisel a pomalu se pohybujici auticko na pozadi neznamena vetsi
informacni hodnotu. Vysledek je ten, Ze si nepamatujete vitbec nic, jen mdte dobry pocit, Ze vam

toho nékdo hodné rekl. “1%°

Podobnym zpiisobem byl poiad prezentovan i na oficialnich internetovych strankach Ceské
televize: ,,Automotostyl vznikl v roce 2008 jako nejmladsi porad o autech na Cceskych
obrazovkach. Svym mnohdy kontroverznim zpracovanim si ziskal spousty fanouski, ale i
odpurcu. Ackoliv se od cisté bldaznivého stylu postupné pretransformoval do soucasné
bylo presné ditvodem, proc¢ si ziskal oblibu i pres svou kratkou existenci. Ostatné jeho
sledovanost byla vice neZz konkurenceschopna i ve srovndni se zavedenymi porady.

Automotostyl prinesl do tohoto Zanru také spousty inovaci. Predevsim jsme se snaZili, aby nase

123 \/ potadu Autosalon se objevuji dva maskovani fidi¢i. Jednim z nich je zadvodnik v masce vraha z hororové
série Viiskot, ktery divakiim a celebritam piedvadi, jak provadét smyky v ,.driftovaci soutézi“. Druhou inspiraci
Stigem je tzv. Zavod s blondynou, kde jak divaci tak celebrity zavodi na improvizované trati proti maskované
zavodnici, ktera stejné jako Stig nemluvi a nikdy si nesunda helmu.

124 Whitp://www.csfd.cz/film/264602-auto-moto-styl/
125 https://www.facebook.com/automotostyl/info?ref=page_internal
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testy byly nazorem clovéka, ktery auto ridi a prezentuje divakovi. Narozdil od jinych poradii,
kde komentar Cetly stale stejné hlasy, jez za volantem ani nesedély, tak nasi moderdtori nebyli
jen tvari, ale primo odborniky z Fad novinaru ci profi jezdcii. Prezentovali predevsim sviij
vlastni nazor. Za néj ovsem mnohdy schytali kritiku nejen od zdstupcu znacek, ale i od divakii,
kteri treba zrovna kritizovany viiz viastnili.
Vice nez jindy se také ukazovalo, zZe co clovek, to nazor a kazdému vyhovuje néco jiného. Nase
testy tak nebyly jen klasickym vyctem faktii z tiskovych zprav a technickych tabulek, ale
predevsim mely divakovi zprostiedkovat celkové dojmy z auta a navodit mu p¥i jejich sledovani
stejné pocity, jako ma jeho ridic. Design, jizdni projev nebo i kvalitu zpracovani redaktori
predvadeli ndazorné na prikladech, srovnanich ¢i prirovnanich. Divak tak ziskal jasnéjsi

prredstavu a lépe se rozhodl, jestli mu kritizovand véc vadi ¢i nikoliv. “1?°

Jelikoz byl potad uvadén v dobé, kdy Auto Moto Revue byl jeste¢ klasickou informacné-
objektivni koncepni, fungoval viici nému Auto Moto Styl jako jista protivaha, uréena pro odlisny
divacky sektor. M¢l za kol komplexné a predevsim odliSnym zplsobem referovat o riznych
oblastech motorismu. Jedinym zajmem vsak nebyly automobily samotné, ale i osudy lidi, ktefi
jim zasvétili svij zivot. Tato life-style koncepce potadu se odrazela napiiklad v rubrice Story,
ve které byly prezentovany ptibéhy lidi, jejichz zivoty jsou s motorismem spjaty- policisté,
fidi¢i vladnich limuzin nebo p¥iznivci tuningu. Zenskému divackému segmentu byla vénovana
rubrika Kabelky pro holky, ve které moderatorka prezentovala zensky pohled na vSe okolo
motorismu a na automobilech si v8imala pravé téch véci, které jsou typické pro zenské
publikum a pro fidi¢ky viibec.??” Dalsim segmentem, ktery jasné stal proti klasické informaéni
konceci, byl tzv. Luttest. Byl prezentovan jako alternativni verze klasického testu (viz pfedchozi
kapitola-napln klasického magazinu), ve které moderator nasel na testovaném exemplafi
urcitou zdkladni mysSlenku ¢i prioritni ureni a to poté otestoval Uiplné opacné. Vznikly tak
napiiklad testy, kdy hybridni automobil byl zkouSen ve sportovnim modu jizdy (coZ v zasadé
popira ideu hybridniho vozidla jako ekologické koncepce), kabriolet v chladném pocasi nebo
pracovni vozidlo bylo testovano na zdvodnim okruhu pfi rychlé jizdé. Zkratka dané vozidlo
bylo vytrzeno ze svého primarniho urceni a poté testovano nezvyklym zplsobem, ¢imz se tviirci
snazili ukézat dané vozidlo v situaci, na kterou nebylo primarné vytvofeno.
VSechny tfi vySe zminéné Ceské motoristické magaziny vSak stale n&které prvky poji ke

koncepci objektivné-informacni. To je dilezité zminit, protoze zména v koncept show je sice

126 hitp://www.ceskatelevize.cz/porady/10169664527-auto-moto-styl/?clanek=307
127 To znamena takové parametry jako barva, velikost, ovladatelnost pti parkovani, dostatek odkladacich prostor,
celkova image auta atd.
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patrna, nicmén¢ neni upln¢ kompletni. Stale se v téchto poradech objevuji klasické objektivne-
informacni recenze automobill, rady fidicim nebo ptehledy novinek na automobilovém trhu.
Piikladem mohou byt dvé rubriky, které byly soucasti pofadu magazinu Auto Moto Styl. Prvni
z nich je Preview, kde jsou pfedstavovany automobilové novinky pomoci objektivnich
informaci jako je vykon, rozméry, koncepce pohonu kol nebo piedpokladana cena. Druhou
rubrikou je Bezpecnost, kde moderatofi informuji a radi divakdm, jak spravné postupovat,
pokud se objevi u nehody, jak se chovat na dalnici, jaka ma fidi¢ prava pii policejni kontrole a
tak dale. Ob¢ prikladové rubriky jsou jasnymi prvky, které tento potad vazi k predchozi
informacné-objektivni koncepci. I ptesto,
ze vSechny zminéné potady prosly pod vlivem Top Gearu dramaturgickou proménou, stale si

zachovavaji nékteré prvky klasickych motoristickych magazini.

Ackoliv o divackém tspéchu Top Gearu nelze pochybovat, ¢eské potfady podobného typu se
s jednoznacné kladnymi divackymi ohlasy pfili§ nesetkavaji. Problém vSak neni v koncepci
samotné, protoze show Top Gear, ktera funguje jako iniciator této koncepce, ma v ¢eském
televiznim prostfedi pomérné velkou sledovanost a tspésnost. Je vysilan na stanici Prima Cool,
kde ma své nezastupitelné misto, coz potvrzuje i programovy feditel FTV Prima Roman
Mrazek: ,,Divaci kandlu Prima COOL maji porady s automobilovou tematikou radi, ditkazem

toho je skveéla sledovanost napriklad oblibeného Top Gearu.“*?®

Divacké ohlasy poradii Auto-moto-revue, Autosalon a Auto-moto-styl jsou vSak priamérné, coz
dokazuje pohled na internetové stranky Cesko-slovenské filmové databaze. Hodnoceni potadu
Autosalon je 53 procent, Auto moto revue ma 48 procent a hodnoceni pofadu Auto moto styl se
pohybuje okolo 43 procent (oproti tomu Top Gear ma hodnoceni 88 procent). Je tedy na misté
pfemyslet o tom, pro¢ koncepce show (s prvky klasické koncepce) v ceském televiznim
prostedi pfili§ nefunguje, i pfesto, Ze je v eském televiznim prostiedi oblibena, coz dokazuje
sledovanost potadu Top Gear. Na to by vSak bylo potfeba vypracovat hlubsi sociologicky
priizkum, na cozZ ve své praci nemam kapacity ani to neni mym tématem. Hlavnim tikolem této
kapitoly bylo ukézat, jakym zpisobem se motoristické magaziny pod vlivem Top Gearu
proménily a jak se tato proména projevila ve vnitinim obsahu a ve sméfovani tohoto druhu

potadu.

128 Novy Autosalon bude maximalné COOL! [online] dostupné z: http://cool.iprima.cz/clanky/novy-autosalon-
bude-maximalne-cool
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4.3. Top Gear jako zanrovy hybrid

Ackoliv nékteré zanrové aspekty jsou v této praci dale podrobnéji rozpracovany, je nutné si jiz
zde vymezit, jakych zanrovych kategorii se potad Top Gear dotyka a které zanrové prvky jsou
soucasti jeho struktury. Potad Top Gear, ackoliv je motoristickym magazinem, nasava do sebe
celou tfadu prvkd a vzorci, které jsou vlastni jinym zanrm. Pravé pro tuto svou

mnohozéanrovost jej nazyvam zanrovym hybridem.

Svou vnitini strukturou je Top Gear televiznim pofadem- ma centralni moderatory, ¢aste¢né je
situovan ve studiu, dochazi ke kontaktu s publikem, objevuje se zde oslovovani divaka, je zde
pfitomna segmentace. Zaroven vsak porad vykazuje prvky seriality, protoze je rozdélen na
epizody, které jsou soucasti jednotlivych sérii, coz je pravé obvyklé u serialt. Kazda epizoda
ma proménlivy obsah, av§ak model segmentace zlistava vicemén¢ zachovan. Zaroven ma kazda
epizoda svébytny obsah, ktery se nepteléva do dalsi epizody (az na vyjimky specialnich

dvojepizod), coz zase poukazuje na jisté prvky série.*?°

w7 owe v

Jak bylo naznaceno vyse, Top Gear v sobé obsahuje vétsi ¢i mensi, vyrazné ¢i naznakové prvky
hned fady rGznych zénrovych kategorii. Pofad Top Gear svym zméfenim na realny svét
vykazuje prvky faktualni TV, protoZe mluvi o vécech skutecnych, z naSeho svéta. Zaroven tato
fakta podava divakovi ironizujicim a zdbavnym zplUsobem, coZ zase odkazuje k Zanru
komedialnimu. Prinik do Zanru komedialniho naznacuje také ¢asté pouzivani jak slovniho, tak
situatniho humoru. Slovni humor pochazi ze vzajemné konfrontace moderatorti mezi sebou
nebo s divaky ¢i hosty, situacni humor se vyskytuje piedev§im v ramci riznych ukold a vyzev.
Velkou roli v pofadu vSak také hraje improvizace, ktera prameni z Castych necekanych (¢ili
tviirci nezamyslenych®) situaci. Prvky komedialniho Zanru v potadu Top Gear vidi Francis
Bonner v rozdilnosti vyskovych dispozic moderatort: ,,Significant feature of interaction
between Clarkson and Hammond is their height disparity. “**! Francis Bonner tuto tezi rozvadi
a odkazuje na typické stereotypy komedialniho Zanru. Tvrdi, Ze vaha, 1épe feceno jeji

nedostatek je standartnim komponentem komedie. Jednim z nejznamé;jsich ptikladd televizni

129 KORDA, Jakub. Uvod do studia televize 1. Univerzita Plackého. 2005. 77 str. ISBN 9788024411354 str. 27
130 Ag&koliv o tom by se na druhou stranu dalo polemizovat, protoze fada zdanlivé ne¢ekanych situaci je ve
skuteCnosti pfedem nachystana a jako necekané jen vypadaji.

131 BONNER, Francis. Top Gear: Why Does the Worlds Most Popular Programme Not Deserve Scrutiny? In
Critical Studies in Television. str. 5.
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komedie, zaloZené na fyzické odliSnosti, jsou podle autorky skece v The Frost Report, kde je
vysoky John Cleese, stfedné¢ velky Ronnie Barker a maly Ronnie Corbett.
Prvky sitcomu lze podle Joshe Siegela vycist z toho, jak funguje chemie mezi moderatory a
také podle toho, Ze osoby moderatori existuyji i mimo své vymezené role.
, Additionally, characters are critical to the success and mass appeal of the series. Hosts JC,
JM and RH are the personalities behind the show, and so well defined are their characters that
episodes at times feel like a sitcom. “‘32 Dalsi prvky sitcomu jsou obsazeny v hierarchii a
interakci mezi moderatory. Konkrétné jde predevsim o vyuzivani jak situa¢niho, tak slovniho
humoru a také vzajemné slovni napadani moderatorii navzajem. Vtipné momenty jsou, stejné
jako v sitcomech, doprovazeny smichem publika. Publikum je v$ak na druhou stranu prvkem,
ktery naopak potad od typického sitcomu trochu oddaluje- tim, ze je publikum v kruhu kolem
moderatord, je soucasti scény. Typické sitcomy totiz vétSinou pracuji s divadelnim prvkem
,»Ctvrté stény* a reakce divaku jsou jen zvukové-staci se podivat na sitcomy jako The Big Bang
Theory, How | Met Your Mother, Two and a Half Man nebo The Office.
Na trovni segmentl lze v poradu vysledovat n¢kolik zanrovych aspektii, které tvoti kostru
nckterého ze segmentil. V prvni fad¢ je to segment Hvézda v auté za rozumnou cenu, konkrétné
¢ast, kdy Jeremy Clarkson diskutuje s hosty ve studiu. Zde jsou jasné patrné zdnrové konvence
talk show, zaroven vsak jsou tyto konvence nabouravany. Aspekt talk show bude vice rozebran

V patifi¢né kapitole v analytické Casti prace, proto zde jen ve zkratce.

Segment Zpravy zase jistym zptisobem pracuje s konvencemi zpravodajstvi a publicistiky, coz
evokuje jak nazev segmentu tak zplsob prezentace informaci divakiim. Stejné tak ke
konvencim zpravodajstvi odkazuje pouZiti televizni obrazovky jako média pro ilustrovani ¢i
dopliiovani informaci fe€enych moderatory. Tento zplsob ma také blizko ke specifické Zanrové
kategorii infotainment, kterd spoc¢iva ve spojeni informacniho toku se zabavou (information +
entertainment). Jinymi slovy potad prezentuje divakovi ur€ité informace a ¢ini tak zdbavnym a
atraktivnim zptisobem. Pravé infotainment je v piipad¢ Top Gearu velice dilezitym pojmem,
protoZze proristd takika celou strukturou potadu. Pravé proto mu bude v analytické casti

vénovana vetsi pozornost.

Soucasti pofadu jsou i rizné kaskaderské triky, destrukce a exploze. Tyto prvky jsou
prezentovany zpusobem, ktery si vypijcuje konvence z zanru ak¢niho filmu. Lze to sledovat

na nékolika konkrétnich ptipadech. Prvnim je zobrazovani explozi, coZ je jednim z prvkd, ktery

132 SIEGEL, Josh. Top Gear Target Audience. str 7
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ozvlastiuje potad a déla ho atraktivnim 1 pro ty, co nejsou nadSenci do aut. Jasnou konvenci
akéniho zénru je multiplikace explozi, jinymi slovy opakovany zabér na jeden vybuch z rznych
uhli nebo s pomoci zpomaleni. Dalsi pfipad inspirace v akénim zanru je casté pouziti
zpomalenych zabérti pii scéndch, které néjakym zplisobem pracuji s napétim. S napétim se
Vv poradu pracuje i pfi specidlnich zavodech, kde je Casto pouzivan klasicky paralelni stfih
z jednoho ucastnika zavodu na druhého (ptipadné tietiho a tak dale), coz ma za ukol prave
zvyseni napéti. Stejné tak se pracuje s napétim béhem riznych pokust o pfekonani nékterého
rekordu. V 5. epizodé 15. série se James May pokousi piekonat rychlostni rekord mezi
produk¢nimi auty za volantem vozu Bugatti Veyron Super Sport. Béhem jeho snahy je napéti
tvofeno rychlym stfihem mezi zabéry jeho obliceje, venkovnimi zabéry auta a detailem na
zvysujici se rychlost na tachometru vozu Bugatti. Cim rychleji May jede, tim se zkracuji
sestithané zabéry, ¢imz dochézi ke zvyseni napéti a k akcentaci samotné zvysujici se rychlosti

VOZU.

Snaha o vyvolani napéti je patrna i v jisté manipulaci zavod typu ,,auto vs. néco“, ' ve kterych

vzdy zavod probiha tak, aby v cili byli ii¢astnici v co nejmensich ¢asovych rozdilech. Ziidkakdy
se stane, aby jeden z uc¢astnik zavodu dojel do cile s velkym ¢asovym rozestupem oproti
ostatnim ucastnikim. Dal$imi ptiklady vyuziti prvka akéniho zénru je zapojeni spektakularnich
a predptipravenych autonehod (které jsou ¢asto doprovazeny explozemi) nebo automobilovych
honicek, coz je typickym prvkem akéniho Zanru témét od jeho pocatkli. Mimo klasické epizody
poradu Top Gear existuji i specifické dily- tzv. Top gear specialy. V kazdém z téchto dilt
moderatofi opousteji domovské prostiedi svého studia a vydavaji se do riznych ¢asti svéta a
pii této cesté¢ dostanou od producentt specificky ukol, ktery maji splnit. Ackoliv se o téchto
epizodach zminuji nize, je tfeba zde poukazat na dalsi zanrové konvence, které si potad
tentokrat proptjcuje od zanru road movie. Specialni dily jsou totiZ koncipovany jako cesta.
Stejné jako v road movie maji moderatoii konkrétni cil, ktery béhem cesty sleduji. Prubéh cesty
tvofi obsah epizody a co je dulezité, chybi zde klasicka segmentace potadu. Podobnym
zpusobem jako v road movie se zde pracuje i s narativem®*, kdy hrdinové (v tomto ptipadé
moderatoti) musi béhem své cesty piekonavat fadu piekazek (pficemz tyto prekazky mnohdy
komplikuji pribeh cesty k cili), coz zvySuje napéti u divaka. Spolu s prvky road movie jsou ve
specidlnich epizodach patrné také konvence cestopisné publicistiky. V Ceském televiznim

prostiedi je tento typ poradi zastoupen dokumentarnimi sériemi jako je Koreni (TV Nova) nebo

138 Mize jit o lod’, kolo, méstskou hromadnou dopravu, extrémni lyZate, vrtulnik, letadlo a dalsi.
138V t&chto specialnich cestovatelskych dilech 1ze skuteéné najit prvky vypravéni. V ramci potadu Top Gear jde
vsak spiSe o vyjimku.
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Svét (Tv Prima). Moderatofi totiz Casto prezentuji riznad kulturni, politicka, spoleenska ¢i

geograficka specifika dané zemé.

Potad Top Gear svym zaméfenim pracuje s realitou, proto by se v jeho strukturach daly najit
nékteré prvky dokumentarniho zanru. Jenze jednoznacné definovat Top Gear jako dokument je
znatn¢ problematické. Pfi snaze o vymezeni dokumentarniho filmu je Casto nardzeno na
polaritu objektivnost/subjektivnost. Dokument by sice mél pojednavat o pravdivych
(autentickych) vécech ¢i osobach, jenze ¢ini tak skrze subjektivni optiku svého tviirce ¢i tvlrci.
Samotné kritérium pravdivosti je v ramci dokumentarniho zanru casto predmétem dohadi. |
v Top Gearu je velka ¢ast podanych informace vice ¢i méné subjektivizovanych moderatory.

135

Nebudu se zde pokouset o jasné vymezeni zdnru dokumentu,™> protoze to neni tématem mé

préace.

Jednoznaéné nejblize k dokumentarni formeé ma Top Gear tim, ze cili na realitu a zaroven mluvi
o realnych vécech (automobily, 1id¢). Na druhou stranu moderatofi realitu pomérné ohybaji a

manipuluji tak, aby byla zvyraznéna komicka slozka.

Vyrazné dokumentarni prvky jsou obsazen¢ také ve specialnich epizodach, o kterych jsem psal
v souvislosti s prvky road movie ¢i cestopisu. Tyto epizody tim, Zze podavaji informace o
exotickych zemich, maji jistou povahu dokumentarni.®*® A¢koliv je v t&chto epizodach hlavni
pozornost upiena na moderatory a jejich ukoly, Ize zde vysledovat i snahu o to, podat n¢jakou
zpravu o tamnim svété, zvycich, kultufe nebo lidech. V jednom ve specidlnich dilt cestuji
moderatofi do Barmy a v nékolika scénach zprosttedkovavaji tamni kulturni a folklorni zvyky
(hudba, tanec), zivotni styl, gastronomii, mistni realie nebo historii (ob¢anska valka v Barmg).
Je tu vSak patrnéd pfedevSim motivace pobavit, protoZe moderatofi si vybiraji nejdiive mistni
feku ,,Kok*, coz komentuji jako anglicky vulgarismus ,,cock* a posléze ptfedstavuji mistni

plodinu s nazvem ,,Fak*, coz se opét foneticky podoba jinému vulgarismu ,,fuck®.

135 Zde odkazuji k dostupné odborné literatui'e tykajici se dokumentarniho Zanru napf-.:
SKLENAR, Vaclav. Deset kapitol o dokumentdrnim filmu.Praha. Statni pedagogické nakladatelstvi. 1974
NAVRATIL, Antonin. Cesty k pravdé ¢i Izi. 70.]et &eskoslovenského dokumentarniho filmu. Praha. AMU.
2002
GAUTHIER, Guy. Dokumentarni film, jina kinematografie. Praha-Jihlava. AMU-MFDF. 2004
NICHOLS, Bill. Uvod do dokumentdrniho filmu
BARNOUW, Erik. Documentary: A History of the Non-Fiction Film
BRUZZI, Stella. New Documentary. A Critical Introduction. Routledge. 2006
dalsi literatura tykajici se dokumentu k nalezeni zde:
http://wwwmce.murdoch.edu.au/ReadingRoom/doco/biblio.htm
136 Databaze IMDB.com zafazuje specialni cestovatelské epizody do dokumentarni kategorie.
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Potad Top Gear je (Caste¢n¢) piedptipraveny, k prezentaci reality pouziva prvky a mechanismy
z fik¢éniho filmu (nékteré prvky stiihu, kamery, efekty), s objektivitou pracuje velmi svévolné
Stejné tak ¢ini i1 s objektivitou podavanych fakti. V jedné epizod¢ je o nékterém vozidle
moderatory prohlasSeno jednoznacné pozitivni hodnoceni, aby v nasledujici epizodé byl ten
stejny automobil kviili malichernému diivodu ohodnocen jako katastrofalni. Dobrym ptikladem
polarity subjektivni/objektivni je segment Zed sldvy, o némz bude fe¢ v kapitole o segmentaci.
Pravé v tomto segmentu lze vidét jasné piiklady subjektivity a nestalosti hodnoceni moderatort.
Josh Siegel z tohoto diivodu mluvi o Top Gearu jako o ,,satirickém dokumentu®. ,,As with any
good documentary, the segments are not merely the sum of facts (accuracy aside)- they are
much more than that. They can create feelings of passion or excitement, and give depth to
something that might otherwise go overlooked. For these reasons, Top Gear, while
unconventional, can be classified as a satirical documentary rather than the more fictional

mockumentary. 3’

Jak jsem jiz naznacil vyse, Top Gear vykazuje také prvky zanru faktualni TV. V tomto smyslu
ma pravdépodobné nejblize k dokumentu, protoze faktudlni TV, stejn¢ jako dokument, podava
informace o realité, o redlnych udalostech ¢i redlnych osobach. V tomto smyslu se vymezeni
dokumentu a faktudlni TV ptekryvaji. Blizko k dokumentarni form¢ maji samotné testy
automobill. V idedlnim pfipadé¢ by mél takovy test poskytnout objektivni hodnoceni a mit
né&jakou informaéni hodnotu. V tomto smyslu maji k tomuto idealu nejblize testy z obdobi old
style Top Gear, kde subjektivita a snaha o zabavu neni upiednostiovana jako v novodobém Top
Gearu. Lze tedy fict, ze vice se k dokumentarnimu zanru pfiblizuji epizody z této starsi éry
potadu.’® I zde se vSak se subjektivitou pracuje- automobil je vétSinou testovan jednim
cloveékem, ktery je indiviuum se svymi vlastnimi ndzory a méfitky a proto zde nelze mluvit o

jednoznaéné objektivnim hledisku.

Ze vSech vy$e zminénych duvodu je problematické jednoznaéné definovat poiad Top Gear jako

dokument, ackoliv je s nim tato zanrova kategorie ¢asto spojovana.'®®

Velkym problémem, ktery také komplikuje jakoukoliv jasnou Zanrovou definici, je segmentace

potfadu. Tyto segmenty, ackoliv jsou soucasti jednoho celku, se od sebe zna¢né 1isi jednak

137 SIEGEL, Josh. Top Gear Target Audience. str. 6

138 Na internetové databazi IMDB.com je ,,0ld style“ Top Gear zatazen pod kategorii ,,documentary*

139 Napiiklad v internetovém obchod& Amazon.com lze zakopit dvd &i blueray disky s epizodami pofadu,
pficemz tyto disky jsou soucasti kategorie dokumentarni film.
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podobou, formou a jednak sdélenim (a také pomérem subjektivita/objektivita). Jinymi slovy
jeden segment mize vykazovat jasné prvky dokumentarni (v 5. epizod¢ 15. série je soucasti
poradu reportazni medailon o zesnulém zavodnikovi F1 Ayrtonu Sennovi- tento medailon je
jednozna¢né objektivni zpravou o Zivoté a odkazu Ayrtona Senny a obsahuje takové
dokumentéarni konvence jako je komentar mimo zabér nebo mluvici hlavy), zatimco nasledujici
segment je Cist¢ subjektivnim absurdnim testem, ktery realitu ohyba a upravuje tak, aby byla

zabavna a nikoliv objektivni.

Prvkem fiktivnim, skoro az mystickym je tajemny zavodnik Stig. Z této premisy vychazi Josh
Siegel, kdyz tvrdi, ze Top Gear v sobé ma i prvky mockumentary. ,,While each host has u
unique flair, this is especially true of the shows only truly fictional character- the STIG. (...)
and fact that he is not based on reality lends itself to the belief that Top Gear is actually a

mockumentary. “44°

Je tedy zjevné, ze u Top Gearu opravdu dochazi k ,,nasadvani“ riznych, mnohdy odlisnych
zanrovych prvku. Neékdy je zanr v potadu pfitomen na tGrovni celého segmentu (talk show),
n¢kdy se objevuji jen jednotlivé zanrové prvky (prvky road movie, dokumentdrniho nebo
ak¢niho zanru). Z tohoto diivodu lze s jistotou tvrdit, ze Top Gear je zanrovym hybridem a

proto je obtizné jej jednoznacné zadnrove oznacit a zafadit.

140 SIEGEL, Josh. Top Gear Target Audience. str. 7
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5. Top Gear jako TV format

5.1. Vymezeni pojmu

Pro potfeby mé prace je nutné vymezit, co to viibec TV format je. V pocatcich nékterého TV
formatu je vzdy napad, at’ uz televizni stanice nebo skupiny osob (¢i jedince). Tento népad se
podafi zrealizovat ve form¢ nového televizniho potadu, ktery se potencidln€ stane tispéSnym.
Tohoto tspéchu chtéji pochopitelné vyuzit i1 jiné televizni spolecnosti kdekoliv na svété a
projevi zajem o koupi tohoto pofadu od domovskeé televizni stanice s cilem zaradit jej do svého

vysilaciho planu.

Pokud chce n€kterd narodni televizni stanice vysilat globalné GspéSny programovy format
patfici jiné televizni stanici, existuji dvé moznosti, jak tento format nasadit do vysilani ve své
zemi. Prvni moznosti je vytvofit narodni verzi, kterd je svym zptisobem kopii plivodniho
formatu, ale pfizptisobend mistnim kulturnim, socidlnim ¢i institucionalnim podminkam.
Druhou moznosti je zakoupeni vysilacich prav, které umoziuji vysilat originalni verzi daného
formatd. Ten je vysilan v neménné podob¢, jen byva opatien dabingem (ptipadné titulky), a
také lokalnim nazvem (naptiklad potfad Kdo chce byt milionarem v Ceském televiznim
prostiedi). Ne vzdy je vSak nazev lokalné jazykove upraven, piikladem mize byt reality show
Big Brother, ktera i v ¢eském televiznim prostfedi zlstava s originalnim nazvem. Ostatné
dalsim ptikladem je i sam Top Gear, ktery nema zadny ekvivalent v ¢eském jazyce a je u nas

vysilan s pivodnim nazvem.

Rapidni rozvoj programovych formati je jednim z dusledkt globalizace televizniho trhu.
Formatové strategie jsou podle Alberta Morana znamenim toho, Ze jsme dosdhli nové éry
televizniho vysilani.'** Spolu s tim dochézi také k integraci jednotlivych nérodnich a lokalnich
televiznich trhli do globalniho televizniho prostiedi. Pravé distribuce programovych forméatt
jsou disledkem této integrace. Vice, nez kdy jindy chtéji televizni divaci sledovat mezinarodné
znamé televizni potady, které budou modifikovany pro jejich prostfedi, budou vypadat

familiern¢ a promlouvat k nim jejich jazykem o vécech, které jsou pro né znamé a blizké. Proto

141 Moran, Albert. TV Formats Worldwide: Localizing Global Programs.Intellect Books. 2009. str. 52
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vznikaji jednotlivé narodni verze znamych programovych formatd, jako je Kdo chce byt
milionarem? (Who wants to be a millionaire?), Big Brother nebo Hvezdy tanci (Dancing with
the Stars). Pti vzniku téchto narodnich verzi vSak vyvstava jisté riziko. Neni totiz nikdy jisté,
jestli ptiivodné uspésny potad bude mit patiicnou sledovanost a Gspéch 1 v narodni mutaci.
V ptipad¢ neuspéchu daného potradu vsak neni pro televizni spole¢nost finan¢ni ztrata tak
rapidni, jako by byla pfi nasazeni vlastniho (nepfevzatého, nezakoupeného) TV formatu. Praveé
nizsi financi naklady jsou jednou z nejvétSich vyhod koupé zahrani¢niho televizniho formatu.
Navic, pokud by chtéla néktera lokalni televizni stanice vytvofit vlastni kopii mezinarodné
znamého formatu bez védomi piivodni televizni stanice, které tento format patti, resultovalo by
to pravdépodobné A% problém trestné-pravniho charakteru.
Termin TV format lze aplikovat na celou fadu televizniho obsahu. Spadaji zde kviz show,
reality show, sitcomy, tane¢ni potady, pofady o vafeni, riizné talentové soutéze nebo dramaticka
televizni produkce. Ac¢koliv nejvétsi export televiznich formath probihd v USA, za prukopnika
prvnich mezinarodnich prodeji programovych formati je povazovana britské stanice BBC. Ta
jich vytvotila celou fadu, mnoho bylo isp&né exportovano do celého svéta.'*? V soudasné dobé
okolo 40 procent celosvétové nejprodavangjsich televiznich formati pochézi z Britanie,**® coz

dokazuje Ze britské TV formaty maji stale velké zastoupeni na celosvétovém televiznim trhu.

5.2. Top Gear, prava a narodni verze

O Top Gearu jako o mezinarodnim formatu lze mluvit od pocatku jeho novéjsi a slavnéjsi éry,
kterou ve své praci nazyvam obdobim Novy Top Gear. Pravé v této dobé se potad znovuzrodil
a zformoval do dnesni podoby. V této formé se potad stal enormné Gspé$nym, coz resultovalo
Vv rapidni z4jem televiznich stanic po celém svét€ o vysilaci prava.
Préva na originalni britskou verzi potadu se proto zaCala prodéavat stanicim po celém svété.
V nékterych piipadech je pofad vysilan na nékteré mimobritské odnoZi televizni stanice BBC.
V USA je britska verze vysildna na televizni stanici BBC America, v Latinské America se o

pienos stara BBC Entertainment a v Evropé potad vysila BBC Knowledge.'** Prava na vysilani

192 MORAN, Albert. MALBON, Justin. Understanding the Global TV Format. Intellect Books. 2006. str. 14
143 PAICE, Matt. Why are UK producers the superheroes of the global format trade? [online] dostupné z:

http://blogs.bbcworldwide.com/2012/08/22/why-are-uk-producers-the-superheroes-of-the-global-format-trade/
144 http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear (2002_TV_series)
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originalni britské verze vSak vlastni velké mnozstvi zemi po celém svété. Top Gear se vysila
po celé Evropé, v Indii, v Iranu, Hong Kongu, Japonsku, Malajsii, Mexiku, Argentin¢, Peru,

v Jihoafrické republice a v mnoha dalsich zemich.!*®

Specifickou skupinu pak tvoii zemé¢, které¢ format odkoupily a vytvorily své vlastni verze Top
Gearu. Jako prvni vznikla roku 2007 australska verze s nazvem Top Gear Australia. Prvni dil
se vysilal 29. zaii 2008 na stanici SBS s produkéni pomoci Freehand Productions!*® a BBC
Worldwide. Od roku 2010 ziskala prava na vysilani pofadu stanice The Nine Network. Do roli
moderatora byly vybrani Charlie Cox (pouze pro prvni sérii), James Morrison (pozd¢jsi nahrada
za Coxe), Warren Brown a Steve Pizzati. Béhem piesunu pofadu na stanici The Nine Network
probéhly i zmény moderatorti, kdy Warren Brown a James Morrison byli nahrazeni Shanem
Jacobsonem a Ewenem Pagem. Studiové segmenty pofadu byly natdceny pobliz letisté
Bankstown v Sydney. Jako studio byl vyuzivan prostor hangaru v Dunsfold Parku. Zavodni

okruh byl situovan na letisti Camden v oblasti New South Wales.

Dalsi je verze ruskd, kterd méla premiéru 22. tnora 2009 na televizni stanici Ren-TV.
Moderatorskou trojici porad Top Gear Russia tvofi Nikolai Fomenko, Mikhail Petrovsky a
Oskar Kuchera.*#’

V potadi tfeti narodni verzi je americka s nazvem Top Gear USA,* o jejiz vznik se postarala
televizni stanice NBC spolu s domovskou stanici BBC. Pofad mél premiéru 21. litopadu 2010%4°
na stanici History Channel. Moderatory jsou Rutledge Wood, Tanner Foust a Adam Ferrara.
Roku 2011 byla oficidlné ohlasena premiéra Top Gear Korea. Tato jihokorejska verze vychazi
stejné jako ostatni z plivodni britské. Moderatory jsou profesionalni zdvodnik Kim Jin-pyo a
herci Yeon Jung-hoon a Kim Kap-s00.1*® Premiéru mél potad 20. srpna 2011 na kabelové
televizni stanici XTM. Natéaceci plac je situovan na zavodnim okruhu ve mésté Ansan, nékolik
epizod bylo natoeno také na zavodnim okruhu Korea International Circuit.

V roce 2014 oznamila stanice BBC Worldwide, Ze spolu se spole¢nosti Honyee Media'®* budou

145 K ompletni seznam vysilacich prav dostupny online zde:
http://en.wikipedia.org/wiki/List of Top Gear broadcasters and video releases

146 Tato australska produkéni spolecnost se podilela také na australské verzi pofadu Dancing with the Stars a
nékolika dalsich. Vice informaci online zde: http://www.freehandtv.com.au/

147 MALPAS, Anna. In The Spotlight. [online] dostupné z:

http://www.themoscowtimes.com/arts n_ideas/article/374874.html

148 Nékdy taky uvadéno jako Top Gear US

149Uz v roce 2008 viak NBC a BBC oficidlné oznamily vznik americké verze potadu Top Gear

10 NOAH, Joseph. Top Gear global conquest continues with South Korean series. [online] dostupné z:
http://www.autoblog.com/2011/06/24/top-gear-global-conquest-continues-with-south-korean-seri/

81 Jde o ¢inska medialni konglomerat zaméfeny na zabavu a s tim spojeny Zivotni styl. Jeho souéésti jsou
Casopisy, televizni stanice nebo obchodni fetézce.
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produkovat ¢inskou verzi pofadu Top Gear. Produkéni a vyrobni prace na poradu zacaly
v ¢ervnu roku 2014, pti¢emz premiéra prvni epizody je planovana na listopad 2014 na jedné
Z nejsledovangjsich ¢inskych televiznich stanic Shanghai Dragon TV. Jména moderatort jesté
nejsou znama, ohlaSeni se planuje po natoceni prvni epizody. Generalni manazer Honyee Media
Richard Zhang ke vzniku ¢inské verze tika: ,, We are absolutely thrilled to be working together
with one of the world’s great broadcasting powerhouses on a programme of this quality and
wide appeal. The Top Gear brand has huge potential in China. The UK version is a huge hit
around the world and we are confident that Top Gear China will be just as successful and

popular here. “1%2

Stejné jako ¢inska verze je v planu i varianta francouzska. Vyrobu bude mit na starosti BBC
Worldwide France a vysilat ji bude lokélni stanice RMC Decouverte.'®® Nasazeni do vysilani
je predbézné napldnovano na rok 2015. Dle producenti je francouzské televizni prostiedi na
mistni verzi pfipraveno, protoze originalni britsky Top Gear je ve Francii uz dlouho vysilan a

za tu dobu si ziskal pomérné vysokou divackou sledovanost.

Vsechny tyto narodni verze vychazeji z britského originalu, ale zaroven s obsahem potadu
pracuji svym vlastnim svébytnym zptsobem. Matt Campbell, hlavni programovy fteditel
australské stanice SBS, ke vzniku lokalni verze fika: "The Australian version will feature local
hosts, and won't simply replicate the UK series. SBS plans to make a program that is uniquely

and quintessentially Australian. “>*

VSechny néarodni verze obsahuji prvky, které jsou s origindlni britskou verzi identické.
Takovym prvkem je tfeba studio, které je ve vSech narodnich verzich pomérné vérnou kopii
studia originalniho britského, véetné kruhového rozestaveni publika. Ve vSech verzich je i
stejny pocet moderatorti a kazda verze také obsahuje tajemného maskovaného zavodnika
STIGa. Ze strukturalniho hlediska jsou vSechny narodni verze, stejné jako britska, rozdélené do
nékolika segmentli v ramci jedné epizody. Obsahové jsou vSak v téchto segmentech patrné
odchylky od britského Top Gearu.
Existuji vSak 1 rozdily, které odliSuji narodni verze od originalu a také se tyto verze lisi

navzajem. V prvni fad¢ 1ze najit rozdily v ramci obsahu epizod a v rdmci jednotlivych segmenti.

152 LEONG, Jeanne. BBC Worldwide Launches Top Gear in China. [online] dostupné z:
http://www.bbc.co.uk/mediacentre/worldwide/2014/top-gear-china

153 ROBINSON, Wills. Le Top Gear? Hit BBC show set to cross the Channel with new French version. [online]
dostupné z: http://www.dailymail.co.uk/news/article-2739960/Le-Top-Gear-Hit-BBC-set-cross-Channel-new-
French-version.html

154 http://www.freehandtv.com.au/index.php?option=com_content&task=view&id=57&Itemid=31
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Ackoliv segmentace je obsahem jiné kapitoly mé prace, 1ze zde poukazat na odli$nosti v obsahu
narodnich verzi. Nejvétsi odchylky Ize nalézt v australské verzi Top Gearu. Ta obsahuje fadu
segmentd, které v ostatnich verzich nejsou pritomné. Jednim z nich je tieba segment s nazvem
What were they thinking?, ve kterém moderatofi diskutuji o ruznych hloupych napadech
Z motoristického svéta. Tyto ndpady ukazuji na obrazovce ve studiu a zapojuji publikum do
diskuze. Dalsim piikladem je segment Old car commercials, jehoz obsahem je promitani
starych reklamnich spotti s automobilovou tématikou nebo segment V8 to the Rescue, ve které
se moderatofi snazi vyteSit n¢které svétové nebo lokélni problémy tim, Ze k vécem denni

8,155

potieby (kriketova palka) ptidavaji velky motor V ¢imz vznikaji mnohdy bizarni

kombinace.

Jednotlivé narodni verze vSak plvodni format modifikuji také tim, Ze jej aplikuji na mistni
kulturni, spolecensky ¢i politicky kontext. Rozdil 1ze prezentovat na americké verzi Top Gearu,
u které dochéazi k amerikanizaci'®® formatu. To lze vysledovat na zaméfeni pofadu na velké
americk4 auta,'® na drag racing’®® nebo na zavody NASCAR.™® Stejné patrné to je na zaméfeni

pofadu na tzv. car customization,16°

coz je v Americe jev bézny a oblibeny.
V piipadé Top Gear Korea jde skoro az o futuristickou vizi automobilismu, protoze obsahem
Casto byvaji prezentace budoucich konceptl a technologickych feseni, které jsou vyvojové o

mnoho dal, nez v zapadnim svéte.

Zminén4 aplikace na mistni kulturni kontext Ize dobfe demonstrovat na segmentu, ktery je vSem
verzim spoleény- Hvézda v auté za rozumnou cenu. V originalnim Top Gearu jsou hosty lidé,

kteti jsou sv€tove znami, nicméné ve vEétsing piipadi jde o osoby britské narodnosti nebo osoby,

155 Jde o zkracené oznadeni motoru, ktery ma 90ti (piip. 70ti) stuptiové rozvrzeni 8 valcii do tvaru pismené V. Od
toho pochazi zkratka V8.

156 | The concept of Americanisation is used in discussions about the role of the media in shaping contemporary
popular culture. Broadly, it refers to two things: first, the dominance of American media organizations in world
markets, and second, the transmission of American ideology through commercial media culture, including
television programmes, films and popular music.” In CASEY, Bernadette. CASEY, Neil. CALVERT, Ben.
FRENCH,Liam. Television Studies: The Key Concepts. Routledge. 2008. str. 12-13

157 Velka auta jsou ikonickou soucasti americké automobilové kultury, stejné jako rozmérné motory a az absurdni
velikosti kol na automobilech.

158 Jde o typ automobilového zdvodéni, ve kterém proti sobé stoji dvé auta a cilem je projet z bodu A do bodu B
za krat$i Cas nez soupet. Trat’ je rovny usek o délce cca jednu ctvrtinu mile. Jde o velice oblibeny typ zavodéni

v Americe.

159 Dalsi typicky americky zplsob zavodéni, ve kterém spolu specialné upravena auta zdvodi na ovalné zavodni
trati. V Americe je tento typ zavodéni velmi popularni a divacky atraktivni, stejn€ jako Formule 1 v Evropé¢.

180 Jde o vétsi ¢i mensi, funkéni ¢i pouze vizudlni individudlni (ipravy automobilu. V rdmci USA jde aZ o jakysi
kulturni a spoleCensky jev a také jisty socialni statut daného majitele upraveného vozidla v ramei komunity.
Tento jev vSak neni vyluéné americky, nicméné v USA vznikl. Posléze se dostal i do Evropy a v podstaté do
celého svéta. Jasnym dikazem oblibenosti tohoto jevu jsou jak filmy (série Rychle a zbésile), tak pocitacové a
konzolové hry (Need for Speed). V ¢eském prostiedi se pro tento typ Gprav ujal termin ,,tuning*.
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které jsou s britskym kontextem néjakym zplisobem spojovani. Australska verze Top Gearu
zve hosty, ktefi jsou znami ptevazné jen v Australii. Korejskéd verze zase pracuje s mistnim
kulturnim kontextem, proto jsou zde zvany hvézdy prevazné z jihokorejského prostiedi. Tyto
hvézdy jsou vSak pro zapadniho divaka bez znalosti patiicného kontextu neznamé. To stejné
plati i o moderatorech, ktefi jsou zndmi hlavné ve svém ndarodnim kulturnim prostiedi.
Rozdily Ize sledovat i v samotném zaméfeni na automobily, coz je otazkou urc¢itého narodniho
patriotismu. Korejsky Top Gear preferuje korejska vozidla, zatimco tieba tém americkym se
vysmiva. Britsky Top Gear oslavuje britské (i italské a ¢asteCné némecké) automobily a
kritizuje ty korejské, Cinské nebo americké. Australsky Top Gear zase zapojuje do svého
obsahu mistni modely aut, které jsou v Evropé nebo Americe pomérné neznamé. Rusky Top
Gear zase preferuje ruska a byvala sovétska auta, coz Ize opét konkretizovat na segmentu Star
in Reasonably Priced Car, ve kterém hosté zavodi v ruském voze Lada Kalina. Jednotlivé
narodni verze tedy cili na mistni automobilové trhy, které jsou navzajem velmi odliné, at’ uz
jde o rozmanitost prodavanych znacek nebo preferenci zdkaznikl. Nabidka a vyvoj mistniho
automobilového trhu jsou zase reflektovany potfadem, at’ uz ve formé komentait moderatort

nebo v prezentaci jednotlivych modeld.

5.3. Top Gear mimo kontext TV

Top Gear jako format mohutné piekracuje ramec televizniho kontextu, coz zarovent dokazuje
ptenositelnost formatu skrze rizna média. Top Gear jako formét zkratka neni jen vylucné

161 ve formé

televiznim jevem. Britskda BBC zastit'uje také vydavani tisténé verze Top Gearu
asopisu. O samotné vydavani se stara spole¢nost Immediate Media Company?®?. Prvni ¢&islo
vzniklo uZ v roce 1993. Obsah c¢asopisu je tématicky spojeny s televizni verzi Top Gearu-
163

vSichni moderatofi zde ptispivaji svymi ¢lanky,™ nékteré testy automobilll jsou provadény

Stigem.

Epizody také vychéazi na nejrizngjsich nosicich jako je DVD nebo Blu-ray. Primarné vydavany

material jsou jednotlivé série pofadu. Vychazeji vSak i specializované edice, které obsahuji at’

161 Casopis Top Gear vychazi ve stejnojmenné verzi i v Ceské republice v ramci medialniho konglomeratu Bauer

Media Praha. Obsah tvofi z ¢asti pielozené ¢lanky a z ¢asti ¢lanky, vytvorené redakcei ceské verze casopisu.

182 hitp://www.topgear.com/uk/tags/Top-Gear-magazine

183 Pro tuto ptilezitost je v Casopisu specialni sekce ,,Planet Top Gear®, kterd je zaméfena na ¢lanky a komentéafe
moderator Top Gearu.
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zamétené na filmovy diskurz s tématikou automobilismu (James Bond: The Best Car Chases,
vydano 2005 nebo Greatest Movie Chases Ever, vydano 2007). Dalsi edice se zaméfuji jen na
jeden specificky segment pofadu (The Challeges Collection, vydano 2008) nebo na jednu
specifickou postavu (The Best of The Stig, vydano 2009). V mnozstvi vydavaného materialu lze
nalézt také interaktivni verze (Richard Hammonds Interactive Challenge, vydano 2007).164
V dob¢ vysilani jednotlivych epizod vychazeji také specialni hudebni kompilace, které
rekapituluji vétsi ¢i mensi ¢asti hudebnich motivl z jednotlivych epizod dané série. Podobné
kompilace vychazely také béhem vyroby nékterych sérii z obdobi old style Top Gear. Dvé
hudebni alba byla vydana také v souvislosti s australskou verzi potadu. Kompilace se jmenuje
Australian Anthems a jeji vznik byl motivovan oficialnim odsouhlasenim nasazeni australské

verze poradu do vysilani mistni televize.

Obrovsky celosvétovy uspéch show Top Gear inicioval vznik formatu Top Gear Live, jehoz
hlavni ideou je pfesunout format blize divakiim a predstavit jej nazivo. Jde o performance
eventy, ve kterych se snazi producenti vybrat to nejlepsi z pofadu a to pak ukazat v podani tria
moderatora v zivé verzi publiku. Performance probihaji vétSinou na stadionech, v koncertnich
halach nebo na festivalech. Top Gear Live funguje ve formé turné po celém svété. % Tato live
efekty, kaskadérskou show a samoziejm¢ dlraz na chemii mezi moderatory v zivém podani.
Zaroven je vSak tato live verze limitovana prostiedim, protoze show se odehrava na jedné,
pomérné malé plose, coZ pomérné omezuje typické ,,topgearovské® aktivity, jako je rychlé kolo
na trati nebo rtizné zavody jednoho dopravniho prostfedku proti jinému. Omezenost prostiedi
je castecné vyreSena instalaci velkoploSnych obrazovek, na kterych jsou promitany nékteré

k166

zabéry z televizni verze Top Gear. Dle oficidlnich statisti se turné dostalo jiz do 22 zemi na

5 kontinentech a celkovy pocet navstévniki se blizi 2 miliontim.

Sougasti formatu Top Gear jsou i merchandisingové aktivity pod licenci Amber Promotions.®’

V nabidce jsou takové predméty jako tricka, Cepice, privésky na kli¢e v postavou Stiga nebo

164 Vygerpavajici databaze vyddvaného materialu online dostupna zde:
http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear DVDs

16528, gervna 2014 se show Top Gear Live predstavila i v Ceské Republice v O2 Aréné. Reakce publika viak
byly pomérné rozporuplné, coz dokazuje napt. ¢lanek v Lidovych novinach online dostupné zde:
http://www.lidovky.cz/particka-top-gear-slapla-v-o02-arene-poradne-na-plyn-pak-ale-prislo-zklamani-11n-
/auto.aspx?c=A140629 112627 In kultura hm

186 http://www.topgearlive.com/about

187 http://www.officialproducts.co.uk/
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samolepky ve tvaru zavodniho okruhu. Sviij vlastni internetovy obchod s tématickymi
predméty maji i oficidlni internetové stranky Top Gearu,'®® kde 1ze nalézt vyse zminéné DVD
a Blueray, stejn¢ jako obleceni nebo knihy. Vyrazné merchandisingové aktivity jsou jen dal§im
dikazem toho, Ze znaCka Top Gear je velice popularni a pro prodejce tohoto druhu zbozi je to
finan¢né atraktivni. Mezi merchandisingové strategie patii i prace s postavami v potadu.
Dobrym piikladem miize byt Stig, ktery byva vytrZzen ze svého ,,automobilové* prostiedi a je
s nim déale manipulovano. Vznikla tak naptiklad kniha Where is the Stig?,1% kterd je inspirovana
détskou knizni sérii Where is Wally.*”® Ukolem ¢&tenafe je najit Stiga v riznych detailng

krelenych scénach.

Dilezitou a nezanedbatelnou soucasti prezentace Top Gearu je i kontakt s fanousky. Diky
svému globalnimu dosahu si Top Gear vybudoval rozsahlou fanouSkovskou zékladnu. Official
Top Gear Youtube Channel*” ma v soucasné dobé témét 4 miliony odbérateld. Obsahuje
sestiihy, klipy, behind scenes, nepovedené zabéry, a jind tématicka videa. Oficialni Facebook
profil}’? potadu ma vice nez 14 milionti fanouskt a nabizi podobny obsah jako youtube kanil,
navic zde dochézi k znatelnéjSimu kontaktu se samotnymi divdky a fanousky. Ani ostatni
socialni sité nejsou ingorovany- Top Gear funguje na Twitteru!”™ nebo na LinkedIn.'™* Tyto
aktivity jsou jen dikazem toho, Ze fanouskovska zékladna je pro tvlirce pofadu velmi dilezita
a umoznuje tak oboustrannou komunikaci- producenti pomoci rznych promo aktivit lakaji
divaky na nové série, divaci zase pomoci diskuzi komentuji a reaguji a tim vlastné spoluvytvari
a tiidi daldi medialni obsahy a ostatnim ulehcuji orientaci v kvantu epizod poradu.l’™
Samostatnou skupinu tvoii rizné fanouskovské weby, které nejsou oficialni. Cinnosti téchto
webl je tfidéni, katalogizace a tvorba databazi jednotlivych dili potfadu nebo konkrétnich
obsahti kazdé epizody. Jednim z n&jvétsich fanouskovskych webt je topgearfanclub.com, ktery
mimo databazi epizod obsahuje také novinky, clanky nebo rozhovory tykajici se Top Gearu.
K dal§im obsahtim a k fanouskovskym diskuzim se 1ze dostat na riznych forech, at’ uz jde o

web finalfear.com nebo topgeardhow.com. V ¢eském internetovém prostiedi existuje hned

168 http://www.topgear.com/uk/shop

169 MASTER,Matt: Top Gear: Where is the Stig?, BBC Books, International Edition, 2010. 40 str, ISBN
9781846078095

170 http://en.wikipedia.org/wiki/Where%27s Wally%3F

171 hitp://www.youtube.com/user/ TopGear

172 https://www.facebook.com/topgear

173 https://twitter.com/BBC_TopGear

174 http://www.linkedin.com/groups/BBC-Top-Gear-3768072

175 podrobné&;jsi informace a statistiky ohledn& Top Gearu na socidlnich sitich v ptipadové studii online dostupné
zde: http://www.softwindstudio.com/top-gear-case-study/
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nékolik fanouskovskych webil se stejnym nebo podobnym zaméienim. Za viechny'’® Ize
jmenovat web topgeard4fan.cz, jehoz napln je podobna jako u vySe zminéného zahrani¢niho
webu. Ackoliv tyto weby nejsou pod patronaci BBC, funguji jako cenny zdroj informaci.
Vétsina Ceskych fanouskovskych stranek se také stard o lokalizaci Top Gearu do ceského

jazyka pomoci neoficialnich titulkti ke kazdé epizodé.

178 http://www.topgeard4fan.cz/ http://www.tgear.funsite.cz/ http://www.sledujuserialy.cz/top-gear a dalsi
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6. Historie a vyvoj poradu Top Gear

6.1. Old style Top Gear

Old style Top Gear vznikl v roce 1977 jako program regionalni trovné televize BBC 1. Epizody
mély 30 minut a byly vysilany v ramci regionu Midlands. Prvni epizoda méla premiéru 22.
dubna 1977. Prvnimi moderatory byly Angela Rippon!’” a Tom Coyne.!’® Hlavnim tématem
prvni epizody byla predevS§im bezpec¢nost za silnicich, coZ prezentovala Rippon osobné, kdyz
cestovala z Sheperds Bush v Londyné do Pebble Mill}’® v Birminghamu. Sougasti epizody byly
také informace o spotieb¢ paliva, o rychlostnich limitech a také rozhovor s tehdej$im ministrem
dopravy. 'V  iniciatnim roce 1977 vzniklo celkem 9 epizod poradu.
Diulezitym meznikem se ukazal rok 1978, kdy byl Top Gear zatazen do celostatniho vysilani
BBC a stal se pravidelnou soucasti vysilaciho schématu. Top Gear byl vysildn kazdy tyden na
BBC2 ve form¢ 30-minutovych epizod. Z divodu rozsifeni dosahu pofadu bylo nutno najmout

adekvatni osoby do roli moderatori. K Angelle Rippon*®°

se tak na pozici moderatora ptidal
Barrie Gill. Dalsi ptesli do televize z respektovanych tisténych motoristickych periodik,
napiiklad William Woollard; ten byl znamy také jako moderator védeckého televizniho poradu
Tommorows World.t8 William Woollard byl v televiznim prosttedi respektovanou postavou a
béhem raného vyvoje Top Gearu byl oznacovan jako klicovy faktor tispéchu poradu.’®? Kdyz
v roce 1980 pftisel jako moderator do poradu, pfinesl s sebou také své védomosti, kterymi
vyrazné piispél k profesionalizaci obsahu. Woollard byl postavou, kterd byla idedlné

pfedur€ena k prezentaci technickych informaci o automobilech a zaroveil tyto technické

117 Angela Rippon je vyraznou postavou v ramci britského kulturniho, pfedevsim televizniho kontextu. Z jeji
¢innosti Ize zminit moderovani mnoha televiznich (BBC Ones Nine O Clock News, Antiques Roadshow, Cash in
the Attic) a rozhlasovych (Angela Rippons Drivetime) programu. Angela Rippon napsala také nekolik knih pro
deti a pro seniory.

178 Tom Coyne byl v dobé pied u¢inkovanim v Top Gearu hlavni postavou lokalniho televizniho zpravodajstvi.
179y Pebble Mill byla situovana stara studia BBC a v téchto studiich vznikal Top Gear cely rok 1977.

180 Ta méla v potadu zajistovat osloveni pfedev§im Zenského publika.

181 Jeden z nejdéle vysilanych projekt televize BBC. Ve vysilani vydrzel celych 38 let. Tématem jsou novinky
ve védé a technologiich.

182 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str 2
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informace dokazal pretransformovat do takové podoby, aby oslovil i obyCejné, nepoucené
divaky.!8 Druhou vyraznou postavou se ukizal Noel Edmonds,'® ktery v roce 1980 nastoupil
do potadu jako hlavni moderator'® a vyst¥idal Angelu Rippon, ktera méla za sebou uz 2 série
pofadu. Spolu s Edmondsem se k pofadu dostala i fada novych reportéri- Sue Baker, Frank
Page nebo Chris Goffey. Edmons mohl pIn¢ tézit ze svych zkuSenosti z televizniho prostiedi a
také diky své vefejné popularit¢ pomohl dostat k potfadu i ty divaky, ktefi by se jinak na
podobny porad nedivali.

Dilezitym moderatorem se ukazal také Chris Goffey, ktery byl v té dobé zndmym
motoristickym Zurnalistou.'8® Své Zurnalistické kvality prenesl do pofadu a dostal na starosti
pfedevsim testovani novych automobilt. Diky svému vzdélani a zkuSenostem prezentoval
informace o automobilech vécnég, profesionalné a praktickym zpisobem dokdzal podévat
informace o kazdém testovaném modelu. Produkéni tym potadu byl posilen o Jona Bentleyho,
ktery mél zkuSenosti z oboru ziskané praci pro spolecnost Ford. Ten byl dalsi dilezitou inicia¢ni

postavou poradu. Sviij nastup do tymu popisuje takto:

,,50 1 thought I should look for a more interesting job. One Monday, late in 1983, while scanning
through the ,,Media“ section of the Guardian, I saw an advert for a researchers position on
Top Gear so I applied for it. (...) I couldn’t say [ was a fan when I started working on it, because
I hadn't really watched much of it- [ was at the age when I didn’t get round to watching telly
much. Fortunately, when | was preparing for the interview, | discovered the Ford press office
had copies of the programme on VHS. I didn’t have a VHS player but a friend did, do I was

able to make a critique of three or four programmes before my interview. “187

Pracovni misto dostal a stal se clenem tymu resers$éru. ,,There were very few researchers on the
show back then, just me and someone else. It was a very small production team.!88
Tato slova jen dokresluji fakt, Ze velikost tymu, budget a produkéni podminky nebyly na takové

vvvvvv

pravé pozdé¢jsi obdobi Top Gearu. Na druhou stranu nelze mluvit o amaterské urovni,

183 Tato zkuSenost pravdépodobné pochazi i z jeho uginkovani v Tommorows World.

184 Moderator a vedouci pracovnik v BBC Radio 1. Poté moderator zibavnych televiznich poradi jako Multi-
Coloured Swap Shop nebo Late Breakfast Show. Pozdgji se stal jednim z nejmocnéjSich osobnosti v ramci
britské televizni tvorby.

185 Soucasti pofadu byl uz od roku 1979 a nez se stal hlavnim moderatorem, mél na starosti testy novych modeld
aut.

186 pispival do serioznich motoristickych Easopist jako Autocar nebo Motor Trader.

187 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012 str. 4

188 Tamtéz. str. 6
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moderatofi i tym byly profesionalové z oboru (nehled¢ na to, ze potad patiil pod patronat stanice
BBC), coz Bentley potvrzuje: ,,The existing presenters back then were very professional-
people like William Woollard, Sue Barker, Frank Page and Chris Goffey (who was in my

opinion the 1980s show's enfant terrible). “*&

Bentely si diky svému talentu a automobilovym znalostem rychle vybudoval v tymu svébytnou
pozici a zacal do potadu projektovat své vlastni napady. Také pouzil své reSerserské schopnosti
k tomu, aby do tymu piivedl dal$i Zzurnalisty z oboru. Narazil v§ak na problém, kdy zkuSeni
novnafi z tiSténych periodik nebyli schopni prezentovat informace o autech v televiznim

prostfedi mluvenou formou.

.| felt we needed a more optionated, controversial and passionate view. As soon as | got
established on the show, | started ringing up editors of car magazines to assess their potential
presenting abilities. However, | found to my great disappointment that some of the best
(magazine and newspaper) journalists weren 't right for TV- they wrote wonderfully in print but

weren't able to communicate their enthusiasm through speaking or in a way that would work

on TV, “19

Faktem, ktery trochu stoji v opozici vici pozdejSimu Top Gearu je ten, ze tvirci starsi éry
neméli zdjem zapojovat do pofadu testy superaut.’®® V novéjsi éf

fundamentélni ¢asti potfadu, skoro az podstatou celé show. Pravé Bentley byl osobou, ktera se
snazil o to, aby byl tento prvek do old style Top Gearu zapojen; vidél v ném totiZ potencial

zaujmout vetsi ¢ast publika.

»When I joined, we weren 't supposed to road test supercars at all- it wasn't thought to be the
sort of thing the BBC should do. | remember having to persuade my boss s boss that we should
be allowed to do a road test of the Ferrari Testarossa versus the Lamborghini Countach as one
of my first few items, and that it wasn 't in some way a betrayal of BBC values to have cars in
the show which almost all viewers couldn 't afford. My argument was always that it was more
elitist to suggest that everyone could afford to buy a new Austin Maestro (which nobody seemed

to have any objection to us featuring) than it was to suggest that everyone didn 't have the right

189 Tamtéz. str. 6

190 Tamtéz. str. 6

191 Jako superauta (supercar, exotic car nebo také supersport) jsou oznacovana auta, kterd jsou velmi draha, velmi
rychla a vykonnd a postavena z high-tech materiald, které jsou pevné, ale zaroven extrémné lehké (naptiklad
karbon). VétSinou jsou prodavana v limitovanych edicich v cenach okolo miliont ¢i desitek miliond korun. Jako
superauta se oznacuji vozy jako Bugatti Veyron, Lamborghini Murcielago, Maserati MC12, Koenigsegg CCX,
Mercedes SLS AMG a dalsi.
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to dream about owning a Ferrari. So i did get to direct the Testarossa versus the Countach at
Bruntingthorpe...on 16mm film! We had Chris Goffey at the wheel, and it included some shots
from the side of a VW Caravelle to get some good close-up tracking and a microphone under
the bonnet for some cracking wild-track engine noise. (...) I also show a sort of apologetic intro,
which would prepare viewers for the shock that we were testing cars that cost as much as a

house. “19?

S tim jak Bentley postupoval v tymu na postupné vyssi pozice, pocitil nutnou potiebu celkové
zmény charakteru poradu. V dobé, kdy se stal rezisérem potadu, zacal pracovat na nekterych
zmeénach; zaroven si v§ak uvédomoval omezeni, které pramenilo z velikosti tymu a z podminek,

které mél tym k dispozici.

.1 found that when I moved on to directing items that focussed your mind much more, you were
responsible for delivering so many minutes of television and it was up to you to make it happen.
So, item ideas were never a problem but it was more difficult coming up with ideas for whole
programmes. We were (still) a small team, about six or seven people, excluding presenters. At
that stage there was the executive producer Dennis Adams, a producer, an assistant producer,
one or two researchers an two production assistants. It was a very low-budget programme- we
had about ten shooting days for a half-hour show in the budget and about seven editing days
plus some time for research and preparation. The team did grow a bit over the years but it
remained quite a low-budget programme right through the 1990s. “***  Jednou z podstatnych
zmén, na kterych Bentely pracoval, byla zména Zurnalismu pofadu, jinymi slovy zména
zpusobu oslovovani divakid a prezentace informaci. Bentely se snazil upravit strukturu pofadu
tak, aby pfipominal nékteré ti§téné verze motoristickych magazintl, predevsim ¢asopis Car.?%
Pravé tento Casopis se vici ostatnim vymezoval tim zplsobem, Ze byl vice kriticky a
kontroverzni v praci s tématy automobilismu. Bentely chtél do potadu dostat jednak vice

kontroverze a kritiky a také vice humoru a zabavy.

Velmi podstatnym se ukézal rok 1987, protoze Bentley se stal producentem potadu. Spolu

s dalimi povinnostmi mu to p¥ineslo i privilegium hledat nové moderatory'® a ¢leny tymu. To

192 Tamtéz. str 8

193 Tamtéz. str 9

194 Casopis Car je britsky motoristicky magazin, ktery cili predevsim na automobilové nad$ence, ¢emuz se
pfizptisobuji i témata, ktera tolik necili na bézné fidice. Magazin vznikl v roce 1962 pod nazvem Small Car and
Mini Owner incorporating Sporting Driver. K ptejmenovani na Car doslo roku 1965. Magazin je vydavan
meési¢né pod patronaci vydavatelstvi Bauer Consumer Media a vychazi v jazykovych verzich v mnoha zemich
svéta, véetné Ceské republiky. V sougasnosti je jednim z nejprodavanéjsich ¢asopisti s automobilovou tématikou
na britském trhu.

19 Bentely ptizval nékolik novych €lent tymu- zavodnika Tiffa Needella, dile Toma Boswella nebo Tonyho
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rezultovalo v podstatnou a dtlezitou udalost- Bentely byl zodpovédny za ptizvani Jeremyho
Clarksona do potadu. Tento fakt, ackoliv to v té dob¢ jesté nikdo nemohl tusit, mél obrovsky
dusledek pro dalsi sméfovani potadu. Prvni setkani s Clarksonem Bentley popisuje takto:
., 1 used to go on car launches occasionally, either to shoot an item or, when the series was less
active, to drive the new car and meet different people. On the Citroen AX launch, | sat down at
dinner and next to me was Jeremy Clarkson. He was a writer on Performance Car at the time,
but I think he was on the launch because he used to syndicate local newspaper motoring
columns and was writing a test of the new Citroen. We had a long conversation and he seemed
exactly the sort of person | wanted as a presenter on Top Gear- funny, opinionated, paddionate

about cars but not in the least bit serious or po-faced. Perfect. “1%

197 mélo za nasledek rapidni

Ptitomnost Jeremyho Clarksona spolu se zménou charakteru potfadu
zvyseni sledovanosti Top Gearu.!®® Roku 1988 se Top Gear stal nejsledovanéjsim potadem
televizni stanice BBC2 se zhruba 5 miliony diviky.!% Jeremy Clarkson si svymi ostrymi a
kritickymi recenzemi aut ziskal spoustu fanouskd, ale i odparct. Nejvétsim pohromou vsak
byly jeho testy pro jednotlivé automobilky. Clarksonovi testy dokézaly jak pozitivng, tak 1
negativné ovliviiovat prodejnost novych modelii jednotlivych znacek.?® Celkové ¢ita old style
Top Gear 524 epizod, které byly vysilany v letech 1977-2001. Toto kvantum epizod bylo
rozdé&leno do 45 sérii s proménlivym poétem epizod na jednu sérii.?t Mimo tuto fadu sérii
existuji 1 nékteré specialni epizody. Reportazni Top Gear Rally Report ¢ita 22 sérii, které
pokryvaji obdobi 1984-1998. Z dalsich specialnich soucasti pofadu Top Gear Ize jmenovat Top
Gear Motorsport (10 sérii, 1994-1998), rekapitulacni Top Gear Take 2 (8 sérii, 1992-1999)

nebo Top Gear GTi (4 série, 1999-2001). Pofad ma tak za sebou velmi dlouhou a bohatou

Masona.

196 Tamtéz. str.10

197 Vice inklinoval ke kontroverzi a humoru. Zarovei doglo v roce 1991 ke zméné& formatu potadu. Misto pouZiti
centralni lokace pro moderatory se pofad zménil vice smérem k formatu magazinu. Konkrétné se to projevovalo
absenci centralni lokace, ¢imz doslo k jisté roztfisténost obsahu, protoze potad byl slozen z mnozstvi na sob¢
nezavislych a ni¢im nespojenych segmentd.

198 Dalgim diisledkem Gspéchu potadu bylo i to, Ze se v 90. letech objevila fada dalsich motoristickych poradi,
které se snazily uspéch Top Gearu zopakovat. Slo o potady jako Driven (Channel 4), Pulling Power (ITV),
Vroom Vroom (ITV Granada) nebo India’s Wheels (BBC World).

199 Top Gear (1977 series)- History. online dostupné zde :

http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear %281977 TV_series%29

20 SAVAGE, Mark. Top Gear's chequered past. [online] dostupné zde:
http://news.bbc.co.uk/2/hi/entertainment/5367516.stm

201 Kompletni seznam sérii online dostupny zde:

http://en.wikipedia.org/wiki/List of Top Gear %28original format%29 episodes
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historii, o které se vSeobecn¢ moc nevi, protoze pro vétSinu televiznich divaka ,,existuje® jen

novy Top Gear. Ten vSak nevzniknul ,,z ni¢eho* a ma své kotfeny pravé v old style Top Gearu.

6.2. Konec old style Top Gear

Ackoliv se jednalo o popularni format, hodnoceni a divacky ohlas byl pomé&mé nevyrazny.2%
Az s postupem casu (nastup Jona Bentleyho a Jeremyho Clarksona) se staval porad vice
kontroverznim a zaroven zabavnym a divacky atraktivnim. Presto vSak pocet divaki klesl z 5
milionti na 3 miliony. Pfi¢inou byl i odchod nékolika oblibenych moderatori (William
Woollard odesel z potadu roku 1991), ptedevsim Jeremyho Clarksona, ktery opustil tym v roce
2000.%% Na jeho misto nastoupil James May, ktery mél za tikol testy novych modeléi aut. Spolu
s nim se do tymu pridali i dalsi moderatofi- Quentin Willson, Kate Humble nebo Vicki-Butler
Henderson.?®* Na prvni setkdni s Jamesem Mayem vzpomina Jon Bentley:
,» 1 did screen test with James on my drive with a Caterham in the early 1990s. He'd always
been keen to work on the show. I thought he was great- funny and confident- but my bosses
thought at the time that he was too similar to Jeremy, two relatively posh-sounding young blokes
which is strange because when you put them together now, you see how different they are. 2%
Ackoliv byl pofad vysilan nepietrzit¢ mezi lety 1977-2001 a zaroven drzel statut
nejsledovangjsiho poradu na BBC 2, vedeni televizni stanice se rozhodlo, Ze v této formé potrad
dale nemuze existovat a nutné potiebuje restrukturalizaci a oziveni. Roku 2001 byl Top Gear
oficidlné ukoncen; toto ukonceni vSak trvalo jen rok, nez se v roce 2002 objevil znovuuvedeny

a piepracovany Top Gear.2%

202 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012 str. 3

28 pPOWELL, Edward. More Than Just Cars. [online] dostupné zde: http://sites.jmu.edu/1030connor-
17/author/powel2ed/ str. 2

204 Ta méla dle producentt piidat do poradu prvek sex-appealu a méla oslovovat Zenské publikum a zaroven byt
atraktivni pro muzské publikum.

205 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012 str 13

206 'V roce 2002 vzniknul také poiad Fifth Gear, do kterého pieslo velké mnozstvi lidi z tymu okolo starého Top
Gearu. Fifth Gear zaala vysilat stanice Channel 5, pticemz zastitén byl byvalym producentem Top Gearu Jonem
Bentleym. Spolu s nim ptesel ke stanici Channel 5 i téméi cely producentsky tym byvalého Top Gearu. Proto se
nékdy o Fifth Gearu mluvi jako o reinkarnaci zruSeného Top Gearu. Uvazovalo se totiz o pouziti nazvu Top Gear,
BBC to vsak odmitla. Jadro moderatorského tymu tvoii zavodnik Tiff Needell, moderatorka Vicki-Butler
Henderson a dalsi zavodnik Jason Plato. Béhem let se na pozici modeatord objevili vystiidali také Tom Ford,
Quentin Wilson nebo Jonny Smith. V roce 2010 se stal moderatorem i byvaly Stig z Top Gearu Ben Collins. Porad
byl vysilan na stanici Channel 5 v letech 2002-2011. Od roku 2012 jej vysila stanice Discovery. Pivodné mél
porad podobu 23minutovych epizod, od roku 2005 se obsah prodlouzil na 45 minut.
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Po tom, co byl old style Top Gear stazen z vysilani, existovaly dva mensi motoristické potrady
stanice BBC. Prvnim z nich byl Top Gear: Car Jack,?%’ jehoz obsah tvofily testy novych i
starych aut. Tyto testy vétSinou pochazely od samotnych fidi¢i. Souslovi Top Gear v nazvu
neznamenalo zadné vyznamové spojeni se zruSenym Top Gearem, ale bylo pouzito jen kvtli
efektu, protoze bylo dobie znamé a zavedené u divaka. Druhym pofadem zabyvajicim se auty
byl Panic Mechanic,?® jez mél za ukol ptedstavovat nové a mnohdy radikalni designy

v automobilovém priimyslu a kulture.?*®

6.3. Novy Top Gear

Hlavni inicia¢ni postavou znovuuvedeného Top Gearu se stal producent Andrew ,,Andy*
Wilman, ktery mél zkuSenosti z motoristickych magazini v 90. letech. V roce 2001, t€sné po
ukonceni starého Top Gearu, se Wilman seSel se svym byvalym spoluzdkem a kamaradem
Jeremym Clarksonem a spole¢né zacali pracovat na idee nového Top Gearu. Oba byli
znechuceni starym formatem show a chtéli ptinést divakiim néco nového, originalniho. Mélo
jit o potad, ktery bude zabavny, ale stile o autech.?’® Problémem vsak byla migrace vétsiny
byvalého Top Gear tymu do potadu Fifth Gear.?!! Clarkson s Wilmanem vytvofili tviiréi duo a
zacali planovat konkrétni podobu nového Top Gearu. Prvni ideou bylo opustit magazinovy
format a zaméfit se na format studiovy, coz samoziejmé vyzadovalo studiové prostory, ve
kterych by se tato idea dala realizovat. Dal§i zménou, kterou mél tym v planu, bylo vyrazngjsi
zaméteni na rychld a sportovni auta. Clarkson s Wilmanem nechtéli superauta do pofadu jen

zapojit, ale chtéli na nich potad postavit- superauta méla byt samou esenci potadu. Ve stejné

Ackoliv je porad Casto srovnavan s Top Gearem, format je odlisny. Fifth Gear ma svym charakterem blize
k objektvivné-informa¢nimu motoristickému magazinu. Obsahuje recenze a testy novych i pouzitych automobild,
novinky z motorismu, nazory expertd, praktické rady pro motoristy a fanousky motorsportu. Zaroven potad cili i
na petrolheady, coz je patrné v zaméfeni na adrenalin a na rychlost; velka ¢ast moderatord jsou profesionalni
zavodnici a jsou tak schopni dostat testované vozy na limity jejich schopnosti. Mezi Fifth Gearem a Top Gearem
fuguje jista rivalita, na coz Casto odkazuji moderatofi obou potadd. Zaroven vsak Jeremy Clarkson respektuje
fidi¢ské schopnosti tymu Fifth Gearu, predevsim Tiffa Needella. V 1. epizodé€ 14. série Top Gearu Jeremy tekl, ze
na svété jsou jen 2 lidé, jejichz nazor na automobily bere vazné a respektuje- témi lidmi jsou podle né&j Stig a Tiff
Needell. Tiff Needell byl také n€kolikrat hostem nového Top Gearu. V jedné epizodé se dokonce objevil
v prestrojeni za Jamese Maye. Potfad ma celkem 24 sérii, pticemz 25. je planovana na pocatek roku 2015.

27 BBC take Top Gear off road. [online] dostupné zde: http://news.bbc.co.uk/2/hi/entertainment/1480197.stm

28 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012 str. 35.

209 potad svou strukturou pfipominal show Pimp My Ride televizni stanice MTV.

210 Tamtéz. str 36

211 Do potadu Fifth Gear piesel producent John Bentley, stejné jako véts§ina moderatort starého Top Gearu.
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dobé se zacala rodit i idea segmentu Zed’ slavy, ve které by mohli moderatofi prezentovat své
kontroverzni nazory na automobily. Vedeni stanice BBC se napad zalibil a odsouhlasilo
premiérovou epizodu nového Top Gearu na 20. fijen 2002. Prvotni plan ¢ital 2 série po 8-10
epizodach za rok. Zménou prosla i délka epizod- z 30 minutovych byly epizody prodlouzeny
na hodinové. Andy Wilman se zhostil role ,,off screen* producenta, zatimco pfed kameru se
postavil Jeremy Clarkson jako hlavni moderator. K nému ptibyl Jason Dowe, ktery jako jediny
zlistal ze starého tymu. Ttetim moderitorem se stal Richard Hammond,?!? ktery byl velkym
fanouskem starého Top Gearu. Byvaly producent BBC (jméno nebylo ve zdroji uvedeno) se o
Hammondovi vyjadiil takto: ,,We interviewed lots of high-profile motoring journalist and half
of them were scared shitless of Jeremy. The remarkable thing about Richard is he was naturally
funny and he took the piss out of Clarkson, which Jeremy loved. 1
Jason Dowe byl soudasti moderatorského tymu jen béhem prvni série,?!* poté jej vystiidal
James May, ktery byl soucasti i starého Top Gearu. Nejprve se k nabidce stavél odmitave,
jakmile mu v8ak Wilman slibil volnost, jak v mluveném projevu, tak ve zpracovavani témat,
nabidku pfijal. Pivodné mél byt Jason Dowe nahrazen Zenskou moderatorkou,?’® aby bylo
zachovano genderové vyvazeni a také aby se navazalo na tradici zenskych moderatorek ze
star§iho obdobi Top Gearu (Angella Rippon, Vicki Butler-Henderson). Clarkson a Wilman
vSak proti tomuto protestovali a vyhrali- moderatorsky tym tedy zistal striktné muzsky.
Objevila se vsak jesté jedna posila tymu- Stig. Idea Stiga se poprvé zrodila v hlavé Andyho
Wilmana, ktery chtél mit v pofadu profesionalniho zavodnika, protoze ti maji podle ngj ,.tiny
little brains and worthless opinions. “?® Piivodné se v§ak mél jmenovat ,, The Gimp*,?!’ coz je
oznaceni pro latexovy oblek pouzivany pii BDSM sexudlnich praktikéach a zarovei jde o jednu
z vedlejsich postav filmu Pulp Fiction. KdyZ vSak Wilman oslovil nékteré zdvodniky s touto
nabidkou, vétSinou jim vadilo pravé tohle jméno. Jeremyho Clarksona proto napadlo jméno

Stig.2!8 Prvni Stig byl oble¢en do ¢erné kombinézy s Gernou helmou na hlavé, coz mélo podle

212 Hammond byl pted Top Gearem lok4lnim rozhlasovym moderitorem

213 ROBINSON, James. Top Gear on the road to global domination. The Guardian. [online] dostupné zde:
http://www.theguardian.com/media/2008/sep/07/bbc.television

214 POWELL, Edward. More Than Just Cars. [online] dostupné zde: http://sites.jmu.edu/1030connor-
17/author/powel2ed/, str. 1

215 MRVIKOVA, Pavlina. Comparison of Original British TV Shows and American TV Shows [online]. 2012 [cit.
2014-09-23]. Bakalai'ska prace. UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI, Filozoficka fakulta. str. 28

216 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 39.

27 BARKHAM, Patrick Top Gear: Why we re mad about the boys. [online] dostupné zde:
http://www.theguardian.com/tv-and-radio/top-gear). str 3

218 Jméno Stig pochazi z Andyho a Jeremyho spoleénych $kolnich let na soukromé $kole Repton School

v Derbyshire. Jménem Stig zde byli pojmenovani vsichni novi zaci (podobné jako kdyz jsou v ceském kontextu
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Wilmana evokovat postavu Darth Vadera z filmové série Star Wars. Tento maskovany
zavodnik se stal ikonickou postavou potadu a i1 pies nékteré zmény zlstava v potadu dodnes.
Timto zptisobem se zformovalo moderatorské trio (plus Stig), které je neodmysliteln¢ spjato
s Top Gearem dodnes a jejichz vzajemna ,,on screen* chemie je samotnou esenci pofadu a

jednim z diivodua velkého divackého uspéchu.

Aby tviirci dodrzeli sviij slib ohledné€ superaut, objevily se hned v prvni sérii takové vozy jako
Noble M12 GTO, Aston Martin Vanquish nebo Ferrari 575M Maranello. Tento smér posléze
vytvofil jistou tradici, kdy kazdému novému superautu na trhu je v pofadu vénovan jeden cely
segment testovani. DileZzité pro genezi pofadu bylo také najit patficné studiové prostory, které
by byly vyhovujici a dostatecné reprezentativni. Tyto prostory tym nakonec nasel v hangaru a
okoli letist¢ Dunsfold Park,?® které se ihned stalo domovskou lokaci pofadu.220 Lokace na
letiSti Dunsfold Park umoziovala natd€eni jak studiovych sekvenci tak i téch exteriérovych.
K tomu slouzi uméle vytvofeny okruh,??! ktery byl navrzen inZenyry z automobilky Lotus.???
Samotné studio mé&lo podle Wilmana pisobit jako ,,0asis for people who like cars.“?*® Spolu
s novym formatem potadu byla piedstavena i nova struktura epizod. Ta se méla skladat
Z jednotlivych segmentil, pfi¢emz spojnici méla byt studiova lokace. Nové piedstavené
segmenty byly Zed' slavy, Zpravy a Rychlé kolo na trati. Specifickou a v ramci motoristického
televizniho kontextu originalni soucasti potadu se stal také segment Hvézda v auté za rozumnou
cenu. Premisa byla takova, ze kazdy tyden piisla do pofadu znama osobnost??* a s levnym autem
méla zajet co nejrychlejsi ¢as na okruhu. Jednotlivé Casy poté byly pfipevnény na srovnavaci
tabulku ve studiu. Tym mél tedy veskeré pottebné prostiedky a zdzemi (finan¢ni budget stanice
BBC) pro nové€ zrozeny pofad, ktery se s dalSimi sériemi postupné staval znaméjsi a

kontroverznéjsi. Charakter potfadu, jeho struktura i moderatofi- to vSe zpusobilo, Ze se potad

oznacovani ,,bazanti).

219 Letistg, které slouzilo jiz bshem Druhé svétové valky jako stanice leteckych sil Spojeného Kralovstvi, je
nejenom domovskou lokaci Top Gearu, ale pouziva se i na nékteré exteriérové scény blockbusterovych
hollywoodskych filma (Casino Royale, The Da Vinci Code). Viz. http://www.dunsfoldpark.com/about-
us/history.html

220V roce 2006 planovala stanice BBC pro filmovani 8. série pfesunout studiovou lokaci z Dunfoldu do
Oxfordshire. Tento pfesun vSak byl ze strany Oxfordshirskych ufadi zruSen z diivodu nadmérného hluku a
znécistovani prostredi.

221 Ten se stal natolik ikonickym, Ze se objevil naptiklad i ve videohernim sv&té- trat’ byla laserové naskenovana
a vymodelovana do zavodni hry Gran Turismo.

22 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 50.

223 BARKHAM, Patrick Top Gear: Why we 're mad about the boys. Online dostupné zde:
http://www.theguardian.com/tv-and-radio/top-gear. str. 2

224 Prynim hostem v pofadu byl komik Harry Enfield.
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stal celosvétovou senzaci. [ vedeni televizni stanice BBC pochopilo, Ze tento tah (znovuuvedeni

a restrukturalizace jiz ukon¢eného potradu) byl spravny a jednozna¢né se vyplatil.

6.4. Diferenciace obou verzi

Charakter poradu v jeho uplnych pocatcich byl striktné€ zurnalisticky a 1ze jej tedy zaradit do
konceptu objektivné-informacniho motoristického magazinu. Soucasti byly faktudlni a
informacni recenze, rady pro bezpecnost jizdy, reportaze z motoristickych show nebo vystav.
Jakékoliv konroverzni, siln¢ subjektivni nebo vyhranéné ndzory zde nemély misto. Stejné tak
emotivni ¢i adrenalinové prvky byly vyrazné upozadény. Dilezitd byla fakta, statistické udaje
a mefitelné parametry testovaného vozidla. Druhym podstatnym kontrastem mezi starym a
novym Top Gearem bylo rozSifeni obsahu pofadu o jednostopa motorova vozidla, cili
motocykly. Zatimco v novém Top Gearu jsou motocykly (az na vyjimky??®) ignorovéany,??
V tom star§Sim jsou soucésti struktury potadu, coz potvrzuji i slova Jona Bentleyho:
., There was always no shortage of new cars. however, | introduced a bit of bike culture with my
early items as well- | can remember an eventful day shooting at a scooter rally in Scarborough-
interest in scooters was going through one of its many revivals in the mid-1980s. Towards the
end of the day, the scooter enthusiasts became quite lively and started throwing bricks at the

camera car while we were doing tracking shots. “??’

Dalsi odlisnosti je 1 zaméfeni star§i verze na pienosy ¢i reportaze z motorsportu, nejcastéji ze
zavodu rally. Top Gear ve své star§i inkarnaci byl zodpovédny za fadu specifickych potfadd,
jako naptiklad pienos z British Motor Show nebo Lombard RAC Rally.??® Na rozdil od nov&;jsi
éry (3 stali moderatofi) je starSi obdobi charakteristické velkym mnozstvim stfidajicich se
postav na pozici moderatord nebo reportérd. Hlavnich moderatori se béhem této prvni éry
vystiidalo skoro 20.2% Odlisné jsou vystavény také struktury obou verzi pofadu. Zatimco stary

Top Gear pracuje vice s magazinovym formatem bez centralniho studia, novy Top Gear je

225 Napiiklad zavod mezi motorkou a superautem nebo specialni cestovatelsky dil, ve kterém moderatofi jedou
na skutrech pfes Vietnam.

226 Jeremy Clarkson se dokonce netaji odporem k motocykiim, coz rad dava vefejné najevo.

22 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 8.

228 Specificky pofad zaméteny na Lombard RAC Rally se jmenoval Rally Report a mél jej na starosti William
Woollard. Tym potadu 7op Gear dokonce v t& dob¢ potadal soutéz s cilem najit novy talent mezi rally
zavodniky. Cenou pro vitéze bylo plné€ hrazené startovné na aktualni ro¢nik Lombard RAC Rally.

22 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 4.
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ukotven studiovou lokaci, ktera je spojnici mezi jednotlivymi nestudiovymi segmenty. Soucasti
nového Top Gearu je i okruh, ktery slouzi k testovani pfedevsim rychlych sportovnich aut.
Stary Top Gear takovy okruh nemél a testy aut probihaly v bézném silnicnim provozu.
Ackoliv prvni série starého Top Gearu inklinuji vice ke konceptu informacné-objektivniho
magazinu, v téch pozd¢jsich Ize sledovat vétsi zapojovani kontroverzi, zabavy a prvku rychlosti
(testy superaut). To vSe (vCetné postavy Jeremyho Clarksona a ¢astecn¢ také Jamese Maye) tak
tvoii tématicky most mezi starym a novym Top Gearem. Na druhou stranu ma charakter starého
Top Gearu stile daleko k tomu novému, coz je dano jednak produkénimi a jednak
institucionalnimi podminkami (maly tym, nizky rozpocet, mén¢ sofistikovana technika, mensi
podpora od domovské televizni stanice, mensi fanouskovska zakladna a viibec mensi divacky
ohlas a feedback).
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/. Formalni analyza

7.1. Segmentace poradu

230

Pro potad Top Gear je charakteristické, " ze je jeho struktura rozd€élena na segmenty. Segmenty

Ize v tomto piipadé charakterizovat jako &asti, na které je jedna epizoda®!

rozdélena. Ty,
ackoliv jsou soucasti jedné epizody, maji vétSinou rozdilny obsah. Pti bliz§im pohledu na tuto
segmentaci lze vysledovat jisty model, ktery se s mensimi zménami opakuje uz od prvni série
nového Top Gearu. K analyze jsem si ale vybral spektrum od 15. série po 21. sérii, proto bude
segmenta¢ni model prezentovan v tomto rozmezi epizod. Nejdiive budou charakterizovany
jednotlivé segmenty, jejich misto v pofadu a jejich obsah, a poté dojde k vyhodnoceni a
vymezeni rozdildi v rdmci modelu segmentace. Seznam segmentl budu délit do dvou kategorii-

na studiové segmenty (odehravajici se ve studiu) a mimostudiové segmenty (sem patii 1

segmenty, které se odehravaji na testovacim okruhu).

7.1.1. Studiové segmenty

HVEZDA V AUTE ZA ROZUMNOU CENU

V kazdé epizodé Top Gearu je do studia pozvan vyznamny host,?®2 at uz z oblasti
filmové/televizni, politické, sportovni nebo hudebni. V prvnich sériich potadu bylo tradici, ze

hostem byla pouze jedna osoba, v dalsim vyvoji Top Gearu vsak do pofadu chodi i vice lidi

230 Segmentace obsahu je charakteristickd pro Zanr motoristického magazinu. K segmentaci obsahu dochazi u
vétSiny ptikladd tohoto zanru, které ve své praci zminuji. At uz jde o Fifth Gear, Autosalon, Auto moto revue
nebo Auto moto styl.

231 Vyjimkou jsou specidlni cestovatelské dily, které segmentaci takovou, o jaké piSu, neobsahuji. Tyto specidlni
dily jsou v podstaté tvofeny jednim dlouhym segmentem. Proto je z kapitoly o segmentaci vyloucim a zatadim
zde jen ty klasické epizody potadu.

232 K ompletni seznam viech hostii potadu Top Gearu od 1. série dostupny napt zde:
http://www.imdb.com/list/1s000405768/?start=1 &view=detail&sort=listorian:asc
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béhem jedné epizody. Tento segment je rozdélen do dvou lokaci- studiové a venkovni. Ve
studiové lokaci probihd v intencich Z4nru talk show?® rozhovor mezi Jeremym Clarksonem a
hostem. Zbyvajici dva moderatofi jsou v tuto chvili upozadéni a stavaji se soucasti publika.
Kazdy host je poté postaven pred jednotny tikol- zajet co nejrychlejsi ¢as s levnym (reasonably
priced) autem?** bez dodate¢nych uprav vykonu nebo podvozku. Tato &ast se odehrava ve
venkovni lokaci, konkrétné na ptilehlém testovacim okruhu. Jednotlivé Casy jsou poté pro
srovnani zasazeny do specialni tabulky, tak aby bylo patrné, ktery host je nejrychle;jsi a ktery
naopak nejpomalejsi. Tento segment jako jediny pracuje i se studiovym materialem (rozhovor)
i s predto¢enym materialem (rychlé kolo). Ackoliv v dané epizodé je potadi rozhovor-kolo, ve
skutecnosti je prvni natoceno kolo a host jde poté do studia na rozhovor uz s odjetym rychlym
kolem. Proto je zde prostor k diskuzi a hodnoceni zajetého kola, k ¢emuz ostatné¢ kazdy
rozhovor sméfuje a ¢im je také kazdy rozhovor pfevazné ukoncen. Pfedtocené rychlé kolo je
promitnuto ve studiu a to prave na konci rozhovoru a praveé béhem promitani zabéru na rychlé
kolo je prostor, ve kterém Jeremy Clarkson hodnoti, jak dobfe ¢i Spatné host projel kazdou
zataCku okruhu. Vyvrcholenim kazdého rozhovoru je poté zvetejnéni Casu, za ktery dany host
projel testovacim okruhem a ptidani tohoto ¢asu na srovndvaci tabulku. Soucasti zavére¢ného
vyhodnoceni byvé nékdy také prezentace nepovedenych zabért, ve kterych host ztratil kontrolu
nad vozem a vyletél z trati nebo viz mechanicky poskodil nespravnym zachazenim.
Ve vyjimeénych ptipadech je segment ¢asoveé prodlouzen a presunut kompletné¢ do venkovni
lokace. VétsSinou se tak déje pfi pfilezitosti pfedstaveni nového ,,auta za rozumnou cenu®. Jako
priklad?® poslouzi 1. epizoda 20. série. Zminény segment se odehrava v blizkosti okruhu a jde
o jakousi venkovni slavnost, kde nechybi gril, napoje nebo zabavné spole¢enské hry. Dulezité
je vsak to, ze je zde pozvano hned nékolik hostt zaroven. Ti pfichazeji postupné a jeden po
predtocené a posléze promitnuté ve studiu). Divodem je podle moderatoru to, aby bylo auto za
rozumnou cenu fadné otestovano a také, aby se rychleji zaplnila tabulka s jednotlivymi Casy.
Rozdilem oproti klasickému vzoru tohoto segmentu (Jeremy Clarkson jako ten, kdo vede
rozhovor) je také to, Ze zde jsou soucasti obsahu vSichni 3 moderatofi a také vSichni vice ¢i

mén¢ zasahuji do rozhovorti s jednotlivymi hosty. Rozhovory nejsou pochopiteln¢ tak dlouhé

233 Jakym zptisobem tento segment dodrzuje ¢i narusuje konvence zanru talk show bude tématem samostatné
kapitoly v ramci druhé analytické ¢asti.

234 [ v ptipadé tohoto levného auta dochéazi béhem vyvoje Top Gearu ke zménam. V prvnich sériich $lo o viiz
Suzuki Liana, poté Chevrolet Lacetii, Kia Cee’d a nejnovéjsim je Vauxhall Astra.

235 Kromé exemplarni epizody je tato varianta segmentu piftomna také v 1. epizodé 8. série nebo 1. epizodé 15.
série.
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jako ve studiu a jde spiSe jen o mikrorozhovory, na které je ¢as, kdyz dany host zrovna nejede
rychlé kolo. Celkem je v tomto piipad¢ pozvano hned 8 hostt- herci Charles Dance, Warwick
Davis, moderatorka Rachel Riley, zpévacka Joss Stone, boxer David Haye, komik Jimmy Carr,
¢len kapely Genesis Mike Rutherford a zpévak AC/DC Brian Johnson. Jde tak tedy o jisté
oziveni a variaci tradi¢niho segmentu, ktery nabizi srovnani hned nékolika hosti a jejich

rychlych kol béhem jediné epizody.

ZED SLAVY

Segment Cool Wall (v origindlnim znéni) je studiovym segmentem, ve kterém moderatofi
hodnoti riizné modely aut pomoci specialni tabule. Ta je rozdélena na 5 kategorii, smérem zleva
jde o Seriously Uncool, Uncool, Cool, Sub Zero a Super Cool Fridge. Kazda c¢ast tvofi
samostatny sloupec, do kterych poté moderatoii ptidavaji fotografie jednotlivych aut. Segment
Cool Wall je idealnim piikladem nékdy az extrémni subjektivity moderatori pofadu. Auta
nejsou do jednotlivych sloupcti pfiddvana na zikladé objektivnich kvalit, ale na zaklad¢
striktnich nazorti moderatort, pficemz mezi nimi ¢asto dochazi k rozporu, kam dané auto patii.
Nektera auta jsou negativné hodnocena (sekce Seriously Uncool) jen na zaklad¢é svého jména
(Proton Savvy), jiné zase na zaklad¢ néjakého nepodstatného detailu (napft. tvar svétlometit).
Ptevazné britské vozy jsou zase automaticky a nekriticky hodnoceny jako kategorie Sub Zero,
bez toho, aby byla brana v potaz jejich objektivni kvalita. Na segmentu Zed’ sldvy se ukazuje
také n¢kdy az absurdni ndzorova nestalost moderatort, kdy jedno auto je zarazeno to kategorie
Sub Zero, aby bylo v nasledujici epizodé z néjakého irelevantniho diivodu zatazeno do té
nejhorsi kategorie. U nékterych aut je dokonce jejich hodnoceni tak tragické, Ze podle

moderatorll na zafazeni ani nestaci rozmezi tabulky.

Zed'slavy je také jednim ze segmentll, ve kterém je Casto patrna spolutcast publika. Moderatoti
se Casto obraci k publiku ve studiu a ptd se na jejich nazor na aktualn€ hodnocené auto. Na
zaklade reakci divaka je poté obrazek auta zatfazen do nékteré z kategorii. Opét se zde promita
subjektivita moderatoru, ktefi néktery vSeobecné oblibeny viiz 1 ptes hlasité protesty publika
zatadi do té nejhorsi kategorie. Stejné tak je v tomto segmentu misto i pro konfronataci mezi
moderatory. Jeremy Clarkson ¢asto poukazuje na malou vySku Richarda Hammonda a pfidava
auta do jednotlivych kategorii na nejvyssi ¢ast Cool Wall jen proto, aby nemohl Hammond

protestovat a auto zaradit jinam z diivodu toho, ze na fotku zkratka nedosahne.

72



ZPRAVY

Zpravy jsou dal$im z fady studiovych segmentii. Jeho sttedobodem jsou vSichni 3 moderatofi,
kteti se spole¢né sesednou u studiového stolku a prezentuji novinky ze svéta motorismu. Zpravy
pochazeji ze starSiho segmentu, ktery mél na starosti v 1. sérii Jason Dowe. Ten zde prezentoval
jednak automobilové novinky a jednak tipy a rady ohledné koupi ojetych vozi. Postupné se
vsak segment vyvinul v sérii informaci, které stoji na silné polarité¢ objektivita/subjektivita. To
znamena, ze tada informaci je objektivnich (naptiklad prezentace noveé predstaveného
konceptu), ale nasledné hodnoceni moderatora je silné subjektivni a zaméfuje se Casto na
nepodstatné detaily a nékdy dochazi az k absurdnim zavérim. Ptikladem miize byt jedna ze

zprav z 1. epizody 21. série, ktera prezentuje novou technologii vozu Mercedes S-Classe:

JC: ,,New Mercedes S-Class, which is available with termal imaging cameras, which sends
images from camera to dashboard, so you can see what is ahead at night. Weve got some
footage of it here (prezentace technologie na televizni obrazovce ve studiu). When you drive at

night, the camera can see animals and it can warn you*.

To jsou samoziejmé objektivni fakta, kterd popisuji danou technologii. Posléze vsak je dana
zprava siln¢ subjektivné vyhodnocena: ,, I was coming back to my flat in London the other night.
It was quite late, in the S-Classe with that (cameras) turn on and it targets something in the
bushes just outside my front door. And i thought what the earth is that in this time of the
morning. When the headlights caught that, paparazzi photographer. But there is a problem,
because when i tried to run him down, it automatically applies the brakes. So what is point of

I3

targeting somebody, if you then can’t hit him. *

Zptsob hodnoceni moderni technologie na ptikladu prejeti paparazziho v kiovi je silné
subjektivni az absurdni vyhodnoceni dané zpravy. Podobnym zplisobem to funguje i u dalSich
zprav, napiiklad objektivni pfedstaveni novych technologii u vozii Formule 1 je posléze
moderatory pfipodobnéno k muzskému pohlavnimu ustroji.
V nékterych piipadech se cely informacni tok segmentu Zprdv zméni v emotivni a vzrusenou
vymeénu nazorti mezi moderatory a vzdaluje se tak od piivodniho tématu. I zde je tedy, stejné
jako u Zdi slavy, patrna vzajemna ,,on stage* chemie ¢i konfrontace mezi moderatory a jejich

vzajemné protichiidné nazory.
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7.1.2. Mimostudiové segmenty

(RELATIVNE) TRADICNI TESTY

Obsahem segmentu je testovani novych aut na trhu. Tento segment je v ramci celého poradu
tim, ktery se nejvice blizi klasickému pojeti motoristického magazinu. V kazdé epizodé je
predstavno jedno ¢i vice novych modeli aut, které posléze moderatoii vezmou na testovaci
okruh a tam jej otestuji a zaroven prezentuji divakiim jeho charakteristiky, klady ¢i zapory.
S testy v klasickém motoristickém magazinu to vS§ak nemé mnoho spole¢ného. Jednak testovani
probihé na uzavieném okruhu (zatimco u klasickych magazinti probiha v bézném provozu) a
také je zde jasn¢ patrné zameéteni na rychlost a vykon a vétSinou jsou zde ignorovany (nebo
ironizovany) takové hodnoty jako spotieba nebo velikost zavazadlového prostoru.
Objektivnimi hodnotami pro moderatory jsou zrychleni, ovladatelnost v zataCkach nebo
maximalni rychlost, coz dokazuje i vybér aut do tohoto segmentu- vétsinou jde o sportovni ¢i
supersportovni auta. Cely informacni tok tak jde smérem k estetice rychlosti, kterou budu

prezentovat ve stejnojmenné kapitole.

Vyvrcholenim kazdého testu (a dalSim prvkem, ktery odkazuje k estetice rychlosti) je ¢as na
kolo, ktery s danym autem zajede testovaci jezdec pofadu Stig. Tato soucéast segmentu je
ukdzana divakim ve studiu a proto lezi segment n€kde na pomezi mezi studiovym a
mimostudiovym prosttedim. Promitané rychlé kolo je doplnéno o komentadt Jeremyho
Clarksona, ktery popisuje chovani vozu v jednotlivych zatackach. Cas, za ktery Stig zajede
rychlé kolo, je poté zaveden do specidlni tabulky ve studiu, kterd srovnava Casy jednotlivych
aut. Ve studiu je také situovano zavére¢né vyhodnoceni kvalit ¢i zaporli daného auta. Jadro
segmentu je vSak samotny moderatorsky test na okruhu a proto segment nalezi spiSe do
kategorie nestudiovych segmenti. Segment tradi¢nich testll se v pofadu objevuje ve dvou
variantach- bud’to je cely segment vénovany jednomu automobilu nebo je tento test pojat jako
srovnavaci. Obsahem tedy je srovnani dvou &i vice vozii podobné kategorie,?®® ¢imz se do
segmentu zapoji vS§ichni moderatofi. Vyvrcholeni segmentu je vSak stejné- rychlé stigovo kolo

S testovanym autem (auty).

2% Muze jit tieba o srovnani 3 hot hatchd nebo o komparaci 2 luxusnich limuzin.
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Nékteré zdroje®*” oznaduji stigovo rychlé kolo za samostatny segment s nazvem Power Lap.
Protoze je vsak rychlé kolo jen vyvrcholenim celého segmentu Recenze/Test, budu se drzet
svého vlastniho oznaceni. At’ tak ¢i onak, segment (ne)tradi¢niho testu ma za tikol predevsim
predstavit novy model auta, ackoliv tohle pfedstaveni je Casto dopliovano irelevantnimi
informacemi, zveliCovanim, subjektivizaci ¢i aZ extrémnimi metaforami. S jistou rezervou by
se tedy dalo fici, ze tyto testy jsou V rdmci pofadu tim nejnormalnéjSim a nejobjektivnéjsim

segmentem.

NETRADICNI TESTY

Netradicni testy stoji na spojeni klasického silni¢niho testu v bézném provozu s pouzitim vozu
v nékteré velmi netradi¢ni situaci. Z chovani a pouzitelnosti vozu v této netradi¢ni situaci poté
vychazi zavére€né vyhodnoceni kvalit ¢i zaport testovaného kusu. Tyto netradi¢ni situace
vétsinou vychazeji z podstaty testovaného vozu a z toho, k ¢emu je primarné uréen a pro koho
je uréen. Série testll jsou natolik proménlivé a rozmanité, Ze je obtizné tento segment jakkoliv

zobecnit. Proto zde zapojim dva ptiklady, které budou demonstrovat, jak tyto testy funguji.

V 1. epizodé 21. série cht&ji moderatofi dokéazat, Ze hot hatche®®

z 80. let byly lepsi nezZ stejna
kategorie modernich vozii. Co charakterizovalo hot hatche 80. let byla ovladatelnost a hbitost
v zatackach a tzkych prostorech. Tuto vlastnost moderatofi prezentuji tim, Ze zorganizuji
zévod, ve kterém ma kazdy moderator odlisny viiz dané kategorie. S témito vozy poté musi ujet
trasu, kterou tvoii ulicky v uzavieném supermarketu, za co nejmensi ¢as. Kazda skoda (shozeny
vyrobek ¢i cely regal) pridava trestné vtetfiny. Cely zdvod poté kon¢i témét zdemolovanym

supermarketem a informac¢ni hodnota ohledné¢ manévrovatelnosti vozi je téméf nulova.

V 1. epizodé 16. série je do pofadu zafazen test auta Skoda Yetti. A¢koliv v prvni &asti jde o
vicemén¢ klasicky test, v té druhé jde o exemplarni ptipad netradi¢niho testu. Jeremy Clarkson
zde demonstruje rizné kvality vozu tim, zZe ho podrobi netradi¢nim zkouSkam. Kvalita vnitfniho
prostoru vozu je testovana tim, Ze skrze viiz pies zavazadlovy prostor proleze skupina hasict

S plnou vybavou, aby se dostali k ohni. Tento test mé vyzkousSet kvalitu interiéru auta. Komfort

237 http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear %282002 TV _series%29#Power_Laps nebo
http://tvtropes.org/pmwiki/pmwiki.php/TopGear/Segments. V druhém pfipadé¢ je oznacovan jako Power Lap
cely segment testu/recenze.

238 Oznaceni Hot hatch se pouziva u sportovné ladénych 3- &i 5-dvéfovych hatchbackd, které jsou
charakteristické svou univerzalnosti. Jednak funguji jako viiz pro kazdodenni pouziti a jednak maji schopnosti,
vydrz a dostate¢ny vykon na rychlou jizdu po zadvodnim okruhu. Patii sem vozy jako Volkswagen Golf Gti, Seat
Leon Cupra nebo starsi Peugeot 205 Gti.
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podvozku je zase demonstrovan tim, Ze béhem jizdy po polni cest¢ bude figurant tetovat
druhého figuranta. Kvalita vysledného tetovani poté dokaze kvalitu odpruzeni podvozku.
Klimatizace je zase otestovana tak, ze Jeremy Clarkson vjede se Skodou do hoticiho domu a
V ruce drzi zmrzlinu. Pokud se zmrzlina roztece, klimatizace v auté je nekvalitni. Poslednim
testem kvality celkové konstrukce karoserie je pfistani vrtulniku na stiese Skody za jizdy.
Z téchto ptikladi lze vyvodit, Ze vSechny tyto netradi¢ni testy nejsou tvoieny za ucelem
objektivni prezentace fakt o testovaném kusu, ale jsou vytvoreny ¢isté za ucelem pobaveni jak
moderatoru, tak divakl. VétSina téchto situaci nemaji skoro zddnou vazbu na redlny provoz
auta, protoze bézny tidi€ se s testovanym vozem nikdy do takové situace nedostane. Opét je

zde tedy objektivita poddvanych informaci zna¢né zkreslovana.

NETRADICNI ZAVODY

Jakkoliv se segment (ne)tradicnicho testu ptiblizoval klasickému informa¢nimu

239

motoristickému magazinu, tak se mu vzdaluje=>® segment s netradi¢nim zdvodem. Jeho pointou

je postavit vedle sebe rlizné druhy dopravy ¢i jiného zplisobu pohybu. Jadrem je vzdy néktery
automobil, ktery zavodi s nékterym ne-automobilovym, mnohdy i ,ne-kolovym<?*
prostiedkem dopravy ¢i viibec pohybu obecné. V tomto segmentu se 1ze setkat se dvéma druhy
zavodl. Prvnim je zavod, ve kterém jsou zapojeni vSichni moderatofi a soutéZi mezi sebou.
Pointou je vétSinou srovndni riiznych druhii dopravy, jejich efektivity, ekonomocnosti ¢i
rychlosti. V 3. epizod¢ 19. série je zorganizovan zavod z Britanie do Italie, pficemz Jeremy
Clarkson ma pouzit automobil a Richard Hammond s Jamesem Mayem vetejnou dopravu- vlak
a metro. Cilem je fotbalovy stadion San Siro v Italii. Zde uz lze mluvit o urcité informacéni
hodnoté- vyhody auta vs. vefejné dopravy, rychlostni srovndni ¢i srovnani komfortnosti.
Srovnani cestovani vlakem a autem je néco, s ¢im se mtze potkat kazdy divak a je to néco, co
Ize dobie aplikovat na béznou realitu.
Segment netradi¢nich zavoda vSak obsahuje také méfeni sil mezi jednim z moderatort a
nekterym ze specialnich hostt, ktery vynika v nékteré z pohybovych disciplin. V 1. epizodé 17.

série je zavod, ve kterém se proti sob¢ postavi James May v rally specialu (Mini Cooper WRC

239 Naopak nékteré klasické informa¢ni magaziny se piiblizuji pojeti Top Gearu a zatazuji do své dramaturgie i
takovéto netradicni zavody. Ostatné to je jednim z kli¢ovych témat Zanrového vymezeni v jedné z predchozich
kapitol. Lze to sledovat na uvedenych piikladech z ¢eského televizniho prostiedi.

240 Maze jit o lyzafe, parkouristy nebo vrtulnik.
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fizeny rallyovym zédvodnikem Krisem Meekem) a Amy Williams, zlatd medailistka v jizd¢ na
skeletonu.?*! V tomto ptipadé uz je informacni hodnota pro bézné divaky nizka. Tentokrét je
hlavni motivaci divdka pobavit beze snahy o vyvozeni néjakého praktického zavéru, jako
Vv piipadé zavodu mezi vlakem a autem. Podobné je tomu i u zavodu, ktery je soucasti 6. epizody
16. série. Zde je ukolem Jeremyho Clarksona se zapadem slunce vyjet s Jaguarem XJ
Z nejzépadngjSiho mista Britanie a dostat se do nejvychodnéjsiho mista Britanie, dfive nez
slunce opét vyjde. Humorny aspekt zavodu komentuje sdm Jeremy tésné pred tim nez vyjede:

,,This is it then. For your sunday night delectation — a big Jag?*?

versus God.“ Opét je zde
informacni hodnota upozadéna a jedinym praktickym vyvodem tohoto zavodu je zhodnoceni

kvality Jaguaru na dlouh¢ cestovani.

Tento segment Casto pracuje s napétim, jednak tim, ze byva rozdélen na dvé poloviny (je
vysilana prvni polovina segmentu, poté je vlozen jiny segment a na konci epizody je druha
polovina segmentu, vyvrcholeni a vysledek zavodu) a jednak také tim, Ze je zde pritomna jista
manipulace ¢asu, protoze vSechny zadvody jsou nastaveny tak, aby byly soupefici strany v cili
vzdy v co nejtésnéjSim Case, piicemz s blizicim se vyvrcholenim zdvodu je napéti zvySovano
klasickym  filmovymi prosttedky (zrychlujici se paralelni stfih, hudba atd).
Segment netradi¢nich zavodi je svym zplisobem revoluénim, protoze pred Top Gearem
V podstaté v kontextu motoristické zurnalistiky neexistoval a to ani v televizni, ani v tisténé
verzi. Pravé pod vlivem Top Gearu zacal tento zplisob srovnavani nesrovnatelného pronikat i
do dalsich ptikladi tohoto zanru. Je to jasné patrné na piikladech potadti Autosalon nebo Auto

moto styl, kde jsou podobné zavody &asto zapojovany.?*3

UKOLY OD PRODUCENTU

V tomto segmentu jsou zainteresovani vSichni tfi moderatofi. Segment je uveden specifickym
ukolem od producentti, ktery ma vzdy nékolik podminek. Hlavni naplni je vZdy otestovat a

srovnat specifickou skupinu aut, pficemz vétSinou je specifikovan také maximalni finan¢ni

241 Skeleton je olympijsky zimni sport podobny bobovani, ve kterém zavodnik sjizdi na specialnich tenkych
sanich vleze na bfise hlavou napifed ledovym korytem.

242 Zkratka pro vozy zna¢ky Jaguar.

243 Inspirace Top Gearem je patrnd také ve videohernim priimyslu. P¥ikladem mtze byt konzolovéa zavodni hra
Forza Horizon (at’ uz prvni nebo druhy dil), kde mé hra¢ moznost zavodit s rychlym sportovnim autem proti
rychlovlaku nebo praskovacimu letadlu. Samotni tvlrci této hry pfiznavaji inspiraci Top Gearem.
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budget, ktery mohou moderatofi na nakup téchto auto pouzit. Poté maji s témito vozy dojet na
urcité misto a béhem cesty splnit fadu specifickych tkoll, které maji néjakym zpiisobem
zhodnotit a otestovat dand auta. Abych to konkretizoval: V 6. epizod¢ 15. série dostanou
moderatofi ukol, aby kazdy z nich za 5000 liber (budget) potidil n¢ktery z klasickych britskych
roadstera®** (specificka skupina aut). Prvni ukol je zavod na zku$ebnim okruhu Lotusu s cilem
zjistit, které z aut je rychlejsi. Druhy tkol zni: dostat se z tovarny Lotusu do Blackpoolu, ktery
je vzdalen okolo 500 km. Dtlezité je poznamenat, ze ukoly a cile cest jsou v tomto segmentu
vzdy zvoleny tak, aby néjakym zpusobem dokreslovaly a tématicky nasledovaly danou
specifickou skupinu aut. | v tomto konkrétnim piipadé je kol pro moderatory zvolen tak, aby
historicky ¢i tématicky souvisel s jejich vozy. Start je v tovarné Lotus ( Richard Hammond
zvolil viiz znacky Lotus), cesta vede ptes Blackpool v Lancashire (tovarna znacky TVR; James
May si pofidil v tomto segmentu pravé TVR) a cilem je West Midlands, kde byvala tovarna
vozl Jensen (Jeremy Clarkson si zvolil viiz Jensen). Hlavnim ucelem téchto testd je ukazat
kvality, pfipadné odhalit nedostatky specifické skupiny aut, coz je realizovano pravé pomoci
ukoll od producentii. V tomto ptipad¢ je tkolem ukazat, ze klasické britské roadstery jsou
pouzitelné 1 v dnesnim bézném provozu (cesta z tovarny Lotus do West Midlands); Ze jsou stale
rychlé a ovladatelné (zavod na zkuSebnim okruhu Lotusu) a také Ze jsou praktické. Prakti¢nost
ma dokazat ukol, ve kterém musi moderatofi nalozit své roadstery vécmi ze zahradnického

obchodu.

Ve 3. epizodé 21. série dostanou moderatofi za tkol vybrat si néktery z maloobjemovych?%®
kompaktnich hatchbackt (Ford Fiesta EcoBoost, Volkswagen Up!, Dacia Sandero) a s nimi
poté odcestovat na Ukrajinu s cilem v Prypjati u elektrarny Cernobyl. Cestou musi splnit fadu
ukoll, které opét dokresluji charakter testovanych aut- v tomto ptipad¢€ jsou to tkoly spojené
S nizkou spotiebou paliva. Top Gear je vSak charakteristicky tim, Ze do kazdého testu vklada
vice ¢1 mén¢ komickych prvkil. Proto zde neni obycejny kol (napt. dojet na plnou nadrz co
nejdale), ale dochazi k ozvlastnéni- zde kol zni: vyhraje ten, komu benzin dojde nejdiive. To
Vv piipadé maloobjemovych aut feSi moderatofi tak, Ze musi aplikovat az absurdni styl jizdy
spocivajici ve vysokych otackach motoru, klickovani po silnici (zvySeni ujeté vzdalenosti) nebo

otevieni vSech oken auta (zvyseni aerodynamického odporu>zvyseni spotieby).

244 Roadstery (n&kdy se pouziva oznadeni spyder) je oznaceni pro vozy se dvéma sedadly, bez bo¢nich oken a
bez stiechy. Piikladem mohou byt auta jako Nissan 350Z, Audi TT nebo Jaguar XK 120 Roadster.

245 Maloobjemova auta jsou auta se zdvihovym objemem motoru do 1,3 litrii. Tento segment aut je urden
prevazné pro méstsky provoz a vynika nizkou spotiebou a nizkou produkci emisi.
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MODERATORSKE VYTVORY

Tento segment se do jisté miry piekryva se segmentem Ukoly od producentii, protoze iniciace
opét pochazi od producentt. Pointa je vzdy takova, aby vSichni tfi moderatofi spolupracovali a
spole¢né¢ (nikoliv svépomoci) vyrobili specifické vozidlo, které by mélo vyfesSit néktery
z problémi vazici se k tématice dopravy a silni¢niho provozu. VétSinou jde o upravy nékterého
starSitho vozidla na ,,moderatorskou kreaci®. S upravenym vozidlem jsou poté moderatofi
postaveni pied sérii ukolil, které maji provéfit kvalitu a pouzitelnost dané¢ho vozidla. V 5.
epizodé 16. série dostanou moderatofi za ukol prestavét stary kombajn na snézny pluh. V pozadi
tohoto ukolu je téma snéhovych kalamit na silnicich a pravé pii této ptilezitosti dostanou
moderatoii zminény tikol, ktery ma poté slouZit jako (ironickd) rada ¢i doporuceni pro silnicare,
ktefti se staraji o prijezdnost cest béhem snéhovych kalamitnich situaci. Zarovei je v tom jasna
kritika toho, ze silni¢ati maji malo techniky na tklid silnic, pfi¢emz cely segment je vlastnim,
svéraznym feSenim daného problému. Vse je samoziejmé mysleno ironicky a predevs§im s cilem
pobavit, protoze tyto rady pochopitelné nejsou piili§ aplikovatelné do realného provozu.
Segment je vzdy uveden vymezenim nckteré¢ho z probléml. Budu to demonstrovat na vyse
zminéné epizode¢:

JC: ,,Now, as you may remember, before Christmas

there was a bit of snow. Everything stopped, we all ran about waving arms in the air saying,
"Why in this country do we not have more snow ploughs and more gritting machines?"

JM: ,, The main problem of course is cost, especially at the moment, because councils
everywhere are laying people off. They cannot very well make a whole department redundant

and then spend the £90,000 they have saved on a snow plough. ”

JC: “Especially if the snow plough is just going to be sitting around.
It might not be needed for five years. Exactly. So, what is to be done?

RH: ,, Well, this is the combine harvester. It works 24 hours-a-day through August, but then it
sits idly in the shed for the rest of the year. How hard would it be to turn this in winter into a
snow plough? “

JC: ,,To find out, we bought an old model, of this very combine
in fact, and set about making the necessary modifications.

S timto kombajnem/snéznym pluhem, kterého nazvali Dominétor, maji moderatofi odjet do
Norska a tam v sérii specifickych kol (zimni posyp, odhrnovani snéhu z ranveje) proveéfit
jeho kvality a pouzitelnost v zimnich podminkach. Objektivnost testli je zde samoziejmé

prevazena zabavnosti a kazdy z ukolu tak, misto aby dokazal kvality stroje, spiSe konci
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zni¢enim ¢asti jedné z vesnic v Norsku nebo zdemolovanim nékterého ze stojicich automobilt.
Zabavnost a spektakuldrnost je korunovana tim, ze misto chybéjiciho zadniho svétla kombajnu
instaluje Jeremy Clarkson v zadni ¢asti stroje plamenomet. Jakmile segment skonci a déni se

vraci zpét do studia, moderatofi shrnou své poznatky takto:
RH: ,, We did something! We were actually good!
JC: ,,I can hardly believe it but it is true, that's weird. *

JM: ,,Some conclusions we can draw from our outstanding success, there. Britain has 3700

snow ploughs and gritters, and spends 160 million per year clearing snow. “

JC: ,, Obviously, that is not enough because every time there is a light flurry, everything shuts

I3

down and closes.

RH: ,, That is why our idea makes so much sense because there are 15,000 combine harvesters
in Britain. All it takes to convert them into snowploughs is a spanner and a couple of burly

“«“

men.
JM: ,, Well, the gritter bit was a bit more complicated. *
JC: ,, And the flame-thrower. *

RH: ,,I am not sure you need that.

JC: ,You do. It is brilliant. It is a good reversing light.* (...) ,,There we are, we have succeed

where the Bank of England has failed. We have solved the country's financial crisis.*

V 1. epizodé 19. série se Jeremy Clarkson rozhodne ¢elit problému pfeplnénosti mést auty a
s tim souvisejicim zne¢isténim ovzdusi tim, Ze vytvori vlastni verzi nejmensiho auta na svété. 24
Aby dokazal kvality svého vytvoru, opét se pusti do série testi. Nejdiiv s autem jezdi po
testovacim okruhu, poté¢ s nim jede na bézné silnice. Nizkou cenu vozu a jeho vybavu
demonstruje Jeremy Clarkson tim, Ze zdbavné ironizuje béZnou vybavu automobilll. Pfedni
stérae nahradil klasickou ruéni stérkou na umyvani oken, kterou je nucen ovladat rukou.
Problém kam umistit satelitni navigaci zase vyteSil tim, Ze v ruce drzi mobilni telefon
s vestavénou GPS a podle toho se mize orientovat. PouZitelnost na béZnych silnicich

demonstruje tim, Ze se se svym vozitkem napoji na rychlostni komunikaci (pozdéji dokonce 1

na dalnici) a za nim se ihned vytvoii dlouhd kolona vozidel, kterd jsou zbrzdéna jeho extrémné

24 Tim je oficialné viz Peel P50
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pomalou jizdou. Pfenositelnost zase demonstruje tim, Ze si své vozidlo vezme s sebou do
autobusu. Prakti¢nost v bézném Zivoté prezentuje na tom, ze se svym miniautem vjede nejdiive

pfimo do obchodniho domu a zahy také do knihovny a divadla.

Jak je vidét z obou prikladd, segment Kreace je svym charakterem spiSe zabavny nez
objektivné-informacni. Ackoliv zde moderatofi narazeji na realné a bézné problémy, feSeni,
které nabizeji, jsou Casto absurdni a a nékdy az extrémné nekorektni vii¢i institucim spojenym
S provozem na silnicich a dopravni infrastrukturou. Segment jde tedy (na rozdil od segmentu
tradicnich testli) spiSe smérem pobaveni divaka nez aby se snazil poradit ¢i piedstavit néjakou
automobilovou novinku. Segment (stejné jako segmenty Netradicni zavody nebo Ukoly od
producentii) je také tim, co charakterizuje samotny potad a co jej odklonuje od klasickych
informacné-objektivnich magazinli. Pravé v téchto Castech je nejvice patrnd zabavnost a
spektakuldrnost pofadu Top Gear, coz je jednim z hlavnich divoda toho, ze divacky sektor
poradu obsahuje i ty divaky, které automobily bézné nezajimaji. Ti zkratka sleduji Top Gear
jen kvili segmentiim zabavného charakteru. Divacky ohlas a uspéch je také divodem toho, ze
tyto a podobné segmenty se Casto objevuji 1 v pivodné objektivné-informacnich typech
motoristickych magazint. Ostatné piikladem miize byt mnou zminovany Autosalon nebo Auto-
moto-revue. Dlvod je jasny- snaha zaujmout i ,,neautomobilového* divdka a zvysit tak

sledovanost dan¢ho potadu.

7.1.3. Rozdilnost segmentt

Hlavnimi rozdily mezi segmenty (kromé obsahu, ktery byl tématem ptfedchozi ¢asti kapitoly)
Ize vysledovat v polarité studiovy/piedto¢eny (nestudiovy) material. Rozdily Ize uréit na tirovni
divacké recepce a pfitomnosti publika. Zatimco ve studiovych segmentech je publikum
ptitomné, zivé reaguje a je Casto zapojovano do déni, v piedtocenych segmentech publikum
chybi (ndhodné kolemjdouci ¢i lidi v pozadi nelze povazovat za publikum ve smyslu publika
jako soucasti potfadu) a proto zde také chybi jeho reakce. Reakce publika ve studiu je
samoziejmé piitomna ve vSech segmentech, protoZe i ty predto¢ené segmenty jsou promitany
ve studiové lokaci na velkoplosnych obrazovkach, nicméné z pohledu divaki u televizni (¢i
jiné) obrazovky je publikum ve studiu v ptipad¢ predtoenych segmentii eliminovano. Zapojeni
studiového publika probiha az po skonceni nestudiového segmentu a vétSinou ma formu

hromadného potlesku. Rozdily lze sledovat také na Grovni utvareni a vyuZzivani prostoru.
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Studiové segmenty jsou limitovany velikosti studia, ostatni segmenty se odehravaji ve vétsich
exteriérovych prostorech, mnohdy i nap#ic¢ n€kolika staty. Podobné lze diferencovat také asovy
aspekt segmentace. Plynuti casu je ve studiovych lokacich v podstaté 1:1 vici redlnému Casu
(pokud segment trva v redlném case 15 minut, podobné dlouhy Cas zabird i ve struktufe
poradu?#’). Oproti tomu se musi nestudiové segmenty n&jakym zptisobem vypotadat s velkymi
Casovymi useky, které zabiraji tfeba zavody napiic Evropou nebo ty, ve kterych musi
moderatofi vyrobit néjaké vlastni vozidlo. Tyto segmenty trvaji v redlném case klidn¢ i n€kolik
dni a proto je nutno pouzit filmatskych zkratek a stfihu, aby byl vysledny segment upraven na
patii¢nou deélku nekolika desitek minut.
Rozdily Ize nalézt také v tom, Ze nékteré segmenty maji ve struktute potfadu své pevné misto,
coz znamena, ze jsou (s malymi odchylkami?*®) soucasti kazdé epizody. Za takovy stabilni
segment lze povazovat Hveézda v auté za rozumnou cenu nebo Zpravy. Jiné segmenty
(Moderdtorské vytvory, Ukoly od producentiy) jsou zase zafazovany tak, aby v kazdé epizodé
stiidaveé doplnovaly ty stabilni segmenty. Lze to demonstrovat na piikladu 20. série. Zatimco
Hvézda v auté za rozumnou cenu nebo Netradicni test je soucasti kazdé epizody v ramci série,
segment Ukol od producentii 1ze nalézt jen v druhé, étvrté a paté epizodg, oproti tomu segment

Moderdtorské vytvory je zatazen pouze do ¢tvrté epizody dané série.

7.1.4. Role a funkce segmenta¢niho modelu

Segmentace v Top Gearu ma nékolik funkci. Jednak je to rozdé€leni jedné epizody na vice ¢asti
a to z divodu toho, aby mohlo byt v epizodé zpracovano vice témat, nezavislych na sobé.
DalS$im divodem je pfistupnost divakovi, ktery se miZze v ramci struktury epizody lépe
orientovat. Proto také jsou divaci, ktefi sleduji celou epizodu, ale na druhou stranu jsou také

divaci, ktefi maji své oblibené segmenty?*

a vybiraji si ke sledovani pouze tyto a dalSim
nevénovat pozornost.”®® Ackoliv kazdy segment pracuje n&jakym zplsobem s humorem,

nékteré segmenty jdou smérem vice k akénimu pojeti, nékteré zase pracuji vice se slovni

247 Pticemz zde neberu v potaz nepovedené scény nebo preteky, které je potfeba natodit znovu.

248 Naptiklad specidlni cestovatelské nebo tzv. ,,best of* epizody.

249 Na fanouskovskych internetovych strankach a forech existuje velké mnoZstvi anket o nejoblibenéjsi segment
potadu Top Gear. Napf.
http://www.reddit.com/r/TopGear/comments/ledvik/my_all time favorite topgear segment/ nebo
http://forums.finalgear.com/top-gear/favorite-top-gear-episode-48190/

20 K gemuz napomaha také strategie video-on-demand. Nékteré webové sluzby totiz nabizeji vybrat si ke
sledovani jen nékteré segmenty a to v libovolném potadi. Divak si tak mize v podstaté slozit vlastni pofad

s obsahem, ktery mu nejvice vyhovuje. Takto funguje naptiklad i pofad Autosalon na internetovych strankach
FTV Prima; online dostupné zde: http://play.iprima.cz/autosalon
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komikou, zatimco jiné poskytuji praktické a v realu aplikovatelné informace (téch je vSak
spektrum divakt. Je to taky jednim z divodd, pro¢ Top Gear sleduji také divaci, které ve
skutecnosti tématika aut nezajimd. Vyberou si zkratka jen takovy segment, jehoz hlavni
motivaci je pobavit nebo si vyberou konkrétni segment, ve kterém je hostem potadu jejich

oblibena hvézda.

Z produkéniho hlediska ma segmentace taky své vyhody- jednak je to uz ve fazi vyroby, kdy
kazdy segment je natacen v jinou dobu a pii vzniku epizody jsou pak jen poskladany ve
spravném potadi a doplnény o studiovy obsah. Druhym diivodem je také ptistupnost struktury
epizody pro vkladani reklamnich bloki, které jsou vétSinou zasazeny uprostied, tzn. po dvou
segmentech nasleduje reklama a po ni dalsi dva segmenty.
Na druhou stranu se objevuji také hlasy, které oznacuji Top Gear jako otroka svého vlastniho
zastaralého modelu.?® Argumentuji tim, ze Top Gear stoji na misté a mélo by dojit
k revitalizaci jednotlivych segmenti, piipadné k zafazeni segmentti novych. Segmenty, které
jsou v potadu piitomné uz od samého zacatku (Star in Reasonably Priced Car, News) jsou pry
uz vycerpané a prosté jakékoliv invence. Podobné se o segmentaénim modelu vyjadfil také sam
Andy Wilman: ,,Top Gear is a loose format. It’s three blokes in a studio, plus the Stig, and the
attitude is the same every time. You know there’ll be cocking around, you know there’ll be
gorgeous cars — you don’t know if we 're going to go to Chernobyl or somewhere like that, and
that keeps it alive. However, that is a curse as well because people expect more and more each
time. Once you ve built a space shuttle or put a Toyota Hilux on top of a building that’s due to
be blown up, you can 't top that. You'd have to drop it from space.“*** Bude tedy zajimavé dale
sledovat, jestli bude s dalsimi sériemi model segmentace stale stejny (a bude se ménit jen obsah
téchto segmentil) nebo jestli dojde k néjaké veEtsi a razantnéj$i zmeéné ve strukturach potadu Top

Gear.

21 Top Gear: still a slave to its tired old format? In The Guardian. Online dostupné zde:

http://www.theguardian.com/tv-and-radio/tvandradioblog/2012/feb/07/top-gear-slave-tired-old-format
252 http://www.telegraph.co.uk/cars/top-gear/how-long-will-top-gear-last/
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7.2. Kamera a strih

Jelikoz se formalni analyza v mé praci zabyva prvky mizanscény, je tieba také popsat, jakym

zptisobem se v poradu pracuje s kamerou. Podle Jeremyho Butlera®?

je jazyk kamery hlavni
soucasti celkového vizudlniho stylu televizniho potfadu a funguje ve spojeni s mizanscénou.
Zpusob nataceni v poradu Top Gear je vhodné rozde€lit do dvou kategorii v zavislosti na

254

prostiedi, tedy na exteriérové segmenty=>* a studiové segmenty. V predchozi kapitole doslo

k detailngjSimu rozdéleni téchto dvou kategorii a rozdilnost jejich obsahti se odrazi také v

rozdilnosti pouziti kamerovych technik. Ve druhé ¢asti kapitoly dojde k popsani nékterych

technickych aspektl prace s kamerou, které jsou pro Top Gear charakteristické.

7.2.1. Exteriérové segmenty

Hlavni charakteristikou nestudiovych segmenti z pohledu pouziti kamery je snaha o
zprosttedkovani téchto mimostudiovych aktivit publiku ve studiu a néasledn¢ také divakim
televiznim. Jak uz bylo feceno Vv prfedchozi kapitole, nestudiové segmenty Casto pracuji
s velkym €asovym a prostorovym ramcem. Zv1asté dlouhé zavody, mnohdy skrze nékolik statu,
je tieba zpracovat takovym zplsobem, aby byly atraktivni, dynamické, a aby se zaroven
dokazaly vejit do pfedepsaného ¢asového ramce daného segmentu. Zabéry, které jsou posléze
vysilany, pochézeji z n¢kolika specifickych kamerovych technik. V nestudiovych segmentech
se totiz lze setkat s n¢kolika hlavnimi zplsoby nataceni. Prvnim z nich je vyuziti tzv. onboard
kamer, kterym se budu vice vénovat v podkapitole o technickém aspektu.
Druhym zptsobem je vyuziti kamer doprovodného Stabu. Ten v nékolika autech cestuje spolu
S moderatory a obstarava zabéry, které nedokdzi pokryt onboard kamery. Doprovodny Stab
obstarava zab&ry v pohybu i zabéry statické. Zabéry v pohybu jsou technicky realizovany skrze
kamery z doprovodného vozidla. Doprovodné vozidlo jako zpisob nataceni aut v pohybu je

jednou z typickych konvenci motoristického magazinu v obou jeho variantach (objektivné-

253 BUTLER, Jeremy. Television: Critical Methods and Applications, Lawrence Erlbaum Associaties, 2007. str.
115

254 Do kategorie exteriérovych segmentil zafazuji v tomto piipadé veskeré aktivity, které se odehravaji mimo
studio. Cili sem patii také exteriérové ¢asti studiovych segmentti jako Hvézda v auté za rozumnou cenu. Toto
rozliSeni se zlehka lisi od rozliSeni na studiové a nestudiové segmenty, které jsem uvedl v kapitole o segmentaci.
Tam jsem totiz segment Hvézda v auté za rozumnou cenu fadil ¢isté mezi studiové segmenty, i kdyz jeho ¢ast se
odehrava mimo studio.
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informacni koncept i koncept show). Slouzi k tomu, aby bylo testované vozidlo zaznamenano
behem pohybu a aby byly zdiraznény vizudlni kvality a parametry daného vozu. I nataceni
pomoci doprovodného vozidla nabizi hned né€kolik zpiisobi, jak testovany viiz zaznamenat.
Jednak tato technika funguje tak, Ze doprovodné vozidlo se zafadi pfed nebo za testovany viiz,
srovna s nim rychlost a zabira jej v konstatni rychlosti zezadu nebo zeptedu. Bo¢ni zabéry
jedouciho auta jsou zase potizeny tak, ze doprovodné vozidlo drzi konstatni rychlost a testované
auto jej zacne predjizdét. Dochazi tak k zdlraznéni boc¢nich proporci, dynamiky a zvuku
zrychlujiciho vozu. Funguje to vSak také obracené, kdy doprovodny viiz piedjizdi ten testovany,
jedouci niz§i rychlosti. Ugel je nicméné podobny- zdiraznit proporce testovaného auta
v pohybu. Doprovodné vozidlo v§ak nemusi byt nutné omezeno jen na zabéry testovanych aut.
V mnoha piipadech zaznamenéava doprovodné vozidlo také prostiedi, ve kterém se dany test
odehrava. Tyto zabéry poté funguji jako ilustra¢ni doplnek ke komentaii moderatort, ktefi
ptedstavuji danou lokalitu a prezentuji o ni zajimavosti. Doprovodny §tab vSak nezajist'uje jen
zabéry z vozidel, ale také zabéry rucnich kamer. Ty jsou vyuzivany predevsim na aktivity
moderatori odehravajici se mimo prostor vozidla. Ru¢ni kamera vynika svou mobilitou a
dokaze zaznamenat veSkeré ¢innosti moderatort, at’ uz jde proces stavby n¢jakého specifického

»topgearovského* prototypu, zavod nebo jen obycejny dialog.

Ttetim zplisobem nata¢eni v nestudiovych segmentech je vyuziti zabérti obstaranych statickymi
kamerami. V tomto piipad¢ je vzdy kamera instalovana na specifickém misté podél cesty a
zabird pomoci Svenku testovany viiz projizdéjici kolem. Tento zpisob zobrazeni projizdéjiciho
auta je paralelou k pohledu nahodného kolemjdouciho, ktery sleduje vozidlo jedouci kolem né;.
Statické zabéry jsou stejné jako ty pohyblivé obstaravany doprovodnym Stabem. Stejnym
zpusobem se pracuje s kamerou i v jinym pofadech zanru motoristického magazinu. Prakticky
to probiha tak, Ze tviirci najdou vhodnou lokaci, kde 1ze statickou kameru instalovat. Poté fidi¢
testovaného vozu nékolikrat projede kolem a statickd kamera jej v pohybu zaznamena.
S pomoci zoomovani kamery lze poté prodlouzit dobu, po kterou je snimané auto v zabéru.
Z mnozstvi nato¢eného materidlu se poté v postprodukei ,,vyextrahuje* nékolik prijezdovych
zab&rh. Statickymi zabéry jsou také Casto prezentovany vizudlni kvality aut, k ¢emuZ je Casto
pouzivano zabéra z podhledu, nadhledu nebo zaméteni na néktery konkrétni detail na exteriéru
vozidla. Kamera také nékdy pomalym pohybem kopiruje siluetu auta, aby vyniknul jeho tvar a

proporce.

Vsechny zminéné zplisoby natd€eni nestudiovych segmentii jsou poté zkombinovany tak, aby

poskytly co nejsirsi spektrum zabért testovaného vozu jak ve stacionarni poloze, tak v pohybu.
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Tyto techniky vSak nejsou jen specifikem Top Gearu. Jde o naprosto bézné a funk¢ni zptisoby
zaznamenavani a prezentovani testovanych vozidel i v téch béznych motoristickych
magazinech. Podobnym zplisobem to funguje také v pripadech, kdy testovani n¢kterého z aut
probihda na Top Gear okruhu. Kombinuji se zde techniky onboard kamer, nataceni
z doprovodnych vozidel a také statickych kamer. Tyto statické kamery jsou na okruhu
rozestavény tak, aby jedna kamera byla vzdy instalovana pobliz jedné konkrétni zatacky.
Zatacky na okruhu maji totiz své vlastni oznaceni a pomoci né¢j poté Jeremy Clarkson mulize
komentovat prijezd a chovani auta v kazdé z nich. Zkombinovanim zabért téchto statickych
kamer s onboard kamerami funguji jednak rychla kola Stiga a zaroven také jizdy hostu
v segmentu Hvezda v auté za rozumnou cenu. VSechna rychla kola hosti funguji podle stejného
modelu snimani kamer na okruhu. Tento model 1ze demonstrovat témét na jakémkoliv ptikladu
daného segmentu, protoze zadné vétsi rozdily ¢i odchylky zde nejsou. Rozeberu tedy ¢astecné
tento model na ptikladu segmentu z 2. epizody 21. série, ve které je hostem herec Tom
Hiddleston. Konkrétn¢ budu rozebirat pouze rychlé kolo hosta, aby bylo zietelné vyznamové
spojeni mezi rozestavenymi kamerami na okruhu a komentaiem Jeremyho Clarksona (JC) nebo
spojeni mezi onboard kamerou a komentaifem fidice-herce (TH). Stejné tak zde bude patrné

zkombinovéni vyse uvedenych technik sniméni.

Zabér 1. Staticka kamera zabirajici automobil stojici na startovni ¢are (celek). Auto vystartuje
a jej Svenkem sleduje.

Komentat JC: ,,00h, that's a lot of clutch.

Zabér 2. Onboard kamera namifend na fidiCe, v tomto piipadé¢ Toma Hiddlestona.

Komentat TH: ,,Come on. Come on! BLEEP. Come on!*

Zabér 3. Staticka kamera zabirajici zatacku €. 1. Kombinaci zoomu a Svenku sleduje kamera
prijezd auta danou zatackou.

Komentat JC: ,,God Almighty, that's wet. Doing well, though.

Z4abér 4. Onboard kamera namifena na fidice.
Komentai TH: ,,Go, go, go. Go, go, go, take the bend hard, take the bend hard. Use the

track.«

Zaber 5. Staticka kamera umisténa v blizkosti zatacky €. 2. Kopiruje pohyb auta zatackou.
Komentaf JC: ,,Yeah, use the track. Better. God, you've actually got that thing sliding.
Normally, it's got very good grip.«
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Zabér 6. Onboard kamera namifena na fidice.

Komentat TH: ,,(zpiva) I'm for ever driving in puddles*

Zaber 7. Staticka kamera zabirajici ptijezd a prajezd zatackou Cislo 3.
Komentaf JC: ,,Right, could you see the lines at the Hammerhead? Very difficult. Hugh
Bonneville was here last week. He said he couldn't see the lines cos it was so wet.*

Zabér &. Onboard kamera namifena na fidice.

Komentatr TH: ,,Floor it.

Zaber 9. Staticka kamera zabirajici ptijezd a prijezd zatdCkou €. 4

Komentaf JC: ,,You're not doing it flat. You are! No, you're not.*

Stejnym zptisobem pokracuje tento model az do posledni zatacky, pricemz tato sekvence je opét
prokladana onboard kamerou na hosta za volantem. Jak je vidét z tohoto rozboru, stfidavé jsou
zde pouzity techniky onboard kamery a statickych kamer v blizkosti trati. Kamery
z doprovodnych vozidel v téchto segmentech zapojeny nejsou. Model, ktery jsem prezentoval
Vv rozboru funguje stejné takika ve vSech ptipadech tohoto segmentu. Méni se pouze hosté, auta
a obsahy komentatt, piipadné byvaji soucasti pofadu také nepovedené zabéry, kdy host
nezvladne fizeni a nekontrolovatelné opusti okruh. Téméf stejnym zptsobem je tohoto modelu
pouzito u sekvenci, kdy Stig jede s nékterym z testovanych aut rychl¢ kolo na trati. Zabéry ze
statickych kamer v zataCkach jsou prokladany onboard zdbéry na Stiga za volantem.
Mimoobrazové je to doplnéno o komentaf Jeremyho Clarksona, ktery komentuje jizdu a

chovani auta v rGznych zatackach.

Tento model snimani rychlého kola hostt slouzi k n¢kolika uc¢elim. Jednak proto, aby mohly
byt pifimo zhodnoceny vykony dané¢ho hosta v kazdé ze zatacek, ptipadné ke srovnani
S prijezdem dané zatacky jinym hostem. Druhym diivodem je snaha pobavit divaky, k ¢emuz
slouzi pfedevsim onboard kamera, ktera zaznamenava vtipné a spontani komentaie hostti ptimo
za jizdy. Tyto komentate jsou ziv€é doprovazeny smichem publika ve studiu, protoze vSechny
nestudiové segmenty jsou prostfednictvim televiznich obrazovek promitany ve studiu.
Vyhodou také je, Ze vykon na trati mize byt zivé okomentovan a zhodnocen s hostem piimo

ve studiu.

h255

Statickych 1 pohyblivyc kamer byva vyuZzivano také k prezentaci prostfedi. Tyto zabéry

funguji jako vymezeni konkrétni lokace, kde se bude odehravat nekterd exteriérova aktivita.

255 Naptiklad zabéry z vrtulniku nebo z kamerového jefabu.
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Konkrétné jde o zabéry znamych dominant (Cernobylska elektrarna) nebo znacek se jménem
dané lokace. Stejn¢ jako uvedeni lokace funguji zabéry prostiedi jako navozeni atmosféry ¢i
jako prezentace geografickych, spolecenskych ¢i kulturnich kvalit konkrétniho mista.
V nékterych ptipadech jsou vSak moderatoti v takovych situacich, které znemoznuji zapojeni
Stabu. Hlavni aktéfi tedy musi mit své vlastni soukromé kamery, kterymi mohou tyto situace
zaznamena. Piikladem muze byt zdvod mezi plachetnici a autem na Novém Zélandu v 1.
epizod¢ 20. série. James May se zde pripojuje k profesionalnimu zavodnimu tymu na
plachetnici a spole¢né s nimi musi doplout na misto urceni diive, nez Clarkson s autem. Cela
scéna je tak natoCena bez doprovodného §tabu jen pomoci ultralehkych, vodéodolnych kamer.
Jen tak je mozné natocit zabéry, ve kterych se kamera vlivem vln €asto potapi pod vodu, ¢imz
je demonstrovana obtiznost plavby na rychlé zavodni plachetnici. Pro divaka je tak zvySena
atraktivita tim, Ze scéna puisobi autenticky. Divak se tedy dle téchto zabéri mlize domyslet, Ze

plavba na takové zavodni plachetnici nebude nic snadného a piijemného.

7.2.2. Studiové segmenty

Pro segmenty odehravajici se ve studiu je charakteristické pouziti tzv. vicekamerového systému
natadeni.?® Ten je b&Zné pouzivan i v podobnych studiovych potadech. Ve studiu Top Gearu je
rozestavena fada kamer a kazda z nich ma sviij specificky ukol. Samostatna skupina kamer
funguje pro zabéry na moderatory. Jiné zase pro zadbéry na publikum nebo na celé studio z vétsi
perspektivy.

Pohyblivou kameru lze vidét pii ivodu epizody hned po potfadové znélce. Kazdou epizodu

256 Vicekamerovy systém je dominantnim modem produkce v ramci nenarativni televize. Jde o metodu, pfi které
je vyuzito vice kamer nainstalovanych na pfedem urCenych mistech studia. Tyto kamery simultanné
zaznamenavaji déni ve studiu. Nékteré kamery se mohou zaméfovat na konkrétni postavy (moderatory, hosty),
nékteré zase slouzi k zab&rtim z vétsi perspektivy. Ty zase slouzi k navozeni prostredi a ke zprostifedkovani zabéra
na celé studio.

Vyhodou oproti jednokamerovému systému (ktery je dominantou filmu) jsou niz$i produkéni naklady a vyssi
rychlost vyroby potadi. Jelikoz kamery nataceji vSechny (i kdyZz ne zaroven), lze poté pomoci stiihu ve fazi
postprodukce zkombinovat zabéry vice kamer, coz znamena vice thla a hledisek.

Stejné tak je vicekamerovy systém vhodnéjsi k nataCeni riznych zivych koncertli nebo "live" televiznich potadu.
Nevyhodou mtize byt potteba vétsiho mnozstvi kamerové techniky, Cemuz se musi ptizptsobit napiiklad nastaveni
osvétleni nebo rozestaveni kulis. Pfi uziti vicekamerového systému je nutné také davat pozor, aby se v zabéru
jedné kamery neobjevila omylem jind kamera v jiné ¢asti scény. Tomu zamezuje pfesné nastaveni a limitovany
uhel zabéru kazdé z kamer. Charakteristické je také pouziti barevné kontrolky na kazdé kamerte. Tato kontrolka
znamena, ze dana kamera zrovna nataci. Je to signal jak pro §tab, tak pro moderatora, ktery tak vi, do které kamery
se ma v ten moment divat. Viz Butler (2007)
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uvadi panoramaticky zabér z jetabu, jenz obkruzuje ve velkém celku pomoci jizdy celé studio
vcetné publika. Sviij panoramaticky pohyb posléze ukonci zabérem na moderatory z vétsi
vzdalenosti. Stejny zpisob kamerové jizdy je vyuzit i tehdy, kdyz se v potadu tzv. ,,vraci do
studia®“, jinymi slovy kdyz skon¢i nestudiovy segment a pokracuje studiova sekvence. Funkce
této kamery je tedy navozeni a ukotveni scény do prostiedi studia. Poté roli prevezme dalsi
kamera(y), jejiz hlavni dominantou jsou postavy moderatort. Ti jsou zobrazeni nejdfive v celku
(celé postavy) a poté kamera zoomuje na polocelek (v tomto pfipad€ od hlavy po pas). Jelikoz
je pii pocatecnim uvozovani epozody na scéné¢ vétSinou jen Jeremy Clarkson, kamera se
zaméiuje jen na n¢j. V pozadi je vidét ¢ast publika, které svym rozestavenim narusuje konvence
podobnych televiznich poradil (o tom bude fe¢ v kapitole tykajici se prostfedi Top Gearu).
N¢kdy se kamera pfi uvozeni scény ve studiu nezastavi na postavé moderatora, ale na velkém
detailu n€kterého z aut instalovanych ve studiu. To vétSinou znamena jisté vyznamové spojeni
s pfedchozim segmentem. Testovana auta byvaji soucasti studiové scény a po daném testu se
opét déni ,,vraci do studia“. Studiovy segment tedy zacne jizdou kamery po celém studiu, ktera
se zastavi na velkém detailu pfednich svétlomett konkrétniho vozidla a z tohoto zabéru
Svenkuje na postavu moderatora. V tu chvili je tedy jasné, Ze bude ndsledovat slovni
vyhodnoceni testovaného auta (toho auta, kterému patii zabirané pfedni svétlomety).

Vicekamerové snimani je dobte patrné také pii segmentu Zprdvy. Zde jsou totiz soucasti scény
vsichni tii moderatofi zaroven. Jako uvozovaci zabér zde funguje celek, ktery ve svém ramu
obsahuje vSechny tfi postavy moderatori spolu se stolkem a televizni obrazovkou, které je
soucasti segmentu. Vicekamerovy systém je zde vyuzit tak, Ze kazdy z moderatorti ma ,,svou
vlastni“ kameru, ktera se na n¢j zaméti, kdyz zrovna dostane slovo. V tom piipad¢ se celek
zéberu zmeéni na polocelek az polodetail (od hlavy do pasu ptipadné pouze hlava s rameny v
zabéru) a dominantou je pravé mluvici osoba. Tyto zdbéry se tedy stfidaji podle toho, kdo
zrovna mluvi. V pfipadé€ vétsi slovni rozepie je zvolen celkovy zabér vSech trech moderatord.
Témeét identickym zplisobem se s vicekamerovym systémem pracuje také v segmentu Hvezda
v auté za rozumnou cenu. Sttidaji se zde celky (zabér na kterém je Jeremy Clarkson i jeho host
spolu se stolkem a televizi) s polodetaily (dominantou je zrovna mluvici osoba).
Ne vzdy je vSak plné vyuzit potencial vicekamerového snimani. Ve studiovych sekvencich se
objevuji ptipady pouziti nataceni z nékteré piiruni kamery. V praxi to vypada tak, Ze je v
zéberu dominantni James May a piedstavuje néjakeé auto ¢i téma. Plynule na jeho vyklad navaze
Richard Hammond, ktery stoji v druhém plénu vice v pozadi scény. Misto pouziti jiné kamery
se ta stejna kamera posune a dostane do svého zabéru Richarda Hammonda. Pomoci Gpravy

zoomu jej zobrazi v polocelku. Jakmile chce opét navazat May, kameraman se bud’to posune
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zpet k nému nebo se posune smérem vzad a scénu ,,odzoomuje* tak, aby se do rdmu dostali oba
moderatoii zaroven ve vétsim celku.

Jak je patrné na vyse zminénych ptikladech, zpisob prace s kamerou je ve studiovych lokacich
odlisny od téch mimostudiovych. Je to dano jednak prostiedim (neménny prostor studia) a také
celkovym charakterem studiovych sekvenci. V téch se totiz tolik nepracuje s rychlym pohybem
(jedouci automobil) nebo s vétSim prostorovym ¢i ¢asovym ramcem (okruh, jizda po Evropé).
Dominantnimi prvky studiovych sekvenci jsou totiz samotné postavy moderatord, piipadné
jejich hostl. Pouziti vicekamerového systému je idedlni pravé na televizni porady, které jsou
ukotveny ve studiu. Nepracuje se tu totiz tolik se zménami prostiedi, perspektiv ¢i velikosti
zabéru. Stejné tak zde neni tfeba doprovodnych Stabnich vozl ani onboard kamer. Jinak se zde
pracuje také s dynamikou zabéra- pievladaji zde totiz statické zabéry nad t€émi pohyblivymi. V
nestudiovych segmentech maji zabéry v pohybu vétsi zastoupeni, coz je ddno obsahem daného

segmentu.

7.2.3. Technicky aspekt

Samotny charakter pofadu, ktery svym obsahem a sd€lenim inklinuje vice k akénimu pojeti
zéanru, urcuje také technologické hledisko prace s kamerou. Technologicka stranka totiz
nasleduje a plné€ vyuZiva modernich trendii v audiovizudlnim primyslu. Jde pfedevs§im o

257

zapojeni tzv. onboard kamer~>’ nebo ultralehkych Go Pro kamer. Akéni a dynamicky charakter

Top Gearu je patrny také ve vyuzivani riznych specialnich efektt

257 Onboard kamery jsou malé, lehké, odolné a zaroveti obrazové kvalitni kamery, které jsou uréeny k instalaci do

vozidla a slouzi k zaznamenani jizdy. Tyto kamery maji své praktické vyuziti jak ve svété filmovém, tak televiznim.
Velkou roli hraji také v ramci motorsportu, kdy je zaznamenavana jizda zavodniho auta v nékteré z disciplin tohoto
sportovniho odvétvi. Zabéry poté slouzi jako dikazni material pfi riznych disciplinarnich sporech; dale jako
studijni materidl pro zdvodnika(y), ktery si tak miize analyzovat svou vlastni jizdu a zhodnotit pfipadné chyby.
V neposledni fad¢€ tyto zabéry slouzi jako materidl pro vetrejnost, ktera tak mize alespon zprostfedkované zazit
pocit ze zavodni jizdy. Onboard kamery vSak jen vysadou filmového (televizniho) primyslu ¢i sportovniho
obrovské mnozstvi onboard kamer, které si mize kazdy fidi¢ instalovat do svého vozu a zaznamenavat si svou
jizdu. Zabéry mohou napiiklad slouzit jako ditkazni material pro pojistovny v pfipad€ dopravnich nehod atd. Spolu
s rozvojem vefejné (a predev§im finanén€) dostupnych onboard kamer zacal vznikat béhem poslednich let
zajimavy internetovy fenomén, ktery spociva ve zvefejilovani a sdileni bizardnich, nebezpecnych nebo néjakym
zpusobem zvlastnich ¢i atraktivnich zabéru ze situaci z bézného silni¢niho provozu. Z téchto zabérl poté vznikaji
kvanta nejriznéjsich ,,onboard kompilaci“ na videoserverech jako je YouTube apod.
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Onboard kamery

V obsahu poradu Top Gear se 1ze setkat se 3 zakladnimi postavenimi onboard kamery. Primarni
a nejcastéji pouzivanym postavenim onboard kamery je na palubni desce automobilu. V tomto
pfipadé je kamera namifena na fidice a déni mimo vozidlo je upozadéno. Tento zplsob
postaveni kamery se pouziva v ptipad¢, kdyz néktery z moderatorti béhem jizdy komentuje své
dojmy z auta. S podobnym postavenim kamery se lze setkat také pii zabérech rychlého kola
nekterého hosta potadu. V tomto ptipad¢ je vSak kamera posunuta blize ke stfedu vozidla a host
je zabiran z pozice ,,Celniho skla®, zatimco v ptipad¢ predchozim je kamera posunuta vice
smérem k sedadlu spolujezdce. Mluvici moderator je v zabéru umistén tak, jakoby divak sed¢l
na sedadle spolujezdce nebo pobliz. Pokud jede moderator v auté s volantem vpravo, kamera
jej zabira z pravé strany auta. V piipadg, ze jede v auté s volantem vlevo, kamera je nastavena
tak, aby jej zabirala z levé strany interiéru auta. V obou piipadech jsou zabéry v polocelku
Z toho davodu, aby se do ramu vlezl jak moderator, tak nékteré dillezité soucasti interiéru auta,
o kterych ptipadné moderator mluvi. Druhym zasadnim postavenim onboard kamery je z pozice
zadniho sedadla. Tyto zabéry slouzi k tomu, aby do rdmu dostaly jak fidice, tak interiér plus
déni pred autem. Pokud néktery z moderatorit mluvi o nékteré funkci na palubni desce, volantu
¢i sttedovém panelu auta, jsou tyto zdbéry vhodnéjsi nez zabéry z boku. Palubni deska véetné
vsech tlaciteka panell se snaze dostane do zébéru. Pokud moderator fidi n€které z testovanych
aut a pfi tom chce demonstrovat nékterou vlastnost panelu GPS na palubni desce, pouZzije se
tento zaber onboard kamery. Tretim béZznym zplsobem je velky detail na néktery konkrétni
detail interiéru auta, naptiklad na tachometr, volant nebo ruku ménici rychlostni stupen.
Celkov¢ jsou tedy onboard kamery v potadu vyuZivany predev§im na zabéry vnitinich prostor
vozidla veetnég fidice, protoZe tyto detaily jsou pii natdceni auta z venku obtizn€ nebo viibec
nezachytitelné. Onboard kamery také poskytnou dobrou piedstavu o konfiguraci interiéru a
dokazi zachytit malé detaily na palubni desce nebo na tachometru, stejné¢ jako mimiku a

gestikulaci fidice.

GoPro kamery

Tento druh ultralehkych outdoor kamer se v pofadu pouziva k vytvoreni zabéri, které by bézné
velké kamery nemohly nikdy zachytit. Diky své velikosti a lehkosti je lze instalovat na
nepravdépodobnd a obtizn¢ dosazitelna mista na automobilu. Diky tomu lze v Top Gearu vidét

zab&ry pofizené z predniho blatniku rychle jedouciho auta nebo dokonce zabéry pracujiciho
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zav&Seni kola. Toho bylo dosazeno tim, ze byla Go Pro kamera pfipevnéna zespod podvozku a
namifena na tlumic, zavéseni a pruziny nekterého z kol. Dal§im ptikladem je upevnéni kamery
na predni spoiler nékterého sportovniho auta jedouciho vysokou rychlosti.
Vyuziti Go Pro kamer je vSak v poradu SirSi. Charakter kamery se idealné¢ hodi také
k zaznamenani nékterého ze sportovnich vykont v segmentu Netradicnich zavodii. V Kapitole
o segmentaci jsem pouzil jako piiklad netradi¢niho zavodu klani Jamese Maye proti Amy
Williams. Ta jela na skeletonu, pficemz na helmé méla instalovanou kameru GoPro. POV
zabéry z jeji jizdy, které byly poté prezentovany v daném segmentu, by S pouzitim konven¢nich
televiznich kamer nebylo mozné v takovéto formé¢ zaznamenat. Dllezitym aspektem je také
bezpecnost techniky. Maléd a lehkd GoPro kamera je mnohem vice odolna v piipad¢é pada a
jinych nehod nez velké kamery. Proto je jeji pouziti vhodnéjsi pro potencialné riskantni zabéry.

Ostatné jako piiklad miZe poslouZit opét jizda Amy Williams.

Speicalni efekty

vV

V Top Gearu je pouzito také nejriznéjSich specidlnich efektt, jejichz vyuziti a ambicioznost
roste s kazdou novéjsi sérii. NejCastéji lze specidlni efekty vysledovat v nestudiovych
segmentech. Pfedevs§im ty Casti, kde moderatofi testuji nova auta, pracuje vice s filmovym
,lookem® nez televiznim. Je to jistd kvalita obrazu, ktera odliSuje testy v Top Gearu od testt

vvvvv

napodobit tento ,,look*, ne uplné se jim to dafi. Jednim z ptiznaki tohoto specifického obrazu

“259 3 Gasto je v tomto piipadé odkazovano pravé na Top Gear a jeho

je efekt zvany ,,vignette
casté vyuziti efektu. Konkrétné€ jde o specifickou redukci jasu a kontrastu smérem od stredu
obrazu. Zabér poté plsobi, jakoby smérem od stfedu k okrajim byl tmavsi nez oblast okolo
sttedu. Obrazu to dava specifickou atmosféru a také to pfitahuje divakovu pozornost vice ke
sttedu zabéru. Specifikem této filmové stylizace je také prace s barevnym spektrem, vyrazné
upravujou celkovou barevnou kompozici scény. Jinym piikladem specidlniho efektu je tzv.

260 P

time-slice, ktery je znamy pfedevsim z akéni filmové série Matrix. fikladem muiZe byt test

nového BMW M5, ktery ma na starosti Richard Hammond v 7. epizod¢ 18. série. Zde se

28 Point of View ¢ili hlediskovy zabér, ktery méa navozovat pocit, Ze jde o perpektivu vidénou piimo o¢ima
postavy. Vice o POV napt. KUCERA, Jakub. Hledisko. In Cinepur &. 98 . 2015. [online] dostupné zde:
http://cinepur.cz/article.php?article=2

29V geském jazyce se pouziva preneseny pojem vinétace. Ten se objevuje predev$im ve spojeni s fotografii a
v primarnim vyznamu jde o optickou vadu. Nicméné efekt je pouzivan i zamérné pro zdlraznéni estetické
kvality fotografie ¢i videa.

20 Jde o klasickou scénu, ve které sledujeme etrémné zpomalené drahy vystielenych kulek na hlavniho hrdinu.
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objevuje piiklad tohoto efektu pii jedné z driftovacich?®?

scén. Projevuje se to tak Ze scéna, ve
které jede BMW ve smyku je pozastavena, ale kamera je stale v pohybu. Smykajici se auto
vypadé jako staticky objekt, kamera se béhem tohoto zamrznuti ¢asu pohybuje a obkruzuje
auto. Poté se scéna opét rozpohybuje a auto dokonci sviij pohyb. Zabér tak nepiichazi o svou
dynamiku, i kdyz je vlastné pohyb automobilu pozastaven. Jen se pozménil smér, z kterého je
auto zabirdno kamerou. Jiny ptiklad vyuziti specialnich efektl je v 2. epizod¢ 20. série, kde
Jeremy Clarkson pfedstavuje sportovni prototyp Bac Mono. Vizualni styl je zde (pfiznanc)
inspirovan roboty z jednoho videoklipu islandské zpévacky Bjork.?®? Bac Mono se objevuje ve
scéngé, ktera co se tyka atmosféry nasleduje zminény videoklip- dominantni je zde kontrast Cerné
a bilé, scéna je zaplnéna umélym koufem a vibec samotny tvar karoserie auta pfipomina
robotickou technologii. Kdyz se auto objevi v ramu celé, je obraz ozvlastnén specifickym
zabérem padajicich bilych a Cernych kulicek. Zabér je vSak puStén pozadu a kulicky tak
vypadaji, jakoby se vznasely od auta smérem nahoru.
Pouziti specialnich efektd vétSinou néjakym zpisobem tématicky navazuje k charakteru
predstavovaného auta, tak jako tomu je na piikladu Bac Mono. Nékdy je zase vyuziti efekti
spiSe estetickou zdlezitosti a neni zde pfimé navazéani na zobrazenou tématiku. Jde o vyuziti
ruznych barevnych filtra ¢i specifickych odstini, které maji za kol ozvlastnit ¢i dynamizovat
danou scénu. Prikladem miize byt také vyuziti zminéného vignette efektu. Specidlni efekty jako
exploze nebo spektakularni nehody maji zase jiny divod- pobavit divaka za kazdou cenu.
Vyuziti takového mnozstvi specialnich efekti v Top Gearu se stalo v ramci motoristického
magazinu takika revoluci. AZ pod vlivem Top Gearu zacaly pronikat tyto prvky do jinych
motoristickych magazini, coz koreluje se zménou celkového pojeti Zanru z toho objektivné-
informacniho v koncept show. Jednim z ptiznakti tohoto konceptu je pravé Casté vyuziti
specialnich efekti, které upoutaji pozornost divaka a uc€ini tak zabé&r atraktivnéjSim, ale zaroven
nechtéji byt zahlceni informacemi a parametry, ale chtéji se jen pobavit. Zde se ukazuje
ptizpusobitelnost konceptu Top Gearu pro rtizné divacké sektory. Pro neautomobilového

fanouska funguje potad jako zabavna show, ve které auta hraji jakousi druhotnou roli.

261 Drift je jinymi slovy fizeny smyk zadni népravy vozidla vyvolany protagejicimi se zadnimi koly nebo

pfenosem vahy. Jde o jednu z disciplin motorsportu, ve které je hodnocen hel smyku, doba smyku a esteticka
kvalita smyku.
262 K onkrétné jde o videoklip k pisni All is Full of Love.
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7.2.4. Strih

Zpusoby stiithové skladby jsou v Top Gearu velmi riznorodé a lisi se pfedevsim v zavislosti na
segmentu. Jinym zpusobem se se stiihem pracuje v Testech, odlisné zase v nékterém ze
studiovych segmentli. Velmi zalezi také na tom, jaké je konkrétni téma segmentu. Studiové
segmenty pracuji se stithem tak, aby byl pro divaka co nejméné rusivy. Stiithova skladba je
piizpisobena tomu, ze dominantou studiovych sekvenci jsou vétSinou osoby (moderatoii,
hosté, divaci). Pii Testech jsou zase nejvyraznéj$im prvek prezentovana auta a proto se stiih
zamétuje predevsim na né. Zde je zpisob stithu diametrané odlisny od studiovych segmenti.
Stiih je zde rychly a zabéry jsou mnohdy velmi kratké. Charakteristické pro segmenty Testu
jsou prostiihy mezi venkovnim a vnitfnim prostorem aut, ¢ili mezi exteriérem a interiérem.
Obraz se tak ptizptisobuje komentdiim moderatorti, kdy komentadt o auté je doprovazen
onboard zabérem na moderatora a stfih prenasi zabér na exteriér a divak si tak mize prohlédnout
prvek, o kterém moderator zrovna mluvil. Funguje to tak, Ze z onboard zabéru na Jeremyho
Clarksona se divak dozvi, ze auto ma magnesiova lita kola a sttithem je do zabéru vloZen detail
na dané kolo, at’ uz ve statické podobé¢ nebo v jizd¢. Divakiim jsou tak pfimo demonstrovany
ty prvky, o kterych moderator zrovna mluvi. Jakmile se zabér proméni z interiéru na exteriér,
komentai moderatora stale zni na pozadi, a dalSim stithem se opé€t dostava do poptedi onboard
kamera a komentat bez preruseni pokracuje. V segmentech, jejichz obsahem je néjaky druh
zavodu, je patrné ¢asté pouziti paralelniho stfihu. Je tomu tak predevsim ze dvou divodi. Prvni
je vizualni srovnani jednotlivych zavodicich Gcastniki, aby bylo pro divéka jednodussi urcit,
kdo je zrovna ve vedenti, ¢i jak je zavod vyrovnany. Druhym diivodem je snaha vyvolat tak

napéti z toho, jak zavod dopadne a kdo vyhraje.

Podobné jako u kamery nasleduje také sttith na vyznamové urovni to, co je zobrazovano.
V tomto piipad¢ je stiih pfizpiisoben charakteru daného auta ¢i scény. Pokud je pfedstavovano
supersportovni nebo jiné ultrarychlé auto, stith je agresivni, rychly a zdanlivé chaoticky.
Takového stfihu je vyuzivano v tvodnich sekvencich, kdy je auto do testu pfedstavovéano
komentaiem nekterého z moderatort. Ve 3. epizodé 16. série je v testovacim segmentu evedeno
Volvo PCP. Jesté nez s nim Jeremy jezdi po okruhu je divakiim pfedstaveno izolované s pomoci
stithu. V nékolikavtetinové sekvenci se zde pomoci rychlého sttihu sttidaji motivy zimy, sné¢hu
a ledu. Tyto motivy jsou stfihoveé zkombinovany s detaily auta a vSe je vyvedeno ve studenych
barvach. Misty se v sekvenci objevuji také detailni prostiihy na led nebo snih. Vysledkem je
evokace zimy a mrazu-konkrétné Svédska, odkud Volvo pochazi.

V 1. epizodé 19. série je hlavni naplni Testu novy supersportovni viiz Pagani Zonda. Stejné
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jako v piipadé Volva je piedstaveno pomoci specifické stiihové sekvence. Jednotlivé detaily
karoserie jsou totiz zobrazovany s pomoci stroboskopického efektu, kdy se tyto detaily vynoiuji
a zaze mizi. Do této sekvence jsou pomoci prostfihli vloZzeny zabé&ry, které ptipominaji vyrobni
pléany a technické vykresy auta a z technického hlediska pfipominaji néco mezi negativem a

posteriza¢nim efektem.

Soucasti 6. epizody 18. série je také test prototypu zvaného Brutus. Ten je odkazem
k automobilové tradici z obdobi pied 20. let 20. stoleti, kdy do aut byly ¢asto instalovany motory
Z dobovych stihacich letounii typu Messerschmitt. Brutus tak pohdni masivni motor BMW
pouzivany v némeckych letadlech. Dominantou auta je tedy motor a pii predstavovani auta je
sekvence uvozena prave zabery na motor. Stiihem jsou zde v fadé za sebou poskladany detailni
zabéry na zazehnuté valce, pracujici obnazené pisty a masivni vyfuky, z nichz vystreluji
plameny. Poté je v sérii auto v sérii zabérli prezentovano v celku za jizdy, pficemz jsou tyto
zabery stiithové prolozeny detaily na kolo, zadni ¢ast karoserie a jiné detaily vozu. Sekvence
Vv pohybu je poté opét doplnéna detailnimi zabéry na valce, pisty a vyfukovou soustavu.
Charakter prototypu Brutus je vyjadien sekvenci, ve které jsou vedle sebe postaveny zabéry
plamenti spolu s Brutusem, ktery je zobrazen z podhledu. Sekvence ma svou strukturou a
vyznamovym spojenim s ohném ptedstavovat az ,,pekelny* charakter vozu, coz je pozd¢ji
dopInéno samotnym testem na trati. Sekvence tak podtrhuje agresivitu, kterou Brutus svym

charakterem vyvolava jak u Clarksona, tak nasledné u divakd.

Stiih také specifickym zptisobem dokresluje snahu Jamese Maye o zdolani maximalni rychlosti
s vozem Bugatti Veyron v 5. epizod¢ 15. série. Stfihem jsou zde vedle sebe postaveny onboard
zab&ry na fidice, onboard zabéry na déni pfed autem, zabéry statické kamery na projizdéjici
Veyron a detailni pohled na tachometr ukazujici aktudlni rychlost. S tim, jak rychlost auta roste,
zvySuje se 1 frekvence stfidani téchto zabért. Posiluje se tak napéti s tim, jak se May piiblizuje
maximalni rychlosti Buggati Veyron, ktera piekracuje 400km/h.
Pfi pfedstavovani novych aut se lze setkat s jinym zajimavym jevem. Stiih je totiz vyuZzivan
tak, Ze rozkladd auta na jednotlivé detaily. Tato stfithova analyza neukazuje automobily
Vv celcich, ale rozklada je na konkrétni detailni prvky. Tyto specifické stifithové sekcence funguji
tak, ze stiidavé vidime celek (automobil) a jednotlivé detaily (kolo, zrcatko, volant, vyfuk,
svétla) a vznikaji tak sekvence, kdy je automobil takto stfihové analyzovan, coz je vétSinou

doprovazeno popisem daného vozu.
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263 mimo jiné zvySuje napéti, prezentuje skryté vyznamy

Stiih tedy mé v potfadu mnoho funkci
(Brutus) nebo doprovazi a ilustruje mluvenou prezentaci nékterého z automobilii a poukazuje

na jednotlivé detaily kazdého z prezentovanych aut.

7.3. Hudba

7.3.1. Vyuziti hudby

Vyuziti hudebniho podkladu ma v potadu Top Gear na té nejobecnéjsi urovni hned nékolik
funkci.?®* V prvnich tfech piipadech jde spise o hudebni podklad, ktery nema hlubsi vyznamové
spojeni se zobrazovanym. Jde spiSe o podkresleni dané scény a hudba zde figuruje na ambientni
urovni. Vyznamové propojeni hudby s obrazem bude obsahem posledni funkce. Zde budou
demonstrovany konkrétni hudebni motivy ¢i skladby, u kterych jsou patrné paralely

k zobrazovanému.

ZvySeni atraktivity aut

Charakter Top Gearu a jeho struktura jednozna¢né cili na atraktivitu zobrazovaného. Primarni
roli v tomto samoziejmé hraji samotna auta a moderatorské aktivity. Hudba v tomto piipadé
podporuje a dopliuje atraktivitu scén. Posileni atraktivity mize byt spojeno také s konkrétnim
vozidlem, které je zrovna v danou chvili pfedstavovano. V 6. epizod¢ 16. série piedstavuje
James May mési¢ni vozidlo, pficemZ jako intro k dané scéné je pouZita dobovou filmova
sekvence z prvniho pfistani na Mésici; ta je dokreslena specifickou heroickou hudbou, ktera ma

evokovat velikost a dulezitost dané scény v kontextu svétovych d&jin. Poté je na tuto sekvenci

263 p¥istupy ke stiihové skladbé v Top Gearu nebo v motoristickych magazinech obecné by vydalo na
samostatnou diplomovou praci. Ja jsem zde jen nastinil mozné piistupy ke stfihu a konkretizoval je na né¢kolika
prikladech.

264 Yybral jsem jen ty nejexemplarnéjsi, nicméné nejde o kompletni pocet funkci. Vyznamné uziti hudebnich
motivl je patrné také pii komedialnich scénach, kde je hudebni podklad vyuzit pro zvyraznéni komického prvku.
V tomto piipadé si Top Gear vypujcuje nékteré konvence komedialniho zanru.
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navazan samotny test mesi¢niho vozidla. Divakovi se tedy zdtraziuje dtlezitost tohoto stroje.
Podobnym zplisobem May v 2. epizod¢ 21. série predstavuje vojenské bojové vozidlo
Foxhound pattici armadé USA. Kdyz se vozidlo objevi na scéné, atraktivita je dokreslovana
S pomoci ak¢ni, dynamické hudby s militaristickym podtextem. Ta aktivné dokresluje Mayav
komentar predstavujici vojenskou techniku: ,,This is a Foxhound and it's very clever, because
it's actually made out of armour. It's not a normal vehicle to which armour plate has been
added. The Foxhound also has a V-shaped hull to deflect mine blasts.” V 5. epizod¢ 16. série
maji moderatoii za ukol prestavét stary kombajn na snézny pluh. Piedstaveni jejich vytvoru je
,slavnostn¢“ uvedeno komentafem Richarda Hammonda (,,This is the result of our
endeavours®) a podobné ,,slavnostni* hudbou s fanfarami a bubny, ktera pritahuje pozornost
divéka na tento stroj. Spolu S kamerou (snézny pluh je postupné odkryvan clonou, ktera se
zvedd a odkryva tak obraz) a pyrotechnickymi efekty (proudy jisker, které padaji na vozidlo
zleva i zprava) evokuje tato scéna vznik néceho revolucniho, néc¢eho, co pifekondva vSechna

ocekavani a pisobi takika jako technologické revoluce.?®

ZvySeni napéti

V néekterych segmentech se Casto pracuje s napétim. Jako ptiklad mohou slouzit zavody typu
»auto vs. jiny dopravni prosttedek. Po vzoru akcniho filmového Zzanru zde hudba spolu
S dalSimi slozkami (stfih, kamera) aktivné napomaha zvySovani napé€ti. S tim jak se ti€astnici
bliZi k cili, hudba se ptizpisobuje tak, aby zavod plisobil co nejtésnéji a tim padem 1 napinavéji.
Podobné funguje hudba také v situacich, kdy jsou moderatofi postaveni pred zdanlivé nemozny
ukol (napf. 7. epizoda 19. série, kde musi vlastnoru¢né postavit most pies feku a poté pies néj
piejet ttemi auty). Hudba dokresluje jejich snahu o splnéni a s tim, jak se blizi konec ukolu,
meéni hudebni podklad sviij charakter. UdrZuje tak divakovu pozornost aZz do splnéni daného
ukolu. Pokud se to moderatorim podafi, hudba navozuje divakovi pocit, ze se pravé podatilo
néco vyznamného a muze tak pocitit satisfakci za moderatory. I kdyz pribéh ukolu mohl ve
skutecnosti probihat jinak (nepovedené zabéry, pfipadné nehody a dalsi vystiihané zabéry),
hudba (spolu se stfihem a kamerou) napomaha tomu, uvéfit, ze moderatofi tkol hrdinsky splnili.
Nabizi se tu paralela k zanrovym stereotypiim hraného akéniho ¢i thrillerového filmu, kdy

hrdina (hrdinové) je postaven pied zdanlivé nemozny ukol, ktery vsak pres fadu peripetii

285 Je to vSak tfeba brat s rezervou, protoZe jednim z ptiznakl prezentace informaci v potadu je totiz jisté
zveliovani zobrazovaného.
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nakonec splni. V téchto ptipadech hudebni podklad napoméhé tomu, aby divék citil napéti a
mohl se identifikovat s hrdinou a podporovat jeho snahu a nasledné pocitit satisfakci za hrdinu.
V 1. epizodé 21. série testuji moderatofi tii hot hatche z 80. let tak, Ze je zapojuji do
inscenovanych policejnich honicek. Stejn¢ jako u filmovych verzi takovych scén 1 zde hudba
zvySuje napéti a dokresluje scénu honicky s policejnim autem. Je to jen dalsi z
pouzitych konvenci akéniho filmu, kdy hudba ve spojeni se stiihem navozuje pocit rychlosti,

adrenalinu a tim padem také nap¢ti.

Dokresleni atmosféry

Hudba muze fungovat také jako dokresleni atmosféry urcité scény ¢i celé sekvence. Velmi
dobfe je to patrné na ptikladu specidlnich cestovatelskych epizod. Zde hudba funguje jako
stimulace atmosféry, kterd je spojena s danou zemi. V 6. a 7. epizod¢ 21. série cestuji moderatofi
do Barmy. Béhem epizody se zde pracuje se zadbéry mistnich zvyka, kultury ¢i obyvatelstva.
Jako dokresleni atmosféry zemé zde figuruje mistni etnickd hudba a specifick¢é hudebni
nastroje. UZ pii Givodni scéné, kdy je Barma piedstavovana pomoci zabérii na mistni chramy,
mnichy ¢i redlie starodavného mésta Rangln, zaznivaji tony mistnich hudebnich néstroju.
Podobné lokalni hudba dokresluje scénu, kdy Jeremy Clarkson predstavuje sviij nakladni viiz
Isuzu, kterym se bude po Barmé pohybovat. Hudba je zde pouzita také k navozeni idyli¢nosti
prostiedi; spolu s atraktivnimi zab&ry na zapadajici slunce nad starodavnym chramem evokuje
u divdka melancholicky pocit plny obrazové a zvukové lyricnosti. Zaroven tak poetizuje hlavni
predmét(y) zajmu v obraze-¢ili automobily. I kdyZ neni v nékterych zabérech piimo pouzita
mistni etnickd hudba, i pfesto se s n€kterymi jejimi prvky pracuje. Kdyz spolu Jeremy Clarkson
a James May zavodi se svymi nakladnimi vozy po mistni dalnici, scénu dokresluje hudba, ktera
pouziva na urovni melodickych prvku ¢i jednotlivych toni lokalni hudebni motivy. U divaka
to navozuje pocit toho, Ze se d€j odehrava v pro néj orientalnim prostiedi. K navozeni atmosféry
se v Top Gearu pouziva také tématickd retrospektivni hudba, ktera dokresluje obdobi, ze
kterého pochazeji testovana auta. Kdyz moderatofi testuji staré klasické britské roadstery z 60.
a 70. let, sekvence je podbarvena dobovou hudbou. V pfipad¢ testd nové€jSich aut je zase
charakteristické pouziti moderni hudby. Hlubs§i vyznamové paralely se zde vSak vétSinou

neobjevuji, jde tedy jen o hudebni dokresleni atmosféry daného obdobi.
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7.3.2. Vyznamové spojeni hudby s obrazem

Vyraznou funkci ma hudebni podkres také ve spojeni s tim, co je zrovna v obraze. V tomto
ptipad¢ tvirci pofadu ¢asto pouzivaji hudebni motivy z filmi, poc¢itacovych her nebo z historie
hudby. V téchto pripadech jde o hlubsi vyznamové paralely mezi konkrétni hudebni skladbou
a danou scénou. Ne vzdy je vsak jednoduché toto spojeni rozklicovat, pokud divak nezna danou
skladbu nebo jeji kontext.?®® Uvedu zde nékolik piikladi vyznamovych spojeni hudby a obrazu
na riznych urovnich. V 6. epizodé 20. série funguje vyznamova paralela na bazi jist¢ho
vlastenectvi a narodniho citéni. Obsah jednoho ze segmentl shrnuje podil Velké Britanie v
historii automobilismu. Zavére¢na pasaz segmentu je natocena ve mésté Milton Keys, kde je
uspofadana oslavna akce na pocest britské automobilové tradice. Sjede se zde velké mnozstvi
civilnich, zavodnich i tzitkovych vozidel, ktera spojuje britsky piivod. Zavérecna scéna pomoci
zabéru z jerabu nahlizi celou prehlidku aut spolu s velkym mnozstvim rozvésenych britskych
vlajek. Tato scéna je podbarvena skladbami Edwarda Elgara- Enigma Variations, Op 36: IX.
"Nimrod" a Pomp and Circumstance March No. 4. Ve spojeni hudby s obrazem je zde tedy
patrny hrdy patriotismus, protoze moderatofi jsou vSichni Britové a nékdy az nekriticky a
zaujat¢ pohlizeji na auta britského piivodu. K ptehlidce aut se posléze pridaji také ¢lenové
hradni straze, jak pésich, tak jezdct na konich. Z celé scény se tak stava hrda prehlidka britské
automobilové tradice. Je zde tedy jasné patrna paralela s hudbou jednoho z nejvyznamnéjsich

britskych skladatelt 19. a 20. stoleti.

V nékterych piipadech funguje spojeni hudby a obrazu na Urovni urcitych stereotypi. Ve 2.
epizod¢ 18. série je segment, ve kterém je téma ¢inskych kopii modelt evropskych znacek jako
BMW, Mercedes nebo Audi. Pii jedné piileZitosti je zde jako hudebni podklad pouzita titulni
skladba z Hongkongského akéniho filmu Enter the Dragon s Brucem Leem v hlavni roli.
Spojeni hudby a tématu je zde patrné na prvni pohled- film z ¢inské oblasti s mistnimi
hudebnimi motivy a k tomu téma ¢inského automobilismu. Pfi bliz§im pohledu Ize ale najit
hlubsi konotace. Film se jmenuje Enter the Dragon, ¢ili Drak prichdzi. Hudebni podklad se
ozyva ve chvili, kdy je diskutovano téma prudkeé ,,invaze* ¢inskych kopii aut do zapadnich
zemi. Je zde tedy skryté vyznamové spojeni patrné uz z nazvu samotného filmu ve spojeni s
diskutovanym tématem. Tento piipad mulzZe poslouZit jako idedlni pfiklad spojeni hudby a

obrazu ve vice vyznamovych vrstvach.

266 'V tomto ptipad& mi bylo velmi ndpomocné forum www.finalgear.com, ve kterém jsou detailn& popsany
playlisty kazdé epizody spolu s casovym rozmezim hrajicich skladeb.
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Ve spojeni hudby a obrazu se objevuje také poukazovani na nékteré spoleCenské stereotypy.
V 1. epizodé 21. série jde o generacni stereotyp. Moderatoti zde testuji 3 klasické hot hatche
80. let a dostanou od producenti za ukol, aby s témito auty odcestovali na trat’ zdvodu do vrchu
v Shelsley Walsh. Aby m¢li srovnani s modernim automobilovym ekvivalentem, je potieba
zajet referen¢ni Cas s novym Seatem Leon Cupra. Pro tuto ptilezitost je predstaven stigiiv
nactilety bratranec. Pravé moment, kdy je uveden na scénu, je charakteristicky poukadzanim na
generacni stereotyp teenagera. Stigliv bratranec ma ptes usi velkd Cervena stylova sluchatka,
V ruce drzi nejmoderné¢js$i dotykovy mobilni telefon a zpoza zavodni kombinézy mu vyléza
okraj spodniho pradla znacky Calvin Klein. Zabér je doplnén rychlym stithem a predevsim
elektronickou tane¢ni hudbou, konkrétné zanru dubstep, ktery je velmi oblibeny a médni prave
267 4

mezi mladou generaci. Spojeni vizaze, hudby dubstep s nezbytnym scratchovanim

rychlého, frenetického stiihu tak vznika stereotypni zobrazeni teenagera.

Pti spojeni filmové hudby s nékterou scénou v Top Gearu zase vystupuji na povrch asociace
spojené s danym filmovym dilem. Ptikladem mize byt zavod mezi Jeremym Clarksonem a
Richardem Hammondem ve 2. epizod¢ 21. série. Hammond ma za tkol dojet do cile za
volantem Alfy Romeo 4C rychleji, nez Jeremy Clarkson na ctyfkolce. Zvrat pfichazi
v okamziku, kdy Clarkson s ¢tyfkolkou dojede k jezeru. V té chvili se ukaze skryta vlastnost
stroje- jedinym spinacem se ¢tyfkolka zméni ve vodni skutr. Nasledujici scéna jizdy po jezete
je podkreslena ikonickym hudebnim motivem z Dr. No, prvniho filmu s Jamesem Bondem.
Opét je zde vyznamova paralela- postava Jamese Bonda je charakteristickd pouZivanim
specialni techniky, kterd v sob& vzdy obsahuje vice, nez se na prvni pohled zda (propisovaci
pero jako zbran, auto jako ponorka). Jeremy Clarkson zde ma ctyikolku, kterd je zaroven

vodnim skutrem.

Ve 4. epizodé 17. série zase Jeremy Clarkson pfedstavuje nejnovéjsi a model Jaguaru s nazvem
XKR-S. Jakmile se automobil objevi na scéné, zazni skladba Resource skladatele Philipa
Glasse, znama z dokumentu Koyaanisgatsi. Ve spojeni s nejvykongj§im, nejrychlejsim a
technicky nejvyspélejsim modelem znacky Jaguar vyvstavaji vyznamové paralely k samotnému
dokumentu a spojeni této konkrétni skladby s danym autem evokuje technicky pokrok, inovaci,
oslavu techniky.?®® V nékterych piipadech je spojeni hudby a obrazu ndhodné a bez vétsich

vyznamovych paralel. Tvirci potfadu danou skladbu pouzili spiSe pro jeji charakter hodici se

27 Specificka technika uzivana Djs, ktefi ruéné pohybuji s vinylovou deskou na gramofonu proti sméru otacent,

pfipadné ji Gplné€ zastavuji ¢i s ni rytmicky pohybuji, ¢imz vznikaji charakteristické zvuky zvané ,,scratche*,
pfipadné v pocesténé verzi ,,skrece*.
288 Agkoliv v samotném dokumentu jde spiSe o negativni aspekty lidské civilizace a techniky.
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k zobrazované scéné a nikoliv kviili vyznamovym asociacim, které by odkazovalo na ptvodni
zdroj hudby. Tyto asociace v§ak mohou vznikat az v hlavé divédka a to bez ptic¢inéni tviircti Top
Gearu. Prikladem je pouziti skladby Leaving Earth skladatele Clinta Mansella, jez je soucasti
soundtracku pocitacové hry Mass Effect 3. Divakovi, ktery danou hru hral, mohou v hlavé
vznikat individualni asociace spojené s emocionalnim zazitkem pii prozivani dané scény
v Mass Effectu 3,%° kdy je Zemé napadena mimozemskou rasou Reaperti. Zatimco divék, ktery
tuto hru nehral, nebude pocitovat zadné vyznamové ¢i emociondlni spojeni. Ja sam jsem Mass
Effect 3 hral a proto jsem tuto vyznamovou asociaci vnimal. Jde v8ak jen o ¢isté subjektivni

prvky a kazdy divak muze vidét v kombinaci hudby s obrazem jiné spojitosti.

7.3.3. Vyuziti diegetické hudby

Ve vSech vySe zminénych piipadech Slo o pouziti nediegetické hudby. V potadu se vSak
objevuje také hudba diegetickd, ne vSak v takovém mnozstvi. Nejcastéji se projevuje ve forme
hrajici hudby z radia v automobilu. Piikladem muze byt specialni epizoda, ve které moderatoti
cestuji do Bolivie. V jedné ze scén zde Jeremy Clarkson vytahuje sviij Ipod a béhem fizeni
pousti skladbu Grace od Willa Younga. Ta je vSak po chvili vystfidana nediegetickou hudbou

a zéarovein se zabér méni z onboard kamery na pohled vné auta.

Ptiklad vyuziti diegetické hudby lze nalézt také ve 2. epizodé 15. série, kde moderatofi testuji
némecké sportovni sedany. Aby otestovali rozméry vnitfnich prostor aut, dostanou od
producentll za tkol naloZit na zadni sedadla celou kapelu vcetné rozmérnych hudebnich
nastrojui. Jde o kapelu zaméfenou na dechovou hudbu a pfi testovani vnitinich prostor vozu
aktivné hraji na své nastroje. NejCastéjsi pouziti diegetické hudby je patrné pifi onboard
zabérech na Stiga béhem jeho rychlych kolech s testovanymi auty. Zde je vzdy slySet hudba
hrajici z radia v auté (za predpokladu, Ze dané auto ma radio). Vybér hudby vzdy ve spojeni
s rychlou jizdou ptisobi az absurdné, coz zvySuje komicky aspekt postavy Stiga, ktery jesté

podporuje Clarkson svymi tvrzenimi o hudebnim vkusu maskovaného zdvodnika.

Origindlnim zpGsobem se v Top Gearu pracuje také s tichem. Pfikladem mtiZe byt jedna situace
V 5. epizodé¢ 21. série. Jeremy Clarkson na testovacim okruhu zkousi ovladatelnost BMW tady

1 ve vysoké rychlosti. Na trati vSak siln€ pr$i a v rychlosti okolo 190 km/h ztrati Clarkson

269 Mass Effect 3, 2012, studio Bioware, distribuce Electronic Arts.
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kontrolu nad vozem a ten se vlivem aquaplaningu?’

za¢ne neovladateln€ tocit kolem své osy.
Neni pochyb o tom, Ze jde o spontanni scénu, kterd neni pfedem pfipravend a naaranzovana,
jako tomu byva u vétSiny podobnych situaci. Béhem zrychlovani hraje nediegetickd ambientni
hudba na pozadi a Clarkson komentuje vykon vozu. Jakmile ztrati kontrolu nad vozem, hudba
utichne a pomoci onboard kamery sledujeme vydéseného Clarksona v auté, které se toci ve
velkych smycich. Celou dobu-od ztraty kontroly nad vozem az do uplného zastaveni- je
naprosté ticho (az na svist vzduchu a zvuku smykajicich se pneumatik). Divak si v tuto chvili

nemuze byt jisty, jestli smyk skon¢i karambolem nebo ne a samotné ticho zde funguje jako

spolehlivy stimulant napéti.

Jak je patrné z celé kapitoly, pouziti hudby v potadu Top Gear ma nékolik zakladnich funkei.
At uz jde o bezvyznamové dokresleni atmosféry, zvySovani pocitu napéti a adrenalinu nebo
podpora komického aspektu. Hudba tedy bez pochyby tvofi jeden ze zékladnich stavebnich
kament poradu a diky vyuzivani vSeobecné znamych melodii a hudebnich podkresti umoziiuje
identifikaci s danou scénou a potencialni zvySeni divacké atraktivity. Hudba ve spojeni
s rychlosti aut zase piinasi potiebnou dynamiku scén. Pro v§imavéjsiho a kulturné pouceného
divdka zase Top Gear nabizi moznost analyzovat a rozkli¢ovat vyznamova ¢i emociondlni
propojeni scén s konkrétnimi hudebnimi skladbami, pfipadné poukazovani na urcité stereotypy
pomoci hudebniho podkladu. Zaroven se (mimo jiné¢) na pouziti hudby ukazuje, ze Top Gear
neni jen povrchni zdbavny potad, ale pfi bliz§im analytickém pohledu se ukazuje, Ze je nécim
vice, neZ se na prvni pohled zda. Je to patrné pravé na vyznamovych paralelach hudby a obrazu,
které vyvstavaji na povrch az v ptipad¢ pochopeni danych souvislosti, které spojuji hudbu a

obraz v konkrétni scéné.?’t

7.4. Prostiedi a publikum

Prostfedi pofadu 7op Gear budu popisovat na piikladech studia a testovaciho okruhu. Jsou to

210 Jev zvany aquaplaning (nékdy uvadén jako hydroplaning) vzniké tehdy, kdyz drazky v pneumatikéch jiz
nedokazou vlivem nepfiméetfené rychlosti vozu odvadét vodu a ztrati kontakt s vozovkou, protoze se vrstva vody
dostane mezi pneumatiku a povrch silnice. Dsledkem toho se auto stava nekontrolovatelnym. Jde o ¢astou
pric¢inu dopravnich nehod v destivém pocasi.

271 Samotné téma spojeni hudby a obrazu je v Top Gearu (stejné jako v piiapdé stfihu) natolik rozsahlé (diky
celkovému poctu sérii 1 hudebnich skladeb v ramci kazdé epizody), ze by vydalo na samostatnou diplomovou
praci. Mym cilem bylo jen pomoci nékolika piikladti demonstrovat zptsoby a pFistupy k pouziti hudby v obsahu
pofadu. Neni pochyb o tom, Ze spektrum téchto zplisobi a pfistupti je v celém kontextu Top Gearu nesrovnatelné
Sirsi.
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tedy mista, kterd jsou spojend predevSim s témi studiovymi segmenty. Nestudiové segmenty
jsou natolik pestré a pracuji s velkym mnozstvim lokaci, ze by bylo obtizné je n¢jak zobecnit.
Kazdy takovy segment se totiz odehrava n€kde jinde. Proto zde nelze mluvit o vlastnim
prostiedi Top Gearu. Tyto lokace tedy spiSe funguji jako prosttedi, do kterého jsou zasazeny
aktivity moderatorii. Za to ve studiu je mizanscéna v podstaté¢ neménnd a stala, zatimco u
nestudiovych segmentl je proménliva v zavislosti na tom, kde se dany segment odehrava.
Zaroven funguje studio jako lokace, ktera centralizuje vSechny segmenty- epizoda zacina ve
studiu, kon¢i ve studiu a kazdy nestudiovy segment je uveden i ukoncen scénou ve studiu.
Studio je tedy bez pochyby centralni lokaci pofadu 7op Gear a zaroven funguje jako ramovani

kazdé epizody.

7.4.1. Studio

Studiové prostory jsou lokalizovany v jednom z hangari na letiSti Dunsfold v Surrey v
jihovychodni ¢asti Anglie, a to uz od 1. série nového Top Gearu. Vnitini vybaveni studia®’
sestavd z filmaiské techniky (osvétleni, kamerové jetaby), audiovizudlni techniky (ploché
televizni obrazovky), vybaveni pro moderatory a z tématickych dekoraci a rekvizit. Celé studio
je rozdéleno na nékolik mini-lokaci, pfi¢emz kazda ma svij specificky ucel. Centralni mini-
lokaci je stolek s obrazovkou, kieslem a gau¢em, kde se odehravaji segmenty Hvézda v auté za
rozumnou cenu a Zprdvy. Soucasti této mini-lokace je také tabule s ¢asy jednotlivych hosta.
Dalsi mini-lokace se nachéazi okolo Zdi slavy, kde se odehrava stejnojmenny segment. Hlavni
dominantou je zde pravé tato zed’, na kterou pomoci magnetu moderatofi pfipeviiuji obrazky
riznych modelt aut dle svych preferenci a ndzori. Za mini-lokaci 1ze oznacit také misto, ve
kterém jsou zaparkovana auta, kterd jsou tématem dané epizody. Kazdy segment testu nového
auta je na zacatku uveden ve studiu (pfipadn€ po segmentu je ve studiu vyhodnoceni) a auta
figurujici v testu jsou zaparkovéana ve studiu a v téchto ptipadech funguji jako dominanta dané
scény. Moderatofti se okolo daného auta (aut) rozmisti a dale o ném mluvi. Podobné¢ to funguje

1 pi1 zavéreCném vyhodnoceni segmentu Moderatorské vytvory. Tento vytvor je ¢asto pro jednu

danou epizodu soucésti scény ve studiu a zavére¢né vyhodnoceni probihd u négj. Variabilita

272 Celkové vnitini vybaveni prochazelo béhem vyvoje pofadu od 1. série jistymi zmé&nami. JelikoZ jsem viak
v analyze zvolil spektrum epizod od 15. série do 21. série, tyto zmény nebudou do analyzy zahrnuty. V ramci
mnou vymezeného spektra uz dochdzelo ke zménam vnitiniho vybaveni studia jen minimalné.
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studia tedy umoziiuje piesunovat déni po hangaru a zaroven pIné€ vyuzivat prostor, ktery hangar
svou velikosti nabizi. Moderatofi tak nejsou odkazani na jediné prostorové nastaveni studia.
Zatimco segmenty Zpravy a Hvézda v auté za rozumnou cenu se viceméné odehravaji kolem
lokace s televizi a tématickym stolkem, segmenty jako Zed’ slavy nebo uvody k testovacim
segmentiim jsou lokalizovany do jinych mist hangaru. I tabule s Casy testovanych aut je
postavena samostatn¢. Pii zvetejnéni Casu z praveé zajetého rychlého kola se tedy déni ve studiu
pfesune k této tabulce, aby mohl moderator zafadit ¢as mezi ostatni a vSe zhodnoti a
okomentovat. Variabilita studia umoznuje také zapojovani nékterych prvkl z nestudiovych
segmentti. Pfikladem muze byt pokus o strhnuti ubrusu ze stolu, aniz by spadlo nadobi. Toho
se moderatofi snazili docilit pomoci auta, ke kterému je ubrus ptipevnén. To vSe v prostoru
studia. Stig sedici za volantem Nissanu GTR z mista prudce akceleroval a ubrus vytrhnul. Pokus
se sice nepovedl, nicméné pro potieby této kapitoly je to idedlni piiklad vyuziti variability
studia, protoZze velky prostor hangdru Stigovi umoznil prudce akcelerovat a poté stihnout
zabrzdit tésné pred zdi. Moderatoti tedy plné vyuzivaji moznosti, které jim studio v hangaru
nabizi a mohou si dovolit zapojit do néj i takové pokusy. Jen malo televiznich studii nabizi
takové moznosti, aby se v ném mohlo timto zpisobem pohybovat auto.
Ditlezitou soucasti studiové lokace jsou také televizni obrazovky. Centralni obrazovka je
lokalizovéana u stolku s gaucem, zatimco ostatni obrazovky jsou rozmistény po hangaru. Tyto
obrazovky maji nékolik vyuziti. Jednak je to k promitani dopliujicich materiali- obrazky ¢i
fotky v segmentu Zpravy, které ilustruji to, o ¢em zrovna moderatoii mluvi. Druhé vyuziti
souvisi se segmentem Hvezda v auté za rozumnou cenu, kde jsou k rozhovorlim zapojovany
videoklipy (v pfipad€ hosta z hudebni sféry), trailery na nové filmy (v ptipadé hercti, herecek
nebo rezisérl) nebo jiné doplitujici materialy vazici se k tématu daného rozhovoru. Dilezité je
také vyuziti téchto obrazovek coby zprostiedkovatele nestudiovych segmentii pro publikum ve
studiu. Zatimco divak u televizni obrazovky vnima ptechod ze studiového segmentu do toho
nestudiového jako zménu prostiedi a ¢asu, pro publikum ve studiu se vSe odehrava na jednom
mist¢ v hangéru. PredtoCeny materidl je promitan pravé skrze tyto obrazovky do studia.
Dalsi podstatnou casti scény jsou tématické dekorace a rekvizity. Dekorace ve studiu jsou
instalovany ve formé rznych visicich bannerti ¢i vlajek. Dominantou jsou zde bannery s logem
Top Gear a dlouhy banner s podobiznou Stiga, ktery je zavéSen ze stropu hangéaru. Ten se
dostava do zabéru vzdy, kdyz Clarkson uvadi nékterou z aktivit, ve které hraje hlavni roli prave
Stig. VEtsi dileZitost maji v prostoru hangaru tématické rekvizity. At uz jde o vySe zminény
stolek, ktery je vytvoren tak, aby vypadal jako ¢ast motoru auta nebo o pfitomnost riiznych aut

na scéné. Zde Ize mluvit o dvou rtiznych variantach instalace aut ve studiu. Prvni moZnosti jsou
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stabilni a dlouhodobé¢ intalované rekvizity. Tyto rekvizity-auta jsou umistény spise v zadnich
¢astech hangéaru a maji pfipominat nékteré dilezité okamziky potadu. Pfikladem je vrak Toyoty
Hilux z roku 1988, ktera méla hlavni roli v 5. epizod¢ 3. série. Zde bylo ukolem dokazat platnost
tvrzeni, ze tato generace Hiluxu byla prakticky nezniCitelnym vozem. Auto tedy proslo sérii

test?’

a aCkoliv bylo notné ponic¢eno, podafilo se jej opét nastartovat a rozjet. Moderatofi proto
z respektu k vydrzi vozu umistili poni¢enou Toyotu na podstavec do studia, kde se stala stabilni
soucasti prostiedi. Vedle Toyoty Hilux byly stejnym zptsobem instalovany i dal$i vyznamna
vozidla pochazejici at’ uz z nékteré¢ho testu nebo vytvorené moderatory. Druhou moZznosti je
postaveni prave testovanych aut ve studiu. Tyto vSak nefunguji jako stalé rekvizity, ale jsou ve
studiu zaparkovany docasné jen pfii predstaveni daného modelu a uvedeni pred testovacim
segmentem. Jak jsem jiz uvedl vySe, tyto auta funguji jako dominanty scény a moderatoii jsou
rozestaveni kolem nich. Jakmile vSak dana epizoda skon¢i, automobil jiZz neziistdva soucasti
scény.

Jeremy Butler?’

rozd€luje nastaveni televizniho studia (studio set design) do dvou kategorii-
narrative studio set design a non-narrative studio set design. V prvnim pfipad¢ je studio
vytvoreno tak, aby produkovalo jisté vyznamy, které souvisi s rozvijenim déje a vyvojem postav
a takové studio je aktivni soucasti d¢je, tzn. ze spolu s postavami rozviji ptibch. Ptikladem
mohou byt soap opery nebo sitcomy; tyto vétSinou pracuji s absenci ¢tvrté stény (publikum) a
zaroven jejich studia neposkytuji pfiliS moznosti na prostorovou variabilitu. Rekvizity a
pfedméty na scéné jsou vSak (aktivni nebo pasivni) soucasti déje (gau¢ v The Big Bang Theory
nebo v sitcomu The Friends), které maji vétSinou své dané misto a pfili§ zde k prostorovym
upravam nedochézi.

Non-narrative studio set design pracuje s prostorem jinak, neni u nich tfeba navozovat iluzi
néjakého fiktivniho prostoru; vSechny soucasti maji spi§ funkéni charakter neZz narativni.
Ptikladem mohou byt nenarativni televizni potfady (kuchaiské porady, game shows, quiz
shows). Top Gear tuto dualitu nabourava, protoze nelze jednoznacné zatadit do zadné z téchto
kategorii. Stoji na rozmezi obou. Rekvizity a postavené automobily produkuji urcité vyznamy
(automobilova tématika), ale ty zaroven nesouvisi s rozvijenim déje (7op Gear neni narativnim

potfadem), proto nelze studio 7op Gearu oznalit jako narrative studio set design. Funk¢ni

213 Celni néraz do stromu, utopeni v mofi, naraz do zahradni kilny, pad karavanu na stiechu auta, naraz
demoli¢ni kouli, zapaleni prostoru kabiny a jako findle byla Toyota Hilux umisténa na stfechu apartménu, ktery
byl nésledné strzen demoli¢ni Cetou.

274 BUTLER, Jeremy. Television: Critical Methods and Applications, Lawrence Erlbaum Associaties, 2007. str.
94
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charakteristika studia (industridlni atmosféra hangaru, zadné piebytené kulisy, pozadi tvofeno
publikem namisto kulis) zase vice inklinuje ke kategorii non-narrative studio set design. At tak
¢i onak, studio potfadu 7op Gear svym vybavenim a prostorem vykazuje velkou miru originality
a zaroven funkcnosti. Velikost prostoru zaroven nabizi tvlircim i samotnym moderatorim
velkou miru variability, kterou jina televizni studia vétSinou nenabizi. Stejné tak je Top Gear
studio jistou revoluci v rdmci zanru motoristického magazinu. Sta¢i se podivat na mnou
uvedené piiklady (Auto moto revue, Auto moto styl, Autosalon). Zadny z téchto magazint neni

ukotven ve studiu?”

a pracuje spiSe s venkovnimi lokacemi. Segmenty tedy nejdou ni¢im
ukotvené a moderatofi musi pii uvadéni témat pracovat s exteriérovymi prostory. Stejn¢ tak
starSi éra Top Gearu neméla k dispozici studio. S absenci/pfitomnosti studia jsou spojené
zpusoby oslovovani publika, pfipadné jeho ptitomnost/absence. O tom bude fe¢ v samostatné

podkapitole.

7.4.2. Testovaci okruh

Testovaci okruh potadu Top Gear se nachazi v bezprostiedni blizkosti hangaru se studiem.
Okruh je uméle vytvoien na letiStnich komunikacich a jeho tvar navrhli testovaci jezdci znacky
Lotus. Okruh mé tvar osmicky a startovni ¢ara je tedy zaroven cilovou. Na rozdil od studiovych
lokaci vS8ak neni okruh jen vysadou Top Gearu- probihaji na ném 1 jiné

,,mimotopgearovské* aktivity.’®

k277

Trat’ je sloZena ze 7 riiznych zatace s proménlivymi poloméry, tak aby auto na trati dosahlo

-----

delsi rovince je schéma zatadcek nasledujici- zatacka ¢. 1 ,,Wilson* (levotociva), zatacka ¢. 2

,Chicago* (pravotociva), zatacka €. 3 ,,Hammerhead* (levo- poté pravotociva), zatacka ¢. 4

275 Existuji viak vyjimky, napt. nékteré studiové porady televize Ct4 sport, ve kterych moderator s hosty
rozebiraji pravé odjeté zavody. Prostory téchto studii jsou vSak velmi skromné a navic zde Gplné chybi zivé
publikum. Podobnosti by se vSak daly najit v tom, Ze je zde kieslo pro moderatora, gauc pro hosty a televizni
obrazovka pro doplnéni informaci a prezentaci medialnich obsahti souvisejicich s tématem.

278 Trat’ slouzi k soukromému i vefejnému testovant, pfi kterém se zkousi samotné automobily, kvalita pneumatik
nebo tzv. Skola smyku. Pfistupnost vefejnosti laka spoustu nadSenci, ktefi se ve svych autech pokousi zajet co
nejrychlejsi ¢as a pak jej srovnat s ¢asy v Top Gearu. Samotny okruh byl n¢kolikrat virtualné¢ vymodelovan a
objevil se v nékolika pocitacovych ¢i konzolovych hrach (automobilovy simulator Rfactor nebo konzolové
zavodni hry jako Gran Turismo 5 ¢i Forza Motorsport 4)

217 http://www.topgear.com/uk/track-guide

106


http://www.topgear.com/uk/track-guide

,Follow-through* (rychla pravotociva), zatacka €. 5 ,,Bentley* (rychla levotociva), zataCka ¢. 6

,Bacharach (levoto¢ivd) a posledni zatitka & 7 ,,Gambon“?’®

(levotociva).
Okruh ma ve struktufe potadu vyznamnou funkei, respektive nékolika funkci. Priméarné slouzi
jako prostor pro piedstavovani a zkouSeni novych aut v testovacim segmentu. V tomto piipadé
vSak dany moderator nejezdi po okruhu ve vySe zminéném smeéru, ale vyuziva zatdcky spise
nahodile a nékteré jezdi i opaCnym smérem. Duvod je jasny- otestovat auto v extrémnich
podminkach ve vysokych rychlostech a zhodnotit ovladatelnost v zatackach. Trat’ k tomu mé
dostatecné zazemi, protoZze je Siroka a v piipadé chyby a ztraty kontroly nad vozem je minimalni
riziko nehody, pfipadné zranéni. Dlouha ranvej letist€¢ zase predstavuje idedlni prostor pro
vyzkouseni maximalnich rychlosti testovanych aut. Trat’ také piedstavuje jist¢ méfitko pro
zavodnika Stiga, ktery s kazdym z testovanych aut jede rychlé kolo. Pro tuto potiebu je opét
pouzit okruh v konfiguraci, kterou jsem popsal vySe (tzn. start-cil). Jelikoz m4 trat’ v tomto
nastaveni stejnou vzdélenost od startu k cili, ¢as na kolo je jednim z nejobjektivnéjSich metitek
pro moderatory a cely Top Gear. Testovaciho okruhu je taky nékdy vyuzivano v rdmci segmentu
Netradicnich testii (v 5. epizod¢ 21. série ma Jeremy Clarkson za tikol testovat elektrokolo a
jezdi s nim chvili také po okruhu) nebo Ukoly od producentii, kde jeden z ukoli byva zavodit s
testovanymi auty po trati. Pravideln€ je okruh pouzivéan také pro zadvodéni hostli v segmentu
Hvezda v auté za rozumnou cenu. Zde je Cas na kolo opét objektivni méfitko vykonu
jednotlivych celebrit.

V poslednim odstavci textu o studiu jsem psal o tom, Ze tyto prostory, které ma Top Gear k
dispozici, jsou v kontextu motoristickych magazint véci pomérné unikatni. Stejné to plati také
pro testovaci okruh. Zadny z mnou zkoumanych ptikladd zanru nema vlastni testovaci okruh.
K tomuto ucelu vyuzivaji sttidavé oficidlni zavodni okruhy (Brnénsky autodrom nebo
Autodrom Most) nebo rizné letiSté. Pokud neni k dispozici ani jedna moZnost, zbyva jen
testovat dané auto na béznych silnicich. Zde vSak moderatofi viceméné dodrZzuji pravidla
silniéniho provozu a nelze zde tedy jezdit vysokymi rychlostmi nebo testovat auto na jeho

limitu. 7op Gear tedy v rdmci zanru boura hranice i ve smyslu vyuziti prostiedi a opét tak nabizi

inspiraci pro dalsi zastupce zanru.

278 Tato zatiCka je pojmenovana po herci Michaelu Gambonovi, protoZe jako host pofadu pravé v této posledni
zataCce témer prevratil auto na stfechu.
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7.4.3. Publikum

Pfitomnost publika je dal§im neobvyklym jevem v kontextu motoristickych magazint. Bézné
porady tohoto typu nezapojuji do svych struktur aktivni publikum. To samoziejmé souvisi
s predchozi ¢asti kapitoly- tyto pofady nemaji své vlastni studio, proto neni k dispozici prostor
pro publikum. Tyto pofady (patii sem vSechny jmenovit¢ zminéné motoristické magaziny)
oslovuji divaky skrze médium kamery, prostfednictvim televize. VSechny segmenty jsou tedy
tvoteny tak, aby byly informace pfedavany divakiim u televiznich (pfipadné jinych) obrazovek.

Neexistuje tu tedy zpétna piima vazba a Ziva interakce s publikem.

Top Gear vsak ma své vlastni studio a producentiim to umoznuje pozvat zivé publikum pfimo
do studiovych prostor. Publikum je ve studiu rozestaveno ve tvaru kruhu, pficemz stiedem
tohoto kruhu jsou moderatofi a jejich aktivity. Ve vétsiné televiznich pofadi je vyhrazeno jedno
konkrétni misto, kde publikum sedi ¢i stoji po celou dobu trvani pofadu. Stejné tak se bézné
Vv televiznim kontextu nepracuje s kruhovym rozestavenim publika, ale publikum vétSinou tvofi
imaginarni ¢tvrtou sténu, podobn¢ jako je tomu v divadle. Rozestaveni publika v Top Gearu
spiSe vice pfipomind manéz Ci cirkusové Sapitd. Jak jsem naznacil vyse, studiova lokace Top
Gearu umoziiuje variabilitu scény. Spolu se scénou je variabilni také samotné publikum. Pokud
se déni ve studiu pfesune z jedné mini-lokace (stolek a gauc) do jiné (Zed’ slavy), publikum se
tomu ptizplsobi a piesune se na dané misto. Kruhovému postaveni se musi pfizptisobovat i
samotni moderatofi, ktefi nemluvi k publiku jednim smérem (ptipad Ctvrté stény), ale Casto se
ota¢i kolem své osy, aby oslovili co nejvice divakid. Tomu je pfizpisobeno i samotné

rozestaveni kamer, o ¢emz byla fe€ v patfi¢né kapitole.

Interakce s publikem

Pro publikum potadu Top Gear je charakteristické to, Ze jde o aktivni druh publika. Nejde tedy
jen o pasivni divaky. Tomu napomdhd i zminéné rozestaveni do kruhu. Aktivitu publika
vyuzivaji také moderatofi. Ti adresuji své informace jednak do kamer, ¢ili nepfimo televiznim
divakim. Zéaroven vSak dochazi k oslovovani a zapojovani publika ve studiu, coz je interakce
ptima. Pravé zivé osloveni publika je jednou z charakteristik poradu Top Gear, kterou se
odlisuje od béznych typti motoristickych magazini. Komunikace moderatora s publikem
funguje oboustranné. Moderatofi se na divaky Casto obraceji s otdzkami ohledné probiraného

tématu. Pokud naptiklad Jeremy Clarkson mluvi o nékterém konkrétnim auté€ a chce védét nazor
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publika, zeptd se, kdo ve studiu vlastni dané auto. Jakmile se nékdo ozve, Clarkson jde az
k tomuto konkrétnimu divakovi a Zivé se jej pta na jeho nézor na auto. Casto k tomu dochazi
béhem segmentu Zed’ slavy, kde se Jeremy cCasto na divaky obraci a pta se na nazory.
Vyjadfovani publika smérem k moderatorim je demonstrovano prostfednictvim smichu,
tleskani (kdyz je pfedstaven novy host) nebo jinych zvukovych projevi. Samotny koncept
studia, kdy divdci jsou v tésné blizkosti moderatora (distanc mezi publikem a dénim na scéné
je zde minimalizovéan), tomu napomahd; stejné¢ tak nékolikrat zminéné kruhové rozestaveni

publika.

Kontaktem s publikem je uvozeno vzdy kazdé rychlé kolo hosta pofadu. Jeremy Clarkson se
oto¢i k publika a fika: ,,Would you like to see his (her) lap?*“. Publikum na to odpovida hlasitym
aplausem a rychlé kolo je promitnuto na obrazovce ve studiu. Stejnym zplisobem se Jeremy
Clarkson obraci k publiku a pté se, jestli chtéji vidét nepovedeny zdbér nékterého z hosta.
Nékdy vsak forma osloveni publika vypada tak, ze Jeremy Clarkson ¢asto hanlivé poukazuje

na nekteré spoleCenské stereotypy. Budu to demonstrovat na nékolika konkrétnich situacich.
V 5. epizod¢ 21. série v ramci segmentu Zpravy diskutuji moderatoti o Skotsku:

JC: ,,We've got a bit of a chat. It's about Scottish independence. It's just that we've heard a lot
of talk in recent weeks about what Scotland would lose if you choose to go on your own but

nobody is talking about what England would lose.*

Nasledné se Jeremy rozhlédne dokola a mluvi ptimo k publiku:
,Now. Have we got any Scottish people here?*

Publikum zivé reaguje: ,,Yes! Yes!*

JC: ,,Would you like to step outside just for the next few minutes? Please.*

Ve 4. epizod¢ 16. série béhem segmentu The News diskutuji moderatofi na téma aut z druhé
ruky a zminuji problém, kdy jsou po ptivodnim majiteli nalezeny Vv interiéru auta stopy a skvrny

po predchozim uzivani.

RH: ,,Just knowing that. Isn't it extraordinary when you buy a used car, you'll do checks-to
make sure the gearbox is working, the differential isn't all brokenbut you don't do anything to

check the state of the interior.<
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IJM: , It's really weird because | could cope if | thought a car had missed a service or two or
something like that but once | found out that one was full of nasal mucus, I'd have walked

away.*

Jeremy Clarkson se obraci k publiku: ,,Has anyone here bought a used car recently? *

., Nobody's bought a used car?* (ptihlasi se muz z publika) ,,So you bought a used car?*
Muz z publika: ,,Yes.*

JC: ,,And did you check it out for... Scabs? Scabs? Blood? (Muz krouti hlavou) Faeces?

Nothing, no.... You're from Liverpool?
Muz z publika: ,,Yes. Liverpool*

JC: I said bought, anyone here bought!*27®

V 1. epizod¢ 21. série narazi moderatofi na stereotyp lidi s knirky.

JC: , It's interesting, an important question was raised in that film. Because if you have a

moustache, how do you concentrate on doing anything other than having a moustache? *

RH: ,, I know, I felt like I was the life-support machine for a moustache. ‘

JC: ., If you're a bomb disposal man, and you have to defuse a bomb, you are thinking, "'l have

3

a moustache. I have a moustache.
IM: ,, How did Nigel Mansell?®® win a Formula One world championship?
JC: I know*

(Jeremy Clarkson si vybira ¢lovéka z publika a jde k nému)

JC: ,,You don't have a moustache, sir, but let me show you what it's like to have one.*

(ptiklada divakovi pod nos svuj prst) ,,It's like that. What do you do for a living?“
Divak: ,, Transport manager.*

JC: ,,You couldn't be a transport manager if | was doing that (prst u nosu) to you.*

219 Narazi tak na stereotyp, Ze v Liverpoolu se ¢asto kradou auta.
280 7de May narazi na velky knir, ktery byl pro Nigela Mansella charakteristicky.
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V 6. epizod¢ 16. série béhem segmentu Zed' slavy diskutuji Jeremy Clarkson a Richard

Hammond o automobilu Nissan Juke.

JC: ,,Now, what do you make of this? This is called the Nissan Juke. (ukazuje fotografii auta)
What is interesting, you buy a car because you want something which is practical or cheap.
Or you want something fast. How many people do you know say, "I want to buy a car that is
absolutely stupid?"

., Because that's what this is. Do you not agree that is the stupidest thing in the world? *

(otazka smétrovana zen¢ v publiku)
Zena v publiku: ./t is ugly!

JC: It is ugly. (pfechazi k nahodn¢ vybranému muzi v publiku s ¢epici na hlavé) There is a
chap back here, you know your hat... (smich publika) You obviously like to go out in public

looking ridiculous. (smich publika) Do you like the Nissan Juke? *
Muz s Eepici: ,,/ don't mind it. **

JC: ,, What do you drive?

Muz s Eepici: ,, A Golf. *

JC: ,,(zoufalym hlasem) Not a diesel?

Muz s Eepici: ,,It is a diesel, yes.*

JC: ,,You look like that and you've got a Golf diesel? That is fantastic (ironickym tonem). A
blend of many things going on there in that man’s hat.*

Na téchto ptikladech je patrné, ze publikum je aktivni soucasti potadu. Jednak reaguje na déni
na scéné a také jsou Casto ndhodni lidé z publika moderatory oslovovani, aby se vyjadrili k praveé
probiranému tématu. V kontextu televiznich pofadl nejde o nic specifického, protoze podobnou
interakci lze najit v celé fadé televizniho obsahu (napft. riizné soutézni potrady a quiz shows).
Nicméné v ramci motoristického magazinu jde o spiSe vyjimecnou situaci, kdy divaci jsou
takovym zplsobem aktivné zapojovani do déni. Jak uZ jsem naznacil, klasické objektivné-
informacni motoristické magaziny nezapojuji aktivné divéky, ale oslovuji je nepiimo skrze

televizni médium. To samoziejmé souvisi s absenci vlastniho studia v ptipadé takovych potad.
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V Top Gearu tedy studiu funguje mimo jiné i jako misto setkavani, ve kterém probiha

oboustrany kontakt s publikem, coZ jesté zvysuje atraktivitu poradu.?®!

7.5. Programova znélka

Stejné jako svou genezi prochazel cely porad Top Gear, ménila se také poradova zné€lka.
Podobné jako u jinych piikladu televizniho obsahu mé zde uvodni znélka jasnou roli- uvadi
potad, navozuje atmosféru a predevsim typove charakterizuje dany porad. Musi byt tedy pro
divédka ,.lehce identifikovatelna a schopnd vyclenit porad z Fady ostatnich poradii. Na poli
nekolika minut musi vystihnout celkovy raz poradu, naladit publikum na to, co prijde, pripadné
u néj vyvolat emociondlni rezonaci.**®* Znélka by tedy méla byt jasnym signilem, ktery
divakovi sdéli, jaky druh ¢i Zanr pofadu bude nasledovat. Podle toho se divak rozhodne, zda-li
bude potfad sledovat nebo pfepne na jiny kandl. Pro divéka, ktery potfad Top Gear aktivné
sleduje a znélku zna, ma dusledek takovy, Ze tento divak vi, Ze pravé zacina porad Top Gear.
Znélka Top Gearu pracuje uz od pocatku s motivy motorismu, nicméné struktura a forma
samotné znélky prosla postupné né€kolika zménami. Pro demonstraci téchto zmén budu
popisovat 4 znélky ze 4 riiznych obdobi potadu Top Gear?®3- iplné prvni znélku z roku 1977,
znélku z obdobi 1986-1989, z roku 1999 a nakonec nejnovéjsi verzi znélky z roku 2013.284
Prvni potadova znélka z roku 1977 jiz obsahuje typicky prvek rozdéleného ¢1 segmentovaného
obrazu, coz bude poté poznavacim znakem piedevsim téch modernéjSich znélek souvisejicich
s obdobim nového Top Gearu. Obraz je zde rozdélen vodorovné na dvé ¢asti, pfi¢emz spodni
polovina obrazu je jesté rozdélena vertikalné na dvé dalsi ¢asti. Celd kompozice je poté jesté
prekryta malym centralnim ctvercovym okénkem. Dulezité je, ze vrchni polovina, stejné jako

centralni ¢tverec maji témétf nemeénny obsah a méni se scény pouze v dolni rozdélené poloviné

281 Na listky do studia Top Gear jsou pofadniky nékolik mésicti dopfedu a neni viibec jednoduché se do studia na

nataceni poradu fyzicky dostat. Top Gear tedy neni atraktivni jen pro televizni divaky, ale i pro ty, ktefi chtéji
atmosféru ve studiu vyzkouset nazivo. Atraktivitu dokazuje i plné studio divaka v kazdé epizodé.

282 MEIXNER, Mary. Seridlova znélka a vie, co nam prozradi. In 25fps. [online] dostupné:
http://25fps.cz/2008/serialova-znelka-a-vse-co-nam-prozradi/

283 Vechny zkoumané znélky budou souéasti DVD pfilozeného u vytisku této diplomové prace.

284 Povazuji za diilezité dodat, Ze se budu vénovat pouze znélkam originalniho britského Top Gearu, nikoliv
znélkam narodnich variant. Pfesto lze jiz zde na misté fict, Ze v narodnich variantach znélek dochazi vice ¢i
méne k variacim originalni znélky. Nékteré verze (Top Gear USA) napiiklad pouziva kompletné jinou znélku, ve
které je jedinym sty¢nym bodem logo ozubeného kolecka. Jiné verze (Top Gear Russia) pouzivaji vlastni
sekvence, ale pfebiraji hudebni motiv z originalniho britského Top Gearu. Sty¢nym bodem vsech znélek jsou
postavy moderatort jako hlavni kompozi¢ni motivy a zaroven logo ozubeného kola jako urcujici znak formatu
Top Gear.
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celého obrazu. Jako centralni prvek je zde zabér ruky s fadici pakou (odkazuje k samotnému
vyznamu nazvu Top Gear), zatimco vrchni ¢ast obrazu obsahuje zabér na ubihajici venkovskou
silnici lemovanou stromy. Ke stfidani obsahu dochazi tedy v dolni poloving, kde se stiidaji
zéabéry na autosalon, dopravni policistku, motorkate, pokutovy listek ¢i sekvence z motorsportu.
Ve spodni poloving je tedy pomoci téchto zabérii zduraznén celkovy zadbér samotného poradu,
ktery se ve svych pocatcich vénoval témto tématim. Hlavnim prvkem vSak ziistava zabér radici
paky, ktery funguje jako ramovani celé sekvence. Ta je totiz uvozena a zaroven ukoncena
detailnim zabérem tadici paky, ktery se béhem znélky presune do centralniho malého Ctverce.
Pti ukonceni se jiz objevuje typické logo ozubenych koleCek a samotny nazev poradu.
Znélka z let 1986-1989 naopak ptichazi z odlisSnym piistupem, protoze zde, narozdil od
ptedchozi verze, chybi motiv rozdéleného obrazu. Sekvence zacina zabérem na zhavici svicku,
ktera se animaci piipojuje k motoru. Motor se poté pfeméni na silnici na modrém, statickém
pozadi. Silnice je lemovana dopravnimi kuzely a zabér ji sleduje tak dlouho, aZ se dostava ke
kruhovému objezdu. Motiv silnice pokracuje i dale a postupné se méni na zavodni okruh
s typickym Sachovnicovym schématem startu/cile. Z motivu cesty/zavodniho okruhu se posléze
stavd samotné logo potfadu, kde vSak uplné chybi ikonické ozubené kolecko. Stejné jako
v piedchozi verzi i zde lze ze znélky vyextrahovat informace, které demonstruji obsahovy zabér
celého poradu- silnice, dopravni kuzely (dopravni situace, bezpecnost na silnicich, bézny
provoz), zhavici svicka (automobilova technika, rady motoristim) a nakonec motiv zavodniho

wev

neni tak kompozi¢né€ bohata na informace.

Znélka z roku 1999 je svou koncepci nejvice podobna znélce z let 1986-1989. Opét zde
nenajdeme rozdé€leny obraz ani ikonu ozubeného kolecka. Sekvence zacind animaci
automobilového kli¢e s visackou obsahujici ndzev poradu. KIi¢ se postupné transformuje do
podoby silnice, kterd stejné jako v pfedchozi verzi ubihd na neménném pozadi. Zde vSak
prichazi prvni zmény, které ilustruji vyvoj samotného potradu. Na silnici se objevuje sportovni
viiz Ferrari 550 Maranello, coZ demonstruje piiklon pofadu ke sportovnim a supersportovnim
automobilim. Nasledujici zabér ukazuje detailni pohled na fidi¢e pii procesu fizeni, coz
evokuje vetsi zacileni poradu na sportovné zalozené fidice a radost z jizdy samotné. Ackoliv
jde stale o stars$i verzi poradu, uz zde jsou patrné prvky, které se pozdé€ji stanou hlavnimi tématy
nového Top Gearu. Tuto strategii jen podtrhuji nasledujici sekvence znélky- stiidajici se

sportovni vozy, nasledované zabérem na otackomér a ruku na fadici pace. Cela sekvence konci
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logem potadu (opét bez typického ozubeného kolecka) na ostie Cerveném pozadi, na kterém se

znovu objevuje rychle jedouci sportovni viiz.

Posledni popisovany typ znélky pochdzi z roku 2013, ale jeji kofeny sahaji do roku 2006, kdy
byl novy typ znélky predstaven v souvislosti s uvedenim 8. série nové verze Top Gearu.
Koncepce znélky se od té doby meénila spiSe obsahové nez formalné a proto neni dilezité jestli
budu popisovat znélku z roku 2013 nebo tu z roku 2006. Dulezité jsou piedev§im zmény, které
novy typ znélky pfinesl a tyto zmény jsou plné demonstrovatelné i v nové€jsi verzi z roku 2013.
Formaln¢ se zné¢lka vraci ke koncepci rozdéleného obrazu (segmentace), v kterém se vSak
tentokrat objevuji konkrétni zabéry z poradu, zatimco ve verzi z roku 1977 §lo spise o ilustracni
zabéry pripadné v novéjsich verzich o animaci. Stejné jako prosel Top Gear transformaci ze
siluety moderatort, ktefi nabyvaji dllezitosti a stavaji se hlavnim stfedobodem Top Gearu.
Sekvence z roku 2013 zac¢ina obrazem, ktery je vodorovné rozdélen na 3 Casti a v kazdé ¢asti
se objevuje nekteré supersportovni auto, v dalSim zabéru jsou tyto 3 Casti obrazu vyplnény
sekvencemi ze segmentu Moderatorskych vytvort. Jak jsem zminil, objevuji se zde tmavé
siluety jednotlivych moderatort, a v pozadi vzdy drobné ukazky konkrétniho obsahu dané série.
Znélka jiz zde nefunguje tak, Ze pomoci naznakl popisuje zabér poradu. Tentokrat se zde
objevuji konkrétni zabéry z dané série a proto zde znélka zarove plni roli upoutavky.?> Motiv
segmentace obrazu se projevuje i v logu potadu, které je horizontalné roziiznuto a spodni ¢ast
loga je zrcadlové obracend. Znovu se zde pracuje s ikonickym prvkem ozubeného kolecka,
které ziistdva poznavacim znamenim pofadu a zaroven jeho oficidlnim logem. Pfechod
Z nestudioveého typu pofadu na ten, ktery je ukotven ve studiu, je také akcentovan ve znélce.
Konkrétné na jejim konci, kdyz se znélka plynulym pohybem ptenasi do studia, kde jiZ Jeremy

Clarkson vita divaky.

Novy typ znélky plné akcentuje hlavni zaméfeni nového Top Gearu. Sekvence svou formou
motivicky nasleduje tzv. estetiku rychlosti, o které je fe¢ v patfi¢né kapitole. Nejen, ze se zde
objevuji sportovni auta, ale také rychly, dramaticky stfih nebo prace s barevnymi kontrasty.

Znélka svou formou motivicky nasleduje vySe zminénou estetiku rychlosti. Hlavnimi motivy

285 K onkrétné to funguje tak, e kazda nova znélka pracuje s podobnou formou, ale vzdy obsahuje zabéry

z konkrétni série Cili obsah se méni s kazdou dalsi sérii potadu. Segmentovany obraz a siluety moderatort vzdy
zUstavaji jako poznavaci znameni.

S navrhem na vyraznéjsi formalni zménu znélky pfisel v roce 2011 jeden z ¢lenti Stabu lan Morris. Moderator
Jeremy Clarkson vSak zménu odmitl se zsivodnénim, Zze moderatofi by v tomto typu znélky ,,vypadali jako
idioti.* Tato alternativni verze znélky je k vidéni napt. zde: http://jalopnik.com/5859051/see-the-updated-top-
gear-opening-jeremy-clarkson-refused
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znélky jsou segmentace poradu, rychlost, adrenalin, vzruSeni z rychlosti a ak¢ni zdbéry.
Koncept rozdéleného obrazu (zndmy jiz z ptivodni znélky z roku 1977) zde tématicky souvisi
z rozdélenim poradu na jednotlivé segmenty. Zatimco v potfadu jde o segmentaci obsahu, ve
zn€lce l1ze mluvit spiSe o segmentaci obrazu. Znélka tak uvozuje danou epizodu a zaroven
piedznamenava jeji strukturu (ptipadné strukturu celé série), ¢imz dava divakovi jasné najevo,
ze pujde o zabavu spojenou s auty, explozemi, kaskadérskymi sekvencemi, rychlosti a

adrenalinem.

Zustava vsak jest¢ zminit dalsi dulezity prvek znélky poradu Top Gear a tou je hudebni
doprovod. Jakkoliv prochazela znélka zménami a vyvojem, jedinou jasnou spojnici vSech verzi
je pravé hudebni doprovod. VSechny verze znélky jsou podkresleny instrumentalni verzi
skladby Jessica od kapely The Allman Brothers Band.?® P#i srovnani hudebniho doprovodu
mnou zkoumanych verzi znélky 1ze vysledovat drobné rozdily piedevsim v intenzité, frekvenci
nebo zméné basového podkladu skladby. Nejmarkantnéjsi rozdil je mezi verzi hudebniho
podkresu z roku 1977 a toho nejnovéjsino z roku 2013, kde jde spiSe o cover verzi pivodni
hudebni skladby. To v§ak nic neméni na tom, Ze instrumentalni skladba Jessica se stala jednim
divaka si tuto skladbu spoji spiSe s poradem Top Gear nez s kapelou, ktera je interperetem a
puvodnim tviircem skladby. Hudebni motiv se jiz stal ikonickou soucasti celé znacky Top
Gear.? S tim, jak se i tato skladba postupné piizptisobuje zrovna aktualni verzi znélky, roste
taky jeji dulezitost v celkové struktuie znélkové sekvence. PredevS§im v nejnovéjsi verzi je
patrné, Ze stiihova skladba samotné znélky je prizptisobena tempu skladby Jessica, zatimco ve

starych verzich hudebni motiv nebyl az takto ,,srostly” s kompozici znélky.

Jaka je tedy konkrétni role programové znélky v potadu Top Gear napfi¢ jeho vyvojem? Stejné
jako se vyvijel koncept celého pofadu, prosla zménami i znélka. V pocatcich potadu bylo
hlavnim tkolem ukazat zaméfeni samotého obsahu, zkratka o ¢em Top Gear je. Znélka zde
pln€ souzni s Zanrovym zafazenim poradu do objektivné-informaéniho typu motoristického

magazinu. Neni zde adrenalin,?®® exploze ani supersportovni vozy- v§echny tyhle skute¢nosti

286 Tuto skladbu navrhl syn jednoho z hlavnich producentii pofadu Dereka Smithe. Smith@iv syn navrhl také
skladbu, kterou budou podkresleny zaveérecné titulky potadu. Je ji instrumentalni verze pisné Out of the Blue od
Eltona Johna z jeho alba Blue Moves (1976) Viz.
http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear %281977 TV_series%29 nebo ROACH, Martin. The Top Gear Story:
The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the World. John Blake Publishing. 2012 str. 2

287 Je vSak zajimavé, Ze stejny hudebni motiv nepouZivaji v§echny narodni verze, pouze rusk4 a australska.
Korejska a americka verze maji pouzivaji odlisné hudebni schéma ve znélkach.

288 Vyjma motorsportu, ale i zde jde spiSe o objektivni vydet faktd, vysledkl zdvoda atd.
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se odrazi ve znélce. Podobné je tomu i u znélky z let 1986-1989, ktera je obrazov¢ stru¢na a
obsahuje jen nckolik vyraznych motivii, které opét odkazuji ke koncepci objektivné-
informacniho motoristického magazinu. Poradovad znélka z roku 1999 jiz akcentuje
dramaturgicky ptiklon potadu k rychlym autlim a adrenalinu obecné. Stiih je rychlejsi, barvy
vyrazné€j$i a navic se dominantou stava samotna rychlost- sekvence obsahuje zabéry nékolika
rychle jedoucich automobill, stejné jako zabér na tachometr. Nejvyraznéjsi zménou prosla
znélka s reinkarnaci potadu v roce 2002, respektive v roce 2006, kdy byl piedstaven novy typ
znélky. Ten se opét motivicky a tématicky piizptsobil nové koncepci poradu, ktera Sla smérem
k show. Znélka je tedy vice ak¢ni, stiih je vyraznéjsi a na rozdil od pfedchozich typt obsahuje
z veétSiny hrané sekvence, namisto téch animovanych. Znélka zde tedy pracuje s natoCenym
materidlem, zatimco star$i verze jsou spiSe stylizovanym sledem obrazl uréenym pro navozeni
atmosféry a zaméteni potadu. Dllezitym novym prvkem jsou siluety vSech 3 moderatori, ktefi
se stali hlavnimi postavami potadu. Novy typ znélky zacal fungovat i1 jako upoutavka a daval
divaktim jasnou informaci, o ¢em vlastné porad bude. Jiz ze znélky lze poznat, jakym smérem
se koncepce potradu zacala ubirat a jakiim zpiisobem se zde bude s automobilovou tématikou
pracovat. Uplné zmizely sekvence odkazujici k bezpecnosti provozu, dopravnim piedpisiim
nebo ke zpravam z motorsportu. Misto toho se ve znélce objevily exploze, moderatorské kreace
a sportovni vozy. Jedinou spojnici s tradici old style Top Gearu je motiv segmentace obrazu,
kterym je opét novy typ znélky charakteristicky. Stejné tak je sty¢nym bodem mezi starou a
novou érou Top Gearu logo ozubeného kolecka, které ztstalo logem pofadu dodnes. V ptipadé
nejnovéjsi znélky je patrnd jasnd paralela mezi segmentaci obrazu a segmentaci samotného
obsahu potadu. Z vyse feceného 1ze vyvodit zavér, ze vyvoj zné€lky pofadu pln¢ akcentuje vyvoj

obsahu, zaméfeni a zménu celkové koncepce Top Gearu.

7.6. Moderatori

Neni pochyb o tom, ze moderatorské trio Jeremy Clarkson, James May a Richard Hammond
jsou zakladnim stavebnim kamenem a ustfednim prvkem celého potadu Top Gear. Praveé oni
jsou postavami, které stoji v Cele potfadu a ktefi promlouvaji k divakiim. Moderatofi jsou tedy

prostfedniky mezi divaky a hosty pofadu a zaroven jsou témi, kdo divakim prezentuji
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informace. V této kapitole se zamé&fim na 3 okruhy, které navzajem kooperuji, piekryvaji se a
predstavuji a zaroven charakterizuji role moderatorského tria ve struktute poradu Top Gear.
Prvnim okruhem jsou jednotlivé charakteristiky moderatorQ, jejich profesiondlni pozadi a
typické role, které v pofadu zastupuji. Druhy okruh bude referovat o tzv. on-stage chemii?®®
mezi moderatory. Tématicky se zaméfim na vzajemnou hierarchii moderatorského tria a na

konfrontace, které mezi nimi probihaji. Posledni téma bude vénovano postavé Stiga a jeho roli

ve strukturach potadu.

7.6.1. Jeremy Clarkson

Jeremy Clarkson (celym jménem Jeremy Charles Robert Clarkson) se narodil 11. dubna 1960
v Doncasteru ve Velké Britanii. K motoristické Zurnalistice se poprvé dostal roku 1984, kdyz
spolecn¢ s kolegou novinafem Jonathanem Gillem stdl u zrodu Motoring Press Agency
(MPA),? ve které mél za tikol testovat nové modely aut pro lokalni noviny a motoristické
Casopisy.?®! Soucasti tehdy jesté staré verze poradu Top Gear se stal roku 19882°? a od té doby
se stal ,,uznavanou osobnosti, pravidelné se objevoval na britskych stanicich, kde moderoval
viastni porady a byl zvan jako host do jinych poradii.“**® Mimo to pFispiva také do Sasopisecké
verze Top Gear, do novin The Sun, The Sunday Times nebo Toronto Star.?®
Jeremy je tak silnd osobnost s neotfelymi motoristickymi nazory, ze novy Top Gear
koncipovala produkce piedevSim podle jeho vize. Ptestoze je hlavni postavou Top Gearu

producent Andy Wilman, mé Clarkson v potadu stile velmi silnou pozici®®®. Svymi kritikami

289 Pojem odkazuje ke zptisobu jak se moderatofi pred kamerami chovaji, jak na sebe navzajem reaguiji, jaka je
mezi nimi hierarchie a v neposledni fadé k jakym konfrontacim mezi nimi dochazi. Jinymi slovy jak se
moderatofi jako specifické persony chovaji pfed kamerou.

20 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 23

291 http://en.wikipedia.org/wiki/Jeremy Clarkson

292 K onkrétné tomu bylo 27. fijna toho roku. Ve steré verzi Top Gearu byl do 3.tmora 2000. Poté se do poradu
znovu zapojil az od 20. fijna 2002, kdy stal u zrodu nové verze Top Gearu.

2% Clarkson byl aktivni v televizi také mimo potad Top Gear. Uvadél také prvni sérii britské verze pofadu Robot
Wars nebo zpovidal hosty ve své talk show Clarkson, ktera se vysilala ve Velké Britanii od listopadu 1998 do
prosince 2000. Na svét automobill je zaméfena jeho série samostatnych potadl jako naptiklad, Jeremy Clarkson’s
Motorworld nebo Italian Job. Objevil se také v pofadu zaméfeném na médu- What Not to Wear, kde byl nominovan
za nejhtre oblékanou osobnost roku. Byl pozvan také do jedné epizody potadu televize BBC Who Do You Think
You Are?, kde prezentoval historii své rodiny. Mezi dalsi potady, kde se Clarkson objevil, patii dale: Room 101,
Parksinson, Friday Night with Jonathan Ross, Have I Got News for You nebo Question Time. Vice viz.
http://cs.wikipedia.org/wiki/Jeremy_Clarkson

2% ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 24

295 Tamtéy, str. 27
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si vyslouzil pozici nejrespektovanéjSiho motoristického novinafe na svété a jeho nazory
ovliviiuji nejen koncové spotiebitele, ale i samotné automobilky. Prestizni casopis The
Economist uvadi Clarksona jako PR znacku a oznacuje ho jako nejschopnéjsiho lobbistu

v automobilismu na svéte.2°8

V potradu Top Gear je Clarkson dominantni postavou, kterd stoji v hierarchii vyse nez zbyvajici
dva moderatofi. Lze to dokazat na n¢kolika ptikladech. Clarkson coby hlava pofadu na zacatku
kazdé epizody zdravi divaky a je prvni postavou pfed kamerami. Prezentuje také intro, které ve
zkratce pojednava o tom, co bude naplni jednotlivych segmentli dané epizody. Je také jedinym
z moderatort, ktery ma na starosti segment Hvézda v auté za rozumnou cenu a vede rozhovory
S hosty, uruje smér rozhovoru a oslovuje publikum. Zaznam rychlého kola daného hosta také
komentuje svym hlasem ze studia. Hierarchie je patrna také pii segmentu Zprav, kde Clarkson
sedi na samostatném kiesle, zatimco Hammond a May sedi oba na jednom gauci. Na konci
kazdé epizody se také Clarkson louci s divaky s vyraznym provolanim ,,Good Night®.

297 ktery je sebestfedny a méa velmi

Clarkson v poradu zastupuje roli typického alfa samce,
vyhranéné nazory. Prili§ nebere ohled na to, co fekne a koho tim rozzlobi. Své nazory bere
povaZzuje za nezpochybnitelny fakt a argumenty svych kolegi ptili§ nerespektuje, naopak casto
je zpochybnuje. Clarkson je ve svych ndzorech Casto politicky nekorektni, coz ¢asto vzbuzuje

kontroverzni reakce a skandaly.

7.6.2. James May

James May se narodil 16. ledna 1963 v Bristolu. Jeho Zurnalisticka kariéra za¢ala na konci 80.
let v ¢asopise The Engineer, pozdgji prispival také do ¢asopisu Autocar.?®® V roce 1992 dostal
od vedeni Autocar za ukol vytvotfit Road Test Book, ve které mély byt shrnuty vSechny testy
automobilfl za cely rok. May tento tikol oznagil jako ,,velmi nudny***® a vlozil do ¢lanku tajnou
zpravu, ktera byla tvofena vZdy prvnim pismenem kazdého odstavce. Trvalo mu dva mésice,

nez upravil text tak, aby pismena méla spravné potadi. Zprava znéla: ,,So you think it’s really

2% A Capital Idea. Lessons from London’s congestion charge. The Economist. 1. 2007. [online] dostupné z:
http://www.economist.com/node/8746347

297 BONNER, Francis. Top Gear: Why Does the Worlds Most Popular Programme Not Deserve Scrutiny? In
Critical Studies in Television. [online] dostupné zde: http://espace.library.ug.edu.au/view/UQ:236645 str. 4.

2% ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 30
299 Tamté, str. 30
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good, yeah? You should try making the bloody thing up. It's a real pain in the arse!“*® Za tuto
zpravu byl z Casopisu odvolan. May si ziskal Ctenafe také svymi sloupky v casopisu Car,
pozdé¢ji se stal jednim z moderatord potadu Driven, ktery byl povazovan za konkurenta staré
verze Top Gearu. Byl viak aktivni také v dalsich televiznich pofadech.®*! Do starého Top Gearu
piisel May v dobé¢, kdy se jej rozhodl opustit Clarkson. May se o potadu v jeho pocatcich
vyjadiil: ,,1 never imagined in a million years that it would turn into the phenomenon that it
has. If i had, |1 would have thought twice about it, to be hones- I find being famous sllightly
embarrassing.“3%? Pozdgji potad opousti, nicméné znovu se vraci do nové verze Top Gearu

béhem druhé série v roce 2003.

James May v poradu Top Gear =zastupuje prvek gentlemanstvi, staromléddenectvi a
konzervatismu. Stava se ¢asto ter¢em vtipkovani od svych kolegii ohledné toho, ze je zaseknuty
o n€kolik desitek let zpatky v ¢ase. Divodem jsou predev§im jeho zaliby v historii, vale¢né
tématice, vin¢ a klasické hudbé. Velmi zahy po znovuzapojeni do potadu ziskava svou typickou
prezdivku ,,captain slow®, kterd do jisté miry charakterizuje jeho roli v poradu. Jednak je to
kvili jeho nékdy az ptehnané opatrnosti a taky diky jeho schopnosti vSude zabloudit. Navzdory
tomu vSak dokdzal s vozem Bugatti Veyron dosdhnout na uzaviené trati rychlosti 407 km/h.3%
Martin Roach se o jeho roli v pofadu vyjadiuje takto: ,, In fact, James May is perhaps something
of a dark horse in the Top Gear stable. Although his fellow presenters may have a more abvious
profile, May's quiet, laconic style and passionate interest in his subject matter has made him

what the Independent calls: the most in-demand presenter on British television. “***

Diky jeho vzdélanosti a vS§eobecnému rozhledu je ¢asto laickou vefejnosti 1 novinadfi vniman
jako renesan¢ni osobnost- je schopny zurnalista, spisovatel, ma velké znalosti z fyziky a
techniky, je nadany hudebné i manualné a své technické schopnosti si prenesl také do Top
Gearu. Diky nému si za¢ali moderatofi sv4 auta technicky upravovat sami. Re¢ je predeviim o
segmentu Moderatorské vytvory. Hned po nastupu do nového Top Gearu zastupoval v poradu

roli, kterd odkazovala ke klasickému motoristickému magazinu- predev§im zptlisob, jakym

800 Tamtéz, str. 30

301 Byl jednou z hlavnich postav osmidilné série BBC One s ndzvem Road Rage School, moderoval pofad ITV1
London Boat Show, napsal a uvad¢l specialni vano¢ni poiad James May's Top Toy, ve kterém prezentoval
hracky svého mladi. Moderoval dokumentarni potad televize Sky Inside Killer Sharks. Popularni byla také jeho
série James May’s Man Lab, ve které mohl uplatnit svou lasku k technice a védé. Viz.
http://en.wikipedia.org/wiki/James_May nebo ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story
of the Most Famous Car Show...In the World. John Blake Publishing. 2012. str. 164

302 Tamté, str. 31

303 Pozd&ji s vylepSenou verzi stejného vozu dosahl dokonce rychlosti 417 km/h.

304 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 167
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moderoval zpravy od obchodnikti, tipy na slevy nebo technické parametry automobila. Vse
predkladal formou vécnych, objektivnich a srozumitelnych informaci. V pozd¢jsSich sériich se
vsak stal prvkem, ktery spiSe reprezentuje technicky aspekt automobilii, zodpovédny pfistup

k fizeni a klidny styl moderovani. I on si v§ak né¢kdy ma pomérné kontroverzni nazory.

7.6.3. Richard Hammond

Richard Hammond se narodil 19. prosince 1969 v Solihull, Warwickshire ve Velké Britanii a

jeho kariéra zacala predevsim praci v radiich.3%®

V roce 1995 se vsak rozhodl, ze by se rad
presunul do televizni branZe. NezZ se vSak dostal do Top Gearu, pracoval v PR agentufe, ktera
organizovala eventy pro Ferrari Owners Club a pro Renault Sport.3% Zajem o auta v ném byl
JiZ od détstvi, coz sdm Hammond potvrzuje: ,,When [ was five, I sat on my father’s lap and
asked him how many days it was before | could take my driving test.“*°’ Prvni praci v televizi
bylo moderovani motoristického potfadu Motor Week po dobu jednoho roku. Poté pracoval
v fad¢ dalsich motoristickych pofadu, jako 4 Wheels, 2 Wheels, Kits n” Crusin nebo Used Bike
Heaven.3% V roce 2001 viak piisla nabidka, ktera méla dat jeho profesionlni kariéfe uplné

novy impuls. Moderatorem poradu Top Gear se stal hned dalsi rok, coz mu, stejné jako

ostatnim, zménilo zivot.

Richard Hammond v pofadu zastupuje roli naivniho, nezralého, prerostlého ditéte, jehoz
charakterizuje mladicka nerozvaznost a pfehnana mimika a gestikulace. Nékdy se zase stylizuje
do role hloupého a nechdpavého pubescenta. Hammondovi se pfezdiva Kiecek (Hamster),

jednak pro jeho maly vzrist a jednak také kviili tomu, Ze jako kiedek pojidal papir.>®® Prezdivku

305 Pracoval v fadé radiovych stanic BBC- Radion Cleveland, Radio York, Radio Cumbria, Radio Leeds, Radio
Newcastle nebo Radio Lancashire. Viz. http://en.wikipedia.org/wiki/Richard Hammond#Career

306 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 27

807 Tamtéz, str. 27

308 Hammondova aktivita v televiznim priimyslu viak je jesté vyraznéjsi- v roce 2003 se stal prvnim
moderatorem poradu Brainiac: Science Abuse, spolumoderoval taky pofad s psi tématikou Crufts v roce 2005.
Stal taky za pofadem The Gunpowder Plot: Exploding The Legend. Vice viz.
http://en.wikipedia.org/wiki/Richard Hammond#Career nebo The Top Gear Story

309 B&hem vyhlaseni Cen Top Gearu za rok 2005 (7. epizoda 5. série) snédl lepenkovou kartu auta Aston Martin,
protoze Clarkson svévolné ménil vysledky. Ve 4. epizodé 7. série pied srovnavaci tabuli rozzvykal kartu auta
BMW X6, kterou Clarkson povésil do sekce Super Skvélé, ackoliv Hammond mél opacny nazor. V 1. epizodé
11. série zmuchlal a snédl vysledkovou listinu soutéze o nejlepsi policejni auto. Viz. ROACH, Martin. The Top
Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the World. John Blake Publishing.
2012 str. 180
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mu dali sami divéci, ackoliv si vétsina divaki mysli, Ze ji dostal od Jeremyho Clarksona. U¢ast
v poradu Top Gear jej v roce 2006 malem stala zivot, kdyz béhem nataéeni testoval ultrarychly
dragster’® nazvany Vampire. Pfi snaze o piekonani britského rychlostniho rekordu mu
V rychlosti t¢émét 500 km/h praskla pfedni pneumatika a viiz vyletél z trati a ud¢€lal nékolik
piremet. Hammond utrpé€l vazné zranéni piedniho laloku mozku a byl transportovan na JIP do
nemocnice v Leedsu, kde si pobyl par dni (n¢kde se uvadi az 30) v bezvédomi na
zivotupodporujicich pfistrojich. Poté byl pfevezen na soukromou kliniku v Bristolu, kde ztstal
pét tydni, a¢ doktofi piivodné hovoftili az o patnacti mésicich. Richardova nehoda pierusila
bézné vysilani britskych stanic, informace se objevovaly kazdou hodinu v mimotadnych
zpravodajskych vstupech. Jeremy Clarkson to okomentoval v 1. epizodé 9. série a fekl, ze
Richard Hammond je jako Lady Diana.?!! Hammond spole&né se svou Zzenou Amandou napsali
knihu On the Edge: My story, ktera obsahuje emotivni vypovédi o havarii a jejich nasledcich.
Biografie se stala bestsellerem roku. Stigma této nehody se s Hammondem tahla jesté n&jakou
dobu a jeho kolegové na ni Casto narazeli ve svych kousavych poznamkach. Sdm Hammond se
vyjadiil, Ze uz ho nebavi zastupovat roli, kterou oznacil: ,the cute little man who has a
crash.“12 Dalsi specifickou roli, kterou Hammond v pofadu zastupuje, je metrosexual a
,Krasavec”, ¢imz se taky Casto stavd terCem sarkastickych pozndmek od svych kolegt.

W v

Nejcastéjsim prvkem, ktery jeho kolegové casto vtipné glosuji, je vSak jeho mala vyska.

7.6.4. On stage chemie

Role, které moderatoti ztvariiuji pfed kamerou, nejsou totozné s charaktery samotnych osob.
Lze tu tedy mluvit o jisté dualnosti role- Jeremy Clarkson je osobou s uréitymi vlastnostmi
v soukromi a zaroven je to Jeremy Clarkson jako moderator poradu Top Gear. Je to podobné,
jako v ptipad¢é herct z fikéni kinematografie nebo fikéni televize. Zaroven je patrna také
ptenositelnost téchto roli napfic televiznim diskurzem nebo do jinych médii, naptiklad kdyz ma
Jeremy Clarkson sviij vlastni sloupek v ¢asopisu Top Gear, tak i v jeho psaném projevu se stava

Jeremym Clarksonem z Top Gearu. Podobné je tomu u Jamese Maye, ktery ¢asteéné pienasi

310 Specidlni automobil nebo motocykl, uzpisobeny k zavodim na kratkou vzdélenost s pevnym startem. Zavody
se obvykle pofadaji na vzdalenost % mile (402m). Viz. http://cs.wikipedia.org/wiki/Dragster

311 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 184-207

312 HILL, Susan. Richard Hammond fed up of ,,cute little* role. In Daily Star. [online] dostupné z:
http://www.dailystar.co.uk/news/latest-news/203739/Richard-Hammond-fed-up-of-cute-little-role
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své charakteristické vlastnosti z Top Gearu do moderovani jiného poradu- James May Mans
Lab- je to pfedevsim jeho zajem o techniku a trpélivy a vécny styl vyjadiovani. Ackoliv tento
pofad neni primarn¢ o automobilech, May zde (stejné¢ jako v Top Gearu) predstavuje
staromladeneckého gentlemana, ktery se zajima o techniku a vynélezy a rad opravuje nebo
vysvétluje, jak co funguje. Moderatofi jsou zaroven jistymi poznavacimi znaky samotného
potfadu. Pokud si divak naladi televizni stanici a uvidi zde né¢kterého z moderatori, hned
vznikne mentélni spojeni a divak vi, Ze je zrovna vysilan potfad Top Gear, aniz by mé¢l tuto
informaci piesné potvrzenou. To vSe samoziejmé za predpokladu, Ze dany divak ma jiz toto
spojeni vytvofeno z predchozi zkuSenosti z pofadem. Tvare moderatorii a jejich vyjadfovani
jsou jiz kulturné kodifikovanymi ikonami samotného potfadu a jsou to mezindrodné

rozpoznatelné znacky.

Dulezité je také poznamenat, Ze vV pofadu chybi zensky element. Oslovovéni Zenského publika
je tedy obtiznéjsi, respektive pro Zenské publikum je téz§i se identifikovat, protoze zde chybi
zensky prvek a vétSina informaci je poddvana z muzské perspektivy. Presto vSak zenské

publikum tvofi vyrazné procento sledovanosti.?*

Clarkson, May a Hammond vsSak neplni jen role moderatori (kontakt s divaky a publikem,
pfedstavovani hostl, prezentace informaci), ale zarovei jsou 1 samotnymi G¢astniky. Sami se
stavaji soucasti riznych aktivit a ¢asto kvili tomu musi 1 fyzicky ¢i psychicky trpét (napf.
cestovatelské dily). Vzajemna rozdilnost moderatora je jednim z hlavnich prvkl zabavy, coz
podle Francis Bonner®'* odkazuje k typickym stereotyptim komedialniho Zzanru. Vyskova
disproporce mezi Clarksonem a Hammondem se ¢asto stava tématem néjriiznéjSich vtipti a
narazek, patrné je to predev§im v segmentu Zed’ slavy, kde Clarkson zabrafiuje Hammondovi
Vv pfesouvani fotografie nékterého auta do jiné sekce tim, Ze ji na zed’ pfilepi vysoko, aby na ni
Hammond nedoséhnul. Ten si poté musi vzit krabici a na ni si stoupnout, aby mohl fotografii
pfesunout. Vznikaji tak komické situace podobné tém v sitcomech nebo komediich.
Rozdilnost moderatorti lze sledovat také na roviné automobilového vkusu. PredevSim
v segmentech, kde maji moderatofi za kol vybrat si néjaké auto podle ur¢enych kritérii a
S timto autem posléze splnit fadu tkolti. Kazdy z nich si vybere plné odlisné auto (dle svého
vkusu) a nasledné si je navzajem kritizuji a zesmésiuji, co vétSinou vede k vzajemnym urazkam

na osobni roving. Pro on-stage konfrontace mezi moderatory je ¢asto charakteristické vzajemné

313 Statistiky BBC dokonce hovofi o tom, Ze 40 procent divaki tvoii Zeny. Viz.
http://advertising.bbcworldwide.com/home/mediakit/reachaudience/topgear

314 BONNER, Francis. Top Gear: Why Does the Worlds Most Popular Programme Not Deserve Scrutiny? In
Critical Studies in Television. Str. 5.
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hadani a urazeni, coz zplsobuji navzdjem velmi odlisSné nazory na automobilovy svét.
Nejvyraznéji se nazorové stiety objevuji v segmentu Zed sldavy, kde jsou automobily
rozfazovany podle oblibenosti a dochazi ¢asto k velkym rozeptim, kam dané auto patii. K

nazorovym stfetim dochazi také v segmentu Zpravy.

Dalsi charakteristikou vzajemné chemie mezi moderatory je pouzivani situacniho a slovniho
humoru. Slovni humor je vysadou pifedevsim dialogii hlavné ve studiovych segmentech,
zatimco situa¢ni komika se nejéastéji vyskytuje v mimostudiovych aktivitich. V téchto
piipadech se Casto vysmivaji navzajem. Naptiklad v situaci, kdy se jednomu z moderatort stane
smolnd udalost (porouchané auto, problém s orientaci). Ostatni tuto udalost trivializuji a sméji
se, misto, aby doty¢nému pomohli. VétSinou situaci vtipné okomentuji, odjedou a nechaji
doty¢ného v problémech, at’ si poradi sam. Neziidka se stava, ze jeden do druhého naschval

drobné nabouraji.

Nékteré segmenty jsou zaloZeny na vzajemné kompetitivnosti mezi moderatory. Konkrétné jde
o n&které z mimostudiovych aktivit, naptiklad zavod z bodu A do bodu B. Casto Ize sledovat
situace, kdy jsou moderatofi natolik pfemotivovani zvitézit, ze udélaji cokoliv, aby se do cile
dostali jako prvni. Jeremy Clarkson je znamy tim, ze pohrdd hromadnou dopravou a jinymi
alternativnimi zpiisoby piepravy a proto je to vétSinou on, kdo v zdvod€ pouziva automobil,
zatimco jeho kolegové vétSinou vyuZzivaji odliSny zplsob dopravy (vlak, kolo, lod’). Jiné
segmenty jsou naopak zaloZeny na vzajemné spolupraci, kdy musi moderatofi ,,dat hlavy
dohromady“ a spole¢nymi silami néco vytvofit. Patrné je to na ptikladu segmentu
Moderatorske vytvory, kde komicka rovina pochézi spiSe z manualni neschopnosti Clarksona
nebo naopak z ptemiry ,,vynalézavosti®, nez ze vzajemnych urazek. Zatimco May je zde
technicky zruénym clenem tymu, Clarkson hraje vétSinou roli neschopného biidila, jehoz

jedinou technickou zdatnosti je vzit kladivo a surové do vSeho bit.

Moderatofi a jejich on-stage chemie jsou kli¢ovymi prvky Gspéchu potfadu a jsou tim hlavnim
atributem, ktery déla z poradu Top Gear tak energickou show. Pravé moderatofi jsou tim, co je
spolecné vSem segmentiim napfi¢ strukturou poradu. V nekterych ptipadech jsou pfitomni
vsichni (segment Zprav, Zed’ slavy nebo Moderatorské vytvory), jindy je na obrazovce pouze
jeden nebo dva (Hvézda v aute za rozumnou cenu, Testy). Béhem mého vyzkumu vsak vyvstala
diilezita a zatim nezodpovézena otazka. Jsou Jeremy Clarkson, Richard Hammond a James May

typickymi celebritami (hvézdami)? Slovo celebrita znamena ,,byt slavnym‘ nebo ,,byt vefejné

znamym* a ve spojeni s televiznim diskurzem se nejcastéji pouziva na popis osobnosti, jako
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jsou herci, moderatofi nebo slavni hosté v potadech.!® Pojem celebrita vSak prekraduje kontext
televize a oznacuje také ,,popularitu“ dané osobnosti napfi¢c médii- v tisku, na internetu, v
literatute atd. Moderatofi potadu Top Gear tedy v tomto smyslu napliuji definici slova celebrita
a jeji charakteristiky. Jsou hlavnim poznavacim znakem poradu Top Gear a jejich jména Casto
sklonovana v dalSich médiich (pfedevSim v bulvarni Zurnalistice). Jejich jména a tvare tak
mohutné piekracuji kontext motoristické zurnalistiky, coz neni bézné v ramci klasického
motoristického magazinu, kde nelze moderatory oznacit jako hvézdy nebo celebrity.
Moderatoii poradu Top Gear tedy jsou celebritami a zaroven je Ize oznacit jako kodifikované

znacky, které jsou lehce rozeznatelné a prenositelné napiic médii.

7.6.5. Stig

Samostatn¢ stojicim prvkem potadu Top Gear je zavodnik Stig. Idea na vznik tohoto zavodnika
pochazi od Jeremyho Clarksona a producenta Andyho Wilmana pti znovuuvedeni potadu v roce
2002. Clarkson s Wilmanem chtéli mit v pofadu profesionalniho zavodnika, ale narazili na
problém najit takového, ktery umi mluvit pfed kamerami. Clarkson poté navrhl, Ze zavodnik by
vlastné nemusel mluvit a rozhodli se, Ze jeho role bude néma.3!® Prvnim kandidatem byl
profesiondlni zavodnik Perry McCarthy, kterému bylo vysvétleno, ze bude v potfadu hrat roli
anonymniho zdvodnika a Ze bude oznacovan jako The Gimp. McCarthy byl ke spolupraci
pozitivn€ naklonén, ale nesouhlasil se jménem. Proto pfiSla zména nazvu na Stig. Perry
McCarthy se tedy stal ¢ernym Stigem a v pofadu se objevil v 22 epizodach. V roce 2003 byl
totiz odhalen novinami Sunday a tvtirci pofadu jej symbolicky ,,zabili* tim, Zze ho nechali v 1.
epizod¢ 3. série sjet z letadlové lodi autem ptimo do mofte pfi piilezitosti zivodu mezi autem a
stihacim letadlem Harrier. Hned poté byl piedstaven novy bily Stig. Ten v potadu vydrzel do
roku 2010, kdy byla jeho identita odhalena, respektive odhalil se sam. Roli bilého Stiga hral

automobilovy zavodnik Ben Collins.3!” Ten své zazitky z prace pro Top Gear popsal

315 CASEY, Bernadette. CASEY, Neil. CALVERT, Ben. FRENCH,Liam. Television Studies: The Key Concepts.
Routledge. 2008. str. 26

318 http://en.wikipedia.org/wiki/The_Stig
317 B&hem obdobibBilého Stiga se objevila fada spekulaci o pravé identité zavodniho jezdce- mluvilo se o
jménech jako Damon Hill, Julian Bailey, Russ Swift, Tim Schrick nebo dokonce Michael Schumacher. Ten se
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v autobiografii®!8, diky které doslo k pomérné tvrdému stietu mezi nim a piedstaviteli potadu

Top Gear, coz resultovalo v né¢kolik soudnich spori.

Ptfedchoziho bilého Stiga vystiidal druhy bily Stig, ktery v potadu zlstal az do soucasnosti. Jaka
je v8ak role Stiga v pofadu? V prvni fad¢ je to ustanovovani rychlych kol s testovanymi auty,
pfi¢emz Casy na kolo jsou poté pfidany do specilni tabulky ve studiu. Stig také déla instruktora
hostim, ktefi jsou soucasti segmentu Hvézda v auté za rozumnou cenu. Mimo to se Casto
objevuje v nékterych nepravdépodobnych situacich pro zvySeni situaéniho humoru, ktery
prameni z faktu, ze Stig byl ,,stvofen* jen pro rychlou jizdu a je neschopny jakékoliv socialni

interakce.

Stiga lze definovat n¢kolika charakteristikami- dehumanizace, uniformita, anonymita, jezdecké

schopnosti a mytologi¢nost.

Dehumanizace (ve smyslu odlidsténi) odkazuje predevsim k tomu, Ze Stig je popisovan jako
geneticky vyvinuty zavodnik, ktery byl vysSlechtén k tomu, aby dokézal pfivést kazdé auto na
jeho limit. Pojem dehumanizace vyjadiuje to, Ze Stig neni ¢loveék v pravém slova smyslu, ale
zavodnik, ktery byl ,,vyroben® a,,ochoc¢en‘ k tomu, aby jezdil rychle s auty. Proto na n¢j neplati
klasicka socialni méfitka, jako na bézného ¢loveéka. Nema tvar, pohlavi ani neni piislusnikem

7adné rasy nebo etnika, nema z4dné osobni idaje, nema rodinu,%°

nema bydlisté a neni schopny
komunikovat se svym okolim ¢i fesit bézné zivotni situace. Je uzptisoben pouze k rychlé jizde.
V jedné z epizod dokonce moderatofi mluvi o specialni ,,farmé na Stigy*, ve které jsou tito
zavodnici ,,péstovani“. Jediné, co ho spojuje s ¢lovékem, jsou proporce téla a schopnost fidit.
Zaroven pojeti Stiga ironizuje a zveliCuje nékteré typické stereotypy tykajici se automobilovych

zavodniku- je tichy, uzavieny, soustfedény jen na auto a jizdu.

V 1. epizod¢ 16. série se Jeremy Clarkson vyjadiuje, ze Stig je vice strojem neZ ¢lovékem.
Uniformita zase odkazuje k jeho zevnéjsku, ktery je tvofen zavodni kombinézou a typickou

helmou, jejiz tvar se stal jakymsi vSeobecnym poznavacim znamenim Stiga napii¢ popularni

dokonce v jedné epizodé objevil jako Stig ve studiu a odhalil se pfimo pted publikem. Cela akce vsak byla jen
mystifikaci a méla za kol spiSe zmast divaky.

318 COLLINS, Ben. The Man in the White Suit. HarperCollins Publishing. 2011. 352 str. ISBN 978-0007331697.
V 6. epizodé 17. série se Ben Collins objevuje v potadu znovu (uz ne jako Stig) a Hammond jej ironicky
oznacuje jako ,,romanopisec* a oslovuje jej ,,stary praskac.*

319 Agkoliv se v pofadu objevuje nékolik stigovych bratranci, napt. z Australie, USA, Afriky, Viethamu nebo
Ciny. Kazdy takovy Stig se stava karikaturou typickych narodnostnich stereotypii. Cinsky stigiiv bratranec je
napfiklad velmi Gto¢ny a kazdého v okoli, vEetné stabu, atakuje sérii kung-fu kopt a uderti. Americky Stig ma
silnou nadvahu, zatimco italsky Stig zase piedstavuje typického playboye v drahém obleku a v oblezeni
krasnych zen. V jedné z kapitol byl také zminén stiglin nactilety bratranec, ktery zase reprezentuje stereotyp
teenagera.
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kulturou. Prvni Stig mél kombinézu ¢ernou, dalsi jiz bilou. Stig si kombinézu nikdy nesundéava,
takze nikdo nevi, co vlastni pod ni skryva. Stejné¢ tak si nikdy nesundava svou helmu.
Kombinéza zde tedy plni roli jisté uniformy, ktera je pro postavu Stiga jednim ze zakladnich
vizualnich charakteristik a jeho helma plni roli mezinarodn¢ znamé znacky.
Anonymita je dalsi z fady typickych vlastnosti Stiga- nejen, ze ma tvar schovanou pod helmou,
ale také nemluvi*?® ani negestikuluje. Kdyz zrovna nefidi, tak ma jediny typicky styl postaveni
se zapletenyma rukama a vétSinou v této pozici jen nehybné stoji. Stejné tak skrytd tvar
znemoznuje okoli ¢ist jeho mimiku nebo vyjadieni jakékoliv emoce. Anonymita tvofena
helmou a kombinézou také znemozinuje piesnou identifikaci zavodnika, ktery zrovna Stiga

,hraje®.

vvvvvv

moderatofi jsou pomérné schopni fidi¢i, jen Stig dovede diky svym zadvodnim zkuSenostem
dostat kazdé auto az na jeho limit a dosahnout tak téch nejrychlejsich Cast. Stejné tak jen on je
schopen instruovat hvézdné hosty, ktefi poté musi zajet co nejrychlejsi kolo s autem za
rozumnou cenu. Jeho schopnosti (respektive schopnosti skute¢ného zavodnika pod maskou)
mu umoziuji rychle se adaptovat na kazdé pravé testované auto a béhem chvilky z néj dostat

maximum mozného.

Poslednim prvkem, o kterém chci referovat, je mytologi¢nost Stiga. Ta se projevuje tim, Ze
nezndme jeho pozadi, nevime, odkud pochézi, v potfadu byl pfedstaven bez patficného
vysvétleni jeho pozadi. To z n¢j déla témef mytologickou bytost. A stejné jako u mytologické
bytosti je Stig charakterizovan pomoci myti. Tyto myty maji v pofadu podobu promluv
Jeremyho Clarksona, kterymi vzdy uvadi Stiga na scénu. Kazda takova promluva zacina slovy
»h€kdo o ném tvrdi, Ze* nebo ,nékdo fikéa, ze*“ (v origindlnim znéni ,some say*) a poté
nasleduje né&jaka nepotvrzend informace,?! kterd Stiga charakterizuje a potvrzuje zminény

mytologicky charakter této postavy. Promluva je ukoncena slovy: ,,my vime jen to, Ze si fika

320 Zde jsou také patrné drobné rozpory, kdy Stig je prezentovan jako némy. V 1.epizod& 21. série viak host
v potadu vypravi, jak mu Stig vysvétloval, jak nejlépe projet okruh. Podobné také uvedl Jeremy Clarkson pfi
rozhovoru z jinym hostem, ze ,,Stig fikal, Ze mas ptirozeny talent.*
321 Nékdo o ném tvrdi, Ze se objevil i na drahych §védskych znamkach a Ze umi chytat ryby jazykem.
Neékdo tvrdi, ze po ném patraji v 17 americkych statech a Ze piivird oci horizontalné.
Nekdo tika, Ze je z néj citit Magnesium a Ze se pry boji zvond.
Nékdo o ném tvrdi, Ze ho hleda CIA a Ze a spi hlavou dolti jako netopyr.
Nékdo o ném tvrdi, Ze viibec nemrka. A Ze v noci se toula lesem a chyta vlky.
Nékdo o ném tika, Ze zije na stromé a jeho pot se da pouzit k ¢isténi drahych kovd.
Nékdo o ném tvrdi, Ze jeho slzy jsou pfilnavé a Ze kdyby chytl, tak bude hotet 1000 dni.
Vice viz http://www.tgear.funsite.cz/some-say/ pfipadné v originalnim znéni zde:
http://www.topgearbox.com/stig-quotes/
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Stig®“. Tyto informace jen potvrzuji, ze koncept Stiga se vzdaluje pojeti lidské bytosti (proto
dehumanizace). V poradu maji tyto informace samoziejmé jasny komedialni charakter a jejich

ucelem je pobavit divaky a zaroven posilit tajemnost Stiga.

Dulezité je také poznamenat, Ze Stig je jedinou skute¢né fikéni postavou v poradu, coz je dalsi
klicovy prvek celého pojeti Top Gearu smérem k show a komicnosti. V bézném objektivne-
motoristickém magazinu neni bézné zapojeni fik¢éni postavy, protoze k tomu zkratka neni
duvod. Pravé Stig je jeden ze zakladnich stavebnich kament uspéchu pofadu a jednou z jeho

typickych charakteristik.

Postava Stiga se béhem vyvoje potadu stala velmi popularni a z této popularity t€zily predevsim
merchandisingové aktivity. V roce 2009 vysla kniha Where s Stig?, pozdé&ji se na trhu objevila
rada predmét s tématikou Stiga- kalendare, kli¢enky, diare, flash disky, pény do koupele,
batohy, pendly, hodiny, plakaty a spousta dalsich.3??> Ze Stiga se tak stal fenomén uvnitf
fenoménu (Top Gearu) a jeho postava inspirovala vznik mutaci v jinych motoristickych

magazinech (viz kapitola o vymezeni Zanru motoristického magazinu).

322 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 86
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8. Vyznamova analyza

8.1. Politicky charakter poradu

Jednou z vlastnosti, které odliSuji Top Gear od ostatnich zastupct zanru motoristického
magazinu, je silnd politicnost potadu. Top Gear je tak jakousi platformou pro vyjadfovani
politickych nézori,, coz se pomérné vymyka konceptu bézného motoristického magazinu
zaméfeného pouze na automobilismus.®?® Moderatofi se totiz ¢asto neboji vyjadfovat své
politické nazory ¢i stanoviska, ¢i kritizovat politickou sféru. V této kapitole budu referovat o 3
ruznych piikladech politického charakteru potfadu. Prvnim je antienvironmentalismus (anti-
ekologi¢nost), druhym je opozice vic¢i dopravnim zdkoniim a dopravni situaci ve Velké Britanii
(coz je v poradu reprezentovano skrze vyroky moderatorti nebo skrze debaty s hosty ve studiu).
Tématem posledniho okruhu bude politicka-spolecenskéd angazovanost moderatort, kterd, jak
bude demonstrovano na piikladu jednoho z nich, ¢asto ptekracuje kontext samotného potadu.
Jelikoz je Top Gear potfadem pievazné o rychlych, silnych autech, preferuji moderatofi tyto
parametry pted uspornosti a ekonomicnosti provozu. Tyto ekologické atributy jsou moderatory
¢asto odmitany, kritizovany a trivializovany. Moderatofti se tvrdé stavi proti aktualnim trendim
vV automobilovém priimyslu spoc€ivajici v zapojeni ekologickych prvki do vyroby aut. At uz
jde o zakazy vjezdi aut do center velkych mést, vznik hybridnich (klasicky spalovaci

motor-+elektromotor) automobild, trend downsizingu®?*

nebo stale se rozvijejici trend vozidel
pohanénych vyhradné elektrickou energii. Tyto trendy jsou moderatory ¢asto ironizovany, coz
je patrné na jejich konceptu polarniho medvéda (polar bear). Polarni medvéd je ironickym
odkazem na ekologi¢nost provozu- pokud je néjaké auto ekologicky usporné k zivotnimu

prostedi, oznacuji jej moderatofi jako ,,polar bear friendly car.” Celé je to samoziejmé& mysleno

323 1 v objektivné-informaénich motoristickych magazinech se objevuji odkazy na politickou sféru, ale vét§inou
jde jen o zminky nebo drobné stiznosti (napf. na dopravni predpisy). V téchto pfipadech nelze mluvit o
vyrazném politickém charakteru danych potradu.

324 Termin downsizing popisuje trend v automobilovém primyslu, kdy jsou objemy motori postupné
zmensSovany pii zachovani stejného vykonu jako mél vétsi objem motoru. Dlivodem je nizsi produkce emisi a
niz§i spotfeba. Stejného vykonu pii zmenseni objemu motoru je vétsinou dosazeno piidanim piepliovani
(turbodmychadlo ¢i kompresor).
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ironicky a satiricky a koncept polarniho medvéda vlastné kritizuje ekologické trendy
v automobilismu. Richard Hammond naptiklad v jedné z epizod piedstavuje Porsche, které
podle néj napliluje definici ,,the most eco-friendly car ever.* Celé auto je pokryto specialni folii,
zachovany je typicky tvar karoserie vozii Porsche a pii pohledu dovnitf vozu divéak zjisti, ze
misto volantu jsou fiditka, motor chybi a pohon si zajistuje Hammond sam pomoci Slapadel.
Hammond to vtipné komentuje: ,,vyhodou tohoto auta je, Ze mate spoustu casu na to, vybrat si
idealni linii prijezdu zatackou.“ Tento komicky test ,,ekologického* Porsche tak vlastné
kritizuje paradox jednoho z trendii automobilismu, kdy ekologickym tlakiim podléhaji i vyrobci
takovych sportovnich aut jako je Porsche nebo Lamborghini a své modely osazuji hybridnimi
,»eco-friendly* motory, ¢imz se vlastné stavi proti své vlastni firemni politice zalozené na

silnych motorech.

Pomérné znaény odpor maji moderatoii (pfedev§im Jeremy Clarkson) 1 k alternativnim
(ekologictejsim) druhiim dopravy. Netaji se tim, ze jejich hlavni a jedinou preferenci jsou
klasické vznétové nebo zazehové motory s co nejveétsim vykonem a spottebou. V 1. epizodé
20. série proti sobé zavodi Jeremy Clarkson s Toyotou Corrola a James May v zavodni
plachetnici. Jeremy Clarkson klani popisuje tak, ze jde o zavod vétrné energie proti
spalovacimu motoru, ve kterém hruba sila zvitézi nad ptirodou. Velka kritika od moderatori
mifi také smérem k cyklistickému zptisobu dopravy. Jejich pohled a nazor na celou cyklistickou
kulturu je shrnut v 5. epizodé 21. série. Uz zpisob, jakym je téma cyklistiky uvedeno, jasné

vymezuje stanovisko moderatorii k tomuto druhu dopravy a cyklistim obecné:

JC: ,, Yes, as we know, a great many people in the country are now starting to use one of these
(na obrazovce ve studiu se objevuje fotografie bicyklu) to move about. Now, this is called a
bicycle and you can tell just by looking at it that it is very dangerous and, as a result, a lot of

people are being hurt in cycle-related injuries.

JM: , In the olden days, the government would have addressed this problemby making a
public information film. (...)Anyway, we don't really get these public information films any
more because of budget cuts and so on, so Jeremy and | thought, to help stop cyclists being

injured, it might be a good idea to bring them back. *
RH: ,,So you two are going to make a public information film about cycling?!*

Se svymi klipy poté Jeremy a James piedstoupi pied porotu, kterd je tvofena politickym
poradcem pro cyklistiku ve Velké Britanii, méstskym komisafem pro dopravu a zastupcem

Utadu pro bezpecnost silni¢niho provozu ve Velké Britanii. Prvni predstaveny spot, jehoz
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autorem je Jeremy Clarkson, pojednava o tom, ze ten kdo ma auto, je v bezpeci, ma pohodli a
vzdy se kazdy den po praci dostane v poradku domt k roding. Ideou je to, Ze ten, kdo poctivé
pracuje, si mize dovolit auto. Posledni zabér obsahuje detail pomackaného bicyklu po nehodé
s heslem Work Harder. Get a Car. Jeremy se zde tedy stavi jasn€ na stranu majitelt aut a cyklisti

jsou pro né&j prosté jen ti, co nemaji na auto.

Jamestv spot zase ukazuje sérii zabérti na dospé€lé lidi (zdravotni sestra, manazer, policisté),
ktefi si hraji na détském hiisti a chovaji se u toho jako déti. Poté se ozyva agresivné naladény
hlas mimo zabér, ktery tika: ,, You stopped playing with children’s toys, when you grew up. So,
why ride a bicycle? Act your age! Get a car!* Oba filmy samoziejmé vzbudi kontroverzni a
nechapavé reakce u poroty. Jeremy vysvétluje jejich motivaci pro dané spoty takto: ,, Well, we
are trying to make cycling safer and we thought the best way to do that is to stop people
cycling. “ Porota odpovida: ,, Entirely the wrong direction. Have you actually spoken to a
cyclist? Well, maybe that would be a good idea, or even try it yourself.“ James s Jeremym se
tedy oblecou do cyklistického overalu a vyjedou do londynskych ulic vyzkouset si na vlastni
kazi, jakym problémiim musi cyklisti v provozu celit. Vysledkem je fada absurdnich rad,
pokust a faktii (kdyz budete na kole zatacet jen doleva, zvysi se vase Sance na pieziti o 85

procent; na kole musite byt vidét a proto byste méli jezdit obleceni jako Adolf Hitler nebo

vvvvv

V jiné epizod¢ se Jeremy Clarkson vyjadfil na ucet cyklista takto: ,,Jsou to vetielci. Neplati
silnicni dan, tak nemaji co délat na silnicich. Nékteri si dokonce mysli, Ze jezdi dost rychle na
to, aby nebrzdili  provoz. Az je  prejedete,  zjisti, Ze se  pletli.”
Diky témto siln¢ proti-ekologickym postojliim si moderatofi rychle vytvofili fadu odpiircti, coz
potvrzuje i Martin Roach: ,,The most obvious opponent is perhaps the lobby of
environmentalists who despair at Top Gear'’s attitude to global warming and other related
ecological issues. “*?® Kdyz Clarkson pronese vyrok jako napiiklad: ,, | care more about the
colour of the gear-knob on my Mercedes SLK than the amount of carbon sioxide it produces, 328
je to pochopitelné, ze bude mit odptirce. Nekolikrat to dokonce zaslo tak daleko, Ze ekologicti
aktivisté Clarksona napadli, konkrétn€ kdyz v roce 2008 navstivil Oxford Brookes University,

hézeli po ném protestujici kolace a hlasité skandovali.3?’

325 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 95

326 Tamtéz str. 98
327 Zaznamenano je spoustu incidentd, peticovych akci a protestli riznych organizaci kviili anti-ekologickym
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Politi¢nost se v pofadu projevuje také ve vztahu moderatorti k dopravnim politice. Piikladem
je 6. epizoda 16. série, kdy do potadu piichazi jako host byvaly ministersky piedseda Velké
Britanie John Prescott. Talk show se tak brzy zvrhne v politickou debatu, do které se zapojuji i
divaci. Jedna strana je reprezentovana hostem a druhd strana (opozice) je reprezentovana
Clarksonem a divaky, ktefi davaji svou nelibost najevo buc¢enim nebo piskanim, naopak tleskaji
Clarksonovi za jeho proti-argumenty. Uvedu zde n€kolik citaci z debaty, aby bylo jasné patrné

politické naladéni celého segmentu:

JC: ,,1 don't know where to start with you. So many questions. | think the one that raises to the
surface is, what in the name of all that's holy were you thinking when you said, "Let's put a bus

lane on the M4." (vyrazny potlesk publika)

JP (John Prescott): ,,I'm glad you've said that. Jeremy, I'm going to introduce you to a
revolutionary thought - you can go slower and get there quicker. That's to do with flow. As soon
as you made it two lane and brought it from 70 to 50, they got there quicker, actually. Cars as

well.“
JC: ,, That's not possible.*

JP: ,,.Don't take my word. Take the independent transport research. It meant that the flow of the
traffic was better. There were less accidents, less deaths. I think that's an important factor. You
just want to speed everywhere, right? In reality, what we've seen is the deaths of children and
deaths of adults...

JC: ,, There aren't any children on the M4 bus lane! It's a motorway! There are no schools
there.* (potlesk publika) ,,I used to be able to drive into London on three lanes. You made it

two. Yes. You put a speed camera, you made it 50. That was daft.

JP: ,, And it meant that the flow of the traffic was better because people aren't rushing to the
two lane from three. I've heard motorists cheering here (obraci se do publika),- but don't you
get annoyed when someone wants to push in, when you've done your three and your two?“
(Prescott vstava a oslovuje publikum) ,,How many people get annoyed at when they come down

to three, come down to two? *

JC: ,,Oh very good, it’s a public meeting!“

vyrokiim v pofadu Top Gear. Viz napi. ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the
Most Famous Car Show...In the World. John Blake Publishing. 2012. str. 118-121
nebo http://en.wikipedia.org/wiki/Top_Gear %282002_TV_series%29#Criticism
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JP: (seda si zpét na pohovku)

JC: ,, All right, fair enough. Fair enough. Let me ask you this. If you believe that narrowing a
motorway causes the traffic flow to be improved, why did you widen the M25 and the M1?*
(publikum opét tleska a skanduje)

JP: (opét agresivné vstava a obraci se na publikum se zdvizenym prstem) ,, Listen, from 1997,
when we came in, right, you guys in the public bought seven million more cars. Now, if you
look at the congestion,- seven million more cars. You didn't get rid of the second car, did you?
You passed it down. So what is happening, the growth in cars on the motorway... (publikum

nesouhlasné buci) That's the reality!

JC: ,,In 1997, You said that if there weren't fewer cars on the roads, more people using buses

by the time you finished in five years, you could be judged a failure.
JP: I didn't say that. You read it. I know what I said, let me tell you... "
JC: ,, What did you say? “

JP: ,If I don't get more people using public transport, and using their motor vehicles that's
what | said, less. But there are more people on trains now, more on buses, right? That was
achieved. What | didn't recognise, you bought seven million new cars! That was because of the

prosperity we brought you under Labour. *

JC: ,, You bakrupted the country! You damn nearly bankrupt us!“ (souhlasny kiik a potlesk
publika)

JC: ,, When somebody came to you one day and said that there was a problem with the
environment and that man was creating some carbon-dioxide, which was getting stuck in the
upper atmosphere and this was going to cause the world to melt, you decided the best thing you

could do is fly to the Maldives? To go on a diving trip.

JP: ,,No, [ didn't. [ went to the Maldives, I was doing the negotiations at Kyoto. There's no way

¢

you can bike there. *
JC: ,, No, but the Maldives isn't... “
JP:,, Hand on! Just try to understand what you've got here.

JC: ,,Kyoto’s in Japan- it’s not in the Maldives!*
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JP: ,, Hang on, just give your bloody brain a chance! I went to the Maldives, on the way to India.
| went to dive on the coral reefs. | was arguing that what was happening is that these coral
reefswere being blanched and dying because the water was getting warm. | wanted to bring

home to people, look what is happening here. People didn't accept it in 1997.
JC: ,, Why can't you do that from Hull? Why did you need to go to the Maldives? *

Zminéna debata je jednim z idedlnich ptikladi toho, jak se muze potad Top Gear stat
platformou pro vyjadiovani politickych nazort, pro politickou debatu a argumentaci. Podobné
tomu bylo i v 3. epizod¢ 7. série, ve které byl hostem tehdejsi britsky ministr dopravy Stephen
Ladyman nebo kdyz publikum pftivitalo politika Alastaira Campbella buc¢enim a piskotem jeste,
nez viubec zacal mluvit (2. epizoda 15. série). Nazory na dopravni zdkony a situaci na silnicich

vsak moderatofi také komentuji ne jen skrze hosty, ale také informace piedédvaji piimo publiku.

V jednom segmentu Zprdvy se napiiklad Jeremy vyjadiuje k absurdnosti zvySovani poctu
rychlostnich radarti nebo nesmysIného snizovani maximalni povolené rychlosti na ptehlednych
usecich. Obcas se vSak v poradu objevi také narazky na celkovou politickou situaci v Britanii.
Ve 2. epizodé¢ 2. série se moderatofi vyjadiuji k mizivé ucasti obyvatelstva u voleb do mistnich

zastupitelstev a predstavuji svou koncepci feseni:

RH: ,, 4 few weeks ago, there were some local elections and the turnout was dreadful. People
started wailing about voter apathy and the death of democracy. It's got nothing to do with any
of that. It's cos voting is boring! So we thought we could revolutionise democracy by deciding
the result of the next election using an MG ZR race car. The major political parties have sent

representatives to take part.* (...)

Ve studiu je pfitomno nékolik reprezentantii nékolika menSich i vétSich politickych stran a
vSichni se utkaji v zavodg, ktery dle moderatorti rozhodne o podobé nové vlady. Tento komicky
zavod dava prilezitost, aby moderatofi mohli kritizovat politické strategie jednotlivych stran.
Politicnost se vSak neomezuje jen samotny potfad, ale skrze postavy moderatori rdmec
televizniho kontextu ptekracuje. Vice ¢i méné politicky aktivni jsou vSichni 3 moderatofi i
v §ir§im spoletenském kontextu. Nejmarkantngjsi je to na piikladu Jeremyho Clarksona.3?
Clarksonovy politické nazory by se dali v tuzemském politickém kontextu oznalit jako
pravicové. Casto oteviend vystupuje proti vét§ing statnich regulaci- od méfeni rychlosti, pies

ekologickd omezeni automobill az po zadkaz kouteni. Ekologické aktivisty ve svych ¢lancich

328 Viz napf. http://en.wikipedia.org/wiki/Jeremy_Clarkson#Politics
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posmé&$né nazyva ,,sandalisty.“3?® Vzhledem k celosvétové popularité pofadu se brzy stal
jakymsi zastupcem lidu a symbolem boje za vétsi svobodu motoristi. Rad a oteviené kritizuje
vladni Cinitele, napfiklad jeho nenavist k labouristickym vladdm Tonyho Blaira a Gordona
Browna je povéstna. Blairovi vyc¢ital pfimknuti k USA béhem valky v Irdku, zatimco Browna
oznaéil za , jednookého skotského idiota.“** Na spole¢enské poméry v USA se taky diva velmi
kriticky a zemi oznacil za ,,Spojené staty totalni paranoie, kde dnes potiebujete oficialni svoleni
K uplné vsemu vietné koupé sklenicky alkoholu, ale samopal vam pijéi bez problémii na
podpis.©®3! O automobilu Dodge Viper se vyjadtil, Ze je ,.americka verze sportaku. Asi tak
dobra, jako je George Bush americkou verzi prezidenta. %
Politicky charakter pofadu je néco, co jej vymyka z kontextu motoristickych magazint a déla
jej unikatnim. Bézné informacné-objektivni motoristické magaziny se velmi ziidka vyjadiuji
k sirsi politické situaci a jedinou politickou kritiku zde 1ze sledovat ve form¢ stiznosti na
dopravni piepisy. A uz vlibec neni bézné, aby moderator takového potadu byl takto politicky

aktivni i mimo kontext samotného poradu, ktery moderuje.

8.2. Prvky talk show

Talk show je specificky televizni zanr,3® ktery je zaméfen na konverzaci, dialog a diskurz.33

Tento format lze rozdélit do dvou kategorii- celebrity talk a confessional (zpovédni) talk.33®
Bernard Timberg tvrdi, Ze zanr talk show je charakterizovan nékolika pravidly®®® (ptipadné

principy), které€ jej udliSuji od ostatnich forem TV, jako je soap opera, zpravodajstvi nebo game

329 ROACH, Martin. The Top Gear Story: The 100% Unofficial Story of the Most Famous Car Show...In the
World. John Blake Publishing. 2012. str. 97

330 Tamtéz, str. 99

331 CLARKSON, Jeremy. On Americans. [online] dostupné z: http://www.topgear.com/uk/jeremy-
clarkson/clarkson-on-americans-2006-09-01

332 STEVENS, Mike. Sunday Night Clarkson. [online] dostupné z:
http://www.themotorreport.com.au/5476/sunday-night-clarkson

333 7anr talk show obsahuje také specifické subzanry. Timberg d&li zanr talk show na early-morning news talk
magazine show, the daytime audience-participation show a the late-night entertainment talk show.

334 CASEY, Bernadette. CASEY, Neil. CALVERT, Ben. FRENCH, Liam. Television Studies: The Key Concepts.
Routledge. 2008. str. 278

335 Tamtéz, str. 278
336 Tamtéz, str. 3-5
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shows. Zaroven tyto pravidla odlisuji talk shows®*’ od b&zné denni konverzace.*® Prvnim
principem televizni talk show je moderator (nebo vice moderatoril), ktery tvoii stfedobod
poradu a je zodpoveédny za téma a smér konverzace, zaroveil urcuje limity toho, kam se bude
konverzace ubirat. Dany poiad je tedy pIn€ vystaven kolem svého moderatora, ktery je hlavni
tvaii a znackou poradu, bez néj by porad neexistoval.®*® Druhym hlavnim principem talk shows
je orientace na konverzaci v pfitomném case. At uz jde o zivy pienos nebo zaznam, potad se
snazi vzbudit dojem pfitomného ¢asu, dojem toho, Ze je vysilan zivé. Tretim principem je
spojeni talk show s pojmy produkt ¢i komodita. Za komodity 1ze oznacit jak samotné porady,
tak jejich moderatory. Ob¢ slozky jsou maji v rdmci televizniho kontextu cennou hodnotu.
Ctvrtym principem je fakt, Ze ackoliv talk shows sazi na spontaneitu v konverzaci, musi byt
zaroven piisné strukturované. Ackoliv hlavni tvafi je moderator, za samotnymi potrady stoji
spousta dalSich lidi v zakulisi- producenti, scénaristé, designeti, maskéfi, technici, kameramani,
osvétlovaci a dalsi. Poslednim nepsanym pravidlem talk shows je prvek intimity. Tento typ
poradd je charakteristicky svou povahou privatni konverzace mezi moderatorem a hostem
v neformalni atmosféte. S tim souvisi také pouziti neformalniho jazyka, nespisovnych vyrazu,

¢i nekorektniho humoru.34°

Zanr talk show ma také specifické nastaveni mizanscény, &ili set-design, ktery prispiva
k budovani vyznam a interpretaci celého poradu.®* Patii sem prvky jako je odév moderatora,
rozmisténi rekvizit, nastaveni centralni oblasti, jez je vétSinou tvofena mistem pro moderatora
a mistem pro hosta (hosty). Dochézi tak k nastaveni jisté hierarchie mezi moderatorem a hostem
(hosty). Usporadani prostoru je tedy jednim z klicovych prvka zanru a ackoliv by mél spliovat
zékladni kritéria (misto pro hosta, misto pro moderatora), dochdzi v riiznych formach potadu
k variacim. Dilezité je také poznamenat, ze talk show s celebritami jsou charakteristické také
interakci s publikem.3*2 Publikum nelze z charakteristiky talk show vynechat, protoze Gasto

participuje na samotné struktuie potadu a stava se tak soucasti konverzace. Publikum se mutize

337 Timberg zdtraziiuje rozdil mezi pojmy ,,talk show* a , television talk. Television talk ma mnohem v&tsi
ramec nez talk shows a pokryva jakoukoliv formu mluveni v TV. Prvek television talk je tedy pfitomen v fadé
zanru a forem jako jsou game shows, book-review shows, station announcements, home shopping channeels,
live political investigations atd. Talk show je, narozdil od television talk, zaloZeno na aktu konverzace, ¢ili
konverzace neni jen pfitomna, ale tvoii hlavni jadro zanru.

338 TIMBERG, Bernard. Talk. A History of the TV Talk Show. Austin University of Texas Press. 2002. str. 3
339 KORDA, Jakub. Uvod do studia televize 2. Univerzita Palackého. 2013. str. 47

340 Tamtéz str. 47

341 Tamtéz, str. 47

342 CREEBER, Glen. The Television Genre Book. British Film Institute. 2008. str. 166
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vyjafovat smichem, potleskem nebo muze jit o pfimé osloveni a zapojeni publika (k cemuz

dochazi v potadu Top Gear).

Jak jiz bylo feceno v patii¢né kapitole, talk show tvoii jeden ze segmenti pofadu Top Gear. Jde
343

tedy 0 zanr uvnitt jiného zanru,** je tedy soucasti pofadu, nikoliv hlavni naplni. Spliuje tedy
segment Hvezda v auté za rozumnou cenu definici zanru talk show? Je zaméfen na dialog, je
zde jasna hierarchie moderator-host, je zde publikum, je vystavén na konverzaci. Zakladni
znaky zanru tedy napliiuje. Dochazi v pfipadé Top Gearu Kk naplnéni vySe zminénych zanrovych
pravidel? Jeremy Clarkson jako moderator je sttedobodem daného segmentu a zaroven vede
dialog a urcuje témata. Segment splituje také druhé pravidlo, protoze se odehrava ziveé (alespon
tedy pro publikum v Top Gear studiu). Aktualnost se vSak ztraci s tim, ¢im je dana epizoda
star$i. Pokud si dnes divdk pusti segment Hvézda v auté za rozumnou cenu pochdzejici z
epizody feknéme z roku 2006, témata rozhovoru uz aktualni nebudou. Jde tedy spiSe o docasnou
aktualnost, kterd se se stafim epizody postupné vytraci. To je vSak typické pro vSechny talk
show sledované z vétSim Casovym odstupem, takze zde nejde o naruseni pravidla. Timberg ve
svém pravidle uptesiioval, Ze se v téchto ptipadech jedna spise o iluzi aktualnosti, coz Top Gear
spliwyje. Tieti pravidlo mluvi o moderatorovi jako komodité, v ptipadé Top Gearu jsou
moderatofi komoditou ¢i personifikovanou znackou, kterd rapidné zvySuje exkluzivitu
konverzace 1 celého potadu. Ostatné cely potad je znackou, mezinarodnim produktem, coz je
akcentovano v kapitole o TV formatu. Ctvrté pravidlo se tyka polarity mezi strukturovanosti
potradu a spontaneitou. Segment Hvézda v auté za rozumnou cenu ma predem danou strukturu,
kterd je dodrZzovana nehledé¢ na konkrétniho hosta. Cely segment je rozdélen na mensi
podsegmenty. Prvnim z nich je uvedeni- Jeremy Clarkson oslovuje divaky a charakterizuje
hosta. Druhym mikrosegmentem je pfichod hosta. Ten je na pomé&ry Zanru pomérné neobvykly,
protoze nepiichazi ze zakulisi, jak je tomu zvykem u vétSiny talk show. Pfichazi pfimo z publika
a samotné zakulisi zde uplné absentuje. Souvisi to s kruhovym rozdélenim publika, které
obklopuje moderatora. Nasledujici mikrosegment je samotna konverzace, ktera se tématicky
déli do dvou blokt. V prvnim bloku je tématem aktudlni udalost v profesionalni kariéfe dané¢ho
hosta, ¢ili pokud pfijde herec, tématem je jeho novy film; pokud pfijde zpévacka, tématem je
nové album; pokud piijde politik, mluvi se o jeho politické aktivité. Druhym tématickym
blokem je vztah hosta k automobilismu. Jeremy Clarkson se zde pta, jaké mél host prvni auto,
s jakym autem v soucasné dobé jezdi, jaky ma vztah k autlim, jaké kuridzni situace v dopravnim

provozu zazil atd. Tyto dva bloky nemaji pevnou strukturu, nemaji pevné pofadi a nemaji pevné

343 Timto se mimo jiné naplfiuje ma definice Top Gearu jako zanrového hybridu.
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danou délku. Casto je jeden blok kratsi a druhy vyrazné delsi nebo se navzajem kombinuji podle
charakteru konrétni konverzace. Soucasti tématického bloku o automobilismu je i hodnoceni a
komentat tykajici se rychlého kola na trati. Host vétSinou sdéli své pocity a dojmy a snazi se
predvidat, jak se mu na trati vedlo. Dulezitym mikrosegmentem v ramci segmentu Hvézda
V auté¢ za rozumnou cenu je samotné rychlé kolo. To se promitd na obrazovky ve studiu
s komentarem Jeremyho Clarksona, hosta a se zapojenim divaku (tleskani, smich). Poslednim
mikrosegmentem je zavére¢né vyhodnoceni kola a umisténi ¢asu na vyslednou tabuli. Poté se
host rozlouc¢i a segment kon¢i. Takto tedy vypada pfedem dana struktura pofadu. Pfesto vSak
dochazi ke spontannim situacim, pfikladem mutze byt konverzace s Johnem Prescottem, ktera

byla popsana v kapitole o politice.

Casto také dochazi k zapojeni samotnych divaki, k jejich oslovovani a reakci. Spontaneita se
muze projevovat také v samotném vybéru témat rozhovoru, které byvaji z€asti predpfipravené,
ale zaroven dochazi k spontdnnimu vyvoji koverzace podle reakci hosta na otazky. Jeremy
Clarkson je profesional a velmi zruény fe¢nik a proto dovede vést rozhovor smérem, jaky je
zrovna nejvhodnéjsi (n€kdy je smér rozhovoru upraven podle reakci publika). Patym pravidlem
je prvek intimity pramenici s prostiedi a uvolnéné atmosféry. V Top Gearu to jde pfimo navazat
na rozestaveni samotné mizanscény. Rozestaveni celého studia bylo tématem patiicné kapitoly,
proto se zde zaméfim jen na podobu mizanscény béhem konverzace s hostem. Vyraznym
prvkem mizanscény v ramci Zanru talk show jsou mista, na kterych sedi moderator a host.
Konvenci Zanru talk show je stlil, za kterym sedi moderator. Ten ma reprezentovat jistou hranici
mezi moderatorem a hostem a zaroven presné urcuje dané role (kdo je moderator a kdo je host).
V Top Gearu neni mezi hostem a moderatorem takto jasné vymezena hranice. V mizanscéné je
pfitomny stil, ale vétSinou je posunuty tak, aby nestal pfimo mezi hostem a moderatorem a
navic jde o maly konferencni stolek, ktery mize byt stézi pokladan za hranici. Ma zde cisté
praktickou roli- slouzi na odkladani napojii nebo jinych véci. Dalsim vyraznym prvkem
mizanscény je televizni obrazovka, kterd slouzi na pousténi ukazek, trailerti na nové filmy a
V neposledni fad¢ na zabéry z rychlého kola. DlleZitou charakteristikou mizansény je jeji
jednoduchost a strohost a zaroven absence pozadi. To souvisi s kruhovym rozestavenim
publika. Proto je taky publikum stale v zabéru, coz je taky na poméry talk show neobvyklé.
Zatimco v klasickych piikladech zanru (Oprah Winfrey Show, Late Show with David Letterman
nebo v ceském televiznim kontextu Show Jana Krause) jsou divaci pfitomni jen v K tomu
urcenych zabérech (pii potlesku nebo smichu kamera na chvili zabira publikum) a v zabérech

na samotnou konverzaci divaci vidét nejsou. V Top Gearu jsou vsak divaci v zabéru stale, coz
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je dano jejich rozestavenim i rozlozenim samotného studia. ZvysSuje se tak intimita mezi
samotnym publikem, hostem a moderatorem. Host ma tak publikum vSude kolem sebe.
DodrzZena je také zanrova konvence, kdy moderator sedi v pravé ¢asti zabéru, zatimco host
V levé ¢asti zabéru. Dilezitym prvkem segmentu je také rychlé kolo hosta. Jde o dalsi ozvlasténi
konvenci zanru talk show, ktery je primarn¢ postaven na konverzaci. V Top Gearu je vSak
postaven jednak na konverzaci samotné a jednak na fyzické aktivité, kterou musi host vykonat.
Talk show zde tedy dostava i soutézni charakter- nejen ze musi host zajet rychlé kolo, ale navic
je poté komparovan i z ostatnimi hosty skrze tabulku s ¢asy. Segment Hvézda v auté za
rozumnou cenu je tedy soutézni talk show, ve které dochazi ke kombinaci konverzace s

vykonanim fyzické aktivity se soutéznim charakterem.

8.3. Infotainment

Francis Bonner termin infotaiment®** charakterizuje jako hybridni spojeni informaci a zabavy
a zaroveii odstranéni edukativni roviny v televiznim kontextu.3*® Kategorie program, které Ize
do infotainmentu zafadit, je pomérné variabilni. V USA a vétSiné Evropy pojem odkazuje vice
k zanru zpravodajstvi, zatimco napiiklad v Australii je takto oznacena spisSe lifestylova oblast
televiznich programi.3*® Francis Bonner infotainment oznacuje jako: ,, programmes where
information is made palatable by visual metaphor, stunts and attractive on-screen
personnel.“3*" V této formé je pojem jiz velmi vhodné aplikovatelny na potad Top Gear a jeho
zpusob prezentace informaci. Pfi této aplikaci budu pouzivat termin infotainment v tom
obecnéjsim vyznamu, Cili jako prezentace informaci formou zabavy, a nikoliv v referenci na
zpravodajstvi nebo life-style televizni zanr. Pravé zplsob ptredavani informaci divakovi je
pfiznacny pro Top Gear. Infotainment se v rdmci potfadu projevuje hned v n€kolika formach.

Je to pouzivani  metafor(pfirovnani),  hyperbolizace(nadsdzky) a  ironizace.

344 Termin byl poprvé pouZit ve Velké Britanii na konci 80. let. V &lanku Seana Moncrieffa v novinich Broadcast
pojem odkazoval k potadim The Oprah Winfrey Show, That’s Life a The Late, Late Show. V této souvislosti m¢l
termin podobu ,,factual entertainment.* Infotainment je vSak univerzalni pojem, ktery neni jen vysadou
televizniho kontextu, ale projevuje se i v dalSich médiich (rozhlas, tisk, internet). V ¢eském televiznim prostiedi
je nejcastéji spojovan se zpravodajstvim, které podfizuje vyber témat a jejich zpracovani ucelu vyvolat emoce a
pobavit. Vice viz. BONNER, Frances. Ordinary Television: Analyzing popular TV. London, Thousand Oaks,
New Delhi: Sage, 2003. str. 22-24 a 54-55 nebo http://cs.wikipedia.org/wiki/Infotainment ptipadné
http://www.webopedia.com/TERM/I/infotainment.html

345 BONNER, Frances. Ordinary Television: Analyzing popular TV. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage,
2003. str. 23

346 Tamtéz, str. 23

347 Tamté, str. 24
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Pro zptisob prezentace informaci v Top Gearu je ptizna¢né hojné pouzivani metafor, které jsou
vSak nékdy dovedené az do absurdnich zavéri. Kdyz Jeremy Clarkson v 2. epizod¢ 13. série
testoval viiz Mercedes SLR Mclaren, tak tvrdil: ,,When they debate as to what the sound of the
SLR engine was akin to, the British engineers from McLaren said it sounded like a Spitfire. But
the German engineers from Mercedes said ‘Nein! Nein! Sounds like a Messerschmitt!" They
were both wrong. It sounds like the God of Thunder gargling with nails.“ Ve 2. epizod¢ 20.
série testuje Jeremy Clarkson nové Ferrari FF a mluvi o jeho aerodymanickém pfitlaku:
,,There's real downforce as well. At 125 miles an hour, the weight of the air pressing down on
the car is 19 stone. That's like having half of John Prescott on the roof forcing the tyres into the
Tarmac, giving better grip.© Ve 4. epizodé 17 série se zase Clarkson vyjadiuje o novém modelu
Jaguar XKR, konkrétné o jeho zvukovém projevu: ,,The supercharged V8 has been re-
calibrated and the exhausts beefed-up so that it now fires 542 horsepower at the rear wheels.
That's on the edge of Ferrari territory. As a result, it feels and sounds as though it's being
fuelled by a blend of plutonium and wild animals.“ Podobné se Clarkson vyjadiuje i o dalsich
autech, namatkov¢ o jednom z modelt Ferrari tvrdi, Ze je néco jako Bith v mensim méfitku, o
vozu Chevrolet Corvette tvrdi: ,,It's like Herpes, Great fun catching it, but not something you

want to live with everyday.*

Ve 2. epizodé 9. série se pii testu vozu Alfa Romer Brera vyjadiuje Clarkson takto: ,, Think of
it as Angelina Jolie. You’ve heard she’s mad and eats nothing but wallpaper paste. But you

would, wouldn’t you?

Clarksonovy popisy vlatnosti a charakterti aut pomoci tohoto typu metafor ¢asto ve vysledku
plsobi absurdné a o skutecném charakteru auta toho moc nefekne. Podstatné je, Ze je to zabavné
a 0 to v tomhle piipadé jde. Tyto vyroky se dokonce mezi fanouSky natolik usadily, Ze pro né
vznikl specialni zobeciiujici pojem ,,clarksonism. 348

V Top Gearu jsou vsak ¢asto parametry vozi prezentovany pomoci nadsazky a zdmérného
zveliCovani dané informace. Funkénost ¢i validnost danych parametrli jsou prezentovany a
testovany absurdnimi zplsoby. Ve 2. epizodé 15. série maji moderatoii za ukol ukazat
prakti¢nost pravé testovanych vozu. Cilem je dokéazat, ze maji dostatek vnitiniho prostoru.
Moderatoii tento parametr otestuji tak, ze si do svych vozii vezmou jako spolucestujici hrajici

kapelu s n¢kolika velkymi hudebnimi nastroji a timto zptisobem prezentuji velikost vnitiniho

prostoru vozu. V 1. epizod¢ 16. série proti sobé moderatoii postavi vozy Porsche 911 a

38 Do ¢estiny by se dalo prelozit jako ,,clarksonismy*. Vice viz www.clarksonisms.com
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Volkswagen Beetle. Vozy jsou vSak vykonové nesrovnatelné a moderatofi se tedy rozhodnou,
ze zévod trochu upravi. Zatimco Porsche pojede klasicky sprint na % mile, Beetle bude
pfipevnén na vrtulnik a pustén s vysky 1,6 kilometri na zem. Takto bude mozné tyto vozy

relevantné srovnat v parametru zrychleni.

v

Jesté patrnéjsi je pouziti infotainmentu na ptikladu ironizace rdznych hodnot. V prvni fad¢ jde
o ironizace klasického objektivné-informa¢niho typu motoristického magazinu. Ve 3. epizodé
16. série moderatofi testuji velikost zavazadlového prostoru. V klasickém motoristickém
magazinu je tato hodnota vétSinou vyjadiena v litrech, coz je oficialni veliCina pouzivana pro
urc¢eni objemu zavazadlového prostoru i samotnymi vyrobci aut. V Top Gearu tento parametr
prezentuji tak, ze do zavazadlového prostoru nalozi mrtvého tlustého Albance. Vysledkem je,
ze dané auto ma velky zavazadlovy prostor, protoze se tam Albanec dostal. Do druhého vozu
se nedokédzal vmeéstnat a proto verdikt znél, Ze dané auto ma nedostate¢né velky zavazadlovy
prostor. Podobné¢ v potadu ironizuji i pojem ,,consumer advice (rady spotiebiteliim) , coz je
jeden z hlavnich prvku klasickych motoristickych magazint. V 1. epizodé 19. série je hlavnim
tématem testovaciho segmentu luxusni vliz Bentely. James May prezentuje jeho klady a zapory
tim, ze do né&j posadi profesionalniho zavodnika a posle Bentley na rychlosti zkousku v rally do
blativého lesa- jinymi slovy posle luxusni civilni auto do prostiedi, pro které nebylo nikdy
uréeno a kam se s takovym autem majitel nejspiS nikdy nepodiva. Cely test May uvadi
ironickym vyrokem: ,,This is Top Gear consumer jurnalism!* Ze jde o opravdu zamérnou
ironizaci, lze vidét také v ptipadé 5. epizody 21. série, ve které Jeremy Clarkson v Givodu vita
divaky a ptedstavuje auta k testu: ,,Thanks very much. Thank you. Now... last year, the big three
German car-makers, Mercedes, Volkswagen and BMW, all brought out new hot hatchbacks.
And since this is a top consumer programme full of helpful buying advice, | thought it would be
a good idea to see which one of them is best.“ Auta poté srovnava na testovacim okruhu, coz
opét neni primarni prostfedi, ve kterém se s témito auty jejich majitelé budou pohybovat.
Zpusob prezentace informaci pomoci zabavy je jednim z kliCovych prvka, ktery odliSuje Top
Gear od klasickych motoristickych magazinli a zaroven je to i jeden z divodl velké
sledovanosti a oblibenosti u divakll. BéZny informacéné- objektivni motoristicky magazin
vétsinou sleduji divaci proto, aby se o autech dovédeli informace a parametry a tyto inforamce
jsou jim predkladany nezaujaté a objektivné. Top Gear na to jde vSak jinak a upfednostiuje
zabavu a atraktivnost pred samotnou informaci. Ma to i své divody z hlediska sledovanosti.
K pofadu si tak najde cestu i divak, kterého nezajimaji parametry vozi, ale chce se jen pobavit

a sledovat samotny zptisob prezentace informaci.
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8.4. Sebereflexivita

Sebereflexivita poradu se projevuje tim, jak pofad odkazuje sam na sebe, na svij vlastni proces
vyroby, sviij §tab. Konkrétné budu prvky sebereflexivity sledovat na postavach producentd.
Ackoliv producenti jsou vétSinou osoby stojici mimo hledaéek kamery, v Top Gearu
s konceptem producentii pracuje jinak. Producenti jsou zde jisté vyssi instance, které nejenom
pracuji v zékulisi, ale objevuji se 1 pfimo v potradu. Jejich hlavnim tkolem je zadavat
moderatoram ukoly nebo tyto ukoly upiesiiovat. Postavy producentti se v poradu objevuji ve
form¢ anonymnich nemluvicich osob v dlouhych bilych plastich, kteti moderatorim donesou
obalku se znénim ukolu. Ti se pak podle toho musi zafidit. Producenti jsou tedy nadtfazeni,
ackoliv stfedobodem potfadu jsou samotni moderatofi. Klicovou roli hraji tyto postavy
v segmentu Ukoly od producenti. Pravé producenti jsou ti, co uréuji kritéria, podle kterych si
maji moderatofi vybrat vozy, urcuji také financni budget na nakup a ve finale urcuji také sérii
ukolt, které musi moderatofi splnit. Podobné dilezitou roli hraji také v segmentu Moderatorské
vytvory, kde opét urcuji konkrétni podminky a ndplit daného segmentu. Producenti jsou
zainteresovani také v segmentu netradi¢nich zavodl, kde vétSinou uréuji konkrétni typy
dopravy a taky trasu, pfipadn¢ Casovy limit. Ackoliv jsem postavy producentii stavél
hierarchicky vySe nez postavy moderatort, ¢as od Casu se stane, ze Jeremy Clarkson (nebo

n¢ktery z jeho kolegil) s podminkami nesouhlasi a snazi se urcit si podminky vlastni.
Ptikladem muiZe byt zdvod v 1. epizod¢ 20. série.

JM: ,, Now, moving on, tonight we are going to have a race and it is a very important one,

because it is to see which is fastest, Jeremy in a car, or me on a sailing boat. **

JC: ,, First of all, we needed a course. The producer suggested we go from Great Yarmouth up
the North Sea to Edinburgh. Or perhaps from Aberystwyth down through the Irish Sea to the

Lizard Point in Cornwall. But then James and I had a better idea.
JM: ,, Yes, we did.

JC: ,, Welcome to New Zealand. The perfect location for our duel. Pretty landscapes for Jeremy

I3

to drive through and most importantly for me, sea that's warm.

Komunikace mezi producenty a moderatory probiha vétSinou skrze zminéné obalky, ve kterych

je popsano znéni konrétniho tkolu. Producenti v§ak mohou moderatory oslovovat také pomoci
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sms, napiiklad v 1. epizodé 21. série tak Clarkson fika: ,,I received a message from producer.

It’s first of a challenges.”

Na zacatku stejné epizody je patrna také jistd konfrontace mezi moderatory a producenty

ohledné automobilové kategorie hot hatchbacks.

JC: ., But first, there has been, I'm afraid, a bit of a row in the office. You see, we think that the
current crop of hot hatchbacks are very good, however, we say they're not as good as the hot

hatchbacks you could buy in the '80s or the '90s.
RH: ,,Well, they're not, are they?

JM: ,,No, exactly, but our producers, who are very young and wander around with the top of

their underpants showing at the back of their trousers, say that we are talking nonsense. *

RH: ,, Yeah, so, to sort it all out, they told us to go and buy three old hot hatches, whilst they

would devise a series of humiliating challenges. “

Ideu mladého producenta moderatofi rozvedou tak, ze v této konkrétni epizodé vykazuje
spoleCenské stereotypy typického teenagera- kapuce pies hlavu, velka sluchatka na usich a
mobil v ruce. Tento producent tedy ma reprezentovat prvek mladi (nové hot hatchbacky) a proti
nému stoji moderatofi jako prvek minulosti (hot hatchbacky 80. a 90. let). Jeremy Clarkson
poté komentuje typicky problém teenager, ktefi si jiz natolik zvykli na mobilni telefony, Ze uz

ani nevedi, jak psat rukou.

JC: ,, I received a message. I've got a text. Oh, it's from the producers. Yeah, it's the first

I3

of the challenges.
RH: ,, What happened to the gold envelope?
JC: ,,He's a teenager. That would mean using a pen.

Vyse zminéné piiklady tedy dokazuji, ze ackoliv postavy producentll jsou moderatorim
nadfazeni (zadavaji jim tkoly a urcuji podminky zavodl), ptresto také nékdy byvaji cilem
zesmeéSnovani, ironizace nebo stereotypizovani. Pravdépodobné tak nejde o skutecné
producenty, ale jen o postavy, které dorucuji moderatoriim znéni kol a dal§i podrobnosti.
Presto vSak tyto postavy v bilych plastich tvofi jasny a rozpoznatelny prvek sebereflexivity

potadu Top Gear.
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Dalsim znakem sebereflexivity je pfitomnost Stabu v zdbérech. Objevuje se tu tak tfeba
doprovodné vozidlo, z kterého jsou nataceny zabéry za jizdy. Ve vyse zminéné epizodé, kdyz
si moderatofi navzajem srovnavaji své staré hot hatchbacky, tak se n¢kolikrat v pozadi objevi
kameramani, jejich vybaveni a dvé doprovodna vozidla v pozadi. V nékterych epizodach na
pritomnost doprovodného vozidla dokonce jeden z moderatori sdm poukaze. V jedné ze
specialnich cestovatelskych epizod (Rumunsko) se dokonce nékolikrat objevi také doprovodny
vrtulnik, ktery slouzi na zabéry ze vzduchu. Nejvice Clenii Stdbu se objevilo ve specidlni
dvojepizodé, ve které moderatofi cestovali do Patagonie a Argentiny. Jeremy Clarkson jel ve
voze Porsche a jako statni poznivaci znatku mél sérii ¢isel a pismen H982 FKL. Cést
argentinského obyvatelstva ji dekodovala jako poukazani na valku o Falklandy v roce 1982,
coz je velmi urazilo. Jeremy Clarkson se vyjadiil, ze to takto mysleno nebylo a Ze jde jen o
nahodu. Témét po cely prub¢ch se tedy cely stab setkaval s nendvistnymi pohledy a protesty.
V3se vyeskalovalo na konci celé dvojepizody, kdy byl §tab pofadu napaden mistnimi obyvateli.
Dulezité vsak je, ze zde bylo mozné sledovat silné prvky sebereflexivity. Nejprve jako divaci
vidime zabéry na moderatory v hotelu (¢ili mimo proces nataceni), kde za nimi ptichazi jeden
Z (skute¢nych) producentt, aby je upozornil na vyhrocenou situaci. Moderatofi v§e komentuji
a vysvétluji do kamer, nicméné jde o zabéry, které jsou neinscenované a nejsou soucasti poradu
jako takového, ackoliv do epizody byly zatazeny. To stejné plati také o zabérech, ve kterych se
Jeremy Clarkson dorozumiva se zbytkem $tabu pomoci vysilacky. Do konfliktu je zapojena
také mistni policie, ktera $tabu fika, Ze pokud ihned neukon¢i nataceni a neopusti zemi, mohou
cekat problémy s mistnimi obyvateli a dokonce 1 mafii. Poté se cely Stdb (n¢kolik mensich i
vétsich vozidel®*®) v koloné vyda k hranicim s Chile, aby mohl oblast opustit. Pravé na cesté je
cela kolona napadena obyvateli, kteti hazi kameny a ito¢i na vozidla. V podstaté cela sekvence
odjezdu je nato¢ena pomoci neinscenovanych zabért, vétSinou potizenych ruéni kamerou, coz
se projevuje roztiesenim obrazu a vizualni nekvalitou. Objevuji se zde také zabéry perspektiv
¢lent Stabu (napftiklad z jejich vozidel), ve kterych moderatofi Gplné absentuji. Tato epizoda je
tak vyjime¢nym exkurzem do zakulisi pofadu a pfedstavuje pomérné velkou cast celého Stabu.

Zaroven tyto sekvence tvoii vyrazny piiklad sebereflexivniho charakteru potadu.

Seberflexivita se vSak v pofadu muze projevovat 1 v jinych formach, nez je vysSe uvedeno.
Tvurci Top Gearu casto odkazuji ke své domovské instituci- ¢ili BBC. Ve 2. epizodé 20. série

skladaji moderatoti poctu zavienému BBC TV centru v zépadnim Londyné, které fungovalo 53

349 Clarkson to vystizné komentuje: ,,The producers said it would take 24 hours to organise the departure
of such a large crew™ ,,With four tonnes of equipment loaded into the cars, the 31-strong film crew
headed out of town.
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let a vyprodukovalo velkou fadu televiznich pofadi.®®® V uzaviené budové tedy usporadaji
zavod, ve kterém vyjimecné nefiguruje ani jeden z moderatori. Utkaji se mezi sebou jezdec na
trialovém motocyklu proti dvéma parkouristim. Cely segment je tedy dal$i ukdzkou
sebereflexivity, ktera v tomto piipadé odkazuje ke svému institucionalnimu pozadi a ke své

vlastni historii, respektive K historii domovské televizni stanice BBC.

8.5. Estetika rychlosti

Prvné je tfeba vymezit a vysvétlit pojem, ktery jsem si oznacil jako estetika rychlosti. Souslovi
estetika rychlosti v souvislosti s Top Gearem oznacuji jako uréitou specifickou charakteristiku,
ktera prorusta celou strukturou potfadu a ovliviiuje zptsoby, jakymi je v Top Gearu pohlizeno
na automobily a jejich tématiku. Estetika rychlosti zptisobuje jistou selektivitu hodnot; praveé
tato selektivita je klicova pro zpisob, jakym jsou zde divakiim prezentovany informace. Tyto
informace ¢i hodnoty jsou vyzdvihovany na ukor jinych hodnot a kvalit automobilti. Stru¢né
fe¢eno jde o zaméfeni pofadu na aspekt rychlosti a adranalinu.®®! Je to ostatné patrné uz
vV samotném ndzvu. Top Gear znamend v piekladu nejvyssi rychlost, ¢ili nejvyssi prevodovy
stupeni. Ten je klicovy pro dosazeni maximalni rychlosti kazdého auta. Pouziti pojmu ,,top*
namisto konkrétniho pfevodového stupné (jako je tomu v ptipadé motoristického magazinu
Fifth Gear) zarucuje jistou univerzalnost a pfizptsobitelnost pojmu, protoze v dne$ni dobé
existuji automobily s péti, Sesti, sedmi ¢i dokonce osmi rychlostnimi stupni. UZ nazev potadu
tedy evokuje dojem rychlosti. Estetika rychlosti je charakteristickym prvkem, ktery lze

pozorovat na trovni celého obdobi nového Top Gearu®?

uz od prvni série. Zaroven jde
bezpochyby o jeden z kli¢ovych faktort celosvétového uspéchu a diky této chrakteristice si

cestu k potadu najdou divaci, které u aut zajima jen rychlost ¢i vysoky vykon.

Pojem estetika rychlosti vSak neni zaméfend jen na nejvyssSi rychlost, ale znamena také

atraktivitu, adrenalin &i pravé vykon.®? Estetika rychlosti je zaroveii jeden z hlavnich faktori,

350 Vice viz napt. http://en.wikipedia.org/wiki/BBC Television Centre nebo CONLAN, Tara. End of an era as
BBC hands over Television Centre to developers. In Guardian Sunday 28 September 2014 [online] dostupné z:
http://www.theguardian.com/media/2014/sep/28/bbc-hands-over-television-centre

351 Timto se charakter potadu pfiblizuje ¢asopiseckym motoristickym magazinim zaméfenym na
petrolheadské* spektrum ctenari, ktefi preferuji adrenalin a vzruseni z rychlé jizdy. Pfikladem mohou byt
Casopisy jako Top Gear nebo Speed.

352 Koteny estetiky rychlosti Ize pozorovat uz v obdobi ,,0ld Top Gear, konkrétné& ve snaze zafadit do pofadu
testy supersportli nebo v zaméfeni na motoristicky sport. Zde vsak jde opravdu jen o kofeny, plné se tento ,,jev*
zacal projevovat az se znovuzrozenim pofadu v roce 2002.

353 Estetice rychlosti jsou pfizplsobeny také formalni aspekty potadu- &ili kamera, stfih & pouziti hudby.

13
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ktery odliSuje Top Gear od ostatnich motoristickych magazini- tedy téch objektivné-
informacnich. Tyto potfady pracuji s takovym spektrem informaci, aby oslovily co nejvétsi
pocet divaki a zaroven, aby referovaly o co nejvétsi oblasti automobilismu. Od bezpeénosti na
cestach, pres ekonomicnost provozu, dopravni legislativu, tipy pro cesty do zahranici az po
informace o budoucich konceptech. Podobné¢ také v ptipad¢ testti novych modela aut (ptipadné
jinych dopravnich prostfedkti jako jsou motocykly nebo ctyikolky) je hlavni motivaci zatadit
sportovnich aut, rodinnych aut, uzitkovych aut nebo luxusnich limuzin. Top Gear vsak
zpracovava téma automobilismu odlisSnym zptisobem. Pro tviirce potfadu, potazmo moderatory,
nejde o to, postihnout co nejvétsi mnozstvi témat, ale kliCové jsou pro né predevsim hodnoty
souvisejici s rychlosti, atraktivitou a adrenalinem. Budu to demonstrovat na nasledujicich

faktorech.

8.5.1. Selektivita informaci a parametri

Stejn¢ jako ostatni motoristické magaziny, i v Top Gearu jsou prezentovany konkrétni
parametry jednotlivych testovanych aut. Rozhodujicimi hodnotami jsou zde ptedevsim vykon
motoru,®* zrychleni z 0 na 100 kmh,3*® maximalni rychlost, pruzné zrychleni®*® nebo to¢ivy
moment.®®” Ve vsech piipadech jde o pravoplatné a objektivni parametry vozu, které byvaji
bézné prezentovany i objektivné-informacnimi formami zanru. V ptipadé Top Gearu vsak
nabyvaji na dulezitosti a jsou nejen preferovany, ale i silné¢ zdlraziiovany na ukor jinych
parametri (spotieba, velikost interiéru, adaptabilita vozu v méstském prostiedi aj.). Predev§im
testy probihajici na trati, jsou zaloZzené na prezentaci téchto parametrii; ty tak maji v testu
nejvyssi prioritu. Pro moderatory tedy neni dulezité, jestli ma dané auto enormni spotiebu

paliva, ale jak rychle dokaze fadit, jak rychle dokaze brzdit ze 100kmh az do zastaveni, jestli je

piistupné k fizenym smyklm ¢i jaké pretizeni dokédze v zataCkach vygenerovat.

354 Vykon motoru je uréovan pomoci kiloWatd, zkracené kW. Pro Top Gear je viak typict&jsi jednotka znama
jako ,konské sily* ¢ili horsepower, zkracené Hp. Vice viz http://en.wikipedia.org/wiki/Horsepower

3% Jelikoz je ve Velké Britanii rychlost uvadéna v milich za hodinu, konkrétni hodnota je zde 0-60 mil za hodinu.
3% Jde o parametr zrychleni jiz jedouciho auta pfi co nejvy§§im zafazeném rychlostnim stupni. Ukazuje se tak
pruznost motoru a schopnost reagovat a zrychlovat i ve spektru nizsich otacek motoru.

357 Nékdy se pouziva synonymum kroutivy moment (hovorové se lez setkat s terminem ,.krout’ak*). Pojem
to¢ivy moment je spolu s vykonem a maximalnimi otdckami motoru dtlezitym parametrem spalovacich motora
a souvisi predevsim se zrychlenim a pruznosti motoru, zatimco maximalni vykon ma vice vliv na nejvyssi
rychlost. Udava se v jednotkach Nm- newtonmetr
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8.5.2. Sportovni aspekt

Sportovni aspekt je jednou z charakteristik, kterd proriistd celou strukturou potadu.
Demonstrovatelné je to na faktu, ze do kazdé klasické epizody (Cili vyjma speidlnich
cestovatelskych dilll) je zafazen minimalné jeden vykonny automobil, at’ uz ve formé
klasického testu nebo v ramci jiného segmentu. Moderatofi z jinych motoristickych magazinii,
u kterych neni k dispozici zavodni trat’, musi testovat dané sportovni auto v bézném silni¢nim
provozu. Zde ale neni mozné dostat auto na hranici moznosti a proto neni mozné tento aspekt
daného vozu prezentovat. Misto toho se moderatofi zamétuji na takové faktory jako
pouzitelnost sportovniho auta v provozu, spotfeba nebo vizualni atraktivita pro okoli. Pro Top
Gear je predevsim u aut rychlého charakteru dulezité, jak se chova v zatdckach na limitni
situaci, jak ¢inné jsou brzdy, jaka je kvalita podvozkovych ¢asti nebo jak rychle dokaze auto

vyvinout maximalni rychlost.

Dal$im pfiznaénym prvek, ktery souvisi se sportovnim aspektem, je zapojeni tématu
motorsportu. Zaméfeni na sportovni stranku automobilismu sice neni tak vyrazné, jako
Vv piipad¢ starSiho obdobi potadu, nicméné ma vSak misto i ve struktuie nového Top Gearu.
Motorsport je do pofadu zapojovan jednak ve formé hostujicich jezdcti Formule 1,38 jednak
riznymi odkazy (v 5. epizod¢€ 15. série je cely jeden segment vénovan pamatce legendarniho
brazilského jezdce F1 Ayrtona Senny) a predevs§im také opacnym zplisobem- zapojovanim Top
Gearu do kontextu motorsportu, kdy se moderatofi se specialn¢ upravenym naftovym BMW
zucastnili vytrvalostnich zavodl na okruhu. Z nazorl a postoji moderatorii je patrné, ze
k motorsportu a zavodnim jezdctiim obecné chovani velky respekt a tctu. Pravé zavodni jezdci
jsou totiz diky svym zkuSenostem schopni dostat civilni auta az na jejich limit. Proto je v pofadu
také zavodnik  Stig, ktery je vSak spiSe karikaturou zavodniho jezdce.
Sportovni ¢i rychlostni aspekt se tématicky poji také se specialnimi zavody typu ,,auto proti
jinému prostiedku pohybu.* Tyto zavody jsou vzdy o demonstrovani rychlosti, jak auta, tak
daného prostifedku. Ve 3. epizod¢ 19. série je to napiiklad zavod Fordu Mustang Shelby GT500

(¢ili nejrychlejsi Mustang na trhu) proti francouzskému rychlovlaku TGV - zde je tedy divakim

3%V potadu se doposud objevili tito F1 zavodnici: Lewis Hamilton, Mark Webber, Sebastian Vettel, Rubens
Barichello, Ben Collins, Nigel Mansell, Lewis Hamilton, Jenson Button, Perry McCarthy, Kimi Riikkdnen,
Damon Hill a Michael Schumacher.
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mimo rychlost auta demonstrovana také rychlost vlaku. Podobné to funguje také v piipadech,
kdyz jsou soucasti tohoto typu zavodi lidé vénujici se néjaké specifické pohybové discipling.
V 5. epizodé 18. série se postavi rally zavodnik Toni Gardemeister v rally specialu Skoda Fabia
S2000 proti Yvenu Rossymu oznacovanému jako ,,prvni létajici muz na svéte®. Rossy si
zkonstruoval specialni kiidla s tryskovym motorem a ty mu umoznuji doslova Iétat. 2. epizoda
20. série zase divakiim nabizi dalSi prezentaci ,lidské* rychlosti, kdyz proti sobé zavodi

motokrosovy jezdec a dva parkouristé.

Sportovni aspekt se projevuje také ve zptisobu, jak jsou do potadu vybirany konkrétni modely
aut. Pfikladem muze byt segment testti na Top Gear okruhu. Obsahem jsou z nejvétsi casti vozy
ze sportovni ¢i supersportovni kategorie. Soucasti vSak byvaji také auta kategorie sedan,
hatchback, combi, SUV nebo limuzina. V tomto ptipad¢ je do testu vzdy vybrana ta nejsilngjsi
a nejrychlejsi verze, kterou dany model nabizi nebo ty verze, které maji nejblize zdvodnim

specialim.

8.5.3. Hodnotova méritka

Estetika rychlosti se také projevuje v tom, jak jsou zde nastavena meéfitka kvalit jednotlivych
vozli. At uz jde o maly sportovni hatchback, luxusni limuzinu nebo supersport, metitkem
kvality aut je vzdy vykon, chovani v zataCkach, maximalni rychlost a dalsi vySe zminéné
hodnoty. Cim vy3§i jsou tyto hodnoty, tim vétsiho respektu a hodnoceni se auta od moderatori
dockaji.®>® Zaméteni pofadu na ,,vykonnostni* hodnoty vozu v$ak na druhou stranu upozad’uje
ostatni hodnoty, jako ekonomicnost provozu, velikost zavazadlového prostoru nebo vliv daného
auta na Zzivotni prostfedi. Tyto informace, bézné v klasickych informacné-objektivnich
magazinech, zde sice jsou, ale pracuje se s nimi jinym zpasobem. V piipadé tohoto druhu
informaci je pouzivana silna ironizace. Pokud je u konkrétniho auta prezentovana jedna z téchto
,non-speed* hodnot, je tak ¢inéno zpisobem, ktery zaroven tuto hodnotu negativizuje, ironizuje
nebo né&jakym zpusobem trivializuje. Zminény zpusob prezentace informaci samoziejmé
souvisi se zabavnym charakterem pofadu a vySe zminénym infotainmentem. Rychlost jako

hodnotové méftitko funguje také v piipade rychlého kola, které s kazdym testovanym autem

359 Je viak tieba se mit v tomto piipadé na pozoru, protoze moderatofi jsou natolik nazorové nestali, ze podobné
kategorizovani ne vzdy plati. Divak miZe sledovat test supersportovniho vozu, ktery ma vsechny tyto
vykonnostni parametry na vysokych hodnotach, ale kvtli n¢jaké irelevantni vlastnosti se auto docka od
moderatoru kritiky.
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jezdi Stig. Vysledné Casy jsou vystaveny na specialni tabuli ve studiu. Tato tabule sdéluje
jednoznacnou informaci- ¢im je auto vySe, tim je rychlejsi- ¢ili pro moderatory subjektivné
kvalitngj$i. VSechny ostatni hodnoty, véetné téch prezentovanych v testu, jdou v tuto chvili
stranou a rozhodujici je pouze rychlost na trati. Auta, ktera v tabulce figuruji na vrcholu, se
dockaji od moderatort respektu a jejich hodnoceni ma vétSinou pozitivni charakter. Pokud
n¢jaké auto dokaze prekonat nejrychlejsi ¢as a dostane se na Gplny vrchol této tabulky, vyvola
to u divaki aplaus a je to moderatory oslavovano jako obrovsky uspéch. Identicky to funguje
v piipadé segmentu Hvézda v auté za rozumnou cenu. Cas, ktery dany host zajede na trati, je
V tu chvili pro moderatory objektivnim métitkem fidi¢ského vykonu a tim padem i jisté kvality
daného hosta. Obsah ptedchoziho rozhovoru nebo zpusob, jakym se host prezentuje- to vse je
Vv tu chvili irelevantni. I zde je méfitkem uspéchu daného hosta jeho ¢as na trati a pozice, kterou

ma v dané tabulce.

Estetika rychlosti je tedy spiSe abstraktnim pojmem, kterym jsem oznacil to, jakym zptisobem
se v Top Gearu pracuje s riznymi parametry vozu. Spektrum hodnot, které sméfuji k rychlosti
a vykonu, jsou siln€ nadfazeny nad hodnotami, které se rychlosti pfimo netykaji. I samotny
vybér novych modell jednotlivych automobilek do testu je siln€ ovlivnén timto zaméfenim
pofadu na rychlost a adrenalin. Svym zpisobem souvisi estetika rychlosti s pouzitim
infotainmentu, ale zatimco infotainment pracuje se zabavnou formou, estetika rychlosti urcuje
selekci informaci smérem k rychlosti, vykonu nebo zrychleni. V obou ptipadech jde vSak o
pojmy, které urcuji, jakym zplisobem budou prezentovany informace a taky popisuje, které
informace budou upiednostnény a které naopak upozadeény. Vytraci se tak objektivnost, ¢imz

se potad Top Gear vzdaluje koncepci objektivné-informaéniho motoristického magazinu.
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K psani prace jsem pfistupoval s hypotézou, Ze motoristicky magazin je specifickym a tzce
zaméienym zanrem televizni tvorby, ktery pojednava o motoristické tématice. Pfi podrobnéjSim
vyzkumu se vSak ukazalo, ze je velmi zajimavym a az pickvapivé riznorodym Zanrem s jiz
pevné zabudovanou pozici v televiznim prostfedi. Podrobnéji zkoumané ceské televizni
prostredi se ukazalo jako velmi bohaté na riizné druhy a variace tohoto zanru. Ackoliv se mize
zdat, ze motoristicky magazin je urcen jen uzké skupin¢ divakl, ukdzalo se, Ze i tato tzka
skupina divaki muze vykazovat velkou variabilitu. Motoristicky magazin tedy miuize byt urcen
obyc¢ejnym fidicim (rady, navody), sportovnim fanousklim (motoristicky sport) nebo divaktiim,
ktefi se chtéji u televize jen pobavit a podivat na luxusni supersporty (Top Gear). Dokazala se
tak ptizplsobitelnost zanru pro rizné divacké sektory a také znacné variabilita pohledd na
automobilovou tématiku a jeji reprezantaci V riznych motoristickych magazinech, ¢imz se ma
prvni hypotéza naplnila. Motoristicky magazin tedy bez pochyby je svébytnym a pravoplatnym

o v

zanrem televizni tvorby, u kterého lze popsat typické konvence, zplisoby oslovovani divaki ¢i

v

variabilnost v pfistupech k tématice. Pfesto je tento zanr nadale ignorovan védeckou obci, ¢imz

napliuje koncepci ,,invisible television®, kterou predstavil Brett Mills.°

Zaroven béhem mé prace vykrystalizovala polarita mezi objektivné-informa¢nim a zdbavnym
typem tohoto druhu pofadi. Tyto dvé linie v8ak od sebe nebyly nikdy uplné izolované (neni
zde jasn¢ definovatelnd hranice), coZ se ukazalo na piikladech z ¢eského televizniho prostiedsi,
kdy nekteré porady prosly dramaturgickou proménou z jedné koncepce do druhé. Jiné porady
zase zapojovaly zabavné prvky do svych obsahil pro ozvlastnéni a osloveni $ir§iho segmentu
divactva, ale zaroven si zachovavaly charakter objektivné-informaéni koncepce. Ackoliv tedy
tato zanrova proména nema jasn¢ definovanou hranici, ma velmi zjevnou a konkrétni pfi¢inu a
tou je britsky potad Top Gear. Ten v pfistupu k automobilové tématice na televiznich
obrazovkach zplsobil takika revoluci svym zdbavnym a spektakuldrnim pojetim automobilové
tématiky. Pfechod z jedné koncepce do druhé vsak nebyl ve vyvoji Top Gearu skokovity a
nahly, nybrz postupny a plynuly. Zpocatku byl ptikladem jedné koncepce (uplné pocatky

poradu v 70. letech), postupné se do ni zacaly dostavat prvky nové koncepce (coz bylo jeste

360 MILLS, Brett. Invisible Television: The Programmes No-one Talks About Even Though Lots of People Watch
Them. [online] http://www.academia.edu/261965/Invisible_Television_The Television Programmes No-
One Talks About_Even Though Lots of People Watch Them
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v obdobi old style Top Gear), pti znovuuvedeni v roce 2002 naopak ziistavaly v potadu (alepon
Vv prvnich sériich) prvky klasické koncepce zanru. Az postupné se stala z pofadu Cistokrevna
show, kterd obsahuje spiSe jen ozvény star¢ho typu motoristického magazinu nebo na n¢j
ironicky odkazuje. Tato proména byla dobie demonstrovatelna na vyzkumu historie pofadu a

také na genezi programové znélky, ktera tuto zdnrovou proménu disledné akcentovala.

Cim v§im tedy Top Gear obohatil Zanr motoristického magazinu? V prvni fadé je to prvek
infotainmentu, prezentace informaci formou zabavy. K psani prace jsem piistupoval s dalsi
hypotézou, ze zkratka musi existovat n¢jaka jednotna a spolecna charakteristika, ktera déla Top
Gear specifickym a originalnim a vymezuje jej v ramci televizniho kontextu nebo v ramci
motoristické tématiky v TV. Ukdazalo se, Ze touto charakteristikou je pravé infotainment. Na
spojeni informaci se zdbavou je zaloZena celd koncepce potfadu a zarovei tim byl nastolen novy
smér, kterym se mlize motoristicky televizni Zanr vydat. Tvlrci Top Gearu (véetné moderatortit)
viceméné omezili objektivni prezentaci faktii a objektivnich hodnot a misto toho vsadili na
spektakularnost, atraktivnost a humor. Timto krokem se tak obratili proti podstaté klasickych
motoristickych magazinti a zacali ironizovat hodnoty, na kterych je tato klasickd koncepce
zéanru postavena. Top gear, nejen ze jde v mnoha smérech proti zazitym konvencim Zanru, ale
dokonce vytvari konvence nové, které posléze prebiraji dalsi potfady tohoto typu. At uz jde o
koncept Stiga jako fikéni prvek, netradi¢ni zdvody nebo silna subjektivizace v hodnoceni
automobilt.. Ukazalo se to jak v pfipadé Autosalonu, tak v piipadé Auto moto revue. Lze tedy
bez obav tvdit, ze Top Gear inicioval vyraznou proménu zanrovych pravidel motoristické
tématiky v televiznim prosttedi. Druhym z4sadnim pojmem, ktery charakterizuje ptistup Top
Gearu k tématice, je estetika rychlosti. Ta oznacuje zké zaméfeni poradu na prvky, které
souvisi s rychlosti a vykonem a témto prvkiim dava jasnou prioritu pfed ostatnimi. Stejné pak

k tématu automobilismu pfistupuji také sami moderatofi.

Béhem mého vyzkumu se ukazalo, ze v kontextu TV Studies neni tpln€ jednozna¢ny nézor na
to, jak pfesné potrad Top Gear zanrové definovat. Narazil jsem na zatazeni do Zanru ordinary
television, do dokumentu nebo na oznaCeni motoristicka publicistika. Tato zanrova
nejednoznacnost je pro Top Gear velmi pfiznacnd a neni jednoduché potad jednoznacné
zanrove zatadit. Proto jsem ve své praci pouzil termin zanrovy hybrid, ktery akcentoval tuto
multi-zanrovou charakteristiku pofadu. Top Gear jsem sice spojoval s zanrem motoristického
magazinu, ale ani to neni uplné¢ pfesné, protoZe pofad mohutné piekrocil hranice tohoto Zzanru.
Neni tedy od véci premyslet o Top Gearu jako o zanru novém a navrhnout jeho klasifikaci.

Nabizi se misto motoristicky magazin spiSe pouzit slovni spojeni ,,motoristickd show.* Tento
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nazev by sice dostatecné popisoval piistup Top Gearu k tématice, ale zaroven ignoruje
zminénou hybridnost, jez se projevuje pronikanim dal§ich zanrovych prvka do pofadu, stejné
tak neakcentuje presahy Top Gearu do SirSich spolecenskych, kulturnich a politickych
souvislosti. Ani po dopsani prace jsem tedy nepfiSel na vhodny zptsob, jak Top Gear
jednoznacéné a vystizné zanrov¢ zaradit tak, aby tato definice reflektovala vse, co tento potad

obsahuje. Top Gear pro m¢ tedy i nadale zistava zanrovym hybridem.

Diilezité se ukazalo také rozhodnuti podivat se na Top Gear z Sir$i perspektivy jako na piiklad
mezinarodniho televizniho formatu. Vyvstala tak dualezita fakta, ktera umoznila vnimat potad
jako znacku, ktera muize byt prizpusobitelnd i v jinych spolecensko-kulturnich kontextech.
Ptikladem jsou narodni verze potadu, které¢ vzdy ptevzaly zdkladni koncepci potfadu a do ni
promitly kulturni, spolecenské a politické podminky dané zemé. Pied za¢atkem psani své prace
jsem védél pouze o americké a australské verzi, protoze jsem shlédl fadu epizod obou variant.
Nicméng az béhem vyzkumu se vynoftily verze dalsi a prekvapilo mé, kolik narodnich variant
existuje a také to, Ze jsou dalsi v pfipravach (Top Gear China, Top Gear France). Nepodafilo
se mi v§ak do dokonceni préce zjistit, jestli pfipravované verze jsou opravdu zrealizované nebo
byly nakonec zruseny ¢i jinak rozplanovany. Dulezité vsak je, ze se timto ukazala univerzalnost
samotné¢ho formatu, ktery s patiicnym pfizptisobenim dokaze fungovat v tad¢ odlisSnych
kulturnich a spolecenskych diskurzd, coz je zpusobeno také univerzalnosti samotného

automobilového tématu.

Jako klicovym prvkem z hlediska struktury pofadu se ukazal segmenta¢ni model, kdy jsou
epizody rozdéleny na n€kolik blokli se samostatnymi obsahy a ptistupy k motoristické tématice.
Segmentace se poté vzdy néjakym zplsobem odrazila v témét kazdém z prvkd mé formalni
analyzy. Kamerové techniky, prace s hudbou, stfihovéa skladba, prostiedi potfadu- to vse
vykazovalo variabilitu, kterd byla pfimo zavisla na konkrétnim vybéru segmentu nebo se lisila
podle toho, zda byl segment studiovy ¢i nestudiovy. V souvislosti se samotnou segmentaci
poradu nelze mluvit o néjaké revoluci, protoZze segmentace je b&Znym jevem televizniho
prostiedi a také je vice ¢i méné patrnd 1 v téch klasickych objektivné- informacnich
motoristickych magazinech, coz ostatné ukazala kapitola s zdnrovym vymezenim. Tvirci Top
Gearu vsak vyuzili model segmentace jinym zpisobem, ¢imz rozsifili a diferencovali samotny
divacky sektor tim, Ze se od sebe segmenty lisi jak obsahem, prostfedim, tak samotnym
ptistupem. Divak si tedy muze vybrat, jestli shlédne potrad v celku nebo bude preferovat jen
urcité segmenty dle zajmu. Top Gear se tak stal pfistupnym i divaktim, které automobilova

tématika pfili§ nezajima a chtéji se jen pobavit.
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Diilezitym prvkem potradu jsou bezpochyby postavy moderatorti, bez nichz by nejspis Top Gear
nebyl Top Gearem. Jeremy Clarkson, James May a Richard Hammond jsou natolik sehrany
tym, Ze v podstaté tvofi jeden celek, ve které ma kazdy presné danou roli. Stejné tak se jiz stali
mezinarodné kodifikovanymi znackami a jsou ve svém slozeni napevno spjati s formatem Top
Gearu. Detailnéjsi pohled na jejich on-stage chemii ukézal, Ze jejich tym neni jen o spolupraci,
n¢kdy je prvek zabavy piedevsim v jejich rozdilnosti a vzajemné konfrontaci, ve které nechybi
urazky a vzajemné zesmésnovani. Velmi vyraznym prvkem, Ktery obohacuje samotny zanr, je
aktivni zapojovani publika. Top Gear jako jeden z prvnich pfedstaviteli motoristického
magazinu pfiSel s vlastnim studiem, coZ umoznilo divakiim participovat na potadu a nazivo se
setkdvat s moderatory. Ti naopak divaky aktivné oslovuji a zapojuji do obsahu. Rozmisténi
samotného studia umoznilo moderatorim pomérné znacnou variabilitu prostoru, kterad
umoziovala jednak pfesun po studiu a samotnym divakiim dala moZnost kruhové se rozestavit
kolem moderatort a stat se tak soucasti prostoru. Studio tedy ve struktufe potadu plni funkci

centralizace a spojnice vSech topgearovskych aktivit a moje prace tento fakt jen potvrzuje.

Vyznamova analyza prokazala, ze Top Gear se neomezuje jen na automobilovou tématiku, ale
dokaze akcentovat také politickou agendu. Takto vyrazna politickd angaZovanost nebyla
V zadném jiném mnou zminéném pofadu pfitomna a ani neni béznou konvenci motoristického
magazinu. Zanrové piesahy pofadu zase byly konretizovany na piikladu talk show, &imz se
potvrdila definice zanrové hybridizace. Ackoliv byla naplnéna zanrova pravidla talk show,
doslo zaroven také k obohaceni konvenci tohoto druhu televizni tvorby. Spojeni konverzace
s fyzickou aktivitou, oboustrannd komunikace s publikem, kruhové rozestaveni publika nebo
kompetitivni charakter segmentu Hvézda v auté za rozumnou cenu. To vSe jsou prvky, které
nejsou béZznymi konvencemi zanru talk show. Zaroven jde o dalsi znak zminéné hybridnosti
potradu, kdy jeden celek v sobé obsahuje dal§i Zanry at’ uZ na urovni jednotlivych prvka nebo

jako v ptipad¢ talk show, kdy je na jednom zanru zaloZen cely segment.

Cela prace na téma Top Gear se ukéazala jako velka vyzva, protoZe potfad v sobé obsahuje
mnohem vic, nez se na prvni pohled zda. Bylo pro mé velmi vzruSujici a inspirativni odkryvat
vn&jsi vrstvy pofadu (to, co vidi bézny divak) a ponofit se do vrstev vnitinich a zkoumat, co
vie v sobé tento na prvni pohled ,prosty“*®! potad obsahuje. Pravé proto se mi ma prace
nezvykle rozrostla co do poctu stran. Ackoliv jsem zvazoval zestruénéni, nakonec jsem jej (po

spolecné konzultaci s vedoucim mé prace) neprovedl, protoze by tak dosSlo ke zbytecnému

361 Casto jsem se pii zmince o tématu své prace setkal s nazory ze svého okoli, které mély znéni ve smyslu: ,,A

co o tom Top Gearu chces psat? Vzdyt to je jenom obycejny pofad o autech. Tam nic jiného neni.*

152



zmrzaceni textu, cemuz jsem chtél zabranit. A i pfes znacny rozsah mé prace obsahuje potad
Top Gear jesté spoustu dalsich prvki, které jsem jen naznacil nebo zminil a které by si také
zaslouzily podrobnéjsi zkoumani. Zaroven nepochybuji o tom, Ze jiny badatel by dokazal ve
strukturach potadu najit i dalsi prvky ¢i odkazy, které jsem j& nevidél. Mozna tak mé prace

inspiruje n¢koho dalsiho k odlisnému pohledu na fascinujici fenomén jménem Top Gear.

Na Uplny konec mé prace je vSak tfeba uvést jesté jednu dillezitou udalost, ktera je pro mé téma
velmi klicova a kterd se stala az po dokon¢eni mého textu. V bfeznu tohoto roku doslo k aféte,
ktera ma obrovsky dopad na dal$i vyvoj samotného pofadu. V kauze, kterou novinafi nazyvaji
steak-gate,*%? doslo k tomu, ze Jeremy Clarkson udefil jednoho z producentii Oisina Tymona
za to, ze po nataenim dni nedostal sviij oblibeny steak. Vedeni BBC tak Clarksona odstavila
od Top Gearu, coz posléze resultovalo v definitivni konec celého pofadu. V celé své praci jsem
na pofad nahliZel jako na UspéSny formdt s otevienou budoucnosti a v Zzadném piipadé jsem
necekal takovy vyvoj udalosti. Proto tak musi dojit k piehodnoceni fady stanovisek, které jsem
Vv praci vyjadril. O Top Gearu jsem ve svém textu mluvil jako o poradu, ktery je stale aktivni a
neustale se vyviji. Nyni je tedy tfeba povazovat Top Gear za potad, ktery ma sviij pocatek i
svij konec a pohliZet na n¢j jako na pred¢asné ukonceny format. Zatim neni Gplné€ jasné, jaké
dalsi bude mit tato udalost nasledky a kam dale budou sméfovat kroky jednotlivych moderatort.
Neni na misté, abych hodnotil nebo soudil, na ¢i stran¢ je vina a kdo za v§echno mize. Pro m¢
je dulezité uvést diisledky, které ma tato udalost na mou préci. Zodpovida se tak napiiklad ma
otazka, kterou jsem nastolil na konci kapitoly o segmentaci. Stane se Top Gear otrokem
vlastniho segmenta¢niho modelu nebo dojde k jeho revitalizaci? Odpovéd’ je v tomto piipade
uplné jinde- Top Gear konc¢i a neni tedy potieba zabyvat se tim, jak se bude vyvijet segmentacni
model. Pivodné se predpokladalo, Ze Jeremy Clarkson bude nahrazen jinym moderatorem
(jednalo se o Chrisi Evansovi), ale Richard Hammond a James May odmitli byt soucasti potadu
bez Jeremyho Clarksona. Tento fakt tak pomérné nestastné potvrdil mou dalsi hypotézu, ze
moderatorske trio v potadu tvofi jeden celek, kdy odebranim jedné ¢asti se tento celek rozpadne.

To se také stalo a dne 4.4. 2015 James May 1 Richard Hammond neobnovili své smlouvy

362 A row over a STEAK and u luvvie BBC boss who wants Clarkson out: Top Gear host on the brink as it
emerges ‘fracas’ escalated because hotel could only offer him a "cold platter” for dinner. In Daily Mail.
Bfezen.2015. online dostupné z: www.dailymail.co.uk/news/article-2990616/A-row-steak-luvvie-BBC-boss-
wants-Clarkson-Gear-host-said-got-row-producer-finding-hotel-offer-cold-platter-dinner.html

Jeremy Clarkson is fired from Top Gear over steak-gate row and producer fracas. In BT.com. Bfezen. 2015.
online dostupné z: http://tv.bt.com/tv/tv-news/jeremy-clarkson-is-fired-from-top-gear-over-steak-gate-row-and-
producer-fracas-11363970928822

Jeremy Clarkson dropped from Top Gear, BBC confirms. In BBC News. Bfezen. 2015. Online dostupné z:
http://www.bbc.com/news/entertainment-arts-32052736
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s televizni stanici BBC. Porad Top Gear je tedy ukonc¢en, zatimco budoucnost moderatorského

tria je nadale oteviena.

V soucasné chvili je jen otazkou spekulaci, jestli prejdou pod patronat jiné televizni stanice. Jak
jsem ve své praci naznacil, moderatofi a jejich tvafe jsou znackou, kterd ma obrovskou cenu a
neni pochyb, Ze by byli schopni postavit kolem sebe tplné novy pofad i u jiné televizni stanice.
Zaroven v§ak pfichazeji o vyrazny finan¢ni budget televize BBC, diky kterému si mohli dovolit
takové aktivity, které byly pro potad Top Gear charakteristické. Jiz nyni se objevuje fada
protichiidnych spekulaci o dal§im vyvoji, ale nic neni potvrzeno, proto zde nemaji tyto

spekulace misto.

Otazkou taky ziistava, jak dale BBC naloZzi s timto profitabilnim formatem. Obsadi do néj nové
moderatory? Dojde k jeho reorganizaci? Nebo je format Top Gearu definitivné mrtvy?
Nepodartilo se mi bohuzel ani zjistit, co bude s narodnimi verzemi potadu, kdyz samotny format
je nejspis u konce. Budou fungovat ze setrvaénosti dal nebo také dojde k jejich ukonéeni? To
je dal$i podstatna otazka, na kterou v dobé psani tohoto zavéru jesté nebyla odpovéd. Mé
nezbyva nez povzdechnout si nad nestastnym vyvojem situace, protoze sam sebe povazuji za
velkého fanouska potfadu. Budu tedy nadéle peclivé sledovat dalsi vyvoj. To jiz vSak nebude

soucasti me prace.
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Prace se zam¢fi na vymezeni motoristického magazinu jako specifického televizniho Zanru
leziciho na pomezi zdbavné, popularni a edukativni televizni tvorby. Zanr bude patii¢né popsan,
vymezen a jeho variabilita bude prezentovana na konkrétnich ptikladech z ceského televizniho
prostiedi. Bude také akcentovana polarita zanru mezi koncepci objektivné-informaéni a
koncepci zabavnou smétujici k prezentaci pomoci show. Hlavni téma prace bude aplikace
téchto poznatkli na vyzkum britského televizniho poradu Top Gear. Na tento porad bude

pohliZzeno jako na ideédlniho pfedstavitele obou koncepci motoristického magazinu. Zatimco
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star§i verze pofadu napliiuje ideu informa¢né-objektivni platformy, novy Top Gear (od roku
2002) inklinuje k zanrové varianté, kterd ma blize k show. Tato polarita bude prezentovana
pomoci vyzkumu historie pofadu, na které je patrné preklenuti z jedné koncepce do druhé. Na
Top Gear bude pohlizeno také jako na ptiklad mezinarodniho TV formatu, ktery ma i1 své
narodni varianty. Jadrem prace bude analyza pofadu, ktera bude rozd€lena na dva vétsi bloky.
Nejdiive bude Top Gear analyzovan s metodologickou pomoci teorie analyzy televizni formy
Jeremy G. Butlera, konkrétné bude potad rozlozen na prvky jako jsou kamera, stfih, prostiedi,
segmetace, hudba, pofadovéa zn€lka nebo moderatofi. Druha ¢ast bude zaméiena na analyzu
vyznamovou (politi¢nost pofadu, sebereflexivita) a na to, jakym zptisobem se v pofadu pracuje
s ustalenymi konvencemi vybranych televiznich zanri (talk show, infotainment). Prace si klade
za cil vymezit pomérné ptehlizeny zadnr motoristického magazinu a analyzovat jeho formy,
zpusoby prezentace informaci a oslovovani divakil, pficemz vSe bude konkretizovdno na

ptikladu analyzy britského potadu Top Gear.
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The theses will focus on defining the motoring magazine as a specific television genre, situated
on the border of fun, popular and educational television production. Genre will be adequately
described, defined and its variability will be presented with specific examples from the Czech
television. They also emphasized the polarity between the concept of objective-information
genre and concepts aimed at entertaining. The main theme of the theses will be applying this
knowledge to the research of the British TV show Top Gear. This show is ideal representative
of both concepts of motoring magazine genre. While older versions of the program fulfills the

idea of objective information-platform, the new Top Gear (since 2002) tends to genre variant,
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which is closer to the show. This polarity will be shown through the research of history of the
program, which is evident bridge from one concept to another. Top Gear will be considered as
an example of the international TV format with its national variants. The core of the theses will
be an analysis of the program, which will be divided into two larger blocks. First, the Top Gear
will be analyzed through the methodology of analyze of television form by Jeremy G. Butler.
Show will be analyzed to the each parts such as camera, editing, environment, segmetation,
music, main theme jingle or presenters personalities. The second part will focus on semantic
analysis (politic character of the show, self-reference) and on how the program works with
established conventions of selected television genres (talk show, infotainment). The theses aims
to define a relatively neglected genre motoring magazine and analyze its forms, ways of
presenting information and addressing the audience, all of which will be showcased on the

example analysis of the British show Top Gear.
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j’

Obrazek 1 Pouziti kamerového jerabu na doprovodném vozidle
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Obrazek 2 Pouziti onboard kamery namirené na ridice v pravem hornim rohu interiéru
vozidla
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Obrazek 3 Poucziti vignette efektu
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Obrazek 4 Pouziti vignette efektu
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Obrazek 5 Kruhové rozestaveni publika ve studiu Top Gear
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Obrdazek 6 Studio poradu Top Gear

179



:
g
:
g

Obrazek T Zed' slavy
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Obrazek 8 Automobil jako dominanta zabéru ve studiu
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Clarkson

Obrazek 9 Doprovodné vozidlo
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Obrazek 10 Priklad uziti podhledu
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Obrazek 11 Onboard kamera v pozici "za ridicem"
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Obrazek 12 Top Gear studio véetnée rekvizit a televizni obrazovky
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Obrazek 13 Doprovodny stab
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Obrazek 14 Schéma testovaciho okruhu
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Flight Time Remaining 1:57
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Top Gear

Series 22, Episode 1 (The Patagonia Special, Part 1) - The world's

biggest car programme is back with a brand new, two-part

Christmas special in which Jeremy Clarkson, Richard Hammond and 4
James May take three V8-engined sports cars on a gruelling 1600

journey through the spectacular landscapes of Patagonia. Along the

way they encounter rough roads and collapsed bridges. ’
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Obrazek 15 Top Gear jako soucdst specializované TV stanice v letadle
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Obrazek 16 Kruhové rozestaveni publika
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Obrazek 17 Priklad pouziti ultralehké kamery pripevnené na podvozku auta

190



Obrazek 18 Jeremy Clarkson jako soucast old style Top Gear
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Obrazek 19 Oficialni logo poradu
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Obrazek 20 Moderatori poradu Top Gear. Zleva Richard Hammond, Jeremy Clarkson, James
May
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