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UvVoD

Média st najvyznamnejSim fenoménom sucasnej doby. Predstavuju verejni
formu komunikacie medzi 'ud'mi. Pre cloveka sucasnej doby je nevyhnutné byt’ o nich
¢o najviac informovany, dok4zat’ sa v medidlnej oblasti orientovat’, efektivne vyuzivat’ a
selektovat’ informécie, ktoré ndm masmédia poskytuju. Je nutné dostatocne si uvedomit’
vyznam spominanych faktov, aby sa pre nas média nepretransformovali z dobrého sluhu
na zlého péana.

Vyvoj médii je uzko spojeny s vyvojom l'udstva. Potreba prenosu informadcii
medzi 'ud'mi navzdjom je pritomna v kazdej historickej etape a vyznamne prispievala
k vytvéaraniu dejin. Priemyselnd revoltcia sposobila, Ze ¢lovek musel rieSit mnoZstvo
problémov, ktoré bolo potrebné zaznamenat™ a sprostredktvat’ ich spolo¢nosti, preto sa
sustredil na vyvoj médii, ktoré mu to spolahlivo umoznovali aich neustdlym
zdokonalovanim ¢lovek napokon dosiahol vysoky stupeni informovanosti. Naucil sa ako
informacie vytvarat, ako ich sprostredkovat’ a kde ich vyhladavat’. Tieto tri atributy
tvoria neoddelite'nt ¢ast’ medidlneho sveta.

Cielom prace je vo vSeobecnosti poskytnit’ informacie o tom, o su to média
a chronologicky analyzovat’ vyvoj médii na Slovensku po roku 1989, az po ich stcasny
stav.

Obsahom prvej kapitoly je zakladna terminoldgia v oblasti médii, ich rozdelenie,
funkcie, ako sa spravaji masové média v modernom svete - ich diferenciécia, tcel, na
aky boli vytvorené, rozdelenie a popis elektronickych médii, ich druhy podla
vlastnictva, hlavné znaky, vyhody a nevyhody jednotlivych médii, ako aj historia médii
Vo svete.

Druhé kapitola analyzuje vyvoj médii v Eurdpskej Unii, problém pripravenosti
médii jednotlivych novoprijatych krajin, ako pdsobiaa ovplyviiuju organy EU
fungovanie médii, priblizuje koncentraciu vlastnictva médii na medidlnom trhu v rdmci
EU, definuje hlavnych hraéov na eurépskom medialnom trhu a modely medidlnych
systémov v Eurdpe.

Obsahom tretej kapitoly je vyvoj medidlneho prostredia na Slovensku po roku
1989, Struktura a fungovanie medidlneho systému v SR, periodicka tla¢ v novych

podmienkach ~ po novembri r. 1989, vyvoj celkovej Struktary  trhu



printovych médii, obraz rozhlasového vysielania po novembri 1989, dudlny systém
rozhlasového a televizneho vysielania, verejnopravny rozhlas, komerény rozhlas, vyvoj
celkovej Struktury na trhu televizneho vysielania, pozicia verejnopravne] televizie
a pozicia komerénych televizii.

V Stvrtej kapitole je definovany a analyzovany vyvoj médii na Slovensku v roku
2004 pred a po vstupe SR do EU, vplyv médii na prezidentské volby v SR, ako aj na
volbu poslancov do Eurépskeho parlamentu. Dalsim elementom tejto kapitoly tvori
aj vyvoj medidlnej legislativy, vyvoj printovych médii, rozhlasového vysielania, ako
aj vyvoj digitalneho televizneho vysielania v SR.

Piata kapitola analyzuje sucasny vyvoj medidlneho trhu na Slovensku v oblasti
tlacenych médii, elektronickych meédii, realizciu digitalizacie televizneho signalu na
Slovensku, charakterizuje proces spojenia Slovenskej televizie a Slovenského rozhlasu,
definuje  c¢innost Tlacovej agentiry SR, uvddza zoznam rozhlasovych
a televiznych stanic na Slovensku.

Siesta kapitola uvadza trendy na medialnom trhu, ako aj prognézy, ktoré mozeme

v tejto sfére v budiicnosti oakavat’.



Teoretické pojmy
1. Média

Termin ,,médium* pochadza z latinCiny ajeho vyznam je mnohoznacny.
Rozumieme nim suhrn vSetkych masovokomunikacnych prostriedkov napr: tlacenych,
auditivnych, audiovizualnych, vizualnych a on-line. Médid predstavuji verejnu formu
komunikacie, ktora smeruje od jedného informacného zdroja k velkému mnozstvu
prijimatelov. V tomto kontexte sa zauzival vyraz ,masové médida“, na zvyraznenie
faktu, ze cielom masovokomunika¢nych prostriedkov je Sirenie informéacii a zabavy
smerom k velkému rozptylenému publiku, respektive k mnozstvu jednotlivcov, ktori
nie st sUstredeni na jednom mieste, t. j. k ,,mase*. Slovo ,,masa“ v danom spojeni nema
negativny vyznam. (Jirak, Kopplova, 2003, s.16)

Média mozeme chapat’ nielen ako komunika¢né kanaly, ktoré st schopné
transportovat’ systémy znakov, ale takisto ako organizacie - ,,iiCelné socidlne systémy*.
Ide o komplexné systémy, ktoré maju vplyv na vSetky mysliace vrstvy spolocenského
bytia, a ako inStitucionalizované zariadenia zohravaji velk(l ulohu aj ,,v systéme
usporiadania spolo¢nosti‘.

Pojmy média a medialny systém rozliSujeme, hoci sa niekedy odbornou verejnost’ou
vnimaju aj ako synonymd. Média st zakladnou organickou stcastou medidlneho
systému.

Rozozndvame dva zékladné typy médii:

1. primarne média: tlaCové, rozhlas, televizia a kody, ktoré sa pri komunikacii
pouzivaju napr. prirodzeny jazyk.

2. sekundirne média: ktorymi sa l'udia snaZia prekondvat Casovll a priestorovi
obmedzenost’ vysielanych informacii. Komunikaénymi médiami st v tomto pripade
prostriedky snaziace sa o zaznam a prenos, ako napr. pismo, tla¢, mechanicke,
analogoveé a digitalne nahravanie, pocitatové komunikacné siete, vysielacia technika.
Vzhl'adom na skuto¢nost’, Ze existuje mnozstvo tivah nad tym, ¢o samotné média
vlastne predstavuju vyplyva, Ze média mozno popisovat z mnoZstva hladisk a
klasifikovat’ podl'a najroznejsich kritérii.

Média st v zasade vel'mi zlozité a hlavne meniace sa socialno-komunikacné javy.
Za socialno-komunikacné procesy ich oznacujeme preto, lebo sa ¢im d’alej tym viacej

zaclenuji do samého jadra kultrnych, socidlnych, politickych a ekonomickych



kontextov. Tieto kontexty su médiami navzajom ovplyvilované. Média mdézeme delit’
podla toho komu st ur¢ené na interpersondlne t.j. chat, listy, emaily, telegraf, telefon,
internetové konferencie, komunikatory, textové a obrazové spravy. Na druhej strane su
to masové média, ktoré sluzia celospolocenskej komunikacii. Téato komunikécia
prebieha od jedného zdroja k publiku. Hlavnym rysom masovych médii je skutocnost,
ze nepodporuju vysielanie a prijimanie na oboch stranich, ale stavaju jedného
ucastnika do  pozicie vysielatela a druhého do Ulohy  prijimatela.

http://dspace.knihovna.utb.cz/

Hlavné rozdiely medzi masovou medialnou komunikéciou a interpersonalnou sa
daj zhrnut do Styroch zékladnych bodov:
a) Institucionalny rozdiel
Pri medidlnej komunikacii chyba spitnd vizba, divdk nema akou formou priamo
reagovat’ na odosielatel’a spravy.
b) Specialne technolégie
Vytvaraji jednosmerntt povahu medialnej komunikacie od média k publiku, tym
vytvaraji asymetricky a nevyvazeny vztah medzi G¢astnikmi komunikacie. Média sa
snazia tento rys eliminovat’ tym, Ze ponutkaju priestor na dialog, reakcie Citatel’a, otazky.
¢) Zaber a dostupnost’
Medialne zdelenie nie je na rozdiel od interpersonalneho zakotvené v priestore a Case,
¢o vyplyva z faktu, Ze st technicky opakovatel'né.
d) Tovar
Medializovana komunikacia je urcitou formou tovaru, jej cielom je zisk, ktory sa snazi
dosiahnut’ spravnym napifianim poziadaviek trhu. Dal§im vyznamnym kritériom pri
triedeni médii je zmyslové vnimanie, teda spdsob akym médium vnimame, sluch, zrak,
hmat alebo kombinécia sluchu a zraku.

http://docs.google.com/viewer

1.1 Masové média
Slovo ,,masmédium* je skratkou vyrazu masové médium vztahujuceho sa na

organizované sposoby $irenia faktov, ndzorov, zdbavy a inych informacii, ako su noviny


http://dspace.knihovna.utb.cz/
http://docs.google.com/viewer

casopisy, kinofilmy, rozhlas, televizia, www, billboardy, knihy, CD, DVD, videokazety,
pocitacové hry a iné podoby uverejiiovania.
Vyznam pojmu masmédium

. v uzSom  zmysle masovokomunikacny prostriedok (iné  nédzvy hromadny

oznamovaci prostriedok, prostriedok hromadnej komunikdcie, prostriedok masovej
komunikacie)
. v SirSom zmysle aj prislusné zariadenie, inStitucia ¢1 organizacia.

http://sk.wikipedia.org/wiki/Masm%C3%A9dium

Masmédia mozeme charakterizovat' ako skupinu médii, ktora je Specificky
navrhnuta tak, aby zasiahla vel'ké mnozstvo l'udi (typicky aspon tak velké ako celé
obyvatel’stvo §tatu). Je to Siroko rozSireny sprostredkovatel’ informécii vSetkého druhu
ako tla¢, rozhlas, televizia a pod. (URBAN, Lukas, 2011, str. 50 -51)

Individualna spolo¢nost’” vramci masmédii je chapand ako aj masmedidlna
inStiticia. Vyraz ,,masmédid™ prevazne pouzivaji akademici a profesiondli v oblasti
médii. Ak Sirok4 verejnost’ hovori o médiach, ma na mysli masmédia alebo média
zamerané na spravy, ktoré su ¢astou masmédii.

Podl'a modernych tvrdeni masové média nie s tie média, ktoré¢ si vnimané
masami, ale tie ktoré T'udi v masu premienaju. Nie st to iba bezné média ako fotografia,
film, rozhlas, televizia, ale taktiez peniaze, reklama alebo Skola. Pohl'ad na socialne
inStiticie ako na média, ktoré svojmu prostrediu nepozorovate'ne vnucuju urcitu
komunika¢nu situdciu, nam otvara priestor na obranu voci nim. Brénit’ sa totiz d4 len
tomu, ¢o dokaZzeme vnimat’ a charakterizovat’. (BLAZEK, Bohuslav, 1995, s. 19)

Z historického hl'adiska je prvym masovym médiom tlag, ktord sa rozvijala od
prvej tretiny 19.storo¢ia. Od pociatku sa vedla seba vyvijali dva druhy periodik:
tradi¢né seridzne listy ur¢ené pre majetnejSich a vzdelanejsich Citatelov a masové tituly,
ktoré boli vydavané vo vic¢Som rozsahu s cielovnu skupinou niZia strednd a niZSia
trieda.

Masova tla¢, tiez oznaCovana ako bulvarna, vyuzivala vyraznejSiu graficka
podobu, rozvijala vyuzitie ilustracii (a zavadzala niektoré novinky v sposobe
spracovania a prezentdcie sprav. Okrem seri6znej a masovej tlace sa od polovice 19.
storoCia Sirila aj stranicka tla¢. Toto zakladné Elenenie zostalo aj v dneSnej dobe

zachované. (BLAZEK, Bohuslav, 1995, s. 19 - 20)


http://sk.wikipedia.org/w/index.php?title=Masovokomunika%C4%8Dn%C3%BD&action=edit&redlink=1
http://sk.wikipedia.org/wiki/Masm%C3%A9dium

1.1.1 Funkcie masmédii

Z funkéného hladiska sa médiam prisudzuji nasledovné spolocenské funkcie:
1. Informovanost’ — poskytovanie informacie o udalostiach a podmienkach Zzivota,
usporiadani mocenskych vztahov, ulah¢uju adaptacie na zmeny, podporuju inovéacie a
pokrok,
2. Socializacia - vysvetluju a komentuji vyznam kazdodennych udalosti, platnych
spoloCenskych vztahov a informacii spolu s podporou ustdlenych autorit a
spolocenskych noriem,
3. Kontinuita - podporujui prevladajice kultirne vzorce, vratane objavovania novych
subkultir a novych smerov vo vyvoji kultury,
4. Zabava - ponukaju napitie, pobavenie, rozptylenie, slizia ako prostriedok uvolnenia
a zdroj oslabovania socidlneho napitia,
5. Ziskavanie - agituju pre spolo¢ensky vyznamné ciele.

(URBAN, Lukas, 2011, str. 50 - 51)

1.1.2 Masové média v modernom svete

Zijeme v ére informdcii. Informacie v dne$nom svede rozhoduji o tom, o ¢om
budeme hovorit, ¢o budeme robit, ¢o budeme nakupovat, koho budeme volit’, ako sa
budeme bavit, a dokonca tiez kedy budeme mat’ deti.

V sucasnosti  Clovek dostdva dva typy informacii ato primarne
a sprostredkované. Primarne su tie, ktoré ziskava Clovek z okolia bezprostredne sam.
Primarne st vSetky informécie z readlneho sveta. Je to to, ¢o vidime na vlastné o¢i, ¢o
dokézeme sami bezprostredne zmerat’ a posudit’.

Vedla primarnych informdacii tieZ existuju sprostredkované. Su to vSetky
informacie, ktoré ziskavame od inych Tudi a prostrednictvom informaénych
prostriedkov. Rozdiel medzi primarnymi a sprostredkovanymi informaciami spociva
predovSetkym v tom, Ze sprostredkovana informacia presla uludi, ktori nam ju
sprostredkovali procesom hodnotenia. Tym padom bola subjektivne spracovana
a prijemca ju dostava urcitym spdsobom odlisnt od pdvodnej podoby.

Na tomto priklade je teda mozné vidiet’, ako Casto pouzivame sprostredkované
informécie na rozhodovanie. Aby sme sa mohli rozhodnit' spravne, musime mat’

kvalitné informécie. (BEDNAR, Vojtéch, 2011, s. 13)



Clovek musi mat’ v dnesnom svete k dispozicii velké mnozstvo informacii. Je
samozrejmé, ze nie vSetky mozu byt primarne. Plati, Ze ¢im viacej informécii méame,
tym vacsi podiel je tych sprostredkovanych. Tym paddom sme zavisli na
sprostredkovatel'och informacii, pre ktorych je tato ¢innost’ hlavnym oborom, ¢iZze na
technologiach, T'ud’'och a institaciach, ktorym sa sthrnne hovori informa¢né média. Ich
velmi vyznamnou castou su hromadné informacné prostriedky, alebo tiez masové
média. (BEDNAR, Vojtéch, 2011, s. 14)

Masové média su v prvom rade priemysel. Masové média totiz produkuju jedine
sprostredkované informacie, ktoré davaju k dispozicii svojim konzumentom. Média
prinasaju informdcie, ktoré st roztriedené do urcitych celkov v urcitych Zanroch a su
podavané urcitym spdsobom. Jednotlivym medidlnym celkom sa v tedrii masovej
komunikacie hovori komunikaty. Pod tymto pojmom moézeme chapat’ vSetko, Comu
bezne hovorime ¢lanky, programy, reportdZe, fejtony, pozndmky, rozhovory a este
mnoho dalSich nazvov. Komunikaty st uzavretymi celkami s ur¢itym mnozstvom
informacii, s ur¢itym cielom a uréitym vyznenim.

V zaciatkoch masovych médii existovali dva hlavné dovody pre ich existenciu.
Tymito dovodmi bola potreba informovat' o veciach a o udalostiach a naproti nej
nutnost’ vzdelavat’, bavit’ a aktivizovat® osvetou. (BEDNA'IQ, Vojtech, 2011, s. 15)

Predchodcovia médii — pisané, neskor tlacené noviny vydavané v eurdpskych
krajinach — sltzili naymd k prvému z oboch ucelov. Naproti tomu média na tzemi
Slovenska mali zvlast v obdobi narodného obrodenia hlavne vzdelavat, bavit
a prehlbovat’ vlastenectvo. Z tohto rozdielu, aj ked’ je dnes uz ddvno zmazany vplyvom
asu, plynie obrovské mnoZzstvo drobnych problémov, ktorymi dnes média trpia.

Moderné média sa delia zhruba na tri zakladné typy —
1. média obecné,
2. Specializované média
3. odborné média
(BEDNAR, Vojtéch, 2011, s. 16)

V praxi samozrejme plati, Ze mnoho médii nemozno jednozna¢ne zaradit' do

niektorej z tychto kategorii, ale nachadzaju sa niekde medzi nimi, no je vSak dolezité

ich poznat'.



Vsetky uvedené typy médii maji mnoho spolo¢ného, pokial’ ide o ucel, ktorému
sluzia. Ugelov je viak viac a su to:

> Informovat’ publikum o udalostiach a faktoch, ktoré st pre nich relevantné.

> Poskytovat’ komentare k udalostiam. Vkladat’ ich do suvislosti a ddvat’ im
vyznamy.

> Vzdelavat' publikum, ponukat mu poznatky, ktorymi moze rozsirit' svoje
znalosti.

> Bavit’ publikum. Poskytovat’ mu skrz informacii poteSenie a relax.

(BEDNAR, Vojtéch, 2011, s. 17)

1.1.3 Druhy masmédii

Vsetky dodnes zname klasické hromadné oznamovacie prostriedky (masmédia),

pre ktoré sa vacSinou pouziva bezny vyraz médid, sa delia na:

1. tlacené (printové) média a

2. elektronické média

Tladené (printové) média

Vsetky tlacené média maju jednu spolocnu vlastnost’ — ich obsah je viazany na
papier (materidl). Tlacené médid vznikajii pomocou roznych tlaciarenskych technik.
Tlatené¢ médid delime do dvoch zdkladnych skupin, mézu byt periodické a
neperiodické.

Medzi tla¢ené médida moézme zaradit' hlavne knihy, vyhlasky, noviny, casopisy,
plagaty, informacné brozury, letdaky atd’., tak ako sa postupne objavovali po vynajdeni
knihtlace.

Knihy tvoria samostatnii skupinu tlaenych meédii. Existuju na svete omnoho
dlhsie ako noviny a Casopisy. Knihy st médiom neperiodickym, st diplom jedného
alebo viacerych autorov. Pestrost’ ich obsahu je rozmanitd (poézia ¢i proza, fiktivny ¢i
faktograficky obsah, zameranie na Sirokd verejnost’ ¢i len tzku skupinu $pecialistov.)

Pre hromadnu socialnu komunikaciu maji vSak najvac¢si vyznam noviny, hlavne
denniky, tyZdenniky a ¢asopisy. Noviny a ¢asopisy (aj ked’ st rdzne) prinasaju vacsinou
vel'mi podobné alebo dokonca rovnaké informaécie. (pretoZe jednou z ich zasad je otazka

v¢asného a putavého informovania).



Noviny patria medzi najvyznamnejSie tlacené masmédid. NajnovSie a
najzaujimavejSie novinky st vytla¢ené na papier a v kratkom ¢ase pravidelne (vacSinou
kazdy den) su pontukané Sirokej verejnosti.

Casopisy su tlatenym masmédiom, ktoré vychadza menej ¢asto (raz za tyzdet,
raz za mesiac a pod.), minimalne vSak dvakrat do roka. Pre noviny aj ¢asopisy plati, ze
musia byt’ vSetky ¢isla a vydania oznaené rovnakym nazvom, mat’ rovnaké obsahové
zameranie a jednotnu graficka podobu.

Tla¢ené média ziskavaji v stcasnosti novi kvalitu tym, Ze st vydévané
v elektronickej podobe na internete, a to napr. ako nezmenené verzie tlatenych vydani
a tiez ako Specidlne internetové mutacie aktualizované ¢asto aj mnohokrat denne. Aj
ked’ v podstate ide stale o vizudlnu podobu tlacovej, slovnej a obrazovej komunikécie,
ide o tak zasadnu inovaciu, ze niekedy byvaju tieto podoby tlaCoviny zaradené medzi
elektronické média.

V skutoCnosti materidlny substrat (nosi¢) nie je zdaleka tak dolezity ako
aktualnost’ a dostupnost’ informacie: na internete su takmer vzdy dostupné aj archivy,
v ktorych mozno vel'mi 'ahko a rychlo vyhl'adat’ potrebné starSie ¢lanky. Stale CastejSie
st internetové mutécie tlacovin vybavené tiez hypertextovymi odkazmi, ¢o dalej
ulah¢uje dohliadanie relevantnych dopliiujucich informécii.

Na druhej strane st internetové mutécie klasickych novin spracované tradi¢nymi
Stylmi redakcnej prace, ¢im sa vyrazne odliSuji od neseriéznych, nespolahlivych
a Casto amatérskych ¢i umyselne zavadzajucich obsahov rady ostatnych typov
webovych strdnok, takze sa zd4 uZito€né zachovat' prave tieto znaky pojmu tlac
a uplatnit’ pravidlo o neddleZitosti nosi¢a, tj. netrvat’ na papierovej forme tlace. Pri

Mee

tomto pristupe je potom ,,internetova tlac* zaradend spoloc¢ne s ,,papierovou* pod stary
zauZzivany termin ,,tlac®.

(MUSIL, Josef, 2010, s. 43 - 45)

Elektronické média (rozhlas, televizia, internet)

Pojem elektronické média savisi v prvom rade s pojmom médium. Za
elektronické médium mozno povazovat technicky prostriedok uréeny na prenos
informécie od komunikatora k recipientovi. Medzi elektronické média v sti¢asnosti patri

predovsetkym tradicne rozhlasové a televizne vysielanie.



Elektronickym médiom moéze byt nosi¢ (CD, DVD atd.), kanal,
masovokomunikacny prostriedok (rozhlas, televizia, internet) alebo institicia (TV
Markiza, radio Viva a pod.).

Teoria vymedzuje, na zaklade vyvoja I'udskej komunikacie, Styri druhy médii
prevladajacich v danom obdobi:

a) primdrne — obdobie oralne (rec),

b) sekunddarne — obdobie tlatové (rukopisy),

¢) terciarne — McLuhanova ,,Gutenbergova galaxia”, ktoru prindSaju printové média
(noviny, Casopisy),

d) kvartové — néstup obdobia elektronickych médii.

(JIRAK, J., KOPLOVA, B., 2003. 5. 19)

Medialny teoretik a komunikolog Samuel Brecka zarad’'uje medzi elektronické
média fotografiu, film, rozhlas a televiziu.

Irena Reifova charakterizuje elektronické média ako média s vysielanym
signalom. Vysvetluje, Zze k ich konzumacii je potrebny urc¢ity druh prijimaca. Ide o
proces, v ktorom vysiela¢ odosle medialne obsahy pomocou komunika¢ného kanédlu — v
tomto pripade vzduchu, v ktorom sa prendSaji elektromagnetické viny. Primarnym
obsahom kodov, vin je vizualny, akusticky kod, alebo ich kombinacia (audiovizudlny
obsah). Reifovd medzi elektronick¢é média zarad’uje telegraf, rozhlas a televiziu.
(REIFOVA, Irena a kol., 2004, s. 135)

Elektronické média podl'a Sireného obsahu:

Rozhlas — je komunikacny systém, vyuzivajuci elektromagnetické viny Sirené v
priestore. RozliSuju sa na zéklade kmitocetu, frekvencie, pricom najkratsie viny maja
najvyssiu frekvenciu. (BRECKA, Samuel, IX kapitola — Rozhlas)

Bola to len hracia skrinka, no napad sa uchytil a rychlo rozsiril. V 20. rokoch 20.
storo€ia vznikla stovka rozhlasovych stanic. (REIFO VA, Irena a kol., 2004, s. 135 )
Televizia — je zaloZena na elektronickom prenasani vizualnych a auditivnych

informécii na dial’ku, priCom je mozna ich reprodukcia. V procese prenasania signalu

sa opticky obraz premeni na elektricky obrazovy signal a nasledne na opticky obraz.

(BRECKA, Samuel, X kapitola — Televizia)
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Prvé televizne vysielanie vzniklo v roku 1936, s ktorym zacala britskda BBC.
Televizne vysielanie sa na zéklade typu prenosu deli na analdogové, terestridlne
(vysielanie pomocou pozemnych vysielatov), kablové (pomocou vysokokapacitnych
kablov) a satelitné (prenos dat z druzic na satelit umiestneny na zemskom
povrchu). (REIFOVA, Irena a kol., 2004, s. 135)

Dnesné obdobie prinasa aj digitadlne vysielanie. Podl'a dosahu mozno televizne,
ale 1 rozhlasové vysielanie delit’ na:

a) celoplo§né — pokryva celé tizemie Slovenskej republiky a prijimat ho mdze viac ako
80% obyvatel'stva; (st to vylucne stanice verejnopravneho Slovenského rozhlasu,
pretoze na rozdiel od zahraniCia, doteraz ziadna stikromné rozhlasova stanica neziskala
licenciu na vysielanie s dosahom na celé tizemie).

b) multiregiondlne — pokryva viacero regionov a prijima ho viac ako 30 a menej ako
80% obyvatel'ov;

¢) regiondlne — pokryva vicsie tizemie, prevazne hranice urcitého regionu, ako je napr.
obec a prijima ho menej ako 30% obyvatel'ov;

d) lokalne — pokryva obec, mesto a jeho blizke okolie a nepresahuje viac ako 100 000
prijimatel'ov, v pripade mesta

nepresahuje 200 000 prijimatelov.

(Zdkon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii, § 3)

Internet

Internet (tieZ znamy jednoducho ako"web") je viac interaktivne médium a mozno
ho stru¢ne opisat’ ako "siet sieti" rozSirend po celom svete. Ide o verejne pristupnu siet’
prepojenych pocitaCovych sieti, ktoré prendsaja udaje o prepojovani paketov pomocou
Standardného internetového protokolu (IP). Skladd sa z milionov malych domécich,
akademickych, obchodnych a vladnych sieti, ktoré spolu nest rdézne informéacie a
sluzby, ako je napriklad: e-mail , on-line chat a vzajomne prepojené webové stranky a
d’alsie dokumenty z World Wide Web.

Internet a World Wide Web nie si synonyma. Internet je systém vzajomne
prepojenych pocitacovych sieti, spojenych medenych vodiov, optickych kéblov,

bezdrotové pripojenie atd. Web je obsah prepojenych dokumentov, spojenych
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hypertextovymi odkazmi a URL. World Wide Web je pristupny prostrednictvom
internetu, spolu s mnohymi d’al§imi sluzbami, vratane e-mailu, a zdiel'ania suborov.

http://sk.wikipedia.org/wiki/Internet

Reklama

Verejno-pravne médid ziskavaju peniaze pre svoje fungovanie z troch zdrojov —
zo Statneho rozpoctu, koncesionarskych poplatkov a reklamy. Ponuka tychto druhov
médii je ovplyvnend ich povinnostami, ktoré im vyplyvaji zo zédkona. Tieto média teda
vysielaju to, €o vysielat’ majl a zaroven neustale sleduju kvoli prijmom z reklamy aj to,
¢o ich divaci a posluchaci sledovat’ cheu.

Najzasadnejsi rozdiel v porovnani so sukromnymi médiami je ten, ze sukromné
média sleduju hlavne svoje zaujmy. Hlavnym zdujmom majitel'ov sikromnych médii je
dosiahnutie zisku. Na to, aby dosiahli vacsi zisk a ziskali viac pefiazi, musia ponukat’
programy, ktoré prildkaju k obrazovkdm a éterom Co najviac divdkov a posluchacov.
V ponuke teda zahffiaji najmd komercne uspes$né filmy a hudbu, aby pritiahli o
najvacsi pocet divakov a posluchaéov. Cim viac Pudi sleduje komeréné médium, tym
vacsi zaujem maji obchodnici na tom, aby prave reklama na ich vyrobok bola vysielana
v takomto médiu. Obchodnici st presvedceni, ze ¢im viac l'udi vidi (pocuje) ich
reklamu, tym viac l'udi si kapi ich vyrobok.
http://www?2.statpedu.sk/buxus/docs/vyskum/medialvych/ut8.pdf

1.1.4 Druhy elektronickych médii podl’a vlastnictva:

a) Verejnopravne — vysielatelia na zaklade zakona

b) Komercné — vysielatelia na zdklade licencie

Verejnopravne elektronické média v SR (STV a SRo):
Fungovanie verejno-pravneho vysielania (STV a SRo), ich prava, povinnosti a
kompetencie vymedzuju konkrétne zakony o STV a zvlast’ zdkon o SRo.
Verejnopravne elektronické média si nezavislé, informacné, kultirne a
vzdelavacie inStitacie, ktoré poskytuji sluzbu verejnosti v oblasti rozhlasového a
televizneho vysielania. Vysielaji v stlade so zdkonom, t.j. neziada sa o povolenie na

vysielanie, pretoze ich existencia vychadza zo zakona.
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Verejnopravne médid maji presne vymedzené obsahy, ktoré musia vysielat’ — st
to relacie a medidlne obsahy vysielané vo verejnom zdujme. Ide najmi o vysielanie v
jazyku narodnostnych mensSin, poskytnutie priestoru pre registrované cirkvi a
nabozenstvda vo vysielani, vysielanie kultirnych, mladeznickych, hudobnych,
Sportovych ¢i politickych obsahov, st povinné zriadit’ si vlastné umelecké teleso a subor
(napr. Symfonicky orchester SRo). Okrem toho musia zabezpecit' isté percento
vysielaciecho Casu tlmocCeného do jazyka nepocujucich, resp. komentovat pre
nevidiacich. (Zdkon ¢. 619/2003 Z. z. o Slovenskom rozhlase a Zdkon ¢. 16/2004 Z. z.
o Slovenskej televizii)
Hlavné znaky verejnoprdavnych médii - zodpovednost’ voci verejnosti (vysielanie pre
mensinove skupiny - narodné mensiny, nepocujuci...)
Financovanie
- podiel zo Statneho rozpoctu, koncesiondrske poplatky, prijem z reklamy, edicna
¢innost’
Ulohy
- spoloCenska a kulturna integracia - formovanie verejnej mienky, tazisko pdvodnej
tvorby, vzdelavanie, kultirny €initel, indikator politickej situacie v krajine
Organmi verejnopravnych médii su:

> Rozhlasova rada, resp. Rada STV,
> Dozorna komisia a generalny riaditel.

Clenov Rady STV, resp. Rozhlasovej rady volia poslanci NR SR, v ¢om sa
odraza verejnopravna podstata tychto médii.

Prijmy verejnopravnych médii tvoria najmi S$titne zdroje a koncesiondrske
poplatky divékov, posluchafov. Vysielaci Cas na reklamu maju obmedzeny.

http://webcache.googleusercontent.com

Komercné elektronické média — vietky ostatné televizne a rozhlasové stanice:

Ich fungovanie, prava, povinnosti a kompetencie vymedzuje zékon o vysielani
a retransmisii, ktory upravuje fungovanie aj d’alSich vysielatel'ov — znamena to, Ze tento
zakon nie je Specializovany na jednu televiznu, resp. rozhlasovu stanicu, ale na vSetky
elektronické média. Tento zdkon uvddza napr. aj podmienky vysielania

verejnopravnych médii.
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Komeréné médid musia pre svoj vznik podat’ Ziadost’ o licenciu na vysielanie Rade

pre vysielanie a retransmisiu. Licencia sa im udel'uje na 8 rokov v pripade rozhlasove;j
stanice a na 12 rokov v pripade televizneho vysielania. Svoj program vysiela slobodne a
nezavisle, hoci podlieha kontrole Rady pre vysielanie a retransmisiu.
Ich hlavné prijmy tvoria zisky z reklamy, resp. predaného vysielacieho casu, nie st
dotované Statom. Patria sem napr. média ako je TV Markiza, TV JOJ, TA3 a rozhlasové
stanice Fun radio, Viva, Europa 2, Expres a pod. (Zdkon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani
a retransmisii)

Hlavné znaky komercnych elektronickych médii- odlisné vlastnictvo a
financovanie, sukromny sektor, reklama, nezabezpecuje vysielanie pre mensinové
skupiny, orientuje sa na priemerného divédka, taZiskom je bulvar, zdbava.

http://webcache.googleusercontent.com/search?g=cache:T2ueGkrtl 1 1J:www.sav.sk/jou

rnals/z

1.2 Vyhody a nevyhody jednotlivych druhov médii
1.2.1 Noviny

Vyhody:

A\

vel’ky dosah

vysokd miera uzemnej koncentrate

potrebna frekvencia

maju hmotny charakter

maju kratke vyrobné lehoty

relativne nizke naklady

schopnost’ sprostredkovat’ detailné informacie
spoloCenska prestiz

dlh$ia pozornost’ Citatel'a

viacsia schopnost’ uchovania informécii

YV V. V V V V V V V VY

doveryhodnost’

Nevyhody:

» nemoznost zacielenia na svoj zakaznicky segment
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urcité obmedzenie tvorivého spracovania reklamy
nizka arovei prevedenia

vysoké naklady celostatne; tlace

nizka kvalita produkcie

obmedzena schopnost’ emotivneho posobenia
nizka adresnost’

relativné vysoké naklady z hl'adiska reklamy

vV V.V V V V VYV V

vel'ka konkurencian
1.2.2 Casopisy

Vyhody:

A\

¢itaju ich Specifické skupiny zdkaznikov

maji hmotny charakter

vysoka reproduk¢na kvalita zachytenej spravy
urc¢ita doveryhodnost’ zakaznickeho segmentu
moznost’ sprostredkovania detailnych informécii
adresnost’ reklamy z hl'adiska ciel'ovych skupin
dlha Zivotnost’

zvlastne sluzby niektorych Casopisov

V V.V V V V VY V

prestiz niektorych Casopisov

Nevyhody:

» obmedzenie kreativity (nemaja pohyb, zvuk ...)
zhluky inzeratov
nizka frekvencia vytlackov (tyzdenniky, mesacniky, 1/4 ro¢niky ...)

dlh¢é doby na uverejnenie

vV V VYV V

st pomerne drahé (v dosledku toho nastava urcitd selekcia potencidlnych

zakaznikov)

\4

nedostato¢nd pruznost’

A\

nepozornost’ pri ¢itani

> musia sa dat’ skor do tlace
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1.2.3 Rozhlas

Vyhody:

vV V.V V V V V V V

relativne nizke ndklady

moznost’ vol'by posluchaovmoznost’ vysokej frekvencie na podavanie spravy
kratke (vyrobné) lehoty na uverejnenie

moznost’ ¢asového zosuladenia, v rdmci dennych (tyzdennych) cyklov
vnimanie podanej informécie aj pri inej ¢innosti

emociondlne posobenie

mobilnost’

operativnost

moznost’ segmentécie

Nevyhody:

YV V V V V

nesprostredkuvava vizualny vnem, iba audialny
kratka zivotnost’ tejto spravy

inzertné vstupy maju charakter zhlukov informacii
podvedomé vnimanie

nevhodny pre prenos viacero informadcii naraz

nekomplexnost’ podanej spravy

1.2.4 Televizia

Vyhody:

>

YV V V V V V VY

moznost’ obrazu aj zvuku

vyjadrenie pohybu a deja

celoplos$ny dosah

vysoky presved¢ovaci vplyv

schopnost’ jednotného prenosu spravy na celom uzemi

schopnost’ vyuZitia ¢asového faktoru tyzdnového a denného cyklu
moznost’ demografickej selektivnosti

§iroka sledovanost’
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» vysoky vplyv na znacku

» vysoka prestiz

» posobenie na zmysly

Nevyhody:

YV V ¥V V VY VY

vysoké naklady na prevadzku

kratka Zivotnost’

vel’ky zhluk odovzdavanych informécii
oslovuje aj toho, koho by nemala oslovit’
docasnost’ odovzdanej informécie

ovplyvnitel'nost’ divaka

1.2.5 Internet

Vyhody:

poskytuje percipientovi neuveritelné mnozstvo informacii

nové moznosti komunikacie (prostrednictvom elektronickej poSty - tzv. e-
mailovych schranok)

percipient méa kdekol'vek na svete moznost vyhladat si informaciu, ktora
potrebuje

vol'ny pohyb v sieti informacii

Nevyhody:

vV Vv ¥V V ¥V ¥V V V V

doposial’ ma k nemu pristup malo percipientov
rychlost’ prenosu informacii

vel'ké mnozstvo informacii zo vSetkych oblasti
zneuzivanie osobnych udajov

riziko pocitaCovych virusov

pocitacova Spionaz

neexistujuca cenzira

riziko podvodov spojenych s nakupovanim cez internet

internetovy terorizmus
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1.3 Historia médii
1.3.1 Historia tla¢enych (printovych médii)

Maju dlhodobu tradiciu, odvijajicu sa od letdkov, jednolistovych prehlaseni a
rozsiahle Sirenych kratkych polemik, na ktorych sa podielal so zna¢nym ucinkom
Erasmus Rotterdamsky (1465 — 1536) a Ulrich von Hutten (1488 — 1523). Za najstarsi
oficidlny masovokomunikaény prostriedok mézeme povazovat tlac, ktoru vynaSiel
okolo roku 7450 Johan Gutenberg. Masovokomunikacnym prostriedkom (masmédiom)
sa stala zaCiatkom 17.stor., kedy zacala vznikat' periodickd tla¢. V roku 1609 vysli
v Strasburgu prvé pravidelné noviny — #yZdennik Relation. Noviny, &asopisy, revue,
magaziny, ilustrované Casopisy sa vyvijali pomaly v priebehu viac nez troch storoci,
a teda uz dlho patria do oblasti politického zivota a kultirnych dejin. Vznik periodicke;j
tlace suvisi so vznikom a rozvojom mestiactva, ktoré z hl'adiska existenénych dévodov
potrebovalo masovu komunikéciu v ndrodnom i medzinarodnom meradle.

Okrem rozhodujucej ulohy spolocenskych podmienok bol vyznamnym
predpokladom pre nastup periodickej tlate uz spominany vyndlez tlace a jej
udomadcnenie v prisluSnej krajine. Tla¢ umoznila najprv v menSich a neskor 1 vacsich
poctoch rozmnoZit’ rovnaky obsah. Vznik periodickej tlate na Slovensku, ktoré v tom
obdobi bolo este sucastou Uhorska sa oneskoril v dosledku hospodarskeho zaostavania
nie len nasej krajiny ale aj Uhorska.

Za predchodcov novin sa povazovali v tom ¢ase novinové letaky a tieZ letdkové
noviny - najprv obsahovali jednu, neskor aj viacero sprav. NajstarSie letdkové noviny na
Slovensku vytlacil v roku 1594 v Bratislave Jan Valo pod nazvom ,,Zwo wahrhaftige
Newezeitung ““. Najskor sa na naSom uzemi zacala vydavat’ periodicka tla¢ vytlatena len
v cudzich jazykoch, ale neskér v rokoch 1784 - 1787 zacali vychadzat' dva krat do
tyzdna aj prvé slovenské noviny ,,Prespurské nowiny . Za najstarsi slovensky casopis

76

sa povazuju ,,Nowiny o polnim hospodarstvi“ z roku 1783. Prvym slovenskym

I3

periodikom v spisovnej slovencine boli Starove ,,Sloveskje narodiije novini“ z roku

1845 - 1848.
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Za zmienku stoja 1 prvé zachované noviny na svete, antverpské
. NieuweTijdinghen “, ktoré vytlacil v roku 1605 Abraham Verhoen a najstarsi dennik na
svete, za ktory sa poklada ,,Neu einlaufende Nachricht von Kriegs“ - und Welthidndeln,
ktory zacal vydavat’ ,,Thimotheus Ritzch““ v roku 1650.

http://referaty.atlas.sk/vseobecne-humanitne/nauka-o-spolocnosti/2722/?page=1

1.3.2 Historia elektronickych médii
Rozhlasové vysielanie

Prvy radiovy signdl vyslal v roku 1866 Mahlon Loomis z Washingtonu. Podarilo
sa mu odvysielat’ spravy na vzdialenost’ dvadsat’ kilometrov a v roku 1872 vztyc¢il prvy
par radiovych stoziarov. Podobnymi pokusmi sa zaoberal i rad d’alSich, z nich napr.
Heinrich Hertz dokézal, ze elektromagnetické viny sa moézu pohybovat rychlostou
svetla. S tymto poznatkom suvisi aj iné pomenovanie pre tieto viny - radiové - lebo
radiacia znamena "Ziarenie".

Od roku 1894 v tejto oblasti experimentoval dvadsatjedenrocny elektroinzinier
Guglielmo Marconi, napol Brit a napol Talian. Za rok uz odvysielal rddiové viny z
vysielaca umiesteného na jednej strane kopca do prijimaca, ktory nebol na dohl'ad. Stalo
sa tak v Taliansku ned’aleko Bolone. Talianska vladda vSak o jeho vyndlez nejavila
zaujem, a tak sa Marconi obratil s prosbou o pomoc na Britov.

Na rozdiel od britskej vlady prejavila zaujem posta a tak v roku 1897 Marconi a
jeho britski pribuzni zalozili spolocnost’ Wireless Telegraph and Signal Company, ktora
v roku 1900 zmenila svoje meno na Marconi Wireless Telegraph Company. Spolocnost’
sa sustredila na in$talaciu radiovych pristrojov do lodi. 12. decembra 1901 sa uskutocnil
prvy transatlanticky radiovy prenos, ked’ Marconi odvysielal zo svojej radiovej stanice v
Poldhu Point v Cornwalle morseovou abecedou hlaSku S (tri bodky) a signal bol
zachyteny az na Newfoundlande. Do tej doby sa vSetky radiové prenosy uskutociovali
prostrednictvom morseovej abecedy.

V roku 1903 sa uskutocnilo prvé pokusné rozhlasové vysielanie, ktoré mal na

starosti dansky vynalezca Valdemar Poulsen a americky konStruktér Reginald
Fessenden. Jeho kratky hudobny a slovesny program odvysielany 24. Decembra roku
1906 zo stanice Brant Rock v Stite Massachusetts je povazovany za zrod rozhlasu ako

verejného média. Prvé pravidelné radiové prenosy za€ala pokusne prevadzkovat’ v roku
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1907 spolo¢nost’ Lee de Forest Radio Telephone Company v New Yorku. Prvy program
zloZzeny z hudby na gramofénovych platniach odvysielal v roku 1907 Thomas Clark
z Detriotu.

V roku 1910 bol uspesne uskutoneny prvy rozhlasovy prenos z opery v New

Yorku. Spéja sa s menom amerického vynalezca Lee de Foresta. Pravidelné rozhlasové

vysielanie pre verejnost’ v§ak zahgjila ako prva na svete az americka stanica KDKA 2.
Novembra 1920. V Eurdpe sa prvé pokusy s rozhlasovym vysielanim viazu s obdobim
tesne pred 1.svetovou vojnou, ale aZ po jej skonceni bolo zahajené pravidelné vysielanie
pre verejnost. Najskor to bolo v Anglicku, kde po prvy krat zacala vysielat 14.
novembra 1922 o 6. hodine popoludni spolo¢nost’ British Broadcasting Corporation
(BBC). Vysielanie tvorilo iba spravodajstvo. V tej dobe skratka BBC eSte znamenala
British Broadcasting Company, az neskor sa jej nazov zmenil na British Broadcasting
Corporation. K najvacSiemu rozvoju rozhlasového vysielania doslo v USA v 30.rokoch,
v Eur6pe v povojnovom obdobi.

Prvé rozhlasové vysielanie v Ceskoslovensku odznelo z Prahy roku /923 a na
Slovensku v roku 7926. Ceskoslovensko sa stalo po Britanii druhou krajinou s
pravidelnym vysielanim v Eurdpe.

Duélny systém rozhlasového vysielania sa vo vyspelych eurdpskych krajinach
zacal modelovat’ v prvej polovici osemdesiatych rokov. Jeho vznik bol podmieneny
predovsetkym faktormi spolo¢ensko-kultirneho a politicko-ekonomického charakteru,
ako aj technologickymi c¢initeI'mi. Priamotmerny rozvoj komeréného rozhlasového
vysielania priniesol popri kvantitativnych 1 kvalitativnych pozitivach aj viaceré negativa
v oblasti vyvoja systému a programovej Struktiry v podobe koncentracie a globalizacie
medialneho areklamného trhu, unifikdcie programovej ponuky as jednostrannym
akcentom na prioritu zibavnych zanrov (reality show apod.). Transformacia
monopolnych Statnych rozhlasovych organizacii na verejnopravne prebiehala v Europe
podla vzoru BBC v troch etapach, postupne od obdobia po druhej svetovej vojne
(Nemecko), zaciatku 60-tych rokov (Franctizsko), respektive polovice 70-tych rokov
(Taliansko), v 70-tych rokoch (v Portugalsku, Spanielsku a Grécku) a na konci 80-tych
rokov v suvislosti so zmenami politického rezimu socialistickych Statov stredne;j
a vychodnej Eurdpy.

http://www.radia.sk/citaren/632 historia-rozhlasu.html
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Televizne vysielanie

V roku 1884 nemecky vynélezca Paul Nipkow vyvinul technologiu rotujucej
platne na prenos obrazu pomocou drotu, tzv. elektricky teleskop. Plne elektronicky
televizny systém bol k dispozicii v roku 7927, ked americky inzinier Philo T.
Farnsworth a takmer zaroven s nim aj Rus Vladimir Zworkyn zostrojili elektronku,
ktora sluzila na prenos i prijem obrazového signdlu. V roku 1931 dosiahla televizia stav
technickej spdsobilosti vo Velkej Britdnii, v kontinentalnej Europe, v Sovietskom zvize
a Spojenych Statoch.

Priekopnikom televizie sa stal Skotsky vynalezca John Logie Baird, ktory ako
prvy verejnosti predviedol fungujuci televizor. Pomocou kamery a prijimaca vysielal v
roku /926 obraz z jedného londynskeho Stiidia do druhého.

Prvé televizne vysielanie na svete sa uskutocnilo v Nemecku v roku 1935. Vysielalo
sa po tri vecery v tyzdni, vzdy hodinu a pol. PoCas druhej svetovej vojny vysielanie
museli zastavit’ kvoli bombardovaniu. Na jeho obnovenie Nemci ¢akali az do roku
1952.

Prvé oficidlne televizne vysielanie oznaCené za verejné a pravidelné sa

uskuto€nilo o pol Stvrtej v pondelok 2.7/71.1936 v Anglicku. Britskd vlada opravnila

BBC, aby pouzila Shoenbergovu normu (405 riadkov) pre prvu televiznu sluzbu
s vysokou rozliSovacou schopnostou (high-definition service), ktora zacala prakticky
fungovat’ v roku 7/936. Bez zmien pretrvala do roku 7962, ked’ Vel’ka Britania postupne
prebrala eurdpsku normu 625 riadkov. Prvym externym vysielanim BBC bol sprievod
korunovacie krala Juraja VI. v Hyde Parku v novembri 7937.

V USA sa prvé verejné predstavenie televizie uskuto¢nilo 30. 4. 1939 na otvoreni
Svetovej vystavy v New Yorku zasluhou spolocnosti NBC, ktord uz vtedy mohla
vysielat’ pravidelne dve hodiny tyZdenne. II. svetova vojna zastavila vyvoj televiznej
techniky a rozvoj televizneho vysielania. Po skonceni vojny a zruSeni obmedzeni na
vyrobu televiznych prijimatov vroku /946 nastupilo v US4 obdobie mohutného
rozvoja televizneho priemyslu. Vo Velkej Britanii bolo televizne vysielanie obnovené

v juni /946. V ostatnych krajinach sa televizne vysielanie zacalo az pred rokom 1950.
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Spociatku sa televizny signal prijimal len pomocou streSnej antény. Az v
devitdesiatych rokoch si Coraz viac domdcnosti zaobstaralo satelitné antény alebo
kablovu televiziu.

Krajina, ktora ako prva zahdgjila regularne farebné vysielanie v roku 1953 boli

USA. Prechod na farebnu televiziu bol v USA ukonceny v roku 7/956. V Eurdpe sa

zacalo farebne vysielat’ az po jedenastich rokoch v juli /967 na britskom programe BBC
2. Ceskoslovenska televizia zalala pravidelné vysielat vo farbe 9. mdja 1973 na
programe CT 2, farba sa po dvoch rokoch objavila aj na prvom programe.

Televizia v byvalom Ceskoslovensku zaala vysielat' 1. maja 1953 z televizneho
stidia na Vladislavovej ulici v Prahe. Ceskoslovenskd televizia zalala pravidelne
vysielat’ 25. februdra 1954. O necely rok neskor nasledoval prvy priamy prenos z
hokejového zapasu CSR - IF Leksand zo zimného $tadiona v Prahe.

V rokoch 1953-56 tvorila organiza¢nu suéast’ Ceskoslovenského rozhlasu. V roku
1955 k prazskému Studiu pribudlo televizne stadio v Ostrave, 1956 (3.11) v Bratislave,
1961 vBre a 1963 v Kosiciach. Vo farbe vysielala CST prvykrat v roku 1970,
pravidelne od roku /973 v systéme SECAM.

Pravidelné televizne vysielanie z bratislavského televizneho Studia sa zacalo 3. 11
1956. Prvé televizne Stidio na Slovensku bolo v prevadzkovej budove vysielaca
Kamziku a malo rozmery 6x10m. Stalo sa tak pri prileZitosti 30. vyro€ia rozhlasového
vysielania na Slovensku. Predchadzali mu pokusné vysielania z Bratislavy a Kosic.
Spociatku sa vysielalo dvakrat tyzdenne - v stredu a v sobotu od 17:00. Po roku
pokusného vysielania sa s vynimkou pondelka vysielalo kazdy denl a od janudra 1959
kazdy den. V roku 1962 pribudlo na Slovensku aj popoludiiajsie vysielanie.

(BRECKA, Samuel. Teéria masovej komunikdcie, 2005.)

http://www.pcserviskosice.sk/satelitna-technika/Satelitna-komunikacia/Z-historie-

televizneho-vysielania/

Internet

Po vzniku televizie mézeme medzi najmladSie masovokomunika¢né prostriedky
zaradit’ eSte internet. Jeho pociatky siahaji do obdobia studenej vojny konkrétne do
roku 7969, kedy v ramci arméadneho vyskumu v USA vznikla siet’ vzdialenych a

navzajom volne prepojenych pocitacov ARPANET (Advanced Research Project
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Agency). V roku 1974 prisla na svet komercnd verzia internetu a to siet TELENET. Do
druhej polovice 80. rokov sa internet vyvijal predovSetkym na akademickej pode.

Az prvého janudra v roku 1980 bol vyvinuty prvy komunikacny protokol. Tym je
tento den zapisany ako oficidlny zaciatok INTERNETU. Neskor na prelome 80. a 90.
rokov uz internet prenika v stvislosti s rozSirovanim osobnych pocitacov k Sirokej
verejnosti. V 90. rokoch podstupuje burlivy rozvoj, ktory sa prejavoval jednak vo
vzraste uzivatelov a tieZ v mnozstve informacii a sluzieb. V roku 1990 bolo vo
Svajéiarsku vytvorené HTML (Hypertext Markup Language), jej zakladna aplikacia
World Wide Web a programovaci jazyk www stranok. Na prelome 20 storoCia zacal
vyrazne prenikat’ do spolo¢nosti. Jeho ndrast sa prejavil v pocte pouzivatel'ov a tiez aj
informacii ¢i1 sluzieb.

http://www.spslevice.sk/soc-ucebinf2007/ucebnicainf/internet/histinternet/historia_

internet.htm

http://internet.web2001.cz/historia.html

2. EU a média

2.1 Problém pripravenosti novoprijatych krajin

Problému pripravenosti novych ¢lenskych krajin v oblasti medidlneho prostredia
sa nevyhla ani samotna Eurdpska Unia. EU sa pocas svojej existencie rozsirovala az
Sest’ krat kvoli tomu, aby mohla mat’ v sicasnosti svojich 27 ¢lenov. Tak ako boli
v prvych kolach pridruzené krajiny vicSinou zo zapadnej Casti (polovice) Eurodpy,
s relativnou ekonomickou stabilitou a tiez aj politickym usporiadanim, v poslednych
dvoch kolach rozsirenia boli do EU pridruZené najmé krajiny zo strednej a vychodne;j
Casti Europy, Cize byvalého vychodného bloku. Tieto krajiny, bohuzial’ aj napriek svojej
snahe o napredovanie, si determinované svojou socialistickou minulostou.

Tieto fakty sa potom odraZaju aj v oblasti médii, ktoré pdsobia mnohokrat
v diametralne odliSnych podmienkach. Napriklad média vo Franctizsku ¢i Nemecku ako
zakladajucich Statoch Eurdpskej unie podliehaju v skuto¢nosti uplne odlisnej forme
kontroly a riadenia, ako je tomu v novoprinatych krajinach Bulharsku, Rumunsku a tiez

aj v krajinach ,,desiatky" medzi nimi aj Slovenska republika prijata v roku 2004.
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Snaha EU o &o najviésie rozsirenie svojho tizemia, prijratie novych trhov a lacnej
pracovnej sily zo Statov vychodnej Eurdpy nardza ¢asto na redlnu nepripravenost’ tychto
krajin pre Glenstvo. Krajiny sice spliaju pristupové kritéria v predstupovych
rokovaniach, no tieto kritéria nie su vSak v mnohych pripadoch objektivne, pretoze
ekonomické ukazovatele stavu krajiny su casto nadhodnotené hospodarsky
a ekonomicky rozvinutymi regionmi a oblast'ami krajiny.

S tymto vSak potom suvisi aj celkovd spoloCenskd a moralna nepripravenost
krajiny. Zakony sice existuju avSak vymozitel'nost’ prava a zodpovednost’ pred zdkonom
je na nizkej trovni. Do tohto spadaju aj samotné média. Povazovat’ potom tieto krajiny
za ¢lenov EU s konsolidovanou medialnou demokraciou je neadekvatne. V tychto
krajindch je mnoho krat pritomna snaha o vyuzivanie médii na politické ciele a ich
podriadovanie ekonomickym z&dujmom ¢i zaujmom ekonomickych skupin. Aj samotné
vlady tychto postkomunistickych krajin sa nespravaju vo¢i médiam bez zaujmu. ,,Bez
ohladu na svoju politicku orientaciu sa snaZia o uchovanie vplyvu na Stdtne, resp.
verejnopravne médid. Prejavuje sa to najmd v nominovani svojich politickych
sympatizantov do dozornych a regulacnych organov v medidlnom sektore a do funkcii
riaditelov ¢i riadiacich pozicii verejnopravnych médii. Malo vyspela politicka kultira
a politicka negramotnost’ obyvatelstva sposobuju, ze sa iba tazko presadzuju principy
pravneho Statu, takze potom deklarovanie politickej nezavislosti médii sa stava dost

problematickym." (BRECKA, Samuel, 2007, S. 119)

2.2 Organy EU a média

Tato rozdielnost medzi jednotlivymi c¢lenskymi Statmi podnecuje organy
Europskej tnie ako su Europsky parlament, Europsku komisiu, Radu eurdpskej tnie
a Sudny dvor k ¢innosti zamerane] na odstraiovanie rozdielov, celkovli spolo¢ni
Gipravu a prijatie uzneseni tykajticich sa postavenia médii v rdmci EU. Tym napoméhaju
potom jednotlivé Staty implementaciou a podriadenim sa rozhodnutiam organov na
ktoré delegovali Cast’ svojich pravomoci.

Eurépska tnia ako celok ochranuje a podporuje pluralitu médii ako zakladného

piliera prdva na informécie aslobody prejavu ustanovenej v ¢lanku 11 Charty

zakladnych prav Europskej tnie, ktoré zdkonite zostdvaju zakladnymi principmi

zachovania demokracie, obcianskej plurality a kultiirnej rozmanitosti.
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Spolo¢nym cielom parlamentu a komisie je vytvorenie stabilného pravneho
ramca v medidlnej oblasti ako aj v oblasti celej informacnej spoloc¢nosti. To by malo
v konecnom doésledku zabezpecit’ ochranu pluralizmu vo vSetkych ¢lenskych Statoch.

V médiach v sebe pluralizmus ako taky skryva okrem problematiky koncentracie
vlastnictva podnikov, aj oblast’ sluzieb verejnopravneho vysielania, politickej moci,
hospodarskej sutaze ako aj celkovych pracovnych podmienok novinarov v Eurdpskej
Gnii. Verejnoprdvne vysielanie by malo byt podla orginov EU animi prijatych
stanovisk, bez politického natlaku a trhovych sil posobiacich v State. V sucasnosti je
vSak situdacia taka, Ze verejnoprdavne média su nutené na ukor kvality sutazit
s komercnymi stanicami, ktorych hlavnym cielom nie je kvalita ani nezavislost' od
externych vplyvov. Napriek tejto situacii organy EU prikladajuo velky vyznam
verejnopravnemu vysielaniu a Ziadaji rozSirovanie obsahu jeho poOsobnosti, ktoré
vytvara podmienky na rozvoj plurality, kulturnej a jazykovej rozmanitosti ¢i objektivnej
informovanosti ob&anov. V ramci EU sa osvedgilo tzv. ,,dvojpilierové" usporiadanie so
sukromnymi a verejnopravnymi medidlnymi sluZzbami pri upeviiovani plurality a tak je
aj d’alej podporované 70 strany organov EU.
http://www.projectares.sk/index.php?option=com_content&task=view&id=1187&Item
1d=420

2.3 Koncentracia vlastnictva na medialnom trhu vramci EU

Na zabezpecenie rozmanitosti poskytovanych informécii apre zachovanie
objektivity je potrebné aby verejné organy EU ako aj samotné &lenské $taty pristupovali
s obozretnou, aktivnou a ddslednou politikou, k sledovaniu koncentracie vlastnictva
v ramci medidlneho trhu, ktord prehlbuje zavislost’ pracovnikov médii od vlastnikov, ¢o
je na tkor ich objektivity. Vo viacerych ¢lenskych Statoch, podobne aj na Slovensku si
medidlne nadnarodné podniky vybudovali dominantni poziciu. Existencia tlatovych
skupin vlastnenych tymito podnikmi, ktoré mnoho krat rozhoduji o zmluvéach v ramci
verejného obstaravania, predstavuje realnu hrozbu pre nezavislost’ médii. Europska unia
nedisponuje Ziadnou vlastnou pravomocou na obmedzenie koncentrdcie médii, avsak
svojimi pravomocami v jednotlivych politickych oblastiach aktivne pésobi pri ochrane
a podpore medialnej plurality. SU nimi napriklad hospodarska sutaz, Statna pomoc,

oblast’ audiovizie a telekomunikacii ¢i vonkajSie obchodné vzt'ahy.
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Eurépske média posobia na globalizovanom trhu a tak komplexné obmedzenia
v ramci ich vlastnictva by vyznamne oslabili ich konkurencieschopnost’ oproti médidm
zvonka EU.

Neodskriepitelnym faktom je, ze vyvoj jednotlivych medidlnych systémov sa
upriamuje jednostranne na zisk a nezohl'adiiuje spolocenské, politické ani hospodarske
procesy & hodnoty. Je preto potrebné aby sa hospodarska sttaz skibila s medialnym
pravom atym sa zabezpecila konkurencia, kvalita a objektivnost’” médii posobiacich
v jednotlivych Glenskych &tatoch. Aktivity organov EU a¢&lenskych Statov sa
zameriavajl  aj na zabezpeCenie zurnalistickej a vydavatel'skej nezavislosti
prostrednictvom pravnych a socidlnych zéaruk. Narastd preto vyznam uplatiiovania
redakénych chart v ¢lenskych Statoch a na trhoch kde posobia medidlne spolo¢nosti so
sidlom v EU. Cielom je zabranenie vlastnikom, akcionarom & vonkaj$im organom
(vladdam), aby zasahovali do obsahu spravodajstva. Popri tom je potrebny objektivny
ramec pre udel'ovanie licencii na vysielanie na zdklade spravodlivych a transparentnych
kritérii aby bol vytvoreny systém pluralitnej hospodarskej sutaze avyhlo sa
zneuzivaniu medialneho trhu zo strany dominantnych vlastnikov médii. Ako jedny
z mnohych prikladov nadnarodnych podnikov, pod ktorych koncentrované vlastnictvo
zaéina spadat’ mnoho médii v EU, mozno uviest Fininvest Silvia Berlusconiho &i stale
silnejiicu, Rupertom Murdochom vedent, News Corporation, ktorej sucastou je aj Sky
Broadcasting.

(HALLIN, D. C., MANCINI, P., 2008, s.)
http://www.projectares.sk/index.php?option=com_content&task=view&id=1187&Itemi
d=420

2.4 Hlavni hraci na europskom medialnom trhu

Jednou z najvicsich medialnych skupin Je Bertelsmann AG v Eurépe a patri do
prvej desiatky medzi globalnymi medialnymi skupinami. Najvacsi obrat méa v Eurdpe
(65 %) azvySok v USA (35%).P6sobi na viacerych medidlnych trhoch. Medzi jej
najvacsie Casti patri RTL Group v ramci vysielania a Random House a Grunter+Jahr
vramci tlate. Pod RTL Group spadd 3/ televiznych stanic a 30 radii v desiatich
krajindch, pricom Bertelsmann AG tu ma az 90 % podiel. Medzi tie najznamej$ie patria

RTL televizne stanice v Nemecku, krajinach Beneluxu a Mad’arsku, M6 vo Franctzsku,
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Five vo Velkej Britanii ¢i Antena 3 v Spanielsku. Navyse jednou z dblezitych stgasti
RTL Group je aj Freemantle Media, jeden znajvdcSich tvorcov a producentov
televiznych programov vo svete. Co sa tyka vydavania ¢asopisov, suverénne v Eurépe
vedie spolo¢nost’ Grunter + Jahr, takisto patriaca pod Bertelsmann AG (BAG).
Produkuje viac ako /25 ¢asopisov v desiatich krajindch a na troch kontinentoch, takisto
aj knim patriace internetové portdly. Tu ma materskd skupina 75 % podiel. Pod
spolo¢nost’ Gunter + Jahr patri aj znama Motor-Presse Stutgart a cez svoju dcérsku
spolo¢nost’ Prisma Presse ma 18 % podiel, druhy najvacsi, vo Francuzsku. Do tejto
velkej rodiny médii eSte spadaju takisto aj Sony BMG (50 % BAG), BMG Music
Publishing (100 % BAG) atakisto aj Aravato Ag (100 % BAG), jedna znajviacSich
spolo¢nosti na trhu s mediadlnymi sluzbami.

Ako dalSieho vyznamného hra¢a moZeme uviest korporaciu Axel Springer
Verlag. Je najvacSim vydavatelom novin v Nemecku, takisto patriaca k veducim
medidlnym korporacidm vo svete. Popri tlaovych médiach prenikd aj do oblasti
televizneho trhu. Zameriava sa najma na krajiny ako Franciizsko, Nemecko, Spanielsko,
Pol’sko, Madarsko, Ceskii republiku ¢ Rusko. Vydava viac ako 120 &asopisov
a dennikov a jednym najznamejSich je najpredavanej$i nemecky casopis Bild, so 4,5
milionmi predanych kusov v Eurdpe. V poslednej dobe sa stala objektom zaujmu anti
trustovych uradov izka spolupraca medzi Axel Springer Verlag, Aravato AG a Grunter
+ Jahr.

Spolo¢nost’ Scandinavian Broadcasting System SAsa dostala tiez medzi
poprednych lidrov v rdmci Eurdpy. Jej hlavné oblasti zdujmu st vysielanie a tlacové
médid. Posobi hlavne v severskych Statoch a v oblasti Beneluxu, no svoje aktivity
rozsirila uZ aj do krajin vychodnej a juznej Eurdpy a to konkrétne Madarska, Grécka
a Rumunska. Spada pod nu /0 televiznych stanic v 7 krajindch ato najmd v Norsku,
Svédsku, Ddansku, Madarsku a Rumunsku. Popri televiznych kanaloch prevadzkuje 53
radiovych stanic dominantne vo Finsku, Svédsku, Nérsku, Mad’arsku a Holandsku.

V oblasti strednej a vychodnej Eurdpy sa medzi dominantné medialne spolo¢nosti
zaradila Central European Media Enterprises LTD (CME). Vyznamnym podielnikom
na trhoch sa CME stala v Rumunsku, Slovinsku, Chorvatsku, C‘eskej republike, na
Slovensku a Ukrajine. Vlastni tu viacero televiznych stanic s majoritnym podielom na

medidlnom trhu. St nimi napriklad 7V Markiza na Slovensku (dnes uz Media Invest,
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spol. s. 1. 0.) TV Nova v Ceskej republike & Kanal A v Slovinsku. V oblasti tlatovych
médii patri k dolezitym hraCom aj Westdeutche Allgemeine Zeitung (WAZ).Vlastni
a vydava viac ako /30 novin a ¢asopisov najméd v Nemecku ale aj v oblasti Balkanu,
a svoje aktivity rozirila aj na Slovensko a do Ceskej republiky. WAZ je takisto aj
eurdpskym lidrom v pocte vydanych regionalnych dennikov
a Casopisov. Najvyznamnej$i podiel mé& na medidlnom trhu v Bulharsku
a v Macedonsku, kde vlastni a vydava vSetky dolezité narodné denniky. Takisto aj
v Madarsku, kde vydava 5 dennikov.

Vydavatel'stvo Ringier patri popri WAZ k d’alSej zahrani¢nej spolo¢nosti
pdsobiacej najmé v oblasti strednej a juhovychodnej Eurdpy. Najvacsi obrat dosahuje
vo Svajéiarsku (66%), potom v strednej a juhovychodnej Eurépe (29 %) a zvysok v Azii
(5 %). Vo Svajéiarsku vydava avlastni 4 noviny a 14 casopisov, popri inych aj
najpredavanejsi Blick. V Rumunsku 7 novin a 7 casopisov, v Mad’arsku 4 noviny a 9
casopisov, v Ceskej republike 7 casopisov ana Slovensku 3 casopisov. Za zmienku
stoji eSte spoloCnost’ Liberty Global, jedna z najvacsich v oblasti kablového vysielania
na svete. V Eurdpe pdsobi dokopy v 13 krajinach, Holandsku, Francuzsku, Rakusku,
Polsku, Madarsku, Slovensku ainych, pod menom Liberty Global Europe.
http://www.projectares.sk/index.php?option=com_content&task=view&id=1187&Itemi
d=420

http://www.international-television.org/market-data. html

2.5 Modely medialnych systémov v Europe podl’a Hallina a Mancini

V oblasti Europy sa vyskytujatri druhy medidalnych systémov. Na zéaklade
geografickej oblasti, v ktorej prevladaji a podl'a klI'i¢ového prvku politiky, ktory hovori
o vztahu politiky a médii méZzeme hovorit’ o:

1. stredomorskom - polarizovane pluralitnom modeli,

2. severo-stredoeuropskom, demokraticko — komoparativnom modeli a

3. severoatlantickom /iberdlnom modeli (HALLIN, D. C., MANCINI, P., 2008, s.
96), ktory je takisto charakteristicky aj pre USA a Kanadu.

Do stredomorského modelu patria krajiny ako Francuzsko, Grécko, Taliansko,
Portugalsko ¢i Spanielsko. V porovnani s ostatnymi modelmi sa tu tlaé sa vydava

v relativne nizkych nakladoch tlace s orientdciou na elity. Prave kvoli tomu dochadza
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k ustrednému postaveniu elektronickych médii. Noviny boli uz od svojho pociatku
zavislé hlavne na dotaciach od $tatu. Prevlada tu politicky paralelizmus, pri¢om tla¢
venuje vel'ku pozornost’ politickému zivotu. K zdkladnym druhom Zurnalistiky tu patri a
pretrvava tradicia komentdrovej a obhajujucej zurnalistiky. Nepopieratelne sa tu
vyskytuje systém politiky nad vysielanim. To znamend Ze verejné médid reSpektuji
viddny model riadenia vysielania. Stat ma teda nadalej rolu vlastnika a regulatora
médii. Napriek tomu v tychto krajinach prebehol vel'mi rychly a nekontrolovatelny
prechod od vyhradne Statom kontrolovanych médii ku komerénému vysielaniu. Mozno
to vidiet’ napriklad vo Francuzsku, kde boli v roku 1980 funkéné iba tri Statne kanaly,
pri¢om ich v sucasnosti funguje viac ako 200, vratane Statnych.

Druhym v poradi je severo/stredoeuropsky model. Sem patria krajiny ako
Rakusko, Belgicko, Dansko, Finsko, Nemecko, Holandsko, Norsko, Svédsko a aj
Svajciarsko. Pre tento model si na rozdiel od predchadzajuceho charakteristické
vysoké ndklady novin a tieZ historicky skorSi rozvoj slobody tlace a novinarskeho
priemyslu. Typickou je tu tradicia vplyvnych stranickych novin ako aj médii zviazanych
s organizovanymi socialnymi skupinami. Tato ,politickd tla¢ existovala spolu
s komer¢nou tlacou vicSinu dvadsiateho storocia, avSak od sedemdesiatych rokov
dvadsiateho storocia je v postupnom upadku.“ (HALLIN, D. C., MANCINI, P., 2008, s.
103)

Politicky paralelizmus je tu tradi¢ne intenzivny a pretrvava tu stabilnejSia
vonkajsia pluralita. Castym Zurnalistickym druhom je tu komentarova Zurnalistika.
Profesionalizmus Zzurnalistiky je tu na vysokej Grovni a vyznacuje sa vysokym stuptiom
formalnej organizovanosti. Médié su Casto krat videné ako socidlne inStitiicie za ktoré
zodpoveda Stat a sloboda tlace tu existuje spolu s relativne silnou Statnou podporou
areguldciou médii. V systéme vysielania verejnej sluzby av jej riadeni sa angazuju
strany a organizované socialne skupiny, no napriek tomu je vysielanie charakteristické
svojou profesnou autondmiou. Kombindciou skorého vyvoja trhu, kultary
podnikatel'ského kapitalizmu a liberalnych politickych institicii tu doslo k mohutnému
rozvoju novinovych trhov. Pomerne skoro doslo v krajinach patriacich do tohto modelu
aj k vyvoju liberdlnych inStitacii, ¢o sa odrdza v celkovej orientacii spolocnosti.
Vyskytujii sa tu spominané silné organizované socidlne skupiny, ktorych vplyv na

médid nie je zanedbatelny. Tieto Staty su ,,socidlnymi Statmi, pre ktoré je typicka
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ideologia kolektivnej zodpovednosti za vSeobecné blaho a doraz na participaciu
vSetkych skupin obyvatelov" (HALLIN, D. C., MANCINI, P., 2008, s. 222)

Do posledného severo-atlantického modelu patri Vel’ka  Britinia
a Irsko. Podobne ako stredoeuropsky model je aj tento charakteristicky skorym
rozvojom slobody tlace a masovymi ndkladmi novin. Dominuji tu komeréné noviny,
politicky paralelizmus je tu slaby aprevlada vnutornd pluralita s vynimkou vysoko
stranickej britskej tlace. Profesionalizacia Zurnalistiky je pomerne vysoka, no chyba tu
formalna organizovanost’, ktora sa vyskytuje u stredoeurépskeho modelu. Novinarsku
autonémiu ovplyviiuji najviac komeréné tlaky. Prevlada tu informacne zamerana
zurnalistika s britskou silnou komentarovou tradiciou. Existuje tu stabilné postavenie
vysielania verejnej sluzby a udrzovanie stranicko-tlacového paralelizmu préave u britskej
tlade. Rola §tatu je u frska ,posilnena obavou o zachovanie narodnej kultiry a preto
v Britanii dominuje vysielanie verejnej sluzby a regulacia komeréného vysielania." Aj
tu doslo k rozvoju liberalnych institucii pomerne skoro. Pre $taty z tohto modelu je
charakteristicky pluralizmus, prevaha vicSinového vladneho systému a absencia silno
organizovanych socidlnych skupin. Napriek tomu Ze liberdlny model byva ¢asto krat
povazovany za tzv. normativny idedl, faktom je ze ,,média liberalnych krajin s Casto
predmetom intenzivnej kritiky v rdmci samotného systému. Napriklad len 75 % britske;j
verejnosti doveruje médiam, Co predstavuje najmensSiu mieru dovery v celej Eurdpske;j
unii.
(BRECKA, Samuel, 2007, s. 318)
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//TEXT+TA+P6-TA-
2008-0459+0+DOC+XML +V0//SK

3. Vyvoj medialneho prostredia v rokoch 1989 - 2000

3.1 Struktiira a fungovanie medialneho systému v SR

Slovenské média boli dlhé roky pred politickou zmenou v r. 1989 sucast'ou
jednotného a centralizovaného ceskoslovenského systému médii. Tento systém sa
podriad’oval politickému systému, ktory kontrolovala KSC. Rozhlas a TV boli sice
formalne §tatne organizacie, no v skuto¢nosti boli politickymi nastrojmi v rukach KSC

sliziacimi na jej propagandu. Ked’ po novembri 1989 stratila KS veducu poziciu,
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rozpadol sa systém Statnej kontroly masovych médii a aktudlnou tlohou sa stala

transformécia medialneho systému, ktord sa mala uberat’ 2 smermi.

Na jednej strane bolo potrebné vytvorit nevyhnutné podmienky zarucujice
slobodu prejavu a pradva na informacie, zrusit’ Statny monopol v oblasti médii a vytvorit’
tak pravne podmienky pre postupné budovanie dualneho medidlneho systému, v ktorom
by popri Statnych (verejnopravnych médiach) pdsobili aj nezavislé médid a slovenské
narodné medidlne institlcie.

V medidlnej legislative stali zdkonodarcovia pred tymito llohami:

» zosuladit' zékony o slobode prejavu a prava na informacie s medzinarodnymi
dohovormi a zmluvami ratifikovanymi Cesko-Slovenskom,

» odstranit’ alebo modifikovat’ z ustavy veducu ulohu KS,

» zabezpeCit demokraticky mechanizmus v Statnych médiach v stlade so
zasadami pluralistickej spolo¢nosti,

» zrusit’ informacny monopol $tatu a vytvorit’ podmienky pre fungovanie dualneho
systému médii (verejnopravnymi a sukromnymi médiami),

» vytvorit' pravny ramec pre fungovanie masovych médii v podmienkach trhovej

ekonomiky

Sloboda prejavu a pravo na informdcie

V januari 1991 prijalo NZ CaSFR Zéikladna listinu Tudskych prav a
slobod. Po rozdeleni CaSFR presla tato listina do zakladnej legislativy nového
slovenského $tatu. Ustavne zakotvenou sa sloboda prejavu stala aktom SNR, ktory
1.9.1992 prijala Ustava SR:

» sloboda prejavu a pravo na informécie su zarucené,

» kazdy ma pravo vyjadrovat’ svoje nazory slovom, pismom, tla¢ou, obrazom alebo
inym sposobom, ako aj slobodne vyhladéavat, prijimat a rozSirovat idey a
informacie bez ohl'adu na hranice Statu,

» vydavanie tlace nepodlieha povol'ovaciemu konaniu,

» cenzura sa zakazuje

(BRECKA, Samuel, Medid na slovensku po roku 1989, e-kniha )
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3.2 Tla¢ v novych podmienkach po novembri 1989

November 1989 priniesol mnohé spoloCenské a politické zmeny, ktoré, sa
vyraznym spdsobom prejavili aj v systéme slovenskej tlace. Moznost’ Slobody tlace a
slobodného podnikania so sebou priniesla obrovsky narast po¢tu vydavatel'ov a titulov s
réznym politickym a obsahovym zameranim, ale aj problémy v suvislosti s novymi
trhovymi podmienkami vydévania tlace.

V tladi politickych stran a spolocenskych organizacii doslo k spontannej podpore
vznikajucej novej politickej Struktary. Tla¢ sa v mnohych pripadoch menila skor ako jej
politicki vydavatelia a proklamovala svoju nezavislost’ na nich. Pocas euférie, ktora
v tomto obdobi vladla nebolo mozné predpokladat’, kedy sa politicky systém stabilizuje
a hospodarstvo priblizi na uroven zapadnych krajin, kedy zacnu inStiticie a
mechanizmy demokracie pdsobit’ plnohodnotne, kedy sa vykryStalizuje politicky systém
a za ako dlho za¢ne bez problémov fungovat’ systém tlace a ostatnych médii.

Novelizaciou Zak. o periodickej tlaci (marec 1990) a ostatnych informacénych
prostriedkoch z r. 1966 bola zruSena cenzura a odstranend veduca uloha KS. Stkromné
osoby ziskali pravo vydavat’ tlaC a podnikat vo sfére tlace. Novelizacia sa nedotkla
rozhlasového a TV vysielania. Nova cesko-slovenskd vlada si udrzala kontrolu nad
rozhlasom a TV tvrdiac, Ze $tatny rozhlas a TV organizdcie maju zostat’ zachované,
pretoze su to dolezité prostriedky na uspokojovanie informaénych potrieb krajiny.
Federalna vlada si v skuto¢nosti potrebovala udrzat’ federalne média ako dokaz vlastnej
suverenity a dolezity nastroj boja o osud Cesko-slovenskej federacie proti slovenskému
hnutiu za samostatnost’.

Vlada pripravovala novy tlatovy zdkon v r. 1990 — 1992 a v jeho priprave sa
pokracovalo aj po vzniku SR. Vypracovanych bolo viac ako 10 verzii, ktoré boli

predmetom viacerych diskusii zdkonodarcov a tieZ zainteresovanych stran.

Vyvoj celkovej Struktury trhu tlacenych médii

Pocas rokov 1989 - 2000 sa vyrazne zvysil pocet vydavanych titulov periodickej
tlae. Zatial ¢o v roku 7989 vychadzalo na Slovensku celkom 326 titulov, uz
v nasledujicom roku ich bolo 492. V roku 1991 pocet vydavanych periodik presiahol
hranicu 500 a v roku 7998 ich bolo uz vyse tisic. Koncom minulého storocia sa pocet

titulov periodickej tlace na Slovensku vySplhal az na ¢islo 7755. (Pozri tabul’ku €. 2).
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Kvaoli presnosti treba uviest, Ze tieto idaje nie su stopercentne presné, pretoze pri
ich zistovani pracovnikmi Novindrskeho Studijného ustavu (neskor Narodného centra
medidlnej komunikécie a Medidlneho informa¢ného centra) boli do Statistiky zahrnuté
periodika, ktoré boli bez problémov identifikovatelné (fyzicky boli dostupné ako
povinné exemplare) alebo zareagovali na vyzvu a odpovedali na dotaznik, pre tieto
ucely zvlast’ pripraveny.

Tieto Statistické udaje maju mnohé vyhody inevyhody. Ich vyhoda spociva
v tom, ze maju moznost’ sledovat’ trendy vyvoja. V tomto pripade napriklad skuto¢nost’,
ze pocet periodik v sledovanom obdobi neustdle narastal. Pocet dennikov sa (najmi
zasluhou poslednych 20 rokov) zvysil 2,5-ndsobne, pocet Ustrednych ¢asopisov takmer
3,5-n4sobne a pocet regionalnych a lokalnych casopisov bol koncom roka 2000 takmer

3,8-n4sobne vyssi ako v roku 1989.

Tabul’ka ¢. 1: Vyvoj poctu titulov periodickej tlace v rokoch 1989-2000

Rok [Denniky [Casopisy uistredné |Casopisy regionalne aSpolu
lokalne
1989 |12 192 122 326
1990 |17 293 182 492
1991 |18 341 174 533
1992 |19 385 293 697
1993 20 414 319 753
1994 20 465 302 787
1995 20 498 353 871
1996 |19 526 395 040
1997 20 532 390 042
1998 |19 603 412 1034
1999 22 644 447 1113
2000 30 664 461 1155

Zdroj: AISA Slovensko a Median Praha

Na druhej strane nevyhodou tejto Statistiky je, ze Statistické Cisla mnoho
zakryvaju ako napriklad skutocnost’, Ze v priebehu rokov mnohé casopisy nielen
vznikli, ale aj zanikli alebo zmenili periodicitu vysielania.

1990 -1992
V cCase zaniku socialistického rezimu v roku 1989 vychadzalo na Slovensku 12

dennikov.
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Po revolucii v novembri 1989 Ziaden z tychto dennikov nezanikol, pribudlo v§ak
5 novych: Ludové noviny, Narodna obroda, Slovensky dennik, Verejnost a Presovsky
vecernik. Ludové noviny vychéadzali iba kratko a viaceré Statistické prehlady a Stadie
ich ani neuvadzaju. Podstatne vacsiu pozornost’ vzbudili periodikd Verejnost, Slovensky
dennik a Narodna obroda.
1993 - 1996

Vznik samostatnej Slovenskej republiky znamenal aj vznik nového medialneho
systému. Na rozdiel od elektronickych médii, tla¢ vacsinou fungovala na narodnom
principe, takZe problém delenia federdlnych médii v pripade tlace odpadol. Aj ked’ nie
celkom, pretoZe aj v sektore tlace existovali tituly, ktoré sa povazovali za federalne.
1997-2000

V roku 1997 zacali na trh periodickej tlace prenikat’ aj d’alsi vydavatelia — H-
Press, a.s. a VMV, a.s. do regionélnej tlace. Vydavatel'stvo H-Press zmenilo vydavanie
Hlasu l'udu, aod 3. novembra 1997 zacalo postupne vydavat hlavickové krajské
denniky - Hlas Bratislavského kraja, Hlas Nitrianskeho kraja, Hlas Trnavského kraja
a Hlas Trencianskeho kraja. Od 7. 1. 1998 zaniknuty Smer nahradil Smer — Hlas
Banskobystrického a Zilinského kraja. Zaroveni Smer Dnes za¢al vychadzat ako priloha

dennika Sme.

3.2.1 Denniky

V roku 2000 vychéadzalo na Slovensku celkom 30 dennikov, z ¢oho bolo 13
celoStatnych (z toho jeden inzertny a jeden v mad’arskom jazyku), 14 regionalnych a 3
lokalne.

Problémom takejto Statistiky su hlavickové denniky, ktoré sa mézu, ale nemusia
pocitat’ do poc¢tu dennikov. Ak ich pocitame, vel'mi sa zniZzuje priemerny naklad
dennikov. Nehovoriac o tom, Ze roky 1999 a 2000 boli vynimocné, pretoze v sti€asnosti

znovu dochadza k redukeii ich poctu.

Ustredné — celo$tatne denniky
Novy Cas
Dennik Novy cas je fenoménom na Slovenskom tlacovom trhu. Prvé cislo

dennika Novy Cas vyslo 1. augusta 1991 na 16 stranach v naklade asi 22 000 vytlatkov.
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Nielenze je jedinym uspeSnym dennikom, zalozenym alebo transformovanym po roku
1990, ale zaroven je titulom, ktory si celé desatrocia udrzuje veducu poziciu v sektore
dennej tlace. Novy cCas sa stal najCitanejsi a najrozSirenejsi dennik na Slovensku, podl'a

prieskumov ho koncom roku 1999 ¢italo denne asi milion Citatelov.

Pravda

Byvaly dennik komunistickej strany, ktory v roku 1989 vychadzal v naklade
vyse 415 tisic vytlackov sa neskor dostal do problémov. Jeho naklad v devet'desiatych
rokoch pravidelne klesal. V roku 1990 poklesol na 255 000 vytlackov denne a do
januara roku 2001 klesol aZ na 65 000 ks predanych vytlackov. Dennik Pravda mal
tradi¢ne Citatel'ov s vysokym vekovym priemerom, ale aj s pomerne vysokou troviiou

vzdelania.

Sport
Popri dvoch ekonomickych dennikoch bol Sport do roku 2000 a je aj v su¢asnosti
jedinym Specializovanym dennikom v oblasti Sportu na trhu slovenskej celoStatnej
dennej tlace. Aj ked’ sa dennik nezapojil do systému overovania nakladov tlace, podla
¢itanosti mozno jeho naklad odhadovat’ na 60-70 000 vydanych exemplarov denne.
Dennik Sport sa svojou obsahovou orientaciou vyrazne lisi od ostatnych
dennikov. VySe 80 % jeho cCitatelov tvoria muzi a takmer 60 % jeho Citatel'ov je vo

veku do 40 rokov skor s niz§im ako vysSim vzdelanim.

SME

Dennik SME mal tazké nielen zaciatky, ale aj celé roky Meciarovej vlady.

Musel ¢elit’ nielen politickym, pravnym, ale aj ekonomickym ttokom. Ked’ mu v roku
1996 odoprela tla¢iareit Danubiaprint bezné sluzby, musel si ako prvy dennik na
Slovensku zriadit’ vlastnl tlaciaren.

V tychto rokoch sa dennik SME vyprofiloval ako noviny, ktoré putaju
predovsetkym mladsSich Citatel'ov s vysSim vzdelanim a s politickou orientaciou na
vtedajSie opozicné a v sicasnosti vladnuce politické strany.

Tieto noviny ¢&itaji pomerne mladi a vzdelani ¢&itateli. (po Sporte a

Hospodarskych novinadch maji najvyssi podiel — 53% - ¢itatel'ov do 40 rokov)
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Uj Sz6
Vzhl'adom na skuto¢nost’, Ze dennik je uréeny iba mad’arskej mensSine, jeho
postavenie medzi celoslovenskymi dennikmi je prekvapujice. Dennik sa v roku 2000
umiestnil so 4 percentami dennych cCitatel'ov na celkovom 5. mieste v poradi ¢itanosti.
Nevyhodou tohto dennika je Struktira jeho Citatel'ov, medzi ktorymi prevazuju
star§i I'udia s niz§im vzdelanim, regiondlne sustredeni v juznych okresoch Slovenska,

najmé v Trnavskom a Nitrianskom kraji.

Praca

Podobne ako Pravda, aj Praca patrila za socializmu k novinovej elite a zaroven
k naj¢itanejSim dennikom s ndkladom vyse 240 000 vytlackov v roku 1989. O desat’
rokov neskor, v roku 1999, deklaroval dennik Praca naklad na 50-60 000 vytlackov.
Zaciatkom 21. storo€ia sa podl'a udajov ABC SR vsak realne nepredalo viac ako 30 000

vytlackov denne.

Hospodarske noviny

Hospodarské noviny su klasicky ekonomicky dennik s vyraznou podporou
zahrani¢ného kapitdlu. Ich zaujmy ako vlastnik zastupuje ceské vydavatel'stvo
Economia. Podl'a vyskumov predali vroku 2000 podla tidajov ABC SR necelych
24 000 exemplarov novin denne. Polovica ¢itatel'ov HN patri do ekonomicky aktivne;j
vekovej skupiny od 30 do 45 rokov. Hospodarske noviny sa stali ¢lenom Europske;j

asociacie hospodarskej tlace.

Hospodarsky dennik

Kasalovského skupina zaloZila d’alSi hospodarsky dennik, ktory v tychto rokoch
vydavala akciova spolo¢nost’ Theben.

Noviny maji zanedbatelnu cCitanost’, ktord podl'a vyskumov AISA Slovensko
predstavuje 1/9 citanosti Hospodarskych novin. To znamend, Zze Hospodarsky dennik

nepreda viac ako 3 - 5 tisic exemplarov denne.

Narodna obroda

Aj Narodna obroda sa potom, ¢o ju v roku 1996 odkupili VSZ, vyrazne
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preorientovala na ekonomicku problematiku. Avsak ani medialni ,,experti* VSZ, pre
ktoré sa Narodnd obroda mala stat’ vlajkovou lod’ou, nezastavili ekonomicky pad
dennika. Podl'a analyz spolo¢nosti A-Connect, s.r.0., Praha mala Narodna obroda za
nasledovali v prijmoch z reklamy uz iba Rol'nicke noviny.

Ekonomicku orientaciu si Narodnd obroda spociatku zachovavala aj po tom, ¢o
ju VSZ boli nutené na prelome rokov 1998 a 1999 predat’ a novym majitel'om sa stal
Wyvar Invest. Narodna obroda mala v tom case podobnu Strukturu citatel'ov ako

Hospodarske noviny.

Slovenska Republika

Hoci Slovenskéa Republika uz neexistuje, v roku 2000 este tvorila pevnu sticast’
subsystému slovenskej dennej tlace. Prekvitala v polovici devétdesiatych rokov, ked’
mala plnt politicku i finanéni podporu HZDS a Meciarovej vlady. Dosahovala naklady
okolo 80 000 vytlackov a so SME superila o tretiu priecku v poradi naj¢itanejSich
slovenskych dennikov. Priemerny vek jej Citatelov bol zo vSetkych slovenskych

vwe

uroven.

Rol’nicke noviny

Rolnicke noviny boli (aZ do roku 2003, neskor tyzdennikom) popri
ekonomickych dennikoch ako Sport d’al§im celodtitnym $pecializovanym dennikom
zaoberajucim sa pol'nohospodarom. V roku 1989 vychadzali v nédklade takmer 80 000
vytlaCkov a vo vyskumoch vykazovali 250 000 citatelov. V devitdesiatych rokoch
prechadzali r6znymi zmenami i1 vydavatelmi, aZ nakonec zakotvili v portféliu VMV,
a.s. a jej prostrednictvom sa stali produktom vydavatelského domu Grand Press, a.s.

Rol'nicke noviny ako noviny Specifickej vidieckej cielovej skupiny sa v minulosti
vyznacovali Citatelmi, pre ktorych bol priznacny vysoky vekovy a nizky vzdelanostny

priemer.

Novy deri
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HZDS sa nemohlo zmierit s tym, ze stratilo plnu kontrolu nad dennikom
Slovenska republika, preto sa usilovalo zalozit’ si novy dennik. Stalo sa tak po tom, ¢o
sa Danubiaprint 11. maja 1999 dostal do konkurzu a predal svoje akcie vydavatel'stiev
H-Press a R-Press. Vydavatel'om novin, ktoré¢ prvykrat vysli ako nulté ¢islo 2. 11. a ako
periodikum 15. 11. 2000, sa stala spolo¢nost’” Noviny, ktoré¢ vychadzali s podtitulom
Ludové noviny pre Slovensko (HZDS — Ludové strana), boli jedinym jednoznacne
stranickym dennikom na Slovensku. Medzi ¢itatel'ov tohoto dennika patrili najma starsi
a menej vzdelani Citatelia.

Noviny sa uviedli na Slovensky trh s dvojpercentnou c¢itanostou. Noviny sa

uchédzali najmi o byvalych ¢itatel'ov zaniknutej Slovenskej Republiky.

Tabul’ka ¢. 2: Denniky, ich ndklady a dennda Citanost’ v roku 1989

Titul Niklad v tisickach |
vytlackov Citanost’ v %

Ustredné denniky
Pravda 408.5

36,5
Praca 240.,8

25,4
Smena 127.6

12,1
Uj Sz6 95,8

6,8
Rol'nicke noviny 79,6

6,2
Sport 68,0

9,4
Krajské denniky

12,7
Hlas T'udu 55,7
Smer 52,2
Vychod. noviny 58,7
Vecerniky

7,9
Vecer 28.5
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Vecernik 56,5

Zdroj: AISA Slovensko a Median Praha

3.2.2 Tyzdenniky

Do kategorie tyzdennikov patria dve hlavné skupiny periodik — noviny
a casopisy. Z hl'adiska dosahu ide o periodika ustredné, celostdtne a regionalne, resp.
lokdlne. Zatial' o medzi tyzdennikmi je iba vel'mi malo celostatnych periodik
novinového typu, vicsina regionalnych tyzdennikov patri do skupiny novin. Naopak,
medzi Gstrednymi tyzdennikmi prevazuju ¢asopisy.

V roku 2000 celkovo vychadzalo na Slovensku 134 tyzdennikov, z Coho bolo 44
celoStatnych, 79 regionalnych a 11 lokéalnych.

Ustredné tyZdenniky

Zo 44 ustrednych tyzdennikov je najviac univerzalnych 13. V roku 2000
sa medzi nimi nchadzalo 6 rodinnych Ccasopisov, 5 inzertnych tyzdennikov, 3
programové ¢asopisy a 2 ekonomické tyzdenniky.

Medzi ustrednymi tyZdennikmi je iba vel'mi malo periodik novinového typu,
¢ize tlacenych na novinovom papieri. Medzi najvyznamnejsie patria Katolicke noviny,
ktoré sa zaradili do prvej desiatky najéitanej$ich tyzdennikov vobec. Dalej vyznamny aj
dnes je ekonomicky tyzdennik Trend, ktory sice nevynikd svojim asi 20-tisicovym
nakladom, ale ma pomerne vysoké prijmy z inzercie. Kriticky tyZzdennik Domino forum,
tiez nie silny svojim nakladom, ale skor politickym vplyvom. Patria sem vSak aj menej
vyznamné spolocensko-politické noviny ako Slovo, Extra, Mosty, ale aj extrémne
zamerana Zmena ¢i v anglictine vychadzajaci The Slovak Spectator.

Komeréné tazisko tohto sektora tlace predstavuje skupina obrazkovych
Casopisov, ktoré vychadzaju v pomerne vysokych nékladoch, v zna¢nom rozsahu, na
kvalitnom papieri, plnofarebne a v pritazlivej grafickej tiprave. Su to periodika, ktoré
svojim vydavatel'om zabezpeCuju vysoké obraty, nakol’ko sa im, na rozdiel od dennej
tlace, v poslednych rokoch pomerne dari.

V skupine najaspesnejsich obrazkovych tyzdennikov dominuju spolocenské,

rodinné a programové casopisy. V roku 1999 a 2000 sa na celo rebricka popri
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starej dvojici Slovenka a Zivot dostali d’alsie dva tituly ako viac spoloéensky a politicky
(najméd pokial’ ide o politické Skandaly) orientovany tyzdennik Plus 7 dni a Markiza,
ktora sa viac venuje televiznym programom, najmé vSak programom svojej televiznej
menovkyne, ktord ju zasa spétne podporuje reklamou v najsledovanejSom slovenskom
médiu. V roku 2000 Plus 7 dni predalo 177 000 exempldrov a kedze v Citanosti je
Markiza na rovnakej pozicii, mozno predpokladat’ aj podobny naklad. V tesnom zavese
alebo zarovno s nimi sa vroku 2000 udrzal programovy cCasopis Eurotelevizia, s
nevel’kymi rozdielmi za tymito troma casopismi nasleduje byvalu vedicu dvojicu
rodinnych &asopisov Zivot a Slovenka, pric¢om v pripade Zivota mozno jednoznaéne
dokladovat’ néklad okolo 120 000 exemplarov.

Medzi desat’ najCitanejSich a najpredavanejSich casopisov na Slovensku
zaCiatkom 21. storocia sa d’alej zarad'uje spolocensky Casopis Moment (byvala Nedelna
Pravda), programovy Casopis TV Komplet, spolo¢ensky Casopis s programovou prilohou
v mad’arskom jazyku Vasdrnap + Henk Kép a mnakoniec Casopis zahrani¢nych
zaujimavosti International Express.

Okrem tychto obrazkovych Casopisov uz na Slovensku nie je tyzdennik, ktorého
¢itanost’ by prevySovala 3 percenta, ¢ize ktory by mal viac ako

120 000 ¢itatel'ov, Comu by zodpovedal naklad asi 30 000 exemplarov.

Tabul’ka ¢. 3: Vyvoj citanosti tyZdennikov v rokoch 1999-2000 (Cital posledné

vydanie)
Rok 1999 1/2000 2/2000
TyZdenniky Y% % %
Plus 7 dni 15,9 15,8 17,0
Markiza 10,5 14,9 16,7
Zivot 16,5 14,6 13,9
Slovenka 16,0 12,9 13,3
Eurotelevizia 12,8 11,1 93
Katolicke noviny 7.5 8,2 7.5
Moment 6,4 7,1 8,0
TV Komplet 5,0 6,1 6,1
Vasarnap 3.8 3.4 4,3
International Express |3,7 3,2 2,6

Zdroj: AISA Slovensko a Median Praha
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3.2.3 Mesacniky

Podstatne zaujimavejSou, najmé komer¢nou, skupinou slovenskej periodicke;j
tlace st mesacniky. Tak ako v pripade obrazkovych tyzdennikov, aj medzi mesacnikmi
sa vykrystalizovala pomerne silna skupina Citatel'sky zaujimavych mesacnikov, ktoré sa
o priazen Citatelov uchadzaju bohatym obsahom a kvalitnou formou.

Medzi mesacnikmi dominovali koncom devet'desiatych rokov rodinné (Rodina)
zenské (Dorka, Eva, Zensky magazin), zabavné (Minikrizovky, Lisiak), poradenské
(Zéhradkér, Zdravie) a Zivotno-Stylové (Tabu, Playboy) magaziny, ktoré popri
inStrumentalnych (Gzitkovych) informaciach (praktické rady) prinaSaju zabavu i

poucenie (Reader’s Digest Vyber).

Tabul’ka ¢. 4: Vyvoj citanosti mesacnikov v rokoch 1999- 2000

Rok 1999 1/2000  |2/2000
Mesacniky % % Y%
Rodina 16,7 13,3 14,4
Dorka 14,2 12,8 11,3
Zensky magazin 13,0 12,5 11,4
Zahradkar 12,7 12,0 12,0
Zdravie 10,0 9,9 8,9
Minikrizovky 8,8 9,3 8,0
Lisiak 9,3 9,1 9,1
Eva 11,7 8,2 8,5
Tabu 9,8 7,5 7,1
Reader's Digest Vyber |7,1 6,6 5,8

Zdroj: AISA Slovensko a Median Praha

Naklady tychto mesa¢nikov st pomerne vysoké, co mozno posudit’ vdaka tomu,

Ze viacer€ z nich su zahrnuté do systému overovania nakladov tlace. Napriklad

z Casopisu Rodina sa mesacne predalo koncom devetdesiatych rokov 80 az 100 000
vytlackov, Zenského magazinu takmer 86 000, Zahradkira necelych 76 000, Evy
takmer 54 000, Readers Digest Vyberu vyse 50 000 a Pekného byvania takmer 25 000.
St to vSak pomerne drahé Casopisy a preto si ich obycajne pricita aj viac ¢lenov rodiny
Preto ma napriklad casopis Rodina takmer 580 000 citatelov (takmer 6 Citatel'ov na
jeden exemplar), Zahradkér 480 000 (6,3), Zensky magazin 456 000 (5,4) a pod.

O sile tohto segmentu trhu tlace sved¢i aj skuto¢nost’, ze okrem uvedenych je
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medzi mesacnikmi viacero d’alSich ¢asopisov, ktoré maju viac ako 100 000 citatelov,
¢ize Citanost’ vyssiu ako 2,5%, ked’ze 1% znamena 40 000 citatel'ov. Patria medzi ne
Dom a byt (5,8%), Auto, motor a Sport (5,3%), Burda (4,9%), Playboy (4,4%), Urob si
sdm (4,2%), Futbal magazin (4,2%), Prakticka Zena (3,6%), Dorotka (3,4%), Harmoénia
(3,2%), Kamarat (2,6%) a Uj Sz6 (2,6%). Vel'mi blizko k tejto hranici st Pekné byvanie
(2,4%), Linia (2,4%) a Kankén (2%).

Okrem dennikov, tyzdennikov, dvojtyzdennikov a mesacnikov vychadzalo na
Slovensku v roku 2000 este 170 dvojmesacnikov, 219 Stvrtro¢nikov a 70 ¢asopisov
s inou periodicitou. St to vSak periodika bud’ odborné, vedecké alebo zamerané na uzke
zaujmové skupiny Citatel'ov, takze ich vaha na trhu tla¢e nezodpoveda ich pocetnosti
a z komerc¢ného hladiska nezohravaju podstatnejSiu ulohu. St v§ak vyznamnym
kultirnym a spoloenskym fenoménom a dokladom plurality systému tlace v
politickych podmienkach po roku 1989.
(BRECKA, Samuel, Media na slovensku po roku 1989, e-kniha )

3.3 Rozhlasové vysielanie po novembri 1989
3.3.1 Vysielatelia zo zakona v SR (charakteristika)

Revolucia v novembri 1989 priniesla mnohé politické a spolocenské zmeny, ktoré
si vyzadovali pravnu Upravu. V medidlnej legislative stali zdkonodarcovia pred
viacerymi ulohami. Jednou znich bola aj snaha o vytvorenie prdvneho ramca pre
¢innost’ masovych médii v podmienkach trhovej ekonomiky a pre zabezpecenie ich
buduceho technického rozvoja.

Ceskoslovensko sa stalo prvou postkomunistickou krajinou, ktora prijala novy
zakon o rozhlasovom a TV vysielani. Zakon vytvoril pravne podmienky pre vznik
dualneho rozhlas. a TV systému v Ceskoslovensku.

Zakon o rozhlasovom a TV vysielani (Zak. ¢. 468/1991 Zb. o prevadzkovani
rozhl. a TV vysielania):

> na rozdiel od zdihavej pripravy tlaového zikona bolo byvalé Ceskoslovensko
prvou postkomunistickou krajinou, ktord prijala novy zakon o rozhl. a TV

vysielani,
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» zakon vytvoril pravne podmienky pre vznik dualneho rozhl. a TV systému
v Ceskoslovensku,

» vymedzil prava a povinnosti verejnopravnych a sukromnych prevadzkovatel'ov pri
vysielani programov, zasady reklamy a sponzorovania,

» urcil pravidla pre udel'ovanie licencii

Neskor bol tento zdkon zruSeny a nahradeny Zak. €. 308/2000 o vysielani a
retransmisii a o zmene Zak. ¢ 195/2000 Z.z. o telekomunikaciach.
V r. 1991 prijala SNR Zak. ¢. 254/1991 o STV ( zruSeny Zak. ¢.16/2004) a ZAKk. ¢.
255/1991 o SRo (Zak. €. 619/2003), ktoré definovali rozhlasové a televizne organizacie
ako ,,narodné*, nezéavislé, verejnopravne, informacné, kultiirne a vzdelavacie institucie.
Bol to prakticky prvy pripad v krajinach str. a vych. Europy, kde sa byvalé Statne
rozhlasové a TV organizacie transformovali na verejnopravne institicie. Tieto zakony
stanovili, ze Glohou SRo a STV bude sluzit verejnosti svojou tvorbou a Sirenim
programov zalozenych na zasadach demokracie, humanizmu, etiky, pravdivosti,
nezavislosti, profesionality a zakonnosti. Zakony uvadzaju, ze spravodajské
a publicistické programy tychto institucii zabezpecuju v€asné a objektivne informovanie
verejnosti.

Zikon o opatreniach v oblasti rozhlasového a TV vysielania (Zdk. ¢.
166/1993-prijaty v juli 1993):

» vytvoril nevyhnutné pravne podmienky pre ¢innost’ Rady SR pre rozhlas. a TV
vysielanie v oblasti udelovania licencii a pridelovania frekvencii pre
verejnopravne a sukromné rozhl. a TV vysielanie. Druhy celoplo$ny kanal bol
rozdeleny medzi STV a potencionédlneho drzitela licencie. Treti kanal (TA3) bol
tiez vyhradeny pre sukromného prevadzkovatela. V prospech sukromnych
prevadzkovatel'ov sa musel aj SRo vzdat’ niektorych frekvencii.

» zakon stanovil, Ze NR SR bude na navrh Rady SR pre rozhlas. a TV vysielanie
schval'ovat’ licencie pre rozhl. a TV vysielanie s dosahom na celé uzemie SR

» zaroven stanovil, ze slovensky parlament moéze odvolat ktoréhokol'vek clena
rozhl. a TV Rad (Rada SRo, Rada STV a Rada SR pre rozhlas. a TV vysielanie).
V sucasnosti je platnym pravnym predpisom Zak. ¢. 308/2000 o vysielani a

retransmisii.
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Napriek konkurencii inych médii je na Slovensku poc¢uvanie rozhlasu vel'mi
populdrne. Samozrejmostou sa stalo vybavenie domdcnosti viacerymi rozhlasovymi
prijimac¢mi. Na jedné¢ho obyvatel'a tak pripadd v priemere 1,7 rozhlasového prijimaca.
VySe 73 percent obyvatelov pociva rozhlas kazdy den a dalSich 20 percent
prinajmenej niekol’kokrat tyzdenne.

Od roku 1991, kedy bolo v oblasti rozhlasového vysielania umoznené sukromné
podnikanie, pocet rozhlasovych stanic so Sirokou programovou ponukou vyrazne
narastol. Zaciatkom nového milénia okrem stanic verejnopravneho Slovenského
rozhlasu (Slovensko 1, Radio Devin, Rock FM Radio, Radio Regina) mali posluchaci
moznost’ pocuvat’ 25 stkromnych, prevazne regiondlnych a lokdlnych rozhlasovych
stanic.

Specifické podmienky rozvoja rozhlasového trhu si dané viacerymi
skuto¢nostami:

a) Podnikanie v oblasti rozhlasového vysielania podlieha povolovaciemu konaniu,
preto licencnd politika je vyznamnym ndstrojom reguldcie rozhlasového trhu.

b) Sukromné podnikanie v oblasti rozhlasového vysielania zacinalo v podmienkach
vysielacieho monopolu Statneho (neskor verejnopravneho) rozhlasu.

¢) Napriek tomu, Ze existencia dudlneho systému je zabezpecend zdkonom, redlny
stav nevytvara rovnocenné podmienky vysielania, a teda ani rovnaké konkurencné
podmienky pre jednotlivych vysielatelov. To znamena, Ze v sucasnosti mozno iba
tazko hovorit o volnom rozhlasovom trhu a o skutocnom dudlnom systéme
rozhlasového vysielania mozno iba s velkymi vyhradami.

Rozhlasovy trh na Slovensku je rozdrobeny. Zacalo pribudat mnozstvo
sukromnych rozhlasovych stanic a trhové podiely sa zacali pre vSetkych zmenSovat'.
Verejnopravny Slovensky rozhlas, ktory si dlhé roky udrzZiaval svoje dominantné
postavenie najmid vdaka tomu, Ze jeho technicky, ekonomicky, personalny
a psychologicko-sociologicky naskok voc¢i novovznikajucim stikromnym radiam bol
prilis velky, zacal stracat’ svoje publikum a jeho naskok oproti konkurencii sa postupne
zmenSoval. Najprv Fun Radio, potom Radio Twist (neskor radio Viva), Radio Koliba
(neskor radio Okey) a nakoniec Radio Expres sa vyprofilovali na vaZznych konkurentov
Slovenského rozhlasu. Posluchdcov Slovenského rozhlasu si postupne ,,rozobrali*

viaceré sukromné regionalne a lokéalne rozhlasové stanice.
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Snaha niektorych sukromnych prevadzkovatel'ov o Coraz vicsie pokrytie uzemia
atym o vicsie trhové podiely vSak bola nielen mdrna, ale aj zbyto¢na. Sukromny
rozhlas na Slovensku, tak ako v celej Europe, sa profiluje ako regiondlne a lokalne
médium, o je jeho hlavna Crta. Preto aj snaha o celoStatny sikromny rozhlas by dnes
uz vyznela ako neprirodzend a vopred odstdena na netspech.

Doterajsia licen¢na prax a absencia systémovej koncepcie Statnej komunikacne;j
politiky spdsobili, Ze viac-menej Zivelny rozvoj viedol k asymetrickému rozhlasovému
modelu na Slovensku. V sti¢asnosti na Slovensku posobia Styri kategorie rozhlasovych
stanic:

e (elostatne stanice,

e Nadregiondalne sukromné rozhlasové stanice,
e Regionalne sukromné rozhlasové stanice a

o Lokdlne sukromné rozhlasové stanice

Okrem tychto Styroch zakladnych kategorii treba brat’ do uvahy aj regionélne
a zahrani¢né vysielanie Slovenského rozhlasu a zahrani¢né stanice s licenciou na
vysielanie na Slovensku.

(BRECKA, Samuel, Media na slovensku po roku 1989, e-kniha )

3.3.2 Dualny systém rozhlasového a televizneho vysielania

Dudlny systém elektronickych médii znamena koexistenciu verejnopravnych a
komer¢nych médii v spoloénom medidlnom prostredi a priestore.

Zasadné rozdiely medzi verejnopravnymi a komerénymi médiami vyplyvaju z
viacerych kritérii:
- forma organizdcie, vlastnosti, ciele, sposob riadenia, financovania
Verejnopravne média- uzitok pre spolo¢nost’ ; divak - obcan
Komercné - maximalny individudlny uzitok; divék - zdkaznik, konzument
Predpoklady vzniku

Pred r. 1990 neexistovali stkromni rozhlasovi a TV vysielatelia a vyluénym
prevadzkovatel'om vysielania bol §tat. Zaklady duédlneho rozhlasového a TV vysielania
boli por. 1990 polozené na ziklade Zak. €. 468/1991 Zb. o prevadzkovani

rozhlasového a TV vysielania, ktory zrusil informa¢ny monopol a vznikol tak priestor
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pre spoluvytvaranie verejnej mienky prostrednictvom informadcii Sirenych obidvomi

typmi elektronickych médii.

Verejnopravny rozhlas

SRo ako verejnopravna institacia bol zriadeny v méji roku 1991 a jeho Cinnost’ je
vymedzena zakonom Slovenskej narodnej rady €. 255/1991 o Slovenskom rozhlase v
zneni neskorSich zmien a doplnkov. Téato ¢innost' vychddza zo zésady, Zze SRo je
verejnopravna institacia, ktora sa za svoju ¢innost’ zodpoveda 'udom prostrednictvom
parlamentu.

SRo vysiela vySe 23 000 hodin programu ro¢ne na svojich 3 celoStatnych a 4
regiondlnych (Bratislava, zdpadné, stredné a vychodné Slovensko) okruhoch pre vysSe
3.5 mil. posluchacov na celom Slovensku. Okrem ustredia v Bratislave méa Slovensky
rozhlas regionalne $tudid v KoSiciach a Banskej Bystrici a ndrodnostné a etnické Studio
v PreSove.

Slovensky rozhlas komunikuje od 4. septembra 2000 s verejnostou
prostrednictvom novych logotypov vysielacich okruhov a s novym ndzvom stanice
Slovensko 1, ktora bola premenovand na Réadio Slovensko. Spolu s Radiom Devin,
Radiom Rock FM a Radiom Regina, tvori Slovensky rozhlas ako celok. Ustredna
myslienka "ladime spolu" je kreativne vyjadrend celoploSnou vizualnou reklamou v
tla¢i a podporuje ju aj zvukovy spot vysielany na vSetkych vinach SRo.

Slovensky rozhlas ako verejnoprdvna inStitucia sa dostal do finanénych
problémov, s ktorymi zapasi az dodnes (sposobil to najmi viac ako 200 milionovy dlh
Slovenskym telekomunikéciach a nedostatocné prijmy z koncesionarskych poplatkov).
Tato skutocnost’” vytvara =zl Struktiru finanénych prijmov SRo, v ktorych
koncesionarske poplatky predstavuju iba necelt polovicu, ale viac ako tretinu tvoria
priame $tatne dotacie. V porovnani s Ceskym rozhlasom je to desatnasobne viac a tiplne
vrozpore snovymi trendmi verejnoprdvneho vysielania v Eurdpe, v ktorom sa
presadzuje ¢o najmensia zavislost' prevadzkovatelov od statu. Tento stav spolu
s dlhodobym dlhom vyvolava trvala institucionalnu krizu, ktorej rieSenie si vyzaduje

pomoc od Statu.
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Ndstup na internet

So stratou pozicie na trhu sa snazilo vedenie SRo vyrovnat viacerymi
opatreniami. Jednym z nich bola aj zmena celkovej koncepcie na jesenn 2000, ktorej
sucast'ou sa stala aj vyraznejSia prezentacia tohto verejnopravneho média na internete.

Internetovy portal SRo, oznacovany aj za siedmy vysielaci okruh rozhlasu s
nazvom Rddio Inet (www.slovakradio.sk) dostal nova tvar. Ulohou jeho redakcie,
takzvaného Webcentra SRo, bolo zabezpecit’ najmé technicku koordinaciu existujicich
internetovych aktivit rozhlasu. Zivé vysielanie Radia Slovensko a Radia Rock FM bolo
totiZ tmoZné cez internet pocuvat’ uz dlhsi ¢as. Novinkou bolo vsak to, ze portal okrem
beznych informacii (napriklad o programe) zacal prinadSat’ aj aktudlne pisané
spravodajstvo v Siestich jazykoch. Na jeho pripravu sluzili agentiirne zdroje, vysielanie
SRo 1 samostatnd Cinnost’ redakcie Radia Inet. Portdl obsahuje aj zvukovy archiv

vybranych spravodajskych relacii SRo ¢i diskusné forum.

Radio Slovensko

Stanica Radio Slovensko ako prvy narodny rozhlasovy okruh, je tradicne
programovo univerzalna, s prevahou spravodajskych a publicistickych relacii. Vysiela
nepretrzite 24 hodin denne. Je typickym univerzalnym vysielacim okruhom, ktorého
program obsahuje vSetky hlavné Zzurnalistické i umelecké Zanre (spravodajstvo a
aktualna publicistika 29%, publicistika aj s blokovou hudbou 47%, literarna tvorba 8%,

dramatické tvorba a seridly 4%, hudobn¢ relacie 8%, in¢ 4%)).

Radio Devin

Stanica Radio Devin - rozhlas pre naro¢né¢ho - vychadza z kultirnych a
poznavacich potrieb posluchdov. Od narocnych dramatickych diel, cez humor a satiru,
analytickll publicistiku, mladeznicku publicistiku, vzdeldvacie relacie pre deti i
dospelych az po Sirokti paletu hudobnych koncertov a relacii sa usiluje priniest
programy pre skupiny s vyhranenymi zdujmami. Spravodajstvo tvori na Radiu Devin
2%, publicistika 10%, vzdelavanie 3%, literarne relacie 12%, dramaticka tvorba 3%.
Hudobné ahudobno-slovné relacie tvoria 70% programu, ¢o zodpovedd aj

odporti¢anému pomeru slova a hudby.
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Rock FM Rdadio (Radio FM)

Rock FM Rédio je stanica, ktord 24 hodin denne vysiela rockovu a populédrnu
hudbu, prerusovanu kratkymi spravodajskymi reldciami. PrinaSa aj publicistiku
orientovanu na vol'ny ¢as, mdodu, zdbavu, motorizmus, Sport a spoloc¢enské kuriozity, ale
aj relacie o podnikani a vaznejSich otdzkach Zivota mladeze. Rock FM Radio zacalo
vysielat 4.3.1991. Program je urceny predovsetkym mladej a strednej generacii

posluchacov.

Rddio Regina
Stanica Radio Regina prinaSa denne posluchdCom spravodajstvo a aktudlnu
publicistiku z regiondlnych zdrojov. Okrem toho su v programe zastipené aj umelecké
programy, ktoré mapuju predovsetkym kultirne aktivity a tvorbu, ktora sa viaze na dané
regiony. Program sa pripravuje v troch hlavnych centrach, ktoré tvoria zaroven aj
organiza¢nu autondomiu - v Bratislave, v Banskej Bystrici a v KoSiciach. Kazdé centrum
vysiela podla vlastnej programovej Struktiry vlastny program, pri¢om existuji casy,
kedy sa vSetky centra spéjaja a Siria spolocny program.
Percentudlne rozdelenie slova hudby je 50% slova a 50% hudby. Program je

Sireny hlavne na strednych vinych.

Rddio Patria - Vysielanie pre narodnostné mensiny a etnické skupiny

Stcastou Radia Regina je aj vysielanie pre narodnostné menSiny a etnické
skupiny. Najrozsiahlejsie je vysielanie pre mad’arskych posluchacov. Tyzdenne pre nich
Raddio Patria odvysiela 40 hodin programu, ktory je Sireny vlastnou sietou
strednovlnnych vysielacov. Pre ukrajinskych a rusinskych posluchacov je urcenych 13
hodin programu tyZdenne. Program je Sireny na celé Gizemie vSetkymi vysielaémi Radia

Regina.

Zahranicné vysielanie — Radio Slovakia International

Kratko po vzniku Slovenskej republiky bolo zriadené aj zahrani¢né vysielanie
Slovenského rozhlasu. Spociatku to bolo iba vysielanie v slovencine pre zahrani¢nych
krajanov, od 29. marca 1993 pribudlo vysielanie v anglickom, nemeckom, francuzskom

a ruskom jazyku.
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Ich podstatnou sucastou su spravy, publicistické prispevky o slovenskom
hospodarstve, vede a technike, historii, kulture, krajinskych pozoruhodnostiach,
spolocenskych, ekologickych zalezitostiach, Sporte, ale aj ukazky slovesného a
hudobného umenia, roézne zaujimavosti zo Slovenska a medailébny osobnosti.

V sucasnosti vysielaji do zahranicia Radio FM, Radio Junior a Radio Klasika.

Sukromny, komerény rozhlas

V poslednych dvoch rokoch dvadsiateho storoCia sa rozhlasovd scéna na
Slovensku dost’ zmenila. Nejde tu pritom iba o presuny na trhovych poziciach. V tomto
obdobi koncila platnost’ licencii /7 sukromnym staniciam. Aj ked’ vdcSina ich dostala
spat’, z roznych inych pricin viacero radii zaniklo, resp. stratilo licenciu na vysielanie.
Pribudli vSak aj niektoré nové radid ako napriklad dnes najpocuvanejSie radio Radio
Expres, ktoré zacalo vysielat’ 1.1. 2000.

Koncom roka 2000 tak na Slovensku pdsobilo 26 rozhlasovych stanic, ktoré
ponukali Sirokti Skalu roéznych hudobnych programov, regiondlneho a miestneho
spravodajstva. Podl'a vyskumov dnes tieto stanice pocuva viac ako tretina celkovej

populacie.

FUN Radio

FUN Radio je prva sutkromna rozhlasova stanica na izemi Slovenska. Spociatku
pokryvalo vysielanie zo §tidia v Bratislave 4 hodiny a zvySok vysielacieho ¢asu tvoril
signal z vysielania francizskeho FUN Rédia. Na vlnach éteru sa FUN Radio ozvalo po
prvykrat na frekvencii 94,3 FM 10. juna 1990. Postupne sa vysielanie z Bratislavy
roz§irovalo - zo 4 hodin na 12 az kone¢nych 24 hodin denne. FUN Rédio sa svojim
hudobnym profilom zarad'uje do kategérie EHR (European Hit Radio). Vo svojej
programovej ponuke mé hudbu roznych zanrov. Usiluje sa oslovit’ najma mladych I'udi
(T'udia vo veku 14 - 29 rokov tvoria az 63% vsetkych posluchacov) a humornou formou

sa kriticky vyjadrovat’ k r6znym spolocenskym problémom.
Rddio Koliba (Radio Okey)

Prave v Case, ked’ sa raddio dostalo na vrchol pocuvanosti, zmenilo svoj nazov

1 celkovy imidZ. Od 1. marca 2001 sa z Radia Koliba stalo Radio Okey. Hoci Réadio
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Koliba zacalo vysielat’ az v aprili 1997, vel'mi rychlo sa zaradilo medzi najpoc¢uvanejsie
sutkromné rozhlasové stanice. Nové Radio Okey zmenilo povodnu programovu
Struktaru, viac miesta dostalo aktudlne spravodajstvo, Sport a motorizmus. Nad’alej vSak

zostalo predovsetkym hudobnym radiom.

Radio Twist (Radio Viva)

Po vel'mi sl'ubnych zaciatkoch, ked’ sa Radio Twist (dnes uz radio VIVA) stalo
najpocivanej§Sim raddiom v Bratislave adostadvalo sa pomaly na poziciu
najpocuvanejSieho sukromného radia, nastal postupny Gtlm. VtedajSie Radio Twist malo
od zaciatku ambiciu svojim celoploSnym dosahom a programom konkurovat
verejnopravnemu rozhlasu. Podobne ako vSetky komeréné rozhlasové stanice aj Radio
Twist vysiela 24 hodin denne prevazne hudbu, ale na rozdiel od viacerych z nich
prinasa SirSiu $kalu hudobnych programov, ktorymi si ziskalo aj starSich posluchacov.
Vo svojej programovej ponuke ma aj pomerne Siroku Skalu publicistickych (besied,

diskusnych relacii) a humoristickych programov.

Rddio Vychod (Radio Jemné Melddie)

NajuspesnejSou regionalnou rozhlasovou stanicou bolo vroku 2000 Radio
Vychod (PreSov) od maja 2006 (Radio Jemné Melodie) z medidlneho portfolia
spolo¢nosti Horizont Slovakia, o.c.p., a.s. Z celoslovenského hl'adiska dosahovalo 4,5-
5% denni pocuvanost, avSak vo svojom regione, PreSovskom a KoSickom kraji
dosahuje 17% resp. 15% dennej pocuvanosti. Réadio Vychod bolo typickym
regiondlnym rozhlasom, jeho signal pokryval jedine uzemie vychodoslovenského
regionu, ¢ize dvoch krajov — PreSovského a KoSického. Po zmene ndzvu radia Vychod
na Réadio Jemné Melddie sa rozsirila aj frekvencia pocuvanosti, ktord dnes uz pokryva

prakticky celé uzemie SR.

Radio Nitra (Hviezda FM)

Rédio Nitra je informac¢no-hudobna rozhlasova stanica, ktora vysiela 24 hodin
denne. Zacala vysielat koncom decembra 1993 pre mesto Nitru a jeho SirSie okolie.
Ziskanim d’alSich dvoch vysielacich frekvencii rozsirila zemie svojej pdsobnosti aj na

Banskobystricky, Trnavsky a Bratislavsky kraj. Radio Nitra je zaradené do skupiny
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nadregionalnych radii. V ramci svojich Styroch hlavnych programovych blokov (Dobré
rano, Slovensko, Radiopulz, Kaleidoskop) uvadza pravidelné rubriky, ako napr.
historicky kalendar, predpoved’ pocasia, pozvanky na kultirne podujatia, dopravny

servis apod. Svojim hudobnym profilom sa zarad’uje do kategérie EHR.

Raddio Rebeca (dnes uz nevysiela)

Od zaciatku svojho vysielania v jini 1994 sa Réadio Rebeca profilovalo ako
regiondlna rozhlasova stanica vysielajica z Martina pre severné Slovensko. Ziskanim
dalSich dvoch vysielacich frekvencii (Sucha Hora a Kral'ova Hol'a) vSak v roku 2000
pokryvalo signalom viac ako polovicu Slovenska. Stanica vysielala nepretrzite 24 hodin
denne program zamerany na posluchacov nad 25 rokov. Program tohto radia tvorilo
spravodajstvo z dopravy, Sportu, sluzieb a obchodu. V spravodajstve prevazovali spravy
regiondlneho charakteru, ale nechybali v iom ani bleskové spravy zo Slovenska a
zahrani¢ia. Vyznamnu zlozku vysielania tvoril hudobny program, ktory zahfnal

hudobné zanry najmai rock, pop a oldies.

Radio Lumen

Rédio Lumen stoji za zmienku najmé preto, Ze je v sucasnosti jedinou komerénou
stanicou na Slovensku s evanjelizaénym poslanim. V roku 1992 vzniklo Radio Maria
ako komerc¢né radio s evanjelizatnym charakterom. Vysielat' zacalo v aprili 1993. V
roku 1994 sa zmenilo na Radio Lumen a jeho denny vysielaci &as sa prediZil zo §tyroch
na Sest’ hodin. V roku 1996 zacalo Sirit’ svoj program z dvoch vysielacov denne 18
hodin. V roku 1999 pribudli d’alSie dva vysielace a zacalo sa nonstop vysielanie.

Svojim vysielanim pokryva takmer 50% uzemia SR a ako druhd (po VIVE)
slovenska rozhlasova stanica zacala Sirit’ svoj program aj prostrednictvom Internetu vo
forméte "real audio".

Rédio Lumen prevadzkuje spolo¢nost s ru€enim obmedzenym, ktorej
spolo¢nikmi s Neosolium S.C.M. (Sprava cirkevnych majetkov v Banskobystrickej
diecéze) a Pro Polulo (Sprava cirkevného majetku v Spisskej diecéze). Ciel'ovou
skupinou radia st posluchaci vo veku 30 - 50 rokov. Okrem hudobnej produkcie zo 60.

az 80. rokov mé radio v ponuke aj kompletny informacny servis (informécie zo sveta
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kultiry a Sportu, literdrno-dramatické a publicistické relacie ako aj spravodajstvo zo

svetai regionov).

Radio Kiks (rdadio Kiss)

Vo vychodoslovenskom regione dominovalo zaciatkom 21. storocia pét
rozhlasovych stanic — Radio Slovensko, Rock FM, Regina, Radio Vychod a Radio Kiks.

Radio Kiks zacalo vysielat' v decembri 1993 z Michaloviec (v sucasnosti vysiela
z Kosic). Toto povodne lokalne radio si vd’aka svojej popularite, ale i zasluhou d’alSich
frekvencii, prostrednictvom ktorych preniklo i hlboko na tizemie KoSického kraja,
vyrazne upevnilo svoje pozicie a presadilo sa i v celoslovenskom rebricku. . Svojim
relaxacno-hudobnym zameranim vytla¢ilo z vychodného Slovenska prakticky vSetky
bratislavské sikromné radid. Prieskumy totiz naznacuju, ze pocet posluchdCov Radia

Kiks neustéle rastol, a to 1 vd’aka spravodajskym a publicistickym relaciam.

Radio Forte

V stcasnosti uz nevysiela. Viac dosahom signalu ako skutocnou pocuvanostou
patrilo aj Radio Forte medzi tzv. nadregiondlne rozhlasové stanice. Zasluhou Styroch
vysielacich frekvencii (Trnava, Nové Mesto nad Vahom, Stirovo, Namestovo)
pokryvalo znaénu Cast’ zdpadného a stredného Slovenska. Radio Forte zacalo vysielat’
koncom roka 1993 a vysielalo 24 hodin denne az do oktobra 2002, ked’ zaniklo.
V programovej Struktire tohto raddia bolo hovorené slovo striedané s prezentaciou

zahrani¢nej i domacej popularnej hudby.

Rddio Expres

Radio Expres si zasluhuje pozornost’ najméd ako novy projekt nového milénia.
Ambicie jeho prevadzkovatel'ov boli hned” od jeho vzniku vel'ké. Dobudovanim siete
dvadsiatich vlastnych vysielacov vstipilo definitivne na slovensky medialny trh.
V jestvujucej Struktare sukromnych radii sa Radio Expres na zaciatku prezentovalo ako
dopravné radio — informacné radio sdorazom na rychle apresné dopravné
spravodajstvo z vlastnych zdrojov as vysokym podielom hudby. Je zamerané na

cielovu skupinu vo veku 24 az 49 rokov so strednym a vy$$im vzdelanim.
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Technologicky je radio jednym z najmodernejSich v strednej Eurdpe. Réadio
vysiela digitdlny signal cez geostaciondrnu druzicu, odkial sa §iri na vysielacie
strediskd, ktoré signal dekodujii a vysielaju terestridlne. Radio vysiela vylu¢ne na
vlastnych vysielacoch, ¢o garantuje jeho nezavislost’ od slovenskych.

(BRECKA, Samuel, Media na slovensku po roku 1989, e-kniha )

Tabul’ka ¢. 5: Vyvoj pocuvanosti siukromnych rozhlasovych stanic v rokoch 1999 —

2000
Rok 1999 [Januar 2000 [Februar 2000
Stanica % % %
Fun radio 9.3 9,2 9.0
Radio Koliba 7,6 [7,8 8,5
Radio Twist 8,9 16,7 5,7
Radio Vychod (PreSov) 4.4 4,9 4,5
Radio Kiks (Michalovce) 2.8 2,4 3,6
IN Radio (Nitra) 2.9 2.8 2.9
Radio Hviezda (Nitra) 1,4 1,2 1,9
Radio Lumen (Banska Bystrica) [1,2 |17 1,7
Radio Rebeca (Martin) 1,6 2,2 1,5
Radio Flash (PresSov) 1,3 2,9 1,5
Radio Forte (Trnava) 2.2 (1,6 1.4

Zdroj: AISA Slovensko a Median Praha

3.4 Vyvoj celkovej Struktury trhu televizneho vysielania

Sledovanie televizie je uz dlhé roky najobl'ibenejSou ¢innostou vo vol'nom case
obyvatel'ov Slovenska. Zac¢iatkom 21. storocia malo z celkového poctu vyse 1 840 000
domaécnosti na Slovensku viac ako 1 820 000 asponi jeden televizny prijimac, to
znamena viac ako 98 % domacnosti. V priemere sleduje televizny program denne 60 %
a niekol’kokrat tyzdenne 27 % dospelej populacie.

Rozvoj sukromnej, satelitnej a kéblovej televizie sposobil, Ze koncom
devitdesiatych rokov malo televizne publikum moznost’ §irokej vol'by programov.

Potencialne moznosti slovenskych televiznych divakov koncom devétdesiatych
rokov:

e prakticky 100% domacnosti moze sledovat dva kandle verejnopravnej

televizie,
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e 82% domacnosti mdze sledovat vysielanie suikromnej TV Markiza a vySe
53% vysielanie satelitnej VTV

e takmer 35% domacnosti moze sledovat’ vysielanie Ceskych stanic NOVA
a CT 1, takmer 18% CT 2, vySe 28% vysielanie madarskych, vyse 22%
raktskych a takmer 15% vysielanie pol'skych televiznych stanic,

o vySe 34% domécnosti je vybavenych pripojkou kablovej televizie, 25%
spolo¢nou a 23% individualnou satelitnou anténou ¢o znamenad, ze asi 65%
domadcnosti méze sledovat’ programy satelitnych televiznych stanic

e asi45% domacnosti je vybavenych videorekordérom

V roku 1996, kedy vstupila na slovensky televizny trh televizia Markiza, ktora ho
s dost’ vyraznou komercénou podporou zo zahrani¢ia ovladla. V televiznom sektore sa
naplno prejavuje kriza verejnopravneho vysielania, sktorou sa vtedajSie vedenie
Slovenskej televizie nevedelo vysporiadat’.

Situacia na Slovensku nebola vynimoc¢na, podobné bola aj v ostatnych byvalych
socialistickych krajinach. Vyplyvala z toho, Ze tieto krajiny zacinali zavadzat’” model
verejnopravnych vysielacich médii v Case, ked’ sa verejnopradvne vysielacie institucie
v zapadnej Eurdpe vymanovali z krizy, ktora ich v osemdesiatych rokoch postihla ako
dosledok  deregulacie  (privatizacie) rozhlasového atelevizneho  vysielania.
Verejnopravne institicie sa museli vysporiadat’ s tym, ze stratili monopol a ze pravidla
na trhu zacali ¢oraz viac uréovat’ komercné institucie. Trvalo celé desatrocie, kym sa
verejnopravne vysielanie v zapadnej Eurdpe s novou situaciou vyrovnalo a kym zacali
uplatnovat’ nové modely verejnopravnej televizie.

U nés do tychto zékonitych problémov navyse vstlpili aj politické faktory, ktoré
nielenze zabrzdili reformu verejnopravnej televizie, ale boli navySe Zivnou pddou pre
uplatnenie sa neschopnych manaZmentov (bez ohladu na to, akd politicki garnitiru
reprezentuju), ktoré za desat’ rokov eSte ani nenaznacili mozné vychodiska krizy. A tak
sa verejnopravna Slovenska televizia utdpa vo financnych dlhoch Slovenskym
telekomunikaciam, ¢o malo za nasledok zhorSenie programovej Struktiry a kvality
vlastnych inakupovanych (lacnych) programov. Vysledkom je dlhodoby pokles jej
sledovanosti a doveryhodnosti.

(BRECKA, Samuel, Medid na slovensku po roku 1989, e-kniha)
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3.4.1 Verejnopravna televizia

Slovenska televizia (v sucasnosti RTVS) ako verejnopravna institlicia bola
zriadend v maji 1991 a jej Cinnost’ je vymedzena zékonom Slovenskej narodnej rady ¢.
254/1991 o Slovenskej televizii (zruSeny a nahradeny Zak. €. 16/2003 o STV) v zneni
neskorSich zmien a doplnkov. Téato c¢innost vychadza zo zédsady, ze STV je
verejnopravna inStiticia, ktord sa za svoju Cinnost zodpovedd verejnosti
prostrednictvom parlamentu.

Slovenska televizia sa ani v poslednych rokoch dvadsiateho storoc€ia a po vol'bach
1998, ktoré mali s jej novym vedenim priniest’ kone¢ni zmenu, nevymanila zo svojich
problémov. Ukézalo sa, Ze kriza Slovenskej televizie je kriza systémova, ktort
nedokazalo odstranit’ ani jej terajSie vedenie.

Slovenské televizia je financovand z koncesionarskych poplatkov, vlastnych
prijmov z podnikatel'skej Cinnosti, z predaja reklamnych ¢asov a z prispevkov zo
Statneho rozpoctu. Financovanie je jednym z hlavnych problémov STV. UZ niekol’ko
rokov STV dlZi Slovenskym telekomunikaciam viac ako 630 miliénov kortn a tento dlh
sa jej nedari splacat’, naopak jej dlh eSte zaCiatkom 21. storoc¢ia narastol o d’alSich 315
miliénov kortn. DoterajSie pokusy o rieSenie finan¢nych problémov STV novelizaciou
zakona o koncesiondrskych poplatkoch nevySlo. VIdda ani parlament nechct
z politickych dovodov zvySovat’ koncesionarske poplatky, najmé ked’ vedia, Ze velka

Cast’ I'udi tieto poplatky odmieta platit’.

STV 1

Je hlavny narodny kanal, ktory prinaSa paletu spravodajstva a publicistiky,
filmov, inscenacii a faktografickych programov, medzi ktorymi dolezité miesto patri
spravodajsko-publicistickym magazinom a dokumentdrnym programom, ktoré spolu
tvoria vySe 40 percent vysielacieho casu. Takmer rovnako velky priestor (35 %)
dostdvaju na STV 1  dramatické programy. Denna sledovanost kandla klesla
v poslednych dvoch rokoch 20. storoc¢ia z 35% v roku 1999 a na 30% koncom roku

2000. Tuto sledovanost’ dosahoval kanal len zasluhou vyssej sledovanosti svojej hlavnej

cvwr
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STV 2

Bol povodne koncipovany ako komplementarny program, ma podobnt Struktiru
programov ako STV 1 s tym, ze v nom podstatne vac¢si priestor dostavaji Sportové
programy najmi zasluhou priamych prenosov zo Sportovych podujati. Vzhl'adom na
finanéné problémy STV zaciatkom nového milénia obmedzilo svoje vysielanie na STV
2. Vysielanie sa zacinalo az v podvecernych hodinach. Dennd sledovanost’ kandla, ktora
predtym dosahovala 26%, klesla v poslednych rokoch dvadsiateho storocia na
katastrofalne nizku uroven — necelych 6%, pricom jeho podiel na trhu dosahuje 2%.

Programova bieda Slovenskej televizie dokresl'uje celkovi krizu tejto
verejnopravne] institacie, ktord méa aj v stcasnosti velké finanéné problémy. Téato
situdcia dospela az tak d’aleko, ze Rada STV musela upozornit’ vladu SR, Ze problém
prefinancovania dlhu STV vo¢i Slovenskym telekomunikaciam, a.s. si vyzaduje kroky,

ktoré samotna televizia nie je schopna sama riesit.

Tabulka & 6: Zdnrovd skladba programov STV 1 a STV

STV 1 STV 2
Zaner Hodiny | % Hodiny | %
Filmy a seridly 2166 29,9 |803,4 17,4
Lahka zabava 578,7 8,0 193,3 4.2
Hudba 439,2 6,1 335,5 7,2
Sport 2348 32 (7881 [17,0
Spravodajstvo 601.4 8,3 331,2 7.2
Dokumentaristika a publicistika 1655,4 22,8 |11100,1 |23,8
Umenie a veda 216,9 3,0 160,6 3,5
Vzdelavacie relacie 70 1,0 113,8 2,5
Nabozenské relacie 56,4 0,8 108,2 2.3
Telenakup 220,2 3,0 1343 2.9
Reklama 2522 3,5 131,1 2,8
Iné 753,1 10,4 |423,5 9,2
Spolu 7244,3 100,0 {4623,1 |100,0

Zdroj: AISA Slovensko a Median Praha

3.4.2 Komer¢né televizie

Situécia na televiznom trhu sa od rozhlasového trhu zésadne odliSuje. Na tomto
trhu od konca devétdesiatych rokov dominuje stkromnéa 7V Markiza, ktord od svojho

zacCiatku prekonavala vSetky rekordy v sledovanosti.
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Pavol Rusko jeden z niekdajSich majitelov Markizy zacal byt pre politikov ale aj
ostatnych hrd€ov na medidlnej scéne nebezpecnym konkurentom a prili§ silnym
superom. Tento stav nevyhovoval institiciam, ktoré na televiznom trhu posobili, ani
inStiticiam ktoré chceli na tento trh vstipit. Moznost’ presadit’ sa, ako sa o tom mohli
presvedCit’ viaceré televizne spolo¢nosti bola velmi mal4d. Spdsobovala to nielen
nutnost’  vysokych kapitdlovych vstupov do novych projektov, ale aj technické
a legislativne podmienky.

Schvaleny zakon o vysielani a retransmisii totiz obsahuje aj ustanovenie, ktoré
ma svoje opodstatnenie na velkych zapadoeurdpskych trhoch, ale je nezmyselné na
malom Slovensku, ze nie je pripustné vytvarat’ siete prevadzkovatelov na zaklade
licencie, ktoré by zabezpecCovali potencidlny prijem vysielania pre viac ako 50%
obyvatel'ov. Tymto ustanovenim sa Markiza automaticky zbavila jedného konkurenta.
Avsak ani ostatni konkurenti (VITV, TV Luna, TV Sever) sa ani len nedostali do

pozicie, aby o moznosti konkurovat’ Markize mohli zacat’ uvazovat’.

TV Markiza

Rada SR pre Rozhlasové a televizne vysielanie udelila 7. augusta 1995
spolo¢nosti Markiza-Slovakia, s.r.o. licenciu na vysielanie v tretom televiznom okruhu.
Licencia vstupila do platnosti 13. septembra 1995. Markiza-Slovakia zalozila spolu
s americkou spolo¢nostou Central European Media Enterprises (CME) Slovensku
televiznu spolo¢nost’, s.r.o, ktorda 31. 8. 1996 o 19.00 zacala vysielanie svojej novej
televiznej stanice - TV Markiza.

Na rozdiel od verejnopravnej televizie sa komeréna TV Markiza nemusi venovat’
menSinovym programom, ale sustred'uje sa predovSetkym na programy, ktoré jej
zabezpecuju vysokl sledovanost. Su to najmi filmy a seridly, ktoré tvoria viac ako
polovicu vsetkych odvysielanych programov. Kvoli objektivnosti vSak treba povedat,
ze na komer¢nu televiziu venuje TV Markiza pomerne velkt pozornost’ aj

spravodajstvu a publicistike.
VTV

Satelitnd VTV uZ v sti€asnosti nevysiela, ked’ o licenciu prisla vo februari 2000.

Spolo¢nost” VTV cable tv s.r.o. koncom roka 1993 ziskala licenciu na vysielanie v
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kablovych rozvodoch v Bratislave. Tu vysielala od aprila 1995. V maji 1995 ziskala
spolo¢nost’ licenciu na druzicové vysielanie a tak od juna 1995 mohli tito stanicu
sledovat’ slovenski divaci prostrednictvom druzice EUTELSAT. Od julal997 preslo
vysielanie tejto televiznej stanice na INTELSAT, ktory umoznil lepsi prenos zvuku.
Problémom bol pocet skutoénych divékov, ktory nikdy nebol vysoky. Vo svojich
zaciatkoch (v roku 1996) mala sice vyse 16% kazdodennych divékov, ale ich pocet
klesol az na 1% v roku 1998. Pokus o revitalizaciu televizie v roku 1999 sice priniesol
zvySenie poctu kazdodennych divdkov asi na 5%, avSak to uz bolo neskoro, lebo
televizia utapajica sa v dlhoch bola tesne pred jej zanikom.

Vtedajsi majitelia televizie mali na krku 1,2 mld. dlh. Televiziu bez dlhov, ale s

licenciou nakoniec v aprili 1999 vydrazila za 20 milionov spolo¢nost” Satel Media.

TV Sever

TV Sever bola vobec prvou sukromnou televiziou na Slovensku, ked jej
prevadzkovatel’ ziskal ¢ast’ vysielacieho spektra byvalej TA3 a zac¢al zo Ziliny vysielat’
vo februdri 1994. Svojim signalom pokryvala asi 36% uzemia.

Tato regiondlna televizia sa hned” na zaliatku dostala do financnych

problémov, postupne prisla o licenciu a prestala vysielat’.

TV Luna

Spolo¢nost’” WN Danubius Film, s.r.o0. zacala redlne pripravovat nové vysielanie
po zmene majitelov v roku 1998, ¢ize ked” Wlater Nittnaus predal tato spoloCnost aj
s licenciou na vysielanie, ktoru ziskal eSte v roku 1994 a ktor potom stratil a opdtovne
po rozhodnuti Najvyssieho stidu SR znovu ziskal.

Prevadzkovatel'om TV LUNA bola spolo¢nost WN Danubius Film, s.r.o., ktora
od roku 1998 vlastnili Peter Sedldk (17%), Vladimir Mattsek (17%), Dusan Milko
(16%) a spolocnost’ Alter Ego, s.r.o. Majitel'om tejto spolo¢nosti bol Milan Nemcek.

V priebehu prvych mesiacov roku 2000 dosiahla TV Luna podla vyskumu
sledovanosti médii na Slovensku Market Media Lifestyle 2000 spolocnosti AISA
Slovensko, s.r.0., Bratislava a Median, s.r.o., trojpercentnd sledovanost’ a podiel na trhu

bol este niz8i — jedno percento.
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V auguste roku 1999 nepredizila s TV Luna exkluzivnu zmluvu o kapitalovom
vstupe spolo¢nost’ Hanco, s.r.o., Bratislava. V novembri 2001 tak po finan¢nych

problémoch a odnati licencie TV LUNA prestala vysielat’.

TV Global (v sucasnosti TV JOJ)

Zacala vysielat’ od 25. marca 2000. GLOBAL je spojenie slovenskych lokalnych
televizii, ktoré sa rozhodli pre spolo¢né vysielanie 24 hodinového programu réznych
zéanrov - filmy, serialy, dokumenty, publicistiku, spravodajstvo, stt'aze atd’.

Rovnomernej$im rozlozenim informacnych centier (televizii) a ich prepojenim,
kombinéciou lokalneho a globélneho vysielania vznikla na Slovensku televizia, ktora
mala po prvykrat centrum mimo hlavného mesta. Od marca roku 2002 sa tato televizia

transformovala a zmenila nazov na TV JOJ.

TA3

Spolo¢nost’” C.E.N byvalého hovorcu premiéra Dzurindu Martina Lengyela
ziskala licenciu na vysielanie v septembri roku 2000. Hlavnym investorom TA3 sa stala
britskd spolocnost’” Millennium Electronics Ltd z Londyna, ktord bola ochotna
investovat’ do Startu novej stanice priblizne 3 milidny dolarov. Stanica zaala svoju
¢innost’ s rozpoctom asi 150 miliénov kortn.

TA3 je komponovand ako spravodajska televizia, ktord nepretrzite 17 hodin
denne vysiela polhodinové bloky spravodajstva z domova a zahrani¢ia podl'a vzoru
takych stanic ako su CNN International alebo BBC World. Kamera vyuZziva novi
komunikac¢nt technolégiu, napriklad ukladanie zadznamov na pevné disky pocitacov
a nie na videopasky. To umoziiuje operativnej$iu upravu materialov na pocitacoch.

Stanica zacala pokusne vysielat’ uz zaciatkom septembra roku 2000 a vysielala aj
dramatické udalosti Uitoku na Svetové obchodné centrum v New Yorku 11. septembra
2001. Od zaciatku oktobra roku 2000 stanica vysiela pravidelne.

(BRECKA, Samuel, Vyvoj médii na slovensku po roku 1989)

4. Vyvoj médii na Slovensku v roku 2004 po vstupe do EU

Vyvoj medidlneho trhu sa v roku 2004 nad’alej Standardizoval. Zasahovali vsSak

don niektoré nové faktory: boli to viaceré legislativne zmeny, ktoré bud’ nadobudli

59



vtomto roku ucinnost’ alebo eSte len pripravovali avyvoldvali rdzne diskusie.
Z pohl'adu obsahu médii boli dolezitymi udalostami vol'by prezidenta SR a volby do
Eurdopskeho parlamentu, ako aj vyvoj na televiznom trhu, ktory sa tykal zavedenia
peoplemetrového  merania sledovanosti, v désledku ¢oho sa zacal menit’ obsah
vysielania, najmé vSak u televizie, ktora vysiela na zéklade zdkona — verejnopravne;j
Slovenskej televizie.  Tento vyvoj v elektronickych médiach zacal nésledne
ovplyviiovat’ aj obsah a spravanie tlaCovych médii.

Napriek tomu si médid udrzali vysoky stupent doveryhodnosti. Prieskumom podla
Odboru medidlneho vyskumu Slovenského rozhlasu vroku 2004 doverovalo
verejnopravnym médidm - Slovenskému rozhlasu (SRo) a Slovenskej televizii (STV)
viac ako tri Stvrtiny slovenskych obcanov (77,4% resp. 76,2%). Stikromnej TV Markiza
doverovalo 62,7%, TV Joj 48,1% ucastnikov vyskumu. NajpocuvanejSie sukromné
radio Expres bolo doveryhodné pre 41,5% respondentov, radio Okey pre takmer tretinu
(31,8%) a Radio Twist pre 23,7 % oslovenych. Najvyssi kredit spomedzi dennikov mal
dennik Pravda, ktorej vyjadrilo doveru 46,6% respondentov. Denniku sme vyjadrilo
doveru 43,2% respondentov, najéitanej§iemu Novému Casu tretina opytanych (33,6%)
a Narodnej obrode 30% ucastnikov tohto vyskumu. Oproti roku 2003, kedy sa konal
rovnaky prieskum v tom istom obdobi, ide o mierny ndrast dovery. Tieto vysledky
vyjadruju fakt, Ze najvacsie mnozstvo informadcii ziskavame z televizie (77%), nasleduje
rozhlas (53,2%) atla¢ (41,7%).

Vysokll mieru dovery k médidm nenarusili ani pokracujice diskusie o spolupraci
novindrov s tajnymi sluzbami arieSenie pripadu, kedy boli novinari odpocuvani
prislusnikmi Slovenskej informac¢nej sluzby (SIS).

Dalgiu zmenou bolo po oficidlnom rozhodnuti spravnej rady v roku 2004 (k 31.
marcu) ukoncenie ¢innosti Centra nezavislej Zurnalistiky, ktoré fungovalo v Bratislave
od roku 1993. Toto Centrum poskytovalo slovenskym médidm tréningy a konzultacie
a tieZ pristup k vyskumnym materialom v kniZnici Freedom Forum.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Siihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

4.1 Média a vol’by v roku 2004

V roku 2004 vstapili média do dvoch predvolebnych kampani — Vol'by prezidenta

SR v marci/aprili a vol'by do Eur6épskeho parlamentu (EP). Tieto kampane monitorovali
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Rada pre vysielanie a retransmisiu (RVR) a mimovladna organizacia (MEMO 98), ktoré
skonStatovali, Ze monitorované médid sa spravali korektne av sulade s prisluSnymi
zakonmi.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Siihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

4.2 Vyvoj medialnej legislativy

Vroku 2004 nadobudlo ucinnost niekol’ko zdkonov, ktoré ovplyvnili
predovsetkym fungovanie médii verejnej sluzby. Ostatné legislativne zmeny, ktoré sa
tykali medialneho prostredia boli v §tadiu priprav.

Od 1. januéara resp. od 1. februara 2004 nadobudli ucinnost nové zakony
o médiach verejnej sluzby — Slovenskom rozhlase (SRo) resp. Slovenskej televizii.
Tento mesacny posun ucinnosti zakona sposobil to, ze v januari 2004 platila pre STV
len tzv. mald novela zadkona, ktord jej umoznovala podnikat, ale az novy zakon
s u€innost'ou od februara 2004 ukladal podmienku schvélenia zakladania dcérskych
spolo¢nosti Radou STV. Manazment STV wvyuzil tento ¢as na zalozenie Siestich
dcérskych spolo¢nosti.

Fungovanie verejnopravnych médii ovplyvnil aj zdkon ¢&. 176/2004 Z. z.
o nakladani s majetkom verejnopravnych institucii (s u¢innostou od 1. méja 2004),
ktory je pre STV a SRo dolezity najmi preto, Zze na zdklade zakonov o STV a SRo
presiel majetok Statu, ktory mali dovtedy v sprave, do ich vlastnictva.

Problémy verejnopravnym médiam, predovSetkym ich kontrolnym orgdnom —
Rade STV a Rozhlasovej rade — spdsobilo prijatie tistavného zakona €. 357/2004 Z. z.
o ochrane verejného zaujmu pri vykone funkcii verejnych funkciondrov. (s G¢innostou
od 1. oktobra 2004) Tento zakon totiz zakazuje o. 1. podnikat’, i€¢inkovat’v reklamach a
pod. Napitie vo vzt'ahoch medzi STV a ministerstvom kultiry (MK SR), ktoré sa datuje
uz od cias schvalovania zdkona o STV, bolo charakteristické prakticky pre cely rok
2004 prehibilo aj navrh nového zakona o koncesionarscych poplatkoch pdovodne
predlozeny Slovenskym rozhlasom. Tento navrh nariazal platbu poplatku na
skutocnost’, ¢i je domacnost’ pripojena na elektricku siet. Systémovo spravne definoval
koncesinnavsky poplatok ako poplatok za sluzbu. V aprili 2004 predlozilo MK SR
legislativny zamer zdkona o pravach a povinnostiach pri ziskavani a spracovavani

informaécii a ich §ireni prostrednictvom komunicaénychGmédii (tzv. tlaového zakona).
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Cielom tohto zdkona bglo nahradit’ preko.ant, no stidle platni pravnu Upravu
o periodickej tlaci a ostatnych hromadnych informaénych prostriedkoch z roku 1966

Napitie vo vztahoch medzi STV a ministerstvom kultiry (MK SR), ktoré sa
datuje uz od c¢ias schvalovania zdkona o STV, bolo charakteristické prakticky pre cely
rok 2004 prehibilo aj navrh nového zakona o koncesionarscych poplatkoch povodne
predlozeny Slovenskym rozhlasom. Tento névrh nariazal platbu poplatku na
skuto¢nost’, ¢i je domacnost’ pripojend na elektricku siet’. Systémovo spravne definoval
koncesinndvsky poplatok ako poplatok za sluzbu. V aprili 2004 predlozilo MK SR
legislativny zamer zdkona o pravach a povinnostiach pri ziskavani a spracovavani
informacii a ich $ireni prostrednictvom komunicaénychGmédii (tzv. tlatového zdkona).
Cielom tohto zdkona bglo nahradit’ preko.ani, no stale platna pravnu tpravu
o periodickej tlaci a ostatnych hromadnych informacnych prostriedkoch z roku 1966

V stlade s planom legislativnych tloh vlady SR na rok 2004 predlozilo MK SR
v jali 2004 na pripomienkovanie navrh nového zdkona o Tlacovej agentire SR.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Siihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

4.3 Tlacové média a TASR

Vyvoj na trhu tlaCovych médii bol ovplyvneny stabilnym zaujmom Ccitatel'ov
v segmente dennikov andrastom zaujmu o tyZdenniky, predovSetkym bulvarne
a lifestylové, ale najmid dynamickym vyvojom reklamného trhu v tomto segmente.
Vydavky na reklamu v tlaCovych médiach narastli v roku 2004 o 20 — 30%.

Stabilnych Citatel'ov a predajnost’ si udrzali denniky. Na vrchole zostal aj v roku
2004 dennik Novy Cas. Za nim nasledovali denniky Pravda a Sme, ktoré sa na druhom
mieste v predajnosti viac-krat v priebehu roka vystriedali. Ziadny dennik v§ak dlhodobo
necita asi 45% slovenskej populacie.

Medzi tyzdennikmi sa stal lidrom vydavatel'sky dom Ringier, ktory na zaciatku
roka 2004 zacal v segmente Casopisov pre zeny vydavat novy tyzdennik s nazvom Novy
cas pre zZeny, ktory sa v priebehu niekol’kych mesiacov dostal v predajnosti na prvé
miesto. NajCitanejsi zostal vSak tyzdennik Plus 7 dni. Vydavatel'stvo 7Plus zareagovalo
v druhej polovici roka, ked priSlo svlastnou alternativou vtomto segmente,
tyzdennikom Bdjecnd Zena, ktory sa do konca roka stal tretim najéitanejsim. Stvrtym

najc¢itanejSim tyZzdennikom sa podl'a prieskumu OMV SRo stal ¢asopis Markiza.
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Vysoky zéujem na trhu Citatel'ov si udrzali regionalne tyzdenniky, ktoré podla
prieskumov OMV SRo v tomto roku citala viac, ako tretina slovenskej populacie (cca
36%).

V tomto roku doSlo tiez k,cCisteniu®“ na trhu dennikov. Definitivne zanikli
Hospodarsky dennik a dennik Novy dern. Nejasné bolo postavenie dennika Ndrodna
obroda predavala v roku 2004 denne priemerne 11 000 — 13 000 vytlackov, ¢o pre tento
dennik neumoZnovalo v podmienkach slovenského trhu dlhodobo prezit bez inych
zdrojov financovania. V marci 2004 sa novym majitefom Narodnej obrody stala
spoloc¢nost’ Pegas 2 Slovakia, s. 1. 0.

Od januara 2004 si na slovenskom trhu posilnil svoju poziciu vydavatel'sky dom
Ringier, ked prevzal najéitane;jsi slovensky dennik Novy Cas. Spolo&nost’ Petit Press si
tiez posilnila svoje postavenie na trhu regionalnej tlace tym, Ze v maji 2004 sa stala aj
vlastnikom dennika Kosicky vecer.

V marci 2004 zacal vychadzat’ novy tyzdennik Live, ktory mal ambicie stat’ sa
lidtom na trhu tyZzdennikov a v decembri 2004 uzrelo svetlo sveta aj prvé cislo
tyzdennika Tyzden, ktory bol vytvorom z redakcie niekdajSieho zaniknutého tyzdennika
Domino Férum.

Tlacové média ako celok sa aj v roku 2004 d’alej posunuli dopredu vo vyvoji
smerom k bulvarizacii, pretoZe aj tzv. seridzne, ¢i mienkotvorné printové média museli
podobne ako predtym média v Ceskej Republike zareagovat’ na vyvoj v elektronickych
médiach — predovSetkym na néstup reality show v slovenskych televiziach, ak chceli
uspiet’ v konkurenénom boji so supermi na trhu.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Sthrnnd sprava o stave spolocnosti)

4.3.1 Tlacova agentira SR

Zaciatkom roka 2004 sa opét’ potvrdil negativny trend deficitného hospodarenia
TASR, ked’ jej niekdajsi riaditel’ ohlésil zvySenie planovanej straty za rok 2003 o d’alSie
2 mil. Sk. Ministerstvo kultury SR v prvej polovici roka 2004 pripravovalo novy zakon
o TASR, podla ktorého by TASR nemala vstupovat do podnikatel'ského prostredia,
¢ize byt podnikatel'skym subjektom. Podla tohto zdkona by mala TASR plnit

predovsetkym tlohu informacného archivu pre Stat a samospravy, avsak pristup k jej
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databdzam by mali mat’ za jasne stanovenych podmienok aj iné subjekty, ako média,

obcania — po 24 hodinach by mala mat’ verejnost’ pristup k servisu TASR bezplatne).

Graf. & 1: Citanost’ dennikov v roku 2004
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(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Sihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

4.4 Elektronické Média
4.4.1 Digitalne terestrialne vysielanie v SR

V roku 2004 urobila SR vyrazny pokrok pri zavadzani digitdlneho terestridlneho
vysielania (DVB-T), aj ked sistym fadzovym posunom za vyvojom v okolitych
eurépskych krajinach. Telekomunika¢ny urad SR (TU SR) vyhlasil vyberové konanie
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na dvojro¢né pilotné DVB-T vysielanie, v ktorom zvitazila spolo¢nost TELECOM
Corp. Tento projekt bol finan¢ne dost’ naro¢ny, pricom sa neocakavala jeho finan¢na
navratnost. ISlo skor o testovanie technologii, jednotlivych interaktivnych sluzieb
a prezentaciu tejto sluzby vo verejnosti. Pilotna prevadzka DVB-T mala trvat’ do 30.
juna 2006 apocas tohto obdobia sa snazili prevadzkovatelia vyhodnocovat najmi

technologiu, kvalitu signalu a pokrytia .

4.4.2 Televizne vysielanie

Vroku 2004 bol televizny trh poznamenany ocakdvanim prvych vysledkov
peoplemetrového merania sledovanosti a tieZ zasadnom zmenou programove;j Struktiry
verejnopravnej STV, ktory zacal vyraznejSie konkurovat sukromnym televiziam. STV
patrila v tomto roku medzi najsledovanejSie televizie. Vysledky prieskumov vsak
ukazovali, ze sledovanost televizii, najmd tych najsledovanejSich (TV Markiza
a Jednotka) v priebehu roka klesala. V polovici augusta 2004 dostali slovenské televizie
prvé pracovné vystupy z peoplemetrového merania sledovanosti, ¢im sa po niekol’kych
rokoch zavfsil proces zavedenia peoplemetrov, ktoré boli umiestnené do viac ako 800
domécnosti na Slovensku.

Prvé vysledky priniesli zistenie, ze priblizne pétinu trhu zaberaju Ceské
a mad’arské televizne stanice, co bolo viac ako sa odhadovalo podla denni¢kovych
prieskumov. Tieto vysledky ovplyvnili aj zmenu programovej ponuky jednotlivych
televizii, ¢o sa najvyraznejSie prejavilo najmd v pripade STV. Tieto zmeny na
televiznom trhu sledovali podrobne reklamné agentiry, ktoré sa pri nakupovani reklamy
orientovali prave podl'a vysledkov peoplemetrového merania.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Sihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

Slovenska televizia

Koncom roka 2004 uplynuli dva roky od zvolenia Richarda Rybnicka do funkcie
generalneho riaditel'a STV. V tomto obdobi sa mali udiat’ viaceré zasadné reformné
zmeny v STV. Po uplynuti tohto obdobia mala STV fungovat’ ako zostihlend, efektivna
inStitucia holdingového typu.

V zavere roka pracovala v STV neceld polovica zamestnancov oproti roku 2002

a STV hospodarila v podstate s vyrovnanym rozpo¢tom. Programova ponuka STV,
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ktord sa predovsetkym na Jednotke orientovala na vécSinového divaka, vSak najmi
v druhej polovici roka 2004 vyvolavala diskusie o tom, ¢i STV plni tlohy, ktoré jej
vyplyvaji zo zakona. V dbsledku zmenené¢ho programového zamerania Jednotky
vzrastli oproti roku 2003 prijmy z reklamy na takmer 300 mil. Sk, ¢o bolo viac ako za
cely predosly rok. Tento narast na prijmoch z reklamy a najmé spdsob akym ho STV
dosiahla, vSak vyvolal odozvu sukromnych vysielatel'ov, ktori podali staznost’ na RVR
pre porusovanie zakona o vysielani a retransmisii vo vysielani reklamy v STV.

V roku 2004 musela STV celit' trom zavaznym sudnym sporom z minulého
obdobia. Spor s Open Records o040. mil Sk prehrala aprehratt sumu zaplatila,
v pripade sporu s firmou Omega o cca 100 mil. Sk sa STV podarilo na krajskom stde
zvratit’ nepriaznivé rozhodnutie okresného sudu a pripad sa vratil na okresny sud na
opitovné prerokovanie. Najzavaznejsi je sudny spor so Stadiom Beta, ktoré v ¢ase, ked’
bol riaditelom STV 1. Kubi$, uzavrelo s STV dve zmluvy na vyrobu programu. Ich
neplnenim zo strany STV mala Stadiu Beta vzniknit $koda, ktora sa podla ich
poslednych prepoctov vysplhala az na 790 mil. Sk. Drzitelia pohl'adavky na jesen 2004
dvakrat neuspesne poziadali sud o vydanie predbezného opatrenia na zablokovanie
nakladania s majetkom STV.

V zavere roka 2005 Rada STV schvalila Programovu stratégiu STV na roky 2005
az 2007, z ktorej o. i. vyplyva, ze STV by mala postupne zvySovat objem vyroby

vlastnej povodnej audiovizualnej tvorby.

Markiza

TV Markiza si aj v roku 2004 udrzala poziciu jasného lidra na televiznom trhu,
situdciu v oblasti reklamnych prijmov jej vSak skomplikoval nastup STV, ktorej
reklamné prijmy vroku 2004 sa prakticky zdvojnasobili a prekrocili 400 mil. Sk.
Televizia Markiza zacala od jesene 2004 produkovat’ viac domécej tvorby, ale menej
informac¢nych a publicistickych relacii.

TV Markiza sa opakovane dostavala do konfliktu s politikmi KDH, ¢o vyustilo do
niekol’kych spornych situdcii — nelcasti prezidentského kandidata F. Mikloska
v predvolebnej debate, snahy Ministerstva spravodlivosti SR neumoZnit’ redaktorovi TV

Markiza klast’ na tlacovych konferenciach ministerstva otazky, ¢i permanentného sporu
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ministra vnitra Vladimira Palka s touto televiziou, ktory vyvrcholil jeho odmietnutim

odpovedat redaktorovi TV Markiza aj na tlacovke ministerstva.

TV JoJ

NajzasadnejSou zmenou po dvoch rokoch pdsobenia 7V Joj na slovenskom
televiznom trhu bola vroku 2004 zmena jej vlastnickych pomerov. Spolo¢nost
Grafobal Group sa v novembri 2004 stala majitel'om 90-percentného podielu 7V Joj.
TV Nova, ktora bola vlastnikom 50-percent akcii prostrednictvom firmy Ceskd
produkcni invest, predala Grafobalu 40-percentny podiel. Grafobal potom odkupil
zodpovedajuce podiely aj v spolo¢nostiach Slovenska produkcnd a Mag Media, ktoré
zabezpecuju vyrobu programov a predaj reklamy. Riaditel’ ¢eskej TV Nova uviedol, ze
TV Nova chece v budtcnosti s TV Joj vel'mi uzko spolupracovat’, najmé v oblasti nakupu
vysielacich prav zahrani¢nych programov.

V programovej oblasti sa 7V Joj podarilo zaradit’ do vysielania niekol'’ko novych
formatov, ktoré ziskali divacku priazen. Jej postavenie na trhu sa vSak v roku 2004
vyraznejSie nezlepSilo. Zaujimavy bol vSak stboj spravodajstva TV Joj s hlavnou

spravodajskou relaciou STV, ktory TV Joj v sledovanosti niekol’ko krat vyhrala.

TA 3

V roku 2004 presla aj TA 3 niektorymi programovymi zmenami. Od aprila 2004
zaradila TA 3 do vysielania niekol'’ko novych publicistickych relacii (Motoring, Svet
technolégii a Showbiz, Téma diia, ktora zaradili aj do sobotiiaj§ieho vysielania). Dalsie
programové zmeny pripravovala 74 3 az od zaciatku roka 2005 (o. i. zaradenie
hlavného spravodajského bloku dia od 18:45).

TA3 zaznamenala aj niekolko persondlnych zmien. Velky zaujem vyvolalo
vyhlasenie moderatora B. DobSinského, po tom ¢o musel z 74 3 odist, obvinil 74 3
Z cenzury.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Siihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

Graf. C. 2: Sledovanost’ televiznych stanic v roku 2004
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Sledovanost’ TV stanic za rok 2004 v % (divakov)
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4.4.3 Rozhlasové vysielanie

Vyvoj rozhlasového vysielania ovplyvnil definitivne potvrdeny prepad radii na
reklamnom trhu (v roku 2003 o 10%), spdsobeny malou programovou pestrostou
a originalitou. NajpoctuvanejSou stanicou zostal aj nad’alej Slovensky rozhlas — Radio
Slovensko (SRo), aj ked’ jeho pocuvanost’ kontinualne klesala, rovnako ako v pripade
d’alSieho okruhu SRo Rock FM. Poziciu lidra na trhu stkromnych vysielatelov si
posilnilo radio Express, naopak pokracujici pokles pocuvanosti zaznamenalo radio
Twist.

V SR posobilo zaciatkom roku 2004 okrem SRo osem multiregiondlnych
vysielatel'ov na zdklade licencie (Rddio Okey, Radio Express, Twist, Funradio, Radio
lumen, Adventist, World Radio, slovenska sekcia BBC World Service).
K mulitregionalnym vysielatel'om patril aj Radio Free Europe/Radio Liberty Inc.

Problémom regiondlnych a lokalnych vysielatelov bola najmd neschopnost’
vyraznejSie zvysit' svoje prijmy z celoplos$nej reklamy. Radio Express od februdra
navyse spustilo vysielanie regionalnych reklamnych spotov, ¢o este viac skomplikovalo
nepriaznivu situdciu pre regionalnych a lokalnych vysielatel'ov.

O licenciu prislo radio LOVE FM, ktoré po jej ziskani v roku 2002 nezacalo
vysielat’ do jedného roka, ¢o bolo podmienkou pre jej udrzanie. Zaniklo tiez radio

Hviezda FM Nitra.
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V roku 2004 zacali vysielat’ dve nové radid a jedno staronové. V jini 2004 zacalo
v Ziline vysielat' uz tretie zilinské radio — rddio Fajn, 1. septembra 2004 v Bratislave
metropolitné Si7y radio apo vySe rocnej prestavke sa na povodnych frekvenciach
ozvalo aj povodne martinské radio Rebeca, tentokrat vSak vysiela z Banskej Bystrice
a licenciu vlastni nova spolo¢nost’.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Siihrnnd sprdva o stave spolocnosti)

Graf. . 3: Pocuvanost’ rozhlasovych stanic v roku 2004
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4.4.4 Internetové portaly o médiach

V roku 2004 nastal pozitivny posun vo vytvarani priestoru na informovanie a na
diskusiu o slovenskych médiadch vznikom novych internetovych médii Specializujucich

sa na tuto tému. Okrem portalu mesacnika Strategie (http://www.strategie.sk), ktory sa

médiam prioritne venuje z pohl'adu reklamy a marketingu, vznikli dva nové internetové

69


http://strategie.hnonline.sk/showdoc.do?docid=40&citanost_tlace=2004
http://www.strategie.sk/

portdly — mediaportal.sk a medialne.sk, zamerané na informovanie a diskusiu o diani
v slovenskom medidlnom prostredi. Zaber svojho blogu Slovak Press Watch rozsiril
analytik Institatu pre ekonomické a socidlne formy — INEKO Gabriel Sipos.

Internetovy portadl mediaportal.sk (http:// www.mediaportal.sk) bol uvedeny do

prevadzky 19. februdra 2004. Podla povodnych zamerov bolo cielom tohto portdlu
vytvorit’ priestor na diskusiu, (no tito ambiciu sa mu vSak nepodarilo naplnit) ale aj na
kriticku analyzu vyvoja v slovenskom medidlnom prostredi a zdroven prinasat’ vlastné
informacie o slovenskych médidch spolu s podrobnym monitoringom sprav o nich.
Portal sa vroku 2004 stal zdrojom komplexnych informacii o diani v medidlnom
prostredi na Slovensku. V zévere roka 2004 sa zmenili majitelia tohto portalu a tiez
redakcia.

Portalu medialne.sk, ktory zacal fungovat’ v aprili 2004 sa naopak podarilo
rozhybat’ diskusiu o vyvoji v slovenskych predovsetkym elektronickych médiach. Tento
portdl sa od zaCiatku svojej existencie zameral na segment televizii a neusiloval sa
prioritne prinasat’ iba informacie, ale predovSetkym ndzory na dianie na slovenskom
televiznom trhu.

(KOLLAR, MESEZNIKOV, Slovensko 2004 - Stthrnnd sprava o stave spolocnosti)

5. Sucasny vyvoj medialneho trhu na Slovensku
5.1 Vyvoj tlacenych médii

Vyvoj v oblasti printovych médii v stiCasnosti ovplyviiuje trend, ktory spociva
v ziskavani aktudlnych informacii z inych zdrojov, ako su elektronické média, najma
internet ako zdroj zébavy.

V dosledku takéhoto vyvoja narastaji problémy spravodajskych dennikov
(odzrkadl'uje sa to na ich postupujucej bulvarizacii) a nastdva presun Ccitatel'skej
pozornosti smerom k tyzdennikom a mesacnikom, ktoré sa tiez ,,bulvarizuju’ a
prechadzaju z informacného viac na ,,zdbavné“ médium. Dékazom toho je rast
¢itanosti Casopisov venujucich sa senzaciam, Skandalom, ¢i nazeranim do sukromia
televiznych hviezd.

Dalsi trend, ktory za¢ina v su¢asnosti v oblasti printovych médii prevladat, je

nahradzovanie ,.klasickych printovych® médii elektronickymi médiami. Zacalo sa to
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publikéciou elektronickych verzii celych novin a casopisov pripravenych pre tlac¢ ,
ktoré boli prendsané na velké vzdialenosti z redakcii do tlaciarni a pokracuje to
vytvaranim Specialnych webovych stranok na internete pre jednotlivé printoveé
periodika.

Printové masmédid sa tak pomaly za¢inaji premienat’ na elektronické masmédia
a stracaju tak postupne svoju tvar, Citatel'a i vyznam, no na druhej strane je tento trend
perspektivnejSiou moznostou pre rozvoj elektronickych masmédii.

http://www.publicus.net/ebook/edemebook.html

5.1.1 Zoznam periodickej tlace na Slovensku:

NajvyznamnejSie denniky:
Novy ¢as, Sme, Plus jeden deit, Pravda, Sport, Korzdar, Hospoddrske Noviny,

Uj sz0, Avizo

Graf. & 4: Vyvoj Citanosti dennikov v rokoch 2009 — 2011
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Tyzdenniky:

2 Plus sedem dni, Zivot, Novy cas pre Zeny, Bdjecna ZzZena, Markiza
Eurotelevizia, Katolicke noviny, Slovenka, Sarm, Novy c¢as Nedela, Vasarnap,

Pardon, Chvilka pre teba, Telemagazin, City Expres, Tyzden, Trend, Star,
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Rytmus Zivota, Szabad Uj szdg, Kopaniciar Expres, Bravo Girl, Rolnicke

noviny, Zurndl, Story, Pokrok

Graf. ¢. 5: Vyvoj Citanosti tyZdennikov v rokoch 2009 — 2011
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Regionalne noviny:

2 Bratislavské noviny, My Trencianske noviny, Regionalne noviny Trnavsko, My
Novohradské noviny, Zilinsky vecernik, Regiondlne noviny Martinsko,
Regiondalne noviny Bratislavsko, Regiondlne noviny Prievidzsko, My Kysucké
noviny, Regionadlne noviny Gemersko, Trencianske echo, Podtatranské noviny,

Kysuce, Regionalne noviny Malacko, Regionalne noviny Trenciansko,
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Zahorak, My Oravské noviny, Regiondlne noviny Pezinsko, My Turcianske
noviny, My Zilinské noviny, Regiondlne noviny Topolciansko, My Trnavské
noviny, Regiondlne noviny Senicko — Skalicko, Regionalne noviny Senecko,
Piestansky tyzden, , Regiondlne noviny Spissko, Podvihorlatské noviny,
Povazsko-Bystrické novinky, Regiondlne noviny Hlohovecko, Gemerské zvesti,
Bardejovské novosti, My Liptovské noviny, Regiondlne noviny Levicko, Trnava
dnes, Kysucké Echo, Regionalne noviny Zvolensko, My Nitrianske Noviny,

Hornonitrianske noviny, Regiondlne noviny Piestansko

Mesacniky:

Eva, Zdravie, Ema, Zdhradkar, Auto, Motor a Sport, Auto magazin, Pekné
Byvanie, Jednota, Maxi krizovky, Dom a byt, Minikrizovky, Novy cas krizovky,
Dobré jedlo, Brejk, Moderna Zena, Moj dom, Novy cas byvanie, Moje zdravie,
Harmonia, Nota bene, Adam, Auto Zurndl, Napinavé krizovky, Futbalmagazin,
Playboy, Tabu, Polovnictvo a rybarstvo, PC Revue, Kam do mesta,
Kocurkovo, Lisiak, Urob si sam, Kamarat, In, La Femme, Elle, Prakticka zZena,
Linia , Dieta, S’t)}l byvania, Mama aja, Muscle and Fitness, Prakticka
Slovenka, Burda, National Geographic, Rodinny domk, Miau, Slovo Salanov,
Uj no, Geo, PC Space, Auto Bild Slovensko, Mamina, Vitalita, Moja
psychologia, Receptar, Macko Pusik, MOT or, Cosmopolitan, Fifik, Nejlepsi
recepty, Dieta, Vitajte doma, Pes — nejlepsi pritel clovéka, Divka, Quark,
Vcielka, Adamko, Zornicka, Goldman, Ludia a zem, Rebecca, Maxi super,
Historicka Revue, Profi auto, For men, Reader’s Digest Vyber, Kynologicka
Revue, Zupny hlasnik, Slovensky vyber, OK! Magazin, Stkromny podnikatel,
AT magazin, Sikovnicek, Interiér/Exteriér, Trucker, Bobik, Imidz, Rodina, deti,
moda

http://strategie.hnonline.sk/

5.2 Vyvoj elektronickych médii

Situaciu na trhu elektronickych médii ovplyviiuje do znacnej miery vyvoj v

médiach verejnej sluzby, ktorych doveryhodnost v poslednych rokoch aj nadalej
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klesala. Televizny trh sa v sucasnosti ,,demonopolizuje*, o sledovanost’ nad’alej bojuju
medzi sebou na prvych dvoch miestach 7V Markiza a TV JOJ. Média verejnej sluzby si
zadefinovali nové tlohy — s ohl'adom na meniacu sa situaciu v medialnom prostredi aj v
spoloc¢nosti. Tieto ulohy im vSak nepriniesli ziadny vyrazny efekt. Tento fakt podnietil
diskusie o tom ,¢i s verejnopravne médid v nasich podmienkach nenahraditelné pretoze
v Europe klesd ich vyznam a Coraz viac I'udi odmieta platit’ koncesionarske poplatky
»monopolnym* vysielatelom.

V sucasnosti Spomedzi globalizaénych trendov v suvislosti s médiami za
zmienku stoji fakt, Ze pod vplyvom rastliceho pouzivania elektronickej posty,
chatovania na internete a pisania kratkych textovych sprav sa zrodil novy fenomén —
tzv. ,,e-diskurz®. Aj ked’ navonok ide o pisané¢ média, vd¢Sinou o nich uvazujeme ako o
ekvivalente telefonickych rozhovorov, priCom sa vyjadfujeme rychlo, nedbalo, bez
dorazu na formu, hlavne jednoducho za pouZitia skratiek a ,,smajlikov vytvorenych

pomocou dvojbodiek, pomlciek a zatvoriek.

5.2.1 Digitalizacia televizneho signalu na Slovensku

V podmienkach televizneho vysielania predstavuje digitalizdcia jednu z
najrevolu¢nejSich zmien. Proces prechodu z analégového na digitdlne televizne
vysielanie je dolezity kvoli rieSeniu problému s nedostatkom frekvencii. Momentéalne
je frekvencné spektrum uréené pre analogové televizne vysielanie vycerpané. V praxi
to znamend, Ze v su€asnosti na slovensky televizny trh nemdze vstupit’ Ziadna nova
celoplosna televizia na baze terestridlneho pozemského televizneho vysielania. Iné
spoOsoby Sirenia televizneho vysielania, napr. satelitné, alebo kablové st na Slovensku
prevazne len doplnkové k terestridlnemu vysielaniu. Prechod na digitalne televizne
vysielanie teda prindSa moznost’ rieSit’ tito situdciu a vytvofit tak priestor pre vstup
novych televizii na slovensky medialny trh.

Prechod z analégového na digitdlne pozemské televizne vysielanie je jednou
z priorit v ramci EU. Dha 24. mdja 2005 prijala EK zikladny dokument, tykajuci sa
urychlenia prechodu z analégového na digitdlne vysielanie. Na zadklade oznamenia
vyzvala Rada EU vsekty Glenské §taty EU, aby ukonéili prechod z analogového na

digitalne pozemské televizne vysielanie do konca roku 2012 a aby do polovice roka
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2006 publikovali svoje ndvrhy a casovy pldn prechodu na digitdlne pozemské
vysielanie.

Rada EU dalej skonstatovala, Ze ,,prechod na digitalne vysielanie je komplexny
proces so socidlnymi a ekonomickymi vplyvmi, pricom je vSak velkou vyzvou pre
priemysel, pouZzivatel'ov a Statne organy*.

Slovenska republika ako riadny ¢len EU v roku 2005 vyzvu Rady EU prijala s
cielom ukoncit’ proces digitalizacie pozemského televizneho vysielania do konca roka
2012.

Na Slovensku prechod na digitdlne pozemské vysielanie legislativne upravuje:

- Zdkon ¢ 220/2007 Z. z. z 29. marca 2007 o digitalnom vysielani programovych
sluzieb a poskytovani inych obsahovych sluzieb prostrednictvom digitalneho prenosu a
o zmene a doplneni niektorych zdkonov (zékon o digitadlnom vysielani).

- Opatrenie TU SR z 18.aprila 2008 & 0-17/2008, ktorym sa ustanovuji
podrobnosti o podmienkach prechodu zanalégového sposobu Sirenia signalu
televizneho terestridlneho vysielania na digitdlny spdsob Sirenia signalu televizneho
terestrialneho vysielania (podmienky prechodu). Toto Opatrenie TU SR nadobudlo
ucinnost’ 1. maja roku 2008. Vydanim tohto predpisu sa redlne zacal proces prechodu z
analogového na digitalne pozemské vysielanie v Slovenskej republike.

Diia 14. mdja 2009 TU SR zverejnil vo svojom vestniku, v denniku (SME) a na
internete dve vyzvy na predkladanie ponuk do vyberovych konani. Témito vyzvami sa
zacali vyberové konania na pridelenie dvoch frekvencii: 1. pre prevadzkovatela prvych
dvoch multiplexov, 2. pre prevadzkovatela verejnopravneho multiplexu digitdlneho
televizneho terestridlneho vysielania (DVB-T). V stanovenom termine sa do oboch
vyberovych konani prihlasili traja zaujemcovia: TELECOM CORP., a.s., Towercom,
a.s. a Valtech Communications Inc. TU SR odovzdal ponuky vyberovej komisii, ktorej
¢lenov vymenoval predseda TU SR. Vyberova komisia hned’ vyluéila spoloénost
Valtech Communications Inc. z dovodu nesplnenia zavédznej poziadavky uvedenej vo
vyzvach a uréila poradie uchadzacov, podla ktorého zvitazil Towercom, a.s., ktory tak
ziskal povolenie na prevadzku prvého, druhého a verejnopravneho multiplexu.

http://www.dsl.sk/article.php?article.=8502

http://dvbt.towercom.sk/aktuality.php?article=156

Prijem prvého multiplexu
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22. decembra 2009 bol spusteny prvy digitalny terestridlny multiplex s pokrytim
pre 80,3% obyvatelstva, ktorym sa zacala éra pravidelného digitalneho terestridlneho
vysielania. Prvy multiplex je vysielany v kompresnom Standarde MPEG-2, podla
tlacovej spravy Towercomu na zaklade poziadavky vysielatel'ov. Audio je vysielané v
MP2, MPEG-1 Layer II. Prvy multiplex bol spusteny s piatimi kanalmi, STV 1, STV 2,
STV 3, Joj a Joj+. Multiplex tak bol spusteny bez najsledovanejsej slovenskej televizie
Markiza a jedinej slovenskej celostatnej spravodajskej televizie TA3, ktoré eSte nemali
v Case spustenia prvého multiplexu televizie uzavreta s prevadzkovatel'om multiplexu

zmluvu.

Prijem verejnopravneho multiplexu

Prvy vysielaC verejnopravneho multiplexu - Roznava 54. kanal bol spusteny
11.6.2010 s pokrytim viac ako 95% obyvatel'stva na Slovensku. Programovl ponuku
tohto multiplexu tvori v si€asnosti na televiznom trhu Jednotka a Dvojka. V tomto
multiplexe sa pouziva kodovanie MPEG-2 a funguje tu aj sluzba EPG. Multiplex

pokryva takmer celé izemie Slovenska a jeho vysielanie §iri 35 vysielacov.

Prijem druhého komeréného multiplexu

Dnia 28.6.2010 odstartoval prvy vysiela¢ druhého — komercného multiplexu z vysielaca
Néamestovo - Magurka so svojou programovou ponkou televizii JOJ, JOJ plus, Markiza
a TV Doma,. Pokrytie druhym mlutiplexom dosiahlo viac ako 91% obyvatel'ov. Tento
vysiela¢ funguje s vertikdlnou polarizaciou a dalSimi technickymi parametrami
rovnakymi ako ma prvy multiplex.

Po tspeSnom zavifSeni hlavnej fazy digitalizdcie v jini 2011 sa postupne stava
analogové televizne vysielanie historiou. Na zaklade zmluvnej dohody s RTVS (STV)
bolo dna 31. augusta 2011 ukoncené analogové terestridlne vysielanie verejnopravneho
vysielatel'a a jej programovych okruhov Jednotky a Dvojky na zvySnych vysielacoch a
prevadzacoch Towercomu, ktoré ostali v prevadzke.

http://www.mojsatelit.sk/aktuality-dvbt

Stav implementdacie DVB-T na Slovensku
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Prvé experimentalne vysielanie DVB-T na Slovensku sa uskuto¢nilo v oktdbri
roku 7999 pocas vystavy INTERMEDIA, kedy Slovenské telekomunikécie a.s. -
Radiokomunikacie, o0.z. vysielali z vysielaca Kamzik na TV kanali K50 multiplex troch
TV programov STVI, TV MARKIZA a infokanil a dvoch rozhlasovych programov
Slovensko 1 a FUN RADIO. Tymto experimentom sa stalo Slovensko prvou krajinou
v strednej Eurdpe, v ktorej bolo vysielanie DVB-T odskusané.

V roku 2004 bolo v ramci pilotnych projektov odsStartované vysielanie z tychto
vysielacov:

- v oktobri z oblasti KoS$ic na kanali K44

- vo februari 2006 bola siet’ SFN doplnend o vysiela¢ PreSov

Prevadzkovatel'om bola spolo¢nost’ Telecom Corp. s.r.0. Vysielal sa multiplex 4 TV
programov (Jednotka, Dvojka, JOJ, TV MARKI{ZA),

- v decembri 2004 v oblasti Banska Bystrica - Zvolen na kanali K59 (2 vysielace,
pracujuice ako siet SFN). Prevadzkovatelom bol Slovak Telecom, a.s. -
Radiokomunikacie, 0.z. Vysielal sa multiplex piatich TV programov (Jednotka, Dvojka,
JOJ, TV MARKIZA, AZTV INFO) a siedmich rozhlasovych stanic (SRol- Rédio
Slovensko, SRo2 - Radio Devin, SRo3 — Radio FM, SRo 4 - Radio Regina BB, RADIO
TWIST, Radio Lumen, FUN RADIO).

- v novembri 2005 bol do prevadzky uvedeny prvy vysiela¢ v okoli Bratislavy, ktory
pracuje na kanali K66 z koty Petrzalka — Technopol

- v decembri 2005 sa zacalo vysielat’ aj z koty Kamzik

- pilotny projekt bol zaviSeny zafiatkom marca 2006, kedy zacal vysielat’ aj vysiela¢
v Malackach. Prevadzkovatel'om bol Slovak Telekom, a.s. - Radiokomunikacie, 0.z.
Vysielal sa multiplex §tyroch TV programov (Jednotka, JOJ, TV MARKIZA, TA3) a 4
rozhlasovych programov (SRol- Rédio Slovensko, Radio EXPRES, Radio Lumen,
FUN RADIO).

Prevadzkovatelia pilotnych projektov boli vyberovou komisiou, menovanou
predsedom TU SR, vybrani vo vyberovych konaniach, vyhlasenych TU SR. O
obsahovej naplni vysielanych multiplexov rozhodla Rada pre vysielanie a retransmisiu
formou vyberového konania.

http://www.mojsatelit.sk/aktuality-dvbt
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5.2.2 Spojenie STV a SRO

Dniom 1. januara 2011 bola zriadend verejnopravna, ndrodnd, nezavisla,
informacna, kultiirna a vzdelavacia institicia Rozhlas a televizia Slovenska (,,RTVS®),
ktora v stcasnosti poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti rozhlasového a televizneho
vysielania, aktora vznikla spojenim Slovenského rozhlasu a Slovenskej televizie.
Postavenie, poslanie, tlohy a ¢innost’ Rozhlasu a televizie Slovenska ako aj jej organov
upravuje zakon ¢. 532/2010 Z. z. o Rozhlase a televizii Slovenska a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov.

Svoju ¢innost’ RTVS vykondva najmi prostrednictvom organiza¢nych zloziek,
ktorymi st Slovensky rozhlas, prostrednictvom ktorého sa poskytuje sluzba verejnosti v
oblasti rozhlasového vysielania a Slovenskd televizia, prostrednictvom ktorej sa
poskytuje sluzba verejnosti v oblasti televizneho vysielania. V sucasnosti Slovensky
rozhlas ako organizacnd zlozka RTVS zabezpecuje a vysiela devit rozhlasovych
programovych sluzieb, z ktorych jedna je urcena posluchaCom v zahrani¢i a dve
televizne programové sluzby. Vedenim RTVS poveril predseda NR SR Richard Sulik
Miloslavu Zemkovu, ktora 1. januara 2011 vymenoval za generdlnu riaditel’ku tejto
inStitacie.

Minister kultary Daniel Krajcer, ktorého rezort nadvrh zakona o spojeni tychto
inStittcii pripravil, odévodiioval tento navrh vaznymi hospodarskymi Skodami, ktoré by
hrozili verejnopravnej televizii, ak by fungovala d’alej v si¢asnom rezime. Pravna
norma ma podla ministra nielen zabranit dalSiemu zadlzovaniu televizie, ale aj
skvalitnit’ vysielanie oboch médii. Novym prvkom a inStitGitom v zadkone je, Ze ak
generalny riaditel’ nedodrzi schvalené zavdazné ukazovatele rozpoctu, je to dovod na
jeho okamzité odvolanie. V roku 2011 STV hospodarila s minusom 37 milionov eur,
pricom rezort kultary ratal s tym, Ze spojenim SRo a STV S§tat uSitri v tomto roku
priblizne 1,65 miliona eur. Uspora by sa mala prejavit najmi v administrative a
persondlnom obsadeni.

Vznikom RTVS sa z pbévodnych 36 c¢lenov rad adozornych
komisii Slovenského rozhlasu a Slovenskej televizie znizil pocet ¢lenov kontrolnych
organov RTS na devdt. Novl radu RTVS tvoria traja odbornici na rozhlasové
vysielanie, traja na televizne, dvaja na ekonémiu a jeden na pravo. Zaroven z

predlozeného znenia pravnej normy vzisla moznost podat navrh na odvolanie
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generalneho riaditel'a najmenej 30 poslancami. To znamend, Ze ndvrh na odvolanie

riaditel’a bude moct’ predlozit’ medidlnemu vyboru parlamentu iba Rada RTS.

Hlavna c¢innost’ RTVS

vysiela najmenej dve televizne programové sluzby

vysiela najmenej 4 rozhlasové programové sluzby, znich 1 v jazykoch
narodnostnych mensin, kultirne a informacné programy do zahranicia
zabezpecuje tvorbu, vyrobu a nakup programov a ich Sirenie

zabezpecuje roznorodu skladbu programov a vysiela va¢sinovy podiel programov
vo verejnom zaujme vo vysielani kazdej programove;j sluzby

zabezpecuje regiondlne vysielanie

zabezpecuje vysielanie programov v jazykoch narodnostnych mensin v ¢asovom
rozsahu zodpovedajicom narodnostnému a etnickému zloZeniu obyvatel’stva
zohladiiuje potreby nepocujicich a inych socialnych mensin vo vysielani
uskutociiuje prenosy a zdznamy z vybranych spoloCensky vyznamnych udalosti
politického, kultirneho, nabozenského, umeleckého a Sportového zamerania
poskytuje priestor ¢innosti registrovanych cirkvi a naboZenskych spolo¢nosti vo
vysielani

poskytuje vysielaci ¢as na vysielanie politickej reklamy podla osobitnych
predpisov

poskytuje potrebny vysielaci ¢as Stdtnym orgdnom na vyzvy v krizovych
situdcidch a na iné dolezité oznamenia urcené verejnosti

zabezpeCuje rozhlasové vysielanie kultirnych a informaénych programov do
zahranicia,

zabezpecuje ¢innost’ archivu Rozhlasu a televizie Slovenska

zabezpecuje ochranu diel a umeleckych vykonov podl'a osobitného predpisu
zucCastiiuje sa na Cinnosti medzinarodnych organizacii pdsobiacich v oblasti
vysielania

zriad’uje a riadi umelecké telesa a subory

utvara siet’ stalych spravodajcov a osobitnych spravodajcov v Slovenskej republike a

v zahrani¢i.
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Programovu sluzbu Rozhlasu a televizie Slovenska tvoria programy
= spravodajské a publicistické
» dokumentarne a dramatické
* hudobné a zdbavné
= vzdeldvacie programy
= programy pre deti a mladez
= Sportoveé a iné

http:/ /www.slovakia.culturalprofiles.net/?1d=-13163

http://medialne.etrend.sk/televizia-spravy/parlament-schvalil-spojenie-stv-a-sro-rts-

vznikne-o-mesiac.html

5.2.3 Organy vykonavajuce reguliciu na medialnom trhu v oblasti televizneho a

rozhlasového vysielania na Slovensku

Telekomunikacny urad Slovenskej republiky

Poslanim TU SR je regulacia v oblasti elektronickych komunikacii, najmi plnenie
povinnosti podporujucich sataz, rozvoj spolo¢ného trhu Eurdpskej tnie, ochrana
zaujmov koncovych uZivatelov, mimosidne rieSenie sporov a zabezpecovanie
dodrziavania poziadaviek na vykondvanie ¢innosti vyplyvajlcich zo zdkona ¢. 351/2011
Z. z. o elektronickych komunikaciach v zneni neskorsich predpisov (d’alej len zdkon o
elektronickych komunikaciach), suvisiacich vSeobecne zaviznych pravnych predpisov,
technickych predpisov, technickych noriem, medzinarodnych zmlav, ktorymi je
Slovenska republika viazana a z odporucani medzinarodnych organizacii v oblasti
elektronickych komunikécii.

Urad je financovany refinanénym mechanizmom z thrad, ktoré uréuje a vybera
podla zakona o elektronickych komunikécidch. Prijmy tradu dokazu plne pokryt
vSetky naklady uradu a tieZ pripadné neocakavané vydavky.

Urad ako narodny regulator a cenovy organv oblasti elektronickych
komunikacii:

a) vykonava regulaciu elektronickych komunikacit,

b) zabezpecuje medzindrodné vztahy v oblasti elektronickych komunikacii na Grovni
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regulacnych organov, aktivne sa podiel’a na ¢innosti Organu eurdpskych reguldtorov pre
elektronické komunikécie (d’alej len ,,organ eurépskych regulatorov),

¢) spolupracuje s ministerstvom pri vypracuvani ndvrhu narodnej tabulky frekvencného
spektra a vykonava spravu frekvencného spektra,
d) chrani zaujmy koncovych uzivatelov s ohl'adom na kvalitu a cenu sluzieb,
e) plni povinnosti podporujuce efektivnu hospodarsku sutaz, efektivne investicie a
inovacie, rozvoj spolo¢ného trhu Europskej tnie, zdujmy vsetkych obcanov ¢lenskych
Statov na tizemi Slovenskej republiky, zodpovedajuci pristup k sietam, prepojenie sieti
a interoperabilitu  sluzieb a chrani slobodu vyberu prevadzkovatela,
f)  wvydiva vseobecne zavizné pravne predpisy podla  tohto  zdkona,

g) wydava Vestnik Telekomunikacného uradu Slovenskej republiky (d’alej len

,vestnik"),
h) urcuje administrativne uhrady,
i) vedie mimosudne rieSenie sporov,

Jj) poskytuje informacie koncovym uzivatelom v suvislosti so sluzbami, vykonava
uzivatel'ské prieskumy, zverejiiuje ich a vyuziva ich vo svojej cCinnosti,
k) plni ulohy suvisiace s obmedzenim vlastnickeho prava k nehnutelnostiam na
vyuzivanie nehnutelnosti na Gcely zabezpecenia sluzieb a s obmedzenim vlastnickeho
prava k hnutelnym veciam obmedzenim alebo zdkazom pouzivania vysielacich
telekomunikacnych zariadeni a okruhov v case vojny a vojnového stavu,
l) vykonava Statny dohlad nad elektronickymi komunikéciami (d’alej len ,,dohlad®),
m) ukladd sankcie za porusenie povinnosti ustanovenych tymto zikonom,

n) uzndva osobitnu odbornu sposobilost na obsluhu vybranych radiovych zariadeni

podla osobitného predpisu,
0) vykonava d’alsie ¢innosti podla osobitnych predpisov.
Urad uklada administrativne uhrady

a) podnikom poskytujucim siete alebo sluzby na zaklade vSeobecného povolenia,
b) za pravo pouzivat Cisla na zaklade individualneho povolenia na pouzivanie ¢isel
alebo

¢) za pravo pouzivat' frekvencie na zaklade individudlneho povolenia na pouZzivanie

frekvencii.
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Na cele tradu je predseda, v si€asnosti nim je Ing. Ladislav Mikus, ktorého na
navrh vlady voli a odvoldva Narodna rada Slovenskej republiky.

Predsedu uradu zastupuje podpredseda uradu, ktorého vymentiva a odvolava
vladda. Diia 16. maja 2007 Vlada SR prerokovala a schvélila navrh na vymenovanie
Juraja Michitu do funkcie podpredsedu Telekomunikacného uradu Slovenskej
republiky. Ing. Juraj Michia je od 24. maja 2007 podpredsedom uradu uz druhé za
sebou iduce funkéné obdobie.

http://www.teleoff.gov.sk/

Tlacova agentura Slovenskej republiky

Tla¢ova agentura Slovenskej republiky je verejnopravna, narodna, nezavisla,
informacna inStitucia, ktord poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti spravodajstva, je
zriadend na zéklade zakona €. 385/2008 Z. z. o Tlacovej agenture Slovenskej republiky
a o zmene niektorych zédkonov (d’alej len ,,TASR*). TASR je pri tvorbe a distribucii
svojho spravodajstva slobodna a nezavisla, jej spravodajstvo nesmie posobit’ v prospech
ziadnej politickej, hospodarskej, nabozenskej, etnickej alebo inej zdujmovej skupiny ani
proti nej. Agentirne spravodajstvo tlaCovej agentiry je vyvéazené, pluralitné a
objektivne a reSpektuje pravo na informécie v demokratickej spolocnosti bez ohl'adu na
vek, pohlavie, rasu, farbu pleti, vieru a naboZenstvo, politické ¢i iné zmysl'anie, ndrodny
alebo socidlny povod, prislusnost k ndrodnostnej mensine alebo etnickej skupine,
zdravotny stav, majetok, rod alebo iné postavenie.

Hlavnou ¢innost'ou TASR je sluzba verejnosti v oblasti spravodajstva,, ktorou je
vyhl'addvanie aktudlnych, vcasnych, overenych, neskreslenych a nestrannych
informacii, ktoré si spracovavané formou textovych suborov, zvukovych zaznamov,
zvukovo-obrazovych zdznamov, obrazovych ziznamov alebo multimedidlnych
zaznamov a su sprostredkiivané v domacom a zahrani¢nom agentirnom spravodajstve,
ako aj uchovavanie zhromazdenych informécii a ich spristupniovanie.

Tlacova agentira vyhladava a spracovava informdcie z Uzemia Slovenskej
republiky o spolocenskych, kulturnych, hospodarskych, politickych a Sportovych
udalostiach na celoStatnej Urovni a na regiondlnej Urovni, ako aj informacie o
spolocenskych, kultarnych, hospodarskych, politickych a Sportovych udalostiach

celosvetového vyznamu zo zahranicia.
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V ramci hlavnej ¢innosti TASR vo verejnom zaujme vydava v uplnom zneni
vyhlasenia a oznamenia prezidenta SR, vlady SR a jej predsedu, Ustavného sudu SR,
Najvyssieho kontrolného uradu SR, predsedu Nérodnej rady SR, ako aj inych tstavnych
Cinitelov a ich kancelarii. Ak o to poziadaji vydava stanoviskd a ozndmenia inych
organov verejnej] moci, rozpoctovych organizacii a prispevkovych organizacii a
pravnickych osdb zriadenych zédkonom. Vo verejnom zaujme TASR zhromazd'uje a
spristupniuje informacie o ¢innosti, legislativnom procese, rozhodnutiach a aktivitach
organov Eurodpskej tnie, takisto spracovava informacie o spolocenskych, kultirnych,
hospodarskych, politickych a Sportovych udalostiach z izemia Slovenskej republiky pre
zahrani€ie asponn v dvoch cudzich jazykoch. Na $tudijné a vedecké ucely uchovéava a
spristupnuje zhromazdené informacie a databazu obrazovych zdznamov, zvukovych
zédznamov a videozaznamov v elektronickej podobe.

Organmi tlacovej agentury st spravna rada a generalny riaditel. Spravna rada ma
pat’ Clenov a je zlozend z odbornika v oblasti prava, odbornika v oblasti ekonomie,
odbornika v oblasti Zurnalistiky a odbornika v oblasti informac¢nych technoldgii,
ktorych voli a odvoldva Narodna rada SR z kandidatov na ¢lenov spravnej rady
navrhnutych prislusSnym vyborom narodnej rady, a jedného clena, ktorého volia a
odvolavajli zamestnanci tlacovej agentiry zo zamestnancov tlacovej agentiry v
pracovnom pomere.

http://www.culture.gov.sk/media-audiovizia/media-a-audiovizia/tlacova-agentura-

slovenskej-republiky

Rada pre vysielanie a retransmisiu

Rada pre vysielanie a retransmisiu je nezdvisly orgdn zriadeny zdkonom ¢.
308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o zmene zdkona €. 195/2000 Z. z. o
telekomunikaciach v zneni neskorSich predpisov, ktory vykonava Statnu spravu v oblasti
vysielania. Poslanim rady je presadzovat’ zaujmy verejnosti pri uplatiiovani prava na
informacie, slobody prejavu a prava na pristup ku kultirnym hodnotam a vzdelaniu a
vykonavat' Statnu reguldciu v oblasti vysielania a retransmisie. Rada dba o
uchovéavanie plurality informécii v spravodajskych relaciach vysielatel'ov, ktori
vysielaji na zéklade zakona alebo na zaklade licencie podl'a tohto zdkona. Dohliada na

dodrziavanie pravnych predpisov upravujucich vysielanie a retransmisiu. Cinnost’ rady
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vyplyvajucu z jej poslania a z jej pdsobnosti vykonavaju ¢lenovia rady a ulohy spojené
s ¢innostou rady plnia zamestnanci Kancelarie Rady pre vysielanie a retransmisiu.

Do pdsobnosti rady okrem iného patri rozhodovanie o licenciach na vysielanie,
rozhodovanie o registraciach retransmisie, dohliadanie nad vysielanim a dodrziavanim
povinnosti podla prislusnych pravnych predpisov, ukladanie sankcii vysielatelom a
prevadzkovatel'om retransmisie, vybavovanie staznosti na poruSenie zakona.

Rada ma devit clenov, ktorych voli a odvolava Néarodna rada SR. Navrhy
kandidatov na Clenov rady mézu vyboru narodnej rady predkladat’ poslanci, profesijné
inStiticie a obcCianske zdruZenia pdsobiace v oblasti audiovizie, hromadnych
informacnych prostriedkov, kultary, vedy, vzdelavania, $portu, registrované cirkvi a
naboZenské spolocnosti a obcianske zdruzenia obCanov so zdravotnym postihnutim
prostrednictvom Koordina¢ného vyboru pre otazky zdravotne postihnutych obcanov
Slovenskej republiky. Rada zo svojich ¢lenov voli predsedu rady a podpredsedu rady.

http://www.culture.gov.sk/media-audiovizia/media-a-audiovizia/rozhlas-a-televizia-

slovenska/rada-pre-vysielanie-a-retransmisiu

5.2.4 Zoznam rozhlasovych stanic v Slovenskej republike

V stcasnosti pdsobia na slovenskom medialnom trhu tieto rozhlasové stanice:
Verejnopravne rozhlasové stanice:
SRo: Radio Slovensko, Radio Regina, Radio FM, Radio Lumen, Radio Devin,
Rddio Patria

Sukromné celoplo$né slovenské rozhlasové stanice:

Radio Express, Fun radio, Jemné Melodie, Rdadio Europa 2, Radio Viva,
Radio Hey,

Regiondlne rozhlasové stanice:
Radio Beta, Radio Frontirus, Radio GoDeejay, Radio G3, Rddio Hit FM,
Radio Kiss, Radio Max, Rdadio One, Radio Sport, Radio Zet, Radio Class FM,
Juventus radio, Radio Zet, Radio KoSice, Radio Neo FM, Radio Wow, Radio
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Presov, Radio Sity, Radio Yes, Radio Hornet, L-Radio, Radio 7, Radio Best,
Rddio Metropola, Radio Tour, Radio Aligator, Radio Duha

Graf. & 6: Vyvoj pocuvanosti rozhlasovych stanic v rokoch 2009 — 2011
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5.2.5 Zoznam televiznych stanic v Slovenskej republike

V sucasnosti posobia na slovenskom medidlnom trhu tieto televizne stanice:

Verejno-pravna televizia:

2 Slovenska televizia — Jednotka, Dvojka, Trojka
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Sukromné celoplo$né slovenské televizne stanice:
TV Markiza, TA3, TV JOJ, TV JOJ Plus, TV Doma, TVA, Music Box, TV Lux,
Musiq 1, TV Patriot

Regiondlne slovenské televizne stanice:

TV B52, BTV — Bardejovska televizia, TV Karpaty, MsTV Komdrno, KTV —
Kysucka televizia, TV Liptov, MTR — Mestska Televizia Ruzomberok, MTT —
Mestska televizia Trnava, TV Mistral Michalovce, TV Myjava, TV Nasa, TV
Nové zamky, TV Pezinok, TV Poprad, PTV — Puchovska televizia, RTV —
Regionalna televizia Prievidza, RTV Banska Bystrica, TV Reduta — Spisska
Nova Ves a jej blizky region, TV Sen, TV Skalica, TV Teleprior, TV Trencin,
TV Wywar, TV Zemplin, Zilinskd televizia

Graf. & 7: Vyvoj sledovanosti TV stanic v rokoch 2009 — 2011
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5.2.6 Internet

Graf. . 8: Vyvoj navstevnosi slovenskych internetovych stranok v roku 2011

86


http://strategie.hnonline.sk/showdoc.do?docid=40&citanost_tlace=2004

Celkovy pocet navstevnikov slovenskych
internetovych stranok v roku 2011

2000 000
1800 000
1 600 000 -
1400 000 -
1200 000 -
1 000 000
800 000 -
600 000
400 000 -

O Februar
B Marec
O April

Celkovy pocet

Internetové stranky

Zdroj: hitp.//strategie.hnonline.sk/ (podla vyskumu MML-TGI)

5.3 Problémy na medidlnom trhu, ktoré si vyZaduju rieSenie
5.3.1 Nizka uroven medialnej politiky

Dosledkom neexistencie funkénej medialnej politiky v poslednych rokoch, je
deformované medialne prostredie spojené s deformovanymi finanénymi tokmi, ktoré je
vysledkom neschopnosti dosledne uchopit, pomenovat’ a rieSit problém pravidel
fungovania medidlneho prostredia a kompetencii rozhodujtcich aktérov. Z neexistencie
jasnej predstavy o zakladnych rdmcoch fungovania medidlneho prostredia vyplyva
napriklad aj nejasnost’ predstav o spdsobe, akym sa majl rozvijat’ konkrétne segmenty
medidlneho trhu ako napr. lokdlne média — printové aj elektronické — v dosledku
podmienok fungovania medidlneho trhu sa oslabuje postavenie lokalnych radii a hrozi
ich postupny zanik, ¢im sa vytvara priestor pre niekol’kych celoplo$nych vysielatel'ov.

https://docs.google.com

5.3.2 Nefunkéné a deformované verejnopravne média

Verejnopravne média presli po ,,neznej revolucii™ viacerymi personalnymi a

ekonomickymi zmenami, no ani tieto zmeny z nich doposial’ neurobili funkéné média
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verejnej sluzby. Tento stav vyplyva predovSetkym z mylného chapania ich ulohy,
podl'a ktorej by mali ob¢anov najmé vzdelavat’ a viest’ ich k narodnému a kultirnemu
povedomiu. Za tymto faktom treba o. i. vidiet’ neochotu politickej reprezentacie, ktora
verejnopravne médid vnima vacSinou jednostranne cez spravodajstvo a publicistiku —
teda cez priestor zaujimavy pre prezentaciu politickych stran a zdruZeni ,ktoré nechct
znizit' svoju mieru vplyvu v tychto médiach. Ddsledkom nerieSenia tejto otazky je aj

korupcia a klientelizmus vo verejno-pravnych médiach

5.3.3 Prepolitizovanie médii

Slovenské média a zurnalisti sa v sucasnosti ¢oraz viac sustred’uji na politiku,
politické dianie a svojim spdsobom do neho aktivne zasahuja, ¢im prakticky dochadza
k manipulacii s politikmi. Médid v predchadzajicich rokoch niekolkokrat zdsadnym
sposobom ovplyvnili vyvoj v spolocnosti najmd v devitdesiatych rokoch, ked sa
vytvéarali zdklady demokratického systému a na druhej strane dochadzalo k vel'mi
komplikovanému vyvoju v otazke Statopravneho usporiadania. Da sa povedat’, Ze média
za uplynulé roky ,,vyrobili* niekol’ko politikov.

Na druhej strane v snahe o zatraktivnenie negativnych politickych a vo svojej
podstate nudnych tém sa média snazia novych ¢itatel'ov, divakov a posluchdcov zaujat’
nepodstatnymi spravami, ktoré s prezentované na titulnych strankach novin a ktoré su
charakteristick¢é zneuzivanim mien znadmych osobnosti a niekedy aj Ttplne
zavadzajicimi a nepravdivymi titulkami — ¢ j. bulvarizaciou. Média tak vytvaraju
dojem, akoby vSetko okrem najvysSej politiky a medidlnych celebrit bolo nehodné

zaujmu, teda bezcenné a neuzito¢né.

5.3.4 Monologizacia diskurzu médiami

Navonok nezvyc¢ajna pluralita médii sa stala pluralitou ,,ideoldgii. Reprezentanti
tychto ideologii prezentuju tzv. ,,pravdu®, ktorua si tvrdo obhajuju a nepripstaji Ziadny
iny uhol pohl'adu na komentovani skuto¢nost’ aj ked’ je Casto podlozena overenymi
faktami. Tato monologizacia diskurzu sa prejavuje javom, ktory mozno oznacit' pod
pojmom ,.turnajova publicistika®, ked’ ti isti diskutéri putuju z jednej diskusnej relacie

do druhej a monologicky, opakovane tak vytvaraji zdanie ozajstného diskurzu.
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5.3.5 Hrozba konca Zurnalizmu

Nastupujica generacia Zurnalistov Casto trpi nedostato¢nou profesiondlnou a
osobnostnou vybavenost'ou a tiez nevyjasnenou otdzkou vlastnej identity a identifikacie
s posobenim v médiach.

Funkciu Zurnalistov Coraz viac preberajui experti, rozni analytici a medialne
celebrity. Média sa nebadatel'ne posunuli do role akychsi sprostredkovatel’'ov, ktori svet
okolo nas nepopisuju a nevysvetl'uju, ale komentuji, vyslovuji svoj ndzor — a to bez
ohladu na to, ako je prijimany. Tento problém d’alej komplikuje zI4 finanéna situacia
viacerych slovenskych médii, ktord sa prejavuje v nedostatocnom odmeniovani vacsiny
novinarov a zvysuje sa tak riziko ich ovplyvnitelnosti. Sikovnej§i novinari sa stavaju
hovorcami ministrov a inych vladnych uradnikov, niektori sa nechavaji najimat’ PR
agenturami, ¢i korumpovat’ politickymi stranami. K hrozbe konca Zurnalizmu vSak
prispievaju  aj samotni Zurnalisti, ktori médid zaplavuji dezinterpretaciami,
nezujimavym spracovanim obsahu témy, nekomplexnymi sprdvami, ba dokonca

gramatickymi a Stylistickymi chybami.

5.3.6 Nepripravenost’ Slovenska na prienik novych médii

V stvislosti s intenzivnym prienikom novych komunikaénych technologii, ktoré
k nam prenikli aj vd’aka vstupu do EU ako napr. (digitalizacia terestrialneho televizneho
a rozhlasového vysielania, postupujica penetracia internetu -
od roku 2005 uz viac ako polovica obyvatel'ov Slovenska pravidelne pouZiva internet),
sa spolocnost’ zacina diferencovat’ na l'udi, ktori maju pristup k novym technoldgiam a
dokézu ich pouzivat’; a tych, ktori pristup k tymto technologidm nemaju, resp. maju ale
nie st schopni ich plnohodnotne vyuZivat' na ziskavanie informaécii, alebo vzdelavanie.
Vyuzivaji ich iba menej sofistikovanymi formami na uspokojovanie svojich

»konzumentskych* potrieb napr. pre relax. atd’.

5.3.7 Zneuzivanie médii na politické ciele

Specifickym problémom Slovenska je koncentracia medialnej moci v rukéach
,medidlnych magnatov*. Skupina I'udi okolo tychto 0s6b sa Casto pohybuje v politike

alebo mé v niektorej z politickych stran kontakty. Reprezentanti politickych stran,
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v ktorych maju tito l'udia kontakty su tak v médiach zvyhodiovani a vykreslovani
vyhradne v pozitivnom, resp. neutrdlnom svetle. Problémom nie je to, Ze niekto vlastni
viacero médii a komplementarne ich pontka inzerentom, ale to, kde zafina a konci
hranica medzi slobodou podnikania a hrozbou zneuzivania médii na ziskanie politicke;j
moci.

Slaba medidlna a antitrustova legislativa umozilujuca dosiahnut dominantné
postavenie na medidlnom trhu prakticky vo vSetkych jeho segmentoch, slaba ¢i takmer
nijakd tradicia nestranickosti a politickej nezavislosti verejnopravnych médii,
nedostatocnd politickd kultura, ktord by zabraniovala politikom zneuzivat ich realny
vplyv na verejnopravne médid spojend s katastrofdlnym stavom predovSetkym
verejnopravnej televizie do buducnosti otvara moznost ovladnutia medidlneho

prostredia jednym vplyvnym politikom.

5.3.8 Globalizacia médii

Tento pojem znamend proces koncentracie vlastnickych vztahov v masmédiach a
monopolizacie medidlnych subjektov v celosvetovom meradle. V medidlnom priestore
dochadza k tendenciam ku koncentracii, monopolizacii a r6znym formam integracie.
Vytvaraju sa obrovské korporacie, ktoré prekracuju hranice Stitov a posobia
v nadnarodnych dimenziach. Globalizdacia médii sa prejavuje aj diverzifikaciou ponuky
a vlastnickych vztahov. Vzniké tzv. krizové vlastnictvo médii (napriklad vlastnictvo
roznych druhov médii — bulvarny, seridozny dennik, rozhlasova alebo televizna stanica).
Pociatky globalizacie siahaji az do 70. rokov minulého storocia, kedy zacalo
dochadzat’ k prudkému rozvoju privatneho podnikania v medidlnom priemysle —
v USA, Eurépe, Japonsku, ale aj v inych krajinach (Juzna Amerika, Afrika, Azia,
Australia), neskor po roku 1989 aj na naSom Gzemi.

Pre globalizaciu médii st charakteristické tri faktory:

1. transformacia medialnych institucii na obrovské medidlne koncerny,
2. globalizacia komunikacnych procesov,
3. prudky rozvoj elektronicky sprostredkovanej komunikdcie.
V  medidlnej praxi sa rozoznavaji dve zdkladné formy integracie:

horizontalna a vertikalna.
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Horizontdlnu integraciu charakterizuje vytvaranie rozsiahlych organizicii,
konglomeratov a diverzifikdcia vlastnictva. Jeden vlastnik tak ziskava podniky, ktoré by
mu mohli konkurovat’. Napriklad dve superiace periodika na mestskej alebo celoStatnej
urovni sa zlu¢ia vramci spolocného trhu. Vertikalna integracia sa charakterizuje
hierarchickym usporiadanim subjektov podriadenych jednej, zvyc€ajne holdingove;j
spolocnosti. Na jej Cele stoji spravidla jeden podnikatel, rodina alebo skupina.
Typickym prikladom vertikalnej koncentracie je skupovanie distribu¢nej firmy
a papierni vydavatel'om novin alebo kontrola filmovych stadii a televiznych spolocnosti
vyrobcom optickych kablov (napriklad filmova spolocnost Paramount dohliada na
autorsku predlohu, realizaciu a distribtciu filmového diela).

Globalizacia médii sa aj na Slovensku dotkla vSetkych oblasti spoloc¢enskej praxe
ako je vyroba, distribucia, organizédcia a pod. Mediadlny priemysel sa vyprofiloval ako
jedno z najprogresivnejSich a vysoko ziskovych podnikatel'skych odvetvi, ktoré
produkuje rozne druhy komodit a sluzieb. Velké medidlne institucie sa snazia ovladnut’
vyrobné prostriedky, zdroje, distribu¢né prostriedky na nadndrodnej urovni, aby si

posilnili svoje postavenie, zisk a vplyv.

5.3.9 Lokalizacia a regionalizacia médii

V suvislosti s globalizdciou médii sa Coraz CastejSie na Slovensku stretdvame aj
s pojmom lokalizdacia a regionalizdcia médii. Lokalizacia znamend proces posiliiovania
vplyvu masmédii na lokdlnej a regiondlnej Grovni. Z hladiska globalizacie medidlneho
priemyslu znamend lokalizadcia medii stratégiu, ktord sa usiluje o diverzifikaciu a
hl'adanie novych moznosti sporstredkovania medialnych produktov na regiondlnej a
lokalnej trovni.

Medzi klasicke regionédlne alebo lokalne média mézme zaradit’ najma tlac, ktora
bola pri svojom zrode len lokalna alebo regionalna kvoli vtedaj$im obmezenym
distribuénym mozZnostiam. Napriek tomu, Ze sa pod vplyvom ekonomickych,
technickych a politickych faktorov jej posobnost’ rozsirila a stala sa celoStatnym alebo
nadnarodne posobiacim médiom, zachovala si svoj regiondlny a lokéalny charakter
dodnes.

Sucasny vyvoj médii na Slovensku smeruje k posilneniu lokalneho spravodajstva.

Vznikaju nové periodika, televizne a rozhlasové stanice na lokalnej, regionalnej urovni.
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Preto celoslovenské denniky v konkuren¢nim boji s lokdlnymi periodikami zacali
vydavat’ regiondlne prilohy. Dochadza aj k inej forme zmierfiovania konkuren¢ného
vplyvu — kupovanim regionalnych a lokdlnych médii celoslovensky alebo medzinarodne
posobiacimi médiami.

Regiondlne alokdlne média zohravaji v spolocnosti podla odbornikov
nezastupitelnu tlohu. Oproti globdlnym médidam informuju publikum o udalostiach,
ktoré st mimo zaujmu celostatnych médii. Lokéalne média maju tiez potencial pozitivne
vplyvat’ na rozvoj regionalnej a lokéalnej kultary. Pri vzniku a posobeni tychto médii
dochddza k rozdelovaniu publika do segmentov na zdéklade pdsobenia viacerych
faktorov:

= geografickych a kulturnych pomerov,

= komercnych podmienok (podielajii sa na dominancii jednotlivych typov médii na
lokdlnom trhu) a

= regulativnych opatreni vykonnej a zakonodarnej moci.

Vramci globalizacie kultiry je jednym zo znakov tohoto procesu jej
udomadcnovania a adaptovania sa v lokdlnych podmienkach. Napriek tomuto procesu st
globalne Sirené medidlne produkty prehodnocované a prispdsobené domacim
podmienkam jednotlivych lokalnych spolo€enstiev.

Medidlne, nadnarodné spolo¢nosti vyvijaji vo vztahu k jednotlivym narodnym a
lokéalnym trhom vel'mi premyslenu politiku a stratégie. Na Slovensku st prikladom tejto
stratégie rozne reality show, ktoré sice kopiruju svetovo zname a rozsirené formaty, ale
ktoré sa zaroven prispdsobujii domacim kultirnym podmienkam. Proces lokalizécie
medii na Slovensku nemoZzno povazovat’ iba za prirodzenu a zékoniti opoziciu voci
globaliza¢énym trendom, ale aj za svojbytny sposob kultarnej komunikécie a vymeny,
ktory tvorivo prehodnocuje a modifikuje cudzie i domace kultarne prvky.

http://www.medialnavychova.sk/?p=100

5.4 Koncentracia vlastnictva na medialnom trhu v sucé¢asnosti

K jednym z prvych zahrani¢nych investorov pritomnych v slovenskych médiach
patril §vaj¢iarsky medidlny dom Ringier. AZ po skonceni vlad Vladimira Meciara k ndm

zacali vstupovat’ medialne korporacie z d’alSich krajin.
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Vyznamné zmeny v o vlastnictve na medidlnom trhu zaznamenala v poslednych
rokoch TV Markiza, ktora americkej medidlnej skupine Central European Media
Corporation predala za 1,9 miliardy kortun poslednych 20 percent akcii. V roku 2007 si
televizie TA3 a JOJ navzijom vymenili skupina Grafobal Group, ovladana Ivanom
Kmotrikom a novovzniknutd J&T Media Enterprises, vlastnend partnerom financ¢nej
skupiny J&T Petrom Korbackom.

V najsilnejSej medidlnej skupine sa z hladiska vygenerovanych trzieb materske;j
spolo¢nosti nachadza lider trhu, televizia Markiza. Hoci do Central European Media
Enterprises vstapil v roku 2006 kupou 49,7 percenta akcii finan¢ny investor Apax
Partner, rozhodujici podiel v americkej medialnej skupine nadalej vlastni jej
zakladatel’ Ronald Lauder.

Lidrom na trhu tlaenych médii je u nas vydavatel'stvo Ringier Slovakia, ktoré
vydava dennik Novy Cas, tyzdenniky Zivot, Novy Cas pre Zeny, Novy Cas ludia, Novy
Cas Nedela a iné. Vydavatelstvo Ringier patri do rodiny firiem §vajéiarskeho
medialneho domu so 174-ro¢nou tradiciou.

Stucastou medzinarodné¢ho vydavatel'stva na trhu tlace je aj vydavatel'stvo Petit
Press, do ktorého portfolia patria napr. denniky Sme, Korzar, Uj Sz6, dvojtyzdennik TV
Svet a siet' regionalnych tyzdennikov My. Jeho pétdesiatpercentnym majitelom je
nemecky koncern VerlagsGruppe Passau, pdsobiaci okrem Slovenska v Nemecku,
Cesku a Polsku. Tento koncern ovlada rodina Kapfingerovcov a Diekmanovcov.

Druhym spolumajitelom vydavatel'stva Petit Press je Prvd slovenskd investicna
spolocnost, za ktorou stoji slovensky podnikatel’ zijuci v Prahe Peter Vajda.

V rukéch slovenskych majitelov je tretie najvéacsie slovenské vydavatel'stvo,
Spolocnost’ 7 Plus. Jeho majitel'mi st v medidlnom priemysle zndmi podnikatelia Jozef
Dukes, Jozef Simdk a Karol Bustin. Medialny dom, ktorého podiatky siahaju do roku
1991, je vydavatelom dennika Plus jeden den, tyzdennikov Plus 7 dni, Sarm, Bdjecnd
Zena a osmich mesacnikov. Na jeho zaloZeni sa podielal dvojtyZzdennik Plus 7 dni
vychédzajuci na 36 stranéch, sidliaci v hasic¢skej zbrojnici.

Juraj Siroky Prezident Slovenského zvizu T'adového hokeja sa rozhodol predat
vydavatel'stvo Perex, ktoré vydava denik Pravda jednému z najviacSich medidlnych
koncernov Spojeného kralovstva Velkej Britanie a Severného frska, Daily Mail and

General Trust (DMGT). Aj ked cena, za ktorti spolo¢nost DMGT Northcliffe Perex

93



kupila, nebola verejne oznadmena, v medidlnych kruhoch sa odhadovala vySka
transakcie medzi 500 az 600 milionmi korin. Medidlny dom patriaci lordovi
Jonathanovi Harmsworthovi, je v Britanii znamy najmi dennikom Daily Mail a
nedel'nikom Mail on Sunday.

Stcastou britského medidlneho koncernu u nds st aj inzertny dennik Avizo a
pracovny portal Profesia.

Do nemeckého koncernu Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck patri
prostrednictvom svojej materskej spoloCnosti Economia a jej majoritného vlastnika
medidlneho domu Verlagsgruppe Handelsblatt aj vydavatel'stvo novin spolo¢nost’
Ecopress, ktora vsUCasnosti vydava Hospodrdaske noviny a iné tituly.
Prave Verlagsgruppe Handelsblatt je v Nemecku vydavatelom ekonomického dennika
Handelsblatt a tyzdennika WirtschaftsWoche, ako aj niekolkych d’alSich titulov a ako
dcérska spolocnost’ je majetkom rodiny Holtzbrinckovcov.

Struktira akcionarov Economie sa zmenila na prelome roka 2007, ked’ sa z nej
rozhodla vystipit americkd medidlna korporacia Dow Jomes, ktord v ceskom
vydavatel'stve vlastniacom slovensky Ecopress vlastnila 25 percent akcii.

Troch spolumajitel'ov zo slovenskych ob¢anov mé rovnako ako Spolocnost’ 7
Plus aj vydavatel' ekonomického tyzdennika Trend, spolocnost’ Trend Holding. V jej
popredi stoja ako konatelia Oliver Brunovsky, Elena KlimeSova a Lubomir HruSovsky.

Stopercentnym vlastnikom spolo¢nosti D. Expres, ktord je drzitelom licencie
najpocuvanejSieho rdadia Expres, je spolocnost’ Emmis International holding, ktora je
dcérskou spolo¢nostou deviatej najvacsej medialnej skupiny podnikajicej v oblasti
rozhlasového vysielania na zemi Spojenych Statov americkych. Samotnad spolo¢nost’
Emmis Communication je riadend svojim zakladatelom a najvacSim akciondrom
Jeffreym Smulyanom.

Do Radia Okey (teraz uz Eurdpa 2) vstipila po dlhsom rozhodovani francuzska
medidlna skupina Lagardére a do ruk slovenského podnikatela Borisa Kollara sa
dostala akciova spolo¢nost’ Radio, ktora je drzitelom licencie na vysielanie Fun Radia.

Na trhu radii ma svoje zastipenie aj d’alsi slovensky podnikatel’ Ladislav Rehdk.
Do skupiny jeho médii patria okrem rozhlasovej stanice Jemné melodie napriklad aj

Casopisy Slovenka alebo tiez Star. Medzi novych vydavatelov sa zaradil po kupe
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televiznych titulov Ringiera aj nemecky Bauer Media, ktory patri nemeckej rodine
Bauerovcov.

Z hladiska ziskovosti médii st na tom na Slovensku, podobne ako aj v ostatnych
krajinach, najlepSie televizie a bulvdrne tlacené média. Lidrami trhu su uz dlhsi Cas
televizia Markiza a vydavatelstvo Ringier Slovakia, ktoré¢ si z trhu kazdy rok odnesu
niekol’ko desiatok milionov Eur putujucich do ich centrdl v Spojenych Statoch
americkych a vo Svajéiarsku.

http://www.etrend.sk/weby/vlastnicimedii/

6 Trendy na medialnom trhu, ktoré v budicnosti méZeme ocakavat’

Zijeme v dobe, ktora v suvislosti s rozvojom komunika¢nych technologii a

3

internetu, zaziva ,,informacny boom“. Tento informacny boom prinaSa so sebou
mnozstvo inovativnych technologii, ktoré prenikaju do vSetkych oblasti spolocenského
Zivota, nevynimajuc medidlny trh. Trendom na medidlnom trhu sa ¢oraz viac stava tzv.
,cocooning“, ¢o znamena Ze domacnosti sa premiefiaji na ,,multimedidlne bunky*,
z ktorych obyvatelia nemusia takmer vobec vychadzat, pretoze maji dostatok
informécii o diani nielen zokolia ale celého sveta. K tomuto trendu budi aj

v budtcnosti prispievat’ nasledovné technolodgie, prostrednictvom ktorych ziskavame

informacie a komunikujeme.

6.1 Multimédia

St informa¢né a komunikaéné technologie, ktoré su charakteristické zlicenim
audiovizudlnych a technickych prostriedkov s pocitacmi ¢i d’al§imi zariadeniami. Ako
multimedidlny systém sa oznaCuje suhrn technickych prostriedkov (napr. osobny
pocita¢, zvukova karta, grafickd karta, digitalny fotoaparat, kamera, mechanika CD-
ROM, DVD, alebo BLUE RAY, rozne druhy pamétovych kariet, prisluSny obsluzny
software multimedialna televizia), ktory je vhodny pre interaktivhu audiovizualnu
prezentaciu.

Trend nastipeny hlavne vo sfére internetu vedie jednoznacne k vybudovaniu
komunikacie prostrednictvom multimédii. Tento trend sa prejavuje uz aj v sti€asnosti,

no nie az v takej forme ako sa ocakava v blizkej budicnosti. Skutoéné multimédia
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budeme mat’ k dispozicii az vtedy, ked’ sa vSetky spominané elektronick¢ masmédia
spoja v jeden celok v takej vysokej kvalite, kotrd je dnes mozna iba pri ich oddelenej
existencii. V budicnosti moézeme ocakavat, ze kvalita rozhlasového, ale hlavne
televizneho signalu prendsaného cez internet sa postupne vyrovna kvalite priameho
vysielania. Rovnako by sa mala kvalita prijmu v koncovych zariadeniach internetu, v
pocitacoch, vyrovnat’ reprodukcii zvuku v najlepSich rozhlasovych a zvuku i obrazu

televiznych prijimacoch.

6.2 3D televizne vysielanie

Ide o funkciu Standardnych televizorov HDTV, ktord umoziuje zobrazovat
trojrozmerny obraz 3D obsahu. V stcasnosti su popri neustdle sa rozSirujucej ponuke
filmov vo formate 3D Blu-ray dostupné aj niektoré 3D programy v siet’ach kdblovych a
platenych televizii, pricom ponuka novych 3D filmov a relacii je Coraz bohatsia.
Prebieha tiez vyvoj kablovych sieti, ktoré budu pontikat’ vyhradne 3D

RozSirovanie vyroby 3D televizorov a sprostredkovanie informacii v tomto

formate pritiahne v buducnosti k obrazovkam este vicSie mnozstvo divakov.

6.3 Internet

Podl'a vyskumnych odbornikov zfirmy Apple by sa v budicnosti mali
internetové stranky vyvijat’ najméd smerom k lepSej pouzitelnosti - minulostou by sa
mali stat’ stranky s mnoZstvom informacii napisanych malym pismom, zlozité navigacie
a menu, pridlhé adresy stranok, neaktualne informécie na weboch a podobne.

V budtcnosti nas teda na webe necakaju zdsadné prevratné technologické zmeny, ale
internet by sa mal stat’ uZitocnej$i a hlavne praktickejSi najmai pre starSich ¢i pocitatovo
menej zdatnych l'udi, na ktorych dnes tvorcovia stranok eSte vel'mi nemyslia.

Mobilny Internet — vdaka nemu méame uz dnes moznost’ pristupu ku kvalitnej
komunikacii (prostrednictvom e-mailov, socidlnych sieti ako napr. facebook, azet, post)
vzdeldvaniu, interaktivnej zdbave a moZnost’ pracovat kdekol'vek a kedykolkovek.
Neustale sa objavuju aj prognézy o ,,bliZiacom sa nastupe” mobilnej televizie, ktora sa

v sucasnosti dostava do mobilnych telefonov Coraz viac.

96



6.4 Nastup inteligentnych smartfonov a tabletov

Smartphone - je oznaCenie pre tzv. ,inteligentny telefon* s otvorenym
opera¢nym systémom, napriklad Windows Mobile, Android alebo 108, ktory telefonu
umoznuje napr. prehravanie hudby, videohovor, pripojenie k internetu, moznost
sledovat’ televiziu a mnozstvo d’al§ich aplikéacii prostrednictvom internetu. Existujl aj
operané systémy, ktoré sa dnes uz zacinaju pouzivat menej ako Symbian alebo
PalmOS. "Smartphone" sluZzi predovSetkym na komunikdciu a zabavu. Typickym
prikladom smartphonu s opera¢nym systémom iOS je iPhone 3GS so systémom
Android a Samsung Galaxy S s operacnym syst¢émom Windows phone (Windows
Mobile). Vyhodou tohto typu teleféonu je najmé internetovy prehliada¢ mobilnej verzie
kancelarskeho balika Office, e-mailovy klient, siborovy manazér, multimedialny
prehravac, moznosti individudlneho prisposobenia operacneho systému, synchronizéacia
s pocitacom vel'mi ¢asto prostrednictvom internetu - predovSetkym v pripade platformy
Android.

Tablet PC - ide odruh osobného pocitaca, ktory je tvoreny integrovanym
dotykovym displejom aniekedy externou klédvesnicou. Tento pocitaC umoznuje
uzivatel'ovi pracovat’ priamo so snimacim hrotom, digitdlnym perom alebo prstom.
Byva vybaveny $pecidlnym softvérom na rozliSovanie rukopisu. Pocita¢ Tablet PC je
vykonny, mobilny a vSestranny. Predstavuje tak jeden z najmocnejSich nastrojov pre
podporu produktivity prace mimo kancelariu. Je ur€eny pre mobilnych pouzivatelov,
ktori doposial boli odk4dzani na kombiniciu notebookov, planovacov, krazkovych
blokov, vreckovych zariadeni a nalepovacich papierikov.

Toto zariadenie zaina byt v si€asnosti rozSirenym fenoménom, ktoré v buduicnosti

mozno Uplne nahradi bezné druhy pocitacov.

6.5 Elektronicka kniha (e-kniha)

Elektronicka kniha alebo e-kniha je digitadlna verzia klasickej knihy. Znamena to,
Ze obsah knihy je zaznamenany prostrednictvom jednotiek a ntl, podobne ako ostatné
informacie, ktoré nosime v mobiloch a pocitatoch. Na precitanie elektronickej knihy
teda potrebujeme zariadenie, ktoré je schopné ju precitat. Velmi vhodné su
Specializované c¢itacky elektronickych knih, najzndmejSia je Citacka elektronickych

knih Kindle .
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Oproti klasickej knihe ma e-kniha tieto vyhody:
- hmotnost: okrem velkosti dat, ktoré vécsinou nepresiahnu 1 — 2MB nemd e-kniha
ziadnu velkost’ ani fyzické rozmery. Naraz je mozné skladovat’ a prendsat’ enormné
mnozstvo e-knih. Na jej skladovanie staci virtualna kniznica v zariadeni.
- s e-knihou sa d& dalej pracovat, vyhladavat’ v nej, robit’ si zalozky, poznamky,
zvyraznovat, pouzivat’ vykladové a prekladové slovniky.
- e-kniha sa da vel'mi 'ahko stiahnut’ z pohodlia domova kedykol'vek a kdekol'vek
- pri e-knihdch nie je obmedzené ich celkové mnozstvo, t. z., Ze hladany titul sa
jednoducho nevypreda, jako je tomu pri klasickych, tlacenych knihach.
- e-knihy budt v budticnosti dostupnejsie a lacnejsie vzhladom na to, Ze e-knihu nie je
nutné tlacit’, fyzicky prevazat’ a skladovat.
- samotna e-kniha nevyzaduje spotrebu papiera a inych zdrojov, ktoré sa pouzivaji pri
vyrobe klasickych knih, ¢o v budlcnosti prispeje k zlepSeniu kvality Zivotného
prostredia.

ZAVER

V diplomovej praci sme analyzovali vyvoj medialneho trhu na Slovensku od roku
1989 az po sucasnost. Venovali sme sa ¢leneniu jednotlivych druhov médii, historii
vzniku médii a najméd zmendm po roku 1989, kedy na Slovensku doslo k transformacii
medidlneho prostredia a vzniku mnohych komerénych médii. Délezitym momentom vo
vyvoji medialneho trhu bol aj vstup Slovenska do Eurdpskej Unie, ktory podnietil
d’alSie zmeny tykajice sa medialnej legislativy, koncentracie vlastnictva, trendov do
buducnosti ako aj celkového fungovania medidlneho priestoru. V stvislosti s rozvojom
modernych médii a prienikom novych technologii, prostrednictvom ktorych jednotlivé
druhy médii zabezpecuju Sirenie informacii, sme sa venovali aj negativnym vplyvom na
medidlnom trhu, ktoré je potrebné v budticnosti riesit’.

Vvode tejto prace sme si zadefinovali zdkladné ciele, ktoré sme
prostrednictvom nej chceli naplnit’. Najskor sme definovali zékladné pojmy medialneho
prostredia, ako aj zékladné typy médii.

Hlavnym cielom prace bolo zhodnotit’ vyvoj medialneho trhu na Slovensku od
roku 1989 az po sucasnost a vytvorit tak komplexny obraz o jeho Strukture a

fungovani. Zamerali sme sa najmi na zmeny, ktoré suviseli s rychlym rozvojom a
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prienikom komerénych médii na medialny trh v devit'desiatych rokoch a tiez po vstupe
SR do EU. V uvedenej praci sme taktiez uviedli su¢asné trendy, ale aj tie ktoré na
medidlnom trhu mézeme v blizkej buducnosti ocakavat.

Nasledujucim cielom bolo zhromazdit' vSetky ziskané teoretické poznatky o
medidlnom trhu a interpretovat’ ich pomocou prehl'adnych tabuliek a grafov.

Pocas stidia apripravy prace sme pracovali sodborne zameranymi
publikédciami a internetovymi zdrojmi tykajicimi sa tématiky medidlneho priestoru.

Dufame, ze sa nam podarilo splnit’ naSe ciele a vytvorit’ pracu, ktord bude
v buducnosti aspon Ciastoéne vyuZitd pri poznévani a prehlbovani vedomosti v oblasti

médii.
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AZTV — online televizia

BBC — British Broadcasting Corporation

CST — Ceskoslovenska televizia

DVB-T - Digital Video Broadcasting Terestrial
EPG — Electronic Program Guide

HDTV — High Definition Television

HTML — Hypertext markup language

MPEG — Motion Picture Experts Group

NBC - National Broadcasting Company

RTVS — Rozhal a televizia Slovenska

SECAM — Séquentiel couleur a mémoire

SRo — Slovensky rozhlas

TA SR — Tlacova agentura Slovenskej republiky
TU SR — Telekomunikacny urad Slovenskej republiky

URL — Uniform ressource locator
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	Teoretické pojmy
	1. Médiá

	Termín ,,médium“ pochádza z latinčiny a jeho význam je mnohoznačný. Rozumieme ním súhrn všetkých masovokomunikačných prostried
	Médiá môžeme chápať nielen ako komunikačné kanály, ktoré sú schopné transportovať systémy znakov, ale takisto ako organizácie 
	Pojmy médiá a mediálny systém rozlišujeme, hoci sa niekedy odbornou verejnosťou vnímajú aj ako synonymá. Médiá sú základnou or
	Rozoznávame dva základné typy médií:
	1. primárne média: tlačové, rozhlas, televízia a kódy, ktoré sa pri komunikácií používajú napr. prirodzený jazyk.
	2. sekundárne médiá: ktorými sa ľudia snažia prekonávať časovú a priestorovú obmedzenosť vysielaných informácií. Komunikačnými
	vlastne predstavujú vyplýva, že média možno popisovať z množstva hľadísk a klasifikovať podľa najrôznejších kritérií.
	Média sú v zásade veľmi zložité a hlavne meniace sa sociálno-komunikačné javy. Za sociálno-komunikačné procesy ich označujeme 
	Hlavné rozdiely medzi masovou mediálnou  komunikáciou a interpersonálnou sa dajú zhrnúť do štyroch základných bodov:
	a) Inštitucionálny rozdiel
	Pri mediálnej komunikácií chýba spätná väzba, divák nemá akou formou priamo reagovať na odosielateľa správy.
	b) Špeciálne technológie
	Vytvárajú jednosmernú povahu mediálnej komunikácie od média k publiku, tým vytvárajú asymetrický a nevyvážený vzťah medzi účas
	c) Záber a dostupnosť
	Mediálne zdelenie nie je na rozdiel od interpersonálneho zakotvené v priestore a čase, čo vyplýva z faktu, že sú technicky opa
	d) Tovar
	Medializovaná komunikácia je určitou formou tovaru, jej cieľom je zisk, ktorý sa snaží dosiahnuť správnym napĺňaním požiadavie
	http://docs.google.com/viewer
	1.1 Masové média

	4. Zábava - ponúkajú napätie, pobavenie, rozptýlenie, slúžia ako prostriedok uvoľnenia a zdroj oslabovania sociálneho napätia,
	5. Získavanie - agitujú pre spoločensky významné ciele.
	(URBAN, Lukáš, 2011, str. 50 - 51)
	1.1.2 Masové média v modernom svete
	Internet

	1.2.4 Televízia
	
	
	Tabuľka č. 1: Vývoj počtu titulov periodickej tlače v rokoch 1989-2000
	Tabuľka č. 2: Denníky, ich náklady a denná čítanosť v roku 1989
	Čítanosť v %
	36,5
	25,4
	12,1
	6,8
	6,2
	9,4
	12,7
	7,9
	V
	2
	V
	5

	Tabuľka č. 3: Vývoj  čítanosti  týždenníkov v rokoch 1999-2000 (čítal posledné vydanie)


	Rok 
	Nástup na internet
	Rádio Devín
	Rock FM Rádio (Rádio FM)
	Rádio Regina
	Rádio Patria - Vysielanie pre národnostné menšiny a etnické skupiny
	Zahraničné vysielanie – Radio Slovakia International
	Súkromný, komerčný rozhlas
	Rádio Koliba (Rádio Okey)
	Rádio Twist (Rádio Viva)
	Rádio Východ (Rádio Jemné Melódie)
	Rádio Rebeca (dnes už nevysiela)
	Rádio Lumen
	Rádio Kiks (rádio Kiss)
	Rádio Forte
	Rádio Expres
	Tabuľka č. 5: Vývoj počúvanosti súkromných rozhlasových staníc v rokoch 1999 – 2000

	3.4.1 Verejnoprávna televízia
	STV 1
	STV 2
	Tabuľka č. 6:  Žánrová skladba programov STV 1 a STV

	3.4.2 Komerčné televízie



	4. Vývoj médií na Slovensku v roku 2004 po vstupe do EÚ
	
	Príjem druhého komerčného multiplexu
	Dňa 28.6.2010 odštartoval prvý vysielač druhého – komerčného multiplexu z vysielača Námestovo - Magurka so svojou programovou 
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