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Souhrn

Cilem této bakalaiské prace je Analyza medidlniho trhu v regionech CR se zaméienim
na Plzerisky kraj.

Konkrétnim cilem této prace je analyzovat média ve zvolené lokalité¢ (Plzensky kraj),
strukturu zastoupeni jednotlivych mediatypi a porovnat velikost jednotlivych
mediatypi mezi sebou z hlediska jejich Cctenosti, sledovanosti, poslechovosti a
navstévnosti. Dalsim cilem je pak popsat specifika regiondlnich tiSténych médii ve
srovnani s celostatnimi tisténymi médii,

popsat rozdil mezi lokalnimi a hyperlokalnimi internetovymi zpravodajskycmi projekty

a zamyslet se nad jejich ekonomickou rentabilitou.

Summary

The aim of this work is the analysis of the media market in the regions of the
Czech Republic focusing on the Pilsen Region.

The specific objective of this work is to analyze the media in the selected area
(Pilsen Region), the structure of representation of the different media types and
compare the size of the different media types with each other in terms of their
readership, audience, and audience attendance. Another goal is to describe the
specifics of regional print media in comparison with the national print media,
describe the difference between local and internet hyperlokal news projects and

reflect on their economic profitability.
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1. Uvod:

Cilem této bakalaiské prace je Analyza medidlniho trhu v regionech CR se
zaméienim na Plzernisky kraj.
Konkrétnim cilem této prace je analyzovat média ve zvolené lokalité (Plzensky kraj),
strukturu zastoupeni jednotlivych mediatypi a porovnat velikost jednotlivych
mediatypi mezi sebou z hlediska jejich ctenosti, sledovanosti, poslechovosti a
navstévnosti. Dalsim cilem je pak popsat specifika regiondlnich tiSténych médii ve
srovnani s celostatnimi tisténymi médii,
popsat rozdil mezi lokalnimi a hyperlokalnimi internetovymi zpravodajskycmi projekty

a zamyslet se nad jejich ekonomickou rentabilitou.

Téma prace jsem si zvolil v ndvaznosti na svou profesni specializaci a v souladu
se svym dlouhodobym zijmem o oblast médii. Na tomto konkrétnim tématu mne
zaujala pfedevS§im moZnost zkoumani vztahii a rozdild mezi médii na celostatni a
regionalni urovni, moznost poznat specifika jednotlivych mediatypt a v neposledni fad¢
se zamyslet nad ekonomickou rentabilitou vybranych typt médii (hyperlokalni

internetova zpravodajskd média).

Tato bakalarskd prace je rozd€lena na teoreticko-metodologickou a praktickou
cast. Jeji teoretickd Cést se zabyva celostdtnimi a lokélnimi médii obecné. Teoreticka
¢ast obsahuje vysvétleni, co vlastné média jsou, jak funguji, néco malo z jejich historie
vcetné vzniku a vyvoje jednotlivych druhti médii a klasifikaci médii pro potieby této

prace.

V metodologické cCasti jsou popsdny metody a postupy, pouzité v této praci

k feSeni a popisu situace.

V praktické casti se jiz prace vénuje konkrétni lokalité, tedy v tomto
ptipadé regionu Plzenisky kraj. Cilem této Casti je poskytnout piehled vSech dulezitych
médii v tomto regionu, struktury jejich ¢tendit. Vzhledem k tomu, Ze u nekterych druha

médii (televize) bude pravdépodobné situace na regionalnim trhu velmi podobna jako



vcelé CR, je velka &ast této kapitoly vénovana médiim tisténym. Prace po kratkém
pfedstaveni regionu prechdzi k piehledu tisténych regiondlnich médii, dale navazuji
televize, radia a internet na zaveér kapitoly je kratké shrnuti medidlniho trhu v Plzenském
kraji. Dal§im cilem praktické Casti je popsani specifik regionalnich tisténych médii ve
srovnani s tiSténymi médii celostatnimi (cely problém bude vymezen z redakéniho
pohledu). Pro toto téma byly stanoveny 2 otazky, na které¢ se bude snazit prace v zavéru
odpovédét. Otazka 1. Je Ctenost tiSténych denikil v Plzeniském kraji vétSi nez Ctenost
tisténych denikli v Olomouckém kraji? Otazka 2. Je redak¢ni prace a organizace prace
v celostatni redakci je odliSna od prace v lokalni redakci. Pro odpovédi na prvni otazku
porovnava tato prace data MEDIA PROJEKTU 3. ¢tvrtleti 2011 — 4. ¢tvrtleti 2011, pro
odpovéd’ na druhou otazku cCerpa tato prace informace piedevSim zrozhovord se
zaméstnanci a manazery pusobicimi v celostatnich a regionalnich oddélenich
medialniho koncernu MAFRA, a.s. Robertem Céasenskym (§éfredaktorem MF DNES),
Karlem Skrabalem (zastupcem $éfredaktora MF DNES s odpovédnosti za regiony).

Druha ¢ast ptinadsi pohled na ekonomickou rentabilitu lokalnich a hyperlokalnich
internetovych zpravodajskych projekt (vymezeni bude z obchodniho a ekonomického
pohledu). S otazkou: Jsou hyperlokélni internetova média v CR ekonomicky rentabilni?.
Pro tuto Cast prace Cerpala informace z rozhovort s osobami ptsobicimi v lokalnich
internetovych médiich, ¢lankti v odborném tisku a z ucetni uzavérky spolecnosti PPF

Media za rok 2009.

V zé&véru prace je prezentovan souhrn vSech ziskanych poznatki, ohlednuti se za
celou praci a vyhodnoceni celé prace.
Nasleduje seznam pouzité literatury a internetovych zdroji a na uplny zavér jsou

umistény vesker¢ prilohy prace.



2. Teoreticko metodologicka ¢ast

2.1 Média

2.1.1 Zakladni definice

Média - masové sdélovaci prostiedky (anglicky pak: mass media) v tisténé
(klasické - tisk) nebo elektronické podobé - rozhlas, televize, internet. Cinnost téchto
médii odpovida pivodnimu vyznamu slova médium - prostfednik, zprostiedkovatel. V
Praktické encyklopedii zurnalistiky a marketingové komunikace definovany jako:
,» ...souhrn médii uzZivanych v procesu masové komunikace; prostiedky masové
komunikace, které multiplikuji sdéleni verejného charakteru a rozsiruji je smérem
k Sirokému, rozptylenému, rozmanitému a individudlné neurcenému anonymnimu
publiku. Pod pojmem masova média se obecné zarazuji noviny, casopisy, rozhlas a
televize, patii sem vSak rovneéz kniha, film video, veskeré druhy masové Sirenych
obrazovych a zvukovych zdaznamii (dnes mj. CD-ROM, internet) a ostatni

vysokonakladové tiskoviny (napr. letaky). “ [Osvaldova, Halada, 2007, s. 118]

Detailngji pak média vymezuje vySe uvedena publikace nasledovné:
, Médiem se rozumi jak technicky prostredek, komunikacni kanal, tak socialni instituce,
organizace masové komunikace; v anglosaské literature se rozlisuji média tistena
(angl. print) a média elektronicka (angl. eletronic), do nichz se v posledni dobé
zarazuje také e-mail a internet. Ceskym ekvivalentem pojmu média, masmédia jsou
., hromadné sdélovaci prostiedky , ,, prostredky masové komunikace *“ nebo

., prostredky masové informace . [Osvaldova, Halada, 2007, s. 118]

2.1.2 Déleni médii

Média miizeme rozdélovat a posuzovat z mnoha pohledt nasledujici ptehled

poskytuje nahled na déleni médii z tfech zakladnich.

a) Rozdéleni médii podle zplisobu Sifeni

Tisténa — Noviny (deniky), asopisy (tydeniky, mési¢niky, atd...)



Elektronicka — Televize

-Rozhlas

-Internet

b)  Podle zpisobu financovani

Komer¢ni: prevazné v soukromych rukou, financovana pievazné z reklamy

Vetejnopravni: ziskdvaji prostiedky z koncesionatskych poplatkii a mensi podil z

reklamy

c¢)  Podle velikosti zdsahu

Celostatni — médium, jenz svym pokrytim zasahuje vétSinu tzemi daného statu,
u televiznich stanic je celostatnim pokrytim definovano 70% pokryti izemi.
Obsahov¢ je celostatni médium zamétfeno na informace z celého izemi statu a

celého svéta.

Regionalni — médium, jenZ svym pokrytim zasahuje konkrétni region (vétSinou

okres, nebo kraj) jeho hlavni naplni jsou informace z regionu, ktery pokryva.

Lokalni (hyperlokalni) — médium, jenZ svym pokrytim pokryva konkrétni malou

lokalitu (méstecko, ctvrt, nékolik ulic), jeho obsah se tyka jen dané lokality.

2.1.3 Historie médii

Kdyz se podivame do historie médii jako takovych, tak za prvni predchtidce
médii bychom mohli povazovat napt. divadla, basniky, heroldy, atd.. Za nejstarsi
oficialni masové-komunikac¢ni prostiedek, ale miizeme povazovat tisk. Za ,,zakladatele*
moderniho tisku povazujeme Johana Gutenberga, jenz se stal kolem roku 1450
vynalezcem knihtisku. Masovym médiem se ale tisk miize nazyvat az od zacatku 17.

stoleti, kdy vznikaji prvni tiS§téna periodika.



Prvnimi ceskymi periodickymi novinami byly Sobotni (Outerni) prazské
postovské noviny z rozlicnych zemi a krajin prichazejici s obzvlastnim jeho cisarské a
kralovské milosti nadanim obdarované (zdroj: Media Relations neni manipulace,
Vércak, Girgasova, Liskarova, 2004. S. 9-10), které¢ vydaval Karel FrantiSek
Rosenmiiller, méstan Starého M¢sta prazského, jejichz ndzev se pozdéji ustalil na

nazvu Prazské ceské noviny, nebo Prazské noviny.

Za druhé nejstars$i masové médium mtizeme povazovat rozhlas. Pokud
pomineme prvni uspésné vysilani a ptijem radiovych vin Gulielma Marconiho roku
1895. Je vSeobecné zndm prvni tspésné uskutecnény pienos z opery v New Yorku,
avSak uz v roce 1903 probéhlo prvni pokusné rozhlasové vysilani, které uskutecnil
dansky vynalezce Valdemar Poulsen a americky konstruktér Reginald Fessenden, jejich
kratky hudebni a mluveny program obvysilany 24. prosince roku 1906 ze stanice Brant
Rock ve staté Massachusets v USA je povazovan za zrod rozhlasu jako masového
média. Pravidelné vysilani pro veiejnost vSak zahdjila jako prvni na svété az americka
stanice KDKA 2. listopadu 1920. V Evropé¢ se prvni pokusy s rozhlasovym vysilanim
vazou s obdobim tésn¢ pied 1. svétovou valkou, ale az po jejim skonceni bylo zahajeno
pravidelné rozhlasové vysilani pro vetfejnost. Nejdiive v Anglii, kde roku 1922 zacala
vysilat spole¢nost Britisch Broadcasting Corporation (BBC).

»IThe 1920s see the creation of the BBC as an insititution and as a broadcaster.

John Reith, the BBC's founding father, moulds its ethos — to inform, educate and
entertain — which still endures to this very day, setting the model for many other public
service broadcasters.

Radio quickly takes off with the British public in this decade, as listeners cluster around
their crystal sets. Broadcast 'first' follows broadcast 'first' — from first news bulletin to
first outside broadcast, from first royal address to the very first sound of Big Ben on the
BBC. The BBC also faces its first major government confrontation over editorial
independence, during the General Strike of 1926.” (zdroj: 30. 03. 2012)

O zacatcich rozhlasu v CR se server Radio.cz vyjadiuje nasledovné: ,,Na
ceskoslovenskem uzemi probihaly pokusy s rozhlasovym vysilanim uz pred prvni
svetovou valkou a pokracovaly i po ni. Prvni rozhlasovy porad, slozeny ze slova a
hudby, byl vysilan 28. 7Fijna 1919 z radiotelegrafni stanice na prazské Petrinské

rozhledne. Pravidelné rozhlasové vysilani bylo zahdjeno 18. kvétna 1923 z



legendarniho stanu v Praze-Kbelich a zpocatku trvalo hodinu denné. Veskery program -
zpravy a hudebni produkce - se vysilal zive. Pritkopniky vysilani byli novinar Milos
Ctrndacty, podnikatel Eduard Svoboda a Ladislav Sourek, reditel spolecnosti pro
distribuci rozhlasovych prijimaciuRadioslavia. Tito muzi dali vzniknout spolecnosti
Radiojournal, v nizvétsinovy podil ziskala firma Radioslavia. Radiojournal se stal
provozovatelem vysilani s prislusnym povolenim ministerstva vnitra a ministerstva post
a telegrafi.. Zpocatku se tézko darilo shanét koncesionare a chybél kapitdl, nutny k
rozvoji vysilani. Situace se postupné zacala zlepsovat, ale v roce 1925 ziskal v
Radiojournalu majoritni podil stat prostrednictvim ministerstva post a telegrafii. V roce
1924 se take v ceskem tisku poprvé objevilo slovo "rozhlas", které zacalo nahrazovat
tehdejsi vyrazy "radiofonie", "telegrafie a telefonie bez dratu", pripadné anglicky vyraz
"broadcasting”.  (zdroj:  http://www.radio.cz/cz/static/historie-radia-praha/pocatky-

rozhlasoveho-vysilani-v-ceskoslovensku 22.2.2012)

Ttetim z hlavnich masovych médii je televizni vysilani. Pokusy s pfenosem
pohyblivého obrazu na dalku zacaly na zacatku prvni poloviny 20. stoleti. V Némecku a
ve Francii se pro vefejnost vysilalo uz od roku 1935, ale za samy pocatek televizniho
vysilani se poklada az 2. listopad 1936, kdy uz diive zminovana britskd rozhlasova

spolecnost BBC pouzila jako prvni standart elektronické televize.

»The world's first public broadcasts of high-definition television are made by
the BBC from Alexandra Palace in 1936. Two competing systems, Marconi-EMI's 405-
line system and Baird's 240-line system, are installed, each with its own broadcast
studio, and are transmitted on alternate weeks until the 405-line system is chosen in
19377 (zdroj:  http://www.bbc.co.uk/historyofthebbc/innovation/30s_printable.shtml
30. 03. 2012)

O zacétcich televizniho vysilani v CR hovoii kniha Media relations neni
manipulace nasledovné: .,V roce 1938 byla udélena profesoru fyziky J. Safidnkovi
licence na bezdratové vysilani zvuku a obrazu, byla predvedena vysilaci a prijimaci
aparatura plnoelektrické

televize (obrazova norma 240 radkii na plose 13 x 15 cm) a byly zahajeny experimenty


http://www.bbc.co.uk/historyofthebbc/innovation/30s_printable.shtml

s barevnou televizi. Pokusy o prvni televizni vysilani byly preruseny okupaci republiky.
Po valce byl vyzkum obnoven. Prvni pokusné televizni vysilani se uskutecnilo v roce
1948 v ramci Mezindrodni vystavy rozhlasu MEVRO v Praze. Zkusebni televizni
vysilani ze Studia Praha v Méstanské Besede (ve Vladislavové ulici) bylo zahdjeno 1.
kvétna 1953 a 25. unora 1954 bylo prohlaseno za pravidelné. Pro prvni televizni vysilac
byla v roce 1953 adaptovana prazska rozhledna na Petiiné. Zpocatku televize vysilala
pouze tri dny v tydnu (v lété jen 2 dny), v listopadu 1953 se pocet vysilacich dnui rozsiril
na ¢tyri, v roce 1955 na Sest dni

v tydnu a od 29. prosince 1958 televize své porady vysilala po cely tyden. [Media

Relations neni manipulace, Vérc¢ak, GirgaSova, Liskarova, 2004, s. 10]

Na pocatku televize vysilala pomoci analogového terestrického signalu
prostiednictvim pozemnich vysilacl. V soucasnosti je signal vétSiny televiznich stanic
pfenasen digitalné, at’ jiz prostfednictvim pozemnich vysilact (terestricky), ale i pomoci

satelitil a kabelovych siti.

Poslednim a nejmlad$im masovym médiem je Internet. Martin Bednaf ve svém
¢lanku Historie vzniku internetu piSe: Prvopocatky internetu spadaji do poloviny
Sedesatych let. Tehdy se americka armada snazZila najit zpiisob, jak zajistit, aby armadni
pocitace rozmistené po celém uizemi USA mohly spolu bez problému komunikovat, a to i
v pripade, Ze cast této sité bude vyrazena z provozu. Pracovnici RAND Corporation
prisli s unikatnim resenim - vybudovani site bez centralniho uzlu. Pokud bude néktera
linka znicena, informace bude ihned vedena k prijemci jinou trasou. Proto byla v USA
viddou zaloZena organizace Advanced Research Projects Agency (ARPA), ktera byla
poverena specialnim vyzkumem. I kdyz prvni pokusna sit byla vytvorena uz v roce 1968
ve Velké Britanii, bylo to pouze malé spojeni v ramci jedné budovy. Diky financnim
prostredkim z resortu obrany, v roce 1969 spolecnost ARPA vybudovala experimentalni
sit, oznacovana jako ARPANET. Tato sit’ byla omezena predevsim pro ucely viadnich a
vojenskych organizaci. Postupné se k této siti pripojovaly dalsi instituce, predevsim
university. Sit byla nekomercni zaleZitosti, na jeho vybudovani prispivala americka
armadda a rizné viadni agentury. Podnikatelé o néj ani nestali, protoZe nenachazeli

zpiuisob, jak jej vyuzit. Také proto se uvadi, Ze v roce 1984 bylo k Internetu (jak se zacalo



rozvijejici se siti rikat) pripojeno pouhych 1000 pocitacii.
V roce 1989 se Tim Berners-Lee vratil ke kdysi navrzené myslence zpusobu komunikace
(puvodné pro vnitini potiebu laboratori CERN, kde pracoval) - hypertextové
dokumenty. Texty, které obsahuji odkazy na dalsi dokumenty, které mohou byt umistény
na jiném pocitaci, tfeba na druhém konci sveta. Diky jednoduchému a intuitivnimu
ovladani se tento zpiisob komunikace rozsiril i za brany CERNu a dnes jej zname pod
jménem World Wide Web. Komercni provoz na internetu se datuje od roku 1992, kdy
National Science Foundation, ktera do této doby spravovala paterni sit' internetu,
umoznila pripojeni i komercnim subjektiim. Uvadi se, ze v roce 1992 bylo k Internetu
pripojeno jiz vice nez jeden milion pocitacii. Na celém sveété je odhadovano v roce 1995
na 20 milionu uzivatelu Internetu, v roce 2000 jiz pak pres 300 milionu. (zdroj: Martin

Bednar, http://owebu.bloger.cz/Internet/Historie-vzniku-internetu 22. 02. 2012).

Zagatky Internetu v CR zaéinaji az v roce 1990. Prvni pokusy o pripojeni do
Internetu probéhly v listopadovych dnech roku 1991. Linka vedla z Prahy (CVUT) do
internetového uzlu v Linci. Zprvu slo pouze o komutovany spoj, jenz byl pozdeji
nahrazen pevnou linkou, kterd vyuzivala jiz drive zavedeného spojeni site EARN. Do
této doby se také datuje jakési neoficialni pripojeni Ceskoslovenska k Internetu. Dne
13.2.1992 probiha slavnostni oficialni pripojeni nasi republiky k Internetu. K tomuto
aktu nedochadzi nikde jinde, nez na prazském CVUT. (zdroj: Radim Chlad,
http://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2000/xchlad.htm  22. 02. 2012)



http://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2000/xchlad.htm

3. Analyticka/prakticka ¢ast prace
3.1 Zakladni informace o Plzeiiském kraji

Plzensky kraj se rozprostira na jihozapadé Ceské republiky. Sousedi na
severozapadé s Karlovarskym, na severu s Usteckym, na severovychodé se
Stfedoceskym a na vychod¢ s Jiho¢eskym krajem. Nejdelsi hranici ma na jihozéapad¢ se
SRN (Bavorskem). Sidelni struktura kraje je nevyvazena — na metropolitni Plzen
navazuje drobnéd venkovska struktura. Schazi mésta stiedni velikosti. Typickym rysem
uzemi je vysoky pocet malych sidel. Katastralni uzemi obci do 2000 tisic obyvatel tvori
vice nez 4/5 rozlohy kraje a Zije v nich ptes 30% obyvatelstva. Pfirozenym centrem
regionu uz od doby svého vzniku je Plzeil. Kromé Plzné plni funkci center mésta
Klatovy, DomaZzlice, Tachov, Rokycany. Vzhledem k nizké hustoté zalidnéni maji
vyznam i mald mésta jako jsou naptiklad SuSice, Stiibro, Plasy, Kralovice, HorSovsky

Tyn, Ptestice, Nepomuk aj. (zdroj: 03.03.2012)"

Obrazek 1 Administrativni ¢lenéni Plzefiského kraje

Administrativni ¢lenéni kraje
Administrative breakdown of the region

Spravni obvod ORP
Administrative districts of MEP

[ siovice [ nyrany
[Joomasice [ Pizen
[ Horazdovice [0 Prestice
I:l Horsovsky Tyn :i Rokycany
[ Kiatovy [ stod
[ kralovice [ stiibro
[ Nepomuk [ susice
I:I Tachov

Obec s rozsifenou piisobnosti (ORP)
Municipality with extended powers (MEF) .
Obec s povéienym obecnim ufadem (POU)
Municipality with authorized municipal office (AMO)
Spravni obvod obece s POU

districts of with AMO
Hranice okresd
Border of districts




3.2  Medialni trh v Plzefiském kraji

Nasledujici kapitola slouzi jako piehled medialniho trhu Plzeniského kraje a

zaroven je jakymsi propojenim mezi teoretickou a praktickou casti bakaldiské prace.

3.2.1 Tisk

Samotnych definic, které popisuji regionalni tisk, 1ze nalézt velké mnozstvi, pro
ucel této prace byla vybrana definice Lukase Dubského: ,, Oproti celostatnim médiim
Jjsou média lokalni a regionalni vydavana jen na urcitéem vuzemi. V pripadé regiondlnich
médii se obvykle jedna o okresni, oblastni Ci krajské médium. U lokdlnich médii je
uzemni vymezeni jesté uzsi - vetsinou se jednda o uzemi mésta c¢i obce. Lokalni a
regionalni noviny maji v strukture periodického tisku nezastupitelné misto. Oproti
celostatnim médiim by jejich obsah mél pronikat ke kazdému ctenarovi. Lokalni ci
regionalni noviny musi ctendre neustale informovat, co se v regionu deje a jak se do
tohoto deéje mohou aktivné zapojit ctenari. Zaroven by regionalni média také méla
publikovat materidly tykajici se napriklad historie kraje (okresu ¢i mésta). Mezi
celostatnimi a regionalnimi médii nalezneme mnoho dalsich rozdilii (predevsim v
tématech, Zanrech, organizacni strukture, zdrojich, prijemcich informaci ¢i zadavatelich

inzerce). ““ [Dubsky, 2008, s. 1]

3.2.1.1 Deniky

Celkovy pocet dennich ¢tenait tisténych deniki v Plzeniském kraji je 207 000

J A

Ctenait/posledni vydani. Trh tento segment mizeme rozdélit na Ctyti zakladni ¢asti:

-Regiondlni

-Celostatni deniky s regionalni mutaci

-Celostatni deniky bez regionalni mutace

-Zdarma distribuované deniky

10



3.2.1.1.1 Regionalni deniky (Domazlicky, Klatovsky, Plzefisky, Rokycansky,
Tachovsky)

Vychazi v pond¢li — sobota v pravidelném rozsahu 16 az 32 stran a pfinasi svym
tenaitim aktudlni zpravodajstvi nejen ze svéta a z Ceské republiky, ale predevsim z
jejich nejblizSiho okoli. Denné pfindsi na péti az Sesti strankach informace z regionu.
Lidé se doctou o dennim déni nejen v okresnim mésté, ale i v malych obcich regionu.
Velka pozornost je vénovana sportu. Zkratka si nepifijdou ani milovnici historie a
kultury. Celkové ¢tenost v regionu Plzenisky kraj 78 000 ctenati/posledni vydani
(Ctenost - posledni vydani: dotazujeme se, zda cilova skupina &etla aktualni vydani
konkrétniho tiskového titulu. Spravedlivéjsi ukazatel, nebot’ napt. u denikti

neznevyhodnuje tituly, které nemaji sobotni vydani.) zdroj: MEDIA PROJEKT
3.Ctvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Domazlicky denik vychazi od roku 1994, ¢tenost 6 000 ¢tendiG/posledni vydéani —
zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Klatovsky denik vychdzi od roku 1993, ¢tenost 4 000 ¢tenaitd/posledni vydani, zdroj:
MEDIA PROJEKT 3.c¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Plzenisky denik vychazi od roku 1992, ¢tenost 46 000 ctendit/posledni vydani zdroj:
MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Rokycansky denik vychdzi od roku 1994, c¢tenost 12 000 ctenarii/posledni vydani
zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Tachovsky denik vychazi od roku 1994, ¢tenost 10 000 ¢tenditi/posledni vydani zdroj:
MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)
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3.2.1.1.2 Celostatni deniky s regionalni mutaci (MF DNES — Plzensky kraj)

Vychazi v pond¢li - sobota v pravidelném rozsahu 12 stran a pfindsi svym
&tenaftim aktualni zpravodajstvi nejen ze svéta a z Ceské republiky, ale také z jejich

regionu. Denné pfinasi na 4 — 6 stranach informace z Plzeniského kraje.
MF DNES vychazi v Plzeniském kraji od roku 1990, ¢tenost 47 000 ctenait/posledni

vydani zdroj: MEDIA PROJEKT 3.c¢tvrtleti 2011 - 4.ctvrtleti 2011 (1.7.2011 -
17.12.2011)

3.2.1.1.3 Celostatni deniky bez regionalni mutace

AHA vychazi od roku 2005, ¢tenost 5 000 ¢tenaiti/posledni

vydani zdroj: MEDIA PROJEKT 3.c¢tvrtleti 2011 - 4.ctvrtleti 2011 (1.7.2011 -
17.12.2011)

Blesk vychazi od roku 1992, ¢tenost 62 000 ¢tenatti/posledni

vydani zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.ctvrtleti 2011 (1.7.2011 -
17.12.2011)

Hospodarské noviny vychazi od roku 1990, ¢tenost 11 000 ¢tenaiti/posledni vydani

zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Lidové noviny vychazi od roku 1893, ¢tenost 5 000 ¢tendit/posledni vydani

12



zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Pravo vychazi od roku 1991, ¢tenost 19 000 ctenaiti/posledni

vydani zdroj: MEDIA PROJEKT 3.c¢tvrtleti 2011 - 4.ctvrtleti 2011 (1.7.2011 -
17.12.2011)

Sport vychazi od roku 1953, ¢tennost 9 000 Ctenati/posledni vydani

zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

3.2.1.1.4 Zdarma distribuované deniky

METRO - vychézi od roku 2000, rozsah 24 stran, ¢tennost 5 000 ¢tenait/posledni

vydani zdroj: MEDIA PROJEKT 3.ctvrtleti 2011 - 4.ctvrtleti 2011 (1.7.2011 -
17.12.2011)

E15 — dle udaji Mediaprojektu (zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti
2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

Nema tento denik v Plzeniském kraji auditovanu Zadnou ¢tennost.

13



3.2.1.2 Tydeniky

Tydenik Domazlicko - je regionalni tydenik, ktery vychézi od roku 1991 pravidelné
kazdou stfedu. V pravidelném rozsahu 32 stran pfinasi svym ¢tenariim aktudlni
zpravodajstvi z domazlického regionu a Zapadnich Cech, ale piedevsim z jejich

nejblizsiho okoli. Vydavatelem je VLP, a. s. a vychazi v nakladu 7 000 ks.

Tydenik Klatovska - je regionalni tydenik, ktery vychazi od roku 1991 pravidelné

vvvvv

zpravodajstvi z klatovského regionu a Zapadnich Cech, ale ptedevsim z jejich

nejbliz8iho okoli. Vydavatelem je VLP, a. s. a vychazi v ndkladu 6 000 ks.

Tydenik Sedmicka — regionalni tydenik vydavany od roku 2009 spole¢nosti Mlada
fronta, a. s. Naklad v Plzenském kraji je 7 000 vytiska.

5+2 — nové vydavany, zdarma distribuovany tydenik spolecnosti AGF Média ptinasi
ctendiim hlavné zpravy a zajimavé Cteni z jejich nejbliz§iho okoli. Vychazi

v Plzeniském a Karlovarském kraji v ndkladu 100 000 vytiskd.

3.2.1.3 Mésicniky
M¢si€niky v Plzeiském kraji mizeme rozdélit na dvé zékladni Casti:

- Regionalni mési¢niky

- Celostatni mésicniky

3.2.1.3.1 Regionalni mési¢niky

Plzenisky kraj — jedna se o zdarma distribuovany mésic¢nik krajského turadu Plzenského

kraje vydavaného v primérném nakladu 255 000 vytiski.
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Zurnal - je m&si¢nik, ktery pfinasi uceleny piehled kulturnich i spoleéenskych akci,
programy kin, divadel, galerii, klubti. Vznikl v lednu roku 2007, je zdarma distribuovan

v nakladu 10 000 vytisk.

Rozhled+Plzenisky rozhled — jedna se o zdarma distribuovany mésicnik v okresech
Klatovy a DomaZzlice, Plzenisky rozhled pak v okresech Plzen, Plzen-jih, Plzen-sever,
Tachov a Rokycany. Mésié¢ni tistény naklad je 150 000 vytiski. Jsou soudasti sité Cesky

domov.

Daéle v plzeniském kraji vychazi velké mnozstvi mé&sicnikti a médii s delsi
¢asovou periodicitou, pokryvajicich cirkevni, zdjmovou a spolkovou ¢innost (napf.
Mg¢si¢nik farnosti Panny Marie Rtizencové, Calluna - zpravodaj zapadoceské pobocky
Ceské botanické spole¢nosti, atd.), celkovy vyéet regiondlnich periodik vydavanych

v Plzeniském kraji je soucasti Ptilohy 1.

3.2.1.3.2 Celostatni mési¢niky bez regionilni mutace pro Plzensky kraj

V Plzeniském kraji je mozno zakoupit vSechny dostupné celostatni mésicniky, jako jsou
napt.: Burda, Gourmet, Ud¢lej si sdm, Svét Zeny, Esquire aj. vzhledem k jejich velkému
mnozstvi je uvedeno pro pozd¢jsi analyzu v této praci jejich celkova ¢tennost v regiony

Plzensky kraj 633 000 vytiskti/posledni vydani.

zdroj: MEDIA PROJEKT 3.¢tvrtleti 2011 - 4.¢tvrtleti 2011 (1.7.2011 - 17.12.2011)

3.2.1.4 Radni¢ni média

Radni¢éni média — vydavani radni¢nich médii je v CR piedeviim ¢innosti uzemni
samospravy.

Radnicni periodika spliuji sice vSechny znaky definice periodické tiskoviny podle
tiskového zdkona, zdaroven je ale zjevné, Ze maji zvlastni postaveni jako tiskovina

vydavana z  verejnych  penéz, ktera md navic znacny  mistni  viiv.
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Zvlastni povaha radnicnich periodik nenasla odpovidajici pravidla ani v pravnim radu.
Jedine § 93 odst. 1 a 97 zakona o obcich a korespondujici § 60 odst. 3 zdkona o
hlavnim mésté Prazel) nabizeji mozZnost informovani o zasedani zastupitelstva obce a o
Cinnosti organii obce , zpiisobem v misté obvyklym”. Jinak zakon o obcich jejich

vydavani  nijak  neupravuje.(zdroj:  http://www.bezkorupce.cz/2006/1 1/radnicni-

periodika-s-nesvary-paragrafy-nepocitaji/ 23. 02. 2012)

Radni¢ni média vychdzi zpravidla v mésicni, nebo Ctvrtletni periodicité.
Vzhledem k obrovskému mnozstvi radni¢nich periodik v Plzeiiském kraji (v Plzeniském
kraji je 36 mést a obci s poctem obyvatel mezi 2 000 — 9 999, a v kazdém z téchto mést
a obci vychazi néjaké radnicni médium) byla pro ucel této prace zvolena jen radni¢ni
periodika ve méstech

nad 10 000 obyvatel(zdroj: http://www.mmr.cz/Uploads/Ministerstvo/Priloha-c--1 23.

02. 2012). Jsou to mésta: Domazlice, Klatovy, Rokycany, SusSice, Tachov a Plzen, vycet

vSech radni¢nich periodik je soucasti Ptilohy €. 1

Domazlicky zpravodaj — zdarma distribuovany mésicnik informaci a zajimavosti ze

zivota mésta. Vydava od roku 2007 Mésto Domazlice v ndkladu 5 800 kust.

Klatovsky zpravodaj — zdarma distribuovany meésicnik ve mést¢ Klatovy a

integrovanych obcich. Vydava od roku 2008 M¢sto Klatovy v nakladu 10 000 kust.

Rokycanské noviny - zdarma distribuovany mésicnik ve mésté¢ Rokycany. Vydava od

roku 2003 Mésto Rokycany v nakladu 1 500 kusii.

Susické noviny — vydavani tohoto periodika se ponékud lisi od téch predchozich. Neni
distribuovdno zdarma, ale za cenu 7 K¢, jeho vydavatelem neni mésto SuSice, ale
Mestské kulturni stfedisko v SuSici od roku 1997 a neni to mésicnik, tak jako
v ptedchozich ptipadech, ale ¢trnéctidenik. Jeho tistény naklad je 2 700 — 3 000 ks.

Tachovské listy - zdarma distribuovany mési¢nik ve mésté¢ Tachov. Vydava od roku

2010 Mésto Tachov v nakladu 1 400 kusu.
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Radnié¢ni listy (Plzen) — zdarma distribuovany ,,ob¢asnik* ( vychazi 5 x — 6 x ro¢n¢) ve

mésté Plzen. Vydava od roku 1995 Statutarni mésto Plzeni v ndkladu 75 000 vytiskd.

3.2.2 Televize

Televize v Plzeniském regionu mizeme, tak jako v piipad¢ ostatnich mediatypt

rozdélit na dvé zékladni ¢asti, na celostatni televize s pokrytim i v Plzefiském kraji a na

regionalni televize.

3.2.2.1 Celostatni televize

v

K jednotlivym celostatnim televizim nejsou udavany dalsi podrobnéjsi udaje,

pro ucel této prace je uvadeén pouze Rating v tisicich divakl. Do tohoto piehledu

zahrnuty jsou televizni stanice s ratingem vétSim nez 1 000 divaka (zdroj: TV metry,

leden 2012)

Tabulka 1

Sledovanost TV stanic
Zdroj dat: TV metry, leden 2012

Plzeiisky kraj (15+) Cela CR (15+)
Rating v | Ratingv | Sharev | Ratingv | Ratingv | Sharev
% tis. % % tis. %

NOVA 3,76 18,59 22,97 4,21 369,68 25,05
Prima family 3,14 15,54 19,20 2,83 248,44 16,84
CT1 2,75 13,59 16,79 2,87 252,55 17,12
TV Barrandov 1,25 6,17 7,62 0,95 83,12 5,63
Nova Cinema 0,91 4,48 5,54 0,97 85,20 5,77
CT2 0,83 4,09 5,06 0,80 70,11 4,75
CT24 0,80 3,96 4,89 0,77 68,07 4,61
Prima COOL 0,64 3,16 3,91 0,67 58,54 3,97
CT4 0,50 2,48 3,06 0,49 43,25 2,93
Ostatni TV 1,36 6,73 8,32 1,60 140,33 9,51
Univerzum v

tis. 494,8 8 788,3
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3.2.2.2 Regionalni televize

R1 ZAK - Gzemni vysilani: Maridnské lazn¢, Plzeni-mésto, Domazlice-mésto, Klatovy-

Hiurka, Susice-Svatobor, Zelezna Ruda-Pepik.

Do konce roku 2011 byl program této televize vysilan na stanici Prima, k 31. 12.
2011 se tato televizni stanice osamostatnila a v soucasné chvili vysild samostatné 30ti
minutovou smycku svych potadi.

3.2.3 Radio

Radia v Plzeniském regionu mizeme, taktéz rozdélit na dveé zékladni ¢asti, na

celostatni radia s pokrytim i v Plzefiském kraji a na regionalni radia.
3.2.3.1 Celostatni stanice a stanice s pokrytim vice regioni

Pro vétsi prehlednost jsou jednotlivé stanice srovnany do tabulky a je u nich
uvadéna pouze poslechovost. Pro ucely této prace jsou posuzovana pouze radia s denni

poslechovosti vice nez 1 000 posluchaci.

Tabulka 2 Poslechovostst radii
Zdroj dat: Radioprojekt 3. - 4. ¢tvrtleti 2011

DENNI POSLECHOVOST | —F1Zeisky kraj Cela CR
v t1Ss. v t1s.
Populace 485 8918
Radio Blanik 70 668
Evropa 2 51 871
Frekvence 1 44 940
CRo | — Radiozurnal 42 700
Rédio Impuls 38 1039
CRo 2 — Praha 18 381
Country Réadio 8 182
Radio Beat 8 182
Fajn Radio 4 124
CRo 3 — Vltava 3 59
CRo 6 3 25
Radio City 1 62
Programov4 sit BBC 1 16
CRo Leonardo 1 4
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3.2.3.2 Regionalni stanice

CRo Plzei - regiondlni rozhlasova stanice, kterd svym signalem pokryva uzemi
zapadnich Cech. Vysilani stanice je zaméfeno predevSim na regionalni déni v
Plzenském a Karlovarském kraji. Denni poslechovost v Plzeniském kraji je 60 000

posluchact. Zdroj dat: Radioprojekt 3. - 4. ¢tvrtleti 2011

Rock radio — soukroma regionalni rozhlasova stanice, pokryvajici ¢ast izemi
zapadnich Cech. Vysilani stanice je zaméfeno predevsim na rockovou hudbu. Je
soucasti rozhlasové sit¢ Media Marketing Services (MMS). Denni poslechovost

v Plzeniském kraji je 38 000 posluchact. Zdroj dat: Radioprojekt 3. - 4. Ctvrtleti 2011

Hitradio FM Plus — soukroma regionalni rozhlasova stanice Vysilani je zaméfeno na
nejvétsi hity od 80. let po soucasnost, zpravy ze zapadnich Cech. Je souéasti rozhlasové
sit¢ Media Marketing Services (MMS). Denni poslechovost v Plzefiském kraji je 36 000
posluchacu. Zdroj dat: Radioprojekt 3. - 4. Ctvrtleti 2011

Kiss Proton — soukroma regionalni rozhlasova stanice, pokryvajici ¢ast izemi
Plzeniského kraje. Vysilani stanice je zaméfeno predevSim na popularni hudbu. Denni
poslechovost v Plzeniském kraji je 19 000 posluchact. Zdroj dat: Radioprojekt 3. - 4.
ctvrtleti 2011

Radio Egrensis - soukroma regiondlni rozhlasova stanice, pokryvajici ¢ast uzemi
Plzenského kraje a Karlovarsky kraj. Stanice se profiluje, jako soucasné radio pro
dosp€lé. Denni poslechovost v Plzefiském kraji je 3 000 posluchaci. Zdroj dat:
Radioprojekt 3. - 4. ¢tvrtleti 2011

Hitradio Dragon - soukroma regionalni rozhlasové stanice, pokryvajici ¢ast izemi
Plzenského kraje a Karlovarsky kraj. Je soucasti rozhlasové sit¢ Media Marketing
Services (MMS). Denni poslechovost v Plzenském kraji je 3 000 posluchact. Zdroj dat:
Radioprojekt 3. - 4. ¢tvrtleti 2011
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3.2.4 Internet

Pro ucely této prace byl internet bran za jeden celek, kdyz tak jako u jinych
médii bychom ho mohli rozdélit na minimalng 2 zakladni kategorie: Celostatni
zpravodajské projekty se zpravodajskou ¢asti pro Plzensky kraj a regionalni
zpravodajské projekty. Velkym problémem u celé kategorie internet je stanoveni
navstévnosti. Celostatni zpravodajské projekty jsou samoziejmé auditovany projektem
Netmonitor. Problémem je, Ze dané regionalni sekce jsou natolik malé, Ze je uvedené
celostatni servery do své zpravy neuvadéji. Pro porovnani navstévnosti jednotlivych
sekci u celostatnich zpravodajskych projektti bylo proto provedeno zjisténi dotazovaci
metodou na jednotliva obchodni oddélenti, tato Cisla tedy nejsou zvetfejnéna, ale jsou to
interni Cisla jednotlivych provozovatelii. Pro potieby této prace je dulezity tidaj o poctu
realnych uzivatelll (pro moznost vzajemného porovnani médii v dalsi ¢asti této prace

konkrétné denni pocet redlnych uzivateli).

iDNES.cz — zpravodajsky portal iDNES.cz poskytuje nepietrzité zpravodajstvi nejen ze
svéta a CR, ale i z jednotlivych regionti CR. Je souéasti medialniho koncernu Mafra, a.
s. Ctennost jeho sekce plzen.idnes.cz je 19 000 realnych uZivatelt/den. Zdroj:

Netmonitor 02/2012

Denik.cz — zpravodajsky portal denik.cz poskytuje aktualni denni zpravodajstvi z obci,
mést a regiontl. Je soudast spolecnosti VLP, a. s. . Ctennost jeho sekce Plzefisky kraj je

12 000 realnych uZzivateli/den. Zdroj: Netmonitor 02/2012

Novinky.cz - zpravodajsky portal Novinky.cz poskytuje nepfetrzité zpravodajstvi nejen
ze svétaa CR, aleiz jednotlivych regionli CR. Je soudasti spolec¢nosti Seznam, a. s.,
jeho obsah v$ak vytvaii spole¢nost Borgis, a. s. (vydavatel deniku Pravo). Ctennost jeho

sekce Novinky.cz/plzensko je 9 000 realnych uzivateli/den. Zdroj: Netmonitor 02/2012

Aktualne.cz - zpravodajsky portal Aktualné.cz poskytuje zpravodajstvi ze svéta a CR,

jeho soucasti je i sekce zabyvajici se regionalnim zpravodajstvim. Je soucasti
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spole¢nosti Centrum Holdings, a. s. Ctennost jeho regionalni plzeniské sekce je 6 000
realnych uzivatell/den. Zdroj: Netmonitor 02/2012V Plzeniském kraji je velké mnozstvi
lokélnich regionalnich zpravodajskych projektii. Velkym jejich problémem je absence
jakéhokoli vefejného méieni navstévnosti. Pro ucely prace jsem vybral tii nejvetsi.

Z divodu toho, Ze jejich vysledky navstévnosti nejsou oficialné auditovany, a proto, aby
bylo mozno pouzit srovnani, bylo pouzito pro srovnani jejich navstévnosti dotazovaci

metody a reklamniho nastroje Doble click ad planner.

regionplzen.cz - server informuje o aktudlnim déni v Plzni a celém Plzei. kraji, pfinasi
prostor pro diskusi uzivateld, dle zjisténych udaji je jeho denni navstévnost 4 000

realnych uzivatelt/den. — Obdobi 02/2012

regiony24.cz - server Regiony24.cz pfinasi 365 dni v roce kompletni zpravodajstvi s
diirazem na vétsi informovanost z jednotlivych krajii Ceské republiky. Kompletni
regionalni zpravodajstvi pfindsime na 14 , krajskych regionalnich serverech* a 81
,»okresnich regionalnich serverech®, které ptinaseji ctendiim aktudlni zpravodajské,
kulturni, sportovni a ekonomické informace z danych regionti. Jeho sekce vénujici se

Plzeniskému kraji ma navstévnost 3 000 redlnych uzivatelti/den. Obdobi 02/2012

QAP.cz - je internetovy zpravodajsky server pro Plzenisky kraj, jeho primérna

navstévnost je 900 redlnych uzivatelti/den. Obdobi 02/2012

33 Shrnuti kapitoly - porovnani médii Plzefiského kraje

Cela tato kapitola mé¢la za tikol vytvofit povédomi o velikosti a zastoupeni
jednotlivych médii a mediatypech v regionu Plzensky kraj. Pokud tedy pfistoupime
k zavérecné rekapitulaci, ze zjiSténych vysledkii mizeme konstatovat, Ze se situace
v jednotlivych médiich vyrazné li§i. Mezi televizemi miiZzeme pozorovat, jak na
celostatni, tak na regiondlni urovni vyraznou dominanci televize Nova. Na trhu denik,
jiz situace tak jednoznac¢na neni, oproti celostatnimu trhu, kde jednozna¢né dominuje
bulvarni denik Blesk, nasledovan nebulvarni Mladou frontou DNES, v oblasti

Plzeniského kraje je tomu jinak a vyrazné mu dominuji regionalni deniky v cele
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s plzeiskym denikem, je nutno také podotknout, Ze Plzenisky kraj je tradi¢ni ,,bastou*
téchto regionalnich denikd, a Plzenisky denik je dlouhodobé nejctenéjSim regionalnim
denikem mezi v§emi deniky sité Deniky Bohemia. V poslechovosti radii se pak na
prvnich dvou mistech umistuji dvé regionalni stanice Radio Blanik a na druhém misté
vefejnopravni regionalni vysilani CRo — Plzef, aZ na dalsich mistech se umist'uji
celostatni stanice Evropa 2, Frekvence 1, nejposlouchanéjsi celostatni stanice Radio
Impuls se umist'uje dokonce aZ na Sestém misté poslechovosti Plzefiského kraje. Na
internetu pak vévodi svou navstévnosti opét celostatni projekty, Plzen.idnes.cz,
Novinky (region Plzenisky kraj) a Aktualng, avsak Cisté regionalni projekt
Regionplzen.cz (se svymi cca 4 000 uzivateli/den) se jiz v navstévnosti priblizuje

plzenskeé sekci celostatniho Aktualné.cz.
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3.5 Specifika regionalnich tiSténych periodik ve srovnani s tiSténymi celostatnimi

periodiky

Tato kapitola ma za tikol poskytnout praktické srovnani rozdilii regionélnich
médii (pro ucely této prace byly vybrany deniky a internet z dlivodu blizkosti tohoto
segmentu autorovi prace) s celostatnimi médii toho samého mediatypu. Porovnany
budou ptedevsim Cinnosti regiondlnich a celostatnich redakci a rozdily ve strategiich

regionalnich a celostatnich obchodnich oddéleni. V této Casti jsou zahrnuty praktické
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zkuSenosti vyplyvajici pfedev§im z rozhovori s klicovymi zaméstnanci medialniho
koncernu Mafra, a.s..

Pouzitou metodou v této Casti prace je predevsim kvalitativni rozhovor, ktery je pouzit k
ziskani obrazu, jak vypada prace regionalni redakce a celostatni redakce, a zjisSténi
rozdili. Vyzkumna otazka: zjistit specifika prace regionalni redakce (s vymezenim vici
celostatni

variant¢). Pokladané otazky jsou zaméfené na popis specifik regionalni denikové
redak¢ni prace a rozdila oproti celostatni denikové redakcii. Respondenty jsem volil
tak, aby byli v pfimém vztahu k vyzkumu a mohli tak poskytnout co nejvice autentické

odpovédi a postehy. Jsou jimi:

Robert Casensky — §éfredaktor MF DNES — jako vedouci ¢len redakce ma
nejvetsi moznost do procesu tvorby zasahnout a ovlivnit jej. Jeho ndzory jsou stéZejni
pro zbytek redakce — je jejich nadiizenym. Proto jsou jeho postiehy dilezitou slozkou

vyzkumu.

Karel Skrabal — zastupce $éfredaktora MF DNES pro regionalni redakce, do

jehoz kompetence spadaji vSichni regionalni redaktoti deniku MF DNES.

Ondfej Tolar — zéstupce $éfredaktora iDNES pro regionalni redakce, jenz fidi

internetové regiondlni redakce zpravodajského serveru iDNES.cz.

3.5.1 Regionalni redakce

., Regionalni Zurnalistika je velmi duleZita, protoze vétsina lidi chce byt dobre
informovana o deni ve svém okoli,“ (Ru3-Mohl, Baki¢ova 2005, Komplexni prtivodce

praktickou zurnalistikou s. 179).

Rozdil mezi praci regiondlni a celostatni redakce je predev§im v rozdilnosti

uzemi, kterou tato ¢innost pokryva. Zatimco celostatni redakce se zabyva celostatnimi a
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celospolecenskymi tématy a problémy. Regiondlni Zurnalistika pokryva vzdy jen izemi
daného regionu, nebo lokality, lokalni ¢i regiondlni noviny musi ¢tenafe neustéle
informovat o tom, co se v regionu déje a jak se do tohoto dé¢je mohou aktivné zapojit
Ctenafi. Regiondlni zpravy maji zpravidla podobu kratSich clanki, (typickym formatem
regiondlni zpravy je tzv. ,,.Lokdlka“, tedy kraticka zprava mistniho obsahu sdélujici jen
regionalni deni, jak napovida uz sam nazev Zanru. Jedna se o jeden ze zakladnich Zanri
spjatych s regionalni Zurnalistikou). (Osvaldova, Halada a kol. 2007, s. 114), které se
tykaji ptimo konkrétni aktualni regionalni udalosti, neobsahuji zpravidla analyzy a jsou
prosty komentait, glos a jinych literarnich utvara, které se vyskytuji v celostatnich

denicich.

Kniha Regionalni média v evropském kontextu uvadi c¢tyfi hlavni profesni
specifika regionalnich novinati. ,Jednd se predevsim o ndsledujici socio-profesni
charakteristiky, které ukazuji nizsi miru profesionalizace ceskych regionalnich novinadrii
(vékova a vzdeélanostni  struktura regiondlnich novindri, jejich  profesni
organizovanost). Generacni vyména pro roce 1990 oteviela prostor mladym,
vzdélanostné i Femesiné méné pripravenym novinarim, kteri bez moznosti standardniho
dlouhodobého profesniho vyvoje, preskocili z pozic “elévii““ rovnou do pozice redaktoru,
¢i dokonce vedoucich redakci.” (Cisarova, 2007, Regionalni média v evropském

kontextu, s. 40)

Dnesni situace vypada tak, ze redaktofi regionalnich médii jsou v praméru o 12
let mladsi nezZ jejich kolegové v celoplosnych médiich. (Cisatfova, 2007, Regiondlni
média v evropském kontextu, s. 40). Coz mulze byt zpisobeno i ,zavedenymi
profesnimi postupy“, kdy se redaktor v pribéhu své kariery dle svych schopnosti
zpravidla postupné piesunuje z okresniho zpravodajstvi na krajské a pozdé€ji na
celostatni zpravodajstvi (u celostatnich denikll), coz zpravidla zplsobuje to, Ze na
celostatni Grovni plsobi zkuSenéjsi a profesionalngjsi redakéni tymy, neZ na Grovni
regiondlni. Tato vyS$$i profesionalita celostatnich redakénich tymd se odrazi i

v rozdilném pfistupu k fizeni jednotlivych redaktorti a redakci na regionalni Grovni.
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Na regiondlni urovni je stéZejni osobou vedouci redakce, na jeho osobnosti z velké casti
zavisi 1 podoba a zplisob fungovani dané redakce. Na lokdlni urovni je dilezity vedle
darazu na objektivnost a obsahovou napli jednotlivych ¢lanki, soustavny tlak na pevné
dany tad redakce (pfichody do zaméstnani, rozdéleni prace, termin odevzdani ¢lanka)
hodin dfive, nez celostatni), ale i k vét§i nachylnosti pracovnikli regionalnich redakci
k ur¢itému ,,rozvoliiovani“ redakcnich Cinnosti a tim 1 prodluzovani celého procesu

vyroby regionalniho zpravodajstvi.

Vyrazna vétSina regionalnich novinaft nema vysokoskolské vzdélani (66%),
pticemz podil novinait, ktefi maji vystudovdna komunika¢ni studia nedosahuje ani
15%. Organizace téchto novindit v profesnich novinafskych organizacich je velmi
nizka, je to jen neceld jedna desetina, coz je méné nez u novinafi na celostatni urovni.

(Cisafova, 2007, Regionalni média v evropském kontextu, s. 41).

Dalsim bodem mohou byt i ,,zavedené profesni postupy®, kdy se redaktor
v pribchu své kariery postupné piesunuje z okresniho zpravodajstvi na krajské a

celostatni zpravodajstvi.

Praci regiondlnich denikovych redakci, mizeme rozdélit do ¢tyf zdkladnich a
nejfrekventovangjSich oblasti: politika, kultura, sport, specidlni témata. O hlavnich

rowr

specifikach téchto oblasti pojednava nasledujici cast.

3.5.2 Politické zpravodajstvi

Regionalni redakce se stejné¢ jako celostatni redakce zabyvaji politickym
zpravodajstvim, rozdil mezi nimi je ale v tomto ptfipadé¢ markantni. Zatim co celostatni
politické zpravodajstvi se vénuje tématim na urovni celého statu, déni v jednotlivych
politickych stranach, vztazich mezi politiky a vlivu politiky na hospodafstvi a
ekonomiku, zahrani¢ni politice CR, regionalni politické zpravodajstvi se vénuje Gisté
vnitrostatni politice a to predevsim zalezitostem tykajici se komunalni politiky. Tedy

piredev§im politice na urovni jednotlivych mést (méstskych casti), okrest a kraj, o
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politickém déni na radnicich, stavu jednotlivych mistnich organizaci politickych stran.
Dulezitym tématem regionalniho politického zpravodajstvi, je vliv jednotlivych ¢innosti
na stav zameéstnanosti dané¢ho regionu. Zatimco celostatni vydani se zabyva predevsim
stavem zameéstnanosti z hlediska vlivu na celostatni ekonomiku,

na regiondlni Urovni je feSeno toto téma az na detailni Groven jednotlivych podniki,

tedy jednotlivych regionalnich zaméstnavatel.

3.5.3 Kulturni zpravodajstvi

Kultura je dal$i casti redakéni prace, kde se od sebe 1isi prace a zplsob
zpracovani tohoto tématu u celostatni a regionalni redakce. Zatimco na celostatni urovni
se kultura zamétfuje z velké Casti na recenze a hodnoceni jednotlivych porada (filmy,
koncerty, divadelni pfedstaveni), rozhovory s osobnostmi kulturni scény, ale i1 politiky
ovliviiyjicimi dén i na kulturni scéné a jakysi ,kalendai kulturnich akci je pouze
jednou z ¢asti kulturni rubriky, na regiondlni Grovni je tomu piesné¢ naopak. Hlavni
naplni regionalni kulturni rubriky je informovat ¢tendie a konani lokalnich kulturnich
akci, coz jsou zpravidla programy kin, divadel, koncerti. MenSinovym Zanrem
v kulturnim zpravodajstvi jsou pak rozhovory s osobnostmi regionalni kulturni scény
(herci oblastnich divadel, hudebniky, atd.). Dalo by se fici, zevv denicich je na
celostatni urovni kultufe vénovan mnohem vétsi prostor, neZ na urovni regiondlni.
Jednim z hlavnich divodd, pro¢ tomu tak je, je ekonomicka situace. Oblast kultury neni
z inzertniho hlediska na regionalni irovni natolik zajimava a ani velikost jejijo rozsahu

nepatii k hlavnim faktorim, které ovliviuji ¢tenost dané¢ho deniku v daném regionu.

3.5.4 Sportovni zpravodajstvi

Dalsi ¢asti, jenz se zabyva tato prace je srovnani sportovniho zpravodajstvi.
Hlavni naplii sportovniho zpravodajstvi na celostdtni Grovni je informovat o
celospolecensky nejrozsifenéjSich a nejoblibenéjSich sportech. Proto je nejcastéjSim
obsahem denikového sportovniho zpravodajstvi informovani o aktudlnim déni ve
fotbale a hokeji, dale pak zpravodajstvi z mezinarodnich sportovnich akci (jako jsou

MS, ME, OH), t¢émto oblibenym sportim a mezinarodnim akcim vénuji sportovni
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redakce celostatnich denikli nejvétsi rozsah deniho zpravodajstvi. Ostatni, méné
oblibené sporty, jsou pak v celostatnich denicich zminovany okrajové formou piehledu
vysledkt, tabulky, atd.. Tyto sporty na celostatni urovni dostavaji vétsi prostor jen
sporadicky. Dlvodem zaméfeni celostatniho sportovniho zpravodajstvi na ,hlavni®
sporty je predevsim vyse prodaného nakladu, kdy jsou témata sportovniho zpravodajstvi
pfizptisobovana pfedevsim na témata s co nejSir§im zasahem.

Oproti tomu regiondlni sportovni zpravodajstvi je zaméfeno ponékud jinym smeérem.
Poskytuje také zpravy z nizSich soutézi nejsledovanéjSich sportii (pfedevsim fotbal a
hokej), zaroven ale pracuje se sporty, které jsou oblibeny a rozsifeny v tom daném
regionu (napt. v Karlovarském kraji na regiondlni urovni patii k nejrozsifenéjSim
¢lankim samoziejmé hokej a to predevsim ve spojeni s klubem HC Energie Karlovy
Vary, ale vzhledem k absenci fotbalového klubu z tohoto kraje v nejvyssi fotbalové
soutézi, je druhym nejvice regionaln€ zpracovavanym tématem basketbal). V navaznosti
na to je mozno konstatovat, zZe regionalni sportovni zpravodajstvi se fidi podobnymi
principy, jako celostatni zpravodajstvi, tedy tim, aby zasahlo co nejSir§i publikum a tim
dosahlo ¢tenosti, avSak regionalni témata pro dosazeni téchto ukazateli se mohou lisit a

v mnoha piipadech i li$i od témat na celostatni urovni.

3.5.5 Témata — specialy

Poslednim dulezitym formatem jsou specidlni pfilohy. Zatimco na celostatni
urovni jsou tyto ptilohy vénovany opét celospolecenskym tématiim s hlavnim diirazem
prilakat co nejvice Ctenafti napfi¢ vSemi regiony, je tento format na regionalni urovni
ztvarnén tzv. ,tematickymi regionalnimi specidly* které jsou vénovany konkrétni
udélosti, firme¢, casti déjin, nebo osobnosti s pfimou vazbou na konkrétni region.

Vzhledem ke svému obsahu a uzkému zaméfeni na dany region, davaji tyto tematické

piilohy smysl pouze ve spojeni s lokalnimi ¢tendfi daného regionu.
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3.6 Praktické problémy ceské regiondlni Zurnalistiky

Kazda ¢ast novinaiské prace ma sva specifika a problémy. V této ¢ésti se prace
pokousi shrnout hlavni problémy regiondlni Zurnalistiky, tyto problémy mulzeme
shrnout do nékolika bodi: piebirani regionalnich témat celostatnimi médii, ptatelské
vazby regionalnich novindii, novinarska etika a objektivita v regionalnim
zpravodajstvi, rozdilnosti ve spole€enském postaveni regiondlnich a celostatnich

novinaru.

3.6.1 Piebirani regionalnich témat celostatnimi médii

Jednim z nejcastéjSich problémli mezi celostdtnimi a regionalnimi médii je
problém tzv. ,,plagiatorstvi®.
»Plagiat je trestny cin. Zatimco média na celostdatni urovni tuto zdasadu viceméné
respektuji a vzajemné cituji, kdyz konkurence prisla na néco prvni, na regiondlni urovni
zminéné funguje minimalné “. (Cisarova, 2007, Regionalni média v evropském kontextu,
s. 101).
Castym ne$varem celostatnich médii je piebirani regionalnich témat z titulnich stranek
regionalnich deniki, bez uvedeni zdroje.
., Kradez napadu, ¢i opisovani napadu by melo byt pro novinare naprosto nepripustné,
pokud maji novindri poukazovat na prohiesky mocnych, musi sami spliiovat nejvyssi
mozné mordalni standardy.* (Cisarova, 2007, Regionalni média v evropském kontextu,

s. 102)

M 0

3.6.2 Pratelské vazby regionalnich novinara

Dalsim velkym problémem regionalni novinaiské prace je Casty stfet zajmi
novinait pisicich ¢lanky. Na regionalni irovni dochézi ke stfetu zajmu daleko Castéji
nez u celostatnich novinafi. ,, Pokud novinari, pripadné fotografovi hrozi pri vykonu
prace pro MF DNES ¢i iDNES.cz jakykoliv konflikt zajmii, je povinen s tim seznamit

sveho nadrizeného a takové praci se vyhnout. Jakdkoliv obcanska ¢i politicka
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angazovanost nesmi byt v rozporu se zdasadou nezavislosti deniku a serveru a nesmi

poskozovat jeho dobrou povest.. *“ (Kodex deniku MF Dnes, http://epaper.mfdnes.cz/o-

mf-dnes/eticky-kodex, 3. 3. 2011). Bohuzel v regionalni Zurnalistice se nelze uplné

vyvarovat stietu zajmii. Vzhledem k nizkému poctu novinai v regionalnich redakcich
piSicich o lokalnich tématech je u téchto novinait naprosto bézné tykani si
s regionalnimi politiky, jako jsou napftiklad starostové obci. Regionalni novinafi Casto

nejsou pripraveni jit do ndzorového stretu s lidmi, které znaji.

3.6.3 Novinarska etika a objektivita v regionalnim zpravodajstvi

Novinafi na lokalni urovni v dnesni dobé ¢eli velkému tlaku, v navaznosti na
silné vazby mezi podnikatelskym a politickym prostfedim na regionalni trovni, se
v ramci udrzeni své prace bohuzel ¢asto neubrani otisténi PR ¢lankt, nebo jiného druhu
skryté reklamy. Stale ¢ast&jsi jsou i rozhovory ,,na zakazku®. Zivot v daném regionu u
regionalnich novinaii velmi Casto zplisobuje jejich jednostranny nahled na problém o

kterém pisi, nedostatek zkuSenosti a nadhledu a €asto 1 nedostate¢ny odstup od celé

zalezitosti zplisobuje Casto neobjektivni a zkreslené popsani problému.

3.6.4 Rozdilnosti ve spolecenském postaveni regionalnich a celostatnich novinari

Regionalni redakce je v dneSni dob¢ povazovana za jakysi startovni bod k dalsi
kariéte novinaie (viz odstavec 4.1 této prace), obdiv a uznani je spojeno spise s praci
v celostatni redakci, nez s vysokou pracnosti zpracovani regiondlnich témat. Vzhledem
k niz§imu poctu ¢lent regionalni redakce, musi regiondlni redaktor Casto zastavat i praci
fotografa, musi mit $irsi pfehled o tématech, protoZe na regiondlni Grovni nelze
kazdému redaktorovi izce vymezit oblast jeho psani, tak jako na celostatni tirovni.
Casto se stava, Ze stejny redaktor jeden den pise reportaz z fotbalového utkani a druhy
den d¢la rozhovor s hercem oblastniho divadla. Proto se regionalni novinafi musi

mnohem castéji vyrovnavat s problémy jako jsou: nizsi plat, nizké motivace
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s nemoznosti karierniho postupu, nizkd prestiz povolani, mozny konflikt v misté

bydliste, aj.

3.6.5 Rozdily mezi regionialnim denikovou Zurnalistikou a regionalni

internetovou Zurnalistikou

Rozdil mezi regionalni denikovou a internetovou zurnalistikou, je pfedevSim
v aktualnosti jednotlivych zprav a témat, na rozdil od denikové, je internetova
zurnalistika Zurnalistikou v redlném cCase. Informace a zprévy jsou publikovany

v redlném case a po opublikovani jsou zpravidla jesté upravovany a dopliiovany.

Dalsi rozdil pozorujeme 1 u odliSn¢ho chovani pfi konzumaci medidlniho
obsahu, zatimco u denikl patfi tradicn¢ mezi nejctencjsi rubriky politika, kultura, sport,
popiipadé ekonomika, u internetovych témat, vzhledem k vysoké aktualnosti k témto
tradiénim tématiim piibyvaji témata zabyvajici se kriminalitou (tzv. Cerna kronika) a

dopravni zpravodajstvi.

Posledni rozdil, ktery tato prace zmini, je rozdil mezi tradi¢ni a internetovou
zurnalistikou. Ukolem internetové Zurnalistiky je predevsim informovat v co mozna
nejkrat$im Case, je to odvozeno predevsim od zplsobu, jakym ¢tendfi internetova média
konzumuji, na rozdil od klasické denikové Zurnalistiky se v té internetové nevyskytuji
pfili§ Casto rubriky zamétené na nazory a komentéate o n€z neprojevuji uzivatelé
internetu az takovy zajem. Srovnani ¢tenosti bylo provedeno pro ucely této prace
v internetovém redakénim systému ORIS na ¢tenosti zpravodajskych a nazorovych
¢lankl v regiondlni ¢asti serveru iDNES.cz. z vySe uvedeného srovnani vyplyva, ze
ctenost klasickych zpravodajskych ¢lankt je o vice nez 30% vyssi nez ¢tenost

komentarovych a nazorovych ¢lankd.
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3.7 Rentabilita hyperlokalnich internetovych projekta

Tato kapitola ma za ukol popsat stav na trhu hyperlokalnich internetovych

zpravodajskych projektli a ekonomicky smysl ve srovnani s projekty lokalnimi.

V uvodu této kapitoly je nejdiive nutno vysvétlit rozdil mezi lokalnimi (dalo by

se téZ fici regiondlnimi) projekty a hyperlokalnimi projekty.

Hyperlokalni zpravodajskd média, jsou takova média, kterd se zabyvaji
zpravodajstvim a informacemi z malého regionu. Mohou to byt méstecka, vesnice a
v ptipad¢€ mést to zpravidla jsou jednotlivé méstské ¢asti, mohou to byt ale i informace

z tzemi pouhych nékolika ulic v méstské casti.

Hyperlokalni Zurnalistiku miZeme definovat takto:
= zpravodajstvi a informace z malého regionu
= pocitajici s participaci obyvatel
= ktefi by se méli citit ¢leny jedné komunity

= S§ifené pomoci internetu

Pojem hyperlokalni Zurnalistika je tedy jen takova nejzakladnéjsSi charakteristika
skupiny webtl a v fad¢ dalSich ohledt se liSi: zda jsou spravovany profesionalng, jak
moc jsou piispévky amatéra filtrovany, jak moc zpravodajské maji ambice, jestli se
pojetim blizi komunitnim weblm, zdali maji néjaky tydenni tiStény piehled, jestli
pfinasi vlastni materialy ¢i agreguji cizi atd. (zdroj: http://online.zurnalistika.cz/135/co-

je-to-hyperlokalni-zurnalistika/ 15. 03. 2012).

., Myslenka hyperlokadlniho zpravodajstvi je zaloZena na tom, zZe vlastni obsah
nebudou vytvaret z vétsiny profesiondlni redaktori, ale obycejni lidé z ulice, laici.
Zapisovatelka schiize zastupitelstva po schvaleni zasle kontaktnimu cloveku e-mail se
zdpisem, ten se pak behem nékolika malo minut muze objevit na internetu. Postupem
casu budou mozné on-line zZivé prenosy i z velmi malych akci, tieba z vesnickych

fotbalovych zdpasii ¢i malych komornich koncertii. Organizatori akci budou sami psdat

aviza i hodnotici reportaze. “* (zdroj: http://www.dsl.cz/clanek/1490-hyperlokalni-

zpravodajstvi-8211-vyzvy-moznosti-problemy 15. 03. 2012)
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Oproti tomu, lokalni médium je zpravidla tvofena profesiondlnimi, nebo
v nékterych vyjimecnych ptipadech poloprofesionalnimi (minimaln€ vedouci redakce je
osoba s novinaiskymi zkuSenostmi) tymy. Také jejich izemni plsobnost je Sirsi (byva

to tizemi okresu, ale i celého kraje), nez u médii hyperlokalnich.

3.7.1 Hyperlokalni internetové projekty

NasSe adresa — nav§tévnost 55 000 RU/mésic (Zdroj: Netmonitor 06/2010, v tuto chvili
jiz neexistuje) — byl to projekt spustény PPF a jeho partnery (mj. s Google). Kromé
webovych projektl byla provozovana také papirova periodika. Spole¢nost se snazila
nabizet Skoleni a dalsi aktivity pro ptipadné ptispévatele. Navic s nimi chtéla
komunikovat prostfednictvim zvlastnich kavaren, kde se setkavali ,,lidé z ulice* s

profesionalnimi editory. (zdroj: http://www.dsl.cz/clanek/1490-hyperlokalni-

zpravodajstvi-8211-vyzvy-moznosti-problemy 15. 03. 2012).

Cesky domov — navitdvnost 47 000 RU/mésic (Zdroj: Doubleclick Ad Planner 30. 03.
2012) v soucasnosti vznikajici hyperlokalni internetovy projekt, ktery vychazi ze 43 jiz
existujicich lokalnich tisténych tydenikt. Jeho ambici je stat se nejvétsim hyperlokalnim

internetovym projektem s paisobnosti ve vice nez 150 lokalnich oblastech CR.

Zpravodajské internetové stranky radni¢nich médii — pokud odhlédneme od faktu,

Ze vétSina zprav z téchto serverd je tvorena profesionalnimi redaktory, pak tyto stranky

vvvvvv
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3.8.2 Lokalni internetové projekty

Denik.cz — ndvstévnost 938 557 RU/mésic (zdroj: Netmonitor 02/2012), jedna se o sit’
vzajemné spolupracujicich lokalnich redakcei, kterd jiz davno ptekonala své détské

nemoci, a nyni funguje jako opravdové celostatni, avSak siln€ lokalizované médium.

iDNES.cz/kraje — navstévnost 835 550 RU/mésic (zdroj: Netmonitor 02/2012)Jedna se
o lokalni zpravodajstvi ze 13 krajii CR, je Gizce navazano na regionalni redakéni i

obchodni tymy MF DNES.

Sedmicka.cz (v tuto chvili omezena regionalni piisobnost) — jedna se o internetovou

podobu tisténého tydeniku Sedmicka.

Novinky.cz/vasezpravy — navstévnost 225 342 RU/mésic (zdroj: Netmonitor
02/2012)regionalni projekt serveru Novinky.cz s délenim na jednotlivé kraje a okresy

W

CR.

Metro.cz — (data navstévnosti doposud nejsou k dispozici) nove vznikly internetovy
zpravodajsky projekt, ktery je internetovou podobou deniku Metro. Vzhledem k jeho
uzkému zaméteni predevSim na Prahu, ho lze zatadit mezi regionélni internetové

zpravodajské projekty, i kdyZ jeho ambice jsou proniknout mezi celostatni projekty.

3.8.3 Inzertni potencial hyperlokalnich projekta

Obchodni model hyperlokalnich médii je zaloZen na inzerci klientd, ktefi
pozaduji mensi zasah nez je zasah lokalni, pro které je zasah celého regionu ,,zbyte¢nym
luxusem®. O koho se tedy jedna? Jedna se piedev§im o drobné podnikatele nabizejici
zbozi, vyrobky a sluzby jen v konkrétni malé oblasti, bez jakéhokoli pfesahu do celého
regionu. Jsou to prave ti mistni restauratéfi, feznici, zdmecnici, obchodnici s odévy,
které vSichni zname od nés z ulice. Nabizi se fici, ano a je jich mnoho a chtéji zajisté
inzerovat svou nabidku, ale maji tito inzertni potencial na to, aby se internetovy
hyperlokalni projekt udrzel na trhu jen prostfednictvim placené inzerce? S nejvyssi

pravdépodobnosti ne.
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3.8.4 Ekonomicky smysl

Hyperlokalni média zatim komer¢né uspésné funguji spise v USA nez v Evropé.
Hyperlokalni média musi byt postavena na nizkych nakladech na vyrobu a na pokusech
prorazit nejen s regionalni reklamou, ale pravdépodobné i s fadkovou inzerci. Jejich
inzertni potencidl neni vysoky, vétSina zakazniki je schopna zaplatit za inzerci pouze
stokoruny, nebo maximalné tisicikoruny, piijmy téchto médii rozhodn¢ netecou
proudem jako reklama od nadnarodnich spolec¢nosti, pfi€emz naklady na ziskani
takovychto inzertnich pfijmu jsou stejné vysoké, nebo v mnoha piipadech i vyssi.
Jednim z ptikladi miiZze byt ukonceny pojekt NaSe adresa spolecnosti PPF Media,

v ucetni uzavérce za rok 2009 vidime, ze trzby ve vysi cca 16 000 000 K¢
nekolikanasobné prevysily naklady ve vysi vice nez 64 000 000 K¢ na provozovani
tohoto projektu (zdroj: P¥iloha ¢ 2 Uéetni zavérka za rok 2009 spoleénosti PPF Media.
Hlavnim problémem v Cesku byva zmifiovana nechut’ regionalnich firem inzerovat.
Mistni femeslnik to ¢asto nema zapotiebi: vétSinou ma prace nad hlavu a zakazky spise
odmita. Reklamu tak pouzivaji predevsim obchodni firmy, které svou potiebu
zviditelnéni fesi prostfednictvim riznych regiondlnich inzertnich periodik nebo

mistnich zpravodaji ¢i prosté jen ploSnym roznosem schrankové reklamy.

4. Zavér

Ukolem této prace bylo zaméfit se na média v konkrétnim regionu (Plzenisky
kraj) a na regionalni média. V prvni ¢asti se tato prace zabyvala médii v Plzenském
kraji. Provedend analyza ukazala strukturu médii v tomto kraji. Pokud tedy ptistoupime
k zavérecné rekapitulaci, ze zjiSténych vysledkii mizeme konstatovat, ze se situace
v jednotlivych mediatypech Plzeniského kraje vyrazné 1i§i. Mezi televizemi mizeme
pozorovat, jak na celostatni, tak na regiondlni Grovni vyraznou dominanci televize
Nova. Na trhu denikd, jiz situace tak jednoznac¢na neni, oproti celostatnimu trhu, kde
jednoznaéné dominuje bulvarni denik Blesk, nasledovan nebulvarni Mladou frontou

DNES, v oblasti Plzeniského kraje je tomu jinak a vyrazné mu dominuji regionalni
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deniky v cele s Plzeiiskym denikem, je nutno také podotknout, Ze _Plzensky denik je na
zaklad¢ vyzkumu MEDIA PROJEKT dlouhodobé¢ nejctenéjSim regiondlnim denikem
mezi vSemi deniky sit¢ Deniky Bohemia. Také porovnani ¢tenosti denikli mezi
Plzeniskym a Olomouckym krajem v praktické ¢asti této prace ukazuje prevahu Cisté
regiondlnich denikl v Plzeniském kraji. V poslechovosti radii se pak na prvnich dvou
mistech umistuji dvé regionélni stanice Radio Blanik a na druhém mist¢ je
vefejnopravni regionalni vysilani CRo — Plzefi, aZ na dalsich mistech se umist'uji
celostatni stanice Evropa 2, Frekvence 1, nejposlouchanéjsi celostatni stanice Radio
Impuls se umist'uje dokonce az na Sestém misté poslechovosti Plzenského kraje. Na
internetu pak vévodi svou navstévnosti opét celostatni projekty, Plzen.idnes.cz,
Novinky (region Plzensky kraj) a Aktualné, avSak Cisté regionalni projekt
Regionplzen.cz (se svymi cca 4 000 uzivateli/den) se jiz v navstévnosti piiblizuje

plzeiiské sekci celostatniho Aktuédlné.cz.

Pravdépodobnou pfic¢inou rozdilli mezi celostatnim a regionalnim trhem, jsou
naklady na provozovani daného média, potencial jeho inzertniho trhu a potencial dané
cilové skupiny (v tomto piipad¢ lidi zijicich a pracujicich v Plzefiském kraji). Zatim co
u televize je vysokd cena na vyrobu a provozovani tohoto média vysoka ve srovnani
s inzertnim potencidlem daného regionu, u denikt a radii je pak jiZ toto srovnani
priznivéjsi a u internetu jiz vidime, ze pii provozovani daného média s niz§imi naklady
(coZ u lokalniho internetového média 1ze predpokladat), mé inzertni trh potencial pro

zaplaceni nakladi na provozovani média.

Na otazku ¢. 2 mizeme odpoveédét, ze redakéni prace a organizace prace
v celostatni redakcei je odliSna od prace v lokalni redakci. Tato prace zjistila, Ze 1 pfes to,

ze by se mohlo zdat, Ze prace novindie v obou oblastech je podobna a vychazi ze
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stejného zdkladu, je detailni ¢innost, organizace prace, ale i pracovni napln redaktora
lokalnich médii odlisna od prace redaktort celostatnich. Odhlédneme li od toho, Ze i
mezi novinafi dochazi k takzvanému ,kastovani“ a prace lokdlniho novinafe je
celostatnimi novinati zlehCovana a bagatelizovana, je vztah mezi novinafem a ¢tenafem
na lokélni urovni mnohem hlubsi a diivérnéjsi, protoze oba védi, o ¢em je fec. Dalo by
se Tici, ze lokalni zurnalistika vyzaduje od novinafe vétsi odvahu, protoze je mnohem
vetsi pravdépodobnost, Ze osobu, o které piSe, druhy den potké. Tato prace také zjistila,
Ze novinaiska prace je v tuto chvili vykondvana na profesionalnéjsi urovni (nikoli, ale

s v&t§Sim nasazenim pro véc), soucasné i v otazce profesni vzdélanosti vitézi redakce

celostatni. Proto by tato hypotéza mohla byt povazovana za pravdivou.

V posledni Casti se tato prace zabyvala efektivitou a ekonomickou rentabilitou
lokélnich a hyperlokélnich internetovych zpravodajskych projektli (vymezeni bude
z obchodniho a ekonomického pohledu). Na otazku €. 3 jsou-li hyperlokélni internetova
média v CR ekonomicky neefektivni, musime vtuto chvili odpovédét ano,
v soucasnych podminkach jsou tato média ekonomicky neefektivni. Dalo by se fici, Ze
inzertni potencidl klientd téchto médii, nizk4 efektivita ziskavani inzerce a ndklady na
provoz téchto médii ukazuji, Ze provozovani téchto médii v CR s modelem pfijmu jen
prostiednictvim inzerce je ekonomicky neefektivni (jak mizeme vidét i na piikladu
ukonceného projektu Nase adresa a jeho ztratové ucetni uzavérky za rok 2009 ), jednou
zmoznosti, jak provozovat tato internetova média, je jejich provozovani jako
internetové podoby jiZ existujicich tiSténych hyperlokalnich médii, kde vétSina nakladt
na vytvofeni obsahu je pokryto jiz pfi provozovani zavedeného tiSt€ného média a
internetové médium bude pouZito jen ke generovani piijmi. Dal§i mozZnosti, je pokryt
¢ast nakladl formou dotaci, at’ jiz lokalnich (radni¢ni média a dotace od konkrétni

radnice), tak 1 dotaci z fondd EU.
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Prilohy

Priloha 1

Regionalni periodika vydavana v Plzeiiském kraji
uloZen4 na pracovisti regionalni bibliografie ke dni 19.5. 2011

a zpristupnéna ve specialni studovné

Barnak : straSicky mésicnik

BéIsti radni informuji (Béla nad Radbuzou)

Bezdruzicky zpravodaj

Blovické noviny

Borecky zpravodaj (Sténovicky Borek)

Borsky zpravodaj

Calluna : zpravodaj zapadoceské pobocky Ceské botanické spole¢nosti
Cebivsky zpravodaj

Cesty psychotroniky : ob¢asnik Klubu psychotroniky a UFO a Sdruzeni badatelti
Cyklocteni pro zdbavu a pouceni

Cakan : kleneésky mési¢ni zpravodaj

Ceskobtizsky zpravodaj

Cesky les : zpravodaj mistni akéni skupiny Cesky les

Cteni pro vas (Chvalenice, Zeb&any, Chouzovy)

Daikin magazin

Devitka : zpravodaj méstského obvodu Plzen Malesice

Dil¢ak : informacni zpravodaj obecniho ufadu Dily

Divadlo J.K. Tyla : plzeniska divadelni revue

Dobtanské listy

Dolcky obcasnik

Doma na Sumavé : noviny pro milovniky Sumavy, jeji p¥irody a lidi
DomaZzlicky zpravodaj

Doubraveckeé listy (MO Plzen 4)

Druzstevni informacni zpravodaj pro funkcionafe a zaméstnance (Zap. konzumni
druzstvo)

Euro zpravodaj : informacni ekonomicky ¢asopis

Facultas nostra : zpravodaj Lékatské fakulty Univerzity Karlovy v Plzni
Farni véstnik (Rimskokatolické cirkev v Plzni)

Hamersky list

Hlaska : zpravodaj Klubu Augusta Sedlacka

Holoubkovsky zpravodaj

HolySovsky zpravodaj

Honezovicky zpravodaj

Horazd’ovicky obzor

Hornobtizsky zpravodaj

Horsicko

Chlumacek

Chlumcansky obc¢asnik

Chluméansky rychtar : prvni vesnicky historicky magazin
Chotésovsky zpravodaj

Chudenicky zpravodaj



Info list (Divadlo J.K. Tyla v Plzni)

Informacni bulletin CIV (Zapadoceska univerzita v Plzni)
Informacni zpravodaj méstského obvodu Plzen 2

Informacni zpravodaj obecniho ufadu pro obce Brasy, Stupno, Kiise ...
IRIS : ¢tvrtletnik o Zoologické a botanické zahradé mésta Plzné
Kasejovické noviny

Kagperskohorsky zpravodaj

Kazné¢jovsky zpravodaj

Kdyiisko : [informac¢ni zpravodaj]

Klatovan : informa¢ni mésicnik nejen pro Klatovy a okoli
Klatovsky pohled

Klatovsky zpravodaj

KoZlansky zpravodaj

Kralovicky obzor

KraSovicky zpravodaj : informaéni ¢tvrtletnik obce Krasovice
Kult! : 60., 70., 80. 1éta

Kysicky zpravodaj

Letinské noviny

Listy kulturné spolecenské. Plzeni-Slovany

Listy kulturné spolecenské. Zbiroh, Rokycany, Katez ...
Losinacek

Luzansky obcasnik

Magazin Oko

Manétinsky zpravodaj

Me¢cinské noviny

Metal Breath

Mystéria tajemna

Nase listy : mési¢nik pro obce Zdirec, Myt', Zd’ar a Smederov
Nase nemocnice (Fakultni nemocnice Plzen)

Naves (Vejprnice)

Nebilovyny (Nebilovy)

Nepomucké noviny

News : Faiveley Transport

Nezdicky ob¢asnik (Nezdice na Sumave)

Noviny pro obyvatele Lini a Sulkova

Nyrské noviny

Obec Svojsin

OK info : magazin spole¢nosti Broker Consulting,a.s., a Fin Consulting,a.s.
Olympia : magazin centra Olympia Plzen

Osecky zpravodaj

Panorama : noviny pro venkov na pomezi jiznich a zapadnich Cech
Perlivy svét (Bohemia Sekt)

Pizmo : kulturni ¢tvrtletnik

Plasky zpravodaj

Plzent comeback

Plzen 2015 : magazin

Plzen Plaza : magazin obchodniho centra

Plzen ptimo od zdroje : newsletter mésta Plzné o cestovnim ruchu



Plzenak : nak nejen o Plzni a Plzefidcich
Plzenska jednicka

Plzenské teplo

Plzensky kraj

Plzensky pohled

Plzensky rozhled

PLZ : plzenisky literarni Zivot

Pobé&zovicko

Pod Zelenou Horou

PoSumavi : informaéni zpravodaj Sumava, Cesky les
Prameny : turisticky bulletin jizniho Plzeniska
Prasilsky obcasnik

Prestické noviny

Prickelnde Welt (Bohemia Sekt)

Ptichovické noviny

Pytlik : plny pytlik strasickych problémi (StraSice)
Radni¢ni listy mésta Plzné

Radynské listy (Stary Plzenec)

Regent : ob&asnik OU Chodové Plané

Reklama magazin : Kralovice, Kaznéjov ...
Reklama magazin : Nyfany, Mésto TouSkov ...
Rokycanské noviny

Rokycansky servis

Rozhled (Klatovy)

Spalenopofti¢sky zpravodaj

Sparkling World (Bohemia Sekt)

Stady : mési¢nik Zapadoceské univerzity v Plzni
Stafikovsko

Stodské listy

StraSinsky zpravodaj

Stiibrsky zpravodaj

Susické noviny

Svet pravoslavija

Svoboda zvitat : zpravodaj

Svobodna cesta : ¢asopis Obce unitaiti v Plzni
Synergie : revue pro byzantologii a filosofii

S + S obecni noviny : zpravodaj obecniho zastupitelstva a obecniho ufadu ve
Stéhlavech

Skodovak

Sténovické listy

Sumava : &tvrtletnik Spravy NP a CHKO Sumava
Svihovacek

Tachovskeé listy

Techmaniak : zdbavny magazin pro malé a velké
TereSovsky obc¢asnik

Tlucensky zpravodaj

Trojka : zpravodaj Ufadu mést. obvodu Plzefi 3
Trojuhelnik (Zapadoceska univerzita)



Tyneckeé stiipky

U nas doma : nezavisly utusicky zpravodaj

Vas region. Plzen

Vas region. Zapadni Cechy

Vézka (Druztova)

Vitany host : ¢tvrtletnik ptiznived Plzeniského kraje

Vitany host na Sumavé a v Ceském lese

Vlastivédny sbornik : ¢tvrtletnik pro regionalni d¢jiny (Marianskéa Tynice)
Voldussky obcasnik

Vserubskeé listy (VSeruby, Plzen-sever)

Zéhady a zajimavosti (Klub psychotroniky a UFO)
Zakaznicky zpravodaj pro pracovisté s programy VIS Plzen
Zéapadocesky metropol

Zbirozsko

Zbussky zpravodaj

Zdemyslicky obcasnik

Zpravodaj (Kladruby)

Zpravodaj (Stfedni primyslova Skola strojni, Plzen)
Zpravodaj : Hvézdarna a planetarium Plzen

Zpravodaj : Mé&stsky ustav soc. sluzeb mésta Plzné
Zpravodaj : obec Rence

Zpravodaj : sdruzeni rodaku a pratel Chodska a PoSumavi - Psohlavci
Zpravodaj AMK Trabant Plzen

Zpravodaj mésta Cernosin

Zpravodaj mésta HorSovsky Tyn

Zpravodaj mésta Myta

Zpravodaj mésta Radnice

Zpravodaj mistni akéni skupiny PoSumavi

Zpravodaj obce Utvina

Zpravodaj od pramene (Konstantinovy Lazng&)

Zpravodaj OU Ptedslav : pro obce Hirka, Makov, Mécholupy ...
Zpravodaj plzenské diecéze

Zpravodaj Pomocnych tlapek, o.p.s.

Zpravodaj Sobekury-HoruSany

Zrucsky a senecky zpravodaj

Zeleznorudsky zpravodaj

Zihelsky zpravodaj

Zinkovsky obecni zpravodaj

Zdroj: Studijni a védecka knihovna Plzeniského kraje,

http://www.svkpl.cz/files/regionalni-periodika.pdf (data k 15.3. 2012).
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Ptiloha 2 Vykaz zisku a ztraty spole¢nosti PPF Media za rok 2009

VYKAZ ZISKU A ZTRATY

druhové élenéni
za rok kongici 31. prosincem 2009
( v tisicich K&)

Obchodni firma a sidlo

PPF Media a.s.
Identifikacni &islo Na Pankraci 1658/121
Praha 4
27865975 Ceska republika
NEAUDITOVANO
Oznad, TEXT &islo| Skutednost v iget. obd.
fadku| b&Zném minulém
a b c 1 2
I.  |TrZby za prodej zboZi 01 1343
A, Naklady vynaloZzené na prodané zboZi 02 1061
+ |Obchodni marze (i.01-02) 03 282
Il.  |vykony (F.05+06+07) 04 14 784
i1, |TrZby za prodej vlastnich vyrobku a sluzeb 05 14784
I1.2. |Zména stavu zasob vlastni Sinnosti 06
1.3. |Aktivace 07
B. Vykonova spotfeba (i.09+10) 08 65 983 141
B.1. |Spotfeba materidlu a energie 09 4083
B.2. |Sluzby 10 61 900 141
+ |Pfidana hodnota (F.03+04-08) 11 - 50917 - 141
C. Osobni naklady (.13 aZ 16) 12 49 246
C.A1.  |Mzdové naklady 13 37 313
C.2. |Odmény &leniim organd spoleénosti a druzstva 14 183
C.3. [Né&klady na socialni zabezpedeni a zdravotni pojisténi 15 11103
C.4. |Socialni naklady 16 647
D. Dané a poplatky 17 112
E. Odpisy dlouhodobého nehmotného a hmotného majetku | 18 2 936
IIl. |Trzby z prodeje dlouhodobého majetku a materialu 19
.1 Trit:y z‘;;rodeje dlouhodobého majetku 20
.2 |Trzby z prodeje materidlu 21
F Ztlslat.kové cena prodaného dlouhodobého majetku a 22
: materidlu (i.23+24)
F.1. |Zustatkova cena prodaného dlouhodobého majetku 23
F.2. |Prodany material 24
G. Zméng stavu rezerv a opravny’rcrj'PgloZek v p[ovoznl 25 1018
oblasti a komplexnich néklad( pfistich obdobi
IV. |Ostatnf provozni vynosy 26 986
H. Ostatni provozni naklady 27 726
V. |Pfevod provoznich vynost 28
I Pfevod provoznich naklad 29
*  |Provozni vysledek hospodafeni 30 - 103 969 - 141
(F.11-12-17-18+19-22-25+26-27+28-29)




PPF Media a.s.

Vykaz zisku a ztraty - druhové &lenéni (nekonsolidovany)
za rok kong&ici 31. prosincem 2009

NEAUDITOVANO
Oznad, TEXT &islo| Skuteénost v Gdet. obd.
fadku| bézném minulém
a b c 1 2
VI. [TrZby z prodeje cennych papirt a podil 31
J. Prodané cenné papiry a podily 32
VIl. |Vynosy z dlouhodobého finanéniho majetku 33
VI \.;srnosy z_pcd[lﬁ v ovladanych a Fizenyf:h osobach a v 34
G&etnich jednotkéch pod podstatnym vlivem
vil.2. V;rrlalc.'_syz ostatnich dlouhodobych cennych papirt a 35
VI1.3. |Vynosy z ostatniho dlouhodobého finan&nihe majetku 36
VIII. |Vynosy z kratkodobého finanéniho majetku 37
K. Naklady z finan&niho majetku 38 230
IX. |Vynosy z pfecen&ni cennych papirt a derivat 39
L. Naklady z precenéni cennych papir(l a derivatl 40
M. Zln"lén? stavu rezerv a opravnych poloZek ve finanéni 41
X. [Vynosové troky 42 163 107
N. Nakladové Groky 43 134 1
Xl. |Ostatnl finanéni vynosy 44 56
O. Ostatni finanéni naklady 45 159 1
Xll. [Pfevod finan&nich vynosa 46
P. Prevod finanénich néakladd 47
*  |Finané&ni vysledek hospodafeni 48 - 304 105
(.31-32+33-+37-38+39-40-41+42-43+44-45+46-47)
Q. Dafi z pfijma za b&Znou &innost  (F.50+51) 49
Q.1. |-splatna 50
Q.2. |-odloZena 51
**  |Vysledek hospodareni za b&Znou &innost 52 -104 273 - 36
(F.30+48-49)
XL |Mimotadné vynosy 53
R. Mimotadné naklady 54
S. Dani z pfijma z mimoradné &innosti (F.56+57) 556
S.1.  |-splatna 56
S.2. |-odioZena 57
* Mimofadny vysledek hospodafeni (F.53-54-55) 58
T. Prevod podilu na vysledku hospodareni spoleénikdim (+/-| 5g
=* |Vysledek hospodafeni za tiéetni obdobi (+/-) 60 - 104 273 - 36
(F.52+58-59)
> |Vysledek hospodafeni pfed zdan&nim 61 -104 273 - 36
(f.30+48+53-54)
1A
Datum Podpis statutdrniho organu neao fyzi I“é osoby, ktera je G&etni jednotkou:
29. Gervna 2010 i
EvZen Hart j
Predseda predstavenstva /_f

Zdroj: Obchodni rejstiik,

https://or.justice.cz/ias/ui/vypis-
sl.pdf?subjektld=isor%3a100052471&slCis=101296609&klic=p%2{feOfzI{c8s0X8a9TASDrw
%3d%3d (data k 15.3. 2012).
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