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Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Autorka se zabyva tématem prezentace regionalnich produktt a mistnich specialit v turistické
oblasti Hradecko (v ramci destinacniho managementu a marketingu této oblasti). Pfedstavuje
regionalni produkty a mistni speciality této oblasti a zajima se o jejich propagaci v TIC,

v teoretické ¢asti si klade otazky po vyznamu regiondlnich produktd pro marketing destinace
(v&etn& smyslu a vyznamu specialniho znaceni produktl). V teoretické ¢asti se autorka
zabyva obecnéjsi problematikou CR, predevsim vyznamem destinac¢niho managementu a
mistnimi produkty coby soucasti marketingu destinace, specialnimi formami prodeje (napf.
farmarské trhy, gastrofestivaly...), gastroturismem, &i vyznamem znaceni (kap. 3.3. je
prehlednou a vystiznou informaci o problematice)



Kap. 4 prinasi kvalitni informace o destinacni turistické oblasti Kralovéhradecko, kterd se
rovnéz zabyva propagaci regionalni gastronomie. Kapitola je ponékud ,rozevlata" (od
marketingovych aktivit TIC pFe historii gastronomie az k eventlim, lidové tvofivosti a
receptdm... Ale pFindsi velmi zajimavé a vyuzitelné informace. K vlastmu tématu se vraci kap.
4.5.2., ktera se zabyva i hodnocenim znacek, ke gastronomickym akcim se autorka vyjadfruje
pouze v informativnim prehledu. Vyraznou soucasti teoretické Casti jsou odkazy k literarnim a
internetovym zdrojim.

V empirické casti hleda autorka odpovédi na otazky po prezentaci a propagaci regionalnich
produktld a vybavenosti pracovnik( TIC k jejich prezentaci. Autorka zvolila formu
dotaznikového Setfeni k pov&domi pracovnikl TIC, ale i jejich ndvétévniki o pojmu regionalni
produkt a mistni specialita. Vyzkumnym vzorkem byl zaméstnanci TIC (autorka se
nespoléhala jen na anonymni osloveni!), souhrn vysledkd ved!| autorku

Pfinosem prace je zejména jeji teoretickad ¢ast - soubornym shrnutim problematiky véetné
zajimavosti z této oblasti, empirickd ¢ast je hodnocenim nékterych marketingovych aktivit a
jejich zvladdnuti persondlem TIC, které autorka sumarizuje ve shrnuti vysledkd.

Otazky k obhajobé:
1. Jakym zpUsobem Ize docilit toho, aby do propagace regionalnich vyrobkd byli zapojeni sami
vyrobci

2. Je EET dostatecnym divodem pro to, ze se regionalni vyrobky neprodavaji pfimo v TIC?
Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C - velmi dobre

V Hradci Kralové, dne 3. kvétna2017
Mgr. Alexandr Gregar, Ph.D.
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