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Tato bakalatska prace se zabyva vlivem korejské moderni popkultury tzv. Hallyu viny
na turismus v Jizni Koreji. Pfedstavuje jednotlié druhy turismu, kterych se tento fenomén
dotyka. Vysvétluje pojem Hallyu vina, jejich stru¢nou historii a jednotlivé segmenty. V praci je
vysvétlen pojem Hallyu turismus, rozebran jeho vliv a propagace. Soucasti této bakalaiské prace
je taktéz predstaveni péti destinaci Hallyu turismu. V praktické ¢asti se nachazi dotaznikové
Setfeni ohledné znalosti pojmu Hallyu turismus a motivace k navstéveé destinaci proslavenych

Hallyu vinou.

This bachelor thesis deals with the influence of Korean modern pop culture called Hallyu
wave on tourism in South Korea. In this thesis | intruduce different types of tourism
that this phenomenon have effect on. This thesis explains the term Hallyu wave, its brief history
and individual segments. The thesis also explains the term Hallyu tourism, analyzes its influence
and how it is promoted outside South Korea. In part of this thesis | also introduce five
destinations of Hallyu tourism. In the practical part of this thesis is a questionnaire survey
on the knowledge of the term Hallyu tourism and how Hallyu wave influence motivation

to travel to certain destinations.
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Edi¢ni poznamka

Pro ptepis korejskych nazvi serialti, vybranych mist a jmen do latinky jsem se
rozhodla ve své bakalarské praci pouzit revidovanou romanizaci korejstiny platnou
od roku 2000, zavedenou Ministerstvem kultury, sportu a turismu Korejské republiky.
Ato z diivodu, ze nazvy v této form¢ transkripce jsou nejvice uzivané a lze je tak
nejsnadnéji vyhledat. Vyjmkou jsou v ¢estin€ béZn¢€ uzivané a obecné zndmé ndzvy mest,

jako je Soul, Tegu, Pusan atd., které jsou piepisované pomoci ¢eské popularni transkripce.



Uvod

Pro svoji bakalafskou praci jsem si vybrala téma ,,V1iv Hallyu viny na turismus
v Jizni Koreji“. Ke zvoleni pravé tohoto tématu mé vedl miij osobni zajem o Hallyu vinu,
ale také o turismus a Jizni Koreu. Na stfedni Skole jsem vystudovala obor Cestovni ruch.
Diky tomu mam potiebné informace ohledné cestovniho ruchu a turismu ke zpracovani

této bakalarské prace.

Od roku 2016 nabizim jako dobrovolnik privodcovské sluzby pro Korejce
piijizdgjici do Ceské republiky. V té dobé jsem se poprvé setkala s pojmem Hallyu
turismus, kdy korejsti turisté cilené vyhledavali destinace v ramci Ceské republiky, které
jsou spojené s korejskou moderni popkulturou. V roce 2018 jsem se sama aktivné
ucastnila této formy turismu pii své cesté do Jizni Koreji, pii které jsem navstivila mnoho
destinaci spojenych s Hallyu vinou. Bylo zcela fascinujici vidét, kolik turistii mize takové

misto prilakat a jaky vliv ma Hally vina.

Moje prace bude rozd€lena do dvou cCasti, a to na ¢ast teoretickou a ¢ast praktickou.
V prvni kapitole teoretické ¢asti shrnu formy turismu, které se promitaji do zminéného

Hallyu turismu. Dale ptedstavim turismus v Jizni Koreji jako takovy.

V druhé kapitole se budu primarné zabyvat Hallyu vlnou. Vysvétlim vyznam
a puvod terminu Hallyu vlna. Pfedstavim jednotlivé odvétvi Hallyu viny, jako jsou serialy
a hudba. Posledni ¢asti této kapitoly bude vysvétleni efektu pielévani Hallyu viny. V dalsi
kapitole se zamé&Fim na Hallyu turismus jako takovy, jeho vliv a jak je tato forma turismu

podporovana. Nakonec predstavim vybrané destinace Hallyu turismu.

V praktické ¢asti provedu dotaznikové Setfeni, ve kterém budu zjiStovat, zda je
Vv Ceské komunité okolo Hallyu viny a Jizni Koreje znam pojem Hallyu turismus a zda je

zajem o Hallyu vinu pro dotazované motivaci k turismu a navstéve Jizni Koreje.



1 Turismu

1.1 Definice turismu

Turismus, jinak také cestovni ruch, je souhrn pobyti osob (turistt) na pfechodnou
dobu (zpravidla 6 mésicti u domaciho turismu a do 1 roku u turismu mezinarodniho)
v cilovych destinacich. Dale poté souhrn vSechn sluzeb, které cestovani a tyto pobyty
zprostiedkovavaji a podporuji. Turismus tvofi vyznamnou ¢ast ndrodniho hospodaistvi
zem¢. Turismus lze také definovat jako formu uspokojovani potieb (fyzickych

i dusevnich) ¢lovéka mimo kazdodenni Zivotni prostfedi. *

1.2 Prijezdovy cestovni ruch

Ptijezdovy nebo také aktivni ¢i incomingovy cestovni ruch pod sebe zahrnuje pobyt
nerezidentil na uzemi daného statu. Tato forma turismu je pro dany stat nejptinosné;si,
vzhledem k tomu Ze jeho spotieba je chapana jako celkovy objem prostiedkii vydanych
na aktivity spojené s cestovnim ruchem od nerezidentd, které putuji do navstivené zemé¢.
To zahrnuje 1 tu ¢ast vydajua, které jsou vynaloZzeny mimo navstivenou zemi, ale formou
ruznych plateb do ni smétuji. Diky vlivu tohoto typu cestovniho ruchu na ekonomiku se

vvvvvvvv

a tak i ptiliv penéz do ekonomiky dané zemg. 2

1.3 Kulturni turismus

Kulturni turismus je forma cestovniho ruchu, kdy ucastnik cestovniho ruchu ma
za cil vyvolani prozitkli a poznatkli z uméleckych dél, pamatek a sbirek, architektury,
kulturnich tradic a etnografickych zajimavosti (folklor, kroje, zvyky, architektura)

¢i kulturnich akci (vystavy, slavnosti nebo festivaly). 3

Kulturni turismus lze struéné definovat jako aktivitu, kterd rliznymi zpisoby
uspokojuje dusevni potieby lidi. Technickou zakladnou kulturniho turismu pak tedy jsou
kulturné historické objekty, kulturni a vzdélavaci zatizeni, spoleenska a zabavni centra.

V praxi se kulturni turismus témét nikdy, az na n€které vyjimecné ptipady, nevyskytuje

! LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch.(str. 8).
2 DROBNA, Daniela a Eva MORAVKOVA. Cestovni ruch: pro stiedni $koly a pro vefejnost. (str. 26)
3 MIRVALD, Stanislav. Geografie cestovniho ruchu. (str. 128)
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v Cisté podobé, nybrz v kombinaci s dalSimi formami cestovniho ruchu, jako mtze byt

napf. poutni nebo kongresovy cestovni ruch.*

Kulturni turismus je jednou ze zakladnich forem cestovniho ruchu, ktera je spojena
poznavanim historie, kulturniho dédictvi, kultury, tradic, zvykt a zpisobu zivota
rezidentll navstivené destinace. Mize mit mnoho podob, jako je navstéva muzei, galerii,
vystav, kulturnich a historickych pamatek nebo hudebnich a filmovych festivall,
dale také folklornich ¢i nabozenskych akci (at’ uz je ti€astnik vétici ¢i nikoliv). Tento druh
turismu vyZaduje zajem navstévnika dozvédét se néco nového, kombinuji se zde prvky
vzdélavani se zdbavnym trdvenim volného Casu. Kulturni turismus se zna¢né podili

na zvySovani spoleéenské, kulturni a odborné tirovné ti¢astnika. °

1.4 Filmovy turismus

Filmovy turismus je specifickym typem cestovniho ruchu, pro ktery je typickym
znakem cestovani na mista, ktera své navStévniky zaujala a prildkala skrze

kinematograficka dila &i televizni obrazovky.®

V pocatcich zkoumani tohoto relativné nového odvétvi byl Casto pouzivan
pro jeho oznaceni pojem movie-induced tourism, tento termin v sob¢ zahrnoval motivaci
lidi cestovat na mista na zaklad¢ zhlédnuti filmovych snimkii, avSak v prvotni fazi viibec
nebral v potaz motivaci navstivit danou lokaci zaloZzenou i na zhlédnuti seriala
Vv televiznim vysilani. Film-induced tourism je pojem, ktery v sob¢é zahrnuje jednak
cestovani do mist, kterd se objevuji v celovecernich snimcich, tak i navstévu destinaci,

které jsou divaku znama z televiznich seriald a sitcom.’

vvvvv

nevyhody. Pozitivni je skutecnost, Ze dané misto bylo vybrano jako hlavni lokalita
nataeni, coZ ma zpravidla kladny dopad, at’ uz na misto samotné, tak na rezidenty dané
lokality. Filmovym lokalitdm pfinaSi nata€eni snimki slavu a povédomi §ir$i vetejnosti,

coz zajiStuje jeho vyssi atraktivitu. Diky zvySovani povédomi o lokalité vzriistd zajem

# MIRVALD, Stanislav. Geografie cestovniho ruchu. (str. 128)

S HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vy3§i odborné 8koly a vysoké skoly. (str. 22)
6 BEETON, Sue. Film-induced tourism. (str. 270)

" Tamtéz.
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toto misto navstivit, na tuto skute¢nost tedy reaguji nejen turisté, kteti se do mista vypravi
sami, tak cestovni kancelafe, které destinaci zatadi do svoji nabidky poskytovanych
organizovanych zajezdi. Diky ¢emuz dochdzi k ekonomickému rozvoji oblasti.
Rezidentim se naskytaji nové moznosti v podobé nové vzniklych pracovnich mist
(obchody se suvenyry, prace mistnich privodct, gastronomie apod.). Mnohdy jsou pak

v téchto lokalitach potadany filmové festivaly &i srazy fanouskl a vystavy. 8

Filmovy turismus sebou vSak samoziejmé pimasi i1 urcité nevyhody. Tyto
nevyhody se tykaji predevsim takovych sfér, ve kterych neni dopad snadno méfitelny,
jako je naptiklad dopad na Zivotni prostfedi spojeny se zvySenou intenzitou dopravy,
zhorSeni kvality ovzdusi nebo vyssi hladina hluku. S narGstem turistického zajmu mize
v lokalité také dochdzet k pietizeni dopravni sité. Noveé vznikld situace také smeétuje
ke zvySovani cen, coz ma zpravidla negativni vliv na rezidenty, ktefi byli zvykli
na predeslé nizsi a ,,neturistické* ceny. Pokud neni misto na nipor novych turistii
dostate¢né ptipraveno, nemusi pro néj v takovém piipad¢ byt noveé vznikla situace a zajem

ze strany turistd jednozna¢né kladny a snesitelny. °

1.5 Gastroturismus

Synonymem pojmu gastroturismus je i gastroturistika, gastronomicky turismus,
gastronomicky cestovni ruch nebo také gurmansky cestovni ruch. Je to forma cestovniho
ruchu, pfi které jsou ucastnici motivovani budto piimo pozitkem z konzumace,
testovanim a poznavanim vybranych pokrmi ¢i konzumaci napojt; typické je napt. pivo,
vino ¢i whisky. Gastroturismus zahrnuje také kulturu stolovani, do které patii celkova
atmosféra, vybaveni i vyzdoba mista konzumace. Takto prezentovany produkt
cestovniho ruchu nabizejici moznost proziti atmosféry specifického mista, je pak
V cestovnim ruchu oznacovan pojmem zazitkova gastronomie. Typickymi atraktivitami
jsou navstévy netradiCnich restauraci, rybaiské lodni vylety, pivni slavnosti, exkurze

do vyroben potravin apod.*®

8 ROESCH, Stefan. The experiences of film location tourists. (str. 248)

® Tamtéz. ’ ’

10 ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. (str. 69)
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Gastronomicky cestovni ruch je povazovan za soucast kulturniho cestovniho ruchu,
diky tomu ze ndrodni kuchyné tvoii podstatnou ¢ast kazdé kultury. Pro ucastniky
gastronomického cestovniho ruchu neni dilezitd pouze samotnd konzumace lokalnich
specialit, ale pomoci gastroturismu ziskaji také znalosti nejen o mistni kuchyni, ale i o jeji
kultute. Uastnici gastronomického cestovniho ruchu poznavaji navitivenou destinaci

a mohou Vv ni ziskat i nové kulinaiské zkugenosti.'

Ugastnici tohoto druhu turismu vyhledavaji specialni kombinace jidel a napoji
asnimi spojené zazitky pii konzumaci. Konzumace mistnich pokrmi neznamena
pro tyto typy turistti pouze uspokojeni hladu, ale slouzi také k ziskani znalosti o mistni

kuchyni a kultufe. 2

1.6 Turismus v Jizni Koreji

VétSina turismu v Jizni Koreji je predstavovana domacim cestovnim ruchem. Diky
vyspélé dopravni siti a infrastruktufe je vétSinova cast turismu zastoupena jednodennimi
vylety v blizkosti velkych a vyznamnych mést. * V minulosti Korejci do zahranic¢i piilis
necestovali, predevsim diky Korejské valce a ekonomickym potizim, stejné tak diky
vladnim omezenim ohledné cestovani do zahrani¢i. Cestovni pasy byly vydavany jen
zaurCitym ucelem, jako mnapiiklad cestovani za ucelem vladnich zalezitosti
nebo za ucelem technického vycviku. V osmdesatych letech minulého stoleti se situace
kolem cestovani Korejcti do zahrani¢i zacala zna¢né uvoliovat diky procesu globalizace
Jizni Koreje. Od té doby mohou Korejci svobodné cestovat do zahrani¢i. Pocet rezidentt,
ktefi se ti€astni doméciho cestovniho ruchu se od roku 2010 zvednul. Také pocet Korejcli
vyjizdgjicich do zahrani¢i se zacal zvedat pravé v priib&hu roku 2010. 14 V roce 2015 se
na domacim turismu podilelo necelych 239 milioni domécich turisti. V porovnani
s rokem 2014 je to nartist 0 4.9 %. Ve stejném roce byly zaznamenany vydaje na domaci
cestovni ruch v Jizni Koreji ve vysi 12,6 milioni americkych dolard. Mezi lety

2012 - 2014 se pocet korejskych rezidentl cestujicich do zahrani¢i zvedl asi o 8 %.

11 ZELENKA, Josef a Martina PASKOVA. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. (str. 69)

2 HJIALAGER, Anne Mette, RICHARDS, Greg. Tourism and Gastronomy (Routledge Advances in
Tourism). (str. 238)

13 (1Z) National Tourism Policy Review Republic of Korea. Directorate for Science, Technology and
Industry. (str. 2)

14 (1Z) Tourism in South Korea: History.
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V roce 2014 zhruba 16 milioni Korejcti podniklo cestu do zahranici, kde utratili kolem
19,5 miliond americkych dolart. ¥ Velmi zaneprazdnény zivotni styl Korejct,
diky kterému je pro mnoho lidi obtizné se byt jen vidat, natoz cestovat s rodinou
Ciprateli, je pfi¢inou zvysSujiciho se poctu Korejct, ktefi ziji a také cestuji sami.
Diky tomu se zvysuje u Korejct obliba destinaci, které se nachazi v blizkosti Jizni Koreje
a turisté tam mohou cestovat sami na kratsi dobu. Dle analyzy zakoupenych letenek v roce
2016 je jednou z nejoblibengjsich zahraniénich destinaci pro Korejce Osaka, Bangkok
a Tokio. Mésta jako je pravé Osaka, Tokio a Sanghaj jsou také jedny z destinaci,
které Korejci navstévuji opakované. Namisto toho evropska mésta jako Londyn, Pafiz

¢i Rim Korejci jen zfidka navstivi opakovang, diky velké vzdalenosti a drahym letenkam.
16

Zahrani¢ni turisté do Jizni Koreje cestuji predev§im z piilehlych asijskych zemi.
Zemé jako je Japonsko, Cina, Hongkong a Tchaj-wan tvoii dohromady zhruba 75 %
zZ celkového poctu zahrani¢nich turistti piijizdéjicich do Jizni Koreje. Diky zvySujici se
popularité korejské popkultury v zemich jihovychodni Asie a Indie Korejska turisticka
organizace v roce 2013 zaznamenala 100 000 navstévnika pfijizdéjicich pravé z Indie.
V roce 2012 navstivilo Jizni Koreu ptes 11 milionti zahrani¢nich turistli, coz v dany rok
zatadilo Jizni Koreu na dvacaté misto v Zebiicku nejvice navstévovanych zemi na svété
a na $esté misto mezi zemémi v Asii. 1’ V poslednich letech se stala Jizni Korea oblibenou
destinaci také diky zvySujici se popularité korejské popkultury (znamé také pod terminem
Hallyu) v zahrani¢i. '® Zahrani¢ni turisté zpravidla vstupuji do zemé skrze Mezinarodni
letisté In¢chon, které se nachazi v blizkosti Soulu. Toto letisté bylo zvoleno v roce 2006

vvvvvvvv

do Jizni Koreje, se nachazeji ve mésté Pusan a na ostrové Cedzu. *°

15 (12) OECD Tourism Trends and Policies 2016. (str. 218)

16 (12) g-=<10] 71 ol Wube 23 o3 19] ' QAN 29 " In: FA|A -

=R )

17" (1Z) World's top tourism destinations. UNWTO World Tourism Barometer. (str. 9, 25)

18 (1Z) KOLESNIKOV-JESSOP, Sonia. South Korea Sets Its Sights on Foreign Tourists.

9 (1Z) Premium Travelers Name Incheon International Top Airport: Global Traveler Readers have
Chosen the Airport as the Best in the World.
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2 Hallyu vina

2.1 Pojem Hallyu vina

Korejsky termin pro fenomén korejské viny je Hallyu, v hangulu poté S+ V n&které
literatufe se miizeme setkat také s verzi Hanryu, ktera vychazi z pisma han.?’ Tento pojem

je tvofeny ze dvou kofenovych slov, a to han SHi#, coz znamend ,korejsky*
nebo ,korejska“ a slova ryu ++/{it, jehoz vyznam je ,,proud“ nebo ,,vina“, coz v tomto

piipadé odkazuje na rozptyl a rozsah korejské kultury. 2

Mimo Jizni Koreu a v Koreji samotné je termin uzivan v nékterych ptipadech
s rozdily. Naptiklad v zahranic¢i se pojem Hallyu drama pouziva pro vSechny korejské
serialy, zatimco v JiZzni Koreji je rozdil mezi béZznym televiznim seridlem a Hallyu
dramatem. Pojem Hallyu drama se pouziva v Jizni Koreji pouze pro oznaceni seridld,
které dosahly mezinarodniho uspéchu nebo se v nich objevuji protagonisté, ktefi jsou
celosvétoveé znami. Tim se reflektuje pravy vyznam tohoto pojmu, a to tedy fakt, ze se

dana véc oznacovana jako Hallyu dostala do povédomi a je popularni 1 mimo Jizni Koreu.
22

2.2 Definice a vyvoj Hallyu viny

Korejska vlna neboli Hallyu je neologismus oznacujici zvysenou popularitu korejské
popkultury od pocatku devadesatych let. V Jizni Koreji byl tento termin poprvé pouzit
Ministerstvem kultury a turismu v roce 1999, kdy ministerstvo vydalo hudebni CD,
které v ¢instin€ neslo nazev ,Hallyu - Pisné z Koreje® Tento termin byl poté poprvé
pouzit v ¢inskych médiich v tomtéZ roce v souvislosti se zvySenou popularitou korejské

popkultury u c¢inské a korejské mladeze. Tento fenomén je také definovan jako

20 Jedna se o ¢inské znaky, které byly vélenény do korejského jazyka, pfiGemz ptivodni vyslovnost se
ptizpisobila korejskému fonologickému systému
21 (1Z) DUONG, Nguyen Hoai Phuong. Korean Wave as Cultural Imperialism: A study of K-pop
Reception in Vietnam.
22 KIM, Jeongmee. Reading Asian Television Drama: Crossing Borders and Breaking Boundaries:
Reading Contemporary Television. (str. 32)
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roz§ifovani popularity korejské popkultury do zahranici a rist popularity na globalnim

trhu. 23

Od pielomu 21.stoleti se Jizni Korea stala vyznamnou v oblasti vyvozu produktt
popularni kultury a v oblasti turismu. Tyto dvé odvétvi nyni bezpochyby tvofi vyznamnou
¢ast korejské ekonomiky. Diky narGstajici popularité Korejské popkultury se jihokorejska
vlada rozhodla podporovat kreativni odvétvi pomoci dotaci a ptispévkl a také skrze
startupy, jako formu ,,soft power* a usiluje tak o to stat se jedni¢kou na vyvoznim trhu
kultury spolu s Japonskem, Velkou Britanii a Spojenymi staty, které jsou na vrcholu jiz

po téméF celé jedno stoleti.?*

Uspéchu Korejské viny bezesporu dopomohl rozvoj socialnich médii a online video
platforem jako je naptiklad YouTube, které umoznily korejskému zabavnimu pramyslu
dostat se 1 k zahrani¢énimu publiku. Diky pouZivani téchto médii byla usnadnéna
propagace a distribuci riznych forem Hallyu viny a korejského zabavniho primysl
(predevsim K-popu a K-dramat), a to také dopomohlo k dosazeni celosvétové popularity.
Korejska vlna se stala vlivnym globalnim fenoménem zacatkem 21.stoleti a hluboce
ovlivnila sou¢asnou kulturu, filmovy a hudebni pramysl po celém svéte, stejné jako

televizni produkci. %

Existuji razné teoretické analyzy, které vysvétluji ptivod a diavod obrovské
popularity Hallyu viny. Tyto teorie se vétSinou zakladaji na kompetenci (hard power),
atraktivité (soft power) a kritice. Podle jedné z teorii kompetence, je fenomén Hallyu viny
zalozen na ekonomickém uspéchu, kterého Jizni Korea dosdhla diky svoji masivni
industrializaci v pozdnich letech 20.stoleti. Z tohoto Uhlu pohledu je Hallyu vlna
symbolem korejské hard power, ktery umoznil Korejciim vytvoftit lepsi kulturni produkt.
Hallyu jako odvétvi kulturniho obchodu pro sviij uspéch tézilo vyhody z dobré
marketingové strategie a spoluprace s mistnimi firmami ostatnich asijskych zemi.
Z tohoto uhlu pohledu pak neni Hallyu vlna brana jako kulturni fenomén, ale jako

fenomén ekonomicky. V kontrastu k této teorii, jina teorie tvrdi, Ze za ispéchem Hallyu

2 (12) JANG, Youngsun, Youngjoo KO a So Young KIM. Cultural correlates of national innovative
capacity: a cross-national analysis of national culture and innovation rates. (str. 23)

24 (1Z) South Korea's soft power: Soap, sparkle and pop.

% (1Z) LEONG Melissa. How Korea became the world's coolest brand.
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vlny stoji atraktivita tohoto fenoménu. Spojovanim moderniho a tradi¢niho z korejské
kultury, byl vytvoten kulturni produkt, ktery tak zaujme Sirokou Skalu populace a dokaze
si ziskat oblibu riznych typt osobnosti. Piikladem mohou byt korejské serialy,
kdy mnoho z nich zobrazuje moderni kulturu Jizni Koreje, ktera se mnohdy odchyluje az
zapadnim smérem, na druhou stranu historické serialy stale udrzuji a znazornuji korejské
tradi¢ni hodnoty a kulturu. Hallyu vina nebyla vzdy pfijimana pozitivné. Podle n¢kterych
kritikli neni mozné do budoucna vytvoftit z Hallyu stabilni kulturni byznys na globalni
urovni. Podle teorie kritiky neméla mit Hallyu vlna uspéch za hranicemi Asie, protoze
zépadni populace neméla shledavat na vécech atraktivnich pro asijské publikum nic
zajimavého do takové miry, aby se Hallyu vina stala celosvétovym fenoménem. Avsak
v soudobé¢ korejské popkultuie se misi jak zapadni, tak tradi¢ni korejské kultura. Dnesni

celosvétovy tispéch Hallyu viny toto tvrzeni uspésné vyvraci. 28

2.3 Hallyu 2.0

Pojem Hallyu 2.0 se pouziva pro oznaceni ,,nové korejské viny*, ktera zacala kolem
roku 2007, kdy Jizni Korea zacala hojn¢ vyuzivat k propagaci korejské viny digitalni
technologie 21.stoleti a socialni média. Termin Hallyu 2.0 byl poprvé pouzit v srpnu 2010
japonskymi médii poté, co divéi skupina Girl's Generation?’ uspéla se svym vystoupenim
v Tokiu. Hallyu 2.0 ma daleko vétsi rozptyl nez ,prvni korejskd vina“, roste s ni
popularita korejské popularni hudby a ostatnich sfér jako jsou videohry a animace. Toto
kontrastuje s ,,prvni korejskou vinou*, kdy byly ve vedeni korejské serialy a filmy a vSe
bylo cileno pfedevsim na publikum v Asii. Hallyu 2.0 vyuziva moderni technologie, nové
kulturni produkty a snaZi se tak cilit na publikum po celém svété, v poslednich letech

piedev§im na trh v USA. 28

2.4 Televizni serialy: K-drama

Korejska dramata, ktera jsou také oznacovana jako K-drama nebo jen drama, jsou
korejské seridly v korejském jazyce produkovany na Gzemi Jizni Koreje. Tyto seridly

nejsou popularni pouze v Jizni Koreji, ale po celém svéte, a to predev§im diky nértstu

% (1Z) KIM, Bok-rae. Past, Present and Future of Hallyu (Korean Wave). American International Journal
of Contemporary Research. (str. 156-157)
21 7Znamé také jako SNSD, coz je zkratka pro korejsky nazev skupiny 4>14 A| o
28 JIN, Dal Yong. New Korean wave: transnational cultural power in the age of social media. (str. 19)
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popularity Hallyu viny v globalnim métitku. Divak mimo tzemi Jizni Koreje ma pak
K témto serialiim pfistup skrze rizné internetové portaly, které nabizi titulky v riznych
jazycich. Tyto titulky jsou vétSinou vytvoiené s pomoci fanouskl. Vysilaci prava na tyto
seridly jsou hojné kupovana v jinych asijskych zemich a nékter¢ serialy se dockaly i svych
adaptaci v zahrani¢i. Napiiklad vysilaci prava na historicky serial ,,Jewel in the palace*?°

byla prodana celkem do 91 zemi svéta. 3

Jizni Korea zacala tyto seridly vysilat od roku 1960. V téchto letech byly toceny
predev§im historické seridly, ale postupné se zacaly tocit také minisérie prezentujici
tehdejSi dobu. Korejské serialy jsou vétSinou rezirovany jednim rezisérem a napsany
jednim scéndaristou na rozdil od Americké produkce, kde je casté ze na jedné televizni

sérii pracuje hned n€kolik reziséru a jednu epizodu muze napsat i vice scéndristu. 3

VétSina seriali ma 12 az 24 epizod o zhruba 60 minutach. Historicka dramata
mohou byt vSak daleko delsi a nejsou vyjimkou ani takova, kterd ¢itaji 50 az 200 epizod
na jednu sérii. Vysilaci ¢as pro dramata je v Jizni Koreji od 22:00 do 23:00 hodin. VétSina
serialti se vysila v tento ¢as dva dny po sobé¢, proto se vétSinou vysila jeden serial v pondéli
a utery, dalsi ve stiedu a ctvrtek a jiny o vikendu. Od 19:00 do 20:00 se vétsinou vysilaji
televizni dramata s mnoha epizodami, které bézi kazdy den i po dobu nékolika let. Kazda
vysilaci stanice pak v dany Cas vysilad jiny seridl. Nejvétsimi stanicemi pro televizni
vysilani v Jizni Koreji jsou Seoul Broadcasting System (SBS), Korean Broadcasting
System (KBS) a Munhwa Broadcasting Corporation (MBS). 32

Korejské serialy jsou vétSinou nataceny v ¢asovém presu, nékdy jsou dokoncovany
jen par hodin pred zacatkem vysilani. Scénaf je vétSinou flexibilni a miZe se zménit
v prubéhu produkce podle reakci divaku a jejich zpétné vazby. Nékteré stanice dokonce
zvetejnuji hlasovani, kde divéci rozhoduji a prib¢hu déje. Toto stavi herce do slozité
pozice a firmy produkujici korejské seridly se diky tomu casto potykaji s finan¢nimi

problémy. 3

29 7nam té7 jako Dae Jang Geum (Hangul: t)°d=")

%0 (12) BACON, Candace. Why Korean Dramas Are Popular.
31 (12) ILBO, Chosun. Korean Vs. U.S. Soaps.

%2 (12) Korean drama: Format.

33 (12) ILBO, Chosun. Korean Vs. U.S. Soaps.
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2.5 Korejska popularni hudba: K-pop

K-pop je zanr populdrni hudby pochazejici z Jizni Koreje. Moderni forma K-popu
se datuje od pocatku 90.let, avSak termin samotny byl zpopularizovan az v roce 2000,

kdy nahradil termin Gayo (korejsky: 7}.£.), kterym byla oznacovana korejska hudba

v Jizni Koreji. Ackoliv obecné tento termin méa oznacovat popularni hudbu v Jizni Koreji,
je termin K-pop vétSinou pouzivan v uzSim smyslu a popisuje moderni formu
jihokorejského popu, ktery byl v pocatcich ovlivilovan mnoha zénry jako napiiklad
jazzem, hip hopem, R&B, reggae, elektrem, folkem, country, ale také klasickou hudbou
a tradi¢ni korejskou hudbou. Moderni podoba K-popu se zacala formovat od roku 1992
spolu s jednou z prvnich K-pop skupin Seo Taiji and Boys (korejsky: A e} %] ¢} o}o] &).
Experimentovani této skupiny s riznymi elementy hudby pomohlo zmodernizovat

a kompletn& zménit tehdejsi scénu korejské popularni hudby.®*

Moderni forma K-popu tzv. kultura idolt zacala s boy bandy jako byli H.O.T v roce
1996, kdy K-pop pierostl do samostatné subkultury s enormnim mnozstvim fanousk,
a to predevsim mezi teenagery. Od roku 2003 umélci jako TVXQ a BoA zacali ziskavat
popularitu na japonském trhu, diky ¢emuz rostla popularita K-popu az do takové miry
jako je dnes. Diky online marketingu pomoci socidlnich siti a korejskych televiznich
poradii se K-pop a jeho popularita rozsifila nejen po Asii ale také do Indie, Ameriky

a Evropy. %

2.6 Korejsky eSport

Hrani her je v Jizni Koreji povazovano za jednu z hlavnich socidlnich aktivit, kdy je
mnoho online her zalozeno na tymové kooperaci a soutézivosti. Role play36, FPS®7,
MMORPG?®* a mobilni hry produkované v Jizni Koreji jsou populdrni nejen v zemi

produkce, ale mnoho téchto her se tési celosvétoveé oblibé. To az do takové miry, kdy se

34 (12) CHO, Chung-un. K-pop still feels impact of Seo Taiji & Boys.
3% CHOI, JungBong a Roald MALIANGKAY. K-pop - The International Rise of the Korean Music
Industry. (str. 36)
36 Role Playing Game je hra soustfedéna na hrani za ur¢itého hrdinu.
37 First-person shooter je podzanr akénich pocitadovych her charakteristicky simulaci vlastniho pohledu
herni postavy. Zkratka by se dala do Cestiny prelozit jako ,.stfilecka z vlastniho pohledu®.
38 Massively multiplayer online role-playing game, volné pieloZené jako hra obrovského poctu hracu s
RPG prvky.
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hrani téchto her stalo v Jizni Koreji regulérnim sportem. Pofadaji se soutéze a Sampionaty,
které jsou zivé vysilany v televizi a vyhry pro prvni mista maji vysokou hodnotu,
nebo jsou ve formé nemalého finan¢niho obnosu. Vétsina z nejlepSich hraca a trenéru
Vv eSportu je piivodem z Jizni Koreje, anebo hraje za jihokorejské herni tymy. Nejen ze se
tedy profesiondlni hraci online her Casto sté¢huji do Jizni Koreje, kde maji moznost
K rozvoji kariéry, ale i spousta fanouskti eSportu se Vv Jizni Koreji ucastni vystav
a expozici spojenych s hrami, nebo také finalovych her a Sampionatti, kdy mohou piimo

sledovat své oblibené tymy pfi hie.®

2.7 Efekt “prelévani” Hallyu viny

Efekt prelévani (znamgjsi spise pod svym anglickym terminem spillover effect
nebo externality) pfedstavuje jev, kdy situace jednoho odvétvi (zpravidla se tento termin
pouziva v ekonomice) ovlivni, at’ uz pozitivné ¢i negativne, odvétvi jiné. Toto se muze

tykat i odvétvi, kterd mezi sebou nemusi mit na prvni pohled spojitost. 4°

Domaci a svétova obliba korejskych filmi, seridlti, hudby a her ma pozitivni vliv
na korejskou ekonomiku a dopomahd tak ke zlepSeni image nejen Jizni Koreje jako
takové, ale 1 jednotlivych regionii. Jen produkty a aktivity Hallyu viny samy o sobé
piinesly v roce 2014 do korejské ekonomiky 11,6 miliard americkych dolard. Jednim
z hlavnich sektort, které zasahl efekt pielévani Hallyu viny, je pravé turismus. Dle
vyzkumu, ktery provedla Korejska turistickd organizace v fijnu roku 2013, témét 60 %
dotazovanych uvedlo, Ze jejich rozhodnuti navstivit Jizni Koreu bylo ovlivnéné Hallyu

vinou. #

Jednim z téchto efekti pielévani Hallyu viny je obliba korejskych celebrit
v zahrani¢i. Nejoblibenéjsi segmenty Hallyu viny, jako jsou korejské serialy, filmy
a hudba, dopomohly ke zrodu nové generace korejskych celebrit, ktera dosahla statusu
superstar po celé jihovychodni Asii, zejména v zemich jako je Japonsko, Cina, Singapur,

Hongkong, Tchaj-wan a Vietnam. Herec Bae Yong-joon (znam ze serialu

39 (1Z) MOZUR, Paul. For South Korea, E-Sports Is National Pastime.

40 (1Z) GARMAISE, Mark J. a Gabriel NATIVIDAD. Spillovers in Local Banking Markets. The Review
of Corporate Finance Studies. (str. 139)

1 (1Z) ROLL, Martin. Korean Wave (Hallyu): The Rise of Korea’s Cultural Economy & Pop Culture.
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,Winter sonata“, ktery je v Japonsku zndm pod ptezdivkou Yonsama*?), zp&vacka BoA
a dalsi korejské Hallyu hvézdy ptitahovaly davy vSude kde se objevily, a to nejen
natzemi Jizni Koreje. Tehdejsi premiér Japonska Koizumi dokonce zminil
na jednom tiskovém jednani, ze by si sam pral byt tak popularni jako korejsky herec
Yonsama. Toto prohlaSeni a fakt, Zze Korejské celebrity jsou v zahrani¢i vzorem a lidé
k nim vzhlizi, podpofilo Korejce a jejich sebevédomi. Popularita Hallyu viny v Japonsku
také pomohla uvolnit napéti mezi japonskymi a korejskymi politiky, kdy mnoho politiki,

ktefi navitivili Jizni Koreu, projevilo zajem se setkat s témito Hallyu celebritami. *3

Dalsim sektorem, kterého se tyka efekt pielévani Hallyu viny je turismus. Diky
této skutecnosti bylo vytvofeno samostatné odvétvi turismu tzv. Hallyu turismus, kterym
se predev§im zabyvam v této praci. Hallyu vlna vyznamné dopomohla korejskému
turismu, a tak zaroven dopomohla dnesnimu globalnimu postaveni Jizni Koreje a celkové
image zem¢. Stejné jako roste popularita korejské hudby, filmt a seridlti, umérné tomu
roste pocet lidi, ktefi cestuji do Jizni Koreje, aby zazili korejskou kulturu na vlastni kiizi
tzv. z prvni ruky. Korejska turisticka organizace se chytila ptilezitosti a zacala turistim
nabizet cestovni balicky, které zahrnuji navstévy filmovych lokaci, mést a resortti, které
se objevily ve filmech, seridlech nebo videoklipech. V roce 2015 ptijmy z turismu Cinily
15,2 miliardy americkych dolarti. V tomtéz roce navstivilo Jizni Koreu ptes 13 milionii
turistii. V soucasné dobe¢ se predpoklada, ze by mél pocet ucastnikl cestovniho ruchu dale
nartistat a v roce 2030 prekrocit hranici 1,8 miliardy piijizdéjicich navstévniki. Jednim
z vedlejsich efektlh boomu cestovani do Jizni Koreje je 1 zvySeni popularity korejské
gastronomie. Korejska vlada také realizovala projekt s nazvem ,Visit Korea Years
2016to 2018, ktery je spojeny se Zimnimi olympijskymi hrami 2018

v Pchjongéchangu.**

Hallyu vlna ma také vliv na image Jizni Koreje. Korejska popkultura méla zasadni
globalni dopad na modni priimysl. Mnoho korejskych celebrit se objevuje v kampanich

modnich a kosmetickych znacek nejen v Jizni Koreji, ale po celém svéte. Korejské

42 Toto oznaceni dostal od japonskych divacek stfedniho véku, kdy k ¢4sti jeho jména bylo pfipojeno
japonské zdvofilostni oznadeni sama. Lze prekladat jako Vladce Yon (japonsky: 3 > #%, anglicky:
Emperor Yon)

%3 (1Z) ROLL, Martin. Korean Wave (Hallyu): The Rise of Korea’s Cultural Economy & Pop Culture.
4 Tamtéz.
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celebrity jako Hyuna, CL, skupiny Girl’s Generation a EXO se pravideln¢ objevuji
na akcich typu Fashion week po celém svété, mnohdy i jako modelové pro slavné znacky,
namatkou naptiklad Gucci, YSL, Channel, Burberry. Nejvyznamné&j$i osobnosti je
v tomto ohledu bezesporu zpévak a rapper G-Dragon ze skupiny Big Bang, jehoz neotiely
styl oblékani, ktery kombinuje styly a obleceni pro ob¢ pohlavi dohromady, zaujal nejen

fanousky, ale také predni svétové znacky modniho primyshu. 4°

%5 (1Z) ROLL, Martin. Korean Wave (Hallyu): The Rise of Korea’s Cultural Economy & Pop Culture.
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3 Hallyu turismus

Pojem Hallyu turismus oznacuje fenomén, kdy cizinci navstévuji Jizni Koreu
a turistické atrakce spojené s Hallyu vinou diky nartistajici popularité korejské moderni
kultury. V poloving 90.let minulého stoleti si korejské televizni serialy ziskaly pozornost
japonského publika, coz byl z ur¢itého hlediska startovni bod pro rozvoj Hallyu turismu,
kdy Japonci (v tomto ptipad€ spiSe japonské divacky) navstévovali mista, na kterych

se korejska popularni dramata tohoto obdobi natagela. 4°

Hallyu turismus se dé dle aktivit jeho ucastnikti rozd€lit na uzsi a Sirsi pojeti. V uzsim
pojeti Hallyu turismus oznacuje turismus, kdy se UcCastnici zamé&fuji svymi aktivitami
piimo na Hallyu vInu a lokace spojené s ni. Naptiklad ptipady, kdy fanousci korejského
filmu a dramat navstévuji nataCeci lokace, chodi na setkani s herci nebo jen samotné srazy
fanouskd. Nebo také kdyz fanousci korejské hudby piijizdi do Jizni Koreje, aby se
zucastnili K-popovych koncertti a vystoupeni. Co se tyka SirSiho pojeti Hallyu turismu,
V tom piipadé se zahrani¢ni turisté pfimo netcastni aktivit spojenych s Hallyu vinou,
ale jejich hlavnim a pfimym divodem pro to navstivit Jizni Koreu, byl jejich zajem

o korejskou popkulturu.*’

Hallyu turismus ma ve své podstaté tfi zakladni prameny. Prvnim z nich je prezentace
Hallyu viny, naptiklad v podob¢ zivych koncertli, muzikali ¢i setkéani s Hallyu hvézdami,
pro zahrani¢ni fanousky. Tito aktivni UCastnici cestovniho ruchu ptichazeji do Jizni
Koreje za Ucelem zlcastnit se téchto aktivit a zazit tak moderni korejskou kulturu
prostiednictvim vystoupeni. Druhym pramenem jsou turisté cestujici do Jizni Koreje,
aby navstivili mista, kterd znaji se svych oblibenych korejskych serialli a filmti. Pro tento
typ turismu vytvafeji firmy a mistni Gfady produkty cestovniho ruchu, které jsou
vytvofené na zakladé znamych filmd a seriald. Tietim pramenem Hallyu turismu je
spojeni cestovani s nakupovanim produktd, které maji spojitost s Hallyu vlnou.
V Jizni Koreji jsou na dennim potfadku reklamy na kosmetiku, jidlo a napoje ve kterych

se objevuji soudobé Hallyu celebrity.*?

46 (1Z) The effect of Hallyu on tourism in Korea. Journal of Open Innovation: Technology, Market, and
Complexity.

47 Tamtés.

48 OECD. Tourism and the Creative Economy: OECD Studies on Tourism. (str. 145)
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Korejska turistickd organizace v uplynulych letech provadéla hned né€kolik
vyzkumi zaméfujicich se na turismus spojeny s Hallyu vinou. Jednoznacné se ukazuje,
7ze pocet takto motivovanych navstévnikii se neustidle zvySuje. Napiiklad pocet
japonskych turistl, ktefi navstivili Jizni Koreu v roce 2004 po odvysilani televizniho
seridlu ,,Winter sonata* v japonské NHK*® se zvysil 0 35,5 % v porovnani s rokem 2003.
Podle dotazniku Korejské turistické organizace z roku 2004, celkem 47 % dotazanych
odpovédélo Ze navstivili Jizni Koreu diky vlivu korejskych dramat. Diky popularnim
televiznim serialim jako je naptiklad ,,Jewel in the Palace®, ,,Autumn Fairy Tale®,
ale predevsim ,,Winter sonata“ a jejich oblibenosti v zahraniéi, a to pfedevsim v Japonsku
a Cing, mohlo néco jako je Hallyu turismus vzniknout. Poté, co se na prvni pticku
aby navstivili koncerty svych oblibenych K-popovych interpretd. K zajmu o korejskou
kinematografii a hudbu se postupné ptidal zvyseny zajem o korejskou gastronomii, modu,
kulturu a jazyk. Podle jednoho z dotaznikd, které Korejska turisticka organizace
zorganizovala, 9 z 10 dotazanych odpovédélo, Zze by chtélo na zakladé svého zajmu
0 korejskou popkulturu do Jizni Koreje vycestovat, a vice nez 75 % dotazanych svoji
cestu jiz zacalo planovat. V roce 2012 korejska nahravaci spole¢nost S.M. Entertainment,
pod kterou spadaji jedny znejslavnéjSich K-popovych skupin, expandovala
do cestovniho ruchu. Spole¢nost zacala organizovat cestovni balicky pro fanousky,
ktefi planuji navstivit v Jizni Koreji koncerty umélcii, ktefi patii pod tuto nahravaci

spole¢nost. *°

Se zvysujici se popularitou korejské popkultury se také rapidné zvySuje pocet
cizinci cestujicich do Jizni Koreje. Také hlavni Zanr korejské vlny se presunul
Z televiznich dramat vice na K-pop, ktery v sob& zahrnuje nejen koncerty, ale také potady
v televizi, online a mobilni hry, vystoupeni nebo i filmy ve kterych se hvézdy K-popu
do Jizni Koreje. Diky Hallyu viné byl kazdy rok od roku 2001 zaznamenavan zvysujici

se export kulturniho produktu z Jizni Koreje o vice nez 40 %. °!

49 Japonsky Nippon Hoso Kydkai, je Japonska narodni vysilaci stanice.

%0 (1Z) The effect of Hallyu on tourism in Korea. Journal of Open Innovation: Technology, Market, and
Complexity.

51 Tamtéz.
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3.1 Vliv Hallyu turismu

Hallyu turismus vykazuje zna¢ny vliv na ptijezdovy cestovni ruch do Jizni Koreje.
I ptesto, ze globalni turismus byl znacné negativné zasahnut finan¢ni krizi v roce 2008,
piijezdovy cestovni ruch v Jizni Koreji i tak vykazoval od roku 2009 znaény a staly rust,
diky ¢emuz poprvé prekonal pocet 10 milionti pfichozich turistti do zemé v roce 2012.
Tento ostry narlst Cisel v oblasti cestovniho ruchu ma za pfi¢inu kombinace nékolika
riznych faktord, mezi nimiz hraje vyznamnou roli pravé Hallyu turismus. V roce 2006
respondenti pravidelného dotazniku ,International Visitor Survey“ dostali poprvé
na vybér novou moznost odpoveédi v otazce tykajici se jejich motivace pro navstévu
Jizni Koreje, kterd znéla: Moje motivace navstivit Jizni Koreu byla navstéva lokace
spojené s K-dramatem, ucastnit se setkani K-pop idola s fanouSky. Pramérny pocet
respondentii, kteti zvolili tuto odpovéd’ mezi lety 2006 a 2011, byl necelych 11 %. Tento
vysledek potvrzuje, jak dulezity je Hallyu turismus pfi motivaci navstévnika, ktefi se

chystaji cestovat do Jizni Koreje. >

Nartist ptijezdového cestovniho ruchu do Jizni Koreji byl vyrazné ovlivnén
popularitou korejské kultury v médiich. Podle Korejské turistické organizace se pocet
turistd prijizdéjicich do zemé za mésic zvedl od roku 1996 z 311 883 na 1 389 399 v roce
2016. °® Korejska turistickd organizace si je védoma, Ze Kkorejska popkultura je
vyznamnym taznym faktorem a v roce 2014 vytvofila kampan s nazvem
,Imagine your Korea“, ktera ma za ukol vyzdvihnout korejsky zabavni pramysl jako

vyznamnou souéast turismu. >*

Spojeni Hallyu turismu a piijezdového cestovniho ruchu ma pozitivni vliv
na tvorbu a vyvoj produkti cestovniho ruchu, které jsou zaloZeny na popularité¢ Hallyu
viny a Hallyu turismu. Diky tomuto jsou stale Castéji vytvareny produkty, na kterych je
na prvni pohled znam vliv Hallyu viny, at’ uz se jednd o moédu, kosmetiku, jidlo

nebo i zdravotnictvi. I toto pomaha zaujmout vice turistll ze zahranici, diky rtiznorodosti

52 OECD. Tourism and the Creative Economy: OECD Studies on Tourism. (str. 146-147)
%3 (12) Korea, Monthly Statistics of Tourism(1975~1996).
% (1Z) Korea Tourism Organization (KTO) launches its new tourism brand “Imagine your Korea".
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produktti cestovniho ruchu v Jizni Koreji, kdy pravé i Hallyu turismus propojuje tradi¢ni

korejskou kulturu a pamatky s novymi technologiemi a novou architekturou. *°

Pravidelné se objevuji studie, které jsou zamefeny na Hallyu turismus a poptavku
S nim spojenou. Hlavni roli v poptavce turismu hraje ptijem a cena. VétSina studii vyuziva
k méteni téchto ukazateli sménny kurz, hruby domaci produkt (HDP), mezinarodni ceny
ropy a index spotiebitelskych cen (CPI). Podle studiji z roku 2011 a 2012 pocet turistd,
je mnohdy slozité fakticky dokazat, ze je Hallyu vlna pravé tim divodem zvySujici

se poptavky po cestovani do Jizni Koreje. >

3.2 Podpora a propagace Hallyu turismu

Korejska turisticka organizace (korejsky: = 35 A}, anglicky: Korea Tourism
Organization), zkracené¢ také KTO, je organizace pod zaStitou Ministerstva kultury
a turismu Korejské republiky. Jejim poslanim je propagace korejského cestovniho ruchu.
Korejska turisticka organizace byla zalozena v roce 1962 jako vladou financovana
organizace odpoveédnd za turismus v Jizni Koreji. Tato organizace propaguje Jizni Koreu
jako destinaci cestovniho ruchu a snazi se ptilakat zahraniéni turisty. Od pocatku 80. let
20. stoleti je dalSim ukolem Korejské turistické organizace propagace domaciho
cestovniho ruchu. Kancelaie a pobo¢ky Korejské turistické organizace se nachazeji nejen

po celé Jizni Koreji, ale také po celém svéte®’, predeviim pak v Asii, Americe a Evropé.>®

Korejska Turisticka Organizace zacala vyuzivat Hallyu pro propagaci Jizni Koreje
jako destinace cestovniho ruchu v zahranici, a také jako soucast marketingové strategie.
K tomu, aby pfildkala vét§i mnozstvi zahrani¢nich turistl, vyuZzila korejska vlada praveé
Hallyu viny, kdy zpfistupnila nataceci lokace pro zahrani¢ni produkci a podpoftila

nespocet umélcil v realizaci zahrani¢nich turné. Nejen Ze tak byly vytvofeny akce

%5 OECD. Tourism and the Creative Economy: OECD Studies on Tourism. (str. 145)
% (1Z) BAE, Eun-song, Meehyang CHANG, Eung-Suk PARK a Dae-cheol KIM. The effect of Hallyu on
tourism in Korea. Journal of Open Innovation: Technology, Market, and Complexity.
57 Korejska turistick4 organizace ma své pobocky v: Japonsku, Cing, Hongkongu, Mongolsku, Tchaj-
wanu, Rusku, Singapuru, Thajsku, Malajsii, Spojenych arabskych emiratech, Australii,
Indii,Vietnamu, Jakarté, Filipinach, Turecku, U.S.A, Kanad¢, Némecku, Francii, Velké Britanii.
%8 (1Z) About KTO. Korean Tourism Organization.
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a vystoupeni, které lakaly turisty k cestovani do Jizni Koreji, ale timto zpisobem
9

dochazelo takté k propagaci Jizni Koreje prosttednictvim Hallyu mimo jeji Gizemi. °

Dalsi z hlavnich organizaci je Korejské kulturni centrum (korejsky: 3F==-3}<,
anglicky: Korean Cultural Center). Je to neziskova organizace pod zastitou korejské
vlady, kterd ma stejné jako Korejska turisticka organizace propagovat korejskou kulturu
v zahrani¢i, ale také usnadnovat a zprostiedkovavat kulturni vyménu. Od roku 2009
zaCalo Korejské kulturni centrum otevirat své pobocky po celém svéte. Jako soucast
snahy o propagaci a ptiblizeni korejské kultury lidem v zahrani¢i, Korejska kulturni
centra potadaji v mnoha zemich akce spojené s korejskym uménim, hudbou, filmem
a gastronomii. Na konci roku 2018 mélo Korejské kulturni centrum celkem 32 pobocek

v 28 zemich svéta.50 61

Jednou ze strategii fizeni Hallyu turismu je pe¢livé pozorovani a cileni na spravné
cilové skupiny. V prvni fadé na ostatni asijské zemé, u kterych je diky jejich poloze
pravdépodobnéjsi, Ze se jejich rezidenti rozhodnou cestovat do Jizni Koreje. Korejska
vlada a jeji oddéleni detailn¢ zkoumaji kulturu téchto asijskych zemi, aby tak mohli
porozumét, ktery sektor Hallyu viny by mél potencionalné na trhu v téchto zemich
nejvetsi uspéch a podnitil tak zdjem o navstévu Jizni Koreje. Korejska vlada je také
aktivni v ramci propagace Hallyu viny a turismu mimo hranice Jizni Koreje a Asie.
Poradanim rtiznorodych kulturnich festivald, které vyzdvihuji vSe, co mtize Jizni Korea
nabidnout, vedenim PR kampani, které maji za kol dostat do obecného povédomi
unikatnost korejské kultury se vlada snazi vytvofit pfiznivé prostiedi a podminky
pro rozvoj zabavniho primyslu a tim dopomoci propagaci Hallyu turismu a ptilakéani

novych navitévniki. 2

Aby byl zajistén maximalni dosah a bylo osloveno co nejvice potencionalnich

turistd, ktefi by chtéli navstivit Jizni Koreu, bylo zahdjeno vyuZivani interaktivnich

9 OECD. Tourism and the Creative Economy: OECD Studies on Tourism. (str. 144)

8 Pobocky Korejského kulturniho centra se nachézi v: Australii, Ciné, Hongkongu, Indii, Indonésii,
Japonsku, Kazachstdnu, Thajsku, Vietnamu, Filipinach, Belgii, Francii, Némecku, Madarsku, Itlii,
Polsku, Rusku, gpanélsku, Velké Britanii, Argenting, Brazilii, Kanad¢, Mexiku, USA, Egypté, Nigérii,
Turecku, Spojenych arabskych emiratech.

61 (1Z) About us. Korean Cultural Center.

62 (1Z) ROLL, Martin. Korean Wave (Hallyu): The Rise of Korea’s Cultural Economy & Pop Culture.
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propagacnich technik. V roce 2010 byl vytvofen projekt propagujici turismus
v Jizni Koreji, kterého se zucastnilo tehdejSich deset nejvyznamnéjsich Hallyu celebrit.
V roce 2011 byl vytvoten interaktivni film, taktéz ve spolupraci s hvézdami korejské
popkultury. Tento film byl vytvoten specificky k propagaci korejského turismu pomoci
Hallyu viny. Jako dalsi stoji za zminku kampan ,,Touch Korea Tour®, ve které K-pop
idolové spole¢né s fanousky z celého svéta predstavili korejské tradicni jidlo, moderni
pamatky i zabavni primysl a piinesli tak zahranicnim fanouskiim moderni pohled

na korejsky turismus a tradi¢ni kulturu. ®3

V roce 2012 byl zaloZen projekt ,,Hallyu Dream Concert* spolu s K-pop Dance
Cover Festivalem v Kjongdzu, které mely za kol pfilakat zahrani¢ni turisty i do jinych
meést nez je Soul. Soubézné s témito projekty byl Hallyu turismus propagovan
prostiednictvim programu ,,Visit Korea Year“ v Pafizi. Tento program mél za kol
vytvofit poptavku po Hallyu turismu prostiednictvim K-popu. V roce 2012 se také zacalo

hloubéji diskutovat o moznosti podpory Hallyu turismu od korejské vlady. &

Produkty Hallyu turismu jsou ze znacné ¢asti tvofeny soukromymi firmami,
které spojuji Hallyu vlnu a turismus pomoci kreativnich napadt. Soucasné tyto soukromé
firmy vytvaieji produkty Hallyu turismu, jako jsou filmové lokace K-dramat, kulturni
centra spojena s Hallyu vinou, ¢i kulturni akce a koncerty. Propagace a rozvoj Hallyu
turismu tedy zavisi na uzké spolupraci soukromého a vefejného sektoru. Korejska
turistickd organizace hraje v této kooperaci vyznamnou roli, jako jeden z hlavnich
propagatort korejského a Hallyu turismu. Mnohdy tak zajist'uje finan¢ni podporu akci
spojenych s propagaci Hallyu turismu od korejské vlady. Korejska turisticka organizace
se zaroven snaZzi zpropagovat moznosti prohlidky natacecich lokaci K-dramat
a v minulosti sponzorovala konferenci tykajici se pravé tohoto odvétvi Hallyu turismu.
Korejska kulturni centra, ktera se nachdzeji v zahranici, rovnéz spolupracuji s Korejskou

turistickou organizaci v otazce propagace Hallyu turismu v zahrani¢i. %

Jizni Korea je pravdépodobné jedinou zemi na svété, jejiz Ministerstvo kultury,

sportu a turismu ma specialni oddéleni zabyvajici se popkulturou. Toto oddé¢leni se

83 OECD. Tourism and the Creative Economy: OECD Studies on Tourism. (str. 146)
64 Tamtéz. (str. 144)
8 Tamtéz. (str 145)
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zaméiuje predevSim na K-pop, K-drama, modu, zabavni primysl, komiks, animované
filmy a ostatni klicové odvétvi korejské popkultury. Toto odd€leni spole¢né s dalsimi
ttemi je oznacovano jako Kancelai kulturniho obsahu. Témto tfem oddélenim byly
zaroven poskytnuty finan¢ni prostiedky v hodnoté 500 milionti americkych dolarti s cilem
vytvoftit kulturni a vyvozni priimysl, ktery by mél mit navratnost 10 miliard americkych
dolarti do konce roku 2019. Korejska vlada dale sponzoruje 20-30 % investi¢niho fondu
ve vySi 1 miliardy americkych dolart, ktery je uren na podporu exportu popularni
korejské kultury. Zbyvajici prostfedky pochazeji z investicnich bank a soukromych

spole¢nosti a jsou spravovany korejskou spole¢nosti Venture Investment Corporation.

3.3 Vybrana destinace Hallyu turismu

3.3.1 Namiseom

Namiseom nebo také Nami Island je ostrov ve tvaru palmésice, lezici ve mésté
Cchunéchon Vv provincii Kangwon, ktery byl uméle vytvofeny na piehradé
Cchongpchjongho. Prehrada se nachazi na severnim toku feky Han. Nami Island byl na ni
vytvoifen v roce 1994. Ostrov byl pojmenovan podle generdla Nami, ktery zemiel
ve 28 letech a byl nepravem obvinén ze zrady v dobé panovani krale Sedzo, sedmého
krale dynastie Coson. I kdyzZ se jeho télo nikdy nepodafilo najit, na ostrové se nachazi
hromada kameni v misté, kde mélo byt jeho télo tidajné pohibeno. Legenda pravi,
ze kdokoliv by se pokusil odtud byt’ jen jediny kamen odnést, piinesl by tim smulu celé

svoji roding po nékolik dalsich generaci. 7

Na ostrové se nachazi mikrostat Naminara. Ke vstupu na ostrov je tieba obdrzet
specialni druh viza. K tomu vSak neni zapotiebi mit u sebe cestovni doklady, pouze
zaplatit vstupni poplatek. Naminara byla vyhldSena samospravnim uzemim v roce 2006
jako pocta pamatce generala Nami. Naminara ma mimo vlastniho prezidenta i ministra
kultury a ministryni zahrani¢i. Ma také svoje vlastni cestovni doklady, ménu, znamky

a telefonni karty.®

8 (1Z) ROLL, Martin. Korean Wave (Hallyu): The Rise of Korea’s Cultural Economy & Pop Culture.
67 (1Z) Namiseom Island: ] 4. Visit Korea: Imagine your Korea.
8 (1Z) Introducing Naminara Republic.
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Za svoji velkou popularitu vdéci Nami Island rekonstrukci zelezni¢ni sité,
které spojuje nejbliz§i mésta okolo ostrova a hlavni mésto Soul. Od otevieni nové
zelezniéni sit€¢ v roce 2011 stoupnul pocet cestuyjicich vlakem v této oblasti
na 4,37 miliont z ptivodnich 1,15 miliont, coZ je téméf ¢tyfnasobny nartist v porovnani
s predchozim rokem. V navaznosti na toto vytizeni byl nasledujici rok zatazen do provozu
hypermoderni expresni vlak, ktery dosahuje rychlosti az 180 km v hoding, pro rychlejsi

piepravu narGistajiciho poétu navstévnikd.®

Nejvetsi narast popularity ostrova Nami vSak vysoce ovlivnilo popularni K-drama
»Winter Sonata“. Dvé dnes nejznaméjsi mista na ostrové se objevila pravé v tomto serialu
a jsou hlavnim divodem navstévy mnoha turistd mificich na Nami Island. Jednou
Z destinaci je sekvojova alej, kde se protagonisté seridlu spolecné projizdéli na kolech.
Dal§im mistem jsou lavicky, na kterych spolu hlavni hrdinové seridlu stavéli malé
sn¢huldky a vymeénili si zde sviij prvni polibek. Tato mista jsou v hlavni sezéné piimo
zaplavena turisty, ktefi se snazi napodobit scény ze seridli a vyfotografovat
se. Na Nami Island se za timto ucelem pro turisty celoro¢né nachazi sochy malych
sn¢huldkt a také sochy ze dieva v Zivotni velikosti znazorfiujici nejznaméjsi scény.
Navstévnici si také na ostrove za poplatek mohou vyptijcit kola a projet se po stejné stezce

jako hlavni hrdinové. Cyklostezka vede i po celém ostrove.

V roce 2011 Korejska turistickd organizace zpracovala analyzu narodnosti vSech
rekordnim pocétem 140 000 navstévniku. Jako dalSi se umistil Tchaj-wan (85 000
navstévnikt), Malajsie (45 000 navstévniki), Cina (40 000 navstévnikd), Indonésie
(20 000 navstévnikt), Singapur (17 000 navstévnikd) a Japonsko (12 000 navstévniki).
Nami Island navstivilo také zhruba 10 000 lidi z Hongkongu, Vietnamu a Filipin. Ostrov

navitivili v tentyz rok turisté celkem ze 103 riznych zemi celého svéta.

8 (1) LEE, Seung-ah. Nami Island gathered 2.3 million visitors in 2011.

0 (1Z) CRAWFORD, Matthew C. Nami Island from ‘Winter Sonata’ and 4 other must-visit K-drama TV
locations.

" (1Z) LEE, Seung-ah. Nami Island gathered 2.3 million visitors in 2011.
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Obrazek 1Nejslavnéjsi scény ze serialii Winter Sonata a socha predstavujici hlavni postavy na ostrové
Nami

3.3.2 Petite France

Petite France se stejné jako Namiseom nachazi v provincii Kangwon, asi 20 minut
cesty autem nebo autobusem od jiz zmiflovaného ostrova. V ¢ervnu roku 2008 si tuto
uméle vytvorenou francouzskou vesnicku oteviel korejsky podnikatel, ktery se zamiloval
do Francie a pfibéhu o Malém princi od spisovatele Antoine de Saint Exupéry. Korejska
Petite France neni prvni svého druhu. Piedlohou pro tento zabavni park byla origindlni
méstskd Cast La Petite France nachazejici se ve Francii na okraji mésta Strasburk.
Vesnicka nachéazejici se v Jizni Koreji nema ptesné zobrazovat a napodobovat typickou
francouzskou vesnici, ale spiSe jeji idealizovanou verzi, kterou navstévnici preferuji.
Dalsi inspiraci pro Petite France byly kvétiny, hvézdy, a pravé Maly princ. Ve vesnicce
se nachazi 16 budov ve francouzském stylu. VSechny jsou zatfizené a navstévnici v nich
mohou vidét typické francouzské zatizeni domu, obleCeni a atrapy jidla. Nachdzi se zde
také dim zasvéceny pamatce Antoina de Saint Exupéryho a jeho dilu. Dalsi atrakci je
galerie, ve které se nachazi malby a sochy galského kohouta, typického francouzského
symbolu. Také se zde nachazi nespocet obchodli se suvenyry, restaurace a celkem
34 pokojli, ve kterych se miiZze ubytovat az 200 hostd. Né&kolikrat denné se také

navstévnici mohou ucastnit loutkového predstaveni ve venkovnim divadle. Petite France
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navstivi kazdorocné okolo 600 000 navstévnikl. Zabavni park je otevieny po cely rok,

s vyjimkou jihokorejskych statnich svatkd. 72

V Petite France se pro jeji unikatni vzhled natacelo nespocet televiznich reklam,
potradi a seriali. Jednim z nejznaméjsich je televizni pofad ,,Running man nebo ,,Great
Friend Note“. Co se tyce seriali jsou to naptiklad K-drama jako ,,Beethoven Virus®,
,Personal Taste“, ale pfedevsim ,,My Love from the Star* a ,,.Secret Garden®. Serial
Beethoven Virus popisuje zivotni utrapy skladatele prezdivaného Maestro Kang, jehoz
kancelaf se nachazi pravé v jednom z domdi, ktery je postaven v Petite France.
V mistnosti, kterd se objevila v seridlu, se dnes nachazi zaramované podpisy celého
hereckého obsazeni serialu a také piano, které se v seridlu objevilo a hral na n¢j hlavni
protagonista. " V serialu Secret Garden se Petite France objevila hned v jednom z prvnich
dilt, kdy se dva hlavni protagonisté poprvé setkali. Nejvice vSak tuto destinaci proslavil
oblibeny serial My Love from the Star, kde si hlavni protagonisté na jednom z hlavnich

namesti, které se nachdzi hned pii vstupu do Petite France, vyméni hluboky polibek, poté

co se rozsviti vSechna svétla okolo nich. ™

s

Obrazek 2Scéna ze seridlu My Love from the Star odehravajici se v Petit France

72 (1Z) Petite France: P21 X &2~ Visit Korea: Imagine your Korea.
3(1Z) W., Feliz. K-travel: Beethoven Virus in Petite France, Gapyeong.
4 (1Z) FIL. Do Min-Joon is waiting for you in Petite France.
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3.3.3 N Seoul Tower

N Seoul Tower, oficidln¢ YTN Seoul Tower, zndma piedevsim jako Namsan
Tower, je telekomunika¢ni véz s observatoti, nachazejici se na hofe Namsan v centru
Soulu. Se svoji vySkou 236 metri je tak druhym nejvys$si bodem nachazejicim se
V hlavnim mésté. Véz byla kompletné¢ dostavéna v roce 1971 a byla prvni
telekomunikaéni vézi v Jizni Koreji, kterd poskytovala radiové viny pro radiové
a televizni vysilani v Soulu. Tteti patro véze, kde se nachazi observatof, vyhlidka,
muzeum a obchod se suvenyry vsak bylo kompletné hotové az v roce 1975. Do té doby
nebyl interiér v&ze nijak zafizen. Po otevieni se N Seoul Tower stala jednim
Z nejvyznamnéjsich orienta¢nich bodl v celém mésté. V soucasnosti véz poskytuje signal
pro stanice jako je KBS, MBC a SBS. Véz prosla i zménou nazvu, kdy se k pouhému
Seoul Tower v roce 2005 piidalo pismenko N, které ma zastupovat slova ,,new* (novy),
,Namsan‘ a ,,nature (pfiroda). Na renovaci a modernizaci véze bylo vynalozeno zhruba

15 miliard korejskych wont.

Mnoho navstévnikti vyuziva moznosti dostat se lanovkou az k N Seoul Tower,
nekteti voli spiSe prochdzku po stezce, ktera vede na vrcholek hory Namsan. Tisice turistti
voli k navstévé véze hlavné vecerni hodiny, kdy se cela v€z rozsviti, a to vytvoii
jedinecnou atmosféru. Kazdorocné N Seoul Tower navstivi asi 8,5 miliond turisti
Z celého svéta. Toto misto je oblibené také diky tomu, ze je obklopeno dalSimi pamatkami
jako je napiiklad Namsan Park a Namsangol Hanok Village, coz je tradi¢ni korejska
vesnice. V roce 2012 provedla organizace Seoul City prizkum, ve kterém zahrani¢ni

turisté oznacili N Seoul Tower jako symbol Soulu a jeho nejvétsi turistickou atrakei. "

V dotazniku, ktery v prosinci roku 2011 zvetejnil Seoul Metropolitan Government,
a kterého se zucastnilo celkem 2000 navstévniki ze zahranic¢i, 16 % odpovédélo,
ze véSeni zamkl lasky na N Seoul Tower byla jejich nejoblibenéjsi cinnost,
kterou v Soulu podnikli. Misto k zavéSeni téchto zamkl se nachazi v druhém patie
N Seoul Tower. Pary zde vési zamky, jako symbol jejich vécné lasky, kdy ji na vézi

uzamknou a ma tak vydrzet navéky. Tento trend se objevil v nespoctu televiznich serialt

5 (1Z) N Seoul Tower.
76 (1Z) Matt. Namsan Park and N Seoul Tower.
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a poradu vysilanych v Jizni Koreji, diky ¢emuz ziskal popularitu jak mezi korejskou

mladeZi, tak mezi zahrani¢nimi fanousky K-dramat.””

N Seoul Tower je jednim z nejoblibengjsich filmatskych mist pro K-dramata.
Z nejznamgéjSich se zde natacely serialy jako je ,,Legend of the Blue Sea*, ,,Rooftop
Prince®, jiz zminéné ,,My Love from Another Star®, a predevsim ,,Boys Over Flowers*.
Nejznaméjsi scénou pravé ze seridli Boys Over Flowers je scéna, ve které hlavni
protagonista ¢ekd na hlavni hrdinku, ktera ale dlouhé hodiny neptich4zi a on musi ¢ekat,
zatim co nepfestava padat snih. Hrdinka se nakonec dostavi a oba skon¢i zamceni

pies noc v N Seoul Tower. Na tuto scénu odkazuje 1 scéna v seridlu Legend of the Blue
8

Sea, kde hlavni protagonista takté ¢ekd na hlavni hrdinku, zatim co snézi. ’

Obrazek 3Nejslavnéjsi scény ze seridlu Boys Over Flowers odehrdvajici se na N Seoul Tower
3.3.4 Dae Jang Geum Theme Park

Tento zabavni park byl zcela prvni atrakci v Jizni Koreji, kterd byla cilena
na fanousky popularniho K-drama ,,Jewel in the Palace“ (znamé v Asii také pod nazvem
Dae Jang Geum). Park byl vybudovan v misté, kde se cely tento seridl natacel. Scény byly
pouze upraveny a renovovany tak, aby byly volné pfistupné navstévnikiim. Cely areal ma

rozlohu asi 2 000 metrt ¢tvereénich, nachazi se ve mésté Jangdzu v provincii Kjonggi.

7 (1Z) KIM, Chang-Kyoon. Mt. Nam Tops List of Foreign Tourists' Favorites.
78 (1Z) Namsan Tower aka N Seoul Tower: [NA]-=EF].
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Tento areal pted otevienim pro vefejnost neslouzil pouze k nataceni Jewel in the Palace,
ale také pro dalsi historicka dramata jako ,,Hur Jun a Sangdo: Merchants of Joseaon®,

mimo K-dramata se v arealu nata¢elo také nékolik televiznich potadt.”

Areal byl otevien pro veiejnost v roce 2004 a byl to prvni tématicky zabavni park
v Jizni Koreji, ktery byl zaméfeny na konkrétni K-drama. Areél byl pro vetejnost otevien
z divodu, aby S$ifil nejen moderni Hallyu kulturu, ale také aby fanouskim seridlu
piredstavil korejskou kulturu jako takovou, spojenim moderniho fenoménu K-drama
a tradi¢niho prostiedi. V aredlu se nachazelo celkem 23 budov s rekvizitami
které se objevily v serialu Jewel in the Palace. Také program a aktivity v parku byly
piizpisobeny tak, aby se fanousci citili jako by se ocitli v jiné dob¢ a byli soucasti jejich

oblibeného piib&hu z televiznich obrazovek.°

Diky poskozenim, které se vyskytly na budovach byl park pro vefejnost uzavien
v lednu 2014, z divodu hroziciho nebezpeci pro navstévniky. Park vSak do dneSniho dne

slouzi pro nataceni historickych serialéi, filma, reklam a televiznich pofadd. 8t

Obrazek 4Kulisy zndazornujici postavy ze seridalu Jewel in the Palace

9 (1Z) Daejanggeum Theme Park: Introduction. IMBC.
80 (1Z) Tamtéz..
81 (1Z) Daejanggeum Theme Park.
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3.3.5 K-Star Road

Tato dlouhodobd umeélecka vystava byla slavnostné oteviena v bieznu roku 2015.
K-Star Road je projektem méstské ¢asti Gangnam, ktery mél prilakat vice zahrani¢nich
turistll, ktefi se zajimaji o moderni korejskou popkulturu, v tomto ptipadé zejména
K-pop. Po cesté, ktera je v souCasné dob¢ zhruba 1,8 km dlouhd, se nachazi celkem
17 soch znazornujicich nejslavnéjsi korejské skupiny a zpévaky. Stavba K-Star Road
trvala pred oficidlnim otevienim celé dva roky. Avsak do dnesniho dne se objevuji nové
sochy znazorfiujici nové proslavené K-pop celebrity a skupiny.®? Kazd4 socha je
1,5 metru vysoka, s vyjimkou tfimetrové sochy, kterd se nachdzi na samém zacatku
K-Star Road. Tato nejvétsi socha ma predstavovat pravé samotnou K-Star Road a nese
nazev GangnamDol, toto slovo spojuje nazev ¢tvrti Gangnam, ale také slova ,,doll*
(panenka) a ,,idol“. Socha vSak byla vyrazné inspirovana zpévakem PSY, autorem

celosvétového K-pop hitu Gangnam Style, ktery ziskal popularitu po celém svété a jeho

jméno je znamo i lidem, ktefi nemaji povédomi o existenci Hallyu viny.8

|8
'Eg

Obrazek 5Sochy nachdzejicic se na K-Star Road

82 (1Z) K-Star Road & Gangnamdol: -+ 2~E} 71 2]. Korea To Do.
8 (12) K-Star ROAD: Where Stars are Made. VisitSeoul.Net.
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4 Dotaznikové Setreni

Pro svoji bakalatskou praci jsem zvolila dotaznikové Setfeni mezi komunitou kolem
Hallyu viny a Jizni Koreje v Ceské republice. Dotaznik byl cilené tvofeny pievazné
z uzavienyCh odpovédi, protoze mnoho respondenti ma tendenci na dotazniky,
které obsahuji ptili§ otevienych otdzek, neodpovidat. Dotaznik byl taktéz tvoien tak,
aby nebyl pfili§ dlouhy a kazdy respondent zodpovédél vSechny otazky. Shér odpoveédi
probihal po dobu jednoho mésice, a to od 15.bfezna do 15.dubna 2019, prostiednictvim
internetového formulafe. Dotaznik byl distribuovan do skupin na socialni platformé
Facebook, které jsou vytvofeny pro fanousky Hallyu viny v Ceské republice (napf. S¢itani
ceskych fanouskit K-popu). Také do skupin fanouSkl jednotlivych zpévakt a kapel
(napt. Stray Kids — Stays CZ). Dale pak do ¢eskych skupin zabyvajicich se Jizni Koreou
(napt. Cesi v Jizni Koreji, Working holiday Jizni Korea). Dotaznik byl také poskytnut
studentiim oboru Korejstina pro hospodaiskou praxi Univerzity Palackého v Olomouci
astudentim Korejské filologie Karlovy univerzity v Praze. Celkem se
dotaznikového Setfeni ucastnilo 103 respondenttl. Ulelem dotaznikového Setieni je
zjisténi, zda je v Ceské Republice mezi komunitou kolem Hallyu viny a Jizni Koreje zndm
pojem Hallyu turismus a zda ma Hallyu vina vliv na motivaci respondentii k navstéve

Jizni Koreje nebo jinych mist a udalosti spojenych s Hallyu vinou.

Dle grafii nize miZzeme vidét, Ze pocet respondentli zenského pohlavi vyrazné
prevysuje pocet respondentli muzského pohlavi. Jak je jiz zminéno v praci vyse, o Hallyu
vinu se obecné zajimaji vice Zeny, coZ se zde potvrzuje. Majoritni vzorek dotazovanych

tvoii tedy Zeny ve véku 21 az 30 let, majici status studenta, viz vysledky v grafech niZe.

Vase pohlavi:

m Mui

= iEFIE

Graf 1Respondenti podle pohlavi
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Vase vékova kategorie:

1

=m Dol15let
n 16-20 let
= 21-30 let
nad 30 let
Graf 2Respondenti podle vékové kategorie
Vas status je:
= Student

» Zaméstnany
= Nezaméstnany

Dichodce

Graf 3Status respondentii

Vzhledem k faktu, ze dotaznik nebyl distribuovan jen mezi fanousky Hallyu viny,
ale také mezi komunitu lidi, které zajima Jizni Korea a studenty korejského jazyka, bylo
na misté polozit otdzku, zda se dotazovani viibec o korejskou popkulturu zajimaji.
Z vysledku je patrné, Zze majoritni podil dotazovanych ano. AvSak uZz menSi cast
dotazovanych osob odpovédéla kladné na otazku, zda je jim znam pojem Hallyu turismus.
Pocet negativnich odpovédi na otdzku znalosti pojmu Hallyu turismu je vSak stale o dost

mensi nez pocet kladnych odpovédi. Pocet dotazovanych, ktefi jiz Jizni Koreu navstivili

a téch, kteti do Jizni Koreje nikdy necestovali, je téméf totozny.
38



Zajima Vas korejska popkultura tzv. Hallyu:

w Ano
= Ne
Graf 4Pocet respondentii zajimajicich se o Hallyu vinu
Je Vam znam pojem Hallyu turismus?
m Ano
= Ne

Graf 5Pocet respondentii znajicich pojem Hallyu turismus
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Navstivil/a jste jiz Jizni Koreu?

m Ano

= Ne

Graf 6Pocet respondentii, kteri navstivili Jizni Koreu

Zhruba stejny pocet lidi, ktefi odpovédeéli negativné na otazku, zda je jim zndm
pojem Hallyu turismus, odpovédélo negativné také na dotaz, zda byl Ci je soucasti
motivace k navstévé Jizni Koreje jejich zajem o Hallyu vinu. Jen o néco méné
dotazovanych, ktefi se aktivné zajimaji o korejskou popkulturu, tak mélo nebo ma jako

soucast motivace navstévy Jizni Koreje zadjem o Hallyu vinu.

Byl/Je soucasti motivace k navitévé Jiini Koreje
zajem o Hallyu vinu?

= ANO

= Ne

Graf 7Pocet respondentii, u nichz v motivaci k navstéve Jizni Koreje hraje roli zajem o Hallyu vinu
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Zajimavym zjiSténim byl fakt, ze ackoliv méné, nez polovina dotdzanych
odpovédéla, ze nezna pojem Hallyu turismus, polovina ucastnikt dotazniku odpovédéla
ano na otazku, zda znaji misto v Jizni Koreji, které je proslaveno diky korejské
popkultufe. Na tomto ptikladu jde vidét, jak dobie funguje snaha korejskych organizaci
o to, aby se tato mista dostala do SirSiho povédomi v zahranici. Tato otazka byla doplnéna
o moznost dobrovolné odpovédi, ve které mohli dotazovani uvést jaké konkrétni misto
znaji. Nejvice krat byl zminén Nami Island, hned vzapéti N Seoul Tower a K-Star Road.
Nechybély ani zminky jednotlivych ¢tvrti v Soulu, které se v seridlech ¢asto objevuji,
a kde se nachazi sidla nahravacich spole¢nosti produkujicich K-pop. Mnoho respondenti
zminilo také kavarny a restaurace, které patii Hallyu idolim nebo jejich rodin€. Zminéna

byla i mésta jako je Pusan, Tegu nebo ostrov Cedzu.

Znate misto v Jizni Koreji, které je znamo diky
Hallyu?

= ANO

= Ne

Graf 8Pocet respondentii, kteri znaji misto znamé diky Hallyu viné

Dalsi otazkou, kterou jsem zaradila do dotazniku byla otazka, zda dotazovani jiz
navstivili misto ¢i event, ktery je spojeny s Hallyu vlnou, kdy dané misto nebo spise
udalost, nemusela byt nutné na izemi Jizni Koreje. Témét polovina odpovédéla, ze néjaké
mito proslavené diky Hallyu vIné navstivila, nebo se Gi€astnila udalosti spojené s Hallyu
kulturou. Mnoho fanouski z Ceské republiky cestuje kvili Hallyu ving nejen piimo
do Jizni Koreje, ale také v ramci celé Evropy, aby se mohli ti¢astnit koncertt, setkani se
svymi oblibenymi zpévaky a herci. Hallyu turismus se da provozovat také na izemi

Ceské republiky. Diky oblibenosti nasi zemé u jihokorejskych filmati, se zde nachazi
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mnoho mist, ktera jsou nejen mezi Korejci, ale také mezi Ceskymi fanousky hojné

navs§tévovana.

JiZ jste navstivil/a misto/event spojené s Hallyu?

m Ano

= Ne

Graf 9Pocet respondentui, kteri jiz navstivili misto ¢i uddlost spojenou s Hallyu vinou

Posledni otazkou v dotazniku bylo, zda by ucastnici dotazniku chtéli navstivit
misto, ¢i event spojeny s Hallyu vlnou. Bez ohledu na to, zda uz néjaké misto nebo udélost
navstivili. VétSina dotazovanych na tuto otazku odpovédéla kladné. CoZz znaci,
7e motivace navStévovat mista a udalosti ve spojeni s Hallyu vinou mezi lidmi
zajimajicimi se o Jizni Koreu a mezi komunitou kolem Hallyu viny v Ceské republice

pretrvava.

Mate zijem takové misto/event navitivit?

m Ano

= Ne

Graf 10Pocet respondentii, kteri maji zdjem takové misto ¢i uddlost navstivit
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Zaveér

Cilem mé bakalafské prace na téma ,,V1iv Hallyu vilny na turismus v Jizni Koreji*
bylo vypracovat teoretickou a praktickou ¢ast. Hlavnim cilem bylo zhodnoceni role
Hallyu viny v kontextu pfijezdového turismu v Jizni Koreji. Predstavit pojem Hallyu,
Hallyu turismus a vybrané destinace Hallyu turismu. Dale pak zpracovat dotaznikové
Setfeni, pomoci kterého jsem zjistila rozsah znalosti pojmu Hallyu turismus a rozsah vlivu
Hallyu viny na motivaci k navstéve Jizni Koreje, mist a udalosti spojenych s Hallyu vinou

v komunité kolem Hallyu viny a Jizni Koreje v Ceské republice.

Jednim z mych cili bylo v prvni kapitole pfedstavit odvétvi cestovniho ruchu,
kterého se Hallyu turismus dotyka, stejné tak jako struéné zhodnotit turismus
v Jizni Koreji. Dalsi kapitola méla za cil seznamit c¢tendfe s pojmem a historii
Hallyu viny, stejné tak jako ptedstavit jednotlivé ¢asti Korejské viny, jako jsou korejské
serialy, hudba nebo eSport. Tteti kapitola prace se zabyva jiz samotnym Hallyu turismem,
vlivem Hallyu viny na turismus, a také tim jakym zpusobem a kym konkrétné je Hallyu
turismus podporovan. Nakonec jsem vybrala pét destinaci Hallyu turismu, na které jsem
béhem zpracovavani mé prace narazela nejcastéji a které jsou v oblasti Hallyu turismu

nejvyznamnéjsi.

V praktické casti moji bakaldiské prace jsem pomoci internetového dotazniku,
kterého se ucastnili respondenti Ceské narodnosti z komunity okolo Hallyu viny
a Jizni Koreje, zjiStovala znalost pojmu Hallyu turismus a motivaci k navstéveé destinaci
audalosti spojenych s Hallyu vInou. Z dotazniku vyplynulo Ze ackoliv. mnoho
respondentt nebylo pied vypliiovanim dotazniku seznameno s pojmem Hallyu turismus,
tak se ho jiz aktivné uéastnili, piestoze v Ceské republice neexistuje realna oficialni
propagace tohoto druhu turismu. Zarovei vice nez polovina respondentil vyjadfila zdjem
se zuacastnit udalosti spojené s Hallyu vinou, nebo navstivit misto spojené s Hallyu

turismem.
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Summary

For my bachelor thesis I have chosen the topic "Effect of Hallyu wave on tourism
in South Korea". My personal interest in Hallyu wave, in tourism and South Korea led
me to the decision to choose this topic. In high school I studied Tourism. Thanks to this,
I have the informations about tourism that are necessary for writing this bachelor thesis.

Since 2016 | have been volunteering as a guide for Koreans that are coming
to the Czech Republic. At that time | was introduced to the term Hallyu tourism
for the first time, when Korean tourists wanted to visit destinations in the Czech Republic
that are connected to Korean wave. In 2018, | actively participated in this form of tourism
on my trip to South Korea, where | visited many Hallyu-related destinations. It was

absolutely fascinating to see how many tourists can be influenced by Hallyu wave.

My work will be divided into two parts, the theoretical part and the practical part.
The first chapter of the theoretical part summarizes the forms of tourism, which are
reflected in Hallyu tourism. In the second chapter I will introduce the Hallyu wave itself.
I will explain the meaning and origin of the term Hallyu wave. I'm going to introduce
the segments of Hallyu wave The last part of this chapter will explain the spillover effect
of Hallyu wave. In the next chapter I will focus on Hallyu tourism itself, its influence
and how this form of tourism is supported and promoted. Finally, I will present selected

destinations of Hallyu tourism.

In the theoretical part I will crate a survey in which I will find out whether the term
Hallyu tourism is known in the Czech community around Hallyu wave and South Korea
and whether the interest in Hallyu wave is included in motivation for the interviewees

to visit South Korea.
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