Prilohy

Piiloha 1 - Vliv pohlavi na diivéru k online reklamé

Kontingené&ni tabulka (Tabulka16)
Cetnost oznaéenych bunék> 10
(Marginalni souc¢ty nejsou oznaceny)

Davéra v redamu | Pohlavi | Pohlavi | Radk.

Zena Muz soudty

Ano 4 1 5
Ne 5 9 14
SpiSe ano 24 12 36
SpisSe ne 33 15 48
VS.skup. 66 37 10z

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 2 - Vliv pohlavi na divéru k online reklamé po slou¢eni cetnosti
Kontingenéni tabulka (Tabulka38)
Cetnost ozna&enych bunék> 10
(Marginalni sou¢ty nejsou oznaceny)

Divéra v rekamu Pohlavi | Pohlavi | Radk.
Zena Muz soudty
Spise ano 28 13 41
spiSe ne 38 24 62
VS§.skup. 66 37 103

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 3 - Pearsoniv chi-kv. - test nezavislosti

Statist. : Dlvéra v reklamu(2) x Pohlavi(
Statist. Chikvadr. | sv | p
Pearsonuv chi-kv. 525721, df=1 p=,4684:
M-V chi-kvadr. ,529514| df=1 p=,4668:

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 4 - Pozorované Cetnosti

Kontingenéni tabulka (Tabulka38)
Cetnost oznaéenych bun&k> 10
(Marginalni souc¢ty nejsou oznaceny)

Divéra v rekamu Pohlavi | Pohlavi || Radk.
Zena Muz soudty
Cetnost Spise ano 28 13 41
Sloupc. Cetn. 42,42% 35,14%
Radk. éetn. 68,29%  31,71%
Celkova ¢etn. 27,18% 12,62%| 39,81%
Cetnost spise ne 38 24 62
Sloupc. ¢etn. 57,58% 64,86%
Radk. éetn. 61,29%  38,71%
Celkova cetn. 36,89% 23,30%| 60,19%
Cetnost V§.skup. 66 37 10z
Celkova Cetn. 64,08% 35,92%

Zdroj: Program STATISTICA




Priloha 5 - Pomér Sanci - ODDS RATIO

OR =

ad _ 28+38 _ 1064

T bc 13+37 481

= 2,2120 (pozitivni asociace)

Priloha 6 - Vliv pouZzivani blokovace reklamy na véku

Kontingené&ni tabulka (Tabulka92)
Cetnost ozna&enych bunék> 10
(Marginalni sou¢ty nejsou oznaceny)

Pouziva | Vék | Vék | Vék | Radk.
21-25 | 26-35 | 36-50 || soudty
Ano 23 13 6 42
Ne 31 10 8 49
VE.skup. 54 23 14 91

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 7 - Pozorované ¢etnosti

2-rozmérmna tabulka: Pozorované ¢etnosti (Tabu
Cetnost oznagenych bunék > 10
Vék Vék Vék Radk.

Pouziva 21-25 26-35 36-50 soucty
Ano 23 13 6 42
Sloupcov 42,59% 56,52% 42,86%
Radko 54,76% 30,95% 14,29%
Celkova 25,27%  14,29% 6,59% 46,15%
Ne 31 10 8 49
Sloupcov 57,41% 43,48% 57,14%
Radko 63,27% 20,41% 16,33%
Celkova 34,07% 10,99% 8,79% 53,85%
Celk. 54 23 14 91
Celkova 59,34% 25,27% 15,38%| 100,00%

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 8 - Pearsoniv chi-kv. - test nezavislosti

Souhrnna tab.: O¢ekavané Cetnosti (Tabulka92)
Cetnost oznadenych buné&k> 10
Pearsonuv chi-kv. : 1,33162, sv=2, p=,513857

Pouziva Vék Vék Vék Radk.
21-25 26-35 36-50 soucty
Ano 24,9230/ 10,6153 6,46154 42,0000
Ne 29,0769.. 12,3846. 7,53841 49,0000
V3.skup. 54,00001 23,00001 14,0000j 91,0000!

Zdroj: Program STATISTICA




Piiloha 9 - Vliv ochoty zaplatit za odstranéni reklamy z ¢asto pouZivané mobilni aplikace
na véku

Igontingeném' tabulka (Tabulka140)
Cetnost oznagenych bunék> 10
(Marginalni sou¢ty nejsou oznaCeny

Ochota zaplatit | Vék Vék Vék Vék Vék | Radk.
do20 | 21-25| 26-35| 36-50 | 50+ | soulty
Ano 0 9 10 2 1 22
Ne 2 43 14 4 1 64
Nepouzivam 0 8 1 5 3 17
V§.skup. 2 60 25 11 5 102

Zdroj: Program STATISTICA

Piiloha 10 - Vliv ochoty zaplatit za odstranéni reklamy z ¢asto pouZzivané mobilni aplikace
na véku po slouceni Fadku
Pgontingeném' tabulka (Tabulka118)
Cetnost ozna¢enych bunék> 10
(Marginalni soucty nejsou oznaceny)

Ochota Vék | Vék | Radk
0-25 | 26+ [ soucty
Ano 9 13 22
Ne 45 19 64
Nepouzivam 8 9 17
V§.skup. 62 41 102

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 11 - Pozorované ¢etnosti

2-rozmérna tabulka: Pozorované ¢etnosti (T¢
Cetnost oznagenych bunék> 10
Vék Vék Radk.
Ochota 0-25 26+ soucty
Ano 9 13 22
Sloupcov 14,52% 31,71%
Radko 40,91% 59,09%
Celkova 8,74%  12.,62% 21,36%
Ne 45 19 64
Sloupcov 72,58% 46,34%
Radko 70,31% 29,69%
Celkova 43,69% 18,45% 62,14%
Nepouzivam 8 9 17
Sloupcov 12,90% 21,95%
Radko 47,06% 52,94Y%
Celkova 7,77T% 8,74% 16,50%
Celk 62 41 102

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 12 - Pearsontv chi-kv.

Statist. : Ochota(3) x Vék(2) (Tabulka11
Statist. Chikvadr. | sv | p
Pearsonuv chi-kv. 7,37355 df=z p=,0250!
M-V chi-kvadr. 7,35258 df=z p=,0253

Zdroj: Program STATISTICA



Priloha 13 - Vypocet sily zavislosti

Statist. : Ochota(3) x Vék(2) (T abt
Statist. Chikvadr. | sv | p
Fi ,267559
Kontingené&ni koeficient ,258467.
Cramér. V ,267559

Zdroj: Program STATISTICA

Priloha 14 - Dotaznik

1. Vase pohlavi:
e Zena

e Muz

2. Kolik Vam je let?

e D020
o 21-25
e 26-35
e 36-50
e 50+

3. Duvétujete obsahu online reklamy?
e SpiSe ne

e SpiSe ano

e Ne

e Ano

4. Jak vnimate online reklamu?

e  ObtéZuje mé, ale obcas na ni kliknu

e Obtézuje me - po zaskrtnuti této odpovédi, nasledovala otazka €. 7.
e NeobtéZzuje m¢, nékdy na ni kliknu

e Neobtézuje me, ale neklikdm na ni

5. Co Vas jako prvni zaujme na online reklamée?

e Celkovy dojem



10.

Obrazek
Text, nazev produktu
Vyse slevy

Cena

Co Vas priméje ke kliknuti na online reklamu? (vice odpovédi)
Celkovy dojem

Text, nazev produktu

Obrazek

Cena

Vyse slevy

Co Vas odrazuje od kliknuti na reklamu?

Z principu neklikdm na reklamy

Nezajimavé sdéleni reklamy

Neduvera v konkrétni reklamu - napt. pfili§ nizka cena, pochybnd firma ....

Vlastni odpoveéd’

Klikate na reklamy, které Vam nabizi vyhledava¢ Google?
Spise ne

Ne

SpiSe ano

Ano

Klikate na reklamy, které Vam nabizi socilni sit’ Facebook?
Ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Ne, ale vlastnim profil na Facebook

Ne, nevlastnim profil na Facebook

Jste ochoten/ochotna zaplatit za odstranéni reklamy z mobilni aplikace, kterou ¢asto

pouzivate?



e Ne
e Ano

e Nepouzivam mobilni aplikace

11. Pouzivate blokovace online reklamy jako je napt. AdBlock?
. Ne
. Ano

° Nevim



