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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 8% shodu, k tomu lze
navic konstatovat, Zze prace je radné opatrena citacemi a odpovida proto béznym postuplm
publikacni ¢innosti, citacni etiky a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych
kvalifika¢nich praci.

Dilc¢i pripominky a naméty:
Teoretickd Cast prace je rozpracovana vrozsahu odpovidajicim spiSe zdkladnimu objemu
odbornych poznatkd. Specifické oblasti marketingu, vénované marketingové strategii obce by

zaslouzily podrobnéjsi rozpracovani, stejné jako oblast marketingového vyzkumu, dotazovani a
zpUsobu hodnoceni marketingovych aktivit.

Prakticka ¢ast je prevazné popisna s tim, ze student tak provadi subjektivni analyzu. Realizované
dotazovani je zaméreno spiSe sociologicky nez marketingové. Student nevyuzil dostatecné
potencidlu dotazovani ke zjisténi potifebného zacileni a zlepseni marketingové strategie obce.



Z formalnich nedostatkd povazuji za nutné vytknout priliSnou jednoduchost a neprehlednost
vytvoreného dotazniku, ktery rozhodné neodpovida sou¢asnym moznostem a disponibilnim
prostredkdm.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoretickd ¢ast prace je z pohledu marketingu zpracovana vyhovujicim zplisobem, ale student
se nedostate¢né vénuje hodnoticim nastrojim marketingu. Tim, Ze opomiji fadny rozbor
dotazovani, nevénoval dostatek pozornosti tvorbé dotazniku a nevyuZil zcela moznosti
dotazovani.
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Praktickd cast je sice ve zna¢ném rozsahu popisna, nicméné pfinasi i dostate¢né mnozstvi
podnétl ke zpracovani v ramci doporuceni a navrhli zpracovanych studentem.

Zavéry prace jsou kvalitné a prehledné rozpracovany s ohledem na zvolené téma prace. Cile
prace byly studentem naplnény.

Otazky k obhajobé:
1. Co lze povazovat za nejvyznamnéjsi marketingové nastroje obce ve vztahu k potencialnim
ob¢anim a investorim?

2. Co lze povazovat za nejslabsi oblast soucasné marketingové strategie a které oblasti lze
naopak hodnotit jako efektivné fungujici ?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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