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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Celkova podobnost: 8% - charakter a mira shody vykazana anti-plagiatorskym systémem
po posouzeni konkrétnich stati textu odpovida béznym postuptim publika¢ni ¢innosti a
citacni etiky. Pouzité pasaze jsou rfadné oznaceny zdroji, doporucuji do budoucna primé
citace odlisit od nepfimych (kurzivou v uvozovkach).



Dil¢i pfipominky a naméty:

Kpraci mam nékolik dil¢ich pfipominek. Z metodického hlediska vpraci postradam
kapitolku Cil a metodika prace (nebo alesponi né&jakou pasdz tomu vénovanou v Uvodu
prace), kde by byl vymezen alespon cil prace a hruby metodicky postup, cil jsem nasla
pouze v anotaci. Dal$i pfipominku bych méla k navrhované ,,marketingové“ strategii obce,
predlozené je spiSe strategii rozvoje obce. Marketing je tam feSen spisSe okrajové.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:
Piedmétna bakalarska prace se zabyva navrhem marketingové strategie obce Cernéice.

Prace se sklada ze dvou stézejnich casti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému vymezeni
zdkladnich pojma souvisejicich s tématem prace. V aplikaéni ¢asti prace je pomoci
vybranych metod strategického fizeni provedena analyza zkoumané obce, autor provedl i
dotaznikové Setfeni mezi obyvateli obce. Na zakladé zjisténi autor navrhl 5 strategickych
cilt obce, na které navazuje navrh marketingové strategie.

I pres zminéné nedostatky prace spliuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na
bakalarskou, je napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a
diplomovych praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde
zavaznéjsi nedostatky.

Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1) Jakyje rozdil (vztah) mezi marketingovou strategii obce a strategii rozvoje obce?

2) Nastrané 79 autor uvadi, Ze naklady projektu Vesnice roku jsou v navrZené strategii
odhadnuty na 1000 K¢? O konkrétné jaké naklady pijde a na zakladé ¢eho autor
navrhl jejich vys$i?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 13. prosince 2018
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