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Anotace:

Cilem diplomové prace je provést srovnani piistupu vefejnopravnich a
komer¢nich médii k novym televiznim formatim v ramci programové skladby.
Vychazi z predpokladu, ze samotna funkce médii vefejné sluzby a komer¢nich
médii se li§i a tudiz se lisi i jejich piistup k novym televiznim formatim
vramci programové skladby. Jako piiklad slouzi formaty soucasnych
televiznich zanrt reality show, talk show, soap opera, sitcom a ranni show.
Jako piiklad televize vefejnopravni je vybrana Ceské televize, jako piiklad
komeréniho média televize Nova. Na toto téma je v praktické Casti prace

zaméten vyzkum a srovnavaci analyza, kterd vychozi tezi potvrzuje.
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Annotation:

The goal of the Diploma Thesis “Programming in public service and
commercial media and new TV formats™ is defined as comparison of public
service and commercial TV media’s approach to programming and new TV
formats. The Thesis are based on the presumption that there is a difference
between functions of public service media and commercial media. The new TV
formats as reality show, talk show, soap opera, sitcom and morning show are
chosen as the examples, which are used for verification of the presumption.
There was chosen Czech TV as a public service medium and TV Nova as a
commercial medium. The practical part of the Diploma Thesis focuses on the

comparative analyses and the result confirms the defined presumption.

Key Words:
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talk show, TV format, TV media.
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UvVoD
Stale Casteji zaznivaji diskuze o budoucnosti televize jako média. Nejen
v oblasti vyvoje technologii, kdy vefejnost upira pozornost zejména
k probihajici digitalizaci, ale predevsim z hlediska programu a obsahu. Je
televize dostatené pritazlivd pro mladého divaka odchovaného internetem? Je
televize schopna vychovat dalsi publikum, které ji bude v produktivnim véku

zivit? Dokaze televize konkurovat novym interaktivnim médiim?

Programovi odbornici vSech Ceskych televiznich stanic sleduji svétové
trendy ve vyvoji programu a obsahu televiznich médii. Ptizplisobuji
programovou skladbu a dramaturgii vyrabénych potradii ispéSnym rozvojovym
smériim, pievzatym ze zahrani¢nich televizi. Nové televizni formaty, se
kterymi se Cesky divak setkava, jsou vysledkem produkénich tymu celého
svéta. Televizni stanice nakupuji licence pro vysilani jednotlivych poradii.
Podle tzv. bibli, které ptesné definuji vyrobni postup az po kone¢ny vysledek

puvodniho formatu, vyrabéji vlastni potady.

Komer¢ni televize jsou v jejich pojeti drsnéjsi, otevienéjsi a nékdy jdou
az za hranici ,,dobrého vkusu®. Jejich cilem je predev§im zaujmout a ptitdhnout
pozornost divaka, a tim zvysit zisk z prodeje reklamy. Média vetejné sluzby se
naopak obraceji vice kclovéku, plni c¢aste€né 1 funkci vychovnou,
zprostifedkovavaji vice pozitivni zazitky a emoce. Rozdily mizeme postiehnout

1 ve stiihu, grafickém zpracovani nebo medialni kampani.

Obsahem  diplomové price nazvané  Programovda  skladba
ve verejnopravnich a komercnich televizich a zastoupeni novych televiznich
formatii bude zhodnoceni a popis vyvoje televiznich formati az po nové
televizni formaty v televiznich médiich vetfejné sluzby a v komercnich
televiznich médiich na ¢eském medidlnim trhu. Pfehled bude otevien stru¢nym
popisem historie Ceského medialniho trhu a roli médii vefejné sluzby a
komerénich médii v ném.

Soucasti teoretické prace bude dale popis zadnrd a formatt, které jsou
fazeny mezi tzv. nové televizni formaty. DalSim pfedmétem vymezeni bude

televizni program a programova skladba.



Na tuto teoretickou Cast diplomové prace navaze cast praktickd, ve
které bude provedena analyza programovych skladeb vybranych médii verejné
sluzby a komercnich médii. Prakticka ¢ast prace je zalozena na piedpokladu, ze
komer¢ni média a média veiejné sluzby pfistupuji k praci s novymi formaty
V ramci programové skladby jinym zpiisobem. Divodem tohoto jiného pfistupu
muze byt jina role médii vefejné sluzby a komerénich médii na medidlnim trhu,
jejich jiny ucel 1 jind cilova skupina, na kterou je medidlni obsah vcetné

programové skladby zacilen.

Pro srovnévaci analyzu budou pouzita data a dostupné programy
eskych plnoformatovych televiznich médii — Ceské televize, televize Nova a

televize Prima.

V zavéru praktické ¢asti prace bude analyzovén i1 proklamovany piistup
vybranych médii k programové skladbé. Zdrojem dat budou v tomto piipadé
prohlaseni v médiich, tiskové zpravy i reakce ostatnich médii na zatazeni

novych forméati do vysilani.

Cilem moji diplomové prace bude teoreticky i1 prakticky prokéazat a
zdtvodnit, zda média vefejné sluzby a komeréni média pfistupuji z hlediska
programové skladby k novym televiznim formatim skutecné jinym zpiisobem,
popsat jakym a vyvodit zavér, pro¢ tomu tak je zhlediska jejich role

ve spolecnosti.

Smyslem této prace je vyuZit teoretické i praktické poznatky, aplikovat
je na zivy problém soucasnych médii a vyvodit zavéry, které umozni hlubsi
pochopeni fenoménu novych formatt ve vztahu ke dvéma zékladnim typim

médii na ¢eském medialnim trhu.



TEORETICKA CAST

1. Charakteristika médii

Abychom pochopili ptisobeni médii na ¢lovéka a prostredky, kterymi
média plsobi, je nutno se nejprve zabyvat definici hromadné komunikace.
Samotnou komunikaci lze charakterizovat jako ,,pfenos informace pomoci
znakového systému, uskuteciovany mezi lidmi piimo nebo pomoci technicko-
organiza¢nich prostfedki.“’ Znakovy systém, ktery je v komunikaci vyuZivan,
je nazyvan ,,jazyk*.

Komunikaci zndme piimou a nepfimou. Nepiimd komunikace je stale
vyznamngéji zastoupena, zejména pokud se jednd o medialni komunikaci.

Subjekt, ktery informaci vysila, se jmenuje komunikator, subjekt, ktery
informaci pfijima, se jmenuje komunikant (recipient). Déle rozezndvame
pramen, neboli zdroj informace, dale sdéleni a jeho materialni nosic.?
Komunikatora oznacujeme také jako plvodce sdéleni, komunikanta

(recipienta) jako piijemce sdéleni. Komunikace mlze byt oznacena také jako

,»socialni interakce prostfednictvim sdéleni*®.

Velmi dulezité pro pochopeni procesu komunikace jsou také jeji

vlastnosti:*
1) Ptesnost
2) Srozumitelnost

3) Komunikaéni efektivita

! MUSIL, Socialni a medialni komunikace, s. 11
2 MUSIL, Socialni a medialni komunikace
8 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace, s. 30

4 MUSIL, Socidalni a medidini komunikace
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4) Citova pusobivost
Komunikaci rozeznavame:
1) Piimou a nepfimou
2) Verbalni a neverbalni
3) Dle komunikaéniho kanalu — vizualni a akusticka
4) Dle symetrie — symetricka a asymetricka
5) Spontanni a cilena (fizena)
U pifimé komunikace je komunikaéni fetézec tvofen ,,pouze

komunikatorem a komunikantem, at’ uz jde o jednotlivce nebo skupiny.*®

U nepifimé komunikace, kde ,,nedostacuje dosah komunikaénich prostfedki

vvvvvv

pfipadech zajiStény organizacni strukturou. Tento prostiedek, nutny

. o . y P 7
pro nepfimou komunikaci, se nazyva obecné¢ (komunika¢ni) médium.*

Timto médiem muze byt potistény papir stejné jako telefon, ale v bézné
feci se stale Castéji oznacuje médiem pouze hromadny sdélovaci prostiedek,
ktery umoziuje pienos informace od komunikatora k mnoha recipientim

najednou.

Verbalni komunikaci se rozumi komunikace prosttednictvim slov,
neverbalni komunikaci je minéno veskeré uméni kromé umeéni slovesného (fe¢
téla, vyrazu tvare, hudba, obraz atd.).8 Toto chapéani neverbalni komunikace je

dilezité zejména pro pochopeni televizniho média a jeho zptisobu komunikace.

Déleni na vizudlni a akusticky kandl je zaloZeno na zpusobu, jakym

znakovy systém vnima recipient.

5 MUSIL, Socialni a medialni komunikace
6 MUSIL, Socialni a medialni komunikace, s. 19
7 MUSIL, Socialni a medialni komunikace, s. 19

8 MUSIL, Socidalni a medidini komunikace
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Dulezité je také hledisko symetrie komunikace. Pokud je symetrie
dokonald, role vysilatele a piijemce (komunikatora a recipienta) se pravidelné
sttidaji. U asymetrické komunikace se jedna o pfenos jednostranny (kazani,
proslov atd.).” Tato symetrie se projevuje jak u parové komunikace, tak

u komunikace hromadné.

Dale je nutno piipomenout komunikaci spontanni, pfirozenou, ktera
,vyrusta pievazné z potieby sdélovat a socidlné integrovat® a komunikaci

, “r S 10
cilenou a fizenou jistym zamé&rem.

Tato prace pojednadva o hromadné komunikaci, v niz pouze jeden
ze subjektil neni jednotlivec, ale instituce, kolektiv, socidlni skupina nebo celéd
masa. Obvykle je hromadna komunikace chapdna jako pienos informace
od jednoho komunikétora ke skupiné pifijemcii — recipientli. Média hromadné
komunikace jsou prostfedniky, nastroji, jejichz prostiednictvim se hromadna

komunikace realizuje.

Podle technologii, které jsou uzivany k pfenosu informace, rozezndvame
nékolik druht médii, kterd miZeme kategorizovat nasledovné:
e tiSténd média
o film
e hudebni nahravky
e vysilani — rozhlas a televize

e nova elektronickd média.

Ptikladem hromadného média muze byt tisk, rozhlas nebo televize.
,Hromadna komunikace zahrnuje instituce a postupy, jimiz specializované
skupiny vyuzivaji technické prosttedky pro Sifeni symbolického obsahu

y 1 . . s el
smérem k rozsdhlému, nesourodému a Siroce rozptylenému publiku.*

o MUSIL, Socialni a medialni komunikace
1o MUSIL, Socialni a medialni komunikace, s. 26

1 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace, s. 31
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Hovofime-li o médiich, miZzeme mit na mysli i medidlni instituce.
Jednd se obvykle o organizace, které zajiStuji provoz médii za ucelem
hromadného Sifeni informaci. Tyto organizace jsou obvykle poplatné dobé,
kultute, dané politické ¢i ekonomické situaci a podle toho 1ze také sledovat a
hodnotit jejich vyvoj v historickém kontextu. V historickych obdobich, kdy
misto demokratického politického zfizeni vladne totalita, dochdzi
ke zneuzivani médii, Sifeni ideologii a k ucelovému zkreslovani skutecnosti a
predavanych informaci. Uéelem médii v totalitnim reZimu je formovat vefejné
minéni ur¢itym smerem.

Jako ptiklad Ize uvést ptisobeni médii jak v dobé druhé svétové valky,
kdy média ovladand faSisticky orientovanymi zemémi S$ifila informace
propagujici nacismus, tak v dobé& socialistického Ceskoslovenska, kdy
cenzurovand média slouzila propagaci socialistické a komunistické ideologie,

¢i pusobeni médii v soucasnych totalitnich politickych systémech.

Hromadna komunikace se odehrava ve vefejném prostoru. Jeji forma i
obsah je tvofena profesiondly, ktefi se hromadnou komunikaci zabyvaji, jsou
najimani konkrétni organizaci a nejsou tak ani zdaleka nezavisli.
Z ekonomického hlediska lze nahlizet na sdé€leni jako na produkt, pro jehoz
tvorbu existuji urCité obecné postupy a procesy. Média jsou zaméfovéana

na konkrétni cilové skupiny, pro které je sdé€leni jako produkt uréeno.

Od profesionalniho komunikétora ani od organizace provozujici média
se neoCekava, ze by sdéleni povazoval za své a ze by s nim souhlasil. Takovy
komunikator vytvari sdéleni na zéklad¢ poptavky a ptizplisobuje ho ucelove
definovanému cili. Podle typu médii, ktera definujeme v nésledujicich
kapitolach, se mize jednat o cile ekonomické i o cile vefejné prospésné (napf.

vychovné).

Hromadna komunikace obvykle probiha na velkou vzdalenost, cozZ je
mozné diky specidlnim technologiim, napf. televiznimu vysilani. Komunikant
tak neni spojen s komunikatorem ani v ¢ase ani v prostoru. Sdéleni, které bylo
vyrobeno v ur¢itou dobu, mize byt diky technologiim pfeneseno

k recipientovi ve zcela jiny ¢asovy okamzik.
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Vliv médii na Sirokou masu je obrovsky a podle toho je také tfeba
Vv celospolecenském ramci k médiim pfistupovat. V pluralitnich rezimech
existuje piirozeny sklon zajistit jejich nezavislost, zatimco v rezimech
totalitnich dochazi kjejich Castému zneuzivani zejména pro Sifeni
nejriznéjsich ideologii.

Pfijemce sdéleni, kterym je hromadné publikum, ma sviij specificky
charakter. Jedna se obvykle o viceméné¢ anonymni masu, nazorove
nevyhranénou — na rozdil od menSich societ, pro které¢ je urcité nazorové

specifikum naopak charakteristické.

Hromadné publikum ma pievazné sklony k pasivni konzumaci
ptedlozeného sdéleni bez vyznamné;jsi interakce. Profesiondlni komunikator se
zamétfuje na formu a obsah sdéleni, u kterych mé Sanci zaujmout vétSinu
Vv urcité cilové skupingé. Tim vznikaji medialni obsahy, které odpovidaji témto
pozadavkiim — jsou nazorové indiferentni, uréené unifikované Siroké skuping,
nevyhranéné. Témto obsahtim fikame ,,masovd kultura“. Ta pak formuje
spolec¢nost k jesté¢ vétsi uniformité a do zna¢né miry definuje spolecensky
ptijatelné normy. Prostfednictvim téchto obsahii pisobi média na Sirokou
vefejnost a formuji jeji postoje. Masova kultura mize byt také ve srovnani

S jinymi typy kultur, napt. s kulturami elit, oznaCena za kulturu tpadkovou

prave z toho divodu, Ze v reakci na poptavku hromadného publika propaguje

-----

Teorie médii vnimaji a rozliSuji nejriiznéjsi vazby, které existuji mezi
spole€nosti, kulturou a médii. Pfi zkoumani vzajemného vztahu meédii a
spolecnosti dospé€li teoretici ke ctyfem zékladnim definovanym typim
vzajemnych vztahii — idealismu, materialismu, vzajemné zéavislosti médii a
spole¢nosti a autonomii médii. Jsou-li média vnimana v prvni fadé z hlediska
sveého spolecenského aspektu, hovoii o materialistickém pojeti. Kultura podle
n¢j nasleduje ekonomickou strukturu a spole¢ensko-mocenskou hierarchii.
Idealistické hledisko naopak ptipousti pohled na média pouze z hlediska jejich

obsahu, formy a zaméfeni. Pfedpokladany vztah je tu definovdn opacné —

14



média svym zaméfenim a svymi obsahy naopak formuji spolecenské normy a

vztahy. *2

Jedinec se musi spolehnout na informace, které mu média zprostredkuji.
Tyto informace nejsou vzdy objektivni. Casto se jednd o propagaci nazort
mensinovych zdjmovych skupin nebo o komeréni sdéleni. Jedinec ma moznost
bud’ témto zprostredkovanym informacim ,,véfit nebo je ovéfovat srovnanim
s jinymi médii. Toto srovnani je vSak malokdy uspésné, nebot 1 média se
vzajemné ovliviiuji a jedno zkresleni se tak zrcadli ve vice médiich. Jedinec,
ktery nebyl pfimym ucastnikem udalosti, tak dostdva pouze jeji zkresleny
obraz. Teoretici ho Casto nazyvaji ,,0kno, zrcadlo, filtr, ukazatel ¢i privodce,

r , v <7 13
féorum nebo platno ¢i bariéra.

Jedinec se mize snazit médiim a jejich pisobeni vyhnout, ale
v soucasné dobé¢, kdy jsou média soucasti vetejného prostoru je prakticky
nemozné se médiim a jejich sdélenim vyhnout beze zbytku. Informaci a sdéleni
je ve vefejném prostoru stale vice, coz ma za nasledek informacni ptetizeni
jedinct, ktefi se v tomto vefejném prostoru pohybuji. Tento fakt opét zpétné
ovliviluje média, jejich obsahy a formu sdéleni, nebot’ s posunem prahu
vnimani informaci se méni potfeba predavat sdéleni v takové formé, kterd

upoutd pozornost piijemce.

Jak jsme jiz uvedli, do zna¢né miry zavisi rozdé€leni médii na pluralitni
a dominantni na vlivu a vzijemném vztahu médii a politické moci. Pluralitni
média reprezentuji rovnomérné rizné zajmové skupiny. Predavaji nejrizné;jsi
formy a obsahy sdéleni a svym zpiisobem lze jejich prostiednictvim ziskat

objektivni predstavu o udalostech, které jsou témito médii zprostfedkovany.

Dominantni média jsou naopak casto ovladana jednou vyhranénou
skupinou, ktera zcela vyuziva svou moc, a médium je tak poplatné jednotnému

nazorovému proudu. Informace zprostiedkované v tomto typu média nejsou

12 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace

13 Tamtéz, s. 90
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objektivni, ¢asto dochazi ke zkresleni skutecnosti ve prospéch dané zdjmové

skupiny.

Podivame-li se mna roli médii ve spoleCnosti prizmatem
funkcionalistického pfistupu, zajimadme se primarn¢ o funkci médii
ve spolecnosti. ,,Hlavnimi funkcemi komunikace ve spolecnosti jsou podle
Lasswella (1948) stalé pozorovani prostfedi, vytvareni vzdjemnych vztaht
mezi jednotlivymi ¢astmi spolenosti v souladu s prostfedim a pienos

kulturniho dédictvi.«*

Zkoumame-li vliv médii na kulturu a jeji hodnoty, vnimame urcité
logické zploSténi nazorové plurality a hodnotovych diferenci ve prospéch
primémé vétSiny. Proklamované hodnoty jsou casto povrchni a spiSe
konformni. Je to dano zaméfenim médii na vétSinovou Cast populace, ktera

spiSe preferuje urcité postoje a typy hodnot.

Pravé vzhledem k operovani ve vefejném prostoru maji média uréitou
spolecenskou odpovédnost. Zachovani jejich maximalni objektivity a nazorové

plurality je jednim z klicovych politickych ukolti demokratickych rezimu.

K regulaci obsaht a forem médii slouzi obvykle statem zfizené instituce
a organy. Velmi dtlezité jsou v rdmci trhu i samoregulacni orgény. Ty ptisobi
na své Cleny prostfednictvim etickych kodexli a zavazuji je tak k maximalni
objektivit¢ a k dodrzovani zakonnych pravidel vramci medialniho trhu.
Na tyto instituce vyviji tlak nejriznéj$i samospravné vefejné instituce 1 Siroka
vefejnost. Tim je zajiSt€éna rovnovaha a média jsou tlaCena smérem
k objektivité zprostifedkovanych informaci, nazorové pluralité a regulaci forem

a obsahll v ramci zakona.
Audiovizualni média jsou specifickd zejména formou, rychlou reakci
na danou udalost 1 $ifi zadsahu cilovych skupin, jejich pronikani do vefejné¢ho

prostoru je jednim z nejagresivnéjsich.

14 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace, s. 102
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Z hlediska vyvoje technologii jsou tato média pomérné mlada a jejich
vyvoj lze sledovat poslednich sedmdesat let — po jejich technologickych
predchtdcich, kterymi byly napft. fotografie a telegraf.

Sd¢leni je témito médii pfendseno vice kanaly — tzn. jednd se o prenos
informace obrazové a zvukové. Tim audiovizudlni média zasahuji v jeden
okamzik vice smysli daného komunikantu a z hlediska zasahu a pfenosu

vvvvvv

médiem je televize, na kterou je zaméfena tato prace.

Denis McQuail tvrdi, ze ,televize dopliuje rozhlas i noviny, ale
v nékterych ohledech je sama vytlacuje. A to pokud jde o dosah, rozsireni

«1> |gnatio

obliby, ma vyssi spoleCenskou prestiz a lidé ji vice divétuji.
Ramonet navic soudi, Ze prochdzime meznikem v déjindch informace:
,Od valky v Perském zalivu nabyva v rdmci médii na vyznamu televize. Neni
uz jen prvnim médiem zdbavy a volného casu, nyni je také prvnim
informa¢nim médiem. V soucasnosti pravé ona udava ton, urcuje dilezitost

jednotlivych zprav, stanovuje aktualni témata.*°

Podle Pierra Bourdieu vyzyva
televize k dramatizaci: ,,Odvysilanim reportaze o ur¢ité udalosti v podobé
obrazti dava totiz televize jejimu obsahu urcitou dulezitost a zvelicuje ji.
Mizeme dokonce Fici, e obydejné &ini mimofadnym.“!’ Televize je nejen
zdrojem informaci, ale poskytuje divakovi i vzruSeni. Nabizi mu iluzi §tésti a
ptivadi ho do neuskutecnitelnych Zivotnich situaci, podobné jako drogy nebo
alkohol. Muze se proto ¢asem stat i navykem nebo potifebou. Vyvolava pocit
bezprostiednosti a reality, takze néktefi z divakii dokonce véfi, ze se vidéné
udalosti nebo piibehy ptihodily jim pravé proto, Ze je spatfili v televizi. Tim, Ze
televize zasahuje velky pocet lidi, miZe i z neznamého odbornika udélat béhem
par hodin ikonu dané profese, nebo z neznamého herce ¢i Clovéka z ulice

itelevizni a medidlni hvézdu. Snizuje tak jakési ,,vstupné* do vnitini definice

urcitych profesi nebo lidskych kvalit. Spolu s vyvojem techniky dochazi i

1 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace, s. 312
' RAMONET, Tyranie médii, s. 36
" BOURDIEU, O televizi, s. 15
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k vyvoji televiznich zanru, které praveé s témito moznostmi nejrozsitenéjsiho a
nejvlivngjsiho média pocitaji.'®

Z hlediska rozd¢€leni typti médii a role ve spole¢nosti rozeznavame také
rozdéleni na média vetfejné sluzby a média komercni. Toto rozd€leni vychazi
z rozdilného plnéni spolecenskych funkci. Zatimco média vetejné sluzby slouzi
primarné spoleCensky prospéSnym ucelim, komeréni média maji za cil
predevSim piinaSet zisk majitelim instituce, ktera je provozuje. Tomuto

zaméteni se dale podfizuji 1 obsahy a forma, jakou je sdéleni predavano.

Meédia vetejné sluzby byvaji také ¢asto oznacovana jako vefejnopravni
média. Jejich zfizovatelem je stat. Pfijem médii vefejné sluzby plyne obvykle
z koncesionatskych poplatkti a v ramci jednotlivych trhii jsou pak vedeny
diskuse nad dal§imi alternativnimi pfijmy téchto médii z reklamy a dalSich
komer¢nich aktivit.

Komeréni média na druhé strané ziskdvaji primarné své piijmy
z reklamy a z dalsich komerénich aktivit. Vzhledem kK jejich zaméfeni na zisk

musi byt toto snazeni v mezich zdkona.

Média vetejné sluzby by tedy méla byt relativné komeréné nezavisla.
Obsahy téchto médii tedy maji Sanci byt vyvazengsi, objektivngjsi,
nezavislejsi. Média vefejné sluzby by méla jit ptikladem v dodrzovani
zakonem stanovenych pravidel, omezujicich urcité spolecensky nebezpecné

formy a obsahy.

Z hlediska plnéni spolecenskych funkci jsou média vetené sluzby
zamefena vice na piinaSeni informaci, korelaci, kontinuitu a ziskavani
ve prospéch vefejné prospésnych hodnot a postoji. Kromé toho lze fici, ze
ukolem média vefejné sluzby je ,,napomahani k vytvareni pfedstav o svéte,

. 7 ) 7 s 1 TN
jeho geografickém, politickém a socialnim uspotadani.* ’

8 STROBLOVA, Film a televize jako audiovizudini zprostiedkovani svéta

¥ BURTON - JIRAK, Uvod do studia médii, s. 142
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Komeréni média jsou naopak logicky vice zaméfena na zabavu a
ziskavani divédka za komerénim ucelem. Zde lze ptedpokladat, ze se budou
média verejné sluzby a komercéni média liSit i ve formé i1 obsahu. Detaily této
rozdilnosti budou zkoumany u televiznich médii v Ceské republice formou

V4

srovnavaci analyzy v praktické casti této prace.
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2. Vyvoj ¢eského televizniho trhu

V této kapitole bude shrnut vyvoj televiznich médii na ¢eském trhu tak,
aby bylo zfejmé, jak se vyvijela televizni média vetfejné sluzby i média

komer¢ni.

Prvni pokusy o televizni vysildni zaznamenala Ceska republika jests
v obdobi pfed druhou svétovou valkou, avsak az po ni mohlo dojit
ke skute€nému rozvoji této specifické technologie. V padesatych letech
nasledné po prezentaci prvniho pokusného televizniho vysilani na Mezinarodni
vystavé rozhlasu doslo k prvnimu vysilani 1. 5. 1953 v Mé&stanské Besedg,
ve Studiu Praha. Pocatek vysilani zaznamenal vysilani jest€¢ v omezené mife —

nejprve pouze tfi dny a pozdéji Ctyfi dny v tydnu.

Teprve od 29. 12. 1958 vysilala televize na jednom programu plnych
sedm dni v tydnu. Druhy program se piipojil az v roce 1970 a v témze roce
zahdgjila televize prvni experimenty s barevnym vysilanim. Barevné vysilani

zahdjilo v roce 1973 na druhém programu v systému Secam.

Ceskoslovenska televize slouzila vté dob& jako nastroj totalitniho
rezimu, slouzici ptedevsim k podpote ideologie vladnouci Komunistické strany
Ceskoslovenska. Televizni vysilani tak provozovala organizace kontrolovana
statem. Cinnost Ceskoslovenské televize upravovaly statuty, které schvalovala
vlada. Do roku 1967 byla Ceskoslovenska televize placena ze statniho
rozpoctu, kde méla dokonce vlastni polozku. Od roku 1967 se stala
ptispévkovou organizaci. Zakony, které vznikly pravé v 60. letech 20. stoleti,
umoznovaly Komunistické strané Ceskoslovenska kontrolu
nad Ceskoslovenskou televizi az do roku 1989, kdy tuto situaci zménila
Sametova revoluce. Ceskoslovenska televize méla v té dobé vyhradni pravo
vytvaret televizni program a byla monopolni instituci pro televizni vysilani,

které provozovala na dvou televiznich kanalech CT1 a CT 2.

Situace se zménila az v roce 1991, kdy byl vydan zakon €. 468/1991
Sb. K datu 31. 12. 1992 byla Ceskoslovenska televize zakonem &. 597/1992

Sb. zruSena.
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Ceska televize, ktera ji nahradila, byla konfrontovéana se zcela novou
situaci — S nastupem komer¢nich televiznich stanic. Svoboda volby televizniho
programu ovlivnila vyvoj trhu i mysleni jednotlivct. Televizni divak zacal
ménit své navyky, chovani a rozhodoval se mezi stanicemi stile vice na
zaklad¢ vlastnich priorit. Na vybér mél v dudlnim systému vysilani potady
komer¢ni 1 vefejnopravni. Televizni trh se rychle ménil a vznikalo pfirozené

konkuren¢ni prostiedi.

Konkurenéni boj si vyzadal rozsdhlé zmény v ptistupu Ceské televize.
Zména strategie zasdhla 1 programovou skladbu obou vefejnopravnich
televiznich stanic. Vyznamnou zménu také zaznamenaly televizni zanry a

formaty nasazované Ceskou televizi, stejné jako organizace celé instituce.

Zasadni zmény televizniho vysilani v polistopadovém obdobi lze

identifikovat tfi:
1) Demonopolizace rozhlasového a televizniho vysilani
2) Federalizace stavajiciho centralistického systému organizace vysilani

3) Pfeména  statni  organizace  Ceskoslovenského rozhlasu a
Ceskoslovenské televize v moderni nezavislé vysilaci instituce vefejné

sluiby20

Ceska televize vznika jako vysilaci organizace vefejné sluzby k datu
1. 1. 1993 stim, Ze byla ustanovena jako na statu nezavisla instituce, jejiz
programové poslani, struktura, financovani a kontrola odpovidaly standardnim
modeltim evropskych demokracii.

Jesté pred tim, dne 30. fijna 1991, piijalo Federdlni shromazdéni zakon
¢. 468/91 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ktery
demonopolizoval televizni scénu, umoznil vysilani soukromym subjektim

na zakladé¢ udélovani licence, definoval provozovatele ze zdkona, jejich

povinnosti a opravnéni a polozil zdklady nového dualniho systému vysilani.

2 PITTERMAN — SATURKOVA — SNABL, (Prvnich) 10 let Ceské televize
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Podstata dudlniho systému vysilani spociva ve vyvazené koexistenci

vetejnopravniho a soukromého vysilaciho sektoru.

Prvni naznaky soukromého televizniho vysilani se objevily témeéf
okamzité, se vznikem televiznich stanic OK3 nebo Premiéra TV. Vaznou
konkurenci se stdva program TV Nova, jejiz vysilani zacala provozovat

od 4. inora 1994 Ceska nezavisla televizni spole&nost.

Licence Kk vysilani televizni stanice, ktera ziskala oznaceni Nova, byla
udélena Radou CR pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) dne 30. ledna
1993. Licenci, k provozovani celoplo$ného vysilani, ptivodné s platnosti
na dvanact let, ziskala spolecnost CET 21, spol. s r.0. Spole¢nost CET 21
zalozili reziséii Peter Kr$édk a Vlastimil Venclik, sociologové Fedor Gal, Josef
Alan a psychiatr Peter Huntik. Vladimir Zelezny, ktery se pozdgji stal hlavnim
predstavitelem TV Nova, byl zpocatku pouze ptizvan, aby projekt obhajoval
pfi slySenich pied RRTV.

TV Nova velmi zahy narazila na tskali tuzemské televizni dramatické
tvorby, kterd méla velmi dlouhou tradici v produkci Ceskoslovenské resp.
Ceské televize. Timto tskalim byla ekonomicka naro¢nost a dlouhodoba
navratnost vlozenych financnich prostfedkti u plivodni dramatické tvorby.
Naptiklad k vlastni seridlové tvorb¢ pristupuji komercéni vysilatelé az o nékolik

let pozdéji, z poc¢atku v omezenych vyrobnich podminkéch.

Pied nastupem TV Nova v Ginoru 1994 méla Ceska televize na trhu
v CR dominantni postaveni. Konfrontace Ceské televize s prvni soukromou
komer¢ni televizni stanici Premiérou TV, ktera zahajila vysilani 17. Cervna
1993, ani zahrani¢ni zkuSenosti do té doby nenasvédcovaly tomu, ze by
po nastupu celoplosné komeréni stanice mélo dojit k zdsadnim zméndm

na medialnim trhu.

Ve skuteCnosti ambicidzni management, novost komer¢niho televizniho
programu u nds, citelnd divackd poptavka po novych formatech (pfedevsim
Z oblasti zabavy), konfrontaéni programova politika, silné finan¢ni zazemi

zahrani¢niho investora a dal$i okolnosti pfinesly Nové zna¢ny divacky zajem.

22



Nelze se ubréanit dojmu, e i CT méla na tspéchu Novy svij podil. Svou
programovou strnulosti a pfedevSim podcenénim nové situace pfispéla i ona
k impozantnimu nastupu komeréni televize. Neméné podstatny vliv na budouci
rozdéleni sil na trhu mélo také rozhodnuti poslanct zprivatizovat pro potieby
komeréniho vysilatele byvaly kanal F1, ktery sice nebyl technicky dokonaly,
ale jeho pokryti bylo bezmala stoprocentni.

Vétsina obcanti nasi zem¢ meéla novou televizi automaticky ulozenou
na svém ovlada¢i pod prvnim tlagitkem. Tim, ze CT akcentovala divacky méné
atraktivni formaty, dostala se v roce 1994 do dilematu, které je charakteristické
pro vétsinu evropskych vefejnopravnich televizi. Bud se zaméii pouze
na menSiny a jeji sledovanost klesne natolik, Ze zcela nepochybné nastoupi
otazka legitimity koncesiondiského poplatku, ktery musi platit vSichni divaci,
nebo se pokusi s komer¢ni nabidkou soutézit, a pak vznikne otdzka, zda je

existence poplatkem financovaného subjektu nezbytna, kdyz produkuje totéz,

co jeho komer¢ni konkurence.

Z tohoto existen¢niho dilematu vedou pouze dvé vychodiska. Poplatek
Ize zrusit a CT se stane kulturni instituci dotovanou ze statniho rozpoétu,
jejimz ukolem bude slouzit menS$indm. S tim samoziejmé souvisi moznost
politikii zasahovat do chodu instituce. Vysilatel vefejné sluzby se také muze
pokusit 0 kompromis mezi hromadnou a mensinovou produkei tak, aby mu
sledovanost neklesla natolik, Ze by né¢kdo mohl zpochybnit jeho legitimitu
poskytovatele vefejné sluzby pro vétsinové publikum. Ceska televize si zvolila
druhou z nabizenych variant. Hromadnou produkci zafadila na program CT 1 a

menginové pofady na program CT2.

Je zcela pfirozené, ze s nastupem novych televiznich stanic na ¢esky trh
vznikaji konkuren¢ni vztahy. Trvalo nékolik let, nez se tyto vztahy usadily a
pfenesly z osobni do profesiondlni roviny. Pocatecni rivalita, kterd existovala
predevsim mezi Ceskou televizi a TV Nova, byla do znaéné miry zptisobena

vztahy a rivalitou dvou muza, ktefi stali v ¢ele téchto instituci.

Na jedné strané Vladimir Zelezny, generalni feditel TV Nova, na strand

druhé Ivo Mathé, generalni feditel Ceské televize. Neni bez zajimavosti, Ze se
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oba zigastnili vybérového fizeni na pozici generilniho feditele CT, které
vyhlasila Rada CT v roce 1992. Vitézem tohoto vybérového Fizeni se stal Ivo

Mathé.

Osobni vazby existovaly rovnéz mezi fadovymi zameéstnanci obou
televizi. Velka vétsina zaméstnanci Novy piisla pravé piimo z CT. Ceska
televize nabizela zajimavou praci ve zkuSeném tymu lidi, jistoty pracovni
1 finan¢ni. Nova nabizela zajimavou praci s novymi moznostmi a uplatnénim a

vyraznéj$i finanéni ohodnoceni.

TV Nova nepiiSla v evropském kontextu na Cesky trh z hlediska
programu a programovani s ni¢im novym. Svou programovou strategii zalozila
predevSim na vizualni velkoleposti a soucasné lidové zabavnosti. Nova také
zohlednila n¢kterd naSe narodni specifika a vyvarovala se Casté chyby jinych
evropskych komer¢nich stanic, které dogmaticky piebiraly americké modely
komercniho programovani. Neptehlédnutelny je zejména akcent TV Nova
na zivost a dravost zpravodajstvi, které¢ opousti klasické pojeti zpravodajskeé
relace. TV Nova v zasadé ned¢lala nic jiného, nez Ze predkladala divakovi to,

co mu bylo dlouha 1éta odpirano.

Dalsi celoplosnou licenci ziskala TV Prima (v soucasnosti Prima
family) v roce 1994 pod podminkou, ze ur€ity prostor prenecha regionalnimu
vysilani. Tento prostor se vSak postupné zuZoval a regiondlni vysilani
zaujimalo v programovém schématu Primy stale méné vysilaciho ¢asu. Nazev
Prima stanice nosi az od roku 1997. Jeji programové schéma se plnilo
predev§im televiznimi formaty vlastni vyroby a levnéjS§imi Ceskymi a
zahrani¢nimi seridly Maly pitaval z velkého meésta, Komisai Rex. U vlastni
vyroby byla patrné silnd inspirace GspéSnymi televiznimi formaty Novy, ale
Vv levnéjsi verzi. Pozdéji, v roce 2005, po vstupu strategického partnera MTG
do TV Prima, se zacalo jeji programové schéma meénit ve prospéch uspéSnych
zahrani¢nich formdtl, mj. i novych televiznich formatd. TV Prima tak
nékolikrat prekonala konkuren¢ni TV Nova napf. pii vysilani reality show Big

Brother versus Vyvoleni.
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3. Specifické televizni Zanry jako prostredek vyrazovych

moznosti televize

Pro pochopeni fungovani televizniho média je nutné si nejprve
definovat nékteré zakladni pojmy, jakymi jsou zanr, format, program a
televizni programova skladba.

Zanr je druh nebo typ, ktery je Easto pouZivan pro jakoukoliv kategorii
rozli$ujici medialni produkty se spoleénymi rysy. V praxi se pro rozliseni zanra
pouzivé jejich prehled v podobé tzv. zanrové mapy. Zanr je charakteristicky
také tim, Ze pfitahuje pozornost urité cilové skupiny. Zanr je nutno rozlisovat
pfi planovani medialniho obsahu.

Zanr je ,ustaleny, opakujici se typ ¢i kategorie medialnich produkti

NP N 21
vyznacujicich se spole€nymi rysy.*

Kazdy zanr je spojovan se souborem klicovych prvki, z nichz je slozen
— protagonisté a vedlejsi postavy, zapletky a situace atd. Zanr je definovan jak
urCitymi prvky, tak jejich uspofaddnim. Znamé prvky umoziuji rychlou
rozpoznatelnost  charakteristického Zdnru 1 kombinaci zndmého a

neoc¢ekavaného.

Vzorec, popisujici soubor konkrétnich elementti a jejich uspofadani
Vramci obecngjSitho Zanru, nazyvame televiznim formatem. Podle tohoto
vzorce je pak vyrabén konkrétni televizni potad. Forméat urcuje charakteristické
rysy medidlniho produktu, a vytvari medialni obsah. Format je pak naplnén
konkrétnim obsahem a pouzivé typicky jazyk. Tak vznikne kone¢ny produkt
podle typu média.

Opakujici se prvky jsou natolik vyznamné, ze divakovi umozni

na zaklad¢ vytvofeni asociace okamzitou orientaci v televiznim programu.

2 BURTON - JIRAK, Uvod do studia médii, s. 160
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Jedna se napftiklad o grafické znélky potadl, dekorace, moderatory, hudebni

prede€ly apod.

Zanr je pojmem uZzivanym pravé i vtelevizni a filmové tvorbé.
Jednotlivé zanry mély rizny vyvoj a vznikaly postupné spolu s rozvojem
filmového primyslu. Vznik Zanrd a jejich vzajemné ovliviiovani je slozitym
procesem, ktery reaguje na poptavku filmového publika a zrcadli i pfistup
filmovych tvlircii. BEhem tohoto procesu mnohé zanry vznikly a zanikly, aniz
by vyznamné ovlivnily historicky vyvoj tohoto média. Zanr je definovan
pomoci ruznych prvkid. Jednd se obvykle o strukturu piibéhu, formu
zpracovani, charakteristické hlavni, ptipadn¢ i vedlejsi postavy atd.

Televizni Zanr je specificky pro tento typ média. Je odliSny od Zanru
Spletitd mapa televiznich zanrt je charakteristicka prechody mezi jednotlivymi

zanry, které zt¢zuji zanrovou kategorizaci televiznich formata.

Nové zanry podobné jako ve filmu vznikaji v televiznim prostredi
pfirozené jako reakce na poptavku publika v dilnach televiznich tvlirct. Tento
proces je charakteristicky vytvafenim stale novych a divacky pfitazlivéjSich
televiznich formati, které nasledné charakterizuji novy zénr. Formaty
pretrvavaji 1 v televiznim prostfedi bud’ dlouhodobé, nebo po kratké dobé sveé
existence zanikaji — podle toho, jak dlouho si dovedou udrZet pozornost

publika.

Vyvoj novych formati byl vlastni zejména komercnim televiznim
spolecnostem, jejichz poslanim bylo pfedevSim pfitdhnout pozornost divaka.
Diky vyvoji formati vzniklo velké mnoZzstvi tzv. ,,novych formati®, jejichz

vznik a vyvoj souvisi pfimo s rozvojem televizniho média.

Jednim ze znamych zabavnych televiznich formati soucasnosti a
zaroven z nejmladSich formati svého druhu je reality show. Je charakteristicka
bourdnim zaZzitych predstav, extrémnimi situacemi a pfekracovanim etickych a
spolecensky akceptovatelnych hranic. Piesto, ze je tento zanr svou atraktivitou
charakteristicky zejména pro komeréni média, i média vetfejné sluzby se

pokouseji tento zanr modifikovat pro své potifeby. Nezaméiuji se pak vSak
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na extrémni situace a poruSovani slusného chovani a etickych zasad, ale

na odkryvani emoci a zdiiraziiovani pozitivnich lidskych vlastnosti.

V zénru hrané tvorby je v souCasné dobé Casto vyuzivan format soap
opera. Tento format je charakteristicky zaméfenim na zenské publikum. Jedna
se o sérii melodramatickych, na sebe navazujicich, epizod rozséhlé televizni
sagy. Pribeh soap opery je rozvijen, dokud trva pozornost publika. Soap opera
je vyuzivana obéma typy médii. Piibéh a formy zpracovani jsou upraveny

podle toho, zda se jednd o komeréni médium nebo o médium vetejné sluzby.

DalSim zformatd hrané tvorby, které se nejcastéji vyskytuji
na soucasnych televiznich obrazovkach je situaéni komedie, zkracené
»sitcom®. Najdeme ho typicky v programech komerc¢nich médii, existuji vSak 1

modifikace pfizpisobené potiebam médii vetejné sluzby.

Jako ptiklad televizniho formatu zanru zabavy, ktery si dokazal
dlouhodob¢ udrzet divackou pozornost, l1ze uvést napi. talk show. Jedna se
0 jeden z nejdéle vyuzivanych a nejvice sledovanych formati za dobu vyvoje
televizni zabavy. Je vyuzivan obéma typy médii, nebot’ ho l1ze pomérné snadno
modifikovat tak, aby splioval pozadavky vetejnopravniho nebo komercniho
média. Diky Sirokym moZnostem tohoto Zanru je mozné identifikovat celou

fadu riznych kategorii talk show.

Televizni Zanr 1 televizni formaty jsou ve svych zikladnich
charakteristikach pfizptisobeny tomu, pro jaky typ média jsou utvafeny.
Televizni formaty, urené pro komeréni média, jsou zameéfeny primarné
na upoutdni a udrZzeni pozornosti a jejich existence je podminéna televizni
sledovanosti. Na druhé strané¢ tytéz formaty, upravené pro potieby
vetejnopravniho média, jsou zamétfeny na informativni a vzdélavaci funkci a
komunikaci pozitivnich hodnot. Stejny Zanr a televizni format se tak profiluje
jinak v komeréni televizi a v televizi vefejné sluzby. Tento fakt bude

pfedmétem prizkumu v praktické ¢asti prace.

DalSimi klicovymi pojmy, které je nutno bliZze definovat, jsou

,program‘ a ,,programova skladba®.
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4. Televizni programova skladba

Televize byla v pocatcich brana pouze jako technicky vynalez. René
Clair ve své knize Uvahy a ndzory napsal: ,,V roce 1950 se zda, ze televize je
mimotéadny prostfedek Sifeni, ale nic ndm zatim nedovoluje, abychom v ni

objevili takové prostiedky vyrazové, které bychom neznali jiz diive.«*

Stale rostouci pocet vysilacich hodin, kanalt, studii 1 autor, mél vliv
na vytvareni televizni specifiky, ktera se rodila piedevsim z diferenciace
televiznich zanrd. Tato specifika spocivala jak v technice a zvlaStnostech

»televizniho jazyka®, tak ve skladbé programu.

Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho wvysilani fika:
»Program je zamérné casové usporadani jednotlivych rozhlasovych nebo
televiznich potadii a dalSich ¢asti vysilani na daném kanale vyhrazeném

pro jeho §ifeni.«*

Televizni program je tvofen jednotlivymi potfady a dalSimi
komponentami ve vysilani, jako jsou reklamni znélky, reklamy, upoutavky,
identy televizni stanice (zvukové a obrazové piedély obsahujici logotyp
stanice), informacni crawl a dals$i dopliujici grafické prvky, které maji ve
vysilani rizné funkce. Program je ,,zamémé Casové uspofadani jednotlivych
rozhlasovych nebo televiznich pofadl a dalSich ¢éasti vysilani na daném kanale

“2* Na televizni program muzeme nahliZzet jako na

vyhrazeném pro jeho Siteni.
medialni produkt — tedy jako na produkt televizni tvorby urCeny pro divéka.
Z tohoto hlediska je podstatnou soucasti produktu jak obsah sdéleni, tak

zpusob, jakym je sdéleni podano. ,,VSechny medidlni vystupy vykazuji pti

22 CLAIR, Uvahy a ndzory, s. 168
2 Zakon & 231/2001 Sb., o provozovdni rozhlasového a televizniho vysilani

24 Tamtéz
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celkovém pohledu nékteré vyrazné shodné charakteristiky blizici se svou

pravidelnosti vzorciim.“®

Tyto vzorce €ini sd€leni pro televizniho divaka piehlednym a tudiz
srozumitelnym. Divak jej tak pfijiméa snaze za vlastni, identifikuje se s nim a
vytvari si k nému vztah. Opakovani témat a vzorcli v medialnim obsahu vztah
ptijemce sd€leni ke komunikatorovi posiluje. Toto opakovani vzorcli a témat se

d¢je v ramci denniho nasazeni pofadi i v ramci jednotlivych Zanrt a formata.

Programové skladba v ramci urcitého ¢asového useku — dne ¢i tydne —
je popsana programovym schématem. Toto schéma urcuje jak zastoupeni
jednotlivych Zzanrt, televiznich format, tak jejich posloupnost a cCasové
nasazeni. Posloupnost pofadli v ramci programového schématu nazyvame

programovy slot.

Tyto sloty jsou charakteristické potfadim a c¢asovou naroc¢nosti
jednotlivych televiznich poradii. Sloty se pak opakuji pravidelné v uréitych

dnech v tydnu nebo v ramci jednoho dne.

Programova skladba se historicky vyvijela spolu s vyvojem televizniho
vysilani. Za¢atkem 60. let, kdy doslo v Ceskoslovenské socialistické republice
k rozsiteni celoplosného vysilani na zaklad¢ rozSifeni sité¢ vysilacu, byl
televizni pfijimac¢ pro uzZivatele uz bézné dostupnym zboZim. V té dobé
televizni programova nabidka zahrnovala pfevazné filmy, sportovni pfenosy
nebo zabavné potrady. Sportovni a divacké potady pfitahovaly pozornost
publika nejvice, o ¢emz svéd¢i sledovanost poradt Branky body sekundy a

zébavného potadu Hadej, hadej, hadaci.

Televizni vysilani spolu s rostouci poptdvkou zmeénilo béhem
Sedesatych let vyznamné svou programovou skladbu. Dochéazelo ke zruSeni

piestavek a prodlouZeni vysilaciho €asu.

Také zanry a televizni formaty se zacaly rychleji rozvijet v reakci na

poptavku publika. Tviirci Ceskoslovenské televize se zaméfili na vyvoj

2 BURTON - JIRAK, Uvod do studia médii, s. 158
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formatd, které slibovaly pfitdhnout pozornost publika opakované. Jednim

z formati, ktery zaznamenal v téchto letech prudky rozvoj, byl televizni serial.

Televizni serialy rychle ziskdvaly na oblibé a brzy se staly pevnou

soudasti programové skladby Ceskoslovenské televize.

,Liberalni 60. 1éta privedla na obrazovky seridly F. L. Vek, Fantom
opery, Takovd normalni rodinka nebo Byli jednou dva pisari. Objevily se v§ak
1 seridly nové, vice mén¢ spjaté s realitou doby, piibéhy umné splétané mistrem
seridlové tvorby Jaroslavem Dietlem Nejmladsi z rodu Hamri 11975/, Muz na
Radnici /1976/, Zena za pultem 11977/, nebo Nemocnice na kraji mésta 11978/,

které ziskaly popularitu i v zahrani¢i.«?

Nasledna 1éta sedmdesata ptinesla nové technologie, které zménily cely
proces televizni vyroby. Napiiklad televizni technologie betamax umozZnila
zapis signalu na kazetu. Tento fakt umoznil pouzivat televizni kameru i mimo
studia. Zménil se tim vyznamné vysilany obsah. Bylo mozné natacet
Vv exteriéru, vznikly nové televizni §taby, které pro televizni vysilani pfinasely
natoceny material z terénu, a programova skladba se tak rozsifila opét o nové
formaty, obsahujici 1 exteriérovou tvorbu. Na Kav¢ich horach byla postavena
nova budova steleviznimi studii, vybavenymi modernimi televiznimi
technologiemi. Ceskoslovenska televize do ni pfesunula sva studia i veskeré

zazemi.

V roce 1970 vznikl rovnéz druhy kanal — CST2 (pozdg&ji CT2). Tento
krok mél velky vliv na zménu programové skladby — nékteré pofady byly
pfesunuty na novy kanal. Na tomto programu také probéhlo testovaci vysilani

V barvé.

Nésledovala osmdesata 1éta, kterd piinesla dals§i zmény v programové
skladbé a wvysilacich casech. DoSlo k rozsifeni zpravodajskych potadi.
Ceskoslovenska televize se jako médium vefejné sluzby zaméfovala predevsim

na zpravodajstvi. PfindSela zpravy zregionli a zafadila krajské magaziny

% STROBLOVA, Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovdni svéta
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Televiznich novin. Zpravodajstvi ovSem neinformovalo o udalostech objektivné

a odrazelo ideologicky postoj vladnouci Komunistické strany Ceskoslovenska.

Vznikly potady jako Hospodarsky zapisnik, Volna tribuna, Perspektivy
nebo Kompas, ale také tematicky zaméfené magaziny — Auto-moto-revue,
Kreslo pro hosta nebo Azimut. Tyto pofady mély své pevné vysilaci Casy

V ramci programové skladby.

Vzniklo pevné stanovené vysilaci schéma. ,,Vysilaci schéma se
Vv pribehu 80. let po fadu let neménilo a 1 vecery mély v tydnu sviij pravidelny
rytmus — pond¢€li — bratislavska inscenace, utery — film, stfeda — dokument,
zabava, sport, ¢tvrtek — ¢eska televizni tvorba, patek — seridl, sobota — zabava,

. ) . 27
film, ned¢€le — divadelni inscenace, opera.*

V devadesatych letech se programova skladba vyrazné ménila spolu se
vstupem komerc¢nich televiznich stanic. Spolu s nimi se na ¢eském televiznim
trhu zacaly rozvijet nové formaty, které zaujimaly v programové skladbé

komer¢nich i vefejnopravnich televiznich stanic stale vice prostoru.

2" STROBLOVA, Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovdni svéta, s. 137
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5. Nové formaty a jejich vyvoj v CR

Televize ma samoziejmé své vysoce specifické zanry a formaty. Jednim
z takovych specifik jsou tzv. nové formaty, jejichz vznik a vyvoj souvisi
s rozvojem televize a snahou kreativcd zasahnout a piitdhnout pozornost stale

vétiiho podtu divakil. Zanr a format byly jiz definovany v kapitole 1.3.

Nejuznavanéjsim televiznim specifikem je bezesporu piimy pienos a
zpravodajstvi, dale dokument, zdbavny potfad nebo televizni soutéz, jez jsou
povazované za klasické televizni formaty. K nim se vzhledem k vyvoji
televiznich zanr postupem doby pfidaly i dal$i formaty — sitcom, serial,

publicisticka reportdz, talk show nebo reality show.

Spolu svyvojem televiznich Zanra vytvofila televize i novy ,.typ
clovéka® na obrazovce. Nékolik minut pfed televiznim objektivem znamena
pro popularitu ¢asto vic nez role na scéné€ divadla nebo ve filmu. Zakladem je
kontakt s divakem. Televizni redaktor, komentator, reportér, pruvodce
pofadem, bavi¢, ti vSichni musi mit pfesvédc¢ivost, profesionalitu v projevu,
znalost svého oboru, ale také charisma. Pouze tak se z herce nebo komentatora

muze stat televizni hvézda.

Postupny vyvoj techniky i televiznich zanrt ukézaly, Ze se televize
zmeénila ve zcela specificky medialni prostiedek, ktery dokaze vyrazné ovlivnit
nejen své divaky, ale 1 historické uddlosti. Lidé jiz nemuseji vyhledédvat
informace pouze v novinach nebo v rozhlase, ale dostava se jim kompletnich
informaci, které nepodléhaji interpretacnim nejasnostem, protoZze je vnimaji

V podobé obrazu i zvuku soub&zné.

Kategorizace televiznich zanrGi navazuje na kategorizaci filmovou a
rozhlasovou. Piesna kategorizace televiznich zanrii je obtizné uchopitelna a
jeden Zanr velice ¢asto pfechazi v druhy. Tyto pfechody jsou dal$im televiznim
specifikem a ztézuji jednoznaéné vymezeni zanrG a Zanrové zatrazeni

televiznich formatu.
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Pro potieby této prace, ktera je zamétfena na vyvoj novych televiznich
formatd, jejich uziti vramci programové skladby obou zakladnich typa
televiznich médii v dualnim systému vysilani a jejich ptizpiisobeni funkci obou
typt médii, budou vyuzity nésledujici nové formaty objevujici se na televizni

obrazovce:

Reality show
- Soap opera

- Sitcom

- Talk show

- Ranni show

5.1.  Reality show v historickém kontextu

Reality show, jak bylo uvedeno v ptedchozich kapitolach, je jednim
Z tzv. novych formatd. Jedna se o typicky format, jehoz vznik a vyvoj souvisi

S rozvojem rozhlasovych a televiznich zanra a formati.

Tento typ formati Uto¢i na jednu ze zdkladnich lidskych potieb —
potiebu pozornosti. Pozornosti a lidského pohledu se dovoldvaji malé déti
kiikem, ale ani v dospé€losti neztraci pozornost ostatnich pro jedince svij
puvab. Z Antiky je znamy Hérostratos, ktery z touhy po slavé v roce 365 pred
Kristem zapalil Artemidin chram (sedmy div antického svéta) a tim dal jméno
psychické poruse — herostratismu. Ugastnik@im reality show je déna $ance uZit
si strhujici pozornosti az miliond divakil, ziskat spolecenské i hmotné ocenéni

nebo naopak riskovat spolecenské faux pas.

,L1d potiebuje chléb a hry,* fekl kdysi jeden z fimskych cisatii. To plati
1 dnes. Dnes$ni gladiatofi se vSak o zivot bat nemuseji, nemuseji dokonce ani
umét bojovat, o slavu a uznéni totiz nebojuji v arénach, ale v televiznich vilach.
Hry 21. stoleti - reality show - ptivadéji do obydli divaka ne herce, ne fikci, ale
skute¢né lidi s jejich reakcemi. Format téchto ,,novodobych her* umoziuje
divakovi se ztotoznit s aktéry a stat se tak ¢lenem jakési prehistorické skupiny,

ktera bud’ zvitézi nebo zemie. Svému favoritovi posilaji divaci pomoci SMS
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desitky hlast, i kdyby je to mélo zruinovat. Né¢kdo se rad ptfida na stranu
siln€j§iho, jiny na stranu slabsiho. Z tohoto divackého z4jmu a identifikace
s hrdiny profituje televizni stanice. Proto lze ptedpokladat, ze reality show
bude doménou spiSe komercnich televiznich stanic. Vetejnopravni televizni
stanice ma jinou funkci, nez pfitahovat divakovu pozornost, bavit ho a tim
pfinaset televizni spolecnosti zisk. Tento fakt bude pifedmétem vyzkumu

Vv praktické ¢asti prace.

V roce 1948 pfisel Allen Funt, technicky vynélezce a amatérsky herec
ze severu USA, do zalinajiciho televizniho studia CBS s jednoduchym
napadem. Oslovit za pomoci skryté kamery lidi v neobvyklych, vétSinou
trapnych situacich. Jejich bezprostfedni reakce byly nahrany s ,,Candid
Camera“ — tedy skrytou kamerou. Ji tak divaci na svych obrazovkach sleduji
jiz vice jak padesat let. Vedle hlasateld, moderatord, filmovych hvézd a dalSich
celebrit se tak na obrazovku dostal ,,obycejny ¢loveék®. Originalni zertik Allena
Funta se v pribéhu dalSich let stal vaznou a komeréné neodmyslitelnou

soudasti kazdé televize.?®

V 70. letech dvacatého stoleti navazal na Allena Funta Chuck Barries,
ktery zacal zvetejilovat osobni detaily, které umoznily divakim vétsi
identifikaci s u¢inkujicimi. Za prvni skute¢nou reality show je povaZovan serial
neziskové televizni stanice Public Broadcasting Service s nazvem An American
Family (Americka rodina), ktery se vysilal v USA a mél dvanact dilt. Od té
projektd, jako je napt. Big Brother (Velky bratr), nechybi psycholog, ktery
nejen vybira a vylucuje psychicky labilni jedince, ale je ucastnikim k dispozici
1 po skonceni soutéze, aby piedesel psychickym problémiim, které¢ se mohou
dostavit. Reality show se tak stala soucasti televizniho svéta a zfeymé ji bude 1

v budoucnosti.

Vyrazové prostiedky hranych filmii, inscenaci, zdbavnych pofadi a

dalSich televiznich Zanra se pfi soucasné nadprodukci televiznich piibéhi staly

8 STROBLOVA, Film a televize jako audiovizualni zprostiedkovani svéta
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opakujicim se schématem. Nejen proto, Ze je jich pfilis, ale také proto, Ze si
spoleCnost zad4 neustidle néco nového, co je tzv. ,IN“. Dramaturgické a
dramatické principy, na kterych je zalozeny piib¢h, stoji zpravidla na jistych
moralnich vychodiscich. Ale vici t¢émto vychodiskiim je dnesni spolecnost
pfevazné rezistentni. Dava prednost hranicim, které jesté nikdo nepiekrocil.
Ackoliv existuji moralni kodexy, téméef vzdy je nekdo nebere na védomi.
Vzpomenime na Haystv kodex v USA, ktery od tficatych let 20. stoleti urcoval,
co se ve filmu a pozdéji v televizi mize a nesmi objevit. Vysledkem bylo, Ze
v sedmdesatych letech byl Haystiv kodex zrusSen. ,,Prvni verzi tohoto kodexu
vytvoftil v roce 1930 jezuita Daniel Lord a katolicky novinai Martin Quiegley.
13. Cervna 1934 pak vstoupil v platnost dodatek dokumentu, ktery zavazoval
vSechna kina, sdruZend v asociaci filmovych distributorti, promitat pouze
schvalené filmy. Postupné byla piekro¢ena vSechna tabu, protoze prave sex,
nasili, socialni rozdily nebo rasova diskriminace divédka zajimaly. A pravé
reality show je Zanr, ktery souasnému divakovi tato témata poskytuje v Casto

, 29
Nneomezeném rozsahu.*

Jednim z hlavnich znaki reality show je vylu¢na orientace na zabavu.
Jednotlivé typy reality show je moZné rozd¢lit na programové formaty, které
vytvareji jasné stanovenou vychozi situaci, jejiz dalsi vyvoj zalezi na chovani
zapojenych osob (kandidati) a rozhodovani divaki. K nejklasictéjsim
formatim patii tzv. kontejnerova show Big Brother, Vyvoleni, castingova show
SuperStar, X Factor, vztahova show Vem si mé, Milionovy pdr, makeover
show Vypadas skvele, Bydleni je hra, dobrodruzna show Trosecnik, emoc¢ni

show Posta pro tebe nebo hvézdna show StarDance.

V roce 2001 zasedl Anglican Simon Cowell v poroté soutéze American
Idol, jedné z nejslavnéjSich castingovych show, ktera je u nas znama jako
Cesko hledd SuperStar nebo Cesko Slovenskd SuperStar. Jako porotce

zdeptaval svou kritikou nejednoho soutéziciho a zpivani mu zacalo byt malo.

#STROBLOVA, Film a televize jako audiovizualni zprostfedkovani svéta
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Vymyslel proto dalsi show, ktera byla také poprvé uvedena v Americe —
America’s Got Talent, soutéz, kde lidé nejen zpivali, ale také tancovali a bavili
publikum vtipy, kouzly nebo polykali mece. Bézni divaci mu vSak byli malo.
Proto vymyslel dal$i show, Celebrity Duets, obdobu soutéze StarDance, kde
filmové a televizni hvézdy nejen tanci, ale i soutézi ve zpévu s profesionalnimi
zpévaky. Soutéz X Factor vymyslel Simon Cowell v roce 2004 a v Britanii
byly odvysilany jiz ¢tyfi série. Jeho poslednim hitem je soutéz American
Inventor /2006/, ve které mezi sebou bojuji zacinajici podnikatelé, kteii
predstavuji poroté své napady. Milion dolari na realizaci svého ndpadu ziskal
v prvnim roc¢niku soutéze Janusz Liberkowski, ktery vynalezl bezpecnou
détskou autosedacku s nazvem Anecia Safety Capsule, k jejiz vyrobé ho

. . , .. , .- 30
inspirovala smrt vlastni dcery pii autohavarii.

Bulvarni novinarka z némecké televize SAT1 Carolina Beilova, ktera
moderovala doneddvna pofad, v némz zpovidala prominenty a celebrity a
nutila je odpovidat na choulostivé otazky, tedy zvédavé se ptala na jejich
manzelské krize nebo kladla intimni otdzky pornohvézdam, se v roce 2004
sama dostala do podobné¢ situace. Mohl za to potad Jsem hvézda konkurencni

stanice RTL.

RTL do pofadu Jsem hvézda vybrala deset kandidati a poslala je
na dvanact dni do australské dZzungle. Lidé mohli po celou dobu pozorovat, jak
jsou podrobovani riznym zkouskam: posypavali je §vaby, pavouky, bahnem
atd. Protagonisty pifi tom pozorovaly dva tucty kamer. Pani Beilova se
dopustila faux pas tim, Ze s jednim kolegou v domnéni, Ze neni natacena a Ze si

zakryli mikrofony, pomluvila ostatni a tim na sebe jesté vic upozornila.

Kdyz se vratila, pfiznala, Ze a¢ je profesiondlka, celou véc si
predstavovala Uplné jinak a svoji situaci nedokazala pfili§ sama ovladat. A to
jak v dzungli, tak po navratu, kdy se na ni vrhly bulvarni noviny. Reportérim
némeckého zpravodajského casopisu Der Spiegel fekla: ,,Sama moc dobie vim,

jak se takova moje show pfipravovala: nez nékdo ptisel ke mné€ do studia, fada

% STROBLOVA, Film a televize jako audiovizualni zprostiedkovéni svéta
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lidi b&hala kolem néj, mluvilo se s jeho byvalymi laskami, kamarady, sousedy
a néco se hledalo. Kdyz to vypadalo skandalné, hrabali jsme hloubé&ji. Pfesné
tak, jak to stoji ve znamé prupovidce: Bulvar, to jsou hodn¢ velka fiadra, mrtvi,
zvitata a slzy. To samé se ted’ déje se mnou (je tieba podezirdna z toho, ze
ocekavané dité je nemanzelské) a teprve pfi té piilezitosti si uvédomuji ten
velky posun od skute¢nosti, kdyz ve vypovédich nepozndvam ty, které znam,

jako tfeba mého trenéra ¢i sousedy.“31

Podle oficialnich analyz si ale nakonec pfiSli na své egocentricti
ucastnici, ktefi si uzili dostatek pozornosti, i divaci, kteti mohli mit pocit, ze se
divaji do psychiky domnélych hvézd. A nakonec i RTL, ktera doséhla vysoké
sledovanosti, v jednu chvili se na pofad v Némecku divalo pfes 10 miliona
divaka. I moderatorka pfiSla nakonec na to, ze v takové situaci, kdy se ¢lovek
musi cely den starat jen o jidlo a udrzovat ohen, je mu jeho novinaiska
zku$enost k nicemu. Televize je tak mohutné a mocné médium, ze si z kazdého
udéla takovou postavu, jakou potfebuje. Ma vétsi silu, protoze emoce, které

§if, v lidech ztistanou delsi dobu.

RTL, na které byl potad vysilan, sleduje v pruméru 14,9% divaku,
ostatni stanice maji sledovanost od 7 do 14%, pficemZ na vefejnopravni
televize se v Némecku diva 13,4 a 13,2% divakd. U nas se na Novu diva pies
40% a na CT asi 25% divaki. Pofad, ktery byl vysilan na nejsledovang;si

némecké stanici, vyvolal ne¢ekanou odbornou diskusi.

Ve vetejné diskusi si némecka spoleCnost klade nasledujici otazky:
Upadaji zapadni zem¢? M4 trash-tv, tedy brakové televize, n¢jaké hranice,
které by neptekrocila? V nejriznéjSich diskusich v médiich na né¢ musel
odpovidat i feditel stanice RTL Gerhard Zeiler. Rekl: ,,Nikdy bychom v nasich
show ned¢lali nic, co je zivotu nebezpecné a co snizuje lidskou duastojnost.

Za timto pofadem plné stojim. My nikoho nemuc¢ime a pfedvadime to, co se
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délo jiz pred stovkami let v Rimé&, jen v mnohem mirng&jsi form&. V tehdejsich

S v v . . 32
arénach $lo o zivot. My produkujeme zabavu.*

Z obséhlého rozhovoru, ktery feditel RTL poskytl zpravodajskému
Casopisu Der Spiegel, vyplyva, ze je na medialni zajem, ktery tato televizni
stanic vzbudila, hrdy. Vychézi z presvédceni, Zze kdyz je nékdo nebo néco

uspésné, ma to vzdy i oponenty.

Uspéch tohoto nového formatu piipisuji medialni analytici péti
skute¢nostem: za prvé skupinové dynamice riznych zkouSek, kterymi museli
protagonisté projit v cizim prostfedi. Tento efekt na lidi pusobil jako
sociologicky experiment. Za druh¢ pfitazlivosti kazdého voyeurského pohledu.
Za treti Skodolibosti. Za ¢tvrté skutecnosti, ze pofad m¢l format americkych
mydlovych oper na pokracovani. Za paté komedialnim prvkam, které v sérii

Jsem hvézda byly v Némecku na rozdil od Velké Britanie velmi zietelné.

Odmitnuti ¢asti vefejnosti se zdlivodiuje kulturnim pesimismem, ktery
vladne v Némecku, kde nékteti lidé v podobnych potradech, na rozdil od USA,

Anglie a Holandska, vidi ohroZeni tradi¢nich vysokych kulturnich hodnot.

Kdyz se redaktofti feditele Zeilera zeptali, zda nebyl kritizovan rodinou
Mohnovych, které televize patii a ktera rada hovoii o etice a socidlni
odpovédnosti, odpovédél: ,,Rodina vlastnikli pfevadi velkou ¢ast svych
vydélkd do nadace, z niz podporuje fadu spoleCensky prospésnych projektd.
Proto mize vami citovand slova o etice pouzivat. Rozhodné se majitelé

nezajimaji o kazdou kritiku, ktera je mifena na nasi adresu.®

V souvislosti s tspéSnym vyvojem raznych reality show, piedev§im
televizniho formatu Big Brother, si medialni analytici a psychologové zacali
klast pochybovaéné otazky. NejCastéjsi otazka zni: Co vic je mozné jeste

z privatni sféry ¢loveka verejné ukazat? Kde jsou hranice lidské intimity?

Vyvoj novych forméti v privatnich televizich, jak na to upozornil tieba

analytik Marcel Rosenbach v ¢asopise Der Spiegel, ma logiku. Jiz dlouho se
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tyto stanice soustfed’uji na nenaplnéné a skryté touhy svych divakl: nejprve to
byla touha po bohatstvi a slavé a nyni televize odpovidaji na zvySeny kult
lidského t€la, na ktery okamzit¢ reagovala komerc¢ni medicina. Dnes$ni
moderatofi se svych protagonistli pred bézici kamerou ptaji: Jaky nos byste
chtéla mit? Odpovéd’ v USA zni pry v posledni dobé vétSinou stejné, protoze

obzvlasté oblibené jsou nosy a la Nicole Kidman.

Zatimco predeslé reality show pfitahovaly divaky diky moznosti
zbohatnuti a kratkodobé popularity, tentokrat jde o ego pod skalpelem. Divéci
mohou Vv piimém pienosu sledovat, jak se implantuji vétSi nadra, odsavaji

tukové builky, novée tvaruje brada a obo¢i, ¢i modeluje nos.

Premiéru mél tento formét v Evrop¢ na Clipkanal MTV, ktery je mozné
sledovat ptes satelit. Od zacatku ¢ervence 2004 tam bézela kazdou ned¢li vecer
show | Want a Famous Face, uréend divakim kolem dvaceti let, ktefi si
nechavali proménit oblicej, aby vypadali stejné jako jejich idoly. Nékdo chtél
vypadat jako Brad Pitt a né¢kdo zase jako hlavni hrdinka z filmu Titanic Kate
Winslet.

V tomto pulhodinovém serialu se predvadi pied bézici kamerou takika
uplné vSechno: prvni setkdni s chirurgem, kde probiraji pfani zdkaznika,
operace, pii niz je vidét kazdy detail, az po vysledny vzhled zdkaznika -
pacienta. Obrazové zastfené jsou jen genitalie. I pocity v nasledujicich dnech
po operaci mize divak sledovat v pfimém pienosu a vidét zcela zafacované
obli¢eje protagonistli. Odbornici pisi: ,,V této Frankenstein-TV je vSechno

opravdové: krev, tuk i slzy. Jen redlny zvuk je piekryt studiovou muzikou.“**

Constanze Neuhann-Lorenzova, ktera je prezidentkou Lékaiského
sdruzeni pro estetickou plastickou chirurgii v Némecku, o téchto potadech
hovoii jako o ,,odpornych vysttelcich* a kriticky se vyjadiuje i1 o 1€kaftich, ktefi
vV téchto formatech tucinkuji: ,,To, co my délame, je Cistd lékaiskd prace,
operujeme pacienta a neproddvame krasu, to nejde dohromady,” tika

Constanze Neuhann-Lorenzova, ktera sama odmitla v podobném serialu
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operovat. Séfka stanice MTV tvrdi, Ze vysilana série je ,jen dokumentérni
obtisk reality”. Dr. Neuhann-Lorenzova tento vyklad stroze odmita a tika, ze
v poradech se klade jen maly a nedostateCny dlraz na velka rizika, kterd jsou
S témito operacemi vzdy spojena, a to plati uz i u takovych zékrokt, jako je

r v N row r r , r 35
narkéza, ¢i odsavani tuku, které nékdy také mohou vést k umrti.

Zatimco v Evropé se proti tomuto trendu vzedmula v médiich vlna
protestll a mnozi si mysleli, Ze dal uz v infozdbavé nemtizeme jit, rodi se ve
Spojenych statech nové formaty reality-tv ¢i doku-soap-oper. Naptiklad The
Opposite Sex, vnémz se v piimém pifenosu mizeme podivat na to, jak se

Z Zeny stane muz a opacné.

Evropa se tomuto trendu nejspi$ neubrani a je otdzka, jestli to viibec
jde. Nebezpecnd otdzka ale zni: Neztraci naSe civilizace 1 diky takovymto

pofadiim schopnost se ubrénit proti demukoliv?®®

| v zahrani¢nich televizich, kterymi se Cesky televizni trh inspiruje, by
bylo mozné hledat rozdily ve wvyuziti reality show v komercnich a
vetejnopravnich médiich. Neni nahodou, Ze uvedené formaty byly uvadény
predev§im na komerc¢nich televiznich stanicich, nebot” podporuji pfedevsim

schopnosti tohoto média ptitdhnout pozornost, bavit a pfinaset zisk.

5.2. Reality show v Ceské republice

V Ceské republice se tviirci rovnéz inspirovali vznikajicimi reality
show. Za prvniho piedchliidce tohoto typu formatu u nds se dd oznacit
komponovana, zivé moderovand, audiovizudlni podivana na vystavé EXPO 67
V Montrealu, kde poprvé méli divaci moznost zasahovat do déje hlasovanim.
Poiad s nazvem Clovék a jeho diim byl natoeny reziséry Raduzem Cinéerou,
Janem Rohacem, Vladimirem Svitackem a Pavlem Jurackem. V principu se
jednalo o jednoduchou, ale vtipnou situa¢ni komedii o panu Novakovi a jeho

sousedech zijicich ve velkém c¢inZovnim domé. Hned po prvnich nékolika
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minutdch byl film pferusen a na podium predstoupil pfed projekcni platno
»sam* pan Novak zosobnény Miroslavem Horni¢kem, ktery divédky celym
déjem doprovazel. Projekci nékolikrat prerusil a samotny ptibeh doplnil o dalsi
informace, na jejichz zakladé divaci hlasovali. Cervenym a zelenym tlagitkem
rozhodovali o verzich programu, které byly zalozeny v projekéni kabiné a
spoustény podle jejich rozhodnuti. V lednu 1971 bylo pro uvedeni projektu
upraveno prazské kino Svétozor, kde kazda sedacka méla hlasovaci zatizeni a
projek¢éni kabina byla tehdy namisto dvou vybavena Sesti filmovymi
projektory. S velkym divackym uspéchem zde byl pofad promitan az do roku
1972, kdy byl zideologickych divodi tehdejSim komunistickym vedenim
zakéazéan. Hlasovaci zatizeni bylo mozné na sedackach vidét jest€ v prubéhu

80. let.

Dalsi porad, kde rozhodovalo o pokra¢ovani déje hlasovani divaka, byl
tiinacti dilny seridl Rozpaky kuchare Svatopluka, vysilany zalatkem
devadesatych let minulého stoleti tzv. Hlavni redakci zabavnych potadi
Ceskoslovenské televize. Priivodcem a hlavnim pfedstavitelem pofadu byl

herec Josef Dvorak.

V polovin¢ 80. let minulého stoleti byl realizovan tzv. Experiment
v Tisnove. Sovétsti vojaci, prazska katedra psychologie a Vojenska nemocnice
zde pro sovétskou kosmickou agenturu Interkosmos izolovali ve Stolach, které
byly vybudované za ucelem pokusné razby, skupinu dobrovolnikii, pfevazné
z fad studentli a novinadid. Prostfednictvim nainstalovanych kamer, spolu se
vzorky krve a moci, byli jednotlivi uc€astnici pozorovani a hodnoceni v téchto
izolovanych podminkach. Jifi X. Dolezal, ktery se tohoto experimentu
zcastnil jako pomocna sila, vzpomina na jedné z besed ¢asopisu Reflex: ,,to,
co vidim na televizni obrazovce ve Vyvolenych, je stejné zajimavé jako to, co

jsem vid¢l na tehdy ¢ernobilych monitorech v TiSnove.*

Ve stejné dob& zacala rezisérka Helena TreStikovd natacet svij
Casosbérny dokument Manzelske etudy, ve kterém mapovala Zivot Sesti
mladych manzelskych dvojic od jejich svatby po dobu Sesti let. Dalsi

pokracovani bylo uvedeno na obrazovkach Ceské televize po letech, kdy jiz
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mnozi z nich nebyli manzeli a hledali si svou vlastni Zivotni cestu. V tomto
ptipad¢ jde sice o casosbérny dokument, ale s prvky reality show, protoze
sledované pary byly Casto zastizeny v intimnich a n¢kdy 1 vypjatych situacich.

Jejich cestu vSak neovliviiovalo hlasovani divaku, ale sam zivot.

Dalsi z prvka reality show, tedy neustaly dohled kamery, spliioval i
projekt radia Kiss 98 /1993/, kdy byl Prazany ve vykladni skiini obchodniho
domu Kotva sledovan po dobu svych libanek manzelsky par s vidinou financni

odmény.37

Mezi nejznaméjsi televizni reality show u nas bezesporu patii: Cesko
hledd SuperStar popt. Cesko Slovenskd SuperStar, X Factor, Cesko Slovensko
md talent, Cesko Slovensko md hlas, Vyvoleni, Big Brother, StarDance,
Bailando, Bar, Trosecnik, Milionovy par, Hotel Paradise, Vyména manzelek,
Vypadas skvéle, Chitva v akci, Vem si me!, Posta pro tebe, Jste to, co jite, Jak

se stavi sen, Diim snii, Pres novy prah nebo Mladsi o par let.

VétSinu uvedenych pofadd uvedly na svych obrazovkach komeréni
televizni stanice — TV Nova a TV Prima. Ceska televize jako médium vefejné
sluzby transformovala obsah téchto formati v souladu se svou vefejnopravni
funkci a zafadila viceméné pozitivné emotivné ladénou reality show Posta pro

tebe nebo vecerni zabavnou reality show Star Dance.

5.3. Soap opera v historickém kontextu

Dalsim z novych formatt, uvedenych v kapitole 1.5., je soap opera.
,»S0ap opera je oznacenim fady melodramatickych ptibehi orientovanych na
zenské publikum, které se poprvé objevily vamerickém komerénim

rozhlase.«*®

Soap opera ptedstavuje jeden z nejstarSich na sebe navazujicich poradi
v modernich médiich. Od tficatych let minulého stoleti, kdy se objevily prvni

dily, se jednalo o zanr spojeny s vyrobci produktti pro domacnost, jako byly
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firmy Procter and Gamble, Colgate-Palmolive nebo Lever Brother, které
jednotlivé potfady sponzorovaly. Vyrobci a producenti série potada
na pokracovani nasli mezeru na trhu a zaméfili se na Zeny v domécnosti, které
mohly obétovat patnact minut svého casu (tak pfiblizné byly jednotlivé dily
dlouhé) a vyposlechly si dalsi pokra¢ovani strastiplnych osudt, doprovazenych
reklamou na nejnovéj§i prostiedky usnadnujici chod domécnosti. Odtud
pochéazi slovo ,,soap® v nazvu, slovo ,,opera“ je pak reflexi pojeti celého zanru,
ktery v nekonecném béhu ptibéht a dni pfindsi udalosti, které¢ vSak v zddném
pripadé€ neovlivni ani charakter postav, ani jejich vice méné schematické pojeti.

Kolébkou soap opery jsou Spojené staty americké, kde se v roce 1937
zacal vysilat v rozhlase a pozdé&ji i1 v televizi nejstar$i potfad na pokracovani
Guiding Light, u nas ptelozeny jako U nds ve Springfieldu. V roce 2006 oslavil
tento porad patnactitisici epizodu v televizi a tisice ptedchozich v rozhlase.
Najdeme ale i dalsi nekone¢né série, kam patii napiiklad General Hospital,
Days of our lives, Young and the Restless, které se objevily i na naSich

obrazovkach.

Jako vétSina dlouho vysilanych Zanri 1 soap opera ménila postupné
svoji tvar. V roce 1956 byl prodlouZen vysilaci Cas z patnacti minut na tficet,
v sedmdesatych letech aZ na hodinu. Za zlaté obdobi tohoto Zanru se oznacuji
70. 1éta minulého stoleti, pfedznamenévajici novou éru v podobé prime time
soap oper. V téchto letech zaznamenaly velky tspéch série Dallas, Dynastie,
v devadesatych letech Beverly Hills 90210 nebo Melrose Place. Pravé série
z pocatku 90. let pfedznamenaly modernizaci zanru, kdy producenti opoustéji
rodinnd sidla velkych americkych rodl a s pfibéhy vstupuji do méné lesklych
domécnosti. Tim pfichdzeji na obrazovku i1 nova témata, jako rasismus,
drogové zavislosti, AIDS, nezaméstnanost, domaci nasili a podobné¢. Jednotici
linkou vSak stile zUstavaji tajné¢ vztahy, aféry a laska, intriky, neobvyklé
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ptibehy, které jsou znamé ¢tenartim paperbackd.
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Soap opera je opét typickym formatem, ktery umoznuje ziskavat a
udrzovat divakovu pozornost, proto by mél patfit spiSe na komer¢ni televizni

stanice.

5.4.  Soap opera Vv Ceské republice

Tento typ formatu se na Cesky trh dostal az v devadesatych letech,
pfestoze seridlova tvorba byla na ¢eském trhu znama jiz mnohem diive, napf.
zivé vysilani TF chlapi v chalupé nebo dalsi serialy Jaroslava Dietla —
Nemocnice na kraji mésta, Zena za pultem, Synové a dcery Jakuba skldre nebo
Inzenyrskda Odysea. Bohaté zastoupeni mély i serialy pro déti napt. Arabela,
Létajict Cestmir, Tajemstvi prouténého kosiku nebo Pan Tau. Do serialt byli

Vv t€¢ dob¢ obsazovani piedev§im popularni herci.

S pfichodem komercnich televizi pfichazi prvni zahranicni hit -
v devadesatych letech byla u nas nejsledovanéjsSim potfadem TV Nova

telenovela Dallas, divacky velmi oblibena byla i Manuella nebo Esmeralda.

S nastupujici presycenosti divdka zahrani¢ni produkci ptichdzi prvni
pokus o Ceskou soap operu. V roce 2004 uvadi na televizni obrazovky televize
Prima serial Rodinna pouta, ktery ustal rizné zmény vcetné ndzvu, jenz se
zménil na Velmi kiehké vztahy. Silnou konkurenci mu byla TV Nova
S Ordinaci v ruzové zahrade, vysilanou od roku 2005, kterd rovnéz proSla
riznymi zménami, véetné zmény ve specializaci lékaiti (z gynekologie na
chirurgii). Pavodni tvirci Ordinace v rizové zahradé v soucasnosti ptipravuji
obdobny serial vysilany na TV Prima s ndzvem Cesty domii. Ob¢ série jsou
vysilany dvakrat tydné v hodinovych blocich. Klasickou denni soap operou je
pak Ulice, ktera se objevila na obrazovkach divaku televize Nova v roce 2006 a

V planu je jeji vysilani az do roku 2017.

Zpisob nataCeni je (na rozdil od bézné praxe) specificky tim, Ze
nataCeni probiha v tzv. cyklech. Jeden ,,cyklus® se rovna Ctyii hodinové dily.
Tti cykly se vzdy castecné prekryvaji, coz umoznuje to, Zze 70% dilu se
odehrava v ateliérech a 30% v exteriérech. Navic je mozné tocit ve dvou

ateliérech zéaroven. Casto se stava, ze herci béhem jednoho nataceciho dne
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ptejizdéji mezi dvéma Stdby. To umozituje naprostou nahraditelnost jakékoliv
profese, vyrazné urychleni natdCeni a =zaroven zachovani charakteru

nizkorozpoctového serialu.

S terminem soap opera souvisi i velmi specifické publikum, které dnes
uz zdaleka necita jen zeny v produktivnim véku v domdacnosti, ale i diichodce,
zeny na matetské dovolené, nezaméstnané zeny i muze. U soap oper v prime
timu je pak sloZeni jiz zcela odlisné: na Ordinaci v rizové zahradé nebo Ulici
se diva az 50% divakll vSech vékovych kategorii. To také zplsobuje, Ze
navykové nabidce svéta ,,pratel”, které vidi divak kazdy tyden, nebo dokonce
den, mize introvertni nebo osamély ¢lovék snadno podlehnout a stat se tak
¢lenem ,.fiktivni rodiny®, kterd zdanlivé nabizi daleko vic, nez obycejny,
kazdodenni Zivot. Ztraci tak schopnost vlastni realizace a ¢asto i smysluplné

komunikace s okolim.

Soap opera je zanr, ktery odrazi nasi touhu po harmonii, po Zivotnich
zménach, znovuvstavani a lasce. Od dob reklamy na prasky na prani usla kus

cesty, ale pfib¢hy, o kterych vypravi, jsou pfibehy nas vsech.

Z tohoto divodu i na Ceském trhu vyuzivaji zadnru soap opery spise
komer¢ni televizni stanice nezZ televize vetejné sluzby. Tento fakt je zfejmy 1

z uveden¢ho ptehledu soap oper vlastni produkce, vyrobenych na ¢eském trhu.

5.5. Sitcom v historickém kontextu

Sitcom je dalS§im ztzv. novych formatl, uvedenych v predchazejici
kapitole. Je to zkratka anglického spojeni ,,situation comedy* neboli situacni

komedie.

Jeho pocatky mizeme vystopovat jesté pred nastupem televize,
v Casech radia. Sitcom se coby ryze americky zanr zrodil v poloviné 20. let
minulého stoleti, konkrétné 12. Cervna 1926, kdy stanice WGN v Chicagu
odvysilala prvni dil seridlu Sam'n’Henry, pozdé&ji piejmenovaného
nebyl jen sledem skecl, gagh a monologl, ale kazdy dil byl ucelenym

piibéhem a vSechny obsahovaly totéz jadro postav, které se divak naucil znat.
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Coz je pro pozd¢jsi sitcomovy svét zasadni, nebot’ sziti se zndmymi postavami
umoziuje (kromé loajalni fanouSkovské zdkladny) rozehravani jednotlivych
situaci, potazmo vytvareni humornych situaci ¢isté na zaklad¢ toho, ze vime,

jak by pfislusna postava méla logicky zareagovat, ale ona se zachova jinak.

Kdyz se na sklonku ctyficatych let prosadila televize, byl format
sitcomu jednim z prvnich pfesunuvsich se ze svéta rozhlasu. Za jeho stavebni
kamen je mozné oznaCit | Love Lucy, vysilany v letech 1951-1960 a
vypravejici o eskapadach newyorského manzelského paru Lucy a Rickyho a
jejich pratel a domacich Freda a Ethel. | Love Lucy zavedl n¢kolik praktik,
které se zaradily do obvyklého arzendlu sitcomovych tvirct. Napiiklad
souCasné nataceni tfemi kamerami, mezi nimiz je nasledné prostiihavéno.
Jednim z nejtypictéjSich prostfedkli pouzivanych sitcomem je ,laughtrack®
neboli smichova stopa. Tvirci se jeji pomoci snazi simulovat zazitek
z davového sledovani komedialniho predstaveni. Ve skupiné se ¢lovek, jak je
znamo, sméje intenzivngji. Duchovnim otcem smichové stopy byl zvukai CBS
Charley Douglas, ktery v padesatych letech zacal pfedtocenym smichem
pribarvovat a upravovat smich opravdového, na place ptfitomného publika.
Postupem cCasu se smich zacal v postprodukci ptidavat kompletné. Existuji

ovsem sitcomy, které smichovou stopu nepouZzivaji.

S postupem cCasu lze mezi sitcomy (tu je tfeba uvést, Ze se pro vetsi
pofadek dnes drZime jen sitcomil hranych, ale technicky vzato je toto oznaceni
spravné i pro fadu seriald animovanych, jako jsou naptiklad Simpsonovi)
vystopovat dva zakladni proudy, odvozené od prostfedi, do kterého jsou
zasazeny: sitcomy ,rodinné®, jejichz jadrem byvaji jeden ¢i nanejvyS dva
konkrétni byty a pithody jejich obyvatel Krok za krokem, Zenaty se zdvazky,
Pratelé, Kutil Tim a ,pracovni®, tézZici z pnuti mezi cCasto nesourodymi
figurkami, napéchovanymi do vice ¢i méné vynalézavého prostredi, které je

stavi do zajimavych situaci napt. M.A.S.H, Ajtaci.

V sedmdesatych letech se do koncentrované zabavy zafal pozvolna
vkradat potencial urité myslenky, ba dokonce i kontroverze. Sitcom ztratil

nevinnost piedevSim diky nesmirn¢ popularnimu M.A.S.H, jehoz tvirci
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po rozjivenych prvnich sezonach zacali na obrazovky stile intenzivnégji
»pasovat“ pohled na vojenskou nemocnici coby opravdu nepekné misto.
,Komedie*“ z prostiedi mobilni armadni nemocnice uprostied valky v Koreji
ukazala, ze legraci je mozné si d€lat ze vSeho, pokud je vkusnd a inteligentni.

Vyborné herecké obsazeni pak podtrhlo uspésnost celého projektu.

DalS$im zajimavym proudem je sitcom soustfedény kolem postavy
konkrétniho protagonisty napt. Show Billa Cosbyho, Raymonda ma kazdy rad.
A neni mozné opomenout ,,britskou Skolu®, kterd pfivedla na svét sitcomy,

jako jsou napi. Cerveny trpaslik, Kancl, Halé halé nebo Hotylek.

Sitcom je z divackého pohledu velmi atraktivni a diky tomu, Ze se jedna
o serial, pfitahuje divakovu pozornost pravidelné a vytvaii si v publiku
pomérné vérnou skupinu. Proto by se mélo jednat opét o format vhodny

predevsim pro komer¢ni televizni stanice.

5.6.  Sitcom v Ceské republice

I u nas miZeme zaznamenat pokusy o sitcom. Z televizni historie stoji
za zminku napiiklad seridl Takovd normalni rodinka nebo Chalupdri. Prvni
porevolucni pokus o situaéni komedii vznikl v TV Nova — Novdci. Vysledek
byl velmi neStastny. Znovu se pak TV Nova pokusila o sitcom seridlem
zaCala TV Nova vysilat novy c&esky sitcom Comeback, ktery kone¢né

zaznamenal uspéch.

Hrdinou sitcomu Comeback je byvaly discozpévak Tomas Pacovsky
(uméleckym jménem Tomi Paci), ktery prozil vrchol slavy pied dvaceti lety,
pak povésil uméleckou kariéru na hiebik a pokousi se uzivit coby majitel
obchodu s CD. Plany na normalni zivot mu ale hati jeho svérazny bratr Ozzak,
zaptisahly metalista a zaméstnanec zminéné¢ho obchodu. Ten odmitd hudbu
prodavat bud’ proto, Ze jde o jeho oblibeny zanr (rock, metal) a pak nemuze byt
pfedmétem kseftu, nebo proto, Ze ji nesndsi (pop, dechovka a vlastné vSechno
ostatni) a pak zdjemce o ni z obchodu vyhazuje. Kdyz do obchodu pfijde nova

pracovni sila Marcelka, zda se, ze si Tomas konecné¢ oddychne. Opak je vSak
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pravdou — jak by si mohla tato byvala fanynka Tomiho Paciho rozumét
s vyznavacem Sepultury? Nastésti se miize Tomas spolehnout na svou krasnou
a chytrou dceru Ivu, kterd zn¢j ma sice trochu legraci, ale stara se
o domaécnost, a kdyZz je potfeba, jedna dospéleji nez Tomas i stryc Ozzak
dohromady. Ivinou nejlepsi pfitelkyni je jeji vrstevnice ze sousedstvi Sasa a
uhlavnim nepfitelem Sasino dvojce Lexa, ktery Ivu neskute¢né vytaci tim, ze je
do ni zamilovany. Jejich matka Simona cepuje v Ozzékové oblibené hospodée
U jezevce a dvojcata vychovava podle vzoru Sary Connorové z filmu

Terminator.

Piipravné prace na Comebacku zacaly v kvétnu 2007, kdy televize
Nova usporadala ojedin€ly workshop nazvany Sitcom Projekt. N&kolik jeho
absolventi pak vytvoftilo zédklad scendristického tymu, ktery zacal pod vedenim
Tomase Baldynského piipravovat serial Comeback. V priubéhu ¢asu se slozeni
tymu meéni a rozSifuje. V rychlém tempu televizniho nataceni (jeden dil
Comebacku musi byt natoceny za dva dny, bylo nutné sestavit vice¢lenny
rezijni tym, jehoz ¢lenové pochazi z riznych prostiedi. Jsou to Petr FiSer a Jifi
Diarmaid Novak. Dvojici televiznich rezisérii dopliuje divadelni rezisér
Zdené€k Dusek v roli hereckého kouce (proslavil se inscenaci Smrt obchodniho
cestujiciho v Méstském divadle v Brné, reziroval ale 1 v Dejvickém divadle €1

HaDivadle) .

V Ceské republice televizni spoleénosti dlouho véhaly, zda do tohoto
typu formatu investovat, nebot’ vyrobni néklady jsou vysoké a pfitazlivost
tohoto Zanru neni takova jako u soap opery. I to je divodem, pro¢ se nakonec
do vyvoje a realizace sitcomu vlastni produkce pustila nejsledovanéjsi a

ekonomicky nejsilnéjsi televizni stanice — TV Nova.

Néktefi, z puvodnich tvarcd Comebacku, pfipravuji v soucasnosti

sitcom Helena, ktery vyrabi TV Nova na zaklad¢ zakoupené licence.

5.7. Talk show v historickém kontextu

Diskusni potad, ktery dnes modné oznacujeme jako talk show, je

dalSim z zanrti, uvedenych v kapitole 1.3. Je vysildn uz od pocatka televize.
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K nam pfichazi z Ameriky a vétSina americkych talk show je vzorem
pro evropské porady tohoto typu. Diskuse nebo rozhovory byly soucasti
televizniho vysilani od samotnych zacatkti tohoto média. Za tvirce prvni talk
show je v americkém televiznim prostifedi povazovan Phillip John Donahue.
V letech 1963 az 1967 moderoval na radiu WHIO telefonickou talk show
Conversation Piece, kterou piesunul do televize WLWD. The Phil Donahue
Show se proslavila pfedev§im svymi tématy, ktera do té doby byla tabu —
ateismus, homosexualita, potraty, valecné¢ protesty. Donahue jako prvni
sestoupil z podia mezi divaky a s mikrofonem v ruce se publika ptal na jeho
nazor, divakiim daval i moznost klast otazky. Zlom ve vyvoji talk show nastal
v roce 1986, kdy se poprvé objevila na obrazovkach dvaatficetiletd cernoska
Oprah Winfrey. Jejim prostiednictvim se do kuchyni a obyvakl americkych
domacnosti dostavali gayové, lesbicky, Cernosti a zidovsti aktivisté. Svym
zpusobem do komunikace zavedla termin ,,vztahovy rozhovor®. Oprah Winfrey
Show se stala v prubéhu doby nejsledovangjsim pofadem americké televize,
ziskala vic jak tii desitky cen Emmy a Oprah Winfrey je drZitelkou sedmi cen
pro nejlepsi moderatorku. V jejim potadu se vystiidala fada osobnosti, vCetné

Billa Clintona, Brada Pitta nebo Davida Beckhama.

V Evropé se zanr talk show poprvé objevil po nastupu komercnich
televiznich stanic v Némecku v poloviné 80. let. Vyrazny tspéch a vyssi
sledovanost vSak talk show zaznamenala az o deset let pozd¢ji. Jeji tispéch
vychézi z potieb publika. Poté, co zafaly domaéci sitcomy vyrobené podle
americkych vzorii porazet americky import, piebudovala RTL své odpoledni
vysilani a zatadila tfi domaci talk show za sebou. Barbel Shafer ve 14:00
hodin, Ilona Christen v 15:00 hodin a Hans Meiser v 16:00 hodin. Vsechny tfi
byly vyrobeny nezavislymi producentskymi centry, kterd byla castecné
vlastnéna RTL. VSechny tfi show zaznamenaly vyrazny uspéch oproti fadé

nocnich show, které maji v Némecku mensi sledovanost.

Talk show jsou vSeobecné povazovany za jedny znejhiie

exportovanych poradi. Zda se vSak, Ze se s tim americti distributoii dokazi
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vypotadat, protoze vétSina talk show vysilanych v Evropé vychazi

z americkych vzori.*°

Talk show je z pohledu vyuziti vice univerzalni a muze plnit prakticky
jakoukoliv z funkci — podle zaméfeni a obsahu. Proto tento novy format mohou

adaptovat jak komer¢ni, tak vetejnopravni televizni stanice.

5.8.  Talk show v Ceské republice

Diky netypickému historickému vyvoji se v Ceské republice
s ,,demokratickou* talk show setkavdme az s nastupem TV Nova. Zajimavym
projektem byl pofad Tabu, uvadény Romanem Smuclerem, kdy ,oby&ejny
Cloveék* mluvil o tabuizovaném tématu z vlastni zkusSenosti (homosexualita,
zneuzivani, prostituce). Ale protoZe naSe jeSté ,,zkostnatéla®“ spolecnost by
mohla byt k jeho otevienosti ,,nebezpecnd®, bylo na jeho vlastnim rozhodnuti,
zda ptedstoupi pied divaky nebo ziistane nepoznan. Vzpominam si na mladou,
inteligentni divku, kterd v pofadu velmi oteviené¢ hovofila o své lesbické
orientaci. UZ v poloviné¢ pofadu piedstoupila pfed divdky a diky svému
charisma si ziskala obrovské sympatie. U mnoha lidi zlomila pfedstavu
»lesbicky® jako oSklivé, podivné Zeny. Nastésti pocatek devadesatych let
pro nas znamenal nespocet rychlych zmén a vybér témat pro porad Tabu se
stale zuzoval a prechézel do klasickych talk show, jako byly pofady Acko nebo

Sauna.

Jednou  z nejpozoruhodngjSich  charakteristik  rozhlasu, televize
I kinematografie je iluze osobniho vztahu mezi divakem a hvézdou. Tento
zdanlivy vztah je psychology nazyvan para-socidlnim. K tomu, aby si divak
mohl oblibit televizni hvézdu, pottebuje o ni ziskat postupné velké mnozstvi
riznorodych informaci. Na televizni hvézd¢ je pozoruhodné, Ze mlze vyvolat
pocit divérnosti u velkého mnoZstvi cizich lidi. Televizni divaci ji vnimaji
stejné jako své pratele prostfednictvim pozorovani zevnéjSku, gest a hlasu,

prostfednictvim rozhovorli a chovani v riznych situacich. Oprah Winfrey,

0 STROBLOVA, Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovdni svéta
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jedna z nejbohatsSich a nejvlivnéjsich zen v Americe, se ke svému uspéchu
vypracovala piestoze je Cerné pleti, pochazi z chudych pomért a v détstvi byla
zneuzivana (typicky americky sen jak chudé divka ke Stésti ptisla). Americané
se viditeln¢ dokazi vyrovnat s ispéchem a bohatstvim oblibené moderatorky a
misto zavisti si ji berou za vzor. Uspéch talk show Oprah Winfrey lze piiditat
jeji popularité a jejimu otevienému stylu komunikace. Poskytuje o sob¢ takové
informace, které jsou dostupné pouze jejim prostiednictvim. Divaci by se jen
tézko dozveédeli o jejim zneuziti v détstvi, pokud by jim to sama ve svém
potfadu netekla. S ristem jeji popularity rostla i frekvence jejich osobnich
pfiznani — problémy s muzi, s nadvahou. Tato pfiznani hraji velmi dilezitou
roli pfi budovani pravé para-socidlniho vztahu s divdky a nabizeji tak
ptilezitost ke konfrontaci, odmitnuti ¢i podpote. U nds pouzivala podobného

stylu ve své talk show Bandanové rybicky Halina Pawlovska.

Neformalni, ritualizovany a interaktivni styl vzbuzuje u divaka pocit
intimnosti a blizkosti. Hovorovy styl feci, pohledy do kamer a kontakt
S publikem dava divakiim pfed obrazovkou pocit spoluucasti a pomaha jim
budovat osobni vztah s moderatorkou. Zajimavym rysem vystoupeni praveé
Oprah Winfrey je rtizné zabarveni hlasu a zptisobu feci. Pfesné€ rozliSuje vazna
a lehka témata, dokaZe mluvit slangem 1 velmi upjaté a spisovn€. Podobny
pfistup zname naptiklad z oblibené talk show Show Jana Krause na Prima
family, jejiZ moderator dokaZe byt velmi otevieny, ale také velmi upjaty az

sarkasticky.41

Dalsim charakteristickym zptisobem budovani vztahu s televiznim
divakem je mimoverbalni komunikace. Tento zpisob komunikace v naSich talk
show zatim nenajdeme, existuje vSak napiiklad v reality show Posta pro tebe,
kde se Ester JaneCkova hostli ve studiu dotyka, diva se jim do o¢i, dava najevo,

Ze to, co fikaji, ji zajima a vzbuzuje pocit spoluticasti.

* STROBLOVA, Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovéni svéta
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Talk show mtzeme rozdé¢lit z hlediska typologie:

- informacni talk show napt. Otazky Viclava Moravce

talk show se slavnymi osobnostmi napt. Show Jana Krause

tématicka talk show napt. Tabu, Sauna, Acko
- zabavna talk show napft. Celebrity show
Talk show je také mozné rozd¢lit podle doby, kdy jsou vysilany:
- odpoledni — tématické (Sauna), informacni (Otazky Vaclava Moravce)
- vecerni — zabavna (Novoty), s celebritami (Celebrity show)
- no¢ni — tématicka (Tabu), eroticka (Peficko).

Pivodnim cilem talk show bylo informovat nebo seznamit divaka
snovou informaci. Pozdéji byly pfidany ndzorné ukéazky, pfizvani hosté.
Zména nastala v okamziku, kdy se na misto politiky nebo mistnich z4jmu
dostaly do poptedi osobni zdjmy a hvézdy vSech oborti mohly propagovat
samy sebe. Diky jejich popularité se zvedla i1 sledovanost, kterd zarucila 1 vyssi
zisky z reklamy. Zménil se i zptisob vedeni talk show, do popiedi se dostaly
»televizni® hvézdy s cilem nejen rozesmat a pobavit, ale také emocionalné

. 42
ziskat divaka.

I na ceském trhu nasla talk show své misto prakticky na vSech

televiznich stanicich, jak je z této kapitoly patrné.

5.9.  Ranni vysilani

Spolu s vysilanim TV Nova se objevila dal$i novinka v televiznim
vysilani, a to ranni show Snidané s Novou. Ranni vysilani poskytuje divakiim
zpravodajsky a informacni servis, fadu rad a zajimavosti. V pribéhu vysilani
zve do studia hosty z riznych oblasti naseho Zivota. Potad je rozdélen
do sekvenci po tficeti minutach tak, aby vzdy zasahl tu socialni skupinu, ktera

pravé vstava. Napf. vzdy kolem 7:00 ptichazi animovand pohadka

*2 STROBLOVA, Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovdni svéta
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pro nejmensi apod. VSechny casti pofadu jsou minutové zalezitosti (klip, vstup
moderatort s hostem, zpravodajstvi, pocasi apod.), protoze se nepiedpoklada,
ze se vetSina  divakd  vrannich  hodindch  soustfedi  dlouhodobé
na televizni potrad. Pratelskou tvar ranniho vysilani kazdy vSedni den od 5:00
(pozdéji od 6:00) do 8:30 umocnil vybér moderatorskych dvojic. Na pocatku to
byly Slavek Boura a Markéta Majerova, Dana Moravkova a Libor Basilides
nebo Lucie Vyborna a Pavel Svoboda (ktery je v rannim vysilani dodnes). Jako

jeden z mala potfadi se Snidané s Novou vysila téméf v nezménéné podobé

celych osmnact let. Ceska televize vysila jeho obdobu s ndzvem Dobré rdno.

Ranni show je format, ktery je mozné adaptovat pro kterykoliv typ
stanice. Vzhledem Kk riznym spolecenskym funkcim vSak lze piedpokladat

rozdil ve formé a obsahu.

5.10. Volejte rediteli

Potad Volejte rediteli byl soucasti TV Nova od pocatku jejiho vysilani
Vv unoru 1994. Jedna o specificky typ formatu a stoji za to, abychom se o ném

kratce zminili.

Dockal se vice nez 480 pokracovani a jeho jediny protagonista dokézal
bezmala deset let kazdou sobotu (s jedinou vyjimkou Vv roce 1999) usednout

do moderatorského kiesla a hovoftit ke svému ,,publiku®.

Na rozdil od bézného televizniho ,,selfpromotion® formatu byl potad
Volejte fediteli s Vladimirem Zeleznym bohatsi o fadu témat, ktera s propagaci
televize a jejiho programu souvisela jen okrajové nebo s ni nesouvisela viibec.
Ve svych sobotnich dvaceti $esti minutach se Zelezny nevénoval pouze televizi
a jejimu programu, ale béZzn¢ komentoval vefejné zalezitosti, politické déni a
vyjadfoval se k fad¢ spolecenskych otazek. Volejte rediteli tak zacalo brzy
vzbuzovat znaénou (nejen divackou) pozornost. Zelezny byl v souvislosti
s Volejte rediteli kritizovan, obviflovan 1 zesméSnovan. Kritika pfichdzela
zriznych stran. Ze strany odbornikl, politikd, intelektudlt i pfedstavitelt
jinych médii. Navzdory tomu, ze kritika Volejte rediteli byla takika stejné

samoziejma a pravidelnd jako samotny poiad, nakonec jeho vysilani (nebo
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alesponn témét desetiletou podobu tohoto potadu) ukoncilo az odvolani

Vladimira Zelezného z funkce generalniho feditele televize.”®

3 VOLEK - BINKOVA, Média a realita
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PRAKTICKA CAST

6. Metody a postupy pouzité v praktické Casti

V ramci praktické c¢asti prace bude proveden vyzkum dostupnych
podkladu televizni programové skladby definovanych médii, které odpovidaji

vyse uvedenym typiim — Ceské televize, televize Nova a televize Prima.

Vyzkum bude proveden v nékolika krocich. Nejprve budou
shromazdéna piislusna data — soucasna jarni a podzimni programova schémata
jednotlivych televiznich stanic. Ta budou sestavena do ptfehlednych tabulek,
ve kterych budou vyznaceny nové televizni formaty. Jednotlivé programové
skladby budou analyzovény jak z pohledu fazeni televiznich formatt za sebou
béhem dne, tak zpohledu obsahu jednotlivych novych formatd a jejich

zamgéieni na cilovou skupinu.

Ze srovnani budou vyvozeny zavéry, které potvrdi &1 vyvrati
definovanou hypotézu — tj. komeréni média a média vefejné sluzby piistupuji
K praci s novymi formaty v ramci programové skladby jinym zptsobem.

Srovnavaci analyza ziskanych dat by méla zodpovédét hlavni
vyzkumné otazky:

1) Jak pfistupuji média vefejné sluzby a komeréni média k novym
formatim z hlediska programové skladby? Jak je =zafazuji
do programovych slotii?

2) Jaky je rozdil v nasazeni novych televiznich formati v médiich

veiejné sluzby a v komer¢nich médiich?

3) Jaké divody mohou vést k rozdilnému pfistupu k novym formatim
Z hlediska programové skladby v médiich vefejné sluzby a

V komerénich médiich?
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4) Jaky je proklamovany piistup k novym formatiim a jejich nasazeni
V ramci programové skladby v médiich vetejné sluzby a komercnich
médiich?
Vyzkum bude proveden kvalitativni metodou. Bude se jednat o sbér dat
— podkladt, televiznich programti uvedenych televiznich stanic, tiskovych
zprav, vyjadieni postoji k novym formdtim z hlediska programové skladby
v médiich.
Sebrana data budou podrobena srovnavaci analyze, ze které bude

vyvozen zaver a odpovédi na uvedené vyzkumné dotazy.

Pro provedeni vyzkumu byly vytipovany nové formaty dvou televiznich
stanic — Ceské televize a televize Nova, vzdy po jednom z kazdé kategorie

formatu uvedeného v kapitole 1.5:
- Reality show
- Soap opera
- Sitcom
- Talk show

- Ranni show
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7. Srovnani vysilani novych formati v médiich verejné sluzby a

v komerc¢nich médiich

Jako podklad pro srovndvaci analyzu byla shromazdéna data
o programovych formatech dvou televiznich stanic — TV Nova a Ceské
televize. TV Nova je typickym reprezentantem komercniho televizniho média,
Ceska televize je typickym reprezentantem televizniho média vefejné sluzby.
Data o televiznich formatech jsou dostupna na webovych strankéch televiznich

stanic — www.nova.cz a www.ceskatelevize.cz.

Z nabidky televiznich formatl byli vybrani zastupci novych formata
uvedenych v teoretické kapitole prace. Kazdy ztéchto zastupcl je popsan
z hlediska formy i obsahu. Jak je uvedeno v piedchozi kapitole, byly vybrany

zastupci vSech zanri, kterymi jsme se zabyvali v teoretické ¢asti préace.
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Tab. 1: Srovnani formata - reality show

Reality show

CT1 Nova
Star Dance Cesko Slovenska SuperStar
2 Vecerni show kladouci diiraz na [Dynamické snimani. Pofad budi dojem
‘S [tanecni Cisla. Dynamické velké vecerni show. Vtipna a zdrcujici
§ snimani pohybujicich se dvojic. |kritika poroty. Emoce a reakce soutézicich
E_ Kultivovany a galantni projev  |a jejich fanouski v publiku. Zabéry z

moderatorské dvojice. ptiprav ze zakulisi 1 z veCernich show.

) s, Castingova reality show, ve které soutézi
Reality show, ve které tanci g Y

< . . C e, no name osobnosti o prvni misto v
@ |zndmé osobnosti a divaci svym | | , v e g G,
a8 . 0 péveckeé soutézi. Divaci rozhoduji svymi
O [hlasovanim rozhoduji o jejich .
. e hlasy o tom, kdo bude v soutézi
pokracovani v soutézi. N
pokracovat.
3=
=]
\;
5 Tereza Kostkova, Marek Eben  |Leos Mares, Adéla Banasova
=]
>
Pievzaté grafika: modro bilé logo potadu,
. e, ., |veCerni grafika obsahujici svételné efekty:
Tmava vecerni grafika (no¢ni . .
o e 3D figura s mikrofonem. Dekorace podle
$ |obloha, svételné efekty). y y . ,
= , ; ptedlohy. Dobie podporuje atmosféru
S |Grafika, kterd podporuje ., . e eq e
= ey vecerni show, je dostatecné Clenitd a
= |soutézni potad: jmenovky, ., . , .
L, . obfe snimatelna, zakladnim materidlem
= dob tel klad terial
podpora hlasovani atd. Tmaveé |. : C , Y
s . ., . |je plexisklo, jehoz barevnost 1ze vyborné
= |modré vecerni dekorace dobte . y .
= 0, , ., |ménit svicenim. Doplnéna plazmovymi
N podporujici atmosféru vecerni

obrazovkymi, které jsou vyuzity k
vytvofeni atmosféry pfi zpévu pisni.
Grafické smycky v obrazovkach.

gala show.

Prvnim z nich je reality show. Z uvedeného srovnani vyplyva ziejma
podobnost mezi obéma potady stejného formétu — zdbavna reality show. Oba

typy médii se v tomto ptipad¢ v ptistupu k tvorbé uvedeného formatu nelisi.

Komer¢ni stanice Nova se zaméfuje na atraktivitu show jak v jejim
obsahu tak ve formé&. U CT je patrné zaméfeni na propagaci spoletenskych
norem chovani a pozitivné zaméteného zivotniho stylu. Oba tyto pfistupy jsou

Vv souladu se zaméfenim média — komercniho a vetejnopravniho.
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Z uvedenych ptikladl je patrné, Ze zanr reality show poskytuje prostor
pro adaptaci formatu tak, aby byl v souladu s funkci média jak komer¢niho, tak

média vetejné sluzby.

Tab. 2: Srovnani formatd - soap opera

CT1 Nova

Nemocnice na kraji mésta Ordinace v riZové zahradé

Dé&jové linie jsou propracovanéjsi
‘2 nez u klasické soap opery, Ze seridlu je patrna snaha o Usporné pojeti, i
‘S [charaktery barvitéjsi. D&j se kdyzZ se seril odehrava rovnéz ¢astecné v
§ odehrava Casto 1 v exteriérech, exteriérech, déjové linie jsou jiz plossi a
8. |dochazi ke sttidani prostiedi. charaktery nejsou tak propracované. Vytraceji
N |Bohaté jsou 1 vedlejsi déjové se vedlejsi zapletky.

zépletky.

Dietlovsky serial z nemocni¢niho et e e 1

. a1 ., Soap opera "po Cesku" piizplsobena ceskému
< |prostiedi, typicky pro televizni ., o . 4
© ., \ . |televiznimu divékovi z prostiedi
g |seridlovou tvorbu druhé poloviny ekologické ordinace, pozd€ji nemocnice
O 120. stoleti; nejedna se o klasickou EYNEXO0EIC » POzEd
odd. chirurgie.

Soap operu.
'S |Eliska Balzerova, Ladislav Zlata Adamovska, Petr Rychly, Jan Censky,
T [Chudik, Jana Stépankova Adéla Gondikova, Petr Vagner
Q)
1%
®
S
=< L .., |Propracovana graficka znélka s logem poradu,
< |Jednoduché titulky. Nemocni¢ni |, Ij 5 e . 5 Ij ,
ot T 3 z4béry z nemocni¢niho prostredi. Prostredi

prostiedi, Casté exteriéry. . : . .,
s vily: ordinace, obcasné exteriéry.
o)
=
N

V piipadé televizniho formatu soap opera je patrna odliSnost pfistupu
obou typli médii. Vetejnopravni televize pfistoupila k tvorbé seridlu podle
formatu soap opery seridznéji, kladla vétsi diiraz na propracovanost nékolika
charakteril a serial nevytvaii nekonecny piib¢h, komercni televize ptistoupila
k tématu efektivnéji a vytvofila Sirokou fadu vecerni soap opery s plosSimi

déjovymi liniemi a nekoneénym poctem dild, ktery je mozné rozvijet tak

dlouho, jak bude televize poutat divakovu pozornost.
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Tab. 3: Srovnani formatu - sitcom

CT1 Nova
Chalupari Comeback
|, . -
‘S |Zpusob a forma zpracovani
§ odpovida stafi serialu (rok vyroy |Zivy, dynamicky sitcom z roku 2008.
8. [1975). Osobity humor.
N
Chalupafi jsou jedenactidilny
¢eskoslovensky komedidlni seridl |Zpévéak Pacovsky povésil svou uméleckou
z roku 1975 reziséra Frantiska kariéru na hiebik a pokousi se uzivit coby
é Filipa s Josefem Kemrem a Jifim |majitel obchodu s CD. Plany na normalni
8 Sovakem v hlavnich rolich. D& se |Zivot mu ale hati jeho svérazny bratr 0ZZAK,
odehrava ptevazné ve vesnici zapiisahly metalista a zaméstnanec zminéného
Tresnova, kterou piedstavovala  |obchodu.
sttedoceska Visiiova.
'S |Josef Kemr a Jit{ Sovak, Josef Martin Dejdar, Tomas Matonoha, Dana
T |Vinklaf, Jana Hlavagova Batulkova
) . .
g |Titulek ptes fotografie
E venkovského prostiedi. Znélka
< [nazpivana Josefem Matuskou Sestiih komickych situaci ze sitcomu. Vyrazna
g dokresluje venkovskou atmosféru |rockova hudba. Nataceni pouze v ateliérech.
= |celého seridlu. Natéceni Casto v
= ié
S |exteriérech.
Sitcom je témér typicky pro komercni médium. Bylo obtizné najit
zastupce tohoto Zzanru v programové skladbé vetejnopravniho média.

A4

Charakteristicky sitcom piinasi vyssi sledovanost, zato neplni prakticky zadnou

z funkci charakteristickych pro vefejnopravni média.
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Tab. 4: Srovnani formatu - talk show

Talk show

CT1 Nova
Vsechnoparty Mr. GS

Talk show a la televizni poradna Karla Sipa,
ve které se misi humor ziskany vlastnimi
z&7itky s profesionalnim nadhledem a
glosovanim moderatora. Do potadu jsou
zvany osobnosti vetejného a spolecenského
Zivota, které maji s tématem vlastni
zkuSenosti. Kromé nich je v potadu vzdy
piitomen odbornik "na slovo vzaty". Sniméni
pievazné statické, ¢asto zabiran detail
oblic¢eje hosta: zachyceni emoci, mimickych
reaket, celek i s publikem.

Absurdni humor doplnény
improvizacemi moderatort.

Zpracovani

Talk show se zajimavymi hosty a

celebritami, Talk show se zajimavymi hosty a

lebritami kle tfemi host
z__(g 3 hlavni hosté; otazky z ozehavych oblasti: coe eb’rl am, ob’vy © reI,m OS, vz
o ol e v riznych oblasti: 2 hlavni hosté, 1
O |alkohol, velke vekové rozdily, piimeéfena o e, v,
. : kuriozita. Ziva hudba, zivé
sebeobrana, hranice erotiky ve filmu ublikum
a televizi. Zivé publikum. P '
g
E Karel gip; odbornici: Miroslav Plzak, Radim|Michal Suchanek, Richard
§ Uzel, Karel NeSpor, Judr. Klara Slamova Genzer
>
. A iy Zn¢lka: prilet kamerou
Animovana znélka naznacujici, Ze z mnoha centm 3D soutas
témat, posbiranych v potadu jde osylcenym soucashym
, . o méstem (mrakodrapy). Grafika
g [moderatorovi “hlava kolem". Modr¢ pismo e .
2 o ) ; navozuje vecerni atmosféru
= [na Zlutém podkladu. Atmosfera znélky tadu. Tvpicky vederni studi
% |naznacuje odlehceny humor, se kterym poradu. Fypicky vecerni Stuclo s
s | ! chy Aiumor, se Kietym nablyskanym logem Mr. GS v
= |pfistupuje moderator i k vdZnym tématim. pozadi. Oblé tvary dekorace jsou
£ |Jednoducha vecerni dekorace vhodna pro donlnény siuletami mrakodran
%2 |talk show bez vyraznych prvki opineny siutetami mrakodrapt v
S yraznych prvu, pozadi. Dominujici stolek

piipominajici obyvaci pokoj. Tepla
barevnost; logo potadu, ustfenim motivem je
sezeni pro moderatora a hosty.

moderatorti a mensi sezeni pro
hosty. Prostor pro improvizované
ukazky.
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Talk show je format, ktery je hojné vyuzivan v obou typech médii, at’
uz se jedna o jakykoliv typ talk show. Lze také dobfe pozorovat ptistupy obou
typt médii k témto formatim. Zatimco vefejnopravni médium klade daraz
na obsah show, na informac¢ni hodnotu, vzdélavaci funkci a jeho talk show tak
maji obvykle vyssi intelektudlni troven, komeréni média se zaméiuji
na atraktivni hosty, poklesly typ zabavy a jejich cilem je udrzet pozornost

divaka.

Tab. 5: Srovnani formata - ranni show

Ranni show

CT1 Nova
Dobré rano s Ceskou televizi Snidané s Novou
Ranni show ve stylu
— : . . infotainmentu, zaméfena na
£ [|Ranni show, zamétena predevsim , v
s | v rtx .~ |zdbavu a emoce, piijemné
& |informacné, stiidave vysiland ze studia CT ., ,
S ) g . , naladéni do nového dne;
8 |v Praze, Ostravé a Brné. Kultivovany . .
2. ) o informace propagujici pofady TV
N |projev moderatori. . L
Nova a projekty souvisejici s TV
Nova.
. . , , Informacni servis: zpravy,
Informacni servis: zpravy, sportovni . , .,
< , , . sportovni zpravy, zpravy o pocasi,
@ |zpravy, zpravy o pocasi, rozhovory s hosty, oL
2 . . , , rozhovory s hosty, soutéze,
O |[soutéze, videoklipy, pohadky; vysoke . . . vy
. , videoklipy, pohadky; zaméfeni
procento informaci. ., ;
vice zabavné.
— o .
= Iveta Kofinkova, Marta
) . . . v . 7w , ,
‘® |Gabriela Lefenda a Denis Gajdos, Daniela |Ondrackova, Zora Kepkova,
D r . 7% o3t B v tvry
2 Révai a Jifi Filip. Tomas Krejcif, Pavel Svoboda,
= Ales Lehky.
Soucasna grafika, zelené a modré
Prosvétlena grafika v pastelovych barvach |barevné provedeni se
g |obsahuje klasické atributy spojené s Zlutohnédym logem. Studio
g rannimi ¢innostmi: hrnky na kévu, 1zicka, |ptsobi na ranni pofad tmave a
< |konvice atd. Svétlé, vzduSné studio v nepfilis radostné. Na tmavém
z modernim designu. Atmosféru studia tvoii |pozadi vynikaji Cervené, modré a
S |hlavné barevné dopliiky, barevné panely na [Sedé geometrické prostorové
’7:9 sténach a barevné sviceni. Dekorace méni |tvary. Dekoraci dominuje velké
N [barevnost spolu s roénimi obdobimi aje  [sezeni pro hosty, police jsou
doplnéna plazmovou obrazovkou. doplnény predméty
symbolizujicimi ranni ¢innosti.
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Ranni show je formatem, ktery lze porovnat témét jedna ku jedné.
Ranni show ve vefejnopravnim médiu je zaméfeno predev§im na komplexni
informacni servis, obsahuje velkou ¢ast zpravodajstvi a jeji forma je
serioznéjsi. Komeréni médium sméfuje svou ranni show spise k infotainmentu,
klade diraz na veselou, zdbavnou a dynamickou formu, nékdy i na ukor

obsahu.
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8. Analyza postoju médii k novym formatum z hlediska

programové skladby

Informace o programové skladbé jsou dostupné na strankach obou
televiznich stanic. Pro srovndvaci analyzu byla vyuzita programova schémata
dvou televiznich stanic z tydne od 27. 2. — 4. 3. 2012. Komer¢ni televizni
stanice je zastoupena TV Nova a televizni stanice vefejné sluzby je ve

vyzkumu zastoupena televizni stanici CT 1.

Z programového schématu je na prvni pohled patrné, jak tyto dvé

televizni stanice zachdzeji s novymi formaty jinym zptsobem.

Piedev§im jsou nové formaty zcela jinak zastoupeny v obou
programovych schématech. Zatimco vetejnopravni televize daleko Castéji
vyuziva talk show, a to ve vSech konkrétnich polohdch (zabavna talk show,
politicka talk show atd.), komer¢ni televizni stanice talk show ve svém
schématu pftili§ zastoupenou nema. Ze seridlové tvory pievladad v programoveé
skladb¢ vetejnopravni televize klasicky serial, zatimco v programové skladbé
komeréni televizni stanice je daleko vice zastoupena soap opera, a to 1 ve

vlastni tvorbé.

Dalsi z televiznich formati, ktery je zastoupen v jiné mife na obou
televiznich stanicich, je reality show. Z porovnani obou programovych schémat
vyplyva, Ze se Castéji vyskytuje v programové skladbé komeréni televizni
stanice. Je umisténa prevazné v hlavnim vysilacim ¢ase a opakovana béhem

dne tak, aby byl natoeny material co nejefektivnéji vyuzit.

Soap opera je daleko Castéji zastoupena na komerc¢ni televizni stanici,
at’ uz se jedna o soap operu vlastni vyroby nebo o soap operu pievzatou. Je
zjevné, ze komercni stanice pracuje daleko vice se zarazenim soap opery do
programového schématu v pravidelnou denni dobu tak, aby podporovala
vytvareni vzorcli chovani u divdka. Soap opera je zafazovana denné, zatimco

seridly vetejnopravniho média jsou zafazovany do skladby programu tydné.
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Sitcom je Vv soucasnosti zafazovan pouze do programové skladby
komeréniho média, at’ uz se jedna o sitcom ptevzaty nebo vlastni vyroby.
Komeréni médium s nim zachazi podobné jako s jinym hranym seridlem a

zafazuje ho v pravidelnou denni dobu.

Talk show jsou v soucasné dobé zatazovany vice do programové
skladby vefejnopravniho média. Lze se domnivat, ze je to zpusobeno
rozsahlymi moznostmi talk show, kterou je mozné plnit nejriiznéjSim obsahem.
Komer¢éni médium moznosti talk show v tak rozsahlé mife nevyuziva, alespon
ne vsoucasné dobé. Ranni show je zafazena ve stejnou dobu na obou
televiznich stanicich, na komer¢ni stanici je o pal hodiny delsi z divodu
nakladové optimalizace. Vefejnoprdvni médium navazuje blokem potada
zamétenych na déti. Ranni show se 1i$i predevS§im formou a zaméfenim, jak je

uvedeno v predchazejici kapitole.

Vseobecné se pristup k programové skladbé obou typt médii lisi.
Programové skladba vetejnopravniho média je obecné pestiejsi, zastupuje vice
zanra a formatl, zatimco programova skladba média komer¢niho je zaméfena
predevsim na stfidani pravidelnych vzorcti a vytvofeni navyku televizniho

divaka.
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Tab. 6: Srovnani programové skladby: pondéli a utery

Programova skladba z tydne: 27.2. - 4.3.2012

Pondéli Utery
&as CT1 Nova das CT1 Nova
0:00 0:00 serial
0:30 krimiserial 0:30 krimiserial
1:00 film 1:00 serial
1:30 serial novashopping 1:30 serial novashopping
2:00 2:00
2:30 2:30 serial
3:00 3:00
3:30] zabavna show film 3:30] zabavna show
4:00 4:00
4:30| archivni sestiih serial 4:30| archivni sestiih
5:00 sitcom 5:00 pauza ve vysilani
5:30( zabavna talk show novashopping 5:30( zabavna talk show novashopping
6:00 6:00
6:30 6:30
7:00 7:00
7:30 7:30
8:00 ranni show 8:00 ranni show
8:30 8:30
9:00 détsky blok ranni show 9:00 détsky blok ranni show
9:30 9:30
10:00 serial soap opera 10:00 serial soap opera
10:30( zabavna talk show 10:30| zdbavna talk show
11:00 film 11:00 film
11:30 dokument cooking show 11:30 dokument cooking show
12:00 zpravodajstvi zpravodajstvi 12:00 zpravodajstvi zpravodajstvi
12:30 12:30
13:00 serial 13:00 serial
13:30| talk show pro Zeny 13:30| talk show pro zeny
14:00 serial 14:00 serial
14:30 14:30
15:00 serial 15:00 serial
15:30 15:30
16:00| odpoledni show 16:00| odpoledni show
16:30 védomostni soutéz serial 16:30| védomostni soutéz serial
17:00 serial zpravodajstvi 17:00 serial zpravodajstvi
17:30 pulicistika 17:30 pulicistika
18:00 zpravodajstvi serial 18:00 zpravodajstvi serial
18:30( zabavna soutéz 18:30( zabavna soutéz
19:00 soap opera 19:00 soap opera
19:30(zpravodajstvi a sport zpravodajstvi 19:30gpravodajstvi a sport zpravodajstvi
20:00 20:00
20:30| serial (soap opera) serial 20:30
21:00 dokument 21:00 film soap opera
21:30 publicisticky magazin serial 21:30 infotainment magazin
22:00 krimi magazin zpravodajstvi 22:00( archivni sestfih zpravodajstvi
22:30 22:30
23:00 serial 23:00 serial
23:30 23:30
0:00 krimi serial serial 0:00 cesky film serial
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Tab. 7: Srovnani programové skladby: stieda

Stireda
éas CT1 Nova
0:00 serial
0:30 krimiserial
1:00 serial
1:30 serial novashopping
2:00
2:30 serial
3:00
3:30| zabavnashow serial
4:00
4:30| archivni sestfih serial
5:00 sitcom
5:30| zabavna talk show novashopping
6:00
6:30
7:00
7:30
8:00 ranni show
8:30
9:00 détsky blok ranni show
9:30
10:00| archivni sestiih soap opera
10:30
11:00 film
11:30 cesky film cooking show
12:00 zpravodajstvi zpravodajstvi
12:30
13:00 serial
13:30| talk show pro Zeny
14:00 serial
14:30
15:00 serial
15:30
16:00| odpoledni show
16:30| védomostni soutéz serial
17:00 serial zpravodajstvi
17:30 pulicistika
18:00 zpravodajstvi serial
18:30| zabavna soutéz
19:00 soap opera
19:30 gpravodajstvi a spori zpravodajstvi
20:00
20:30 reality show serial
21:00
21:30| serial pro zeny serial
22:00 zpravodajstvi
22:30 reality show
23:00 serial
23:30
0:00 film film

67




Tab. 8: Srovnani programové skladby: ¢tvrtek a patek

Ctvrtek Patek
das CT1 Nova das CT1 Nova
0:00 0:00 film
0:30 film film 0:30
1:00/ dokumentarni film 1:00 krimi serial serial
1:30 serial 1:30| auto/moto magazin novashopping
2:00| védomostni soutéz novashopping 2:00
2:30 serial 2:30| védomostni soutéz serial
3:00 film 3:00
3:30 serial 3:30 hobby magazin
4:00 4:00
4:30 film serial 4:30 nocni show serial
5:00 sitcom 5:00 sitcom
5:30| zabavna talk show novashopping 5:30 serial novashopping
6:00 6:00
6:30 6:30
7:00 7:00
7:30 7:30
8:00 ranni show 8:00 ranni show
8:30 8:30
9:00 détsky blok ranni show 9:00 détsky blok ranni show
9:30 9:30
10:00 soap opera 10:00 serial soap opera
10:30 reality show 10:30
11:00 film 11:00 krimi serial film
11:30 talk show cooking show 11:30| politicka talk show cooking show
12:00 zpravodajstvi zpravodajstvi 12:00 zpravodajstvi zpravodajstvi
12:30 12:30
13:00 serial 13:00 serial
13:30| talk show pro Zeny 13:30( talk show pro Zeny
14:00 serial 14:00 serial
14:30 14:30
15:00 serial 15:00 serial
15:30 15:30
16:00| odpoledni show 16:00| odpoledni show
16:30| védomostni soutéz serial 16:30| védomostni soutéz serial
17:00 serial zpravodajstvi 17:00 serial zpravodajstvi
17:30 pulicistika 17:30 pulicistika
18:00 zpravodajstvi serial 18:00 zpravodajstvi serial
18:30| zabavna soutéz 18:30( zabavna soutéz
19:00 soap opera 19:00 soap opera
19:30gpravodajstvi a spori zpravodajstvi 19:30 gpravodajstvi a spori zpravodajstvi
20:00 20:00
20:30 krimi serial 20:30| serial pro zeny
21:00 soap opera 21:00 reality show
21:30| politicka talk show serial 21:30 talk show
22:00 krimi serial zpravodajstvi 22:00| zdbavna talk show
22:30 22:30
23:00 valeény serial 23:00| archivni sestfih
23:30 23:30
0:00 krimi serial film 0:00 krimi serial film
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Tab. 9: Srovnani programové skladby: sobota a nedéle

Sobota Nedéle
éas CT1 Nova éas CT1 Nova
0:00 dokument film 0:00
0:30 0:30
1:00 serial 1:00 film
1:30 film 1:30 reality show
2:00 serial novashopping 2:00 magazin film
2:30 2:30 reality show novashopping
3:00 serial 3:00 dokument
3:30 3:30 serial
4:00 noc¢ni show serial 4:00 archiv
4:30| zabavna talk show sitcom 4:30 infotainment magazir
5:00 5:00 talk show novashopping
5:30 serial novashopping 5:30 film serial
6:00 serial 6:00| zpravodajstvi serial
6:30 serial 6:30
7:00 serial 7:00
7:30 serial 7:30
8:00 serial 8:00
8:30 serial 8:30
9:00 9:00 détsky blok sport
9:30 détsky blok serial 9:30 magazin film
10:00 10:00 magazin
10:30 hobby magazin 10:30 magazin
11:00 film 11:00 film
11:30| hobby magazin dokument 11:30 serial serial
12:00 zpravodajstvi __|infotainment magazin| 12:00
12:30 magazin 12:30| politicka debata serial
13:00 magazin 13:00
13:30 magazin 13:30
14:00 film 14:00 film film
14:30 14:30
15:00 film 15:00 serial
15:30 dokument 15:30
16:00 reality show 16:00 serial
16:30 16:30 film
17:00 17:00 serial zpravodajstvi
17:30 film 17:30
18:00 film 18:00 film cooking show
18:30 magazin 18:30 magazin
19:.00 serial 19:00 hobby magazin
19:30 gpravodajstvi a spori zpravodajstvi 19:30 zpravodajstvi zpravodajstvi
20:00 20:00
20:30 20:30
21:00 21:00 film
21:30| zabavna show film 21:30| politicky magazin
22:00 22:00 reality show
22:30 22:30 film infotainment magazin
23:00 23:00
23:30 23:30
0:00 film film 0:00 serial film
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9. Média a jejich vliv na jedince i spole¢nost

Zajem odborné i laické vetejnosti o fungovani médii, sili zakonodarct
o regulaci medialni komunikace, snahy politiki o proniknuti do meédii a
lobbisti o ovlivnéni médii, stejn¢ jako nakupovani reklamni plochy a
vysilaciho ¢asu inzerenty ¢i boj ob¢anskych aktivit proti nadmérnému nésili a
samoucelnému sexu v médiich — to vSe je zalozeno na jednoznacném
presvédceni, Ze média maji vyznamny dopad na jednotlivce i na spolecnost.
Ovliviiuji chovani, postoje €i nédzory jedinc, mohou rozSifovat obzory
poznani, vzdélavat, pomahat v politickém 1 spotiebitelském rozhodovani,
ovliviiovat Zivotni styl (a tim i1 zdravi), ale také dé€sit, vyvoldvat napéti, navadét
ke spolecensky nezddoucimu jednani ¢i uvadét v omyl. A také mohou posilovat
i ohrozovat stabilitu spolec¢nosti, podporovat nebo naopak brzdit spolecenské
zmény, od zmén strukturnich po technologické inovace. Zajem odbornik
z fady spolecenskovédnich oborti i pfedstaviteli nejriznéjSich spolecenskych
skupin o média je zalozen na piedpokladu, Ze média ovliviiuji jednotlivee 1
spole€nost, Ze maji vyznamny ucinek.

Zatimco o skuteCnosti, Ze média pfedstavuji vyznamny faktor
spoluutvarejici Zivot jednotlivce, skupin i celé spolec¢nosti, neni sporu, nikdy
nepanovala a dodnes zdaleka nepanuje jednota vtom, ¢im média mohou
ovliviovat jednotlivce i spole¢nost a jaké povahy toto jejich plsobeni je. Je to
dano nejen rozdilnym pohledem na média a mediadlni komunikaci, ale 1 jeji
veskrze spolecenskou povahou medidlni komunikace a tim, Ze se jedna
0 neustale se rozvijejici a proménujici systém s vnitini dynamikou vyvoje,
danou nejen spoleCenskymi a ekonomickymi podminkami, ale také
technologickymi moznostmi. Média pfitom jsou spolecenskou instituci natolik
vyznamnou a natolik provazanou s dalSimi institucemi, Ze jejich podil na stavu
spolecnosti ¢i rozpoloZzeni jedince prakticky neni mozné od spolecnosti
izolovat a zkoumat samostatng.**

»Pokusy o oddéleni vlivu médii od zbytku socidlniho prostfedi jsou

zavadgjici, nebot’ média vzdy plsobi jako soucast celkového spolecenského

* JIRAK - KOPPLOVA, Média a spolecnost
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kontextu a budou jen ziidkakdy jedinou nebo dostatecnou pfi¢inou urcitého
efektu a je neoby&ejné t&zké stanovit jejich relativni prispéni.«*

Vyzkumy psychologii a sociologli nam odhaluji existenci nezmérnych
psychickych a spoleenskych sil, které musime krotit a zvladat, nechceme-li,
aby byla zniCena nase kultura. Televize ndm z tohoto hlediska piipada jako
atomova energie, protoze také mize byt zvldddna a smeérovana jediné
na zéklad¢ jasnych kulturnich a moralnich smérnic. Psychologické prazkumy
nam rovnéZ naznacuji cesty, jimiz by se v budoucnu mély ubirat vyzkumy
televizni ,,feCi”, analyza jejich moznosti, mezi a prostoru, v némz se bude
vyvijet. Sociologické prizkumy nam oteviely prostor k spole¢enské polemice.

Moudré politika lidi pracujicich v kultufe bude spocivat ve vychové (a
to tfeba praveé 1 s pomoci televize!) obcanti budouciho svéta tak, aby dokazali
pfijem obrazii vyrovnat stejné bohatym pfijmem informaci ,,psanych®.
V zadném piipadé by to nemélo byt utopii navrhnout televizi sérii didaktickych
programi, které by publikum naucily nesledovat ji vic, nez je tteba. Aby divak
veédél, kdy ptfed obrazovkou nesedi dobrovolné a kdy se z pozornosti stdva
hypnoéza a z pfesvédceni emotivni pfitakdni. Tfeba to neni véc tak nemozna,
jak by se na prvni pohled zdalo. Jinak by se totizZ mohlo docela dobie stat, Ze
bychom si sami fekli to, co jedna posluchacka napsala R. Bellottovi a on si to
vzal za motto své knihy: ,,Abych pravdu fekla, televize se mi moc nezamlouva,
Casto je hrozné nudna, a kdyby jenom to, to by jesté nebylo to nejhorsi, stejné
viak pred ni vysedavam celé hodiny, i kdyZ toho mam tolik na praci.«*

Ladislav Jakl, teditel Kancelate prezidenta republiky Vaclava Klause,
se v rozhovoru sPetrem Zantovskym vyjadfuje k vlivu médii takto: ,,VIiv
médii v nasi zemi ve srovnani s Amerikou je urcité vétsi a tedy i nezdravéjsi.
Dlvod je prosty. Jsme menS$i trh, tady méné funguji normdlni pravidla
konkurence. Je uz zcela jisté to, co ptred deseti lety jisté nebylo, a to ze
celoplosnych televizi a novin, plnohodnotnych, plnoformétovych,

konkurenceschopnych je maximalné pét, mozna o jedno vic, ale ne dvakrat vic.

% MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace, s. 202
*® ECO, Skeptikové a tésitelé
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Z malé velikosti a jazykovych limith medialniho trhu prameni, Ze poptavka,
ktera probiha po jakési Gaussové kiivce, urcuje chovani majitelt médii. Musi
se usadit na hibeté¢ t¢ Gaussovy kiivky a chovat se univerzaln¢, uchazet se o
pramérnou poptavku. Ten, kdo se pohybuje na tpati oné kiivky, nikdy nebude
ve své poptavee uspokojen. Ve Spojenych statech i ta nejmensi menSina porad
jesté Cini tolik pocetné zajimavou poptavkovou skupinu, ze se vyplati mit pro

ni pomérn¢ kvalitni a pomérné silné médium. <4’

" ZANTOVSKY, Hovory o médiich, s. 115
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10. Média — pusobeni z hlediska obsahii

Pokud jde o mozné ¢i pozorované UCinky jednotlivych obsaht,
soustied’'uje se pozornost predevSim na nckteré typy obsahtl, zvlasté na
medidlni nasili, oteviené zobrazovani sexudlnich aktivit ¢i zneklidnujicich a
odpuzujicich obsahii, dale vliv zpravodajstvi, reklamy, interakce mezi
politickou a medialni komunikaci na rozhodovani jednotlivce, také vliv
zabavnich obsahli apod. Jednd se o nejrozsahlejsi oblast medialnich studii.
Z hlediska novych formati ve vysilani se zamétime jen na nékteré:

1) vliv nasilnych obsahii
2) vliv sexualné explicitnich obsahi
3) vliv zneklidnujicich a odpuzujicich obsaht.

Obavy z pisobeni nabizenych nasilnych obsahi provazeji média a
medialni komunikaci od samého pocatku rozvoje periodického tisku.
V priibéhu vyvoje medidlnich studii se od sebe zieteln¢ oddélily dva piistupy —
studium medidlnich obsaht (s tichym ptfedpokladem, Ze tyto obsahy maji
n¢jaky ucinek) a studium divaki a toho, jak nasilné obsahy vnimaji.

Pokud jde o obsahy, od Sedesatych let 20. stoleti, v souvislosti
s rozvojem kultivacéni teorie vypracované Georgem Gerbnerem a jeho tymem,
se zajem stale vice zaméfuje predevSim na nasili nabizené v televiznim
vysilani, pozdéji také nésili na videokazetach a v pocitacovych hrach. Gerbner
a jeho kolegové si uvédomili, Ze nelze prosté jen registrovat, kolik nasilnych
prvkll se vteleviznim vysilani objevi, a vyvinuli zplsob vyhodnocovani
nasilnych obsahtl, tzv. systémovou analyzu sdéleni, pfi niZ berou v uvahu nejen
nasilny ¢in sam, ale i1 druh nasili, obét, ndsilnika a zpisob znazornéni.
V poslednich letech rozsitili vyzkumnici pracujici touto metodou sviij zdjem
jesté na kontext.

Pokud jde o studium divakt a jejich vnimani, to se pochopitelné zacalo
rozvijet teprve s nastupem koncepce aktivniho a diferencovaného publika.
Vedlo ke zjiSténi, Ze rizni lidé reaguji na tataz sdéleni riizné, jelikoz disponuyi

rozdilnou psychickou a socidlni vybavou.
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Pfesto analyza prokézala, Ze sledovani nasilnych obsahli miize mit
za urcitych okolnosti na divaky nepfiznivy dopad. Zvlaste détem mohou byt
nasilné obsahy skodlivé, je-li naplnéno nésledujicich pét podminek:48

1) nasilnik je prezentovan jako pfitazliva osoba

2) nasili je prezentovano jako ospravedlnitelné

3) nasili neni nijak potrestano (odporem, kritikou ani trestem)
4) pro obéti ma nasilné jednani minimalni dasledky

5) nasili je prezentovano tak, Ze divakovi ptipada realistické.

Obavy z nasilnych obsaht se soustied’uji predev§im na spoleCenska
rizika, napf. nebezpe¢i napodoby, rizné druhy mravni Gjmy (znecitlivéni
k realnému nasili ve spolecnosti ¢i vyvolavani tizkosti a strachu) nebo estetické
»okorani* projevujici se neschopnosti t&Sit se z jemné&jSich sd€leni, naznaku
apod. Nejvétsim problémem téchto ivah je jednak urceni t€ miry nasili, kterd
uz je nebezpecna, a jednak hledani mechanismu, jimz nasili plisobi na uzivatele
mediélnich sdéleni.

Oteviené zobrazovani sexudlnich aktivit byva spojovano napt. se
zvySenym vyskytem téhotenstvi u nezletilych, Siteni pohlavnich chorob, AIDS.
Jedna se predevSim o obsahy zaméfené na oteviené a nazorné (a z hlediska
déje samoucelné) zobrazovani sexudlnich aktivit, tedy na pornografii. T¢ se
pfisuzuje schopnost vyvolat pohlavni vzruSeni, popf. zmény v postojich
k sexualnimu chovani, zvlasté znecitlivéni a zavislost (ti, ktefi si zvyknou
na pornografické obsahy, zadaji jejich zvySeny pfisun). Stejné€ jako u nésilnych
obsahtl 1 zde hraje velmi vyznamnou roli kontext.

S otevienym zobrazovanim zneklidnujicich a odpuzujicich obsahti, jako
jsou horory ¢i nekteré thrillery, byva casto spojovan ucinek katarze, v hor§im
piipadé ucinek ztotoznéni i znechuceni. Vyskytuji se zde 1 obavy, ze tento typ
obsahti muze vést k sadistickému potéSeni vyplyvajicimu z identifikace se
zradami a vrahy, z radosti nad drasticky porusenym tabu apod. Vyzkumy, které
se touto problematikou zabyvaji, dochazeji ke zjiSténi, Ze reakce na tento typ

obsahii jsou zpravidla docasné, pomijivé a bez dlouhodobych nésledki.

* JIRAK - KOPPLOVA, Média a spolecnost, s. 189
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Zaroven se ve velké mife shoduji v tom, Ze tyto obsahy jsou pro uZzivatele
velmi pritazlivé, coz vysvétluje Casty vyskyt téchto obsahli v jednoznacéné

komer¢né orientovanych médiich.*

* JIRAK - KOPPLOVA, Média a spolecnost
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11. Vliv médii — Ceska republika

Otazku, zda existuje piima souvislost mezi konzumaci medidlniho

nasili a naslednym agresivnim chovéanim, se pokusilo do dnesni doby
zodpovédét vice nez tfi tisice védeckych studii, které prokazuji vztah mezi
nasilim prezentovanym televizi a naslednym nasilnym chovanim déti a
mladistvych.
Na podporu tvrzeni, ze v pozadi détské delikvence mohou stat média, piispéla
i statistika: idaje pro Ceskou republiku fikaji, Ze dnesni tfinactileté dité vidélo
v televizi asi padesat dva tisic vrazd, znasilnéni, ozbrojenych loupezi a
pfepadeni, pficemz ,,primérné* dit€ stravi nejméné dvacet pét hodin tydné pted
obrazovkou.

Problematika medidlniho nasili zstava v nasi zemi stale na vedlejsi
koleji. Zména spolecenského systému v roce 1989 prinesla (kromé¢ jiného) také
naprosto odliSnou programovou nabidku. V oblasti médii doSlo 1 kjiné
vyznamné zmén¢ — dramaticky se totiz zvysila jejich dostupnost. V dobé, kdy
je televize samozifejmou soucdsti kazdé domadcnosti a casto se stava
nejvyznamnéjSim komunikac¢nim partnerem ditéte (v ivodu zminénych dvacet
pét hodin tydné& pied obrazovkou zdaleka nepiedstavuje horni hranici), jsou
udaje v ¢eské odborné literatufe do urcité miry povrchni a neuplné. Ale ani
populistické dramatizovani za pomoci alarmujicich ¢isel nemiize mit potencial
stavajici situaci 1épe objasnit.

Zatimco se autority zdpadniho svéta pfiklangji k nazoru, Ze televize
bezesporu vyrazn€ ovliviiuje détskou psychiku (diskuze se odviji na poli
do jaké miry a jakym konkrétné zptisobem), postoje nekterych ¢eskych autorit
hybaji vefejnym minénim ve prospéch bagatelizace celého problému.
Naptiklad filozof Vaclav Bélohradsky naprosto odmitd jakoukoli regulaci
Vv televizni programové skladbé a opakované tvrdi, ze ,,obava z negativniho

vvvvv

problémy“.>® Stejné tak jazykovédec Otakar Soltys tvrdi, Ze ,,potieba

% SUCHY, Medidlni zlo, s. 16
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zobrazovat nasili je piitomna v celych lidskych d&jinach“®’. To dokazuje na
Odysseovi, ktery vrazdi napadniky své zeny Pénelopy, a z toho pro n¢j
vyplyva, Zze psychologizace problému je zbytecnym zveliCovanim a
prehanénim.

Odborné néazorové stiety se pohybuji na pomérné Siroké Skale —
od pfeceiiovani zhoubného vlivu médii a nepodlozené generalizace az
po dokazovani blahodarného vlivu nékterych potfadl a tvrzeni, Ze negativni
vliv médii je sice neustale proklamovan, ale nikdy nebyl potvrzen. Na jedné
strané pomysIné odborné barikady stoji napf. Doc. PhDr. Pavel Ri¢an, CSc.,
ktery na seminaii Bilého kruhu v fijnu roku 1994, vénovaném pravé vlivu
nasili v médiich na déti a mladez, vyklddal mySlenky teoretika masoveé
komunikace Marshalla McLuhana (rozdéleni horkych a chladnych médii
apod.). Postoj Pavla Ri¢ana je zfejmy a bez skrupuli plosné utoéi na televizi
jako takovou. Jejimu zhoubnému vlivu pfi¢ita témet neomezeny potencial.

Na druhé strané nazorového polu stoji napt. Bohuslav Blazek, ktery
hovoii o ,,drastickém zjednoduSovani, jehoz se nasi domaci bojovnici proti
medidlnimu nasili ve jménu svaté fe¢i soustavné dopouste) .52 Logicky napada
Rigana za jeho postoj a prekrouceni McLuhanovych teorii a hypotéz. Blazkova
krittka je vSak konstruktivni, pomérné citlivé referuje o ,,zachéazeni
s obrazovkou®, podavé navody a akceptuje také hledisko vyvojové psychologie
a veku ditéte. Jednoznacné odmitnuti, ¢i pfijeti televize podle néj pfitom neni
mozné.

Blize Blazkovu stanovisku potom stoji medialni teoretici a odbornici, u
nas reprezentovani piredev§im Janem Jirdkem a Barbarou Kopplovou. Vedle
seridznich rozborii a teorii medidlniho vlivu ovSem casto celou zodpoveédnost
pfesouvaji na rodinu a Skolu. To je samoziejmé Castecné relevantni a spravny
aspekt, ale pravé proto, ze v mnoha piipadech televize vstupuje do hry jakozto
»tieti dospély* a ovliviiuje Zivot mnoha ¢eskych rodin, neni mozné tento fakt

ignorovat a odkazovat na polovinu 20. stoleti, kdy se poprvé objevily obavy, ze

S SUCHY, Medidlni zlo, s. 16

52 Tamtéz
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média mohou kazit déti. Je snad zbytecné ptfipominat, Ze v soucasnosti je
situace Vv oblasti informa¢nich a medialnich technologii naprosto odlisna a
nesrovnatelna.>®

Dals$im zajimavym uhlem pohledu je, ze byly pozorovany znacné
posuny V hodnotové orientaci déti a mladeze. I kdyz v jednordzovych
sociologickych vyzkumech se tyto hodnotové zmény vyraznéji neprojevuji a
tradicni hodnoty stale zustavaji v popiedi, je nutno podotknout, ze vyzkumy
hodnotové orientace patii mezi nejkomplikovangj$i, nebot hodnovérnou
vypoveéd’ o hodnotovém systému jednotlivce je mozné ziskat pouze sledovanim
jeho chovani v zivotnich situacich a socialnim prostiedi, do kterého se promita
celd struktura jeho osobnosti. Hlavni zmény v Zivot¢ mladeze v nasi
spolecnosti shrnula PhDr. Jaroslava Kralova, vedouci oddéleni socialni

prevence na Okresnim tfads v Olomouci®*:

Oblast traveni volného casu:

1) Vyrazny posun k pasivitim provozovanym jedincem.
Hodnotovy systém:

2) Vyrazna orientace na penize, presvédceni, ze za né lze koupit vse
vcetné lasky, zdravi, obdivu kamaradi.

3) Vyrazna orientace na rychlé a bezpracné ziskani penéz i za cenu
prestoupeni zakon.

4) Penize, fyzicka sila, obleCeni, auto, cestovani jsou pro mladé lidi
znakem dospélosti, spésnosti, socidlniho statutu.

5) Pachatel nebo ten, ktery ziskava néco silou svych svall, se stava
vzorem, hrdinou.

6) Nariust netcty k Zivotu a zdravi druhého, tim narist prezentovani
agresivity zejména v podob¢ =zastraSovani a Sikanovani jako

nejrychlejSiho a nejucinnéjsiho zplsobu ziskadni moci nad druhym.

% SUCHY, Medidlni zlo
54 VLASTNiK, Televizni nasili a zakon, s. 14
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Emoc¢ni sféra:

7) Soucit, ochota nezi§tné pomoci jsou povazovany za projevy slabosti.

8) Poznani, ze rodi¢e vzhledem k véku (zejména matky samozivitelky)
jsou mén¢ fyzicky zdatni. Lze tedy vii¢i nim uplatnit pfevahu (brani
véci, penéz rodi¢iim, sourozencim — spise pocit, Ze se vlastn¢ nejedna
o kradez).

9) Narist strachu z fyzické bolesti a z pomsty se promitd ve strachu
svedcit proti agresivnimu jedinci, skuping.

Ztrata iluzi:

10) Ztrata vyssich spoledenskych cilt, vétsi vyskyt uzkosti. ReSeni pak

casto vidi v hledani skupiny, do které se jedinec zacleni a ktera jej

ochrani.
Tady je mozné opét pfipomenou, ze se o televiznim vysilani od jeho

pocatki mluvi jako o jednom z dulezitych faktort pisobicich v oblasti

hodnotového vyvoje spolecnosti.
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ZAVER

Diplomova prace s nazvem Programova skladba ve verejnopravnich a
komercnich televizich a zastoupeni novych televiznich formdtu byla zaméfena
predevSim na Cesky televizni trh, na srovnéni pfistupi k vybéru televiznich
formati a ke skladbé programu dvou zastupc dudlniho systému vysilani —
Ceské televize a televize Nova.

Cilem préace bylo teoreticky i prakticky prokazat a zdivodnit, zda média
vetejné sluzby a komercni média ptistupuji z hlediska programové skladby
K novym televiznim formatim skute¢né jinym zpusobem. Cilem bylo popsat
jakym zpusobem a vyvodit zavér, pro¢ tomu tak je z hlediska role médii
ve spolecnosti.

V teoretické Casti prace byly nejprve definovany pojmy, které byly
klicové pro zpracovani praktické ¢asti prace. Nejprve byla obecné popsana
komunikace, komunikace hromadna a definovana média — komer¢ni média a
média vefejné sluzby. Dale byla definovana média televizni, dudlni systém
vysilani a popsana historie vyvoje ¢eského televizniho trhu, také pojmy zanr,
format, program a programova skladba. Zavérem teoretické ¢asti prace bylo
feceno, které televizni formaty jsou pro potieby prace povazovany za ,,nové™ a
kazdému z nich byla vénovana kapitola, jejimz cilem bylo piibliZit ¢tenari
obsah, formu a zaméteni daného typu formatu.

V praktické ¢asti prace byla provedena analyza zéastupce daného typu
formétu, vysilaném v Ceské televizi a na TV Nova. Analyza byla zaméfena
na porovnani obsahu a formy téchto formati v odliSnych médiich. Dale byla
provedena analyza aktualni programové skladby Ceské televize a TV Nova se
zaméfenim na zafazovani novych televiznich formati do programové skladby
obou médii.

Ze srovnany vyplynulo, Ze ob€ televizni stanice zafazuji nové formaty a
snazi se je adaptovat ve prospéch své role a funkce na televiznim trhu. Ceska
televize se snazi pfizpisobit obsah a formu novych formati piedevsim
pro potiteby plnéni informativni a vzdélavaci funkce, i funkce zédbavné, kdyz

vyuziva schopnosti téchto formata piitdhnout vice pozornost divaka. Komer¢ni
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stanice naproti tomu vyuziva nové formaty piredevsim proto aby podpoftila svou
funkci pfitahovat divakovu pozornost, divaka si udrzet, bavit ho a tak pfinaset
majiteli zisk.

Podle vysledkii analyzy jsou pro tuto adaptaci vhodné viceméné
vSechny typy novych formati. Obecné je nejvhodnéjsi reality show a ranni
show, nebot’ se daji vyborné pfizpisobovat obéma piistuptim pouze zménou
obsahu, formy, volby hostii, moderatorti atd.

Soap opera a sitcom nebyvaji v ¢eskych podminkéach adaptovany cCasto
Ceskou televizi. Diivodem jsou vysoké naklady a nizka schopnost pienaset
hodnoty, jejichz podpora je spojena s médiem vefejné sluzby. Ceské televize
radéji investuje do klasické seridlové tvorby.

I ve srovnéni programové skladby obou typli médii byly patrné rozdily.
Komer¢ni televizni stanice je =zaméfena piedevSim na zjednoduSené
programové schéma, piisn¢ kopirujici urcité vzorce chovani tak, aby divak
vzdy na svém misté v programové skladbé nasel sviij produkt. Tim TV Nova
podporuje zvyky divédka a pfipoutdva jeho pozornost dlouhodobé ke svému
programu. Cesk4 televize naproti tomu potady vice stfida, ma zanrové pestiejsi
nabidku a sloZenim pofadi ma Sir§i zabér 1 co se tyce plnéni vetejnopravnich
funkei.

Nastup novych formatl je patrny v obou typech televiznich médii a je
zfejmé nevyhnutelny. Televize je pro lidstvo médiem s nejsilng€j$im dopadem —
tvofi vzory a trendy, formuje spoleCenské povédomi, ma silnou moc
pii utvareni hodnot, norem a postojli sou¢asného svéta.

Stouto skuteCnosti se zaroven otevira diskuze o Uc¢incich médii
na spolecnost, predev§im na déti. Jednotlivé vyzkumy, zabyvajici se vztahem
mezi televizi a jejim divakem, se potykaji s ohromnym mnoZstvim faktort,
které nejsou schopny zachytit a t¢elné tak vliv médii kontrolovat. Celkovée 1ze
konstatovat, Ze odbornici souvisejicich védnich disciplin nejsou v otdzkéach
vlivu médii  jednotni. Odborné ndzorové stiety se  pohybuji
od ,katastrofickych® vizi, které televizi a jejimu zhoubnému vlivu pficitaji
témef neomezeny potencial, az po dokazovani blahodarného vlivu nékterych

pofadll a tvrzeni, Ze negativni vliv médii je sice neustdle proklamovan, ale
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nikdy nebyl potvrzen. Vsichni se shoduji v tom, Ze média nestoji a nemohou

stat vné ,,své*“ spoleCnosti a kultury, nybrz jsou jeji soucasti, jsou ji

ovliviiovana a také ji ovliviuji.
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