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Odavodnéni hodnoceni a celkové shrnuti:

PredloZend bakaldfska prace prezentuje autordv pohled na problematiku vzdélavani ve firemni sféfe v kontextu sitové-
ho marketingu (multi-level marketing). Teoreticka ¢ast prace obsahuje informace o sitovém marketingu a zakladnich
principech jeho fungovani. Tato Cast prace je prevazné kompila¢niho charakteru, bez vétsi pridané hodnoty ze strany
autora.

V praktické casti prace se autor pokusil o kvalitativni vyzkumné Setreni s vyuzitim fizenych rozhovort. Vysledky mély
poslouZit k vytvoreni navrhu metodiky vzdélavani pouzitelné v sitovém marketingu. To se vSak autorovi pIné nepoda-
filo. NavrZzena metodika je velmi obecnd, bez jasného vymezeni jejich cild, vychodisek, jednotlivych ¢asti a postupd.
Zavérem bych rada zminila, Ze prace neni ptili$ zdafrild po pravopisné, stylistické a formalni strance. | pfes vyse uvedené
nedostatky predlozena prace dle mého nazoru spliiuje naroky kladené na bakalarské prace.

Otazky k obhajobé:
1. PovaZujete sitovy marketing za ,,médu posledni doby“ nebo je to princip, ktery ma i budoucnost? Své stanovisko
odUvodnéte.

2. Povazujete systém vzdélavani novych pracovnik( v sitovém marketingu za dostacujici? Své stanovisko od(ivodnéte.

3.V éem spatiujete zasadni problémy/nedostatky sitového marketingu v CR?
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