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Odavodnéni hodnoceni a celkové shrnuti:

Predkladana bakalarska prace se zaméruje na vzdélavani v oblasti sitového marketingu. V teroetické ¢asti autor sezna-
muje étenare s konceptem sitového marketingu a jeho fungovanim v €R i zahranidi, co? je vzhledem k jeho specifi¢nosti
klicové. Zamétuje se také na zakladni principy vzdélavani dospélych, ¢imz marketingové zamérenou teoretickou ¢ast
doplfiuje o znalosti z oblasti svého studia a pfipravuje tak ¢tenare na praktickou ¢ast své prace.

V praktické ¢asti se autor zaméfil na analyzu pfistup( ke vzdélavani pracovnikll v oblasti sitového marketingu. Za
stéZejni ¢ast prace povazuji polo-strukturované rozhovory, které slouzi jako podklad pro vytvoreni metodiky vzdélavani
managerud v segmentu sitového marketingu.

Vytknout mohu zejména velmi obecny ndvrh metodiky vzdélavani, kterd je prilis struéna a nereflektuje poznatky ziska-
né v rdmci teoretické a praktické ¢asti prace a jeji obsah je v podstaté neprekvapujici a ocekavany. Prace také obsahuje
velké mnozstvi typografickych a stylistickych chyb, coz pri¢itdm nedostatku Casu pfi zaverecné kontrole prace pred je-
jim odevzdanim.

Zavérem povazuji za vhodné uvést, Ze autor v praci prokazuje svij vhled do zpracovévané problematiky a dlouhodoby
zajem o sitovy marketing, ktery se pokusil efektivné propoijit s oblasti svého studia na IVP CZU.

Otazky k obhajobé:

1) V praci prezentujete rozhovory se tfemi profesionaly z oblasti sitového marketingu. Za jakého divodu jste zvolil
pravé tyto osoby (profesni zaméreni téchto osob)?

2) Jak byste strucné (a prehledné) charakterizoval zakladni rozdily mezi vzdélavanim managerd a prodejcti v rdmci
sitového marketingu?

Kontrola na obsahovou shodu:  Prace byla systémem Theses.cz vyhodnocena jako originalini.
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