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Anotacia

Bakalarska praca sa zaobera analyzou pristupu dvoch najsledovanejsich
komer¢nych televizii na Slovensku ku spOsobu spracovania hlavnej
spravodajskej relacie. Praca je rozdelena na 6 kapitol. Obsahuje 8 obrazkov a 5
tabuliek. Prva kapitola definuje pojem komercné televizie. Predmetom druhej
kapitoly je spravodajstvo a publicistka v televizii. Tretia kapitola je zamerana
na spravodajské relacie, jej prostriedky kompoziciu. Stvrta kapitola definuje
spravodajské relacie. Piata kapitola poukazuje na trhovl poziciu a rating
spravodajskych relacii. Siesta kapitola analyzuje vysielanie v priebehu tyzdiia
od 5. 3. - 11. 3. 2012.

Kracové pojmy

Komer¢na televizia, spravodajstvo v televizii, publicistika v televizii,

prostriedky spravodajstva, trhova pozicia, rating.



Annotation

Bachelor thesis analyzes the approach of two most watched commercial
television in Slovakia, the main method of processing the news. The work is
divided into 6 chapters. Contains 8 figures and 5 tables. The first chapter
defines the concept of commercial television. The second chapter is a news
journalist on television. The third chapter focuses on news programs, the
means of composition. The fourth chapter defines the reporting session. The
fifth chapter shows the market position and rating news programs. The sixth
chapter analyzes the broadcast during the week from 5 Third - 11 Third The
2012th
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Uvod

Komer¢né televizie prezivaju na Slovensku svoj boom a ziskali
si spomedzi vSetkych televizii u divakov najvyssiu sledovanost’. Nielen vd’aka
pestrosti pontkaného programu, ale aj vd’aka modernému a putavému Stylu
spracovania svojich programov, pripadne ponukou koprodukénych programov.

Na Slovenskom trhu je momentalne najintenzivnej$i suboj o divéka
medzi televiziami JOJ a Markiza. Televizie su si velmi podobné, avSak
V ostatnom roku zistujeme nérast sledovanosti prave u TV JOJ.

V mojej praci som sa zamerala na porovnanie tychto dvoch televizii
aich hlavného spravodajského programu — Televiznych novin. V préci
porovnam mieru sledovanosti spravodajstva, Styl spracovania spravodajstva
a porovnam tematické zameranie relacie v priebehu jedného tyzdna.

V mnou vybranom sledovanom tyzdni sa konali parlamentné volby,
ktoré skresl'uju tematiku spravodajstva, ale mézem konStatovat’, Ze pocas roka
je mnozstvo udalosti (napriklad $tatne sviatky a pod.), ktoré vyrazne ovplyvnia

tematicky vyber sprav.



1. Komerc¢né televizie na Slovensku

Televizie, ako také, z hladiska ich sponzoringu, pripadne pdsobnosti,

moZeme rozdelit’ na niekol’ko druhov. Su to televizie:

- Organizacna zlozka Slovenska televizia RTVS - Na Slovensku
posobi jedna verejnopravna televizia — Slovenska televizia — STV,
ma dva vysielacie kandly (Jednotku a Dvojku). Jednotka je narodny
kanal, zamerany na spravodajstvo a publicistiku, filmy a domacu
tvorbu. Dvojka je zamerand na umelecké a dokumentarne programy.
Je dotovana z koncesionarskych poplatkov.

- Komeréné — od roku 1996 pdsobi na Slovensku TV Markiza
a jej vel'mi podobna TV JOJ od roku 2002. Obe tieto televizie ponukaju
aj druhy kanal, kde vysielaju seridly, sitaze podobne. TV JOJ pontka
JOJ Plus a TV Markiza zase disponuje kanalom s ndzvom Doma.

- Spravodajské — od roku 2001 prindSa nepretrzite spravodajstvo
z domova i zo sveta televizia TA3.

- Krestanské — TV LUX, ktora posobi na Slovensku samostatne od roku
2008 (pred tym pdsobila ako sucast’ ceskej televizie).

- Regionalne — najvyznamnejSou regionalnou televiziou, ktord prinasa

spravodajstvo, ¢innosti a zaujimavosti z regionu je TV Patriot v Nitre,

1.1 Definicia komercnej televizie

Komerc¢nou televiziou oznacujeme taku, ktord je financovand vylucne
z prijmov z predaja rekldm — reklamného vysielacieho ¢asu. Z tohto dévodu
je nutné, aby program takejto televizie bol atraktivny pre divédka, aby ich bolo
¢o najviac aaby tak boli uspokojené zaujmy zadavatela reklamy.
Z ekonomického hladiska potom moézeme povedat, ze televizia generuje
divékov, ktorych potom ,,preda* reklamnému priemyslu. Cena tohto produktu
sa vypocita na tisic divakov na ur€iti ¢asovu jednotu reklamného ¢asu.

Z komer¢ného principu vyplyva, Ze v programovej ponuke mdézu zostat’
len programy, ktoré televizii zaplati reklama, resp. tie, ktoré¢ dokazu pritiahnut’
reklamu. Do tejto kategodrie spadaju hlavne zabavné programy, ktoré dominuju

v Struktire komerénych televizii (filmy, serialy, sut'aze, hudobné programys,...).



Konkrétnym prikladom st talentové sut'aze, pricom napriklad v roku 2010 TV
JOJ ponukala Ceskoslovensko maé talent a TV Markiza Superstar. Dva velmi
podobné formaty, ktoré prildkaji vel'ké mnozstvo divakov. Z dramaturgického
hladiska sa program zakladnych relacii prisposobuje tak, ze pred takmer
kazdym vyvrcholenim deja je program preruSeny reklamnym vstupom.

Kedze prijem komercnej televizie zavisi od poctu divakov, je medzi
spolo¢nostami  neustdly konkurencny boj. Konkurencia zabezpeci
aj rozmanitost ponuky, no v skutoCnosti vSetky televizie ponukaju
najuspesnejSie programy, aby zvySili sledovanost. Komercné televizie
vysielaji na zéklade licencie, ktort udel'uje Rada pre vysielanie a retransmisiu

(zékon €. 308/2000 Zb. z. o vysielani a retransmisii).

1.2 NasledovanejSie komerc¢né televizie na Slovensku

V mojej praci sa zameriavam na komercéné televizie JOJ a Markiza, ktoré
sa Struktirou velmi podobajii a patria medzi najsledovanejSie televizie
na Slovensku vobec.

TV JOJ vysiela od roku 2002 ako konkurencia starSej komerc¢nej televizie
Markiza a vystriedala niekol’ko generalnych riaditel'ov.

Svoje vysielanie odStartovala prave relaciou Noviny (hlavnou
spravodajskou relaciou). V roku 2011 boli stanice TV JOJ a jej druha stanica
JOJ Plus spustené vo vysokom rozliSeni HD a od zaciatku roka 2012 je tato
televizia najsledovanejSia v hlavnom vysielacom ¢ase (19:00 — 23:00) a moze
sa pochvalit aj nasledovanej$Sim spravodajstvom zo vSetkych televizii
na Slovensku. Postupne je najsledovanejsia aj celodenne.

TV Markiza zacala vysielat v auguste 1996 akratko na to sa stala
najsledovanejSou televiziou.

Ide omoderna komerént televiziu, ktora vysiela 24 hodin denne
aje porovnatelna s UspeSnymi eurdpskymi stanicami podobného zamerania.
Medzi jej najuspeSnejSie programy patri spravodajskd relacia Televizne
noviny, ktora bola 10 rokov najsledovanejSou relaciou slovenského trhu.
Televizia vo svojej programovej Struktire prezentuje aj koprodukéné projekty,

zivé prenosy z galavecerov a podobne. Redaktori spravodajstva Markizy



ziskali niekol’ko domadcich Zurnalistickych cien a medzindrodné ocenenia.
NajprestiznejSia z nich je nominicia medzi Styri najlepSie spravodajské
reportdze na svete v ramci kategoérie Mimoriadne spravy na 26. rocniku Emmy
Awards v roku 2005 (www.markiza.sk).

Tieto dve televizie neustadle vedi medzi sebou konkurenény boj
a ich dominancia na trhu je vel'mi pohybliva. V préaci porovnavam sledovanost’,
Struktaru, spracovanie hlavnej spravodajskej relacie tychto televizii, pretoze

s komercializaciou sa meni aj Struktdra a ponatie spravodajstva.

2. Spravodajstvo a publicistika v televizii

Spravodajstvo a publicistika sa dlho povazovali vyluéne za prostriedok
distribicie informacii spolocnosti, avSak znovych vyskumov vyplynulo,
ze uz nejde len o cisto informativny prostriedok, ale v modernom trende
spravodajstva sa stava zabavou. NajpodstatnejSou ¢rtou spravodajstva je to,
Ze sa snazi posobit, akoby vznikalo mimo reality, akoby jeho tvorca bol
situovany mimo udalosti, akoby ich sledoval odniekial’ zvonka. V skuto¢nosti
je spravodajstvo len jeden z moznych vykladov sveta (Boc¢ak, 2008). Mozeme
teda tvrdit, Ze jedna atd ista sprdva mdze byt podand mnohymi spdsobmi,
priCom berieme do Uvahy jazyk, spracovanie grafiky a obrazu, hudby. Kazda
televizia, kazdy novinar dava sprave isti davku originality ponatia.

Avsak vo svojej podstate je sprava prerozpravany pribeh, akési dva
protiklady, pricom ponuka zapletku a jej rieSenie, vychodisko. Stale ide o stboj
dvoch stran dobra a zla tak, ako sa kedysi rozpravali pribehy ustnym podanim.
Stale ide o boj koalicie a opozicie, dobra — policie a zla — zlo¢incov a podobne.
Novindri st profesionalni rozpravaci pribehov dnesnej doby (Bell in Bocak,
2008).

Aby bola sprava pre divdka zrozumitel'na a pochopitel'na, musi mat’ urcitu
Struktaru, ktora pomodze pochopit’ spravu podanu obrazom a zvukom.
Ide 0 6 Casti:

- kratke zhrnutie pribehu hned’ na zaciatku

- vytyCenie zékladnych charakteristik pribehu, ku ktorym sa nabal'uju

d’alSie potrebné informécie na rozvinutie pribehu, na jeho interpretaciu



- Vykreslenie toho, Co sa stalo, jadro pribehu

- hodnotenie spravy — preco treba byt informovany o tejto sprave a na ¢o
redaktor pri svojej praci prisiel

- sumar udalosti, rieSenie problému, hodnotenie udalosti

- ukoncenie pribehu.

2.1 Spravodajstvo a spravodajské hodnoty

Spravodajstvo je medidlna komunikacia, ktord je predavana divakom
ako akykolvek iny medialny produkt. Cast’ sprav prinadaji do televizii
spravodajské agentiry ako platent sluzbu. Dal§im spdsobom zberu informacii
je vytvéranie sprav zamestnancami, ktori oslovuju svoje zdroje, zucastiuju
sa na tlaovych konferenciach, stykaji sa s verejnost'ou a podobne. Sprava
je dobre zostavend vtedy, ak zodpovedd na otazky kto urobil Co, kedy,
ako a s akym vysledkom, pripadne za akych okolnosti.

Mozeme ho oznacit’ aj za isti formu ritudlu, pretoze je to kazdodenna
rutina, sustadlenymi vyrazovymi prostriedkami. V Case vysielania sprav
sa l'udia prispdsobuju, vzdavaji sa inych c¢innosti, len aby mohli sledovat
spravodajstvo. To sa potom stava predmetom d’alSej komunikécie.

Kritériami na oznacenie prijatelnosti spravodajskej udalosti, hodnej
spracovania, je subor nazyvany spravodajské hodnoty. Je to stbor faktorov,
ktoré musi udalost’ spifiat’ na to, aby sa dostala do pozornosti médii a stala
sa predmetom spravodajstva. lde o socio-kultarne a vSeobecné hodnoty
amoznost ich spravodajského stvarnenia. O vhodnosti spravy mozZe
rozhodovat intenzita jednej, i viacerych hodndt, avSak rozhoduje aj kultara
krajiny ¢i organizacia prace v médiu.

Medzi hlavné prvky — hodnoty prijatelnosti, resp. spravodajské hodnoty
patri blizkost’, ¢o znamena, Ze sprava v socidlne blizkom prostredi ma vyssiu
pravdepodobnost’, Ze sa dostane do spravodajstva.

Dalej st to:
- jasnost’ (jednoznacnost’) spravy,
- jednoduchost’,

- zmysluplnost,



- novost’,

- priebeznost,

- moznost’ d’alSieho vyvoja,
- vztah k elitnym osobam,
- personalizacia,

- negativita,

- prekvapenie

- a mnoh¢é d’alsie.

Informaény pristup k skamaniu spravodajstva definujeme ako
informacny model, ktory zahfna pristupy, ktoré skiimaji obsah spravodajstva
z hladiska jeho  objektivity, vyvadZenosti, zrozumitel'nosti,  kritérii
a charakteristik wudalosti, ktoré ovplyviiuji to, ¢i bude zaradend
do spravodajstva a pod. (Lap¢ik in Boc¢ak, 2008).

M¢édia, ako napr. televizie potom spravy spracuvaju a davaju
im charakteristicky tvar pre danu televiziu. Kazda televizia mé iny sposob uhlu
pohl'adu, preferenciu podania udalosti, informacnej kvality (pravdivosti,
zrozumitel'nosti,...). Na rozdiel od novinarov, ktori maju podstatne Sir$i priestor
na vyjadrenie aopisanie pribehu, si moderatori a tvorcovia televizneho
spravodajstva obmedzeni ¢asovo. V ur¢itom kratkom ¢asovom priestore musia
prerozpravat’ pribeh tak, aby bol I'ahko pochopitelny, zrozumitelny a divaci
Z neho dostali potrebnut informéaciu.

Uhol pohladu, ktory som spominala vySSie, je pre média
charakteristicky a l'udia si na isty Styl zvyknd. Ide o Standardizaciu vykladu
informacie, ktora potom zjednodusuje jej produkciu a naslednu recepciu. Cudia
sa lahko orientuju, zvyknu si na takyto vyklad achdpu jeho principy.
Uz aj samotni redaktori id0 na miesto udalosti s tym, Ze maju istu predstavu
0 finalnom produkte — sprave. Musia ju spracovat a pripravit pre divakov
takym spdsobom, aky je pre dant televiziu charakteristicky ajej divakom
vyhovuje.

Dolezita je aj doveryhodnost’ spravodajstva, pretoze ide 0 isty druh
moci. Posilnenie autority média je dané vyberom témy, preferencie, spracovani

apod. V konecnom dosledku ide aj o bulvarne zameranie (orientacia



na negativnost’, celebrity,...) a nebulvarne zameranie (relevantnost’, aktualnost’,
pravdivost,...). Svoju doveryhodnost potom médid posiliiuji svojimi
Specifickymi vyrazovymi prostriedkami, ako st obrazky, autentické zabery,
pritomnost’ a vyjadrenie experta k danej tematike,...

V modernom ponati televizneho spravodajstva sa prechadza od cistej
informovanosti ku zabave. To znamena zmensenie informac¢nej nasytenosti,
odlahcenie tém (menej politiky a viac sprav zo Soubiznisu ¢i kuriozit),
spestrenie spracovania spravy aj vdaka modernej hudbe, dramaturgie,
ale aj sebapropagacie. Spolu stym prichddza aj problém skombinovania
zabavy a zachovania objektivity.

Komeréné média, zamerané na ziskanie divdkov, musia propagovat
najmid samé seba. Podla Bocaka (2008) spravodajské relacie vyuzivaju
na sebapropagacné ucely prave spravodajstvo a tak na konci programu casto
odznie propaganda nasledujuceho programu (¢o bude nasledovat). Tiez
popisuje snahu televizii o vytvaranie dojmu otvorenosti spravodajstva voci
divdkom (vyzva o zasielanie autorskych prispevkov), ¢i zaradenie reportazi
z vlastnych relacii, zakulisia a podobne.

Televizie sa snazia ziskat’ si sledovanost’ a udrzat’ si ju aj ,,zavadzanim*
divéka a to avizovanim témy, ktord sa vSak objavi az na konci spravodajskej
relacie. Prechadzaji na isty ,hybridny* druh spravodajstva, teda kombinuju
informac¢nu stranku spravodajstva so zabavnou. Dovolim si citovat’ byvalého
Séfredaktora spravodajstva TV Markiza, p. Henricha Krejcu, ktory
a 0 Televiznych novinach vyjadril: ,,Pre divdka to ma byt na jednej strane
informacny servis a na druhej strane dobré ,kino‘. Musi to byt pre neho
zaujimavé, musi otvarat’ o€i, zamyslat' sa.“ (Krejéa in Augustin — Kocisek,
2006).

3. Spravodajské relacie
Spravodajstvo je mozné vysvetlit ako tovar televizie. Rozhoduje jej
spracovanie nielen v pouziti témy, ale aj v jej grafickom a formalnom

spracovani. Spravodajstvo treba chéapat’ ako celok, ktory potom televizia



zarad’'uje do programovej Struktury v niekol’kych podobach. Ide o publicistické

relacie, talkshow, kratke spravy, ranné spravy...

3.1 Prostriedky spravodajstva
V spravodajstve televizie vyuzivaji niekol’ko prostriedkov vyjadrenia
a ,,personalizacie”, aby kazdému divakovi bolo ihned jasné, aki relaciu
sleduje a ktoru televiziu sleduje. Ide o:
- dzingle a hudbu v spravodajstve
- grafiku grafické spracovanie
- obrazové spracovanie
- strih a prechody v obraze

- prvky sebapropragacie

3.1.1 Dzingle a hudba v spravodajstve

Spravodajstvo, ako dominanta informacii televizie, sa musi dorazne
lisit’ od ostatnych programov. Tomu napomaha aj Specidlne na mieru vyrobena
hudba, ktora v sebe zohladituje rozmanité kritéria. Ci uz ide o druh televizie
alebo napr. publikum.

Hudba v spravodajstve ma divakov uputat, podporit doveryhodnost’
programu, ma byt dynamicka a pripravit’ divdka na sledovanie sledu udalosti.
Casto je to hudba s dramatickym dojmom. Hlavny dzingel TV JOJ a TV
Markiza spiiiaju tieto podmienky a su si dokonca podobné.

Vnutorné delenie hudby alebo dzinglov je podl'a jeho pozicie v relacii:

- ivodné,
- predelové
- zaverecne.

Hudba plni podfarbujicu funkciu - ilustracnti, ako sposob navodenia
atmosféry. Spravodajskd produkcia televizie dba 0 to, aby tato hudba
nadvézovala na ostatné programy spravodajského charakteru — no¢né noviny,
Sport a pod. Na jednotnost’ slizi aj grafické spracovanie dzinglov.

Samostatnii  kapitolu tvori hudba v samotnych reportazach, ktord

je vyberand primerane k téme reportaze. Ak ide napriklad o velmi smutna



spravu, umrtie, stretdvame sa so smutnymi skladbami v reportdzi. Ak ide
o reportdz z koncertu, je pouzitd sekvencia z najznamejSej skladby danej

skupiny, ¢i interpreta, ktora bude poznat’ prevazna vicsina divakov.

3.2.1 Grafika spracovanie spravodajstva

Hoci podana informdacia — verbdlna stranka — je dodlezita, je prave
grafické spracovanie dovod, preCo tie ktoré spravodajské relacie pozerame.
Ide hlavne o jasnu identifikaciu relédcie, jej Clenenie. Aj bez toho, aby sme
nazreli do TV programu Tl'ahko zistime, ze ide 0 televizne noviny a dokonca
vieme jasne urcit’, ktorej televizie. V druhom rade je to zobrazenie informacie.

Televizie na uputanie divaka pouzivaju dynamické farby, najlepsie
kombinaciu viacerych dynamickych farieb. Dekoracie Stidia su statické,

¢o navodzuje pocit stability a doveryhodnosti.

LUCIA BARMOSOVA

Obrazok 1 Stadio TV JOJ
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. Jaroslav Z4pala 11.3.2012 Marianna Durianovd

Obrazok 2 Stadio TV Markiza

Ako vidno na obrazkoch, TV JOIJ si zvolila jemné, bledé farby, ktoré
navodzuji pocit Cistoty, otvorenosti, jasnosti. Naproti tomu, TV Markiza
si zvolila tmavomodra farbu, ktord navodzuje pocit vaznosti, dolezitosti. Obe
televizie vSak v pozadi, za moderdtormi vyuzili pohyblivii animéciu, ktord
divakom navodzuje pocit, ze sa stale nieCo deje, svet je v pohybe a spravy
su dynamickejsie.

Kazda televizia si vyberd vlastny typ dZinglov, predelovych animaécii,
no najmé grafiku ako taku.

Druhy grafik sa rozdel'uju na:
a) staticka grafika — grafy, tabul’ky,

b) dynamicka grafika — animacia dopravnej nehody a pod.
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Maost - Hid

VYSLEDKY VOLIEB

vITAZol ravi

BEZPECNOST VLAKOVEJ DOPRAVY

U Nas taxy Isty systemaxko v xuay

Obrazok 3 Priklad statickej grafiky a dynamickej grafiky

Ci uz ide otabulky, grafy, pocitatové znizornenia udalosti (napr.
autonehody), grafiky sa pouzivaji na to, aby si aj priemerny divak bez
Specializovaného vzdelania vedel jasne predstavit abstraktny pojem alebo
udalost’, z ktorej nejestvuje videozaber.

Prave grafické znazornenie je to, co pOsobi pre divdka ako prostriedok
pochopenia, zapaméitania a upttania pozornosti.

Tieto grafiky sa liSia podla Casu udrzania divackej pozornosti. Staticka

grafika nedokaze tak velmi udrZat’ pozornost’ divdka, zato animovand éano.
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Preto je otazne, ¢i pouzivanie statickej grafiky nie je kontraproduktivne.
Vhodnost' grafiky stvisi najmi stypom spravy. Napriklad sprava, ktora

je sama o sebe pre divaka neputava, si grafiku ziada.

“INFORMACIA 0 PREPUSTENI TISIC
ZAMESTNANCOV SLOVENSKEJ POSTY NA
DNESNEJ TLACOVEJ KONFERENCII

JE NEPRAVDIVA A ZAVADZAJUCA S OHLADOM
NA AKTUALNY POZITIVNY VYV

HOSPOOARENIA SPOLODCNOSTI. NASIM
CIELOM NIE JE PREPUSTANIE, ALE
GENEROVANIE NOVYCH VYNOSOV A ZISKU."

| BELA LISAKOVA
1 | HROMADNE PREPUSTANIE

Obrazok 4 Priklad grafiky TV JOJ

Obrazok 5 Priklad grafiky TV Markiza

Pri grafickom znazorneni plati pravidlo, ze grafika nema byt
komplikovana, ma byt Pahko arychlo ¢&itatelna. Cisla sa zaokrahluju, aby
divak nestracal ¢as ¢itanim zdihavych &isel Texty sa skracuji alebo robia sa len

vynatky, aby si ich divak stihol precitat’. Pri prepise telefonického rozhovoru,
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¢i citatu, by tento mal byt kratky, pripadne zobrazeny tak dlho, aby si ho divak
stihol precitat. Vhodné je sledovanie takéhoto textu spolu s redaktorom, ktory
ho ¢ita nahlas. Vyskumy totiz ukazuju, ze ak si divak nestihne preéitat’ spravu,

straca o fiu zaujem a d’alSie prijimanie informadcii sa zablokuje.

. I
Obrazok 7 Priklad grafiky hlavného dzinglu TV Markiza.

14



Na obrdzkoch hore vidime tvodnu grafiku, ktord je sprievodna pre
uvodny dzingel. TV Markiza opat’ zjednotene s farbami svojho stidia pouzila
tmavomodru farbu, spojent so Zivou oranzovou, ktora dopiia pocit dynamiky.
V pozadi sa zobrazuje zemegula, ktora naznaCuje, ze spravodajstvo
je celosvetové, nielen zamerané na Slovensko, pripadne Eurdpu.

TV JOJ pouzila primerane k svojmu S$tadiu bledé farby, ktoré
su rovnako doplnené zivou a dynamickou oranzovou az ¢ervenou, a na pozadi
sa zobrazuje mapa sveta. Na porovnanie, vo svojom programe Pocasie
je za ndzvom programu mapa Slovenska. To urCuje, Ze spravy o pocasi
su orientované primarne na Slovensko.

Obrazovka poskytuje mnozstvo priestoru na grafické vyjadrenie §tylu
televizie. Tak je to aj pri zobrazeni v dolnej casti obrazovky, kde byva
zobrazeny nazov prispevku, pripadne meno a funkcia osoby, s ktorou je robeny
rozhovor apodobne. Ide o dopliujuce informacie. Druhou formou
je zobrazovanie informacii nezavisle od udalosti na obrazovke — zobrazenie
kratkych sprav, ktoré ,bezia“ nepretrzite za sebou. Takuto formu vyuziva
televizia TA3, ktora nezévisle na svojom vysielani a prednese sprav
moderatorom, prezentuje kratke spravy, beziace v dolnom paneli, nepretrzite.

Televizie Casto pouzivaju grafiku, avSak je nutné poznamenat’,
¢i je grafika zvolena vhodne a €i nie je spravodajstvo presytené grafikou. Ako

piSe Bocak (2008), ulohou grafiky je divakovi pomahat’, nie vyruSovat ho.

3.1.3 Obrazové spracovanie spravodajstva

Obraz je prave to, preco sledujeme televizne noviny. Jednoduchsie
si vieme predstavit, ¢o prednasaju moderatori a o sprostredkuvaji redaktori.
Oproti spravam z rozhlasu je forma jednoduchsia na pochopenie.

Pri obrazovom spracovani hovorime o obraze:

a) statickom — napr. tla¢ivo, pre danové priznanie Vv reportazi

o0 daniach, r6zne fotografie,...
b) dynamickom — bezny zaber v televizii, napr. I'udia idaci po ulici,

pohybujuice sa autd na dialnici,...
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Obraz ako taky patri neodmyslitel'ne k tvorbe spravodajstva. Je dolezité
rozliSovat’ obraz:
a) informativny — obraz Sminimalnym komentirom prinasa
informaciu, ktora je relevantna k téme spravy
b) ilustraény — sluzi len na doplnenie k hovorenému slovu, ktoré
je dominantné
Je samozrejmé, ze ku grafike patri aj uhol zdberu, Sirka obrazu

a podobne, ku ktorym sa vSak nebudem vyjadrovat’ obsirnejsie.

3.1.4 Strih a prechody
Strih a radenie zaberov je v televizii vyhradne ostré, ¢ize jeden zaber
nasleduje za druhym. Aj variabilita zaberov je nizka Je to zZ toho dovodu, aby

b144

bola zachovana doveryhodnost’, jasnost’ a ,,vaznost™ spravodajstva. Na rozdiel
od filmovych produkcii, kde sa casto vyuzivaju jemné prechody
na sprijemnenie a zjemnenie zaberu.

V rozhlase je moznd dokonca jednoduchd tprava vyjadrenia
hovoreného slova tak, ze sa material zostrihd a je potom jednoduché ,,zlepit™
vetu tak, aby bola gramaticky spravna, vystihovala pointu a nebola zbytoc¢ne
dlha. V televizii je toto velmi problematické. Na videozébere sa clovek
pohybuje, meni mimiku. Aby sa prediSlo vyraznej zmene, na plynuly prechod
sa pouziva tzv. efekt zablesku. Ide o prechod pomocou bielej obrazovky.

Na miesto, kde je nutné rozhovor zostrihat’, sa vloZi efekt, ktory posobi
na divaka oddychovo, prirodzene aje Vv spravodajstve vitany, ak uz ina
moznost nie je. Takyto prechod pouZivaju aj TV JOJ a TV Markiza. Castejsie
vyuzivanou formou je vlozenie ilustratného zaberu do miesta strihu a tipravy
hlasu. Napriklad do rozhovoru o podani danového priznania bolo nutné
zostrihat informacie zrozhovoru s pracovnickou tradu, ktora rozpravala
0 postupe vel'mi obsirne. Preto sa do miesta strihu vlozil zaber vypinania
tlac¢iva a l'udi ¢akajtcich na chodbéach danového tradu.

Plynuly prechod z obrazu do obrazu sa vyuziva hlavne na zacCiatku

a konci relacie po hlavnej uvodnej grafike. Tiez ak je potrebné vyjadrenie
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dramatickosti, vaznosti, napr. pri umrti vyznamnej osoby. Takato reportaz

sa zaradi vdcSinou na koniec reldcie (nie je to vSak pravidlo) a pri odcitovani

spravy sa obraz vytrati do ¢iernej. Bez akejkol'vek hudby, ¢i znelky sa zobrazia

zaverecné titulky.

3.1.5 PrvKky prezentacie spravodajstva

Prvkami prezentacie oznaujeme v spravodajstve:
Moderatora

redaktora

nakriteny material z miesta udalosti.

Sposobov prezentovania sprav je niekol’ko. Boc¢ak (2008) uvadza 4:

a)

b)

d)

,»Talking head* — prezentovanie spravy zo $tadia, pricom divak vidi
moderatorov od hlavy po pés. Pri dramatickejSom spracovani
ide 0 zabery len hornej Casti tela.

Grafické prezentovanie — patri sem akékol'vek grafické spracovanie
informdcii — statické a aj dynamickeé.

Pomenovanie informacii — najcastejSie ide o informacné listy, kde
sa nachadza meno 0soby, jej povolanie, pripadne vzt'ah k informacii.
Aktuality — ide ozaklad kazdej spravodajskej relacie ama
3 podkategorie, ktoré opisuje Bocak (2008) ako:

Nahravka s komentarom — povodné zvuky v nahravke prekryje hlas
moderatora

Prvky sledovacie, s cielom ziskania informacii, redaktor je v teréne
a ziskava priamo podklady na spravu, hovori priamo na kameru
a informuje divakov z miesta udalosti (napr. redaktor stoji pred hasenou
budovou, kde dokon¢uju prace hasici).

Anonymny zaber — nepomenovani ludia, anonymni respondenti
odpovedaji na otdzky reportéra, ktory je mimo zdberu, pripadne

je vidno len jeho plece. Ide o ziskavanie nazoru l'udi, anketu a pod.
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3.3 Typoldgia spravodajskych relacii

Spravodajské reldcie mdézeme rozdelit’ podla Bocdka (2008) na pat

typov podl'a ¢asu vysielania:

a)

b)

d)

e)

Ranné - vysielané Vvrannych programoch televizie. Sumarizuju
udalosti predchadzajiceho dina. Ide len o stru¢né vyjadrenie hlavnych
sprav, pretoze vrannom zhone sa divak nemodze plne sustredit’
na zlozitejSiu informdaciu. Patria sem reldcie ako napr. Telerano
vysielané TV Markiza, kde sa v priebehu vysielacieho ¢asu prezentuje
niekol’ko kratkych spravodajskych blokov.

Denné — vysielaju sa v priebehu dia, obsahuju len kratky zostrih
najdolezitejSich udalosti. TV JOJ aa TV Markiza zarad’uju
do vysielania pocas dila takéto bloky. TV Markiza ich vysiela ¢astejSie.
V nizsie uvedenej porovnavajucej tabulke vidno, ako Casto vysielaju
televizie svoje spravodajské relécie.

Podvederné — mierne nacrtdvaji obsah hlavnej spravodajskej relacie.
Sluzia ako uputavka k hlavnej spravodajskej relécii a pozyvaju divakov,
ktori chct vediet viac na ich sledovanie.

Hlavné, veferné — ide o0 komplexny prehlad udalosti.
St najdolezitejSou Castou vysielacieho dna, pretoze st vysielané
V najsledovanejSom case a z tohto dovodu do nich televizie investuju
znacéné financie. Ide o ¢as medzi 19:00 — 20:00. Mnou sledované
komer¢né televizie pristupuju k podaniu informacii rozdielne. Kym
TV JOJ rozdelila tento Cas pre spravodajstvo na dve samostatné relécie,
TV Markiza ponima spravodajstvo ako jeden celok. Prave tento typ
relacii sledujem a analyzujem vo svojej praci.

Noéné — vysielané televiziou Markiza. Nocné spravy su sthrnom
dolezitych informécii, priCom ich moderuje len jeden moderator
a ¢asovo sa priblizuji hlavnému spravodajstvu. Popisuji udalosti, ktoré
sa nezmestili do hlavného spravodajstva, pripadne ide o rozSirené
reportaze a pod. TV JOJ zatial takouto relaciou nedisponuje.

Okrem tohto rozdelenia podla Casu vysielania, je mozné rozdelit

spravodajstvo aj podl'a jeho zamerania:
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a) Vvseobecné — klasické spravodajské relacie ako Televizne noviny

b) monotematické — Specializujuce sa na urCiti tému, ide o relacie
ako Pocasie alebo Sport.
Pocet klasifikacii spravodajstva je vysoky, pre zaujimavost’ spomeniem

len niektoré druhy $pecifikovania spravodajstva:

- periodicita,

- Obsahovy profil televizie,

- legislativne postavenie vysielatel’a,

- dominantny Zaner prispevkov.

3.3 Kompozicia spravodajstva

Spravodajské relacie maju ustalenti kompoziciu, ktora sa odvija od jej
formatu. Zélezi hlavne od:

- dizky trvania relacie,
- formatu relacie,
- poctu prispevkov.

Aj ked’ sa zda, Ze spravodajska relacia je jednoducha, opak je pravdou.

Ide o premyslené zloZenie, ktoré sa sklada z:

- dzinglu — ¢i uz ide o tvodny dzingel, zaverecny alebo predelovy,

- headlinov — dynamicky prehlad hlavnej ponuky spravodajstva, ktory
ma divaka upttat’,

- vstupmi moderatorov — uvadzaju jednotlivé reportaze niekol’kymi vetami,

- bloku domaécich a zahrani¢nych sprav,

- oddychového predelu — casto ide o rozhovor moderatorov, ktory slazi
ako oddychova pauza, ale zarovenl udrzi divakov ststredenych,

- sebapropagacie.

Kone¢nd podoba zaradenych tém nie je nemennd. Zaradenie tém
sa meni pocas dila. Niektoré sa spracovavaju aj pocas vysielania spravodajstva.
Konkurenény boj komercénych televizii zaSiel az tak daleko, Ze v dosledku
sledovania konkurencnej TV sa poradie, pripadne zaradenie prispevku moze
zmenit' aj na zaklade uz odvysielanych sprav v prvom spravodajstve.

Ako povedal niekdajsi Séfredaktor Novin TV JOJ, Struktira sa meni
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aj Vv poslednej chvili. ,,Podla toho eSte menime aj poradie naSich prispevkov.
Definitivna verzia je ¢asto zndma par minut pred vysielanim.“ (Kubina, cit. in
Zo zakulisia..., 2003).

Rozhodujuca sprava dna — top story je ta, ktora je hlavnou spravou dna
a je v poradi ako prva, resp. je zaradena medzi prvymi. Ide o najrozsiahlejsiu
spravu, ¢o posiliiuje jej dolezitost. Na zdaver spravodajstva je zaradena
spravodajska bodka, ktora ma navodit’ uvolnenie divakov a hra vel'mi dolezitu
ulohu hlavne z komeréného hladiska. TV JOJ ako bodku Casto vyuZziva pribehy
zvierat, ktoré si osviezenim a odlahcenim po tazkych kriminadlnych

a politickych spravach.

3.3.1 Dzingle

Aj ked’ som uz o dzingloch pisala v Casti o hudbe v spravodajstve,
dovolim si eSte raz zhrnut’ typy dzinglov:
- tvodné, ktoré zobrazuji ndzov spravodajstva, logo televizie, pripadne relécie,
predstavenie moderatorskej dvojice a headliny
- predelové, ktoré oznamuju prudki zmenu v témach, napr. domadci
a zahrani¢ny blok a podobne.
- zéavereCné, ktoré¢ st akosi bodkou za celym programom, zobrazuju
zodpovednych tvorcov a podobne.

Medzi dzinglami eSte mdézeme uviest' rozdiel vich vyskyte v relacii.
St pravidelné, ktoré otvaraji rubriky a mimoriadne, ktoré sa vyuZivaju len pri
zvlastnych prileZitostiach. Uvodné a zévereéné dzingle atiez dzingel

na otvorenie ur¢itého druhu rubriky st spravidla ¢asovo dlhsie.

3.3.2 Headliny

Ide 0 dynamicky prehl'ad hlavnych sprav dia. Zvacésa ich byva 3 az 5,
niekedy viac. Moderatori ich ¢itaju na zaciatku relacie, va¢Sinou za sprievodu
uvodného dzinglu. Byvaju doplnené kratkymi vybranymi zabermi z reportaze.

St to stru¢né nazvy sprav dna, ktoré maju divaka uputat’ a prilakat
k sledovaniu prave tohto spravodajstva. V dneSnej dobe sa snazia televizie

priblizit’ l'udom a tak vyuzivaju uputanie striedanim sa moderatorov pri ¢itani
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headlinov. Jeden headline precita jeden moderator a druhy precita druhy
z moderatorskej dvojice.

Vyznam headlinov je jasny — najddlezitejSie informécie a informacie,
ktor¢ maju prilakat’ divakov, musia byt na zaciatku spravodajstva. Avsak
samotnd reportdz zaradend na zaciatku byt nemusi. Aj v mojich analyzach
spravodajstva som zistila tito skuto¢nost’. Potvrdzuje to aj nasledovna tabul'ka
- uvadza poradie spravy, ktora bola v headlinoch na prvom mieste a kde

sa neskor v skuto¢nosti v relacii umiestnila.

Tabulka 1 Umiestnenie prvej spravy v headlinoch v relacii Noviny

5. 3. 6. 3. 7.3. 8. 3. 9.3. 10.3. | 11.3.

TV JOJ 1 2 1 1 1 1 1

TV Markiza 1 1 4 1 1 1 1

Vypozorovala som aj fakt, ze spravy v headlinoch nebyvaju umiestnené
ako prvé spravy alebo na zaciatku relécie, ale si rovnhomerne rozlozené pocas
celého jej trvania, niekedy dokonca az na konci.

Umiestnenie spravy v headlinoch jej priddva na dodlezitosti, rovnako

ako aj dizka reportaze a jej umiestnenie v poradi v relécii.

3.3.3 Vstup moderatorov

Samotny prednes sprav. Moderatorska dvojica sa Casto pri ¢itani sprav
strieda. Uvedu spravu kratkym popisom a nasleduje reportaz. Na uvedenie
spravy postacuje niekolko stru¢nych viet, pripadne sa pouzije isty druh

hadanky (napr. ,,Zaujimalo vas niekedy...?).

3.3.4 Blok domacich a zahrani¢nych sprav

Ide azda o najzakladnejSie rozdelenie sprav. V TV JOJ st rozdelené
informacie spravidla na samostatny blok doméacich sprav a blok zahrani¢nych
sprav, ktoré st sprostredkované len v kratkych niekolko sekund trvajicich
zostrihoch. TV Markiza zarad'uje zahrani¢né spravy aj medzi domaéce

spravodajstvo, Vrovnako dlhom c¢asovom useku ako spravy zdomova.
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Na zaver relacie ponuka este jeden kratky blok aktualit zo sveta, ktoré su vSak
vel'mi kratko podané.

Spravy z domova su podstatne dlhSie a podrobnejsSie opisuju udalost’.
Nickedy sem televizie radia aj spravy z Ceskej republiky. Najvyznamnejsia
sprava, sprava dina, alebo top sprava je spravidla td, ktord otvara celé
spravodajstvo. Je venovand najvyznamnejSej udalosti. V headlinoch byva
zaraden4 na zadiatku. Casovo ide o najdlhsiu a najviac prepracovani spravu.

Spravy v zahrani¢nom bloku st sprevadzané animdaciou, spravidla
s pouzitim mapy a uvedenim, kde sa udalost’ stala. Znej potom plynule
prechadza zdber na samotnu reportdz, zostrihani do kratkych sekvencii.
Zahrani¢né udalosti ¢ita moderator alebo redaktor, ktory nie je priamo v Studiu.
Tieto spravy su pripravené uz vopred, pred vysielanim aje mozné
ich povazovat za ,,definitivne”. Spravy z domova sa vSak mozu menit’ eSte
aj pocas priebehu samotnych televiznych novin. Casto je to pripad, ked’ v ¢ase
vysielania prebieha doélezité parlamentné rokovanie, na ktorého vysledok
sa caka.

Na uplny zaver zarad'uju televizie kratku spravodajski bodku, ktora
je VTV JOJ zauzivana ako zvieracia bodka. Ide o reportaZze o zvieratach,
z0 ZOO alebo pod. Pouzivaja sa na odl'ahcenie po tazkych spravach. Niekedy
je ako bodka sprava o zivote a udalostiach zo zivota moderatorov a redaktorov

televizie.

3.3.5 Rozhovor medzi moderatormi

Ako uvadza Boc¢ak (2008) je ,oddychovy predel“rozhovor
moderatorov, po ktorom nasleduje druhy blok relacie. Zvéc¢sa sa odohrava pred
zahrani¢nym blokom. Pouziva sa ako oddychova ¢ast’ na uvol'nenie po ,,davke*
sprav, prispieva K udrzaniu pozornosti. Podl'a Boc¢aka (2008) sa takéto predely
zarad’uju systematicky z psychologickych dovodov po 8. minute od zaciatku
relacie, pretoze prdve po tomto casovom intervale sa pozornost divaka

oslabuje.
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3.3.6 Sebapropagacia

V komerénom spravodajstve nesmie chybat’ sebapropagacia - vyzva
pre divakov k spolupraci, angazovanosti. Ako prva zacala tieto vyzvy pouzivat
TV JOJ, ktora adresuje divakom vyzvu k spolupraci na tvorbe sprav. Neskor
zacala s touto ponukou aj TV Markiza.

Hlavnym rozdielom pri grafickom spracovani televizii je, ze pri vyzve
TV JOJ su pouzité zabery redaktorov v roznych situaciach, TV Markiza uvadza
zabery, ktoré znatne obmedzuji obsah divackych tipov (zobrazuje hasicov,
zachranné akcie, nehody a podobne). Tym jasne definuje rozdiel medzi
divakmi, ktori zastavaju ,,obycajnych lI'udi* a redaktormi, ktori sleduju verejna
sféru (politika).

Ako prvok sebapropagécie pouziva TV JOJ akusi hru formou hadanky.
Uz pred hlavnym spravodajstvom avizuje udalost, avSak da divakovi len Cast’
informécie, akusi indiciu. ZvySok informécie je pontknuty az v relacii. Napr.
,,Coraz viac slovenskych rusiiovodi¢ov sa boji chodit’ do prace. Z oho maju
strach, vdm povieme v dneSnych Novindch na JOJ-ke.”“ (Bocék, 20008).
Rovnako uvedenie moderatorov ako ,,priatel'ov* ,,Viac uz vecer o pol 6smej,
ked” vas spolu s Adrianou privitame v Studiu Novin.“ (JOJ, 8. 3.2012).
Dnesnym trendom je teda polud$tovanie spravodajstva a prisposobovanie
sa ,,obyCajnym l'udom®, snaha o sprijemnenie a pol'udstenie odbornych

spravodajskych tém l'ud’om.

3.3.7 Vysielaci ¢as

Vysielaci ¢as — prime time — spravodajstva je pri TV JOJ a TV Markiza
rozdielny. | ked” v minulosti boli tieto ¢asy zhodné, velky tlak sledovanosti
a konkurencie spoOsobil zmeny aj v Case vysielania spravodajstva TV JOJ.
Ten sa menil. Najprv bol zaciatok o 19:00, neskor bol posunuty na 19:30 (o
19:00 skuasala TV JOJ nasadit’ vlastné relacie, no ich sledovanost’ bola
minimalna). Obe televizie pocas rokov experimentovali s casmi relacii v prime
time. V dnesnej dobe je v TV Markiza nastaveny na 19:00, trva 45 mintt.
U TV JOJ st prvou relaciou od 19.00 KRIMI noviny a0 19:30 nasleduje

hlavné spravodajstvo.
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3.4 Spravodajské formaty — témy, formaty a Zanre sprav aich

zlucovanie do blokov

Spravy sa v spravodajskej relacii zlucuji do vacsich celkov, do tzv.
blokov. Zoskupenie potom moze spdsobit’ aj ovplyvnenie interpretacie spravy.
V zoskupeni moézeme vycitit' striedanie napdtia a odlahCenia. Stretdme
sa s blokmi domdcimi a zahranicnymi. Doméce spravy prevladaju, pretoze
0 ne je najvacsi zaujem divakov. Na oddelenie tychto blokov sluzia dzingle
alebo typ spracovania spravy. Napr. zahrani¢né spravy su zvicSa kratSie,

heslovitejsie. Domace spravy su dlhsie, podrobnejsie.

3.4.1 Spravodajské formaty, Zanre

Spravodajsky zaner je akousi S$ablonou, modelom prejavu. Vznikol
na zaklade vnimania textov. M4 ustalené znaky v obsahovej, aj vo formalnej
stranke. Nimi sa riadi tvorba dalSich textov. Nie si nemenné. Ovplyviiuju
ich nielen samotni tvorcovia spravodajstva (média), ale aj divaci. Autori
nechdvaji kategorizovat medidlnu produkciu samotnému medidlnemu
priemyslu a v kontexte absolutnej komodifikacie televizie a jej produktov
uprednostiiuju pouzivanie vyrazu format (Bocak, 2008).

Mnohi autori, ako napriklad Loks$ik (2001), delia format sprav.
Pre svoje potreby a opisanie problematiky zanru som sa rozhodla pouzit’ prave
jeho opis. Formaty triedime na 5 zdkladnych druhov, ktoré sa mozu
kombinovat a existuji v réznych variaciach:

1) Citana sprava — ktora sa v dne$nej dobe sa uZ velmi v televizii
nevyskytuje. Ide o prednes spravy moderatorom, bez pritomnosti
obrazového spracovania spravy. Casto sa objavovala v minulosti,
avSak dnes indikuje len dojem, Ze televizia nebola schopna
zabezpeclit’ ziaden material k danej problematike.

2) Obrazova sprava — ma trvanie priblizne 10 az 30 sektind, doplni
sa komentarom. NajbeznejSim prikladom je zahrani¢ny blok sprav.
Spravy maji nedostatok obrazového materidlu, preto su kratke,
avSak su zaujimavé a oplati sa ich zaradit’ do vysielania. Pri mojom

sledovani som objavila aj takéto spravy vo vysielani, avSak vzdy
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3)

4)

5)

bola snaha doplnit’ ich asponi o mapku miesta, kde sa udalost
odohrala, pricom obraz sa rozdelii na dve casti. Obraz
s moderatorom sa presunul zmenseny do 'avého horného rohu a ako
podklad a pozadie zvy$ného obrazu sluzila mapa.

Kombinovana sprava — moderator Gstne vypoveda informaciu
divakom. Nasleduje videozaznam, ktory sluzi skor na ilustraciu.
Reportaz — ako jediny druh vyuziva vSetky formy audio
a videosprostredkovania informacie. Byva najdlhSia (od 1,5 min.
do 2 min.), najpodrobnejSie rozpisuje problematiku. Pripravuje
ju redaktor. Prave tento typ je objektom modjho skumania
a kategorizovania.

Rozhovor — prostrednictvom telefébnu alebo videoprenosom.
Pri tomto zanri je obrazovka rozdelend na dve Casti, ktoré zobrazujt
ako moderatora, tak osobu, s ktorou je vedeny rozhovor. Vyuziva

sa pri priamych vstupoch do vysielania.

Okrem tychto Zzanrov dopiia Bo¢ak (2008) aj dva d’al3ie:

6)

7)

ZloZena sprava — prispevky k danej téme su poskladané do jedného
celku. Byvaji vymedzené trebars regionom, ak ide napriklad
0 vol'by a pod.

Spravodajska bodka — uzatvara relaciu. Slizi na uvolnenie,
ma Casto zadbavné spracovanie. Na TV JOJ st obl'ibenou bodkou

spravy o zvieratach.

Format sprav znamend, Ze urCity typ spravy sa spracovava istym

sposobom, avSak ni¢ to nemusi menit’ na jeho Zanri. Napriklad, ak udalost’
poskytuje dostatok audiovizudlneho materidlu, mé& vicSiu Sancu stat
sa spravou. To znamend, Ze format spravy moze pomoct’ zistit' vplyv témy

na vysledny Zaner spravy.

Problematiku zanru spravy definuju autori rozne.

3.4.2 Metoda definovania témy reportaze

Na to, aby bolo mozné zhodnotit’ tematicky vyber a zameranie sprav

vo vysielani komerénych televizii, bolo najprv potrebné vytvorit’ kategdrie tém
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sprav. Sposob, ako ich delit’ na typy, zavisi od ich povahy. Ked’Zze dopredu
nevieme, aké spravy budu odvysielané, zoznam kategorii, ktoré som pre svoj
vyskum pouZila som musela priebezne aktualizovat, dopiniat’. Doglo aj k tomu,
ze niektoré témy sa privel'mi prelinali a tak bolo nutné vytvorit’ kategoriu novu.

Zakladné delenie, ktoré poskytuje TV Markiza na svojich internetovych
strankach nepostacovala. Jej povodné rozdelenie je nasledovné:

- Spravy domace,

- Spravy zahranic¢né,

- kriminalne spravy, nehody, katastrofy,

- ekonomika,

- radyatypy,

- Zaujimavosti,

- veda a technologie,

- pocasie,

- typy od divakov.

- regionalne spravy.

Delenie na kategorie uz podl'a predchadzajicich publikacii, napr. v stadii
Dany Kovacovej (1998, s.144), ktora vyclenuje az 30 réznych tém,
som zavrhla. Rozdelenie tyZdenného programu televizie do tol’kych kategorii
by sposobilo, Ze niektoré kategorie by zostali prazdne, pripadne niektoré
by boli jedinym zastupcom svojej kategorie.

Preto som vybrala 14 kategorii, ktoré najlepsie definujt témy v sledovanom

tyzdni.

4. Definovanie spravodajskych relacii

Pre svoj vyskum som zvolila tyzden od 5. 3. 2012 — 11. 3. 2012. Tematické
zameranie a vyber tém boli ovplyvneni bliziacimi sa parlamentnymi vol'bami,
na ktoré TV Markiza reagovala zaradenim spravodajskej relacie Volby 2012
V neskorych ve€ernych hodinich. V prehlade je zrejmé, Zze TV Markiza ma
vo svojej Strukture silnejSie zastipenie spravodajskych a publicistickych

relacii.
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41TV JOJ

TV JOJ ponika divdkom cez pracovny tyzden ranny blok
spravodajstva, spravodajsku relaciu na poludnie a podvecer o 17:00. Prime
time zacina TV JOJ Krimi novinami — zostrihom spravodajskych sprav
zameranych na krimindlnu tematiku. Hlavnou spravodajskou relaciou
su Noviny TV JOJ o 19:30. Cez vikend pontka televizia ranné noviny len
Vv sobotu. Vecer pontika Krimi a Noviny TV JOJ ako v sobotu, tak v nedel’u.

V studiu sa striedaju dve moderatorské dvojice:

- Lucia Barmosova a LCubos Sarnovsky,

- Adriana Kmotrikova a Jan Meciar.

4.2 TV Markiza
Na rozdiel od konkurencnej TV JOJ ponuka Markiza niekol'ko
spravodajskych blokov denne. Cez pracovny tyzden je divakovi k dispozicii
az 7 spravodajskych relacii, plus blok aktualit v rannom vysielani s nazvom
Telerdno. Kratky prehl'ad poskytuji Rychle televizne noviny. Prvy,
komplexnejsi prehlad je o 17:00 ahlavna spravodajskd relacia Televizne
noviny je 019:00. V sledovanom tyzdni boli Noc¢né televizne noviny
nahradené vysielanim VolIby 2012 — Stboj. V sobotu ponuka televizia dva
bloky kratkych sprav Rychle noviny a hlavnti spravodajska relaciu. V sobotu
v noci ponukla Volby 2012 (vysledky parlamentnych volieb). V nedelu
opakovanie vysledku volieb 2012, jeden blok kratkych sprav o 16:50 a vecer
hlavnu publicisticku relaciu.
TV Markiza ma tri moderatorské dvojice a to:
- Mariannu Durianovu a Jara Zapalu,
- Martinu Simkovi¢ovu a Patrika Svajdu,

- Miriam Kalisovt a Karola Farkasovského.

27



Tabul’ka 2 Zastipenie spravodajskych relacii v sledovanych televiziach.

Den

TV JOJ

TV Markiza

Pondelok 5. 3. 2012:

05:55 Noviny TV JOJ
12:00 Noviny O 12:00
17:00 Noviny O 17:00
19:00 Krimi

19:30 Noviny TV JOJ

06:00 Telerano

12:30 Rychle Televizne
noviny

14:25 Rychle Televizne
noviny

15:55 Rychle Televizne
noviny

17:00 Prvé Televizne
noviny

17:55 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne Noviny
23:05 Vol'by 2012 -
suboj

04:50 Televizne Noviny

Utorok 6. 3. 2012:

05:55 Noviny TV JOJ
12:00 Noviny 0 12:00
17:00 Noviny 0 17:00
19:00 Krimi

19:30 Noviny TV JOJ

06:00 Telerano

12:55 Rychle Televizne
noviny

14:25 Rychle Televizne
noviny

15:55 Rychle Televizne
noviny

17:00 Prvé Televizne
noviny

17:55 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne noviny
23:10 VoIby 2012 -
SUBOJ
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04:50 Televizne noviny

Streda 7. 3. 2012;

05:55 Noviny TV JOJ
12:00 Noviny O 12:00
17:00 Noviny O 17:00
19:00 Krimi

19:30 Noviny TV JOJ

06:00 Telerano

12:55 Rychle Televizne
noviny

14:25 Rychle Televizne
noviny

15:55 Rychle Televizne
noviny

17:00 Prvé Televizne
noviny

17:55 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne noviny
23:15 Vol'by 2012 -
suboj

04:50 Televizne noviny

Stvrtok 8. 3. 2012:

05:55 Noviny TV JOJ
12:00 Noviny O 12:00
17:00 Noviny O 17:00
19:00 Krimi

19:30 Noviny TV JOJ

06:00 Telerano

12:55 Rychle Televizne
noviny

14:25 Rychle Televizne
noviny

15:55 Rychle Televizne
noviny

17:00 Prvé Televizne
noviny

17:55 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne noviny
22:15 Vol'by 2012 -
suboj

04:50 Televizne noviny

Piatok 9. 3. 2012:

05:55 Noviny TV JOJ

06:00 Telerano
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12:00 Noviny 0 12:00
17:00 Noviny 0 17:00
19:00 Krimi

19:30 Noviny TV JOJ

12:55 Rychle Televizne
noviny

14:25 Rychle Televizne
noviny

15:55 Rychle Televizne
noviny

17:00 Prvé Televizne
noviny

17:55 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne noviny

04:30 Televizne noviny

Sobota 10. 3. 2012: | 06:00 Noviny TV JOJ
19:00 Krimi
19:30 Noviny TV JOJ

17:30 Rychle Televizne
noviny

18:15 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne noviny
21:50 Vol'by 2012 -

Vysledky
Nedel’a 11. 3. 2012: | 19:00 Krimi 10:30 Vol'by 2012 -
19:30 Noviny TV JOJ Vysledky

16:50 Rychle Televizne
noviny

19:00 Televizne noviny

5. Trhova pozicia a rating spravodajskych relacii

5.1 Meranie sledovanosti

Sledovanost’ alebo inym slovom rating je ukazovatel’ oblibenosti

televizie. SIuZi aj na odvodenie ceny reklamy v televizii ana jeho zaklade

sa urCuje celkova hodnota na medialnom trhu. Vyjadruje sa ako podiel
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divakov, ktori sleduji konkrétnu relaciu z celkového poctu divakov, ktori
televiziu mozu sledovat’, teda maju televizny prijimac (Bocak, 2008).

Dolezita pre trh je ale funkcia ratingu, ktora deklaruje pocet l'udi, ktori
si v danom momente zapnu televizny prijimac. Ide o takzvany podiel na trhu,
alebo inak nazyvany share. Vyjadruje sa podielom poctu divakov televizie
Vv urcitom cCase k celkovému poctu divakov, ktori sleduju akukol'vek televiziu.

Sledovanost’ ajej meranie sa uskutocnuje pomocou peoplemetrov.
Tieto zastreSuju agentury, ktoré poskytuju vysledky svojich sledovani d’alSim

agentiram, pripadne televizidm samotnym.

5.2 Porovnanie sledovanosti spravodajskych relacii a pozicie na
trhu

Zo sledovani ratingu menovanych televiznych stanic vyplynuli
nasledovné zavery. V sucasnosti su najsledovanej$imi spravodajskymi
relaciami TV Noviny televizie Markiza a JOJ. Tieto dve komer¢né televizie
zvadzaji boj o divaka. Aj napriek tomu, Ze spravodajstvo TV Markizy bolo
doménou na trhu dlhé roky, v sucasnosti uz vedenie prebrala hlavna
spravodajska relacia TV JOJ.
Podla Lukasa Kociseka (www.medialne.sk), portalu televizie joj (www.joj.sk)
a televizie Markiza (www.markiza.sk) boli v diloch 2. 3. 2012 — 11. 3. 2012

nasledovné zistenia v sledovanosti (vyberdm spravy o ratingu):

Markiza jednotkou v sledovanosti hlavnej spravodajskej relacie
Televizne noviny (12,7 % / 38,8 % v 12 - 54). V tomto tdaji je pomer Cisel
ratingu, share a vekovej kategorie divakov. Noviny TV Joj (11,8 % / 34,7 %
v12 - 54) zaostali z hladiska dosiahnutého ratingu o necely bod
(www.medialne.sk)

TV Joj v strategickej cielovej skupine 12 - 54 jednotkou na trhu
celodenne (27,0 %) i v prime-time (30,4 %). Markiza celodenne zaostala
o Styri percentné body a v prime-time o 6,5 percentného bodu (www.joj.sk).

Noviny TV JOJ su aktualne najsledovanejSou spravodajskou relaciou
na Slovensku. Od 4. tyZdna tohto roka su nepretrZite trhovym lidrom

v celotyzdiovom meradle. Vo februari (1. — 21. 2. 2012) dosiahli priemerny
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rating 14,2% a priemerny podiel 39,7% ¢im predstihli konkurenéné hlavné
spravodajstvo. Za 7. tyzden bola TV JOJ dokonca silnejSia aj v ramci celej
spravodajskej hodiny medzi 19,00 — 20,00 hod. s priemernym podielom 35,5%
(Www.joj.sk).

TV JOJ je lidrom na trhu celodenne i v primetime. Najviac sa darilo
spravodajstvu — Noviny TV JOJ dosiahli rating takmer 12% a podiel 36,3%.
Spravodajstvo KRIMI dosiahlo podiel 33,6%, jednotkou na trhu boli tradi¢ne
relacie SPORT a Najlepsie pocasie (WwWw.joj.sk).

NajsledovanejSou relaciou dia na trhu boli opidt s odstupom
od konkurencie NOVINY TV JOJ - rating 15,2% / share 42,3% (konkuren¢né
TN porazili o viac ako 80 tisic divakov). Hned’ za Novinami sa opat’ umiestnila
relacia SPORT - rtg 13,8% / shr 38,1%. Iba nie¢o cez 30 tis. divakov delilo
spravodajstvo KRIMI od hlavného spravodajstva konkurencie! KRIMI dosiahli
treti najvyssi podiel od zaciatku svojho vysielania a najlepSiu stredajsiu
sledovanost’ - rating 11,8% / share 35% (www.joj.sk).

TV JOJ bola opat’ celodennym 1 primetime lidrom na trhu. Televizie
JOJ a PLUS dosiahli spolu podiel 30,8% celodenne a 36% v primetime
(Wwww.joj.sk).

NOVINY TV JOJ st najsledovanej$im spravodajstvom na Slovensku.
Konkurenéné Televizne noviny v tyzdni od 6. 2. — 10. 2. porazili kazdy den,
pricom najsilnejSie boli v nedel'u 12. 2. 2012, kedy dosiahli rating 16,8%
a podiel 43,1% (www.joj.sk).

NOVINY TV JOJ boli v pondelok opit’ sledovanejsie ako konkurenéné
Televizne noviny! V¢era dosiahli rating 14,6% a podiel 39,1%.
NajsledovanejSou reldciou dila zo vSetkych televizii bolo vcera Sportové
spravodajstvo TV JOJ s ratingom 14,9% a podielom 38,6% (www.joj.sk).

TV JOJ opdt potvrdila svoje postavenie trhovej jednotky v primetime
s podielom 30%.

TV JOJ aj uplynuly tyzden potvrdila, Ze je aktudlnym trhovym lidrom
v reklamne najddlezitejSom a divacky najatraktivnejSom hlavnom vysielacom
Case. Celkovo dosiahla druhy najvyssi primetime podiel od zaciatku svojho

vysielania! (www.tlacovespravy.wordpress.com)
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Noviny TV JOJ boli za uplynuly tyzden najsledovanejSou
spravodajskou reldciou na Slovensku, ked’ konkuren¢né hlavné spravodajstvo
porazili hned’ 6x! Celkovo dosiahli priemerny rating 14,4% a priemerny podiel
40,1%. NajsledovanejSie boli v nedelu 5. 2. 2012 s ratingom 16,1%
a podielom 40,4% (www.tlacovespravy.wordpress.com).

TV JOJ bola za uplynuly tyzdeil lidrom na trhu v primetime s druhym
najvyssim podielom od zaéiatku svojho vysielania — 29,4% (www.joj.sk).

Z vybranych sprav z roznych zdrojov je zrejmé, ze i ked’ TV Markiza
0 sebe tvrdi, ze je stale jednotkou na trhu a pontka najlepsie spravodajstvo,
¢isla uz hovoria inak. Z vyskumu ratingu je zrejmé, ze TV JOJ uspesne
predbehla konkurenciu adari sa jej udrzat' si tempo narastu sledovanosti
a dokonca posiliiuje aj v prvej spravodajskej relacii o 19:00 Krimi.

Medidlny glosator DENIS SCHVARCZ pise o televiziach pre
medialne.sk ako BOHUMIL STEJSKAL. Rano vitazi Markiza, vecer Joj.
»V ¢om su in¢ ako Televizne noviny na Markize? ,,Maji iné priority.
Najdolezitejsia je takd téma a jej spracovanie, ktoré udrzi divaka pri obrazovke.
Verejnopravne témy st malokedy také nosné ako napriklad na Markize.
Rozdiel by som prirovnal k rozdielu medzi dennikmi ako Plusl den a SME.“
(www.ekonomika.sme.sk)

Co vietko TV JOJ poméha k tomuto Gispechu? Aké je jej zameranie,
¢o vjej Struktire spravodajstva ldka divdkov? Tieto otdzky sa snazim

analyzovat’ v nasledujucej kapitole.

6. Analyza vysielania v priebehu obdobia 5. 3. 2012 — 11. 3. 2012

Na to, aby bolo mozné ziskat' potrebné¢ informécie na analyzu,
postatovalo obdobie jedného tyzdna, resp. niekolkych dni, pretoZe
spravodajstvo poskytuje dostatocné zastupenie tém v jednej relacii.

Ako som uz uviedla vuvode svojej prace, v mnou vybranom
sledovanom tyzdni sa konali parlamentné volby, ktoré skresl'ovali tematiku
spravodajstva, ale mdZem konStatovat, Ze pocas roka je mnoZstvo udalosti
(napriklad Statne sviatky apod.), ktoré vyrazne ovplyvnia tematicky vyber

sprav. Je takmer nemozné vybrat jeden neutrdlny tyzden, ktory by nebol
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ovplyvneny ocakavanou alebo nepredvidanou udalostou. AvSak treba
poznamenat’, Ze spravodajstvo ponima aj vynimoc¢né spravy tak, aby nezahltili
cely vysielaci Cas a teda sa snazia svoju rutinu udrzat’. Z toho je mozné vyvodit’
zaver, ze aj mald vzorka, akou je 7 dni v roku je dostaCujlica na vytvorenie
si obrazu tematickosti a zameranosti spravodajstva tej ktorej televizie.

Televizne spravodajstvo je samozrejme vysielané v rovnakom
vysielacom case apreto nebolo mozné sledovat’ oba programy sucasne.
Dolezitym aspektom bolo vSak to, Ze v archivoch sa da relacia spustit
niekol’kokrat, aj posunut’ dopredu, ¢i dozadu. Preto som sledovala tieto
vysielania prostrednictvom TV archivu, ktoré poskytuji obe televizie
na svojich webovych strankach. Prvym podstatnym rozdielom bolo, ze kym
TV JOIJ poskytuje archiv komukol'vek, Markiza vyZadovala prihlasenie sa ako
uzivatel. TV JOJ ma navySe v ponuke moznost sledovat’ spravodajstvo ako
celok, pripadne umoznuje sledovanie relacie rozdelenej na jednotlivé reportaze.

Prvym zasadnym rozdielom medzi dvoma komerénymi televiziami
na Slovensku je samotny koncept spravodajstva. Kym TV JOJ rozdel'uje
hlavny vysielaci ¢as — prime time na dva bloky - Krimi a Televizne noviny, TV
Markiza ponuka 45-minutovy uceleny blok aktualit pocas celého hlavného
vysielacieho ¢asu. Tento fakt spdsobil dojem, ze TV JOJ uvadza nizsi pocet
tém asprav aje zamerand na vSeobecné spravodajstvo. Kym TV Markiza
VO svojom vysielani uvedie takmer dvojnasobok tém, v zastipeni ma hlavne
otazky kriminalne, ekonomické, otazky vzdelavania, a kuriozity.

Z grafickej stranky TV Markiza jednoznacne zarad’'uje grafy, animacie
a grafické spracovanie spravy castejSie ako TV JOJ. Té4 naopak viac vyuzZiva
realne zabery.

Moj vyskum spocival v dvoch fazach.

1) Zapis tém a zaradenie do kategérie sprav oboch televizii v danom

¢asovom rozpati.
2) Grafické zaznamenanie relacie z pondelka 5. 3. 2012, pri ktorom
som vyznacila kazda dolezitu Cast’ spravy (napr. hlavné spravy dna,

domadce spravodajstvo, zahrani¢né spravodajstvo).

34



Na spravne a efektivne zaradenie tém spravodajstva bolo potrebné
zvolit’ si nastroj — kategorizaciu, ktora by spliala vietky moje poziadavky.
Kategorii musi byt také mnozstvo, aby bolo jasne rozoznatel'né
a pochopitel'né, na aki oblast’ sprav sa televizie zameriavaju. Ddlezité bolo
aj to, ze kategdrie nemohli byt natol’ko konkrétne, aby neboli zastipené len
jednou reportazou. Preto som zvolila metddu vybrania si niekol’kych hlavnych
kategorii, ktoré som neskor zuzovala, rozSirovala a prehlbovala na zaklade
zistenych vysledkov analyzy.

Isty ,,odrazovy mostik mi poskytol Michal Bo¢ak (2008) vo svojej
préci. Rozdelil pri svojom vyskume, ktory bol podobne orientovany, kategorie
sprav na:

1. kriminalita, zlo¢in, podvod;

2. naprava (spolocenského) problému (stidny proces, vySetrovanie, nest’astie);
3. kontradikcia, konflikt (politika, vlastnicke vzt'ahy, vystavba a pod.);

4. korupcia, zlyhanie a prekrocenie pravomoci verejnych predstavitel'ov;

5. rokovanie verejnych predstavitel'ov (napr. parlament);

6. stav spolocnosti (Skolstvo, ekonomika);

7. socialna dysfunkcia (nezamestnanost, bezdomovectvo, zI¢ platové
podmienky);

8. prezentacia vysledkov verejnej kontroly (potraviny);

9. vyrovnavanie sa s historiou (spristupnenie historickych dokumentov,
pamitnikov);

10. modernizécia, pokrok (rekonStrukcia, zavadzanie novych technologii);

11. varovanie, rada, ndvod (pocasie, spotrebitel’ské varovanie);

12. zivotné prostredie a ekologické spravanie (ochrana zvierat, udrzatel'nost
Zivotného

prostredia);

13. kultirno-spolocenské podujatie (napr. vystavy);

14. zdravie a Zivotosprava (stravovanie, duSevné zdravie, hygiena);

15. ohrozenie zdravia (hroziaca epidémia, moznosti zachrany);

16. nestastie, nehoda (amrtie);

17. reflexia médii (nakrucanie filmu);
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18. hobby;
19. problém/-y beznych l'udi (jednotlivcov, rodin; aj vztahy);
20. skandal (udalost’ vyvoléavajtica spolocensky rozruch);
21. Kuriozita.
Po podrobnejsej analyze vyc€lenil este d’alSie tri tematické kategorie:
22. aplikacia;
23. I'udsky osud ako emotivna kategoria;
24. kriza.
Uvedeny autor vychadzal z ¢lenenia Dany Kovacovej (1998, s.144).
Ta definuje az 30 roznych tém, ktoré vyclenila na zdklade oblasti spolo¢ného
zivota. Toto Clenenie rovnako ako Boc¢dk (2008) povazujem za privelmi
obsirne. Vzhl'adom na to, Ze ako vzorku mam k dispozicii jeden tyzden, rozbilo
by to témy natol'ko, Ze niektoré spravy by boli jedinymi zastupcami kategorie.
Samotné rozdelovanie do kategorii a zistenie poctu suvisiacich tém bolo
ovplyvnené nejednotnym pohl'adom na udalost’. Kym napr. TV JOJ zaradila
prispevok o nestasti vlaku v Pol'sku apodala ho formou zaujimavosti,
ako funguji vlaky na Slovensku, TV Markiza udalost’ vykreslila vel'mi
dramaticky, emotivne, a tak som ju zaradila medzi kategdoriu nehod a nestasti.
Duplicita zaradenia do témy nie je mozna, nakol’ko spravy som analyzovala
Vv ich podstate. Niektoré reportaze totiz obsahovali nie len jeden hlavny pribeh,
ale spolu snim aj dalsi, ktory by vo svojej podstate a zaradeni patril do
odli$nej kategorie.
Na lep$iu orientaciu v zaradeni som si pri analyzovani zvolila
nasledovny zapis:
- Nnézov a poradové ¢islo spravy,
- Obsah spravy,
- zaradenie do kategorie.
Takymto sposobom som ziskala zoznam, ktory bolo jednoduchsie
roztriedit. Po vypisani vSetkych reportdzi v danom sledovanom tyzdni som
si vybrala zastipenie niekolkych kategorii, ktoré najlepsie spihali moje

poziadavky.
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Mnou zvolené findlne znenie arozdelenie kategérii Sich blizSou

charakteristikou je nasledovné:

1. Problémy beznych ludi, zdravie a Zivotosprava

Dalo by sa povedat, Zze tato kategdria v sebe zahfila tri sub-kategorie.
V prvom rade ide o problémy beznych I'udi, ktoré popisuju ¢asto dramatické,
smutné, ¢i komplikované Zzivotné situacie jednotlivca, ¢i rodiny, komunity.
Pojednavajt o ,,obycajnych problémoch, oby¢ajnych I'udi“. Redaktor sa snazi
poukazat’ na dany problém, pripadne navrhnut’ rieSenie. Zabery st z prostredia
zivota danej rodiny a z domova. Reportér preberd funkciu akéhosi zastupcu
'udi, ¢i advokata.

Druha sub-kategoria je zdravie, ktora sa vSak prelina so sub-kategoriou
zivotospravy. Ide o starostlivost’ o zdravie, pristup k sebe samému, reportaze
orientované na vyzivu. Byvaju obohatené mnozstvom video zéberov danych
produktov, vyjadreni odbornikov na zdravie a vyzivu.

2. Kriminalita, zlo¢in, podvody

V pripade takéhoto druhu reportdze je prevazné zastipenie videozaberov
policie a vypoved policajtov, ktori hlavne opisuji zloCin z hladiska faktov.
Nachadzame tu aj hroziaci trest pre pachatelov. Ak je to mozné, videozabery
zobrazuju obet’, pripadne pachatel’a. Casto ide o simulované autentické zabery
Z pohl'adu zlo€inca, €1 obete.

3. Skandaly

Ide 0 zdoéraznenie arazne upozornenie na ¢in alebo konanie ¢loveka
¢i komunity, volanie po okamzZitej naprave a rieSeni vzniknutej udalosti. Casto
sa vyuzivaju reakcie oby¢ajnych T'udi. V poslednej dobe iSlo o kauzu Gorila,
ktora zapliiala spravodajstvo reportazami zrdznych kategérii. Zabery
protestujucich I'udi s transparentmi, vypovede ich stanoviska k udalostiam.

4. Nest’astie, nehoda, umrtia

Kategoria silne emotivna, plna vypovedi o¢itych svedkov, zaberov z miesta
nestastia, nehody. Vypovede obeti, pozostalych, ktori dodéavaji reportazi

emotivnost’. Ide o dopravné nehody, nehody pri préci, imrtia za dramatickych
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okolnosti. Na ilustraciu dopravnych nehdd byvaju pouzité animdcie priebehu,
pri umrtiach zabery cenzurované. Patria sem aj reportaze z miest poziarov,
zosuvov pody a podobne. V mnou sledovanom tyzdni sem bola zaradena
napriklad reportdz o nest’asti v Novakoch, kde vybuchol granat a zabil ¢loveka,
niekol’kych zranil. Pouzité boli zabery z miesta nehody, vypovede zachranarov,

stanovisko vedenia podniku.

5. Sudne procesy, vySetrovanie

Zaradené sem boli reportaze z prebiehajucich kduz a sudnych vySetrovani
zlo¢inu. ISlo o reportaze, ktoré v minulosti boli reportazami z kategorie
kriminality, zlo¢inu apodvodu avSak teraz pojednavali o dopade
na obvinenych a zlo¢incov. Zabery sa orientuji na pripomenutie zlo¢inu
prostrednictvom zéberov policie, sudnych pojednavani, vySetrovacej vizby

a podobne.

6. Socialna dysfunkcia

Problém bezdomovcov, nezamestnanosti, ktoré sa opisuju v reportazi
pribehmi l'udi. Snaha reportérov je upozornit na problém, pripadne snaha
vyriesit’ ho. Zaradila som sem socialne problémy v SirSom ponimani, ktoré
dopadaji na SirSiu skupinu obyvatel'stva - otdzka romskych obcanov,
nezamestnanost’ v krajine a podobne. Zaradila som sem napriklad aj reportaz
0 ruSeni lieCebného ustavu, ktory je vyuzivany obyvatel'mi z celého Slovenska,
avSak kvoli chybajicim financiam musi byt’ zatvoreny.

7. Vol'by 2012 (vSetky informécie tykajuce sa volieb)

V sledovanom tyZzdni sa konali volby atak bolo na mieste vytvorit
kategoriu, ktord bude zahfnat' vSetky prispevky tykajuce sa politickych stran,
ktoré¢ bojuji o priazenn voliCov. Patria sem aj reportaze, ktoré hovoria
o0 priebehu volieb, principe scitavania hlasov, pripravenosti toho ktorého
regioénu na napor volicov a podobne.

8. Kuriézne nehody

Rozhodla som sa zaradit’ tato kategoériu ako samostatnu, pretoze sa stale

CastejSie vyuziva fakt, ze niektoré nehody aciny su nie tak velmi
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,.dramatické”, ale divaci nad nimi skoér ,kratia hlavami® a st usmevné.

Ide 0 netradi¢né miesta nehdd, sposoby nehdd a podobne.

9. Zvierata, Zivotné prostredie, ekolégia

Kategoria zahffia reportaZze zo zvieracej riSe — nie vSak zvieracia bodka
na zaver. Pojednava o stave krajiny, ekologii, ochrane zivotného prostredia.
V sledovanom tyzdni som sem zaradila napriklad reportdz o pytliaeni
V lesoch, odrezani hlav jelefiom. V reportazi st pouzité autentické zabery
prirody, rozhovory s odbornikmi a ich pohl'ad na udalost’.

10. Zahraniény blok, zahrani¢né spravy

Zaradeny sem bol samostatny blok zahrani¢nych sprav, ktoré maju kratSie
Casové rozpitie ako ostatné reportaze. Ich znakom je heslovitost’, grafika, ktora
deklaruje miesto udalosti vo svete, a menej videozaberov. Tiez sem patria
spravy mimo Slovenskej republiky. Pre svoj vyskum som sem vSak nezaradila
spravy z Ceskej republiky.

Tiez sem neboli zaradené reportaze, ktoré sice odkazovali na udalost’
vo svete (havaria vlaku v Pol'sku, doplnené mnozstvom zaberov z miesta
nehody), avSak vo svojej podstate opisovali problém a situaciu na Slovensku,
viaZucu sa na dant udalost’ (stav sledovania vlakov, ich pohybu na Slovensku).

11. Ohrozenie pre Sirsie obyvatel’stvo

Ide o reportaze, ktoré upozoriiuju na hroziace nebezpelenstvo, pripadne
referuju o katastrofickej udalosti z domova. V mnou sledovanom tyzdni sem
bola zaradend reportdZ o pokazenych vajickach z Pol'ska, ktoré sa predali
na Slovensko aboli pouzité v potravinarskom priemysle. Ide o vSeobecné
ohrozenie zdravia $irSicho obyvatel'stva. Zabery sa orientovali na ilustraciu
procesu vyroby suSenych vajec, ich pouzitie v potravindrstve atieZ bola
pouzita anketa, ndzory I'udi ako zo Slovenska, tak z Pol'ska.

12. Korupcia, prekrocenie pravomoci

V tejto kategorii boli zaradené reportaZe o korupcii, zlyhani a prekroceni
pravomoci verejnych predstavitelov. Boli opisané hroziace tresty za skutky,

ktoré spachali. Vyskytuje sa aj anketa, kde oby¢ajni I'udia reaguju na udalost’.
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13. Politika, parlament, kroky Statu

Zaradila som sem reportaze z rokovania parlamentu, kroky §tatu v rokovani
sinymi krajinami, politicky orientované reportaze. Ich hlavnym znakom
je mnozstvo zaberov politikov v réznych situaciach, pri jednani v parlamente,
Casto rozhovor politika, ¢i zéastupcu na dani tému. Doplnené byvaji aj
grafikami, pretoze politicky orientované reportaze st abstraktnejSie ako iné

typy.

14. Kuriozity, zaujimavosti, infospravy

Reportaze mali spolo¢ny znak kuridznosti, pripadne iSlo o zaujimavé
reportaze, ktoré maji skor oddychovy charakter a preto zaradené na zaver
sprav. Kuriozity st pre divdka usmevné, zabavné, ale stidle maji informacny
charakter, rovnako ako zaujimavosti, ktoré divdkom rozsiruju obzory
v roznych odvetviach Zivota. Redaktor sam preziva predmety a udalosti
oznacen¢ ako kuridzne.

15. Reflexia filmov, serialov, celebrity
Spravy zo Soubiznisu ¢i uz 0 domacich hviezdach alebo zahrani¢nych,
informécie o filmoch, premiérach,...

16. Modernizacia, technologie

Informac¢né technologie, moderna technika a technologia. Porovnanie
starych veci s novymi, €asto ide o reportaze z vystav, napriklad z autosalonu,
¢1 zvystavy mobilnych telefonov najnovSich generacii. Ak eSte neboli
vytvorené prototypy, Casto sa vyuZzivaji animécie a simulécie, ako to bude
Vv praxi fungovat, ¢o moZeme ocakavat, ktord oblast’ Zivota sa zlep$i alebo
zmeni.

17. Historia

Prispevky, ktoré opisuji historické udalosti, ktoré sa v danych dnoch
oslavuji, pripominaju. Ide o vyrovnanie sa s historiou. V reportazach
prevladaju Cierno - biele zébery, fotografie, dobové zabery, vypovede ocitych
svedkov, obeti, pamétnikov a ich spominanie na udalost’.

18. Sebapropagacia
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Prispevky o moderatoroch, informovanie o programe, ktory nasleduje
apodobne. Pri s¢itavani pocCtu prispevkov som neratala kategoriu
sebapropagacie, pokial iSlo o propagaciu programu TV. ISlo hlavne
0 informéacie tykajuce sa nasledujicich sprav v Sporte, ¢i pocasi, pripadne
kratke zhrnutie TV programu, alebo pozvanka na sledovanie TV Novin
aj V nasledujuci den a predstavenie moderatorskej dvojice, ktora bude divaka
sprevadzat. AvsSak v pripade sebapropagacie, ked’ bola reportaZ o zivote
audalosti zo zivota moderatorov a redaktorov som prispevok do celkového

poctu pripocitala.

6.1 Spravodajské relacie TV JOJ — témy a zameranie
V nasledujticej tabulke je vyjadrené zastipenie tém, rozdelené podla
dia v tyzdni, kedy bola sprava odvysieland. V Pavom stipci je zoznam

kategorii. V zavere tabul’ky je uvedeny pocet prispevkov v jeden relécii.

Tabulka 3 Zastipenie tém vo vysielani TV JOJ v obdobi 5. 3. 2012 — 11. 3.

2012

5.3.16.3. 7.3 183 |93 ]10.3. | 11.3.
Problémy beznych l'udi 1 1 1
Kriminalita, zlo¢in, podvody 1 1 2 3 1 1
Skandaly 1 1 1
Nestastie, nehoda, umrtia 2 3 2 1 2 4
Stdne procesy, vysetrovanie 1 1 1
Socialna dysfunkcia 1 2
Volby 2012 2 2 3 3
Kuri6ézne nehody 1 1
Zvierata, zivotné prostredie, 1 1 2 1 1
ekologia
Zahrani¢ny blok, sprava 1 1 1 2 4 1
Ohrozenie zdravia 1 3 1 2
Korupcia, prekrocenie 1 1 1
pravomoci
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Politika, parlament, kroky 1 1 1

Statu

Kuriozity, zaujimavosti 1 1 3 1 1 1
Reflexia filmov, serialov, 1 1

celebrity

Modernizacia, technologie 1

Historia 1 1
Sebapropagacia 2 1 1 1 1 2 1
Pocet prispevkov 15 15 16 14 17 12 13

6.1.1 Zavery z vyskumu TV JOJ

V pripade TV JOJ, ktord méa samostatnu relaciu Krimi, venovanu
spravodajstvu o zloc¢ine bolo evidentné, ze kratsi vysielaci ¢as poskytuje mensi
priestor na odvysielanie vysSiecho poctu prispevkov, teda vysledky
su ovplyvnené. Rovnako to ovplyvnilo aj vyber tém. Zistila som vsak fakt,
ze niektoré zavazné a dolezité informadcie, ktoré boli zaradené do vysielania
Krimi, boli odvysielané aj v hlavnej spravodajskej relacii Noviny. Tam
sa reportdz rozsirila a komplexnejSie bola popisana dana udalost’.

TV JOJ priemerne uvadzala vo svojom vysielani Novin 14 - 15
reportazi, pricom prevazne boli zamerané a kategorizované do oblasti:

- Nestastie, nehoda, umrtia

- Vol'by 2012 (vSetky informacie tykajice sa volieb)

- Zahranicny blok, sprava

Najmenej zastipena bola oblast’ modernizacie a novych technologii.

Z toho vyplyva, ze JOJ stavia svoje spravy na dramatickosti, nest'asti
druhych, nehodach a imrtiach. Ak by sa nekonali vol'by, boli by na druhom
mieste umiestnené krimindlne spravy a zlo€iny, ¢im JOJ potvrdzuje svoju
orientaciu. Parlamentné volby vyrazne ovplyvnili vysielanie a umiestnili sa na
pomyselnom druhom mieste. Na trefom mieste najcastejSieho vysielania boli
spravy zo zahraniia a zahrani¢ny blok, ktory bol pocitany ako jeden celok,

ak i8lo o suvislé citanie kratkych aheslovitych zahrani€nych sprav. Len
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Vv pripade, ak bola sprava hlasend moderatorom a bola samostatne uvedend

v relécii, bola pocitané ako jedna zahrani¢na sprava.

Analyzou sa potvrdil aj fakt, ze komercné televizie vyrazne vyuzivaja

sebapropagaciu, teda na zaver kazdej spravodajskej relacie bola uvedena

pozvanka na sledovanie veferného programu, ktori som sice zaznamenala

do tabul’ky, avSak do celkového poctu reportazi nebola pripocitana. V dvoch

pripadoch bola odvysieland reportaz, ktora zachytavala zivot moderatorov a to

v pondelok 5. 3. avsobotu 10. 3. Tieto boli do celkového poctu reportazi

pripocitané.

Zistia som aj, ze priemerna reportdz TV JOJ nepresahuje Cas trvania

1:30 min. Najmenej reportaZi uviedla TV JOJ cez vikend.

6.2 Spravodajské relacie TV Markiza — témy a zameranie

V nasledujticej tabulke je vyjadrené zastipenie tém, rozdelené podla

diia v tyzdni, ked’ bola sprava odvysieland. V Pavom stipci je zoznam kategorii.

V zavere tabul’ky je uvedeny pocet prispevkov v jednej relécii.

Tabul'ka 4 Zastapenie tém vo vysielani TV Markiza v obdobi 5. 3. 2012 — 11.3. 2012

5.3.16.3.[7.3.]183.]9.3 |10.3. | 11.3.
Problémy beznych l'udi 2 2 2 1 1
Kriminalita, zlo¢in, podvody 2 4 1 3
Skandaly 1 1 1 2 1 1
Nestastie, nehoda, timrtia 4 4 3 2 2 3
Stdne procesy, vysetrovanie 3 1 1
Socialna dysfunkcia 1 1 1 1 2 1
Volby 2012 2 1 3 3 7 4 6
Kuri6ézne nehody 1 1
Zvieratd, Zivotné prostredie, 1 1 5 1 3
ekologia
Zahrani¢ny blok, sprava 1 1 3 3 3 2 1
Ohrozenie zdravia 2 2 2 2 1
Korupcia, prekrocenie 2
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pravomoci

Politika, parlament, kroky 2 1 3 1 1 1
Statu

Kuriozity, zaujimavosti 2 4 2 2 1 3
Ekonomika, zamestnanost’, 3 5 1

vzdelavanie, vzdelanie

Reflexia filmov, seridlov,

Celebrity

Modernizacia, technologie 1

Historia 1 1
Sebapropagacia 1 1 1 1
Pocet prispevkov 25 24 23 25 23 17 18

6.2.1 Zavery z vyskumu TV Markiza

Pri TV Markiza dlhsi vysielaci ¢as poskytuje velky priestor na
mnozstvo reportazi z roznych oblasti.

TV Markiza priemerne uvadzala vo svojom vysielani Televiznych
novin 22 reportdzi, pricom prevazne boli zamerané a kategorizované do
oblasti:

- vol'by 2012 (vSetky informadcie tykajlice sa volieb)

- neSt’astia, nehody, imrtia

- kuriozity, zaujimavosti a Zahrani¢ny blok, sprava

Najmenej zastapené boli oblasti - reflexia filmov, seridlov, celebrity a
modernizécia a nové technologie.

Z toho vyplyva, ze TV Markiza venovala najviac vysielacieho casu
a reportazi vol'bam, ktoré sa konali v sobotu. Keby sa vsak tieto nekonali a do
mojho vyskumu by neboli zaradené, najvysSsie zastupenie by mala kategoria
nest’asti, nehdd a umrti, rovnako ako TV JOJ. S rovnakym poctom reportazi
boli na tretom mieste kuriozity a zahrani¢né spravy.

TV Markiza menej vyuzivala prvky sebapropagacie na zaver relacie,

neavizovala nasledujice programy, avSak v tvode kazdej relacie moderatori
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podotkli, ze divaci sleduji to najlepSie spravodajstvo, najlepSie spracované
a pod.

Priemerny Cas trvania reportaze TV Markiza bol dvojnasobok trvania
reportaze TV JOJ. Hlavné spravy mali aj 3 — 4 minttové vstupy. Najmenej

reportdzi bolo uvedenych rovnako ako v TV JOJ cez vikend.

6.3 Grafické porovnanie zastipenia tém spravodajskych relacii
V sledovanom obdobi

Ako priklad som vybrala zastupenie tém zpondelka 5. 3. 2012.
V zndzorneni je vidiet, aka Struktiru tém zvolila TV JOJ a TV Markiza.
Vysielaci ¢as TV JOJ je kratsi o polovicu ako u TV Markiza, ¢o som vyjadrila
skratenim stipca.

Kazda kategoria prvku Struktiry ma svoju pridelenu farbu. Ako prvky
v Struktire vystupuji Gvodné dzingle so zvuckou, Ccitanie headlinov
moderatormi, rozhovor medzi moderatormi, blok doméceho spravodajstva,
blok zahrani¢ného spravodajstva, v pripade TV Markiza iSlo aj o spravu zo
zahrani¢ia zaradeni medzi doméce spravy a prvky sebapropagacie -

sebaprezentacie.

TV JOJ [ ]

TV Markiza l

legenda
dzingel, zvucka
headliny
moderatori
domace spravodajstvo
zahranicne spravodajstvo

- sebaprezentacia

Obrazok 8 Grafické vyjadrenie Struktary vysielania TV JOJ a Markiza.
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TV Joj a aj Markiza za¢inaju svoje vysielanie dzinglom. Zatial'¢o TV
JOJ hned’ zac¢ne s headlinami — teda s vymenovanim top sprav, TV Markiza
ihned’ zaradila prvok sebaprezentacie. Oboznamila divakov s tym, ze prave ich
moderatori zozbierali tie najaktualnejSie a najzaujimavejSie spravy z domova
I zo sveta. Po tomto hlaseni st uvedené headliny, znova dzingel a az potom
nasleduju samotné spravy. TV JOJ po precitani headlinov uvadza kratky
rozhovor medzi moderatormi, ¢o navodzuje pocit doveryhodnosti a 'udskosti
vo vysielani. Nasleduje spravodajstvo.

Zastipenie spravodajstva z domova ma TV JOJ zaradené na zaciatku,
az potom nasleduje zahrani¢ny blok. Naproti tomu Markiza strieda doméce
a zahrani¢né spravodajstvo. Na zaver ponuka dlhy blok domécich sprav, ktory
je preruseny kratkym vstupom o pocasi a rozhovorom moderatorov. Druht
polovicu hlavného bloku domécich sprav prerusi dzingel a d’al$i headline.
Nasleduji domace spravy a na zaver kratky zostrih zahraniénych sprav. Zaver
maji obe televizie rovnaky — sebaprezenticiu prostrednictvom podania

informécie o nasledujucom programe a dzingel.

6.4 Porovnanie zastupenia ilustra¢nych zaberov vo vybranom
vysielani

Obe televizie pouzivaji primerané mnoZzstvo ilustranych zaberov
a videozaberov z miesta udalosti (napr. v reportazi o havarii vlaku zabery
Z miesta nehody a podobne). AvSak v zarad’ovani vlastnej grafiky, tabuliek,
grafov, v zobrazenie hovoreného slova, av PC animaciach na ujasnenie

abstraktného pojmu v spravodajstve jasne dominuje TV Markiza.

Tabulka 5 Zastupenie animadcie a grafického spracovania témy vo vysielani TV

JOJ a TV Markiza v pondelok 5. 3. 2012

TV JOJ | TV Markiza
1 0 1
2 1 1
3 1 2
4 0 1
5 0 2
6 3 2
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V pondelok 5. 3. 2012 vo svojom vysielani, ktoré trva 45 mintt, pouzila
TV Markiza grafické vyjadrenie spravy az 32-krat, pri com 3 boli miesta
udalosti zahraniénych sprav. Podl'a méjho prieskumu mala pocas vysielacieho
Casu prezentovanych 25 tém (reportazi) a v takmer kazdej bola pouzita takato
grafika — v 6 reportazach nebola pouzita ziadna, v dvoch boli pouzité viac ako
3 animacie a grafiky.

TV JOJ pouzila vo svojom 22 minitovom vysielani grafiku len 10-krat,
uviedla divakom 14 reportazi. Len v jednej z nich boli az 3 animacie.

Z uvedeného vyplyva, ze TV Markiza pontka divakom mnoho grafik
na spestrenie apochopenie situacie, no divak moze nadobudnut’ pocit

»presytenia“ sa takto podanymi informaciami.
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Zaver

V praci som sa zamerala na charakterizovanie pripravy a spracovania
spravodajskych relécii televizii, konkrétne dvoch najvacsich
a najsledovanejsich komerénych televizii na Slovensku TV JOJ a TV Markiza.

Zamerom mojej prace bolo zistit, akym spOsobom pristupuji obe
televizie k spravodajstvu, akym smerom sa ubera vyber tém, ako ich zlucuje do
blokov a aku Strukturu si volia pre svoje vysielanie.

Z prieskumov trhu som zistila, ze iked posledné roky na trhu jasne
dominovala TV Markiza, jej post je V sucasnosti ohrozeny. V poslednych
mesiacoch — konkrétne od zaciatku roku 2012 prebera tato funkciu mladsia
televizia JOJ, ktora stavila na rozdelenie spravodajstva do dvoch samostatnych
relacii a to Krimi a Televizne noviny. Divakov uputa hlavne ich jednoduchost’,
Pudskost’, doveryhodnost’ navodena zamernymi prvkami, ako je napr. rozhovor
moderatorov pocas vysielania, ale aj §tyl spracovania reportazi. TV Markiza
pontka niekol’ko spravodajskych blokov denne apontka aj nocné vydanie
Televiznych novin, no itak vhlavnhom spravodajskom programe vedie
vysielanie TV JOJ.

Vyvoj sledovanosti je nejasny. Vzhl'adom na trend spravodajstvo TV
JOJ s vysokou pravdepodobnost'ou este vyraznejSie preberie post lidra na trhu

a tuto poziciu si udrzi.
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