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Abstrakt

V poslednich letech maji farmaiské trhy v Ceské republice stale vétsi Gspéch.
Farmatskymi trhy se snazime propagovat mistni aregionalni potraviny, aby se
dostali do hlubsiho povédomi obcant, aaby se stali oblibenéjSimi. Sortiment je
velice pestry avSak se k nému vztahuji celé fady legislativnich ptedpisu, zakond,
norem a vyhlasek. Farmarské trhy podléhaji stejné legislativé jako jakykoli jiny
prodej potravin. V praci byly provedeny fizené rozhovory s prodejci na farmarskych
trzich aprobéhlo dotaznikové Setieni mezi zakazniky farmaiskych trhi a Sirsi
vefejnosti zcelé Ceské republiky. Dotaznikového Setfeni se zucastnilo
187 respondentti a diky tomuto Setfeni byly vyhodnoceny stanovené hypotézy. TFi

hypotézy z celkovych ¢tyf byly potvrzeny a jedna byla vyvracena.
rN j 4
Klicova slova

Farmafiské trhy, prodejci, sortiment.

Abstract

In the last few years have farmers' markets in the Czech Republic still greater
success. By farmers' markets we are trying to promote local and regional food to get
into a deeper level of awareness, and to become more popular. The range is very
varied but referring to the range of many legislative regulation, laws, norms and
announcements. Farmers' markets are subject to the same legislation as any other
food sales. In the dissertation were performed structured interviews with vendors at
farmers markets and held a questionnaire survey among customers of farmers'
markets and wider community from all over the Czech Republic. In the questionnaire
surveys got involved 187 respondents and thanks to this survey were evaluated by
the fixed hypothesis. Three out of four
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1 Uvod

V poslednich letech v Ceské republice maji farmatské trhy stale vétsi uspéch.
Zacinaji se ¢im dal tim vice dostavat do povédomi spotiebitelti. Fenoménem dne$ni
doby je zdravéjsi zivotni styl astim spojeny nakup akonzumace kvalitnich
aregionalnich potravin. Farmarské trhy jsou v tomto piipadé velice dobrou
alternativou pro spotiebitele, ktefi chtéji nakupovat potraviny jinde neZ
v maloobchodnich fetézcich, kterych je u nas velmi hojné.

Kazdy znas nema tu moznost si Cerstvé, kvalitni a domaci produkty
vypéstovat sam na zahradce. Ztohoto davodu se stale vétsi Cast nas obraci
s uspokojenim svych potieb pravé na farmaiské trhy, které muizeme vnimat jako
takzvanou oprasenou obdobu diivéjSich trzist. Nejde zde pouze 0 zkvalitnéni
zdravého zivotniho stylu, ale i o podporu domacich prvovyrobcti a ceskych
potravin. Anonymita, ktera nakupujici doprovazi ve velkych obchodnich stiediscich,
je na farmatskych trzich vyménéna za osobni kontakt s prodejci, ktefi pii nakupu
velice srdeéné a s ochotou sdéluji veskeré informace. Jednak k pouceni, ale i pro
zabavu. Diky tomu si prodejci nemuseji délat namahu s nakladnymi reklamami jak
uz v podobé¢ letak, tak i televiznich a radiovych spotd.

Farmaiské trhy by méli zaruovat nakup produkti pi#imo od vyrobce
aztohoto  divodu maji  svij  kodex, ktery  vznikl  ziniciativy
Ministerstva zemédé€lstvi, a mé¢l by zvysit duveéru pro své zakazniky. Diky tomuto
kodexu se lidé dozvedi, ze produkty které kupuji, jsou skuteéné Cerstvé, kvalitni a od
domacich vyrobcli. Samoziejmé, Ze kodex neni vSemocny anemiize zarudit
stoprocentni solidnost vSech prodejcti, ale z vétsi Casti eliminuje neseridzni
obchodniky.

Na farmatskych trzich se urcity sortiment produktl odviji podle ro¢niho
obdobi. Zminovana skute¢nost mize nékterym spotiebitelim piipadat jako velice
nepfijemna, ale jsou i taci lidé, ktefi preferuji Cerstvé doméaci ovoce a zeleninu, jez
vynika lep$i chuti nezli to dovezené ze zahraniCi, které je sklizené zpravidla mnohdy
nezralé. Mezi nejcastéjsi produkty, které se objevuji na farmarskych trzich, patfi
mlécné vyrobky, syry, jogurty, tvarohy, masla dale také masné vyrobky a maso,
ryby, kofeni, marmelady, zavafeniny, pe¢ivo, houby a v neposledni fadé samoziejmeé

ovoce a zelenina.
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Cil prace

Zmapovat vznik a vyvoj farmaiskych trhii v Ceské republice.
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2 Literarni prehled

2.1 Charakteristika farmaiskych trhii

Pojem slova trh mtze byt definovano vice zpisoby, jednim z nich je znam
jako:

., 1. Prodej a ndkup zbozi pro verejnost; 2. Prodej, obchod zbozi podle poptivky
a nabidky, 3. Soubor stankii- trziste.

Poté jsou uvadéna dalsi dvé podobné zn&jici slova ato trznice a trzisté.
Vyznam slova trzisté je ,,misto, kde se konaji trhy neboli trh*, pro slovo trznice je
vyznam takovy, Ze se jednd 0 ,mistnost, budovu, kde je zbozi proddavino ve
stancich“.

Z tohoto rozdéleni je ziejmé, ze trzisté a trh jsou obdobna vyjadieni pro tutéz
véc, nacez slovo trznice je konkrétnim prostorovym vyjadfenim a mistem, kde lidé

mohou nakupovat (FILIPEC, 1994).
Farmarské trhy

Farmafiské trhy se vyznacuji formou prodeje potravinaiského a zemédélského
zbozi pro verejnost obc¢ani, které maji za cile:
e podporu malych a stfednich zemé&délskych chovatelti, zpracovateld, vyrobci
a potravin;
e dodévani obfanim cerstvé zemeédélské potraviny a produkty, které jsou
z vétsi Casti regionalniho ptivodu;
e tvorbu nového spolecenského tizemi, které vedle prodeje zemédélského zbozi
slouzi Kk setkavani lidi, ptiblizeni méstskych obyvatel pfirodnim cyklim
a zeméd¢lské sezong,;
e vybrané ¢asti ve méstech ozivit a zlepsit jejich atmosféru.
Farmaiské trhy jsou konany ve vefejné ozndmené casové period¢, zpravidla
pod sirym nebem a prodej na nich se fidi pfedem oznamenym a vyvéSenym trznim
fadem, ktery vychdzi ze vzorového trzniho fadu az dispozic jednotlivych mést

(NALOK, 2014).
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V zajmu kazdého farmare je nabizet kvalitni produkty, ato nejen kvili
konkurenceschopnosti, ale také budovani dobrého jména farmy a produktd. Vlastni
zpracovani ¢asti faremni produkce a prodej ze dvora jsou navratem K osvéd¢enym
tradicim, uvedl byvaly ministr Petr Bendl s tim, ze Ministerstvo zeméd¢lstvi se snazi
podporovat lokalni zemédélec, regionalni potraviny, farmarské slavnosti i trhy

a piimy prodej vibec (DUBEN J., 2012).
Kodex farmarskych trhii

e Prodavané zbozi na ,farmarskych trzich“ pochdzi od farmare nebo vyrobce
potravin, ktery garantuje pivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroju a je
schopen tento pivod pii prodeji prokazat.

e Farmare muze pti prodeji zastupovat jeho rodinny piislusnik, nebo osoba, se
kterou ma farmar uzavienou smlouvu nebo pisemné povéteni.

e Provozovatelé farmarskych trhti a farmafi u nabizeného zbozi dodrzuji
a spliyji zakladni legislativni pozadavky.

e Provozovatelé farmarskych trhti preferuji zejména farmare, ktefi chtéji
prodavat své zbozi z daného regionu. O nabidce zbozi zjinych regiont
Ceské republiky, eventualng z piihraniénich oblasti rozhoduje provozovatel.

e Vramci tzv. ,,doplikového prodeje” mohou provozovatelé farmarskych trha
poskytnout mista i jinym prodejcum. V piipadé, Ze se jedna 0 zahrani¢ni
zbozi je U n€j nutné oznacit zemi puvodu.

e Provozovatel farmarského trhu, hlasici se K principum ,,Kodexu farmarskych
trhi* zajisti oznaCeni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky
prodejcu, ktefi splituji body jedna a dva ,,Kodexu farmatskych trhii‘.

e Provozovatel farmarského trhuma povinnost umistit platné znéni
,kodexu farmaiskych trhi* na misté viditelném pfi konani farmaiskych trhi
(naptiklad u vstupu natyto trhy nebo, nakazdém stanku u prodejce,
u trzniho tadu apod.).

e Kazda osoba (farmafr, spottebitel, inspektor, prodejce), ktera se domniva, ze
doslo ¢i dochazi k prodeji zbozi v rozporu s, Kodexem farmaiskych trhi*
(napf. zbozi evidentné nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.)

ma pravo upozornit natento stav provozovatele farmaiskych trhu.

Strana 11



Provozovatel farmaiskych trhi je vtakovém piipadé¢ povinen okamzité

tuto situaci fesit a sjednat napravu (KRBCOVA, 2011).

2.2 Farmaiské trhy a Evropskd unie

Evropskd unie podporuje zpiisob distribuce, kterd dba na plivod zbozi
a zpisob prodeje. Cim je krat$i cesta, kterou vyrobek ¢i potravina urazi za svym
zakaznikem, tim 1épe pro prodejce, spotiebitele, ale i zivotni prostiedi. Podpora
Evropské unie spoCivd ve Spoleéné¢ zemédélské politice. Evropsky parlament
schvalil reformu Spole¢né zemédélské politiky v roce 2013. V platnost vak vstoupi
az 1. ledna 2015 a v ramci Evropské unie bude platit az do roku 2020 (Mzv, 2012).

Mezi hlavni nastroje spole¢né zemédélské politiky patii:

v

Spravedlivéjsi rozdélovani unijnich fondd. Musi byt zajisténo, aby piimé
zemédelskou politiku bez dvojiho financovani. V ramci nové Spole¢né zemédelské
politiky bude mocibyt urcitda c¢ast zrozpoctu pouzita pouze tehdy, budou-
li spInéna zavazna ekologicka opatfeni (EUROPARL, 2013). Podle schvalené reformy
docasné pretrvavaji nékteré kvoty systému. Napiiklad u mléka do roku 2015, u cukru
je todoroku2017 auvina doroku2030. Ceského zemédélce se dotkne zména
v piimych platbach, tedy u zakladnich dotaci. M¢ély by zvyhodinovat malé
zem&délské podniky a velkym naopak dotace kratit. Nova spolecna zemédélska
politika se také snazi podporovat pouze aktivni zeméd€lce. Tato pravidla se

pokouseji 0 vétsi ekologické ohledy (EUROSKOP, 2013).

2.3 Vznik a vyvoj farmdiskych trhii v Ceské republice

Prvotni trhy na vizemi Ceské republiky

Prvotnimi trhy natizemi Ceské republiky se vyskytovaly jiz v 9. stoleti
a nachazely se Vv blizkosti Prazského hradu. Pozdé&ji v 10. stoleti se tato trzisté stala
jednim z nejvyznamnéjSich nakupnich mist pro Slovany, svéd¢i o tom i zprava od
kupce a cestovatele z Andalusie, jimz byl Ibrahima ibn Jaktba (STATNIKOVA, 2010).
Probihaly zde smiSené obchody, kde se vyménoval vyrobek za vyrobek.

Toto obchodovani, bylo pozdéji nahrazovano penézi. Trhy byly fizeny jednoduchou
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sménou, ale iVvolnou spolupraci mésta s venkovem. Venkovsti dodavaly do meést
zemédelské prebytky a naopak mésto na oplatku femesiné vyrobky. Postupem casu
zaCala vznikat nova vrstva obchodniku, ktefi nic nevyrabéli ani nepéstovali, ale
pouze zprostiedkovavali obchody (EDERER, 2002). Potomto bohatém obdobi
nastalav 11. stoleti krize atatrvalaaz do stoleti 12. Z této doby jsou dochovany
zaznamy V Kosmové kronice, které dokladaji informace 0 tom, ze kazdou sobotu se
v Praze konaly trhy. Tytotrhy byly dokonce jiz organizovany, regulovany
a kontrolovany samotnym panovnikem. O sto let pozdé&ji se stal iobchod plné
regulovanym, atovoblasti spravni, finan¢ni, policejni a pfedev§im pravni.
Nasledovalo 13. a 14. stoleti, kde trziS§tim napomohly nejrtiznéjs$i panovnické vysady,
jako naptiklad povoleni panovnika uskute¢fiovat denni, mési¢ni nebo vyro¢ni trhy,
adale privilegia, diky kterym se mohlicesti kupci podilet na mezinarodnim

obchodovani (STATNIKOVA, 2010).

V 18 a 19. Stoleti vyvrcholil ekonomicky vyznam trhi. Trhy se v tomto obdobi
zacaly d¢lit na ¢tyfi typy trha:

e dobytci
e vyro¢ni (jarmarky) slovo pochazi z némciny
e tydenni

e denni (DRAPAL D., 2004).

Vyroéni trhy (jarmarky) trvaliz pravidla vice dni a opakovaly se nékolikrat
do roka. Spotiebitelé natéchto typech trhi mohli ziskat zbozi jak z okoli, ale
I produkty od profesionalnich ptekupnikd. Toto obdobi se mulze povazovat
za zarodek velkoobchodu. Na jarmarcich nebylo jiz jen zbozi domaci, ale daly se zde
sehnat produkty iz dovozu, napiiklad exotické cukrovinky, femeslné vyrobky,
ovoce, latky. Po tomto Gspésném obdobi pocatkem 20. stoleti zacal spoleCensky, ale
i ekonomicky vyznam vSech ¢tyf typa trhtt pomalu slabnout. Zacaly se do popiedi
dostavat kamenné obchody, které postupem ¢asu jarmarky odsunuly (DRAPAL D., 2004).
Diive, jak jiz bylo feceno, se vyskytovaly nejriizn€jsi podoby trhii. Tyto trhy se zpravidla
poradaly na nameéstich mést. Namésti, na kterych se trhy konaly, ¢asto nesla nazvy
podle obchodovanych produktd, a protose prazskému Karlovu namésti diive ftikalo
Dobyt¢i trh a Vaclavskému namésti Konsky trh. Do soucasnosti byly nékteré nazvy

zachovany jako naptiklad Ovocny trh v Praze nebo Zelny trh v Brné (HAVRANEK, 2014).
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Od roku 1791 byly trhy regulovany tzv. Jednotnym trznim fadem, ktery byl
pozdé&ji roku 1807 vyménén za Vseobecny trzni fad pro Prahu. Tentotad byl
Vv prub¢hu dalsich let nékolikrat dale obménovan a doplitovan. Nejvyznamnéj$im byl
trzni ¥ad z roku 1905, ktery byl doplnén tak, ze v ném byla zahrnuta pravidla jako
jaké véci, kde av jakou dobu mohou byt prodavana, dale stanovoval vysi trznich
poplatkti. V roce 1928 prob¢hla novela tohoto trzniho tadu, ktera doplnila pomérné
dilezita a pfisna obchodni a hygienicka pravidla, ktera méla dopomoci tomu, aby

nebyli zakaznici ani stat Sizeni (STANIKOVA, 2010).
Prvni republika a nasledné obdobi

Za prvni republiky trvajici v obdobi 1918- 1938 bylo zaznamenano mnoho
zmén. Vzniklo nové samostatné Ceskoslovensko, které bylo odtrzeno od Rakousko-
uherské monarchie, ¢imz narod ¢esky ziskal samostatnost a s tim spojené samostatné
rozhodovani ve vsSech statnich zalezitostech. Na pocatku prvi republiky na nasem
uzemi ptfevazoval primysl nad zemédélskym odvétvim. Diky tomu, Ze skoncila
Prvni svétova vélka, a nanaSem tzemi byl doslova rozlozen ptidélovy systém, se
mezi lidmi objevovaly takzvané hladové bouie. Toto obdobi tedy nasledovala
meénova reforma provedena Aloisem Rasinem a v tésném zavésu byla nastavena nova
pozemkova reforma. V roce 1920 pomoci piidélového zakona byla nové rozdélena,
mezi obyvatele, dfive zabrana puda. Lidé méli radost, Ze Cesky stat je samostatnym
statem a tuto skutecnost podpofil | hospodaisky protekcionalismus, ve kterém
si Ceskoslovensko vybudovalo vlastni potravinafskou vyrobu a omezilo dovoz
komodit zjinych zemi. Tento rist byl vSak zasazen velkou hospodaiskou krizi
v letech 1932-1933, ktera se jako prvni projevila piedevS§im Vv zemé&d€lstvi
(Zaric, 2012).

Déle v obdobi prvni republiky byl zaveden statut soukromého zemédélce.
Tito lidé mé&li povoleni ve svobodném prodeji vlastnoruéné vypéstované ¢i vyrobené
produkty, které byly nadbytecné pro jeho soukromou potiebu. Tyto komodity byly
pfedev§im prodavany formou trhit ve méstech. Dal$im zlomovym bodem na nasem
tizemi byl unor 1948, kdy se k moci dostala Komunisticka strana Ceskoslovenska.
Nanasem tUzemi nastalo obdobi znarodnovani, které se dotykalo i zemédélstvi.
Komunisticka strana zavedla planované hospodatstvi a doslo k likvidovani a zavirani
zivnosti a soukromich zemédé¢lci. Tyto aspekty byly nahrazeny Jednotnymi

zem&délskymi druzstvy (JZD). V takovéto podobé zistalo zeméd¢€lstvi az do dob
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Sametové revoluce Vvroce 1989. Potéto udalosti byla svrzena komunisticka
strana a nastal u nas zvrat demokratické vlady a nasledovnym restitucim majetku
(MAHDAL, 2011).

Avsak poroce 1989 trvalo Ceské republice a piedev§im soukromym
zemédelcim jeste dlouhych dvacet let, nez se ze socialistického obdobi jakztakz
vzpamatovali a nez si ¢esti obcané opét nalezli cestu k domacim potravinam, které se
daji kupovat U zemédélcii prave na farmarskych trzich.

Pied 17. lety na popud vstupu zahrani¢ni konkurence na nase uzemi (lacina
anekvalitni), Jan Liszner zalozil prvni farméiské trhy natizemi CR. A to
v Ceskych Budgjovicich na naplavce. Trhy se konaly jednou za 14 dni to z diivodi
dozravani zeleniny aovoce. Jeho cilem bylo, aby potraviny byly vzdy cEerstvé
a aktualni ro¢nimu obdobi. Trhy navstévovalo az 6000 lidi. Kromé& ovoce a zeleniny
se daly natrzich potidit zivo¢isné produkty jako maso, uzeniny syry, jogurty dale
také rostlinné produkty, dopliujici produkty (kofeni, med, lihoviny). Nedilnou
soucasti byly i pracovni pomucky pro péstitele, houby, kvétiny, stromky. Na zakladé
oblibenosti téchto farmaiskych trhti pan Liszner zalozil takzvany bedynkovy prode;.
Tento druh prodeje se uskutecniuje bud’ telefonicky, nebo pomoci internetu. Lidé
si diky tomu mohou objednat potraviny, které jsou od prodejct z farmaiskych trha.
Bedynky jsou zakaznikim pfipraveny abud’ dorufeny naadresu, nebo sije

zakaznik mtize vyzvednout sam osobné (LISZNER, USTNI SDELENI, 2014).
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Tabulka 1: Poéty farmaiskych trhii na izemi CR v roce 2011

Kraj Pocet
trhi
Jihocesky 16
Stiedocesky 28
Plzensky kraj 11
Karlovarsky kraj 3

Kralovehradecky kraj | 7

Moravskoslezsky kraj | 10

Zlinsky kraj 11
Ustecky kraj 13
Liberecky kraj 6
Praha 43
Pardubicky 10
Vyso¢ina 9
Jihomoravsky kraj 15
Olomoucka kraj 7
Ceska republika 189

ZDRO0J: BOHATEC, 2011

Tradice v nasich zemich hovofi 0 trzich bez piivlastki, popfipadé lze hovotit
o trzich s dobytkem, konskych, ovocnych, zelnych, 0 vajecnych trzich, poptipadé
0 jarmarcich (jarmark- vyro¢ni trh), kde bylo k mani ode vseho néco. Nicmén¢ je

piijemné védét, ze se po 20 letech od roku 1989 tradice vraci (DUBEN J, 2012).
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Prodej ze dvora

Plvodni myslenka, prezentovat venkov, konkrétni farmafe a mistni produkty,

byla vsak prodejem ze dvora.

Pojem prodej ze dvora je zjednodusené oznaceni pro prodej malych mnozstvi
vlastnich produktii z prvovyroby zemédélcem ¢i chovatelem ve svém hospodafstvi
pfimo  spotiebiteli pro jeho vlastni  spotiebu v doméacnosti, V trznicich nebo
na trzistich, ato piimo pro spotiebu v jeho domacnosti, anebo jejich dodavani
domistni  maloobchodni  prodejny, zasobujici  kone¢ného  spotiebitele

(DROBENICEK, 2010).

Legislativni podklady, na zakladé kterych je umoZnén prodej ze dvora:

Zakon 1966/1999 Sb., veterinarni zakon § 27 avyhlaska¢. 289/2007 Sb.,

o0 veterindrnich a hygienickych pozadavcich na zivocisné produkty, které nejsou
upraveny piimo pouzitelnymi ptedpisy Evropskych spolecenstvi.
V této vyhlasce jsou stanoveny podminky distribuce malych mnozstvi produkti

pochazejicich z hospodaistvi chovatele.
Pro jednotlivé kategorie produktu jsou stanoveny tyto podminky:
o Cerstvé dritbeZi maso

-maximalni ro¢ni produkce Zzivych zvifat 2000 ks krat, hus nebo kachen,
nebo 10000 ks ostatni driibeze
- zamalé mnozstvi, které je mozno prodat koneénému spotiebiteli
Vv hospodafstvi, nejbliz§im trzisti nebo trznici ¢i v mistnim maloobchod¢ je
povazovano 10 ks/tydné, maso nesmi byt dale distribuovano

o Cerstvé krali¢i maso
-chovatel, chovajici kraliky v malém mnozstvi, mize dodavat ¢i prodavat
naporcované krali¢i maso taktéz pouze v malych mnozstvich za podobnych
podminek jako Cerstvé driibezi maso, tj. nejvyse 10 ks tydné.

e Zvérina
-uzivatel honitby nebo ucastnik lovu mize prodavat nebo dodavat ulovenou

volné zijici zvet v kiizi nebo pefim, v malych mnozstvich ptimo kone¢nému
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spotiebiteli, nebo do maloobchodni prodejny S obdobnym sortimentem

v ramci ptislusného kraje, ktery je proda ptimému spotiebiteli

-zamalé mnozstvi zvéfe, urCené K prodeji (dodani) se povazuje nejvyse

30 % kusti lovcem skutecné odlovené zvéie ro¢n€, zveér nesmi byt dale

uvadeéna do ob¢hu.

e Syrové mléko

- Syrové mléko a syrova smetana nesmi byt uvadény do obéhu K piimé
lidské spotiebé s vyjimkou jejich prodeje v mist¢ vyroby piimo
kone¢nému spotiebiteli, atov malych mnozstvich (pfimy prodej
syrového mléka).

- zamalé mnozstvi syrového mléka a syrové smetany, které je urceno
kone¢nému spotiebiteli, je povazovano mnozstvi tohoto mléka, které
odpovida obvyklé denni spotiebé tohoto mléka v domacnosti daného
spotiebitele.

o Cerstva vejce

- Cerstva vejce, se mohou proddvat pouze vV malém mnozstvi kone¢nému
spotiebiteli.

- nazyvané mnozstvi cCerstvych vajec prodavanych pfimo kone¢nému
spotiebiteli (v hospodafstvi nebo na trhu nebo trznici) se povazuje
nejvySe 60 vajec jednomu konecnému spotiebiteli, za malé mnoZzstvi
Cerstvych vajec, ktera mohou byt pfedmétem jedné davky téchto vajec
chovatelem dodavanych do maloobchodni prodejny, se povazuje nejvyse
60 vajec/ tydné.

e V¢eli produkty

- malé mnozstvi medu, uréeného k prodeji chovatelem v jeho domacnosti,
hospodaistvi, natrzisti ¢itrzniciato spotiebiteli pro jeho domaci
spotiebu, nebo také k dodani medu véelafem na uzemi ptislusného okresu
do maloobchodni, se povazuje mnozstvi neptevysujici 2 tuny rocné, med

nesmi byt uvadén do obéhu (TRISKOVA, 2014).

Vyhlaska ¢. 128/2009 Sb., o ptfizpisobeni veterinarnich a hygienickych

pozadavkt pro nékteré potravinaiské podniky, V nichz se zachazi se zivo¢isSnymi
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produkty, upravuje mimo jiné ulevy pro potravinafské podminky, které provozuji jen

maloobchodni ¢innost. Témi se v této souvislosti rozumi i hospodafstvi (farmy).

Vyhlaska vymezuje tzv. okrajovou a omezenou ¢innost na mistni Grovni,
V jejimz ramci mohou podniky provozujici maloobchodni ¢innost dodavat potraviny
I jinym maloobchodnim zafizenim. Pfi splnéni vyhlaskou stanovenych vyrobnich
limitd a dalsich podminek se pak natato zafizeni nebude vztahovat nafizeni

(ES) €. 853/2004 (podniky nemuseji byt schvaleny anemusi spliovat dalsi

pozadavky stanovené timt0 nafizenim.

%

Hlavnim tcéelem této Casti vyhlasky ¢. 128/2009 Sb. je umoznéni vyroby

masnych amléénych  vyrobkd  pfevazné nafarmach ajejich  dodéani
do maloobchodnich prodejen na mistni trovni (Gzemi kraje akraji sousednich).
Limity mnozstvi potravin jsou stanoveny jako kombinace dvou kritérii, ktera musi
byt splnéna soucasné- maximdlniho mnozstvi podnikem vyrobenych potravin
a maximalniho podilu z vyrobeného mnozstvi, ktery mitize byt podnikem dodan

jinému maloobchodnimu zatizeni

Do této vyhlaSky mohou byt povoleny urcité vyjimky ze standardnich pozadavki
provozim S malym objemem vyroby ¢i maloobchodnim zatizenim, u kterych

jsou tyto ¢innosti provadény pouze okrajove.

e Provozy smalym objemem vyroby: témto provoziim mohou byt na rozdil
od klasickych podminek vyroby dle navrhu vyhlasky povoleny vyjimky
pouze znekterych strukturdlnich pozadavkid, stanovenych predpisy
Evropskych spole€enstev 0 hygiené potravin a 0 zvlaStnich hygienickych

pravidlech pro potraviny zivo¢isného ptivodu.

e Maloobchodni  zafizeni s okrajovou Cinnosti:  pfi klasické  vyrobé
a distribuci produktii  zivoc¢isného puvodu podléha provozovatel schvaleni

aregistraci dle natizeni Evropského parlamentu a Rady ES . 854/2004

v piipad¢ distribuce dle navrhové vyhlasky podléhd provozovatel pouze
registraci. Pfi klasické vyrobé musi provozovatel splnit veskeré pozadavky

nafizeni  Evropského parlamentuarady ES¢.  852/2004  a 853/2004.

Pii vyrob¢ a distribuci dle této vyhlasky je pozadavek na splnéni pozadavki
nafizeni EP arady ES ¢.852/2004 avybranych pozadavkd nafizeni EP
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aRady ES¢. 853/2004 predevsim cose tyka pozadavki na teplotu masa.
Pozadavek na syst¢ém HACCP vychazi z natizeni EP a Rady ES ¢. 852/2004

kde je moznost pfizpisobit systém velikosti provozu (TRISKOVA, 2014).

2.4 Legislativa a kontrola

Zakladni legislativa CR
Zakon ¢. 146/2002 Sb., 0 Statni zemédélské a potravinarské inspekei

Tento zakon stanovuje pusobnost Statni zemédélské a potravinaiské inspekci
pro vykon statniho dozoru. Statni zeméd¢€lska a potravinatska inspekce kontroluje,
zda potraviny spliiuji pozadavky stanovené pravnimi piedpisy a to naptiklad zakon
0 potravinach, zédkon 0 ochrané vetejného zdravi, mezinarodni smlouvy, stejné
tak i proces vyroby nebo uvadéni do ob&hu. Kontroluje klamani spotiebitele,
bezpecnost potravin. Vede evidenci provozovateli potravinaiskych podnikd.
Inspektor povéfeny Statni zemédélskou a potravinatfskou inspekci mize na zéklade
kontroly zakazat vyrobu nebo uvadéni do ob&éhu potravin, které nespliuji pozadavky

nafizené pravnimi predpisy (BOHATEC, 2011).
Zikon ¢. 166/1997 Sb., 0 veterinarni péci

Tento zdkon ma poZadavky na zdravotni nezdvadnost Zivo¢iSnych produkti.
Dozoruje povinnosti osob, které vyrabé&ji, zpracovavaji a uvadéji do ob&hu zivocisné
produkty. Dale také prodej zvifat a Zivo¢iSnych produktl v trznicich a na trzistich +

sezonni prodej ryb (BOHATEC, 2011).

Zikladni evropska legislativa narizeni ES €. 178/2002 0 obecném potravinovém

pravu

Zajisténi vysoké urovné ochrany zdravi: politika zajisténi bezpecnosti
potravin ,,z farmy nastial”“ nebo po cesku ,,od vidli az navidlicku®“, bezpecna
potravina neni $kodliva pro zdravi a je vhodna Kk lidské spotiebé. Odpoveédnost maji
provozovatelé potravinaiskych podnikti a zajistuji pozadavky potravinového
pravave vSech fazich vyroby, zpracovani a distribuce. Kontrola adozor je

provadeéna ze strany statu. Ochrana zajmu spotiebitele: chtéji zabranit podvodnym
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nebo klamnym praktikam, falSovani potravin a uvadéni spotiebitele v omyl. Kdyz

potravina neni v souladu bezpecénosti, je neprodlené stazena z trhu (BOoHATEC, 2011).

Nafrizeni evropského parlamentu a Rady (ES) 852/2004 o hygiené potravin

Primarni  odpovédnost za bezpenost potravin nese  provozovatel
potravinaiskych podnikii. Dohlizi na bezpecnost potravin V celém potravinovém
fetézci, avSak se do tohoto nevztahuje prvovyroba pro soukromé domaci pouzivani,
domaci piipravu potravin a dodavky malého mnozstvi zbozi kone¢nému spotiebiteli
nebo mistnimu maloobchodu, ktery je pfimo dodava koneénému spotiebiteli.
Stanovuje podminky na pojizdné nebo prechodné prostory (stanky na trhu, pojizdné
prodejny, prodejni automaty). Musi vném byt k dispozici zafizeni, aby Vv ném
bylo mozno dodrzovat odpovidajici osobni hygienu. Cistitelné a vhodné povrchy,
které prichazeji do styku s potravinami. Prostory se museji pravidelné Cistit
a desinfikovat. Ptivod teplé ¢i studené pitné vody. Dale musi byt pfitomno zatizeni
pro hygienickou likvidaci nebezpeénych nebo nepozivatelnych latek a odpadi a
zafizeni pro hygienické skladovani. Musi zde byt provadéno sledovani
odpovidajicich podminek teploty. Tyto potraviny museji byt ukladany tak, aby

nedochazelo Kk riziku kontaminace (BoHATEC, 2011).
Nafrizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 853/2004

Timto nafizenim jsou stanovena zvlastni hygienicka pravidla pro potraviny
zivo€isného ptivodu. Tato pravidlase nevztahuji napfipady dodavek v malém
mnozstvi  vyrobku pfimo z prvovyroby koneénému spotiebiteli nebo mistnimu
maloobchodu, ktery je pfimo dodava konecnému spotiebiteli. Na malé mnoZstvi
masa z dribeze a zajicovcd porazenych nafarmé konecnému spotiebiteli nebo
mistnimu  maloobchodu, ktery je piimo dodava koneénému  spotiebiteli
a na myslivce, kteti doddvaji malé mnoZstvi masa volné Zijici zvére kone¢nému

spotiebiteli nebo mistnimu maloobchodu.

Toto nafizeni stanovuje podminky napfiklad o identifikaci, podminky
pro bourarny ajatky, podminky namléko, vejce, Skoleni myslivcd atd.
(BOHATEC, 2011).
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Tabulka 2 Dozorové kompetence p¥i kontrole potravin

Dozorovy organ

Potraviny rostlinného pdvodu na schvalenych

i neschvalenych trzistich

SZPI -
Ministerstvo zemédélstvi
(Mze)

Potraviny  Zivo¢i§ného pivodu  nezpracované a | SVS- (MZe)

prodavané na schvalenych ineschvalenych trzistich

(ryby, Cerstvé maso, med)

Potraviny zivo¢isného piivodu, zpracované, prodavané | SZPI-( MZe)

na trhu, stanku, trznim mist¢ (pokud tedy nejsou

schvalené SVS

U potravin  zivo¢isného plivodu zpracovavanych | SVS- (MZe)

na schvaleném trzisti ¢i trznici

Vetejné stravovani Hygienicka  sluzba hl.
mésta Prahy+ KHS-
(MZe)

»poctivost prodeje* COI- (MPO)

ZDROJ: BOHATEC, 2011

Kontrola

Mezi organy, kontrolujici farmarské trhy patii:

1. Veterinarni sprava:

Jedna se 0 organizaci, kterd vykonava ze zakona dozorovani zdravotniho

stavu zvifat, nad zdravotni nezdvadnosti potravin Zivo¢isného piivodu nad tim, aby

nebyla zvifata tyrana, nad ochranou tizemi

nositeld. Zodpovida iza zdravi obfanti. Veskera prava a povinnosti jsou vypsany

pted zavleCenim nakaz nebo jejich

Vv zakoné ¢. 166/1999 Sb., platného od roku 1999

(STATNI VETERINARNI SPRAVA, 2014).
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Desatero statni veterinarni spravy k prodeji na farmarskych trzich

Krajska veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném
obci, jejichz konani bylo obci povoleno a piislusnd krajskd veterinarni sprava

schvalila provozovateli trzni ¥ad, nebyl-li vydan formou nafizeni obce.

1. Chovatelé mohou prodavat produkty zvifat z vlastniho chovu, které nebyly
ziskany ve schvaleném a registrovaném, popfipadé jen registrovaném

vyrobnim podniku a to za téchto podminek:

e maso z dribeze a kralikii (musi byt vykuchano, u kralikti nesmi byt
oddélend hlava) maximalné 10 kust tydné maso musi byt uloZeno
pfi teploté maximalné 4° C.

e syrové mléko a smetanu pomoci prodejniho automatu (automat musi
byt registrovan u KVS)

e (erstva oznafena vejce S uvedenim jména a adresy chovatele a datem
minimélni trvanlivosti, V maximalnim mnozstvi 60 kusti jednomu
kone¢nému spotiebiteli, u chovii do 50 kusti nosnic nemusi byt vejce
oznacena na skotapce.

e vceli produkty od véelstev ze stanovist ve stejném kraji jako trh,
oznafené jménem, piijmenim a adresou chovatele a u medu druhem
a mnozstvim.

e 7ivé ryby (usmrcovani adalSi opracovani ryb musi byt nahlaSeno

pfislusné KVS a to sedm dni predem).

2. Je nepiipustné prodavat maso z domaci porazky provedené V hospodaistvi
(mimo dribeze a kraliki) a vyrobky z tohoto masa.

3. Ostatni prodejci potravin a surovin zivo¢isného pivodu musi zajistit, aby jimi
prodavané potraviny a suroviny byly ziskany ve schvaleném a registrovaném,
popifipadé jen registrovaném podniku. Jejich povinnosti je udrZet je
pfi stanovenych teplotach. Prodejce je povinen tuto teplotu kontrolovat

4. Pro potraviny podle bodu 3 musi byt k dispozici viditelna informace 0 jejim
nazvu, mnozstvi a datu pouzitelnosti nebo datu minimalni trvanlivosti.
Prodavajici musi byt vzdy schopen na misté dolozit ptivod produktti.

5. Oznaceni ,,domaci* vV ndzvu potravin je nepiipustné
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6. Prodavat potraviny s proslou dobou pouzitelnosti je neptipustné

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do ob&hu chranény pied jakoukoli
kontaminaci a pfed pfimym vlivem klimatickych podminek.

8. Vsechny pfedméty a zafizeni, které piichazeji pfimo do styku s potravinami,
musi byt Cisté anesmi predstavovat nebezpeci kontaminace, dopravni
prosttedky a nddoby pouzivané pro piepravu potravin musi byt udrzovany
Vv Cistoté a v dobrém stavu.

9. Osoby manipulujici s potravinami musi byt drziteli zdravotniho prikazu,
dodrzovat pozadavky na osobni hygienu a musi nosit Cisty odév, pii prodeji
nebalenych potravin, zejména masa, musi byt k dispozici zdroj pitné vody
k myti rukou.

10. Potravinaiské a jiné odpady musi byt z prostor, kde se nachézi potraviny, co
nejrychleji odstranovany, aby nedochdzelo K jejich hromadéni, a nesmi

ptredstavovat pfimy ¢i nepifimy zdroj kontaminace (FARMARSKE TRHY, 2014).

2. Statni zemédélska a potravinarska inspekce:

Pokud prodejce chce prodavat potraviny na farmarskych trzich, pak je

nezbytné, kromé pozadavki na bezpecnost a jakost potravin, dodrzovat tyto zésady:

e Nebalené¢ potraviny chranit pted prachem, dotykem se zemi, kontaktem
s kupujicimi (ti nesmi na nabizené potraviny sahat, kychat, kaslat...),
kontaktem srukama prodejce (idealni je S nebalenymi potravinami
manipulovat podavacimi klestémi pouzitim jednorazovych rukavic).

e Plochy stanku, nakteré jsou kladeny potraviny, musi byt omyvatelné
a udrZované v cistoté.

e Potraviny vyZadujici chlazeni (maso, masné vyrobky, syry, mléko, Cerstvé
Stavy, rybi vyrobky, cukrarské vyrobky...), uchovavat v chladicim zatizeni.

e Mit pfistup K sociadlnimu zafizeni

e Pii prodeji nebalenych potravin, Unichz pfipadné dochdzi k déleni, mit
zajisSténou pitnou vodu, dle potieby i teplou vodu, pokud nebude vyiesena
ocista naradi a rukou jinym vhodnym zptisobem

(STATNI ZEMEDELSKA A POTRAVINOVA INSPEKCE 2013).
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Povinnosti je samoziejm¢ mnohem vice. Proddvajici maji moznost
kontaktovat pfislusny inspektorat, podle mista prodeje, kde mu povéfeni
pracovnici radi poradi, co zlepsit. Pokud prodejce bude vzhledem Kk nabizenym
potravinam spadat pod dozorové kompetence Statni zeméd¢lské a potravinarské
inspekce (SZIP), m¢l by se uni registrovat. Potfebné registracni formulare
jsou k dispozici naptiklad na internetovych strankach Statni a zemédé€lské inspekce.
www.szpi.gov.cz Vv sekci dokumenty ke stazeni (Oznameni provozovatele

potravinaiského podniku). Viz Pfiloha 1.

Dozorové kompetence pfii kontrole potravin nabizenych na farmaiskych trzich
ma SZIP a Statni veterinarni sprava CR (SVS). Dozorové kompetence jsou rozdéleny

takto:

e Potraviny rostlinného ptivodu prodavané na schvalenych i neschvalenych
trziStich- SZIP

e Potraviny Zivo¢i§ného ptivodu nezpracované na schvalenych i neschvalenych
trzistich- napt. ryby, Cerstvé maso, med- SVS

e Potraviny zivoci$ného plivodu zpracované, prodavané na trhu, stanku, trznim
misté (pokud tedy nejsou schvalené SVS)- SZIP

e U potravin zivoc¢isného pivodu zpracovanych na schvalené trznici ¢i trzisti-
SVS (STATNi ZEMEDELSKA A POTRAVINOVA INSPEKCE 2013).

3. Hygienicka sluzba

V nasi republice je fizena hlavnim hygienikem, jmenovanym vladou na navrh
ministra zdravotnictvi. Jeho hlavnim ukolem je odborné fizeni vytvareni Zivotnich
podminek a péci, tidi ukoly niz§ich organi hygienické sluzby. Zakon, ktery plni

ukoly hygienicka stanice, Se nazyva zakonem 0 zdravi vefejném (VEBER, 2007).
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4. Ceska obchodni inspekce

Jedna se o0 organ, podfizeny Ministerstvu pramyslu a obchodu CR. COl byla
ustanoven zakonem &. 64/1986 Sb., 0 Ceské obchodni inspekci, jako organizace,
ktera nastoupila po Statni obchodni inspekci. Tato inspekce dozoruje a kontroluje
fyzické a pravnické osoby provadéjici ¢i dodavajici vyrobky a zbozi na vnitini trh,
dale také poskytujici sluzby nebo obdobnou ¢innost na wvnitinim trhu, poskytujici
spotiebitelské Gveéry nebo provozujici trzist¢ pokud vsSak dle zvlastnich pravnich
predpisti nevykonava kontrolu a dozor jiny spravni Gfad. Tento ufad nekontroluje

potraviny, tabdkové vyrobky, pokrmy, ale poctivost prodejcti (COI, 2014).

2.5 Produkty farmaiskych trhi

Maso a masné vyrobky

V § 1 vyhlasky ¢. 326/2001 Sb., ve znéni pozd¢jSich piepisi se masem

rozumi vSechny casti zvifat uréené K vyzivé lidi a o0 jejich pouzitelnosti bylo
rozhodnuto podle zvlastniho pravniho prepisu (viz vyhlaska ¢.287/1999 Sb.,
0 veterinarnich pozadavcich na zivocisné produkty) anebyly oSetieny jinak nez
mrazem nebo chladem, véetné masa baleného Vv ochranné atmosféie nebo masa
vakuové baleného. Maso je jate¢né upravené télo, které je ziskano porazkou
jatecnych zvifat aje upraveny K veterinarnimu vySetieni. Masny vyrobek je
technologicky opracovany vyrobek obsahujici jako pievazujici zakladni surovinu
maso. Cista svalova bilkovina je bilkovina bez pojivové tkané a bilkoviny

rostlinného pivodu (SBIRKA ZAKONU, 2001).
¢ Driibezi maso

V § 10, vyhlasky ¢. 289/2007 Sb., ve znéni pozd¢&jSich piepist fika, Ze

chovatel, ktery ma niz§i ro¢ni produkci nez je 2000 kust krit, kachen a hus,
nebo 10 000 kusu ostatni dribeze, smi prodavat nebo dodavat neopracované Cerstvé
dritbezi maso vV malych mnozstvich. Malé¢ mnozstvi Cerstvého driibeziho masa, které
je urcené K prodeji nebo dodani masase povazuje nanejvySe 10 kusi dribeze
za jeden tyden. Toto maso, které je prodavano konec¢nému spotiebiteli nesmi byt

uvadéno dale do obéhu (SBIRKA ZAKONU, 2007).
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e (Cerstvé krali¢i maso

V § 11, vyhlasky ¢. 289/2007 Sb., ve znéni pozd¢jsich piepist chovatel, ktery

chova kraliky v malém mnozstvi, smi prodavat ¢i dodavat neopracované Cerstvé
krali¢i maso v malych mnozstvich a to koneénému spotiebiteli na trzich a trzistich,
nebo na svém hospodaistvi anebo do maloobchodni prodejny, kterd je prodava
kone¢nému spotiebiteli. V piipadé prodeje kraliciho masa musi byt k masu ptipojeno
dobfe viditelné a Citelné upozornéni ,,maso neni veterinarné vySetfeno- urceno
po tepelné upravé ke spotiebé v domacnosti spotiebitele”. Pti prodavani Cerstvého
krali¢iho masa nesmi byt hlava odd¢lena od téla. Takovéto maso by nesmélo byt

uvadéno dale do obéhu (SBIRKA ZAKONU, 2007).
e Masné vyrobky

V § 10 vyhlasky ¢ 326/2001 Sb., ve znéni pozdé&jSich pfepisii se masnym
vyrobkem rozumi vyrobek, jez je tepelné opracovany ve kterém pievazuje zdkladni
surovina a to maso, o jehoz pouzitelnosti bylo rozhodnuto dle vyhlasky ¢. 287/1999
Sb., (SBiRKA ZAKONU, 2001).

Ve znéni § 13 vyhlasky ¢ 326/2001 Sb., ve znéni pozdé&jsich prepisti nesmi
pfi nakrojeni masnych vyrobkd dochazet kuvolnéni tuku nebo vody. Vlozka
masného vyrobku nesmi vypadavat z nakroje, dale nesmi obsahovat cizi télesa, které
netvoii soucast slozeni masného vyrobku, otisky razitek a nezpracované ¢asti, shluky
koteni nebo jinych slozek, v pfipadé ze nejsou charakteristickym znakem vyrobku.
Povrch vyrobku nesmi byt lepkavy, netypicky svrastély, oslizly nebo porostly plisni,
pokud se nejedna 0 uslechtilé druhy plisni charakteristické pro dany masny vyrobek
(SBiRKA ZAKONU, 2001). Vyhlaska¢. 326/2001 Sb., U tepelné¢ opracovanych
masnych vyrobkll musi byt tepelné opracovan cely vyrobek tak, aby bylo zajisténo
dostatecné tepelné opracovani vSech slozek vyrobku. S masnymi vyrobky se nesméji
provadét jakékoliv ukony vedouci k obnoveni zdani jejich Cerstvosti § 14 ve znéni
pozdgjsich predpis (SBIRKA ZAKONU, 2001).

Dle § 10 vyhlasky €. 326/2001 Sb., ve znéni pozd¢&jSich prepisu se tepelné

opracovanym masnym vyrobkem rozumi, vyrobek ukterého bylove vsech
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castek dosazeno minimalné tepelného ucinku odpovidajiciho plsobeni teploty plus
70° C po dobu 10 minut (SBIRKA ZAKONU, 2001).
Po skon¢eni kazdé vyroby musi byt masny vyrobek co nejrychleji zchlazen

na teplotu ve vSech jejich ¢astech. § 37 vyhlaska ¢. 287/1999 Sb., ve znéni pozdg&jsich

prepist (SBIRKA ZAKONU, 1999).

Vejce

Vejce jsou produkty ptakt ve skofapce, nesméji byt myta ani jinak ¢isténa.

Vyhlaska ¢. 326/2001 § 24 (SBIRKA ZAKONU, 2001).

e Oznacovani

V § 26 vyhlasce ¢. 326/2001 Sb., se uvadi, Ze vejce se oznacuji zivocisnym

nazvem ptaka, ze které¢ho pochazeji. Slepi¢i vejce a vyrobky ze slepicich vajec lze
oznacit pouze nazvem vejce nebo vajecny vyrobek. Slepici vejce se oznacuji ndzvem
druhu a podskupiny viz tabulka ¢. 3. Mnozstvi vajec, se stanovi pocCtem kust

(SBiRKA ZAKONU, 2001).
Ryby

Cerstvé ryby a ostatni vodni Zivogichové jsou ryby, které se daji vyuZivat
pro lidskou vyzivu. Tyto ryby jsou zchlazeny tak, aby nedochazelo k jejich zmrznuti.
Zmrazené ryby museji prochazet procesem, ktery je dan legislativou. Vyrobky, které
se vyrabéji z ryb, prochazeji fyzikalnim nebo chemickym procesem a to predevsim
uzenim, solenim, suSenim, marinovanim neb0 zmrazenim

(HEPPNEROVA ET. AL., 2011).
Milécné vyrobky

Podle § 1vyhkasky €. 77/2003 Sb., se mléénym vyrobkem rozumi, vyrobek
vyrobeny vyluéné z mléka, ptficemz latky nezbytné pro jeho vyrobu mohou byt
ptidany, jen kdyz tyto latky nejsou pouzity za ticelem nahrazeni vSech nebo nékteré
¢asti slozek mléka (SBIRKA ZAKONU, 2003). U mléénych vyrobkii, u nichz je néktera
zakladni slozka nahrazena jinou, ktera je rostlinného nebo zivo¢isného ptivodu napft.

nahrady syrd, které obsahuji rostlinou napi. séjovou bilkovinou slozku poptipade,
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jako nahradu mlééného tuku se pouzije rostlinny olej, nebo smésné tuky. U téchto
vyrobkil je zakazano pouzivat jakoukoli formu reklamy, kterd mize vyvolat dojem

ve spotiebiteli, Ze se jedna 0 vyrobek mléény (HEPPNEROVA, 2011).
e Kysané mlé¢né produkty a jogurty

Je to produkt vyrobeny pomoci kysani mléka, podmasli, smetany nebo jejich
smési za pomoci mikroorganismil. (Lactobacillus acidophilus, delbrueckii a dalsi
mezofilni popripadé termofilni bakterie mlécného kvaseni, Streptococcus salivarius,

monokultury nebo smésné kultury mlécného kvaseni, Bifidobacterium). Vyrobky jsou
tepeln¢ neosetfené po kysacim procesu (SBIRKA ZAKONU, 2003) § 1 vyhlasky

¢. 77/2003 Sb.
e Nezrajici syr, ¢erstvy syr, tvaroh

Dle § 1 vyhlasky ¢. 77/2003 Sb., se syrem rozumi mléény vyrobek vyrobeny

vysrazenim mlééné bilkoviny z mléka puisobicim syfidla nebo jinych vhodnych
koagula¢nich &inidel, prokysanim a oddélenim podilu syrovatky. Cerstvym syrem se
rozumi nezrajici syr tepelné neosetieny po prokysani. Tvarohem se rozumi nezrajici
syr, ktery je ziskany kyselym srdazenim, které ptevladd nad srdZzenim pomoci

syfidla (SBIRKA ZAKONU, 2003).
e Zrajici syry, tavené syry, syrovatkovy syr

Zrajici syr je syr, ukterého po prokysani doslo k dalsim biochemickym
a fyzikalnim procesiim. Oproti tomu taveny syr je takovy, ktery byl tepelné upraven
za ptidavku tavicich soli. Syrovatkovym syrem je myslen mléény vyrobek ziskany
vysrazenim syrovatky nebo smési syrovatky s mlékem (SBIRKA ZAKONU, 2003).
Obnova Cerstvosti syri je zakazana. Nejsou povoleny zadné tikony a pracovni
postupy. Taktéz je zakazano, dale vyuzivat oschlé ¢asti syri. Upravovat je namletim
nebo nastrouhanim a nabizet je k prodeji (HAPPNEROVA ET.AL., 2011).
Veskeré druhy syri museji byt pti ptepraveé, skladovani a manipulaci uchovavany
pfi teploté¢ +4 az +8 °C. Syry jsou spotiebiteli nabizeny Vv podobé spotiebitelskych
baleni, dale zabalené prodejcem nebo nebalené a vlozené do obalu za pfitomnosti

kupujiciho (HEPPNEROVA ET.AL., 2011).
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e Maslo

Dle vyhlasky ¢. 77/2003 Sb., v§ 1 ve znéni pozdé&jSich piepisi je maslem

vyrobek, ktery obsahuje vyhradné mléény tuk ve formé emulze vody a tuku. Cerstvé
maslo je maslo do 20 dnii od data vyroby. Stolni maslo je maslo, které je skladované
nejdéle 24 mésici od data vyroby pfi teplotaich minus 18° C a nizSich. Maselny
koncentrat je vyrobek s celkovym obsahem mlééného tuku vyssim nez 90 %
hmotnostnich ziskany z mléka, smetany nebo masla. Maselny tuk je bezvody mlé¢ny
tuk, ktery je ziskany z mléka, smetany nebo masla, spliujici pozadavky 99,3 %
hmotnosti mlééného tuku. Pomazankové maslo je vyrobeno pomoci zakysané

smetany, obohacené susenym podmaslim ¢i mlékem (SBIRKA ZAKONU, 2003).

Véeli produkty

V 8§15 vyhlasky ¢. 289/2009 Sb., je uvadéno, ze véeli produkty se mohou

uvadét do obéhu, jen pokud pochézeji od vcelstva, vnémz se nenachazi mor
v¢eliho plodu nebo hniloba, dale jde-liomed, matefi kasSicku nebo propolis,
zdali pochazeji od zdravého veelstva. Med samotny musi byt vykupovan, ptelévan
a skladovan Vv obalech, které¢ spliuji pozadavky naobaly potravin Zivocisného
pivodu. Med nesmi byt vystavovan piimému slune¢nimu zafeni. Matefi kaSicka
musi byt stabilizovana do 3 hodin po jejim ziskani a uchovava se pfii teploté¢ 0° C
(Sbirkazakont, 2009).

Konzumni brambory

Dle § 27 vyhlasky ¢. 157/2003 Sb., v novém znéni pozdé&jSich piepisu se

konzumnimi bramborami rozumi  hlizy brambor odrid akfizencd Solanum
tuberosum L. Konzumni brambory se d¢éli narané konzumni brambory.
Jsou to brambory sklizené pied dosazenim Uplné zralosti hliz se snadno
odstranitelnou slupkou bez loupani. Dale se déli na brambory konzumni pozdni, tyto
brambory se sklizeji po dosazeni uplné zralosti hliz s dobfe vyvinutou a pevnou
slupkou. Brambory konzumni Zlutomasé, jsou to brambory s hlizami zluté az svétle
zluté duziny. Konzumni brambory bélomasé, které maji bilou duzinu. Brambory se

dale odlisuji podle varného typu. Jedna se 0 rozliSeni konzisten¢nich vlastnosti odrad
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hliz brambor konzumnich pozdnich, ktery urCuje vhodnost kuchyiiského uziti

(SBIRKA ZAKONU, 2003).

Cerstvé ovoce a zelenina

V § 6 vyhlasky €. 157/2003 Sb., ve znéni pozdé&jSich piepisi se ovocem

rozumi ovoce celé, Cerstvé, zdravé, bez znamek hniloby a plisni, obsahujici v§echny

zékladni ¢asti, ve stadiu technologické zralosti, o¢isténé, zbavené nezadoucich cizich

pfimési (SBiRKA ZAKONU, 2003). V § 12 vyhlasky ¢&. zeleninou 157/2003 Sb., ve

znéni pozdéjsich piepisi se zeleninou rozumi zelenina celd, Cerstva, zdrava, bez
znamek hniloby a plisni, obsahujici vSechny zakladni ¢asti, ve stadiu technologické

zralosti, o€i$ténd, zbavena nezadoucich cizich pifimési (SBIRKA ZAKONU, 2003).
Kofreni (balené Cerstvé)- sloZeni piivod

Dle vyhlasky ¢. 331/1997 Sb., v § 1 a 3 se rozumi kotenim c¢asti rostlin jako

kofeny, oddenky, ktra, listy, nat’, kvéty, plody, semena nebo jejich ¢asti v nezbytné
mife technologicky zpracované auZzivané K ovliviiovani chuté aviné potravin.
U mletych kofeni se pfipousti ptidavek protispékavych latek nejvyse do jednoho
procenta hmotnosti. Ve vyhlaSce je uvedeno, Ze smési jednotlivych kofeni, bez
pouziti ptidanych latek, u mletych a drcenych smési kofeni se piipousti piidavek
protispékavych latek také nejvySe do hmotnosti jednoho procenta. Kofeni jako
predevs§im vanilkovy lusk, badyan, skoficové svitky, balené do prusvitnych obali se

mize oznacit pouze poctem kust (SBIRKA ZAKONU, 1997).
Caj a kava

V 1 § vyhlasky ¢. 330/1997 Sb., se ¢ajem rozumi vyrobek rostlinného ptvodu

slouzici Kk ptipravé napoje uréeného K piimé spotiebé nebo napoj pripraveny z tohoto
vyrobku. Pravy ¢aj je vyrobeny z vyhonki, listl, pupend, nebo jemnych ¢asti
zdievnatélych stonkii cajovniku Camellia ainennsis (Linaeus) O. Kunze, popiipadé
jejich kombinaci. Caje se rozdéluji nazeleny ¢&aj, Gerny, instantni &aj, polo
fermentovany c¢aj, ochuceny ¢aj, aromatizovany, bylinny, ochuceny, ovonény,

ovocny ¢aj (SBIRKA ZAKONU, 1997).
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¢ Kava

Zelena kava je vyrobena ze susenych semen kavovniku rodu Coffea zbavena
pergamenové slupky. Prazena kava se ziskava prazenim zelené kavy. Dalsi kava je

prazend bez kofeinu, jde 0 kavu, ktera obsahuje nejvyse 0,1% kofeinu v susiné

(SBIRKA ZAKONU, 1997). § 7 vyhlasky ¢. 330/1997 Sb.

Suché skorapkové plody

Dle § 18 vyhlasky ¢. 157/2003 Sb., se uvadi, ze suchymi skofapkovymi plody

nebo jejich semena, v surovém nebo upraveném stavu, ve skofapce nebo jako jadra.
Druhy skotapkovych plodi jsou: vlasské ofechy jsou to suché plody ofesaku
vlasského a jejich odrid. Liskové ofechy, sladké mandle, pistacie, jadra kesu ofech,
arasidy (burské ofiSky), kokosové ofechy, piniové ofisky, pekanové ofechy

(SBIRKA ZAKONU 2003).
Cerstvé houby volné rostouci a péstované

Dle zakona se houbami rozumi jedlé Cerstvé plodnice vySSich hub. Houby se
déli nahouby volné rostouci a na houby péstované. Cerstvé houby volné rostouci
jsou houby ziskané sbérem V prostiedi pfirozeném, jejich vyskytu, které nejsou starsi
nez tiidny ode dne sbéru. Cerstvymi houbami péstovanymise rozumi houby,
ziskané péstovanim v podminkach uméle vytvorenych, které nejsou star§i nez pét dni
od jejich sbéru. Houby se mohou dale susit, takové houby jsou upraveny susenim,
unichz obsah vody ¢ini nejvySe 12% a jednotlivé druhy hub jsou makroskopicky
urCitelné. Konzervované houby jsou upravené, zejména sterilaci a zmrazovanim.

Péstovany Zampion se musi znacit i tfidou jakosti § 24 vyhlasky ¢. 157/2003 Sb.,

ve znéni pozd¢jsich piepisi (SBIRKA ZAKONU, 2003).
Zeleninové a ovocné St’avy

Ovocnou a zeleninovou stavou se rozumi jak zkvasitelny, ale inezkvaseny
vyrobek ziskany z jedlych c¢astic zralého a zdravého, Cerstvého, chlazeného nebo
zmrazeného ovoce C¢i zeleniny, ato jednoho nebo vice druhti, s charakteristickou
barvou, vini a chuti, které jsou typické pro stavu pochazejici z ptislusného ovoce

nebo zeleniny: aroma, duznina a bunky ziskané¢ vhodnymi fyzikalnimi zpsoby ze
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stejného druhu ovoce nebo zeleniny mohou byt do stavy vraceny: rajcata Se
pro ucely této vyhlasky povazuji za ovoce. Ovocnou stavou z citrusovych plodi se
rozumi $t'ava ziskana z endokarpu jejich vnitini ¢asti: limetkova $tava vSak mutize byt
ziskavana z celého plodu. Pro ovocnou nebo zeleninovou stavu  z koncentrované
ovocné nebo zeleninové S§tavy (Stava z koncentratu) je typické, ze je vyrobek
ziskany z koncentrované ovocné nebo zeleninové §tavy opétovnym doplnénim
takového podilu vody, jaky byl odstranén pii koncentraci stavy: aroma, duznina

a bunky ziskané vhodnymi fyzikalnimi prostfedky ze stejného druhu ovoce nebo
zeleniny mohou byt dos$tavy vraceny vyhlaska ¢. 335/1997 Sb. §1 ve znéni
pozdéjsich piedpist (SBIRKA ZAKONU, 1997).

Mezi dalsi produkty farmaiskych trhit mohou byt fazeny: cukrairské a pekarské
vyrobky, vina, alkoholické napoje jako je naptiklad medovina a palenky.

Na nékterych farmaiskych trzich obchodnici nabizeji i bio potraviny.

2.6 Oznacovani potravin

U balenych potravin museji byt udaje uvedeny piimo na spotiebitelském
obalu jednotlivych vyrobkt, nebo na vnéjsich obalech skupinového baleni. Z tohoto
piedpisu jsou uvolnéni potraviny, které maji prili§ malou plochu- mensi nez 10 cm?
(SUKOVA, 2008). Udaje museji byt srozumitelné, uvadéné na viditelném mistg,
snadno Ccitelné, nezakryté, nepiferusené jinymi udaji, nesmazatelné auvadéné
v nekodované formé, S vyjimkou oznafeni Sarze vyhlaskac¢. 113/2005 Sb., §3
(SBIRKA ZAKONU 2005). Udaje pro spotiebitele na uzemi &eské republiky museji byt
Vv Ceském jazyce. Vyjimku vsSak tvofi obchodni nazev vyrobku, nebo udaje, které
nelze vyjadfit v ¢estiné (SUKOVA, 2008). Oznacovani potravin se musi provadét tak,
aby spotiebitelé nebyli uvadéni v omyl. Dulezité je to, cose tyka charakteristiky
potravin, jeji podstaty, totoznosti, vlastnosti, mnozstvi, slozeni, ptivodu, trvanlivosti,

vzniku, zplsobu vyroby a zpracovani. Vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., §4 v pozdé&jsim

znéni (SBIRKA ZAKONU, 2005).
Baleni potravin

Udaje, které museji byt az navyjimky, uvedeny naveskerych balenych

potravinéch, jsou tyto:
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e Nazev a sidlo firmy

Na kazdé potraviné musi byt, o0jaky druh firmy se jedna, jde-
li 0 pravnickou nebo fyzickou osobu. U fyzické osoby se uvadi jméno a piijmeni

a také misto podnikani a u pravnické osoby nazev a sidlo obchodni firmy. Zakon

110/1997 Sb. §6 ve znéni pozd&jiich piepisi (SBIRKA ZAKONU 1997).

e Druh a nazev potraviny

Podle zékona 0 potravinach a tabakovych vyrobcich ve znéni pozdé&jsich
pfepisii se potraviny oznacuji, obecnymi udaji, ale také nazvem druhu, skupiny
nebo podskupiny potravin, ktery je stanoveny ve vyhlasce, pod nimz je potravina
uvadéna do ob&hu. Vyjimkou jsou potraviny, které nelze oznacit druhem, skupinou
nebo podskupinou a to vzhledem Kk pouzitym surovindim nebo vyrobni technologii.

Tyto potraviny se ozna¢i nazvem odvozenym od zékladni pouzité suroviny

nebo technologie. Zakon 110/1997Sb., 86 ve znéni pozd¢jsich piepist

(SBIRKA ZAKONU 1997). Podle vyhlasky ¢. 113/2005 Sb. v pozd¢jsim znéni se nazvy
potravin doplnuji daty o fyzikalnim stavu potravin nebo o zptsobu jejich upravy.
(drcené, mleté, Vv prasku, instantni, suSené, uzené, zmrazené, sterilované,
pasterované, koncentrované). Toto se uvadi pouze V ptfipadé, Ze tento fyzikalni
stav nebo uprava neni patrna jiz z nazvu nebo druhu, skupiny nebo podskupiny
potravin (SBIRKA ZAKONU, 2005).

,Prodejni nazev* (napf. ,Rama‘“ ,Siesta, maji odlisny vyznam nez-lije
zékonem pozadovany nazeV potravin). Obchodni nazev je tedy povinny udaj,

u které¢ho se dovoluje uvedeni v jazyce jiném nez ¢eském (SUKOVA, 2008).

e Data minimalni trvanlivosti

W

Ve vyhlasce €. 113/2005 Sb., §6 v pozdéjsim znéni se data minimalni

trvanlivosti uvadi slovy ,,Minimalni trvanlivost do ... udava se den, kalendainiho
meésice arok ukonceni doby Vuvedeném potadi. Neni li uveden den, uvadi se
,,Minimalni trvanlivost do konce ...“ (SBIRKA ZAKONU, 2005).

Tento datum je povinné uvadét na vesSkerych potravinach, s vyjimkou potravin
podléhajicich rychlé zkaze, u kterych se uvadi datum pouzitelnosti (SUKOVA, 2008).

Datum minimalni trvanlivosti se vSak nemusi uvadét nanékterych potravinach,
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W

uvedenych ve vyhlasce ¢. 113/2005 Sb., §6 v pozdéj$im znéni: lihoviny, vina,

zelenina, ovoce, brambory, sul, ocet, cukr, neCokolddové neplnéné cukrovinky

na Cerstvém pecivu (SBIRKA ZAKONU, 2005).
e Datum pouZitelnosti

Toto datum se wuvadi uproduktl, nachylnym z mikrobiologického
hlediska k rychlé zkaze. A mohou po velmikratké dobé znamenat nebezpeci
pro lidské zdravi. Potraviny, jichz se toto datum tyka, jsou uvedeny ve vyhlasce
(cukraiské, lahtdkarské vyrobky, vétsina mléénych a masnych vyrobku, cerstvé
upravené ovoce azelenina (SukovaA, 2008). V ptipadé, Zze je potravina

oznacena timto datem, museji byt potraviny doplnény i0 podminky skladovani

a teploty. Vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., § 6 v pozdé€jsim znéni (SBIRKA ZAKONU, 2005).

e MnoiZstvi vyrobku

Je uvadéno v jednotkach hmotnosti (kg, g) nebo jednotkach objemu (ml, I).
Vyhlaska ¢. 113/2005 (SBIRKA ZAKONU, 2005).
Znak ,.e“ je uveden na potravinach, spliujicich ceské piedpisy zavadéjici
evropské smérnice. (DUPAL ET.AL., 2008). Jedna li se o potraviny Vv nalevech, je
podle zakona nafizovano, ze kromé celkové hmotnosti musi byt na obale uvedena

I hmotnost pevné ¢asti potraviny. Vyhlaska ¢. 113/2007 (SBIRKA ZAKONU, 2005).
e SloZeni potravin

Zaslovem ,slozeni* se uvadéji udaje o slozkach. Jsou fazeny sestupné, dle

jejich obsahu bezprosttedné po vyrobé. Vyhlaska 113/2005 Sb., § 8

(SBIRKA ZAKONU, 2005).

Na kazdé potraviné museji byt pfitomny i seznamy moznych alergent, které jsou
v produktu ptfitomny nebo je-li obsazena jakakoli latka znich pochazejici
(SukoVA, 2008).

e Znacdeni Sarze

Jde o mnozstvi druhotné totoznych jednotek, vyrobenych za stejnych

podminek (SUKOVA, 2008). KdyZz neni potravina oznacena datem minimalni
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trvanlivosti nebo datem pouzitelnosti, v takovém piipad¢ se oznacuje Sarzi. Zakon

¢. 110/1997 Sb., § 6 a potravinach a tabakovych vyrobcich (SBIRKA ZAKONU, 1997).

e Udaje 0 zptisobu skladovani

Tyto udaje se uvadéji u potravin, které by pfi nespravném skladovani mohly
byt poskozeny jednak z hlediska zdravotni nezavadnosti, tak i zhorSena jakost
stanovena vyhlaSkou nebo deklarovana vyrobcem. Zde se jedna o potraviny,
u kterych po otevieni spotiebitelského obalu, doslo k rychlému poskozeni jakosti
¢i zdravotni nezavadnosti. V takovém to pfipadé¢ se uvedou konkrétni podminky

pro uchovavani po otevieni obalu. Popfipadé¢ doba spotieby potravin. Zakon

110/1997 Sb., § 6 v pozd&jsim znéni (SBIRKA ZAKONU, 1997).

e Vyzivova hodnota

Toto oznaceni se provadi pomoci tabulky, ve které je vyznaceno mnozstvi
obsazené energie a zivin (bilkoviny, tuky, sacharidy, vitaminy, dusikaté latky, aj)
neni vSak napotravinach bézné¢ uvadéna. Povinné je uvadéna na vybranych
produktech, jez maji zvlastni charakter ajednd se 0 potraviny zvlastni vyzivy
(vyrobky pro sportovce, kojenecké vyzivy, apod.), nadoplicich stravy,
na potravinach obohacenych 0 ur€itou slozku. Vyzivova hodnotaje znacena
I U vyrobki, kde je uvedeno tzv. vyzivové ¢i zdravotni tvrzeni. U nékterych druht je
nafizeno vyhlaskami, aby bylo uvedeno mnozstvi obsazeného alkoholu, tuku,
soli nebo cukru. Jedna se otakové latky, které ve vysoké mife Skodi

lidskému organismu (SUKOVA, 2008).
o Dalsi udaje
Dulezita informace je io0tom jak byly potraviny nebo suroviny oSetfeny
ionizujicim  zafenim, a to slovem L,JONIZOVANO“ nebo ,,OSETRENO
IONIZUJICIM ZARENIM®. Zakon ¢&. 110/1997 Sb., § 6 0 potravinich a tabdkovych
vyrobcich, ve znéni pozd€jSich piepisi (SBIRKA ZAKONU, 1997). Potraviny
pro zvlastni vyzivu museji obsahovat daj 0 ucelu, K jakému je potravina urcena:

pro diabetiky, pro kojence, pronemocné fenylketonurii, pro bezlepkovou vyzivu,

s nizkym obsahem bilkovin, laktozy atd. (SUKOVA, 2008).

Strana 36



e Nebalené potraviny

Jedna-li se o potraviny nebalené, je pozadovano, aby vybrané udaje byly
pfi nabizeni K prodeji umistény viditeln¢ a popsany. Jde 0 nazev potraviny, datum
pouzitelnosti a trvanlivosti, nebo o mnozstvi, tfidé jakosti, informaci 0 oSetfeni
ionizujicim zafenim. Jiné udaje jsou U nebalenych potravin pozadovany dle

jednotlivych vyhlasek (SUKOVA, 2008).
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3 Metodicka cast

3.1 Hypotézy

Hypotézy byly stanoveny nasledovng:

H1: Lidé v soucasné dob¢ davaji pfednost potravinam, které zakoupi na farmaiskych
trzich.

H2: VéEtsi cast spotiebitelil by uvitala, kdyby obdobné produkty, jaké jsou
na farmaiskych trzich, nalezla i v béznych prodejnach.

H3: Informovanost vetejnosti 0 pofadani farmarskych trhi v misté bydlisté je velmi
Spatna.

H4: Lidé na farmatskych trzich kupuji pfedevsim ovoce a zeleninu.

3.2 Shér dat

Veskeré informace nezbytné pro vypracovani aplikacni ¢asti byly poskytnuty
pofadatelem farmaiskych trhi, obchodniky na farmaiskych trzich adale
dotazovanymi respondenty. Po ziskani informaci bylo zpracovano vyhodnoceni
dotaznikového Setfeni a provedena metoda fizenych rozhovori S pofadatelem
farmarskych trhi a obchodniky. V prabéhu cilenych rozhovori byly dotazovanym
kladeny cilené¢ zaméfené otazky, které ptinesly vysledné poznatky 0 praci
na farmarskych trzich, o chovani spotiebiteltl, dale také o klesajicim ¢i naristajicim
zajmu novych zakaznikt. V dalsi ¢asti byla pouzita metoda dotaznikového Setieni,
a to z divodu moznosti osloveni  vétsiho poctu osob najednou. Dotazniky byly
anonymni aotazky vnich byly sestavovany srozumitelné, aby nedochazelo
K ptipadnym nejasnostem. Dotaznikové Setfeni bylo sestavovano tak, aby po jeho
vypracovani bylo odpovézeno naptedem stanovené hypotézy a zajisténo jejich
potvrzeni popiipadé vyvraceni. Prace byla zamétena na respondenty vSech vé€kovych

kategorii @ obou pohlavi.
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Dotaznikové Setieni

Hlavnim cilem dotaznikového Setieni bylo urcit, zda lidé v soucasné dobé¢
davaji prednost potravinam, jez zakoupi na farmarskych trzich, dale jestli vétsi ¢ast
spotiebitelti, kteti nakupuji na farmatskych trzich by uvitali, kdyby obdobné
produkty nalezli i v béznych prodejnach, dalsi zjistovanou informaci bylo, zda-li je
informovanost 0 pofadani farmaiskych trhi v mist¢ bydlisté, velmi Spatna
a vV neposledni tad¢, jestli mezi hlavni nakupované produkty z farmaiskych trha patii
ovoce azelenina. Otdzky, nachézejici se V dotazniku, byly konzultovany se
zakladatelem farmaiskych trhit na Ceskobud&jovicku panem Janem Lisznerem.
Pfi sestavovani dotazniku byl kladen dtraz nato, aby formulace otazek nachazejici
se V dotazniku byla srozumitelna a jednoduchd, atoz divodu, aby se predeslo

nejasnostem ze strany respondentl pti samotném vypliovani dotazniku.

V prvni ¢asti dotaznikt je struéné piedstaveni autora soucasné s informacemi,
K jakym konkrétnim Géelim byl dotaznik sestaven. V dalsi c¢asti dotazniku se
nachdzeji otazky, zjiStujici pohled dotazovanych, lidi na konkrétni témata tykajicich
se farmarskych trhti. Dotaznik se sklada celkem z 25 otazek, zcehoz je 16
otazek formulovano jako otazky uzaviené, Vv tomto druhu otazek m¢l dotazovany
moznost odpovédét z nékolika pfedem stanovenych odpovédi. Dalsi CEtyfi otazky
byly dotazovanym poloZeny formou volné odpovédi, kde méli dotazovani prostor
pro vlastni vyjadieni. Zbyvajici otazka byla sestavena podle hodnotici stupnice, kde
jednicka znazornuje vybornou a pétka nedostate¢nou. V posledni c¢asti jsou otazky
sméfovany tak, aby respondent byl blize specifikovan, slouzi k doplnéni zékladnich

informaci, jako jsou vek, vzdélani, pohlavi a kraj, z kterého dotazovany pochazi.

Celkové bylo v mésici bieznu 2014 vyhodnoceno 187 dotaznikli. Dotazovani
probihalo na farmaiském trhu na Rudolfové u Ceskych Budgjovic, dale pomoci

internetovych dotaznikti a z okruhti ptatel.

Dotaznik viz ptiloha ¢. 2
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Rizené rozhovory s prodejci na farma¥skych trzich

Rizeny rozhovor byl uskute¢nén spanem Janem Lisznerem, (dale jen
prodejce 1), zakladatelem a prodejcem na farmaiskych trzich as dal$imi tfemi
prodejci, kteti si nepfali byt jmenovani. Rozhovory, tedy probihaly se Ctyimi
povéfenymi osobami. Dva z dotazovanych byli muzského pohlavi ve véku 40-51 let
a dalsi dva respondenti byli pohlavi Zenského ve véku mezi 30-45 lety. Dotazovani
jsou stiedoskolského vzdélani zakonéeného maturitni zkouskou.

Rozhovory probihaly samostatné s kazdym dotazovanym zvlast. Celkové bylo
v mésici lednu 2014 polozeno 9 ptedem ptipravenych otazek (viz ptiloha¢. 3).
Kladené otazky byly totozné a rozhovory probihaly jednotlivé. Obdrzené informace
Z tfizenych rozhovort, byly velice dilezitym zdrojem poznatkii tykajicich se pohledu

obchodnikti na soucasné spotiebitele, produkty, ale i na farmaiské trhy samotné.

3.3 Zpracovani a vyhodnoceni dat
Zpracovani zjisténych dat audaji z dotaznikd bylo provedeno s vyuzitim
programu Excel 2010. Poté probihalo slovni zaznamenani a shrnuti ftizenych
rozhovort.
Hodnoty, které se shromazdily z dotaznikovych Setieni, byly zpracovany pomoci
grafi atabulek, vytvofenych opét programem Excel 2010. Stim, Ze hodnoty

v grafech byly zaznamenavany procentualnim vyjadienim.
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4 Vysledkova ¢ast a diskuse vysledkii

4.1 Aplikacni Cast

4.1.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Otazka ¢. 1: Navstévujete farmarské trhy?

Graf 1: Nav§tévnost farmarskych trha (%)

H Ano

H Ne

Z celkovych odpovédi uvedlo 89 lidi, ze farmaiské trhy navstévuje a 98, ze
nikoliv. Respondenti s odpovédi ,,Ano* piedstavuji 47,6 % menSinu a respondenti
s odpovedi ,,Ne“ 52,4 % vétsinu. Tvrzeni bylo piekvapujici, ponévadz rozdil mezi
odpovéd’'mi, nebyl velky. Dalo by se ftici, ze se mnoho lidi snazi dbat nato, aby
nakupovali kvalitni potraviny S podporou regionalnich produktti. Je pravdépodobné,

ze pocet spotiebitelll navstévujicich farmarské trhy by mohl nadale rist.
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Otazka ¢&. 2: Proc farmarské trhy navstévujete (nenavstévujete)?

Diivody pro¢ dotazovani navs§tévuji / nenavstévuji farmarské trhy, jsou
strukturovany V nasledujici tabulce sestupné podle Cetnosti, které se V jejich
odpovédich objevily.

Tabulka 3: Navitévujete/ nenavs§tévujete farmarské trhy

Nejcastéjsi odpovédi

1 | Respondenti nevédi, kde se farmatské trhy konaji.

2 | Respondenti nemaji ¢as farmaiské trhy navstévovat, chtéji vSe koupit na jednom misté.

3 | Kvalitni potraviny v piijjemném prostiedi.

4 | Dozvédi se spousty zajimavych rad, a je to zabavné nakupovani.

5 | Zasobuji se sami.

Z vyse uvedené tabulky je patrné, ze dvé nejcastéjsi odpovédi byly vyplnény
od dotazovanych, kteti farmaiské trhy nenavstévuji, a to z takového diivodu protoze
tyto odpovédi jsou k problematice farmaiskych trhit skeptické a negativni. Naopak
v druhé casti tabulky jsou tudaje od respondentt, kteti k nim maji vtah kladny.
Zminéna skutecnost se vsak dala o¢ekavat z divodu vysledku predchozi otazky (viz
otazka ¢. 1). Prekvapujici vSak byla odpovéd’, Zze lidé nechodi na farmatské trhy
z divodu, ze se zasobuji sami. Coz znamena obstaravani Si potravin vlastni produkci.
Ne vsak kazdy ma prostory si produkty vypéstovat sam, ale jak se zda tato moznost

neni zanedbatelnou.
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Otazka ¢. 3: Jak casto farmarské trhy navstévujete?

Graf 2: Cetnost nav§tév farmaiskych trhi (%)

Alespori 1x  Alespori 1x za Jednou za Nepravidelné  Nenavitévuji
tydné 14 dni meésic

Zde je mozné opét odkazat naotazkuc¢. 1 okamzit¢ je pak jasné,
Z jakého divodu odpovédélo 98 respondentit coz je 52,4 %, ze farmaiské trhy
nenavstévuje. Dale vsak bylo zjisténo, Ze 42 odpoveédi (22,5%) uvadi, Zze farmarské
trhy navstévuje V nepravidelnych intervalech, 29 respondentti (15,5 %) jedenkrat
zameésic, 10 odpoveédi (5,3 %) uvadélo alesponi jedenkrat b&hem ¢&trnacti dni
a pouhych 8 respondentdi, coz predstavuje 4,3 %, navstévuje trhy kazdy tyden.
Témito odpovéd’'mi je vice nez jasné, ze vétSina zakazniki nema farmarské trhy,
jako jediny zdroj obstaravani potravin. Kazdy znaschodi nakupovat potraviny
béhem jednoho tydne urcit€é mnohokrat a nespoléha se pouze na sluzby farmarskych

trhovci, které nejsou, kazdy den v provozu.
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Otazka ¢. 4: Jakou cdstku utratite v pruméru na farmarskych trzich?

Graf 3: Utracena ¢astka pii nakupu na farmarském trhu (K¢).

Nekupuji tam Do 100 K¢ 0Od 101- 200 0d 201-500 Od501- 1000
nic KC K¢ K¢

Opét zde ptevazuje odpoveéd od respondentt, ktefi uvedli v otazce €. 1, Ze
na trhy nechodi ato, ze nafarmaiskych trzich nenakupuji (52,4%). VéEtsi Cast
dotazovanych, ktefi na farmatskych trzich nakupuji, utrati v praméru od 101- 200,-
K¢ takovouto odpoveéd uvedlo 44 lidi tedy 23,5%. Lidé, ktefi utrati do 100,- K¢ je 25
a to 13%, odpoveéd 201- 500,- K¢ uvedlo 17 respondentt (9,1%), nad 501- 1000,- K¢
své penize utrati jen 1,6% dotazovanych, coz pfedstavuji 3 osoby. MoZnost Utraty
na 1001,- K¢ neuvedl nikdo. Podle tohoto zjisténi je ziejmé, Ze spotiebitelé maji
farmaiské trhy jako doplnék béznych nakupt. Ptrevazujici utracené Castky nejsou
vysoké, a proto je nepravdépodobné, Ze by se lidé stravovali pouze a jen z potravin

nakoupenych na farmatskych trzich.
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Otazka ¢&. 5: Jake potraviny na farmarskych trzich kupujete nejcastéji?

Muzete uvést vice odpovedi.

Graf 4: Sortiment nakupovanych potravin (%)
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Respondenti, nakupujici na farmaiskych trzich nejvice kupuji ovoce
a zeleninu, které predstavuji, kazdy po 16 ti % pofizovanych produktd, dale med
(10 %), mléko (9 %), mlééné vyrobky (8 %) avejce (6 %). Navyrovnané
urovni bylo maso a kofeni, hodnoty byly okolo (5%). Dale viz graf ¢. 4. Tyto
odpovédi dopliuji predchozi zjisténi. Lidé, vyuzivaji pievazné farmaiské trhy
k tomu, aby ziskali domaci aregionalni produkty a to zejména ovoce a zeleninu,
dal$i moznosti potravin nejsou béznymi surovinami jejich nakupt. Diky této otazce
bylo mozno odpovédét nahypotézu ¢. 4: Lidé nafarmaiskych trzich kupuji
pfedevS§im ovoce a zeleninu. Ano, lidé nakupuji na farmaiskych trzich pfedevs§im

ovoce a zeleninu. Hypotéza byla timto potvrzena.
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Otazka ¢. 6: Kterému nakupu davate prednost?

Graf 5: Preference typu nakupu (%0).

M Farmarské trhy

M Obchodni centra

i Specializované
prodejny (Feznik,
ovoce zelenina, ..)

Nejvetsi zastoupeni ziskala obchodni centra, 38 % odpovédi. Poté byly
nejcastéji uvadény specializované prodejny, jako je feznik, zelinaf, atd. tuto moznost
zvolilo 35 % respondentti. Farmaiské trhy obdrzely 27 % priznivcu. Zde je viditelné,
Zze obchodni centra jsou nadale nejvice preferovanymi moznostmi nakupu,
ato z divodu snadného obstarani veskerych potravin azbozi najednom misté.
Zajimavé je to, ze pomérné velké mnozstvi dotazovanych chodi nakupovat
i do specializovanych prodejen, kde v§ak moznost pofidit vSe na jednom misté chybi.
Diky této otazce z dotaznikového Setfeni bylo mozné vyhodnotit hypotézu ¢. 1: Lidé
v soucasné dobé davaji pfednost potravinam, které zakoupi na farmarskych trzich.
Ne, lidé nedavaji ptednost potravinam z farmarskych trhi, protoze stale jejich vétsi
¢ast chodi nakupovat do obchodnich fetézct poptipadé

specializovanych prodejen. Timto se hypotéza ¢. 1 vyvraci.
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Otazka ¢&. 7: Myslite si, Ze informace 0 poradani farmarskych trhii je dostacujici?

Graf 6: Dostate¢nost informovanosti 0 farmaiskych trzich (%0)

H Ano

H Ne

V této otazce vétsina dotazovanych ato 84 % uvedla, Ze informovanost
0 konani farmafskych trhi pokladaji za nedostacujici. Pouhych 16% si myslelo opak.
Touto otazkou v dotaznikovém Setfeni byla zajisténa odpovéd’ na hypotézu ¢. 3.
Informovanost vetejnosti 0 poradani farmaiskych trhii v misté bydlisté, je velmi
Spatna. Hypotéza ¢. 3 timto byla potvrzena. Lidé se domnivaji, Zze informovanost

0 poradani farmarskych trhi je opravdu velice Spatna.
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Otazka ¢. 8: Kde se 0 probihajicich trzich dozvidate?

Graf 7: Zdroj informaci 0 farmai‘skych trzich (%)

Tisk Televize Rozhlas Internet Od znamych Nesly3el/a
jsem o nich

Vétsina z dotazovanych se 0 konani farmarskych trhi dozvida z tisku,
tuto skute¢nost uvedlo 24 % lidi. Dalsi pocetnou skupinou byly respondenti, ktefi se
0 konani dozvidaji od svych znamych (22 %). Poté bylazde uvedena média,
jako televize (20 %), rozhlas (17 %) a internet (13 %). Pouha 4 % z dotazovanych
0 poradani farmatskych trhii nikdy neslySela. V dob¢ internetu je velice zajimavé, ze
nejmensi podil na odpovédi mél prave internet. Mnozi odbornici uvadeji, ze dobam
tisku ,,odzvonilo®, Ze lidé tisk pfestavaji Cist a kupovat, ale vtomto piipadé je
tomu pravé naopak. Cose tykd uvadéné odpovédi, ze lidé ziskavaji informace
z televize, je pravdépodobné, ze tyto informace poskytuji regionalni televize, které

podavaji rozsahlé povédomi 0 tom, co se déje V urcitém regionu.
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Otazka ¢. 9: Chybi Vam regionadlni a farmarské potraviny i v beéznych obchodech?

Graf 8: Absence farmaiskych potravin v béZnych obchodech (%)

HAno
H Ne

i Nepremyslel/a jsem
o tom

Nadpoloviéni vétsina (56 %) respondentll uvedla, Ze postradaji farmaiské
aregionalni potraviny Vv béznych obchodech. Dalsich, 33 % lidi o absenci téchto
produktii nepiemyslelo a zbylych 11 % regiondlni produkty Vv béznych obchodech
nepostrada. Vyse uvedenou otazkou byla potvrzena stanovena hypotéza ¢. 2, zné&jici,
Ze VEtsi cCast spotiebiteld by uvitala, kdyby obdobné produkty, jaké jsou
na farmaiskych trzich, nalezla i v béznych prodejnach. Uvedeny vysledek by se mohl
oduvodnit tim, Ze si spousta lidi uvédomuje fakt, Ze ne vSechny potraviny dovazené
z ciziny jsou kvalitni atak chutné jako ,,poctivé“ domaci produkty. Zde by

bylo mozné pouzit ptislovi ,,nejsme tak bohati, abychom mohli kupovat levné véci‘.
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Otazka ¢. 10: Jak byste ohodnotily dostupnost farmarskych trhi z hlediska jejich
rozmisteni?

Graf 9: Dostupnost farmarskych trhi (90)

V tomto druhu otazky respondenti hodnotili své odpovédi znamkami jako ve
Skole, kde 1 znamenala,,vyborné“ a5 ,nedostateéné. Nejvetsi zastoupeni méla
znamka 3 tedy ,,dobie” kterou uvedlo 33 % dotazovanych. Dalsich 28 % hodnotilo
dostupnost farmarskych trhi za dostate¢nou a 9 % jako nedostate¢nou. Znamkou ,,2
byla ohodnocenatieti nejcastéjsi odpovéd 23 %. Znamkou vyborné bylo
zaznamenano jen 7 % odpoveédi. Farmaiské trhy se zvétsi casti poradaji
mimo centra vétsich mést. Jejich rozmisténi byva z pravidla v okrajovych ¢astech
nebo prilehlych obcich az toho divodu se otazka dostupnosti pro obany znaéné

ztézuje.
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Otazka ¢. 11: Jak vaimdte atmosféru na farmarskych trzich?
Vyhodnoceni této otazky probihalo stejnym zptsobem jako otazka ¢. 2.

Nejcast€jsi  odpoveédi na poloZzenou otazku jsou sefazeny sestupné V nasledujici

tabulce.

Tabulka 4: Atmosféra na farmaiskych trzich

Nejcastéjsi odpoveédi

1 | Respondenti uvedli, ze farmaiské trhy nenavstévuji

2 | Velice pratelska

Profesionalni ze strany prodejct

Chaoticka

Al W

V této oteviené  otdzce uvedla nejpocetnéjsi  Cast  respondentl, Ze
atmosféru na farmaiskych trzich nemohou hodnotit, protoze tyto trhy nenavstévuji.
Mezi dalsi nejpocetnéjsi odpovédi pafilo tvrzeni, ze atmosféra je velice pratelska.
Jako dalsi odpovédi bylo uvadéno, Ze atmosféraje velice profesionalni ze strany
prodejcii a vV neposledni fad€ nejmensi ¢ast respondentii uvedla, ze se jim farmarské

trhy jevi jako chaotické a nepfehledné.

Strana 51



Otazka ¢. 12: Jestlize se prodejce na farmarskych trzich zeptate na konkrétni
informaci (pitvod, slozeni, zpiisob vyroby), je schopen Vam uspokojivé odpovedet?

Graf 10: Znalosti obchodnikii (%6)

H Ano, vidy jsem
dostal/a uspokojivou
odpovéd

i Ne, prodejce mi nebyl
schopen odpovédét

H Na nic jsem se nikdy
neptal/a

Je-li prodejce schopen odpovédét na kladené otazky, uvedlo 52 % lidi, Ze se
nikdy na nic prodejcti nezeptalo. Druhou nejpocetnéjsi odpovédi (40 %) bylo, Ze ano,
protoze dotazovany vzdy dostal uspokojivou odpovéd” od prodejce. Pouhych
8 % uvedlo, Ze jim prodejce nebyl schopen odpovédét. Kazdy, kdo cokoli prodava,
at’ uz jsou to produkty, potraviny nebo sluzby, by mél mit Siroky piehled o0 své
¢innosti a nabizenych ekvivalentech. Neni nic hor$iho, nez kdyZz se naptiklad
prodejce zeptate naslozeni jim nabizené uzeniny aon na Vaskoukd aneumi

odpovédet. V takovém pripade€ neni Clovékem na svém miste.
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Otazka ¢. 13: Diverujete  produktum  z farmarskych — trhii, Ze  jsou vzdy

farmarského pivodu?

Graf 11: Diivéra ve farmaiské produkty (%0)

M Naprosto davéruji

i Nakupuji jen takové
produkty, u kterych
jsem si naprosto
jisty/a

H Nedvéruji, nekupuji
je

Nadpolovi¢ni ¢ast respondentt (52 %) uvedla, Ze nemaji davéru ve farmaiské
produkty. Divodem bylo, ze témto produktim nevéfi. Shodny pocet odpovédi
(24 %) mély moznosti, ve kterych bylo uvedeno, Ze dotazovani nakupovanym
produktim na farmaiskych trzich naprosto divéiuji a dale to, ze lidé nakupuji jen
takové potraviny, ukterych jsou Si naprosto jisti, jaky maji ptvod. Pfi hlub§im
zamysleni u tohoto vysledku pro¢ neni divéra ve farmaiské potraviny veétsi, je
piedpokladan takovy zavér, ze média jSOU mocnym nastrojem, ktery umi veétsi Cast
populace ovlivnit. Jedenkrat se v televizi, ¢itisku objevi zprava 0 nepoctivém

obchodnikovi z farmaiskych trhti a 1idé, tak ,,zaskatulkuji* vSechny.
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Otazka ¢. 14: Co Vam na farmarskych trzich chybi?(pokud farmarske trhy

nenavstévujete, tak neodpovidejte)

Tabulka 5: Absence na farmarskych trzich

Nejcastéjsi odpoveédi

1 | Cast&jsi opakovani.

2 | Pocet trhi v kraji.

3 | Nizsi ceny.

4 | Ochota prodejci.

5 | Nic respondenty nenapada.

Mezi nejcastéji uvadéné ptiklady byloto, ze by si zakaznici pfali astéjsi
opakovani farmarskych trhli. Dal§im zasadnim zjisténim bylo to, Ze respondentim
nestaci pocty farmaiskych trhi v okoli jejich bydlisté a chtéli by, aby jejich poéty
nariistaly. Nékterym respondentiim vadi vyssi ceny farmatskych produkti. Ctvrta
nejcastéjsi odpoveéd’, poukazuje na neochotu nékterych prodejcti. Zbylé respondenty
nenapada nic, co by jim na farmaiskych trzich mélo chybét. Pravé v odpovédi
0 absenci castéjsiho opakovani, je utvrzujicim faktorem, Zze lidé chodi nakupovat
vicekrat béhem tydne a proto si spousty potravin nakoupi Vv obchodnich centrech
¢i mensich samoobsluznych prodejnach. Farmatské trhy probihaji zpravidla jednou
za ¢trnact dni, nékde i v mnohem del$ich intervalech a v takovém ptipadé spotiebitel
uz vétsinu potiebného nakoupené ma. V lepsSim piipadé dojede natrh alespon
pro chutné ovoce a zeleninu, a v hor$im piipadé¢ si fekne, Ze se mu tak daleky nakup

nevyplati finanén€ a nevyda se na trh viibec.
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Otazka €. 15: Co je u Vas rozhodujici pri koupi potravin?

Graf 12: Motivator nakupu (%)

7% 5%

HCena
M Kvalita
H Dostupnost

L1 Zkusenost

L4 Doporuceni znamych

vvvvvv

fade lidé preferovali dostupnost, tato odpovéd’ vsak neméla tak vyrazné procentualni
zastoupeni (23%). Dalsi naftadu pfichazela v uvahu cena, tuto moznost zaskrtlo
17% respondentti. Poté bylo uvadéno doporuceni znamych, timto se tidi 5% lidi
a na predchozi zkusenosti, dava 7% dotazovanych. Jak se zda, cena pro mnohé
nebyla rozhodujicim faktorem. Zac¢ina prevladat kvalita a dostupnost, coz se mnohdy
pravé urozlozeni farmaiskych trhit vylucuje. Podle vysledkd, by vsak kvalita
mélabyt tim prvotnim impulsem pfi nakupu potravin, ale neni pravidlem, ze

tomu vzdy tak je.
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Otazka ¢. 16: Povazujete ceny farmarskych produktu za odpovidajici jejich kvalité?

Graf 13: Shoda ceny versus kvality (%0)

HAno

H Ne

Vétsi adokonce i nadpoloviéni ¢ast respondenti uvedla, ze povaZuje
cenu farmarskych produkti odpovidajici jejich kvalité. Zbylych 49 %, predchozi
tvrzeni vyvratila. Zda se, ze silidé uvédomuji, ze vyrobit ¢i vypéstovat kvalitni
potraviny je naro¢né iz finan¢niho hlediska, a tudiz jim nepfipada divné, Ze ceny
nékterych farmaiskych potravin jsou vys$si nez ty, €O bézné naleznou na jinych

prodejnich mistech.
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Otazka ¢. 17: Je provas, dulezité Vjaké zemibyly potraviny vyrobeny

¢l vypéstovany?

Graf 14: Preference zemé puvodu potravin (%6)

HAno

H Ne

Pro nadpolovi¢ni vétSinu dotazovanych byl dilezity pavod potravin. Timto se
tidilo 61 % odpovidajicich. Jen 39 % lidi pivod kupovanych produktli nezajima.
Diky velkému mnozstvi medialnich kauz o nekvalitnich potravinach z dovozu
si spotiebitelé stale vice davaji pozor, kde byly produkty vyrobeny ¢i vypéstovany.
Nejvétsim dikazem jsou naptiklad matky s malymi miminky, které vidite prevazné
v kazdém obchodg, jak pecliveé studuji informace na obalech a jak se dotazuji

prodavajicich, kde byl produkt vyroben.
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Otazka €. 18: Pokud odpovéd’ na predchozi otazku byla ,, ANO
tak jakou zemi preferujete?

Graf 15: Zemé ptivodu potravin z hlediska preference (%)

3%

H Tuzemsko
H Slovensko
I Némecko
H Polsko
L1 Anglie

Liltalie

Lidé odpovidajici na dotaznik uvedli, Ze preferuji tuzemské potraviny celych
67 %. Dalsimi zemémi, které respondenti preferovali, jsou Slovenska republika
a Némecka republika, které ziskali shodnych 11 % odpovédi. Dale byly uvedeny
zem¢ jako Anglie (7 %), Italie (3 %) a Polsko (1 %). Zda se, ze spotiebitelé, které
puvod potravin zajima, jsou piesvédceni 0 tom, Zze Cesky vyrobek je nejkvalitngjsi.

Nejspise jiz za¢ina ustupovat fenomén toho, ze €o pochazi z ciziny, je ,,lepsi®.
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Otiazka ¢&. 19: Crete informace na obalech potravin?

Graf 16: Zajem o informace na obalech (%)

HAno
H Ne

H Obcas

Z vyhodnoceni této otazky bylo patrné, ze 58 % respondentti ¢te informace,
které jsou uvedené naobalech potravin. Pouhych 13 % informace na obalech
naopak necte a 29 % dotazovanych sleduje udaje na obalu obcas. Jak bylo uvedeno

Vv otazce ¢. 17., konzument stéle vice dba na piivod, ale i sloZeni potravin.
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Otazka ¢. 20: Jakého jste pohlavi?

Graf 17: Pohlavi respondenti (%)

H7ena

H Muz

V tomto dotaznikovém Setfeni mirné prevladaji, osoby Zzenského pohlavi
z celkového poctu respondentit  jich bylo 53 %. Osob muzského pohlavi bylo

zastoupeno 47 %.
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Otazka €. 21: Z jakeho jste kraje? (Jihocesky, Stredocesky, Plzensky, ...)

Graf 18: Zarazeni respondenti dle kraji (%)

12%

V tomto dotazniku byly poptavany osoby ze viech krajii Ceské republiky.
Nejvétsi podil respondentii bylo z Jihoceského kraje (12 %) a Plzenského kraje.
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Otazka &. 22: Zijete ve mésté ¢i na vesnici?

Graf 19: Zarazeni mésto versus vesnice (%)

Mésto HVesnice

Na vySe uvedeném grafu byly znazornény pocty respondentl, kteti ziji ve
mésté a na vesnici. Ve meésté zije vEétsi pocet dotazovanych 94 %, pouhych 6 % osob
zije navesnici. Natomto vysledku neni nic piekvapujiciho, protoze vétsi cast

populace v Ceské republice Zije ve méstech.
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Otazka ¢. 23: Do jakeé socialni skupiny patrite?

Graf 20: Socialni skupina respondentii (%)

Nejpocetngjsi  skupinou v tomto dotazniku, byly — osoby  narodicovské
dovolené (26 %), a pracujici osoby (36 %). Nejvétsi pocet lidi z tohoto dotazniku,
ktefi navstévuji farmaiské trhy, patfi do skupiny na rodicovské dovolené. Na tomto
neni shleddno nic zvlastniho, protoze vétSina matek chtéji prosvé déti jen
tu nejkvalitngjsi stravu. Diky trochu vys$§im cenam na farmaiskych trzich si nékteré
skupiny populace, nemohou pravidelné nakupy na trzich dovolit, jsou to pfedevsim

studenti, nezameéstnani a lidé v domacnosti.
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Otazka ¢. 24: Kolik je Vam let?

Graf 21: Vék respondenti (%)

Do26let 27-35let 36-45let 46-55let 56-65let 66leta
vice

Nejvice bylo oslovenych respondenttt ve véku mezi 36- 45 lety, téchto lidi
bylo 30 %. Druhou nejpocetnéjsi skupinu tvofili lidé o 46- 65 lety (24 %). Dale bylo
zjisténo vekové rozmezi nad 66 let (17 %). Nejmensi vzorek respondentd byl

ve veékové skupiné do 26 let tedy studenti.
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Otazka ¢&. 25: Jakeho nejvyssiho vzdélani jste dosahl/a?

Graf 22: Vzdélani respondenti (%)

1%

m Zakladni

W Vyucen/a

m StfedoSkolské
Vy55i odborné

m VysokoSkolské

Respondenti byli pfevazné stiedoskolského vzdélani (37 %). Druhou skupinu
tvofili lidé s vyucnim listem (31 %). 23 % zastupovali vysokoskolaci, 8 % lidi bylo
vyssiho odborného vzdélani av neposledni tadé 1 % dotazovanych vzdélani
zakladniho.
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4.1.2 Vyhodnoceni tizenych rozhovort

1.

2.

Jak se vam jevi dnesni spotrebitelé?

Prodejce 1: ,Ctizadostivé asnarokem nakvalitu. Zakazniky netizi ani
tak finan¢ni stranka, ale kvalita vyrobku. Prvni dotaz vétSiny zakaznika je

0 kvalit¢ a pavodu. Chté&ji védét, zda je produkt tuzemsky.*

Prodejce 2: ,, NaSe zakazniky zajima piedev§im pavod a kvalita potravin.

Jsou velice zvidavi.«

Prodejce 3: ,, Novi zakaznici jsou ob¢as neduvétivi a hledi na penize, hodné
se vyptavaji 0 pavodu a kvalité, ale kdyz si zbozi koupi a jsou spokojeni,
tak se ve vétsin¢ pripadl vraceji ato nas velice t&§i. Neptipada mi, ze by
po druhé navstévé uz proné bylarozhodujici cena, ale piedevSim

kvalita a derstvost.

Prodejce 4: ,Zprvuse jen tak rozhlizeji azkoumaji potraviny U vSech
stankafd. Jsou velice opatrni. Kdyz je vSak dokazeme piesvédCit my a posléze
I prodané zbozi je vyhrano, vraceji se. DneSni spotiebitelé jsou ¢im dal tim

vice naro¢néjsi a zajima je kvalita a chutnost potravin.*

Shrnuti: Vsichni ¢tyfi prodejci se jednomysiné shodli na faktu, Ze dne$ni
spotiebitelé hledi na kvalitu, coz potvrzuje i vysledek dotaznikového Setfeni
(viz otazka ¢. 15). Dale je patrné, Ze novi zakaznici ve vétSi mife hledi
na penize, ale kdyz je koupené zbozi presvédci, za€nou se vracet a poté uz
penize nejsou tim hlavnim motivem. Pravdou je ito, Ze zakaznici

farmarskych trhii jsou zvidavi a naro¢ni S potiebou znat plivod potravin.
Kam chodite nejcasteji nakupovat Vy?

Prodejce 1: ,Rostlinné potraviny mam z vlastni produkce, pro zivocisné
produkty chodim k soukromému feznikovi, zbozi musi byt vzdy tuzemského

ptuvodu.*
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Prodejce 2: ,Nakupuji na farmatskych trzich, nebo konzumuji potraviny
z vlastni produkce. Maso, vejce amléko obstaravam z prodeje ze dvora
od znamych, ktefi maji hospodarstvi. Do obchodniho fetézce, také obcas

zavitam, ale peclive si vybiram, co kupuji.*

Prodejce 3: ,,V¢étsinu potravin jako je ovoce, zelenina, vejce, mléko a maslo
mam z farmarskych trhii. Maso, uzeniny a sadlo si vybiram u soukromych
fezniki. Cose tykd peciva, toSi peCeme doma sami, ale je pravda, ze

suroviny, které k tomu potiebuji, obstaravam v obchodnich fetézcich.*

Prodejce 4: ,Nejcastéji nakupuji zde na farmarském trhu. Jelikoz bydlim
blizko hranic s Rakouskem, takse musim pfiznat, ze piiblizné

jednou do mésice jezdime s rodinou nakupovat i tam.*

Shrnuti: Vsichni ¢tyfi prodejci si obstaravaji potraviny prevazné
na farmaiskych trzich, dale vlastni samovyrobou nebo u soukromych
obchodniki. Vétsina z nich navstivi i obchodni fetézec, ale to velice skromné
a jen pro nejnutnéjsi véci, které na farmarskych trzich, tak snadno nesezenou.
Pouze jeden zprodejci wuvedl, Ze jednouzacas jezdi nakupovat
I do sousedniho Rakouska, tim padem pronéj neni prioritou tuzemsky

obchod jako pro ostatni.

Co je vasi prioritou u potravin

Prodejce 1: ,,Cerstvost, vzhlednost, kvalita chuti, v neposledni fadé bohuzel

i cena.”
Prodejce 2: ,, Aby byly potraviny cerstvé, kvalitni, chutné ale i sezénni.*
Prodejce 3: ,, Pivod, kvalita, vzhled, chut’ a cena.*

Prodejce 4: ,,Potravina musi byt Cerstva, chutna, kvalitni a cena nesmi byt
pfemrs§ténd.*

Shrnuti: Nejdulezitéjsi je pro prodejce kvalita, stejné tak jako
pro spotiebitele, dale je to Cerstvost, chut avneposledni tadé uvedli

tfi dotazovani i cenu.
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4. Moyslite si, ze lidé se zacinaji navracet K regiondlnim produktiim?

Prodejce 1: ,,100% ano a to z davodu nepravdivych informacim
v supermarketech. Potravina je lidem blizsi aje zde zarucenost Cerstvosti.
Odpada mezi¢lanek importu potravin z ciziny. Takové potraviny se sklizeji

jesté nezralé a to jim ubira na kvalité, chuti a vini.*

Prodejce 2: ,,Ur¢ité¢ ano. Zajem 0 tyto produkty stoupa ato m¢ velice t&si.
Nakup na trhu je pieci jen osobnéjsi a myslim si, Ze pro mnohé je to ptijemny

zazitek zavrSeny nakupem kvalitnich produkti ve své nakupni tasce.*

Prodejce 3: ,, Pomalu, ale ano. Urcité to bude jesté néjakou dobu trvat, ale

myslim si, Ze je to na dobré cesté.*

Prodejce 4: ,, Myslim si, ze tomu tak skute¢né je. Pozoruji stale stoupajici
zajem O tyto produkty. AvsSak doufam, Ze byt jen n€ktefi vyrobci téchto
produkti nepolevi nakvalité, protoze by to mélo za nasledek okamzité
alavinové zhorSeni povésti. Spotiebitelé by byli zklamani a opé&tovna

duvéra se velice tézko ziskava.

Shrnuti: Jednomyslna odpovéd’ u této otazky dokazuje, ze vSichni Ctyfi
dotazovani se domnivaji Vv navraceni lidi K nakupu regionalnich potravin.
Vsichni pozoruji  narGstajici  zajem pravé o tyto produkty a vsichni
jsou s timto vyvojem nadmiru spokojeni. Jeden z prodejct vSak uvedl, Ze se
boji, aby se nezacala zhorSovat kvalita téchto vyrobkli ze strany vyrobcii
a péstitelt. To by vedlo Kk poSpinéni poveésti, klamani duvéry a poklesu

poctu spotiebiteld.
5. Bude zdjem 0 farmarské trhy stoupat?

Prodejce 1: ,,Ano. Jiz nyni se to projevuje, lidé zacinaji mit ¢im dal tim v&tsi
zajem 0 zdravou zivotospravu. Cht&ji  timto pfedchazet onemocnénim,

dopliovat vitaminy.*

Prodejce 2: ,,Ur¢ité ano. Lidi stale vice zajima, co konzumuji. Domnivam se,
7e za to muze i tlak médii, diky stalému upozoriovani na kvalitu dovazenych

potravin z jinych zemi. Mnozi z naSich zakazniku si také uvédomuji, ze je az
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proti pfirodé mit v lednu na svém stole Cervené jahody veliké pomalu jako

merunky.*

Prodejce 3: ,,Vétim, ze tomu tak bude. Lidé se stale vraceji a nepretrzité

pfichazeji novi, proto véfim tomu, Ze tomu tak bude i nadale.*

Prodejce 4: ,Doufam, ze ano. Jak bylo feceno v piedchozim dotazu,
nikdo nesmime polevit z narokd a priorit, které jsme si sami nastavili. Nikdo
nesmi klamat spotiebitele, protoze takového piistupu velkych obchodnikt je

vSude velice mnoho.*

Shrnuti: Opét byla odpovéd prodejcti stoprocentné totozna. Vsichni prodejci
Ve V nardstajici zajem spotiebiteld 0 farmaiské trhy. Dva z dotazovanych
uvadéji, Ze pozoruji, jak lidé zacinaji dbat na zdravéjsi stravovani. Jen se
nesmi polevit znarokl, které jsou proobchod na farmaiskych trzich

vyzadovany, aby jejich kvalita neklesala.
Co je nejvetsim problémem ceskych spotrebitelu?

Prodejce 1: ,Stala nedavéra Vv kvalitu produktu na farmaiském  trhu

a neduvéra o jeho puvodu.*

Prodejce 2: ,, Lidé stale n€kam spéchaji a nestihaji. Mnozi nemaji ¢as jet
0 vikendu za mésto na farmarsky trh, aby si nakoupili ¢erstvé ovoce

a zeleninu. Radgji si to pohodIné obstaraji nékde Vv fetézci.*

Prodejce 3: ,, Spousta rodin maji jako kulturni zazitek navstévu obchodniho
centra nacelou sobotu atam sipohodln¢ nakoupit. Vzdyt lidé pomalu
ani nechodi na prochazky do ptirody, a proto je tézké po takovych lidech
chtit, aby se zamysleli nad tim co ji. Ale tim samoziejmé neminim veskeré

spotiebitele.*

Prodejce 4: ,, Domnivam se, Ze velkou roli hraji finance a&as. Zijeme
Vv uspéchané dob¢ a pro mnohé je vyhodnéjsi nakoupit vSe na jednom miste,
pomémné levng, ikdyz kvalita, dovezeného arychle vyhnaného ovoce

a zeliny, je o hodn¢ horsi nez kvalita toho, co muizete ziskat u nas na trhu.
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7.

8.

Shrnuti: Tti z prodejct se domnivaji, ze vétsina lidi dava prednost nakuptim
ve velkych fetézcich zdivodu jejich pohodlnosti, uspéchanosti
a nedostate¢né osvété 0 kvalitnich a chutnych potravinich. Dalsim divodem
jsou podle nich finance aurcité inedtvéraVv pravé jiz zminované kvality

produktu farmaiského trhu.

Proc jste se k prodeji na farmdrskych trzich odhodlal/a?

Prodejce 1: ,,Rad ziji zdrav¢ a chtél jsem pfinaset zdravé a kvalitni potraviny

i lidem kolem sebe.*

Prodejce 2: ,Beru to jako jakési poslani. Davat lidem moznost nakupovat
zdrave, kvalitng a z tuzemskych surovin. Ale piivedl mé na tuto myslenku

dokument o obchodnicich na farmarskych trzich.*
Prodejce 3: ,, Je to rodinna tradice.*

Prodejce 4: ,Pfivedl m¢ k tomu jeden znamy. Ze zacatku jsem byl pouze
zakaznikem, ale po né&jaké dob¢ jsem si fekl, ze bych to také mohl zkusit.

A nyni jsem za to moc rad.*

Shrnuti: Jednou ze zmifiovanych odpovédi bylo, Ze prodej na farmaiskych
trzich atrzich jako takovych je rodinnou tradici. Byla zaznamenana
shoda u dvou prodejct a to v ptipadé€, ze chtéji ptinaset sob¢ i lidem zdravé,
kvalitni a ¢eské potraviny. Posledni z prodejcti byl nejdifive samotnym
zakaznikem av pozdgjsi dobé ho farmaiské trhy oslovily natolik, ze se

rozhodl byt jejich soucasti v podobé prodavajiciho.

Méel/a byste zdjem o0to, aby potraviny zfarmarskych trhii byly dostupné

I V beznych obchodech?

Prodejce 1: ,,S timto jednozna¢né souhlasim.
Prodejce 2: ,,Urc¢ité ano.*

Prodejce 3: ,,Ano*

Prodejce 4: ,,Ano i ne.”
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Shrnuti: Opét se zde objevuje shoda v odpovédi. VSichni ¢tyfi jednomysing
uvedli, ze by sipfali, aby potraviny z farmatskych trhi byly dostupné
i vbéznych obchodech, stejné tak jako nejvétsi  ¢ast  respondenti

Z dotaznikového Setfeni (viz otazka ¢. 9 v dotaznikovém Setient).
. Z jakeého duvodu? Viz otazka ¢. 8.

Prodejce 1: ,,Myslim si, ze tyto produkty opravdu v obchodech chybi, i kdyz
je pravda, Ze vybrané fetézce uz se snazi, alesponn 0 prodej nékterych

produktli od soukromych malych obchodniki. Naptiklad 0 mlééné vyrobky.*

Prodejce 2: ,Urcit¢ by takové produkty méli byt dostupné iV béznych
obchodech. Mozna by simnohem vétsi mnozstvi spotiebitelli zacalo

uvédomovat, jaké jidlo doposud kupovali.*

Prodejce 3: ,,Takovyto ¢lanek v nasich obchodnich fetézcich opravdu chybi.
Domnivam se, ze by stacilo zacit tyto produkty dodavat postupné, V prvni
¢asti by mélo pfijit na fadu ovoce a zelenina. VéEfim, Ze lidé by sami zacali

zadat vic a sortiment by se mohl postupné rozristat®.

Prodejce 4: ,Jsem takového nazoru, ze by to bylo urcité skvélé. Lidé, by
méli  snadnéji dostupné Cerstvé tuzemské suroviny. Jen nevim, jak by
to dopadlo s nami prodejci farmatskych trhi. Lidé by mozna prestali nasi

sluzbu navstévovat v tak hojném poctu a potraviny by nakupovali jinde.

Shrnuti: Jako hlavni divod néktefi prodejci uvedli, ze by lidé konecné
poznali rozdil mezi chutnou a nekvalitni zeleninou. Domnivaji se, ze by
I velké obchodni fetézce méli zacit podporovat regionalni potraviny
a produkty od malych, soukromych obchodnikd. Prvni prodejce uvadi, ze
v nékterych obchodnich fetézcich se tomu tak d&je, ale urcit€é by mél
sortiment nartstat a dostavat se do vétsiho poctu obchodi. Padl zde i takovy
nazor, ze by bylo velice skvélé, kdyby tyto potraviny v béznych obchodech
byly, jen se prodejce zamysli nad tim, co by to provedlo s jejich ¢innosti,

zda by zakaznici stale navstévovali i jejich farmaiské trhy.
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4.2 Hodnoceni vysledkii

4.2.1 Vysledky dotaznikového Setieni
V aplikaéni casti diplomové prace bylo shromazdéno velké mnozstvi
informaci. Dotaznikového Setfeni se zucastnili muziiZeny Vv obdobném poméru
odpovidajicimu statistickym udajim 0 rozloZeni pohlavi obyvatel Ceské republiky.
Soucasti zadaného cile prace bylo zmapovat udaje 0 farmaiskych trzich na celém
naSem Uzemi, z tohoto déivodu byly dotazniky poskytnuty lidem po celé Ceské
republice. Vysledky jsou tudiz aplikovatelné nacely cesky stat. Urbanizace
pro Ceskou republiku ¢inni 74 %, coz znamend, Ze na vesnicich Zije pouze jedna
¢tvrtina obyvatel. Pomoci dotazniku byl vSak pocet lidi Zijicich na vesnici niz$i nez
jedna ¢tvrtina. Je to pravdépodobné zpusobeno vzorkem respondentl, kteti byli
osloveni pomoci internetovych dotazniki, navs§tévou farmarskych trhi a pratel
z mého okoli. Lidé na vesnici nemaji takovou potiebu navstévovat farmaiské trhy,
ponévadz si produkty mohou vypéstovat sami, dale jsou mnohdy casto
zaneprazdnéni praci kolem svych domt a zahrad, ze nemaji cCas vyplilovat
dotaznikova Setfeni pies internetové sité. Co se tyka okruhu pratel, tak ti jsou taktéz
pfevazn¢ z mést nebo jejich okrajovych ¢asti. Po konzultaci vysledka
z dotaznikového Setieni se zakladatelem farmaiskych trhii na Ceskobud&jovicku s
panem Janem Lisznerem mi bylo sdéleno, ze mnohé zjisténé udaje z Setieni, velice
kvalitné odpovidaji jeho zkuSenostem z farmatskych trzist. Naptiklad fakt, ze
prevazna vétsina zékaznikii chodi nakupovat na farmatské trhy pravé sezonni ovoce
a zeleninu. Je to zpusobeno tim, Zze tyto plody jsou vyrazné chutnéj$i oproti t€m,
které v ciziné sklizeji mnohdy jeSté nezralé, vypéstované pomoci agrochemikalii
pro podporu rychlého ristu. Zijeme v mirném pasu, tudiz je velmi nepravdépodobné
na takovémto uzemi péstovat tropické ovoce v letnich mésicich natoz pak v zimé.
Ovsem ceské supermarkety vV zimnim obdobi maji na vybér mnohdy vétsi mnozstvi
téchto dovazenych produkt nez produktti naseho ptivodu. Pan Liszner dodava, Ze on
sam poskytuje zdkaznikiim sluzbu, ktera se nazyva ,,bedynkovy obchod*. Lidé¢ diky
tomu nemuseji Cekat na datum konani farmafskych trhti, ale mohou si objednat
potraviny béhem celého tydne, on jim bedynku dopravi na sjednané misto, popiipade
si ji mohou vyzvednout u n¢j doma.
Kvalita je podle dosazenych informaci tim prvotnim faktorem uvedenym

respondenty, podle slov pana Lisznera a jeho zkuSenosti s farmatrskymi spotiebiteli je
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tomu opravdu tak. Uvedl, ze to je podle n¢& hlavni divod ptichodu zakaznikt
pro prodavané produkty, ale dodava, ze lidé jsou stale velice opatrni a mnohdy
neduvétivi,  z toho daivodu poklada  za odpovidajici  vysledek v dotazniku, Ze
vétsina zakaznikd, ¢te obaly potravin, nebose pta obchodnikd, na nejriznéjsi
informace souvisejicimi S prodavanymi produkty jako je piavod, sloZeni nebo
cerstvost.

Co se tyka informovanosti vefejnosti, a propagace farmaiskych trhi je ziejmé,
7e se nenachazi na nejkvalitnéjsi urovni. Po dasledném shromazd’ovani poznatkt
pro tuto diplomovou praci bylo navstiveno nepieberné mnozstvi internetovych
stranek nejriznéjsich farmarskych trhti. Mnohdy jsou tyto stranky velice pé&kné
a prehledné zpravovany, chybi vSak prvotni impuls, jak se lidé, o existenci
téchto stranek vibec dozvi. Neéktefi lidé, jak bylo zjisténo z dotaznikli, nemaji
naprosto zadné povédomi 0 farmaiskych trzich. V tisku, televizi popiipadé
na vefejnych informac¢nich mistech se zpravy o farmaiskych trzich objevuji jen velmi
ziidka. Je to velka Skoda, nedostate¢na propagace jim timto ubliZuje a obchodnici
ptichazeji 0 potenciondlni zdkazniky. VSe toto potvrzuje fakt, Ze lidé nadéale davaji
pfednost nakupu potravin v marketech, zacenune tak kvalitnich, chutnych

a regionalnich potravin.
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4.3 Navrhy opatieni

Nejslabsim ¢lankem farmarskych trht je jejich propagace a informovanost
vetejnosti. V uvodu diplomové prace bylo toto tvrzeni vyvraceno, ale po diusledném
seznamovani se S problematikou farmaiskych trhi byl tento nazor piehodnocen.
Uvedeny navrh na zlepSeni by mél byt tkolem potadatelii. Jako velice ucinné
marketingové nastroje se jevi reklamni plakdty na frekventovanych mistech
nebo ve vetejné méstské dopravé Ci vlacich, billboardy u hlavnich silni¢nich tahu,
inzeraty V regionalnim tisku. Dal$i moznosti je propagace reklamnich letaka
nebo reklama v regionalnim radiu.

Pro spotiebitele se jevi jako wvelice atraktivni rtzné slevové akce Ci
ochutnavky zdarma. Nemusi se to zdat jako nejprofesionalnéjsi zpisob propagace,
ale Cesky spotiebitel bohuzel na slovo ,,sleva‘“ a slovo ,,zdarma‘ velice slysi a na jeho
spotiebitelském chovani se to velice napadné projevuje. Dale se v poslednich letech
v Ceské republice objevuje novy fenomén Vv podob& vérnostnich karet, sama jich
mam velké mnozstvi. Ztohoto divodu je velice pravdépodobné, ze zavedeni
podobnych bonusovych karti¢ek by nebyl $patny navrh na zlepSeni dosavadni situace
farmatskych trha.

Dalsim navrhem by mohlo byt Castéjsi opakovani trhi. Na vétSiné mist
Vv republice se trhy pofadaji pouze 2x do mésice. Ne vzdy je vSak hezké pocasi, aby
lidé sli nakupovat pod §iré nebe, proto by mohlo byt feSenim, vytvoieni krytych
trzist, kde by mohl byt zajistén celoro¢ni provoz a soucasti prodeje i doprovodny
program pro zakazniky v podob¢ détskych divadélek, lidové muziky, ¢i ochutnavek a
ukazka upravy nabizenych potravin.

Mél by byt sestaven uceleny seznam vsech farmaiskych trhi v Ceské
republice, takovyto soupis by napomohl nejen lidem o piehledu vSech farmatskych
trhti v kraji, ale pfedev§im i kontrolnim organim ve vykonu jejich prace. V nasi
zemi, kromé hl. mésta Prahy, které ma vyhotoveny seznam vSech prodejnich mist
a konkrétnich dat, maji potfadatelé ze zakona povinnost nahlasit konani trhu
na Krajskou veterinarni spravu, ale Ceska obchodni inspekce a Statni zemédélska
a potravinarska sprava si tyto informace musi shromazd’ovat sama pomoci b&zné
dostupnych informaci.

Zavérem je zde na misté navrh v prohlubovani osvéty lidi, jakoz to spotiebitelt.

Zminénou iniciativu by mélo vyvinout Ministerstvo primyslu a obchodu, pro znalost
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prav spotiebiteld. Tim by se zvysil pocet informaci od zakaznikd, kontrolni Gfady by
konkrétni trhy navstévovaly castéji atim by piedchazely klamani spotiebiteld

s naslednym zvySovanim kvality farmaiskych trha.
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5 Zavér

Cilem diplomové prace bylo zmapovat vznik avyvoj farmarskych trha
v Ceské republice, popsat farmaiské trhy z hlediska Evropské unie, jejich sortiment
tykajici se rostlinnych a zivocisnych produktl, souvisejici legislativu a kvalitu
produktl, stanovit hypotézy a dale provést dotaznikové Setfeni, které se bude zabyvat
pohledem respondentii na problematiku farmaiskych trhtt v Ceské republice.

Hypotéza ¢. 1: ,Lidé v souCasné dob¢ davaji pfednost potravinam, které
zakoupi na farmarskych trzich.“ Hypotéza byla nazékladé provedeného
dotaznikového Setfeni vyvracena. Coz dokazuje otazka, ktera se dotazuje,
kterému nakupu davaji zakaznici ptednost. Vétsina tedy 38 % respondentt uvedlo, Ze
ptednost davaji obchodnim fetézcim, tudiz nemohou preferovat potraviny
z farmarskych trhu.

Hypotéza ¢. 2: ,,VEtsi Cast spotiebiteld by uvitala, kdyby obdobné produkty,
jaké jsou na farmaiskych trzich, nalezla iv bé&Znych prodejnach®. Naopak tato
hypotéza byla naplnéna, doklada to vyhodnoceni otazky z dotazniku, ktera se pfimo
dotazovala, zdaby lidé chtéli, aby se farmaiské produkty zatadily ido béznych
obchodt. Nadpoloviéni vétSina, tedy 56 % respondentl, uvedla, Zze ano, stejné
tak jako dotaz z tizenych rozhovori, ve kterém dotazovani prodejci uvedli
jednomyslnou odpovéd’, ze by produkty z farmatrskych trhii nemély v béznych
prodejnach chybét.

Hypotéza ¢. 3: ,Informovanost vetejnosti o porfadani farmaiskych trhi
v mist¢ bydlisté je velmi Spatna“. 84 % respondentli zminilo, Zze informovanost
vefejnosti je opravdu velice Spatna. Tvrzeni vyplyvajici z hypotézy ¢&. 3 bylo
potvrzeno.

Stanovena hypotéza ¢. 4: ,Lidé na farmarskych trzich kupuji ptedevsim
ovoce azeleninu“. Posledni stanovend hypotéza byla po vyhodnoceni taktéz
potvrzena, protoze zdkaznici na farméiskych trzich opravdu kupuji pfevazné ovoce a
zeleninu.

Trhovnictvi jako takové vznikalo na uzemi Ceské republiky jiz od 9. stoleti.
Béhem vyvoje byly zaznamendny vzestupy, ale 1 upaddvani trzist diky

ekonomickym krizim, zvlastnim nafizenim panovnikt, valkam, politickymi situacim
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a Vv neposledni fadé diky ztratdm divéry v domaci produkty. Farmarské trhy jsou

vvvvvv

vvvvvv

farmatskych trhit po prvotnim rapidnim narastu, ktery nastal od roku 2010 v Praze a
pozdgji se rozsitoval po celém uzemi Ceské republiky, stagnuji. Naopak piibyva
farmarskych prodejen a hovoii se o tom, ze v letoSnim roce by mély vzniknout
supermarkety, specializujici se na lokalni vyrobce. Je pravdépodobné, Ze tento stav
vyvoje bude v budoucich letech pfetrvavat a novych prodejnich mist nebude

piibyvat.
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33.

34.

35.

Vyhléska ¢. 289/2007 Sb., 0 veterinarnich a hygienickych pozadavcich
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k 8.3.2014
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¢. 110/1997 Sb., 0 potravinach a tabakovych vyrobcich a 0 zmén¢ a doplnéni
nekterych souvisejicich zakont, pro ¢aj, kavu a kavoviny. In: Shirka zdkonii.

1997. Ve znéni platném k 11. 3. 2014
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A4
Prilohy
Priloha 1:
Statni zemédélska a potravinarska inspekce
-inspektorat v .....

Oznameni provozovatele potravinarského podniku

o zahajeni/ukonéeni* vykonu predmétu ¢innosti

ve smyslu ¢lanku 6 odst. 2 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004,
o hygiené potravin,

v platném znéni a

ve smyslu § 3 odst. 1 pism. i zdkona ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych vyrobcich
a 0 zméné a doplnéni nékterych souvisejicich zakonu, ve znéni pozdéjsich predpisl

Provozovatel potravinarského podniku** IC:

(jméno a pfijmeni u fyzickych osob, jméno apravni  forma firmy

u pravnickych osob):

Misto podnikani (u fyzickych osob) :

Obec: Ulice/é.p.: PSC: Tel.: Fax:

Sidlo (u pravnickych osob), Trvaly pobyt (u fyzickych osob):

Obec: Ulice/é.p.: PSC: Tel.: Fax:

Provozovna potravinarského podniku:
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Obec: Ulice/€.p.: PSC: Tel.: Fax:

Jiné misto vykonu predmétu ¢innosti potravinaiského podniku:

Obec: Ulice/é.p.: PSC: Tel.: Fax:

Predmét ¢innosti v dané provozovné* :

Vyrobce Restaurace | Velkoobchod | Maloobchod | Dovozce | Pfepravce |Jiny

Upfesnéni predmétu Cinnosti:

Kaéd (provozovatel nevyplriuje) :

Datum zahajeni vykonu predmétu ¢innosti* (den, mésic, rok) :

Datum ukonéeni vykonu predmétu €innosti* (den, mésic, rok) :

Vysvétlivka:
* Nehodici se skrtnéte

Pfi prvnim oznameni zahajeni vykonu pfedmétu &innosti provozovatel

potravinarského podniku (vyrobce,  dovozce, obchodnik) dolozi  pravni  subjektivitu kopii

vypisu z obchodniho rejstfiku, kopii Zivnostenského listu nebo dalSim dokladem

Vo dne

Razitko a podpis zastupce:
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Priloha 2: Vzor dotazniku

Dobry den, jmenujise Tereza Hamdckovd, jsem studentkou Zemédélské fakulty
Jihoceské univerzity v Ceskych Budéjovicich. Pro svou diplomovou prdci na téma
Farmaiské  trhy v CR  jsem vypracovala tento dotaznik.  Velice  Vas prosim
0 jeho vyplnéni.  Viami poskytnuté  informace budou zpracoviny pouze pro ucely
této diplomové prace a nebudou poskytnuty tretim osobdam. Predem Vam deékuji za Vas

¢as a ochotu.

Tereza Hamackova

Své odpovédi, prosim, zaskrtnéte kiizkem.

1. Navstévujete farmarské tuhy?

D Ano
D Ne

2. Pro¢ farmarské trhy navstévujete (nenavstévujete)?

Alespoi 1x tydné

Alespoii 1x za 14dni

Nepravidelné

]
]
[ Jednou za mésic
]
]

Nenavstévuji
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4.

Oodooooooaa .

o

Jakou ¢astku utratite v priméru na farmaiskych trzich?
Nekupuji tam nic

Do 100 K¢

Od 101- 200 K¢

Od 201- 500 K¢

Od 501- 1000 K¢

OOoooao

Nad 1001 K¢

Jaké potraviny na farmarskych trzich kupujete nejcastéji?
Miizete uvest vice odpovedi

Ovoce D Med
Zelenina [] Polotovary
Miéko D Napoje
MIlé¢né vyrobky D Kofeni
Vejce [] Kvétiny
Petivo [] Houby

Caje D Susené plody
Maso D Nenakupuji
Masné vyrobky

Kterému nakupu davate prednost?
D Farmaiské trhy
D Obchodni centra

D Specializované prodejny (Feznik, ovoce zelenina,...)

Strana 87



7. Moyslite si, Ze informace 0 poiradani farmaiskych trhi je dostacujici?

D Ano
D Ne
8. Kde se o probihajicich trzich dozvidate?
I Tisk
D Televize
D Rozhlas
D Internet

D Od znamych
D Neslysel/a jsem o nich

9. Chybi Vam regionalni a farmaiské potraviny i v béZnych obchodech?

D Ano
I:I Ne

D Nepi‘emyslel/a jsem o tom

10. Jak byste ohodnotily dostupnost farmarskych trhi z hlediska jejich
rozloZeni?

1-Vybornd, 5- nedostatecna

1 3 4 5
11. J4 imate atf pféru na f§ jarskych t ? E
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12. Jestlize se prodejce na farmarskych trzich zeptate na konkrétni
informaci (piivod, sloZeni, zptusob vyroby), je schopen Vam uspokojivé
odpovédét?

D Ano, vZdy jsem dostal/a uspokojivou odpovéd’
I:I Ne, prodejce mi nebyl schopen odpovédét
[C] Na nic jsem se nikdy neptal/a

13. Duvérujete produktim z farmaiskych trhi, Ze jsou vZdy
farmarského pivodu?
[] Naprosto divétuji
D Nakupuji jen takové produkty, u kterych jsem si naprosto jisty/a
[] Nedivétuji, nekupuji je

14. Co Vam na farmarskych trzich chybi? (pokud farmaiské trhy

nenav$tévujete, tak neodpovidejte)

15. Co je u Vas rozhodujici?

Cena
Kvalita
Dostupnost

ZKkuSenost

Ooooo

Doporuceni znamych

16. PovaZujete ceny farmaiskych produkti za odpovidajici jejich kvalité?

D Ano
D Ne

17. Je pro vas, dilezité v jaké zemi byly potraviny vyrobeny?

] Ano
I E
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18. Pokud odpovéd’ na predchozi otazku byla ,,ANO¥,
tak jakou zemi preferujete.

19. Ctete informace na obalech potravin?

D Ano
D Ne

D Pouze ob&as

Jakého jste pohlavi?

D Zena
[0 Muz
Z jakého jste kraje? (Jiholesky, Stfedocesky, Plzefisky,...)

Do jaké socialni skupiny patrite
Student

Pracujici

V domacnosti
Rodi¢ovska dovolena

V dichodu

OoO0o0oo0ao

Nezaméstnany
Kolik je Vam let?

[0 bo26let [lss- 55 et
[ 27-35 et [Ts6-65 1et
[ 36450t [Je6- vice
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Jakého nejvyssiho vzdélani jste dosahl/a?
Z8

SS/SOS

VOS

j%

VS

good

Velice Vam dékuji za Vas ¢as.

Pfiloha 3: Rizené rozhovory
1. Jak se vam jevi dnesni spotrebitelé?
2. Kam chodite nejcastéji nakupovat?
3. Coje vasi prioritou u potravin
4. Myslite si, ze lidé se zacinaji navracet K regiondlnim produktiim?
5. Bude zdjem 0 farmarské trhy stoupat?
6. Co je nejvétsim problémem ceskych spotiebitelii?
7. Proc jste se k prodeji na farmarskych trzich odhodlal/a

8. Mel/a byste zdjem 0to, aby potraviny z farmarskych trhii byly dostupné
| béznych obchodii?

9. Zjakého ditvodu? Viz otazka ¢. 8.
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Priloha 4:

Obrazek 1: Bedynkovy prodej

Zdroj: Vas farmaisky trh, 2014

Obrazek 2: Pozvanka na vepiové hody

VEPROVE HODY

NA FARMARSKEM TRHU

Adamovska 132/4, Rudolfov

5 45122010

K dostani budou viechny zabijackove speciality:
. C jitrnice < jelitka & vypecky

www.vas-dum-vas-hrad.cz & ovar C .‘.'(Ihl_'['(l(:k()\‘(; ]l()[é\’l\'(l
| ¥ guIa'A" a dalsi vyrobky

K POSLECHU HRAJE: COUNTRY HUDBA
UKAZKA

MALOTRAKTORU

Hiry 48, 373 71 Rudolfov u Ceskych Budgjovic

Nabizime Siroky sortiment:

% traktoru

% prisluSenstvi

% stroji pro zemédélstvi

3% lesni techniky

% stroju na vyrobu palivového dieva

www.malyhospodar.cz

PRO DETI JIZDA ZRUCNOSTI

Zdroj: Liszner, 2014
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Obrazek 3: Farmarské ovoce a zelenina

Zdroj: Jana Poncarova, 2010

Obrazek 4: Prodejni misto

Zdroj: Vas farmaisky trh, 2014
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