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Další hodnocení: 
Práce se zabývá marketingovou komunikací destinace Hradecko. V rešeršní části jsou vhodně podchycena 
specifika destinačního managementu a jeho marketingu, jsou zmapovány trendy a bližší poznatky z oblasti 
cestovního ruchu. Část Metodika rozepisuje postupy a metody podle jednotlivých dílčích cílů, a to poměrně 
důkladně. Samotný výzkum je veden korektně, strukturovaně a jeho výstupy lze považovat za věrohodné. Jelikož 
je práce poměrně komplexní - problematika je zkoumána z více hledisek - jsou i návrhy vhodně zasazeny do 
kontextu tak, aby byly prakticky přínosné pro danou destinaci. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 

Co vy osobně považujete za nejzásadnější pro rozvoj destinace Hradecka a proč? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 

Kdybyste měla volné ruce, jaké skutečně "moderní" marketingové prvky byste zavedla? (uveďte stručně jeden 
příklad) 
Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 

Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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