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Cile prace
Cilem diplomové prace je vycisleni ekonomického prinosu nové zaloZenych geolokacnich schranek hry
geocaching na definovaném uzemi.

Metodika

Obsahem teoretické ¢asti diplomové prace bude literarni reSerse vypoctu ekonomického prinosu cilené
turistiky pro urcitou oblast, metodika zpUsobu sbéru podkladovych dat a jejich vyhodnoceni. Dale bude
provedena deskripce pojmu geocaching, jeho zaélenéni v rdmci cestovniho ruchu a definovani principu
fungovani a pravidel této hry.

V praktické c¢asti diplomové prace bude definovana cilova oblast pro zjisténi ekonomického pfinosu geo-
cachingu, ve které budou zaloZzeny nové schranky pro hru geocaching za Uéelem ziskani dat pro vyzkumné
Setfeni. Kazdému ndlezci téchto schranek bude odeslan dotaznik, jehoz cilem bude zjistit presné vydaje spo-
jené s navstévou daného mista v definované oblasti. Bude také zjistovano, zda navstéva mista byla cilend
pouze na hru geocaching, nebo nalez schranky byl az sekundarnim dlivodem. Na zakladé dat ziskanych od
oslovenych respondentt budou vycisleny jejich vydaje a nasledné urcen ekonomicky pfinos pro vybranou
oblast.

Oficialni dokument * Ceska zemédélska univerzita v Praze * Kamycka 129, 165 00 Praha 6 - Suchdol



Doporuceny rozsah prace
60 — 80 stran

Klicova slova
cache, cestovni ruch, cilena turistika, ekonomicky pfinos, geocaching, geoloka¢ni hra, GPS, turismus

Doporucené zdroje informaci

DYER, Mike. The essential guide to geocaching: tracking treasure with your GPS. Golden, Colo.: Fulcrum
Pub., c2004. ISBN 1555915221.

JURECKA, Vaclav. Makroekonomie. Praha: Grada, 2010. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-3258-9.

LISKA, Vaclav. Makroekonomie. 2. vyd. Praha: Professional Publishing, 2004. ISBN 80-86419-54-1.

LOCHMANNOVA, Alena. Cestovni ruch. Prostéjov: Computer Media, 2015. ISBN 978-80-7402-216-6.

PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA. Ekonomika turismu: turismus Ceské republiky: vymezeni
a fungovani trhu turismu, pfistupy k hodnoceni vyznamu a vlivu turismu, charakteristika turismu
Ceské republiky. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-3748-5.

PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA. Ekonomika turismu: turismus Ceské republiky. 2., aktualiz. a rozs.
vyd. Praha: Grada, 2014. ISBN 978-80-247-3643-3.

SAMUELSON, Paul Anthony a William D. NORDHAUS. Ekonomie: 19. vydani. Praha: NS Svoboda, 2013.
ISBN 978-80-205-0629-0.

SEKERKA, B. — BRCAK, J. Makroekonomie. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale$ Cenék, 2010. ISBN
978-80-7380-245-5.

THE EDITORS & STAFF OF GEOCACHING.COM. The Complete Idiot’s Guide to Geocaching, 3rd ed. New
York, N.Y.: Alpha, c2012. ISBN 978-1-61564-194-9.

ZICHOVA, litka. Ekonomika cestovniho ruchu I. Zaklady. Praha: VSO, 2010. ISBN: 978-80-86841-24-3.

Predbéiny termin obhajoby
2017/18 LS — PEF

Vedouci prace
Ing. Pavel Hrdli¢ka, Ph.D.

Garantujici pracovisté
Katedra ekonomickych teorii

Elektronicky schvdleno dne 18. 1. 2018 Elektronicky schvaleno dne 29. 1. 2018
doc. PhDr. Ing. Lucie Severova, Ph.D. Ing. Martin Pelikan, Ph.D.
Vedouci katedry Dékan

V Praze dne 23. 03. 2018

Oficialni dokument * Ceska zemédélska univerzita v Praze * Kamycka 129, 165 00 Praha 6 - Suchdol



r

Cestné prohlaseni

Prohlasuji, ze svou diplomovou praci "Ekonomicky ptinos geocachingu
pro definovanou oblast” jsem vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho diplomové
prace a s pouzitim odborné literatury a dalSich informacnich zdrojl, které jsou citovany
Vv praci a uvedeny v seznamu pouzitych zdrojii na konci prace. Jako autor uvedené
diplomové prace dale prohlaSuji, ze jsem v souvislosti s jejim vytvofenim neporusil

autorska prava tfetich osob.

V Praze dne 25. 03. 2018




Podékovani

Réad bych touto cestou podékoval predev§im vedoucimu prace Ing. Pavlu
Hrdlickovi, Ph. D. za cenné rady pii vypracovani diplomové prace. Dale bych rad
podékoval své rodin¢ za podporu v pribéhu psani prace a v neposledni fadé¢ 1 vSem
respondentim dotaznikového Setfeni, jejichz odpovédi byly zakladem pro vypracovani

praktické ¢asti prace.



Ekonomicky prinos geocachingu pro definovanou oblast

Souhrn

Tato diplomova prace se zabyva ekonomickym piinosem geolokacni hry
Geocaching pro definovanou oblast ve vychodni ¢asti KruSnych hor. V teoretické casti
jsou pomoci deskripce odborné literatury vymezeny zakladni pojmy tykajici se hry
Geocaching, jeji historie a principy. Dale je zde definovan pojem cestovni ruch, rozdil
mezi ekonomickym piinosem a dopadem, zékladni makroekonomické ukazatele, teorie
multiplikdtoru a nakonec je popsan postup vyhodnoceni ekonomického piinosu pomoci
certifikované metodiky. Pro ucely praktické c¢asti bylo zaloZeno 5 novych schranek hry
Geocaching na sledovaném tzemi. Na téchto schrankach byl proveden prizkum pomoci
dotaznikii, které byly prubézné odesilany vSem nalezctim schranek po dobu 9 mésici.
Na zaklad¢ ziskanych dat o vydajich jednotlivych navstévnikl na sledovaném uzemi byl

vycislen ekonomicky pfinos geocachingu pro definovanou oblast.

Klic¢ova slova: cache, cestovni ruch, cilend turistika, ekonomicky ptinos, geocaching,

geolokacni hra, GPS, turismus



The economic benefits of geocaching in defined area

Summary

This diploma thesis deals with economic benefits of geolocation game called
Geocaching in defined area which is situated in the eastern part of Ore mountains.
Theoretical part of thesis describes the basic terms related to game Geocaching, its history
and principles. It also defines term tourism, difference between economic benefit and
economic impact, basic macroeconomic indicators, multiplier theory and finally is
described the process of calculating economic benefits using certified methodology. Five
new geocaching cases were hidden in the monitored area for the purpose of the practical
part. The survey was made by continuous sending questionnaires to all finders, who found
these 5 boxes during 9 months. Based on the results of the survey about costs, which
visitors of new cases spent in the monitored area, the economic benefits of Geocaching

for defined area were calculated.

Keywords: cache, tourism, target tourism, economic benefit, geocaching, geolocation
game, GPS, hiking
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1 Uvod

Cestovni ruch jako fenomén posledni doby je mladé hospodaisko - ekonomické
odvétvi, které neustdle nabird na vyznamu vramci svétové 1 Ceské ekonomiky.
Se zvySovanim informovanosti o tomto odvétvi, vétSim podilem volného Casu obyvatel
a rostoucimi volnymi finan¢nimi prostiedky ma stale vyssi ekonomické piinosy, podili
se na tvorbé hrubého domaciho produktu, vytvari nova pracovni mista a vede k podpoie
investi¢nich aktivit v regionu. Cestovni ruch je v poslednich letech stabilnim odvétvim,

a i pres pasobeni nékterych negativnich vlivii se neustale rozviji.

Vyjma klasické masové turistiky vznikaji nové a netradiéni formy turismu,
které jsou zaméfeny na uzsi a specifictéjsi zajmy lidi. Nové formy cestovniho ruchu
umoznuji turistim zazit nevSedni cestovani a vypliuji tak urcité mezery na trhu cestovniho
ruchu. Na rozdil od masové turistiky nabizeji netradiéni formy cestovniho ruchu
uspokojeni potieb osob, které maji zdjem cestovat a ziskdvat nové zkuSenosti a zazitky,
ale nelaka je typicka dovolena u moie nebo na horach. Vyhodou téchto forem turismu je
nejen podpora a rozvoj mistnich subjektil, ale ve vétSiné ptipadl jsou souvisejici aktivity

Setrné k Zivotnimu prostfedi a podporuji udrzitelny rozvoj.

S rozvojem spole€nosti se rozviji 1 technologie uZivané v cestovnim ruchu.
Pocatkem 21. stoleti se zaCala rozvijet netradicni forma cestovniho ruchu zvana
Geocaching. Hra Geocaching je relativné modernim zpisobem traveni volného casu
stojicim na pomezi sportu a turistiky, jejiz UcCastnici cestuji kdekoli po svété, a pomoci
navigacnich pfistrojii s technologii GPS hledaji ukryté schranky. Pro aktivni hrace této hry
tvorici ucelenou komunitu je Geocaching motivaci k cestovani, nav§tévovani novych mist
a poznavani cizich regionu ¢i zemi, coZ vede k aktivnimu traveni jejich volného casu.
Zakladni podstatou hry je snaha tvlircti schranek poukazat na zajimava mista v jejich okoli.
Cilem hledact téchto pokladi je najit tento poklad a informovat o jeho nalezeni, ale také
objevovat historické, pfirodni, kulturni, technologické nebo jiné dalSi paméatky
a zajimavosti. Hra¢ pak o své navstéveé informuje majitele pokladu a ostatni hrace formou
zéapisu do oficidlni webové aplikace hry a zaroven také do zapisniku, ktery je vzdy soucasti

nalezené schranky.
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Samotna hra Geocaching, stejn¢ jako kazda jind aktivita, mé urcité dopady na své
okoli. Mezi hlavni negativni dopady této aktivity patii zejména dopady na ptirodu, kdy
kvili rozmachu a SirSimu povédomi o Geocachingu dochazi ke zvySovani poc¢tu ucastnik,
ktefi mohou poruSovat zdsady ochrany zivotniho prostfedi a tim naruSovat okoli schranek,
jakozto bodi zajmi cestovniho ruchu. Jelikoz je mozné uvedenou aktivitu zaradit do forem
cestovniho ruchu, lze pfedpokladat, Ze ma urcité ekonomické piinosy at’” uz pro mistni
ekonomiku nebo pro ekonomiku celé Ceské republiky. Pomoci analyzy ekonomickych
dopadii cestovniho ruchu lze urcit, jaky prokazatelny ekonomicky vliv md Geocaching
na sledovanou oblast. Vzhledem k tomu, Ze v pfipadé cestovniho ruchu se nejednd
0 uzaviené ekonomické odvétvi, je nutno dopady kvantifikovat pomoci specifickych metod
k uréeni ekonomického dopadu cestovniho ruchu. Uastnici vynakladaji uréité vydaje
pii navstéve regionu za Ucelem této volnocasové aktivity, ¢imz vytvaii pfimé, nepiimé
a odvozené efekty cestovniho ruchu. Neptimé efekty je pak nutno vycislit pomoci analyzy
multiplikatort, protoze vznikaji v ramci vzajemnych vazeb vydaji navstévnikt na dalsi

odvétvi ekonomiky.

16



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je vycisleni ekonomického pifinosu nové zalozenych

geolokacnich schranek hry geocaching na definovaném tizemi.

2.2 Metodika

Obsahem teoretické casti diplomové prace bude literdrni reSerSe vypoctu
ekonomického pfinosu cilené turistiky pro urcitou oblast, metodika zplsobu sbéru
podkladovych dat ajejich vyhodnoceni. Ddle bude provedena deskripce pojmu
geocaching, jeho zaclenéni v ramci cestovniho ruchu a definovédni principu fungovéni

a pravidel této hry.

V praktické c¢asti diplomové prace bude definovana cilova oblast pro zjisténi
ekonomického piinosu geocachingu, ve které budou zalozeny nové schranky pro hru
geocaching za G¢elem ziskani dat pro vyzkumné Setteni. Kazdému ndlezci téchto schranek
bude odeslan dotaznik, jehoz cilem bude zjistit pfesné vydaje spojené s navstévou dané¢ho
mista v definované oblasti. Bude také zjiStovano, zda navstéva mista byla cilena pouze
na hru geocaching, nebo nalez schranky byl az sekundarnim divodem. Na zakladé dat
ziskanych od oslovenych respondentii budou vycisleny jejich vydaje a néasledné urcen

ekonomicky pfinos pro vybranou oblast.
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3 Literarni reSerse

3.1 Geocaching

Geocaching je pomérné mlada, rozristajici se hra a zaroven pohybova aktivita
na pomezi turistiky a sportu, ktera spoc¢iva v pouziti naviga¢niho systému GPS pfii hledani
ukryté schranky nazyvané cache (v CeStiné psano i kes), jejiz polohu urcuji zemépisné
soufadnice. Vyraz Geocaching se zacal pouzivat od roku 2000 a sklada se ze dvou
anglickych slov, kterymi jsou geo — oznauje spojitost se Zemi a cache — znamena
v piekladu schranka nebo skrys. Jedna se tedy o hledani schranek ukrytych kdekoli na nasi
planeté. V Ceské republice se pro Geocaching vzila vyslovnost ,,geokesink“. Anglicky
mluvici hra¢i by tomuto vyrazu neporozuméli, nebot’ spravnd anglickd vyslovnost zni
»dziokesSin“. KeSe zakladdaji tzv. ownefi, tedy majitelé schranek, ktefi nejprve vymysli
vhodny ukryt pro svou schranku na ur€itém zajimavém misté, vyberou vhodnou velikost
schranky a vice ¢i mén¢ obtizny postup jejiho nalezeni pro ostatni hrace. Dale do schranky
vlozi predméty specifické pro tuto hru apolohu keSe zaméfi pomoci systému GPS,
ktery ur¢i presné zemépisné soutfadnice. Hrac¢i majici zajem nalézt ukrytou kes zjisti
vSechny potfebné informace k hledani na internetovych strankach www.geocaching.com,
a pak uz jen staci zadat soufadnice do mobilniho zafizeni disponujiciho piijimacem GPS

signalu a vydat se schranku hledat. (1)

Samotna hra vznikla na pomezi dvacatého a dvacatého prvniho stoleti na zakladé
rozvoje novych technologii - zejména navigacnich systému a internetu. Pomoci soufadnic
zvetejnénych na oficidlnich webovych strankdch hry mize kdokoli najit keS, ktera
obsahuje né¢kolik zakladnich véci. Kazdd ke§ musi nutné obsahovat seSit, do kterého
nalezce zapiSe prezdivku, pod kterou je registrovan, datum své navstévy a vzkaz
pro majitele schranky. Nasledné sviij nalez zapise i do webové aplikace geocachingu, kde
dostane pomyslny bod za svlij GspéSny nalez. VEtsi schranky mohou obsahovat také
jakékoli predméty pro vyménu mezi hraci, pficemz plati nepsané pravidlo, Ze si kazdy hrac
mize vzit jakykoli pfedmét pouze vymeénou za jiny stejné nebo vyssi hodnoty. Je dilezité
se chovat pfi hledani a zapisovani nalezu tak, aby hraci nebyli ptili§ ndpadni a neprozradili

misto Ukrytu ostatnim hrac¢im ani ostatnim lidem, ktefi o geocachingu nemaji ponéti.
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Pokud by doslo k prozrazeni schranky, byla by ohrozena jeji existence a majitel by musel

hledat nové misto pro tuto schranku. (1)(4)

Schranky pro hru geocaching je mozné hledat témét vSude. Nejcastéji se objevuji
na mistech, které jsou né¢im zajimavé, a majitel keSe o nich chce seznamit hledace prave
touto cestou. Schranky byvaji ukryty v blizkosti riznych pamatek, at’ uz ptirodnich,
technickych nebo historickych, ale také u architektonickych zajimavosti, uméleckych dél
amnoha dalSich mist. Zalezi na kazdém hledaci, jestli si vybere keS ve mesté
nachazejici se na skale, na dn¢ jezera nebo v korunach stromt. Vybirat se dé také ze skaly
védomostni obtiznosti, kde lze zvolit nejjednodussi kes, kterd nabizi pfimo soufadnice
soufadnicemi, u kterych je potieba zapojit své védomosti, znalosti, nebo je potieba

informace vyhledat v literatuie ¢i na internetu. (7)

V Ceské republice je v soudasnosti témé&i 85000 kesi, z nichz 53000 je aktivnich
a pfipravenych pro hledace. Ostatni schranky jsou néjakym zpiisobem znicené, nedostupné
nebo se o né& jejich majitel jiz nechce, ¢ nema moznost starat. Aktivnich hra¢t v CR je
vice nez 57 tisic a ve svéte se hire aktivn€ vénuji 3 miliony hraci. Zajimavosti je, ze takové
popularity dosédhla hra bez jakychkoli marketingovych strategii. V dneSni dobé
se geocaching propaguje samovolné prostiednictvim televiznich spoti, webovych diskusi,

¢lankt v odbornych ¢asopisech, ale i prostym sdélenim a rozhovory mezi lidmi. (5)(8)

3.2 Historie geocachingu

Zakladem pro hru geocaching je vyuziti satelitniho naviga¢niho systému GPS,
ktery byl piivodné¢ vyuzivan pouze pro vojenské ucely. Maximalni pfesnost systému by
znamenala nebezpeci pro Spojené Staty Americké, proto se vlada v Cele s Billem
Clintonem rozhodla vnaset umé¢lé odchylky do navigacnich dat. Plnou pifesnost signalu
GPS tak mohla v devadesatych letech 20. stoleti vyuzivat pouze armada a n¢kolik malo
dalsich opravnénych uzivateld. Od 2. kvétna 2000 byl GPS signal bez umélé odchylky

zptistupnén 1 pro civilni Ucely, a proto bylo mozné pfijimat tento signal pomoci
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navigacnich pristroji, které jiz dokdzaly poskytnout zemépisné soufadnice s presnosti

v fadech nékolika metru. (4)

Tento krok okamzité spustil vinu diskusi o moznostech vyuziti GPS signalu. Téhoz
dne publikoval IT specialista Dave Ulmer v diskusnim systému Usenet svou poznamku
0 mozném zalozeni celosvétové hry a nasledujici den jiz ukryl nedaleko Beaver Creek
v Oregonu svou prvni schranku, jejiz soufadnice a dals$i informace zvefejnil na internetu
na svém blogu. Svij napad pojmenoval "Great American GPS Stash Hunt", coZ ve volném
piekladu znamena velky americky lov tkrytii. Schranka méla podobu ¢erného plastového
barelu zakopaného do zemé, do které¢ho vlozil tuzku, zapisnik, Delorme Topo USA
software, videokazetu George of the Jungle, knihu od Rosse Perota, konzervu fazoli,
4 dolary a prak. Jedinym pravidlem byla jednoducha podminka: "Take some stuff, leave
some stuff.”- to znamena, ze navstévnik si mohl cokoli odnést, ale pouze vyménou za jiny
predmét. Jesté tyZ den méla schranka prvniho nalezce. Tim byl Mike Teague, ktery pro hru
vytvoril prvni webové stranky, zvetejnil seznam vSech zalozenych schranek a vymyslel

I prvni definici této aktivity. (5)(6)

Zajem o novou hru se zvySoval, proto Dave Ulmer zacal uvaZovat o zméné ndzvu
hry, nebot’ vyznam anglického slova stash ma nelegélni nadech, tudiz hledal lepsi oficialni
nazev hry. Dne 30. kvétna 2000 navrhl Matt Stum misto slova Stash pouzivat termin
Geocache a hie dat nazev Geocaching, ktery se pouzivd dodnes. Oficidlni nazev je slozen
ze slova ,geo“ oznaujici geologickou a environmentalni povahu hry, a slovo
francouzského pivodu ,cache”, které ma oznaCovat docasny ukryt pro uchovavani
pfedmétl, nejcastéji zbrani. Dalsi schranky mimo USA vznikaly velmi rychle. Na Novém
Z¢landu byla prvni ke$ ukryta 12. kvétna 2000 a tfeti zemi bylo Chile, kde byla schranka
zaloZena 15. kvétna 2000. V horizontu nékolika malo mésicii byla stanovena oficialni
pravidla, a byla jiz zaloZena webova stranka a diskusni férum pro hrafe. Konkrétné
2. srpna 2000 byla Jeremym Irishem zaregistrovana nova doména geocaching.com, ktera
se stala oficialni webovou strankou hry obsahujici registraci a profily uZivatelli, zakladani
novych schranek, informace o keSich a jejich logovani. Nasledné se J. Irish spojil
s Bryanem Rothem a Eliasem Avordem a spolecné zalozili firmu Groundspeak Inc., ktera

je jedinym oficialnim provozovatelem hry Geocaching. (5)
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Prvni ke§ v Evropé byla zalozena v Irsku v County Wicklow dne 3. ¢ervna 2000

Chrisem O’Byrnem. Jiz mésic po zalozeni hry bylo ukryto 21 kesi a jejich pocet

progresivné rostl. Prvni ¢eska schranka s nazvem TEX-Czech byla zalozena o rok pozdéji,

tzn. 1. &ervna 2001 Vv piirodni rezervaci Moravskoslezského kraje nedaleko Stramberku

trojici hracta z USA - Kenneth, McKena a Ethan. (9)

Tato geocache je specifikace tradi¢ni se 3. stupném obtiznosti nalezeni a 3 a pil

stupném obtiznosti terénu. Na konci roku 2017 ma prvni Ceskd geocache 617 bodu

oblibenosti, t¢méf 5000 nalezt a jen 48 hracu schranku nenalezlo. (12)

3.3 Pojmy a zkratky Geocachingu

Stejné jako kazda jind hra mé i Geocaching své pojmy a zkratky, které musi kazdy

aktivni hra¢ znat, aby porozumeél hte, jejim pravidlim, ale i ostatnim hrac¢tm.

KeS§ / Cache / Poklad - jakakoli krabicka rGznych tvarQ i1 velikosti ukryta
na uritych soutadnicich. Nejcastéji se nachazi v blizkosti pfirodni, technické

nebo historické pamatky, ale mize byt ukryta na jakémkoli zajimavém misté. (10)

Geocacher / Kacer / Lovec — osoba, ktera se aktivn¢ vénuje geocachingu, tzn. je

zaregistrovan na oficialni webové strance a hleda nebo i zaklada kese. (4)

Logbook — zapisnik, seSit nebo papirovy arch, jehoz velikost zavisi na objemu
keSe. Pokud geocacher kes najde, zapiSe svou navstévu do tohoto seSitu. Logbook
a dalsi nalezci se nemaji kam zapsat, majitel mé povinnost tento logbook vymeénit

za novy. (7)

Log - zaznam v logbooku se nazyva ,,log* a mél by obsahovat datum a ¢as nalezu;
prezdivku hrace, pod kterou je registrovan; libovolny vzkaz pro majitele schranky
a nakonec informaci o vyméné predmétii, pokud si z keSe né&jaky vzal a zaroven
vlozil. Po fyzickém zapisu na mist¢ nalezu musi hrd¢ tento nalez zapsat
i na oficialnim webu k pfislusné kesi. Odménou pro kazdého majitele keSe jsou

ptibéhy geocacherti z cesty a hledani jeho vlastni schranky. (10)
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Owner — timto slovem se oznacuje zakladatel a zaroven majitel schranky. Muze

také oznacovat vlastnika putovnich pfedmétu. (6)

Listing — kazdé keSi je vénovana webova stranka s informacemi o form¢ keSe,
velikosti, obtiznosti hleddni, ndro¢nosti terénu, jejim hodnoceni a dalSimi
informacemi dualezitymi pro snadné nalezeni schranky. Obsahuje také informace
a zajimavosti, které chce owner sdélit kazdému nalezci. Nejcastéji zde zminuje

historii, popisuje lokalitu, udalosti atd. (10)

Hint / Napovéda — napovéda byva umisténa na konci listingu v zaSifrované
podobé. Pomaha a upiesiiuje misto pii hledani konkrétni keSe na urCenych
soufadnicich. Objevuje se jak jednoslovna (napt. paiez, cihla, vétev...), tak i véty

nebo slovni hii¢ky (napf. Jsem vpravo nahoie, Leze leze po Zeleze..) (4)

Mudla — oznaCeni pro osoby, které neznaji hru geocaching, ale pohybuji
se v blizkosti hledané keSe. Misto skrySe by nemélo byt za Zzadnou cenu
prozrazeno, proto je potieba byt pfi hleddni obezietny a chovat se nenipadné.
Kwvili prozrazeni skrySe mize dojit ke kradezi nebo zniceni kesSe a nasledné musi
owner vymyslet nové umisténi schranky a zaroven i pfepracovat listing. Vyraz byl
prevzat z filmu Harry Potter, kde je slovo mudla spojovano s lidmi, ktefi

se nevénuji kouzleni. (10)

Reviewer — spravce schvalujici nové zalozené kese. Kontroluje, zda nova ke$ neni
vrozporu spravidly pro zalozeni. V Ceské republice piisobi celkem

6 dobrovolniku, pficemz kazdy se stara o své vlastni konkrétni izemi. (9)

GC - zkratka pro hru Geocaching ale i pro samotnou ke§. Zkratka je 1 soucasti
jedineéného kodu kazdé kese (napt. GCE50 — kod kese TEX-Czech). Dale muze

byt touto zkratkou ozna¢ovana putovni mince tzv. Geocoin. (6)

TB — oznacuje TravelBug, neboli putovni pfedmét ve formé hlinikové ,,psi
znamky* vyobrazujici brouka s jedineCnym Cislem, pod kterym lze tento pfedmét

vyhledat na oficidlnim webu hry.
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e TFTC (Thanks for the cache) — vyjadiuje podékovani za nalezenou kes$. Nalezce

mize zkratku zapsat do fyzického logbooku v kesi, ale i do logu na webovych

strankach hry. (10)

e FTF (First to find) — zkratku zapisuje do logbooku nové vytvorené keSe pouze
prvni ndlezce nebo skupina prvnich nalezci. Druhy a tfeti geocacher v pofadi

zapisuje STF (Second to find), respektive TTF (Third to find). (10)

e DNF (Didn’t find) — Vv logu vyjadiuje skutecnost, Ze schranka nebyla nalezena.
Pokud se zkratka mezi logy objevi vicekrat, stoji za zvazeni ownera, aby se

na misto vypravil a zkontroloval, zda je ke§ opravdu na svém mist¢. (10)

e PM (Premium member) — Premium member je uZzivatel, ktery vyuziva placeného
Clenstvi a s tim spojené vyhody ve formé& podrobnych statistik svych nalezenych
kesi, upozornéni na nové zalozené keSe nebo pfistup ke keSim vytvorenym pouze
pro placené ¢lenstvi. Opakem je BM (Basic member), ktery ma pouze zékladni ucet
na strance geocaching.com, tudiz je oproti PM v nevyhod¢, avSak ani zdkladni

Clenstvi neni prekazkou pro bézné hrani. (4)

3.4 Typy kesi

Zakladem celé hry geocaching jsou keSe, coZ jsou schranky vytvofené specialné
pro tuto hru a jsou nejcastéji umistény na zajimavych mistech. V zavislosti na zptisobu
hledani konkrétni schranky rozeznavame nékolik typt keSi. S narGstajicimi napady
a moznostmi hledani se rozrista i1 Skala typl geocachingovych schranek. Hrac¢ zjisti typ
konkrétni keSe v listingu nebo podle ikonky na interaktivni map€ umisténé na webové

strance hry. (6)

3.4.1 Tradiéni ke$§

Traditional cache, nebo slangové ,tradicka® se fadi mezi nejjednodussi
a nejrozsifenéjsi typy schranek, se kterymi se miiZzeme setkat. Jedna se o fyzickou schranku
jakékoli velikosti 1 tvaru, jejimz =zakladnim znakem je, Ze se nachdzi pfesné

na soufadnicich uvedenych v zdhlavi listingu dané tradi¢ni kese. Zadné vypocty soutadnic,
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at’ uz pred vypravou nebo v jejim prubéhu, nejsou potiebné. Navzdory tomu, ze se jedna
0 nejjednodussi typ schranek, v praxi neni az tak jednoduché na danych soufadnicich
schranku nalézt, nebot’ obtiznost se odviji od Clenitosti terénu a dikladnosti zamaskovani.

Jedinou podminkou pro uznani logu u této kese je zapis navstévy do logbooku. (1)

Obrazek 1 - Logo Tradi¢ni kes

Zdroj: (1)

3.4.2 Multi keS

Multi-cache nebo slangové ,,multina“ je typ tzv. pruvodcovské kese obsahujici dvé
a vice zastavek, Casto oznaCovanymi jako ,,stage®. Hra¢ tedy musi projit jednu zastavku
po druhé, aby nalezl findlni schranku. Je potieba nejdiive navstivit soufadnice uvedené
v listingu dané kese, kde se nachazi dil¢i schranka s dal$imi soufadnicemi, nebo hra¢ musi
zjistit rizné indicie (napf. zjistit pocet schodu, dulezity letopocet), a nasledné si tato Cisla
dosadit do vzorce a spocitat dalsi soufadnice. Tento typ keSe je vhodny pro geocachery,
ktefi chtéji poznat vice navazujicich pamatek ve meésté, nebo si projit naucnou stezku
apfitom se néco zajimavého dozvédét. Fyzicka schranka se musi nachazet pouze
na poslednich (findlnich) soufadnicich, pfi€emz ostatni stage mohou byt jak virtudlni,

tak i fyzické. (6)

Obrazek 2 - Logo Multi kes

Zdroj: (1)
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3.4.3 Mystery cache

Neznama ke$ - anglicky mystery, puzzle nebo unknown. V cestiné se uziva
zkraceny nazev ,,mysterka“. Jde o fyzickou schranku, jejiz soutfadnice ale nejsou piimo
napsany v listingu a geocacher si je musi zjistit vyluSténim riznych Sifer, tajenek
¢i hadanek. Stupenl obtiznosti je vzdy dan kreativitou zakladatele mystery kese. Utajené
soufadnice mohou byt ve formé jednoduchych hadanek, které zvladdne drtiva vétSina
geocachert, ale Casto se objevuji i Sifry, se kterymi si poradi jen hrstka nejzkuSenéjSich
hledact. Nékdy je také tfeba nalézt sérii né€kolika jinych kesi, z nichz kazd4 obsahuje
indicii (vétsinou pismeno a ¢islo), a nasledné ze ziskanych informaci lze poskladat finalni

soufadnice tzv. bonusové kese. (1)

Obrazek 3 - Logo Mystery kes

®

Zdroj: (1)

3.4.4 Earth kes$

Hovorové ,,Earthka“ je specificky typ keSe, jehoZ hlavnim poslanim je vzdélavat
geocachery v oblasti geologie. Zaklada se na mistech s geologickou nebo jakoukoli jinou
zajimavosti tykajici se nasi planety Zemé. Ukolem neni najit fyzickou schranku, nebot’
se jedna o tzv. virtudlni podobu keSe, ale kazdy hrd¢ musi zjistit urcit¢ informace
z informacnich tabuli o daném misté a spravné odpovédi na nékolik jednoduchych otazek
odeslat autorovi keSe. Owner muZe také poZadovat pfiloZzeni fotografie z mista,
nebo si ur¢i jiné podminky pro uznani logu, které jsou ovsem v souladu s pravidly

geocachingu. (2)
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Obrazek 4 - Logo Earth kes

Zdroj: (1)

3.4.5 Letterbox hybrid

Jde o fyzicky typ keSe, ktery spojuje b&ézné hledani kesi pomoci GPS pfistroje
a razitka ze star$i hry Letterboxing, ktera vznikla jiz v 19. stoleti. Kazdy letterbox musi
obsahovat gumové razitko, které neni urCeno k vyméné, ale navstévnici si jej mohou
otisknout do svého denicku. K uznani nalezu neni otis$téni razitka vyzadovano, tudiz zadny
hra¢ nemusi vlastnit své razitko, a nemusi mit ani denicek na otisténi razitka z letterboxu.
Tento typ keSe mize vzniknout pouhym pfidanim razitka do Tradi¢ni, Multi nebo Mystery
keSe. Cast cesty za hledanim findlni schranky byva doprovazena popisem cesty

nebo pomoci fotografii objekti, které nas navedou k cili. (1)

Obrazek 5 - Logo Letterbox hybrid

Zdroj: (2)
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3.4.6 Eventkes

Jedna se o potadani udalosti, ktera slouzi k vzajemnému seznamovani geocachert,
vymeéné zkusenosti nebo rtiznych predmétt souvisejicich se hrou (napt. CWG, travelbug,
geocoin). Poradatel takového setkani zvefejni event s listingem obsahujicim informace
0 misté, Casu a ucelu setkani. Hra¢i se nasledn¢ ptihlasuji na udalost pomoci logh
pod listingem. Srazy mohou byt tematicky zaméiené, ale byvaji i spojeny s exkurzemi,
prohlidkami a navStévami zajimavych objekt, nebo lokdlni setkani geocachert
S posezenim V oblibené restauraci ¢i hospudce. Minimalni planovany pocet ucastnikt je 15,
coz je minimalni kapacita, ale event se kona, i kdyz se takovy pocet hracl nesejde.
Po ukoncéeni akce musi byt Event ke§ archivovéna, aby se jiZ neobjevovala na mapé

dostupnych kesi. (7)

Obrazek 6 - Logo Event kes

Zdroj: (2)
3.4.7 CITO event
Cache In Trash Out Event je specidlni druh setkdni, na kterém se geocachefi snazi
vycistit vymezené uzemi od nepotrddku a odpadki. Muze se také konat k ptilezitosti
budovani turistickych stezek nebo vysadby nové vegetace. Je to tedy udélost spojena

s ekologickym chovanim geocachert vuci ptirodé. Béhem CITO Eventu se casto

organizuje i spole¢ny odlov kesi v blizkém okoli. (3)
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Obrazek 7 — Logo CITO Event

Zdroj: (3)

3.5 Trackovatelné predméty

V jakékoli fyzické schrance lze nalézt kromé logbooku, tuzky a dalSich dalezitych
véci pro hru také predméty putovni, které vétSinou maji za cil nacestovat co nejvice
kilometrti, navstivit co nejvice zemi, kesi nebo kontinentli, nebo jsou vypustény do svéta
za jinym ucelem. Zde plati vyjimka pro pravidlo vymény predmétii alespon stejné hodnoty,
protoze je zadouci, aby se pfedmét premistoval z keSe do dalsi keSe co nejrychleji. Hrac
proto mize vyjmout putovni pfedmét ze schranky, aniz by ho vymeénil za jiny predmét.
Naopak vloZenim putovniho predmétu do cache nevznika hraci pravo si vzit ze schranky
jiny pfedmét. Kazdy z téchto pfedméti mé na sobé vyrazené jedinecné ¢islo, podle kterého
lze zjistit informace o daném pfedmétu nebo sledovat jeho cestu na mapé, ale slouzi
i k jeho zalogovani na webu. Mezi hraci plati nepsané pravidlo, Ze geocoin nebo travelbug

je mozné u sebe ponechat maximalné 14 dni, pak je nutné ho vlozit do dalsi kese.(7)
3.5.1 Geocoin

Geocoin je putovni mince jakéhokoli tvaru nebo velikosti, nej¢astéji praiméru od 38
do 51 mm. Mince s primérem do 25 mm je ozna¢ovana jako microcoin, nebot’ je mozné ji
umistit do schranky velikosti micro. Mince je obvykle umélecky zpracovana S vyrazenym
unikatnim Sestimistnym koédem, podle kterého ji muizeme identifikovat. Tento kod je
vhodné nikde neuvadét, nebot” slouzi pro virtudlni vyzvednuti z keSe, a nasledné 1 vlozeni
do dalsi kese, do které je fyzicky geocoin vlozen. M¢la by také obsahovat na pfedni strané
napis ,, Trackable on Geocaching.com®. Geocoin nemusi byt pouze z kovu, ale lze se setkat

I Sjinymi materidly napf. dfevem, kamenem, sklem, kGzi nebo jejich kombinacemi.
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Trackovatelné mince byvaji obvykle hraci potizeny z néjakého diivodu, at’ uz k nalezu 500,
1000, 2000 nebo jiného poctu kesi, tak i k zalozeni urcitého poctu schranek. Objevuji se
I mince vytvorené k uréitému vyro¢i (napt. zalozeni hry Geocaching) nebo funkéni mince,

jejichz hodnota je obohacena o funkci slune¢nich hodin, zrcatka, kompasu atd. (6)

Obrazek 8 - Geocoin (1000 nalezit)

THIS GEOCOIN CE

OUSAND
SNETHOUSAND /4

Zdroj: (15)

Zvlastnim typem geocoinu je tzv. Czech Wood Geocoin, ktery je vyroben z Kusu
difeva kruhového tvaru o priméru 35 mm s laserem gravirovanym obrazkem a ptfezdivkou
majitele. Na rozdil od trackovatelného geocoinu CWG neobsahuje unikatni kod a proto je
Vramci geocachingu povazovan za pfedmét bézné vymeény. Pouziva se jako osobni
identifikacni vizitka geocachera, pficemz nékteti hraci si tato dfevéna kolecka mezi sebou
vymeénuji prostfednictvim kesi nebo spole¢nych setkani, a tvofi si z nich svou sbirku.
CWG mohou byt vytvofeny i ve specialni edici jako pamatka na vyznamné setkani

geocacheru. (13)

Obriazek 9 - Czech Wood Geocoin

Zdroj: (14)
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3.5.2 Travel Bug

Tento trackovatelny pfedmét S vyrazenym unikatnim kodem ma podobu
hlinikového Stitku, ktery na krku nosili ameri¢ti vojaci z divodu identifikace. K této ,,psi
znamce* s obrazkem brouka obvykle majitel piipoji svlij predmét, pojmenuje ho podle néj
a posle ho cestovat mnohdy se zajimavym cilem ¢i tkolem. Tim mulze byt tfeba to,
aby travelbug navstivil co nejvice hradii a zamkd v Ceské republice, konkrétni stéty,
nebo tieba severni pol. Casto ale neni ukol vyplnén, v tom piipadé cilem je nacestovat
co nejvétsi vzdalenost, a je jedno, zda to bude v ramci CR, nebo piedmét procestuje svét.
Majitel ho tedy vlozi do jakékoli schranky, zadd informace a ukol tohoto TB na web
geocaching.com, a nasledné ten, kdo ho nalezne v kesi, posouva predmét do dalSich kesi
atim se snazi splnit zadany ukol. Odménou pro vlastnika je sledovani cesty
a nacestovanych kilometri putovniho pfedmétu na mapé, kterou je mozné zobrazit

po zadani identifika¢niho kddu predmétu.

Obrazek 10 - TravelBug
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Zdroj: Vlastni zpracovani

3.6 Pravidla pro zakladani keSi

Hledani a zakladani kesi jsou dvé odlisné Cinnosti, proto ma kazda i sva pravidla.
Zakladat nové keSe mohou pouze registrovani ¢lenové na webu geocaching.com, kteti by
meli mit nejlépe neékolik stovek ¢i tisict nalezl, aby méli ptehled o zptsobu tvorby skrysi

a o celém principu hry. Mnozi geocacheti jsou vSak nedockavi a do stovek az tisicli naleza
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se jim nechce cekat, coz vede k tomu, Ze se Casto daji nalézt Spatné feSené

kese. Pii rozhodnuti k zalozeni schranky je doporucovéano zalozit prvni ke$ typu tradicni,

vV

3.6.1 Umisténi keSe

Pti vybéru mista se doporucuje premyslet hlavné o pfinosu zalozené kese, ale také
je nutné vyhodnotit spolehlivost ukrytu, bezpecnost pii hledani, technické podminky
a dalsi aspekty. Pro tkryt schranky je dilezité, aby misto a cesta k nému byla v souladu
se zakony Ceské republiky. Pro nalezeni keSe nesmi byt hradi nuceni vstupovat
na soukromé pozemky nebo do oblasti, do kterych je vstup zakdzan z jinych divodu.
Vyjimkou je moznost umisténi schranky na soukromém pozemku, pokud je s tkrytem
sezndmen majitel pozemku a s umisténim keSe souhlasi. Obecné je zakdzano schranky

ukryvat v blizkosti Zeleznice, dalnice, vojenskych objekti, piehrad, letist apod. (6)

Pokud je k ukryti nebo nalezeni cache potieba kopat nebo ryt do zemé lopatou,
ry¢em nebo jinymi Spicatymi nastroji, pak takova cache nebude povolena. Schranky musi
byt umistény tak, aby z diivodu jejich hledani nebyla nijak ohrozena ptiroda, a nesmi byt
ublizovano lidem ani zvifatim. Pfi ndlezu kesi a pfi jejim zpétném vraceni na misto nesmi
byt nicen cizi soukromy ani vefejny majetek. O fyzickych tkrytech geokesi nebo jejich
stage v pfipad¢ multicache ¢i mystery cache plati, ze by obecné mély byt od sebe vzdaleny
nejméné 0,1 mile, to znamend 528 stop nebo 161 metri. Déle by nemé&ly byt vytvafeny
schranky, které by mohl nékdo povazovat za vybusninu ¢i jiny nebezpecny predmét. Kese
slouzici k reklamnim ¢i komerénim ucelim jsou zakazany a reviewer tyto Schranky

neschvaluje. (4)

3.6.2 Obsah keSe

Povinnym obsahem kazdé keSe je zapisnik a tuzka slouzici k zapisu navstévy
kazdého hrace. Nutné je také schranku oznacCit ndpisem “Geocache” a vlozit kartu
s informacemi pro ndhodné nélezce kese, aby se predeslo poplasnym zpravam. Zapisnik je
také vhodné oznacit ndpisem logbook, aby nedoslo k zdméné s prfedméty pro vyménu

mezi hraéi. Do schranek je zakaz vkladani jidla, tekutin, nebezpecnych pifedmétn, drog,
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alkoholu, vybusnin, pyrotechniky a specifickych predmétt, které se chladem rozpinaji
¢i horkem taji. Pokud to velikost schranky dovoluje, je vhodné do kesi vkladat predméty
pro vyménu, pficemz plati pravidlo o moznosti vymény predmétii za jiné predméty stejné

nebo vyssi hodnoty. (6)

Ve chvili, kdy se ke§ fyzicky nachazi na svém mist¢ a ma kompletné¢ vyplnény
listing na oficidlnim webu, odesila se reviewerovi ke schvéleni a naslednému zvetejnéni.
Reviewer je posuzovatel z fad zkuSenych geocacheri, ktery jednotliva pravidla posuzuje
atesi s majiteli schranek jejich dodrzovani. Pti nedodrzeni pravidel schranku nezvetejni
asnazi se ownerovi pomoci s Upravou nedostatkli, aby bylo vSe z hlediska pravidel

geocachingu v poradku. (7)

3.7 Cestovni ruch

Cestovni ruch v soucasnosti zaujima vyznamné postaveni v zivotni urovni obyvatel
hospodaisky vyspélych stati. Turismus jako celek je vyznamnym faktorem rozvoje
ekonomiky, dava moznost poznavat nové lidi a nové kultury, a také umoznuje reprodukci
pracovni sily. Cestovni ruch je fazen mezi relativné mladé obory a Casto byva ozna¢ovan

jako spolecensko — ekonomicky fenomén 21. stoleti. (21)

Odborny vyraz cestovni ruch je komplexni a sloZity spolecensky jev, pro ktery neni
snadné nalézt pfesnou definici a konkrétné tento pojem vymezit. Podstatou odborného
vyrazu cestovni ruch neni nic jiného nez cestovani. Termin je sloZen ze slov cesta a ruch,
ktera pii piekladu do anglického jazyka dala zéklad slovu turismus, nebot’ cesta, jakoZzto
cestovani lze preloZit slovem “tour”. Z tohoto slova vzniklo anglické slovo tourismus
azng dale Cesky vyraz turismus. Pfi pohledu do historie byla primarnim smyslem
cestovani samotna cesta, tedy pfesun z bodu A do bodu B. Tento piesun pfinésel diivéjSim
cestujicim urcité uspokojeni a vzdélani. Nyni je chapani pojmu cestovni ruch odlisné.
S rozvojem dopravni infrastruktury a dopravy obecné vSak vyznam samotné cesty upada,
pficemz pozadavkem kazdého cestujiciho je dopravit se do cilové destinace co mozna
nejrychleji a nejpohodlnéji. Vyznam cestovniho ruchu pak pfichdzi az na navStiveném
misté, kde cestujici ocekavaji uspokojeni, zabavu a naplnéni jejich ocekavani

z konkrétniho druhu turismu. (19)
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Podle Beranka se o odliSeni cestovniho ruchu od SirSiho pojmu ,,cestovani®
pokouseli odbornici jiz zacatkem 20. stoleti. Mezi né patiili zejména Eduard Guyer-
Freuler, Ernest Piccard, J. Guth a W. Morgenroth. V té dobé byl cestovni ruch oznacovan
jako novy spolec¢ensky jev. V pozdéjSich definicich se objevovala snaha postihnout i jeho
ekonomické stranky. Prvni, kdo upozornil na ekonomické aspekty turismu, byl
H. von Schullard, ktery oznacil cestovni ruch jako ,, soubor operaci zejména ekonomického
charakteru, které se primo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb cizincit vné i uvniti urcité
zemé, mésta nebo regionu.” V jeho definici jsou v8ak brani v Gvahu pouze cizinci.
Vyznamnym milnikem ve védeckém zkoumani turismu se staly definice Svycarskych
védcl, ktefi polozili zaklady tzv. Svycarské Skole cestovniho ruchu. Jejich néazory
na definici turismu se od sebe pfilis nelisily, proto se nejvice zaala uzivat definice
profesora Kaspara, ktery cestovni ruch definoval jako , souhrn vztahii a jevu,
které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pricemz misto pobytu neni hlavnim ani

trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani*. (29)

Hamarnehovéd uvadi, ze definice pojmu neni snadnd, nebot’ podstatnym
rysem turismu je jeho mezioborovost. Cestovni ruch Ize obecné povazovat za prostorovy
a socioekonomicky jev, ktery je predmétem zkoumani mnoha druhi véd. Mezi obory
zkoumajici turismus lze zafadit ekonomii, ekologii, geografii, urbanismus, sociologii,

psychologii a mnoho dals$ich. (20)

Z hlediska ekonomie lze cestovni ruch chéapat jako spotiebu statkd, a dale také jako
vztah mezi nabidkou a poptavkou. Ekologie, jakozto v&dni obor se zabyva cestovnim
ruchem z hlediska zkoumani vlivii uzivatelt turismu a komplexné cestovniho ruchu
na ekosystémy cilovych destinaci. Z pohledu geografie mize byt cestovnim ruchem
oznacovan pohyb osob mimo oblast, ve které se obvykle nachazi. Ze socidlniho hlediska
pak turismus slouzi hlavné k uspokojeni lidskych potieb, tedy k seberealizaci, vzdélani,

relaxaci nebo potieby spolecenského Zivota. (19)

V pribéhu 20. stoleti vznikalo svétové nékolik dalSich definic a tada
mezinarodnich organizaci se soustfedila na jejich sjednoceni tak, aby jednotna definice
umoznovala statistické sledovani a mezinarodni srovnévani turismu. Mezinarodné piijatou
definici cestovniho ruchu se stalo vymezeni, na némz se nazorové shodlo 250 ptedstaviteli

z 91 zemi, ktefi se ucastnili Mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu. (29)
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Poprvé byla jednotnéd definice tykajici se cestovniho ruchu navrzena v roce 1991
v kanadském hlavnim mést¢ Ottawa na mezinarodni konferenci organizace UNWTO
(United Nations World Tourism Organization - Svétova organizace cestovniho ruchu).
Definice cestovniho ruchu podle UNWTO tika, Ze cestovni ruch je ¢innost osob cestujicich
do mist a pobyvajicich v mistech mimo jejich obvyklé prostfedi po dobu krat$i nez jeden
cely rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest (osoba vSak nesmi byt
odménovana ze =zdroji navStiveného mista). Dale wuvadi, ze cestovni ruch je
mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje dopravu, turisticka zafizeni poskytujici
ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kanceldii a agentur, privodcovské sluzby,

turistické informacni systémy a infrastrukturu ¢i dalsi sluzby cestovniho ruchu. (23)

Na slozité vymezeni pojmu cestovni ruch poukazuji autofi Zelenka a Paskova, ktefi
uvadéji, ze turismus vzdy zahrnuje cestovani, avSak ne kazdé cestovani je turismem.
Turismus zahrnuje rekreaci, ale ne kazda rekreace je turismem. Turismus se uskutecniuje
ve volném case, ale zaroven ne cely volny Cas je vénovan turismu. Dale tito autofi rozsifili
definici cestovniho ruchu Svétové organizace cestovniho ruchu o aktivity, které souvisi
S vystavbou, zafizenim a provozovanim zafizeni pro turismus a dal§im poskytovanim
a zajisténim sluzeb. Také byla definice rozSifena o aktivity vefejné spravy, Cinnosti
politickych organtt a ochranu obnovitelnych 1 neobnovitelnych zdroji mistnich

ekosystému. (22)

VétSina definic turismu je velmi obsahlé a snaZi se komplexné popsat tento pojem.
Ne&kteti autofi vSak definovali cestovni ruch velmi jednoduSe. Napiiklad Horner
a Swarbrooke ve své publikaci vydané v roce 2003 uvadéji, Ze cestovni ruch znamena
kratkodoby piesun osob za ucelem ptijemnych aktivit na jind mista, nez jsou mista jejich

obvyklého pobytu. (24)

Z mnoha dostupnych definic cestovniho ruchu lze odvodit nékolik zakladnich
informaci. Pro turismus je typicky pfesun lidi na mista, kterd nejsou povazovana za jejich
bézné prostiedi. B€Znym prostiedim pobytu je povazovano misto, kde ucastnik cestovniho
ruchu trvale bydli nebo pracuje. Pobyt ucastnika na navstiveném misté nesmi presahnout
6 mésic v ramci domaciho cestovniho ruchu nebo 1 rok v ptipadé zahrani¢niho turismu.
Do cestovniho ruchu lze zahrnout cesty osob predevSim ve volném case s jakymkoli

zamerem cesty, tedy i sluzebni cesty, nebo cesty na veletrhy, konference ¢i firemni
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jednéni, avSak tento zamér nesmi byt vydéleCny. Ucastnik turismu také nesmi byt
zaméstnan jakymkoli subjektem v cilovém misté. Dilezity znak cestovniho ruchu je pak
vznik vzijemnych vazeb mezi navstévniky vzajemné, dale mezi navstévniky a cilovou

destinaci pobytu, pfipadné i jejimi obyvateli. (16)

Pojmy turismus a cestovni ruch jsou v dnesni dobé vnimany a pouzivany totozné
vzhledem ke stejnému vyznamu. Casto nespravné zaméfované jsou viak dva zakladni
souvisejici pojmy: turismus a turistika. Slovo turismus bylo pfevzato z mezinarodniho
anglického vyrazu tourism, které je synonymem cestovniho ruchu. Tyto dva terminy jsou
zaménitelné, nebot’ jejich vyznam je stejny. AvsSak turistika oznacuje pohybovou aktivitu,
ktera je spojena s piesunem turisty vlastni vynalozenou silou piipadné vyuzitim sily zvifat,
podminkou je vSak nemotorizovanost. Turistiku Ize délit na nékolik kategorii: pési
turistika, cykloturistika, vodacka turistika, hippoturistika, in-line turistika, kameloturistika
a mnoho dalSich. (22)

3.7.1 Druhy cestovniho ruchu

Jednotlivé druhy cestovniho ruchu jsou vymezeny podle zplsobu realizace
a prubéhu dané cesty. Nejcastéji se turismus Cleni dle délky trvani pobytu v cilové
destinaci, vybéru cile turismu, formy uhrady nakladd, vztahu k platebni bilanci statu
nebo dle veéku a poctu tcastnikt. Jednotna svétova kategorizace cestovniho ruchu je téméf
nemozna, protoZe rizni autoii maji na tuto problematiku odlisné pohledy. Déleni Ceskych

a slovenskych autort je vSak téméf totozné vyjma nékterych malych rozdild. (25)

Druhy cestovniho ruchu lze rozdélit nasledovné:

a) Z hlediska tizemi, na némzZ cestovni ruch probiha

o Vnitini cestovni ruch — Zahrnuje domaci cestovni ruch a zaroven

I pfijezdovy cestovni ruch, ktery tvofi nerezidenti sledovaného statu.

o Vn¢jsi cestovni ruch — Jednd se o cestovni ruch realizovany mimo

sledovany stat. (27)
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b) Podle puvodu ucastniki

(@]

Doméci cestovni ruch — Oznacuje cesty a pobyty realizované pouze v ramci

uzemi daného statu.
Zahrani¢ni cestovni ruch — Jde 0 cesty a pobyty rezidenti za hranicemi
daného statu. (25)

c) Podle vlivu na platebni bilanci daného statu

©)

Vyjezdovy cestovni ruch — Obc¢ané daného statu (rezidenti) vyjizd&jici

mimo dany stat, tim dochazi k odlivu devizovych prostredkii z daného statu.

Tento druh turismu byva oznac¢ovan jako pasivni cestovni ruch.

vvvvvvvv

do daného statu, ¢imz dochazi k ptilivu devizovych prosttedkd v disledku
nakupti zbozi a sluzeb zahrani¢nimi turisty v dané zemi. Né&kdy byva
oznacovan jako aktivni cestovni ruch.

Tranzitni cestovni ruch - Zahrnuje aktivity spojené¢ s prijezdem

zahrani¢nich osob pies tizemi daného statu. (27)

d) Podle délky pobytu ucastniki

o

o

Vyletni — Oznacuje jednodenni cesty bez pfenocovani na navstiveném misté
Kratkodoby — Jde 0 pobyty zahrnujici pfenocovani od jedné do tii noci.
Vikendovy — Jedna se o kratkodoby pobyt trvajici 1 — 2 noci, tedy vétsinou
od patku do ned¢le.

Dlouhodoby — Oznacuje cestovni ruch s pfenocovanim na vice nez tfi noci,
ale zaroven méné nez 6 mésici v domacim cestovnim ruchu nebo 1 rok

Vv zahrani¢nim turismu. (26)

e) Podle zptusobu dynamiky

o

Putovni cestovni ruch — Jedna se o jednodenni nebo vicedenni cestovani

s cilem navstivit a poznavat vice zajimavych mist.

Pobytovy cestovni ruch — Jde o opak putovniho cestovniho ruchu.

Nejcastéji se jako pobytovy cestovni ruch oznacuji ptimoiské, lazenske,

méstské nebo lyzatské zajezdy. (25)
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f) Podle véku ucastniku

o Détsky cestovni ruch — Nejcastéji se jednd o détské tabory, kde ucastniky

jsou déti od Sesti do 15 let.

o Cestovni ruch mladdeze — Cestovani mladSich osob ve véku od patnacti

do 24 let, ktefi jiz necestuji s rodiéi, ale jesté nemaji svou vlastni rodinu.

o Rodinny cestovni ruch — Jde o cestovani rodin s mladsimi détmi, kde rodice

jsou ve véku 25 — 45 |et.

o Cestovni ruch rodi¢d — Cestovani dospélych osob ve véku pfiblizné

od cCtyficeti do 55 let, které se jiz nemusi starat o své dospé€lé déti. Jsou stale
v dobrém fyzickém stavu a jsou ekonomicky aktivni, coz jim umoziuje vice
cestovat.

o Cestovni ruch seniorii — Tento druh cestovniho ruchu je typicky pro vyspélé

zemé, kde seniofi maji dostatek financnich prostfedki a volného cCasu
pro cestovani ve vétsi mife. Seniorsky cestovni ruch nabyva vzhledem

ke starnuti evropské populace stale vétsiho vyznamu (22)

g) Podle zptsobu zabezpeceni prubéhu cesty a pobytu

o Organizovany cestovni ruch — Ugastnik vyuZiva sluzeb cestovni agentury,

cestovni kancelafe nebo jiného subjektu, ktery zabezpeCuje realizaci
a program celého zéjezdu.

o Neorganizovany cestovni ruch — Ucastnik nebo skupina tcastnikll si sama

zafizuje a organizuje program celého zdjezdu, ncékdy se lze setkat

I S pojmem individualni cestovani. (26)

h) Podle zptisobu financovani

o Komeréni (volny) cestovni ruch — Navstévnik si veskeré vydaje spojené

s jeho cestou a pobytem hradi sam.

o Socidlni (vézany) cestovni ruch — Za pfedem urcenych podminek je c¢ast

vydajl hrazena ucastnikem a zbyla ¢ast je hrazena pouze v pripadé splnéni
ur¢itych podminek - napt. lazeniské pobyty hrazené pojistovnou, pfispévky
zamé&stnavatele ¢i odbort atd. V nékterych ptipadech byva cela castka

hrazena jinym subjektem. (27)
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i) Podle vlivu na Zivotni a sociokulturni prostiedi

o MEekky cestovni ruch — Jedna se o cestovni ruch, ktery je Setrny k zivotnimu

prostiedi. Témét nenarusuje prirozené prostiedi daného mista a snazi se
vyuzivat z velké ¢asti mistni zdroje a tim dosdahnout vyrovnanosti dopadi
a pfinosi cestovniho ruchu =z hlediska environmentalniho, socialniho
a kulturniho.

o Tvrdy cestovni ruch — Jde pfedevSim o typicky masovy turismus, kde

hlavnim cilem cestovniho ruchu je zisk, a to bez ohledu na ekologii

¢i narusSeni socialniho a kulturniho prostiedi. (25)

j) Podle po¢tu ucastniki

o Individualni cestovni ruch — Ugastnik cestuje jako jednotlivec nebo pouze

se svou rodinou.

o Kolektivni cestovni ruch - Jde o organizovanou skupinu ucastnika

cestovani, ktefi cestuji spole¢né. Déle lze tento druh turismu délit
na skupinovy, spolecensky a klubovy.

o Masovy cestovni ruch — Oznacuje cestovani velkych skupin navstévnik,

kteti vyuzivaji hromadné stravovaci a ubytovaci zafizeni nebo také
hromadnou dopravu. Pro tento druh je typicka vysoka koncentrace
navstévnikli ve zndméjSich destinacich cestovniho ruchu (pfimoftské,

lazenské, méstské nebo horské). (24)

V praxi se Casto pouZivaji terminy vychazejici z kombinace mista realizace

cestovniho ruchu, piivodu ucastnikl a pfipadné i vztahu k platebni bilanci statu.

o Domaci cestovni ruch — souhrn aktivit spojenych s tcasti ob¢ani daného

statu na cestovnim ruchu v ramci jeho Gzemi;

o Vnitrostatni (vnitini) cestovni ruch — Jedna se o souhrn aktivit spojenych
S domécim a ptijezdovym cestovnim ruchem.

o Narodni cestovni ruch — Jde 0 aktivity spojené s domacim a vyjezdovym

cestovnim ruchem.
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o Zahrani¢ni cestovni ruch — Oznacuje souhrn aktivit spojenych

S ptijezdovym, tranzitnim a vyjezdovym cestovnim ruchem.

o Mezinarodni (svétovy) cestovni ruch - Zahrnuje vsechny aktivity

cestovniho ruchu spojenych s piekro¢enim hranic daného stati. (27)

Obrazek 11 - Druhy cestovniho ruchu

Domaci

Vnitini CR Narodni CR

Pfijezdovy Vyjezdovy
CR CR

Zahraniéni CR

Zdroj: (29)

3.7.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu jsou odvozeny od motivace navstévnikd a vystihuji
charakter cestovniho ruchu ze strany navstévnikd. Mezi hlavni motivy realizace cestovniho
ruchu patii rekreacni, spolecenské, kulturni, ekonomické, sportovni, ekonomické
a specifické motivy. V dnesni dobé¢ mize kdokoli cestovat téméi kamkoli bez jakychkoli
omezeni za mnoha riznymi Ucely, coz je divodem k neustalému vyvoji stavajicich forem
turismu a zaroven 1 tvorbé novych forem. Nové se objevuji moderni formy cestovniho
ruchu, napiiklad cestovani za adrenalinovymi nebo netradicnimi sporty, za ndkupy,

za gastronomickymi zazitky atd. (25)
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Nejcastéji se v odbornych publikacich vyskytuji nasledujici hlavni formy
cestovniho ruchu:

o Rekreacni cestovni ruch — Z hlediska vyvoje se tato forma cestovniho ruchu tadi

mezi nejstarsi formy. Hlavnim cilem je fyzicka a psychicka regenerace organismu,
které muze byt dosazeno jak aktivnim, tak i pasivnim odpocdinkem. Zahrnuje
nejsSirsi ucast obyvatel a zaroven je oznaCovana jako primarni slozka cestovniho
ruchu. Obvykle se sem fadi piiméestska rekreace, chalupafeni, chatafeni a lazensky
cestovni ruch. Lazenisky cestovni ruch piedstavuje cestovani do destinaci, které
nabizi léCebné programy, pii kterych navstévnici spolupracuji s odbornym

zdravotnickym dohledem. (26)

o Kulturné-pozndvaci cestovni ruch — Jedna se o cestovani spojené s pozndvanim

jinych kultur, tradic, zvyki nebo jiného zptisobu zivota ¢i nabozenstvi. Tuto formu
turismu lze dale rozdélit na vzd€lavaci cestovni ruch, ktery usiluje o ziskani
novych védomosti a dovednosti v misté navstévy, ¢i ndbozensky cestovni ruch
spojeny s navStévami religiéznich pamdtek a velmi casto také jako soucdst

nabozenskych pouti a obfadu. (27)

o Spolecensky orientovany cestovni ruch — Primarni motivaci k této form¢ turismu je
spoleCenské setkavani. Nejcastéji se jednd o ndvstévy rodinnych piislusnikd,
ptibuznych a znamych. Radi se sem i klubovy cestovni ruch, kterého se tcastni
zejmeéna Clenové cilené utvarenych skupin se spolenymi zajmy nebo zéalibami.
(25)

o Sportovni cestovni ruch — Je charakteristicky sportovni ¢innosti, kterd se dale déli

na aktivni a pasivni. Pfi aktivné orientovaném sportovnim cestovnim ruchu
se ucastnik zaméfuje na pobyty spojené s aktivni sportovni naplni, tzn. Ze jeho
cilem je prohlubovat zdravi a vykonnost (zejména rizné typy turistiky), ale také
ruzné letni (plavani, tenis, golf atd.) nebo zimni (lyZovani, snowboarding, hokej,
brusleni...) aktivity. Pasivni sportovni cestovni ruch je Spojen s ucasti
na sportovnich akcich z pohledu divdka. Nejcastéji se tedy jedna o navstévy

olympijskych her, mistrovstvi svéta, tenisovych turnaji atd. (26)
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o Ekonomicky orientovany cestovni ruch — Nej¢astéji probiha béhem pracovni doby

ucastnika a poji se s jeho ekonomickymi aktivitami. Zékladnim typem je obchodni
cestovni ruch, ktery zahrnuje sluZzebni cesty a obchodni jednédni s cilem navazat
nové obchodni kontakty. Kongresovy cestovni ruch pak zahrnuje cestovani
na odborné a védecké kongresy, konference nebo seminare. Cestovni ruch veletrhti
a vystav znamena cestovani na akce, pfi kterych jsou nabizeny rtzné produkty
a sluzby s cilem zaujmout nové potencialni zakazniky, informovat je o nabizenych
produktech a vytvofit si obchodni kontakty pro ptipadny budouci prodej. Dale sem
patii i incentivni (n€kdy také stimulacni ¢i motivacni) cestovni ruch vyuzivany
zamg&stnavatelem pro motivaci zaméstnanci vedouci k lepSimu pracovnimu

vykonu, k teambuildingu pracovniku ¢i jako bonus za dobie vykonanou praci. (27)

o Specificky orientovany cestovni ruch — Tato forma zahrnuje rizné dalsi motivy

¢i kombinace motivii k cestovani. Lze sem zatadit naptf. nadkupni cestovni ruch
spojeny s motivaci pomoci prozitku z nakupovani, politicky cestovni ruch,
vojensky cestovni ruch nebo gurménsky cestovni ruch zahrnujici poznani

a ochutnani nevsednich jidel v cizich zemich ¢i krajich. (27)

3.7.3 Typy cestovniho ruchu

Typy cestovniho ruchu je mozné struéné vymezit jako soubor aktivit turismu, které
maji konkrétni podobu a urcity vlastni charakter. Tato kategorizace je jiZ vyuZitelna
pro piimou tvorbu produkti cestovniho ruchu a na jejim zakladé¢ Ize urcit konkrétni kroky
k jejich rozvoji. Jednotlivé typy cestovniho ruchu se neustale vyvijeji a postupem ¢asu
vznikaji i nové typy. Nové typy cestovniho ruchu se vytvareji zejména z diivodu nartistu
mnozstvi volného ¢asu, diky technickému pokroku nebo také kvili zvySovani touhy lidi
po netradi¢nich zazitcich. Typy turismu maji dualezity vyznam hlavné pro zacileni
a naldkani navstévnikli do cilové destinace. Kazdy z typti ma sva specifika a odlisSné
naroky na dispozice dané destinace, lidské zdroje, infrastrukturu a pozadavky na chovani
mistnich subjektd cestovniho ruchu. Mezi nejcastéji uvadéné typy cestovniho ruchu patii

zejména turistika aktivni, incentivni, pozndvaci, venkovska, veletrzni a kongresova,
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lazenska a relaxacni a mnoho dal$ich typt, které se postupem Casu vyvijeji a vznikaji nové
typy. (27)

Tabulka 1 -Typologie cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu Formy cestovniho ruchu | Typy cestovniho ruchu

Podle mista realizace Rekreacni Aktivni turistika

Podle ptivodu tcastniki Kulturné - poznavaci Incentivni turistika

Podle vlivu na platebni bilanci | Spoleensky orientovany | Poznavaci turistika

Podle poctu ucastnikii Sportovni Venkovska turistika

Podle délky pobytu Ekonomicky orientovany | Veletrzni a kongresova turistika
Podle zpiisobu zabezpeceni Specificky orientovany Lazenska a relaxacni turistika

Podle zpisobu financovani

Podle veéku ucastnikt

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (27)

3.8 Definice zakladnich ekonomickych pojmii

K porozuméni stanoveni ekonomického dopadu cestovniho ruchu je potieba znat

vyznamy zakladnich ekonomickych ukazatelti, se kterymi pouzitd metodika dale pracuje.
3.8.1 Ekonomika a ekonomie

Pojem ekonomika oznacuje souhrn hospodatskych aktivit na ur€itém Gzemi. Jedna
se 0 hospodateni jakéhokoli subjektu naptiklad jednotlivce, organizace nebo celého statu.
Jejim zédkladnim ukolem je analyzovat a vyhodnocovat data popisujici hospodareni
subjekt nebo urcitého odvétvi (primysl, zemédelstvi, sluzby). Naproti tomu je ekonomie,
coz je spoleCenska véda, kterd zkouma a analyzuje vyrobu, distribuci a spotiebu
ekonomickych statkll, tedy zboZi, sluZzeb a penéz. Dale se zabyva alokovanim omezenych
zdroji mezi ruznad alternativni vyuziti. Slovo ekonomie vychéazi zteckého vyrazu
,,oikonomia®“, ktery pivodné v piekladu znamenal vedeni domacnosti. Autorem tohoto
feckého vyrazu je Aristoteles, ktery ekonomii zatradil do systému véd jako samostatnou
disciplinu. (28)

Vzhledem Kk tomu, ze prvni definice podstaty védniho oboru ekonomie sahaji az
do poloviny 18. stoleti, nyni existuje cela fada definic, pficemz rozdily mezi nimi odrazi
vyvoj pohledu védcl a jejich odlisnych piistupii k této védé a souvisejicich zkoumanych
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jevi. V roce 1776 predstavil skotsky filosof Adam Smith jednu z prvnich definic védniho
oboru, ktera oznacovala tzv. politickou ekonomii. Ve své publikaci ,,Pojednani o podstaté
a pavodu bohatstvi narodi“ popsal ekonomii jako védni obor zabyvajici se vedenim statu,
tvorbou legislativy, pfijmy a zZivobytim lidi. V prabéhu nasledujicich let pfichazely dalsi
definice napt. od Jeana — Baptista Saye, Johna Stuarta Milla, Alfreda Marshala a mnoha
dalsich. (40)

V dnes$ni dobé se Ize setkat s n€kolika vSeobecné uznavanymi a Casto uzivanymi
definicemi ekonomie. Napftiklad Br¢ak uvadi, ze ekonomie zkouma rozhodovani a jednani
lidi, vztahy mezi lidmi ve vyrobnim procesu a také zplsoby, jakymi lidé vyuzivaji
omezené zdroje k vyrobé uziteCnych statkli, jakym zplisobem tyto statky rozdéluji
a vzdjemné smenuji. (39)

Podle autord Samuelsona a Nordhause ,, Ekonomie je veéda zkoumajici jak riizné
spolecnosti vyuzivaji vzacné zdroje kvyrobé uzitecnych komodit a jak je rozdeéluji

mezi ruzné skupiny. “ (28)

3.8.2 Mikroekonomie a makroekonomie

Ekonomie 1ze délit zhlediska zkoumanych ekonomickych  subjektt

na mikroekonomii a makroekonomii.

3.8.2.1 Mikroekonomie

Nazev mikroekonomie tvoii fecké slovo mikros, které znamena maly.
Mikroekonomie se zpravidla zabyva jednotlivymi ekonomickymi subjekty zvlast.
Takovymi subjekty v mikroekonomii jsou domacnosti a firmy. Domadcnosti disponuji
vyrobnimi faktory (ptida, prace, kapital), které mohou nabizet firmam. V ramci téchto
vztahll zisk4dvaji domacnosti dichody ve formé mzdy, nagjmu ¢i renty. Tim jsou
pak postaveni na trhu statkll a sluzeb na stran¢ poptavky, ale na trhu vyrobnich faktord
vystupuji domacnosti na stran€ nabidky. Firmy pak na trhu statkti a sluZeb nabizeji sluzby
¢1 vyrobky domdcnostem, diky nimZ ziskaly vyrobni faktory ke zhotoveni nabizenych
vyrobkll. Zakladnim ekonomickym pifedpokladem je maximalizace zisku a zaroven

minimalizace nakladl jak na strané¢ domdacnosti, tak i firem. Tato ¢ast ekonomie se zabyva
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mechanismy tvorby cen zbozi, formami konkurence, ekonomickou efektivnosti a dalSimi

ekonomickymi jevy. (40)

3.8.2.2 Makroekonomie

Termin makroeckonomie pak obsahuje fecké slovo makros, které oznacuje néco
velkého. Tento druh ekonomie se vénuje zkouméni ekonomického prostredi jako celku.
Sleduje tedy narodni hospodéfstvi, pficemz k tomu vyuziva a analyzuje agregatni ukazatele
napt. hruby domaci produkt a hospodaisky riist, miru inflace, miru nezameéstnanosti,
ménovy kurz a saldo zahrani¢niho obchodu neboli obchodni bilanci. Makroekonomie
popisuje, jakymi mechanismy jsou tyto ukazatelé vytvareny, které faktory je utvareji
a jakym zptsobem se vytvari hospodaiska rovnovaha. Na zaklad¢ analyz veli¢in popisujici
narodni hospodafstvi je pak mozné vytvafet trendy a pfedpovédi budouciho vyvoje. Déle

S jejich pomoci lze porovnavat ekonomiky jednoho statu s jinymi. (39)

3.8.3 Hruby domaci produkt

vvvvvv

nebot” jeho hodnota ur€uje kvalitu Zivota obyvatel na sledovaném tzemi. Ukazatel HDP je
charakterizovan penéznim vyjadienim celkové hodnoty statkii a sluzeb nové vytvotrenych

ve sledovaném ¢asovém tseku na ur¢itém tzemi. (32)

HDP tedy zahrnuje trzni hodnoty vSech statkti finalni produkce, kterou je zbozi
a sluzby vyprodukované vyrobnimi faktory. Zména HDP za urcit¢ obdobi (nejcastéji
¢tvrtleti nebo cely rok) vyjadiuje rychlost hospodatského ristu dané zemé. Hruby domaci
produkt piepoCteny na jednoho obyvatele lze pouzit jako meéfitko Zzivotni urovné
arelativniho bohatstvi spole¢nosti. Obecné se Vyuziva pro stanoveni vykonnosti

ekonomiky. Jeho hodnota mtize byt stanovena tfemi moznymi zpusoby. (39)

Na Grafu 1 je znazornén vyvoj HDP v béznych cenach v letech 1996 - 2016

pro celou Ceskou republiku.
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Graf 1 - HDP Ceské republiky
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle dat CSU

3.8.3.1 Metody vypoctu HDP

o Produkéni (vyrobni) metoda — pocita HDP jako soucet hrubé piidané hodnoty
jednotlivych institucionalnich sektorti nebo odvétvi a Cistych dani na produkty.
Hrubou pfidanou hodnotu vyjadiuje rozdil mezi produkci a mezispotiebou. Z toho
davodu, ze produkce je oceniovana v zékladnich cenach a uziti v kupnich cenéch, je
strana zdroji za narodni hospodaistvi celkem doplnéna o dané snizené o dotace

na produkty. Ukazatel je produkéni metodou stanoven dle nasledujiciho vzorce.
(32)

HDP = Produkce — Mezispoti‘eba + Dané z produkti — Dotace na produkty

o Vydajova metoda — sc¢itd konecné vydaje na nakup findlnich produktii a sluzeb
rezidentskymi jednotkami (jednotlivymi odvétvimi) vetné salda vyvozu a dovozu
vyrobku a sluzeb. Vydaj za zbozi odpovida cené daného zbozi (souctu ptidanych
hodnot), proto lze produkt méfit jako sumu agregatnich vydaji. Veskeré vydaje
na meziprodukt se neberou v potaz, protoze se pocita pouze s hodnotou finalnich
nakupt. (28)
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Vydajovou metodou je ukazatel pocitan takto:

Kde:

o Duchodova (pFijmova) metoda — ukazatel HDP je pocitan jako soucet narodniho
dichodu, ktery je predstavovan soucCtem pfijmi domdcnosti, amortizace
anepfimych dani. Zaméstnanci dostdvaji mzdy a platy, majitelé pidy rentu,

majitelé kapitdlu ziskavaji Cisty Urok a zisky. VSechny tyto poloZzky jsou zaroven

HDP =C + 1 + G + NX

C ... osobni vydaje na spotiebu (statky dlouhodobého uziti, statky
kratkodobého uziti, sluzby)

I ... hrubé soukromé domadci investice (fixni investice firem, zmény stavu

zasob, fixni investice do bytové vystavby)
G ... vydaje statu na nakup vyrobki a sluzeb

NX ... saldo obchodni bilance (export - import)

nakladem firem, které si kupuji vyrobni faktory nutné pro vyrobu. (41)

Kde:

HDP=w+r+z+i+y+a+n

W ... odmény za préci (pfed zdanénim) — hrubé mzdy

r ... renty — dichody vlastnikii ptidy, nemovitosti atd.

z ... hrubé zisky korporaci (pied zdanénim)

1... Cisté uroky — rozdil mezi inkasovanymi a placenymi

y ... dichody ze samozaméstnani — ptijmy vlastnikd firem apod.
a ... amortizace (hodnota odpisti)

n ... neptimé dané (dan z ptidané hodnoty, spottebni dan, cla)
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3.8.4 Nezaméstnanost

Nezaméstnanost je socidln¢ — ekonomickym jevem a zaroven makroekonomickym
ukazatelem, ktery je spojen s existenci trhu prace a je zavaznym problémem dnesni doby.
Snizovani nezaméstnanosti patii mezi hlavni cile hospodafstvi téméf kazdé zemé.
Nezaméstnanost spociva hlavné ve ztrat€¢ zaméstndni nebo dobrovolném ukonceni
pracovniho poméru z divodu hledani nového a vyhodnéj§iho zaméstnani. Je tedy
dasledkem nerovnovahy na trhu prace, tzn. situace, kdy nabidka prace prevysSuje poptavku

po praci. (43)

Ne kazdy Cclovék, ktery nema stalé zaméstnani, muaze byt oznacovan
za nezaméstnaného. Za nezaméstnanou osobu lze povazovat praceschopného ¢loveka,
ktery je vyfazen z moZnosti pracovat a mit placené zaméstnani, ale s vyfazenim neni
spokojen a hleda si dalSi placené zaméstnani. Obyvatele lze z hlediska problematiky
nezamé&stnanosti obecné ¢lenit na ekonomicky aktivni obyvatelstvo a ekonomicky
neaktivni obyvatelstvo. Ekonomicky aktivni se pak déli na zaméstnané a nezaméstnané
osoby. Mezi ekonomicky neaktivni patii osoby ve v€ku do 14 let, ve veéku nad 64 let,
invalidé, Zeny na mateiské dovolené, studenti a také osoby, které nejsou ochotny

z n¢jakého diivodu pracovat, a proto zameéstnani aktivné nevyhledavaji. (42)

Dle Mezinarodni organizace prace (ILO) jsou nezamé&stnanymi obyvatelé daného

statu starsi 15 let, ktefi spliiuji soubézné 3 zakladni podminky:

o V pribchu poslednich 4 tydnt aktivné hledali praci prostfednictvim Uradu préce,
soukromé zprostiedkovatelny prace, ptimo v podnicich, pomoci inzerce nebo jinym

zpusobem.
o Jsou ptipraveni nastoupit do zaméstnani ihned, nebo nejpozdéji do 14 dnt

o Nemaji aktualné Zzadné placené zaméstnani a nevykondvaji ani samostatné

vydé€le¢nou ¢innost (44)
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3.8.5 Inflace

Inflaci je mozné definovat jako zvySeni primérné cenové hladiny zbozi a sluzeb,
které je projevem ekonomické nerovnovahy. Dusledkem inflace je vSeobecny pokles
hodnoty financi. Opakem inflace je deflace, coz je pojem oznacujici naopak pokles
vSeobecné cenové hladiny zbozi a sluzeb v dané ekonomice. Pokles inflace, tedy snizovani
tempa rustu cenové hladiny je oznacovano jako dezinflace. V ptipadé inflace se jedna
0 oslabeni realné hodnoty (kupni sily) dané mény vici zbozi a sluzbam, které spotiebitel
nakupuje. Jestlize je v ekonomice pifitomna inflace spotiebitelskych cen, pak k nakupu

stejného kose zbozi a sluzeb potiebuje spotiebitel vice jednotek mény dané zemé. (45)

Pro méfeni inflace se v praxi nejcastéji pouziva index spotiebitelskych cen, index cen

vyrobct a deflator hrubého narodniho produktu.

o Index spotiebitelskych cen (CPI) méii naklady na nékup tzv. trzniho koSe
vyrobkil a sluzeb, kde je kazdé polozce prifazena fixni vaha, kterd odpovida

dilezitosti v rozpoctu vydaji domacnosti.

o Index cen vyrobci (PPI) je zaloZen na cenach vyrabénych komodit, zahrnujicich
ceny potravin, zpracovatelského i téZebniho primyslu. Jednotlivé indexy jsou

zalozeny na ¢istych dodavkach nebo prodejich komodit.

o Deflator hrubého narodniho produktu se pocitd jako pomér nominalniho
arealného HNP. Tento ukazatel vyuziva variabilnich vah a vychazi zucth

narodniho produktu a diichodu. (39)

3.8.6 Platebni bilance

Tato ekonomicka veli€ina patfi mezi vyznamné ukazatele ekonomické situace
zemg. Platebni bilanci konkrétniho statu lze chépat jako Ucetni vykaz, do kterého jsou
zaznamenavany veSkeré hospodaiské toky vstupujici a vystupujici z dané zem¢ za urcité
casové obdobi, pficemz nejuzivangj$i je obdobi jednoho roku. Porovnava tedy platby
ptichdzejici ze zahranici a platby plynouci do zahrani¢i. Ukazatel m4 podobu uctu, na kterém
jsou vykazovany kreditni a debetni polozky. Ovliviiuji ji veSkeré vnéjsi vztahy v podobé

penéznich, finan¢nich a zbozovych tokii mezi mistni ekonomikou a vné&jsim svétem.
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Hodnota platebni bilance mutze ptfedstavovat tii riizné situace — rovnovahu, piebytek
nebo deficit. Pokud pievazuji piijmy nad vydaji do statniho rozpoctu, pak se jedna
0 aktivni, neboli piebytkovou platebni bilanci. Pokud nastane opacnd situace, pak lze

oznacit platebni bilanci za pasivni neboli schodkovou. (29)
Platebni bilanci Ize vyjadtit dvéma zptisoby:

o Trzni platebni bilance — vyjadiuje bézny vztah dvou trhti (import

do zemé¢ a export do zahranici)

o Uketni platebni bilance — predstavuje souhrn veskerych
zahrani¢nich transakci sledované zemé zpravidla béhem jednoho
roku. Tento souhrn je realizovan pomoci podvojného ucetniho

vykazu. (39)

3.8.7 Ekonomicky dopad a ekonomicky pFrinos

Ekonomicky dopad sleduje veskeré ekonomické aktivity vyplyvajici z kazdé
utracené¢ koruny na urCitém Uzemi bez ohledu na to, odkud tyto penize pochdzi.
Ekonomické dopady generuje kazdy subjekt nebo kulturni organizace, kterd dadva penize
svym zaméstnancim, dodavatelim a dal$im. Pokud je potieba zjistit, kolik penéz pfinasi
subjekt do urcité oblasti, musi byt zahrnuta pouze ekonomicka aktivita realizovana

na sledovaném uzemi, ale hrazena nemistnimi subjekty. (11)

Ekonomicky prinos zohlediiuje plivod financi a zaroven i to, kde byly penize
utraceny. Pfinos vznika pouze tehdy, kdyz vydané penize znamenaji takové zvySeni
ekonomické aktivity na daném tzemi, ke kterému by bez sledované akce viibec nedoslo.
Tato zvySena finan¢ni aktivita je zpravidla vysledkem tzv. externi finan¢ni injekce
plynouci z jiného nezZ sledovaného geografického uzemi. Zminénou finanéni injekci ¢asto
byvaji napt. vydaje zahrani¢nich navstévnikli nebo zahranicni dotace. Financni prostfedky
utracené ve stejné referencni oblasti, ze které pochazeji, neznamenaji novy nebo dodatecny
pfijem pro tuto oblast. To znamend, Ze se do vypocti nezahrnuji vydaje mistnich

navstévnikil a vydaje sledované organizace plynouci z mistnich pfijmt (napt. dotaci obce,
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kraje atd.) Naopak se zde zahrnuji vydaje, které navstévnici zijici mimo sledovanou oblast
utratili ve sledované oblasti. U téchto navstévniki je také potieba zjistit to, jak je udalost
motivovala k navstévé referencni oblasti, a tim zjistit i podil jejich vydaja, které Ize
piipisovat konkrétni akci/organizaci. Je nutné zahrnout i vydaje organizace, které plynuly
Z nemistnich pfijmt (napf. dotace EU) a byly utraceny v referencni oblasti. Ekonomické

ptinosy lze tedy chéapat jako podmnozinu ekonomickych dopadi. (11)

Hlavni ekonomické piinosy cestovniho ruchu lze zafadit do nckolika oblasti,

na které ma turismus pozitivni vliv:
o zlepSeni platebni bilance statu zejména diky piijezdovému cestovnimu ruchu

o prostiednictvim dani a poplatkd se zvySuji pfijmy do mistnich rozpoc¢tl i statniho

rozpoctu
o podpora rozvoje malého a stiedniho podnikani
o zvySovani zaméstnanosti

o stimulovani investic do mistni infrastruktury (vodovody, kanalizace, elektrifikace,

telekomunikace, silnicni a zelezni¢ni sit, letiste...)

o rozvoj sluZzeb, kterych mlze vyuzivat 1 obyvatelstvo s trvalym bydli§tém v misté

rozSiten¢ho cestovniho ruchu. (27)

3.9 Ekonomické efekty cestovniho ruchu

Cestovni ruch na pozici at’ uz regiondlni, narodni nebo svétové ekonomiky byva
nejcastéji spojovan s realizaci ptijmil, rozvojem podnikatelskych ¢innosti, s budovanim
novych pracovnich mist, ale také s realizaci danovych a dalSich pozitivnich ekonomickych
dopadii. Je potieba sledovat pozitivni dopady turismu, avSak nesmi byt opomenuty

ani negativni efekty. (16)

Cestovni ruch na urovni narodni ekonomiky vytvaii tii typy ekonomickych efekti:
o Pfimé efekty
o Nepiimé efekty

o Indukovane¢ efekty
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3.9.1 Primé efekty

Piimé efekty cestovniho ruchu vznikaji tam, kde dochazi k piimé interakci
mezi poskytovatelem nebo zprostfedkovatelem sluzby turismu a tucéastnikem neboli

spotfebitelem cestovniho ruchu.

Certifikovand metodika pro vypocet ekonomickych dopadii organizace udava, ze
sejednd o zmény v ekonomice vyvolané piimymi vydaji kulturni organizace ¢i akce
nebo jejich navstévnikt. Mezi piimé efekty turismu lze zatadit nakup letenek v cestovni
agentuie ¢i kancelafi, zakoupeni pobytu v ubytovacim zafizeni, nebo vydaje ucastnika

cestovniho ruchu na stravovani béhem pobytu. (11)

3.9.2 Neprimé efekty

Produkéni  vyvolané efekty nebo také multiplikaéni efekty jsou zmény
v ekonomice, které jsou zpusobené produkci subdodavateld v duasledku dalSich kol
navazané ekonomické aktivity v ur¢eném regionu. Prostfednictvim multiplikacnich efektt
se vydaje navstévnikli nebo kulturni organizace mohou odrazet ve kterémkoli jiném
odvétvi dané ekonomiky. VySe téchto efekti je pifimo umeérna ke sklonu odbératelii
v regionu nakupovat zbozi od mistnich dodavateli. Naopak jestlize budou nakupovat
ve vétsi mife importované zbozi a sluzby, pak dochazi k uniku prosttedkt ze sledovaného

regionu. (11)

Nepiimé efekty se tedy vyskytuji zejména u dodavatelsko-odbératelskych vztaht
v ramci cestovniho ruchu. Kazdé odvétvi ekonomiky ma vSak jinou uroven zpétnych
vazeb. Napftiklad vydaje na zboZi a sluzby nadro¢né na materidl maji celkoveé vyssi nepfimé
dopady nez vydaje na zbozi a sluZzby naro¢né na lidskou praci. Ty mivaji relativné vysokeé
pfimé dopady na zaméstnanost. Mezi Cinnosti projevujici se na nepiimych efektech
Ize zatadit napfiklad nakup vybaveni a spotfebniho zbozi pro ubytovaci zatizeni, nakup
potravin a polotovarii pro stravovaci zafizeni, outsourcing sluzeb ucetnictvi a nékteré dalsi

sluzby. (16)
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Obrazek 12 - Pfimé a nepiimé vlivy cestovniho ruchu

Cestovni ruch

Piimy vliv Nepiimy vliv
Ubytovaci zafizeni Stavebni primysl
Stravovaci zafizeni Vyroba potravin
Cestovni kancelafe Vyroba napoji
Turistickd informacni centra Vyroba dopravnich prostiedki
Letecka doprava Vyroba pohonnych hmot
Zelezni¢ni doprava Odévni primysl
Autobusova doprava Vyroba sportovnich pfedmétil a potieb
Prondjem automobili Komunikaéni sité
Autoservisy Placené sluzby obyvatelstvu
Cerpaci stanice Prodejni sit
Taxisluzba Poradenstvi
Autokluby Vzdélavini
Bankovni instituce Kultura
Muzea Krajinotvorba
Divadla
Kulturni pamatky
Lazeiistvi
Upominkové pfedméty
Propagacni materidly
Mapy, katalogy, titéné priivodce
Sportovni zafizeni

Zdroj: (30)
3.9.3 Indukované efekty

Odvozené neboli indukované efekty predstavuji zmeénu ve sledované ekonomice,
ktera vznika dal$i realizaci pfijmi z cestovniho ruchu ze strany vefejného sektoru,
soukromého sektoru nebo domadcnosti. Jednd se o znovu vydané penéZni prostredky,
jejichz vznik byl disledkem piimych i nepiimych efektl v predeslych fazich dodavatelsko
odbératelského vztahu dané organizace ¢i sledované kulturni udalosti. Tyto efekty byvaji

nékdy oznacovany jako spotiebitelské odvozené efekty. (18)

Prikladem indukovaného efektu mize byt zvySeni vydaji domécnosti na zakladée
zvySeni piijmi ze zahrani¢niho cestovniho ruchu v destinaci. Tato situace muze nastat
pti zvySeni pfilivu turisti do sledované oblasti a tim zvySeni mezd pro zaméstnance
V cestovnim ruchu v ramci regionu. Naopak v pifipadé negativniho zasahu do ekonomiky
ve form¢ uzavieni vyznamného podniku ve sledovaném regionu dochédzi ke snizeni

diichodt domacnosti, coz vede k poklesu vydaji na daném tizemi. (17)
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Ptimé, nepfimé i odvozené ekonomické dopady v cestovnim ruchu nebo kultufe 1ze
schematicky zndzornit pomoci obrazku ¢. 13, jehoz autorkou je Ing. MgA. Tereza

Raabova, Ph.D.

Obrazek 13 - Pfimé, nepifimé a odvozené efekty

Vydaje navstévniku
a kult. organizace

|

| : | |
[Mistni podmky] [Domécnosti (mzdy)] [ Vlada (dané) ] [Zahranic':i (dovozy)] 1. kolo vydaju

‘4 v 3 v r s
[Mistni podniky] [Domécnosti (mzdy)] [ Vlada (dané) ] [Zahraniéi (dovozy)] 2. kolo vydaju

v vy v Vv £
[Mistni podniky] {Domécnosti (mzdy)] { Vlada (dané) ] [Zahraniéi (dovozy)] Dalsi kola

vydaju

Legenda

l pfimé dopady l nepfimé dopady lodvozené dopady

Zdroj: (31)

3.10 Multiplikator

Obecné je terminem multiplikdtor v makroekonomii oznacovéna zmeéna jedné
proménné v zavislosti na jednotkové zméné jiné zavislé proménné. ZjednodusSené
znazornuje provazanost vztahli mezi jednim ekonomickym odvétvim s jinymi odvétvimi.
Jestlize se zvysi produkce jednoho odvétvi 0 jednotku, pak se také tmérné zvysi produkce
ostatnich odvétvi o hodnotu koeficientu, ktery se odborné nazyva multiplikator. (28)

Samotny odborny nazev multiplikator byl v oboru ekonomie poprvé piedstaven jiz
vroce 1931, tedy v obdobi Velké hospodaiské deprese v Anglii britskym ekonomem
Richardem Ferdinandem Kahnem, ktery poukazal na aktualni jev, kdy vydaje statu
na organizaci veiejnych praci provedené Franklinem D. Rooseveltem na sniZeni
nezaméstnanosti pusobily prostiednictvim multiplikacniho efektu na zaméstnanost.

Uvedené statni vydaje vedly nejen k zaméstnanosti prvotni, ale také druhotné. V zésadé
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Kahn upozornil na to, Ze jednotlivé vydaje v ur¢ité ekonomice vyvolavaji fetézovou reakci

vydaja zaroven také v dalSich ekonomickych oblastech.

3.10.1 Keynesova teorie multiplikatoru

Na Kahnovu teorii zareagoval dalsi britsky ekonom John Maynard Keynes, ktery
uptesnil podstatu multiplika¢niho efektu a podlozil tuto ekonomickou teorii matematickym
popisem. Keynestiv multiplikdtor vysvétluje nejjednodussim zpiisobem, jak na narodni
diachod plisobi zmény agregatni poptavky. Keynesova analyza tykajici se multiplikatoru
ukazuje dopady zmén vydaji v podobé spotieby, investic a vladnich vydaji na vysi
nezameéstnanosti a produkce. (29)

Hodnota multiplik4toru neboli koeficientu multiplikacniho efektu je ovlivnéna vysi
zmény vladnich vydajl, investic, dani, a na strané obyvatel sklonem k tGspordm a sklonem
ke spotfebé. Casto se v odborné literatute uvadi, ze kazdé euro utracené formou jakéhokoli
vydaje zpusobuje zménu v dalSich odvétvich v hodnoté vys$i nez 1, tzn. Ze hodnota
multiplikatoru je vyssi nez 1. (28)

Kahn — Keynesiv multiplikator, tedy jednoduchy vydajovy multiplikator
dvousektorové ekonomiky lze vyjadrit:

a=1/1-MPC nebo a=1/MPS
MPC ... mezni sklon ke spotiebé

MPS ... mezni sklon k tsporam

Mezni sklon ke spotiebé 1ze vyjadrit:
MPC=AA/AY
A A ... zména vydaji

A'Y ... zména piijml

Multiplikator a se tak rovna “jednicce vydélené rozdilem mezi jednickou a meznim
sklonem ke spotiebe (ktery matematicky zachytime nasledovné: zmena spotrebnich vydajii
deleno zmena diichodu). Ve vyse zminené rovnici predstavuje jmenovatel (1 — MPC) mezni
sklon k usporam (oznacovany jako MPS nebo s) a plati tedy, Ze soucet MPC a MPS je vidy
roven jedné.” (29)
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Mezni sklon ke spotfebé udava, jakou cast z jedné koruny je clovék ochoten
vynalozit dale na spotiebu statki a zbozi. Pokud je mezni sklon ke spotfebé roven 0,8,
znamena to, ze z jedné koruny ze mzdy ¢lovek 80 halétii utrati za zbozi ¢i sluzby a zbylych
0,2, tedy 20 haléti uspofi. Obecné plati, Ze ¢im vyssi ma Clovék piijmy, tim vice uspoii
anaopak. Tento fakt vyplyva z grafu mezniho sklonu ke spotiebé, ktery je klesajici

z diivodu nasycenosti potieb. (29)

3.11 Multiplikator cestovniho ruchu

Kromé piimého dopadu cestovniho ruchu na ekonomiku statu existuje také jeho
nepiimy vliv oznacovany jako multiplikaéni efekt cestovniho ruchu. Pfimy vliv lze
definovat jako bezprostfedni vysledek vydajii navstévniki v oblasti turismu vynaloZenych
na nakup zbozi a sluzeb v daném regionu. Neptimy vliv je pak disledkem druhotnych
vydaji, které ucastnik cestovniho ruchu realizuje na sledovaném uzemi. Financ¢ni
prosttedky, které navstévnik utrati v daném regionu, tvofi piijem, ktery nasledné vede
k fetézové reakci tvorici vydaje, ptijmy a z nich opét vydaje. Z tohoto duvodu piijem
ziskany diky jednomu navstévnikovi pfevysuje sumu financi, které vydal v misté jeho
pobytu. Zména pfijmi v cestovnim ruchu se tak rovna zméné vydaji vynasobené

ptislusnou hodnotou vybraného multiplikatoru. (29)

Hodnota multiplikatoru cestovniho ruchu je zavisla na celkovém objemu dovozu

cvvr

jeho hodnota zavisi na sklonu ke spottebe, kde plati, ze pti vy$sim sklonu ke spottebé bude
vys$s§i hodnota multiplikatoru ptijmti. Podminkou je vSak, ze spotieba zbozi a sluzeb musi

byt provadéna v ramci sledované ekonomiky. (30)

Ve spojeni s cestovnim ruchem a Kkulturou jsou nejéastéji uvadény Ctyfi typy

multiplikatoru:
o Multiplikator produkce
o Multiplikator hrubé pfidané hodnoty
o Multiplikator dichodu

o Multiplikator zaméstnanosti (31)
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3.11.1 Multiplikator produkce

Tento druh multiplikdtoru zahrnuje jak pfimy vliv findlni poptdvky po produkci
urcitého produktu, tak i nepiimé vlivy, které vyplyvaji z multiplikace vyrobnich procest.
Tyto multiplikdtory 1ze obecné charakterizovat tak, ze pokud dojde ke zvySeni finalni
poptavky po produkei urcitého odvétvi o jednotku, pak se celkova produkce vSech odvétvi

zvysi o hodnotu tohoto multiplikatoru. (31)

Diilezité je si uvédomit, ze multiplikator celkové produkce zahrnuje také veskerou
mezispotiebu, kvuli které zapocitava nékteré vstupy vicekrat. Jedna se o fetézec vstupl
od jednoho subdodavatele pies dalsi subdodavatele az k dodavateli poptavaného zbozi
nebo sluzeb. Z tohoto diivodu se znacné nadhodnocuje dopad piimého zvySeni poptavky,

a proto musi byt tento ukazatel vyuzivan s urCitou opatrnosti. (11)

3.11.2 Multiplikator hrubé pridané hodnoty

Vicenasobnému zapocCitavani mezispotieby do hodnoty multiplikatoru se lze
vyhnout pouzitim multiplikatoru hrubé ptidané hodnoty, nebot’ tento druh multiplikatoru
nezahrnuje hodnotu vstupli (mezispotfebu) mnohonésobné, ale pouze jednou béhem celé¢ho
ekonomického fetézce. Multiplikatory HPH urcuji vztah prvotniho zvySeni produkce
sledovaného odvétvi s celkovym zvySenim hrubé ptidané hodnoty v ramci vSech odvétvi
ekonomiky. V symetrickych input — output tabulkach vydavanych Ceskym statistickym
ufadem je tvofena hrubd pfidand hodnota souftem ndhrad zaméstnancim, spotifebou
fixniho kapitalu, ostatnimi Cistymi danémi na vyrobu, smiseny dichodem a Cistym
provoznim piebytkem. (11)

ZvySeni HPH v praxi odpovidd piiblizné zvySeni HDP (hrubého domaéciho
produktu) ekonomiky, nebot’ hruby domadci produkt zahrnuje hrubou pfidanou hodnotu,
kterd je upravena o Cisté dan€ na produkty. Ve vzorci pro vypocet hrubého domaciho

produktu pomoci produkéni metody piedstavuje ukazatel hruba ptidand hodnota prvni dve

polozky (Produkce — Mezispotieba). (32)

HDP = Produkce - Mezispotieba + Dané z produkti - Dotace na produkty
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3.11.3 Multiplikator diichodu

Tento koeficient multiplikatoru vyjadiuje, jaka musi byt celkovad vyse nahrad
zaméestnancim, tzn. plati, mezd a socidlnich piispévkil, aby doslo v odvétvi ke zvySeni
produkce o jednu penézni jednotku. Vzhledem k tomu, ze nahrady zaméstnancii tvoii
soucast hrubé ptidané hodnoty, jsou multiplikatory diichodu vzdy niz§i, nez multiplikatory

hrubé ptidané hodnoty. (21)

Beranek uvadi, ze multiplikator dichodu “méri dodatecné diichody (mzda,
prondjem, uroky z uveru a zisky) vytvorené v ekonomice diky zvyseni vydaju ucastnikii

cestovniho ruchu.” (29)

3.11.4 Multiplikator zaméstnanosti

Jednim z mnoha multiplikatort je také multiplikdtor zaméstnanosti, ktery udava
pocet nove vytvorenych pracovnich mist v celé ekonomice v disledku zvysSené produkce
v odvétvi, nebo v pfipadé¢ cestovniho ruchu diky dodatecnym vydajim navstévnika.
Podniky nemusi vzdy reagovat na zvySenou poptavku v odvétvi vytvofenim novych
pracovnich pozic, ale mohou tuto situaci fesit prodlouZenim pracovni doby prostfednictvim
prescasu stavajicich zaméstnanci. Z tohoto diivodu je nutné zvySenou zaméstnanost uvadét
vzdy v piepoctu na celé uvazky. Ukazatel celych pracovnich Givazkl se nazyva full-time

equivalent, ktery je n¢kdy uvadén pod zkratkou FTE. (29)

Piestoze se zvysi celkova zaméstnanost, pocet pracovnikll v odvétvi mize zlstat
stejny, nebot na dodateCnou praci mizou byt zaméstnani lidé, ktefi jiz praci maji
u stejného nebo u jiného zaméstnavatele. Pro vypocty multiplikatoru se vétSinou pouziva
ukazatel vyjadfujici prvotni dopad zvySené produkce na zménu nezaméstnanosti. S timto
ukazatelem je nutné pocitat v podobé poctu pracovnich mist ptipadajicich na jeden milion

penéznich jednotek produkce. (31)

57



3.12 Metodika vypoctu ekonomickych dopadi

vvvvvv

ale zato nepiesnéj$i metodou input — output analyza disponujici nastroji, které urcuji
a kvantifikuji vzdjemné vazby mezi subjekty, sektory ¢i odvétvimi. Vyhodou této metody
je moznost vycisleni multiplikacnich efekti zplisobenych vazbami sledované organizace
na dalsi odvétvi ekonomiky, nebot’ vystup z jednoho odvétvi se stava vstupem dalSich

odvétvi narodniho hospodarstvi. (31)

Certifikovana metodika pro vypocet ekonomickych dopadii kulturnich organizaci
vytvofena v roce 2013 autorkou Ing. MgA. Terezou Raabovou, Ph.D. vychazi ze studii
odbornych zahrani¢nich publikaci a je urcena zejména pro kulturni organizace a dalsi
subjekty, které chtéji z n¢jakého divodu zjistit ekonomické dopady vznikajici diky
navstévnikiim nerezidentim, ktefi do sledované oblasti pficestovali z divodu konkrétni
udalosti. Metodika byla Gsp&§né testovana na nékolika kulturnich akcich v Ceské republice
v letech 2010 a 2011. K testovani metodiky bylo vybrano nékolik festivalli nejen v Praze
(napt. Prazské jaro, Prague Fringe Festival, Prazské Quadriennale), ale i v dalSich koutech
Ceské republiky (napt. Smetanova Litomysl, Jana¢ktiv méaj nebo Mezinarodni hudebni
festival v Ceském Krumlové). Vzhledem k tomu, Ze input — output model odrazi strukturu
ekonomiky stitu jako celku, nelze tuto metodiku plné aplikovat na stanoveni
ekonomickych dopadti pro mésta ¢&i kraje. V CR nebyla dosud pro tyto ugely vyuzivana
zadna standardni metodika. V minulosti vzniklo jen nékolik jednoduchych studii, jejichz
metodiky nebyly vzajemné srovnatelné a podéavaly jen ¢astec¢né vysledky. Z tohoto diivodu
se jevi komplexni standardizovand metodika jako vhodn4 pro evaluaci ekonomickych
dopadii kulturnich organizaci a dalSich subjektii. Pribéh vypoctu ekonomickych dopada

této metodiky popisuje nasledujici schéma. (34)
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Obrazek 14 - Pribéh vypoctu ekonomickych dopadi

rozpocet organizace .
] | dopacy vydajl produkci
vydaje navitdvniki | S vypoétené koef. organizace ng - HPH
Ll :-L & .
_ _ g pfimych a nepfimych dopady vdaii - - Zamésinanost
info o navitévnicich 3 dopadi (multiplikatory) > naﬁété{a:?;(ﬂ J - mzdové pFijmy
{puvod, mofivace,,.) = na zakladé stat. dat CSU - zisky firem
3
3
Zdroj: (33)

Metodika je urcena pro vSechny kulturni organizace, subjekty a udalosti, které maji
potiebu zjistit jejich dopady na narodni ekonomiku. Vhodné vyuziti nachéazi predev§im
U organizaci lakajici navstévniky, ¢imz jsou zapojeny do kulturniho turismu. O vysledky
analyz pouzitych v rdmci této metodiky maji zajem sponzofi, poskytovatelé dotaci a dar,
ktefi se chystaji organizaci finan¢n¢ podpofit. Z divodu narocnych vypocti pii urceni
ekonomickych dopadu je tato metodika uréena také odbornym ekonomickym institucim,

které tvoii ekonomické analyzy pro koncové zajemce. (31)

3.12.1 Referenc¢ni oblast

Referen¢ni oblast oznacCuje ucelené tzemi, pro které jsou pocitany ekonomickeé
pfinosy a dopady organizace nebo kulturni akce. Je zde potieba co nejpiesnéji vymezit
geografické hranice pro provadénou analyzu. VSechny vydaje uskutecnéné ve vybrané
referencni oblasti by mély plynout subjektim v této oblasti a je nutné, aby byly zahrnuty

do vypocti ekonomickych ptinosu. (31)

Cesky statisticky ufad zpracovava a vydava statistickd data pouze pro referenéni
oblast celou Ceskou republiku. Z toho divodu lze vyuzit tato data pouze pii vypoétu
dopadii na celou CR, kde se vyuzivaji multiplikatory a koeficienty vypoétené pomoci dat
CSU pravé pro &eskou ekonomiku. Na celostatni urovni lze tedy bez problému vypoditat
pifimé 1 nepfimé ekonomické dopady ¢i pfinosy. Pro mensi geografické oblasti nelze
stanovit multiplikované efekty pomoci celostatnich koeficientd, nebot’” ekonomika mensi
referencni oblasti se 1isi strukturou meziodvétvovych vazeb, coz je potieba pii analyze

zohlednit. (31)
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3.12.2 Zajisténi vstupnich dat pro analyzu

Pro vypocet ekonomickych ptinosii organizace nebo kulturni udalosti je nutné
zjistit nékolik tdaji:
o Informace o navstévnicich a jejich chovani — tyto informace lze zjistit

pomoci dotaznikového Setfeni béhem konani sledované akce.

o Informace o vydajich organizace ¢i akce — zdrojem téchto dat byvaji ucetni

vykazy a interni materialy organizace, ktera sledovanou akci potrada.

Kurceni ekonomickych dopadii navstévnosti je potfeba zjistit celkovy pocet
ucastnikti sledované akce, vySi a strukturu jejich vydaji béhem jejich navstévy,
geograficky pivod navstévnikl a dale je nutné analyzovat, které z vydaja byly realizovany
diky sledované akci, a které byly az druhotnym efektem. Ke zjiSténi uvedenych informaci

je nutno sestavit dotaznikové Setfeni a nasledné oslovit navstévniky akce.

Pro zjisténi ekonomickych dopadii na mensi oblast nez je celd CR je nejdilezit&jsi
ziskat od navstévnika informace o tom, za co a kolik penéz utratili béhem své navstévy
akce, cesty 1 pobytu na sledovaném tzemi. Otazky na jejich vydaje je nutné zformulovat
tak, aby byly vsouladu s kategoriemi produkti nebo odvétvi posledni vydané input -

output tabulky vydané Ceskym statistickym Giadem.

Déle je potieba stanovit, do jaké miry souvisi vydaje néavStévnikd piimo
se sledovanou akci ¢i organizaci. Je tedy nutné odlisit, které vydaje byly uskute¢nény
pouze diky pofadani sledované akce, a které by byly vynaloZeny i bez této akce. Nékteti
navstévnici mohou cestovat do sledovaného regionu pouze za konkrétni akci, zatimco jini
mohou pficestovat do oblasti z jinych divodi, ale akci navstivili neplanované. Informaci
0 souvislosti vydaji se sledovanou akci lze zjistit dvémi zdkladnimi metodami. Prvni
Z nich je zaméfena na miru vlivu akce na rozhodnuti navstivit sledovanou oblast, coZ lze
sledovat pomoci stupnice od 0 do 10, kde hodnota 0 znamen4, ze akce byla pro navstévu
zcela nedulezitd. Hodnota 10 pak znamend, Ze akce byla hlavnim divodem navstévy.
Nasledné¢ se pak vydaje navstévniki zapocitavaji pomoci procentudlniho podilu
Vv zavislosti na zvolené hodnoté ze stupnice. Jako druhou metodu pro zjisténi vlivu akce
na motivaci navstévy lze pouZit otazku, zda byla akce primarnim divodem pro navstiveni

destinace ¢i nikoli. (31)
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3.12.3 Meziodvétvova analyza

Symetrické input — output tabulky (zkracené¢ SIOT) jsou odvozeny pomoci
matematické transformace z tabulek dodavek a uziti v zakladnich cenéch, a jsou vyuzivany
zejména pro nejrizndj$i ekonomické analyzy a ekonomické modelovani. Cesky statisticky
urfad sestavuje tyto tabulky podle predepsaného manudlu Eurostatu pravidelné
V intervalech minimaln¢ péti let. Z ditvodu rychle se ménicich struktur ¢eské ekonomiky
viak CSU zvefejiiuje i prabézné SIOT tabulky, aby byly udaje co nejaktualngjsi.
Pted rokem 2012 byly publikovany pouze tabulky typu produkt x produkt, zatimco
po tomto roce CSU ptidal na sviij web i tabulky typu odvétvi x odvétvi. SIOT tabulky typu
produkt X produkt zachycuji strukturu zdroju, uziti i pfidané hodnoty dle jednotlivych
komodit, pticemz se predpokladd, Zze vSechny komodity jsou vyrabény totoznou
technologii bez ohledu na odvétvi. Druhy typ tabulek (odvétvi x odvétvi) popisuje zdroje,
uziti i pfidanou hodnotu na zékladé¢ odvétvi. V matici mezispotieby jsou pak uvadény

vstupy do jednotlivych odvétvi ve formé vystupt z odvétvi. (36)

Input — output analyza se obecné vyuzivd ke kvantifikaci vzdjemnych vazeb
mezi subjekty, odvétvimi ¢i sektory v ekonomice. Vyhodou této metody je moznost
vycislit multiplikacni efekty, které jsou disledkem vazeb zkoumané akce nebo organizace
a jejich navstévnikl na dalsi odvétvi ekonomiky. Symetrické input — output tabulky jsou
analytickym nastrojem umoziujicim zkoumat vazby mezi odvétvimi a méfit tak dopady

exogennich vlivii na ekonomiku. (37)

Input — output analyza pochéazi jiz z prvni poloviny 20. stoleti, kdy poprvé
publikoval drzitel Nobelovy ceny Wassily Leontief SIOT tabulky pro narodni hospodatstvi
ve Spojenych stitech Americkych. Jadro SIOT tabulky je tvofeno Ctvercovou matici
mezispotieby, kterd obsahuje symetrické rozdéleni fadka a sloupct. Symetrii mize tvoftit
bud’ &lenéni komodity na komodity, nebo odvétvi na odvétvi, pficemz CSU a Eurostat
preferuji prvni typ V matici mezispotieby kazdy sloupec zastupuje strukturu vstupd, tzn.
ze udava kolik bylo spotiebovano produktu na vyrobu konkrétniho vyrobku. Jakakoli
zména poptavky po daném produktu vede také k proporciondlni zmén€ poptavky

po produktech, které jsou spotfebovany jako vstupy ve vyrobnim procesu. (31)

Tabulky zachycujici vztahy mezi odvétvimi tak lze vyuzit k pfedpovédi dopadi,
jaké bude mit zména poptavky v konkrétnim jednom odvétvi v dalSich odvétvich
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ekonomiky. Pomoci téchto tabulek lze také kvantifikovat dopady vladnich zasahii, podpory
investic, hypoték, ale i podpory environmentalnich zakonli nebo sportovnich akci
a organizaci. Dale SIOT nabizi 1 analyzu produktivity, zamé&stnanosti a citlivosti na zmény

danovych sazeb a regulaci. (37)

Symetricka input — output tabulka numericky zachycujici vztahy mezi vstupy
jednotlivych odvétvi v ramci vertikalniho ¢lenéni a jejich produkci zachycujici horizontalni
¢lenéni miiZze byt rozdélena na Ctyii kvadranty:

o I kvadrant — symetrickd ¢tvercova matice mezispoticby ve ¢lenéni

odvétvi x odvétvi (klasifikace OKEC) nebo produkt x produkt (klasifikace SKP)

o Il. kvadrant — zachycuje vztahy mezi vyrobnimi odvétvimi, které jsou dodavateli,

a autonomnimi odvétvimi ve formé kone¢ného uziti

o . kvadrant — obsahuje informace o HPH udavajici souc¢et mzdovych nakladu,
dani, zisku, spotieby fixniho kapitalu a také idaje o dovozu jednotlivych produkti.

Projevuje se zde vztah mezi primarnimi €initeli a vyrobnimi odvétvimi.

o IV. kvadrant — vyjadfuje vztahy mezi primarnimi Ciniteli (pracovni sila, kapital

a vyrobni kapacity) a kone¢nym uzitim.

Model jednoduché input — output tabulky znazornujici uvedené kvadranty uvadi

Tabulka 2.

Tabulka 2 - Model symetrické input - output tabulky

OdVZtE'EEOd'e Konetné usiti (f) | Celkem (x)
Z11 71> Zin ca i1 g1 el X1
Z71 Z2» Zon c2 i2 g2 e2 X2
Odvétvi podle OKEC

Zn1 Zn2 Znn Cn in  8n €n Xn

Slozky pfidané 11z ... 1n Transakce mezi L
hodnoty OV; OV, ... Ov, slozkami pfidané oV

hodnoty (v¢. importQ) a
Importy Mim; ... my kone&nou spotfebou M
Celkem (x) X1 X2 ... Xn CIGE

Zdroj: viastni zpracovani dle (38)
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Zij ... hodnota prodeje produktu odvétvi i odvétvi j v daném obdobi (i jsou tadky, j sloupce)
fi ... hodnota prodeje produktu odvétvi i koncovému spotiebiteli (spotieba domacnosti,
investice, vladni vydaje, export atd.)

Xi ... celkova hodnota zbozi vyrobeného odvétvim i

Ci ... vydaje domacnosti na spotitebu produktu i

Ii ... nakupy produktu odvétvi i uréené na investice

0i ... vladni nakupy produktu i

ei ... exporty produktu i

lj ... platby odvétvi j za praci

0Vj ... ostatni platby odvétvi | na ostatni slozky piidané hodnoty (tedy dané, spotieba
fixniho kapitalu, zisk atd.)

m;j ... import odvétvi j (31)

V SIOT tabulce obecné plati rovnost souctii sloupcovych i fadkovych vektori.
Tvoii proto ur€ity rovnovazny model, ktery se pouziva pro odvozeni vSech dalSich vztahti

strukturalni analyzy.

Y, +CHI+G+E=>Yx +L+OV+M

i=1 j=1

Z dtivodu rovnosti souctit sloupcovych X; i fadkovych X;i vektorti 1ze uvedenou

rovnici zjednodusit takto:
C+1+G+(E-N)=L+0V

Leva strana rovnice vyjadiuje vzorec pro vypocet hrubého domaciho produktu,
ktery je dle definice roven pravé strané rovnice, tedy souhrnu plateb za vyrobni faktory,

coz oznacuje celkovou pfidanou hodnotu. (37)

3.12.4 Aplikace input — output analyzy

Ze symetrické input — output tabulky lze odvodit pfimé i multiplikované dopady
zmén v ramci jednoho odvétvi na celou ekonomiku. Zakladem je metoda zpétnych vazeb,

kterd zkouma vzajemné zavislosti mezi sektory a odvétvimi, respektive vazby na vSechny
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dodavatele vstupi do odvétvi a také jejich subdodavatele. Primarnim krokem
pro kvantifikaci zpétnych vazeb je normalizace SIOT podle fadka, tedy vypocet piimé

produkce pomoci nasledujiciho vzorce:
dij = Zijj / Xj

Timto postupem vznik4 matice koeficientli vstupii A o rozméru n x n, ktera urcuje,
jaka je hodnota jednotlivych meziprodukti spotfebovana jednou jednotkou urcitého
vyrobku pii jeho vyrobé. Jestlize je soucet piimé a nepiimé produkce roven celkové
produkci potiebné k uspokojeni prvotni poptavky, pak plati, ze nepfimou produkci Ize

ziskat ode¢tenim piimé produkce od celkové. (31)

Ptimd produkce + Neptima produkce = Celkova produkce

Z tohoto vztahu vyplyva, Ze:

Neptima produkce = Celkova produkce — Piima produkce

Koeficienty celkové produkce je mozno spocitat odeCtenim matice koeficientl
vstupu A od jednotkové matice I a nasledné inverze vysledné matice (I — A). Diky tomuto
postupu vznikne novd matice koeficientd celkové produkce, ktera se zna¢i pismenem L

a nazyva se Leontiefova inverzni matice. Uvedenou operaci je mozné zapsat vzorcem:
L=(1-A)"
Leontiefoviiv model a celd SIOT analyza je postavena na tfech zékladnich
ptedpokladech:

o Nabidka se vzdy pfizplisobuje poptavce, tzn. ze vyrobni kapacity jsou

neomezené.

o Jednotlivé vyrobky jsou vyrdbény se stejnou fixni strukturou vstupi,

a zaroven 1 stejnou strukturou pfidané hodnoty.
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o Struktura vstupli je odvozena od zvolené techniky transformace tabulek
nesymetrickych na symetrické. VSechny vedlejsi produkty jsou vyrobeny
technologii vyroby produktu nebo technologii vyroby v odvétvi. (37)

Multiplikatory produkce jednotlivych odvétvi ekonomiky pak ziskdme pomoci
souctll sloupct Leontiefovy inverzni matice, kde jsou zahrnuty pfimé i neptimé vlivy.
Soucet jednoho sloupce této matice uvadi hodnotu multiplikatoru produkce toho odvétvi,
které predstavuje dany sloupec. Pokud se konecna poptavka po produkci produktu urcitého
odvétvi zméni o jednotku, pak se celkovd produkce zapocitavajici vstupy vicekrat
Z diivodu mezispotteby zvysi pravé o hodnotu tohoto multiplikatoru ve vSech odvétvich.
Pomoci Leontiefovy inverzni matice lze vypocitat i multiplikatory HPH, dichodu
a zamé&stnanosti. Multiplikator produkce je vSak vyuzivan nejcastéji, nebot’ je povazovan

za jeden z nejjednodussich. (31)

3.12.5 Vypocet ekonomickych dopadii

Jestlize jsou znamy potiebné multiplikatory vSech odvétvi a vSechna ocisténa
podkladova data, pak Ize vypocitat pfimé a nepiimé dopady organizované akce nebo celé
organizace. Ekonomické dopady mizeme zkoumat jak z hlediska vydaji navstévnika, tak
i Z hlediska vydaji sledované organizace nebo akce. Tyto dvé vypoctené hodnoty lze
na zavér secist, ¢imz je mozné ziskat celkové dopady na produkci, hrubou ptidanou

hodnotu, mzdové naklady i zaméstnanost. (31)

Piimé dopady na zvySeni produkce Op jsou rovny souctu celkové vyse prvotnich

vydajii navstévnikl a organizace ociSténych od dané z pridané hodnoty, marze a importu.
Op=2Vn+ 2. Vo

V piipadé ptfimych dopadi se jednd pouze o prvotni zvySeni vydaji plynoucich
do sledované ekonomiky, tedy pfimy nakup zbozi a sluzeb koncovymi uzivateli, kterymi
mohou byt navstévnici nebo organizace. Celkova trzni hodnota téchto produkt (Op) pak
predstavuje ptimy ekonomicky dopad na zvySeni produkce. (31)
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Celkové dopady na zvySeni produkce O jsou rovny celkovému souctu soucinti
prvotnich vydaji ndvstévnikll ¢i organizace a multiplikatord produkce pro jednotliva

odvétvi (mp).
O=>Vhi*mp+) Vo*mp

Ukazatel O vyjadiuje celkové zvySeni produkce v ramci celé ekonomiky. Zahrnuje
pfimé i nepfimé zvyseni produkce, kde piimé zvyseni produkce je zptisobeno produkci
findlnich produkti pro navstévniky 1 organizace a nepfimé zvyseni produkce zahrnuje
produkci mezispotieby, tedy produkci vSech vstupnich produktl pro vyrobu findlnich

produktl a zaroven i vSech navazujicich kol produkce subdodavatelii danych vstupd.

Nepriimé dopady na zvySeni produkce On Ize z ptedchozich dvou vztaht vyjadiit

jako rozdil mezi celkovym a pfimym dopadem na zvySeni produkce.
On=0-0,

Neptimé zvyseni produkce vyjadiuje produkci vSech vstupl potifebnych k vyrobé
findlnich produktl, které jsou nasledné poptavany navstévniky a organizacemi. Zapocitdva
ze zde veskera produkce vstupnich produktii zahrnujici vSechna navazana kola vyrobniho

fetézce, avsak bez produkce samotnych finalnich produktt. (31)
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4 Prakticka cast

4.1 Definovana oblast vyzkumu

Pro ucely vyzkumného Setfeni a splnéni cile prace je potieba definovat oblast,
kterou se cely vyzkum bude zabyvat z hlediska ekonomického ptinosu hry Geocaching.
Vybrana oblast lezi ve vychodni ¢asti Krusnych hor, dfive zvanych Rudohoti, které tvoii
souvislé pasmo hor o délce 130 km podél hranice Ceské republiky s Némeckem.
Z hlediska geomorfologického ¢lenéni spadaji Krusné hory pod Krusnohorskou hornatinu,
ktera se dale déli na Klinoveckou hornatinu a Louc¢enskou hornatinu. Loucenska hornatina,
do niz patfi sledovana oblast, se Cleni na nékolik dalSich okrskii. Zahrnuje Piise¢nickou,
Rudolickou, Flajskou a Cinoveckou hornatinu a dale Novoveskou, Naklétovskou
a Boleboiskou vrchovinu. Nejvy$§im vrcholem Krusnych hor je Klinovec s vySkou

a dale Bozidarsky $picak, ktery méfi 1115 metrd. (51)

Sledovanou oblasti jsou tfi horské obce lezici v okrsku Novoveské a Flajské
hornatiny. Mezi nejvyznamnéjsi mésta a obce Novoveské hornatiny patii Litvinov a Horni
Jifetin na Upati Krusnych hor, a dale ve vyssich polohdch Nova Ves v Horach, Kiizatky,
Kliny a hrani¢ni pfechod MniSek. Tato hornatina je charakteristickd velmi prudkymi
svahy, které tvoti udoli, z nichz nejvétSim je Hamerské a Marianské udoli. Na vychodni
strané se nachazi Sumenské udoli s Bilym potokem, ktery oddéluje tyto dva zminéné
okrsky. Primérna nadmoiska vyska tohoto uzemi se pohybuje kolem 800 m. n. m, pfic¢emz
nejvys$im vrcholem Novoveské hornatiny je Mracny vrch s vySkou 852,2 metri
nad mofem. Rozlohou je tento okrsek nejmensi, protoze zaujiméa plochu jen 55,54 km?.

(54)

Flajska hornatina je pojmenovéna podle vodni piehrady Flaje vybudované
na Flajském potoce, kterd slouzi jako vyznamnd zdsobarna pitné vody a také jako
hydroenergetické zafizeni. Na upati tohoto okrsku lezi mésta Litvinov, Osek a Hrob.
V jeho horskych oblastech lezi obce s lyzaiskymi stiedisky Meziboti, Cesky Jifetin,
Mikulov a také hrani¢ni pfechod Moldava. Nejvyssim vrcholem je zde Loucna
s 955,9 vyskovymi metry. Rozloha Fl4jské hornatiny je v porovnani s Novoveskou témef

trojnasobna — lezi na plose o rozloze 133 km?. (54)
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Pro analyzu vydaji navstévniki a zaroven hract geocachingu byla primdrné
vybrana obec Kliny, ve které byly ulozeny oficidlni schranky pro hru Geocaching, jejichz
ucelem bylo mimo jiné i pfilakat navstévniky do dané oblasti. Vzhledem k povaze hry,
ktera je zaloZena zejména na cestovani a obecné na cestovnim ruchu, byly dale

do sledované oblasti zafazeny i sousedni obce Meziboti a Mnisek.

Obrazek 15 - Definovana oblast vyzkumu
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Obrazek 15 zachycuje polohu 1 zplsob definice oblasti zahrnujici tfi obce, které
byly vybrany pro vyzkum. Stfed vyznafené kruznice byl zvolen na soufadnicich
N50°38.103 E013° 33.430, tedy u prostiedni z péti zaloZzenych schranek pro hru
Geocaching a zaroven se tento bod nachazi nékolik metrii od Obecniho ufadu Kliny.
Od zminéného bodu pak byla opsana kruznice o poloméru 4 km, ktera do zajmové oblasti
zahrnula mésto Meziboii a obce MniSek a Kfizatky. Posledni zminénd obec byla
z vyzkumného Setfeni vyfazena, nebot’ na Uzemi obce Kiizatky se nenachdzi Zadné

ubytovaci, stravovaci ani jiné zafizeni, ve kterych by mohli nav§tévnici schranek vynalozit
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uréité vydaje. Polohu definované oblasti v ramci Ceské republiky pak zachycuje Obrazek

16, na kterém je vybrané tizemi vyznaceno ¢ervenym bodem.

Obrizek 16 - Poloha definované oblasti v rameci CR

%‘

Zdroj: Vlastni zpracovani

411 Kliny

Horskéd obec Kliny s mistnimi ¢4stmi Rasov a Sedlo spadd pod mésto Litvinov,
které je obci s rozsifenou pusobnosti. Stejn¢ jako dalsi dvé zkoumané obce lezi v okrese

Most v Usteckém kraji v nadmotské vysce od 654 do 825 m. n. m. (51)

Obrazek 17 - Znak obce Kliny

Zdroj: (48)

Katastralni rozloha obce ¢ini 1845 ha a v 54 rodinnych domech zde Zije 129 stalych
obyvatel v primémém véku 41,5 let. Z celkové vyméry obce vSak témér 96% plochy

zaujimaji lesni pozemky. V soucasnosti méa vétSina stavebnich objektd na tomto tizemi
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rekreaéni charakter, nebot’ slouzi v letnim i zimnim obdobi pro vikendovou rekreaci. Cela
obec o délce piiblizné 5 km lezi v tésné blizkosti silnice ¢. 271 vedouci z Litvinova
na hrani¢ni pfechod Mnisek. Na tizemi Klina se nachazi 7 autobusovych zastavek, piicemz
spojeni zajistuje spole¢nost CSAD Slany z mésta Litvinov do horské piihraniéni obce
Cesky Jifetin. Kliny se v sou¢asné dobé orientuji na rozvoj cestovniho ruchu. Nabizeji totiz
idedlni misto a technické zdzemi pro sportovni vyziti, napiiklad sjezdové lyzovani,

horskou turistiku, cyklistiku a mnoho dal$ich letnich i zimnich aktivit. (46)

Prvni zminka o obci dohledatelna v pisemnych historickych pramenech pochézi
z roku 1355. Obec byla puvodné pojmenovana jako Hora Sv. Vaclava a jeji zakladatelé
byli pani z Ryzmburka, kteti vyuzivali tuto oblast jako hornickou osadu pro tézbu stiibra.
Ve vsi se ptivodné nachéazel goticky kostel, ktery byl také zasvécen svatému Vaclavu. Pani
z Ryzmburka méli Kliny v drzeni aZz do konce 14. stoleti, kdy jiz nedokézali udrzet
ekonomickou prosperitu rodovych statkii a byli nuceni prodat nejen Kliny, ale i dalsi
mésta, hrady a klastery. V roce 1527 pak ves koupil rod Lobkowiczi, ktery ji vlastnil az
do 17. stoleti. Na zakladé snatku pak ves pieSla do dédi¢ného vlastnictvi panium
z Valdstejna. Ti méli Kliny v drZzeni az do roku 1850, kdy doslo k nahrazeni patrimonialni

spravy statni spravou a tim i ke zfizeni obecniho uradu Kliny. (48)

V soucasné dob¢ se na uzemi obce Kliny nachdzi jeden z nejvétSich sportovnich
a hlavnég lyzatskych areali vybudovanych v centralni ¢asti Krusnych hor. Sport areal Kliny
nabizi navstévnikiim mnoho moznosti jak aktivné a plnohodnotné travit svilij volny cas.
V letnim obdobi je v provozu viceucelové hiisté¢ s umélym travnikem a moznosti umélého
osvétleni, které je urCené jak pro rekreacni sportovani, tak i vykonnostni ¢i zdvodni hru
tenisu, nohejbalu, volejbalu, florbalu, futsalu a mnoha dalSich sportli. Dale se v arealu
nachéazi 7 metrii vysoka horolezecka v&z, plnohodnotné hfisté pro minigolf, kryta sportovni
hala, ptj¢ovna jizdnich kol a horskych kolob&zek, trampoliny, lanovy park s lesni
posilovnou. Pfimo v aredlu je moznost ubytovani v Hotelu Emeran nebo v chat¢ Emeran
IL., tzn. ze nabizi 1 ekonomictési variantu pobytu. V hotelu je moznost objednani finské
sauny, whirlpoolu, masazi nebo vyuziti fitness centra. V zimnim obdobi mohou
navstévnici vyuzit 2 vliekli dlouhych 225 m a 445 m a jedné Ctyfsedackové lanovky o délce
610 m s celkovou ptepravni kapacitou vice nez 3000 osob za hodinu. Uvedena zatizeni

pak obsluhuji lyzafe a snowboardisty vyuZzivajici pfiblizné 2 km sjezdovych trati. Kliny
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ajejich okoli také nabizeji bohatou sit' upravenych bézeckych trati. Sport aredl Kliny
udrzuje vice nez 65 km znacenych bézeckych trati na Ceské strané a asi 10 km bézeckych

stop v Némecku. (47)

4.1.2 MniSek

Obec Mnisek lezi zhruba 4,5 km od obce Kliny Vv nadmoiské vysce 700 —
765 m.n.m. vtésné blizkosti statni hranice s Némeckem. Od stejnojmenné vsi
v némeckém jazyce Deutscheinsiedel ji odd€luje jen hrani¢ni potok Svidnice. Rozloha
obce je 7,7 km? a m4 jen 15 stalych obyvatel Zijicich v Sesti rodinnych domech. Celkem se
vSak na uzemi obce nachazi 39 domi, jejichz ucel je bud rekreacni nebo komercni.
Do Mnisku vede komunikace ¢. 271 z Litvinova pies obec Kliny a dal$i dvé mensi

komunikace III. tfidy vedou od zépadu z Nové Vsi v Horach a od jihu je obec MniSek

spojena s Kiizatkami a Janovem. (46)

Obec byla zalozena na staré obchodni trase vedouci z Prahy pfes Krusnohoii
do Saska, konkrétné¢ do némecké Saydy a Freibergu. Archeologické nalezy dokazuji, ze
oblast byla osidlena jiz ve 13. stoleti. Roku 1560 byla v oblasti dneSnitho MniSku
vysvécena poustevna a kaple pro osecké mnichy, ktefi zde odpocivali pfi jejich poutich
do saského klastera Altzella. V roce 1562 vénovali pani z Veitmile svym sedmnacti
poddanym ¢ast lesa zvaného Konigreich, aby zde zalozili osadu, les vykaceli a postavili
zde domy, ke kterym dostali i pozemky. Nové zaloZzenou osadu nazvali Einseidel
z némeckého Einseidler, coZ v némeckém jazyce znamend mnich. Mistnimu nazvu MniSek

tak dali vzniknout ose¢ti mnisi. (49)

Ptihrani¢ni obce poprvé pozadovaly vybudovani hrani¢niho prechodu v roce 1991.
V Némecku se konalo mnoho zdlouhavych jednani a protestli, avSak v roce 2001 byla
vystavba zahdjena. Hrani¢ni pfechod po nékolika problémech se stavebnimi povolenimi
a Spatnou kvalitou vody byl zprovoznén v Cervenci roku 2002. Od té doby zde vznikla
rozlehla vietnamska trznice, nékolik restauraci a byly zde vybudovany dvé Cerpaci stanice.
Stavba hrani¢niho piechodu pfinesla nejen oZiveni cestovniho ruchu, ale také diky nému
byla v letech 1998 az 1999 kompletné zrekonstruovana piijezdova silnice ¢. 271 vedouci

z Klinti na Mnisek. (52)
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K nejvyznamnéj$im turistickym atrakcim na tzemi této obce patii rozhledna
Jetabina, kterd byla poprvé vybudovana v roce 1884 némeckym turistickym spolkem
ve vySce 788 m. n. m. na jednom z vrcholi mezi Mniskem a Kiizatkami. Sviij nazev
ziskala rozhledna podle stejnojmenného vrcholu, ktery byl diive nazyvan Haselstein.
Piivodni rozhledna byla slozena z 3 metry vysoké kamenné podezdivky a nad ni 11 metri
vysokou dievénou nastavbou s krytym vyhlidkovym ochozem. V lednu roku 1928 byla
vSak dievéna cast véze strzena silnou bouii. Dlouha desetileti stdlo na vrcholu jen
zapomenuté kamenné torzo rozhledny. V roce 2009 se Sport aredlu Kliny podarilo ziskat
potiebné finance na opravu rozhledny, diky ¢emuz byl opraven kamenny podstavec a bylo
upraveno i okoli véze a rozhledna ziskala podobu z 20. let minulého stoleti. Z rozhledny je

vyhled na okolni Krusné hory, n&které vrcholy Ceského stiedohoii a Mosteckou panev.
(53)

4.1.3 Mezibori

Nejvetsi ve vybrané oblasti je mésto Meziboti, kde Vv soucasnosti Zije
4735 obyvatel. Lezi na upati KruSnych hor v nadmoiské vySce 512 metrit nad mofem
a zaujima plochu o rozloze 14,4 km?. Do mésta vede jedina silnice, a to pfiblizné 4 km
dlouha komunikace III. tfidy z Litvinova, po které je vedena i autobusova doprava MHD.
Z diivodu neprtjezdnosti mésta do dalSich horskych a ptreshrani¢nich obci nema Meziboii
moznost profitovat z turistdi, jejichZ cesta mifi k pfehradé Flaje, Sport arealu Kliny

¢i do sousedniho Némecka. (55)

Obrazek 18 - Znak mésta Meziboii

Zdroj: (57)

72



Z historickych pramend lze zjistit, ze prvni pisemna zminka o obci pochazi z roku
1398, kdy na tomto mist¢ stala pivodni mala vesnice obec s nazvem Schénbach. V té dobé
patiila vesnice miSenskému markrabéti Vilémovi. Od 17. stoleti pak ves patiila rodu
Valdstejna, kteti ji pfipojili ke svému duchcovskému panstvi. Hlavni obzivou mistnich
obyvatel bylo zejména zemédé€lstvi. V roce 1833 zde bylo obydleno 41 domi
236 obyvateli. Po roce 1850 se tehdejsi Schonbach stal osadou mésta Horni Litvinov
avroce 1913 se opét osamostatnil. Rozvoj mésta nastal v 50. letech 20. stoleti, kdy
prezident Klement Gottwald vyhlasil tzv. lansky program, coz byl program
organizovan¢ho naboru ucili pro obory tézkého prumyslu. Toto rozhodnuti zapocalo
vystavbu ucilist’ pro hornicky a chemicky primysl, coz mélo za nésledek zvySeni poctu
obyvatel na hranci dvou tisic. N&kolik obci litvinovska muselo ustoupit téZzebnimu
primyslu a pravé obec Meziboii byla vybrana jako vhodné misto pro vystavbu cihlovych
nizkopodlaznich domii pro obyvatele tehdejsich tézebnich zon. V roce 1955 byl oficidlné
zménén ndzev na obec Meziboii a v roce 1960 mu ptidélila rada krajského narodniho
vyboru statut mésta. V té dobé mélo mésto kolem 4 tisic obyvatel a dochazelo
K vyraznému rozvoji mnoha oblasti. Zacala vystavba sportovni haly, stadionu, mateiskych
a zakladnich $kol, restauraci, prodejen a dalSich zatizeni. Méstu se postupné zvySoval
pocet obyvatel, ktery byl koncem 70. let 20. stoleti t¢émét 10000. Po roce 1989 se vsak
mistni politici zacali zajimat o Zivotni prostiedi, ¢imz donutili primyslové podniky ukon¢it
svoji ¢innost, a proto postupné dochazelo i ke zruSeni mistnich ucilist. Mésto se od této
doby zacalo potykat s prebytkem volnych prostor a zaroven s Ubytkem obyvatel. Vedeni
mésta se v dneSni dob& snazi obyvatele ptildkat pomoci pfemény primyslového mésta
na mésto sportovné-rehabilitaéni. (56)

Okolni krajina mésta Meziboii nabizi mnoho pfileZitosti pro sportovni vyZiti.
Navstévnici 1 mistni obyvatelé mohou vyuzit moZnosti pési turistiku a cykloturistiku,
sportovni halu se saunou, tenisové kurty s atletickym aredlem, fotbalové a hokejbalové
htisté nebo lyzatskou sjezdovku dlouhou 537 metri s vlekem Tatrapoma a nové nékolika

sn¢hovymi dély. (57)
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4.2 ZaloZeni schranek ve vybrané oblasti

Pro tucel zjisténi ekonomického piinosu hry Geocaching pro definovanou oblast
bylo potifeba vytvofit nové schranky této hry a tim ziskat potiebnd data pro nasledné
analyzy. Celkem 5 jednotlivych schranek bylo umisténo na uzemi obce Kliny, nebot
obecné plati, ze hrac¢i Geocachingu si vybiraji a navstévuji oblasti s vyssi hustotou
zalozenych schranek. Vysoky pocet kesi na mensim Gzemi znaci atraktivitu a soustiedénost
zajimavych mist, tudiz hra¢i Geocachingu cCastéji podnikaji vylety do téchto specifickych
oblasti. Zaroven lze ptfedpokladat, ze tito ndvstévnici mohli diky nové zaloZzenym
schrankam navstivit subjekty a vynalozit vydaje nejen na uzemi obce Kliny,
ale i v okolnich obcich, tedy i v obci Mnisek a ve mésté Mezibofi.

Proces zakladani schranek pro el vyzkumu zacal v inoru roku 2017 a samotny
vyzkum trval 9 mésici. Prvnim krokem pro zalozeni kesi bylo peclivé nastudovéni
novych kesi. Nasledné¢ probéhl samotny terénni priizkum pfedem vytipovanych lokalit
a vybér konkrétnich mist pro jednotlivé ukryty fyzickych schranek, kde byly pomoci
aplikace v mobilnim telefonu zaméfeny piesné GPS soufadnice budoucich kesi.
V zavislosti na vybéru danych mist byly vybrany rizné objemné a odlisné tvarove
I materialové feSené schranky. Kazda ztéchto schranek byla viditelné oznaéena dle
pravidel tak, aby nebyla zni¢ena piipadnymi ndhodnymi nalezci. Na vétsi schranky byla
pravidla ptilepena zven¢i pomoci pruhledné lepici pasky. Na mensi schranky nebylo
mozné vytisknout dobte Citelny Stitek s pravidly, proto byla schranka jednoduse oznacena
oficidlnim logem geocachingu a informace pro nahodné nalezce jsou soucasti logbooku
uvniti schranky. Do kazdé schranky pak byla ukryta obyéejna tuzka, zapisnik
nebo vytistény logbook a pokud to prostor uvnité schranky dovoloval, tak i nékolik
drobnych predméti nizké hodnoty pro vyménu mezi nalezci. V momenté kdy byly
schranky pfipraveny k umisténi na svd mista, nasledovala tvorba jednotlivych listing
na oficialnich webovych strankach www.geocaching.com. Kazdy popis obsahuje n¢kolik
informaci o keSich a divodech jejich umisténi na vybranych mistech. Déle byly zadany
diive zjisténé soufadnice jednotlivych ukryti schranek, velikost schranek, vymyslena
napovéda usnadiiujici hleddni navstévnikim a byly také uvedeny pocty hvézd urujici

naroc¢nost terénu, ktery je nutno prekonat a obtiZznost samotného hledani.
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Z hlediska ucelu zakladanych schranek bylo urceno, ze vSechny musi relativné
jednoduché, aby neodradili potencialni navitdvniky. Cty¥i z péti schranek byly tedy
oznaceny jako tradi¢ni, coz znamena, ze uvedené soufadnice dovedou hrace piimo ke kesi.
Jedna schranka byla specifikaci multicache, nebot’ umisténi v blizkosti objektu, ke kterému
se vztahovala, nebylo piili§ bezpecné z divodu vysoké koncentrace mudli, tedy osob které
by ndhodné objevili tuto schranku. VSechny schranky byly umistény tak, aby bylo mozné
volit obtiznosti hledani i ndro¢nosti terénu kolem hodnoty 2 z moznych péti.

Jakmile byly schranky piipraveny podle pravidel a fadné vyplnény informace
na oficidlnich strankach hry, bylo mozné jednotlivé kesSe ptesunout do svych ukryth
a potvrdit jejich umistnéni na webu. K nékterym schrankam mél reviewer vice ¢i mén¢
pfipominek, avSak vSechny keSe po menSich upravach informaci v listingu schvalil
a zvefejnil. Ve chvili, kdy byly kesSe zvetejnéné, byly uzivatelim disponujicim prémiovym
¢lenstvim doruceny informace o nové zalozené kesi v jejich okoli prostiednictvim textové
zpravy na mobilni telefon nebo na zadany e-mail. Ti jsou za jakychkoli okolnosti
odhodlani vydat se co nejdiive na uvedené soutadnice a ziskat tak prvenstvi v logbooku
dané kese, o které se pak s ostatnimi pod¢li v logu na webu hry. Polohy umisténi v§ech péti

schranek vcetné jejich nazvl jsou zobrazeny na Obrazku 19.

Obrazek 19 - Rozmisténi zalozenych schranek

o o Kliny
Zabi jezirko
Vétrna keska E
O Pomnik pilota
Rudé armady

O Zanikly kostel Sv.
Antonina Paduanského

Ras O Drevéna zvonicka

SEDLO

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Po vyfeSeni vSech drobnych pocéateCnich problémi nové zalozenych kesi zacal
probihat prizkum v podobé dotaznikového Setfeni. Pro shromdzdéni potfebnych dat
nutnych ke zjisténi ekonomického piinosu nové zaloZzenych schranek byl vytvoien
dotaznik, ktery byl zaslan na uvedeny e-mail kazdému novému nalezci jakékoli z téchto
péti schranek, ktery zapsal svou navstévu do logii na oficialnim webu hry ke konkrétni

kesi.

4.2.1 Zanikly kostel sv. Antonina Paduanského

Prvni nové zalozenou schrankou byla tradi¢ni ke§ stfedni velikosti, ktera byla
vytvofena s ucelem pfipomenout mistni kostel katolické cirkve, ktery byl postaven v letech
1866 — 1870 a zboten koncem roku 1975. Zakladni informace o prvni zalozené kesi jsou

ve formé printscreenu oficialniho listingu na webu geocaching.com zobrazeny na Obrazku

20.

Obrazek 20 - Zakladni informace o kesi na geocaching.com

@ Zanikly kostel sv. Antonina Paduanskeho

Keiku zaloZil Honza244 <] Napsatautorovi ZaloZeno:14.2. 2017

ObtiZFnost: TYrIIEr velikost: [-® (stfedni)

Terén: —— ¥ 1 oblibené ¥
N 50° 37.885 E 013° 33.515 V Ustecky kraj, Czech Republic
UTM: 33U E 398059 N 5609829 ¥ NW 15 km od twych domovskych

souradnic

Zdroj: geocaching.com

Kostel sv. Antonina Paduinského byl neslohovy, jednolodni, obdélnikovy
S polokruhovym zavérem obestavénym obytnymi mistnostmi pro farare. V pruceli byl
obdélnikovy portal, trojuhelnikovy §tit a hranolova véz s velkymi polokruhovymi okny.
Boc¢ni fasady byly hladké se sdruZenymi okny v ptizemi. Odsazena apsida i lod’ byly kryty
stropem, rovna zdéna kruchta stala na dvou pilifich, mé¢la dfevénou poprsnici. Stfecha byla
valbova, ptivodné kryta Sindelem, ktery byl nedlouho po stavbé nahrazen btidlici. Zatizeni
bylo zejména z 2. poloviny 19. stoleti. Kamennd kititelnice pochédzela z 16. stoleti.

V poloving 70. let 20. stoleti kostel vyhoiel a v roce 1985 byl zbofen. Hibitov okolo
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kostela byl zrusen jiz v letech 1960 - 1962. Pivodni podobu kostela v pozadi s mistni
Skolou (dnes penzion Stara skola) zachycuje Obrazek 21. (58)

Obrazek 21 - Kostel sv. Antonina Paduanského

Ak

”.,;,, S

Zdroj: Ing. Eva Hladkd, muzeum Most

Kostel stal na dnes zatravnéné ploSe ve tvaru trojihelniku mezi restauraci Stara
Skola a velkym parkovistém s asfaltovym povrchem. Ke§ byla proto umisténa ptiblizné
10 — 15 metrd od mista kde ptiivodné kostel stal, a aby byla dostupna tzv. drive — in, tedy
pfimo z automobilu, jako ukryt byly zvoleny svodidla nachdzejici se na zminéném
parkovisti. Terén ani sloZitost hledani nebyla nijak obtiznd, coZ umozZnovalo zvolit
1,5 hvézdy pro oba tyto atributy. Napovéda pro hledace byla zvolena stru¢né a jasné —
svodidla. Na Obrazku 22 je zachycen pohled na svodidla, kde se tato schranka nachazi.
Na fotografii 1ze vzadu vidét 1 penzion Stara Skola a zhruba na misté smrku na pravé strané

stal zminény zanikly cirkevni kostel.
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Obrazek 22 - Okoli schranky Zanikly kostel Sv. Antonina Padudnského

Zdroj: Autor

Samotnou schrankou je umélohmotné déza ve tvaru valce o vySce 25 cm a priméru
12 cm. Na dozu byly nalepeny dva stitky — jeden s pravidly a informacemi pro nahodné
nalezce a druhy Stitek s nazvem a kodem keSe, prezdivkou vlastnika a kontaktnim
emailem. Do schranky byl vloZen vytistény logbook na vice nez 100 logli, obycejna tuzka,
dva naramky, nékolik malych hracek a vytvofeny putovni TravelBug. Do Sroubovaciho
zeleného vika byl nalepen magnet, pomoci kterého byla schranka pfichycena v trubce
na zadni strané¢ svodidel. Postupem €asu plsobenim vykyvl teplot ve spojeni se snéhem
a deStém se magnet uvolnil, tudiZ nebylo mozné po zapsani navstévy umistit schranku zpét
na své puvodni misto. Po upozornéni na tento problém nékolika navstévniky bylo upusténo
od uchyceni pomoci magnetu, ktery byl nahrazen kovovym hackem.

Vzhledem Kk tomu, Ze tato schranka byla prvni z nové zalozenych, po odeslani
informaci ke schvaleni vyjadfil reviewer n€kolik pfipominek k nedostatkiim tykajici se této
keSe. Hlavnim problémem bylo pojmenovani schranky na webu, které musi byt podle
pravidel bez diakritiky a nesmi vyuzivat specialni znaky. Také z divodu podezieni
na nezkusenost se zakladanim kesi pozadoval né€kolik specifickych fotografii. Po uprave

nazvu a odeslani fotografii okoli a ukrytu keSe reviewerovi shledal vSe v potadku a prvni
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schranku schvalil a publikoval pro vSechny hrace. V dobé ukonceni prizkumu v podobé
rozesilani dotazniku méla ke§ Zanikly kostel Sv. Antonina Paduanského celkem 154 logl
LFound it“, coz znamena, Ze schranku za sledované obdobi navstivilo 154 hracu
nebo skupinek, které zapsali svou navstévu na webovych strankach hry. Obrazek 23
zachycuje podobu schranky vcetné jejiho oznaceni a také novy zpusob uchyceni pomoci

hacku, ktery nahradil ptivodni kruhovy magnet uvniti dozy.

Obrazek 23 - Schranka Zanikly kostel Sv. Antonina Paduanského

Zdroj: Autor

4.2.2 Pomnik pilota Rudé armady

Druhd schranka byla umisténa v tésné blizkosti Obecniho ufadu Kliny, kde
se nachazi 1 pomnik sovétského stihace Sergeje Grigorjevice Stépanova, ktery nedaleko

zahynul pfi havarii svého stroje Bell P 39Q Aircobra.

Stépanov zahynul v troskach letounu nedaleko obce Kliny (v némeckém jazyce
Gohren) dne 8. kvétna 1945 jako prislusnik 129 GIAP (gardovy stihaci letecky pluk),
22. GIAD (gardova stihaci letecka divize) potom, co z jiz Rudou armadou obsazeného

polniho letisté Palsdorf odstartoval k prizkumnému letu nad Krusné hory. Jeho letoun vSak
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zkiizil cestu Me 262 Schwalbe v jehoz kabiné sedél Oblt Fritz Stehle, startujici z letiste
v Zatci. Ten sovétsky letoun svou piesnou palbou z palubnich zbrani srazil z oblohy
a pokracoval dale v letu smérem na leteckou zakladnu Fassberg, kde se vzdal Britim. Stalo
se tak kolem 16. hodiny. Byl to posledni sestfel Luftwaffe II. svétové valky ve stfedni
Evropé. Stépanovovi je vénovana Gast expozice 0 letecké véalce v Cerveném Hradku
u Jirkova. Dnesni podobu pomniku vénované¢ho zminénému sovétskému pilotu zachycuje
fotografie s oznacenim Obrazek 24. Na levé strané od pomniku se nachazi jeden list vrtule

ze Stépanova letadla Bell P 39Q Aircobra. (59)

Obrazek 24 - Pomnik pilota Rudé armady

CEST PAMATCE
U 29 GARDOVEND PLUKY 22 5

EUICLSTEPAXDUDDL
t 1945
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NARST DLASTI

Zdroj: Autor

Samotna tradicni schranka velikosti ,,Small®“, tedy mala, se nachazi v telefonni
budce u silnice ¢. 11/271, kde je chranéna pied vSemi klimatickymi vlivy. Umisténi této
keSe bylo po osobni konzultaci schvéaleno i starostou obce Kliny panem Ing. Jifim
Matouskem. Vzhledem k tomu, ze se schranka nachazi v blizkosti silnice, bylo mozné
ohodnotit obtiznost terénu na stupni 2 a naro¢nost hledani tfemi hvézdami. Okoli této kese
je zachyceno na fotografii s ozna¢enim Obrazek 25, na které se nachazi na levé strané
budova Obecniho ufadu Kliny a uprostted zminéna telefonni budka, kterd byla vybrana

pro ukryt schranky.
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Obrazek 25 - Okoli schranky Pomnik pilota Rudé armady

Zdroj: Autor

Schranka mé podobu malé, bilé, plechové, obdélnikové krabicky od mentolovych
bonbont s vyklapécim vickem o rozmérech 7 cm X 5 cm a na vysku asi 2,5 cm. Z vrchni
¢asti bylo nalepeno logo hry Geocaching, nebot’ na tuto krabi¢ku nebylo mozné piipevnit
pravidla a Stitek s ndzvem a majitelem keSe tak, aby bylo vSe dobfe Citelné. Zakladni
pravidla pro ndhodné nalezce jsou vSak vyti$téna na vrchni ¢asti logbooku, ktery tvofi
nékolik dlouhych a tzkych pruhii papiru srolovanych do valecku tak, byl vyuZit maly
prostor schranky. Soucasti této schranky byl jen zminény logbook a malad obycejna tuzka.
Kvili omezenym moznostem ukrytu schranky v prostoru telefonni budky byla schranka
opatfena malym silnym magnetem a pfipevnéna na spodni ¢ast odkladaciho prostoru.
Pro hledace byla zvolena méné€ jednozna¢na napovéda a to pouze “Halo?”. Dle ptiloZenych
logli vSak napovéda byla relativné jednozna¢nd a nikdo s nalezci nemél s hledanim
problém. Béhem obdobi vyzkumného Setieni nasbirala tato kes celkem 85 zapisii o nalezu.
Niz8i pocet nalezli 1ze pfisuzovat omezenym moznostem pro zaparkovani automobilu,
nebo vétsi vzdalenosti od Sport arealu Kliny, ktery je nejvétsi atraktivitou obce. Podoba

a obsah samotné schranky je zachycen na Obrazku 26.
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Obrazek 26 - Schranka Pomnik pilota Rudé armady

Zdroj: Autor

4.2.3 Vétrna kesSka

Dalsi schranka na Gzemi obce Kliny je vénovana mistnim vétrnym elektrarndm
postavenym V roce 2007 na Mra¢ném vrchu. Ukryta kes je opét specifikace tradi¢ni a je
ukryta asi 70 m jihozapadné od vétrné elektrarny Kliny — Sever. Jedinym problémem
pii schvaleni této keSe reviewerem bylo v popisu (listingu) uvedeni nazvu spoleénosti,
které mély na starost stavbu a udrzbu vétrnych elektraren. To uz bylo brano jako reklama,
coz je proti pravidlim hry Geocaching. Po odstranéni uvedenych nazvi spolecnosti

z listingu bylo vse v poradku a kes byla schvalena a zvefejnéna.

O zaméru stavby dvou vétrnych elektraren na izemi obce Kliny bylo predbézné
rozhodnuto v roce 2004. Zamér byl pfedjednan s obci Kliny a vlastniky pozemki
dotcenych piipadnou realizaci elektraren. Konecnému rozhodnuti o vystavbé pfedchazelo
kontinualni méfeni energie vétru v misté ur€eném pro budouci vystavbu. Potiebnd data
byla zjistovana po dobu 12 mésicti ve vySkach 20, 30 a 40 metrti a prubézné ukladana
do datové jednotky. Soubor naméfenych udaji nasledné vyhodnotil Ustav fyziky

atmosféry CSAV a potvrdil, Ze lokalita je vhodna pro vétrné elektrarny, nebot’ primérna
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rychlost vétru byla 6,4 m/s. V letech 2004 - 2006 byly provedeny nutné geologické
a hydrogeologické prizkumy a zaroven bylo vetejné projednano a vyhodnoceno posouzeni
vlivu stavby na Zivotni prostfedi. Nasledovalo vypracovani vlastni projektové

dokumentace staveb a potiebna stavebni povoleni byla vydana v roce 2006.

Pro vlastni realizaci byly vybrany bezpievodovkové vétrné elektrarny
s vyhtivanymi listy rotoru ENERCON E-70. Celkova vyska elektrarny je 120,5 m, osa
rotoru se nachazi v 85 m nad zemi a jednotlivé listy rotoru jsou dlouhé
25m. Do zkusebniho provozu byly ob¢ elektrarny uvedeny v srpnu 2007. Predpokladana
vyroba obou elektraren byla Ustavem fyziky atmosféry CSAV vypodtena na 8000 —
9000 MWh za rok, pti¢emz tyto hodnoty byly nasledné potvrzeny.

Vétrné elektrarny byly Stavebnim tGfadem Litvinov povoleny jako stavby docasné
na dobu 20 let, tj. do roku 2027. Aby byla po ukonceni provozu zaji§téna bezproblémova
likvidace vétrnych elektraren, ziidil provozovatel vétrnych elektraren s obci Kliny zvlastni
ucet, tzv. "likvidaéni fond". Z uctu muze byt Cerpano pouze pro ucely odstranéni téchto
staveb. Okoli schranky s nazvem Vétrna keska s jednou z mistnich vétrnych elektraren

V pozadi je zachyceno na Obrazku 27.

Obrazek 27 - Okoli schranky Vétrna keska

Zdroj: Autor
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Schranka seznamujici navstévniky s vétrnymi elektrarnami byla ulozena v malém
cihlovém pristteSku na okraji louky, ktery je pozistatkem zaniklého statku. Tim je opét
chranéna pied vnéjSimi vlivy. Na rozdil od pfedchozich dvou drive-in kesi byla tato
schranka ulozena cca 50 m od parkovisté a zaroven k ni vede pouze zatravnéna lesni cesta.
Obtiznost terénu byla ohodnocena dvéma a ptl hvézdy, ale obtiznost hledani pouze jednou
a pal, nebot’ na otevieném prostranstvi je GPS navigace velmi piesna a moznost ukrytu je
vidét jiz z dalky. Pro upiesnéni mista ukrytu byla zvolena napovéda ,,vpravo nahoie®,
coz znamena, ze¢ schranka je umisténa v pravém hornim rohu pfisttesku. Cihlovy

ptistiesek, v némz se schranka ukryva, je zachycen na Obrazku 28.

Obrazek 28 - Ukryt pro schranku Vétrna keska

Zdroj: Autor

Samotnou schrankou je plastova déza obdélnikového tvaru uzaviratelnd systémem
Lock & Lock. Jeji rozméry jsou 18 cm x 12 cm x 5 ¢cm tzn., Ze je oznacena jako ,,Small®,
tedy mala. VEt8i rozméry schranky umoznily jeji oznaceni vétsim Stitkem s pravidly
pro ndhodné nalezce a druhym Stitkem na vnitini stran¢ vika oznacujici nazev kese, jejiho
vlastnika a kontaktni email. Do schranky byla vloZena jako vZzdy obycejna tuzka a logbook
V podobé blocku oznac¢ené¢ho napisem ,,Logbook* s ndzvem a kdédem keSe. Pro vymeénu

mezi ndlezci byl vlozen i hlavolam, dvé kovové pistalky a dva svitici gumovi brouci.
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Schranka byla nésledné vlozena do mezery mezi vchodem do pfistfesku a betonovou
skruzi tvortici strop, kde byla navic zakryta cihlou. V obdobi vyzkumného Setfeni nalezlo
tuto schranku celkem 78 geocacherii. Podobu schranky s nazvem Vétrna keska a cely jeji

obsah zachycuje Obrazek 29.

Obrazek 29 - Schranka Vétrna keska
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Zdroj: Autor

4.2.4 Zabi jezirko

Schranka s nizvem Zabi jezirko zavede navstévniky hloubgji do lesa na Mraéném
vrchu, kde se nachdzi malé nenapadné jezirko, které ma z velké ¢asti zelenou barvu kvuli
vyskytu tas a sinic. Toto malé lesni jezirko je vyznaceno na nékolika dostupnych mapach,
ale nikde neni uveden jeho nazev. Vzhledem k tomu, Ze je zde i vysoky vyskyt n€kolika
druhii Zzab, mistni obyvatelé a turisté zacali jezirko oznagovat jako ,,Zabi“. K jezirku vede
od hlavniho parkovist¢ na Mra¢ném vrchu lesni cesta dlouha pfiblizné 0,5 km tzn., Ze
pro navstévu této keSe musi hledaci ujit jeden kilometr. Tato keS je ze vSech zalozenych
schranek nejobtiznéjsi, nebot’ okoli jezirka je znacné podmacené a je zde velmi slaby GPS

signal. Z tohoto divodu byly zvoleny 3 hvézdy pro naroCnost terénu a dvé hvézdy
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pro obtiznost hledani schranky. Zaroven byla doplnéna napovéda ,,Smrcek na vzdalenejsim
brehu od lesni cesty”, ktera jednoznaéné uréuje umisténi schranky. Zminéné ,,Zabi jezirko®
vcetné jeho okoli je zachyceno na Obrazku 30, na némz se nachazi i misto tkrytu, které je

pod malym smrkem na levém biehu jezirka.

Obrizek 30 - Okoli schranky Zabi jezirko

Zdroj: Autor

AC se mlze zdat, ze schranka umisténd v nejvétsi vzdalenosti od civilizace bude
v Giplném bezpedi, v tomto piipadé tomu tak nebylo. Schranka s nazvem Zabi jezirko si
zadala nejvice pozornosti ve spojeni s kratkymi intervaly udrzby. Pivodné pii zakladani
schranek v inoru 2017 byla vytvofena pro toto misto specialni schranka, ktera byla
vyrobena z umélohmotné krabi¢ky na Iéky umisténé uvnitt hraéky v podobé velké zelené
gumové zaby. Tato zaba byla pfipevnéna na dievo ve tvaru valce o priméru 15 cm.
Velikost byla oznafena jako ,,Micro“, nebot' se v keSi nachédzela jen obycejnd tuzka
a vytistény logbook vytvofeny z dlouhych pruhii papiru stejné jako v kesi Pomnik pilota
Rudé¢ armady. Neékolik prvnich navstévnikl vyjadiilo ve svém logu nadSeni z nevSedniho
vzhledu schranky. Bohuzel po péti dnech od zvefejnéni keSe na webu hry geocaching

pfidal jeden z hra¢l poznamku ,,Needs maintenance®, coZ znamena potiebu udrzby keSe
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z divodu zniceni. Pfi ohledani mista se schranka nachazela nékolik metri od pGvodni
skrySe, avSak byla provozuschopnd. Byla tedy znovu zptistupnéna, ale po dalSich deviti
dnech opét dva geocacheti ptidali informaci, Ze schranku nemohou najit. Pravdépodobné
charakteristicky vzhled schranky lakal lesni zvér, ktera si s ni poradila po svém. Tentokrat
se Vv okoli nepodafilo nalézt ani jednu ¢ast piivodni skrySe. Podoba ptivodni schranky je

zachycena na Obréazku 31.

Obrizek 31 - Schranka Zabi jezirko

Zdroj: Autor

Po druhém problému s pivodni schrankou bylo potfeba zvazit novou podobu
schranky s lepSim zabezpecenim proti lesni zvéfi. Na pivodni misto byla umisténa nova
schranka, avSak uz ne takto charakteristického vzhledu pro dané misto. Byla vybrana
umélohmotna obdélnikova Lock & Lock doéza identicka se schrankou ,,Vétrna keska“,
ktera byla navic obestavéna a zatizena nekolika kameny. Od nahrazeni ptivodni schranky
novou schrankou se nevyskytly u této keSe zadné problémy, pii kterych by bylo nutné
uzaviit tuto kes na webu hry. Za obdobi vyzkumu byla schranka nalezena celkem 46 krat,
ale 3 hraci pridali log ,,Didn’t find it“, coz znamena, Ze ke$ nenasli z davodu zniéeni, kvuli

¢emuz byla dvakrat nepfistupna.
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4.2.5 Drevéna zvonicka

Posledni nové zalozenou schrankou na uzemi obce Kliny je jednoducha multicache
vénovana mistni dievéné zvonicce nachazejici se v t€sné blizkosti Sport arealu Kliny. Tato
kes je na rozdil od ostatnich nové zalozenych schranek specifikace multicache, nebot’ by
bylo slozité¢ udrzet schranku v tajnosti na misté, kde se ¢asto pohybuje velky pocet osob.
Pro nalez je proto nutné si nejdiive prohlédnout zvonicku a nasledn€ s pomoci ziskanych
informaci nalézt finalni schranku. Vzhledem k tomu, Ze je pro vypocet finalnich soufadnic
potieba zjistit n¢kolik informaci z informacni tabule u zvonicky, je obtiznost stanovena
na2,5 hvézdy. Terén je ohodnocen dvéma hvézdami, nebot’ samotny piistup k finalni

schrance je relativné bezproblémovy.

Nové zrekonstruovana dfevéna zvonicka se nachazi nad Sport aredlem Kliny
u hlavni silnice, kam byla pfesunuta z pivodniho mista v roce 1985. Piivodné zvonicka
stala na rozhrani obci Sedlo a Rasov. Ve zvonicce je umisténa socha Panny Marie Lurdské,
ktera je jedinou dochovanou pamatkou ze zaniklého kostela zasvéceného Svatému
Antoninu Padudnskému. DnesSni podobu zvoni¢ky zachycuje Obrazek 32, kde vpravo

od zvonicky stoji informacni tabule s indiciemi pro vypocet finalnich soufadnic. (60)

Obrazek 32 - Dievénd zvonicka v obci Kliny

Zdroj: Autor
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Pro nélez schranky bylo nutné pfecteni informacni tabule a zjiSténi dvou ¢isel, které
hra¢i nésledné dosadili do pfislusného vzorce. Schranka se pak nachdzi vedle
elektrorozvodny asi 20 m od zminéné zvonic¢ky. Napovéda pro hledace byla opét zvolena
podle mista uloZeni, jeji konkrétni znéni je “Pod elektrorozvodnou”. Finalni schrankou je
umélohmotna doéza typu Lock & Lock tentokrat vSak tvaru valce s prumérem 10 cm
avyskou 7 cm. Velikost schranky byla proto zvolena jako “Small”, tedy mald. Do
schranky byla vloZena obycejna tuzka a logbook vytvofeny z né€kolika dlouhych a uzkych
pruhl papiru, stejné€ jako jiz u dvou popsanych schranek. Na vyménu mezi nalezci byli
umisténi tii gumovi svitici brouci a modra kovova pistalka. Opét je patrné, Ze se jednalo o
pfedméty nevysoké hodnoty. Na fotografii s oznacenim Obrazek 33 je zachycena ddza

Lock & Lock s jejim kompletnim obsahem v dob¢ uloZeni na misto finalnich soufadnic.

Obrazek 33 - Schranka Dievéna zvonicka

Zdroj: Autor

Predpokladem bylo, Ze schranka pobliz dfevéné zvoniCky a soucasné 1 Sport aredlu
Kliny bude nejnavstévovanéjsi ze vSech noveé zaloZzenych kes$i pro ucel zjisténi
ekonomického piinosu hry Geocaching. Divodem byla piihodna poloha nedaleko mista,

které je centrem vétSiny kulturnich, sportovnich i rekreacnich aktivit v obci Kliny. Tuto
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schranku vSak navstivilo v dobé vyzkumného Setieni pouze 53 geocacherii. Malou
navstévnosti lze ptisuzovat pravé typu kese, pod kterou si obvykle hraci predstavi narocné
hlavolamy ¢i ¢asové naro¢né hledani. Proto se tito hraci rad¢ji vydali najit 4 tradi¢ni keSe,
které¢ vSak mohly byt ¢asove 1 fyzicky naro€néjsi, ale nebyly pro jejich nalezeni nutné
jakékoli vypocty. Tento fakt zachycuje i Graf 2, na kterém jsou schranky sefazeny dle
vzdalenosti od Sport arealu Kliny, pficemz ke§ Dieveénd zvonicka se nachazi nejblize a kes
Zabi jezirko naopak nejdale. Z grafu je patrné, Ze nejnavitévovanéj$i byla tradiéni
schranka Zanikly kostel Sv. Antonina Padudnského, zatimco schranka Dfevéna zvonicka
byla navstivena 3 krat méné i pies to, ze se nachazi v blizkosti vétsiny aktivit a dvou

ubytovacich zafizeni v obci.

Graf 2 - Pocty nalezl jednotlivych schranek
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Zdroj: Autor
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4.3 Dotaznikové Setieni

Dotaznik vytvofeny za ucelem ziskani potfebnych dat pro vycisleni ekonomického
pfinosu geocachingu pro definovanou oblast byl vytvofen v on-line prostfedi Google
Forms, které umoziiuje vytvaiet jednoduché, ale zaroven piehledné strukturované
dotazniky. Strukturu dotazniku tvofily rizné druhy otdzek rozdélenych do 27 sekci.
V uvodu dotazniku byly otazky tykajici se poctu ¢lenl, za néz respondent vypliuje
dotaznik, déale dotaz na trvalé¢ bydlist¢ a prostiedek, kterym piicestoval do oblasti.
Nejdulezitéjsi uvodni otdzka méla za ukol zjistit, zda respondent navstivil vybranou oblast
S primarnim ucelem geocachingu, nebo divod cesty byl jiny a nalez schranek v oblasti byl
az vedlejSim divodem. Tato otazka rozdélila respondenty na dvé skupiny, nebot’
navs§tévnici s primarnim Ucelem hry Geocaching mohli vynaloZit urcité vydaje diky
hledani nové zalozenych schranek. Druha skupina nepfijela primarné hledat ukryté
schranky, proto neni mozné jejich vydaje napf. za ubytovani a pohonné hmoty spojit

s touto aktivitou.

Dalsi otazky se jiz tykaly skute¢né vynalozenych vydajii navstévnikli schranek.
Postupné respondenti odpovidali, zda navstivili mimo obce Kliny i sousedni obec Mnisek
a mésto Mezibofi. Na zaklad¢ jejich odpovédi pak dotaznik vybral pouze otazky, které
souvisi s navstivenymi obcemi. Otazky zjiStovaly 5 kategorii vydaji navstévnikl podle
jednotlivych odvétvi. V jednotlivych obcich bylo zjistovano vyuZiti ubytovacich zafizeni,
stravovacich zafizeni, zafizeni poskytujicich sportovni, zdbavni a rekreacni Cinnost, a dalsi

vydaje spojené s nakupy ve velkoobchodu a maloobchodu.

URL adresa odkazujici na vytvofeny dotaznik byla rozesilana kazdému nalezci
jakékoli z péti nové vytvorenych schranek v obci Kliny. Dotaznik byl odesilan formou
emailové komunikace, kterou umoziiuje web geocaching.com. Po obdrzeni informace
0 ndlezu byly tentyZz den odeslany informace o ucelu dotazniku a odkaz na dotaznik

na emailovou adresu, kterou zvolil hra¢ pfi registraci do hry.

Na vysledky dotaznikového Setfeni mélo urcity vliv dopravni omezeni tykajici se
silnice ¢. 1I/271 z Litvinova smérem do obce Kliny. Tato pfijezdova cesta byla uplné
uzaviena od 5. 7. 2017 do 31. 7. 2017 a od 14. 9. 2017 do 20. 10. 2017 z divodu frézovani

vozovky a pokladani nového asfaltového povrchu. Zminéné omezeni mélo vliv prave
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I na potencialni navstévniky noveé zalozenych schranek v obci Kliny, kteti by museli volit

objizdnou trasu pres Janov, Ktizatky a Mnisek. (61)

4.3.1 Navratnost dotazniku

Shromazd’ovani odpovédi od nalezcii probihalo od 15. 2. 2017 do 15. 11. 2017.
Béhem téchto deviti mésicti byl dotaznik odeslan celkem 164 ndlezciim nové zalozenych
schranek, pfi¢emz nebylo rozhodujici, zda dany geocacher zalogoval vSechny schranky
nebo pouze jednu. Z téchto 164 odeslanych dotaznikt se vratilo 99 vyplnénych dotaznikd,
avSak jeden z respondenti nevyplnil Gvodni otazky, proto pro vyzkumné Setfeni lze
uvazovat celkem 98 fadné vyplnénych dotaznikd. Podil vyplnénych dotaznikl
na celkovém poctu odeslanych dotaznikll je znazornén na Grafu 3. Navratnost dotazniku

byla témét 60%.

Graf 3 - Navratnost dotazniku

BEVyplnéne dotazniky
ENevyplnéné dotazniky

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.2 Pocet ¢leni skupiny pri navstévé oblasti

Pro vypocet vydaji navstévnikli v ubytovacich zafizenich bylo potieba zjistit,
z kolika clent byla sloZena skupina cestujici s danym respondentem. Na vybér byly
moznosti uvazujici od jednoho samotného Clena az po skupinu deseti navstévnikt. Celkem
41 (42%) respondentt uvedlo, ze vylet realizovali v paru, tedy v po¢tu dvou osob. Druhou

nejpocetnéj$i skupinou tvotici 26% byli respondenti, ktefi do oblasti pficestovali sami.
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Déle se vyzkumu ucastnili tfi¢lenné skupiny tvorici 12,3 % a Ctyfcélenné tymy tvorici
14,3% vSech respondentti. Dvé skupiny byly péticlenné a dalsi dvé skupiny deseticlenné.
Nejméné byly zastoupeny skupiny tvotici 6 a 7 ¢lent, pficemz kazda z nich tvofila pouze
1% z celkového poctu odpovédi. Osmiclenné a deviti¢lenné skupiny se ve vyzkumném
Setfeni nevyskytly. Pocty ¢lend jednotlivych skupiny pfi navstéveé definované oblasti jsou

zobrazeny v Grafu 4.

Graf 4 - Pocet ¢lent skupiny pii navstéve oblasti
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Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.3 Trvalé bydlisté respondenti

Dalsi z otazek se vénovala charakteristice respondentti z hlediska kraje, v némz se
nachazi jejich trvalé bydlist€. Lze predpokladat, Ze nejcastéji uvedenym mistem trvalého
bydlisté bude Ustecky kraj, nebot’ sledovana oblast se nachazi pravé v tomto kraji. Tento
predpoklad se naplnil, nebot’ vysledky ukazuji, ze 68 z celkového poctu 98 respondent
pricestovalo z jakéhokoli mista v Usteckém kraji. Respondenti z Usteckého kraje tedy tvoii
témeét 70% vSech navstévnikd. Relativné vyznamny je i pocet respondenti z Hlavniho
mesta Prahy (9,28%) a dale ze Stiedoceského, Plzeniského a Libereckého kraje. Mensi ¢ast

turisti pficestovala z VysoCiny, Karlovarského a JihoCeského kraje. Jednotlivé pocty
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zaneseny do Tabulky 3.

Tabulka 3 - Trvalé bydlisté respondentt

Kraj Pocet respondentii | Procentni vyjadi‘eni
Ustecky 68 69,39%
Hlavni mésto Praha 9 9,28%
Stredocesky 6 6,19%
Plzensky 6 6,19%
Liberecky 4 4.12%
Karlovarsky 2 2,06%
Jihocesky 2 2,06%
Vysocina 1 1,03%
Pardubicky 0 0%
Kralovehradecky 0 0%
Olomoucky 0 0%
Moravskoslezsky 0 0%
Zlinsky 0 0%
Jihomoravsky 0 0%

Z ptedchozi tabulky je jasné zfejmé, Ze drtiva vétSina navstévnikd pochazela

finance v odvétvi ubytovacich zafizeni, nebot vylety turistd do blizkého okoli jejich
bydlisté jsou Casto jednodenni. Mohou byt vSak potencidlnim pfinosem pro provozovatele
v oblasti stravovacich sluzeb, sportovnich, kulturnich ¢i rekreac¢nich aktivit nebo mohou
vynalozit finance v mistnim maloobchodg. Tyto aktivity obyvatel Usteckého kraje nemusi
mit vzdy pfimé ekonomické ptinosy, avSsak mohou se zde projevit multiplikované dopady
na vybranou oblast. Pouze 5 z 68 respondentti uvedlo, Ze byli ubytovani v nékterém
Z ubytovacich zafizeni na Uzemi sledované oblasti, ¢imZ se zminény piedpoklad naplnil.

Pievaha turistll z Usteckého kraje je ziejma i z Grafu 5, ve kterém nejsou zahrnuty kraje

vvvvvvvv
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Graf 5 - Trvalé bydlisté respondent
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Zdroj: Vlastni zpracovani
4.3.4 Zpusob dopravy respondentii

U otazky zjistujici jakych dopravnich prostiedkli navstévnici vyuzivali, bylo
mozné zvolit vice moznosti. Nejcasteji vyuzivanym dopravnim prostiedkem pfi cestovani
respondentli do sledované oblasti bylo auto, které bylo zvoleno celkem 81 krat. U téchto
navstévniki 1ze uvazovat, ze vyuzili moznosti natankovani pohonnych hmot na mistnich
¢erpacich stanicich. Druhou nejvyuZivanéj$i moZnosti byla pési tara, kterd je v horskych
oblastech hojné vyuzivéna. P&ky se ptesouvalo celkem 16 respondentli. Na jizdnim kole
pak cestovalo 10 respondentt, autobusem 4, na motocyklu 2 a jeden respondent zvolil
moznost “jiné”, a uvedl, ze cestoval na kolobézce. Zplsob dopravy respondentl je

prehledné zachycen na Grafu 6.

Graf 6 - Zpiisob dopravy respondentti

Automobil 81
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Jizdnikolo 10
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.3.5 Ubytovani

Ve vybrané oblasti jsou bohaté moznosti ubytovani pro navstévniky, nebot lze
vybirat z nejekonomictejSich variant az po tfihvézdickové hotely. Z celkového poctu
98 dotazanych bylo v ramci jejich cesty ubytovano 17 respondentli na tizemi sledovanych
obci. Téchto 17 respondentl tvotfilo 39 osob ubytovanych celkem na 35 noci. Nejcastéji
bylo vyuzivano ubytovani v penzionu Emeran II. a penzionu Stard Skola v obci Kliny,
piicemz v kazdém z nich bylo ubytovano celkem 5 respondenti s jejich skupinami.
Dohromady v téchto dvou zafizenich bylo ubytovano 18 osob celkem na 15 noci. Ctyfi
respondenti odpovidajici za 9 0sob byli ubytovani na celkem 7 noci v hotelu Emeran
nachazejicim se pifimo ve Sport aredlu Kliny. Dva respondenti uvedli, ze vyuzili
ve skupin€ deviti osob moZznosti prondjmu chaty ¢i chalupy. Prondjem obou chat trval
celkem 13 noci. Pouze penzion Hjovna situovany na okraji obce Kliny nebyl v této obci
vyuzit zadnym z navstévnikd. Lze vsSak konstatovat, ze v obci Kliny byla moznost
ubytovani vyuzivana nejvice, nebot” do obce navstévniky pravdépodobné prildkaly prave
nove zalozené schranky. V sousedni obci MniSek nebyla vyuZita moZnost ubytovani ani
jednim z respondentl 1 pies to, Ze ubytovaci sluzby nabizi penzion U Standy ¢i penzion
Domecek a je zde i moznost prondjmu nékolika rekreacnich objektii. Ve vedlejsim mésté
Meziboii pak pouze jeden respondent vyuzil ubytovani na jednu noc v ubytovné Javorka.
V Grafu 7 jsou sefazeny jednotliva ubytovaci zafizeni dle realnych poctd 0sob

ubytovanych Vv téchto zatizenich béhem sledovaného obdobi.

Graf 7 - Vyuziti ubytovacich zafizeni
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Zdroj: Viastni zpracovani
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Nejcastéji se navstévnici vyuzivajici ubytovacich sluzeb ve sledované oblasti
zdrzeli pouze jednu noc. Tuto moznost zvolilo celkem 9 respondentt ze 17-ti, coz je témet
53%. Dvé€ noci zde piespali 4 respondenti s jejich skupinami, kteti tvoti 23,5% z celkového
poc¢tu ubytovanych. Na 3 noci byli v oblasti ubytovani dva dotazovani a po jednom
respondentovi byla zvolena moznost 6 a 7 noci. Uvedené pocty noci stravenych

V ubytovacich zatizenich dané oblasti jsou zaneseny do Grafu 8.

Graf 8 - Délka pobytu navstévniki
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Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.6 Stravovani a pohostinstvi

V ramci navstév obce Kliny spojenych s hleddnim ukrytych schranek vyuZilo
nékterého ze stravovacich zafizeni 48 z celkového poctu 98 respondentli. Nékteti
respondenti uvedli, ze navstivili béhem jejich vyletu vice stravovacich zafizeni, proto bylo
béhem sledovaného obdobi realizovano na sledovaném uzemi celkem 65 navstév mistnich
restauraci a bari. Nejcastéji byla navstévovana stravovaci zafizeni v okoli hledanych
schranek, n¢kolik malo navstévnikd vSak vyuZzilo moznosti stravovani i v okolnich obcich.
Celkem 33 respondentii (téméf 51%) vyuzilo moznosti stravovani v restauraci Emeran,
ktera lezi v blizkosti nejvyuzivanéjSiho penzionu Emeran II. a je soucasti hotelu Emeran.
Druhou nejnavstévovangéjsi restauraci byla Stara Skola se 17 respondenty, ktefi tvoii vice
nez 26% vsech dotdzanych. Mammut bar postaveny na centralni sjezdovce pod hotelem

Emeran navstivilo 8 respondentli. Restauracni zafizeni ve mésté¢ Meziboii bylo vyuZito
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pouze jedno, a to restaurace Na sjezdovce, kterou vyuzili 3 respondenti s jejich skupinami.
V piihrani¢ni obci MniSek byla vyuzita stravovaci zafizeni U Standy a Domecek, kde
kazdé z nich navstivili dva respondenti. Vyuziti jednotlivych stravovacich zatfizeni vSemi
navstévniky definované oblasti, ktefi vyplnili a odeslali dotaznik béhem 9 mésici, je

znazornéno v Grafu 9.

Graf 9 - Vyuziti stravovacich zafizeni
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Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.7 Doprava

Béhem své navstévy méli geocachefi moznost vyuzit i jedné z Cerpacich stanic
naizemi obce MniSek a mésta Mezibofi. V obci MniSek se nachazi Cerpaci stanice
Vinaco s.r.o. a Freel GAS, pficemz ob¢ lezi téméf na hranicich s Némeckem a jsou
od sebe vzdaleny 200 m. Tyto Cerpaci stanice byly respondenty navstiveny celkem 7 krat,
apii této prilezitosti natankovali do svych vozidel celkem 175 litrii pohonnych hmot.
Na jednoho respondenta, ktery vyuzil nékteré z Cerpacich stanic na Mnisku, pfipada

primérné 43,75 litrG natankovaného paliva.

V centru mésta Mezibofi se v soucasnosti nachazi pouze Cerpaci stanice Robin Oil,
kterou navstivilo 5 respondentli bez ohledu na divod cesty do sledované oblasti. Na této
Cerpaci stanici natankovali do svych vozidel celkem 140 pohonnych hmot. V Mezibofi

kazdy respondent natankoval primérné 46,66 litrh paliva.
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4.3.8 Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innost

Ve vymezené oblasti, zejména na uzemi obce Kliny jsou bohaté moznosti vyuziti
sportovnich, zabavnich a rekreaénich aktivit. Ve mést€é Mezibofi se nachazi jeden
Z lyzatskych aredli, tento vSak nebyl vyuzit zadnym z respondenti. Vzhledem k tomu, Ze
na uzemi obce Kliny byl vybudovan Sport areal Kliny nabizejici mnoho letnich i zimnich
aktivit, byla zde aktivita respondenti nejvétsi. Celkem 57 z 98 dotazovanych uvedlo, ze
vyuzili alesponn jedné aktivity nabizené Sport aredlem Kliny. Sjezdové lyzovani zde
provozovalo 14 respondenti zastupujici rizné pocty clentt jejich skupin. Deseti
respondenty byla vyuzita lanovka jako prostfedek pro okruzni jizdu s vyhledem na areal
ajeho okoli. Lanové centrum vyuzilo 7 respondenti a horolezeckou sténu dalSich
6 dotazovanych. Ve spojeni se sjezdovym lyZovanim 5 respondentll vyuZilo moZnosti
zapijceni lyzi a dal$iho vybaveni v mistni ptj¢ovné a 4 dotazovani se svymi ¢leny se ucili
lyzovat v lyzatské skole. Dva respondenti si zahrali minigolf a stejny pocCet dotazovanych
si dopral odpocinek ve wellness, ktery nabizi hotel Emeran. Dal§i 2 respondenti si
vypujéili terénni kolobézky a uzili si sjezd po vyznaCenych horskych stezkach. Jeden
z respondentil uvedl, ze si vypQj€il jizdni kolo v pijcovné. V Grafu 10 je vyznaceno

vyuziti jednotlivych aktivit ve Sport aredlu Kliny, které jsou sefazeny od nejvyuzivané;si

po nejméné vyuzivanou dle poctu odpovedi respondentd.

Graf 10 - Vyuziti sportovnich, zabavnich a rekreacnich aktivit
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Vyhlidkovd jizda lanovkou 10
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LyZaiska skola 4
Sportovnihala 4

Wellness 2

Minigolf 2

Horské kolobézky 2

Pljcovnajizdnich kol 1

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Na Grafu 11 je pak zobrazeno vyuziti zminénych aktivit dle realného poctu osob,
které za provozované aktivity pfimo zaplatili. Naptiklad za horolezeckou sténu, wellness
a pronajem sportovni haly je Gc¢tovana hodinova sazba bez ohledu na pocet Ucastniki.
V takovych ptipadech byla platba zapocitdna pouze jednou. Naopak piijcovné kolobézek,
jizdnich kol a lyzi, hrani minigolfu, sluzby lyzaiské Skoly, lanové centrum, okruzni jizda
lanovkou a lyzaiské skipasy jsou uUctovany dle poctu osob. Pro zminéné aktivity byla
platba zapocitana za kazdého ¢lena skupiny zvlast. V uvedeném grafu lze vypozorovat, ze
mezi nejvyuzivanéjsi aktivity v aredlu patii sjezdové lyZovani, jizdy lanovkou a lanové
centrum, nebot’ 31 0sob si zakoupilo skipas, 29 osob vyuzilo vyhlidkové jizdy lanovkou

a 22 navstévnika si zaplatilo sluzby lanového centra.

Graf 11 - Vyuziti aktivit dle platicich osob
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.4 Stanoveni ekonomického prinosu Geocachingu pro definovanou

oblast

Pro stanoveni ekonomického piinosu geolokaéni hry Geocaching pro sledovanou
oblast je nutné vy¢islit vydaje respondentd, které musi byt rozdéleny do dvou skupin. Prvni
skupina zahrnuje respondenty, kteti do oblasti piijeli vyhradné za uc¢elem hledani ukrytych
schranek. U téchto navstévniku lze pocitat s tim, ze vSechny jejich vydaje byly v oblasti
vynalozeny pravé diky nové zalozenym schrankdm. Druhou skupinou jsou ti respondenti,
ktefi oblast navstivili z jiného divodu nez je Geocaching, avSak pii této prilezitosti se
rozhodli ukryté schranky najit. Vydaje téchto navstévnika také mohou mit ¢astecny vliv
na ekonomicky piinos Geocachingu pro sledovanou oblast. Sectenim vydajii respondent
v kazdém z vyuzitych odvétvi Ize vycislit pouze ptimé efekty. Nepiimé neboli odvozené
efekty lze ziskat odectenim piimych efektli od celkovych. Celkové efekty se obecné
vypo€itaji vynasobenim piimych efektd multiplikdtory pro jednotliva odvétvi.
Pro vyc¢isleni celkovych efektti bylo nutné nejprve zjistit multiplikatory odvétvi pro vyuzité

subjekty ve sledované oblasti.

4.4.1 Hodnoty multiplikatori

S ohledem na charakter subjektt vyuZivanych navstévniky definované oblasti byly

jednotlivé hodnoty multiplikatort stanoveny pro téchto 5 odvétvi:
o Ubytovani
o Stravovani a pohostinstvi
o Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innost
o Pozemni a potrubni doprava

o Velkoobchod, kromé motorovych vozidel; maloobchod, krom& motorovych vozidel

Hodnoty multiplikatord byly zjistény s vyuzitim symetrickych input - output
tabulek vydavanych Ceskym statistickym ufadem. Pro vypodéty multiplikator byly
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konkrétné vyuzity tabulky typu odvétvi x odvétvi popisujici ekonomiku v béznych cenéch.

Aktudlné dostupné jsou SIOT z roku 2015 s udaji platnymi k 30. 6. 2017.

Pro vypocCty multiplikator byla vyuzita certifikovana metodika pro méieni
multiplikacnich ekonomickych efektti kulturnich akci a organizaci. Vzhledem k tomu, ze
dle veiejné databaze CSU zasahuji do ekonomiky definované oblasti viechna ekonomicka
odvétvi, bylo do hodnoty multiplikatoru zahrnuto vSech 99 odvétvi symetrické input —
output tabulky. Nektera odvétvi jsou seskupena do skupin, proto ma matice mezispotieby
pouze 82 ftadki a stejny pocet sloupci. Prvnim krokem input — output analyzy

pfi stanoveni hodnot multiplikator byla normalizace SIOT podle fadki s vyuzitim vztahu:
aij = zij/xj

Bylo tedy potieba kazdou hodnotu mezispotieby z matice mezispotieby vydélit

hodnotou produkce v zdkladnich cenach v daném odvétvi. Touto operaci vznikla ¢tvercova

matice koeficientli A, kterda ma 82 sloupcti a 82 tadkl. Vysledna matice A byla dale

odectena od jednotkové matice I podle vztahu L = (I-A) a tato matice L byla nasledné

invertovana do podoby tzv. Leontiefovy inverzni matice pomoci vztahu:
L = (I-A)*

Suma kazdého sloupce Leontiefovy inverzni matice pak piedstavuje hodnotu
multiplikatoru odvétvi, které dany sloupec zastupuje. Hodnoty multiplikatort jednotlivych
odvétvi potrebnych pro vypocet ekonomického piinosu Geocachingu pro definovanou

oblast jsou zaneseny do Tabulky 4.

Tabulka 4 - Hodnoty multiplikatort jednotlivych odvétvi

Odvétvi Multiplikator

Pozemni a potrubni doprava 2,3999
Ubytovani 2,2741
Stravovani a pohostinstvi 2,2981
Sportovni, zdbavni a rekreacni ¢innosti 2,5509
Velkoob., kromé motorovych vozidel; maloob., kromé

5 . 2,1739
motorovych vozidel

Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.4.2 Hlavni a vedlejsi icel navstévy definované oblasti

Jak jiz bylo zminéno, pro ucely stanoveni ekonomického pifinosu hry Geocaching
pro vybranou oblast je nutné rozdé€lit respondenty dotaznikového Setieni na ty, ktefi pfijeli
do oblasti primarn¢ za Ucelem Geocachingu a dal§i skupinu navstévnikad, ktefi ptijeli
zajinym tucelem, avSak navstivili i nové zalozené schranky. Z celkového poctu
98 respondentu pfijelo primarné za Geocachingem 53 dotazovanych, coz je vice nez 54%.
Zbyvajicich 45 osob uvedlo, ze do oblasti cestovali z jiného divodu. Rozdéleni

respondentli do dvou skupin dle ucelu navstévy oblasti je zobrazeno v Grafu 12.

Graf 12 - Geocaching jako primarni ¢i vedlejsi ucel navstévy

@ Primarni Gcel

@ Vedlejsi ucel

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4.3 Geocaching jako primarni ucel navstévy

Celkem 53 dotazovanych zvolilo moZnost, Ze oblast navstivili primarné z diivodu
hledani nov€ zaloZenych schranek, avSak pouze 24 respondentii v dotazniku uvedlo, Ze
vynalozili uréité vydaje v mistnich zafizenich. Do pramérnych vydaji na jednoho
navstévnika vSak budou zahrnuti i1 ti respondenti, ktefi nenavstivili zadné zafizeni.
Zminénych 53 respondentit odpovidalo celkem za 114 navstévnikd. Na Grafu 13 je
zobrazeno rozdéleni vSech vydajli vynaloZenych navstévniky, jejichZ primarnim Gcelem

cesty byl geocaching. Vice nez 43% vydajii vynalozili navS§tévnici za sportovni, zdbavni
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a rekreacni aktivity v obci Kliny. DalSich 23% bylo vynalozeno na stravovani a témét 21%
na pohonné hmoty. Necelych 10% pak pfipadlo na vydaje v maloobchodnich prodejnach

a pouze 2,8% na ubytovaci sluzby.

Graf 13 - Rozd¢leni vydaju dle odvétvi (Primarni ucel)

2,84%

E Sportovnia zabavni ¢innost
Ml Stravovani

O Pohonné hmoty

@ Ostatni nakupy

@ Ubytovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4.3.1 Stravovani a pohostinstvi

Na zékladé rozhovor s majiteli a obsluhami stravovacich zafizeni byly zjistény
ceny jednotlivych polozek jidelnich listkdi, pomoci nichz byly vy¢isleny celkové vydaje
navs§tévniki za stravovani. Na Grafu 14 jsou znazornény vySe vydaji navstévniku

S primarnim G¢elem Geocachingu v jednotlivych stravovacich zatizenich.

Nejvétsi Cast financnich prostfedkd byla vynaloZzena v restauraci Emeran,
a to konkrétné 5234,3 K¢&. Nejprodavanéjsim napojem zde bylo pivo, jehoz primérna cena
byla stanovena na 32 K¢&. Navstévnici v restauraci zakoupili 11 piv, tudiz celkové vydaje
za pivo v restauraci Emeran byly ve vysi 352 K¢&. Z jidel byla nejprodavanéjsi polévka,
jejiz primérnd cena byla 42 K¢. Za 12 polévek tak bylo utraceno 504 K¢&. Nejvétsi financni
polozkou vSak byla jidla z vepfového ¢i kufeciho masa, kterych bylo prodéano

8 za celkovou cenu 1152 K¢.

Celkem 1216,7 K¢ pak bylo vynaloZeno za stravovani v restauraci Stara Skola. Zde

nejvetsi Cast trzby tvofilo 7ks polévek za celkovou cenu 273 K¢&. Z néapojii bylo
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nejobjednavangjsi opét pivo, kterého bylo v restauraci Stara Skola zakoupeno 7 ks
za celkovou cenu 224 K¢&. V ostatnich stravovacich zafizenich byly vydaje relativné nizké.
V Mammut baru navstévnici zanechali trzbu 125 K¢ a ve mést¢ Meziboii byla jedinou
navstévovanou restaurace U sjezdovky, kde geocachefi utratili celkem 431 K¢. Na uzemi
obce MnisSek byly navstévovany dve restaurace, a to restaurace U Standy s trzbou 185 K¢

a restaurace Domecek s trzbou 152 K¢&.

Ve zminénych Sesti stravovacich zatizenich utratili navstévnici s primarnim ucelem

hledani ukrytych schranek celkem 7344 K¢.

Graf 14 - Vydaje v jednotlivych stravovacich zafizenich v K¢ (Primarni Gcel)
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skola  sjezdovky
Zdroj: Vlastni zpracovani
4.4.3.2 Ubytovani

Na tizemi sledovanych obci pouze 3 respondenti z 53 uvedli, ze vyuzili nékterého
z ubytovacich zafizeni. Kazdy z téchto respondentti byl jednotlivec, pficemz dva z nich
byli ubytovani v penzionu Emeran II pouze na jednu noc. Na webovych strankach Sport
aredlu Kliny bylo zjiSténou, Ze penzion Emeran II nabizi pokoje s vlastnim socidlnim
zafizenim za cenu 380 K¢ / osoba / noc béhem hlavni sezony a za cenu 370 K¢ / osoba /
noc pii ubytovani béhem vedlejs$i sezony. Zprimérovanim téchto dvou hodnot byla

stanovena cCastka pro vypocet vydaji za ubytovani. Vzhledem k tomu, Ze béhem
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sledovaného obdobi byly v tomto penzionu ubytovany pouze dvé osoby na dvé noci, staci
pramérnou cenu 375 K¢ vyndsobit dvéma. Jeden respondent byl ubytovan ve mésté
Meziboii v ubytovné Javorka, kterd nabizi ubytovdni v cené¢ 150 K¢ / osoba / noc
bez ohledu na obsazenost pokoje ¢i druh aktudlni sezony. Vysledna cena za ubytovani
ve sledované oblasti je tedy celkem 900 K¢. Na Grafu 15 je znazornén pomér mezi
respondenty, ktefi vyuzili ubytovacich zatfizeni a témi, ktefi v oblasti nestravili vice nez

1 den.

Graf 15 - Vyuziti ubytovacich sluzeb (Primarni ucel)

5,66%

@ Ubytovani

@ Neubytovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4.3.3 Doprava

Sluzeb cerpacich stanic vyuzilo celkem 8 respondentt, ktefi nacerpali dohromady
220 litrh pohonnych hmot. Jeden respondent uvedl, ze vyuZil ¢erpaci stanice v obci MniSek
a nasledné i ve mésté Mezibofi. Priméra cena za pohonné hmoty byla stanovena
s vyuzitim tabulky pramérnych spotiebitelskych cen pohonnych hmot v CR, kterou vydava
CSU s tydennimi daty. Byly proto vybrany primérné ceny bezolovnatého benzinu Natural
95 a motorové nafty (Diesel) za sledované obdobi, tedy od 7. tydnu do 46. tydnu roku
2017. Priméry cen obou paliv za toto obdobi byly dale zprimérovany a vysledna cena byla
pouzita pro vypocet vydaji za dopravu. Takto stanovena primérna cena obou paliv

za sledované obdobi ¢ini 29,73 K¢ za litr pohonné hmoty.
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V obci Mnisek vyuzilo dvou mistnich Cerpacich stanic 5 respondentt, kteti zde
zakoupili 90 litri pohonnych hmot za cenu 2676 K¢. Na cerpaci stanici Robin Oil
V Mezibofti natankovali celkem 4 respondenti 130 litrti paliva za celkovou cenu 3865,3 K¢.
Celkové vydaje za pohonné hmoty navstévnikl, jejichz hlavnim tucelem bylo nalézt
schranky pro hru Geocaching byly 6541,3 K¢. Vyvoj pramérné ceny obou uvazovanych

paliv za sledované obdobi je znazornén v Grafu 16.

Graf 16 - Vyvoj primérné ceny pohonnych hmot
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle (62)

4.4.3.4 Maloobchodni prodejny

Nakupu v maloobchodnich prodejnach vyuzilo celkem 7 z celkového poctu
53 respondentil z prvni skupiny. Moznost ndkupu potravin, domécich potieb ¢i jinych
polozek méli navstévnici v obci MniSek, kde se nachdzi velkd vietnamska trznice,
piihrani¢ni TravelFree Shop a také je moznost nakupu v prostorech Cerpacich stanic.
V nékteré z téchto prodejen zakoupili zboZi 3 respondenti za celkovou cenu 800 K&.
Ve mést€ Meziboifi maji ndvstévnici S§ir§Si moznosti ndkupii. Mohou navstivit nékolik
prodejen s potravinami, prodejnu telefonniho operatora O2, kvétinafstvi, 1ékarnu a mnoho
dalSich. V maloobchodech v Mezibofi utratili 4 respondenti dohromady 2330 K¢, pficemz
nejvyssi utrata jednoho respondenta byla 1500 K¢. Celkové vydaje vSech respondentt

S primarnim tc¢elem v oblasti maloobchodu ¢ini 3130 K¢.
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4.4.3.5 Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innost

Z hlediska pfijmi pro oblast byly nejvyznamnéj$i volnocasové aktivity, které
nabizi Sport areal Kliny. Celkem 13 respondentti uvedlo, Ze vyuzili moznosti nabizenych
aktivit v obci Kliny. Ceny jednotlivych aktivit byly opét stanoveny dle platného ceniku
zprimérovanim cen v hlavni a vedlejsi sezoné a také byl zahrnuty pramér cen pro déti
a dospélé. Pocty osob byly urceny s ohledem na charakter uctovani ceny. Pro sjezdové
lyzovani pocet 13 osob skute¢né odpovida realnému poctu osob, které si zakoupili skipas.
Avsak napiiklad pfi vyuziti sportovni haly je Gctovana jednotnd cena bez ohledu na to,
kolik osob se aktivity ucastni. V tomto piipad¢ si sportovni halu pronajaly 4 osoby,

ale uctovana byla pouze dvakrat.

Nejvyssi primérnou cenu ma pijceni jizdniho kola na den, avsak této sluzby nikdo
z respondentll nevyuzil. Naopak nejvyssi pfijmy v tomto odvétvi pfineslo 13 osob, které
vyuzili sjezdového lyzovani a kazdy z nich si zakoupil skipas za primérnou cenu 335 K¢.
Ve spojeni s lyzovanim byly Sesti navstévniky vyuzity sluzby lyzatfské Skoly, ktera si
za hodinu vyuky uc¢tuje primérné 520 K¢. Celkem 5 lyZat vyuZilo 1 moZznosti zaptjceni
vybaveni v piij¢ovné lyZi a snowboardili, kde se primérna cena lyzaiského setu pohybuje
kolem 320 K¢. Hojné vyuzivané bylo i lanové centrum, kterého vyuzilo celkem 9 osob,
a za tuto aktivitu utratili dohromady 1440 K¢&. Postup vypoctu celkovych pfijmi vcetné
pramérnych cen a poctd tcastnikl aktivit v odvétvi sportovnich, zabavnich a rekreacnich

¢innosti je zachycen v Tabulce 5.
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Tabulka 5 - Vyuziti sportovnich, zabavnich a rekreacnich ¢innosti (Primarni tcel)

Aktivita Pocet osob Primérna cena Vydaje v K¢
Sjezdové lyzovani 13 335 4355
Lanové centrum 9 160 1440
Lyzarska Skola 6 520 3120
Vyhlidkov4 jizda lanovkou 6 50 300
Piijcovna lyzi a snowboardl 5 320 1600
Lezecka sténa 3 200 600
Minigolf 2 50 100
Sportovni hala 2 400 800
Horské kolobézky 2 540 1080
Wellness 1 400 400
Pljc¢ovna jizdnich kol 0 660 0
Celkové prijmy 13795

4.4.3.6 Celkovy ekonomicky prinos respondentt (Primarni ucel)

Ve chvili, kdy jsou vy¢isleny vydaje za jednotliva odvétvi vSech navstévnika, ktefi
do sledované oblasti pfijeli béhem sledovanych deviti mésicli primarné za geocachingem,
je mozné vypocitat celkovy ekonomicky ptinos geocachingu pro definovanou oblast
za prvni skupinu respondentti. Celkova utrata vSech 114 navstévniki s primarnim acelem
geocachingu byla 31710,3 K¢, z ¢ehoz vyplyva, ze kazdy navstévnik zde utratil praimérné
278,2 K¢&. Celkoveé piimé efekty byly tedy vycisleny na 31710,3 K¢, av§ak multiplika¢nim
efektem byly tyto ptimé efekty zvySeny na 75521,65 K¢&, coz jsou celkové efekty neboli
skutecny ekonomicky pfinos pro oblast. Odectenim piimych efektti od celkovych efektd

lze vycislit 1 neptimé efekty. Vypocty celkovych efektl pro jednotlivé oblasti pomoci

multiplikéatorti jsou zaneseny do Tabulky 6.
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Tabulka 6 - Vypocet ekonomického piinosu v K¢ (Primarni ucel)

" Piimé o e Celkové
Odvétvi efekty Multiplikator | Neprimé efekty efekty
S, bl 13795 2.3999 19312,13|33107.13
rekreacni cinnost
Stravovani a 7344 22981 9533,37 | 16877,37
pohostinstvi
Nékupy v maloobchodu | 3130 21739 3674,43| 6804.43
Ubytovani 900 22741 1146.65| 2046,65
Doprava 65413 2 5509 10144,77 | 16686,07
Celkem 317103 Ekonomicky 75521.65

prinos

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4.3.7 Piepocet ekonomického prinosu na v§echny nav§tévniky (Primarni uiéel)

Vzhledem k tomu, ze navratnost dotaznikii byla necelych 60%, je potieba
ekonomicky piinos pfepocitat i na geocachery, ktefi se dotaznikového Setfeni z néjakého
divodu nezucastnili. Respondentli s geocachingem jako primarnim ucelem navstévy
oblasti bylo celkem 53, avSak tito respondenti tvofili celkem 114 navstévnikd. Piepocet

na vSechny nélezce schranek s primarnim ucelem této aktivity lze provést nasledujicim

vypoctem.

Pro ptepocet ekonomického piinosu na vSechny navstévniky, jejichZ primarnim

cilem bylo nalézt nové ukryté schranky, je nutné stanovit primérny ekonomicky pitinos

114 * 100/ 59,76 = 190,76

na jednoho navstévnika z této skupiny.

75521,65/114 = 662,47 K¢
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Néslednym vynasobenim primérného ekonomického piinosu na jednoho
navstévnika celkovym poctem navstévnika lze ziskat skute¢ny ekonomicky piinos vSech

navstévniki schranek, ktefi oblast navstivili z divodu geocachingu.

190,76 * 662,47 = 126374,9 K¢

Béhem 9 mésicli si stanovilo za cil najit nové zalozené schranky v definované
oblasti celkem 191 navstévnikl, ktefi pifi této prilezitosti vytvofili dodatecné piijmy
pro oblast ve vysi 126374,9 K¢.

4.4.3.8 Prepocet ekonomického piinosu na 1 rok (Primarni acel)

Dotaznikové Setfeni probihalo po dobu deviti mésicli, proto je nutné celkovy
ekonomicky pfinos pfepocitat na obdobi jednoho roku. Pro obdobi 9 mésicii byl stanoven
ekonomicky piinos ve vysi 126374,9 K¢&. Pii déleni této sumy deviti lze zjistit, jaky je

ekonomicky pfinos geocachingu priimérné za kazdy mésic.

126374,9 /9 = 14041,66 K¢

Vypocteny mési¢ni ekonomicky pifinos pak staci jen vyndsobit dvanacti, coz je
pocet mésic v roce. Touto operaci bylo zjisténo, Ze celkové ekonomické piinosy
geocachingu pro oblast jsou ve vysi 168709,2 K& Tuto ¢astku vSak do oblasti piinasi
pouze ti navstévnici, kteti pfijeli primarné kvili hledani nové zaloZzenych schranek pro

ucely této prace.

14041,66 * 12 = 168499,89 K¢

4.4.4 Geocaching jako vedlejsi ucel navstévy

Pro 45 respondentd bylo hledani nové zalozenych schranek v obci Kliny
az druhotnym divodem pro navstévu definované oblasti. Tato ¢ast respondenti je
specificka tim, ze ziejm¢ oblasti pouze projizdé€li cestou do sousedniho Némecka, byli

ubytovani ve svych chalupéch, pfijeli do obce za sportovnimi aktivitami nebo oblast
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navstivili za jinym ucelem, avSak primarné ne z divodu hledani schranek. Téchto
45 respondentil ve skutecnosti odpovidalo za 128 navstévniki, z ¢ehoz vyplyva, Ze skupina

byla sloZzena pramérné ze tii ¢lent.

Jelikoz zminéna cast respondentii nepfijela do oblasti primarné kvtli geocachingu,
nelze s touto aktivitou spojovat vSechny jejich vydaje. VEtsi cast vydaji téchto navstévnikt
byla ziejm¢ spojena s jejich hlavnimi divody navstévy, avsak pii jejich rozhodnuti
pro hledani nové zalozenych schranek lze ptredpoklddat, ze vynalozili vétsi ¢i mensi

finan¢ni Castku ve spojeni s touto doplitkovou aktivitou.

U navstévnika sledované oblasti, kteti nepfijeli primarné za geocachingem, lze
obecné predpokladat, ze sluzeb Cerpacich stanic, ubytovacich zafizeni a stravovani
Ve stravovacich zatizenich vyuzili zejména ve spojeni s primarnim divodem jejich cesty.
Tyto polozky proto byly u druhé skupiny navstévnikli z vypocti vylouceny a z odpovédi
téchto respondentli byly vyuzity pouze data tykajici se vydaji na zakoupené napoje
a utraty v ostatnich obchodech. Ekonomicky ptinos geocachingu diky navstévnikim, kteti
ptijeli do oblasti z jiného divodu neZ je geocaching, je stanoven intervalem, jehoZz spodni
hranici tvofti jejich vydaje na ndkup napoji ve stravovacich zatizenich. Tim jsou urceny
minimalni ekonomické pfinosy geocachingu navstévniky, jejichz primarnim ucelem cesty
nebyl geocaching. Maximalni ekonomicky pfinos pro oblast plynouci od téchto
navstévnikl je pak vymezen horni hranici intervalu, kterou tvoii soucet vydajii za napoje

s vydaji v ostatnich maloobchodnich prodejnach na sledovaném tzemi.

4.4.4.1 Vydaje za napoje

Navstévnici s jinym primarnim ucelem jejich cesty vynalozili nejvyssi vydaje
za napoje v restauraci Emeran. V této restauraci zakoupili napoje za celkem 4019,50 K¢,
pfi¢emZ nejkonzumovanéjsi bylo pivo s primérmou cenou 32 K¢, kterych vypili 44 ks.
Dale byla ¢asto objednavanym napojem kava, které si navstévnici zakoupili celkem 21 ks
za celkovou cenu 840 K¢&. Dalsi hojné navstévovanou restauraci byla Stara Skola, kde byla
celkova utrata za napoje 2617,90 K¢. Zde byly nejobjednavanéjsi napoje stejné jako
Vv restauraci Emeran. Ve Staré Skole se vypilo celkem 37 piv pii primérné cené¢ 32 K¢

za jedno. Primérnad cena kavy zde byla 42,60 K¢ a celkem si tito navstévnici objednali
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14 salkti. Mammut bar navstivilo celkem 5 respondentii a dohromady zde utratili 1450 K¢.
V tomto baru bylo opét nejobjednavanéjSim napojem pivo, kterého bylo prodano 16 ks,
avSak druhym nejobjednavanéjSim ndpojem byla cepovand limonada za cenu 35 K¢,

kterych se vypilo celkem 8.

V obci Mnisek navstivila tato skupina respondentl pouze dvé stravovaci zafizeni.
Jeden z respondentt uvedl, Ze jeho skupina navstivila restauraci U Standy a zakoupili zde
4 ks piva za celkovou cenu 120 K¢. Dalsi skupina navstévnik, za kterou odpovidal opét
pouze jeden respondent, se obcerstvila v restauraci Domecek, kde si zakoupili pivo, dzus,
vodu a tocenou limonédu dohromady za cenu 110 K¢. Nikdo z respondentli bez primarniho
ucelu geocachingu nenavstivil obec Meziboii za Gcelem obcerstveni se napoji. V Grafu 17
jsou znazornény vydaje navstévniki, ktefi nepfijeli do oblasti primdrné hledat zaloZené
schranky. Tyto vydaje zahrnuji pouze nakup napojii a jsou rozdéleny dle jednotlivych
stravovacich zafizeni v oblasti. Souctem vydajii za napoje zakoupenych ve stravovacich

zatizenich v oblasti byly vy¢isleny celkové vydaje, které jsou ve vysi 8317,4 K¢.

Graf 17 - Vydaje za napoje (Vedlejsi ucel)
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.4.4.2 Vydaje v maloobchodnich prodejniach

Pro stanoveni horni hranice intervalu ekonomického ptinosu geocachingu diky
navstévnikiim s jinym ucelem navstévy nez je geocaching, je potieba secist vydaje téchto
navstévniki v oblasti maloobchodu. MoZznost nakupu v ostatnich obchodech byla v obci
Mnisek i ve meésté Meziboii. Celkem 4 respondenti uvedli, Ze navstivili nékterou
Z maloobchodnich prodejen v obci Mnisek a zakoupili zde jakékoli zbozi. Tito
4 respondenti zde utratili celkem 2100 K¢, pfiCemz nejvyssi utrata jednoho respondenta
byla 1000 K¢. Ve mésté Meziboii vydaje v maloobchodnich prodejnach vynalozil pouze
jeden respondent, ktery zde utratil celkem 200 K¢. Celkové vydaje vSech respondentt
cestujicimi do oblasti s jinym diivodem jsou za obdobi sledovanych 9 mésicii vycisleny

na 2300 K¢.

4.4.4.3 Celkovy ekonomicky piinos respondentt (Vedlejsi ucel)

Ob¢ dilezité sumy vydaji pro potfebné vypocty ekonomického piinosu jsou
vymezeny a nyni je mozné ur€it spodni a horni hranici intervalu ekonomického piinosu
geocachingu vytvofeného navstévniky, ktefi pfijeli do oblasti s jinym primarnim tcelem.
V Tabulce 7 se nachazi vypocty celkovych efekti vytvorenych v odvétvich pomoci
jednotlivych multiplikatorti téchto odvétvi. Pro vypocet celkovych efektii utraty za napoje
byl pouzit multiplikator pro odvétvi stravovani a pohostinstvi, jehoz hodnoty byla dle
input — output tabulek stanovena na 2,2981. Celkové efekty pro utratu v maloobchodnich
prodejnach byly stanoveny vynasobenim piimych efekti multiplikatorem pro odvétvi
velkoobchod kromé motorovych vozidel, maloobchod kromé motorovych vozidel.
Celkovy ekonomicky piinos geocachingu za tyto dvé polozky je 24114,4 K& béhem
9 mésici.

Tabulka 7 - Vypocet celkovych efekti v odvétvich v K¢ (Vedlejsi tcel)

Piimé efekty | Multiplikator | Nepiimé efekty | Celkové efekty
Utrata - napoje 8317,4 2,2981 10797,0 191144
Utrata - maloobchod 2300 2,1739 2700,1 5000,1
Celkem 10617,4 13497,0 24114 4

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Nyni je vSak nutné stanovit hranice intervalu ekonomického piinosu geocachingu
za pouziti pfedchozich vypocti. Spodni hranici tvoii tedy minimdlni ekonomicky piinos
geocachingu, ktefi vytvofili navstévnici bez primarniho ucelu prostfednictvim nakupt
napoji v oblasti. Tento minimalni ekonomicky piinos je stanoven na 19 114,40 K¢.

Horni hranici intervalu pak Ize stanovit souctem celkovych efektli za obé polozky.
Celkové efekty za nakup népoji jsou ve vysi 19114,40 K¢ a za ndkupy v maloobchodnich

prodejnach 5000,10 K¢. Celkové efekty obou polozek pro horni hranici intervalu tak ¢ini

24114,40 Ke¢.

Obrazek 34 - Interval ekonomického piinosu geocachingu (Vedlejsi ucel)

19114.40 K¢ 24114.40 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.4.4.4 Prepocet ekonomického piinosu na vSechny navstévniky (Vedlejsi ucel)

I v pfipad€ navstévniki, kteti pfijeli do sledované oblasti z jiného dlivodu, nez je
geocaching, je potieba piepocitat ekonomicky piinos i na osoby, které se nezucastnili
dotaznikového Setfeni. Navstévnikl s vedlejSim tcelem bylo celkem 128 pii névratnosti
dotazniku 59,76%. Pii piepoCtu na vSechny navstévniky, tedy na 100% geocachert

Vv oblasti vychazi redlny pocet vSech navstévnikli na 214.

128 * 100/ 59,76 = 214,19

Pro ptfepocet ekonomického piinosu na vSechny navstévniky, kteti do definované
oblasti pfijeli za jinym ucelem, je potieba také stanovit primérny ekonomicky piinos
na jednoho navstévnika z této skupiny. Toho 1ze dosdhnout vydélenim obou stran intervalu

redlnym poctem navstévnikli z dané skupiny. Pro intervalové minimum je primér
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149,33 K¢ a pro maximum 188,39 K¢&. Pro skuteény ekonomicky piinos této skupiny
respondentd béhem 9 mésici sta¢i primérnou sumu vynasobit redlnym poctem
navstévniki.
o Spodni hodnota intervalu
149,33 * 214,19 = 31985,18 K¢

o Horni hodnota intervalu

188,39 * 214,19 = 40352,06 K¢

4.4.4.5 Prepocet ekonomického piinosu na 1 rok (Vedlejsi ucel)

Vzhledem k tomu, ze dotaznikové Setfeni probihalo od 15. 2 2017 do 15. 11. 2017,
je nutné ekonomicky pfinos geocachingu pro definovanou oblast vycislit v Casovém
horizontu jednoho roku. Kazdou stranu intervalu je proto potfeba opét vydélit deviti, ¢imz
vznikne hodnota mési¢niho ekonomického pfinosu pro intervalové maximum i minimum.
Néslednym vynasobenim obou téchto hodnot Cislem 12 lze ziskat ekonomicky piinos

geocachingu pro druhou skupinu respondentil za jeden kalendarni rok.
o Spodni hodnota intervalu
31985,18 /9 = 3550,9 => 3553,9 * 12 = 42 646,9 K¢
o Horni hodnota intervalu

40352,06 / 9 = 4483,56 => 4483,56 * 12 = 53 802,7 K¢

Na zakladé téchto vypocti Ize urcit, Ze hodnota ekonomického piinosu
geocachingu pro definovanou oblast lezi v intervalu od 42646,9 K¢ do 53802,7 K¢.
Castku daného rozpéti viak do oblasti pfinesli pouze ti navitévnici, kteii prijeli do oblasti

primarné z jinych diivodi, neZ je hra geocaching.
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445 Sumarizace celkovych ekonomickych prinosii geocachingu v§ech navstévniki

Celkové ekonomické pfinosy geocachingu pro sledovanou oblast lze vycislit
sumarizaci jednotlivych vysledkli zahrnujici ekonomické ptinosy plynouci od obou skupin
navstévnikii. Bylo zjisténo, Ze celkové ekonomické efekty u osob, které do obce piijely
primarné za geocachingem, ¢inily 168499,9 K¢. Pfi¢tenim intervalového maxima a minima
ekonomického piinosu geocachingu, jehoz inicidtory byly osoby s jinym tcelem navstévy,
vznikne novy interval, ktery charakterizuje vysi celkovych ekonomickych piinost

geocachingu pro definovanou oblast v horizontu jednoho roku.
o Spodni hodnota intervalu
168499,9 + 42646,9 = 211146,8 K¢
o Horni hodnota intervalu

168499,9 + 53802,7 = 222302,6 K¢

Obrazek 35 - Interval celkového ekonomického ptfinosu geocachingu

211146,8 K¢ 222302,6 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Timto lze shrnout, ze ekonomicky piinos geocachingu pro definovanou oblast
zahrnujici obce Kliny, MniSek a mésto Meziboii, ktery byl vypocten dle certifikované
metodiky pro stanoveni ekonomickych dopadli kulturnich akeci, lezi v intervalu

od 211146,8 K¢ do 222302,6 K¢ za jeden rok.
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5 Vysledky a diskuse

Dotaznikové Setieni realizované za ucelem stanoveni ekonomického piinosu péti
noveé zalozenych schranek hry Geocaching pro definovanou oblast probihalo v obdobi
od 15. 2. 2017 do 15. 11. 2017. Vypocet ekonomického piinosu geocachingu byl
realizovan dle certifikované metodiky Divadelniho institutu, jejiz autorkou je Ing. MgA.
Tereza Raabovéa, Ph. D. Pro pouziti vybrané metodiky bylo nutné vypocitat hodnoty
multiplikatorti péti odvétvi — Pozemni a potrubni doprava (2,3999), Ubytovani (2,2741),
Stravovani a pohostinstvi (2,2981), Sportovni, zabavni a rekreacni c¢innost (2,5509)
a Velkoobchod a maloobchod kromé motorovych vozidel (2,1739). Uvedené hodnoty
multiplikdtortt byly vypocteny s vyuzitim matice mezispotieby a produkce jednotlivych
odvétvi symetrickych input — output tabulek vydanych CSU vroce 2015 s udaji
aktualizovanymi ke dni 30. 6. 2017.

Za dobu deviti mésict do logbookti novych schranek na uzemi obce Kliny zapsalo
sveé navstévy celkem 164 nélezct. VSem navstévnikim schranek byl ihned po zapisu jejich
navstévy na web geocaching.com odeslan dotaznik, jehoz tc¢elem bylo zjistit informace
0 vSech vydajich, které geocacheti vynalozili ve sledované oblasti. Z celkového poctu
164 nalezcii své odpovédi na dotaznik odeslalo 98 z nich. Navratnost dotaznikii byla tedy
59,76%. Na zaklad¢ navratnosti dotaznikového Setfeni byly veSkeré vydaje prepocteny
na vSechny navstévniky schranek béhem jednoho roku. Zakladnim piedpokladem
charakteristiky respondentti bylo, Ze nejvétsi ¢ast z nich pficestovala z kraje, ve kterém lezi
definovand oblast. Tento pfedpoklad se naplnil, pficemZ oblast navstivilo téméet 70%
respondentii z Usteckého kraje. Celkem 54,4% z nich vynaloZilo jakékoli vydaje v oblasti,

pouze 5 respondenti z Usteckého kraje vyuzilo nékterého z ubytovacich zafizeni.

Za Ucelem vypoctu ekonomického piinosu Geocachingu pro definovanou oblast
byly vytvofeny dvé skupiny respondentii. Prvni skupinu tvofili navstévnici, ktefi pfijeli
do oblasti primarné z diivodu hledani nové zalozenych schranek. Téchto respondenti bylo
celkem 53 a jejich celkové vydaje ve sledované oblasti byly za 9 mésici ve vysi
31710,3 K¢. Vynasobenim jednotlivych vydaji ptislusnymi multiplikatory vsak byly tyto
piimé efekty zvySeny na hodnotu 75 521,65 K¢&, coZ je suma piimych a neptimych efekti,
tedy celkovy ekonomicky pfinos. Pfi pfepoctu na vSechny navstévniky vzhledem
k navratnosti dotazniku a zaroven i pfepoCtu na ¢asovy horizont jednoho kalendainiho roku
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je celkovy ekonomicky ptinos nové zalozenych schranek ve vysi 168499,89 K¢ diky této
skupin¢ respondentil. Pfehled ptimych, neptimych a celkovych efektii béhem jednoho roku
pro skupinu navstévnikli s geocachingem jako primarnim ucelem cesty je vycCislen
v Tabulce 8. Z ekonomickych udaji v tabulce je patrné, Zze nejvétsi vliv na ekonomicky
pfinos ma odvétvi sportovni, zabavni a rekreacni ¢innost, které tvoii 43,5% vSech vydaji

navstévniki zatazenych do prvni skupiny.

Tabulka 8 - Piehled piimych, nepfimych a celkovych efekti v K¢ (Primarni ucel)

oo . Piimé o e o Neprimé | Celkové
Odvétvi Multiplikator efekty efekty

efekty
30778,67 2,3999 43087,06 | 73865,73

Sportovni, zabavni a
rekreacni ¢innost
Stravovani a

16385,54 2,2981 21270,07 | 37655,61

pohostinstvi

Nakupy v maloobchodu | 6983,49 2,1739 8197,92 | 1518141
Ubytovani 2008,03 2,2741 2558,43 | 4566,47
Doprava 14594,60 2,5509 22634,77 | 37229,37
Celkem 70750,33 97749,56 | 168499,89

Zdroj: Vlastni zpracovani

Druhou skupinu respondentii tvofili navStévnici, kteti pfijeli do oblasti z jiného
davodu, avsak v ramci jejich pobytu na daném tzemi se rozhodli najit nové zalozené
schranky. U této skupiny nelze predpokladat pfimy vliv geocachingu na vSechny vydaje
vynaloZzené v definované oblasti. Proto byl vytvofen interval, jehoz spodni hranice
predpoklada, Ze navstévnici si zakoupili alesponi ndpoje v mistnich stravovacich zatizenich.
Maximum intervalu pak bylo stanoveno sumou vydaji za napoje spole¢né s vydaji
Vv maloobchodnich prodejnach. Vydaje druhé skupiny respondentli ptepoctené na vSechny
navstévniky za jeden rok se tedy nachazeji v intervalu od 18557,3 K¢ do 23688,97 K¢.
Multiplika¢nim efektem jsou tyto vydaje zvySeny na hodnotu celkového ekonomického
ptinosu leziciho v intervalu od 42646,91 K¢ do 53802,78 K¢ za jeden kalendaini rok.
Ptehled ro¢nich ptimych, nepiimych a celkovych efekti spojenych s touto skupinou

respondentll je uveden v Tabulce 9.
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Tabulka 9 - Pfehled piimych neptimych a celkovych efektt v K¢ (Vedlejsi ucel)

Piimé efekty | Multiplikator | Nepiimé efekty | Celkové efekty
Utrata népoje 18557,33 2,2981 10796,95 42646,91
Utrata obchody 5131,64 2,1739 2700,06 11155,87
Celkem 23688,97 13497,01 53802,78

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkovy ekonomicky piinos nové zalozenych schranek pro hru Geocaching
v definované oblasti byl vycislen sumarizaci dil¢ich vysledkli obou zminénych skupin.
S vyuzitim certifikované metodiky pro stanoveni ekonomickych dopadi kulturnich akei
byl stanoven interval zahrnujici ekonomické pfinosy geocachingu ve vysi od 211146,8 K¢
do 222302,6 K& za jeden kalendaini rok. Interval lze zjednodusit pomoci aritmetického
priméru minimalni a maximalni hodnoty, ¢imz je stanoven primérny ekonomicky ptinos

V hodnoté¢ 216724,74 K¢&.

Na vysi hodnoty ekonomického prinosu geocachingu méla pravdépodobné vliv
i oprava a S ni spojena uzavirka hlavni komunikace ¢. 1I/271 do obce Kliny, ktera byla
uzaviena celkem 34 dni. Tato skute¢nost méla urcity vliv na pfiliv turistd do oblasti a tim

branila potencidlnimu zvyseni ekonomického piinosu geocachingu pro definovanou oblast.

Dulezit¢ je vsak zminit, Ze Geocaching neni jednordzova akce, tudiz nelze
ani vycisleny ekonomicky pfinos chapat jako jednorazovy. Na zakladé vysledku této prace
lze ptedpokladat, Ze s rostoucim poctem schranek v urcité oblasti bude rist i ekonomicky
pfinos ztéto aktivity. Cim vétsi by byla koncentrace ukrytych schranek v definované
oblasti, tim déle by v této oblasti stravili navstévnici, kteti by pficestovali primarné
z dtivodu hledani téchto schranek. Pokud by pocet schranek v oblasti byl dvojnasobny,
pravdépodobné by jejich navstévnici stravili jejich hledanim dvakrat vice ¢asu, coZ by
znamenalo, Ze by jejich vydaje byly vys$§i a tim by se zvySil i ekonomicky piinos
pro danou oblast. Casto z tohoto déivodu vznikaji tzv. série kesi, které maji za cil provést
hledace po nezndmém mest¢ a piedstavit mu tak nejveétSi zajimavosti. Prave

prostfednictvim Geocachingu se vSeobecné muiize zvySovat i povédomi nejen o mensSich

obcich, pro néZ mlize mit tato hra relativné velké ptinosy.
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6 Zavér
Primarnim cilem diplomové prace bylo stanovit ekonomicky piinos péti nové
zalozenych schranek geolokacni hry Geocaching pro definovanou oblast lezici ve vychodni

c¢asti Krusnych hor. Konkrétné byl vyzkum zaméfen na obec Kliny, jeji sousedni

piihrani¢ni obec MniSek a mésto Meziboii.

S vyuzitim certifikované metodiky pro vypocet ekonomickych dopadd, jejiz
autorkou je Ing. MgA. Tereza Raabova, Ph. D., byl stanoven celkovy ro¢ni ekonomicky
pfinos nové =zaloZzenych schranek hry Geocaching v intervalu od 211146,8 K¢
do 222302,6 K¢. Tento interval byl vytvofen sumarizaci dil¢ich vysledki dotaznikového
Setfeni a naslednych analyz. Odpovédi vSech respondentl byly rozdéleny do dvou skupin
dle primarniho tucelu cesty do sledované oblasti. Prvni skupina byla z hlediska
primarné¢ za ucelem hledani zalozenych schranek. Celkové piijmy pro oblast diky

ucastniktim s primarnim u¢elem geocachingu byly vy¢isleny ¢astkou 168499,9 K¢.

Dalsi skupinou navstévnikd byli ti, ktefi pricestovali do oblasti z jinych divodi,
avsak pfi této prilezitosti se rozhodli najit nové zaloZené schranky. S geocachingem vSak
neni mozné spojit vSechny vydaje téchto ndvstévnikl, proto byly do vypocti zahrnuty
pouze vydaje za ndpoje a vydaje v maloobchodnich prodejnach. Ekonomicky ptinos
generovany vydaji navstévnika, ktefi uvedli Geocaching jako doprovodnou aktivitu jejich
cesty do definované oblasti, lezi v intervalu <42646,91 K¢; 53802,78 K¢&>. Aritmeticky
primér maxima a minima intervalu charakterizujici ekonomicky piinos z respondentti
sjinym Ucelem navstévy ma hodnotu 48224,8 K¢. Celkovy ekonomicky piinos noveé
zaloZzenych schranek hry Geocaching lze zjednodusit pfitenim této primérné hodnoty
k hodnoté ekonomického ptinosu navstévnikd s primarnim ucelem Geocachingu. Celkovy
ekonomicky piinos geocachingu pro sledované tizemi byl tedy vycislen na 216724,7 K¢

za jeden kalendaini rok.
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8 Piilohy

Obriazek 36 - Uvodni ¢ast online dotazniku

Ekonomicky prinos GC pro oblast
Kliny, Mnisek a Mezibori

Dabry den, dekuji Vam za névitévu at uZ nékteré, nebo véach mych kedi na Klinech. Na Ceské
zemedélskeé univerzité v Praze studuji obor Provoz a ekonomika a v ramci diplomove prace
analyzuji, jaky ekonomicky pfinos ma geocaching na Uzemi obel Kliny, Mnisek a Mezibofi. Timto
bych Vas chtél poprosit o vyplnéni dotazniku, ktery je anonymni a ziskana data budou pouZita
paouze pro Ucely mé diplomoveé prace. V piipadé nejasnosti mne miZete kontaktovat na emailu
honza24dgomseznam.cz nebo na GC profilu Honza244,

Jesté jednou moc dékuji a Lova zdar! 2
Jan Schichor

*Poyvinné pole

Kolik ¢lenl se zucastnilo Vaseho vyletu?

Vyberte

Ve kterém kraji mate trvalé bydliste?

Vyberte

Navstivili jste vybranou oblast s PRIMARNIM tGéelem
GEOCACHINGU?

O anNo
(O NE

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Google Forms
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Tabulka 10 - Vypocet vydaju ve stravovacich zatizenich (Primarni ucel)

Emeran Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 32 11 352
Dzus 38 3 114
Voda 30 1 30
Limonada 35 7 245
Coca-cola, Fanta, Sprite 38 3 114
Kava 40 7 280
Caj 35 4 140
Svatené vino 45 1 45
Piedkrm 90 1 90
Polévka 42 12 504
Hotové jidlo 125 7 875
Salat 112,3 1 112,3
Veprové/kufeci maso 144 8 1152
Bezmasé jidlo 134 7 938
Dezert 81 3 243
Stara Skola | Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 32 7 224
Voda 28 1 28
Limonada 28 4 112
Coca-cola, Fanta, Sprite 33 2 66
Kava 41,6666 1 41,6
Caj 28 1 28
Piedkrm 63,33 2 126,6
Polévka 39 7 273
Hotové jidlo 95 8 285
Ara$idy/Bramburky 32,5 1 32,5
Mammut bar | Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Caj 35 1 35
Svarené vino 45 2 90
U Standy Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 30 2 60
Kava 30 1 30
Caj 25 1 25
Polévka 35 2 70
Domecek Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 27 2 54
Hotové jidlo 98 1 98
Na Sjezdovce | PoloZzka Cena Pocet ks Celkova cena
Coca-cola, Fanta, Sprite 30 1 30
Caj 25 1 25
Piedkrm 45 1 45
Veprové/kuieci maso 135 1 135
Bezmasé jidlo 109 1 109
Ara$idy/Brambtirky 32 1 32
Dezert 55 1 55
Cena celkem 7344

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 11 - Vypocet vydaji za ubytovani (Primarni cil)

Ubytovani | Ubyt. zaFizeni |Cena za noc |Pocet noci | Cena celkem
Emeran 1. 375 2 750
Javorka 150 1 150
Celkem 900

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 12 — Vypocet vydaji za sportovni, zabavni a rekrea¢ni aktivity (Primarni cil)

Aktivita Pocet osob | Priumérna cena | Cena celkem
Sjezdové lyzovani 13 335 4355
Lanové centrum 9 160 1440
Lyzarska Skola 6 520 3120
Vyhlidkova jizda lanovkou 6 50 300
Pijcovna lyzi a
snowboardl 5 320 1600
Lezecka sténa 3 200 600
Minigolf 2 50 100
Sportovni hala 2 400 800
Horské kolobézky 2 540 1080
Wellness 1 400 400
Plij¢ovna jizdnich kol 0 660 0
Celkem 13795

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 13 - Vypocet vydajui za napoje ve stravovacich zafizenich (Vedlejsi ucel)

Emeran Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 32 44 1408
Dzus 38 17 646
Voda 30 15 450
Limonada 35 5 175
Vino 42 1 42
Kava 40 21 840
Caj 35 8 280
Grog 42 1 42
Horka ¢okolada 45 1 45
Cappuccino 49 1 49
Rum 42,5 1 42,5
Stara Skola Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 32 37 1184
Dzus 33 11 363
Voda 28 6 168
Limonada 28 6 168
Kava 41,6 14 582,4
Caj 28 1 28
Grog 38 1 38
Cappuccino 45 1 45
Rum 41,5 1 41,5
Mammut bar | Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 32 16 512
Dzus 38 6 228
Limonada 35 8 280
Coca-cola, Fanta,
Sprite 38 5 190
Kava 40 6 240
U Standy Polozka Cena Pocet ks | Celkova cena
Pivo 30 4 120
Domecek Polozka Cena Pocet ks Celkova cena
Pivo 27 1 27
Dzus 28 1 28
Voda 25 1 25
Limonada 30 1 30
Celkem 8317,4

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tabulka 14 - Vypocet prumérné ceny PHM v K¢

Tyden Cena N95 |Cena Diesel | Prumér

7. tyden 31,06 30,50 30,78
8. tyden 31,10 30,54 30,82
9. tyden 31,10 30,51 30,81
10. tyden 31,10 30,50 30,80
11. tyden 31,02 30,39 30,71
12. tyden 30,88 30,24 30,56
13. tyden 30,73 30,12 30,43
14, tyden 30,63 30,01 30,32
15. tyden 30,83 30,04 30,44
16. tyden 31,05 30,14 30,60
17. tyden 30,46 29,57 30,02
18. tyden 30,39 29,49 29,94
19. tyden 30,43 29,52 29,98
20. tyden 30,35 29,44 29,90
21. tyden 30,11 29,05 29,58
22. tyden 29,95 28,88 29,42
23. tyden 29,64 28,59 29,12
24. tyden 29,43 28,40 28,92
25. tyden 29,38 28,34 28,86
26. tyden 29,33 28,30 28,82
27. tyden 29,28 28,23 28,76
28. tyden 29,44 28,48 28,96
29. tyden 29,45 28,47 28,96
30. tyden 29,44 28,46 28,95
31. tyden 29,40 28,43 28,92
32. tyden 29,53 28,49 29,01
33. tyden 29,90 28,69 29,30
34. tyden 30,02 28,76 29,39
35. tyden 29,96 28,90 29,43
36. tyden 30,01 29,10 29,56
37. tyden 29,99 29,21 29,60
38. tyden 29,99 29,19 29,59
39. tyden 30,00 29,24 29,62
40. tyden 29,99 29,22 29,61
41. tyden 30,19 29,48 29,84
42. tyden 30,51 29,78 30,15
Pramér 30,17 29,30 29,73

Zdroj: Vlastni zpracovani
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