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ABSTRAKT

Bakalarska prace se zabyva tvorbou vizualni identity pro fiktivni festival zameéfeny na uméni
Art brut. Cilem prace bylo vytvofit jednotny vizudlni styl, ktery efektivné komunikuje
unikatni styl a charakter této specifické formy uméni.

Teoreticka Cast se zaméfuje na zakladni informace o Art brutu, jeho historii, v¢etné
pfinosu Jeana Dubuffeta, a na Art brut v Ceské republice. Dale zkoumé4 marketingové
strategie, osobnost znacky, socialni sité a festivaly.

Prakticka cast se vénuje konkrétnim krokim tvorby vizualni identity festivalu.
Zalina urenim cilové skupiny a vytvorenim moodboardu pro inspiraci. Poté se zaméfuje na
samotny navrh vizualni identity, vCetné loga, barevnosti, pisma a dalSich grafickych prvka.
Zahrnuje také aplikaci této vizualni identity na komunikacni prostiedky jako jsou plakaty,

billboardy, socialni sit€, webové stranky a dalsi propagacni materialy.

Klicova slova: Art brut, vizualni identita, festival, outsider art, primitivni uméni, vizualni

komunikace, graficky design



ABSTRACT

This bachelor thesis deals with creating a visual identity for a fictional festival focused on
Art brut. The aim of the work was to create a unified visual style that effectively
communicates the unique style and character of this specific art form.

The theoretical part focuses on basic information about Art brut, its history, including
the contribution of Jean Dubuffet, and Art brut in the Czech Republic. It also explores
marketing strategies, brand personality, social networks and festivals.

The practical part focuses on the concrete steps of creating a visual identity for a
festival. It starts with identifying the target group and creating a moodboard for inspiration.
It then focuses on the actual design of the visual identity, including the logo, colour scheme,
fonts and other graphic elements. It also includes an application of this visual identity to the
communication mediums such as posters, billboards, social media, websites and other

promotional materials.

Kli¢ova slova: Art brut, visual identity, festival, outsider art, primitive art, visual

communication, graphic design
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UvVoD

Tato bakalarska prace predstavuje tvorbu vizualni identity pro fiktivni festival zamétfeny na
umélecky smér Art brut. Hlavnim cilem této prace bylo vytvofit jednotny vizualni styl, ktery
efektivné komunikuje unikatni estetiku a charakter této specifické formy umeéni.

Teoreticka ¢ast této prace nahlizi na umélecky smér Art brut, poskytuje hlubsi vhled
do jeho povahy a historického kontextu. Zacina definici pojmu Art brut a dale se zabyva
historii tohoto uméleckého sméru a vyvojem, ktery formoval jeho identitu. Zvlastni
pozornost je vénovana osobé Jeana Dubuffeta, jehoz prace a koncept Art brutu znamenaly
zasadni milnik v uméleckém svété. DalSim dilezitym aspektem této Casti je marketingova
strategie a analyza festivalu.

Prakticka cast prace prechazi ke konkrétnim krokiim tvorby vizualni identity pro
festival zaméfeny na uméni Art brut. Zacina urCenim cilové skupiny, ktera je kliova pro
uspesné osloveni publika. Nasleduje tvorba moodboardu, ktery slouzi jako inspiracni zdroj
pro dalsi graficky proces.

Hlavni pozornost je pak vénovana samotnému navrhu vizualni identity, ktery
zahrnuje vytvoreni loga, definovani barev, vybér vhodného pisma a dalSich grafickych
prvkt. Nakonec se prace zabyva aplikaci této vizualni identity na rizné komunikacni kanaly
a materialy jako jsou plakaty, billboard, socialni sit¢, webové stranky a dal§i propagacni

prostfedky s cilem zajistit konzistentni a t€innou vizualni komunikaci festivalu Art brut.



TEORETICKA CAST
1. Art brut

Art brut je umeélecky smér, ktery nema ptima kritéria nebo vizualni prvky a parametry, které
by m¢l spliiovat. Art brut tvorba je velmi individualni. Do takové tvorby se prolina Casto
dusSevni stav nebo jiné vlivy z okoli jedince. Dilo tohoto typu tedy v sobé Casto nese hluboky

pribeh.

1.1. Definice Art brutu
Nazev , Art brut® vynalezl francouzsky malif Jean Dubuffet kolem roku 1945.! Jean
Dubuffet tvrdi:

,,Ume¢lecké dilo je podle mého nazoru zajimavé pouze tehdy, je-li to okamzita a pfima
projekce toho, co se d€je v hloubi lidské bytosti. VEfim, ze pouze v této umeélecké syrovosti
muzeme najit piirozené a normalni procesy umélecké tvorby v jejich Cistém a elementarnim
stavu.“?

Art brut je tedy spontanni, nekonvencni a bezprostiedni tvorba, pfi které se umelec
nefidi rozumem, ale presahuje své ego a vyjadiuje se svym upfimnym vnitfnim ja.

Néazev ,,Art brut“ pochazi z francouzského jazyka. Doslovné ho lze prelozit jako
syrové uméni. Je vSak vice moznosti, kterymi lze Art brutu piezdivat, a to napt. outsider art
nebo primitivni uméni. VSechny ostatni nazvy jsou novéjsi a piisly s dobou a vyvojem.
Z nazvu lze tedy odvodit, Ze se jedna o stylizaci a puvodni (syrovy) stav dila. Umé¢lci nemaji

vystudovanou akademii a zkuSenosti, jsou vzdélanim autodidakti.?

2. Historie Art brutu

Predstava Jeana Dubuffeta o Art brutu plynula ze surrealismu, ktery ho inspiroval. Jednou

z dulezitych osobnosti, které Jeana Dubuffeta ovlivnily, je psychiatr Hanz Prinzhorn.

2.1. Hanz Prinzhorn
Hanz Prinzhorn byl némecky psychiatr, ktery vytvofil prvni sbirku uméni Art brut. Po uméni
patral pfimo v psychiatrickych lé¢ebnach. Slozeni sbirky bylo obtizné, protoze psychiatrické

léCebny obrazy cCasto nechtély poskytovat. Sbirka ,Uméni duSevné nemocnych® byla

I Rhodes, 2022, str. 7.
2 Tvoje misto, Hrn¢ifova, b.r., online.
3 Rhodes, 2022, str. 7.



publikovana v roce 1922.% Sbirky Hanze Prinzhorna zahrnuji uméni pacient(i, kterymi jsou
naptiklad Aloise Corbaz, Adolf Wolfli, Guillaume Pujolle, Gaston Dufour a Carlo Zinelli.
Prinzhornova prace byla pro Dubuffeta dilezita, protoze prispéla k rozvoji jeho

konceptu.

2.2. Jean Dubuffet

Zakladatel a otec syrového uméni pochézel z Francie, kde studoval malifskou skolu v Pafizi.
V prabéhu Zivota se rozhodl vénovat podnikani a prodeji vina, ale nakonec se k malifstvi
vratil. V jeho dobé byl Jean Dubuffet jednim z mala umélct, ktefi si ziskali velké uznani jiz
za svého zivota. Poprvé byl vystavovan v roce 1944 v galerii René Drouin v Paiizi.

Mezi jeho nejznaméjsi dila mizeme zafadit napiiklad cyklus ,, Hourloupe“. Cyklus

je charakteristicky svou hravou a barevnou abstrakci, je inspirovany détinskymi kresbami.’
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Obrazek 1: Cyklus Hourloupe
Zdroj: www.thecollector.com

Jeana Dubuffeta zajimala détska tvorba. Casto hledal rozdily v mysleni a uméleckych
vystupech mezi détmi a dosp&lymi.® Déti jsou plné radosti a bez Zivotnich zkuSenosti, které
by ovliviiovaly jejich psychiku. Pfi tvorbé nemaji zadné hranice a komplexy. Je t€¢zké takové
pocity potom vzbudit u dospélého clovéka.

Jean Dubuffet tvoril také plastiky, které mizeme najit v Pafizi. Jednou z nich je

postava , Piivétivy“, ktera vita nové pacienty u nemocnice Roberta Debrého.”

4 The Met Museum, 2024, online.

3> Rhodes, 2022, str. 32.

6 Christie’s, 2021, online.

" The Art Story, 2024, online.

8 Khan Academy, Chadwick, 2024, online.
9 Kiiz, 1989, str. 114.
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Obrazek 2: Plastika Jeana Dubuffeta
Zdroj: www.spottedbylocals.com

2.3. Art brut v ¢eskych zemich
Mezi soucasné sbératelé uméni Art brut bychom zatadili kolektiv ABCD. Tento spolek

porada vystavy, promitani a publikuje knihy.

Obrdzek 3: Art brut: sbhirka abcd
Zdroj: www.knihy.artmap.cz

Pod nakladatelstvim ABCD byla vydana kniha, ktera obsahuje sbirku soucasnych umélci,
kteti se Art brutem zabyvaji.

Autorem této knihy je Bruno Decharme, Barbara Safafova a Terezie Zemankova.
Jedna se o katalog pro vystavu, ktera se konala v Galerii hlavniho mésta Prahy.°

Mezi nejznaméjsi Ceské Art brut umélce miizeme zaradit napt. Terezii Zemankovou,

Lubose Plného a Zderika Koska.

19 Artmap, 2024, online.

11


http://www.spottedbylocals.com
http://www.knihy.artmap.cz

3. Festivaly a kulturni akce

Festival je udalost, ktera obvykle probiha po urcitou dobu a slavi néjaky konkrétni aspekt
kultury, tradice, uméni nebo jiné kategorie. Existuje mnoho druhti. Mezi né fadime divadlo,
film, hudbu, literaturu, ilustraci, a dokonce i gastronomii. Ve vysledku si kazdy z festivalu

klade za cil zazitek a osvétu.

3.1. Festivaly s tématikou Art brut ve svété
Pii resersi festivalQ s Art brut tématikou mimo CR jsem dohledala organizaci s nizvem ,, Art
Brut Biénnale®.

Organizace Art Brut Biénnale figuruje v Nizozemi a potrada vystavy, workshopy,
prednasky a rtzné performance akce. Klade si za cil rozsifit povédomi o Art brutu
a poskytnout uznani tviircim z této oblasti. Kona se jednou za dva roky.

Vizualni identita a komunikace organizace Art Brut Biénnale je na socialnich sitich
jednoducha, prehledna a pracuje primarné s fotografiemi. Pouzivaji logo v kombinaci
s fotkou. Na fotografii se vétSinou nachazi dilo umeélce z oblasti Art brut. Ve své vizualni

komunikaci jsou konzistentni. Dohledany byly webové stranky, Facebook a Instagram.

7T/M 16 OKT 2023
HENBELO BR HK 10
ARTBRUTBIENNALE.NL

Y

ART>.

BIENNALE |

Obrazek 4: Plakat Art Brut Biénnale
Zdroj: www.facebook.com
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Obrazek 5: Banner Art Brut Biénnale
Zdroj: www.facebook.com

3.2. Festivaly s tématikou Art brut v CR
V Ceské republice existuje s tématikou Art brut jediny festival, ktery je zaméfeny primarnd
na film. Kona se v Olomouci a poslednim ro¢nikem byl ro¢nik dvanacty. Dohledan byl

plakat z roku 2022 a 2023.

ART BRUT V USA
JEFFREY WOLF

A JEHO FILMY 0 SPONTANNICH TVORCICH

e ——————
ARCIDIECEZN| MUZEUM OLOMOUC

SAL MOZARTEUM

VACLAVSKE NAMESTI 3,0LOMOUC

PREHLIDKY FILMU
}[{5] l:(er ";'i“# mu

Obrazek 6: Art brut filmovy festival 2022
Zdroj: www.artbrut.cz
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OLOMOU

ART BRUT V POLSKU
26 10 2023
18:00—20:00

Mmuo.Ccz

Obrazek 7: Art brut filmovy festival 2023
Zdroj: www.muo.cz

K samotnému festivalu nebyla nalezena webova stranka. Jedna se pravdépodobné o festival
bez firemni identity. Pfi prizkumu socialnich siti se dohledal facebookovy profil, na kterém

se aktivné sdili informace o konani akci a udalosti. Z prispévka bylo zjisténo, ze propaguji

1 zahraniéni umélce Art brut.

ART BRUT FILM , S—
Olomouc *

603 To se mi libi « sledujici (643)

Q Hledat

Prispévky Informace Zminky Sledujici Fotky Videa Dalsi v

Obrazek 8: Facebookovy profil Art brut film Olomouc
Zdroj: www.facebook.com

Art brut film Olomouc komunikuje primarné na Facebooku. Vizualni komunikace na
Facebooku je nekonzistentni. Ve vizualech uvadi logo Muzea Olomouc, ktery festival

spoluorganizuje.
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3.3. Festivaly s vytvarnou tématikou v CR
Dalsi festivaly, které by se tykaly uméleckého sméru Art brut v Ceské republice, nebyly
dohledany.

Za zminéni vSak stoji festival LUSTR. Festival LUSTR prezentuje kazdym rokem
nové osobnosti z oblasti ilustraci.

Vizualni styl festivalu LUSTR je hravy a zabavny. Zameétuje se primarné na mladsi
generaci. Kazdy rok ma jiny vizualni styl, ktery je konzistentné dodrzovan. Dohledana byla

naptiklad pozvanka z roku 2023.

OPENCALL

CALLFOR o
ILLUSTRATORS

y posilejte do 31.5.2023
www.lustrfestival.cz

Send applications by 31.5.2023

www.lustrfestival.cz

Obrazek 9: LUSTR festival
Zdroj: www.culturenet.cz

3.4. Analyza LUSTR festivalu
Festival Art brut Olomouc nema konzistentni vizualni identitu, proto jsem do své analyzy
vybrala festival LUSTR, ktery je zaméfen na soucasnou ilustraci.

Festival LUSTR komunikuje hlavné online, prostfednictvim webovych stranek
a socialnich siti. Vizualni identita festivalu v rdmci jednoho roku je konzistentni.

Na svém webu sdileji primarné umeélce, se kterymi spolupracuji a nabizeji jejich dila

k prodeji.
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LUSTR -

FESTIVAL ILUSTRACE
A KOMIKSU
zahajeni 2023
umelci
partnefi
predchozi roéniky
eshop

onas

mezikrok

Alzbéta Zemanova a
Martina Kupsova

illustrationindex
remix comix z

lustr on tour - e

Obrazek 10: Webové stranky festivalu LUSTR
Zdroj: www.lustrfestival.cz

lustrfestival m Zpriva B ees

Sledujici (8997)  Sieduji (1341)

Obrazek 11: Instagram festivalu LUSTR
Zdroj: www.instagram.com

Pii SWOT analyze festivalu LUSTR jsem zhodnotila jeho sily, slabiny, piilezitosti a hrozby.
Dale jsem nalezitosti porovnala, abych 1épe porozuméla budoucimu rozvoji festivalu Art
brut.

Mezi hlavni sily festivalu LUSTR patfi dlouh4 historie a uznavana povést v umelecké
komunité. Jelikoz zde festival funguje jiz nékolik let, tak m4 i své stalé navstévniky.

Spolupracuje s prestiznimi partnery jako je Ministerstvo kultury Ceské republiky a Vysoka
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Skola uméleckoprumyslova. Ma Sirokou nabidku, ktera zahrnuje vystavy a spolupracuje se
samotnymi umelci, jejichz tvorbu i prodava.

Mezi slabiny festivalu LUSTR by mohl patiit omezeny dosah cilového publika.
Nékteré festivaly zaméfené na ilustraci a komiksy mohou mit problémy s dosahem na S$irsi
publikum, zejména pokud nejsou dostateCné propagovany. DalSimi slabinami mohou byt
zavislost na spolupracich a sponzorech nebo konkurence od novych, inovativnich festivala
s podobnym zamétenim.

Prilezitosti festivalu LUSTR by mohlo byt rozSifeni partnerstvi s dalSimi
uméleckymi komunitami a institucemi. Mohly by se zohlednit cenové dostupnéj§i moznosti
vstupného pro piilakani SirSiho publika, vyuziti digitalnich platforem pro rozsireni dosahu
a zapojeni mladsi generace.

V piipadé hrozeb je jasna konkurence od novych, inovativnich festivali s podobnym
zaméfenim, nedostatek financnich prostfedkt a nedostatek zajmu vefejnosti.

Pokud bych meéla festival LUSTR porovnat s Art brut, tak bude hodné nalezitosti
podobnych. Art brut festival, na rozdil od festivalu LUSTR, zatim nema vybudovanou
zadnou komunitu. Proto je dulezité, aby byl aktivni na socialnich sitich a dostal se k cilové

skuping co nejefektivnéji.

4. Marketing pro festivaly

Americkd marketingova asociace (AMA) definuje marketing nasledovné: , Marketing je
procesem planovani a napliiovani koncepce, oceriovani propagace a distribuce myslenek,
vyrobki a sluzeb, ktery sméfuje k uskuteCnéni vzajemné vymeény, uspokojujici potieby

jedinct a organizaci.“!!

Marketing délime na offline a online marketing.
1. Offline marketing:
a. Outdoor média: napt. billboardy a abribusy.
b. Indoor média: napft. tiSténé materialy, rozhlas, televize, PR a direct marketing.

2. Online marketing: socialni sité, affiliate a e-maily."

11 Cichovsky. 1994, str. 21.
12 Avedeo, Gottwaldova, 2023, online.
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Kazda marketingova akce musi mit pfesn€ urCeny positioning. Positioning je dualezity pro
jedine€nost znacky na trhu a cilené ovlivnéni potencialnich zakaznikd.!® K tomu je nutné
definovat cilovou skupinu a jeji chovani. Urcujeme napt. vék, povolani a human insights.

Znacka potiebuje jednoznacny positioning s odpovidajici strategii. Proto se
analyzuje celkovy trh a chovani spotiebiteli kolem této znacky. Jednou z nejznaméjsich
metod, jak provést analyzu, je SWOT analyza.

»SWOT popisuje vnitini a vn¢jsi faktory, které ovliviiyji uspéch spoleCnosti:
S - Strength (silné stranky), W - Weaknesses (slabé stranky), O - Opportunities (pfilezitosti)
a T - Threats (hrozby). Lze ji vyuzit k analyze a tvorbé strategii nejen pro organizace, ale
i pro cela primyslova odvétvi, zemé nebo jednotlivce. !

,Z toho vyplyva, ze marketing zji§tuje a zkouma predstavy, prani a potreby lidi.
Zkouma i pficiny nespokojenosti spotiebitelti a hleda cesty, jak tyto pfi¢iny odstranit. Také
dava podnéty, jaké zbozi, kdy a jak uvadét na trh <!

Marketing pusobi na lidi a jejich smysly. Jak psychologicky, tak vizualn€. Jde
o strategickou komunikaci na peclivé vybranych mistech, kde se setkdvame s cilovou

skupinou.

4.1. Brand identity (osobnost znacky)
,,Osobnost znacky plni psychologickou funkci. Umoziuje spotiebitelim se s ni bud
ztotoznit, nebo se do ni promitnout.“'® Je to soubor lidskych charakteristik, vlastnosti
a hodnot, které jsou pfifazeny dané znacce.

ZnacCka ma svuj jedineCny styl . tone of voice“. Je tedy nezbytné si stanovit, jakym
zpusobem se znaCka bude chovat. Mezi takové vlastnosti mizeme zafadit napfiklad

serioznost, eleganci a formalnost, ¢i naopak hravost a zdbavnou komunikaci.

4.2. Socialni sité
Socialni sit€é nabizeji platformy, které slouzi ke komunikaci a snadnéjSimu spojeni se
zakazniky. Jejich zfizeni je jednoduché a jsou cenové velmi dostupné. Socialni sité se

v ramci strategie voli tak, aby se znacka dostala ke své cilové skuping.!’

13 Marketing Mind, Petrtyl, 2018, online.

14 Laba, Konoplyanikova, 2023, online.

15 Chmel, 1997, str. 5.

16 The Branding Journal, Paul, 2022, online.

17 Australian government business, 2024, online.
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Mezi nejznaméjsi a nejpouzivanéjsi socialni sit€ patii Instagram, Facebook, TikTok a
YouTube. ZnaCka ma nejen moznost o sobé zvysit povédomi a potencialné dosahnout

vyssiho zisku, ale 1 vybudovat svou vlastni komunitu.

5. Vizualni identita
,, Vizualni identita je tvafi spoleCnosti. Je souborem vzajemné propojenych prvkd, pomoci
kterych spole¢nost komunikuje — a to nejen s vefejnosti, ale i v rimci komunikace vnitini. '8
Spolecnost potiebuje jednotny styl k tomu, aby byla spofadana. Brandy, které ji maji,
pusobi profesionalné. Je tedy potfeba do takové sekce investovat pro lepsi budoucnost
znacky. O takovy vystup se vétSinou stara reklamni agentura, grafické studio nebo zvoleny
freelancer ¢i skupina.
Vizualni identita by méla byt zapamatovatelna a méla by co nejvice rezonovat

s ¢innosti brandu. Odrazi ve vizualech osobnost znacky. Mize byt napt. elegantni, hrava ¢i

minimalistickd. Nezbytné je také zmapovat konkurenci, aby znacka neutrpéla na originalité.

5.1. Co pat¥i k vizualni identité
Do zakladu vizualni identity fadime logo, pismo, barevnost, ikonky, typografii a razné
elementy. Celek nasledné utvari jednotny vizualni styl, kterym znacka mtze komunikovat

online 1 offline.

5.2. Logo
,,Logo firmy je soucast znacky, graficky symbol, vizualni zkratka, diky kterému si vas lidé
zapamatuji, véii vam, vyhledavaji vas, spoléhaji se na vase produkty &i sluzby.«!

Logo muze byt tvofené pouze z typografie, ale také k nému muze patiit i symbol.
Symbol je potencialné velmi silnym aspektem celé vizualni identity, protoze muze utkveét

v paméti 1 bez nazvu znacky.

5.3. Maskot

Maskot je tvaii znacky. Nazev vznikl z francouzstiny a v piekladu znamena , talisman®.

Maskoti ,,promlouvaji k zakaznikovi, vytvaieji s nim vztah a probouzeji v ném emoce.“*

18 Sudetype, 2024, online.
19 Agionet, 2024, online.
20 MenSeek, Mensikova, 2021, online.
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Diky maskotovi muze znacka vytvorit ikonu spojenou s jeji osobnosti a hodnotami. Kvalitni
maskot vyvolava pozitivni emocionalni odezvu, coz posiluje vztah mezi znackou
a zdkaznikem.

Timto zptsobem Ize maskoty flexibiln€ vyuzit v riznych situacich a prostiedich, coz
umoziuje znacce 1épe komunikovat se svym publikem a vytvofit silnou a jedine¢nou identitu

na trhu.

5.4. Pismo
Pismem je mozné sdélovat a zaznamenavat. Je vSude kolem nas. Nejdulezitéjsi je vSak jeho
forma. V reklamé ho musime nejefektivnéji vybrat tak, aby bylo co nejlépe a nejrychleji
Citelné. Lidem se nejlépe Cte takové pismo, které je vizudlné nejblize ke geometrickym
tvardm !

U vizualni identity je vhodné zvolit rodinu pisma. Tedy pismo, které ma vice fezu.
Je to nezbytné pro prehlednost a vytyCeni hierarchie v komunikaci. Zaroven by mélo

obsahovat i dostatek glyft, vCetné€ hacka a Carek.

5.5. Barevnost
Barvy jsou zakladnim prvkem pfi vytvafeni vizualni identity, nebot maji schopnost
vyvolavat emocionalni reakce a spojeni s lidmi. Spravné zvolené barvy mohou posilit
pritazlivost znac¢ky a pomoci ji vytvofit silné pouto s cilovou skupinou.

Jednotna barevna paleta piispiva k vytvoreni konzistentniho vizualniho stylu, coz
podporuje vnimani znacky jako profesionalni a spolehlivé. Celkové lze fici, ze barvy jsou

klicovym prvkem, ktery poméahé znackam vyjadfit svou osobnost a pfitahnout pozornost.

21 Rossman, 1938, str. 16.
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PRAKTICKA CAST

6. Urceni cilové skupiny pro Art brut festival

Typickou personou, na kterou festival Art brut cili, je takova, ktera ma zdjem o umeéni a
experimentalni tvorbu. Festival je plny workshopi, jejichZ ucelem je se uvolnit a tvofit bez
zabran. Mohou to byt také studenti nebo ucitelé umeéleckych Skol, univerzit a akademici,
kteti studuji nebo zkoumaji oblasti spojené s alternativnim uménim a kulturou. Pro ty jsou
kromé workshopt podstatné praveé vystavy a promitani. Mozni jsou i jedinci, ktefi maji
zajem o mentalni zdravi a art terapii. Nakonec také profesionalové v oblasti uméleckych

instituci, galerii a sbératelé, ktefi hledaji nové talenty a sbirky v oblasti Art brut.

7. Moodboard

Art brut festival oslavuje spontaneitu a samotny umélecky smér. Inspirace byla brana
primarné od zakladatele Jeana Dubuffeta, protoze je dany ro¢nik festivalu tematicky spojeny
s nim. Pfi reSers$i jeho dél jsem dosla az k jeho cyklu ,, Situace®, ktery mé inspiroval ze vSeho

nejvice. Dale jsem chtéla, aby vizudly odrazely hravost, bezprostfednost a emoce.

o
w0 e pakau SAISON '_E
<0 H 2 g.‘%js- R el
A | . S

Obrazek 12: Moodboard
Zdroj: www.cz.pinterest.com

Dulezité bylo tedy zachovat v prvni fadé jednoduchost ilustrace, aby korespondovala se
samotnou filozofii uméleckého sméru. Mym cilem bylo udrzet rovnovahu, aby vizualy

nebyly hravé prili§. Chtéla jsem, aby vystupy primarné co nejvice zaujaly pozornost.
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8. Navrh vizualni identity
Pti tvorbé vizualni identity jsem brala ohledy na osobnost znacky. Art brut festival ma
pusobit hrave, zabavné a vzhledem k unikatnimu uméleckému smeéru také originalné. Chtéla
jsem, aby vizualy vyCnivaly a byly jedinecné.

Art brut festival ma zahgjeni 31. Cervence 2025, kdy by Jean Dubuffet oslavil své
125. narozeniny. Na jeho pocest bude vizualni identita prvniho rocniku spojena s nim.

V pripadé Gspésnosti festivalu se vizualni identita muze kazdy rok dle tématu lisit.
Festival by si tak zachoval hravost a originalitu. Zaroven by také mohl reagovat na trendy

nebo na politické situace.

8.1. Logo

Vizualni identita se s kazdym dalSim ro¢nikem muze lisit. Zalezet bude na tématu. Zvolila

jsem tedy jednoduché moderni pismo. Vybrané pismo je uzito i v dalsi komunikaci. Nazyva

se ,,Social Gothic*. Logo ma vice barevnych variant, kdy zalezi na pozadi a uziti.
Symbolem jsou o¢i maskota. Objevuji se v komunikaci ¢asto a maji byt snadno

zapamatovatelnym prvkem. Symbol mize byt uzit oddé€lené, dle materialt a vyskytu.

ART BRUT
FESTIVAL

ART BRUT
FESTIVAL

ART BRUT
FESTIVAL

ART BRUT
FESTIVAL

Obrazek 13: Barevné varianty logotypu
Zdroj: Viastni
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ART BRUT
FESTIVAL

Obrazek 14: Ndvrh symbolu loga
Zdroj: Viastni

Navrzena byla i varianta pro horizontalni pouziti, napfiklad na propisky. Logo taktéz muize

figurovat se symbolem i bez.

< < [\RTBRUT FESTIVAL

Obrazek 15: Horizontalni uziti loga
Zdroj: Viastni

8.2. Barevnost
Mezi hlavni barvy zvolené pro vizualni identitu patfi bila, ¢erna a zluta. Dopliikovou barvou
je Cervena. Tyto barvy byly zvoleny z divodu kontrastu.

Zluta je jednou z nejvyrazngjsich barev v barevném spektru. Je jasna a snadno zachyti
pozornost divaku. Je Casto spojovana se sluncem, teplem a radostnymi udalostmi, coz mize
posilovat pozitivni asociace s produktem nebo znackou.

V kombinaci s Cernou je zlutd kontrastni.

Cervena je pouzita jako doplitkova z toho divodu, Ze také velmi dobie zachycuje

pozornost. Je ve vystupech uzita v mensim meértitku.

8.3. Pismo

Pro vizuélni komunikaci jsem vybrala 3 pisma. Prvnim je pismo , Eraser”, které je uzito
hlavné na plakatech a jako dopliikové na socialnich sitich. Druhym pismem je jiz zminéné
,»Social Gothic®, které je uzivano hlavné v nadpisech a v logu. Poslednim je pismo ,,Sofia

Pro®, které se pouziva online.
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ERASER
SOCIAL GOTHIG

Sofia Pro

Obrazek 16: Zvolené pismo
Zdroj: Viastni

Velky diaraz jsem kladla hlavné na Citelnost a vybér z fezli. Pismo obsahuje hacky a ¢arky
pro Cesky jazyk.

Je zvoleno tak, aby se hodilo i k samotné ilustraci. Ve vizualech hraje ilustrace,
vcetn€ maskotl, nejvétsi roli. Pismo a jeho kompozice je tedy jednodussi, aby vizualy byly

prehledné.

8.4. Vizualni prvky
Hlavnim elementem vizualni identity jsou maskoti. Inspiraci pro n¢€ jsem Cerpala z cyklu
., Situace™ Jeana Dubuffeta.

Ve vizualni komunikaci pusobi hravé a expresivné sdéluji dané informace. Jsou
ilustrovany stylem, ktery je autenticky k uméleckému sméru Art brut. Zahrnuji prvky
jednoduchosti a jsou primitivni. Takova ilustrace potom v porovnani s jinymi vizualy velmi

vycniva a zaujme pozornost divaka.

Obrazek 17: Navrh maskoti
Zdroj: Viastni
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Maskoti provazeji ucastniky a vetrejnost festivalem. Pfi jejich tvorbé€ jsem tedy myslela i na
varianty. Vytvorila jsem jejich dalsi verze, které se tedy objevuji v ndvaznosti na dané sdéleni
v komunikaci. Napf. pro promitani, vystavu i program.

Dale mezi hlavni vizualni prvky patii expresivni tahy, které jsou aplikovany hlavné
online. Jsou tvofeny experimentalné a pusobi dynamicky. Pfi jejich tvorbé jsem se

inspirovala taktéz od Jeana Dubuffeta.

9. Vizualni komunikace
Pii tvorbé vizualni komunikace jsem dbala na hravost a autenticnost k Art brut tématu.
tématu. Navrhla jsem plakaty pro venkovni uziti, online komunikaci, program, vstupenky

a dalsi organizacni i reklamni pfedméty.

9.1. Plakaty
Pro venkovni komunikaci jsem navrhla dva hlavni plakaty, které na sebe navazuji. Na
plakatech jsou umisténi oba maskoti zvlast'.

Maskoti jsou natoCeni jeden na druhého a expresivné vyktikem sdéluji, ze se bude
konat Art brut festival. Zaroven udrzuji ocni kontakt s divakem. Barevné jsou odli$ni, aby

mezi nimi vznikl kontrast.

FESTIVAL
L

PROBUD DITE V SOBE 31.7-4.8.2025
HOLESOVICKA TRZNIGE. PROMITANI, VYSTAVA A WORKSHOPY.

e G Omw— B owe [ E55 s

ART |

FESTIVAL

PROBUD DITE U SOBE 31.7-4.8.2025

HOLESOVICKA TRZNICE. PROMITANI, WSTAVA A WORKSHOPY.

P O [ o e [ 55 eene

Obrazek 18: Navrh plakati
Zdroj: Viastni



Obrazek 19: Ukazka plakdtii ve mésté
Zdroj: Vlastni, foto: www.freepik.com

Navrzena byla i varianta pro billboard. V piipad¢ billboardu je mozné maskoty rozdélit. Obé
dvé varianty obsahuji nezbytné informace o udalosti, QR kod pro snadny piistup k webovym

strankam a sponzory.

fTE v S0BE

ICE.

Obrazek 20: Ndvrh billboardu
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com

9.2. Socialni sité
Socialni sit€ jsou nezbytnou soucasti marketingové komunikace festivalu. Silnou a dileZitou
strankou Art brut festivalu jsou workshopy, které budou zaméreny na experimentalni tvorbu

a art terapil.
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Pres socialni sité se budou sdilet informace o danych udalostech. Budou tyto sluzby
a workshopy propagovat. Dale se bude prostfednictvim siti informovat i o promitani
a vystavujicich.

Hlavnim sloganem festivalu je ,,Probud’ dit€ v sobé&*. Cilem je motivovat potencialni
navstévniky ktomu, aby se dorazili odreagovat formou workshopt. Odkazuje

k nekonvencni Art brut tvorbé, ktera je Casto prirovnavana k détské spontaneite.

9.3. Instagram
Pro propagaci je zvolena jako hlavni socialni sit’ Instagram. Profil jsem navrhla tak, aby na

sebe jednotlivé posty graficky navazovaly. Splynuti postu grafickymi elementy pusobi

dynamicky a hravé.

wil T -

artbrutfestivalprague o Q

/4
1.193 348K 562
Posts Followers  Following

Art brut festival

Probud dité v sobé! 31.7, - 48, 2025

Letodni roénik je na pocest 125 let od narozeni Jeana Dubuffeta
artbrutfestivalprague.com

31.1-4.82025
TauA w1 eatuin

®

VISTAM
MARIE KOOOVSKA

Obrazek 21: Instagramovy profil festivalu
Zdroj: Vlastni, foto: www.freepik.com

Na Instagramu bude festival aktivni skrze pfispévky a stories. Na stories bude odkaz

s moznosti nakupu vstupenek. Zarover se budou piidavat videa z workshopu.
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Obrazek 22: Navrh stories
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com

Na Instagramu budou probihat mimo jiné i soutéze, kde budou lidé moci vyhrat vstupenku

nebo tasku ¢i tricko. Jednat se bude o formu, kdy se lidé oznacuji a sdileji prispévky. Tyto

soutéze maji prispét i k rozsifeni povédomi o samotném festivalu.

@ artbrutfestivalprague

SOUTEZ »

Vyhroj pléténau tasky, nebo dvé vstupenky
na jedineény festival zaméreny na Art brut
a experimentdlni uméni!

®QvV . N
10.328 view WS

artbrutfestivalprague Soutéz o dvé vstupenky, nebo
platénou tasku! Sdilej a oznat svého pritele, se kterym
bys na festival dodel, v komentéfich. s'e

@ artbrutfestivalprague

®QVvY -

10.328 views
artbrutfestivalprague Soutéz o dvé vstupenky, nebo

platénou tasku! Sdilej a ozna¢ svého pfitele, se kterym
bys na festival dosel, v komentatich, »s;

Obrazek 23: Navrh soutéze na Instagramu
Zdroj: Vlastni, foto: www.mrmockup.com

9.4. TikTok

Dalsi platformou je socialni sit’ TikTok. Na TikTok se budou ptfidavat primarné videa

z workshopd. V piipadé uspésnosti festivalu se budou workshopy konat celoro¢né.
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Organizovani workshopi mimo program festivalu muze piispét k vybudovani silné

komunity.

9.5. Facebook
Posledni podstatnou platformou je Facebook. Ten bude slouzit primarné k ptidavani
informaci ohledné festivalu, sdileni alternativnich ¢lankd nebo umélct. Také se na ném

budou sdilet fotografie a videa z workshopt. Bude se na ném budovat komunita.

ﬁ Q search Faceboak 1ot = ® 2 @ + & B ~

ART
FESTIVAL
Art brut festival
Timeline About Friends 163 Photos Videos More v @ Message i Q
Intro e Write something to Name

Photo/Video & Tag Friends Feeling/Activity

Obrazek 24: Navrh facebookového profilu
Zdroj: Viastni, foto: Feingold Shop na www.behance.net

9.6. Webové stranky
Webové stranky pro festival jsou navrzeny tak, aby byly priméarné informativni. Jedna se
o landing page s navigaci v hornim pravém rohu. Pfi tvorbé jsem myslela na jednoduchost
v orientaci. Zarover jsem chtéla vizual osvézit jednoduchou animaci.

Hlavnim elementem pfi pfichodu na web je symbol. Oc¢i, které mrkaji. Déle jsem
pouzila zluté tahy tak, aby nenaruSovaly ptrehlednost. V pfipadé, ze bude festival uspésny

a bude se konat i dalsi roky, na webu bude e-shop s moznosti koupé dél umélcu.
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ARTBRUT 31.7-4.8.2025 ART BRUT 317-4.8,2025
FESTIVAL HOLESOVICKA TRENICE FESTIVAL HOLESOVICKA TRZNICE

Obrazek 25: Navrh webu
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com

Pfi kliknuti na menu se vpravo navstévnikovi objevi hlavni navigace. Na webu se da
zakoupit digitalni vstupenka na festival. Dale obsahuje informace o festivalu, workshopech,

promitani a vystavujicich.

ARTBRUT ”
FESTIVAL O festivalu

Workshopy

Promiténi

Vystavuijici

Vstupenky

Partnefi  Kurétofi  Kontakty

Obrazek 26: Navrh webu 2
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com
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ART BRUT 317-4.8.2025
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BRI BRUT
FESTIVAL

PROMITANI O festivalu
Workshopy
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Vystavujici
Valwpenky
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Obrazek 27: Navrh webu 3
Zdroj: viastni, foto: www.freepik.com

9.7. Program
Program poskytuje prehled o tom, co se na festivalu bude dit, coz umoziuje navstévnikim
planovat jejich Cas a rozhodnout se, které udalosti nechtéji promeskat. Definuje také

zaméfeni festivalu. Hlavnim elementem na navrhu je maskot, ktery dany program kiici.
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Obrazek 28: Cover programu
Zdroj: Vlastni, foto: www.mockup-design.com

Obrazek 29: Ndvrh programu
Zdroj: Vlastni, foto: www.mockup-design.com
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Obrazek 30: Ndavrh programu 2
Zdroj: Viastni, foto: www.mockup-design.com

9.8. Vstupenka
K dispozici je i tisténa verze vstupenky pro navstévniky, ktefi si zakoupi vstup na misté. Na
vstupence jsou dilezité informace o konani a QR kod pro snadny pfistup na webové stranky.

Vstupenky maji dvé barevné verze. Pro §koly, ucitele a studenty je navrh se zlutou

barvou. Pro dospélé, rodiny a déti je zvolena Cerna barva.

[] s [1
@% : "

CENA VSTUPNEHO:
130,- K€ (STUDENT)

PROBUD DITE U SOBE

FESTIVAL 31.7.-4.8.2025 HOLESOVICKA TRZNIGE. =
PROMITANI, VYSTAVA A WORKSHOPY.

mn TP Cu=er~ Bl o we P I35 e

Obrazek 31: Navrh vstupenky
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com
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CENA VSTUPNEHO:

RT . .
PROBUD DITE U SOBE
31.7.-4.8.2025 HOLESOVICKA TRZNICE.

FESTIVAL PROMITANI, VYSTAVA A WORKSHOPY.

doe

Obrazek 32: Ndvrh vstupenky 2
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com

9.9. Blocek s propiskou
Na festivalu budou probihat workshopy, které se tykaji experimentalniho uméni a art terapie.
Budou na ném 1 hosté, ktefi budou vystavy komentovat ¢i na nich prednaset. Proto jsem

navrhla také blocky na zapisovani.

ART)
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Obrazek 33: Navrh zdpisniku 1
Zdroj: Viastni, foto: www.unblast.com
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Obrazek 34: Navrh zdpisniku 2
Zdroj: Vlastni, foto: www.unblast.com

9.10. Naramky
Naramky jsou podstatné pii vstupu na festival. Slouzi jako vstupenka a kontrolni prvek,
kterym se zajistuje, ze pouze platici nav§tévnici maji ptistup do prostor festivalu. Barevnost

je rozdelena stejné jako u vstupenek.

F’SD Mockup
mockupfree.co

Obrazek 35: Ndvrh ndramkii
Zdroj: Viastni, foto: www.mockupfree.co
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9.11. Karticky
Karticky pro zaméstnance a hosty jsou dulezitym organizacnim prvkem. PouZivani téchto

karet pomaha organizacim udrzovat bezpecnost a kontrolu nad pfistupem osob do svych

prostor.

'
e

ARTBRUT ARTBRUT
FESTIVAL FESTIVAL

Se

PORADATEL

Obrazek 36: Navrh karet pro zaméstnance a hosty
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com

9.12. Nalepky a placky
Nalepky a placky jsou skvélym prostiedkem pro propagaci znacky. Jsou velmi flexibilni —
lze je umistit na rizné povrchy jako jsou obaly, vozidla, skla ¢i produkty, coz zvySuje jejich

viditelnost a Sifeni znacky.
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Obrazek 37: Navrh ndlepek
Zdroj: Viastni, foto: www.unblast.com
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Obrazek 38: Navrh placek
Zdroj: Viastni, foto: www.mrmockup.com

9.13. Kelimky

Soucasti festivalu je 1 promitani s obCerstvenim. Kelimky jsou tedy nezbytnou soucasti. Byly
by vybrany tak, aby byly ekologické. Skvélou variantou jsou vratné kelimky se zalohou.
Lidé si je tak mohou nechat a odnést domu jako suvenyr. Pro kelimky jsem navrhla fluidni

design s maskotem.

Obrazek 39: Navrh kelimki
Zdroj: Viastni, foto: www.unblast.com
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9.14. Merchandising

Merch poskytuje prilezitost navstévnikim festivalu projevit svou podporu ¢i loajalitu
a zapojit se do komunity. Kdyz lidé nosi tricka s logem festivalu nebo si pfipeviiuji
festivalové placky na batohy, §ifi povédomi o udalosti ve svém okoli. To muze vést
ke zvySenému zajmu novych navstévnika a posileni povédomi o festivalu i mimo jeho
prostiedi.

Nakonec, merchandising muize také slouzit jako vyznamny zdroj pfijmd pro
poradatele festivalu, coz mize pomoci financovat dalsi ro¢niky udalosti nebo podporovat
umélce a dalsi zapojené subjekty.

Celkové lze fici, ze merchandisingové produkty pfinaseji festivalu nejen financni
prospéch, ale také pomahaji budovat komunitu fanousku a rozsifovat povédomi o udalosti.

Art brut festival bude produkty prodavat osobné. V pripadé uspésnosti si v budoucnu

na webovych strankéch zfidi e-shop.

Obrazek 40: Navrh platéné tasky 1
Zdroj: Vlastni, foto: www.freepik.com
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Obrazek 41:Navrh platéné tasky 2
Zdroj: Vlastni, foto: www.mockupworld.co
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Obrdzek 42: Navrh pldaténé tasky 3
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com
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Obrazek 43: Navrh platéné tasky 4
Zdroj: Viastni, foto: www.freepik.com

Obrazek 44: Navrh tricka 1
Zdroj: Vlastni, foto: www.freepik.com
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Obrazek 45: Ndvrh tricka 2
Zdroj: Viastni, www.graphicburger.com
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Obrazek 46: Ndvrh tricka 3
Zdroj: Viastni, foto: www.graphicburger.com

41


http://www.graphicburger.com

ZAVER
Cilem této bakalarské prace bylo vytvofit jednotny vizualni styl pro fiktivni festival
zaméfeny na uméni Art brut, ktery efektivné komunikuje jeho unikatni estetiku a charakter.

Teoreticka Cast prace poskytuje hlubsi vhled do uméleckého sméru Art brut, zkouma
jeho definici, historii a kliCové osobnosti. Dale se zaméfuje na marketing a analyzu festivalt.

Prakticka cast prace piechazi k tvorbé samotné vizualni identity. Urceni cilové
skupiny a tvorba moodboardu slouzi jako kli¢ové prvky inspirace pro nasledny navrh.

Samotny navrh obsahuje vytvorfeni loga, vybér barev, pisma a dalSich grafickych
prvkl s dirazem na zachovani konzistence a efektivniho sdéleni. Nakonec je prace zameéfena
na aplikaci navrzené identity na rizné komunika¢ni kanaly a materialy s cilem zajistit
maximalni dosah a u¢innou propagaci festivalu Art brut.

Tento festival vznikl z mého osobniho zajmu o kulturu, uméni a psychologii. Je
postaven tak, aby zahrnoval praktickou cast s workshopy, audiovizudlni u promitani
a vizualni u vystavy. Dle mého nazoru je takovy festival pfinosem. Ptala bych si, aby vizualni
identita Art brut festivalu reflektovala autenti¢nost a originalitu tohoto uméleckého sméru
a zaroven, aby festival nabidl navstévnikim nezapomenutelny zazitek. Samotny festival si
klade za cil také rozsitit povédomi o Art brut, a dat tak uznani jeho tvarcam.

Celkove lze konstatovat, ze prace uspésné splnila svij cil a pfinesla autenticky navrh
vizualni identity. Budu doufat, ze se mi v budoucnu naskytne pfilezitost tento festival

uskuteCnit.
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Terminologicky slovnik

Freelancer — kreativni zivnostnik, ktery pracuje sam na sebe

Human insights — hlubsi pochopeni motivaci, potfeb a chovani lidi

Landing page — samostatna prehledna webova stranka s veskerymi informacemi
Merchandising — prodej a propagace zbozi

Moodboard — seskupeni inspiracnich prvku, které definuje atmosféru

Positioning — vytvoreni mista pro znacku na trhu, které zdiraznuje jeho hodnotu a rozliSuje
ho od ostatnich nabidek

Tone of voice — jedine¢na a konzistentni komunikace odrazejici osobnost a hodnoty znacky
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