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Dalsi hodnoceni:

PfedloZené prace rozviji standardné vypsané téma z oblast digitdlniho marketing soustfedéné jiZ na jednu
podstatnou oblast (SEO). Cil prace posouva jeji obsah ke konkrétni spole¢nosti s originalnim podnikatelskym
zamérem. Text dUsledné dodrzuje ramcovou pfedepsanou strukturu. V teoreticko- metodologické ¢asti je prostor
nejprve v rozumné mife vénovan digitalnimu marketingu. Dobfe a uc¢elné jsou po té rozpracovany obsahové
polohy vlastni SEO strategie. Na za¢atku praktické ¢asti je logicky nejprve predstavena spolecnost Couple

Of Sand a vystizné je charakterizovana podstata jejiho neotfelého podnikatelského zaméfeni. Na vstupni
seznameni navazuje dukladné vyuziti web analytiky spojené predevsim s uzivateli stranek, a to v€etné poctu
trzeb v sledovaném obdobi. Pfehledna sekundarni data o vyvoji prodeju ve struktufe ale pfedlozena nejsou.
Komentare jsou nejen popisné, ale hodnotici. Pro hlubsi vhled do vnimani e-shopu uZivateli stranek bylo zasluzné
provedeno dotaznikové Setfeni, dosazeny vzorek je solidni, byt diky metodé vybéru nereprezentativni. Vysledky
jsou vyhodnoceny na urovni analyzy prvniho stupné&, komentare jsou opét nejen popisné, ale i hodnotici. Na
zakladé predchozich poznatkl je zpracovan navrh SEO strategie, ktery je dukladny, rozlozeny podle hlavnich
sloZzek SEO a nabizi i relevantni technické detaily. Jsou v ném respektovana i specifika publika. Navrhy jsou
patficné zdlvodnéné a podepfené zvazenim jejich nakladové narocnosti.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Projevuje se vazba mezi nabidkou Sperkd v kamennych prodejnach a projevy v SEO?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry se aktivity uzivatel stranek lisi podle jejich zakladnich charakteristik?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Bylo by zajimavé provéfit odliSnosti v odpovédich v dotaznikovém Setfeni podle véku a pohlavi.

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Jak rezonuji navrzeni kliova slova (pfiloha 14) s prodeji relevantnich kategorii v e-shopu?

Vysledné hodnoceni doporuéuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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