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Cil prace: ,,Cilem této bakalarské prace je analyzovat gastronomicky cestovni ruch ve
vybrané destinaci, kterou je Kralovéhradecky kraj a zjistit tak, zda ma tato destinace dostatecné
predpoklady pro dalsi rozvoj gastronomického cestovniho ruchu. Daéle také predstavit konkrétni
gastronomické projekty v tomto kraji. V neposledni fad¢ je cilem ziskat informace od vedoucich
pracovnikli gastronomickych zatizeni v Kralovéhradeckém kraji o jejich povédomi a vyuZiti

gastronomickych projekt a dopadu pandemie COVID-19 na jejich zatizeni.” (viz str. 3)
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu
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Hloubka a spravnost provedené analyzy
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Celkova zjisténa shoda tykajici se podobnosti s jinymi dostupnymi texty je 7 %. Dané
pasaze jsou odkazovany a citovany.

Diléi pfipominky a naméty:
- Formatovani - delsi pasaze textu v metodice, teoretické ¢asti i vysledcich nejsou
zarovnany do bloku.

- Odkaz pomoci pfijmeni autora, ne nazvu knihy (,365: Gastromapa Lukase
Hejlika, 2019, str. 15 x Hejlik...)



- Vzdy uvadét odkaz vseznamu zdroji na prvnim misté, jinak je tézké zdroj
identifikovat. Viz: ,Asociace regiondlnich znacek (2021)“ (str. 11) x v seznamu je:
Regiondlni produkty [online]. Mukafov: Asociace regiondlnich znadek, 2021
[cit. 2021-11-01]. Dostupné z: https://www.regionalni-znacky.cz

- A podobné bych doporudila i u rozhovoru, i kdyZ cita¢ni norma pfimo citace
rozhovoru nedefinuje... ,Petr Ludwig, 2019“ (str. 15) x v seznamu je: Deep talks
40: Lukas Hejlik - Herec, autor Gastromapy Lukase Hejlika a projektu Listovani.
Petr Ludwig [online]. Petr Ludwig, 2019, 6. prosince 2019 [cit. 2020-12-15].
Dostupné z: https://www.petrludwig.cz/deeptalks/40-lukas-hejlik

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Bakalarska prace je zaméfend do oblasti gastroturismu, svymezenim na
kralovéhradecky kraj, gastronomické akce a projekty. Cil je definovan jasné a je dale
rozpracovan do vyzkumnych otazek. Metodicky se empirickd Cast se opira fizené
rozhovory (n = 6) s majiteli nebo vedoucimi pracovniky vybranych gastronomickych
zarizeni v Kralovéhradeckém kraji a dotaznikové Setfeni. Kladné hodnotim praci
autorky, kdy emailem oslovila opravdu velky pocet gastronomickych zafizeni (n = 241)
v kralovéhradeckém kraji, byt navratnost nebyla tak velka (16%). Krespondentiim
fizenych rozhovora by bylo dobré doplnit, na zdkladé ¢éeho byli osloveni a zda byla
stanovena néjaka kritéria vybéru.

Z pohledu definovani vyzkumné strategie je v metodice uvedeno, Ze vyzkum je
kvalitativni, ale jedna se zde spiSe o obecny pristup ve smiSené strategii, kdy jsou vyuzity
metody kvalitativni i kvantitativni.

V praktické ¢asti jsou data dobte utfidéna a zpracovana, zajimavé vypovédi prinesly
zejména oteviené otazky, napf. vliv pandemie Covid-19 chod vybranych zatizeni nebo
zpusob propagace a ,,prilakani“ navstévnikl. Autorka prokazala dobrou tiroven dovednosti
pfi praci s daty ve fazi vyhodnoceni, vystupem jsou logicka a jasna shrnuti vysledkt, zavér
a doporucenti, ktera by dle mého nazoru mohla byt v pro provozovatele stravovacich sluzeb
v kralovéhradeckém kraji dale vyuzitelna. Praci hodnotim jako kvalitni.

Otazky k obhajobé:

1. Na zakladé ¢eho byli osloveni vybrani respondenti gastronomickych zafizeni
pro rozhovor a byla stanovena néjaka konkrétni kritéria zafazeni do vybéru?

2. Dle vysledkt podniky sméfuji propagaci nejvice na socialni sit¢ jako je Facebook
a Instagram. Zjistovala jste/mate predstavu, jak je to pro provozovatele ¢asové
narocné a zda napft. vsouvislosti s digitalizaci marketingu nékteré podniky maji
vytvofenou pfimo pracovni pozici pro osobu, ktera ma toto na starosti? Nebo je to
spiSe otazkou schopnosti a dovednosti majitele/provozovatele samotného?

Praci doporucuji k obhajobé.
NavrzZena vysledna znamka: B
V Hradci Kralové, dne 17. kvétna 2022
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