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Uvod

Masova média nas provazeji kazdodennim Zzivotem, stala se zdrojem informaci,
ale také zabavy. Masmédia umoznuji pienos arozSifeni sd€leni Siroké vefejnosti,
diky tomu se v dne$ni dob¢ cCasto diskutuje o vlivu masmédii na spolecnost i jedince
samotného. Vliv médii je vSak empiricky téZce dokazatelny, nicmén¢ je z riznych piiklada
patrné, Ze se v nékterych piipadech zamérné vytvari medialni sdéleni s cilem piesvédcit,
(ptip. zmanipulovat) potencialniho pfijemce a zménit tak jeho nazory, postoje ¢i chovani.
Muze se jednat naptiklad o cenzuru médii, propagandu objevujici se v médiich, reklamu

presvédcujici své potencialni spotiebitele ke koupi produktu ¢i vyuziti sluzby.

Ovliviiovani lidi pomoci medialnich sdéleni mutze probihat pomoci ruznych
prostiedki, presvédCovaci ¢i manipula¢ni techniky mohou byt riizné skryté a lisit se svou
intenzitou. Jedinym G¢innym obrannym nastrojem proti manipulativnim sdélenim
v médiich je medidlni gramotnost. Z tohoto divodu se také v soucasnosti Casto rozebira
téma medialni vychovy ve Skolach. Je dulezité, aby si Zaci osvojili znalosti a dovednosti,
které jim umozni kriticky zhodnotit medialni sdéleni, rozeznat nazor od faktu, zamyslet se
nad autorem sdéleni atp. Zaroven je vSak potfeba naucit Zaky vyuZzit potencidl médii.

Zaci by méli byt schopni s médii pracovat jako se zdrojem informaci i kvalitni zabavy.

V prvni fazi psani diplomové prace bylo cilem empirické ¢asti prace navrhnout
aktivity spojené s medialni vychovou, které by se daly vyuzit v hodinach ¢eského jazyka,
za normalni situace by byly tyto navrhy aktivit vyzkouSeny v praxi a naplni empirické ¢asti
prace by se stala interpretace danych vyucovacich jednotek. Vzhledem k soucasné
pandemické situaci, a také v dasledku zavieni Skol doprovazenym online vyukou
¢i rotacni vyukou, nebyl prostor tento zamér uskute€nit. Z tohoto diivodu jsme zvolili jiny
zpusob uskutecnéni empirické casti diplomové prace, ato obsahovou analyzu
dezinformaci. Prace se bude zabyvat kvantitativni obsahovou analyzou argumentu,
které se objevili v dezinformacich (konkrétn¢ hoaxech) na téma COVID-19. Zaméiime se
na Ctyfi typy argumenti — argument autoritou, argument ad hominem, argument
ad ignoratiam a argument typu straw man (tzv. strasak). Vysledky vyzkumu nam nasledné
pomohou k vytvoreni navrht aktivit do vyuky Ceského jazyka zaméfenych na medialni

vychovu.



Teoreticka Cast prace je rozdélena do Ctyft kapitol. Prvni kapitola se zabyva pojmem
média, jejich ¢lenénim a funkcemi, diraz je kladen pfedev§im na masmédia. V druhé
kapitole se zaméfime na vliv médii na pfijemce, zejména na zaky druhého stupné
zakladni skoly jako specifické publikum médii. V tieti kapitole se v€nujeme persvazi,
manipulaci a argumentaci v médiich, zaméfujeme se na to, jakym zpisobem mohou autofi
medialnich sd€leni cilené¢ ovliviiovat své potencidlni pfijemce. Posledni kapitola

charakterizuje zakladni vzdélavani, zejména predmét Cesky jazyk a medialni vychovu.

V uvodu empirické ¢asti prace se vénujeme charakteristice vyzkumu, vyzkumnym
cilim, otazkam a hypotézam, dale také metodologii a priubéhu vyzkumného Setieni.
Nasledné se zabyvame obsahovou analyzou hoaxd na téma COVID-19 zaznamenanych
nawebovych strankach Manipulatofi.cz Vv obdobi od zacatku fijna 2020 do konce
bfezna 2021. Zavereénd kapitola je vénovdna vyuCovacim jednotkdm zaméfenym

na medialni vychovu, které se daji vyuzit ve vyuce ceského jazyka.



Teoreticka ¢ast

1 Média

Pojem médium Siroka vefejnost pouziva predevs§sim jako oznaeni pro masmédia
(tisk, rozhlas, televizi, internet), ptip. jako vyraz pro média, kterd zpracovavaji a pfenasi
data. Médium je vsak pojem, ktery ma SirSi spektrum vyuziti. Slovo ,,médium* (z lat.)

znamena ,,prostredek, prostiednika, zprostiedkujici cinitel.* (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 31)

S timto vyrazem se miZeme setkat v mnoha riznych oborech. Ve fyzice pojem
médium znaci prostiedi (latku), ktera je nositelem urcitych vlastnosti, v biologii se tento
pojem pouziva pro zivnou pudu slouzici pro péstovani mikroorganismi. S vyrazem
médium se setkame také ve vypocetni technice, zde se vyuzivaji pamétova média,
tedy prostiedky, na kterych je mozno zaznamenavat udaje (napt. disketa, CD, DVD, USB
apod.). V nékterych starSich indoevropskych jazycich se jedna o specificky slovesny rod
vyjadiujici d¢j, ktery vychdzi z podmétu a plné nebo zcasti jej zasahuje (pozdé€ji bylo

toto medium nahrazeno tvary s reflexivnim zajmenem). (Kraus, Petrackova a kol., 1998)

Teorie komunikace se zabyva médii komunikacnimi, tedy prosttedniky
¢i zprostfedkovateli komunikace. V tomto pfipadé se jednd naptiklad o jazyk,
kterym se dorozumivame, a neverbalni prostfedky komunikace, dale se muze jednat
také 0 pismo, obrazy ¢i piktogramy, telefon a dalSi nastroje nebo technické prostiedky,

které slouzi k Sifeni sdéleni. (Jirdk, Kopplova, 2015)

V nejuzsim slova smyslu se pak pod vyrazem médium rozumi masova média
(téZ masmédia ¢i hromadné sd€lovaci prostredky). Jednd se o tisk, rozhlas, televizi,
pocitacova a digitdlni média (napfiklad internet). Tato média umoznila pfenos a rozsiteni

sdéleni anonymnimu Sirokému publiku. (Jirdk, Kopplova, 2015)



1.1 Funkce médii

Média zastavaji ve spolecnosti rozlicné funkce. Nejcastéji hovoiime o funkci
Linformativni, vzdélavaci, presvédcovaci a zabavni® (Jezek, Jirdk, 2014, s. 21).
Dale se funkce médii mohou meénit také v zavislosti na typu usporadani spolecnosti,
kulturnim kontextu a socidalnich, politickych a ekonomickych podminkach.” (Burton, Jirdk,

2001, s. 140)

Jednou z piednich funkci médii je informativni funkce. Média poskytuji
svym pfijemcim informace o aktualnim déni v rtiznych sférach (politika, ekonomika,
kultura a dal$i) a umoznuji jim tak orientovat se v probihajicich lokalnich ¢i svétovych
udalostech. (Jirak, Kopplova, 2015) Burton a Jirak (2001, s. 142) k této funkci dodavaji,
ze média ,,pomahaji publiku vytvaret si predstavu o sveté (...) a strukturuji publiku urcity

pohled na svet.*

Média dale vysvétluji a komentuji udélosti, platné spolecenské normy, a také
vytvaii konsensus — jedna se o tzv. SOcializacni funkci (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 83).
Burton a Jirdk (2001, s. 142) dale k této funkci uvadi, ze média ,,poskytuji publiku priklady
Zivota spolecnosti, jejiho jednani, spolecenské interakce a spolecenskych skupin. Priklady
prispivaji k nasi socializaci, nabizeji prijemcum predstavy a vztahy, jejichz pochopeni

a zvldadnuti jim pomahda uspésné jednat jako cleniim spolecnosti.*

M¢édia mohou také prispivat ke vzdélavani (vzdélavaci funkce). Mize se jednat
opfimou a vice ¢i mén¢ systematickou podporu Skolniho vzd€lavani — napiiklad
Ctenatsky denik na webovych strankach Ceského rozhlasu ¢ vzdélavaci videa CT edu
na webovych strankach Ceské televize. Castéji jsou vSak média soucasti neformalniho
celoZivotniho vzdélavani — jedna se o televizni kandly specializované na dokumentérni
filmy ¢i vzdélavaci potfady, dale zdjmoveé zameétfené casopisy ¢€i webové stranky.
Tato funkce se uplatiiuje 1 ve zpravodajstvi (napiiklad vysvétlovanim jevii ¢i pojmil)
nebo v umélecké tvorbé (televizni nebo rozhlasova adaptace klasického literarniho
¢i dramatického dila). (Jezek, Jirak, 2014)

Mezi zakladni funkce médii se tadi také zabavni funkce. Média svym piijemcim
nabizeji napéti, pobaveni, rozptyleni a uvolnéni, umoznuji jim tnik z reality. (Jirak,
Kopplova, 2015) Jedna se napiiklad o komiksy, kiizovky v novinach, televizni serialy,

soutéze, pocitatové hry a dalsi. Zabavni funkce pronika i do jinych sdéleni — naptiklad
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do zpravodajstvi za G¢elem zvySeni zabavnosti sdéleni, tzv. infotainment. (Jezek, Jirak,

2014)

Média také dokdzou ,potvrdit, posilit ¢i poupravit ndazory a postoje lidl,
nebo je za jistych okolnosti dokonce vyprovokovat k néjakému jednani.* (Jezek, Jirak,
2014, s. 23) Jedna se o tzv. pFesvédcéovaci funkci. V nékterych ptipadech mohou média
slouzit také k agitovani pro spoleCensky vyznamné cile (napi. ve sféfe politiky
¢iekologie). (Jirak, Kopplova, 2015) .,V médiich jsou také sdeéleni, ktera maji
tuto presveédcovaci moc médii vyuzZivat primo: reklamni a propagacni sdéleni.”

(Jezek, Jirdk, 2014, 5. 24)

Burton a Jirdk ve své knize Uvod do studia médii (2001) uvadi jesté kulturni
funkci: ,,Média predkiddaji publiku materidaly, v nichz se odrdzi nase kultura
ajez se stavaji jeji soucasti.* (Burton, Jirdk, 2001, s. 142) Timto zpisobem média zajist'uji

kontinuitu kultury (Jirak, Kopplova, 2015).

1.2 Clenéni médii

V literatufe se muzeme setkat s riznymi klasifikacemi médii — jednd se naptiklad
o rozdéleni z hlediska technologie ¢1 zplisobu percepce, pii klasifikaci médii mize byt

dulezita také mira ucasti ptijemct (Schellmann, 2004).

Jednim ze zdkladnich ¢lenéni médii je rozdéleni na média primdrni, sekundarni,
terciérni a kvartérni. Mezi primdrni média fadime jazyk, kterym se dorozumivame, a také
vSechny prostfedky neverbélni komunikace (intonace, mimika, gesta, proxemika a dalsi).
Tato média vsak slouzi pouze pii zachovani jednoty prostoru a Casu. (Jezek, Jirak, 2014)
Do sekunddrnich médii patii naptiklad pismo (pozdéji tisk), obrazy (od pravékych
nasténnych maleb v jeskynich, hieroglyfi az po piktogramy), telefon a dalsi
(Jirak, Kopplova, 2015). Tato média umoznila lidem pfenaset sdéleni na vétsi vzdalenosti
prostoru 1 casu anékterd ze sekundarnich médii umoznila také archivaci sdé€leni.
Stale ovSem byla tato média omezena — jednalo se predev§im o komunikaci mezi dvéma

lidmi ¢i mensi skupinou lidi. (Jezek, Jirak, 2014)

11



Terciérni média (periodicky tisk a vysilaci média) nam umoznila zacit
komunikovat na celospoleéenské urovni, a tim nam pfinesla celou fadu sdéleni,
ktera by se méla dostat v§em (napiiklad znéni zakond, piedpisy a nafizeni, varovani apod.).
Tato média povazujeme za tzv. masova média Ci hromadna sdelovaci média,
protoze umoziuji oslovit velky pocet lidi bez ohledu na jejich individualni rozdily
¢ischopnosti. Mezi tato média fadime tisk (knihy, noviny a cCasopisy, také plakaty,
billboardy a dals§i) a vysilaci média (rozhlas a televize). S nastupem pocitacovych siti
se vytvofilo nové technologické prostiedi a dalo vznik tzv. kvartérnim médiim.

(Jirak, Kopplova, 2015)

Pro kvartérni média (také sitova média) je typické, Zze propojuji moznosti
sekundarnich a terciérnich médii — tato média slouzi soucasn¢ jako podpora interpersonalni
komunikace (napf. pfes e-mail, chat), a zaroven také jako podpora komunikace masové
(zpravodajské portaly, vyhledavace). Specifické jsou v tomto piipad¢ socidlni sité¢ typu
Facebook, Instagram, Youtube a dalsi, které se snaZi o ,potencidlni masovou nabidku

individudlniho obsahu®. (Jirak, Képplova, 2015, s. 33)

McLuhan rozdé¢lil média na horka a chladna. Horkd média intenzivné pusobi
predevsim na emoce a smysly ¢loveéka. Na piijemce puisobi skrze mluvené slovo, obraz
a zvuk, a tim maji také vétsi vliv na publikum. Jedna se naptiklad o rozhlas, film, televizi.
Chladna média ptinaseji vice informaci. Pfijem informaci si voli recipient sdm. Do téchto

médii fadime noviny, ¢asopisy, billboardy. (McLuhan, 1991)

Dale se média rozdé€luji na tisténd (noviny, Casopisy), vysilaci (rozhlas, televize)
¢isitova (socidlni sité, ekvivalenty tiSténych a vysilacich médii v prostfedi internetu.
Dnesjiz cCasto mezi témito médii neexistuje ostra hranice. (Jezek, Jirak, 2014)
Také se mizeme setkat s rozd€lenim na klasickd a nova média. Pojem ,.klasickda media‘“
se vSak stale vyviji spolu s tim, jak starnou média. Proto se jiz nékterd média, kterd pattila
do ,,novych®, posouvaji do kategorie ,,klasickych meédii jako protiklad k aktualné novym

médiim. (Jezek, Jirak, 2014, s. 12)
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1.3 Masmédia

V Pedagogickém slovniku (2003) jsou masova média definovana jako: ,,Hromadné
sdelovaci prostredky, jimiz se realizuje masova socialni komunikace, vymezovana tim,
Ze prendsené sdéleni je prijimano velkym, anonymnim a heterogennim souborem adresatit
a zpétna vazba od adresata sdéleni ke zdroji je zpozdena.” (Pricha, Walterova, Mares,

2003, s. 119)

Masmédia jsou organizovanym prostiedkem komunikace, kterd je oteviena,
»déje se na dalku a dostava se v kratkém c¢ase k mnoha lidem.* (Jirak, Kopplova, 2015,
s. 19). Pro masova média je charakteristické, Ze jsou obsahové univerzalni a v zasad¢
vetejné povahy. Zpravidla se jedna o periodicky tisk (tedy noviny, ¢asopisy), rozhlasové
Citelevizni vysilani a vefejné dostupnad internetova sdéleni (naptfiklad sdéleni
na zpravodajskych portalech, ptispévky na autorskych blozich ¢i uzivatelské prispévky
na socialnich sitich). (Jirdk, Képplova, 2015)

Komunikace, kterou zprostfedkovavaji masova (zCasti také sitovd) média,
se od interpersonalni komunikace podstatné 1iSi. Mezi ucastniky masové komunikace
existuje instituciondlni rozdil — podavatel sdéleni (masové médium) nema s piijemci
hmatatelny kontakt, nevidi jejich bezprostfedni reakci, vyrobce sdéleni posoudi tispéSnost
svého komunika¢niho snazeni az s ¢asovym odstupem a ve zprostiedkované podobé.
Déle masovou komunikaci zajiStuji specialni vyrobni a distribu¢ni technologie,
které zptisobuji, Ze se tato komunikace zédsadnim zplisobem lisi od interpersondlni.

(Jirdk, Kopplova, 2015)

PospiSil a Zavodna (2009) uvadi tyto rysy charakteristické pro masovou

komunikaci:

1) Pritomnost masového publika (Siroké nediferencované skupiny lidi,
jedna se o pasivni piijemce sdéleni). Plati, Ze jednotlivi ¢lenové publika
mezi sebou nemaji vazby.

2) Prostiredky pienosu zprav — aby se informace dostala k sirokému publiku
lidi je zapottebi k tomu vyuzit ndstroje (masmédia), které umozni rychle
rozsitit sdéleni.

3) Verejna dostupnost informaci — komunikator predklada sdéleni Sirokému

publiku, tim z n¢j automaticky ¢ini sdéleni vetejné.
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4)

5)

Periodicita (pravidelnost) — informace se Kk piijemci dostavaji v ur¢itych
intervalech, naptiklad noviny (denik, tydenik a dalsi), vecerni zpravy
kazdy den, zpravy v rozhlase v kazdou celou hodinu.

Neexistence primého kontaktu — piijemce a komunikator nejsou v pfimé
interakci, komunikace probihd pouze prostiednictvim médii, kterd vytvareji
¢asovou a prostorovou vzdalenost mezi ucastniky komunikace.

Také zde nedochdzi k vyméné roli — piijemce zlstdva piijemcem

a komunikator komunikatorem.
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2 Vliv médii na prijemce

Jednou ze zékladnich otazek pfi studiu médii je, jakym zpiisobem a jakou mérou
média plsobi na své piijemce a tim 1 na celou spolecnost. Vliv médii na jednotlivce
a spolecnost je vSak empiricky téZzce dokazatelny, Casto se proto jedna spiSe o spekulace

¢i neptimé doklady a jejich interpretaci. (Jezek, Jirdk, 2014)

Utinky médii je také slozité prokazat z diivodu rozdilného pohledu na média
a medialni komunikaci, dale tomu brani také spoleCenska povaha medialni komunikace
aneustdly rozvoj a promény médii dané spoleCenskymi a ekonomickymi podminkami
a technologickymi moznostmi. Jelikoz jsou média provazana s dal§imi institucemi,
je prakticky nemozné je izolovat od spole¢nosti a zkoumat je naprosto samostatné. (Jirak,

Kopplova, 2003)

wPodstatna moc médii spocivia v tom, zZe se podileji na socializaci jednotlivce,
najeho véleneni do spolecnosti, a tim jak na formovani jedince, tak na utvareni podoby

spolecnosti a vztahii, které v ni panuji.“ (Burton, Jirak, 2001, s. 15)

Historie zaznamenava nékolik pfipadi riznych promén v chovani a postojich,
které je moZno dat do souvislosti s medialni nabidkou. Jedna se naptiklad o posuny
ve zpiisobu traveni volného Casu (ve spojitosti s pfichodem kinematografie,
»vyvolané®“ paniky (napfiklad nejznaméjs$i panickd reakce byla po vysilani rozhlasové
inscenace védecko-fantastického thrilleru o toku Martanti na USA Valka svetii reziséra
Orsona Wellse v roce 1939). Historie vSak ma pftirozeny sklon zaznamenavat predev§im
vyznamné udalosti, proto situace, ve kterych média neméla prokazatelny vliv
na své piijemce, nejsou zaznamendny. K tézké prokazatelnosti vlivu médii pfispiva i fakt,

ze priklady tohoto vlivu se Casto ziskavaji az s Casovym odstupem. (Jirdk, Kopplova, 2003)

Nekteti autofi uvadi, ze média podporuji citovou lhostejnost k urcitym spolecensky
negativnim jevim (napf. tim, Ze ndm ,,serviruji* stale vétsi davky nasili, at’ uz ve filmech
¢i serialech, ale také ve zpravodajstvi), dale vedou k napodobovani toho, co ndm piedvadi,
nebo v nas mohou vzbuzovat strach, obavy a uzkost. Casto se také piipomina, ze média
podporuji spotifebni chovani a pfemysli se také nad tim, Ze potlacuji ve svych piijemcich
predstavivost a tvofivost (pfedevS§im média, ktera pracuji s obrazem). Sitova média zase

podle nékterych autort mohou naruSovat schopnost kontaktu s lidmi, protoze tento zptisob
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komunikace muize byt pohodlngsi apod vétsi kontrolou nez komunikace

tzv. ,face to face”. (Jezek, Jirak, 2014)

Nicméné jsou udavany také pozitivni vlivy médii — naptiklad rozsitovani rozhledu
a povédomi o svéte, podpora gramotnosti a zprostiedkovani jinak t¢zko dostupnych zazitk
(naptiklad ptenosy divadelnich piredstaveni, koncerti <¢i sportovnich udalosti
z Ceské republiky, ale i celého svéta) (Jezek, Jirak, 2014). Dalsim ptikladem pozitivniho
vlivu médii mohou byt zprostfedkovana sdéleni, po kterych se lidé rozhodnout fesit urcity
problém, kterym by se jinak nezabyvali. Jirdk a Kopplova ve své knize Média a spolecnost
(2003) uvadi tyto priklady: ,,Kdyz vroce 1991 ozndamil basketbalista Earvin Johnson
prezdivany ,,Magic*”, Ze u néj byl zjisten vir HIV, pocet volajicich na horkou linku
sanfranciské Nadace AIDS stoupl na patnactinasobek proti dlouhodobému priumeéru.
A kdyz byl v roce 1994 zatcen a obvinén z vrazdy manzelky boxer a herec O. J. Simpson,
zvysil se razem pocet volajicich na losangeleskou horkou linku urcenou obétem domaciho

ndsili az 0 80%. (Jirak, Képplova, 2003, s. 160)

Urcity vliv médii na clovéka, 1 kdyZ empiricky téZko prokazatelny, je z rliznych
prikladi patrny. Nicméné také my miizeme ovliviiovat média. Publikum je aktivnim
Cinitelem v procesu medialni komunikace, ,jeho jednotlivi clenové si vybiraji nabizené
medialni produkty podle svych osobnich zajmii, zZivotniho stylu, momentdlniho rozpolozeni
apod.© (Jirak, Kopplova, 2003, s. 171) Média se musi také pfizptisobovat socialnimu
a kulturnimu kontextu publika, a dale aktivité publika, nebo s t€émito faktory pfinejmensim

pocitat. (Jirak, Kopplova, 2003)
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2.1 Zaci 2. stupné jako publikum médii

Jelikoz se v této praci budeme zabyvat zaclenénim medialni vychovy do vyuky
¢eského jazyka na 2. stupni zadkladni Skoly, pfiblizime si vice zaky 2. stupné, tedy zaky
ve véku 11 az 15 let. Blize si charakterizujeme obdobi dospivani (pubescence) z hlediska
vyvojové psychologie a nastinime, jaky potencialni vliv by mohla mit masova média

na tuto skupinu zak.

Povazuji tuto kapitolu za dulezitou z toho divodu, ze zaci 2. stupné zakladni skoly
patii mezi skupinu, kterd méa sva specifika a na nékteré podnéty mize reagovat jinym

zpisobem nez ostatni skupiny.

2.1.1 Obdobi dospivani

74k druhého stupné zékladni $koly se podle vyvojové psychologie nachazi v prvni
fazi dospivani oznacovaném jako pubescence. Toto obdobi je charakteristické mnohymi
zménami — fyzickymi, psychickymi i socialnimi. (Vagnerova, 2000) Podle nékterych
autord se jedna o ,,nejkritictejsi a nejdynamictéjsi obdobi v lidském zivote™ (Novotna,

Hiichova, Minhova, 2012, s. 52).

Nékteti autofi toto obdobi rozdé€luji na prepubertu a pubertu. Tato Zivotni obdobi
nelze vymezit zcela piesné, nastup i Gstup danych etap je velmi individualni, a to nejen
z hlediska pohlavi. Pro rozdéleni téchto obdobi jsou klicové predev§im somatické zmény.
Prepuberta je orienta¢né Casové vymezena od 11 do 13 let jedince, jedna se o piedé€l
mezi détstvim a dospivanim. Toto obdobi je doprovazeno prvnimi projevy pohlavniho
dospivani — u divek se jednd o prvni menstruaci (menarche), u chlapct o prvni poluce.
Po skonéeni obdobi prepuberty nastupuje obdobi puberty a trva zpravidla az do 15 let,
kdy dospivajici jiz dosahnou reprodukéni schopnosti. (Srov. Cap, Mares, 2007; Langmeier,
Krej¢ikova, 2006; Novotna, Hiichova, Minhova, 2012) U chlapcii nastupuje puberta
piiblizné o rok pozdé€ji nez u divek, avSak puberta mize probihat u obou pohlavi

se znaénymi individualnimi rozdily (Cap, Mares, 2001).

V obdobi dospivani pubescenti hledaji sviij zpisob Zivota a vztahy ke svétu kolem

sebe. V ptiznivém piipadé naleznou odpovéd’ na otazku “Kdo viastné jsem, o co mi v zivoté
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jde ajak se na mne divaji druzi?” (Cap, Mares, 2001, s. 215). Naopak v nepiiznivém
pfipad¢ mohou podlehnout vlivim viad¢ich osobnosti riznych socialnich skupin,

a to pak mtize vést az ke ztraté vlastni identity. (Cap, Mares, 2001)

Jindy se muzeme setkat také s oznaCenim starsi Skolni vék, jedna se o dalsi
vymezeni v ramci vyvojové psychologie, které odpovida pravé pubescenci, ktera se stava
biologickym i socidlnim meznikem v zivoté jedince. Zde hovotime o obdobi 12 az 15 let,

n¢ktefi autofi uvadi az 16 let. (Ptacek, Kuzelova, 2013)

Vétsina autort se také shoduje na tom, Ze se jedna o nejbouflivéjsi obdobi v celém
vyvoji ¢loveéka. Kromé velkych zmén ve fyzické a psychické oblasti v rdmci pohlavniho
dospivani a hledani vlastni identity, je tato etapa vyvoje oznaCovana jako ,,obdobi
problémii*“ v rodinné i ve Skolni vychové. (Srov. Cép, Mares, 2007; Langmeier, Krejcifova,

2006; Novotna, Hrichova, Minhova, 2012; Vagnerova, 2000)

Fyziologicky vyvoj

Z biologického hlediska dochazi k pohlavnimu dospivani, rozvijeji se sekundarni
pohlavni znaky. Toto obdobi provazi vyrazné zmeény v télesném vyvoji, ato zrychleni
télesného rustu, narist télesné hmotnosti, zmény proporci (prodluzuji se koncetiny),
to miZe mit za nasledek ztratu koordinace pohybtll. Pubescenta ovliviiuji také hormonalni
zmény, ty vedou ke zvySené emocni labilit¢ a zvySené uzkostnosti. (Ptacek,
Kuzelova, 2013) Vétsina dospivajicich se intenzivné pozoruje, zkouma a hodnoti
sviyj vzhled. Fyzicka atraktivita se stava velmi dilezitou hodnotou. (Novotna, Hiichova,

Mifihové, 2012)

Emocionalni vyvoj

wDospivajici jsou zvySené labilni, ndaladovi, snadno unaveni a podrazdeni*
(Cap, Mares, 2001, s. 233). Pravé pro emoéni labilitu a nasledné konflikty a afekty
oznacuje V. Ptihoda toto obdobi jako obdobi vulkanismu (Novotna, Hiichova, Minhova,
2012, s. 54). Zvysena emocionalni labilita a pftecitlivélost je zplisobena hormonalnimi

zménami (Vagnerova, 2000). Zaporné emoce (rozmrzelost, neklid, vzdor) maji vliv

18



na soustfedéni, Casto zpusobuji unavu, méné vydatny spanek ¢i uzkost. Dospivajici

ma problémy s pfijetim sama sebe. (Ptacek, Kuzelova, 2013)

Pubescent neni schopen své pocity vyrazné ovladat, sebeovladani je jesté nezralé.
Dospivajici se také stavaji vice uzavienymi, ubyva détské bezprostfednosti a otevienosti,
pocity se stavaji vice intimni. Citova nevyrovnanost a nejistota zpusobuje také vykyvy
v sebehodnoceni a vztahovac¢nost. Dospivajici se V nékterych piipadech ¢i obdobich
mohou vracet zpatky ve vyvoji — tzv. regrese nanizs§i vyvojové stadium. Jednd se
0 pfirozenou reakci na zdsadni zmény osobnosti, dospivajici se milize obcas vracet
k détskému chovani ¢i feSit uréitou situaci infantilnim zpusobem, i kdyZ jiz dosahl
pokrocilejsi (zralej$i) urovné. Dalsi obrannou reakci na zmény vyvolané dospivanim
je unik do svéta fantazie — jedna se o odpoutani se od reality a symbolické feseni riznych
situaci, ptipadné problému, které by pro né&j byly jinak nefeSitelné. Jedna se o nezavazné

experimentovani. (Vagnerova, 2000)

Kognitivni vyvoj

V ramci obdobi dospivani nedochazi pouze ke zménam fyzickym (biologickym)
nebo psychickym zméndm, ale také ke zménam ve zptsobu mysleni. ,Jedinec v obdobi

pubescence jiz vnimad na urovni dospélého clovéeka.” (Ptacek, Kuzelova, 2013, s. 45)

V tomto vyvojovém obdobi se rozviji logické a abstraktni mySleni, posiluje se
paméet.  Mysleni je v tomto obdobi disledné a systematické, s ohledem na mozné
dusledky.* (Novotna, Hiichova, Minhova, 2012, s. 54) Jedinec jiz dokaze vyvodit zavér
nejen zrealného pozorovani, aletaké zhypotéz. Dospivajici jsou schopni uvazovat
hypoteticky bez ohledu na skute¢nost — casto uvazuji nad tim, jaky by svét mohl byt,
ne nad tim, jaky realn¢ je. (Ptacek, Kuzelova, 2013) Nekteti autofi tvrdi, ze diky tomu
zaCinaji byt pubescenti vice kritiCti, jejich mysleni ¢i jednani byva Casto zjednodusSujici
a nekompromisni pii feSeni situaci, a pravé to vede k castym konfliktim (Novotn4,
Htichova, Minhova, 2012). Jini autofi vSak uvadi, ze abstraktni mySleni umozinuje
dospivajicim piedstavit Si alternativni feSeni situaci, pfip. problémi, brat ohled na druhé
pii moralnich soudech a divat se na situaci z pohledu druhych a Ze pubescent je také

schopen hodnotit své pocity a chovani zvnéjsku (Ptacek, Kuzelova, 2013).
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Dospivajici si dokazou casové rozvrhnout ucivo, rozclenit jej na mensi Useky
avybrat z néj podstatné informace, dale vyuzivaji uCebni strategie, které jim pomahaji
zapamatovat si ucivo. StarS$i Zaci pak dokazou odhadnout své znalosti a ovladat

svou pozornost. (Vagnerova, 2005)

»wRozvinuti intelektu i zkusenosti v socialni komunikaci a osobnich i skupinovych
vztazich umoznuji také dalsi vyvoj moralnich aspektit osobnosti. Pubescent jiz dokdze lépe
nez dite pochopit odlisné ndazory a motivy druhych lidi. Dovede lépe pochopit obecné
mordlni pojmy a principy, jako je spravedinost, pravda aj.* (Cap, Mares, 2001, s. 235)

Socialni vyvoj

Pro obdobi dospivani je dale typické hledani vlastni identity. Dospivajici Casto
pochybuji 0 sobé samém a o svém postaveni ve spolecnosti. (Vagnerova, 2000) V této
etap¢ se dospivajici snazi o svoji nezavislost od rodi¢i a zaClefiuje se do skupiny
vrstevnikl, ve které chce byt piijat jako rovnocenny partner. Od skupiny vrstevnikl
pubescent piejima jeji ndzory, normy, zpusob vyjadfovani, gestikulaci, také obleceni,
preferuje stejny styl hudby, zabavy a dalsi. (Cap, Mares, 2001) ., Postupné
se ale vrstevnické skupiny rozpadaji, dochdzi k navazovani vztahii.* (Ptacek, Kuzelova,

2013, s. 45)

Pubescence je podle nékterych autord ,prechod od zavislosti k nezavislosti,
od nesamostatnosti k samostatnosti, od vnéjsi motivace k vnitrni, k autoregulaci osobnosti‘
(Novotna, Hfichova, Minhova, 2012, s. 53). Béhem dospivani méni pubescent nazor
na druhé, dochézi také k proménam socialnich roli, pfi¢emz dospivajici odmita podiizenou
roli. Ke skole pubescent zaujima jiny vztah. Ucitel musi zaky v tomto obdobi nécim
imponovat, aby je zaujal a stal se pro né autoritou. Dobré¢ vysledky a hodnoceni se stavaji

prostfedky, ne cili. (Ptacek, Kuzelova, 2013)

[3

wocialnim meznikem je ukonceni zdkladni Skolni dochazky a volba povolani.t
(Ptacek, Kuzelova, 2003, s. 45). Dospivajici jiz v tomto obdobi v pfiznivém piipadé
sméfuji k budouci profesi, jelikoz si musi vybrat ucebni obor, stfedni odbornou Skolu,

&i gymnazium (Cap, Mares, 2001).
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2.1.2 Potencialni vliv médii na Zaky 2. stupné ZS

V dnesni dobé se miizeme setkat s oznacenim ,,Screenager*, jsou takto oznacovani
wdospivajici a mladi dospeli, kteri vétsinu svého zivota stravili s pohledem na displej
(screen) néjakého digitalniho zarizeni, a mezi fyzickym a online svétem pro né neexistuje

zadna hranice.* (Kocurova, 2020, online)

Podle nékterych autori mohou média ovliviiovat dospivajici v pozitivnim
i v negativnim smyslu. Casto diskutované téma je nasili zobrazované v médiich. Prvky
nasili najdeme ve filmech, v hudebnich klipech, v pocitacovych hrach, ve zpravodajstvi
(napriklad zabéry valek), také v détskych filmech (tzv. mékké nésili) (Urban, 2011, s. 188).
Dospivajici by jiz mél zaujmout kriticky postoj k zobrazovanému nésili, avSak tato
schopnost miize byt oslabena zdbavnym poddnim (Matousek, 1998). Nékteré stranky vSak
toto jiz omezuji — napiiklad Youtube ma ve svych pravidlech komunity, ze ,,nejsou
povoleny projevy nenavisti, bezohledné chovani, explicitni nasili, zamérné utoky a obsah

propagujici Skodlivé ¢i nebezpecné chovani.*“ (YouTube, 2021)

Sevéikova (2014) varuje pred nadmérnym uZivanim internetu a zavislosti
na internetu, ktera vznika pfedev$im u aplikaci, které jsou naro¢né na ¢as — napiiklad
schopnost soustfedit se, zvySenou impulzivitu, nizké sebehodnoceni, slabou sebediivéru,
socialni tuzkost, ¢i depresi — nicméné tyto projevy jsou ovliviiovany vice faktory.
Dospivajici, ktefi travi svlij volny ¢as nepfiméfenym uzivanim internetu, tedy travi svij Cas
z velké ¢asti vsedé, dlouhodobé a jednostranné zatézuji patet, mohou trpét na bolesti hlavy,
krénich a zadovych svalt a dalsi. Jako nepfimy ucinek na fyzické zdravi mizeme uvést
nadvahu z nedostatku pohybu, nicméné na nadvahu maji vliv predevsim jiné faktory —
napt. socioekonomické faktory, vliv rodiny, Spatna strava a dalsi, které nadvahu ovliviuji
zasadnéji. - zasadn¢jsi). Dalsim dopadem na fyzické zdravi je vliv médii na spankovy
vzorec, jednak dospivajici diky fascinaci internetem chodi pozdé spat, jednak je snizena
kvalita spanku vlivem aktivit, na které se dospivajici ,,musi* soustfedit a které dospivajici
provadéji nevhodné kratce pied spanim. To pozd€ji mize souviset s nervozitou,
podrazdeénosti, zvySenou Urazovosti a snizenou funk¢nosti imunitniho systému. Zavislost

na internetu se projevuje tim zpusobem, Ze pro (nejen) dospivajiciho je dana aktivita

vvvvvv
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a konflikt s dalsimi strankami zivota — to znamena, ze se dospivajici obétuje dané ¢innosti.

(Sevéikova, 2014)

V soucasnosti maji velky vliv na dospivajici pfedevs§im socidlni sité, proto si tento
fenomén blize popiSeme. Socidlni sit mizeme popsat jako sluzbu zprostredkovavajici
ruzné aktivity pro své uzivatele — mezi tyto aktivity patii napiiklad hledani informaci,
komunikovani s ptateli, ddle mohou wuzivatel¢ vytvaiet rizné dokumenty ¢i sdilet
svij soukromy zivot (Kozisek, Pisecky, 2016). Uzivatelé mohou mezi sebou sdilet
informace, své pocity, fotografie ¢i videa (CZ.NIC, 2021). Nékteré socialni sité¢ mohou déti
provazet uz od raného détstvi — naptiklad YouTube, postupem casu se ptidavaji socidlni
sité ¢i aplikace, které usnadnuji komunikaci mezi rodicem a détmi, oblibenou socialni siti
pro déti do 13 let se stava TikTok, dospivajici pak vyuzivaji Castéji profily na platformach
Facebook, Instagram ¢i Snapchat (Kopecky, Szotkowski, 2019). V soucasnosti se rozsifuje
také nova socialni sit zvand Clubhouse. UZivatelé této socidlni sit¢ se piipojuji
do mistnosti s uréitou tematikou, o kterou maji zajem, a zde poté komunikuji mluvenym
slovem. V mistnosti se nachazeji dvé skupiny lidi — publikum (pouze posloucha nazory
ostatnich) a fe¢nici (vyjadiuji se k tématu). Pokud chce uzivatel z publika promluvit
na dané téma, musi pozadat moderatory skupiny, aby ho pfifadili k fecnikim. Tato
platforma je také regulovana tim, ze kazdy uzivatel ma omezeny pocet pozvanek, kterymi

muze pozvat jiné potencialni uzivatele na platformy. (Jelic, 2021)

Problémem pouzivani socialnich siti mize byt ztrata soukromi a ,,sebeodkryvani®,
ne vzdy totiz mame plnou kontrolu nad tim, kdo ma ke sdélovanym informacim pfistup,
dokonce ani tehdy, kdyz komunikujeme s omezenou skupinou lidi. Pfedevs§im je problém
se sdilenim kontaktnich a citlivych informaci. (Sevéikova, 2014) Nejen pro dospivajici
se staly socidlni sit€¢ vyznamnou soucdsti socidlniho zivota. Daji se vyuZivat jako
prostiedek sebeprezentace a komunikace s blizkymi, ale také s SirS§im okruhem znamych.
Obdobi dospivani je citlivé na rozvoj socialnich vztahti — jak bylo uvedeno v piedchozi
kapitole, dospivajici se snazi odpoutat od rodiny a chtéji byt ve skupiné svych vrstevnikt
brani jako rovnocenni partnefi — zkratka kdo neni na socialni siti je ,,out”, je de facto
vyfazen ze socidlniho déni, jelikoZ socialni sit€¢ usnadiiuji feSeni skupinovych ukold,
domlouvani spole¢nych akci, déle si na nich vrstevnici sdili fotografie z vyleti a dalsi.
Socidlni sit€¢ umozni dospivajicimu dosdhnout lepsi socidlni pozice a pocity vlastni

hodnoty. Dospivajici jsou na socialnich sitich také ztoho duvodu, Ze se podili
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na oblibenosti jedince, zvySuje vzajemnou pfitazlivost a podporuje rist intimity

ve vztazich. (Sevéikovd, 2014)

Dulezitym faktorem je také skupina, ve které se dospivajici nachdzeji a kterd urcuje
aktualni trendy (Cap, Mare$, 2001). Skupina bude uréovat, které platformy se budou
vyuzivat a ktefi lidé se budou sledovat, ktefi tviirci na YouTube, influencefi na Instagramu

¢i ,.tiktokefi“ se stanou jejich vzory.

Dospivajici také mohou tihnout ke sbirani ,,lika* ¢i ,,srdicek, pocet téchto znaka
ovliviiuje popularitu i sebedivéru dospivajicich, nicmén¢ muze dojit i ke zklaméni
Vv ptipadé, ze nepfijde oekavand zpétnd vazba. Socidlni sité nabizi rizné filtry na Gpravu
fotografii, které také mohou ovliviiovat piijeti sebe sama. (Sevéikova, 2014) Na socialnich
sitich (ale také obecné Vinternetovém prostiedi) mohou byt lidé odvazngjsi
a sebevédoméjsi nez v redlném zivote, t0 bohuzel muze vést k vulgarnimu vyjadfovani
az kybersikanég, kyberstalikngu ¢i kybergroomingu a dalSim nebezpecnym jeviim, protoze

se ztraci zédbrany piirozené v bézném zivoté. (Sevcikova, 2014).

Obdobi dospivani se také vyznauje piirozenym zajmem o erotické vztahy a sex,
tento zajem roste také diky tomu, Ze v soucasné spolecnosti se prezentuje sex jako velmi
dilezita oblast Zivota (napiiklad ve sd&lovacich prostfedcich ¢i reklamach, platformach,
socialnich sitich). Dospivajici v§ak miZze ziskat problematické ¢i jednostranné informace
amodely. (Cap, Mare§, 2001) Oteviené zobrazovani sexualnich aktivit, predevsim
pornografie, mize byt potencialni hrozbou pro mladé uzivatele internetu, z toho divodu,

7e ziskaji mylné vzorce. (Sevéikova, 2014)
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3 Persvaze, manipulace a chybné argumenty v médiich

V piedchozich kapitolach jsme se vénovali potencialnimu vlivu a dopady médii
na své pirijemce obecné. V této kapitole si blize popiSe pojmy presvédcovani, manipulace
a chybnou argumentaci, jakym zplsobem nds mohou média zamérné ovliviiovat.
Ovliviovani lidi miize probihat pomoci riznych prostredki, presvédcovaci 1 manipulacni

techniky jsou riznou mirou skryté a lisi se také jejich intenzita.

Pojem persvaze vychazi z latinského slova persuasio, coz v prekladu znamena
Lwpresvédcovani, presvedceni (Galik, 2012, s. 9). Pedagogicky slovnik (2003) uvadi,
ze presvédCovani je ,ovliviiovani postojii a jednani jedince mnebo skupiny lidi
prostrednictvim argumentace sdélované verbalné nebo i neverbdalnimi (obrazovymi aj.)

prostredky.* (Pricha a kol., 2003, s. 163-164)

-----

se manipulaci rozumi posun nééeho (naptiklad v logistice posun materialu) (Verner, 2011).
Pokud hovotfime o manipulaci, mize se jednat napiiklad o odborné ¢i slozité zachéazeni
s néCim, vV medicin€ se mizeme setkat s manipulaci kloubli nebo patefe pii rehabilitaci.
Dal$im vyznamem tohoto slova je nekalé zachazeni snéfim (naptiklad s doklady).
Z psychologického hlediska se pod timto pojmem rozumi zpracovavani védomi lidi.
(Kraus a kol., 1998) Manipulace je v tomto smyslu definovana jako ,,soustavné oviiviiovani
a usmeérnovani jedince, skupiny, celé populace sledujici urcity cil napr. politicky

(propaganda), obchodni (reklama). (Pricha a kol., 2003, s. 117)

V souvislosti s pfesvéd¢ovanim a manipulaci je uvadéno, ze se jedna o ovliviiovani
na zakladé argumentd. Pojem argumentace vychazi z latinského slova arguere, které
znamena ,tvrdit, dokazovat“ (Durozoi, Roussel, 1994, s. 17). Argumentaci tedy mtuzeme
vysvétlit jako ,,souhrn ditvodii, ditkazii, oditvodnovani, dokazovani.* (Klimes, 1985, s. 32).
Argument lze definovat jako dikaz uvadény na potvrzeni pravdivosti néjakého tvrzeni
(Odalos, 2017). Argumentace je proces, ve kterém ptredkladame tvrzeni a informace

s cilem presvédcit druhou stranu ke zméné nazoru na urcitou skutecnost (Klapetek, 2008).

Zpravidla rozlisujeme dva typy argumentace — vécnou (ad rem) a nevécnou
(ad hominem). Ve vécné argumentaci se nejedna o zadné postranni imysly ¢i zajmy,
tato argumentace nepouziva emocionalné zabarveny jazyk a argument je objektivni

a nestranny, vétSinou maji presvédcovany i1 presvédcujici stejny cil, a tudiz jde pouze
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0 nalezeni optimalni cesty (Klapetek, 2008). Dulezitym bodem pro tuto argumentaci je,
ze se opira 0 fakta (Lotko, 2009). Mezi vécné spravné argumenty se fadi logicky platné
argumenty, argumenty pomoci prikladi, argumenty z analogie, argumenty o priciné
a argumenty z autority (Jelinek, Svandova, 1999, s. 137-139). Nicméné ani tyto argumenty
nemusi byt vzdy vécné, zalezi také na SirSim kontextu — naptiklad argumenty z autority
nemusi vzdy zarucovat vérohodnost, problém muze byt napiiklad s kvalifikaci osoby
vV daném oboru, Sjejim osobnim pfesvédCenim i  psychickym rozpolozenim,
dale podplacenim ¢i neporozuménim ndzorim odbornika a jejich Spatnou interpretaci.

(Szymanek, 2003)

Nevécnd argumentace (zvana téz chybnd argumentace ¢i argumentace ad hominem)
muze mit mnoho podob. Argumenty, které spadaji do této kategorie, maji vSak jedno
spoleéné — ani jeden se neopira o fakta (Lotko, 2009). S touto argumentaci se muzeme
setkat také v bézném hovoru, nejen v médiich, presvédcujici se téchto chyb muze
dopoustét zamémé i nezamémé (Jelinek, Svandova, 1999). Nevécna argumentace nastiva
v piipadech, kdy se jednd o protichidné z4my (napiiklad vlivem konkurence
ekonomické ¢i politické) (Klapetek, 2008). Mezi argumentacni fauly patii naptiklad
argumentum ad baculum, argumentatio ad hominem, a. ad auditorium, a. ad ignorantiam,

a. ad misericordiam a dalsi. (Mitasova, 2019)

Argumentaci jsem se zabyvala blize ve své bakalaiské praci Argumentace jako
nastroj moci (2019), ve které jsou blize popsany jednotlivé typy argumenti vécné

I nevécené argumentace a z které budu také vychazet v ramci empirické ¢asti.

25



3.1 Typy ovliviiovani v médiich

Jednim z dtvodu, pro¢ na nas techniky ovliviiovani mohou pusobit je tzv. efekt
tieti osoby — jedna se o presvédceni, ze jiné lidi média ovliviuji vice nez nas. Tento efekt
pusobi ptedevsim, pokud jsou pfijemci mladsi, mén¢ vzdé€lani, maji nizs$i socioekonomicky
status a dalsi. (Giles, 2012) Dalsim fenoménem, ktery se zde uplatiuje je tzv. spddcsky
efekt, ktery muze zapii¢init, ze uréita persvazivni zprava z nedtivéryhodného zdroje muze
byt ¢asem povazovana za divéryhodnou. Spacsky efekt se miize projevit napiiklad timto
zpisobem: oponent tvrdi o politickém kandidatovi, ze podvadél u pfijimacich zkousek
na vysokou Skolu, této zpravé nemusime vénovat mnoho pozornosti, jelikoz pochézi
od oponenta, ktery prosazuje sviij zajem a ktery pro nas nemusi byt divéryhodny, nicméné
po uréitém case (napfiklad po mésici), se muze stat, ze kdyz se budeme bavit
se svymi kolegy, sdélime jim tuto zpravu s dodatkem, Ze jsme to uz piedtim nékdy slyseli
a svym zplsobem ji mlizeme povazovat za minimalné pravdépodobnou. Tento problém

se stava z toho divodu, Ze k zaniku vazby se ,,znehodnocujicim cinitelem* dochazi rychleji

nez k zaniku zpravy. (Galik, 2012, s. 40-41)

Média a jejich tviirci nds mohou ovliviiovat vybérem ¢i fazenim témat
(jejich umisténi na zpravodajskych strankach nebo pozadi v televiznim ¢i rozhlasovém
vysilani, dat a novinafskych informaci, coZz muizZe byt subjektivni volbou editora
¢i vedouciho vydani, $éfredaktory. Média nam predkladaji exkluzivni pifibehy, skandalni
informace, katastrofy, vrazdy, negativni informace, néco co nas zaujme nebo v nas vzbudi
n¢jakou reakci — jde jim hlavné o to, aby byla ¢tend/vidéna/slySend. Nekdy maji média
tendenci trivializovat, zevseobecnovat ¢i zleh¢ovat informace — slozité udalosti se redukuji
na zjednodusena sdéleni, snimiz se vefejnost ztotoziuje. (Verner, 2011) Pfijemce
je zahlcen mnozstvim informaci, které mu média predkladaji. ,,Nekteré nové informace
nejsou diilezité, jen senzacni a jejich pretlak mizZe znamenat to, Ze se zapomene jedna
vyjimecna ,,véerejsi‘* diileZitda udalost a jeji pokracovani v jiné kvalite, které uz ovsem

nemda nadech senzacnosti.* (Verner, 2011, s. 106)

3.1.1 Regulace a cenzura médii

Jednim z ptredpokladli, ze média maji uréitou moc a schopnost Sifit

mezi své piijemce urcité predstavy ¢i myslenky, je snaha o jejich regulovani, piip. cenzuru.
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»Obecné vzato plati, ze jakykoli pokus o kontrolu ¢i ovladnuti médii (...), je nepochybné
vyrazem viry ve vliv médii. Stejné jako soustiedené propagandistické ¢i reklamni piisobeni,
fyzické utoky na pracovniky médii, perzekuce novindaru ¢i zrizovani oddéleni pro styk

s médii. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 154)

Historie nabizi fadu ptikladd snah o kontrolu a fizeni médii s cilem omezit nebo
usmérnit schopnost médii ovlivnit své publikum. Z moderni doby zndme snahu
o0 regulovani médii zejména z praxe totalitnich rezima 20. stoleti, které si vybudovaly
systém kontroly, fizeni a ovliviiovani obsahti v médiich, po vétSinou za ucelem ziskat

obc¢any pro uréitou ideologii. (Jirak, Képplova, 2003)

Snahy o regulaci a omezeni vlivu médii nabyvaji riznych podob, jedna se naptiklad
o predbézné (neboli preventivni) cenzury medialnich obsahti, nasledné cenzury po vydani,
ale jde také o usili regulovat obsahy médii riznymi zdkonnymi pravidly, ktera je mozné

najit i v soucasné ¢eské medialni legislativé. (Jirak, Kopplova, 2003)

3.1.2 Propaganda

,,Propagandou se zpravidla rozumi soustiedenda a promyslend snaha ziskat
verejnost pro urcity pohled na néjaké téma, urcité jednani ¢i osvojeni si urcitého souboru

predstav a nazoru.* (Burton a Jirak, 2001, s. 136)

Pfi studiu dé&jin médii se mizeme setkat se snahou nékterych mocenskych elit
(cirkevnich, politickych, vojenskych a dalSich) ovliviiovat prabéh plsobeni médii
ve svijj prospéch dosazenim piedem naplanovanych efektl ptsobeni. (Jirdk, Kdpplova,
2003)

Jirdk a Kopplova (2003, s. 157) dale uvadi, ze ,,V modernich spolecnostech
propaganda prostupuje celym spektrem spolecenskych cinnosti a je mozné ji rozdeélit

prinejmensim do sedmi hlavnich kategorii.*

Jirdk a Kopplova (2003) udavaji nasledujicich sedm hlavnich kategorii propagandy
podle Thomsona (1977): politickou, ekonomickou, vojenskou, diplomatickou, didaktickou,
ideologickou a eskapistickou. V politické propagande jde predev§im o udrzeni ¢i ziskani
moci (Jirak, Kopplova, 2003). Jedna napiiklad o piedvolebni zviditelnéni (slavnostni
otevirani mosti, dalnic), spin-doctoring (podsouvani zajimavych informaci do médii tésné

27



pted uzavérkou — nemusi dojit k jejich ovéfeni), manipulace prostfednictvim lobbisti,
stiet zajmt a dalsi (Verner, 2011). Ekonomickda propaganda se snazi presvédCit lidi
k nakupu ¢i prodeji zboZzi a udrzovat divéru v ekonomicky systém. Vojenska propaganda
je zaloZzena na demoralizovani nepftitele v dobé valky a ziskdvani spojencti, nebo se snazi
podpofit moralku svého vlastniho obyvatelstva ¢i vojska. O posileni ¢i vyvolani pratelstvi
potencialnich spojenct se snazi diplomatickd propaganda. S propagandou se muzeme
setkat také v pedagogice (didaktickd propaganda) — jedna se formu vychovy populace
a 0 prosazovani spolecensky zadoucich cilt. Ideologicka propaganda Casto vyuziva emoce
¢i nadsSeni ke zmén¢ nazora ¢i presvédceni jednotlivee €i skupiny, jedna se o Sifeni ideji
¢indbozenské viry. Specifickd forma politické propagandy je tzv. eskapisticka
propaganda, ta vyuziva média k odvedeni pozornosti od spoleenskych problému a dale
k posileni pasivity a klidu. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 156-157).

DalSim rozdélenim propagandy je na bilou, ¢ernou a Sedou propagandu.
Bila propaganda je akceptovana a legalni, n€kdy se mizeme setkat s oznacenim ,,oficialni
propaganda“, piijemci znaji identitu propagandisty, jeho cile i politické zaméfeni, mayji
moznost hodnotit ptipadnou jednostrannost predkladanych informaci. Naopak u cerné
propagandy je propagandista skryty, ovliviiuje spole¢nost riiznymi prostiedky — padélanim
vladnich dokumentli, podsouvanim nepravdivych a faleSnych zprav tisku, jejich Sifeni
prostiednictvim internetu a dal$i. Tyto zpravy produkuji nejcastéji zpravodajské sluzby,
tajné politické spolky ¢i teroristické organizace. (Bittman, 2000) Spojenim bilé a ¢erné
propagandy vznikd propaganda sSeda, kterd casto plsobi jako neutrdlni az pozitivni.
Jeji argumenty jsou zaloZeny na pravdivych zakladech, nicméné je neni mozné spolehlivé
ovetit a uréit puvodni zdroj ptvodu. (Gregor, Vejvodova, 2018) Zdroj této propagandy
muze, ale nemusi byt spravné identifikovan, a proto je také pravdivost informaci nejista.
SSedou propagandou se muzeme setkat u spolecnosti, které manipuluji se svymi

statistickymi daty ve vyro¢nich zpravach a zvelicuji své uspéchy. (Bittman, 2000)

3.1.3 Reklama a Public Relations

Reklama i Public Relations jsou zaloZeny na pfedem napldnovanych ucincich —

snazi se cilen¢ pusobit na své piijemce, a dosahnout tim zadouciho chovani z hlediska
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zadavatele reklamy. Ktomu pouzivaji nejriznéjsi typy sdéleni, véetné praveé
téch medialnich. (Jirak, Kopplova, 2003)

Jezek a Jirdk (2014) definuji reklamu jako ,,jednosmérnou komunikaci zadavatele
S cilovymi skupinami (zabezpecenou vlastnimi silami nebo s pomoci reklamni agentury),*
a vysvétluji také rozdily mezi reklamou a Public Relations (zkracené PR). Public Relations
ptredstavuji podstatné otevienéjsi, zCasti oboustranné formy komunikace — ty sméfuji spise
k posilovani znaky a image, zatimco reklama sméfuje veSkeré své usili k propagaci
aktualné podporovaného produktu. Dale je pro reklamni agenturu prioritni ptedevsim sila
reklamni kampané, PR se naopak soustiedi na strategii komunikace a jeji dlouhodoby
dopad, v¢. intenzivni spoluprace se zvolenymi médii. I z té€chto divodi je mozné mérit

efektivitu reklamy snadnéji, nez dlouhodobé ptisobeni PR. (Jezek, Jirak, 2014)

Reklama podporuje komeréni podstatu médii. Pro vétSinu médii jsou finanéni
prostiedky z reklam zasadni. Bez reklamy by neexistovaly komer¢ni rozhlasové a televizni

stanice ani vét§ina Casopist. (Burton, Jirdk, 2001)

Reklama je zamérnd cilena komunikace s jasnymi cili — snaZzi se predevSim
zaujmout, ovlivnit a pfesv€dcit své piijemce ke koupi produktu ¢i k vyuziti sluzby, které
jsou na trhu jedine¢né a ostatni jim nemtizou konkurovat. Reklama se vSak nemusi tykat
pouze spotitebniho chovani a nabidky produkth ¢i sluzeb, ale miize podporovat 1 politické
subjekty (pfedvolebni kampang) ¢i néjakou zménu v chovani spole¢nosti (napt. ohleduplné
chovani fidi¢t). (Burton, Jirdk, 2001) Pro vefejné minéni tyto reklamni sdéleni Casto voli
argumenty apelujici na strach svého publika (dopady koufeni na zdravi, néasledky rychlé
a bezohledné jizdy, zdravi obecné — reklamy zamétfené na zdravotni produkty), dalSim
dilezitym nastrojem pro tyto reklamni kampané je soucit (tohoto prostiedku vyuzivaji
predevsim reklamy nadaci, objevuji se v nich napf. déti zrozvojovych zemi s prosbou

0 pomoc). (Walton, 2007)

Reklama se svym zpusobem muze podilet i na podobé kulturniho prostiedi —
plakaty na zdech, billboardy podél silnic, reklamni letaky v obchodech, hadankové soutéze
a dalsi. Reklamni produkt mtize byt umistén napiiklad do filmu ¢i televizniho potadu
anemusi byt na prvni pohled patrné, ze jde o reklamni sdéleni (Casto vSak umisténi
produktu byva povazovano za skrytou reklamu, kterd je nevhodnd). V tisku se mizeme
setkat s reklamnim ¢lankem, ktery piipravi inzerent ¢i jeho agentura, v lepSim piipadé

s ozna¢enim “placena inzerce”. Soucasti reklamy muze byt také vzorek, napi. vzorek
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Samponu vlepeny do Casopisu. Inzerenti vyuzivaji také méné tradicni nosice — létajici

balony, krabicky se sirkami, zapalovace, tramvaje apod. (Burton, Jirak, 2001)

Reklama vyuziva riznych technik, jak presvéd¢it své ptijemce. Jednou z moznych
technik je vyuziti urCité autority ¢i oblibenosti pfesvédcujiciho, vV tomto piipadé se mize
jednat o herce ztvarnujici 1ékafe, ale také realné 1ékafe, dale oblibené znamé osobnosti
(filmové ¢i serialové hvézdy, zpévaky, sportovce, youtubery, influencery). Tvurci reklam
také vyuzivaji princip vzacnosti — vzbuzuji pocit, ze pokud je néco vzacné musi to byt také
hodnotné kvili omezené dostupnosti ¢i piimo nedostatku produktu (limitované edice,
»Buy Now While Stocks Last®). Reklama také pisobi na emoce, Snazi se vyvolat tfeba
pocit viny, uzkost, strach (napf. o zdravi, o déti...). Propagovany produkt ¢i sluzba je pak
jedinym G¢innym nastrojem a nejsnadnéjsi cestou ke zbaveni se dané emoce, K ulehéeni.
Jiné reklamy se zase snaZzi navodit pocit, ze nakup produktu povede K piijemnym
prozitkim. Tyto reklamy vyuzivaji hlasité hudby, zativych barev, nahoty ¢i humoru —
odpoutaji pozornost piijemce od faktu, Ze je to pouze reklama. (Taylor, 2004) Na n¢které
muze pusobit také efekt pouhého vystaveni — jedna se o vytvoreni povédomi o znacce,
pozdéji (az budeme potiebovat dany produkt ¢i sluzbu) si na tuto znacku vzpomeneme
abudeme ji duvétovat vice nez ostatnim. (Giles, 2012) Reklamy vyuzivaji také
ritualt/svatkd jako jsou Vanoce ¢i Velikonoce a pfizpisobuji jim své reklamy. Dulezitym
nastrojem reklamy je slogan — kratka textova formule, jejiz hlavnim ukolem je zaujmout
a vryt se do paméti ptijemci. Slogany jsou Casto zabavné, snadno zapamatovatelné hiicky,
mohou byt také v rymované podobé. Nékteré spolecnosti vyuZivaji product placement,
propagace probiha skrytou ¢i zastfenou formou, pii které si ¢loveék nemusi uvédomit,
7e se jedna o nabidku zbozi, sluzeb ¢i ideji. Product placement mizeme objevit ve filmech,
seridlech, videich tvirci na YouTube — vZzdy by vSak mél byt oznaCen (naptiklad

v titulcich). (Verner, 2011)

3.1.4 Dezinformace, hoaxy a fake news

Meédia svym ptijemctiim poskytuji mnozstvi informaci. V soucasné dob¢ se Casto
hovoii o pretizeni informacemi, kdy mnoZstvi informaci ptekro¢i piijemcovu kapacitu
zpracovani, to cCasto vede ktomu, ze pfijemci neovéfuji pravdivost zpravy, mohou

tak uvetit zprave nepravdivé a $ifit ji pomoci socialnich siti dal. Neékteré zpravy v médiich
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jsou vytvareny jako nepravdivé zamérné S cilem ovlivnit nazor piijemci. (Kopecky a kol.,
2020)

Terminy dezinformace, hoaxy, fake news chape casto Siroka vefejnost jako
synonyma. Spole¢né maji predevSim to, ze se jednd o nepravdivé informace Sifici
se Vv masmédiich a na socidlnich sitich. Zcela pfesnd a jednoznacnd definice pojmu
neexistuje, nicméné se vyznamové lisi. Dezinformaci mizeme definovat jako ,,nesprdavnou,
(védomeé) zkreslenou informaci* (Kraus, Petrackova, 1995, s. 159). Podle Ministerstva
vnitra CR je pojem dezinformace definovén jako ,.Sieni zamérné nepravdivych informact,
obzvlasté pak statnimi aktéry nebo jejich odnoZemi viici cizimu statu nebo viici médiim,
s cilem ovlivnit rozhodovani nebo nazory téch, kteri je prijimaji.* (Ministerstvo vnitra CR,

2021, online)

Dezinformace jsou nadfazenym pojmem pro hoaxy a fake news, mezi kterymi neni
pfesna vyznamova hranice. Slovo hoax pochazi z anglictiny a v piekladu mtize znamenat
falesnou zprdavu, mystifikaci, novindrskou kachnu, podvod, poplasnou zpravu, vymysl,
Zert (Hoax.cz, 2021, online). V prostfedi internetu se jako hoax oznacuji poplasné
a fetézové zpravy, naptiklad zpravy o nebezpeci, faleSné prosby o pomoc, petice a dalsi.
Tyto zpravy se rychle §ifi po socialnich sitich (piip. v e-mailech) a nabadaji své piijemce
k dalsimu rozeslani ¢i sdileni. (Gregor, Vejvodova, 2018, s. 45) V masmédiich a také

na socialnich sitich se §iti také falesné reportaze a zpravy, oznaCované jako fake news.

(Kopecky a kol., 2020)

Dalsim terminem, ktery se v souvislosti s dezinformacemi objevuje,
je misinformace — od dezinformace se lisi tim, Ze neni Sifena se zdmérem mysIné nékoho
ovlivnit. (Ministerstvo vnitra CR, 2021, online) Diivody, pro¢ se tato informace §iii,
mohou byt neznalost, Spatna interpretace nebo neuvédomovana zaujatost (Kopecky a kol.,
2020). Ministerstvo vnitra CR uvadi, ze ,ackoliv se jednd o neutrdlni jev, mohou
misinformace Vv pripadech, kdy jsou SiFeny ve velkém rozsahu a bez ndlezité opravy, vést

ke stejnému vysledku, jako dezinformace — tedy K prijeti rozhodnuti nebo osvojeni ndzori

na zdkladé nepravdivych informaci.“ (Ministerstvo vnitra CR, 2021, online)

A1

Fenoménem soucasné doby jsou deep fakes (,,hluboké 17i“), jedna se o zneuziti
umélé inteligence k podvodu — autor deep fakes vytvoii pomoci fotografii osoby
a prislusné aplikace, ktera dokaze zaznamenat mimiku tvare a dalsi typické projevy osoby,

realistickou fotografii ¢i videomontaz. V roce 2017 byl tento fenomén uvadén piedevs§im
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v souvislosti s pornografii — Vv pornografickych snimcich se zacaly objevovat obliCeje
celebrit ,,nasazené na téla pornohercti (naptiklad herecka Gal Gadot). Na hrozbu
upozornil americky komik Jordan Peele, ktery pomoci pocitaového programu vytvoril
falesné video s byvalym prezidentem Spojenych stati americkych Barackem Obamou.

Obama ve videomontazi urazel svého nastupce Donalda Trumpa. (Golis, 2019, online)

K vytvareni dezinformaci vedou rizné duvody — naptiklad politické ¢i ekonomické.
Dezinformace se mohou §itit jako pouhé zpravy, piibéhy ¢i obrazovy material, a mohou
se objevit také v feCovém projevu. Dezinformatofi Casto vyuzivaji také manipulaci
s fotografiemi. Dezinformace mohou rozSifovat lidé, kteti maji jasné instrukce, jejich
ukolem je reagovat na socialnich platformach tak, aby vyvolali urcité emoce. Nékteti lidé
vSak urCitym nepravdivym informacim skutecné véfi a snazi se je rozsifovat z divodu
vlastniho pfesvédceni o pravdivosti dané zpravy. (Golis, 2019, online) V souvislosti
s dezinformatory muzeme narazit také na pojem troll, pod timto vyrazem oznafujeme
anonymniho uZivatele, ktery zamérné provokuje ucastniky internetové diskuze (na ruznych
serverech &i socialnich sitich). Casto se jedna o emotivni, vulgarni az agresivni vypady.
Trollové svymi komentafi ni¢i vécnou debatu. Trollové takto jednaji bud’ z vlastniho
presvédéeni, pro zabavu, nebo pro penize. (Gregor, Vejvodova, 2018). V Ceské republice
funguje dobrovolnickd anonymni skupina zvana ,elfové®. Tato skupina je protikladem
skupiny trolli, bojuje proti Sifeni dezinformaci, odhaluje fale$né profily trollt
na socialnich sitich a pfemlouva jejich autory k zanechani jejich ¢innosti, v opa¢ném

ptipadé hrozi trollim zvetejnéni jejich skute¢né identity. (Janousek, 2018, online)

Pfi ovéfovani zprav mizeme vyuzit pravidlo 5 W: who, what, when, where, why,
(Cesky kdo, co, kdy, kde (odkud), proc). Pii zjistovani, zda se jedna o faleSnou zpravu ¢i
nikoliv, bychom se méli zaméfit na nasledujici otazky: Kdo informaci napsal?
Co je smyslem sdéleni? Kdy byla zprava publikovana? Odkud (z jakého zdroje) informace

pochazi? Pro¢ bychom m¢li zdroji (ne)vetit? (Kopecky a kol. 2020)
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4 Charakteristika zakladniho vzdélavani

wZakladni vzdélavani navazuje na predskolni vzdelavani a na vychovu v rodine.
Je jedinou etapou vzdelavani, kterou povinné absolvuje cela populace zZdku, a to ve dvou

obsahové, organizacné a didakticky navazujicich stupnich.” (RVP ZV, 2021, s. 8)

Vzdélavanim v Ceské republice se zabyva zakon &. 561/2004 Sb., o predskolnim,
zakladnim, stfednim, vy$$im odborném a jiném vzdé€lavani, ve znéni pozdéjSich piedpist
(dale $kolsky zakon). Skolsky zakon definuje povinnost §kolni dochazky, organizaci
(nejen) zakladniho vzdélavani, hodnoceni vysledkt vzdélavani a dalsi. Na zakladé tohoto
zakona je zaveden do vzdélavaci soustavy systém kurikularnich dokumentl. Jedna se
0 dokumenty statni Grovné — tzv. rdmcové vzdélavaci programy a dokumenty Skolni
urovné — tzv. Skolni vzdéladvaci programy. Ramcovy vzdélavaci program pro zékladni
vzdélavani (zkracené RVP ZV) vymezuje zékladni ramec pro etapu zékladniho vzdélavani.
Na zakladé RVP ZV si jednotlivé zékladni $koly sestavi Skolni vzd&lavaci program.

(RVP ZV, 2021)

Zakladni vzdélavani je rozdéleno do dvou stupnli, které na sebe navazuji.
Vzdélavani na 1. stupni zékladni Skoly respektuje a rozviji individualni potieby, moZnosti
a zajmy jednotlivych zakl, pomédha usnadnovat pifechod z ptedSkolniho vzd€lavani
arodinné vychovy do povinného, pravidelného a systematického vzdélavani. Zaci se uéi

hledat, objevovat a tvofit, dale rozviji schopnost fesit problémy. Jedna se predev§im

wewvr

v

poznavani. Zakam jsou piedkladany komplexngjsi a dlouhodobé&jsi tkoly ¢&i projekty,

které musi fesit, tim roste také odpovédnost zaka ve vzdélavani. (RVP ZV, 2021)

Hlavnim cilem zakladniho vzd€lavani je podle RVP ZV L utvaret a postupné
rozvijet klicovée kompetence a poskytnout spolehlivy zdklad vseobecného vzdélani

orientovaného zejména na situace blizké Zivotu a na praktické jednani. (RVP ZV, 2021,

s. 8)
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4.1 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani

Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani (dale jen RVP ZV)
je rozdélen do Ctyt Casti — Cast A, ¢ast B, ¢ast C a ¢ast D. V Casti A se jedna o zakladni
vymezeni RVP ZV v systému kurikularnich dokumentd, jeho principy a tendence
ve vzdélavani. Cast B se vénuje charakteristice zakladniho vzdélavani a odkazuje
na jednotlivé paragrafy skolského zakona, které urCuji plnéni povinnosti skolni dochazky,
organizaci zékladniho vzd&lavani a hodnoceni 7ak® zékladniho vzdélavani. Cast C
se zabyva pojetim a cili zékladniho vzdélavani, klicovymi kompetencemi, které si maji
Zaci osvojit, dale nabizi charakteristiku vzdélavacich oblasti, jednotlivych vzdélavacich
oborii a prifezovych témat. V ¢asti D nalezneme kapitoly vénujici si vzdélavani zaki
se specidlnimi vzdélavacimi potiebami a zdkd nadanym a mimofddné nadanym,
dale materialnim, personalnim, hygienickym, organizatnim a jinym podminkam
pro uskute¢novani RVP ZV. Tato ¢ast obsahuje také zasady pro zpracovani,

vyhodnocovani a upravy SVP. (RVP ZV, 2021)

RVP ZV klade diraz pfedev§$im na utvafeni a rozvijeni klicovych kompetenci
a poskytnuti zakladu v§eobecného vzdélavani. Vyraz klicové kompetence je definovan jako
,,souhrn védomosti, dovednosti, schopnosti, postojii a hodnot, které jsou diilezité pro rozvoj
osobnosti a predevsim pro uplatnéni Zaka v zZivoté.” (RVP ZV, 2021, s. 10). RVP zZV
popisuje sedm klicovych kompetenci, které by mély byt u zakd rozvijeny Vv zakladnim
vzdélavani, jedna se o ,, kompetence k uceni, kompetence k reseni problému, kompetence
komunikativni, kompetence socialni a persondlni, kompetence obcanské, kompetence
pracovni, kompetence digitilni* (RVP ZV, 2021, s. 10). V soucasné dob¢ probiha revize
RVP ZV, v této revizi byla ptidana kompetence digitalni — Zaci by se méli orientovat
v digitalnim prostiedi, bezpecné, kriticky a tvofivé vyuzivat digitalni technologie pfi praci,

pii uceni a také ve volném case. (RVP 2V, 2021, s. 9)

Obsah vzdélavani je v dokumentu roz¢lenén na devét vzdélavacich oblasti. Kazda
tato oblast je pak tvofena jednim vzd€lavacim oborem ¢i vice vzdélavacimi obory,
které jsou vSak obsahové blizké. Naptiklad vzdélavaci oblast Jazyk a jazykova komunikace
je tvofena vzdélavacimi obory Cesky jazyk a literatura, Cizi jazyk, Dalsi cizi jazyk).
Jednotlivé vzdé€lavaci oblasti jsou vavodu charakterizovany, u vzdélavacich obort

jsou uvedeny oc¢ekavané vystupy a ucivo. V ramci podpurnych opatieni (pro ptipadné

34



upravy Vystupl v ramci individualniho vzdélavaci planu) je zde vymezena také minimalni

doporucena uroven o¢ekavanych vystupu. (RVP ZV, 2021)

4.1.1 Cesky jazyka a literatura v RVP ZV

Cesky jazyk a literatura je vzdélavaci obor, ktery spada (spole¢né s cizimi jazyky)
do vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace. Tato vzdélavaci oblast
je charakterizovana jako stéZejni ve vychovné vzdélavacim procesu, jelikoz ,,dobrd uroven
Jjazykové kultury je vnimdna jako podstatny znak vseobecné vyspélosti absolventa
zakladniho vzdelavani.* (RVP ZV, 2021, s. 16)

Vzdé&lavaci obor Cesky jazyk a literatura je zde rozdélen do 3 &ésti,
které se ve vyuce navzajem prolinaji. Jednd se o Komunikacni a slohovou vychowu,
Jazykovou vychowu a Literdrni vychovu. Cilem Komunikacni a slohové vychovy je naucit
zaky ,,vnimat a chapat rizna jazykova sdéleni, cist S porozuménim, kultivované psat,
mluvit a rozhodovat se na zakladé precteného nebo slySeného textu riizného typu
vztahujictho se k nejriiznéjSim situacim, analyzovat jej a kriticky posoudit jeho obsah.*
(RVP 2zV, 2021, s. 16) Jazykova vychova je zaméfena piredev§im na veédomosti
a dovednosti, které umozni Zdkovi osvojit si spisovné podoby ceského jazyka a rozlisit
jeho dalsi formy. Vede k srozumitelnému a ptehlednému vyjadtovani. Literdrni vychova
je zamétena na orientaci v zékladnich literarnich druzich a jejich specifickych znacich.
Z4ci se uéi rozliSovat realitu od fikce, formuluji vlastni nazory o preéteném dile, , ziskavaji
a rozvijeji zakladni ctenarské navyky i schopnosti tvorivé recepce, interpretace a produkce

literarniho textu.” (RVP ZV, 2021, s. 16)

4.1.2 Prufezova témata v RVP ZV

Kazda Skola mé& povinnost zaclenit do svého vzdé€lavaciho programu Priirezova
témata, ktera jsou popsana v RVP ZV. Prufezova témata jsou definovana jako ,,0kruhy

aktualnich problémii soucasného sveta®. (RVP ZV, 2021, s. 132)

RVP ZV vymezuje celkem Sest prufezovych témat. Konkrétné se jedna
0 nasledujici témata: Osobnostni a socialni vychova, Vychova demokratického obcana,

Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech, Multikulturni vychova,
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Environmentalni vychova a Medialni vychova. Autoti RVP ZV vnimaji priifezova témata
jako pfilezitost pro individudlni uplatnéni zakid a také pro jejich vzajemnou spolupraci.
Prifezova témata by méla zakovi pomoct rozvijet jeho osobnost, pfedevsim jeho postoje
a hodnoty. V podkapitolach jsou charakterizovana jednotliva témata s diirazem na jejich
vyznam a piinos pro zdka, a déle jsou zde uvedeny naméty k Cinnostem. O zplsobu
realizace prafezovych témat rozhoduji zakladni Skoly jednotlivé — mulze se jednat
0 zafazeni prufezového tématu (nebo pouze uréitych tematickych okruhti) do jednoho
vyucovaciho pfedmétu (piip. vice vyucovacich pfedméti), prifezové téma se muze stat
samostatnym piedmétem, nebo muze byt zaclenéno do vyuky jako projekt, seminaf, kurz

adalii. (RVP ZV, 2021)

4.1.3 Medialni vychova

Téma Medialni vychovy je v posledni dobé velmi diskutované. Jednou z pficin
mohou byt vyzkumy uskute¢néné napiiklad Ceskou 8kolni inspekci (2017/2018),
organizaci Clovék v tisni v ramci projektu Jeden svét na $kolach (2018) & organizaci
STEM/MARK pro Ceskou televizi (2018), které prokazaly nizkou troven
medialni gramotnosti zakl zakladnich a stfednich S$kol, ale také Siroké vefejnosti.

(Srov. Ceska skolni inspekce, 2018; Clovék v tisni, 2018; STEM/MARK, 2018)

Medialni gramotnost muzeme definovat jako ,,soubor poznatkii a dovednosti
potrebnych pro orientaci v mdlo prehledné a neprithledné strukturované nabidce
medialnich produktu, které vytvareji prostredi, v nemz se soucasny clovék pohybuje.*
(Jirak, Micienka, 2007, s. 9). Informace, které ¢teme v médiich, nemusi byt vzdy pravdivé,
mohou byt vytrzené z kontextu ¢i se mize jednat o subjektivni nazor autora. Nékteré
zpravy jsou vytvoreny s umyslem ovlivnit (pfip. zmanipulovat) piijemce. (Frank, Jirakova,
2008) Pro zaky je dilezité osvojit si takové poznatky a dovednosti, které jim umozni
kriticky hodnotit média, a zaroven vyuzit jejich potencial — Zaci by se m¢li naucit pracovat
s médii jako se zdrojem informaci, kvalitni zdbavy ¢i naplnénim volného casu. (Jirak,

Micienka, 2007)

V souvislosti s medidlni vychovou a medialni gramotnosti se hovoii také
o rozvijeni kritického mysleni. Kritické mysleni je podstatné nejen vV medialni vychové,

ale ve vsech oblastech zivota, diky nému jsme schopni uvazen¢ se rozhodovat o tom,
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zda n¢jaky vyrok piijmeme, ¢i odmitneme (pfipadné se zdrzime tsudku) na zakladé
pravdivosti informace, ¢i dostatku informaci, které by vyrok potvrzovaly. (Nutil, 2018)
Kritické mysleni miizeme popsat jako nezavislé mysleni, kdy si kazdd osoba vytvari
sv¢ vlastni nazory, hodnoty a piesvédceni. Kritické mysleni zacina otazkami a problémy,
které se musi vyfesit, vV tomto pfipad¢ ziskani informace neni cilem, ale vychodiskem.
., Kritické mysleni je takova prace, kterou mizZete vykondvat jediné sami pro sebe.
Proto je nevyhnutelnou podminkou kritického mysleni vztah individudlniho vlastnictvi
k myslenkam. Studenti a ZzZdci tudiz museji pocitovat svobodu myslet za sebe samé,

rozhodovat o slozZitych otdazkdch, které se jich tykaji. “ (Klooster, 2000, s. 8)

Medialni vychova je soucasti prufezovych témat RVP ZV, jejichz cilem je rozvijet
osobnost zéka a vzajemnou spolupraci mezi zaky. Medialni vychova mé za tikol predevsim
rozvijet medialni gramotnost, zaci by méli ziskat takové znalosti a dovednosti, které
jim usnadni komunikaci a praci s médii a které povedou ke kritickému zhodnoceni
medidlnich obsahll. Podle autori RVP ZV ma medidlni vychova blizky vztah
ke vzdélavacim oblastem jako jsou Clovék a spolednost, Jazyk a jazykova komunikace,
Informatika a Uméni a kultura. Tematické okruhy medialni vychovy jsou rozdéleny

na receptivni ¢innosti a produktivni ¢innosti. (RVP ZV, 2021)

Obsahem témat receptivnich ¢innosti je kritické hodnoceni medialnich obsaht
(ve zpravodajstvi, reklam& a jinych), rozliSovani informativnich a spolecensky
vyznamnych prvkd od ,,bulvarnich®, fakti od fikce a reality od stereotypti v médiich,
dale také stavba médii (pravidelnost v uspofadani sd€leni a principy sestavovani),
autofi medialnich sdéleni (fakta versus jejich nazory ¢i postoje), rozpoznavani vyrazovych
prostredkd, které vedou k ovliviiovani (pfip. manipulaci), a také pochopeni fungovani
médii (faktory ovliviiujici média, financovani médii a jejich dopady, vztah médii
s politikou nebo kulturou) a vliv médii naspole¢nost i kazdodenni Zzivot jedince.
Mezi produktivni ¢innosti, kterymi je mozno zaky seznamit s médii je tvorba medialniho
sd&leni a prace v realizaénim tymu. Zaci se mohou podilet na tvorbé& skolniho ¢asopisu,
rozhlasu, televizi ¢i internetového média (napiiklad blogu ¢i YouTube kanalu) a rozvijet
tak své komunikaéni i socidlni dovednosti. Zaci setimto zplsobem seznami
také s technologickymi moznostmi potfebnymi k realizaci médii a jejich omezenimi.
(RVP 2V, 2021)
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Empiricka c¢ast

5 Charakteristika vyzkumu

V empirické Casti prace se budeme zabyvat obsahovou analyzou argumentt,
které vyuzivaji autofi dezinformaci (konkrétné hoaxi) zaméfenych na onemocnéni
COVID-19 civirus SARS-CoV-2 a témata jim podminénd — jedna se o prevenci
proti onemocnéni (rousky a vakciny) a testovani. Vysledky vyzkumu nam nasledné
pomohou vytvofit ndvrhy aktivit do vyuky ceského jazyka zaméfené na medidlni vychovu.
Pro analyzu argumenti byly vybrany hoaxy, které se objevily na webovych strankach
Manipulatoti.cz. Autofi téchto webovych stranek ,,se venuji oblasti politického marketingu,
public relations a komunikacnich strategii, s presahem do dalsich spolecenskych ved
(Manipulatoti.cz, 2021). Tyto webové stranky byly vybrany z nékolika davodi.
Jednim z divodt byla pfehlednost webovych stranek, dale objektivita pti vyhodnocovani
nepravdivych informaci, mnozstvi analyzovanych dezinformaci za dané obdobi a odkazy

na ptuvodni sdéleni.

Obsahova analyza se bude tykat dezinformaci (hoaxtli), které dany publicisticky
web zaznamenal v obdobi od za¢atku fijna 2020 az do konce biezna 2021. Pozornost bude
zametena predevSim na zplsob argumentace, kterym se snazi autofi téchto sdéleni
presvédcit potencialni piijemce, jaké argumenty nejCastéji vyuzivaji k presvédc¢ovani
(ptip. manipulaci). Pro obsahovou analyzu jsme stanovili &tyfi typy argumentd,
které budeme ve sdélenich sledovat. Jedna se o nasledujici argumenty: argument autoritou,

argument ad hominem, argument ad ignoratiam a argument typu straw man (tzv. strasak).

Tuto cast prace Clenime na ctyfi kapitoly. V prvni kapitole je charakterizovan
vyzkum, v jejich podkapitolach jsou uvedeny cile vyzkumu a stanoveny hypotézy,
vénujeme se metodologii vyzkumného Setfeni. Druhd kapitola se zabyva stru¢nou
charakteristikou jednotlivych argumentd a analyzou ziskanych dat. Ve tieti kapitole
vyhodnocujeme nejCastéji vyuzivané argumenty. Posledni kapitola této Casti prace

se zamé&fuje na navrhy zaclenéni medidlni vychovy do vyuky ¢eského jazyka.
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5.1 Cile vyzkumu, vyzkumna otazka, hypotézy

Cilem vyzkumného Setfeni je zjistit, které z danych argumenti (argument autoritou,
argument ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man) pouzivaji
nejcastéji autofi medialnich sdéleni, konkrétné tedy hoaxu, které se zaméfuji na aktualni

téma COVID-19.

Ve vyzkumném Setfeni se zaméfime na tfi vyzkumné otdzky. Jako vyzkumné

otazky jsme stanovili:

1. vyzkumna otézka: ,,Ktery z danych argumentii (argument autoritou, argument
ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man) nejcasteji pouzivaji

autori hoaxu na téma COVID-197¢

2. vyzkumna otdzka: ,,Kterou autoritu nejcastéji vyuzivaji autori hoaxu na téma

COVID-197¢

3. vyzkumna otdzka: ,,Ve kterych hoaxech na téma COVID-19 se bude nejcastéji

objevovat argument ad ignoratiam?*

Daéle jsme na zaklad¢ vyzkumnych otdzek stanovili ndsledujici hypotézy:

Hypotéza €. 1: Hoaxy na téma COVID-19 nejcastéji presvédcuji své piijemce

argumentem autoritou.

Hypotéza ¢. 2: Argument typu straw man se Vv hoaxech na t¢éma COVID-19

vyskytuje nejméné.

Hypotéza ¢. 3: Pfi pfesvédCovani se Vv hoaxech na téma COVID-19 vyuzivaji

jako autorita nejcastéji 1ékari.

Hypotéza ¢. 4: Argument ad ignoratiam se objevuje nejcastéji v hoaxech s tématem
testovani na COVID-109.
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5.2 Metodologie a prubéh vyzkumného Setieni

Jako vyzkumnou metodu jsme zvolili metodu kvantitativni obsahové analyzy,
divodem vybéru této metody byla predevSim casova uspora. Kvantitativni obsahova
analyza, jinym ndzvem také sémantika, se zabyva kvantifikaci urcitého prvku textu,

pfiemz se muze vyjadfovat frekvence, pofadi ¢i stupen (Gavora, 2000).

Jako zakladni soubor textll jsme vymezili hoaxy zaméfujici se na problematiku
COVID-19, které byly analyzovany na webovych strankdch Manipulatofi.cz v obdobi
od zacatku fijna 2020 az do konce biezna 2021. V téchto textech jsme sledovali Ctyfti typy
argumenti — argument autoritou, argument ad hominem, argument ad ignoratiam

a argument typu straw man.

Analyza se tykala rGznych druht textu, které jsme nerozliSovali. Jednalo se
0 internetové clanky, pfispévky na socidlni siti Facebook, fetézové e-maily a dalsi.
Kazdy hoax jsme zafadili k dané skupiné argumentd. Pokud v jednom hoaxu byly uvedeny
dva avice argumenty stejného typu (napiiklad v jednom hoaxu se vyskytoval dvakrat
odkaz na autoritu, ptip. autority), byl tento hoax zapoc¢itan do dané kategorie pouze jednou.
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6  Analyza argumenti

Nasledujici ¢ast se zabyva analyzou argumenti, které se vyskytovali v hoaxech
natéma COVID-19 ziskanych prostfednictvim webu Manipulétofi.cz. Pfi analyze
se budeme vénovat kazdému argumentu jednotlivé, nejprve si uvedeme, stru¢nou
charakteristiku argumentu a nékteré piiklady hoaxt, které jsme prifadili k danému
argumentu. Pro lepsi prehlednost nam poslouzi grafy a tabulky, které jsme vytvofili
prostfednictvim programu MS Excel. Zaroven zhodnotime, zda se nase hypotézy potvrdily

¢1 nikoliv.

V jednotlivych podkapitolach se budeme vénovat vyhodnoceni jednotlivych sd€leni
na internetu, které byly zafazeny mezi hoaxy a analyzou jimi pouzivanych argumenta.
Pro ptehlednost typti argumentti uvadime u kazdého argumentu stru¢né vystizeni podstaty
argumentu, tedy jakym zpusobem pusobi na pfijemce, a také ptiklady hoaxi,

které jsme ptifadili k danému typu argumentu.

Hoaxy na téma COVID-19, které jsme analyzovali, se tykaly viru SARS-CoV-2
¢i onemocnéni COVID-19, noSeni rousek, testovani na vir, oCkovani proti viru,
potencialniho Iéku proti viru a nemocnic a jejich ptiplatkd spojenych s virem. Procentualni

zastoupeni jednotlivych skupin jsme zobrazili v grafu.

Nemocnice a Virus ¢i
priplatky onemocnéni
Potencialni lék 11% 13%

na onemocnéni
5%

Rousky
4%

Testovani
27%

Ockovani
40%

Graf1 Celkovy pocet hoaxi
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Celkovy pocet hoaxtl, které jsme zaznamenali od fijna 2020 do konce biezna 2021
na webovych strankach Manipulatofi.cz a které se tykali tématu COVID-19, byl 82.
Do grafu nebyly zapoditany hoaxy, které informovaly o demonstracich proti lockdownu
a obecna vyjadieni — naptiklad hoaxy a myty o Skodlivosti vakcin (netykaly se pouze
daného typu viru). Pro nas byly urcujici hoaxy, které mély jasnou spojitost s virem
¢i onemocnénim. Z poctu 82 hoaxti se 11 hoaxi vénovalo pfimo Vviru ¢i onemocnéni,
nejvice hoaxt se Sifilo o testovani (22 hoaxti) a ockovani proti onemocnéni (33 hoaxt),
9 hoaxu z celkového mnozstvi kritizovalo nemocnice a jejich priplatky za COVID-19,
nejméné¢ hoaxti v daném obdobi bylo zaznamenano o rouskach (pouze 3 hoaxy)
a potencialnim 1éku na onemocnéni (4 hoaxy). V grafu byly tyto hodnoty pfevedeny

na procenta.
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6.1 Argument ¢. 1: Argumenty autoritou

PiesvédCujici vyuzivajici argument autoritou dokazuje vérohodnost tvrzeni
citovanim osoby nebo organizace, od nichz pochazi dana informace. Nejedna se piimo
0 chybny argument, tento argument patii do vécné argumentace, nicméné tento typ
argumentu provazi rizna uskali. (Jelinek a Svandova, 1999). Problémem mize byt
nedostateéna kvalifikace dané osoby (autority), isudek dané autority muze byt ovlivnén
jejim osobnim piesvédcenim ¢i momentalnim psychickym rozpolozenim, v hor$im ptipadé
také vydiranim nebo podplacenim. Mize se stat, ze argumentujici neporozumél
zcela dobfe nazorim odbornika, a tvrzeni tak interpretoval nespravné. V tomto piipadé

je také dulezité porovnavat nazory jinych odbornikt. (Szymanek, 2003)

Nasledné¢ uvedeme nékteré piiklady argumentli v hoaxech na téma COVID-19,

které jsme pfifadili k tomuto typu argumentu.

Priklad ¢. 1:

wPodle nové Sokujici zpravy az 90 % pozitivnich testii na covid-19 v nékolika
statech USA mélo byt negativnich. Nez Facebook tohle video zcenzuruje, nebo bude
oznaceno néjakym ,,fact-checkem”, tato zprava prisla z New York Times. Presné tak,
Z New York Times. Podle Times, a cituji: , Standardni testy diagnostikuji velké mnozstvi
lidi, kteri mohou prendset relativné bezvyznamné mnoZstvi viru a neni pravdépodobné,

Ze by byli nakazlivi.”*

Tento hoax byl zafazen do této skupiny argumentt z divodu, ze odkazuje
na uznavany newyorsky denik The New York Times a cituje informace z jeho ¢lanku.
Nicméné v tomto pfipad¢ se jednd o chybny argument, protoze informace, které autor

hoaxii prezentuje, jsou Spatné interpretovany.

1 FORMANEK, David. SOKUJICI ZPRAVA Z NEW YORK TIMES: Az 90 % pozitivnich testt na COVID-
19 by mélo byt negativnich! In: CZ24 News [online]. 7.9.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z:
https://cz24.news/sokujici-zprava-z-new-york-times-az-90-pozitivnich-testu-na-covid-19-by-melo-byt-
negativnich-video-cz-titulky-prepis/
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Piiklad ¢. 2:

»Dnes na konferenci, Dr. Sucharit Bhakdi zminil: ,Epidemie skoncila v celéem
Recku i v celée Evrope! Testy, které pouzivate pcr jsou falesné a davaji vam falesné
vysledky a cim vice testii, tim vice falesnych vychazi v poctu a procentech... neni to novy

virus, ale sleduje nds uz mnoho desitek let...

Nejlepsi vedec, ktery prispel kvede dilezitymi objevy a vyzkumem malarie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz, vyucoval
vice nez 12.000 lékaru. Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii —
Loimoxiologie, jeden z nejvyznamnéjsich védcii v oboru mezinarodniho uzndani a clen

Nemeckého neparlamentniho vyboru lékarii za prohlaseni pandemie (ACU2020).
Dékujeme mu!1?

V tomto hoaxu se stava autoritou Dr. Sucharit Bhakdi, némecky mikrobiolog.
Hoax se sklada z tidajného citatu, jelikoz jeho piivodni znéni ani konference, na které m¢l

vyrok zaznit, nejsou dohledatelné.

Priklad ¢. 3:

»Ahoj, jmenuji se Reiner Fuellmich a jsem clenem advokatni komory v Nemecku
aVv Kalifornii uz 26 let. Pravni praxi jsem vykonaval v oblasti trestniho prdva proti
podvodnym  spolecnostem jako je Deutsche Bank, drive jedna z nejvétsich
a nejuzndvanejsich bank na svete, dnes jedna z nejtoxictéjsich zlocineckych organizaci
ve svete. VW (...) Jsem také jednim ze ctyr clenu némecké koronavirové vysetrovaci

komise. (...)*

Opét je zde jasny odkaz na argument autoritou, kterou se stava Reiner Fuellmich,

némecky pravnik, ktery vyjmenovava své uspéchy Vv pravni sféte.

2 CEMPER, Jan. HOAX: Vyrok Dr. Sucharita Bhakdiho o koronaviru. In: Manipulatori.cz [online].
10.10.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-vyrok-dr-sucharita-bhakdiho-o-
koronaviru/

3 CEMPER, Jan. Reiner Fuellmich, tidajné zlo¢iny proti lidskosti a skuteéna piesnost PCR testd. In:
Manipulatori.cz [online]. 12.10.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/reiner-fuellmich-
udajne-zlociny-proti-lidskosti-a-skutecna-presnost-pcr-testu/
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6.2 Argument ¢. 2: Argument ad hominem

Tento typ argumentu patii K falaciim, jedna se tedy o chybny argument. Jiz podle
nazvu argumentu lze odvodit, Ze se bude jednat o argument ,namireny na cloveka™
(Szymanek akol., 2004, s. 57). PiesvédCujici se snazi urlitym zpisobem znehodnotit
osobu protivnika tak, aby piijemci pochybovali také o jeho dalSich tvrzeni. Piesvédcujici
vyuzivajici tento typ argumentu ve svych vyjadienich ¢i sdélenich muaze poukazovat
napiiklad na ,nedostatek kompetence, objektivnosti, dobré vile dané osoby apod.*

(Szymanek a kol., 2004, s. 74)

Pro ukazku jsme vybrali tfi piiklady sdéleni, v nichz byl obsazen argument

ad hominem.

Priklad ¢. 1:

wak jiz bylo psano v mém starsim clanku ,Co dalsiho na nas chysta Bill Gates,
kdyz ockovani spolehlivé nefunguje, * toto nové ockoviani ma kromé ockovaci latky
obsahovat jeste enzym Luciferase, ktery ma svételné vlastnosti, takze s pouzitim patricného
skeneru je mozno precist digitalni informace, kterée v sobé ockovani obsahuje
| pres pokozku. Dalsi prisada je hydrogel, ktery vyvinula americka DARPA, coz je vojenské
Oddéleni obrany v Pentagonu. Hydrogel je nanotechnologie, jsou to miniaturni,
mikroskopicti roboti, kteri mohou ledacos slozit dohromady, ale i rozdélat a premenit
na ruzné jiné veci. Maji rovnéz schopnost spojit se na dalku s mobilnimi telefony
nebo pocitaci a predadvat informace o zdravotnim stavu clovéka nékam jinam, nezndmo

kam.

Zrovna v soucasné dobé ockovini proti obrné zpiisobilo v Cadu a v Suddnu
epidemii obrny, zZe dokonce i OSN musela priznat, Ze je to skandal, kdyz ockovani
zpusobuje presné to, proti cemu je podavino. A protoze ockovani dostaly hlavné deti,
velke mnozstvi z nich je dnes paralyzovano. Ovsem na tom neni nic nového, pred casem

provedli néco podobného v Pakistanu, v Afganistanu a v Iranu, v centralni Asii, v Etiopii
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ajinde. Verim, zZe je zbytecné pripominat, ze hlavnim dobrodincem, ktery toto ockovani

chuddkiim lidem dorucil byl Bill Gates.**

Hoax byl zafazen do kategorie argumentu ad hominem, protoze sd€leni se snazi
znehodnotit podnikatele Billa Gatese. Muazeme fict, ze se snazi poukazat zejména
nedostatek dobré viille dané osoby, naptiklad v nardzce na ockovani: ,,Verim, ze je zbytecné
pripominat, Ze hlavnim dobrodincem, ktery toto ockovani chuddakum lidem dorucil byl Bill

Gates.

Priklad €. 2:

,, Cinska biologickd laboratoi ve Wuhanu, jako jedna ze sité laboratoii pracujicich
v Americe, Ciné i v Evropé, patii spolecnosti Glaxosmithkline, kterou (cisté nahodou)
vlastni farmaceutickd spolechost Pfizer! Tato (c¢isté nahodou) vyrabi mmj vakcinu
proti viru, ktery se zkouma v biologické laboratori ve Wuhanu a TU financuje dr. Fauci
(ciste nahodou), ktery pro vakcinu lobuje a také dela reklamu! Shodou okolnosti SOROS
vlastni neémeckou spolecnost Winterthur, ktera (cist¢é nahodou) postavila cinskou
laborato/ ve Wuhanu a je financovdana némeckou pojiszovnou Allianz, jejimz akciondrem
je (shodou okolnosti) Vanguard, ktery (ciste ndhodou) je i akciondrem Black Rock".
Black Rock je take (shodou okolnosti) hlavnim akciondrem spolecnosti MICROSOFT,
kterou vlastni Bill Gates, ktery (c¢ist¢é ndhodou) je mmj akciondrem spolechosti Pfizer
(kterd prodava onu zazracnou vakcinu) a je v soucasné dobe (shodou okolnosti) hlavnim

sponzorem WHO !!! A WHO podporuje a doporucuje vakcinaci viech lidi.

Tento hoax zpochybiiuje hned né€kolik osob ¢i firem, mimo jiné je zde opét zminén
Bill Gates. Autor v hoaxu zmifuje, Ze vakcinace je Spatna. Jako dtvod piedklada tvrzeni,
ve kterém se snazi znehodnotit jednani riznych osob, z tohoto divodu byl tento hoax

zatrazen do kategorie argumentu ad hominem.

4 Jane K. Testovéani na koronu obsahuje koronu — tajny utok proti nam. In: NWOO [online]. 18.10.2020 [cit.
30.4.2021]. Dostupné z: http://www.nwo0.0rg/2020/10/18/testovani-na-koronu-obsahuje-koronu-tajny-utok-
proti-nam/?fbclid=IwAR2vHI_tAolTWzi5YUVyPVgwVZrveSQskDm3EOdMuGRW1prLRoMkVuGHFZU
5 CEMPER, Jan. HOAX: Cinskou biologickou laboratof ve Wuhanu vlastni Glaxosmithkline, ktera patii pod
koncern  Pfizer. In: Manipuldtori.cz  [online].  20.12.2020 [cit. 3.5.2021]. Dostupné z:
https://manipulatori.cz/hoax-cinskou-biologickou-laborator-ve-wuhanu-vlastni-glaxosmithkline-ktera-patri-
pod-koncern-pfizer/
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Piiklad 3:

,Odeberte nemocnicim covidové priplatky a hned bude pocet hospitalizovanych
V normalu! Zastavte platy po dobu trvani stavu nouze vSem ustavnim cinitelum, poslancum

a sendtoriim a hned bude v normalu celd spolecnost!“®

Hoax je v tomto piipadé namifeny na nemocnice a na uUstavni Cinitele, poslance
a senatory jako celek. Autor hoaxu se snazi piesvédcit ptijemce, aby pochybovali o jejich

tvrzenich, narazi na nedostatek dobré viile.

6.3 Argument €. 3: Argument ad ignoratiam

Dalsim argumentem, ktery patii do nevécné argumentace je argument
ad ignoratiam. Vyraz ad ignorantiam znamena v piekladu ,,vztahujici se k neznalosti‘
(Jelinek a Svandova, 1999, s. 165). PiesvédCujici, ktery vyuZiva tento typ argumentu
ve svych tvrzenich, pocitd s nedostatecnou informovanosti pifijemct sdéleni. Jelikoz
pfijemce nezna danou problematiku, nemize tak zaujmout adekvatni stanovisko.

(Jelinek a Svandova, 1999)

Opét si uvedeme tfi piiklady hoaxt, které Se vztahuji K neznalosti dané

problematiky a které jsme pravé z tohoto dtivodu piifadili k tomuto typu argumentu.

Priklad ¢. 1:

wlak pratele me to nedalo a malinko jsem patral po barvé tekutiny ktera
je natazend v injekci pro Blatného a ono ejhle vsichni vime Ze vitamin C md oranZovou

barvu ale taky vime Ze vakcina proti covid-19 je kristalove prithledna

Ze by pan Blantny dostal vitamin C misto vakciny proti covid 19 no nevim ale viude
vadime jak vakcina proti covidl9 ma naprosto prithlednou barvu tedy prithlednost

jako cista VODA tak z koho tady potom délaji debily*’

8 CEMPER, Jan. LZIVE NARATIVY: Hospitalizace bezpiiznakovych pacienti a covidové piiplatky. In:
Manipulatofi.cz 2.3.2021 https://manipulatori.cz/Izive-narativy-hospitalizace-bezpriznakovych-pacientu-a-
covidove-priplatky/
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Tento hoax byl zatazen do kategorie argument ad ignoratiam, protoze narazi
na nedostatecnou informovanost piijemcti sdéleni — tvrdi, Ze byvaly ministr zdravotnictvi
Jan Blatny si nechal naockovat vitamin C misto vakciny proti onemocnéni COVIDu-19.

Uvadi, ze vakcina méla oranzovou barvu, ackoliv by méla byt prithledna.

,,Oranzovy neni roztok uvniti* stiikacky, ale zakonceni samotné jehly.*8

Priklad €. 2:

,V Cz je 138 testovacich mist, kazdé testovaci misto udéla 4-6 testu za hodinu.
Za 8 hod je to max 48 testu, krat 138 je 6624 testu denné. A ted’ otdzka. Kde se bere tech
33 000 testovanych?

Informace je podle ¢lanku na Manipulatofi.cz nespravna. Hoax byl zafazen do této

kategorie argumentd z divodu, Ze pocita s neznalosti piijemct o problematice testovani.

Priklad €. 3:

,Je V Nemecku najimdan komparz, aby zahradl, jak lezi polomrtvy s koronavirem?
Slecna dostala zadani a tak ,hraje‘ .. a dostane penizky, takze hurdaaa Cviceni zdravotnikui

S placenym covid-komparzem. Nazor si udélejte kazdy sam.**°

Jedna se o $patnou intepretaci videa, které sdilela jedna divka. Ve videu se jedna
0 cvieni — zkusebni provoz v novém koronavirovém centru.!! Tento hoax jsme zatadili
do dané kategorie z dtivodu, ze pfijemce pii ¢teni tohoto sdéleni nezna vSechna fakta,

predevsim pokud nemluvi némecky, a tudiz neziska relevantni informace z videa.

" CEMPER, Jan. HOAX: Ministrovi Blatnému byl aplikovan vitamin C. In: Manipulatofi.cz [online].
6.1.2021 [cit. 4.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-ministrovi-blatnemu-byl-aplikovan-
vitamin-c/

8 Tamtéz.

® CEMPER, Jan. HOAX: 138 testovacich mist s 4-6 testy za hodinu. In: Manipuldtori.cz [online]. 26.10.2020
[cit. 8.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-138-testovacich-mist-s-4-6-testy-za-hodinu/

10 CEMPER, Jan. HOAX: Je v Némecku najiman komparz, aby zahral, jak lezi polomrtvy s koronavirem?
(Officialmelisa). In:  Manipuldtori.cz  [online].  30.10.2020 [cit. 8.5.2021]. Dostupné z:
https://manipulatori.cz/hoax-je-v-nemecku-najiman-komparz-aby-zahral-jak-lezi-polomrtvy-s-koronavirem-
officialmelisa/

1 Tamtéz.
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6.4 Argument €. 4: Argument typu straw man (tzv. strasak)

Tento typ chybného argumentu je zaloZen na ,karikovani nazoru opacné strany*
(Jelinek a Svandova, 1999, s. 175). Jedna se o deformaci protivnikova tvrzeni (napiiklad
zobecnénim, zjednodusovanim ¢i zesméSiovanim jeho tvrzeni) scilem presvédcit
pfijemce, aby odmitli jeho nazory. Naopak druha strana muze byt ¢asto vyzdvihovana.

(Szymanek, 2003)

Dany argument se vyskytoval Vhoaxech na téma COVID-19 nejméng.
Byly zaznamenany pouze 2 hoaxy, které tento argument obsahovaly a které si uvedeme

nize pro ptiklad.

Priklad ¢. 1:

. Nekdo nahlasil firmu na kontrolu krajskou hygienickou stanici s podezienim
na covid... Prijeli pres odpor zaméstnancu posbirali vzorky.. posledni testovany
byl manazer spolecnosti. Po par dnech prichazi zprdava Ze 8 testovanych zaméstnancii
je pozitivni na covid. Manazer firmy vola zpét na khs a Fika Ze to neni mozny aby jim testy
wsly takhle ... z telefonu arogantnim hlasem odpovida osoba zZe co si dovolujeme
zpochybnovat jejich praci... manazer se omluvi a odpovi zZe vzorky lezi celou dobu na stole

v jeho kanceldri.... tak dlouhé ticho v telefonu jesté neslysel... tolik k testovani na covid. “*?

Hoax byl ptifazen do kategorie argumentu typu straw man z divodu, Ze karikuje
kontrolu krajskou hygienickou stanici — naptiklad tvrzenim ,.z telefonu arogantnim hlasem
odpovida...“ nebo kdyz manazer odpovi, ze vzorky lezi u n¢j na stole, ackoliv pfiisla
zprava, ze je 8 testovanych zaméstnancii testovanych. Hoax zpochybiiuje predev§im

kompetentnost krajské hygienické stanice.

12 CEMPER, Jan. HOAX: Nékdo nahlésil firmu na kontrolu krajskou hygienickou stanici s podezienim na
covid. In: Manipulatori.cz [online]. 1.10.2020 [cit. 8.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-
nekdo-nahlasil-firmu-na-kontrolu-krajskou-hygienickou-stanici-s-podezrenim-na-covid/
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Piiklad ¢. 2:

»lak kolik dnes udélame pozitivné testovanych novych pripadii? Tak treba 5328?
Hmmmm... To by asi Slo... Kdyz ted mame ten paty stupen a je potreba lidi zase poradnée

vydeésit...“ 1

Hoax zesmésiuje zpiisob testovani tim, ze lidem podsouva vyroky, které poukazuji
na to, ze pozitivni testy Se vybiraji zdmérné s cilem lidi vydésit, proto byl tento hoax

zafazen do kategorie daného argumentu.

6.5 Shrnuti vysledkii

Celkovy pocet hoaxt, které byly analyzovany z hlediska argumentt, byl 82 hoaxu.
V tabulce nize je uveden vyskyt argumentt Vv hoaxech podle kalendainich mésicu.
Zpravidla se v delsich hoaxech (naptiklad v ¢lancich na webovych strankach) objevovaly
rizné typy argumentll Vjednom sdéleni, naopak kratsi hoax obsahoval vétSinou

pouze jeden typ argumentu.

Tabulka 1l Uzité argumenty v hoaxech na téma COVID-19

Rijen 9 12 5 1
Listopad 4 9 3 0
Prosinec 6 11 4 1
Leden 13 8 12 0
Unor 6 4 1 0
Bfezen 2 5 3 0
Celkem 40 49 28 2

¥ CEMPER, Jan. Jak se d&la dezinformace aneb ,,pfedtisténé vysledky na antigennich testech®. In:
Manipulatori.cz [online]. 31.12.2020 [cit. 8.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/jak-se-dela-
dezinformace-aneb-predtistene-vysledky-na-antigenni-testech/
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V nékterych piipadech se v jednom sdéleni vyskytovalo vice argumenttl stejného
typu, napiiklad v jednom sdéleni se nachazelo vice argumenti riznymi autoritami,
v takovém piipad€ jsme pocitali pouze sjednim vyskytem daného typu argumentu.
Z 82 hoaxti obsahovalo 40 hoaxt argument autoritou a 28 hoaxti argument ad hominem,
nejvice byl zastoupen argument ad ignoratiam, ktery se objevil ve 49 hoaxech z celkového
po¢tu 82 hoaxii. Argument typu straw man byl zaznamenan pouze ve dvou hoaxech.

V grafu jsme znazornili procentudlni zastoupeni jednotlivych argumentt.

Straw man

[+)
Argument ad 2%

hominem Argument
23% autoritou

Argument ad
ignoratiam
41%

Graf 2 Uzité argumenty v hoaxech na téma COVID-19

V argumentech autoritou byly vyuZzivany rizné osoby ¢i organizace — jednalo se
naptiklad o I¢kare, zdravotni sestry a zdravotni personal, ale také pravniky, politiky, védce,
dale organizace, novinové deniky ¢i televizni stanice. Konkrétné bylo zaznamenano
14 argumentu autoritou, ve kterych se objevili 1ékafi, 5 argumentt, v nichZ se odkazovalo
na zdravotni sestry ¢i jiny zdravotni personal. Védci se objevili ve 12 argumentech
a 10 argumenta citovalo ruzné organizace (napiiklad Svétovou zdravotnickou
organizaci OSN — WHO, némecké ministerstvo zdravotnictvi a dalsi), pfi pfesvédovani
se v n¢kterych hoaxech uvadéli také politici (konkrétné byly zaznamenany tii argumenty
autoritou scitaci politiki) a pravnici (tato autorita se vyskytla ve dvou ptipadech).
Jednou byl zminén odkaz na denik the New York Times jako duavéryhodny zdroj
a zpravodajsky kanal FTV Prima — CNN Prima News.

51



Lékafri
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Graf 3 Argument autoritou

Argument ad hominem se tykal nejcastéji vlady ¢i politikd, a to nejen ¢eské vlady,
zpochybinovany byly také vlady zahrani¢ni), konkrétné se jednalo o 16 argumentt tohoto
typu, z toho se tykalo 13 argumentt ¢eské vlady ¢i ¢eskych politiki. Druhé misto v potadi
ziskal Bill Gates, proti nému bylo zaznamenano 7 argumentl ad hominem. Dale se jednalo
o firmy (napiiklad farmaceutické spole¢nosti, laboratofe apod.) a jejich hlavni
predstavitele, Vtomto piipadé bylo zaznamendno 5 argumentl spadajicich do dané
kategorie. Ve ¢tyfech argumentech ad hominem se objevila WHO a v 5 argumentech
byly kritizovany nemocnice za piiplatky COVID-19.

Vlada ¢i politici

Bill Gates

Firmy

Nemocnice a priplatky

0 2 4 6 8

Graf 4 Argument ad hominem

10 12 14 16 18



Dalsi vyzkumna otdzka znéla: ,,Ve kterych hoaxech na téma COVID-19
se bude nejcastéji objevovat argument ad ignoratiam?* Tento typ argumentu se objevil
ve 21 hoaxech o vakcinich, 14 hoaxech otestovani na virus, dale v5 hoaxech
0 nemocnicich a pfiplatcich, v 5 hoaxech o viru ¢i onemocnéni jako takovém. Nejméné
se tento argument vyskytoval v hoaxech o potencialnim 1éku na COVID-19 (objevil se
ve tiech hoaxech tohoto typu) a v hoaxech o rouskach, zde se vyskytl pouze jeden piipad
argumentu ad ignoratiam.

Vakciny
Testovani
_ Nemocnice a priplatky
_ Virus ¢i onemocnéni
i Potencialni Iék
i Rousky
0 5 10 15 20 25

Graf 5 Argument ad ignoratiam

Argument typu straw man se podafilo zaznamenat pouze ve dvou piipadech,

v obou piipadech se jednalo 0 hoaxy na téma testovani na COVID-19.
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[ Zavér analyzy vyzkumného Setieni

Obsahova analyza se tykala dezinformaci (hoaxtl), které publicisticky web
Manipuldtofi.cz zaznamenal v obdobi od zacatku fijna 2020 az do konce bfezna 2021.
Analyza se tykala rGznych druhl textu (internetové cClanky, piispévky na socidlni siti
Facebook, fetézové e-maily a dalsi) psané v ¢eském nebo slovenském jazyce. Zaméiovali
jsme se na chybné argumenty, které autofi sdéleni (hoaxti) pouzivaji k presvédCovani
(ptip. manipulaci) s pfijemcem ¢i k obhajeni svého nazoru a presvédéeni tak potencialniho
komunika¢niho partnera. V hoaxech jsme sledovali 4 typy argumentti: argument autoritou,

argument ad hominem, argument ad ignoratiam a argument typu straw man (tzv. stra§ak).

Vyzkumnym Setfenim jsme chtéli zjistit, jakymi argumenty nejéastéji presveédcuji
své piijemce autofi hoaxli na téma COVID-19. Pro vyzkumné Setfeni jsme stanovili
tf1 vyzkumné otazky. Prvni vyzkumna otdzka znéla: ,.Ktery z danych argumentii (argument
autoritou, argument ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man)
nejcasteji pouzivaji autori hoaxu na téema COVID-19?7* NejcastéjSim argumentem,
ktery autofi hoaxti na téma COVID-19 vyuzivali, byl argument ad ignoratiam,
ktery se vyskytl ve 49 hoaxech z celkového poc¢tu hoaxii 82. Ve druhé vyzkumné otazce
jsme se zabyvali argumentem autoritou: ,.Kterou autoritu nejcastéji vyuzivaji autori hoaxii
na téema COVID-19? Autofi hoaxi nejéastéji odkazovali na lékatfe, bylo zaznamenano
14 argumentti autoritou, které citovali lékate, ze 40 hoaxti. Dalsimi nejcastéj$imi
autoritami byli védci, kteti se objevili ve 12 argumentech autoritou ze 40 hoaxi. Posledni
vyzkumna otazka se tykala argumentu ignoratiam: ,,Ve kterych hoaxech na téma COVID-
19 se bude nejcastéji objevovat argument ad ignoratiam? Tento typ argumentu
se nejcastéji objevoval v hoaxech o vakcinach proti COVID-19, ze 33 hoaxl o ockovani

obsahovalo 21 hoaxi argument ad ignoratiam.

Zajimali nas také odpovedi na naSe tfi hypotézy, které jsme stanovili na zaklade

vyzkumnych otazek:

o Hypotéza ¢. 1: Hoaxy na téema COVID-19 nejcasteji presvédcuji své prijemce
argumentem autoritou.
o Hypotéza ¢. 2: Argument typu straw man se v hoaxech na téema COVID-19

vyskytuje nejméne.
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e  Hypotéza ¢. 3: Pri presveédcovani se v hoaxech na téma COVID-19 vyuzivaji
jako autorita nejcasteji lékari.
o Hypotéza ¢. 4: Argument ad ignoratiam se objevuje nejcastéji v hoaxech

S tématem testovani na COVID-19.

Prvni hypotéza byla vyvracena, nejCastéjSim argumentem v hoaxech nebyl
argument autoritou, ale argument ad ignoratiam. Argument autoritou byl druhym nejcastéji
pouzivanym argumentem. Argument ad ignoratiam se vyskytoval ve 49 hoaxech, zatimco
argument autoritou byl zaznamenan ve 40 hoaxech. Druha hypotéza byla potvrzena,
argument typu straw man byl opravdu nejméné pocetnym argumentem, ktery autoti hoaxy
na dané téma vyuzivali, byl pouZit pouze ve dvou piipadech, které se jednaly tématu
testovani na COVID-19. Tteti hypotéza se tykala argumentu autoritou. Zajimalo nds,
kterymi autoritami se nejéastéji presvédCuje Vv argumentech autoritou, na prvni misto
jsme zvolili 1ékafe jako autoritu. NaSe hypotéza byla potvrzena, v argumentech autoritou
se nejvice citovali 1ékafi, ze 40 hoaxi se objevili ve 14 z nich, druhou nejcastéjsi autoritou
byli védci (byli citovani ve 12 hoaxech), dal§i autority (organizace, ostatni
zdravotni personal, politici, masmédia) se vyskytovaly v mensim poétu. V posledni
hypotéze jsme se zaméfili na argument ad ignoratiam, naSe domnénka byla,
ze se bude vyskytovat nejcastéji v hoaxech na téma testovani na COVID-19. Tato hypotéza
vsak byla vyvracena, tento typ argumentu se nejcastéji vyskytoval v hoaxech o vakcinach

proti onemocnéni COVID-19.
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8  Navrhy aktivit do vyuky ¢eského jazyka

K vytvofeni navrht aktivit do vyuky ceského jazyka nas inspirovalo vyzkumné
Setfeni. Konkrétné bude tato kapitola zaméfena na piesvédcovani a manipulaci
v medialnich sdéleni (hoaxech), dale na kritické mysleni, kritické ¢teni a vnimani autora
medialnich sdéleni. Sestavili jsme dvé vyukové jednotky, ve kterych propojujeme pfedmét
Cesky jazyk s profezovym tématem Medialni vychova. Prvni névrh se zabyva jazykovou
vyukou, hoaxem a argumentem ad ignoratiam, v druhém navrhu jsme zvolili propojeni
slohové a komunikacni vychovy, konkrétné uciva charakteristiky, s argumentem autoritou.
Tyto dva typy argument jsme zvolili, protoze argumenty ad ignoratiam a argument

autoritou se nejvice vyskytovaly v hoaxech o COVID-19.

Z pruafezového tématu Mediadlni vychova se budeme vénovat tematickym okruhm:
,Kritické cteni a vnimani medialnich sdéleni, Interpretace vztahu medidlnich sdéleni

areality, Vnimani autora medialnich sdéleni a Tvorba medidlniho sdéleni*

(RVP 2V, 2021, s. 137-138).

8.1 Navrh ¢. 1: Jazykova vychova

Hlavnimi tématy vyucovaci jednotky budou hoax, pravopis a argument
ad ignoratiam. Tuto vyucovaci jednotku bychom zatadili do 7. ro¢niku, jeji Casové
rozvrzeni odpovida 45 minutdm. Dand vyucovaci jednotka navazuje na nasledujici
otekavané vystupy oboru Cesky jazyk podle Ramcové vzdélavaciho programu

pro zékladni vzdélavani — zak:

o ,CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo slySeném textu fakta od ndzorii
a hodnoceni, overuje fakta pomoci otazek nebo porovnavanim s dostupnymi
informacnimi zdroji;

o CJL-9-1-03 rozpozndva manipulativai komunikaci v masmédiich a zaujima k ni
kriticky postoj;

o CJL-9-1-07 zapojuje se do diskuze, ¥idi ji a vyuZiva zdsad komunikace
a pravidel dialogu;

o CJL-9-2-07 v pisemném projevu zvlida pravopis lexikdlni, slovotvorny,

morfologicky i syntakticky ve vété jednoduché i souveti“ (RVP ZV, 2021, s. 24)
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Stanovili jsme nasledujici vyukové cile: Zdk kriticky zhodnoti tvrzeni. Zdik rozpozna
hoax. Zdk opravi pravopisné chyby v textu. K dosazeni danych vyukovych cili jsme zvolili
rizné typy metod — od klasickych vyukovych metod (prace s textem, vyklad/vysvétlovani,
rozhovor), pies aktivizujici metody (diskuze), az komplexni metody (brainstorming, prace
ve skuping, piip. ve dvojicich) (Maiidk a Svec, 2003). Béhem vyuky se budou stiidat

organiza¢ni formy — frontalni hromadna vyuka a skupinova vyuka.

V dané vyuce neni potfebna didaktickd technika, ale interaktivni tabule miize
usnadnit pribéh vyuky. K vyuce budou potieba piipravené hoaxy, které budou zaci nejprve
ve dvojicich (pozdéji ve skupinach) analyzovat a témata, kterd si budou Zaci losovat
pro tvorbu vlastnich hoaxt ¢i pravdivych tvrzeni (viz nize), Zaci budou dale potiebovat
vytvarné potieby, bilé i barevné papiry antzky. Pii tvorbé vyucovaci jednotky

nas inspirovala metoda E-U-R (evokace — uvédoméni — reflexe).

Prvni fazi vyudovaci jednotky zahajime brainstormingem. Zakam bude poloZena
otazka ,,Co je to hoax? “ Zaci budou své myslenky fikat nahlas a ugitel je zapi$e na tabuli,
poté co vsichni zaci sdéli své domnénky, spolecné s ucitelem vyberou spravné pojmy
¢i myslenky, kterd patfi a popisuji slovo hoax a spolecné s ucitelem sestavi spravnou
definici. MiZe nastat situace, Ze se zaci nikdy nesetkali s pojmem hoax. Pokud takova
situace nastane, uvedeme jako ilustra¢ni ptiklad néjaky znaméjsi hoax — naptiklad o tom,
7e Evropska unie chce zrusit pismeno R a vysvétlime zakam $irsi okolnosti. Nasledné

se zaci pokusi odvodit, o co se tedy jedna. Tato faze by méla trvat maximalné pét minut.

Zaci poté dostanou &tyii hoaxy do kazdé dvojice, dané hoaxy byly vybrany
z vyzkumného Setfeni, kterym jsme se zabyvali v piedeslé kapitole. Ukolem zakh
je si prohlédnout texty nejprve ve dvojicich a promyslet si, jakym zplisobem se snazi
plsobit na své pifjemce. Myslenky, které je napadnou si mohou zapsat v bodech. Zakim
muzeme pomoci také otazkami SW (who, what, when, where, why), Zzaci si mohou klast
otazky o tom, kdo informaci napsal a co je smyslem sdéleni, dale kdy byla zprava
publikovana a zjakého zdroje pochdzi a pro¢ bychom danému zdroji méli véfit
(Kopecky a kol. 2020). Dalsim tukolem bude oprava pravopisu ve sdélenich. Cilem
této Casti vyuky je, aby se zaci zamysleli nad texty a kriticky je zhodnotili. Jde o to,
aby zaci premysleli nad textem a spole¢né¢ diskutovali, z jakého divodu je néco dobie

¢i néco Spatn¢ atd.
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Pro préaci zakl jsme vybrali nasledujici Ctyfi hoaxy ze socialni sit¢ Facebook,

které se tykaly problematiky COVID-19.

Ted uz nejde o covid
podvod a néjaké
zlodéjiny .Jestli tu viadu
nesvrhneme nacpou 4o nas
jedovaté vakciny...

-

COVID-19

ILOGIN PROTI X1DSKOSTI ,!

Uz zménili zakony a je to
povinre ... takze je to 0 tom
jestli budeme my...nebo
oni... Obétujete svoje déti
¢eskym politiktim... Y%

Obrazek 1 Hoax o vakciné (Cemper, 2020, online)

“% Zapravdu
~ 31. prosince 2020 - Q
Tak pratele mé to nedalo a malinko jsem patral po barvé tekutiny ktera je natazena v
injekci pro Blatného a ono ejhle vsichni vime Ze vitamin C ma oranzovou barvu ale
taky vime Ze vakcina proti covid-19 je kfistalové prahledna
Ze by pén Blantny dostal vitamin C misto vakciny proti covid 19 no nevim ale vsude
vadime jak vakcina proti covid19 mé& naprosto prahlednou barvu tedy prihlednost
jako Cista VODA tak z koho tady potom délaji debily

-

4
12) J‘\c_‘,\ o’ /:

W/ Ey
P x Y " ;

"

o;‘i 284 367 komentard 3,4 tis. sdileni

oY To se mi libi () Okomentovat ~> Sdilet

Obriazek 2 Hoax - vit. C (Za pravdu, 2020, online)
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10. brezna - @

PRAVOST FOTOGRAFIi POTVRZENA AUTOREM!!!! Dal$i mikroskopické snimky test.
Vsichni nemocni by méli hned, po poradé s Iékarfem nasadit antiparazitika. Jsou i
prirodni antiparazitika. Kuriia lidi Sifte to.Proto zabira lvermectin, ktery se pouZiva na
odcerveni u koni. Sdilejte a zachranme vézné nemocné. @ Y@

J l .

Obrazek 3 Hoax — paraziti v testech (Jurecka, 2021, online)

o I ilcla odkaz.
\P jﬁ
N

23. bfezna- @

Libor Maly

15 min -

Pratelé, tak se seznamte s Vlasovcem miznim, ktery je v testech i
respiratorech. Je to paraziticka hlistice patrici mezi filarie z Celedi
Onchocercidae. Je to cizopasnik ¢lovéka a nékterych dalsich primatd.
Videi, a to i od mych kamarad, jsou uz na svété desitky....!!!

Proto nechtéji v nemocnicich aplikovat Ivermektin, ktery zabiji tyto
parazitika. Proto byl tento |ék pouZivan u zvitat, resp. dalich primata.
TakZe zaneme pracovat na tom, aby se vlastizradni zakonodarci a
|ékari, ktefi porusuji Hippokratovu pfisahu, dostali pred soudy ! Co Vy
nato?
https://cs.wikipedia.org/wiki/Vlasovec_m%C3%ADzn%C3%AD...

-~
R

Obrazek 4 Hoax - vlasovec mizni (Hav, 2021, online)
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Dale vyuzijeme metodu sné¢hové koule — zaci se spoji do skupinek po ¢tyfech
zacich a diskutuji nad body, které jsme popsali vyse (tedy pravopisem a spole¢nymi znaky
sd€leni — hoaxtl), nasledné se vytvoii skupiny po osmi zacich, které¢ budou opét diskutovat
nad danym tématem a V posledni fazi se spoji celd tiida, zaci se spolecné dohodnou,
které znaky jsou kli¢ové pro hoaxy a které chyby je nutné ve sdélenich opravit. Nasledné
své postiehy sdeli uciteli a spolecné s ucitelem by poté méli definovat hlavni znaky hoaxt
(napft. nepravdivé informace, diiraz na emoce, osobni pohled ¢i hodnoceni, pouze ¢astecné
informace a dalsi). Nasledné spolu s ucitelem vytvoii zpravu, ktera bude poskytovat
pravdivé informace (diiraz by mél byt tedy kladen na fakti¢nost, zprava by méla byt
bez emoci, osobni nazoru ¢i hodnoceni, méla by byt nestranna a podavat presné a tplné
informace k tématu), zprava se mize tykat naptiklad piedchazejiciho uciva. Tato faze

by méla trvat 10 az 15 minut.

Zaci se rozdéli opét do skupin po &tyfech Zacich, kazda skupina si vylosuje jedno
téma, na které bude tvofit hoax, nebo faktickou zpravu. Riizné témata se budou tykat
predmétu Eesky jazyk. Zaci k tvorb& mohou pouzit bilé ¢ barevné papiry a dalii vytvarné
potieby. Pokud si zaci nebudou védét rady, mohou se inspirovat v uéebnici ¢i rozhovorem
s ucitelem. Témata mohou byt rizna — pravopis ily; psani pfedpon s-, z-, Vz-, slovni druhy,
vétné Cleny ¢i nafeci atd. (ucitel si muze vybrat podle aktualniho uéiva). Piedtim nez zaci
zac¢nou pracovat muzeme jim uvést piiklad vymysleného hoaxu o nafeci: ,,Jestli tu viddu
nezarazime, tak handctina se stane oficialnim moravskym jazykem. Uz se to reSilo
ve snemovné. Tohleto Valasi nesmime dopustit... ted jsme my nebo oni! Sdilejte!*
Jakmile zaci vytvoii své hoaxy ¢i pravdivé informace, vyméni si sdéleni ve skupinach.
Poslednim tkolem zakt bude ptecist si sdéleni jiné skupiny a rozhodnout, zda se jedna

0 hoax ¢i pravdivé tvrzeni. Tato faze hodiny by méla trvat maximalné dvacet minut.

Na zavér probéhne reflexe hodiny — Kk reflexi pouzijeme reflektivni karty od spolku
JOB (viz nize). Kazda skupina dostane karticky a promysli si, jak odpovi na dané otazky,
postupné si poté s ulitelem projdou jednotlivé karty a zaci sdeli uditeli své pocity

¢1 postiehy z vyuky.
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Obrazek 5 Reflektivni karty (JOB, 2021, online)

8.2 Navrh ¢. 2: Komunikacni a slohova vychova

Vyuku opét zatadime do 7. ro¢niku, jejimi hlavnimi tématy budou charakteristika
(pfima a nepiima), hoax, autorita. Cas vyuky bude odpovidat jedné vyudovaci jednotce,
tedy 45 minut. Pfi tvofeni daného navrhu vyuky byly propojeny nasledujici oc¢ekavané
vystupy oboru Cesky jazyk, konkrétné jeho slozky Komunikaéni a slohové vychovy,

podle Ramcove vzdélavaciho programu pro zékladni vzdélavani — zak:

o CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo slySeném textu fakta od ndzorii
a hodnoceni, overuje fakta pomoci otazek nebo porovnavanim s dostupnymi
informacnimi zdroji;

o CJL-9-1-03 rozlisuje subjektivni a objektivni sdéleni a komunikacni zdmér
partnera v hovoru;

o CJL-9-1-03 rozpozndva manipulativai komunikaci v masmédiich a zaujima k ni
kriticky postoj;

e (CJL-9-1-07 zapojuje se do diskuze, Fidi ji a vyuziva zdsad komunikace
a pravidel dialogu “ (RVP 2V, 2021, s. 23)
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Stanovili jsme nasledujici vyukové cile: Zdk rozlisi charakteristiku primou
a neprimou, zZak pretvori neprimou charakteristiku na primou. Zak kriticky zhodnoti

tvrzeni. Zak rozpoznd hoax.

Ve vyuce vyuzijeme Klasické vyukové metody — praci s textem,
vyklad/vysvétlovani ¢i rozhovor, z aktivizujicich metod jsme vybrali diskuzi a feSeni
problémi, zkomplexnich metod poté samostatnou praci zadkd a praci ve skupiné
(Matiak a Svec, 2003). K vyuce budou potiebné nésledujici pomuicky: vytisknuta ukézka
s charakteristikou pfimou a nepiimou, karti¢ky S riznymi typy autorit a upravené hoaxy,

které ptesvédcuji argumentem autoritou (viz nize).

Vyuku za¢neme opakovanim pfedchoziho uciva — charakteristika pfimé a nepfima,
zaci dostanou text (viz nize), ve kterém budou hledat piimou ¢i nepfimou charakteristiku,
Z neptimé charakteristiky poté vytvoii charakteristiku pfimou, poté spole¢né text projdou

s ucitelem. K uréovani charakteristiky ptimé a neptimé jsme pouzili nasledujici text:

Charakteristika prima a neprima

a) Precti si nasledujici ukazku.

Chtél bych vas seznamit se svym kamaradem Vodomilem, ktery bydli na dné¢ Machova

jezera.

PtiliS nevyrostl a jeho postava trochu pfipomina kulatou¢ky meloun. Na hlavé rad nosi
vysoky cerveny klobouk zdobeny zelenymi vodnimi fasami, to aby vypadal vétsi.
Aby mu pod vodou nebyla zima, oblékd se do jasné zelené vesty zdobené rybimi

Supinkami a do Sirokych Zlutych kalhot. Ve svatek si obuje 1 nalesténé Cervené boty.

Je hodny a ptatelsky. Lidi uz davno netopi a duSi¢ky nesbira. Spi§ si s mistnimi
rad popovida. Ale pokud mu néjaky uli¢nik kali vodu nebo plasi ryby, tak ho shodi
do vody a pofadné vymacha. V 1été dava pozor na déti, aby se nedostaly pfili§ daleko
od biehu. O svij rybnik a vSechny, kdo v ném Ziji, se pecliveé stard. Dba na to, aby byla
voda vzdy Ccistounkd, oblazky na dné vylesténé a ryby meély dostatek potravy.
Pravideln¢ odklizi odpadky a necistotu, kterou na bifehu zanechali nepotadni

navstévnici. To pak hartusi, Ze je ho slySet na mili daleko.

Kazdé rano se prohdni po dné€ se svym spiezenim tazenym osmi divokymi pstruhy.

Také zalozil podvodni rapersky spolek ,Kapr unit“. Vecer seddvd na staré vrbé
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a pokufuje ze své pamatecni dymky po dédeckovi tak Casto, Ze mu z toho zloutnou

zuby.

Je to velky dobrdk a muj skvély kamaradd. Vazim si ho proto, Ze je ke vSem hodny

a snazi se jim pomahat, co mu sily staci.

V textu cervené podtrhni charakteristiku primou a zelené charakteristiku

nepiimou. Charakteristiku neprfimou zmén na primou.

(Taktik, 2017, s. 62)

Dale Zaci pomoci metody diamant popisou, shrnou nebo vyjadii své pocity na téma
autorita. V metodé diamant plati, Ze prvni fadek odpovida tématu, do druhého fadku
se napisou dv¢ slova, kterd vyjadiuji kladné vlastnosti dan¢ho tématu, tieti fadek by mél
popsat pozitivni véci, které subjekt déla. Do ¢tvrtého tadku napiSeme vétu o Ctyiech
slovech shrnujici a vystihujici podstatu tématu, v patém fadku se budeme zabyvat, co téma
déla, ale v opozi¢nim pohledu. Sesty fadek znézorfiuje negativni vlastnosti, které subjekt
mize mit a do sedmého fadku napiseme protiklad nebo synonymum k ptivodnimu tématu.
(Sovova, 2019)

AUTORITA

Obrazek 6 Schéma diamantu

Jakmile Zéaci zapiSou své mySlenky do diamantu, spole¢né s ucitelem proberou

jednotlivé body diamantu a diskutuji o nich. Poté zaci se spoji do ¢tvetic a dostanou
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upravené texty hoaxi, které odkazuji na autoritu (originalni znéni hoaxt v pfilohach),
ukol zaki bude si texty precist a poradit vodnikovi Vodomilovi, kterému textu véfit

a kterému ne.

Do pracovni listu pro zaky jsme vybrali tfi hoaxy, které odkazuji na urcitou autoritu

a upravili jsme je. Takto hoaxy vypadaji v puvodnim znéni:

1) ,,Podle nové Sokujici zpravy az 90 % pozitivnich testit na covid-19 v nékolika
statech USA melo byt negativnich. Nez Facebook tohle video zcenzuruje, nebo bude
oznaceno nejakym ,, fact-checkem”, tato zprava prisla z New York Times. Presné tak,
Z New York Times. Podle Times, a cituji: , Standardni testy diagnostikuji velké mnoZstvi
lidi, kteri mohou prendset relativné bezvyznamné mnoZstvi viru a neni pravdépodobné,

Ze by byli nakazlivi.”'*

2) ,,Dnes na konferenci, Dr. Sucharit Bhakdi zminil: ,Epidemie skoncila v celém
Recku i v celé Evropé! Testy, které pouzivite pcr jsou falesné a davaji vam falesné
vysledky a cim vice testii, tim vice faleSnych vychdzi v poctu a procentech... neni to novy

virus, ale sleduje nas uz mnoho desitek let...

Nejlepsi veédec, ktery prispél kvede dilezitymi objevy a vyzkumem malarie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz, vyucoval
vice nez 12.000 lékari. Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii —
Loimoxiologie, jeden z nejvyznamnéjsich védcit v oboru mezinarodniho uzndni a clen

Neémeckého neparlamentniho vyboru lékaru za prohldaseni pandemie (ACU2020).

Dékujeme mu!!“*®

3) ,.,od jedné laborantky: “NA TESTY, KTERE SE ZA TEN DEN NESTIHNOU
OTESTOVAT., VECER AUTOMATICKY LEPIME NALEPKU POZITIVNI. <18

14 FORMANEK, David. SOKUJICI ZPRAVA Z NEW YORK TIMES: Az 90 % pozitivnich testii na
COVID-19 by mélo byt negativnich! In: CZ24 News [online]. 7.9.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z:
https://cz24.news/sokujici-zprava-z-new-york-times-az-90-pozitivnich-testu-na-covid-19-by-melo-byt-
negativnich-video-cz-titulky-prepis/

15 CEMPER, Jan. HOAX: Vyrok Dr. Sucharita Bhakdiho o koronaviru. In: Manipuldatori.cz [online].
10.10.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-vyrok-dr-sucharita-bhakdiho-o-
koronaviru/

16 CEMPER, Jan. Daldi hoaxy o testovani: Dva testy na covid a lepeni pozitivnich vysledkt. In:
Manipulatori.cz  [online]. 26.10.2020  [cit.  29.4.2021]. Manipulatofi.cz, Dostupné  z:
https://manipulatori.cz/dalsi-hoaxy-o-testovani-dva-testy-na-covid-a-lepeni-pozitivnich-vysledku/
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Pracovni list

Prectéte si nasledujici texty:

1) Podle nové sokujici zpravy az 90 % rybnikii v nékolika statech Evropy mélo byt
napadeno Vvirem, ktery zpiisobuje ndhlé uhynuti ryb. Nez Facebook tohle video
zcenzuruje, nebo bude oznaceno néjakym , fact-checkem”, tato zprava prisla
zNew York Times. Presne tak, zNew York Times. Podle Times, a cituji:
, Standardni testy vody diagnostikuji velké mnozstvi znecisténi vody virem,

ktery se prendsi ve velkéem mnoZstvi a je pravdepodobné, ze prenaseci jsou ptaci.*

2) Dnes na konferenci, Dr. Petr Slezina zminil: , Epidemie skoncila v celém Cesku
i V celé Evropé! Testy, které pouzivate na zjisténi viru ve vodé, jsou falesné a davaji
vam falesné vysledky a cim vice testu, tim vice falesnych vychdzi v poctu

a procentech... neni to novy virus, ale sleduje nas uz mnoho desitek let... ‘

Nejlepsi vedec, ktery prispél kvede diilezitymi objevy a vyzkumem malarie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz.
Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii. Jeden
Z nejvyznamnéjsich védcu v oboru mezinarodniho wuzndni a clen Neémeckého

neparlamentniho vyboru lékari za prohldaseni pandemie (ACU2020).

Dekujeme mu!!

3) od jedné laborantky: “NA VZORKY RYB, KTERE SE ZA TEN DEN
NESTIHNOU OTESTOVAT, VECER AUTOMATICKY LEPIME NALEPKU
POZITIVNL “
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Mél by vodnik Vodomil témto sdélenim vérit? Pro¢€ si to myslite?

Které tvrzeni vam prijde nejméné divéryhodné a proc¢?

Jakym zpiisobem byste ovérili dana tvrzeni?
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Z4ci budou diskutovat ve skupiné nad jednotlivymi otdzkami a budou se snaZit
vymyslet nejlepsi feSeni. Nasledné skupiny pfednesou své myslenky a napady. Na tuto fazi
vyuky dostanou Zaci patnact minut. Poté projdeme pracovni list s celou tfidou a budeme
diskutovat o tom, jak bychom danou situaci vyiesili a pro¢ bychom si méli ovéfovat

informace, i kdyz je mtize pronaset pro nas vyznamna autorita a dalsi.

Pro shrnuti vyuky nam opét poslouzi reflektivni karty od spolku JOB. Zaci budou
reflektovat hodinu ve skupin¢, dohodnou se spolecné¢ na odpoveédich na otazky, co pro né

bylo nejvice dulezité, co by nechtéli zapomenout a dalsi (viz obr. 7).
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Obrazek 7 Reflektivni karty 2 (JOB, 2021, online)
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Z7avér

V souCasnosti se masova média stala piirozenou soucasti naseho zivota,
s ptichodem digitalnich médii a pfedevsim socidlnich siti dostal kazdy z nés prostor sd¢lit
své nazory vetejné, nase nazory se tak mohou dostat k Sirokému publiku. To vSak nese
také sva uskali, Casto se totiz ztraci kontrola nad pravdivosti sdéleni. V medialnich sdéleni
se mohou objevovat neumysin¢ nepravdivé informace i takové nepravdivé informace,
které se snazi cilen¢ ovlivnit piijjemce téchto sdéleni. Proto je dulezité, abychom
byli schopni kriticky hodnotit tato sdéleni, rozeznavat manipulativni sdéleni, nazory

od faktt a dalsi.

V praci nas zajimalo, jakym zptsobem nas mohou autofi medialnich sdéleni cilené
ovlivilovat, piesvédcovat (piip. S nami manipulovat), aby dosahli zmény naSeho nazoru,
postoje ¢i chovani. Konkrétné jsme se zaméfili na medialni argumentaci. V prvotnim planu
prace bylo sestavit vyukové jednotky do predmétu Cesky jazyk, které by navazovaly
na témata medialni vychovy, jelikoz byly z diivodu pandemie COVID-19 uzavieny Skoly
avyuka probihala online, pfip. formou rotaéni vyuky, nemohli jsme tento zamér
uskutec¢nit. Z tohoto divodu jsme piehodnotili pivodni plan a pozménili jsme
charakteristiku vyzkumu. V empirické ¢asti jsme se zabyvali argumenty, které se objevily
v hoaxech natéma COVID-19 v obdobi od zacatku fijna 2020 do konce biezna 2021.
Hoaxy jsme Cerpali zwebovych stranek Manipulatofi.cz. Tyto webové stranky
byly vybrany z nékolika divodi. Jednim z divodi byla piehlednost webovych stranek,
dale odkazy na pivodni hoaxy, objektivnost, a také fakt, Ze tyto webové stranky sdruzuji

vice autort, které vyhodnocuji hoaxy — napfiklad Iluminétor.cz & Cesti elfové.

Cilem vyzkumného Setfeni bylo zjistit, které z danych argumentt (argument
autoritou, argument ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man)
pouzivaji nejCastéji autoii medialnich sdéleni, konkrétné tedy hoaxti, které se zamétuji
na aktudlni téma COVID-19. Jako vyzkumnou metodu jsme zvolili kvantitativni
obsahovou analyzu. Analyza se tykala riznych druht textu (internetové ¢lanky, prispévky
na socidlni siti Facebook, fetézové e-maily a dalsi) psané v Ceském nebo slovenském
jazyce. Vyzkumné Setfeni nas inspirovalo k vytvofeni navrhti vyukovych jednotek,

které spojuji predmét Cesky jazyk s prufezovym tématem RVP ZV — medialni vychovou.
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Posledni kapitola této prace se skldda ze dvou navrhi vyukovych jednotek,
ve kterych jsme se zaméfili na dva typy argumentd, a to argument ad ignoratiam
a argument autoritou, které se nejcastéji objevovaly v danych hoaxech. Zaméfili jsme se
na piesvéd¢ovani a manipulaci v medidlnich sd¢leni (hoaxech), dale na kritické mysleni,
kritické ¢teni a vnimani autora medidlnich sdéleni. Cilem navrht je zvySit medidlni
gramotnost zaku, jejich schopnost kriticky zhodnotit sdéleni v médiich a premyslet
nad autorem sdéleni.
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Prilohy

Ptiloha 1: Hoax o oc¢kovani (Cemper, 2020, online)

Ted uz nejde o covid
podvod a nejake
zlodejiny .Jestli tu viadu
nesvrhneme nacpou 4o nas
jedovate vakciny...

GOVID-19

ILOGIN PROTI X1DSKOSTI

Uz zménili zakony a je to
povinre ... takze je to o tom
jestli budeme my...nebo
oni... Obetujete svoje deti
¢eskym politikim... X
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Ptiloha 2: Hoax o oc¢kovani vit. C (Za pravdu, 2020, online)

_ > Za pravdu
e 31. prosince 2020 - @

Tak pratele mé to nedalo a malinko jsem patral po barvé tekutiny ktera je natazena v
injekci pro Blatného a ono ejhle v3ichni vime Ze vitamin C ma oranZovou barvu ale
taky vime Ze vakcina proti covid-19 je kiistalové prihledna

Ze by pan Blantny dostal vitamin C misto vakciny proti covid 19 no nevim ale véude
vadime jak vakcina proti covid19 ma naprosto prahlednou barvu tedy prihlednost
jako cista VODA tak z koho tady potom délaji debily

.Im;.i toketimy
Witamin'C

F 4
QQE 284 367 komentard 34 tis. sdileni
o To se mi libi () Okomentovat @ Sdilet
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Priloha 3: Hoax - paraziti v testech na COVID-19 (Jurecka, 2021, online)

I
@ 10. brezna - (3

PRAVOST FOTOGRAFII POTVRZENA AUTOREM!!!! Dal$i mikroskopické snimky test.
Vsichni nemocni by méli hned, po poradé s Iékarem nasadit antiparazitika. Jsou i
prirodni antiparazitika. Kurna lidi Sifte to.Proto zabira Ivermectin, ktery se pouziva na
odcerveni u koni. Sdilejte a zachrafime vazné nemocné. @ @@
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Ptiloha 4: Hoax - vlasovec mizni v testech (Hav, 2021, online)

_sdﬂela odkaz. _

> 23. bfezna - Q

Libor Maly

15 min -

Pratelé, tak se seznamte s Vlasovcem miznim, ktery je v testech i
respiratorech. Je to paraziticka hlistice patrici mezi filarie z Celedi
Onchocercidae. Je to cizopasnik ¢lovéka a nékterych dalsich primata.
Videf, a to i od mych kamaradd, jsou uz na svété desitky....!!

Proto nechtéji v nemocnicich aplikovat Ivermektin, ktery zabiji tyto
parazitika. Proto byl tento 1ék pouZivan u zvifat, resp. dalSich primata.
TakZe zaCneme pracovat na tom, aby se vlastizradni zdkonodarci a
|ékari, ktefi porusuji Hippokratovu pfisahu, dostali pred soudy ! Co Vy
nato?
https://cs.wikipedia.org/wiki/Vlasovec_m%C3%ADzn%C3%AD...

&
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Ptiloha 5: Reflektivni karty (JOB, 2021, online)

jobinovace . €2
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Ptiloha 6: Charakteristika pfima a nepfima - text

Charakteristika prima a neprima

a) Precti si nasledujici ukazku.

Chtél bych vas seznamit se svym kamaradem Vodomilem, ktery bydli na dn¢ Méachova

jezera.

P1ilis nevyrostl a jeho postava trochu pfipominéa kulatoucky meloun. Na hlavé rad nosi
vysoky cerveny klobouk zdobeny zelenymi vodnimi fasami, to aby vypadal vétsi.
Aby mu pod vodou nebyla zima, obléka se do jasné zelené vesty zdobené rybimi

Supinkami a do Sirokych Zlutych kalhot. Ve svatek si obuje 1 nalesténé cervené boty.

Je hodny a pratelsky. Lidi uz davno netopi a duSi¢ky nesbird. Spi§ si s mistnimi
rad popovida. Ale pokud mu néjaky ulicnik kali vodu nebo plasi ryby, tak ho shodi
do vody a pofadné vymacha. V 1ét¢€ dava pozor na déti, aby se nedostaly pfilis daleko
od biehu. O sviij rybnik a vSechny, kdo v ném ziji, se peclivé stard. Dba na to, aby byla
voda vzdy Ccistounkd, oblazky na dné vyleSténé a ryby meély dostatek potravy.
Pravidelné¢ odklizi odpadky a necistotu, kterou na biehu zanechali nepofadni

navstévnici. To pak hartusi, Ze je ho slySet na mili daleko.

Kazdé rano se prohani po dné€ se svym spieZzenim tazenym osmi divokymi pstruhy.
Také zalozil podvodni rapersky spolek ,Kapr unit“. Vecer sedavd na staré¢ vrbé
a pokufuje ze své pamatecni dymky po dédeckovi tak casto, Ze mu z toho Zloutnou

zuby.

Je to velky dobrak a mij skvély kamarad. Vazim si ho proto, Ze je ke vSem hodny

a snazi se jim pomahat, co mu sily staci.

V textu cervené podtrhni charakteristiku primou a zelené charakteristiku

neprimou. Charakteristiku nepfimou zmén na primou.

(Taktik, 2017, s. 62)
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Pi#iloha 7: Schéma diamantu

AUTORITA
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Pi#iloha 8: Pracovni list kK navrhu ¢.2

Pracovni list

Prectéte si nasledujici texty:

1) Podle nové Sokujici zpravy az 90 % rybnika v nékolika statech Evropy mélo byt
napadeno virem, ktery zpusobuje ndhlé uhynuti ryb. Nez Facebook tohle video
zcenzuruje, nebo bude oznaceno né&jakym ,fact-checkem”, tato zprava piisla
z New York Times. Piesné¢ tak, zNew York Times. Podle Times, a cituji:
»Standardni testy vody diagnostikuji velké mnoZstvi zne€isSténi vody virem, ktery

se prenasi ve velkém mnozstvi a je pravdépodobné, ze prenaseci jsou ptaci.*

2) Dnes na konferenci, Dr. Petr Slezina (virolog) zminil: ,Epidemie skoncila
v celém Cesku i v celé Evropé! Testy, které pouzivate na zji§téni viru ve vodg, jsou
fale$né a davaji vam fale$né vysledky a ¢im vice testd, tim vice faleSnych vychazi

V poctu a procentech... neni to novy virus, ale sleduje nds uz mnoho desitek let...°

Nejlepsi veédec, ktery piispél k védé dualezitymi objevy a vyzkumem malarie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz.
Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii. Jeden
z nejvyznamngjSich védcti v oboru mezinarodniho uznani a ¢len Némeckého

neparlamentniho vyboru 1ékait za prohlaSeni pandemie (ACU2020).

Dékujeme mu!!

3) ,,od jedné laborantky: “NA VZORKY RYB, KTERE SE ZA TEN DEN
NESTIHNOU OTESTOVAT, VECER AUTOMATICKY LEPIME NALEPKU
POZITIVNI «
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Mél by vodnik Vodomil témto sdélenim vérit? Pro¢€ si to myslite?

Které tvrzeni vam prijde nejméné divéryhodné a pro¢?

Jakym zpiisobem byste ovérili dana tvrzeni?
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