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Uvod

Masova média nas provazeji kazdodennim zivotem, stala se zdrojem informaci,
ale také zabavy. Masmédia umoziiuji prenos arozSifeni sdéleni Siroké vefejnosti,
diky tomu se v dnesni dobé Casto diskutuje o vlivu masmédii na spolecnost i jedince
samotného. V1iv médii je vSak empiricky tézce dokazatelny, nicméné je z riznych priklada
patrné, ze se v nékterych pfipadech zamérné vytvari medialni sdé€leni s cilem presvédcit,
(ptip. zmanipulovat) potencialniho pfijemce a zmenit tak jeho nazory, postoje ¢i chovani.
Muze se jednat napiiklad o cenzuru médii, propagandu objevujici se v médiich, reklamu

presvédcujici své potencialni spottebitele ke koupi produktu ¢i vyuziti sluzby.

Ovliviiovani lidi pomoci medialnich sdéleni muze probihat pomoci riznych
prostiedkt, presvédcovaci ¢i manipulacni techniky mohou byt rizné skryté a lisit se svou
intenzitou. Jedinym u¢innym obrannym nastrojem proti manipulativnim sdélenim
v médiich je medialni gramotnost. Z tohoto divodu se také v souCasnosti Casto rozebira
téma medialni vychovy ve Skolach. Je dulezité, aby si zaci osvojili znalosti a dovednosti,
které jim umozni kriticky zhodnotit medialni sdé€leni, rozeznat nazor od faktu, zamyslet se
nad autorem sdéleni atp. Zarovenl je vSak potieba naucit zaky vyuzit potencial médii.

Zaci by méli byt schopni s médii pracovat jako se zdrojem informaci i kvalitni zabavy.

V prvni fazi psani diplomové prace bylo cilem empirické Casti prace navrhnout
aktivity spojené s medialni vychovou, které by se daly vyuzit v hodinach ¢eského jazyka,
za normalni situace by byly tyto navrhy aktivit vyzkouSeny v praxi a naplni empirické Casti
prace by se stala interpretace danych vyucovacich jednotek. Vzhledem k soucasné
pandemické situaci, a také v dusledku zavieni Skol doprovazenym online vyukou
¢i rotacni vyukou, nebyl prostor tento zamér uskutecnit. Z tohoto divodu jsme zvolili jiny
zpusob uskutecnéni empirické casti diplomové prace, atoobsahovou analyzu
dezinformaci. Prace se bude zabyvat kvantitativni obsahovou analyzou argumentd,
které se objevili v dezinformacich (konkrétné hoaxech) na téma COVID-19. Zaméfime se
na Ctyfi typy argumentl — argument autoritou, argument ad hominem, argument
ad ignoratiam a argument typu straw man (tzv. strasak). Vysledky vyzkumu nam nasledné
pomohou k vytvoreni navrhi aktivit do vyuky Ceského jazyka zaméfenych na medialni

vychovu.



Teoreticka Cast prace je rozdelena do Ctyt kapitol. Prvni kapitola se zabyva pojmem
média, jejich Clenénim a funkcemi, duraz je kladen predevSim na masmédia. V druhé
kapitole se zaméfime na vliv médii na pfijemce, zejména na zaky druhého stupné
zakladni Skoly jako specifické publikum médii. V tfeti kapitole se vénujeme persvazi,
manipulaci a argumentaci v médiich, zaméfujeme se na to, jakym zpisobem mohou autofi
medidlnich sdéleni cilené¢ ovliviiovat své potencialni piijemce. Posledni kapitola

charakterizuje zakladni vzdelavani, zeyména predmeét Cesky jazyk a medialni vychovu.

V uvodu empirické Casti prace se vénujeme charakteristice vyzkumu, vyzkumnym
cilam, otazkam a hypotézam, dale také metodologii a prubéhu vyzkumného Setfeni.
Nasledné se zabyvame obsahovou analyzou hoaxti na téma COVID-19 zaznamenanych
na webovych strankach Manipulatofi.cz v obdobi od zacatku fijna 2020 do konce
bfezna 2021. ZavéreCnd kapitola je veénovana vyuCovacim jednotkdm zameérenym

na medialni vychovu, které se daji vyuzit ve vyuce ¢eského jazyka.


http://Manipulatofi.cz

Teoreticka ¢ast

1 Média

Pojem médium Siroka verejnost pouziva pfedev§im jako oznafeni pro masmédia
(tisk, rozhlas, televizi, internet), pfip. jako vyraz pro média, ktera zpracovavaji a prenasi
data. Médium je vSak pojem, ktery ma SirSi spektrum vyuziti. Slovo ,médium® (z lat.)

znamena , prostiedek, prostiednika, zprostredkujici cinitel.“ (Jirak, Kopplova, 2015, s. 31)

S timto vyrazem se mizeme setkat v mnoha riznych oborech. Ve fyzice pojem
médium znaci prostiedi (latku), ktera je nositelem urcitych vlastnosti, v biologii se tento
pojem pouziva pro zivnou pudu slouzici pro péstovani mikroorganismu. S vyrazem
médium se setkame také ve vypocCetni technice, zde se vyuzivaji pamétova média,
tedy prostfedky, na kterych je mozno zaznamenavat udaje (napt. disketa, CD, DVD, USB
apod.). V nékterych starSich indoevropskych jazycich se jedna o specificky slovesny rod
vyjadiujici déj, ktery vychéazi z podmétu a plné nebo zCasti jej zasahuje (pozdéji bylo

toto medium nahrazeno tvary s reflexivnim zajmenem). (Kraus, Petrackova a kol., 1998)

Teorie komunikace se zabyva médii komunikacnimi, tedy prostfedniky
¢i zprostfedkovateli komunikace. V tomto pfipadé se jednd napiiklad o jazyk,
kterym se dorozumivame, a neverbalni prostfedky komunikace, dale se muze jednat
také o pismo, obrazy ¢i piktogramy, telefon a dal$i néstroje nebo technické prostfedky,

které slouzi k Sifeni sdé€leni. (Jirdk, Kopplova, 2015)

V nejuzsim slova smyslu se pak pod vyrazem médium rozumi masovad média
(téz masmédia ¢i hromadné sd€lovaci prostiedky). Jedna se o tisk, rozhlas, televizi,
pocitaCova a digitalni média (napfiklad internet). Tato média umoznila pfenos a rozsireni

sdéleni anonymnimu Sirokému publiku. (Jirdk, Kopplova, 2015)



1.1 Funkce médii

Média zastavaji ve spoleCnosti rozlicné funkce. NejCastéji hovofime o funkci
Linformativni, vzdélavaci, presvédcovaci a zdbavni“ (Jezek, Jirdk, 2014, s. 21).
Dale se funkce médii mohou meénit také , v zdavislosti na typu uspordddni spolecnosti,
kulturnim kontextu a socidlnich, politickych a ekonomickych podminkdach.“ (Burton, Jirak,

2001, s. 140)

Jednou =z pfednich funkci médii je informativni funkce. Média poskytuji
svym pifijemcim informace o aktualnim déni v rliznych sférach (politika, ekonomika,
kultura a dal$i) a umoziuji jim tak orientovat se v probihajicich lokalnich ¢i svétovych
udalostech. (Jirdk, Kopplova, 2015) Burton a Jirak (2001, s. 142) k této funkci dodavaji,
ze média , pomdahaji publiku vytvdret si predstavu o svété (...) a strukturuji publiku urcity

pohled na sveét.*

Média dale vysvétluji a komentuji udélosti, platné spoleCenské normy, a také
vytvari konsensus — jedna se o tzv. socializacni funkci (Jirak, Kopplova, 2015, s. 83).
Burton a Jirdk (2001, s. 142) dale k této funkci uvadi, ze média , poskytuji publiku prikiady
zZivota spolecnosti, jejiho jednani, spolecenské interakce a spolecenskych skupin. Priklady
prispivaji k nasi socializaci, nabizeji prijemciim predstavy a vztahy, jejichZz pochopeni

a zvladnuti jim pomaha uspésné jednat jako cleniim spolecnosti.*

Meédia mohou také pfispivat ke vzdélavani (vzdelavaci funkce). Mize se jednat
opiimou a vice ¢i méne¢ systematickou podporu Skolniho vzd€lavani — napftiklad
Ctenafsky denik na webovych strankach Ceského rozhlasu & vzd&lavaci videa CT edu
na webovych strankach Ceské televize. Castéji jsou viak média soudasti neformalniho
celozivotniho vzdélavani — jedna se o televizni kanaly specializované na dokumentarni
filmy ¢i vzdélavaci porady, dale zajmové zaméfené casopisy Ci webové stranky.
Tato funkce se uplatiiuje i ve zpravodajstvi (napiiklad vysvétlovanim jeva ¢i pojmu)
nebo v umeélecké tvorbé (televizni nebo rozhlasova adaptace klasického literarniho

¢i dramatického dila). (Jezek, Jirak, 2014)

Mezi zakladni funkce médii se fadi také zabavni funkce. Média svym piijemcim
nabizeji napéti, pobaveni, rozptyleni a uvolnéni, umoziuji jim unik z reality. (Jirdk,
Kopplova, 2015) Jedna se naptiiklad o komiksy, kfizovky v novinach, televizni seridly,

soutéze, pocitatové hry a dalsi. Zabavni funkce pronikéd i do jinych sdéleni — naptiklad
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do zpravodajstvi za ucelem zvySeni zabavnosti sdé€leni, tzv. infotainment. (Jezek, Jirak,

2014)

Meédia také dokazou ,potvrdit, posilit c¢i poupravit ndzory a postoje lidi,
nebo je za jistych okolnosti dokonce vyprovokovat k néjakému jedndni.* (Jezek, Jirak,
2014, s. 23) Jedna se o tzv. presvédcovaci funkci. V nékterych ptipadech mohou média
slouzit také k agitovani pro spoleCensky vyznamné cile (naptf. ve sféfe politiky
¢i ekologie). (Jirak, Kopplova, 2015) V' médiich jsou také sdéleni, ktera maji
tuto presvédcovaci moc médii vyuzivat primo: reklamni a propagacni sdéleni.”

(Jezek, Jirak, 2014, s. 24)

Burton a Jirak ve své knize Uvod do studia médii (2001) uvadi jesté kulturni
Junkci: Meédia predkiddaji publiku materialy, v nichZz se odrdZi naSe kultura
a jez se stavaji jeji soucdasti.” (Burton, Jirak, 2001, s. 142) Timto zptisobem média zajistuji

kontinuitu kultury (Jirdk, Kopplova, 2015).

1.2  Clenéni médii

V literatufe se muzeme setkat s raznymi klasifikacemi médii — jedna se napftiklad
o rozdéleni z hlediska technologie ¢i zpusobu percepce, pii klasifikaci médii muze byt

dulezita také mira ucasti piijemct (Schellmann, 2004).

Jednim ze zakladnich ¢lenéni médii je rozdéleni na média primdrni, sekundarni,
terciérni a kvartérni. Mezi primdrni média fadime jazyk, kterym se dorozumivame, a také
vSechny prostiedky neverbalni komunikace (intonace, mimika, gesta, proxemika a dalsi).
Tato média vSak slouzi pouze ptfi zachovani jednoty prostoru a Casu. (Jezek, Jirak, 2014)
Do sekunddrnich médii patii napiiklad pismo (pozdé&ji tisk), obrazy (od praveékych
nasténnych maleb v jeskynich, hieroglyfi az po piktogramy), telefon a dalsi
(Jirdk, Kopplova, 2015). Tato média umoznila lidem prenéSet sdéleni na vetsi vzdalenosti
prostoru 1 casu anéktera ze sekundarnich médii umoznila také archivaci sdéleni.
Stale ovSem byla tato média omezena — jednalo se predevSim o komunikaci mezi dvéma

lidmi ¢i mens$i skupinou lidi. (Jezek, Jirdk, 2014)
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Terciérni média (periodicky tisk a vysilaci média) nadm umoznila zacit
komunikovat na celospoleCenské turovni, a tim nam pfinesla celou fadu sdéleni,
ktera by se méla dostat v§em (napfiklad znéni zakonu, predpisy a nafizeni, varovani apod.).
Tato média povazujeme za tzv. masovd média ¢ hromadna sdélovaci média,
protoze umoziuji oslovit velky pocet lidi bez ohledu na jejich individualni rozdily
¢i schopnosti. Mezi tato média fadime tisk (knihy, noviny a casopisy, také plakaty,
billboardy a dalSi) a vysilaci média (rozhlas a televize). S nastupem pocitaCovych siti
se vytvorilo nové technologické prosttedi a dalo vznik tzv. kvartérnim médiim.

(Jirak, Kopplova, 2015)

Pro kvartérni média (také sitova média) je typické, ze propojuji moznosti
sekundarnich a terciérnich médii — tato média slouzi soucasné jako podpora interpersonalni
komunikace (napt. pfes e-mail, chat), a zaroven také jako podpora komunikace masové
(zpravodajské portaly, vyhledavace). Specifické jsou v tomto piipad€ socialni sit€ typu
Facebook, Instagram, Youtube a dalsi, které se snazi o ,potencidlni masovou nabidku

individudlniho obsahu*. (Jirak, Kopplova, 2015, s. 33)

McLuhan rozdélil média na horka a chladna. Horkda média intenzivné pusobi
predevsim na emoce a smysly clovéka. Na piijemce pusobi skrze mluvené slovo, obraz
a zvuk, a tim maji také vétsi vliv na publikum. Jedna se naptiklad o rozhlas, film, televizi.
Chladna média piinaseji vice informaci. Pfijem informaci si voli recipient sam. Do téchto

médii fadime noviny, ¢asopisy, billboardy. (McLuhan, 1991)

Dale se média rozdéluji na #isténd (noviny, Casopisy), vysilaci (rozhlas, televize)
Ci sitova (socialni sit€, ekvivalenty tiSténych a vysilacich médii v prostfedi internetu.
Dnes jiz Casto mezi témito médii neexistuje ostra hranice. (Jezek, Jirak, 2014)
Také se mizeme setkat s rozdélenim na klasickda a nova média. Pojem , klasicka média“
se vSak stale vyviji spolu s tim, jak starnou média. Proto se jiz néktera média, ktera patfila
do ,,novych®, posouvaji do kategorie , klasickych médii* jako protiklad k aktualné novym

médiim. (Jezek, Jirak, 2014, s. 12)
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1.3 Masmédia

V Pedagogickém slovniku (2003) jsou masova média definovana jako: , Hromadné
sdélovaci prostredky, jimiz se realizuje masova socialni komunikace, vymezovand tim,
Ze prendSené sdéleni je prijimdano velkym, anonymnim a heterogennim souborem adresdtii
a zpétna vazba od adresdta sdéleni ke zdroji je zpozdéna.“ (Pricha, Walterova, Mares,

2003, 5. 119)

Masmédia jsou organizovanym prosttedkem komunikace, ktera je oteviena,
déje se na ddlku a dostdva se v krdatkém case k mnoha lidem.” (Jirak, Kopplova, 2015,
s. 19). Pro masova média je charakteristické, ze jsou obsahové univerzalni a v zasadé
vefejné povahy. Zpravidla se jednad o periodicky tisk (tedy noviny, Casopisy), rozhlasové
Citelevizni vysilani avefejné dostupna internetova sdéleni (naptiklad sdéleni
na zpravodajskych portalech, pfispévky na autorskych blozich ¢i uzivatelské prispévky
na socialnich sitich). (Jirdk, Kopplova, 2015)

Komunikace, kterou zprostfedkovavaji masova (z€asti také sitovd) média,
se od interpersonalni komunikace podstatné lisi. Mezi ucCastniky masové komunikace
existuje institucionalni rozdil — podavatel sdéleni (masové médium) nema s piijemci
hmatatelny kontakt, nevidi jejich bezprostfedni reakci, vyrobce sdéleni posoudi uspéSnost
svého komunika¢niho snazeni az s Casovym odstupem a ve zprostfedkované podobé.
Déle masovou komunikaci zajistuji specidlni vyrobni a distribu¢ni technologie,
které zptisobuji, ze se tato komunikace zasadnim zpisobem liS§i od interpersonalni.

(Jirdk, Kopplova, 2015)

Pospisil a Zavodna (2009) uvadi tyto rysy charakteristické pro masovou

komunikaci:

1) Pritomnost masového publika (Siroké nediferencované skupiny lidi,
jednéa se o pasivni pifijemce sdéleni). Plati, ze jednotlivi Clenové publika
mezi sebou nemaji vazby.

2) Prostredky prenosu zprav — aby se informace dostala k Sirokému publiku
lidi je zapotiebi k tomu vyuzit nastroje (masmédia), které umozni rychle
rozsifit sdéleni.

3) Verejna dostupnost informaci — komunikator predklada sdéleni Sirokému

publiku, tim z néj automaticky Cini sdéleni vefejné.
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4)

5)

Periodicita (pravidelnost) — informace se k pfijemci dostavaji v urcitych
intervalech, naptiklad noviny (denik, tydenik a dalsi), vecerni zpravy
kazdy den, zpravy v rozhlase v kazdou celou hodinu.

Neexistence primého kontaktu — piijemce a komunikator nejsou v pifimé
interakci, komunikace probiha pouze prostiednictvim médii, ktera vytvareji
casovou a prostorovou vzdalenost mezi ucastniky komunikace.

Také zde nedochazi kvyméné roli — pfijemce zUistava piijemcem

a komunikator komunikatorem.
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2 Vliv médii na prijemce

Jednou ze zéakladnich otazek pii studiu médii je, jakym zplisobem a jakou mérou
média pusobi na své pfijemce a tim i na celou spolecnost. Vliv médii na jednotlivce
a spoleCnost je vSak empiricky tézce dokazatelny, Casto se proto jedna spise o spekulace

¢i neptimé doklady a jejich interpretaci. (Jezek, Jirak, 2014)

Utinky médii je také slozité prokazat z divodu rozdilného pohledu na média
a medialni komunikaci, dale tomu brani také spoleCenska povaha medialni komunikace
a neustaly rozvoj a promény médii dané spoleCenskymi a ekonomickymi podminkami
a technologickymi moznostmi. Jelikoz jsou média provazana s dal§imi institucemi,
je prakticky nemozné je izolovat od spoleCnosti a zkoumat je naprosto samostatné. (Jirak,

Kopplova, 2003)

JPodstatna moc médii spociva v tom, Ze se podileji na socializaci jednotlivce,
na jeho vélenéni do spolecnosti, a tim jak na formovani jedince, tak na utvdreni podoby

spolecnosti a vztahii, které v ni panuji.* (Burton, Jirak, 2001, s. 15)

Historie zaznamenava nékolik pfipadd raznych promén v chovani a postojich,
které je mozno dat do souvislosti s medialni nabidkou. Jedn4 se napiiklad o posuny
ve zpusobu traveni volného Casu (ve spojitosti s pifichodem kinematografie,
,vyvolané”“ paniky (napfiklad nejznaméjs$i panickad reakce byla po vysilani rozhlasové
inscenace védecko-fantastického thrilleru o utoku Martani na USA Vadlka svétii reziséra
Orsona Wellse v roce 1939). Historie v§ak mé pfirozeny sklon zaznamenévat piedev§im
vyznamné udalosti, proto situace, ve kterych média neméla prokazatelny vliv
na své prijemce, nejsou zaznamenany. K t€zké prokazatelnosti vlivu médii prispiva i fakt,

ze priklady tohoto vlivu se Casto ziskavaji az s casovym odstupem. (Jirak, Kopplova, 2003)

Nektefi autori uvadi, ze média podporuji citovou lhostejnost k urcitym spolecensky
negativnim jevim (napf. tim, ze nam ,,serviruji* stale vétsi davky nasili, at’ uz ve filmech
¢i serialech, ale také ve zpravodajstvi), dale vedou k napodobovani toho, co nam predvadi,
nebo v nas mohou vzbuzovat strach, obavy a uzkost. Casto se také piipomin4, ze média
podporuji spotfebni chovani a premysli se také nad tim, ze potlacuji ve svych piijemcich
predstavivost a tvorivost (prfedevSim média, ktera pracuji s obrazem). Sitova média zase

podle nékterych autord mohou narusovat schopnost kontaktu s lidmi, protoze tento zptsob
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komunikace muze byt pohodingsi apod vétsi kontrolou nez komunikace

tzv. ,.face to face”. (Jezek, Jirak, 2014)

Nicméné jsou udavany také pozitivni vlivy médii — napfiklad rozsifovani rozhledu
a povédomi o svété, podpora gramotnosti a zprostiedkovani jinak tézko dostupnych zazitka
(napriklad prenosy divadelnich pfedstaveni, koncerti ¢i sportovnich udalosti
z Ceské republiky, ale i celého svéta) (Jezek, Jirak, 2014). Dalsim piikladem pozitivniho
vlivu médii mohou byt zprostfedkovana sdéleni, po kterych se lidé rozhodnout fesit urcity
problém, kterym by se jinak nezabyvali. Jirak a Kopplova ve své knize Média a spolecnost
(2003) uvadi tyto priklady: ,,Kdyz vroce 1991 oznamil basketbalista Farvin Johnson
prezdivany , Magic“, Ze u néj byl zjistén vir HIV, pocet volajicich na horkou linku
sanfranciské Nadace AIDS stoupl na patnactinasobek proti dlouhodobému priumeéru.
A kdyz byl v roce 1994 zatcen a obvinén z vrazdy manzelky boxer a herec O. J. Simpson,

zvysil se razem pocet volajicich na losangeleskou horkou linku urcenou obétem domdciho

ndsili az o 80%.* (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 160)

Urcity vliv médii na Cloveéka, i kdyz empiricky tézko prokazatelny, je z rGznych
piikladii patrny. Nicméné také my muzeme ovliviiovat média. Publikum je aktivnim
¢initelem v procesu medidlni komunikace, ,jeho jednotlivi clenové si vybiraji nabizené
medidlni produkty podle svych osobnich zdjmii, Zivotniho stylu, momentdlniho rozpoloZeni
apod.” (Jirak, Kopplova, 2003, s. 171) Média se musi také pfizpisobovat socialnimu
a kulturnimu kontextu publika, a dale aktivité publika, nebo s témito faktory pfinejmensim

pocitat. (Jirak, Kopplova, 2003)
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2.1 Zaci 2. stupné jako publikum médii

Jelikoz se v této praci budeme zabyvat zaclenénim medialni vychovy do vyuky
Ceského jazyka na 2. stupni zakladni Skoly, pfiblizime si vice zaky 2. stupné, tedy zaky
ve véku 11 az 15 let. Blize si charakterizujeme obdobi dospivani (pubescence) z hlediska
vyvojové psychologie a nastinime, jaky potencialni vliv by mohla mit masova média

na tuto skupinu zaku.

Povazuji tuto kapitolu za dulezitou z toho divodu, ze zaci 2. stupné zakladni skoly
patii mezi skupinu, ktera ma sva specifika a na nékteré podnéty muze reagovat jinym

zpusobem nez ostatni skupiny.

2.1.1 Obdobi dospivani

74k druhého stupné zakladni koly se podle vyvojové psychologie nachazi v prvni
fazi dospivani oznacovaném jako pubescence. Toto obdobi je charakteristické mnohymi
zménami — fyzickymi, psychickymi 1 socidlnimi. (Vagnerova, 2000) Podle né&kterych
autori se jedna o ,nejkritictéjsi a nejdynamictéjsi obdobi v lidskéem zZivote” (Novotna,

Hftichova, Minthova, 2012, s. 52).

Nektefi autofi toto obdobi rozdéluji na prepubertu a pubertu. Tato Zivotni obdobi
nelze vymezit zcela presné, nastup i ustup danych etap je velmi individudlni, a to nejen
z hlediska pohlavi. Pro rozdé¢leni téchto obdobi jsou kliové predevsim somatické zmény.
Prepuberta je orientacné Casové vymezena od 11 do 13 let jedince, jedna se o pred¢l
mezi détstvim a dospivanim. Toto obdobi je doprovdzeno prvnimi projevy pohlavniho
dospivani — u divek se jedna o prvni menstruaci (menarche), u chlapci o prvni poluce.
Po skonceni obdobi prepuberty nastupuje obdobi puberty a trva zpravidla az do 15 let,
kdy dospivajici jiz dosahnou reprodukéni schopnosti. (Srov. Cap, Mares, 2007; Langmeier,
Krejcikova, 2006; Novotna, Hiichova, Minhova, 2012) U chlapci nastupuje puberta
pfiblizné o rok pozdé&ji nez u divek, avSak puberta muize probihat u obou pohlavi

se znaénymi individualnimi rozdily (Cap, Mares, 2001).

V obdobi dospivani pubescenti hledaji sviyj zptsob zivota a vztahy ke svétu kolem

sebe. V pfiznivém pripadé naleznou odpovéd na otazku “Kdo viasmé jsem, o co mi v Zivoté
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jde ajak se na mne divaji druzi?” (Cap, Mares, 2001, s. 215). Naopak v nepiiznivém
ptipadé mohou podlehnout vlivim vuadCich osobnosti riznych socialnich skupin,

a to pak miiZze vést az ke ztraté vlastni identity. (Cap, Mares, 2001)

Jindy se mizeme setkat také s oznaCenim starsi Skolni vék, jedna se o dalsi
vymezeni v ramci vyvojové psychologie, které odpovida pravé pubescenci, ktera se stava
biologickym 1 socialnim meznikem v zivoté jedince. Zde hovoiime o obdobi 12 az 15 let,

néktefi autori uvadi az 16 let. (Ptacek, Kuzelova, 2013)

VétSina autort se také shoduje na tom, Ze se jedna o nejbouilivejsi obdobi v celém
vyvoji Clovéka. Kromé velkych zmén ve fyzické a psychické oblasti v ramci pohlavniho
dospivani a hledani vlastni identity, je tato etapa vyvoje oznaCovana jako ,,obdobi
problémd“ v rodinné i ve $kolni vychové. (Srov. Cap, Mares, 2007; Langmeier, Krejéifova,

2006; Novotna, Hiichova, Mirithova, 2012; Vagnerova, 2000)

Fyziologicky vyvoj

Z biologického hlediska dochézi k pohlavnimu dospivani, rozvijeji se sekundarni
pohlavni znaky. Toto obdobi provéazi vyrazné zmény v télesném vyvoji, a to zrychleni
télesného ristu, narst télesné hmotnosti, zmény proporci (prodluzuji se koncetiny),
to muze mit za nasledek ztratu koordinace pohybu. Pubescenta ovliviuji také hormonalni
zmény, ty vedou ke zvySené emocCni labilit¢ a zvySené uzkostnosti. (Ptacek,
Kuzelova, 2013) Vétsina dospivajicich se intenzivné pozoruje, zkouma a hodnoti
svij vzhled. Fyzicka atraktivita se stava velmi dilezitou hodnotou. (Novotna, Hiichova,

Mifihova, 2012)

Emocionalni vyvoj

,ZDospivajici jsou zvySené labilni, ndladovi, snadno unaveni a podrdzdéni
(Cap, Mares, 2001, s. 233). Pravé pro emocni labilitu a nasledné konflikty a afekty
oznacuje V. Ptihoda toto obdobi jako obdobi vulkanismu (Novotna, Hfichova, Mirihova,
2012, s.54). Zvysena emocionalni labilita a precitlivélost je zpusobena hormonalnimi

zménami (Vagnerova, 2000). Zaporné emoce (rozmrzelost, neklid, vzdor) maji vliv
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na soustiedéni, Casto zpusobuji Unavu, méné vydatny spanek ¢i tzkost. Dospivajici

ma problémy s piijetim sama sebe. (Ptacek, Kuzelova, 2013)

Pubescent neni schopen své pocity vyrazné ovladat, sebeovladani je jesté nezralé.
Dospivajici se také stavaji vice uzavienymi, ubyva détské bezprostiednosti a otevienosti,
pocity se stavaji vice intimni. Citova nevyrovnanost a nejistota zpusobuje také vykyvy
v sebehodnoceni a vztahovacnost. Dospivajici se v nékterych piipadech ¢i obdobich
mohou vracet zpatky ve vyvoji — tzv. regrese naniz§i vyvojové stadium. Jednad se
o pfirozenou reakci na zasadni zmény osobnosti, dospivajici se muze obcCas vracet
k détskému chovani i feSit urCitou situaci infantilnim zpuUsobem, i kdyz jiz dosahl
pokrocilejsi (zralejsi) urovné. Dalsi obrannou reakci na zmeény vyvolané dospivanim
je unik do svéta fantazie — jedna se o odpoutani se od reality a symbolické feSeni riznych
situaci, pfipadné problému, které by pro né€j byly jinak nefeSitelné. Jedna se o nezavazné

experimentovani. (Vagnerova, 2000)

Kognitivni vyvoj

V ramci obdobi dospivani nedochazi pouze ke zménam fyzickym (biologickym)
nebo psychickym zménam, ale také ke zménam ve zpusobu mysleni. ,Jedinec v obdobi

pubescence jiz vnimd na urovni dospélého clovéka.* (Ptacek, Kuzelova, 2013, s. 45)

V tomto vyvojovém obdobi se rozviji logické a abstraktni mysSleni, posiluje se
pamet.  Mysleni je v tomto obdobi diisledné a systematické, s ohledem na moziné
diisledky.” (Novotna, Hfichova, Minthova, 2012, s. 54) Jedinec jiz dokaze vyvodit zaveér
nejen zrealného pozorovani, aletaké zhypotéz. Dospivajici jsou schopni uvazovat
hypoteticky bez ohledu na skuteCnost — ¢asto uvazuji nad tim, jaky by svét mohl byt,
ne nad tim, jaky realné je. (PtaCek, Kuzelova, 2013) Nektefi autofi tvrdi, ze diky tomu
zaCinaji byt pubescenti vice kriticti, jejich mysSleni ¢i jednani byva casto zjednodusujici
a nekompromisni pii feSeni situaci, a pravé to vede k Castym konfliktim (Novotna,
Hfichova, Minhova, 2012). Jini autofi vSak uvadi, Ze abstraktni mySleni umoziuje
dospivajicim predstavit si alternativni feSeni situaci, pfip. problému, brat ohled na druhé
pfi moralnich soudech a divat se na situaci z pohledu druhych a ze pubescent je také

schopen hodnotit své pocity a chovani zvnéjsku (Ptacek, Kuzelova, 2013).
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Dospivajici si dokdzou Casové rozvrhnout ucivo, rozClenit jej na mensi useky
a vybrat z néj podstatné informace, dale vyuzivaji uCebni strategie, které jim pomahaji
zapamatovat si ucivo. Star§i zaci pak dokdzou odhadnout své znalosti a ovladat

svou pozornost. (Vagnerova, 2005)

Rozvinuti intelektu i zkuSenosti v socidlni komunikaci a osobnich i skupinovych
vztazich umozZnuji také dalsi vyvoj mordlnich aspektit osobnosti. Pubescent jiz dokdze Iépe
nez dité pochopit odlisné ndzory a motivy druhych lidi. Dovede lépe pochopit obecné

mordlni pojmy a principy, jako je spravedinost, pravda aj.* (Cap, Mares, 2001, s. 235)

Socialni vyvoj

Pro obdobi dospivani je dale typické hledani vlastni identity. Dospivajici Casto
pochybuji o sobé samém a o svém postaveni ve spolecnosti. (Vagnerova, 2000) V této
etap€ se dospivajici snazi o svoji nezavislost od rodi¢h a zaClefiuje se do skupiny
vrstevnikl, ve které chce byt pfijat jako rovnocenny partner. Od skupiny vrstevnika
pubescent prejima jeji nazory, normy, zpusob vyjadfovani, gestikulaci, také obleCeni,
preferuje stejny styl hudby, zabavy a daldi. (Cap, Mares, 2001) ., Postupné
se ale vrstevnické skupiny rozpadaji, dochdzi k navazovani vztahii.“ (Ptacek, Kuzelova,

2013, 5. 45)

Pubescence je podle nékterych autort , prechod od zavislosti k nezavislosti,
od nesamostatnosti k samostatnosti, od vnéjsi motivace k vnitini, k autoregulaci osobnosti*
(Novotna, Hrichova, Minhova, 2012, s. 53). Béhem dospivani méni pubescent nazor
na druhé, dochazi také k promé&nam socidlnich roli, pfi¢emz dospivajici odmita podtizenou
roli. Ke skole pubescent zaujima jiny vztah. Uclitel musi zadky v tomto obdobi nécim
imponovat, aby je zaujal a stal se pro n¢€ autoritou. Dobré vysledky a hodnoceni se stavaji

prostiedky, ne cili. (Ptacek, Kuzelova, 2013)

,ocidlnim meznikem je ukonceni zdkladni Skolni dochazky a volba povolani.*
(Ptacek, Kuzelova, 2003, s. 45). Dospivajici jiz v tomto obdobi v pfiznivém piipade
sméfuji k budouci profesi, jelikoz si musi vybrat ucebni obor, stfedni odbornou $kolu,

& gymnazium (Cap, Mares, 2001).
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2.1.2 Potencialni vliv médii na ziky 2. stupné ZS

V dnesni dob€ se mizeme setkat s oznaCenim , screenager”, jsou takto oznaCovani
ydospivajici a mladi dospéli, kteri vétsinu svého Zivota stravili s pohledem na displej
(screen) néjakého digitdlniho zarizeni, a mezi fyzickym a online svétem pro né neexistuje

Zddna hranice.” (Kocurova, 2020, online)

Podle nékterych autor mohou média ovlivilovat dospivajici v pozitivnim
i v negativnim smyslu. Casto diskutované téma je nasili zobrazované v médiich. Prvky
nasili najdeme ve filmech, v hudebnich klipech, v pocitacovych hrach, ve zpravodajstvi
(naptiklad zabéry valek), také v détskych filmech (tzv. mékkeé nasili) (Urban, 2011, s. 188).
Dospivajici by jiz mél zaujmout kriticky postoj k zobrazovanému nasili, avSak tato
schopnost muze byt oslabena zabavnym podanim (Matousek, 1998). Nékteré stranky vSak
toto jiz omezuji — naptiklad Youtube ma ve svych pravidlech komunity, ze , nejsou
povoleny projevy nendvisti, bezohledné chovani, explicitni nasili, zamérné utoky a obsah

propagujici Skodlivé i nebezpecné chovdni.“ (YouTube, 2021)

Sevéikova (2014) varuje pred nadmérnym uZivanim internetu a zavislosti
na internetu, ktera vznika pfedev§im u aplikaci, které jsou naroné na Cas — napfiklad
socialni sité ¢i online hry. Nadmérné uzivani internetu mize zapficinit naptiklad snizenou
schopnost soustiedit se, zvySenou impulzivitu, nizké sebehodnoceni, slabou sebeduvéru,
socialni uzkost, ¢i depresi — nicméné tyto projevy jsou ovliviiovany vice faktory.
Dospivajici, ktefi travi svij volny Cas nepfiméfenym uzivanim internetu, tedy travi svij cas
z velké Casti vsedé, dlouhodobé a jednostranné zatézuji patetf, mohou trpet na bolesti hlavy,
krénich a zadovych svalt a dalsi. Jako nepfimy Ucinek na fyzické zdravi mizeme uvést
nadvéhu z nedostatku pohybu, nicméné na nadvahu maji vliv predev§im jiné faktory —
napt. socioekonomické faktory, vliv rodiny, Spatna strava a dalsi, které nadvahu ovliviyji
zasadnéji. - zasadnégjsi). DalSim dopadem na fyzické zdravi je vliv médii na spankovy
vzorec, jednak dospivajici diky fascinaci internetem chodi pozdé spat, jednak je snizena
kvalita spanku vlivem aktivit, na které se dospivajici ,,musi“ soustfedit a které dospivajici
provadéji nevhodné kratce pred spanim. To pozd€ji muZze souviset s nervozitou,
podrazdeénosti, zvySenou urazovosti a snizenou funkcnosti imunitniho systému. Zavislost
na internetu se projevuje tim zpusobem, Ze pro (nejen) dospivajiciho je dana aktivita

nejdulezitéjsi v zivote, provadéni dané Cinnosti provazi zmeény nalad, abstinencni pfiznaky
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a konflikt s dalSimi strankami zivota — to znamen4, Ze se dospivajici ob&tuje dané Cinnosti.

(Sevéikova, 2014)

V soucasnosti maji velky vliv na dospivajici prfedevs§im socialni sit€, proto si tento
fenomén blize popiSeme. Socialni sit muzeme popsat jako sluzbu zprostiedkovavajici
razné aktivity pro své uzivatele — mezi tyto aktivity patii napfiklad hledani informaci,
komunikovani s prateli, dale mohou uZivatelé vytvaret razné dokumenty ¢i sdilet
svij soukromy zivot (KoziSek, Pisecky, 2016). Uzivatelé mohou mezi sebou sdilet
informace, své pocity, fotografie ¢i videa (CZ.NIC, 2021). Nekteré socialni sit€é mohou déti
provazet uz od raného détstvi — naptiklad YouTube, postupem cCasu se pridavaji socialni
sité Ci aplikace, které usnadiiuji komunikaci mezi rodiCem a détmi, oblibenou socialni siti
pro déti do 13 let se stava TikTok, dospivajici pak vyuzivaji ¢astéi profily na platformach
Facebook, Instagram ¢i Snapchat (Kopecky, Szotkowski, 2019). V soucasnosti se rozsifuje
také nova socialni sit zvand Clubhouse. Uzivatelé této socidlni sit€¢ se pripojuji
do mistnosti s uritou tematikou, o kterou maji zajem, a zde poté komunikuji mluvenym
slovem. V mistnosti se nachazeji dvé skupiny lidi — publikum (pouze poslouchd nazory
ostatnich) a fecnici (vyjadiuji se k tématu). Pokud chce uzivatel z publika promluvit
na dané téma, musi pozadat moderatory skupiny, aby ho pfifadili k feCnikim. Tato
platforma je také regulovana tim, ze kazdy uzivatel ma omezeny pocet pozvanek, kterymi

muize pozvat jiné potencialni uzivatele na platformy. (Jeli¢, 2021)

Problémem pouzivani socialnich siti mize byt ztrata soukromi a ,,sebeodkryvani,
ne vzdy totiz mame plnou kontrolu nad tim, kdo méa ke sdélovanym informacim pfistup,
dokonce ani tehdy, kdyz komunikujeme s omezenou skupinou lidi. Pfedevsim je problém
se sdilenim kontaktnich a citlivych informaci. (Sevéikova, 2014) Nejen pro dospivajici
se staly socidlni sit€ vyznamnou soucasti socidlniho zivota. Daji se vyuzivat jako
prostfedek sebeprezentace a komunikace s blizkymi, ale také s Sir§im okruhem znamych.
Obdobi dospivani je citlivé na rozvoj socialnich vztahii — jak bylo uvedeno v predchozi
kapitole, dospivajici se snazi odpoutat od rodiny a chtéji byt ve skupiné€ svych vrstevnika
brani jako rovnocenni partnefi — zkratka kdo neni na socilni siti je ,,out”, je de facto
vyfazen ze socialniho déni, jelikoz socialni sité usnadnuji feSeni skupinovych ukold,
domlouvani spolecnych akci, dale si na nich vrstevnici sdili fotografie z vyleth a dalsi.
Socialni sité umozni dospivajicimu dosahnout lepsi socialni pozice a pocity vlastni

hodnoty. Dospivajici jsou na socialnich sitich také ztoho davodu, Ze se podili
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na oblibenosti jedince, zvySuje vzajemnou piitazlivost a podporuje rast intimity

ve vztazich. (Sevéikova, 2014)

Dulezitym faktorem je také skupina, ve které se dospivajici nachazeji a ktera urcuje
aktualni trendy (Cap, Mare§, 2001). Skupina bude urdovat, které platformy se budou
vyuzivat a ktefi lidé se budou sledovat, ktefi tviirci na YouTube, influencefi na Instagramu

¢i ,tiktokefi® se stanou jejich vzory.

Dospivajici také mohou tihnout ke sbirani , lika“ ¢i ,,srdicek™, pocet té€chto znaku
ovliviluje popularitu 1 sebedivéru dospivajicich, nicméné muze dojit 1 ke zklamani
v pfipad€, ze nepfijde oCekavana zpétna vazba. Socialni sité nabizi rizné filtry na Gpravu
fotografii, které také mohou ovliviiovat piijeti sebe sama. (Sev&ikova, 2014) Na socialnich
sitich (ale také obecné v internetovém prostfedi) mohou byt lidé odvazné;si
a sebevédomejsi nez v realném zivote, to bohuzel mize vést k vulgarnimu vyjadfovani
az kybersikané, kyberstalikngu ¢i kybergroomingu a dal§im nebezpeCnym jevim, protoze

se ztraci zabrany pfirozené v bézném zivoté. (Sevcikova, 2014).

Obdobi dospivani se také vyznaCuje pfirozenym zajmem o erotické vztahy a sex,
tento zajem roste také diky tomu, ze v soucasné spoleCnosti se prezentuje sex jako velmi
dulezita oblast zivota (napiiklad ve sdé€lovacich prostfedcich ¢i reklamach, platformach,
socialnich sitich). Dospivajici vSak mlze ziskat problematické Ci jednostranné informace
amodely. (Cap, Mare§, 2001) Oteviené zobrazovani sexualnich aktivit, predeviim
pornografie, muze byt potencialni hrozbou pro mladé uzivatele internetu, z toho divodu,

7e ziskaji mylné vzorce. (Sevéikova, 2014)
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3  Persvaze, manipulace a chybné argumenty v médiich

V predchozich kapitolach jsme se vénovali potencidlnimu vlivu a dopady médii
na své pfijemce obecné. V této kapitole si blize popiSe pojmy presvédCovani, manipulace
a chybnou argumentaci, jakym zpusobem nas mohou média zamémé ovliviiovat.
Ovliviiovani lidi muze probihat pomoci raznych prostredkt, presvédCovaci i manipulacni

techniky jsou riznou mirou skryté a lisi se také jejich intenzita.

Pojem persvaze vychazi z latinského slova persuasio, coz v prekladu znamena
presvédcovani, presvédceni (Galik, 2012, s. 9). Pedagogicky slovnik (2003) uvadi,
ze pfesvédCovani je ,ovliviiovdni postojit a jedndni jedince nebo skupiny lidi
prostiednictvim argumentace sdélované verbdlné nebo i neverbalnimi (obrazovymi aj.)

prostredky.” (Pricha a kol., 2003, s. 163-164)

Manipulace je pojem, ktery ma §irSi spektrum vyuziti. V nejSir§im slova smyslu
se manipulaci rozumi posun néceho (napiiklad v logistice posun materialu) (Verner, 2011).
Pokud hovofime o manipulaci, muze se jednat naptiklad o odborné ¢i slozité zachazeni
s né¢im, v mediciné se mizeme setkat s manipulaci kloubl nebo patefe pii rehabilitaci.
Dal§im vyznamem tohoto slova je nekalé zachazeni snéCim (napiiklad s doklady).
Z psychologického hlediska se pod timto pojmem rozumi zpracovavani veédomi lidi.
(Kraus a kol., 1998) Manipulace je v tomto smyslu definovana jako ,,soustavné ovliviiovani
a usmérnovani jedince, skupiny, celé populace sledujici wurcity cil napr. politicky

(propaganda), obchodni (reklama)*. (Pricha a kol., 2003, s. 117)

V souvislosti s presvédCovanim a manipulaci je uvadéno, ze se jedna o ovliviiovani
na zakladé argumentd. Pojem argumentace vychazi z latinského slova arguere, které
znamena ,,tvrdit, dokazovat* (Durozoi, Roussel, 1994, s. 17). Argumentaci tedy muzeme
vysvétlit jako , souhrn ditvodii, ditkazu, oditvodiovdni, dokazovani.“ (Klimes, 1985, s. 32).
Argument lze definovat jako dikaz uvadény na potvrzeni pravdivosti né€jakého tvrzeni
(Odalos, 2017). Argumentace je proces, ve kterém predkladame tvrzeni a informace

s cilem presvédcit druhou stranu ke zméné nazoru na urcitou skute¢nost (Klapetek, 2008).

Zpravidla rozliSujeme dva typy argumentace — vécnou (ad rem) a nevécnou
(ad hominem). Ve vécné argumentaci se nejedna o zadné postranni umysly ¢ z&jmy,
tato argumentace nepouziva emocionaln€¢ zabarveny jazyk a argument je objektivni

a nestranny, vét§inou maji presvédcovany 1 presveédCujici stejny cil, a tudiz jde pouze
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o nalezeni optimalni cesty (Klapetek, 2008). Dulezitym bodem pro tuto argumentaci je,
ze se opird o fakta (Lotko, 2009). Mezi vécné spravné argumenty se fadi logicky platné
argumenty, argumenty pomoci prikladit, argumenty z analogie, argumenty o priciné
a argumenty z autority (Jelinek, Svandova, 1999, s. 137-139). Nicméné ani tyto argumenty
nemusi byt vzdy vécné, zalezi také na SirSim kontextu — naptiklad argumenty z autority
nemusi vzdy zaruCovat vérohodnost, problém muze byt napiiklad s kvalifikaci osoby
vdaném oboru, sjejim osobnim piesvédCenim ¢  psychickym rozpoloZenim,
dale podplacenim ¢i neporozuménim nazorum odbornika a jejich Spatnou interpretaci.

(Szymanek, 2003)

Nevécna argumentace (zvana téz chybna argumentace ¢i argumentace ad hominem)
mize mit mnoho podob. Argumenty, které spadaji do této kategorie, maji vSak jedno
spolecné — ani jeden se neopira o fakta (Lotko, 2009). S touto argumentaci se muzZeme
setkat také v bézném hovoru, nejen v médiich, presvédCujici se téchto chyb mize
dopoustét zamérné 1 nezadmeérné (Jelinek, Svandova, 1999). Nevécna argumentace nastava
v pfipadech, kdy se jedna o protichidné zajmy (napiiklad vlivem konkurence
ekonomické ¢i politické) (Klapetek, 2008). Mezi argumentacni fauly patii naptriklad
argumentum ad baculum, argumentatio ad hominem, a. ad auditorium, a. ad ignorantiam,

a. ad misericordiam a dalsi. (Mitasova, 2019)

Argumentaci jsem se zabyvala blize ve své bakalaiské praci Argumentace jako
nastroj moci (2019), ve které jsou blize popsany jednotlivé typy argumentl vécné

i nevécné argumentace a z které budu také vychazet v ramci empirické Casti.
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3.1 Typy ovliviiovani v médiich

Jednim z divodu, pro¢ na nas techniky ovlivilovani mohou pusobit je tzv. efekt
tieti osoby — jedna se o presvédceni, ze jiné lidi média ovliviiuji vice nez nés. Tento efekt
pusobi predevs§im, pokud jsou pfijemci mladsi, méné vzdé€lani, maji nizsi socioekonomicky
status a dalsi. (Giles, 2012) Dal§im fenoménem, ktery se zde uplatiiuje je tzv. spdacsky
efekt, ktery mize zapfiCinit, ze urcita persvazivni zprava z nediivéryhodného zdroje muze
byt Casem povazovana za daveéryhodnou. Spacsky efekt se muze projevit napiiklad timto
zpusobem: oponent tvrdi o politickém kandidatovi, ze podvadél u pfijimacich zkousSek
na vysokou S$kolu, této zpravé nemusime veénovat mnoho pozornosti, jelikoz pochazi
od oponenta, ktery prosazuje svij zajem a ktery pro nas nemusi byt davéryhodny, nicméné
po urCitém cCase (napiiklad po meésici), se muze stat, ze kdyz se budeme bavit
se svymi kolegy, sdélime jim tuto zpravu s dodatkem, ze jsme to uz predtim nékdy slyseli
a svym zpusobem ji muzeme povazovat za minimalné pravdépodobnou. Tento problém
se stava z toho divodu, ze k zaniku vazby se ,,znehodnocujicim cinitelem* dochazi rychleji

nez k zaniku zpravy. (Galik, 2012, s. 40-41)

Média a jejich tvarci nas mohou ovliviiovat vybérem ¢i fazenim témat
(jejich umisténi na zpravodajskych strankach nebo pozadi v televiznim ¢i rozhlasovém
vysilani, dat a novinafskych informaci, coz muize byt subjektivni volbou editora
¢i vedouciho vydani, $éfredaktory. Média nam piedkladaji exkluzivni ptibehy, skandalni
informace, katastrofy, vrazdy, negativni informace, néco co nas zaujme nebo v nas vzbudi
n¢jakou reakci — jde jim hlavné o to, aby byla ¢tena/vidénd/slySena. Nékdy maji média
tendenci trivializovat, zevSeobectiovat ¢i zlehCovat informace — slozité udalosti se redukuji
na zjednoduSend sdéleni, snimiz se vefejnost ztotoziiuje. (Verner, 2011) Pfijemce
je zahlcen mnozstvim informaci, které mu média predkladaji. , Nékteré nové informace
nejsou ditlezité, jen senzacni a jejich pretlak miiZe znamenat to, Ze se zapomene jedna
vyjimecna ,,véerejSi“ diileZita uddlost a jeji pokracovdni v jiné kvalité, které uz ovsem

nemda nadech senzacnosti.“ (Verner, 2011, s. 106)

3.1.1 Regulace a cenzura médii

Jednim z predpokladi, Zze média maji urCitou moc a schopnost Sifit

mezi své ptijemce urCité predstavy ¢i myslenky, je snaha o jejich regulovani, pfip. cenzuru.
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,Obecné vzato plati, Ze jakykoli pokus o kontrolu ¢i oviladnuti médii (...), je nepochybné
vyrazem viry ve vliv médii. Stejné jako soustredéné propagandistické ¢i reklamni pusobent,
fzické utoky na pracovniky médii, perzekuce novindrii ci zrizovani oddéleni pro styk

s médii. (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 154)

Historie nabizi fadu piikladd snah o kontrolu a fizeni médii s cilem omezit nebo
usmérnit schopnost médii ovlivnit své publikum. Z moderni doby zname snahu
o regulovani médii zejména z praxe totalitnich reziml 20. stoleti, které si vybudovaly
systém kontroly, fizeni a ovliviiovani obsahti v médiich, po vétSinou za uclelem ziskat

obcCany pro urcitou ideologii. (Jirak, Kopplova, 2003)

Snahy o regulaci a omezeni vlivu médii nabyvaji riznych podob, jedna se napftiklad
o predbézné (neboli preventivni) cenzury medialnich obsaht, nasledné cenzury po vydani,
ale jde také o usili regulovat obsahy médii riznymi zakonnymi pravidly, ktera je mozné

najit i v soucasné Ceské medialni legislative. (Jirak, Kopplova, 2003)

3.1.2 Propaganda

., Propagandou se zpravidla rozumi soustiedénda a promyslend snaha ziskat
verejnost pro urcity pohled na néjaké téma, urcité jedndani ci osvojeni si urcitého souboru

predstav a nazoru.* (Burton a Jirak, 2001, s. 136)

Pii studiu dé&jin médii se muzeme setkat se snahou nékterych mocenskych elit
(cirkevnich, politickych, vojenskych a dalsich) ovliviiovat prabéh pusobeni médii
ve svij prospéch dosazenim predem naplanovanych efekti pusobeni. (Jirak, Kopplova,

2003)

Jirak a Kopplova (2003, s. 157) dale uvadi, ze .,V modernich spolecnostech
propaganda prostupuje celym spektrem spolecenskych cinnosti a je mozné ji rozdélit

prinejmensim do sedmi hlavnich kategorii.*

Jirak a Kopplova (2003) udavaji nasledujicich sedm hlavnich kategorii propagandy
podle Thomsona (1977): politickou, ekonomickou, vojenskou, diplomatickou, didaktickou,
ideologickou a eskapistickou. V politické propagandé jde piedevsim o udrzeni ¢i ziskani
moci (Jirdk, Kopplova, 2003). Jednd napiiklad o predvolebni zviditelnéni (slavnostni
otevirani mostt, dalnic), spin-doctoring (podsouvani zajimavych informaci do médii té€sné

27



pred uzavérkou — nemusi dojit k jejich ovéfeni), manipulace prostiednictvim lobbistl,
stfet z4jma a dalsi (Verner, 2011). Ekonomicka propaganda se snazi presvedcit lidi
k nakupu ¢i prodeji zbozi a udrzovat diveéru v ekonomicky systém. Vojenska propaganda
je zaloZena na demoralizovani nepfitele v dobé valky a ziskavani spojenct, nebo se snazi
podporit moralku svého vlastniho obyvatelstva ¢i vojska. O posileni ¢i vyvolani pratelstvi
potencialnich spojenci se snazi diplomaticka propaganda. S propagandou se muizeme
setkat také v pedagogice (didaktickda propaganda) — jedna se formu vychovy populace
a o prosazovani spolecensky zadoucich cilti. Ideologicka propaganda Casto vyuziva emoce
¢i nadSeni ke zméné nazort ¢i presvédCeni jednotlivce Ci skupiny, jedna se o Sifeni ideji
¢i nabozenské viry. Specificka forma politické propagandy je tzv. eskapistickd
propaganda, ta vyuziva média k odvedeni pozornosti od spoleCenskych probléma a dale

k posileni pasivity a klidu. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 156-157).

Dal§im rozdélenim propagandy je na bilou, Cernou a Sedou propagandu.
Bila propaganda je akceptovana a legalni, nékdy se muzeme setkat s oznacenim ,,oficialni
propaganda“, pfijemci znaji identitu propagandisty, jeho cile i politické zaméfeni, maji
moznost hodnotit pfipadnou jednostrannost predkladanych informaci. Naopak u cerné
propagandy je propagandista skryty, ovliviiuje spoleCnost riznymi prostiedky — padélanim
vladnich dokumentii, podsouvanim nepravdivych a faleSnych zprav tisku, jejich Sifeni
prostfednictvim internetu a dals§i. Tyto zpravy produkuji nejcastéji zpravodajské sluzby,
tajné politické spolky ¢i teroristické organizace. (Bittman, 2000) Spojenim bilé a Cerné
propagandy vznika propaganda Sedd, ktera Casto pusobi jako neutralni az pozitivni.
Jeji argumenty jsou zalozeny na pravdivych zakladech, nicméné je neni mozné spolehliveé
overit a urit puvodni zdroj puvodu. (Gregor, Vejvodova, 2018) Zdroj této propagandy
muze, ale nemusi byt spravné identifikovan, a proto je také pravdivost informaci nejista.
S Sedou propagandou se muzeme setkat u spoleCnosti, které manipuluji se svymi

statistickymi daty ve vyroCnich zpravach a zvelicuji své aspéchy. (Bittman, 2000)

3.1.3 Reklama a Public Relations

Reklama i Public Relations jsou zalozeny na predem naplanovanych tucincich —

snazi se cilené pusobit na své pfijemce, a dosahnout tim zadouciho chovani z hlediska
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zadavatele reklamy. Ktomu pouzivaji nejrizn€j§i typy sdéleni, vcetné prave

téch medialnich. (Jirak, Kopplova, 2003)

Jezek a Jirak (2014) definuji reklamu jako ,,jednosmérnou komunikaci zadavatele
s ctlovymi skupinami (zabezpecenou viastnimi silami nebo s pomoci reklamni agentury),”
a vysvétluji také rozdily mezi reklamou a Public Relations (zkracené PR). Public Relations
predstavuji podstatné otevienéjsi, zCasti oboustranné formy komunikace — ty sméfuji spise
k posilovani znacky a image, zatimco reklama smétuje veskeré své usili k propagaci
aktualné podporovaného produktu. Dale je pro reklamni agenturu prioritni predevsim sila
reklamni kampan€, PR se naopak soustfedi na strategii komunikace a jeji dlouhodoby
dopad, v¢. intenzivni spoluprace se zvolenymi médii. I ztéchto divodd je mozné méfit

efektivitu reklamy snadnéji, nez dlouhodobé piisobeni PR. (Jezek, Jirak, 2014)

Reklama podporuje komercni podstatu médii. Pro vétSinu médii jsou financ¢ni
prostfedky z reklam zasadni. Bez reklamy by neexistovaly komer¢ni rozhlasové a televizni

stanice ani vétSina Casopisu. (Burton, Jirak, 2001)

Reklama je zamérna cilena komunikace sjasnymi cili — snazi se predevsim
zaujmout, ovlivnit a pfesvédcit své prijemce ke koupi produktu ¢i k vyuziti sluzby, které
jsou na trhu jedineCné a ostatni jim nemuzou konkurovat. Reklama se vSak nemusi tykat
pouze spotiebniho chovani a nabidky produktd ¢i sluzeb, ale mize podporovat i politické
subjekty (ptfedvolebni kampané) ¢i néjakou zménu v chovani spolecnosti (napt. ohleduplné
chovani fidi¢t). (Burton, Jirak, 2001) Pro vefejné minéni tyto reklamni sdéleni ¢asto voli
argumenty apelujici na strach svého publika (dopady koufeni na zdravi, nasledky rychlé
a bezohledné jizdy, zdravi obecné¢ — reklamy zaméfené na zdravotni produkty), dalSim
dilezitym nastrojem pro tyto reklamni kampané je soucit (tohoto prostfedku vyuzivaji
predev§im reklamy nadaci, objevuji se v nich napf. déti z rozvojovych zemi s prosbou

o pomoc). (Walton, 2007)

Reklama se svym zpusobem muze podilet i na podobé kulturniho prostiedi —
plakaty na zdech, billboardy podél silnic, reklamni letdky v obchodech, hadankové soutéze
a dalsi. Reklamni produkt miZze byt umistén napiiklad do filmu ¢i televizniho potradu
anemusi byt na prvni pohled patrné, ze jde o reklamni sdéleni (Casto vSak umisténi
produktu byva povazovano za skrytou reklamu, ktera je nevhodna). V tisku se muzeme
setkat s reklamnim c¢lankem, ktery pfipravi inzerent i jeho agentura, v lepSim piipadé

s oznaenim “placena inzerce”. Soucasti reklamy muze byt také vzorek, napf. vzorek
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Samponu vlepeny do Casopisu. Inzerenti vyuzivaji také méné tradi¢ni nosiCe — létajici

balony, krabicky se sirkami, zapalovace, tramvaje apod. (Burton, Jirak, 2001)

Reklama vyuziva raznych technik, jak presvédcit své piijemce. Jednou z moznych
technik je vyuziti urcité autority ¢i oblibenosti pfesvédcujiciho, v tomto piipadé se muze
jednat o herce ztvartiujici lékare, ale také realné lékare, dale oblibené zndmé osobnosti
(filmové ¢i serialové hvézdy, zpévaky, sportovce, youtubery, influencery). Tvurci reklam
také vyuzivaji princip vzacnosti — vzbuzuji pocit, ze pokud je néco vzacné musi to byt také
hodnotné kvili omezené dostupnosti ¢i pfimo nedostatku produktu (limitované edice,
,,Buy Now While Stocks Last“). Reklama také ptisobi na emoce, snazi se vyvolat tieba
pocit viny, uzkost, strach (napt. o zdravi, o déti...). Propagovany produkt ¢i sluzba je pak
jedinym ucinnym nastrojem a nejsnadnéjsi cestou ke zbaveni se dané emoce, k uleh¢eni.
Jiné reklamy se zase snazi navodit pocit, Ze nakup produktu povede k piijemnym
prozitkim. Tyto reklamy vyuZzivaji hlasité hudby, zafivych barev, nahoty ¢i humoru —
odpoutaji pozornost pfijemce od faktu, ze je to pouze reklama. (Taylor, 2004) Na nékteré
muze pusobit také efekt pouhého vystaveni — jedna se o vytvoreni povédomi o znacce,
pozdéji (az budeme potfebovat dany produkt ¢i sluzbu) si na tuto znacku vzpomeneme
abudeme ji divéfovat vice nez ostatnim. (Giles, 2012) Reklamy vyuzivaji také
rituald/svatkd jako jsou Vanoce ¢i Velikonoce a prizptisobuji jim své reklamy. Dualezitym
nastrojem reklamy je slogan — kratka textova formule, jejiz hlavnim ukolem je zaujmout
a vryt se do paméti pfijemci. Slogany jsou Casto zabavné, snadno zapamatovatelné hticky,
mohou byt také v rymované podobé. Nekteré spoleCnosti vyuzivaji product placement,
propagace probiha skrytou ¢i zastfenou formou, pii které si clovék nemusi uvédomit,
ze se jedna o nabidku zbozi, sluzeb ¢i ideji. Product placement mizeme objevit ve filmech,
serialech, videich tvirci na YouTube — vzdy by vSak mél byt oznaCen (napiiklad

v titulcich). (Verner, 2011)

3.1.4 Dezinformace, hoaxy a fake news

Meédia svym piijemcim poskytuji mnozstvi informaci. V soucasné dobé se Casto
hovoti o pfetizeni informacemi, kdy mnozstvi informaci prekroci piijemcovu kapacitu
zpracovani, to Casto vede ktomu, ze pfijemci neovéfuji pravdivost zpravy, mohou

tak uvefit zpraveé nepravdivé a Sifit ji pomoci socialnich siti dal. Nékteré zpravy v médiich
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jsou vytvareny jako nepravdivé zamérné s cilem ovlivnit nazor pfijemcu. (Kopecky a kol.,
2020)

Terminy dezinformace, hoaxy, fake news chape casto Sirokd vefejnost jako
synonyma. Spolecné maji piedev§im to, ze se jednd o nepravdivé informace Sifici
se v masmédiich a na socialnich sitich. Zcela pfesna a jednoznacna definice pojmu
neexistuje, nicmén€ se vyznamove lisi. Dezinformaci muzeme definovat jako ,,nesprdavnou,
(védomé) zkreslenou informaci“ (Kraus, Petrackova, 1995, s. 159). Podle Ministerstva
vnitra CR je pojem dezinformace definovan jako . §ifeni zamérné nepravdivych informact,
obzvldasté pak statnimi aktéry nebo jejich odnoZemi viici cizimu stdatu nebo viici médiim,
s cilem ovlivnit rozhodovani nebo ndzory téch, kteri je prijimaji* (Ministerstvo vnitra CR,

2021, online)

Dezinformace jsou nadfazenym pojmem pro hoaxy a fake news, mezi kterymi neni
pfesna vyznamova hranice. Slovo hoax pochazi z angliCtiny a v prekladu miZze znamenat
Sfalesnou zprdvu, mystifikaci, novindrskou kachnu, podvod, poplasnou zpravu, vymysl,
zert* (Hoax.cz, 2021, online). V prostfedi internetu se jako hoax oznacuji poplasné
a fetézové zpravy, naptiklad zpravy o nebezpeci, falesné prosby o pomoc, petice a dalsi.
Tyto zpravy se rychle §ifi po socialnich sitich (pfip. v e-mailech) a nabadaji své piijemce
k dal§imu rozeslani ¢i sdileni. (Gregor, Vejvodova, 2018, s. 45) V masmédiich a také
na socialnich sitich se Sifi také falesné reportaze a zpravy, oznacované jako fake news.

(Kopecky a kol., 2020)

Dalsim terminem, ktery se v souvislosti s dezinformacemi objevuje,
je misinformace — od dezinformace se lisi tim, ze neni §ifena se zamérem umyslné nékoho
ovlivnit. (Ministerstvo vnitra CR, 2021, online) Duvody, pro¢ se tato informace S§ifi,
mohou byt neznalost, Spatna interpretace nebo neuvédomovana zaujatost (Kopecky a kol.,
2020). Ministerstvo vnitra CR uvadi, Ze ,ackoliv se jednd o neutrdlni jev, mohou
misinformace v pripadech, kdy jsou Sireny ve velkém rozsahu a bez ndlezité opravy, vést

ke stejnému vysledku, jako dezinformace — tedy k prijeti rozhodnuti nebo osvojeni nazorii

na zdakladé nepravdivych informaci.“ (Ministerstvo vnitra CR, 2021, online)

A SY14

Fenoménem soucasné doby jsou deep fakes (,,hluboké 1z1“), jedna se o zneuziti
umélé inteligence k podvodu — autor deep fakes vytvoifi pomoci fotografii osoby
a prislusné aplikace, ktera dokaze zaznamenat mimiku tvare a dalsi typické projevy osoby,

realistickou fotografii ¢i videomontaz. V roce 2017 byl tento fenomén uvadén predevsim
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v souvislosti s pornografii — v pornografickych snimcich se zaCaly objevovat obliceje
celebrit nasazené“ na téla pornohercti (napfiklad herecka Gal Gadot). Na hrozbu
upozornil americky komik Jordan Peele, ktery pomoci pocita¢ového programu vytvofil
falesné video s byvalym prezidentem Spojenych stati americkych Barackem Obamou.

Obama ve videomontazi urazel svého nastupce Donalda Trumpa. (Golis, 2019, online)

K vytvareni dezinformaci vedou rizné divody — napiiklad politické ¢i ekonomické.
Dezinformace se mohou Sifit jako pouhé zpravy, pribéhy ¢i obrazovy material, a mohou
se objevit také v feCovém projevu. Dezinformatofi Casto vyuzivaji také manipulaci
s fotografiemi. Dezinformace mohou rozsifovat lidé, ktefi maji jasné instrukce, jejich
ukolem je reagovat na socialnich platformach tak, aby vyvolali urcité emoce. Néktefi lidé
vSak urCitym nepravdivym informacim skutecné€ véfi a snazi se je rozsifovat z divodu
vlastniho presvédCeni o pravdivosti dané zpravy. (Golis, 2019, online) V souvislosti
s dezinformatory muizeme narazit také na pojem troll, pod timto vyrazem oznaCujeme
anonymniho uzivatele, ktery zamérné provokuje ucastniky internetové diskuze (na raznych
serverech & socialnich sitich). Casto se jedna o emotivni, vulgarni aZ agresivni vypady.
Trollové svymi komentafi ni¢i vécnou debatu. Trollové takto jednaji bud z vlastniho
presvéd&eni, pro zabavu, nebo pro penize. (Gregor, Vejvodova, 2018). V Ceské republice
funguje dobrovolnickd anonymni skupina zvana ,elfové”. Tato skupina je protikladem
skupiny trollG, bojuje proti Sifeni dezinformaci, odhaluje falesné profily trolla
na socidlnich sitich a pfemlouva jejich autory k zanechani jejich Cinnosti, v opacném

ptipadé€ hrozi trollim zvetejnéni jejich skute¢né identity. (Janousek, 2018, online)

Pii ovéfovani zprav muzeme vyuzit pravidlo 5 W: who, what, when, where, why,
(Cesky kdo, co, kdy, kde (odkud), proc¢). Pii zji§tovani, zda se jedna o falesnou zpravu ¢i
nikoliv, bychom se méli zaméfit na nasledujici otdzky: Kdo informaci napsal?
Co je smyslem sdéleni? Kdy byla zprava publikovana? Odkud (z jakého zdroje) informace
pochazi? Pro¢ bychom méli zdroji (ne)veétit? (Kopecky a kol. 2020)
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4 Charakteristika zakladniho vzdélavani

,Zakladni vzdeéldvani navazuje na predskolni vzdéldavani a na vychovu v rodiné.
Je jedinou etapou vzdéldvani, kterou povinné absolvuje celd populace Zdkii, a to ve dvou

obsahové, organizacné a didakticky navazujicich stupnich.” (RVP ZV, 2021, s. 8)

Vzdélavanim v Ceské republice se zabyva zakon & 561/2004 Sb., o predskolnim,
zakladnim, stfednim, vy$§im odborném a jiném vzdé€lavani, ve znéni pozdéjsich predpist
(dale $kolsky zakon). Skolsky zakon definuje povinnost $kolni dochazky, organizaci
(nejen) zakladniho vzdélavani, hodnoceni vysledkil vzdélavani a dalsi. Na zakladé tohoto
zakona je zaveden do vzdé€lavaci soustavy systém kurikularnich dokumentt. Jedna se
o dokumenty statni trovné — tzv. rdmcové vzdélavaci programy a dokumenty Skolni
urovné — tzv. Skolni vzdélavaci programy. Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni
vzdélavani (zkracené RVP ZV) vymezuje zakladni ramec pro etapu zakladniho vzdélavani.
Na zaklad® RVP ZV si jednotlivé zakladni $koly sestavi Skolni vzd&lavaci program.

(RVP ZV, 2021)

Zakladni vzdélavani je rozdéleno do dvou stupnt, které na sebe navazuji.
Vzdélavani na 1. stupni zékladni Skoly respektuje a rozviji individualni potfeby, moznosti
a zajmy jednotlivych Zzak, pomaha usnadriovat prechod z predskolniho vzdélavani
a rodinné vychovy do povinného, pravidelného a systematického vzdélavani. Zaci se udi
hledat, objevovat a tvofit, dale rozviji schopnost fesSit problémy. Jedna se predevsim
o udeni se ¢innosti. Vzdélavani na 2. stupni ZS vyuziva naroéngjsi metody prace a zptisoby
poznavani. Zakm jsou predkladany komplexnéjsi a dlouhodobgjsi ukoly & projekty,

které musi fesit, tim roste také odpovédnost zakl ve vzdélavani. (RVP ZV, 2021)

Hlavnim cilem zakladniho vzdélavani je podle RVP ZV  utvdret a postupné
rozvijet klicové kompetence a poskymout spolehlivy zdklad vSeobecného vzdélani
orientovaného zejména na situace blizké Zivotu a na praktické jedndani.* (RVP ZV, 2021,

s. 8)
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4.1 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani

Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani (dale jen RVP ZV)
je rozdélen do Ctyt Casti — Cast A, Cast B, cast C a Cast D. V Casti A se jedna o zakladni
vymezeni RVP ZV v systému kurikularnich dokumentd, jeho principy a tendence
ve vzdélavani. Cast B se vénuje charakteristice zakladniho vzd&lavani a odkazuje
na jednotlivé paragrafy Skolského zakona, které urCuji plnéni povinnosti Skolni dochazky,
organizaci zakladniho vzd&lavani a hodnoceni z4kd zakladniho vzd&lavani. Cast C
se zabyva pojetim a cili zdkladniho vzdélavani, kliCovymi kompetencemi, které si mayji
zaci osvojit, dale nabizi charakteristiku vzdelavacich oblasti, jednotlivych vzdélavacich
obort a prufezovych témat. V Casti D nalezneme kapitoly vénujici si vzdélavani zaka
se specialnimi  vzdélavacimi potfebami a zakli nadanym a mimofadné nadanym,
dale materidlnim, persondlnim, hygienickym, organizanim a jinym podminkam
pro uskuteCiovani RVP ZV. Tato ¢ast obsahuje také zasady pro zpracovani,

vyhodnocovani a upravy SVP. (RVP ZV, 2021)

RVP ZV klade daraz predevs§im na utvareni a rozvijeni kliCovych kompetenci
a poskytnuti zédkladu vSeobecného vzdelavani. Vyraz klicové kompetence je definovan jako
,,souhrn védomosti, dovednosti, schopnosti, postojii a hodnot, které jsou ditlezité pro rozvoj
osobnosti a predevsim pro uplaméni Zdka v Zivoté.“ (RVP ZV, 2021, s. 10). RVP ZV
popisuje sedm klicovych kompetenci, které by mély byt u zakd rozvijeny v zakladnim
vzdélavani, jedna se o ,, kompetence k uceni, kompetence k reSeni problémii, kompetence
komunikativni, kompetence socidlni a persondlni, kompetence obcanské, kompetence
pracovni, kompetence digitalni“ (RVP ZV, 2021, s. 10). V soucasné dob¢ probiha revize
RVP ZV, v této revizi byla ptidana kompetence digitdlni — zéaci by se méli orientovat
v digitdlnim prostfedi, bezpecné, kriticky a tvofive vyuzivat digitalni technologie pii praci,

pfi uCeni a také ve volném cCase. (RVP ZV, 2021, 5. 9)

Obsah vzdélavani je v dokumentu roz€lenén na devét vzdélavacich oblasti. Kazda
tato oblast je pak tvofena jednim vzdélavacim oborem ¢i vice vzdélavacimi obory,
které jsou vSak obsahové blizké. Naptiklad vzdélavaci oblast Jazyk a jazykovd komunikace
je tvofena vzdélavacimi obory Cesky jazyk a literatura, Cizi jazyk, Dalsi cizi jazyk).
Jednotlivé vzdélavaci oblasti jsou vuavodu charakterizovany, u vzdélavacich oboru

jsou uvedeny ocekavané vystupy a ucivo. V ramci podpurnych opatieni (pro pfipadné
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upravy vystupt v ramci individualniho vzdélavaci planu) je zde vymezena také minimalni

doporucena uroven ocekavanych vystupt. (RVP ZV, 2021)

4.1.1 Cesky jazyka a literatura v RVP ZV

Cesky jazyk a literatura je vzdélavaci obor, ktery spada (spoleéné s cizimi jazyky)
do wvzdélavaci oblasti Jazyk a jazykovd komunikace. Tato vzdélavaci oblast
je charakterizovana jako stézejni ve vychovné vzdélavacim procesu, jelikoz , dobrd tiroveri
jazykové kultury je vnimdna jako podstatny znak vSeobecné vyspélosti absolventa

zdkladniho vzdélavani.“ (RVP ZV, 2021, s. 16)

Vzdélavaci obor Cesky jazyk a literatura je zde rozddlen do 3 &asti,
které se ve vyuce navzajem prolinaji. Jednd se o Komunikacni a slohovou vychovu,
Jazykovou vychovu a Literdrni vychovu. Cilem Komunikacni a slohové vychovy je naucit
zaky ,,vnimat a chdpat rizna jazykovd sdéleni, Cist s porozuménim, kultivované psdt,
mluvit a rozhodovat se na zdkladé precteného nebo slySeného textu riizného typu
vztahujicitho se k nejriiznéjsim situacim, analyzovat jej a kriticky posoudit jeho obsah.“
(RVP ZV, 2021, s. 16) Jazykovd vychova je zaméfena piedevSim na veédomosti
a dovednosti, které umozni zékovi osvojit si spisovné podoby ceského jazyka a rozlisit
jeho dalsi formy. Vede k srozumitelnému a prehlednému vyjadrovani. Literdrni vychova
je zaméfena na orientaci v zakladnich literarnich druzich a jejich specifickych znacich.
Zaci se udi rozli§ovat realitu od fikce, formuluji vlastni nazory o predteném dile, , ziskdvaji

a rozvijeji zdkladni ctendrské navyky i schopnosti tvorivé recepce, interpretace a produkce

literdrniho textu.” (RVP ZV, 2021, s. 16)

4.1.2 Prurezova témata v RVP ZV

Kazda Skola mé povinnost zaclenit do svého vzdelavaciho programu Prurezovd
témata, ktera jsou popsana v RVP ZV. Prifezova témata jsou definovana jako ,,okruhy

aktualnich problémii soucasného svéta“. (RVP ZV, 2021, s. 132)

RVP ZV vymezuje celkem Sest prufezovych témat. Konkrétné se jedna
o nasledujici témata: Osobnostni a socidlni vychova, Vychova demokratického obcana,

Vychova k mysleni v evropskych a globadlnich souvislostech, Multikulturni vychova,
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Environmentdlni vychova a Medialni vychova. Autoti RVP ZV vnimaji prifezova témata
jako prilezitost pro individualni uplatnéni zakt a také pro jejich vzajemnou spolupraci.
Prufezova témata by méla zakovi pomoct rozvijet jeho osobnost, predevsim jeho postoje
a hodnoty. V podkapitolach jsou charakterizovana jednotliva témata s dirazem na jejich
vyznam a piinos pro zaka, a dale jsou zde uvedeny naméty k Cinnostem. O zpusobu
realizace prufezovych témat rozhoduji zakladni Skoly jednotlivé — muze se jednat
o zafazeni prufezového tématu (nebo pouze urcitych tematickych okruht) do jednoho
vyucovaciho predmétu (pfip. vice vyuCovacich predméta), prufezové téma se muze stat
samostatnym predmétem, nebo muze byt zaClenéno do vyuky jako projekt, seminar, kurz

a dal§i. (RVP ZV, 2021)

4.1.3 Medialni vychova

Téma Medialni vychovy je v posledni dobé velmi diskutované. Jednou z pficin
mohou byt vyzkumy uskutednéné napiiklad Ceskou skolni inspekci (2017/2018),
organizaci Clovék v tisni vramci projektu Jeden svét na kolach (2018) ¢&i organizaci
STEM/MARK pro Ceskou televizi (2018), které prokazaly nizkou urovefi
medialni gramotnosti zakd zakladnich a stfednich Skol, ale také Siroké vefejnosti.

(Srov. Ceska kolni inspekce, 2018; Clovek v tisni, 2018; STEM/MARK, 2018)

Medialni gramotnost muzeme definovat jako ,soubor poznatkii a dovednosti
potiebnych pro orientaci v mdlo prehledné a neprithledné strukturované nabidce
medidlnich produktii, které vytvdareji prostiedi, v némz se soucasny clovek pohybuje.
(Jirak, Micienka, 2007, s. 9). Informace, které ¢teme v médiich, nemusi byt vzdy pravdivé,
mohou byt vytrzené z kontextu ¢i se miize jednat o subjektivni nazor autora. Nekteré
zpravy jsou vytvoreny s umyslem ovlivnit (pfip. zmanipulovat) ptijemce. (Frank, Jirakova,
2008) Pro zaky je dulezité osvojit si takové poznatky a dovednosti, které jim umozni
kriticky hodnotit média, a zaroven vyuzit jejich potencial — zaci by se méli naucit pracovat
s médii jako se zdrojem informaci, kvalitni zabavy ¢i naplnénim volného casu. (Jirdk,

Micienka, 2007)

V souvislosti s medialni vychovou a medidlni gramotnosti se hovoii také
o rozvijeni kritického mysleni. Kritické mysleni je podstatné nejen v medialni vychove,

ale ve vSech oblastech zivota, diky nému jsme schopni uvazené se rozhodovat o tom,
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zda n€jaky vyrok pfijmeme, ¢i odmitneme (pfipadné se zdrzime usudku) na zakladé
pravdivosti informace, ¢i dostatku informaci, které by vyrok potvrzovaly. (Nutil, 2018)
Kritické mysleni mizeme popsat jako nezavislé mysSleni, kdy si kazda osoba vytvari
své vlastni ndzory, hodnoty a presvédceni. Kritické mysleni zaind otdzkami a problémy,
které se musi vyfesit, vtomto piipadé ziskani informace neni cilem, ale vychodiskem.
., Kritické mysleni je takova prdace, kterou miiZete vykondvat jediné sami pro sebe.
Proto je nevyhnutelnou podminkou kritického mysleni vztah individudlniho viastnictvi
k mySlenkam. Studenti a Zdci tudiz museji pocitovat svobodu myslet za sebe samé,

rozhodovat o slozitych otazkdch, které se jich tykaji. “ (Klooster, 2000, s. 8)

Medialni vychova je soucasti prafezovych témat RVP ZV, jejichz cilem je rozvijet
osobnost zaka a vzajemnou spolupraci mezi zaky. Medialni vychova mé za kol predevs§im
rozvijet medialni gramotnost, zaci by meéli ziskat takové znalosti a dovednosti, které
jim usnadni komunikaci a praci s médii a které povedou ke kritickému zhodnoceni
medialnich obsahti. Podle autori RVP ZV ma medialni vychova blizky vztah
ke vzd&lavacim oblastem jako jsou Clovék a spole¢nost, Jazyk a jazykova komunikace,
Informatika a Uméni a kultura. Tematické okruhy medialni vychovy jsou rozdéleny

na receptivni ¢innosti a produktivni ¢innosti. (RVP ZV, 2021)

Obsahem témat receptivnich Cinnosti je kritické hodnoceni medialnich obsaht
(ve zpravodajstvi, reklamé a jinych), rozliSovani informativnich a spoleCensky
vyznamnych prvka od ,bulvarnich“, fakti od fikce a reality od stereotypi v médiich,
dale také stavba médii (pravidelnost v uspofadani sdéleni a principy sestavovani),
autofi medialnich sdéleni (fakta versus jejich nazory €i postoje), rozpoznavani vyrazovych
prostfedkil, které vedou k ovliviiovani (pfip. manipulaci), a také pochopeni fungovani
médii (faktory ovlivilyjici média, financovani meédii a jejich dopady, vztah médii
s politikou nebo kulturou) a vliv médii na spolecnost 1 kazdodenni zivot jedince.
Mezi produktivni €innosti, kterymi je mozno zaky seznamit s médii je tvorba medialniho
sd&leni a prace v realizaénim tymu. Zaci se mohou podilet na tvorbé skolniho &asopisu,
rozhlasu, televizi ¢i internetového média (napfiklad blogu ¢i YouTube kanalu) a rozvijet
tak své komunikaéni i socialni dovednosti. Zaci setimto zpGsobem seznami
také s technologickymi moznostmi potifebnymi k realizaci médii a jejich omezenimi.

(RVP ZV, 2021)
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Empiricka cast

S Charakteristika vyzkumu

V empirické Casti prace se budeme zabyvat obsahovou analyzou argumentu,
které vyuzivaji autofi dezinformaci (konkrétné hoaxii) zaméfenych na onemocnéni
COVID-19 ¢ivirus SARS-CoV-2 a témata jim podminéna — jednd se o prevenci
proti onemocnéni (rousky a vakciny) a testovani. Vysledky vyzkumu nam nasledné
pomohou vytvofit navrhy aktivit do vyuky Ceského jazyka zaméfené na medialni vychovu.
Pro analyzu argumenti byly vybrany hoaxy, které se objevily na webovych strankach
Manipulatofi.cz. Autofi téchto webovych stranek ,,se vénuji oblasti politického marketingu,
public relations a komunikacnich strategii, s presahem do dalsich spolecenskych véd*
(Manipulatori.cz, 2021). Tyto webové stranky byly vybrany z nékolika davodu.
Jednim z divodi byla prehlednost webovych stranek, dale objektivita pii vyhodnocovani
nepravdivych informaci, mnozstvi analyzovanych dezinformaci za dané obdobi a odkazy

na puvodni sdéleni.

Obsahova analyza se bude tykat dezinformaci (hoaxt), které dany publicisticky
web zaznamenal v obdobi od zac¢atku fijna 2020 az do konce biezna 2021. Pozornost bude
zaméfena predevSim na zpusob argumentace, kterym se snazi autofi téchto sdéleni
presvédcit potencidlni pfijemce, jaké argumenty nejCastéji vyuzivaji k presvédCovani
(pfip. manipulaci). Pro obsahovou analyzu jsme stanovili Ctyfi typy argumentd,
které budeme ve sdélenich sledovat. Jedna se o nasledujici argumenty: argument autoritou,

argument ad hominem, argument ad ignoratiam a argument typu straw man (tzv. strasak).

Tuto Cast prace Clenime na Ctyfi kapitoly. V prvni kapitole je charakterizovan
vyzkum, v jejich podkapitolach jsou uvedeny cile vyzkumu a stanoveny hypotézy,
vénujeme se metodologii vyzkumného Setfeni. Druha kapitola se zabyva stru¢nou
charakteristikou jednotlivych argumentii a analyzou ziskanych dat. Ve tfeti kapitole
vyhodnocujeme nejCasteji vyuzivané argumenty. Posledni kapitola této casti prace

se zameéfuje na navrhy zaclenéni medialni vychovy do vyuky Ceského jazyka.
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5.1 Cile vyzkumu, vyzkumna otazka, hypotézy

Cilem vyzkumného Setfeni je zjistit, které z danych argumenta (argument autoritou,
argument ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man) pouZzivaji
nejCastéji autofi medialnich sdéleni, konkrétné tedy hoaxu, které se zaméfuji na aktualni

téma COVID-19.

Ve vyzkumném Setfeni se zaméfime na tfi vyzkumné otdzky. Jako vyzkumné

otazky jsme stanovili:

1. vyzkumna otazka: ,Ktery z danych argumentii (argument autoritou, argument
ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man) nejcastéji pouzivaji

autori hoaxut na téema COVID-19?“

2. vyzkumna otdzka: ,Kterou autoritu nejcastéji vyuzivaji autori hoaxii na téma

COVID-197

3. vyzkumna otazka: , Ve kterych hoaxech na téma COVID-19 se bude nejcastéji

objevovat argument ad ignoratiam ?*

Dale jsme na zaklade vyzkumnych otazek stanovili nasledujici hypotézy:

Hypotéza ¢. 1: Hoaxy na téma COVID-19 nejcastéji presvédcuji své piijemce

argumentem autoritou.

Hypotéza €. 2: Argument typu straw man se v hoaxech na téma COVID-19

vyskytuje nejméng.

Hypotéza ¢. 3: Pii presvédCovani se v hoaxech na téma COVID-19 vyuzivaji

jako autorita nejcastéji Iékari.

Hypotéza ¢. 4: Argument ad ignoratiam se objevuje nej¢astéji v hoaxech s tématem

testovani na COVID-19.
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5.2 Metodologie a prubéh vyzkumného Setieni

Jako vyzkumnou metodu jsme zvolili metodu kvantitativni obsahové analyzy,
divodem vybéru této metody byla predevSim cCasova uspora. Kvantitativni obsahova
analyza, jinym nazvem také sémantika, se zabyva kvantifikaci urcitého prvku textu,

pficemz se muze vyjadiovat frekvence, potadi ¢i stupeni (Gavora, 2000).

Jako zakladni soubor textd jsme vymezili hoaxy zaméfujici se na problematiku
COVID-19, které byly analyzovany na webovych strankdch Manipulétofi.cz v obdobi
od zac¢atku fijna 2020 az do konce bfezna 2021. V téchto textech jsme sledovali Ctyfi typy
argumentl — argument autoritou, argument ad hominem, argument ad ignoratiam

a argument typu straw man.

Analyza se tykala riznych druhi textu, které jsme nerozliSovali. Jednalo se
o internetové clanky, pfispévky na socialni siti Facebook, fetézové e-maily a dalsi.
Kazdy hoax jsme zatadili k dané skupin€ argumentd. Pokud v jednom hoaxu byly uvedeny
dva avice argumenty stejného typu (napfiklad v jednom hoaxu se vyskytoval dvakrat

odkaz na autoritu, pfip. autority), byl tento hoax zapocitan do dané kategorie pouze jednou.
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6  Analyza argumenti

Nasledujici Cast se zabyva analyzou argumentt, které se vyskytovali v hoaxech
natéma COVID-19 ziskanych prostfednictvim webu Manipulatofi.cz. Pfi analyze
se budeme vénovat kazdému argumentu jednotlivé, nejprve si uvedeme, strucnou
charakteristiku argumentu a nékteré priklady hoaxt, které jsme pfifadili k danému
argumentu. Pro lepSi prehlednost nam poslouzi grafy a tabulky, které jsme vytvorili
prostfednictvim programu MS Excel. Zaroven zhodnotime, zda se nase hypotézy potvrdily

¢1 nikoliv.

V jednotlivych podkapitolach se budeme vénovat vyhodnoceni jednotlivych sdéleni
na internetu, které byly zafazeny mezi hoaxy a analyzou jimi pouZzivanych argumentt.
Pro prehlednost typti argumentd uvadime u kazdého argumentu stru¢né vystizeni podstaty
argumentu, tedy jakym zpuisobem pusobi na pfijemce, a také priklady hoaxa,

které jsme ptitadili k danému typu argumentu.

Hoaxy na téma COVID-19, které jsme analyzovali, se tykaly viru SARS-CoV-2
¢i onemocnéni COVID-19, noSeni rousek, testovani na vir, ocCkovani proti viru,
potencialniho 1éku proti viru a nemocnic a jejich priplatkt spojenych s virem. Procentualni

zastoupeni jednotlivych skupin jsme zobrazili v grafu.

Nemocnice a Virus Ci
priplatky onemocnéni
Potencidlni Iék 11% ) 13%

na onemocnéni
5%

Rousky
4%

Testovani
27%

Ockovani
40%

Graf 1 Celkovy pocet hoaxu
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Celkovy pocet hoaxu, které jsme zaznamenali od fijna 2020 do konce biezna 2021
na webovych strankadch Manipulatoti.cz a které se tykali tématu COVID-19, byl 82.
Do grafu nebyly zapocCitany hoaxy, které informovaly o demonstracich proti lockdownu
a obecnd vyjadieni — napiiklad hoaxy a myty o Skodlivosti vakcin (netykaly se pouze
daného typu viru). Pro nas byly urCujici hoaxy, které mély jasnou spojitost s virem
¢i onemocnénim. Z poctu 82 hoaxt se 11 hoaxi vénovalo pfimo viru ¢i onemocnéni,
nejvice hoaxu se §ifilo o testovani (22 hoaxt) a ockovani proti onemocnéni (33 hoaxi),
9 hoaxt z celkového mnozstvi kritizovalo nemocnice a jejich piiplatky za COVID-19,
nejméné hoaxt v daném obdobi bylo zaznamenano o rouskach (pouze 3 hoaxy)
a potencialnim léku na onemocnéni (4 hoaxy). V grafu byly tyto hodnoty pfevedeny

na procenta.
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6.1 Argument ¢. 1: Argumenty autoritou

PresvédCujici vyuzivajici argument autoritou dokazuje verohodnost tvrzeni
citovanim osoby nebo organizace, od nichz pochéazi dana informace. Nejedna se piimo
o chybny argument, tento argument patfi do vécné argumentace, nicméné tento typ
argumentu provazi rizna uskali. (Jelinek a Svandova, 1999). Problémem miZe byt
nedostatecna kvalifikace dané osoby (autority), Gisudek dané autority mize byt ovlivnén
jejim osobnim piesvédcenim ¢i momentalnim psychickym rozpolozenim, v hor§im piipadé
také vydiranim nebo podplacenim. Muize se stat, ze argumentujici neporozumél
zcela dobfe nazorim odbornika, a tvrzeni tak interpretoval nespravné. V tomto piipadé

je také dulezité porovnavat nazory jinych odbornikt. (Szymanek, 2003)

Nasledné uvedeme nékteré piiklady argumenti v hoaxech na téma COVID-19,

které jsme pfitadili k tomuto typu argumentu.

Priklad ¢. 1:

,Podle nové Sokujici zpravy az 90 % porzitivhich testit na covid-19 v nékolika
statech USA mélo byt negativnich. NeZ Facebook tohle video zcenzuruje, nebo bude
oznaceno néjakym ,,fact-checkem”, tato zprdva prisla z New York Times. Presné tak,
z New York Times. Podle Times, a cituji: ,,Standardni testy diagnostikuji velké mnozstvi
lidi, kteri mohou prendSet relativné bezvyznamné mnozstvi viru a neni pravdépodobne,

Ze by byli nakazlivi. "

Tento hoax byl zafazen do této skupiny argumentd z davodu, Zze odkazuje
na uznavany newyorsky denik The New York Times a cituje informace z jeho ¢lanku.
Nicméné v tomto piipadé se jednd o chybny argument, protoze informace, které autor

hoaxt prezentuje, jsou Spatné interpretovany.

' FORMANEK, David. SOKUJICI ZPRAVA Z NEW YORK TIMES: Az 90 % pozitivnich testi na COVID-
19 by mélo byt negativnich! In: CZ24 News [online]. 7.9.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z:
https://cz24.news/sokujici-zprava-z-new-york-times-az-90-pozitivnich-testu-na-covid- 19-by-melo-byt-
negativnich-video-cz-titulky-prepis/
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Priklad ¢. 2:

,Dnes na konferenci, Dr. Sucharit Bhakdi zminil: ,Epidemie skoncila v celém
Recku i vcelé Evropé! Testy, které pouzivdte pcr jsou falesné a davaji vam falesné
vysledky a cim vice testu, tim vice faleSnych vychdzi v poctu a procentech... neni to novy

virus, ale sleduje nds uz mnoho desitek let ... ‘

Nejlepsi védec, ktery prispél kvédeé diileZitymi objevy a vyzkumem maldrie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz, vyucoval
vice nez 12.000 lékari. Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii —
Loimoxiologie, jeden z nejvyznamnéjsich védcu v oboru mezindarodniho uzndni a clen

Némeckého neparlamentniho vyboru lékarii za prohlaseni pandemie (ACU2020).
Dékujeme mu!!“

V tomto hoaxu se stava autoritou Dr. Sucharit Bhakdi, némecky mikrobiolog.
Hoax se sklada z udajného citatu, jelikoz jeho ptivodni znéni ani konference, na které mél

vyrok zaznit, nejsou dohledatelné.

Priklad ¢. 3:

,Ahoj, jmenuji se Reiner Fuellmich a jsem clenem advokdni komory v Némecku
a v Kalifornii uz 26 let. Pravni praxi jsem vykondval v oblasti trestniho prava proti
podvodnym  spolecnostem  jako je Deutsche Bank, drive jedna z nejvétSich
a nejuznavanéjsich bank na svété, dnes jedna z nejtoxictéjsich zlocineckych organizact
ve svété. VW (...) Jsem také jednim ze Ctyr Clenu némecké koronavirové vysetrovaci

komise. (...)**

Opét je zde jasny odkaz na argument autoritou, kterou se stava Reiner Fuellmich,

némecky pravnik, ktery vyjmenovava své uspéchy v pravni sfére.

2 CEMPER, Jan. HOAX: Vyrok Dr. Sucharita Bhakdiho o koronaviru. In: Manipuldtori.cz [online].
10.10.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-vyrok-dr-sucharita-bhakdiho-o-
koronaviru/

3 CEMPER, Jan. Reiner Fuellmich, udajné zlo¢iny proti lidskosti a skute¢na piesnost PCR testil. In:
Manipulatori.cz [online]. 12.10.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/reiner-fuellmich-
udajne-zlociny-proti-lidskosti-a-skutecna-presnost-pcr-testu/
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6.2 Argument €. 2: Argument ad hominem

Tento typ argumentu patii k falaciim, jedna se tedy o chybny argument. Jiz podle
nazvu argumentu lze odvodit, ze se bude jednat o argument ,namifeny na clovéka*
(Szymanek a kol., 2004, s. 57). PresvédCujici se snazi urCitym zpusobem znehodnotit
osobu protivnika tak, aby pfijemci pochybovali také o jeho dalSich tvrzeni. PresvédCujici
vyuZzivajici tento typ argumentu ve svych vyjadfenich ¢i sdélenich muaze poukazovat
napiiklad na nedostatek kompetence, objektivnosti, dobré viile dané osoby apod.*

(Szymanek a kol., 2004, s. 74)

Pro ukazku jsme vybrali tfi piiklady sdéleni, v nichz byl obsazen argument

ad hominem.

Priklad ¢. 1:

WJak jiz bylo psano v mém starsim clanku ,Co dal§iho na nas chysta Bill Gates,

¢

kdyz ockovani spolehlivé nefunguje, toto nové ockovani ma kromé ockovaci latky
obsahovat jesté enzym Luciferdse, ktery ma svételné viastnosti, takze s pouzitim patricného
skeneru je mozno precist digitdlni informace, které v sobé ockovani obsahuje
i pres pokozku. Dalsi prisada je hydrogel, ktery vyvinula americka DARPA, coz je vojenské
Oddeéleni obrany v Pentagonu. Hydrogel je nanotechnologie, jsou to miniaturni,
mikroskopicti roboti, kteri mohou ledacos slozit dohromady, ale i rozdélat a preménit
na rizné jiné véci. Maji rovnéZ schopnost spojit se na dalku s mobilnimi telefony
nebo pocitaci a preddavat informace o zdravotnim stavu clovéka nékam jinam, nezndamo

kam.

Zrovna v soucasné dobé ockovani proti obrné zpiisobilo v Cadu a v Suddnu
epidemii obrny, Ze dokonce i OSN musela priznat, Ze je to skandal, kdyz ockovani
zpuisobuje presné to, proti cemu je poddvano. A protoze ockovani dostaly hlavné déti,
velké mnozstvi z nich je dnes paralyzovano. OvSem na tom neni nic nového, pred casem

provedli néco podobného v Pakistanu, v Afganistanu a v Iranu, v centrdlni Asii, v Etiopii
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a jinde. Vérim, Ze je zbytecné pripominat, Ze hlavnim dobrodincem, ktery toto ockovdani

chuddkiim lidem dorucil byl Bill Gates.**

Hoax byl zatazen do kategorie argumentu ad hominem, protoze sdéleni se snazi
znehodnotit podnikatele Billa Gatese. Muzeme fict, Ze se snazi poukazat zejména
nedostatek dobré viile dané osoby, napfiklad v narazce na ockovani: ,,Veérim, Ze je zbytecné
pripominat, Ze hlavnim dobrodincem, ktery toto ockovani chuddkiim lidem dorucil byl Bill

Gates.”

Priklad ¢. 2:

., Cinska biologicka laborator ve Wuhanu, jako jedna ze sité laboratori pracujicich
v Americe, Ciné i v Evropé, patii spolecnosti Glaxosmithkline, kterou (c¢isté ndhodou)
viastni farmaceuticka spolecnost Pfizer! Tato (Cisté ndhodou) vyrdbi mmj vakcinu
protiviru, ktery se zkoumd v biologické laboratori ve Wuhanu a TU financuje dr. Fauci
(cisté ndhodou), ktery pro vakcinu lobuje a také déld reklamu! Shodou okolnosti SOROS
vlastni némeckou spolecnost Winterthur, ktera (Cisté nahodou) postavila cCinskou
laborator ve Wuhanu a je financovana némeckou pojistovnou Allianz, jejimz akciondrem
je (shodou okolnosti) Vanguard, ktery (Cisté ndhodou) je i akciondrem Black Rock".
Black Rock je také (shodou okolnosti) hlavnim akciondiem spolecnosti MICROSOFT,
kterou vlastni Bill Gates, ktery (cCisté ndhodou) je mmj akciondrem spolecnosti Pfizer
(ktera proddva onu zdzracnou vakcinu) a je v soucasné dobé (shodou okolnosti) hlavhim

sponzorem WHO |1 A WHO podporuje a doporucuje vakcinaci viech lidi. “°

Tento hoax zpochybiiuje hned nékolik osob ¢i firem, mimo jiné je zde opét zminén
Bill Gates. Autor v hoaxu zminuje, ze vakcinace je Spatna. Jako divod predklada tvrzeni,
ve kterém se snazi znehodnotit jednani riznych osob, ztohoto divodu byl tento hoax

zatazen do kategorie argumentu ad hominem.

4 Jane K. Testovani na koronu obsahuje koronu — tajny tfitok proti nam. In: NWOO [online]. 18.10.2020 [cit.
30.4.2021]. Dostupné z: http://www.nwoo.org/2020/10/18/testovani-na-koronu-obsahuje-koronu-tajny-utok-
proti-nam/?fbclid=IwAR2vHI_tAolTWzi5YUVyPVgwVZrveSQskDm3EOdMuGRW 1 prLRoMkVuGHFZU
5 CEMPER, Jan. HOAX: Cinskou biologickou laboratot ve Wuhanu vlastni Glaxosmithkline, ktera patii pod
koncern  Pfizer. 1In: Manipuldtori.cz  [online].  20.12.2020 [cit. 3.5.2021]. Dostupné z:
https://manipulatori.cz/hoax-cinskou-biologickou-laborator-ve-wuhanu-vlastni-glaxosmithkline-ktera-patri-
pod-koncern-pfizer/
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Priklad 3:

,Odeberte nemocnicim covidové priplatky a hned bude pocet hospitalizovanych
v normalu! Zastavte platy po dobu trvani stavu nouze vSem ustavnim Ciniteliim, poslanciim

a sendtoriim a hned bude v normalu celd spolecnost! <5

Hoax je v tomto pifipadé namifeny na nemocnice a na Ustavni Cinitele, poslance
a senatory jako celek. Autor hoaxu se snazi piesvédcit piijemce, aby pochybovali o jejich

tvrzenich, narazi na nedostatek dobré vule.

6.3 Argument €. 3: Argument ad ignoratiam

Dal§im argumentem, ktery patfi do nevécné argumentace je argument
ad ignoratiam. Vyraz ad ignorantiam znamena v prekladu , vztahujici se k neznalosti‘
(Jelinek a Svandova, 1999, s. 165). Presvéddujici, ktery vyuziva tento typ argumentu
ve svych tvrzenich, pocita s nedostateCnou informovanosti piijemct sdéleni. Jelikoz
pfijemce neznd danou problematiku, nemize tak zaujmout adekvatni stanovisko.

(Jelinek a Svandova, 1999)

Opét si uvedeme tii priklady hoaxt, které se vztahuji k neznalosti dané

problematiky a které jsme pravé z tohoto divodu pfifadili k tomuto typu argumentu.

Priklad ¢. 1:

,lak pratele mé to nedalo a malinko jsem pdtral po barvé tekutiny ktera
je natazend v injekci pro Blatmého a ono ejhle vsichni vime Ze vitamin C md oranZovou

barvu ale taky vime Ze vakcina proti covid-19 je kristdloveé prithlednd

Ze by pdn Blantny dostal vitamin C misto vakciny proti covid 19 no nevim ale viude
vadime jak vakcina proti covidl9 md naprosto prithlednou barvu tedy prithlednost

jako ¢ista VODA tak z koho tady potom délaji debily’

6 CEMPER, Jan. LZIVE NARATIVY: Hospitalizace bezptiznakovych pacienti a covidové piiplatky. In:
Manipulatofi.cz 2.3.2021 https://manipulatori.cz/lzive-narativy-hospitalizace-bezpriznakovych-pacientu-a-
covidove-priplatky/
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Tento hoax byl zafazen do kategorie argument ad ignoratiam, protoze narazi
na nedostateCnou informovanost piijemct sdéleni — tvrdi, ze byvaly ministr zdravotnictvi
Jan Blatny si nechal naoc¢kovat vitamin C misto vakciny proti onemocnéni COVIDu-19.

Uvadi, ze vakcina méla oranzovou barvu, ackoliv by méla byt prahledna.

,,Oranzovy nent roztok uvniti* stiikacky, ale zakoncent samotné jehly

Priklad ¢. 2:

,V Cz je 138 testovacich mist, kazdé testovaci misto udéla 4-6 testu za hodinu.
Za 8 hod je to max 48 testu, krat 138 je 6624 testu denné. A ted otdzka. Kde se bere téch
33 000 testovanych? *°

Informace je podle ¢lanku na Manipulatofi.cz nespravna. Hoax byl zatfazen do této

kategorie argumentt z divodu, Ze pocita s neznalosti pfijemct o problematice testovani.

Priklad ¢. 3:

,Je v Néemecku najimdn komparz, aby zahrdl, jak lezi polomrtvy s koronavirem?
Slecna dostala zaddni a tak ,hraje * .. a dostane penizky, takze hurdad Cviceni zdravotnikii

s placenym covid-komparzem. Nazor si udélejte kazdy sam.*°

Jedna se o Spatnou intepretaci videa, které sdilela jedna divka. Ve videu se jedna

v ’ v ’ 7 . 7 11 . v aqe

o cviceni — zkuSebni provoz v novém koronavirovém centru.” Tento hoax jsme zafadili
do dané kategorie z divodu, ze pfijemce pii Cteni tohoto sdé€leni nezna vSechna fakta,

predevsim pokud nemluvi némecky, a tudiz neziska relevantni informace z videa.

7 CEMPER, Jan. HOAX: Ministrovi Blatnému byl aplikovan vitamin C. In: Manipuldtofi.cz [online].
6.1.2021  [cit. 4.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-ministrovi-blatnemu-byl-aplikovan-
vitamin-c/

8 Tamtéz.

® CEMPER, Jan. HOAX: 138 testovacich mist s 4-6 testy za hodinu. In: Manipuldatori.cz [online]. 26.10.2020
[cit. 8.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-138-testovacich-mist-s-4-6-testy-za-hodinu/

10 CEMPER, Jan. HOAX: Je v N&mecku najiman komparz, aby zahral, jak leZi polomrtvy s koronavirem?
(Officialmelisa). In:  Manipuldtori.cz ~ [online].  30.10.2020  [cit.  8.5.2021]. Dostupné z:
https://manipulatori.cz/hoax-je-v-nemecku-najiman-komparz-aby-zahral-jak-lezi-polomrtvy-s-koronavirem-
officialmelisa/

1 Tamtéz.
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6.4 Argument €. 4: Argument typu straw man (tzv. strasak)

Tento typ chybného argumentu je zalozen na ,karikovdni ndzoru opacné strany™
(Jelinek a Svandova, 1999, s. 175). Jedna se o deformaci protivnikova tvrzeni (napiiklad
zobecnénim, zjednoduSovanim ¢i zesméSnovanim jeho tvrzeni) scilem presvédcit
pfijemce, aby odmitli jeho nazory. Naopak druhd strana muze byt Casto vyzdvihovana.

(Szymanek, 2003)

Dany argument se vyskytoval vhoaxech na téma COVID-19 nejméné.
Byly zaznamenany pouze 2 hoaxy, které tento argument obsahovaly a které si uvedeme

nize pro piiklad.

Priklad ¢. 1:

,,Nékdo nahldsil firmu na kontrolu krajskou hygienickou stanici s podezrenim
na covid... Prijeli pres odpor zaméstnancii posbirali vzorky.. posledni testovany
byl manazer spolecnosti. Po pdr dnech prichdzi zprdva Ze 8 testovanych zaméstnancii
Jje pozitivni na covid. Manazer firmy vola zpét na khs a rika Ze to neni mozny aby jim testy
vsly takhle ... z telefonu arogantnim hlasem odpovidd osoba Ze co si dovolujeme
zpochybrnovat jejich prdci... manazer se omluvi a odpovi Ze vzorky lezi celou dobu na stole

v jeho kanceldri ... tak dlouhé ticho v telefonu jesté neslysel .. tolik k testovdnt na covid. “'2

Hoax byl pfifazen do kategorie argumentu typu straw man z divodu, Ze karikuje
kontrolu krajskou hygienickou stanici — naptiklad tvrzenim ,,z felefonu arogantnim hlasem

113

odpovida... “ nebo kdyz manazer odpovi, ze vzorky lezi u néj na stole, ackoliv pfisla
zprava, ze je 8 testovanych zaméstnancli testovanych. Hoax zpochybriuje predevsim

kompetentnost krajské hygienické stanice.

12 CEMPER, Jan. HOAX: Nékdo nahlasil firmu na kontrolu krajskou hygienickou stanici s podezienim na
covid. In: Manipuldtori.cz [online]. 1.10.2020 [cit. 8.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-
nekdo-nahlasil-firmu-na-kontrolu-krajskou-hygienickou-stanici-s-podezrenim-na-covid/
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Priklad ¢. 2:

,lak kolik dnes udéldme pozitivné testovanych novych pripadii? Tak tireba 5328?
Hmmmm... To by asi Slo... Kdyz ted mame ten paty stuperi a je potieba lidi zase porddné

vydeésit... <13

Hoax zesmésiiuje zpisob testovani tim, ze lidem podsouva vyroky, které poukazuji
na to, ze pozitivni testy se vybiraji zamémé s cilem lidi vydé&sit, proto byl tento hoax

zatazen do kategorie dané¢ho argumentu.

6.5 Shrnuti vysledka

Celkovy pocet hoaxu, které byly analyzovany z hlediska argumentt, byl 82 hoax.
V tabulce nize je uveden vyskyt argumenti v hoaxech podle kalendainich mésicu.
Zpravidla se v delSich hoaxech (napftiklad v ¢lancich na webovych strankach) objevovaly
razné typy argumentl vjednom sdéleni, naopak kratsi hoax obsahoval vétSinou

pouze jeden typ argumentu.

Tabulka 1 Uzité argumenty v hoaxech na téma COVID-19

Rijen 9 12 5
Listopad 4 9 3
Prosinec 6 11 4
Leden 13 8 12
Unor 6 4 1
Bfezen 2 5 3
Celkem 40 49 28

13 CEMPER, Jan. Jak se d&ld dezinformace aneb ,piedtisténé vysledky na antigennich testech*. In:
Manipulatori.cz [online]. 31.12.2020 [cit. 8.5.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/jak-se-dela-
dezinformace-aneb-predtistene-vysledky-na-antigenni-testech/
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V nékterych pripadech se v jednom sdé€leni vyskytovalo vice argumenti stejného
typu, napiiklad v jednom sdéleni se nachazelo vice argumenti riznymi autoritami,
v takovém pripadé jsme pocitali pouze sjednim vyskytem daného typu argumentu.
Z 82 hoaxu obsahovalo 40 hoaxli argument autoritou a 28 hoaxii argument ad hominem,
nejvice byl zastoupen argument ad ignoratiam, ktery se objevil ve 49 hoaxech z celkového
poctu 82 hoaxt. Argument typu straw man byl zaznamenan pouze ve dvou hoaxech.

V grafu jsme znazornili procentualni zastoupeni jednotlivych argumentt.

Straw man
0,
Argument ad 2%

hominem Argument

23% autoritou

Argument ad
ignoratiam
41%

Graf 2 Uzité argumenty v hoaxech na téma COVID-19

V argumentech autoritou byly vyuzivany rizné osoby ¢i organizace — jednalo se
napiiklad o lékate, zdravotni sestry a zdravotni personal, ale také pravniky, politiky, védce,
dale organizace, novinové deniky ¢i televizni stanice. Konkrétné bylo zaznamenano
14 argumentua autoritou, ve kterych se objevili 1ékari, 5 argumentd, v nichz se odkazovalo
na zdravotni sestry ¢i jiny zdravotni personal. Védci se objevili ve 12 argumentech
a 10 argument citovalo ruzné organizace (napiiklad Své€tovou zdravotnickou
organizaci OSN — WHO, némecké ministerstvo zdravotnictvi a dalsi), pfi pfesvédCovani
se v n€kterych hoaxech uvadéli také politici (konkrétn€ byly zaznamenany tfi argumenty
autoritou s citaci politik) a pravnici (tato autorita se vyskytla ve dvou pfipadech).
Jednou byl zminén odkaz na denik the New York Times jako davéryhodny zdroj
a zpravodajsky kanal FTV Prima — CNN Prima News.

51



Lékari

Ostatni zdravotni personal

Védci

Organizace

Masmédia

o
N
N
[¢)]
[o0]

10 12 14 16

Graf 3 Argument autoritou

Argument ad hominem se tykal nejCast€ji vlady ¢i politikd, a to nejen Ceské vlady,
zpochybniovany byly také vlady zahranicni), konkrétné se jednalo o 16 argumentt tohoto
typu, z toho se tykalo 13 argumentt Ceské vlady ¢i Ceskych politiki. Druhé misto v poradi
ziskal Bill Gates, proti nému bylo zaznamenano 7 argumenti ad hominem. Dale se jednalo
o firmy (napfiklad farmaceutické spoleCnosti, laboratofe apod.) a jejich hlavni
predstavitele, vtomto pfipadé bylo zaznamenano 5 argumentd spadajicich do dané
kategorie. Ve Ctyfech argumentech ad hominem se objevila WHO a v 5 argumentech

byly kritizovany nemocnice za piiplatky COVID-19.

VIada ¢i politici

Bill Gates

Firmy

Nemochnice a priplatky

0 2 4 6 8

Graf 4 Argument ad hominem

10 12 14 16 18



Dalsi vyzkumna otazka znéla: Ve kterych hoaxech na téma COVID-19
se bude nejcastéji objevovat argument ad ignoratiam?* Tento typ argumentu se objevil
ve 21 hoaxech o vakcinach, 14 hoaxech otestovani na virus, dale v5 hoaxech
o nemocnicich a pfiplatcich, v 5 hoaxech o viru ¢i onemocnéni jako takovém. Nejméné
setento argument vyskytoval v hoaxech o potencialnim léku na COVID-19 (objevil se
ve tfech hoaxech tohoto typu) a v hoaxech o rouskach, zde se vyskytl pouze jeden pripad

argumentu ad ignoratiam.

Vakciny
Testovani
_ Nemochnice a pfiplatky
_ Virus ¢i onemocnéni
i Potencidlni lék
i Rousky
0 5 10 15 20 25

Graf 5 Argument ad ignoratiam

Argument typu straw man se podafilo zaznamenat pouze ve dvou piipadech,

v obou piipadech se jednalo o hoaxy na téma testovani na COVID-19.
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7  Zavér analyzy vyzkumného Setieni

Obsahova analyza se tykala dezinformaci (hoaxt), které publicisticky web
Manipulatofi.cz zaznamenal v obdobi od zacatku fijna 2020 az do konce brezna 2021.
Analyza se tykala riznych druha textu (internetové clanky, pfispévky na socialni siti
Facebook, fetézové e-maily a dalsi) psané v Ceském nebo slovenském jazyce. Zaméfovali
jsme se na chybné argumenty, které autofi sdé€leni (hoaxil) pouzivaji k presvédCovani
(ptip. manipulaci) s pfijemcem ¢i k obhajeni svého nazoru a presvédceni tak potencialniho
komunikacniho partnera. V hoaxech jsme sledovali 4 typy argumentl: argument autoritou,

argument ad hominem, argument ad ignoratiam a argument typu straw man (tzv. strasak).

Vyzkumnym Setfenim jsme chtéli zjistit, jakymi argumenty nejcastéji presvedcuji
své piijemce autofi hoaxd na téma COVID-19. Pro vyzkumné Setfeni jsme stanovili
tfi vyzkumné otazky. Prvni vyzkumna otazka znéla: , Ktery z danych argumentu (argument
autoritou, argument ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man)
nejcastéji pouzivaji autori hoaxiu na téma COVID-19?* NejCastéjSim argumentem,
ktery autofi hoaxii na téma COVID-19 vyuzivali, byl argument ad ignoratiam,
ktery se vyskytl ve 49 hoaxech z celkového poctu hoaxt 82. Ve druhé vyzkumné otazce
jsme se zabyvali argumentem autoritou: ,,Kterou autoritu nejcastéji vyuzivaji autori hoaxu
na téma COVID-19? Autofi hoaxt nejCastéji odkazovali na lékafe, bylo zaznamenano
14 argumentt autoritou, které citovali lékafe, ze 40 hoaxi. DalSimi nejcastéjSimi
autoritami byli védci, ktefi se objevili ve 12 argumentech autoritou ze 40 hoaxa. Posledni
vyzkumna otazka se tykala argumentu ignoratiam: Ve kterych hoaxech na téma COVID-
19 se bude nejcastéji objevovat argument ad ignoratiam?* Tento typ argumentu
se nejcastéji objevoval v hoaxech o vakcinach proti COVID-19, ze 33 hoaxti o ockovani

obsahovalo 21 hoaxt argument ad ignoratiam.

Zajimali nas také odpovédi na naSe tfi hypotézy, které jsme stanovili na zakladé

vyzkumnych otazek:

o Hypotéza ¢. 1: Hoaxy na téma COVID-19 nejcastéji presvédcuji své prijemce
argumentem autoritou.
o Hypotéza ¢. 2: Argument typu straw man se v hoaxech na téma COVID-19

vyskytuje nejméné.
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o Hypotéza ¢. 3: Pri presvédcovani se v hoaxech na téma COVID-19 vyuZivaji
Jjako autorita nejcastéji lékari.
o Hypotéza ¢. 4: Argument ad ignoratiam se objevuje nejcastéji v hoaxech

s téematem testovani na COVID-19.

Prvni hypotéza byla vyvracena, nejcastéjSim argumentem v hoaxech nebyl
argument autoritou, ale argument ad ignoratiam. Argument autoritou byl druhym nejcastéji
pouzivanym argumentem. Argument ad ignoratiam se vyskytoval ve 49 hoaxech, zatimco
argument autoritou byl zaznamenan ve 40 hoaxech. Druh4 hypotéza byla potvrzena,
argument typu straw man byl opravdu nejméné pocetnym argumentem, ktery autofi hoaxy
na dané téma vyuzivali, byl pouzit pouze ve dvou pripadech, které se jednaly tématu
testovani na COVID-19. Tieti hypotéza se tykala argumentu autoritou. Zajimalo nas,
kterymi autoritami se nejCastéji presvédCuje v argumentech autoritou, na prvni misto
jsme zvolili 1ékafe jako autoritu. Nase hypotéza byla potvrzena, v argumentech autoritou
se nejvice citovali 1ékari, ze 40 hoaxt se objevili ve 14 z nich, druhou nejcastéjsi autoritou
byli védci (byli citovani ve 12 hoaxech), dalsi autority (organizace, ostatni
zdravotni personal, politici, masmédia) se vyskytovaly v mensim pocCtu. V posledni
hypotéze jsme se zaméfili na argument ad ignoratiam, nase domnénka byla,
ze se bude vyskytovat nej¢astéji v hoaxech na téma testovani na COVID-19. Tato hypotéza
vSak byla vyvracena, tento typ argumentu se nejcastéji vyskytoval v hoaxech o vakcinach

proti onemocnéni COVID-19.
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8  Navrhy aktivit do vyuky ¢eského jazyka

K vytvoreni navrhu aktivit do vyuky Ceského jazyka nas inspirovalo vyzkumné
Setfeni. Konkrétné bude tato kapitola zaméfena na piesvédCovani a manipulaci
v medialnich sdé€leni (hoaxech), déale na kritické mysleni, kritické Cteni a vnimani autora
medialnich sdéleni. Sestavili jsme dvé vyukové jednotky, ve kterych propojujeme predmeét
Cesky jazyk s profezovym tématem Medialni vychova. Prvni navrh se zabyva jazykovou
vyukou, hoaxem a argumentem ad ignoratiam, v druhém néavrhu jsme zvolili propojeni
slohové a komunika¢ni vychovy, konkrétn€ uciva charakteristiky, s argumentem autoritou.
Tyto dva typy argumentd jsme zvolili, protoze argumenty ad ignoratiam a argument

autoritou se nejvice vyskytovaly v hoaxech o COVID-19.

Z prafezového tématu Medialni vychova se budeme vénovat tematickym okruhtim:
Kritické cteni a vnimdni medidlnich sdéleni, Interpretace vztahu medialnich sdéleni
a reality, Vnimani autora medidlnich sdéleni a Tvorba medialniho sdéleni

(RVP 2V, 2021, s. 137-138).

8.1 Navrh ¢. 1: Jazykova vychova

Hlavnimi tématy vyucCovaci jednotky budou hoax, pravopis a argument
ad ignoratiam. Tuto vyucCovaci jednotku bychom zafadili do 7. roCniku, jeji casové
rozvrzeni odpovidda 45 minutam. Dand vyucovaci jednotka navazuje na nasledujici
otekavané vystupy oboru Cesky jazyk podle Ramcové vzdélavaciho programu

pro zékladni vzdélavani — zak:

o CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo slyseném textu fakta od ndzorii
a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otdzek nebo porovnavdnim s dostupnymi
informacnimi zdroji;

o CJL-9-1-03 rozpoznava manipulativai komunikaci v masmédiich a zaujima k ni
kriticky postoj;

o CJL-9-1-07 zapojuje se do diskuze, Fidi ji a vyuziva zdsad komunikace
a pravidel dialogu;

o CJL-9-2-07 v pisemném projevu zvidada pravopis lexikadlni, slovotvorny,

morfologicky i syntakticky ve vété jednoduché i souvéti“ (RVP ZV, 2021, s. 24)

56



Stanovili jsme nasledujici vyukové cile: Zdk kriticky zhodnoti tvrzeni. Zdk rozpoznd
hoax. Zdk opravi pravopisné chyby v textu. K dosazeni danych vyukovych cilt jsme zvolili
razné typy metod — od klasickych vyukovych metod (prace s textem, vyklad/vysvétlovani,
rozhovor), pfes aktivizujici metody (diskuze), az komplexni metody (brainstorming, prace
ve skuping, pfip. ve dvojicich) (Maiiak a Svec, 2003). Béhem vyuky se budou stiidat

organizacni formy — frontalni hromadna vyuka a skupinova vyuka.

V dané vyuce neni potfebna didakticka technika, ale interaktivni tabule muze
usnadnit prabéh vyuky. K vyuce budou potieba piipravené hoaxy, které budou zaci nejprve
ve dvojicich (pozdé€ji ve skupinach) analyzovat a témata, kterd si budou zaci losovat
pro tvorbu vlastnich hoaxd ¢i pravdivych tvrzeni (viz niZe), zaci budou dale potiebovat
vytvarné potieby, bilé i barevné papiry antzky. Pfi tvorbé vyucovaci jednotky

nas inspirovala metoda E-U-R (evokace —uvédoméni — reflexe).

Prvni fazi vyudovaci jednotky zah4jime brainstormingem. Zakam bude polozena
otazka ,,Co je to hoax?“ Zaci budou své myslenky fikat nahlas a ugitel je zapise na tabuli,
poté co vsichni zaci sdéli své domnénky, spoleéné s ucitelem vyberou spravné pojmy
¢i mySlenky, ktera patii a popisuji slovo hoax a spolecné s ucitelem sestavi spravnou
definici. MiZe nastat situace, ze se zaci nikdy nesetkali s pojmem hoax. Pokud takova
situace nastane, uvedeme jako ilustracni piiklad néjaky znamé&jsi hoax — naptiklad o tom,
7e Evropska unie chce zrusit pismeno R a vysvétlime zakim $ir§i okolnosti. Naslednd

se zaci pokusi odvodit, o co se tedy jedna. Tato faze by méla trvat maximalné pét minut.

Zaci poté dostanou &tyfi hoaxy do kazdé dvojice, dané hoaxy byly vybrany
z vyzkumného Setfeni, kterym jsme se zabyvali v piedeslé kapitole. Ukolem zakd
je si prohlédnout texty nejprve ve dvojicich a promyslet si, jakym zplsobem se snazi
plisobit na své piijemce. Myslenky, které je napadnou si mohou zapsat v bodech. Zaktm
muiizeme pomoci také otazkami 5SW (who, what, when, where, why), zéaci si mohou klast
otazky o tom, kdo informaci napsal a co je smyslem sdé¢leni, dale kdy byla zprava
publikovana a zjakého zdroje pochazi a pro¢ bychom danému zdroji méli veéfit
(Kopecky a kol. 2020). Dalsim tukolem bude oprava pravopisu ve sdélenich. Cilem
této Casti vyuky je, aby se zaci zamysleli nad texty a kriticky je zhodnotili. Jde o to,
aby zaci premysleli nad textem a spolecné diskutovali, zjakého divodu je néco dobie

¢i néco Spatné atd.
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Pro praci zak jsme vybrali nasledujici Ctyfi hoaxy ze socialni sité Facebook,

které se tykaly problematiky COVID-19.

Ted uz nejde o covid
podvod a nejaké
zlodéjiny .Jestli tu viadu
nesvrhneme nacpou 4o nas
jedovaté vakciny...

5

COVID-19

ILOGIN PROTI X1DSKOSTI "

Uz zménili zakony a je to
povinre ... takze je to 0 tom
jestli budeme my...nebo
oni... Obétujete svoje déti
¢eskym politiktim... %

Obrazek 1 Hoax o vakciné (Cemper, 2020, online)

“ 7 Za pravdu
~ 31. prosince 2020 - Q
Tak pratele mé to nedalo a malinko jsem patral po barvé tekutiny ktera je natazena v
injekci pro Blatného a ono ejhle vSichni vime Ze vitamin C ma oranZovou barvu ale
taky vime Ze vakcina proti covid-19 je kfistalové prahledna
Ze by pan Blantny dostal vitamin C misto vakciny proti covid 19 no nevim ale véude

vadime jak vakcina proti covid19 mé& naprosto prahlednou barvu tedy prihlednost
jako Cista VODA tak z koho tady potom délaji debily

ot

|
®

L
2 v
"T/

B \J
"o M

O®s 254 367 komentard 3,4 tis. sdileni
o To se mi libi () Okomentovat @ Sdilet

Obrazek 2 Hoax - vit. C (Za pravdu, 2020, online)
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I
Q 10. brezna - @

PRAVOST FOTOGRAFII POTVRZENA AUTOREM!!!! Dalsi mikroskopické snimky testd.
Vsichni nemocni by méli hned, po poradé s lIékarem nasadit antiparazitika. Jsou i
prirodni antiparazitika. Kuria lidi 3ifte to.Proto zabira Ivermectin, ktery se pouZiva na
odcerveni u konf. Sdilejte a zachrarime vazné nemocné. @ @@

Obrazek 3 Hoax — paraziti v testech (Jurecka, 2021, online)

T I dilcla odkaz.
'

X\ 23.brezna- Q@

Libor Maly

15 min -

Pratelé, tak se seznamte s Vlasovcem miznim, ktery je v testech i
respiratorech. Je to paraziticka hlistice patfici mezi filarie z Celedi
Onchocercidae. Je to cizopasnik ¢lovéka a nékterych dalsich primata.
Videi, a to i od mych kamaradu, jsou uz na svété desitky....!!!

Proto nechtéji v nemocnicich aplikovat Ivermektin, ktery zabiji tyto
parazitika. Proto byl tento 1ék pouZivan u zvitat, resp. dalSich priméatu.
TakZe zacneme pracovat na tom, aby se vlastizradni zakonodarci a
|ékari, kteff porusuji Hippokratovu pfisahu, dostali pred soudy ! Co Vy
nato?

https://cs.wikipedia.org/wiki/Vlasovec_m%C3%ADzn%C3%AD...

-~
"

Obrazek 4 Hoax - vlasovec mizni (Hav, 2021, online)
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Déle vyuzijeme metodu snéhové koule — zaci se spoji do skupinek po Ctyfech
zacich a diskutuji nad body, které jsme popsali vyse (tedy pravopisem a spoleCnymi znaky
sdéleni — hoaxil), nasledn€ se vytvori skupiny po osmi zacich, které budou opét diskutovat
nad danym tématem a v posledni fazi se spoji cela tfida, zaci se spolecné dohodnou,
které znaky jsou kli¢ové pro hoaxy a které chyby je nutné ve sdélenich opravit. Nasledné
své postiehy sdéli uciteli a spolecné s ucitelem by poté méli definovat hlavni znaky hoaxt
(napf. nepravdivé informace, diraz na emoce, osobni pohled ¢i hodnoceni, pouze Castecné
informace a dalsi). Nasledné spolu s uclitelem vytvoii zpravu, ktera bude poskytovat
pravdivé informace (diraz by meél byt tedy kladen na faktiCnost, zprava by meéla byt
bez emoci, osobni nazoru ¢i hodnoceni, méla by byt nestranna a podavat presné a uplné
informace k tématu), zprava se muze tykat napfiklad pfedchazejiciho uciva. Tato faze

by méla trvat 10 az 15 minut.

Zaci se rozdéli opét do skupin po &tyfech Zacich, kazda skupina si vylosuje jedno
téma, na které bude tvofit hoax, nebo faktickou zpravu. Ruzné témata se budou tykat
predmétu Cesky jazyk. Zaci k tvorb& mohou pouzit bilé & barevné papiry a dalsi vytvarné
potteby. Pokud si zaci nebudou védét rady, mohou se inspirovat v ucebnici ¢i rozhovorem
s ucitelem. Témata mohou byt riizna — pravopis i/y; psani predpon s-, z-, vz-, slovni druhy,
vétné Cleny Ci nafeci atd. (ucitel si maze vybrat podle aktualniho uciva). Piedtim nez zaci
zaCnou pracovat muzeme jim uvést piiklad vymysleného hoaxu o natreci: , Jestli tu vidadu
nezarazime, tak handactina se stane oficidlnim moravskym jazykem. UZ se to Fesilo
ve snémovné. Tohleto Valasi nesmime dopustit... ted jsme my nebo oni! Sdilejte!
Jakmile zaci vytvoii své hoaxy ¢i pravdivé informace, vymeéni si sdéleni ve skupinach.
Poslednim ukolem zakt bude precist si sdéleni jiné skupiny a rozhodnout, zda se jedna

0 hoax ¢i pravdivé tvrzeni. Tato faze hodiny by méla trvat maximalné dvacet minut.

Na zavér probehne reflexe hodiny — k reflexi pouzijeme reflektivni karty od spolku
JOB (viz nize). Kazda skupina dostane karticky a promysli si, jak odpovi na dané otazky,
postupné si poté s ucitelem projdou jednotlivé karty a zaci sdéli uciteli své pocity

¢i postiehy z vyuky.
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Obrizek 5 Reflektivni karty (JOB, 2021, online)

8.2 Navrh ¢. 2: Komunikacni a slohova vychova

Vyuku opét zafadime do 7. roCniku, jejimi hlavnimi tématy budou charakteristika
(pfima a nepfima), hoax, autorita. Cas vyuky bude odpovidat jedné vyuGovaci jednotce,
tedy 45 minut. Pii tvofeni daného navrhu vyuky byly propojeny nésledujici ocekavané
vystupy oboru Cesky jazyk, konkrétné jeho slozky Komunikaéni a slohové vychovy,

podle Ramcove vzdélavaciho programu pro zakladni vzdelavani — zak:

o CJL-9-1-01 odlisuje ve cteném nebo slySeném textu fakta od ndzorii
a hodnoceni, ovéruje fakta pomoci otdzek nebo porovnavdnim s dostupnymi
informacnimi zdroji;

o CJL-9-1-03 rozlisuje subjektivni a objektivni sdéleni a komunikacni zdmér
partnera v hovoru;

o CJL-9-1-03 rozpoznava manipulativai komunikaci v masmédiich a zaujima k ni
kriticky postoj;

o CJL-9-1-07 zapojuje se do diskuze, Fidi ji a vyuziva zdsad komunikace

a pravidel dialogu“ (RVP ZV, 2021, s. 23)
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Stanovili jsme nasledujici vyukové cile: Zdkrozlisi charakteristiku primou
a neprimou, Zak pretvori neprimou charakteristiku na primou. Zdk kriticky zhodnoti

tvrzeni. Zak rozpoznd hoax.

Ve vyuce vyuzijeme klasické vyukové metody - praci s textem,
vyklad/vysvétlovani ¢i rozhovor, z aktivizujicich metod jsme vybrali diskuzi a feSeni
problému, zkomplexnich metod poté samostatnou praci zaki a praci ve skupiné
(Maigk a Svec, 2003). K vyuce budou potiebné nasledujici pomticky: vytisknuta ukazka
s charakteristikou pfimou a neptimou, karticky s riznymi typy autorit a upravené hoaxy,

které presvédcuji argumentem autoritou (viz nize).

Vyuku za¢neme opakovanim predchoziho uciva — charakteristika pifima a neptima,
zaci dostanou text (viz nize), ve kterém budou hledat pfimou ¢i nepifimou charakteristiku,
z nepiimé charakteristiky poté vytvori charakteristiku pfimou, poté spolecné text projdou

s ucitelem. K urCovani charakteristiky ptimé a nepfimé jsme pouzili nasledujici text:

Charakteristika prima a neprima

a) Precti si nasledujici ukazku.

Chtél bych vas seznamit se svym kamaradem Vodomilem, ktery bydli na dné¢ Machova

jezera.

P1ili§ nevyrostl a jeho postava trochu pfipominé kulatou¢ky meloun. Na hlavé rad nosi
vysoky Cerveny klobouk zdobeny zelenymi vodnimi fasami, to aby vypadal vétsi.
Aby mu pod vodou nebyla zima, obléka se do jasné zelené vesty zdobené rybimi

Supinkami a do §irokych zlutych kalhot. Ve svatek si obuje i nalesténé Cervené boty.

Je hodny a pratelsky. Lidi uz davno netopi a duSicky nesbird. Spi§ si s mistnimi
rad popovida. Ale pokud mu néjaky uli¢nik kali vodu nebo plasi ryby, tak ho shodi
do vody a poradné vymacha. V 1été dava pozor na déti, aby se nedostaly pfili§ daleko
od biehu. O sviij rybnik a vSechny, kdo v ném ziji, se peclivé stara. Dba na to, aby byla
voda vzdy cistounka, oblazky na dné vylesténé a ryby mély dostatek potravy.
Pravidelné odklizi odpadky a necistotu, kterou na bfehu zanechali nepotadni

navstévnici. To pak hartusi, Ze je ho slySet na mili daleko.

Kazdé rano se prohani po dné se svym spfezenim tazenym osmi divokymi pstruhy.

Také zalozil podvodni rapersky spolek ,Kapr unit“. Vecer sedavd na staré vrbé
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a pokufuje ze své pamatecni dymky po dédeckovi tak Casto, ze mu z toho zloutnou

zuby.

Je to velky dobrak a muj skvély kamarad. Vazim si ho proto, ze je ke vS§em hodny

a snazi se jim pomahat, co mu sily staci.

V textu cervené podtrhni charakteristiku primou a zelené charakteristiku

neprimou. Charakteristiku nepfimou zmén na primou.

(Taktik, 2017, s. 62)

Dale zaci pomoci metody diamant popiSou, shrnou nebo vyjadii své pocity na téma
autorita. V metodé diamant plati, ze prvni fadek odpovida tématu, do druhého tadku
se napiSou dvé slova, ktera vyjadiuji kladné vlastnosti daného tématu, treti fadek by m¢l
popsat pozitivni véci, které subjekt déla. Do Ctvrtého fadku napiSeme vétu o Ctyfech
slovech shrnujici a vystihujici podstatu tématu, v patém fadku se budeme zabyvat, co téma
déla, ale v opoziénim pohledu. Sesty fadek znazortiuje negativni vlastnosti, které subjekt
muze mit a do sedmého fadku napiseme protiklad nebo synonymum k pivodnimu tématu.

(Sovova, 2019)

AUTORITA

Obrazek 6 Schéma diamantu

Jakmile zaci zapiSou své mySlenky do diamantu, spolec¢né s ucitelem proberou

jednotlivé body diamantu a diskutuji o nich. Poté zaci se spoji do Ctvefic a dostanou
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upravené texty hoaxu, které odkazuji na autoritu (originalni znéni hoaxu v pfilohach),
ukol zakd bude si texty preCist a poradit vodnikovi Vodomilovi, kterému textu véfit

a kterému ne.

Do pracovni listu pro zaky jsme vybrali tfi hoaxy, které odkazuji na urcitou autoritu

a upravili jsme je. Takto hoaxy vypadaji v pivodnim znéni:

1) ,,Podle nové Sokujici zpravy az 90 % pozitivnich testii na covid-19 v nékolika
statech USA mélo byt negativnich. NeZ Facebook tohle video zcenzuruje, nebo bude
oznaceno néjakym ,, fact-checkem”, tato zprdva prisla z New York Times. Presné tak,
z New York Times. Podle Times, a cituji: ,,Standardni testy diagnostikuji velké mnozstvi
lidi, kteri mohou prendSet relativné bezvyznamné mnozstvi viru a neni pravdépodobne,

Ze by byli nakazlivi. "

2) ,,Dnes na konferenci, Dr. Sucharit Bhakdi zminil: ,Epidemie skoncila v celém
Recku i v celé Evropé! Testy, které pouzivdte pcr jsou falesné a ddvaji vam falesné
vysledky a cim vice testu, tim vice faleSnych vychdzi v poctu a procentech... neni to novy

virus, ale sleduje nds uz mnoho desitek let...

Nejlepsi veédec, ktery prispél kvédé diileZitymi objevy a vyzkumem maldrie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz, vyucoval
vice nez 12.000 lékari. Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii —
Loimoxiologie, jeden z nejvyznamnéjSich védcu v oboru mezindrodniho uznani a clen

Némeckého neparlamentniho vyboru lékarii za prohlaseni pandemie (ACU2020).

Dékujeme mar! ">

3) ,od jedné laborantky: “NA TESTY, KTERE SE ZA TEN DEN NESTIHNOU
OTESTOVAT, VECER AUTOMATICKY LEPIME NALEPKU POZITIVNI. 16

14 FORMANEK, David. SOKUJICI ZPRAVA Z NEW YORK TIMES: A7 90 % pozitivnich testi na
COVID-19 by mélo byt negativnich! In: CZ24 News [online]. 7.9.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z:
https://cz24.news/sokujici-zprava-z-new-york-times-az-90-pozitivnich-testu-na-covid- 19-by-melo-byt-
negativnich-video-cz-titulky-prepis/

5 CEMPER, Jan. HOAX: Vyrok Dr. Sucharita Bhakdiho o koronaviru. In: Manipuldtori.cz [online].
10.10.2020 [cit. 29.4.2021]. Dostupné z: https://manipulatori.cz/hoax-vyrok-dr-sucharita-bhakdiho-o-
koronaviru/

16 CEMPER, Jan. Dal§i hoaxy o testovani: Dva testy na covid a lepeni pozitivnich vysledki. In:
Manipulatori.cz ~ [online]. 26.10.2020  [cit.  29.4.2021]. Manipulatofi.cz, Dostupné z:
https://manipulatori.cz/dalsi-hoaxy-o-testovani-dva-testy-na-covid-a-lepeni-pozitivnich-vysledku/
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https://manipulatori.cz/hoax-vyrok-dr-sucharita-bhakdiho-o-
https://manipulatori.cz/dalsi-hoaxy-o-testovani-dva-testy-na-covid-a-lepeni-pozitivnich-vysledku/

Pracovni list

Prectéte si nasledujici texty:

1) Podle nové Sokujici zpravy az 90 % rybnikii v nékolika stdatech Evropy mélo byt
napadeno virem, ktery zpusobuje ndhlé uhynuti ryb. Nez Facebook tohle video
zcenzuruje, nebo bude oznaceno néjakym ., fact-checkem”, tato zprava prisla
z New York Times. Presné tak, z New York Times. Podle Times, a cituji:
,Standardni  testy vody diagnostikuji velké mnozZstvi znecisténi vody virem,

¢

ktery se prendsi ve velkém mnoZstvi a je pravdépodobné, Ze prenaseci jsou ptdci.

2) Dnes na konferenci, Dr. Petr Slezina zminil: ,Epidemie skoncila v celém Cesku
i v celé Evropé! Testy, které pouZivate na zjisténi viru ve vode, jsou falesné a davaji
vam falesné vysledky a c¢im vice testu, tim vice faleSnych vychdzi v poctu

a procentech... neni to novy virus, ale sleduje nas uz mnoho desitek let ... *

Nejlepsi veédec, ktery prispél kvédé diileZitymi objevy a vyzkumem maldrie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz.
Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii. Jeden
z nejvyznamnéjSich védcii v oboru mezinarodniho uzndni a clen Némeckého

neparlamentniho vyboru lékaru za prohldseni pandemie (ACU2020).

Dékujeme mu!!

3) od jedné laborantky: “NA VZORKY RYB, KTERE SE ZA TEN DEN
NESTIHNOU OTESTOVAT, VECER AUTOMATICKY LEPIME NALEPKU
POZITIVNL “
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Mél by vodnik Vodomil témto sdélenim vérit? Proc si to myslite?

Které tvrzeni vam prijde nejméné duvéryhodné a proc?

Jakym zpusobem byste ovérili dana tvrzeni?
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Zaci budou diskutovat ve skupiné nad jednotlivymi otazkami a budou se snaZit
vymyslet nejlepsi feSeni. Nasledné skupiny pfednesou své myslenky a napady. Na tuto fazi
vyuky dostanou zaci patnact minut. Poté projdeme pracovni list s celou tfidou a budeme
diskutovat o tom, jak bychom danou situaci vyfte§ili a pro¢ bychom si méli ovérovat

informace, i kdyz je mize pronaset pro nas vyznamna autorita a dalsi.

Pro shrnuti vyuky nam opét poslouzi reflektivni karty od spolku JOB. Zaci budou
reflektovat hodinu ve skupin€, dohodnou se spole¢né na odpovédich na otazky, co pro né

bylo nejvice dulezité, co by nechtéli zapomenout a dalsi (viz obr. 7).

Jobinovace.. ca

coZ
mne. bc\lo dalezite

T\’O

Jobinovace  ca

Obrazek 7 Reflektivni karty 2 (JOB, 2021, online)
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Z.avér

V souCasnosti se masova média stala pfirozenou soucasti naseho zivota,
s pfichodem digitalnich médii a pfedevsim socialnich siti dostal kazdy z nas prostor sdélit
své nazory vefejné€, naSe nazory se tak mohou dostat k Sirokému publiku. To vSak nese
také sva uskali, Casto se totiz ztraci kontrola nad pravdivosti sdéleni. V medialnich sdéleni
se mohou objevovat neumysiné nepravdivé informace i1 takové nepravdivé informace,
které se snazi cilené ovlivnit pifijemce téchto sdéleni. Proto je dulezité, abychom
byli schopni kriticky hodnotit tato sdéleni, rozeznévat manipulativni sdéleni, nazory

od faktu a dalsi.

V praci nas zajimalo, jakym zptisobem nas mohou autofi medialnich sdéleni cilené
ovliviiovat, presvédCovat (pfip. s nami manipulovat), aby dosahli zmény naseho nézoru,
postoje ¢i chovani. Konkrétn€ jsme se zaméfili na medialni argumentaci. V prvotnim planu
prace bylo sestavit vyukové jednotky do prfedmétu cesky jazyk, které by navazovaly
na témata medialni vychovy, jelikoZz byly z divodu pandemie COVID-19 uzavieny Skoly
avyuka probihala online, pfip. formou rotacni vyuky, nemohli jsme tento zameér
uskuteCnit. Z tohoto divodu jsme piehodnotili pivodni plan a pozménili jsme
charakteristiku vyzkumu. V empirické ¢asti jsme se zabyvali argumenty, které se objevily
v hoaxech natéma COVID-19 v obdobi od zacatku fijna 2020 do konce bfezna 2021.
Hoaxy jsme Cerpali z webovych stranek Manipulatofi.cz. Tyto webové stranky
byly vybrany z nékolika divodd. Jednim z diivodi byla prehlednost webovych stranek,
dale odkazy na puvodni hoaxy, objektivnost, a také fakt, ze tyto webové stranky sdruzuji

vice autordl, které vyhodnocuji hoaxy — napiiklad Iluminator.cz & Cesti elfové.

Cilem vyzkumného Setfeni bylo zjistit, které z danych argumenti (argument
autoritou, argument ad hominem, argument ad ignoratiam, argument typu straw man)
pouzivaji nejcast€ji autoifi medialnich sdéleni, konkrétné tedy hoaxu, které se zaméfuji
na aktualni téma COVID-19. Jako vyzkumnou metodu jsme zvolili kvantitativni
obsahovou analyzu. Analyza se tykala riznych druht textu (internetové ¢lanky, ptispévky
na socialni siti Facebook, fetézové e-maily a dalsi) psané v ¢eském nebo slovenském
jazyce. Vyzkumné Setfeni nas inspirovalo k vytvofeni navrhii vyukovych jednotek,

které spojuji predmét Cesky jazyk s prifezovym tématem RVP ZV — medialni vychovou.

68



Posledni kapitola této prace se sklada ze dvou navrhi vyukovych jednotek,
ve kterych jsme se zaméfili na dva typy argumentl, a to argument ad ignoratiam
a argument autoritou, které se nejCastéji objevovaly v danych hoaxech. Zaméfili jsme se
na presvédcovani a manipulaci v medialnich sdéleni (hoaxech), dale na kritické mySleni,
kritické Cteni a vnimani autora medialnich sdéleni. Cilem navrhd je zvysit medialni
gramotnost zakd, jejich schopnost kriticky zhodnotit sdéleni v médiich a premyslet

nad autorem sdéleni.
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Piilohy

Ptiloha 1: Hoax o o¢kovani (Cemper, 2020, online)

Ted uz nejde o covid
podvod a nejake
zlodejiny .Jestli tu viadu
nesvrhneme nacpou 4o nas
jedovateé vakciny...

COVID-19

ILOGIN PROTI X1DSKOSTI

Uz zménili zakony a je to
povinre ... takze je to o tom
jestli budeme my...nebo
oNi... Obetujete svoje deti
¢eskym politikiim... X%
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Priloha 2: Hoax o o¢kovani vit. C (Za pravdu, 2020, online)

<Y,

~» Za pravdu
“ 31. prosince 2020 - Q

Tak pratele mé to nedalo a malinko jsem patral po barvé tekutiny ktera je natazena v
injekci pro Blatného a ono ejhle v3ichni vime Ze vitamin C ma oranZovou barvu ale
taky vime Ze vakcina proti covid-19 je kfistalové prihledna

Ze by pan Blantny dostal vitamin C misto vakciny proti covid 19 no nevim ale viude
vadime jak vakcina proti covid19 ma naprosto prihlednou barvu tedy prihlednost
jako cista VODA tak z koho tady potom délaji debily

J
JL\
? 1/

i

e
B s to ket

R :
Viitamin C

OQG 284 367 komentard 3,4 tis. sdilenf
oY To se mi libi () Okomentovat @ Sdilet
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Priloha 3: Hoax - paraziti v testech na COVID-19 (Jurecka, 2021, online)

Qm

10. brezna - @&

PRAVOST FOTOGRAFII POTVRZENA AUTOREM!!!! Dal3f mikroskopické snimky testd.
Vsichni nemocni by méli hned, po poradé s Iékarem nasadit antiparazitika. Jsou i
prirodni antiparazitika. Kurna lidi Sifte to.Proto zabira Ivermectin, ktery se pouZziva na
odcerveni u konl. Sdilejte a zachrarime vazné nemocné. @ @@
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Priloha 4: Hoax - vlasovec mizni v testech (Hav, 2021, online)

_sdl'lela odkaz. _

5 23. bfezna - @

Libor Maly

15 min -

Pratelé, tak se seznamte s Vlasovcem miznim, ktery je v testech i
respiratorech. Je to paraziticka hlistice patrici mezi filarie z Celedi
Onchocercidae. Je to cizopasnik ¢lovéka a nékterych dalsich primata.
Videf, a to i od mych kamaradu, jsou uz na svété desitky....!!!

Proto nechtéji v nemocnicich aplikovat Ivermektin, ktery zabiji tyto
parazitika. Proto byl tento Iék pouZivan u zvifat, resp. dalSich primata.
TakZe zacneme pracovat na tom, aby se vlastizradni zakonodarci a
|ékari, ktefi poruduji Hippokratovu prisahu, dostali pred soudy ! Co Vy
nato?
https://cs.wikipedia.org/wiki/Vlasovec_m%C3%ADzn%C3%AD...
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Piiloha 5: Reflektivni karty (JOB, 2021, online)
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Priloha 6: Charakteristika pfima a nepfima - text

Charakteristika prima a neprima

a) Precti si nasledujici ukazku.

Chtél bych vas seznamit se svym kamaradem Vodomilem, ktery bydli na dné¢ Machova

jezera.

P1ili§ nevyrostl a jeho postava trochu pfipomina kulatouc¢ky meloun. Na hlavé rad nosi
vysoky Cerveny klobouk zdobeny zelenymi vodnimi fasami, to aby vypadal vétsi.
Aby mu pod vodou nebyla zima, obléka se do jasné zelené vesty zdobené rybimi

Supinkami a do §irokych zlutych kalhot. Ve svatek si obuje i nalesténé Cervené boty.

Je hodny a pratelsky. Lidi uz davno netopi a duSicky nesbird. Spi§ si s mistnimi
rad popovida. Ale pokud mu néjaky uli¢nik kali vodu nebo plasi ryby, tak ho shodi
do vody a poradné vymacha. V 1été dava pozor na déti, aby se nedostaly pfili§ daleko
od biehu. O sviij rybnik a vSechny, kdo v ném ziji, se peclivé stara. Dba na to, aby byla
voda vzdy cistounka, oblazky na dné vylesténé a ryby mély dostatek potravy.
Pravidelné odklizi odpadky a necistotu, kterou na bfehu zanechali nepotadni

navstévnici. To pak hartusi, Ze je ho slySet na mili daleko.

Kazdé rano se prohani po dné se svym spfezenim tazenym osmi divokymi pstruhy.
Také zalozil podvodni rapersky spolek , Kapr unit“. VeCer sedava na staré¢ vrbé
a pokufuje ze své pamatecni dymky po dédeckovi tak Casto, ze mu z toho zloutnou

zuby.

Je to velky dobrak a muj skvély kamarad. Vazim si ho proto, ze je ke vS§em hodny

a snazi se jim pomahat, co mu sily staci.

V textu cervené podtrhni charakteristiku primou a zelené charakteristiku

neprimou. Charakteristiku nepfimou zmén na primou.

(Taktik, 2017, s. 62)
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Priloha 7: Schéma diamantu

AUTORITA
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Priloha 8: Pracovni list k navrhu ¢.2

Pracovni list

Prectéte si nasledujici texty:

1) Podle nové Sokujici zpravy az 90 % rybnika v nékolika statech Evropy mélo byt
napadeno virem, ktery zpusobuje nahlé uhynuti ryb. Nez Facebook tohle video
zcenzuruje, nebo bude oznaCeno né&jakym , fact-checkem”, tato zprava piisla
zNew York Times. Pfesné tak, zNew York Times. Podle Times, a cituji:
»Standardni testy vody diagnostikuji velké mnozstvi znecisténi vody virem, ktery

se prenasi ve velkém mnozstvi a je pravdépodobné, ze pfenaseci jsou ptaci.”

2) Dnes na konferenci, Dr. Petr Slezina (virolog) zminil: ,Epidemie skoncila
v celém Cesku 1 v celé Evropé! Testy, které pouzivate na zjisténi viru ve vodé, jsou
falesné a davaji vam falesné vysledky a ¢im vice testd, tim vice faleSnych vychazi

v poctu a procentech... neni to novy virus, ale sleduje nas uz mnoho desitek let...*

Nejlepsi védec, ktery prispé€l k védé dulezitymi objevy a vyzkumem malarie
a horecky dengue. Profesor na Univerzité Johannes Gutenberg University Mainz.
Odbornik na mikrobiologii, virologii, imunologii, epidemiologii. Jeden
z nejvyznamnéjSich védcl v oboru mezinarodniho uznani a ¢len Némeckého

neparlamentniho vyboru Iékait za prohlaseni pandemie (ACU2020).

Dékujeme mu!!

3) ,od jedné laborantky: “NA VZORKY RYB, KTERE SE ZA TEN DEN
NESTIHNOU OTESTOVAT, VECER AUTOMATICKY LEPIME NALEPKU
POZITIVNI.“
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Mél by vodnik Vodomil témto sdélenim vérit? Proc si to myslite?

Které tvrzeni vam prijde nejméné duvéryhodné a proc¢?

Jakym zpusobem byste ovérili dana tvrzeni?

88




