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Statisticka analyza vyvoje vyroby a spoti'eby piva
v Usteckém Kkraji

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva vyvojem vyroby a spotieby piva v Usteckém kraji.
V praci je analyzovan stav ¢eského pivovarnictvi, a to konkrétné: vyvoj produkce, spotieby
a spotiebitelské ceny piva ve sledovaném obdobi. Dale je analyzovana vyroba piva
v Usteckém kraji, kde jako zdroj dat slouzi roéni vystavy piva regionalnich pivovart v letech
2011-2016. V praci je zachycen vyvoj po¢tu minipivovart a vystavu piva v kraji. Metodicky
se vramci analyzy konkrétnich pivovara (Velké Biezno, Zatecky, Mostecky Kahan,
Na Rychté, Kocour, U Orloje a Labut)) vyuzivaji elementarni charakteristiky ¢asovych fad.
Soucasti feSeni je realizace dotaznikového Setieni, jez slouzi ke zjisténi preferenci
ve spotiebé piva. V navaznosti na analyzu a vysledky dotaznikového Setfeni jSou v zavéru

prace formulovany navrhy a doporuceni na zlepSeni situace pivovarii v daném kraji.

Klic¢ova slova: pivo, pivovarnictvi, technologie piva, vystav piva, ¢eské pivo, spotieba,

Casové fady, dotaznikoveé Setteni, Ustecky kraj



Statistical analysis development of beer production and
consumption in Ustecky Region

Abstract

The diploma thesis deals with the development of production and consumption of beer
in Ustecky region. In the thesis is analysed current situation of the Czech beer brewing,
especially: the development of production, consumption and consumer prices of beer during
the reference period. Furthermore, the analysis focuses on production of beer in Ustecky
region. The annual beer production from the regional breweries between 2011 and 2016
serves as a main source of data. In the thesis is intercepted development of the total number
of microbrewery and beer production in the region. For analysis of the particular breweries
(Velké Biezno, Zatecky, Mostecky Kahan, Na Rychté, Kocour, U Orloje and Labut’) are
methodically used elementary characteristics of the time series. Part of the solution is the
survey, which helps to find preferences associated with the consumption of beer. Based on
the results of analyses and the survey are formulated recommendations for improvement of

the current situation of breweries in Ustecky region.

Keywords: beer, beer brewing, technology of beer, beer production, Czech beer,

consumption, time series, survey, Ustecky region
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1 Uvod

D¢jiny piva, ¢eského narodniho napoje, jsou staré jako déjiny lidstva. Za kolébku piva
je bézné oznacovana trodna oblast mezi fekami Eufrat a Tigris, resp. tehdejsi Mezopotamie
(Gasnier, 2006). Od té doby vyroba piva pro§la mnohymi zménami. V soucasné dobé se pivo
vaii ze Ctyt zakladnich surovin: chmele, sladu, vody a pivovarskych kvasnic.

V Ceské republice ma pivo vyznamnou roli v oblasti alkoholickych népojtl, protoZe se
fadi mezi nejvyhledavangjsi a nejoblibenéj$i népoje. To mulze byt zplisobeno jednak
dlouholetou tradici v zemi, ale také predevs$im kvalitni chuti. Popularita ¢eského piva se
pfitom nevztahuje pouze na Ceskou republiku; je znamé i ve svété, kam se od nas vyvazi
mnoho druhti piva. Prestoze prumérna spotfeba piva na jednoho obyvatele v zemi
Vv poslednich letech klesla az na hranici 143 litr za rok, ¢esky narod stale drzi v konzumaci
svétové prvenstvi. Pfi¢inou poklesu spotfeby piva miize byt zména Zivotniho stylu ¢i zvySeni
spottebni dané. Na produkci piva to vSak vliv nemd, v roce 2016 se vySplhala na nejvyssi
troven. Diivodem je vétsi vyroba piva na vyvoz do zahrani¢i (Samal, 2016).

V Ceské republice jednoznaéné ovladaji trh nadnarodni pivovarnické skupiny, které
vyrobi az 98 % z celkového vystavu piva. Piesto se v poslednich letech stile vice zacinaji
na trhu prosazovat minipivovary, které maji ro¢ni vystav piva do 10 000 hl. Pro velk4 jména
na trhu vSak minipivovary neptedstavuji takové ohroZeni. Je ziejmé, Ze tyto podniky
do republiky pfinasi nové trendy a rozsifuji pivni rozmanitost na tuzemském trhu.
Minipivovary jsou schopny reagovat na pozadavky spottebitell, kteti vyhledavaji rizné
pivni specidly a radi experimentuji. Pro primyslové pivovary je narocné odlisit se, a proto
se snazi jednak roz$itovat své portfolio nabizenych produkti, napt. o ochucena piva, ale také
samotnou produkci piva zkvalitnit.

Ceské pivovarnictvi se fadi mezi dilezité odvétvi narodni ekonomiky, protoze je
spojené s dalSimi sektory a zajiStuje zaméstnani nckolika tisicim lidi. Tradi€nost této
komodity v budoucnu muize stale hrat velkou roli, a proto je tfeba se timto odvétvim zabyvat.
Povést eského piva byla pfitom hlavnim diivodem volby tématu ptedkladané diplomové

prace.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je prostfednictvim vybranych statistickych metod zachytit dosavadni
stav vyroby a spotfeby piva v Usteckém kraji. Nejprve bude provedena analyza stavu
pivovarnictvi CR, ktera je zaloZena na vystavu, spotiebé a spotiebitelské cené (lahvového
a to¢eného) piva v CR Vv letech 2001-2016. Dale se prace podrobngji zamé&ii na analyzu
vyroby v regiondlnich pivovarech, kde sledovanym ukazatelem bude vyvoj vystavu piva,
na zaklad¢ kterého bude provedena komparace primyslovych pivovarti a minipivovaru.
Dal$im analyzovanym ukazatelem bude vyvoj po¢tu minipivovart v Kraji. V ramci analyzy
konkrétnich pivovart (Velké Btezno, Zateck}'/, Mostecky Kahan, Na Rychté, Kocour,
U Orloje a Labut’) budou vyuzity elementarni charakteristiky ¢asovych fad, které maji
vyjadiit dynamiku ve vyvoji sledovaného ukazatele v letech 2011-2016. Dulezitou casti
prace bude dotaznikové Setfeni, jehoz cilem bude zjisténi preferenct, které se tykaji spotieby
piva ve vybraném regionu. Struktura vzorku respondentil bude komparovéna se strukturou
populace kraje dle Ceského statistického Gfadu. V ndvaznosti na to budou v zavéru

formulovany navrhy na zlepseni situace v hodnocené komodité na izemi Usteckého kraje.

2.2 Metodika

Pro analyzu vyroby piva byla vyuzita sekundarni data, ktera byla ziskana predevs$im
ze statistickych prehledin Ceského svazu pivovari a sladoven (dale jen CSPS), z publikace
Pivovarsky kalendat vydavané Vyzkumnym ustavem pivovarskym a sladatskym (déle jen
VUPS), statistik Ceského statistického tfadu (dale jen CSU) ae-mailové komunikace

s jednotlivymi regionalnimi pivovary.

2.2.1 Elementarni charakteristiky ¢asovych rad

Elementarni charakteristiky ¢asovych tad slouzi ke zjisténi zmén hodnot sledovaného
ukazatele v zavislosti na Case. V ramci analyzy vyroby piva se jednalo o Casové fady
dlouhodobé, periodicita ukazateld byla ro¢ni.

Prvni diference je porovnani ukazatele oproti pfedchozimu obdobi. Pocet prvnich

absolutnich diferenci je n — 1. Tuto miru dynamiky lze vypocitat podle vzorce:

Aye= Y- Ye-1 (1)
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kde casové obdobi t = 2, 3, ..., n, yt = hodnota ¢asové fady v daném okamziku
a Y1 = hodnota ¢asové fady v predchozim ¢asovém obdobi. Do relativnich charakteristik 1ze
fadit koeficient ristu a tempo rastu. Koeficient ristu vyjadiuje relativni postupnou rychlost
zmén hodnot ukazatele v ¢ase. Pokud se tento koeficient riistu pfevede na procenta, ziska se

tempo rustu. Vzorec pro vypocet koeficientu rastu je (SvatoSova, Kaba, 2008):

k, =2 (2
Yt-1

V praci byl dale vyuzit primérny koeficient ristu, ktery je definovan jako geometricky
priamér jednotlivych temp ristu, vzorec pritom vypada nasledovné (Hindls, 2006):

k=""k, ks _k, ®3)

2.2.2 Dotaznikové Setieni

Pro zjisténi preferenci ve spotiebd piva na uzemi Usteckého kraje bylo nutné ziskat
primarni data. K ziskani téchto dat byla pouzita metoda kvantitativniho vyzkumu; v ramci
dotaznikového Setfeni bylo vyuzito elektronické dotazovani.

Pti tvorbé dotazniku se vychazelo z marketingové literatury, odkud byla erpana mj.
teoretickd vychodiska. Dalsi pomtickou pfi tvorbé dotazniku byly jiz realizované vyzkumy

Pied samotnym sbérem pouZitych dat byl vyuzit pfedvyzkum (pretest), kdy doslo
K testovani dotazniku na men$im vzorku cilové skupiny. Jeho ukolem bylo ovéfit uplnost,
srozumitelnost, ale i relevantnost ziskanych informaci pro stanoveny cil zkoumani.
Na zéklad¢ zpétné vazby se nasledné odstranily zjiSténé nedostatky; doSlo naptiklad
k pteformulovani otazek nebo také zméné nabizenych odpovédi (Hendl, 2012, Zbofil, 1998).

Definovanou cilovou skupinou byli obyvatelé Usteckého kraje od 18 let, protoze
konzumace piva je mlads$im osobam zakézana. Dotaznik byl vytvofen pomoci formulate
Google Forms a distribuoval se v elektronické podobé. Samotné Setfeni probihalo
od 26. 11. 2017 do 10. 1. 2018, kdy byl rozesilan odkaz na vyplnéni dotazniku pomoci
socialnich siti a e-mailu.

Kompletni dotaznik obsahoval 29 otazek a jeho kone¢na podoba se nachazi v ptiloze

¢. 1. Dotaznik se sklada z otdzek uzavienych a polouzavienych. Na tvod byla zatfazena

1 Napt. dlouhodoby vyzkum Centra pro vyzkum vefejného minéni Sociologického ustavu AV CR tykajici se
vztahu Cechti k pivu (dostupné z: https://cvvm.soc.cas.cz/media/com_form2content/documents/c2/a2121/f9/
OR161123a.pdf).
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filtraéni otazka, kterd méla zjistit, zda je respondent spravny typ pro poskytnuti
pozadovanych informaci. Na zavér dotazniku byly oproti tomu zafazeny otazky
identifika¢ni, jeZ maji respondenta blize charakterizovat (Zbofil, 1998). Doba vyplnéni

jednoho dotazniku trvala zhruba 7 minut.

2.2.3 Testovani hypotéz o cetnostech kategorii

Dilezitym prostiedkem v ramci zkoumani je testové kritérium. Vypocitané testové
kritérium slouzi ke zjisténi, zda se hodnota nachazi v oboru pfijeti (tehdy se Ho nezamitd),

nebo v kritickém oboru (pak se Ho zamit4) (Rezankova, 2011).

Chi-kvadrat test dobré shody

Pro testovani, zda vybérovy soubor lze povazovat za reprezentativni pro populaci dle
jednoho ¢i dalSich specifickych znakd, byl vyuzit chi-kvadrat test dobré shody.

Ho: mi=mig, kde i =1, 2, ..., K (K je pocet kategorii) a ) io = 1.

Pro nmj o> 5 se pouziva testové kritérium 2, tj.

2= yK (% nTio)* (4)
X - 21’:1 ni )

kde je nmig teoretické (ocekavané) obsazeni i-té kategorie pii vybéru o rozsahu n a nj jsou
skute¢né (empirické) Cetnosti i-té kategorie.

Pokud plati hypotéza Ho, testované kritérium ma ¥ rozdéleni s (K-1) stupni volnosti.
Komparace probiha viici kritické hodnoté, kterou Ize nalézt v tabulkéch ¢i vypocitat pomoci

softwaru, napi. MS Excel (Rezankova, 2005).

2.2.4 Analyza zavislosti kvalitativnich znaki

V ramci analyzy kvalitativnich znakli byla zkouména existence zavislosti a jeji
pfipadnd intenzita. V souladu se zdmérem testovat hypotézu Ho: mezi sledovanymi znaky
neexistuje zavislost, byl vyuzit 2 test nezavislosti. Znaky byly uspotadany do kontingenéni
tabulky. V praci byla pouzita také Ctyfpolni tabulka, ktera je specidlnim piipadem

kontingen¢ni tabulky, kdy métend data nabyvala pravé jednu ze dvou kategorii.
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Testovani nezavislosti znakii v kontingen¢ni tabulce k X m

V ramci testovani nezavislosti znaki je zédkladem rozdil skute¢nych (empirickych)
cetnosti njj a teoretickych (ocekdvanych) Eetnosti Nej. Vypocet teoretickych cetnosti pfitom
je:

(5)

Testové kritérium:
(ngj = no))?
X 2 = X % (6)
0j

Takto ziskana hodnota testovaného kritéria se pak dale porovnava s kritickou hodnotou
)(i( k—1)(m—1)’ kde k pfedstavuje pocet obmén prvniho znaku a m pocet obmén druhého znaku.
Pokud vyjde xZ > xZ. i, (m—1» ulovou hypotézu o nezavislosti Ize zamitnout. Aby bylo
mozné y° test nezavislosti pouZit, je nezbytné nejprve ovéfit podminky pouzitelnosti.

Podminky pouzitelnosti y? testu nezavislosti:

e podil teoretickych Cetnosti mensich nez 5 nesmi prekrocit 20 %,

e 74dna z teoretickych ¢etnosti nesmi byt mensi nez 1 (SvatoSova, Kaba, 2008).

Pokud néktera z téchto podminek neni splnéna, musi dojit nejdiive ke slouceni slabych
skupin a teprve poté je test mozné pouzit. Slucuji se ptitom bud’ fadky nebo sloupce.

Slu¢ovani musi byt logické, vécné a dobfe interpretovatelné.

Urceni sily zavislosti v kontingen¢ni tabulce
Silu zévislosti 1ze urcit nékolika zpiisoby vypoctu. V praci byl vyuzit Cramertv
koeficient kontingence. Tento zpiisob vypodtu vychazi z velig¢iny 2. Cim je hodnota

koeficientu vyssi, tim je zavislost siln€jsi. Vypocet Cramerova koeficientu je nasledujici:

- X
V= Jaan %

kde n je rozsah souboru a g = min (k, m) (SvatoSova, Kaba, 2008).
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Historie vafeni piva v Cechach

Prvni zminku o pivé v Ceském kontextu lze nalézt vroce 993 v souvislosti
s Bievnovskym klasterem. Uvadi se, Ze tamni benediktini vyrabéli kromé medoviny a vina
také pivo. V této dobé patfily mezi nejvyraznéjsi vyrobce piva klastery, avsak krome
knézich se vafeni piva vénovali rovnéz obyvatelé prazského podhradi. Vratislav II. v roce
1088 vydal nadac¢ni listinu, jez je prvnim dokumentem souvisejicim s vyrobou piva
(Basarova a kolektiv, 2011).

Ve 12. az 13. stoleti dochazi v navaznosti na zakladani kralovskych mést k rozmachu
pivovarstvi na nasem uzemi. S tim je spojeno nové privilegium, tzv. pravo vareéné, které
umoznovalo obyvatelim mésta, pokud méli ve mésté¢ svlij dim, vyrabét slad a pivo, jez
mohli skladovat a také ¢epovat. Dalsi vysadou kralovskych mést bylo tzv. milové pravo,
dle kter¢ho na vzdalenost zhruba 10 km nebylo mozné vyrabét, vafit a Cepovat cizi pivo.

Béhem 14. a 15. stoleti se vyroba piva centralizovala a bohatsi pravovare¢ni mést'ané
zakladali spole¢né¢ méstské pivovary. V 16. stoleti bylo zavedeno tzv. propinacni pravo,
jez mé&lo omezovat rozsifovani pivovart. Slechta timto nafidila poddanym, aby si kupovali
pivo jen od ,,své“ vrchnosti. V navaznosti na to mésta ztratila své odbératele piva a pocet
meéstskych pivovari klesl. Roku 1788 bylo definitivné zruseno milové pravo; pivo se mohlo
do mést dovazet odkudkoli (Chladek, 2007).

Jesté v prvni poloviné 19. stoleti probihala na naSem Uzemi vyroba piva pfevazné
V podobé svrchniho kvaseni. V roce 1842 vSak zacalo dochazet k ptechodu od svrchniho
kvaSeni ke spodnimu — sladek Josef Groll uvatil v plzeniském Mé§tanském pivovaru novy
typ piva, které bylo naptiklad oznacovano jako ,,nejlepsi uvatené pivo v déjinach lidstva“.
Od roku 1884 jsou v Cechéch jiz pouze pivovary, které vyrabéji spodné kvasena piva (Zybrt,
2005).

Béhem let 1860-1910 dochazelo k ruseni starych pivovari a K vystavbé novych,
technicky modernich pivovari. Obdobi béhem prvni svétové valky znamenalo vyrazné
omezeni vyroby piva, ro¢ni vystav piva se propadl na 1,5 miliont hl (Chladek, 2007).

V pribéhu 2. svétové valky se vystav piva nachéazel na necelych 6 milionech hl.
Vyrabélo se pouze nizkostupnové pivo 3,5 % a jedinym vyrobcem byl v té dobé plzensky

Prazdroj, protoze dodaval pivo némecké armade¢. Po valce dochazelo ke znarodnovani

18



amnoho malych a stfednich pivovarti ukoncilo svou ¢innost, nebo bylo integrovano
do velkych narodnich podniki (Chladek, 2007).

S politickymi zménami v roce 1989 lze zaznamenat dal§i zmény v pivovarnickém
prumyslu; zacalo dochazet k privatizaci pivovari, které se staly majetkem zahrani¢nich
investort. Diky zahrani¢nim investicim se tyto podniky dostaly na vyssi technickou troven,

coz se odrazi v kvalité i ristu objemu vyrabéného piva (Chladek, 2007).

3.2 Vyroba piva

Pivo patfi mezi slabé alkoholické napoje a disponuje mnozstvim vitamina
a mineralnich latek. Specifickymi surovinami, které musi byt pfi jeho vyrob¢ pouzity, jsou
chmel, slad a voda. Soucasti procesu vyroby jsou také pivovarské kvasinky, jez umoziuji

kvaseni.

3.2.1 Suroviny k vyrobé piva
Slad

V soucasné dob¢ se pro vyrobu sladu nej€astéji pouziva je€men nebo pSenice. JeCmen
je mozné oproti jinym obilovindm dobfte filtrovat. Diky svému vysokému obsahu skrobu
(60 % az 65 %) ma takové pivo nasladlou chut’ a barvu. Nejcasté&ji se pfitom na naSem uzemi
péstuji odridy jarniho dvoufadého je¢mene (Verhoef, 2004).

Pro ziskani sladu je tfeba nejdiive je€men macet ve vodé, aby se vyvolalo kliceni.
Nasleduje hvozdéni (suSeni) pti urcitych teplotach, které zavisi na druhu vyrabéného sladu.
Pfi pouziti vétsiho mnozstvi sladu se pivo stava obvykle aromati¢téjsim (Chladek, 2007).

Zatimco pii vyrobé svétlého piva se vyuziva slad, ktery je nazyvan cesky nebo
plzenisky, tmavé pivo je pfipravovano z karamelizovaného nebo mnichovského typu sladu

(Zybrt, 2005).

Voda
Voda se tadi k zakladnim surovinam pro vznik kazdého napoje. Voda ma ptitom velky

vliv na kvalitu piva. Pivo sestava az z 80 % z vody, sladaisky a pivovarsky prumysl se tedy
fadi k nejvetsim spotfebitelim vody. Uvadi se, ze v pivovarech se na 1 hl vystavovaného
piva spotiebovava 12 az 15 hl vody (Basarova a kolektiv, 2011).

Voda se vyskytuje na mnoha mistech v razné tvrdosti a obsahuje rizné piimeési

ve formée soli a minerall. Proces vateni piva je ovlivnén do zna¢né miry druhem a mnozstvim
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soli ve vod¢, které je ureno chemickym rozborem. Pokud by voda nevyhovovala
pozadavkiim chemikd, 1ze ji dodatec¢né upravit. To ma ovSem negativni vliv na kvalitu piva
(Zybrt, 2005). K vyrob¢ svétlych piv se pouziva me¢kka voda, K vyrobé tmavych piv Ize
pouzit tvrdsi vodu (Chladek, 2007).

Chmel
Z chmele se pii vyrob¢ pouzivaji pouze neoplodnéné samici $isky. Tyto ¢asti prispivaji

ke specificky hotké chuti piva a vytvaii charakteristické aroma. Sladkové mohou chmel
ptidavat do piva v riznych formach. Nejcastéjsi zpisob je pouziti chmelového extraktu nebo
chmelovych granuli. Nejméné vyuZzivany zplsob je pouziti celych hlavek chmele
(Verhoef, 2004, Chladek, 2007).

S historii péstovani chmele je tizce spojeno tzv. znamkovani chmele, které se zacalo
provadét v 16. stol. Roku 2007 se stala Ceska republika prvni zemi EU, ktera ziskala
zemeépisnou ochrannou znamku, tedy chranéné oznaceni piivodu. Konkrétné se to tyka
oznaceni ,,Zatecky chmel®, kterym mize byt ozna¢ovan pouze jemny aromaticky chmel
Zatecky polorany &erveniak vypéstovany v Zatecké chmelatské oblasti.? Mezi tii péstebni
oblasti se u nas fadi Zatecko, Ustécko v Cechach a Triicko u Olomouce na Moravé

(Kozderova, 2016).

Pivovarské kvasnice
Pivovarské kvasnice jsou vedlejSim produktem pii vyrobé piva. Béhem procesu

kvaseni dochazi k pfeméné cukri na alkohol a oxid uhli¢ity. Diky tomu jsou schopni sladci
do jisté miry kontrolovat chut’ a aroma.

Pivodné dochazelo ke vzniku piva tzv. spontannim kvasenim, protoze technika
vyroby a technologie nebyly na soucasné tirovni. Pii soucasné technologii se pouzivaji dva
druhy kvasnic. Kazdy druh mé pfitom jiné vlastnosti. Kvasnice svrchniho kvaSeni pracuji
pii vyssich teplotach, v rozsahu 15-25 °C, a stoupaji na hladinu. Timto typem vznikaji
pievazné pSenicna piva. Kvasnice spodniho kvaseni oproti tomu vyzaduji nizsi teploty,

v rozsahu 6-14 °C, a usazuji se na dné nadob (Chladek, 2007, Verhoef, 2004).2

2 To se také vztahuje na vSechny jeho registrované klony.
% Spodni kvaseni bylo poprvé pouzito v Némecku a v Cechach.
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3.2.2 Technologie vyroby piva

Vsechny postupy vyroby piva vychdzi z jednoho zakladniho postupu. U nas
se nejcastéji vari plzensky typ piva, tedy svétlé, spodné kvasSené pivo. Pro vyrobu jinych
druhti piva se pouziva odlisna technologie a jiné postupy vyroby (Svoboda, 2015a).

Postup vyroby piva sestava z nékolika krokt. Prvnim z nich je Srotovani sladu, coz
je ¢ist€¢ mechanicky proces, pti kterém dochazi k rozemleti zrn na dvou nebo vicevalcovych
Srotovnicich. Rozemletim sladu vznika sladova tlu¢ (Chladek, 2007, Stru¢ny postup vyroby
piva, 2014).

Déle nasleduje proces vystirani, kdy se na zacatku varky ve vystiraci kadi smicha
sladova tlu¢ s vodou 0 piedem dané teploté. Takto se v kadi vytvofi husta kase, které se fika
vystirka (Verhoef, 2004, Stru¢ny postup vyroby piva, 2014).

Na zakladé toho dochédzi ke rmutovani, pfi kterém se meéni slozité cukry
na jednoduché. Existuji dva typy rmutovani, které se od sebe li§i nejen technologickym
vybavenim, ale i zafizenim varny. Pfi infuzni metod¢ se vyuZziva pouze jedna rmutovaci
panev, a naopak pii dekokénim* zptisobu probiha rmutovani ve dvou aZ tiech rmutovacich
panvich (Verhoef, 2004, Stru¢ny postup vyroby piva, 2014).

Scezovani se nasledné uskutecnuje ve scezovaci kadi, kde se oddéluje kapalna cast
rmutu od pevnych zbytkl sladu, tato kapalina se nazyva mlato. V prvni fazi scezovani
protéka rmut perforovanym dnem, kde pluchy funguji jako filtra¢ni vrstva. Zbytek se dale
proléva teplou vodou, aby protekly i posledni zbytky extraktu. Takto vzniklé tekutiné se fika
sladina (Verhoef, 2004).

Dale se scezena sladina vaii v mladinové panvi, kde se smicha s chmelem. Tento
meziprodukt je nazyvan mladinou. Vzhledem k pfidani chmelového granulatu nebo
kombinaci granulatu s chmelovym extraktem je proces vareni oznacovan jako chmelovar.
Béhem tohoto procesu dochazi ke zméné hotkych latek, k odstranéni nezddoucich t€kavych
latek z mladiny, ke sterilizaci a odpateni piebyte¢né vody. Vysledkem procesu vaieni je
dosahnuti pozadované stupnovitosti vyrobené mladiny (Chladek, 2007).

Kwvtli ptidani chmele je tfeba mladinu prefiltrovat. V dalsim postupu je potiebné

zchladit horkou mladinu, aby neusmrtila kvasnice, kterymi se provadi zakvaseni. Zakvasna

4 Ceska technologie rmutovani piva, kdy se &ast roztoku z jedné nadoby piecerpa do jiné, kde je povaiena
nezavisle na zbylé ¢asti roztoku.
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teplota se li§i podle druhu kvaSeni a typu kvasnic, které jsou pouzity (Chladek, 2007,
Svoboda, 2015a).

Jakmile se ochlazena mladina dostane na zakvasnou teplotu, vysypou se do mladiny
kvasnice. Tim zac¢ina proces hlavniho kvasSeni. Cilem kvaseni je pfeména piitomnych
cukril v mlading na alkohol a oxid uhli¢ity. V Ceské republice se pouziva spodni kvaseni,
které vyzaduje nizsi teplotu, kterd se pohybuje v rozmezi 5-10 °C. Kvaseni sice probiha
delsi dobu (az 14 dni), je vSak intenzivngjsi. V této souvislosti je jeho vyhodou to, ze ho
nemohou napadnout infekce. Pro svrchni kvaseni oproti tomu plati kratsi doba, 3—7 dni, a to
pti teploté mezi 15-25 °C. Vysledkem je tzv. mladé pivo, které je zbaveno usazenych
kvasnic (Verhoef, 2004).

Po dokonceni procesu hlavniho kvaSeni se pivo piecerpava do tanki, kde dozrava
pri nizkych teplotach. U spodné kvasenych piv tato faze trva od 1 mésice az po 1 rok.
U svrchné kvasenych piv to trva od 1 tydne az po 1 rok (Verhoef, 2004, Svoboda, 2015a).

Pred stacenim piva do lahvi mize dojit bud’ k filtraci, anebo pasterizaci, které
prodluzuji trvanlivost piva. Filtrované pivo je zbavené vSech kvasnic, tudiz uz nebude
v lahvi dochazet k dalsimu dozravani. Toto pivo je v disledku Cistsi a ¢ifejsi. Pasterizace je
kratké zahtati piva, kterym dojde ke sterilizaci, ¢imz se zastavi mikrobiologické aktivity
v pivu. Nevyhodou pasterizace je, ze snizuje kvalitu piva a nici z velké ¢asti jeho ptivodni
chut’ (Verhoef, 2004).

Poslednim krokem pfi vyrobé piva je sta€eni do sudu, sklenénych nebo PET lahvi,

pripadné plechovek. Ty jsou pak distribuovany k odbérateltim nebo spotiebiteltim.’

3.3 Druhy piva

Clenéni piva je vypracovano podle Ministerstva zemé&délstvi a vyhlasky

¢. 335/1997 Sh. pro pivo a dalsi napoje.

Pivo se podle barvy déli na:
e svétlé pivo — vyrobené pievazné ze svétlych sladd,
e tmavé a polotmavé pivo — vyrobené z tmavych, karamelovych ¢i barevnych sladi,
popft. s ptfimési svétlych sladd,

e TFezané pivo — piipravené michanim svétlych a tmavych piv pfi staceni.

% Viz ilustra¢ni schéma vyroby piva Bud&jovicky Budvar v pfiloze &. 2.
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Pivo se ¢leni na tyto skupiny:

e lehké pivo — vyrobené pievazné z jeCnych sladii s extraktem piivodni mladiny
do 7 hmotnostnich procent,

e vycepni pivo — vyrobené pievazné z jecnych sladii s extraktem ptivodni mladiny 8 az
10 hmotnostnich procent,

e lezak — pivo vyrobené pievazné z jeCnych sladl s extraktem piivodni mladiny 11 az
12 hmotnostnich procent,

e specialni pivo — vyrobené pievazné z jeCnych sladii s extraktem ptivodni mladiny
13 hmotnostnich procent a vyss§im,

e porter — tmavé pivo vyrobené pievazné zjeénych sladi s extraktem plvodni
mladiny 18 hmotnostnich procent a vyssim,

e se sniZzenym obsahem alkoholu — pivo s obsahem alkoholu nejvyse 1,2 %
objemovych,

¢ nealkoholické — pivo s obsahem alkoholu nejvyse 0,5 % objemovych.

Skupiny piva lze dale délit na podskupiny:

e pivo se sniZenym obsahem cukri — hluboce prokvasené pivo s obsahem
zatézujicich sacharidt do 0,75 g/100 ml a bilkovin do 0,4 g/100 ml,

e pSeni¢né — pivo vyrobené s podilem extraktu z pouzitého pSeni¢ného sladu vyssim
nez jedna tfetina hmotnosti celkové dodaného extraktu,

e Kkvasnicové — pivo vyrobené dodateCnym piidavkem podilu rozkvaSené mladiny
do hotového piva v pribéhu stacent,

e ochucené — pivo vyrobené s piidavkem potravnich doplikl a latek urcenych

k aromatizaci.

Castym zptisobem déleni piva je podle typu kvasnic, které se pii vyrobé pouzivaji.
Takto se piva déli na spodné nebo svrchné kvasena. Tietim typem je zde spontanni
kvaSeni, jeZ probihd za ucasti kvasinek ze vzduchu nebo téch, které zbyly po predchozi
varce. Toto se povazuje za nejstarsi zptisob kvaseni. V soucasné dobé se moc nevyuziva,

pouzivany je pfevazné v Belgii a Francii (Novakova a Richter, 2009).
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3.4

Typy piva

Vzhledem k tomu, Ze ve svété existuje mnoho typt piv, jsou v této ¢asti vybrany pouze

nekteré, a sice takové, jez patii k zakladnim typtim piva, se kterymi se dnes lze setkat:

3.5

Ale — oznacuje se jako svrchné kvasené pivo, ktera se u nas nevafi a je typické pro
anglosasky svét (USA, Velka Britanie, Severni Irsko, Australie, Novy Zéland).

Alt — je pripravovano tradi¢né dle starého receptu a jedna se o svrchné kvasené pivo
s Sirokym rozsahem chuti.

Bock — spodné kvasené pivo s vy$§im obsahem alkoholu a sladkohotkou chuti.
Cerné — tmavé pivo, u kterého je pii vyrobé vyuzito méné chmele a obsahuje méné
alkoholu neZ piva svétla pii stejné stupiiovitosti. Pfidava se do né€j prazeny slad nebo
zkaramelizovany cukr, aby bylo dosazeno tmavé barvy.

Lambic — fadi se k nejstar§im pivnim druhiim na svété. Jde o spontanné kvasené
pivo, které obsahuje malo alkoholu a ochucuje se ovocem.

Mirzen (Breziiak) — silné pivo skvélé chuti, které se z hygienickych divoda
nemohlo vyrabét v 1été. Vatilo se v bfeznu a zralo do zafi. Typickym soucasnym
vyrobcem je Bavorsko.

Pilsner — svétlé spodné kvasené pivo s vyraznou hoikosti, vychazi z ¢eského
pivovarnictvi a je napodobovéno po celém svéte.

Porter —tmavé pivo s ptidavkem prazeného je¢mene a S vysokym obsahem alkoholu.
PSeni¢né — vaii se z nesladované pSenice za pfidavani bylinek a kofeni. V Némecku
se pfipravuji ze zesladované pSenice bez dalSich ptisad. Pivo je lehce nakyslé a svézi.
Stout — velmi tmavé svrchné kvaSené pivo s pfidavkem karamelizovaného cukru.
Vyznacuje se krémovou pénou. Typickym pivem je irsky Guiness.

Trapista — svrchné kvasené pivo, které je vyrabéno ze téi druhti specialnich sladu.
Trapistické pivo je vafeno tradiéné mnichy v klasterech (Zybrt, 2005, Chladek, 2007,
Verhoef, 2004).

Vlastnosti piva

Dobré pivo by se mélo vyznacovat ur€itymi senzorickymi vlastnostmi, které udavaji

charakteristické rysy piva. Mezi n¢ patfi:
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Horkost

Na hotké chuti piva se podili predevS§im ptitomnost a mnozstvi chmelovych hotkych
latek. Je dulezité pfitom rozliSovat mezi intenzitou a charakterem hotkosti. Napiiklad
intenzita hotkosti ma byt u piva Ceského typu sttedni az silna, charakter mirn¢ drsny az drsny

ulpivajici (Kosat, 2000).

Riz

Riz do znaéné miry ovliviiuje pitelnost, pénivost a vnimani chuti piva. Je zptisoben
uvoliiovanim bublinek CO2 v ustni dutiné¢ pfi napiti — zalezi tedy na mnozstvi CO2
obsazeném V napoji. Riz je vytvafen jiZ pii kvaseni. Rizna piva maji rizné mnozstvi CO,.
Silngj$i piva maji tiz niZ8i, zatimco osvéZujici piva disponuji fizem vysSim (Kosaft, 2000,

Riz, 2014).

Plnost
Jde o dilezitou chutovou vlastnost piva, ktera souvisi s pocitem plnosti v ustech.
Nehraji zde ptitom roli chutové poharky, nybrz mechanoreceptory. Dillezitym ukazatelem

je mira prokvaseni, protoze ¢im je prokvaseni vyssi, tim se plnost piva snizuje (Kosat, 2000,

Degustace piva, 2016).

Vuné a chut’

vvvvvv

vvvvv

je to, co ovlivni nas prvni dojem. Pivni viin€ by neméla byt nikterak ovlivnéna nezadoucimi
vinémi, které mohou vzniknout napt. Spatnym technologickym postupem nebo nekvalitni

surovinou (Kosaft, 2000).

Vzhled

V ramci vzhledu se hodnoti pfedevs§im barva, pénivost a Cirost piva. Spravna barva
a cirost piva jsou urcovany podle barevné Skaly. Uvoliovanim CO:z pfi toCeni piva
do nadoby vznika husta péna. Péna odrazi kvalitu piva a chrani pivni hladinu. Pénivost je
ovlivnéna chmelovymi slozkami, glykoproteiny a nékterymi kovovymi ionty (Degustace

piva, 2016).

25



3.6 Rozdéleni pivovari

Pro rozdéleni pivovara neexistuje jednotna kategorizace, kterou by stanovoval zakon,
aproto existuje vice zptusobu déleni. VétSina rozdéleni vychazi z vystavu piva, coz je
termin, ktery udava celkovou ro¢ni produkei piva v daném pivovaru.

Podle publikace Pivovarsky kalendai 2017 (2016) se pivovary déli na dvé skupiny:

¢ Pivovary Kklasické (priamyslové), které maji rocni vyrobu nad 10 000 hl. Ty se
dale jesté deli na dvé podskupiny:
= spolecCnosti, které maji nékolik ¢innych pivovart,
* jednotlivé samostatné pivovary.

e Minipivovary, u kterych ro¢ni vyroba nepiesahuje 10 000 hl.

Podle Novotného (2014) mtzeme jesté rozdélit primyslové pivovary do tii skupin.
Témito skupinami jsou:
e velké pivovary — vystav nad 500 tis. hl za rok,
e stiedni pivovary — vystav 200 tis. — 500 tis. hl za rok,

e malé pivovary — vystav do 200 tis. hl za rok.

Malé pivovary déle déli Verhoef (2010) na:
e ,amatérsky sladek* nebo také homebrewer,
e restauracni pivovar,
e minipivovar,

e regionalni pivovar.

3.7 Danové podminky

3.7.1 Historie dafiovych podminek

Jiz ve stfedovéku byly na pivo uvalovany poplatky. Po¢inaje rokem 1329 byl v Praze
stanoven poplatek z kazdé varky piva (nikoli ze sudu piva). Prvni dolozenou dan za pivo
lze pficitat Ferdinandu 1., ktery v roce 1534 zavedl tzv. povarné, jez piedstavovalo
povinnost z kazdého strychu obili pouzitého na vyrobu platit jeden gro§ ro¢né. Roku 1546
se vybirani poplatkt stalo pravidelnym a odvijely se od né&j dalsi danové soustavy (Basafova

a kolektiv, 2011).
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Roku 1775, za vlady Marie Terezie, doslo ke zmén¢ danové soustavy, kdy se platila
danl z pozivani népojt. V roce 1829 byla zavedena vSeobecna potravni dail. Vyméfovala se
na zaklad¢ vyrobeného mnozstvi s kontrolou objemt na chladnici. V roce 1852 se zacala
dan odvadét nejen za vyrobené mnozstvi, ale také za sladkost. Mezi vyznamné milniky se
fadi irok 1920, kdy bylo zakonem ustanoveno zdanéni vyrobeného piva misto diive
zdanované vyrobené mladiny. Pivo tak spadalo pod vSeobecnou dai napojovou (Basarova
a kolektiv, 2011).

Roku 1946 nastala dalsi zasadni zména v danové soustave. Tim bylo vytvofeni zakona
¢. 30/1946 Sb., o nepfimych danich. Soucasti tohoto zakona byla spotiebni dan. V roce
1949 vysel dalsi zakon ¢. 283/1948 Sb., ktery zavedl vSeobecnou dan (Basatrova a kolektiv,
2011).

Déale byla vroce 1953 stanovena daii z obratu, kterd vesla v platnost zdkonem
¢. 73/1952 Sb. To znamenalo placeni rozdilové dané, jez vychazela z rozdilu maloobchodni
a velkoobchodni ceny. Tento systém se nezménil az do roku 1990 (Basafova a kolektiv,
2011).

Vroce 1993 piibyla dan z pfidané hodnoty, kterd je zavedena zdkonem
¢. 588/1992 Sh. V roce 1996 byla také schvalena danova tleva pro pivovary s ro¢nim
vystavem piva do 200 000 hl — tyto pivovary tak poté mohly platit niz$i spotfebni dan
(Basafova a kolektiv, 2011).

V roce 1998 pfisla dalsi novela zakona o spotiebni dani, kterd urcuje, Ze nealkoholické
pivo pod 0,5 % objemovych dani nepodléha. Také byl zménén systém zdanovani piv, ktery
piesel zrozdéleni tfi skupin na princip zakladni dané z kazdého 1 % extraktu pivodni
mladiny a hektolitru. Zakladni sazba dan¢ pfitom Cinila 24 K¢&/1 %.hl (Basafova a kolektiv,
2011).

3.7.2 Soucasna situace dannovych podminek

Soucasna spotiebni dan z piva vychazi ze zakona ¢. 353/2003 Sh., 0 spotiebnich
danich. Z tohoto zakona vyplyva, ze platcem dané z piva je kazda fyzicka nebo pravnicka
osoba, kterd je vyrobcem piva. Vyjimky jsou fyzické osoby, které vyrabé&ji pivo pro vlastni
spotiebu a spottebu Clent ve své domacnosti, jestlize celkovy objem produkce neptesahne
200 litrti za kalendafni rok. Dale je stanoveno, Ze takto vyrobené pivo se nesmi prodavat

(Zakon ¢. 353/2003 Sb. o spotiebnich danich, 2003).
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V soucasnosti je pivo zatizeno také dani z pfidané hodnoty, ktera byla zavedena roku
1993. Jeji parametry upravuje zakon ¢. 235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty. Na pivo se

vztahuje zékladni sazba dané, ktera je ve vysi 21 % pro rok 2017 (Basafova a kolektiv,

2011).

V tabulce ¢. 1 jsou uvedené sazby spotiebni dané v minulosti a v soucasnosti.

Tabulka ¢. 1: Zakladni a snizené sazby spotiebni dané v letech 1998-2017 (v K¢&/hl)

SniZené sazby
10 000 50 000— 100 000- 150 000—
Zakladni
<10 000 50 000 100 000 150 000 200 000
Rok sazba

véetné veéetné véetné véetné

1998-2009 24,00 12,00 14,40 16,80 19,20 21,60

2010-2017 32,00 16,00 19,20 22,40 25,60 28,80

Zdroj: Basafova a kolektiv, 2011, vlastni zpracovani

3.8 Legislativni pozadavky

Pivo se tadi do kategorie potravin, a proto se ho tyka nejen mnoho pravnich piedpist,
ale také hygienickych norem. Ceska republika musi jako ¢len Evropské unie upravovat tyto
dokumentii anorem, které¢ se vztahuji k pivu, jsou usporadany v tabulce ¢. 2. Dalsi
legislativni pfedpisy tykajici se pivovarského primyslu lze nalézt v publikaci Pivovarsky

kalendar 2017.
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Tabulka €. 2: Prehled legislativnich dokumentti

Nazev

Cislo p¥edpisu

Pifedmét tpravy

Zakon o potravinach
a tabakovych vyrobcich
a 0 zmén¢ a doplnéni
nekterych souvisejicich

zakonu

Zakon ¢. 110/1997 Sb.

upravuje povinnosti
provozovatele potravindiského
podniku, vyrobce, dovozce,
maloobchodniho prodejce
a distributora tabakovych
vyrobkil

Vyhléaska Ministerstva
zemédelstvi pro alkoholické
napoje, nealkoholické napoje,

vina, ocet, pivo, drozdi

Vyhlaska ¢. 335/1997 Sh.

definuje pojem pivo, jeho
Clenéni a druhy, oznacovani
piva, pozadavky na jakost,

rozvedeny pozadavky na
vzhled, chut’ a vini piva, ¢i
zminéné fyzické a chemické

pozadavky na jakost

Pivo

CSN 566635

stanovuje znaky jakosti piva

Natizeni Evropského
parlamentu a Rady (ES)

0 hygiené potravin

Naftizeni EU ¢. 852/2004

definuje soubor cilt v oblasti
bezpecnosti potravin, které
musi splitovat firmy ptsobici

V potravinafstvi

Natizeni Evropského
parlamentu a Rady (ES)
0 obecnych principech
a pozadavcich na pravo pro

bezpecnost potravin

Nafrizeni EU ¢&. 178/2002

stanovuje obecné zasady
a pozadavky potravinového
prava a postupy tykajici se

bezpecnosti potravin

Natizeni Evropského

parlamentu a Rady (ES) o

Narizeni EU €. 1881/2006

stanovuje maximalni limity
nékterych kontaminujicich

latek v potravinach

Zakon o obalech a 0 zméné

nékterych zédkont

Zakon ¢. 477/2001 Sh.

stanovuje prava a povinnosti

ohledné obala

Zakon o spotfebnich danich

Zakon ¢. 353/2003 Sh.

vymezuje povinnosti ohledné

spotfebni dané a vypocet dan¢

Zakon o dani

z ptidané hodnoty

Zakon ¢. 235/2004 Sh.

upravuje dan z pfidané

hodnoty

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2017, 2016, vlastni zpracovani
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3.9 Chranéné zemépisné oznaceni Ceské pivo

Evropska komise rozhoduje o tom, které¢ vyrobky ziskaji statut chranéného oznaceni.
Rozlisuji se pritom tfi druhy: chranéné zemépisné oznaceni, chranéné oznaceni pivodu
a zarucena tradicni specialita. Nejvice pouzivané je prave chranéné zemépisné oznaceni
(Basarova a kolektiv, 2011).

V roce 2008 ziskaly produkty ¢eskych a moravskych pivovarti chranéné¢ zemépisné
oznacenti, které jim udélila Evropska komise. Cilem ochrany je dodrzovani technologickych
postupil, surovin a mista vyroby. Pivo by také meélo spliovat urcité charakteristické
vlastnosti. Oznaceni je pouzivano na etiketé obalu (Kozderova, 2016).

Pokud chce ¢esky pivovarnik oznaceni pouzivat, musi splnit kritéria, ktera jsou pro
oznaceni ,,Ceské pivo“ definovana a predepsana. O tom, zda pivovar spliiuje stanovené
podminky, rozhoduje statni spravni organ — Statni zemédélskd a potravinaiska inspekce

(Altové, 2011).

3.10 Obaly a obalovy material

V poslednich letech dochazi k poklesu navstév hospod a restauracnich zafizeni
a spotiebitelé piva se k jeho konzumaci uchyluji ve svych domécnostech. ZvysSuje se
tak podil piva prodavaného v malych spotiebitelskych balenich, v porovnani s prodejem
sudového piva (Basafova a kolektiv, 2010).
Obaly lze rozd¢lit do dvou skupin:
e vycepni obaly,

e drobné spotiebitelské obaly.

Vycepni obaly
Vycepni obaly se nejcastéji vyuzivaji ve vycepech a restauracnich zafizenich, kde
dochézi ke konzumaci piva. K ¢epovani piva je zapotiebi vy€epni zafizeni.
D¢li se na:
e transportni sudy,
e vycepni tanky,

e party-soudky.
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Drobné spotiebitelské obaly
Zvysujici se spotteba piva opatieného témito obaly vede ke tvorbé novych variant
obalii. Hlavnimi faktory pro jejich uplatnéni jsou napiiklad hmotnost, cena, zdravotni
nezavadnost materidlu apod.
D¢li se na:
e sklenéné lahve,
e plastové lahve,

e plechovky.

Vroce 2016 dale klesalo mnozstvi vypitého piva v gastronomickych podnicich
ve prospéch baleného piva. Pomér mezi on-trade® a off-trade’ byl pritom 39 % : 61 %.
V Ceské republice jsou z hlediska spotieby piva dle obalii nejéast&jsi sklenéné lahve (42 %),
dale sudy (40 %), PET lahve (12 %) azbytek (6 %) ptipada na pivo distribuované
Vv plechovkéach (Rekordni vystav piva v roce 2016 podpoien exportem i vyssi spotifebou
na tuzemském trhu, 2017).

V roce 2016 doSlo k nértstu spotieby piva v plechovkach o 12 %, mirny nartst
zaznamenaly i PET lahve 0 3 %. Klasické pivni lahve zustaly na stejné urovni jako v roce
2015. U sudového piva mirné vzrostly cisterny o 2 %, klasické sudy ve srovnani s rokem
2015 poklesly 0 4 % (Altova, 2017).

Rostoucim trendem je tedy spotieba piva z plechovek, které jsou oblibenéjsi ziejmée
pro svou prakticnost. Oproti lahvim jsou leh¢i, nerozbitné a rychleji se nachladi na potfebnou
teplotu. Z tohoto divodu néekteré pivovary investovaly vyrazné Castky do vybudovani
novych sta€ecich linek. Zejména v letnim obdobi je plechovkové pivo stale vyhledavanéjsi
soucasti venkovnich piknikd. Dal§im faktorem pfispivajicim k oblibé plechovek je sblizeni
cen piva v lahvi a v plechovce (Horacek, 2017).

Popularita plechovek se ovsem nelibi ekologiim. Napiiklad Daniel Vondrous v této
souvislosti tikd: ,,U PET lahvi jsou lidé nauceni celkem tridit, plechovky se u nads ale
prakticky netridi, takze zbytecné konci na skladkach ¢i ve spalovnach® (Stra, 2015).

Ze studie hodnotici dopady na zivotni prostfedi vyplyva, Ze nejvyssi dopad na Zzivotni

® Prodej zbozi piimo v misté spotieby.
" Prodej zbozi mimo misto spotieby.
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prostiedi maji pravé hlinikové plechovky a jednorazové lahve, které nejsou vraceny
k recyklaci (Singr, 2010).

V Ceské republice jsou navzdory vyse uvedenému nejrozsifenéjsimi obaly lahve
asudy (Rekordni vystav piva vroce 2016 podpoien exportem i vySSi spotiebou

na tuzemském trhu, 2017).

3.11 Pivo v éeské kulture

V zivoté ¢eského naroda 1ze najit nékolik charakteristickych prvki, které utvari ceskou
kulturu. Jednim z téchto zékladnich piliit je prave pivo, jez zde ma dlouholetou tradici. Tato
tradice v soucasnosti nejen pokracuje, ale lze také predpokladat, ze bude mit své misto
I v budoucnosti.

Mnoho lidi pivo povazuje za narodni ndpoj a domniva se, ze Ceské pivo je nejlepsi
na svété. Hlavnimi literarnimi protagonisty piva byly osobnosti jako Jan Neruda, Jaroslav
Hasek, Karel Toman, Bohumil Hrabal a fada dalsich. Ceské pivo mélo v neposledni fadé
na kulturu vliv také z hlediska hudebniho a vytvarného uméni (Pivo a ¢eska kultura, 2009).

Dulezitym mistem, kde se pivo pilo, byla hospoda. Hospoda je vniména touto
perspektivou jiz historicky jako kulturni fenomén. Casto se zdiraziuje typiénost
a neopakovatelnost jejiho lidového prostiedi. Zatimco do poloviny 19. stol. byly hospody
hlavné mistem setkavani vlastencti, od druhé poloviny 19. stol. se hospody stavaji podnikem
sousedského souziti — lidé zde opojeni pénivym ndpojem nenucené pomlouvali nepfitomné
sousedy. V Ceské hospodé se stiraly rozdily mezi vzdélanim, pivodem ¢i majetkovymi
poméry. Jinymi slovy §lo o prostor, kde si vSichni byli rovni (Pivo a ¢eské kultura, 2009).

Ceské pivo je jiz historicky prostfedkem, jenz svym konzumentim poméha uvédomit

si narodni identitu.

3.12 Pivo a cestovni ruch

Pivni cestovni ruch je podle Zelenky a Paskové (2012, s. 418) definovan nasledovné:
. Forma cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani gurmadnskym zaZitkem
z konzumace riiznych druhii piva a 7 typického ¢i néjakou znamou redlnou ¢i fiktivni (Svejk)
osobnosti  proslaveného hospodského prostiedi, pripadné i pozndvanim historie

a soucasnych technologii vyroby piva *.
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Diky zvySujici se oblibé piva u konzumentl, kterym neni jedno, jaké pivo piji,
existuji mista pro pivni turisty a vznikaji postupné dal§i. V posledni dobé jsou pfitom
trendem zejména pivovarska muzea a pivni lazné. Tento fakt potvrzuje zebficek deseti
nejnavitévovangjsich turistickych cili v Ceské republice za rok 2014, kde se na $estém misté
umistil Plzensky Prazdroj, Gambrinus, Pivovarské muzeum a podzemi v Plzni, které béhem
roku 2014 navstivilo 600 tisic turistd (Nejnavstévovangjsi turistické cile roku 2014, 2015).

V Usteckém kraji je pivnim centrem mésto Zatec. Nachazi se zde chmelaiské muzeum,
oznacované jako ,.chram chmele a piva“ a patfici mezi nejvétsi vystavy svého druhu
na celém svété. Mimo to lze ve mésté najit také pivni lazn€. Ro¢né zde probehne nékolik
udalosti, kde je hlavnim piedmétem pravé pivo. P¥ikladem maze byt Zatecky PIVO CUP,
ktery organizuje zmifiované chmelafské muzeum (Pivni turistika po CR, 2014).

Dal$i mistem, v rdmci kterého lze podniknout pivni turistiku, jsou dale napiiklad
Litoméfice, kde se kromé minipivovari nachazeji také pivni lazné. V kvétnu 2018 bude
oteviena pteshrani¢ni Kru$nohorska pivni stezka, do které se zapojilo 12 pivovarii z Ceska
a Némecka. Tento kraj piedstavuje lakadlo pro pivni turisty nejen z Ceské republiky, ale

také ze zahranidi.

3.13 Pivo a zdravi

Po cela tisicileti je pivo soucasti evropského stravovani a s jeho rostouci spotiebou
ve svétd se &im dal vice lidi zabyva tématikou piva a jeho vlivu na lidské zdravi. Rada
védeckych vyzkumi z celého svéta naznacuje, Ze pravidelnd umirnénd konzumace piva ma
na zdravi blahodarné ucinky. Na druhou stranu je tfeba dodat, Ze s nepfimcfenym
a nadmérnym pozivanim piva dochazi k tomu, ze se projevuji skodlivé ucinky alkoholu
na lidsky organismus, coZ ma i socialni dopad.® Jako doporu¢ené mnozstvi se udava u muzi
vypit 0,5-1 | piva denng, u Zzen proporcionalné mén¢, tedy 0,3-0,6 1 denné (Jirat, 2017).

Z poznatktt VUPS vyplyva, ze ¢eské pivo obsahuje vice zdravi prosp&snych latek nez
piva zahrani¢ni. Ceské pivo ma totiz o nékolik jednotek vyssi hotkost, coz je disledkem
vétsiho mnozstvi zateckého chmele. Dale to zapficinuje vétsi mnozstvi sladu, mensi obsah
jeho cukernych nahrazek a obvyklé nizsi prokvaseni ceského piva. Doporucena denni davka
Ceského piva tak napiiklad pokryva 100 % doporucené denni davky vitaminu B1. Pivo dale

obsahuje pfirozenou kombinaci minerali (pfedevSim draslik a hoicik), které¢ z néj vytvari

8 Viz zvySené riziko dopravnich nehod, nasili & zlo¢inu (Kennisinstituut Bier, 2016).
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iontové vyvazeny napoj s nizkym obsahem alkoholu (Ceské pivo obsahuje vice zdravi
prospésnych latek, 2017).

Mezi vyhody umirnéného uzivani piva patii pozitivni vliv na fadu civilizacnich
chorob, podpora krevniho ob¢hu, snizeni hladiny krevniho cukru (a tim podpora
metabolismu cukrii a tukil) a v neposledni fadé ochranny vliv proti vzniku a progresi
ateroskler6zy. Pivo ptedstavuje prostiedek proti stresu, podporu traviciho procesu a obecné
ma protinadorovy a antibakteridlni charakter.

Pokud jde 0 negativni vliv na lidské zdravi, mezi nevyhody piva pfi jeho neumirnéné
konzumaci patii obsah cizorodych latek, jez se do n&j dostavaji pii vyrobé spolu se
surovinami, popt. z pomocnych latek nebo technologického zatizeni (Basafova a kolektiv,
2010). Tyto latky a alkohol obsazeny v pivu mohou byt ve vysSich davkach zatézi
pro organismus. To mize vést k onemocnéni jater, slinivky ¢i nervového systému. Dalsi
negativni aspekt, ke kterému dochazi v nékterych ptipadech pravidelné konzumace piva, je

vytvofeni zavislosti na alkoholu (Svoboda, 2015b).

3.14 Faktory ovliviiujici nakupni chovani spotiebitele

., Nakupni chovani spotrebitele znamend ndakupni chovani konecnych spotrebitelii —
Jjednotliveu a domacnosti, kteri kupuji zboZi a sluzby pro osobni potirebu. Dohromady tvori
tito konecni spotiebitelé spotrebni trh *“ (Kotler a kolektiv, 2007, s. 309).

Podle Kotlera a kolektivu (2007) ovliviiuje nakupni chovani spotiebitele z obecného
hlediska nékolik faktorii: kulturni, spoleenské, osobni a psychologické. Z tohoto déleni

bude vychézet déle tato podkapitola.’

Kulturni faktory
Kulturni faktory maji na chovani spotiebitele nejvyraznéjsi vliv. Jsou odrazem hodnot,
které¢ ziskal od spole¢nosti. Hraje zde svou roli kultura, subkultura a spolecenska tfida.
Kultura je definovana jako ,, soubor zakladnich hodnot, postojii, prani a chovani, které
¢len spolecnosti prejima od rodiny a dalsich dulezitych instituci“ (Kotler a kolektiv, 2007,
S. 311). Zmény v kultufe mohou byt dilezité pro marketéry, jez na zékladé nich mohou

zjistit, jaké nové produkty bude spolecnost vyzadovat.

® Jiné rozd&leni nabizi naptiklad Koudelka (2006), jenz rozliSuje tii faktory ovliviiujici ndkupni chovéni:
kulturni, socidlni a individualni. Spotfebni chovéani popisuje pfitom jako néco, k ¢emu je kazdy clovek
predurcen, tj. kazdy jedinec ma dle tohoto pojeti urcité predispozice.
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Subkultura je , skupina lidi, kteri sdileji stejné hodnotové systémy na zdiklade
spolecnych zivotnich zkusenosti a situaci * (Kotler a kolektiv, 2007, s. 312). Subkultury jsou
dale ¢lenény na narodnostni, ndbozenské, etnické skupiny a geografické regiony.

Spolecenské tiidy mohou byt definovany napiiklad takto: ,,Pomérné trvalé
a sporadané rozdéleni spolecnosti. Jejich clenové sdileji podobne hodnoty, zdajmy a vzorce
chovani* (Kotler a kolektiv, 2007, s. 313). Kazda spolecenska tfida tedy vykazuje jiné

nakupni chovani a odli§né preference.

Spolecenské faktory

Dale je spottebitelovo chovani ovlivnéno mensimi skupinami, které tvoii vyznamnou
sloZzku v jeho Zivote. Pokud se v této skupiné spotiebitel pfimo nachazi a ma moznost ji
ovliviiovat, jednd se pak o Clenskou skupinu. Tu lze délit na skupinu primérni, do které se
fadi rodina, pfatelé, spolupracovnici apod., ale existuji také skupiny sekundérni, jez jsou
tvofeny ndbozenskymi skupinami, profesnimi asociacemi a odborovymi svazy.

Referen¢ni skupina je takova skupina, k niZ ma jedinec urcity vztah a slouzi tak jako
vztazny bod pisobici uz od mladi. Nezalezi vSak na tom, zda je ¢lovek pfimym ¢lenem dané
skupiny, nebo zda se jen ideové ztotoznuje se skupinou, ktera je pro néj atraktivni.

Jinou skupinou je aspiracni skupina, se kterou se jedinec ztotoznuje, ale nedochazi

vvvvv

ovliviluje nejvyraznéji.

Osobni faktory
Rozhodovani kupujiciho zalezi také na jedineCnosti spotiebitele; v této souvislosti je

dilezité zminit tyto osobni charakteristiky:

e vek — preference v nakupu a jisty vkus se s rostoucim vékem méni,

e zaméstnani — do znacné miry ovliviiuje nakup typu zboZi a sluzeb,

e ckonomicka situace — vyse piijmu a Gspor ovliviiuje vybér produktu,

e zivotni styl — pfedstavuje chovani jedince a spoluutvaii jeho osobnost,

e o0sobnost — je tvofena psychologickymi charakteristikami, které vyvolavaji

trvalou a konzistentni reakci na okolni prostiedi,

e vnimani sebe sama — sebereflexe, tedy to, co si 0 sob¢ dany ¢loveék mysli.
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Psychologické faktory

Nékupni rozhodnuti dle zavisi na ¢tyfech psychologickych faktorech:

motivace — ma fyziologicky a psychologicky zaklad, mize byt védoma
I nevédoma a ,,nuti“ jedince k uspokojeni potieby (Maslowova hierarchie
potieb),

vnimani — 1ze chapat jako fyziologicky proces, kdy do mozku prostiednictvim
jednoho nebo vice smysli dorazi podnét, na zdkladé néhoz zanou probihat
elektrochemické reakce, béhem kterych je podnét dale zpracovavan (podtizeno
selektivnimu vnimani),

uceni — jsou relativné permanentni zmény v mysleni a chovani, jez jsou
vysledkem nabyté zkusenosti,

presvédéeni a postoje — jsou ziskavany na zakladé jednani a uéeni.
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4 Charakteristika stavu FeSené problematiky

4.1 Charakteristika Usteckého kraje

Ustecky kraj lezi na severozapadé Ceské republiky a sousedi s dal§imi &tyfmi kraji.
Mezi tyto kraje patii Liberecké kraj, Stiedoceska kraj, Plzensky kraj a Karlovarsky kraj.
Kromé téchto kraji je na severu sousedem Némecké spolkova republika, resp. némecka
spolkova zemé& Sasko, jez hrani¢i s Ceskou republikou. Dale spada kraj pod NUTS 111
Severozéapad, ktery jej propojuje s Karlovarskym krajem.

Kraj je rozdélen do sedmi okresti — D&Cin, Usti nad Labem, Most, Chomutov, Louny,
Litoméfice a Teplice, které se dale ¢leni na 354 obci nejriznéjsi velikosti, z toho 59 obci
disponuje statutem mésta. Dale ma kraj 16 spravnich obvodu obci s rozsifenou piisobnosti
(CSU, 2017a).

Na poéatku roku 2017 zilo v Usteckém kraji 821 377 obyvatel. Ve srovnani s ostatnimi
13 kraji tak zaujima paté misto v ZebifiCku poctu obyvatel. Hustota zalidnéni je
154 obyvatel/km?, coZ tento kraj fadi také mezi nejhustéji osidlené oblasti v Ceské republice.
Nejvétsi obei je Usti nad Labem, které se se svymi 92 984 obyvateli oznaduje jako sidlo
kraje (CSU, 2017a).

Z ekonomického hlediska se stav v Usteckém kraji v soucasnosti zlepsuje. Zakladnim
ukazatelem je HDP. V roce 2016 se kraj podilel na tvorbé HDP 5,7 %. V kraji je 383 tisic
pracujicich osob, ktefi nejcastéji pracuji ve zpracovatelském prumyslu. Na druhou stranu,
nasledkem poklesu tézby uhli a kviili Gtlumu vyroby a zemé&délstvi, je v Usteckém kraji
dlouhodobé nejvyssi nezaméstnanost (7,79 %). Kraj se s ukazatelem hrubé mési¢ni mzdy,
ktera se v praméru dostala na 25 148 K&, nachazi na osmém misté v ramci krajti (CSU,

2017a).

4.2 Pivovarsky trh Usteckého kraje

Nejstarsi fungujici pivovar na tuzemi Usteckého kraje byl zalozen v roce
1753 ve Velkém Biezné. V souc¢asné dobé spada pod nadnarodni spole¢nost Heineken CR,

a.s. V roce 2016 se na tomto izemi nachazely 2 primyslové pivovary a 26 minipivovard.

10 Sdruzené kraje, tzv. regiony soudrznosti. Klasifikaci NUTS zavedl Eurostat, jemuz slouzi pro statistické
ucely (pro porovnani a analyzu ekonomickych ukazatel®).
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Vycet jednotlivych pivovarl a minipivovart je shrnut v ptiloze ¢. 3. V piiloze ¢. 4 si lze

prohlédnout etikety nésledujicich probiranych pivovari.

4.2.1 Pramyslové pivovary

Zatecky pivovar

Zatec je pro svou tradici péstovani chmele znamy nejen v CR, ale i ve svéts. Vafeni
piva zde ma dlouholetou tradici (vice nez 700 let). Zaklady pivovaru byly polozeny v roce
1798, kdy stavitelé¢ dokonale vyuzili poziistatky po sttedovékém hradu. Jako jediny pivovar
ma tradici vafeni piva v misté pivodni méstské zastavby. V roce 1801 doslo k prvni varce
piva, kdy uvafili zatecti sladci 840 sudl piva, coz je zhruba 42 000 hl piva (Historie
Zateckého pivovaru, 2017).

Vroce 2001 koupil Zatecky pivovar novy majitel, ktery vzapéti investoval
do vyrobniho zafizeni a do nové obchodni politiky spole¢nosti (Historie Zateckého
pivovaru, 2017). Za 1llet se mu podafilo zvednout ro¢ni vystav piva o vice nez
dvojnésobek, coz v ¢eskych podminkach neni béZznym jevem. V roce 2014 doslo k dal§simu
prodeji, kdy britsky majitel prodal 51 % podilu pivovaru danské spole¢nosti Carlsberg
(Kinst, 2014).

Zatecky pivovar ma vysadni postaveni jak na regionalnim trhu, tak na zahrani¢nim,
kam vyvazi uspésné své produkty. Nejéastéji pivo putuje do zemi na severu Evropy jako
jsou Svédsko a Norsko, ale také do Velké Britanie ¢i Italie. Mimo Evropu je to pak Kanada
nebo USA (Zatecky pivovar, 2017).

Pivo z tohoto pivovaru je kazdoro¢né ocenovano pro svou nezameénitelnou chut
a kvalitu. Toho je dosahovano prostfednictvim moderni technologie a vlastnich surovin,
kterymi jsou Zatecky chmel, &esky slad a vlastni voda. V souasné dobé pivovar vaii deset
druhti piv, kterymi jsou Zatec Svétlé, Zatec Premium, Zatec Export, Zatec Dark, Cornish
Steam lager, Baronka Premium, Zatec Blue Label, Zatec Strong, bezlepkové pivo Celia
a Celia Dark (Zatecky pivovar, 2017).

Vyvoj prodeje v roce 2016 lze rozdélit na dvé etapy, kdy od pocatku roku do konce
1éta prodej lahvového 1 sudového piva rostl. Na konci roku vSak lze zaznamenat pokles

prodeje kviili zavedeni EET (Zatecky pivovar, 2017).
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Pivovar Velké Biezno

Pocatek pivovaru se datuje kroku 1753, pfestoze prvni zminky o vafeni piva
Z lezékt vafenych v bfeznu.

Historickym momentem znacky Bieznak byl rok 1906, kdy propujc¢il Viktor Cibich
pivu svou tvar, jez se dodnes na logu tohoto piva nachéazi. Zajimavosti je, Ze si za tento ¢in
vyslouzil rentu 30 piv denn¢. Sladci zde vaii pivo podle pivovarnickych tradic a zakladaji si
pfitom na mistnich surovinach a ru¢ni praci (Cibich, 2017).

Pivovar funguje uz takika 265 let, pfestoze se zde vystiidalo nékolik majiteld. V roce
1998 se stal soucasti skupiny Drinks Union, jez byla nejvét§im severoCeskym producentem
piva a alkoholickych napoju. V soucasnosti patii pivovar pod nadnarodni koncern Heineken
CR, a.s., ktery od Drinks Union koupil pouze &ast zabyvajici se pivovarnictvim (Historie
pivovart Drinks Union, 1999-2017).

Roku 2011 byla zastavena vyroba v pivovaru Krasné Bfezno a znacka Zlatopramen
byla pfesunuta do Velkého Biezna, kde nadale probihala jeji vyroba. Pivo z Velkého Biezna
se v roce 2007 stalo nejprodavanéjs§im zahraniénim pivem v Némecku a ziskalo za dobu
svého trvani celosvétovy véhlas (Historie pivovart Drinks Union, 1999-2017).

V zakladni nabidce pivovaru se nachazi piva Bieznak svétlé vycepni, Breznak svétly
lezék, Bieznak 14°, Bieznak 11°, Bieznak tankovy a piva znacky Zlatopramen.

KazZdoro¢né se na zacatku zari kona den otevienych dvefi, kdy si lidé mohou ud¢lat
exkurzi po aredlu. Samoziejmosti je také doprovodny program, v ramci kterého je mozné
ucastnit se nékteré soutéZe pii poslechu hudebnich kapel. Letos je pro lidi pfipravena
novinka, ktera umoznuje vidét zakulisi distribuce a logistiky.

Roku 2016 spustil Bteziiak kampan, prostiednictvim které se snazi ukazat, a tim
pfipominat tradi¢ni hodnoty jako jsou vztahy mezi otci a syny €i mezigeneracni ucta

(Bfeznak: Pivo jak ma byt, vSe jak ma byt, 2012-2017).

4.2.2 Minipivovary

Litoméricky pivovarek Koliba
Tento minipivovar byl otevien v roce 2011 a stal se tak po boku minipivovaru Labut
druhym minipivovarem v Litoméficich. Svou ¢innost zaméfil zejména na vateni speciald,

0 které je v posledni dob¢ vétsi zajem (Litomeéticky pivovarek Koliba, 1999-2017).
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Pivo je zde vateno z kvalitnich pfirodnich surovin, které jsou ziskavany z vyhlasené
chmelai'ské oblasti Zatecka. Piva jsou nepasterizovana a nefiltrovana, diky ¢emuz dochazi
k zachovani puvodni chuti, viné¢ a zaroven neztraci latky, jez jsou cenné pro lidsky
organismus (Litomé&ficky minipivovar KOLIBA — 0 Kousek lepsi, 2017).

Pti otevieni pivovaru (2011) se zde Cepovaly 3 druhy vlastniho piva, které se nazyvalo
Kousek — svétlé, polotmavé a tmavé. Jak bylo zminéno vyse, v souc¢asné dob¢ se v pivovaru
kromé téchto tfi druhti vafi 1 specidly, jez spoluutvaii stdlou nabidku piv.

Pivovar navstévnikiim umoziuje si spolu se sladkem uvarit vlastni pivo, které si pak
1ze odvézt k vlastni konzumaci v pohodli domova. Dale jsou zde k dispozici pivni lazné,
kde jsou soucasti koupele i masaze a nezbytna konzumace piva (Litomé&ficky minipivovar

KOLIBA — o0 Kousek lepsi, 2017).

Pivovar Kocour Varnsdorf

Prvni minipivovar v Usteckém kraji byl zaloZen v roce 2008, kdy k vafeni piva a jeho
prodeji dostal povoleni pivovar Kocour z Varnsdorfu. Jiz od samého pocatku pivovaru je
jeho snahou zménit pohled na pivo a pivovarstvi v Cechach. V ramci zachovani co nejvétsi
rozmanitosti a pestrosti chuti i viini piva se snazi vafit v tomto pivovaru co mozna nejvice
pivnich specialt (Minipivovar Kocour Varnsdorf, 1999-2017).

Minipivovar vaii také mnoho zahrani¢nich piv, jeZ sem piijizdé€ji vafit zahranic¢ni
sladci, ktefi tak tuzemskému pivovaru predavaji cenné zkusenosti. Zprvu se pivo Kocour
distribuovalo pouze po Ceské republice, ale postupem &asu se zagalo vyvazet také do jinych
zemi svéta. V nabidce tak lze objevit jak spodné kvaSend, tak i1 svrchné kvaSend piva.
Pivovar vyrabi vice nez 20 druhi piva, mezi nejznaméjsi patii naptiklad Kocour svétly lezak
a Kocour IPA Samuraj. Se svymi pivnimi specialy se pivovar pravidelné Gi€astni odbornych
soutézi, ve kterych ziskava nejriznéjsi ocenéni (Minipivovar Kocour Varnsdorf, 1999-
2017).

Maximalni rozsah vyroby, ktery zde jsou schopni pomoci soucasné technologie
vyrobit, je 5000 hl piva. Zajimavosti pfitom je, Ze jde o jediny pivovar, ktery disponuje

vlastni Zelezni¢ni stanici (Minipivovar Kocour Varnsdorf, 1999-2017).
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Pivovar Na Rychté

Pivovar na Rycht¢ je restauracni pivovar, jenz vznikl v roce 2010 pfeménou restaurace
Na Rychté, ktera patiila k nejstar§im v Usti nad Labem. Spolu s hotelem vytvaii komplex,
ktery zajistuje nckolik sluzeb. Tento pivovar je spojen se zndmou osobnosti ¢eského
pivovarnictvi — pro hosty zde vafi pivo Jaroslav Rottenborn. Toto pivo slouzi pouze
pro ucely restaurace a neni nikam distribuovano. Nazvy piv byly vybrany z ankety, v ramci
které ptispivali svymi navrhy samotni Uste¢ané (Pivovar Hotel Na Rychté, 1999-2017).

Vsechna nabizena piva jsou nepasterizovana a nefiltrovand. Pivovar nabizi piva
Mazel, Vojtéch, Uste¢an, Ustecka Rychtarka, Brusinka a Rychtovar. Nejvétsi podil
na spotiebd piva ma pritom Mazel, ktery roku 2012 v Ceskych Budgjovicich ziskal ocenéni
jako nejlepsi pivo v Ceské republice v ramci minipivovart. Také ostatni piva se objevuji
bézné na prednich ptickach v riaznych pivaiskych soutézich. Pod hlavickou pivovaru se kona
kazdoro¢né v kvétnu pivni jarmark, na kterém se Ize setkat s produkty malych a rodinnych

pivovarti z Cech a Némecka (Pivovar Na Rychté, 2017).

Pivo ZLoun

Historie minipivovaru se datuje od roku 2013. Znacku ,,pivo Louny* v minulosti
vyuZzival pivovar Louny, a proto majitelé museli vymyslet nazev, ve kterém se neobjevi
spojeni Louny a pivovar. Elegantnim feSenim tak vznikla spole¢nost s ndzvem Pivo ZLoun.
Od roku 2014 je spolu s pivovarem v chodu i restaurace. Srdce pivovaru (varna) je piitom
zasazeno praveé do vnitinich prostor restaurace, coz hosté ocenuji (Historie, 2017).

Zpocatku bylo mozné pivo ochutnat pouze na misté, pozdéji se vSak dostalo 1 do jinych
hospod jako napiiklad v Chomutové a Postoloprtech. Pivovar produkuje pét druhti piva,
kterymi jsou Desitka Zloun, Tvrd'dk Zloun, JanTar Zloun, Lyon (ten je bez ptidomku,
protoze jde o keltsky ndzev Loun) a ALEnt Zloun. Tato piva se vyrabé&ji podle ptivodni
receptury a zpisob jejich pfipravy zlstava stejny jako pii vzniku pivovaru (Pivovar ZLoun,

1999-2017).

Mostecky Kahan
V Mosté se varilo pivo jiz od stfedovéku, kdy mélo toto kralovské meésto pravo
varecné. Vyroba zde trvala nepietrzité az do roku 1998, kdy doSlo k ukonceni vyroby

z diivodu cCtytleté ztratovosti podniku, na zékladé ¢ehoz mnoho lidi ztratilo praci. V roce
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2009 na tradici vateni piva v tomto mést¢ navazal Mostecky Kahan, jediny minipivovar
svého druhu na Mostecku, ktery je soucasti restaurace. Vznikl v byvalé budové kina
Kosmos. Oproti jinym minipivovarim lze v restauraci najit nejen varnu, ale také i spilku.
Roku 2012 diky zvySenému zajmu o pivo Kahan muselo dojit nejen k rozsifeni prostoru pro
skladovani, ale také ke koupi novych, vétsich varen (Mostecky Kahan, 2017).

Pivo neni distribuovano do jinych podnikd, ale lidé si zde mohou zakoupit darkové
baleni piva nebo nechat natocit pivo do PET lahvi. Do stalé nabidky patii tfi druhy piva
Mostecky Kahan: svétly, polotmavy a tmavy lezak. Vaii se zde také rizné druhy specialq;
na ¢tvrtém kohoutu se od zacatku plsobeni stfidaji piva jako je pSeni¢né, nakufované,
ochucené a mnoho dalsich (Mostecky Kahan, 2017).

V roce 2014 ziskal Kahan polotmavy lezik ocenéni Regionalni potravina Usteckého
kraje 2014, kdy se umistil v kategorii alkoholické a nealkoholické napoje na prvnim misté.
Mimo jiné pivovar potada pivni slavnosti, které se konaji vzdy v poloviné roku piimo

pred aredlem (Mostecky Kahan, 2017).

Prvni obéansky pivovar v Chomutové Karasek a Stiilpner

V roce 2013 vznikl Prvni obCansky pivovar v Chomutové Karasek a Stiilpner, ktery
tak navazal na tradici vafeni piva ve mésté, kde v minulosti byvaly tii pivovary. O vznik
nového pivovaru se postarali dva mistni nadSenci, ktefi do nazvu pivovaru umistili jména
dvou zapomenutych krusnohorskych loupeznikti (Prvni obcansky pivovar v Chomutove,
2017).

Vlastnicka struktura podniku je sloZzend z drobnych akcionaiti, coz jsou prevazné
obcané mésta, jeZ si mezi sebou rozdélili akcie tak, aby Zadny z nich nemél vétSinovy podil.
Velky ohlas a zajem o vstup do podniku pfispél k tomu, Ze majitelé si mohli dovolit nakoupit
lepsi technologie (Prvni ob¢ansky pivovar Karasek a Stiilpner v Chomutove, 1999-2017).

Pivo zde je nepasterizované, nefiltrované a je distribuovdno do mistni pivotéky
a né¢kterych chomutovskych restauraci. Do standardni nabidky patii Karaskova 11 % svétla
a Stiilpnerova 13 % polotmava. Déle se v pivovaru vafi sezénni specidly; nejvétsi obliby
dosahl vanocni special IPA 14°, ktery se pivovar rozhodl prodavat pod novym nazvem

Podloudnické IPA 14° (Prvni ob¢ansky pivovar v Chomutové, 2017).
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5 Vlastni prace

5.1 Analyza pivovarnictvi v Ceské republice

Pivovarsky sektor patii k tém Ceskym obortim, které si drzi své postaveni a jméno
ve svété jiz po dlouha 1éta. Tento sektor je pro Ceskou republiku ekonomicky diileZity jednak
z pohledu zaméstnanosti lidi, ale také i pro sviij znatelny ptispévek do statniho rozpoctu
vV podobé dani. Na toto odvétvi se vaze nckolik dalSich oborti a Cinnosti, jez se Gcastni
vyrobniho ¢i distribu¢niho procesu.

K roku 2016 se v Ceské republice nachazi 45 pramyslovych pivovara, z nichz
28 jsou samostatné pivovary a zbytek se rozdéluje do 5 pivovarskych spolecnosti. Dale se
na uzemi CR vyskytuje zhruba 388 minipivovari. Pfesny podet minipivovart je slozité
uréit, protoze se kazdym tydnem objevuji nové zminky o nové pfipravovanych
minipivovarech, nebo naopak dochazi k ruSeni nékterych doposud fungujicich minipivovarii
(Pivovarsky kalendar 2018, 2017). Zajimavosti je, Ze vSechny minipivovary zacaly vznikat
az po roce 1991. Vyjimku tvofi minipivovar u Fleku, ktery byl zalozen roku 1499 (Kozak
a Kozakova, 2013). V ptiloze ¢. 5a ¢. 6 jsou uvedeny podkladové tidaje pro produkci,

spotiebu a spotiebitelskou cenu piva Ceské republiky.

5.1.1 Produkce pivovarii v Ceské republice

Za rok 2016 doslo k nardstu vyroby piva, a to v¢etné nealkoholického, o 1,9 % oproti
roku 2015. Po velkém propadu v roce 2010, ktery byl zapti¢inény predevsim poklesem poctu
turistl a zvySeni spotfebni dan¢, se tak v roce 2016 vyrobilo rekordnich 20,5 milionii
hektolitri piva. To je pfisuzovano vyS§imu vystavu piva pro tuzemsky trh arovnéz
zvySujicim se exportem, ktery roste stabiln€ od roku 2014. Dle celkového vystavu piva lze
fict, Ze po propadu roku 2010 ma vyroba piva rostouci charakter (pouze v roce 2013 byl
zaznamenan mirny pokles). Na grafu &. 1 1ze pozorovat celkové vystavy piva v CR za obdobi
2001-2016.

Mezi vyznamnymi a nejvétSimi vyrobci jsou Plzeiisky Prazdroj, a.s., Pivovary
Staropramen, a.s. a Heineken CR, a.s. VSechny tyto spole¢nosti spadaji pod zahrani¢ni
vlastniky. Jako dal$i v pofadi se objevuje narodni pivovarska spolecnost, kterd se nazyva
Budg&jovicky pivovar. V pfiloze ¢. 7 je uvedeno 10 pivovart s nejvEétSim vystavem piva

za rok 2015.
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Graf ¢. 1: Celkovy vystav piva Vv letech 2001-2016 (v tis. hl)
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Zdroj: CSPS, Samal, 2016, vlastni zpracovani

Na grafu €. 2 je zobrazen vyvoj vystavu piva pro tuzemsky trh, véetné nealkoholického
piva, v obdobi 2001-2016. Nejvyssi hodnota byla zaznamenana v roce 2009, a to néco malo
vystav piva pro tuzemsky trh na 16,4 miliona hl piva. Doslo tak ke zlepSeni oproti
predchozimu roku, kdy vyroba dosédhla na hranici 16,2 miliond hl piva. Je to pfipisovano
rostoucimu poétu obyvatel, protoZze podle statistického ufadu piibylo v Ceské republice
zhruba 25 000 lidi. Dal$im diivodem bylo, ze Ceska republika byla v tu dobu cilem pro vétsi
mnozstvi turistll nez v roce 2015. Udava se, Ze pfijelo o 2,2 miliont turistd vice (Ceské
pivovary loni vyrobily 20,5 miliond hl piva, nejvic v historii, 2017). Mnozi zahrani¢ni turisté
miii do CR pravé za ochutnanim &eského tradi¢niho napoje, za navitévou pivovarskych
muzei ¢i pivnich lazni. Disledkem toho piibyva penéz do statni pokladny, a to nejen
za konzumaci piva, ale i za ostatni sluzby a statky, které turista v souvislosti s tim vyuziva

¢i nakoupi.
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Graf ¢. 2: Vystav piva pro tuzemsky trh vé. nealko. piva v letech 2001-2016 (v tis. hl)
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Zdroj: CSPS, Samal, 2016, vlastni zpracovani

Graf ¢. 3 znazoriiuje vyvoj nealkoholického piva v tuzemsku. V poslednich 15 letech
se dostava nealkoholickému pivu daleko vice pozornosti a stava se U spotiebitelii jako
alternativa klasického piva oblibené&jsim. Ptispéla k tomu ptfedev§im zména zptisobu zivota.
Lidé zacinaji preferovat zdravy zivotni styl, ale také to mize byt z divodu zdravotnickych
¢i bezpecnostnich, kdy si klasické pivo nemuze spotiebitel dovolit pozit (Drabova, 2017).
Tento nealkoholicky napoj je v navaznosti na to ¢astou volbou fidi¢i motorovych vozidel,
kteti si chtéji vychutnat oblibenou chut’ piva, ale pfitom zUstat stizlivi. Nejznatelnéjsi nartst
byl mezi rokem 2006 a 2007 (zhruba o 34 %). Nejvétsi vystav nealkoholického piva byl
zaznamenan Vroce 2011, kdy dosahl hranice 581 tisichl. Vroce 2016 se vystav
nealkoholického piva dostal na 555 tisic hl (Ceské pivovary loni vyrobily 20,5 mil. hl piva,
nejvic v historii, 2017). Vyrazny podil na prodeji nealkoholického piva v Ceské republice
ma spolecnost Plzenisky Prazdroj (Plzensky Prazdroj v GispéSném roce 2015 zvysil export

i prodeje v CR, 2016).
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Graf ¢. 3: Vyvoj vyroby nealkoholického piva v letech 2001-2016 (v tis. hl)
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Zdroj: CSPS, Samal, 2016, vlastni zpracovéni

5.1.2 Spotieba piva v Ceské republice

Spotieba piva zlstala stejnd jako vroce 2015, kdy stagnuje na trovni 143 litri
na osobu (Adamcova, 2017). To neméni nic na tom, e k roku 2016 stale CR patfi na prvni
misto v zebficku spotieby piva na obyvatele. S velkym odstupem za ndmi je v ramci EU
Némecko, které ma spotfebu 106 litrit na obyvatele. Tieti je Rakousko s 105 litry

na obyvatele (Beer statistics 2016 edition, 2016). Graf ¢. 4 zobrazuje vyvoj spotieby piva
v CR.

Graf ¢. 4: Vyvoj spotieby piva Vv letech 2001-2016 (v I/0s./rok)
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Zdroj: Samal, Vesely a Paulii, 2013, Samal, 2016, vlastni zpracovani
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5.1.3 Vyvoj spotiebitelské ceny piva v Ceské republice

Pro tuplnost udaji o soucasném stavu ceského pivovarnictvi je doplnén vyvoj
spottebitelské ceny piva v obdobi 2001-2016. Cenu této komodity ovlivituje nékolik vlivi,
které jsou jednak poptavkové, ale také nabidkové. Pti blizSim zkoumani se zjistilo,
zZe spotiebitelska cena piva ma rostouci tendenci. To je jednak zplisobeno rostoucimi naklady
na podporu prodeje a distribuci piva, ale pfedev§im zvySovanim cen energii, ristem cen
surovin (chmel a slad tvoii az polovinu vysledné ceny piva) a dal$imi legislativnimi zakroky
vlady, jako je napiiklad vyssi spotfebni danl z piva. Pfestoze cena piva roste, jeho spotieba
obyvateli v zasadé nikterak neklesa. O tom svédéi i fakt, ze CR drzi stale prvni misto

ve spotieb¢ piva na jednoho obyvatele. Graf ¢.5 znazoriuje vyvoj spotiebitelské ceny piva.

Graf &. 5: Vyvoj spotiebitelské ceny piva v letech 2001-2016 (v K¢&/0,5 1)
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Zdroj: CSU, 2017h, vlastni zpracovéni

Spotiebitelska cena vycepniho lahvového piva se roku 2001 pohybovala na hranici
7,79 K¢&/0,5 1. V dalsich dvou letech se cena zvysila na 8,60 K¢/0,5 1. Poté tii roky po sobé
klesala, kdy se dostala na uroven 8,32 K¢/0,5 1. Déle se cena zvySovala — vyjimkou jsou roky
2009, 2011 a 2014, kdy zaznamenala pokles. V roce 2016 se dostala na nejvyssi uroven,
ktera ¢inni 11,39 K¢/0,5 1. U sudového lezaku lze zaznamenat daleko vyssi rozdily napfic
jednotlivymi roky. Jeho cena vSak od roku 2001 nepietrzité roste — padek ptiSel pouze
vroce 2015, v meziroénim srovnani doslo k poklesu o 0,06 K¢&/0,5 1. Zatimco Vv roce
2001 byla cena 18,96 K¢/0,5 |, v soucasné dobé si lezak l1ze pofidit za 33,41 K¢/0,5 1. | pres
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neustalé zvySovani spotiebitelské ceny piva patii Ceska republika k zemim s nejniZsi cenou
piva (Cena pallitru piva ve svét&? Cesi zcela ovladli novy Zebiicek, 2017). To je ziejmé také
diivodem, pro¢ se Ceska republika fadi mezi nejvyhledavangjsi zemé svéta, pokud jde
0 pivni turistiku.

Vyhledy do budoucna poukazuji na fakt, ze spotfebitelska cena bude i nadéle rust,
arozdily mezi cenami téchto druhti piva se budou zvySovat. Tento piedpoklad je zalozen
na udalostech z posledni doby. Prvnim divodem je zavedeni elektronické evidence trzeb,
jez nuti nékteré majitele své hospody a restaurace zavirat, a dalSim faktem je protikutacky
zakon, ktery zakazuje kouteni ve vSech provozovnach stravovacich sluzeb. Tyto dva divody
vedou ke zmén¢ chovani ¢eskych spotiebiteld, ktefi zacinaji upfednostiiovat konzumaci piva

mimo hospodu, a proto v posledni dob¢ roste obliba lahvovych piv a plechovkovych piv.

5.2 Analyza vyroby piva v regionalnich pivovarech

Nasledujici podkapitola se zabyva vyvojem vyroby piva v Usteckém kraji v letech
2011-2016. Pozornost je pfitom vénovana zejména vyvoji vystavu piva v regionalnich

pivovarech, ale také vyvoji pfibyvajiciho poctu minipivovarl na tzemi kraje.

5.2.1 Vyvoj vyroby piva v regionalnich pivovarech

V roce 2016 byly v Usteckém kraji v provozu 2 pramyslové pivovary a dalsich
26 minipivovarl. Pfi analyze byly vyuzity ro¢ni vystavy piva, které byly poskytnuty bud’
samotnymi pivovary, nebo vychdzely z vefejné dostupné publikace Pivovarsky kalendat.

Sou¢asti analyzy neni minipivovar Chot&sov, Rodinny pivovar Cerny Orel ani pivovar
Millénium, protoZe informace ohledné jejich vystavu piva nejsou znamy. Pivovar Spitt
a Rodinny pivovar Knajzl zacaly vyrabét pivo az v roce 2017, a proto také nejsou brany
Vv potaz. Nékteré tidaje u analyzovanych pivovarti chybi, protoZe jejich ziskani zaviselo
na ochoté oslovenych subjekti; nékteré malé pivovary nekomunikovaly.

Obdobi analyzy bylo vybrano na zéklad¢ toho, Ze vétSina minipivovarti vznikla
az po roce 2010. Na grafu €. 6 je zobrazen vyvoj vystavu piva v jednotlivych zkoumanych
letech (podkladové udaje v ptiloze €. 8). V piiloze €. 9 a ¢. 10 lze najit podkladové tdaje
ohledné vystavu piva v jednotlivych pivovarech za obdobi 2011-2016.
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Graf ¢&. 6: Vyvoj roéniho vystavu piva v Usteckém kraji v letech 2011-2016 (v hl)
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Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni zpracovani

Nejvétsi vystav piva zaznamenal Ustecky kraj v roce 2012, kdy p¥ekroé&il hranici
290 000 hl. Dalsi tfi roky vyroba klesala a roku 2015 ¢inila pouze 230 910 hl. V roce
2011 celkovy vystav piva ¢inil 282 205 hl a na konci roku 2016 to bylo 245 792 hl. Z toho
vyplyva, ze béhem péti let doslo ke sniZeni o 36 412 hl, coz je pokles zhruba o 12,9 %.
Z téchto ¢&isel Ize odvodit, Ze se Ustecky kraj na celkové vyrobé piva v Ceské republice podili
jen velmi malo. V roce 2016 to bylo zhruba 1,2 %.

Prevazna Cast piva vroce 2011 byla vyrobena v primyslovych pivovarech Velké
Biezno a Zatecky pivovar. Z celkového vystavu piva se v primyslovych pivovarech uvatilo
277 063 hl, coz predstavuje 98,18 % podilu na celkové vyrob& v Usteckém kraji. Naopak
minipivovary v roce 2011 vyrobily 5 142 hl, a tak se podilely pouze 1,82 %.

V roce 2016 bylo v primyslovych pivovarech vyrobeno zhruba 224 675 hl piva
a v minipivovarech 21 117 hl. Oproti roku 2011 se podil minipivovart na celkové vyrobé
v Usteckém kraji zved] zhruba o 6,77 %, a to na 8,59 %. Je to dano hlavné vys§im poétem
minipivovard, které vznikly na tomto tizemi béhem poslednich let. Graf ¢. 7 zobrazuje tuto

komparaci v grafické podobg.
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Graf &. 7: Srovnani podilu vyroby v primyslovych pivovarech a minipivovarech v Usteckém kraji
v roce 2011 a 2016
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Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni zpracovani

Graf ¢. 8 ukazuje srovnani roku 2011 a 2016 z pohledu podilu vyroby pivovaru
na celkovém vystavu piva v dané kategorii pivovart. Pod polozku ,,ostatni“ byly zahrnuty

minipivovary, které vznikly po roce 2011.

Graf & 8: Srovnani vystavu piva v pivovarech Usteckého kraje v roce 2011 a 2016
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Zdroj: Pivovarsky kalendat 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni zpracovani

5.2.2 Vyvoj poétu minipivovaria v Usteckém Kraji

Prvni minipivovar v Usteckém kraji byl otevien v roce 2008 ve Varnsdorfu. Jedna

se 0 jiz popisovany minipivovar Kocour, ktery v kraji ,.kraluje* nejen pestrou paletou svého
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sortimentu, ale také doprovodnymi akcemi. O rok pozdé¢ji v Mosté vznikl dals§i vyrazny
minipivovar, Mostecky Kahan. V roce 2010 se pocet minipivovart rozrostl o dalsi tfi. Jeden
z nich p¥itom vznikl p¥imo v krajském mésté Usti nad Labem.

Nejveétsi rozmach pivovart byl zaznamenan v roce 2013, kdy se jejich celkovy pocet
zvysil o 0sm nové vzniklych minipivovarti. Do roku 2016 vzniklo jesté nékolik dalSich
minipivovart, jejichz pocet k tomuto roku je 26 (podkladové tudaje v piiloze ¢. 11). Graf

¢. 9 znazoriuje situaci s minipivovary na uzemi kraje.

Graf ¢. 9: Vyvoj poétu minipivovara v letech 2008-2016
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Zdroj: Pivovarsky kalendar 2018 a webové stranky minipivovard, vlastni zpracovani

Nejvétsi koncentrace minipivovart se nachazi v okrese Litoméfice, kde jich je sedm.
Naopak nejmensi koncentrace je v okrese Most, kde se nachazi pouze jeden. V krajském
mésté Usti nad Labem se dle dostupnych tdajii vati pivo ve dvou minipivovarech.

Z hlediska poctu obyvatel v jednotlivych obcich a méstech lze tedy tvrdit,
ze 28 % minipivovard se nachazi v obcich do 2 000 obyvatel, 61% ve méstech
od 2001 do 50 000 obyvatel a 11 % ve méstech od 50 001 do 100 000 obyvatel.

5.2.3 Analyza vyroby ve vybranych regionalnich pivovarech

Pro analyzu vyroby se vyuzily elementarni charakteristiky ¢asovych fad, jez byly
vypocitany a zaneseny do nasledujicich tabulek pro vybrané pivovary. Z priimyslovych
pivovarii byl vybran Zatecky pivovar i pivovar Velké Bfezno. Z minipivovarii jsou vybrany:

Mostecky Kahan, pivovar Na Rychté, pivovar Kocour, pivovar U Orloje a minipivovar
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Labut’. Pro ostatni pivovary tyto charakteristiky nebyly vypocteny z divodu pfili§ kratké
existence, nebo absence kompletni informace ohledné vystavu piva za jednotlivé roky,
piipadné z diivodu, Ze je vystav za dobu jejich existence témét nemeénny.
Tabulka ¢. 3 se vénuje primyslovému pivovaru Zatec, ktery od roku 2011 aZ do roku
2016 svou produkci navySoval. Za poslednich pét let doslo k nejvétSimu nartistu mezi roky
2014 a 2015, kdy se produkce zvysila meziro¢né o 2 397 hl piva. NavySovani vyroby Ize
prisoudit jednak Sirokému portfoliu produktti, které pivovar nabizi, ale také prosazovani se
na vybranych svétovych trzich. K tomu pfispélo zafazeni pod danskou pivovarnickou
skupinu Carlsberg, ¢tvrtého nejvétsiho producenta piva na svété. Primérnd hodnota vystavu
piva za sledované obdobi ¢ini 35 685 hl. Nejnizsi hodnota byla za rok 2011, a to 32 008 hl
piva, naopak nejvyssi hodnota byla zaznamenana v roce 2015, a sice 38 599 hl piva.
Po pivovaru Velké Biezno je tento pivovar druhym nejvétSim producentem piva
nauzemi Usteckého kraje s primémym tempem ristu 103,82 %. Vystav piva tak rostl

priamérné o 3,82 % za rok.

Tabulka &. 3: Elementarni charakteristiky Zateckého pivovaru v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hl) (v hl) tempa rustu (%)
2011 32008 - - -
2012 34072 2 064 1,0645 106,45
2013 34728 656 1,0193 101,93
2014 36 202 1474 1,0424 104,24
2015 38599 2397 1,0662 106,62
2016 38 500 -99 0,9974 99,74
Pramér 35685 1298 1,0382 103,82

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypocty

Druhy primyslovy pivovar je Pivovar Velké Biezno, kterému se vénuje tabulka €. 4.
Primérna hodnota vystavu piva za sledované obdobi ¢ini 207 105 hl. Nejnizsi hodnota byla
v roce 2015, ato 177 690 hl piva, naopak nejvyssi hodnota byla zaznamenana v roce 2012,
a sice 250 768 hl piva.

Dle prvni diference lze fici, Ze nejvyssi absolutni pfirtstek byl zaznamenan v roce

2016, a to 8 485 hl piva. K nejvyssimu ubytku naopak doslo v roce 2015, a to 59 468 hl piva.
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Ubytek Ize pfisoudit zvySujicimu se poétu minipivovart v kraji, coz vede k men§imu zajmu
0 pivo z pivovaru, ale také je mozné vysvétleni ve zmén¢ preferenci spotiebitelt, jez zacinaji
vyhledavat rizné pivni specidly. Z primérné hodnoty prvni diference lze urcit, ze pivovar
snizuje ve sledovaném obdobi vystav piva.

Nejvyssi hodnota koeficientu ristu byla v zaznamenana v roce 2016, kdy vystav piva
stoupl oproti pfedchozimu roku o 2,33 %. Nejniz§i hodnota koeficientu riistu byla
zaznamenana v roce 2015, kdy vystav piva klesl oproti pfedchozimu roku o 25,08 %.
Primérné tempo ristu mélo hodnotu 93,77 %, coz znamena, Ze vystav piva klesal primérné

0 6,23 % za rok.

Tabulka €. 4: Elementarni charakteristiky pivovaru Velké Biezno v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hi) (v hi) tempa ristu (%)
2011 245 055 - - -
2012 250 768 5713 1,0233 102,33
2013 245 781 -4 987 0,9801 98,01
2014 237 158 -8 623 0,9649 96,49
2015 177 690 -59 468 0,7492 74,92
2016 186 175 8 485 1,0478 104,78
Pramér 207 105 -11 776 0,9377 93,77

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypoéty

Dale se pozornost vénuje pivovaru Mostecky Kahan, jehoz elementarni
charakteristiky jsou v tabulce ¢. 5. V tomto pivovaru vystav piva za poslednich pét let
neklesal. V roce 2011 ¢inil vystav piva 648 hl piva a v roce 2016 to bylo 750 hl. Nejvétsi
skok ve vyrobé ptinesl rok 2014, kdy vzrostl vystav piva o 15,38 % oproti ptedeslému roku.
Rostouci vyroba zcela jisté souvisi 1 se zmeénou spotiebitelského chovani, které v poslednich
letech souvisi s vyhledavanim pfevdzné malych regiondlnich pivovard, cozZ je pro tento
minipivovar vyhodné, protoze v Most¢ se jiny pivovar nenachazi.

Ukazatel primérného tempa rustu byl 102,97 %, a proto lze fici, Ze v tomto pivovaru

primérné roste vyroba piva o 2,97 %.
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Tabulka €. 5: Elementarni charakteristiky pivovaru Mostecky Kahan v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hl) (v hl) tempa rustu (%)
2011 648 - - -
2012 650 2 1,0031 100,31
2013 650 0 1 100
2014 750 100 1,1538 115,38
2015 750 0 1 100
2016 750 0 1 100
Primér 700 20 1,0297 102,97

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypocty

V krajském mésté Usti nad Labem se nachézi v sou¢asné dob& dva minipivovary,
které vafi vlastni pivo. Jednim z nich je pivovar Na Rychté, pro ktery jsou v tabulce
¢. 6 vypocitané jednotlivé hodnoty. V roce 2011 byl prozatim nejvyssi vystav piva, ktery
¢inil 1 194 hl. V nasledujicim roce doslo k poklesu, kdy vystav piva klesl 011,06 %
na hodnotu 1 062 hl. Od tohoto roku se vyroba piva navySovala jen minimalné, a proto

se hodnoty koeficientu ristu v jednotlivych letech pfilis nelisi. V roce 2016 vSak doslo opét

podniku, na 985 hl piva. Vyrobni kapacita, kterou v souc¢asné dobé minipivovar plné

nevyuziva, je az 1 200 hl/rok. Z primérné hodnoty prvni diference lze urcit, ze pivovar

vystav piva ve sledovaném obdobi sniZuje.

cvwr

Tabulka ¢&. 6: Elementarni charakteristiky pivovaru Na Rychté v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hl) (v hl) tempa rustu (%)
2011 1194 - - -
2012 1062 -132 0,8894 88,94
2013 1 066 4 1,0038 100,38
2014 1080 14 1,0131 101,31
2015 1095 15 1,0139 101,39
2016 985 -110 0,8995 89,95
Priamér 1080 -42 0,9622 96,22

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ...
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Prvnim minipivovarem na tzemi Usteckého kraje byl pivovar Kocour, kterého
se tyka tabulka ¢. 7. Radi se na prvni misto ve vyrobé& piva mezi minipivovary, protoze
od roku 2013 je vystav jeho piva 4 000 hl av poslednim sledovaném roce jes$té navysil
hodnotu na 5 000 hl. Divodem je rozsifeni vyrobnich kapacit, jejichz maximalni vyrobni
kapacita do té doby ¢inila 4 000 hl. Nejvétsi hodnota koeficientu tempa ristu byla 1,5 v roce

2012. Oproti predchozimu roku doslo k nartstu vystavu o 50 %. Mnozstvi produkce

pivovaru jen potvrzuje, ze jde o nejznaméjsi minipivovar v regionu.

Tabulka €. 7: Elementarni charakteristiky pivovaru Kocour v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hi) (v hi) tempa rustu (%)
2011 2 000 - - -
2012 3000 1000 15 150
2013 4 000 1000 1,3333 133,33
2014 4 000 0 1 100
2015 4 000 0 1 100
2016 5000 1000 1,25 125
Pramér 3667 600 1,2011 120,11

Zdroj: Pivovarsky kalendat 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypoéty

V tabulce €. 8 je pozornost vénovana jinému zateckému podniku, pivovaru U Orloje.
Lze zde vidét, ze vystav piva klesl mezi roky 2011 a 2012, kdy doslo k 16% tbytku.
Naopak k nejvétsimu narustu vyroby doslo v roce 2015, kdy se vyroba posunula na hranici
500 hl piva za rok. Tento narust tak vyrovnal zatim dosavadni maximum z roku 2011. V roce
2016 vystav piva ¢ini 500 hl. Navzdory tomu, Ze se béhem sledovaného obdobi vystav piva
ménil, primérné tempo ristu vyslo 100 %, coZ znamena, ze z hlediska priiméru vystav piva

neklesal ani nerostl. Dalsi rozSifovani vyroby neni mozné z kapacitnich divoda.
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Tabulka ¢&. 8: Elementarni charakteristiky pivovaru U Orloje v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hl) (v hl) tempa rustu (%)
2011 500 - - -
2012 420 -80 0,84 84
2013 450 30 1,0714 107,14
2014 450 0 1 100
2015 500 50 1,1111 111,11
2016 500 0 1 100
Prumér 470 0 1 100

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypocty

Posledni tabulka ¢. 9 se zabyva minipivovarem Labut’. Jediny nardst vystavu piva
byl zaznamenan v roce 2013, kdy doslo ke zvySeni vystavu piva o 200 hl, coZ procentualné
predstavuje 33,33 % zvySeni. V nasledujicich letech si jinak pivovar udrzoval stejnou
produkci. Piestoze ve mésté¢ béhem dalSich let vznikly dal$i dva minipivovary, obliba této
znaCky zustava stejna. V roce 2016 zde vystav piva ¢inil stale 800 hl. Pokud by minipivovar

chtél opét navysit svij vystav piva, muselo by dojit k investicim do stavajiciho zatizeni

a k rozsiteni kapacit.

Tabulka €. 9: Elementarni charakteristiky minipivovaru Labut’ v letech 2011-2016

Rok Vystav piva Prvni diference Koeficient Tempo ristu
(v hl) (v hl) tempa rustu (%)
2011 600 - - -
2012 600 0 1 100
2013 800 200 1,3333 133,33
2014 800 0 1 100
2015 800 0 1 100
2016 800 0 1 100
Priamér 733 40 1,0592 105,92

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypocty

Na zavér je vytvorena tabulka €. 10, ktera ma ukazat dynamiku vyvoje vyroby piva

ve sledovanych pivovarech. Z primérné prvni diference a koeficientu tempa ristu lze
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usoudit, ze v Usti nad Labem se vyroba piva zmensSuje, coz miize byt zplisobené mensi

poptavkou spotiebiteld.

Tabulka 10: Shrnuti primérnych hodnot ve sledovanych pivovarech

Pivovar Primér vystavu Primér prvni Priamér koeficientu
piva (v hl) diference tempa riistu
Zatecky 35685 1298 1,0382
Velké Biezno 207 105 -11 776 0,9377
Mostecky Kahan 700 20 1,0297
Na Rycht¢ 1080 -42 0,9622
Kocour 3667 600 1,2011
U Orloje 470 0 1

Labut’ 733 40 1,0592

Zdroj: vlastni vypocty

5.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Statistické data pro zji§téni preferenci ve spotiebé piva na Gizemi Usteckého kraje byla
ziskana pomoci dotaznikového Setfeni. Prizkum probihal od 26. 11. 2017 do 10.1.
2018 formou elektronického dotazovani. Duraz byl pfitom kladen na dostate¢ny pocet
respondentli a reprezentativnost daného vzorku. Nejdiive bylo osloveno Siroké spektrum
lidi, a poté byli vyhledavani pouze respondenti, kteti odpovidali stanovenym kritériim.
Prizkumu se zacastnilo celkem 1 046 respondentd. Tento pocet musel byt vsak zredukovan
0 respondenty, ktefi neprosli filtra¢ni otazkou, zda jsou obyvatelé Usteckého kraje. Pocet

pouzitych dotazniki je tedy 1021. Ziskané vysledky dale slouzily jako podklad

pro statistickou analyzu.

5.3.1 SloZeni vzorku respondentii

Pro prizkumy kvantitativniho charakteru hraje vyznamnou roli pocet respondentl
a reprezentativnost vzorku, ktery odpovida skute¢nému slozeni respondentti sledované
populace lidi. Pocet ziskanych odpovédi od respondentt ¢ini 1 021, coz je dostatecny pocet
pro prizkum zkoumaného problému, resp. zjisténi preferenci spotiebitelli v usteckém

regionu. Ovéfeni reprezentativnosti vzorku bylo provedeno podle pohlavi, véku, nejvyssiho
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dosazeného vzdélani a poctu obyvatel dané obce, ve které respondent zije. K tomuto ovétreni

byl vyuzit ¥ test dobré shody.

Pohlavi

Prizkumem ziskany vzorek ptedstavuje z hlediska pohlavi 519 zen a 502 muzi, coz
odpovida 50,83 % zen a 49,17 % muzi. Procentudlni slozeni se piitom takika nelisi
od populace v Usteckém kraji.

Podle CSU (2017a) populace starsich 18 let sestava z 50,79 % Zen a 49,21 % muzii.
Rozdéleni populace Usteckého kraje podle pohlavi je zobrazeno na grafu &. 10.

Pfi aplikaci ? testu dobré shody vysla hodnota testového kritéria 0,0006, ktera byla
nasledné porovnana s tabulkovou hodnotou ¥? na hladiné vyznamnosti 5 % pro 1 stupeni
volnosti. Porovnani hodnot —0,0006 < 3,841. Z tohoto porovnani vyplynulo, Ze rozdil mezi
empirickymi a teoretickymi hodnotami nebyl vyznamny, a proto lze fici, ze vzorek

z hlediska pohlavi odpovida slozeni populace Usteckého kraje.
Graf & 10: RozloZeni pohlavi v Usteckém kraji dle CSU a priizkumu

CsuU Prizkum

B M

B iena

Zdroj: CSU, 2017a a prazkum, vlastni zpracovani

Vék

Vzhledem K tomu, e konzumace alkoholu (tedy v&etné piva) je v Ceské republice
omezena zdkonem na osoby star§$i 18 let, do prizkumu byly zahrnuty pouze osoby
vyhovujici této podmince. Nejpocetnéjsi skupinou respondentli se v ndvaznosti na to stala
vékova kategorie 18-29 let, ktera zaujima 31,83 % ze vSech vyplnénych dotaznikll. Nejméné
pocetnou skupinou respondentd byli lidé ve véku 60 a vice let, tato skupina tvoii 13,52 %
ziskanych dat. Zbylé dvé vyraznéjsi kategorie se nachazi v rozmezi 30—44 let a 45-59 let.

Prvni zminovana hranice se podilela 30,07 %, druha pak 24,58 %.
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Podle CSU (2017a) odpovida populace starsich 18 let slozeni: 18—29 let — 16,86 %,
3040 let — 28,36 %, 45-59 let — 23,89 let a 60 a vice let — 30,88 %. Rozd¢leni populace
Usteckého kraje podle véku je zobrazeno na grafu &. 11.

Pii aplikaci y? testu dobré shody vysla hodnota testového kritéria 236,62, ktera byla
nasledné porovnana s tabulkovou hodnotou y* na hladiné vyznamnosti 5 % pro 3 stupné
volnosti. Porovnani hodnot — 236,62 > 7,815. Z vysledku lze jednozna¢né urcit rozdil mezi
vékem respondentii prizkumu a mezi populaci Usteckého kraje. Toto lze pfisoudit tomu, Ze
na socialnich sitich a internetu se pohybuje spiSe mladsi generace. Vyrazny rozdil
od teoretickych hodnot byl zaznamenan v ramci vékovych kategorii 18—29 let a 60 a vice
let. Dvé€ dalsi skupiny se jiz ptili§ neodlisuji. Vychyleni ve vékové struktufe vzorku by vSak

nemuselo mit vyrazny negativni vliv na vérohodnost ziskanych vysledk.

Graf ¢&. 11: Rozlozeni véku v Usteckém kraji dle CSU a priizkumu

i E. o
CSuU Pruzkum
16,86% 13,52%
m18-29
30,88% H30-44
45 -59 24,58%
28,36%

Zdroj: CSU, 2017a a priizkum, vlastni zpracovani

23,89%

Pocet obyvatel v obci

Jako dalsi specificky znak pro potvrzeni reprezentativnosti daného vzorku byl vyuzit
pocet obyvatel v obci, v niz respondent Zije. Nejvétsi pocet zaznamenanych odpovédi
od respondentti byl ze skupiny s po¢tem obyvatel v obci od 20 000 do 49 999 obyvatel,
kterych bylo 246, coz piedstavuje 24,09 %. Nejméné respondentli bylo ze skupiny
do 199 obyvatel, kterych bylo 16, coz ¢ini 1,57 %. Pravé u této skupiny byla zaznamenana
nejvétsi procentudlni odchylka od skuteéného podtu obyvatel v ramci populace Usteckého

Podle Malého lexikonu obci Ceské republiky 2017 (2017): do 199 obyvatel — 0,82 %,
od 200 do 499 obyvatel — 5,23 %, od 500 do 999 obyvatel — 7,17 %, od 1 000 do 1 999 —
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6,99 %, od 2 000 do 4 999 obyvatel — 10,19 %, od 5000 do 9 999 obyvatel — 6,85 %,
0d 10 000 do 19999 obyvatel — 19,39 %, od 20 000 do 49 999 obyvatel — 23,92 %,
od 50 000 do 99 999 obyvatel — 19,45 %.

Pii aplikaci y? testu dobré shody vysla hodnota testového kritéria 7,506, ktera byla
nasledné porovnana s tabulkovou hodnotou %? na hladin¢ vyznamnosti 5 % pro 8 stupni
volnosti. Porovnani hodnot — 7,506 < 15,507. Hodnota neptekrocila kritickou hodnotu, tudiz
nebyl nalezen rozdil mezi skute¢nymi a o¢ekdvanymi hodnotami — struktura vzorku zde

odpovida populaci Usteckého kraje.

Graf ¢&. 12: RozloZzeni poétu obyvatel v obcich Usteckého kraje dle CSU a priizkumu

- - .
Csu Pruzkum
0,82%  00%
5,23% 1,57% '
7,17% mdo 198 6,86%
6,99% B 200-459 6 86%
r
= 500-999
10,19% 1000-1 999
m 2 000 -4 999
5,85% B 5 000-9 999 6,95%

m 10 000 - 19 599

Zdroj: Maly lexikon obci Ceské republiky — 2017, 2017 a priizkum, vlastni zpracovani

Vzdélani

V poslednim pfipadé je tfeba vyhodnotit nejvyssi dosazené vzdélani respondentd.
Vzdélani bylo rozdéleno v prizkumu do péti kategorii: zékladni, stfedni vzdélani s vyu¢nim
listem, uplné stfedni (zakoncené maturitou), vyssi odborné a vysokosSkolské. Pro ucely
porovnani vzorku vici populaci byla sjednocena kategorie vyssi odborné a vysokoskolské
do jedné kategorie. Nejpocetnéjsi skupinou, kterd odpovidala na dotaznik, se stali
sttedoskoléci s vyucnim listem, kterych bylo 36,92 % z celkového poc¢tu. Druhou skupinou,
co se tyCe Cetnosti vyplnovani, obsadila skupina stfedoskoldki s maturitou, kterych
odpovidalo 31,05 % vzorku. Tteti skupinou byli vysokoskolaci s 19,39 % (z toho
5,39 % tvoii respondenti s vy$§im odbornym vzdélanim). Nejméné pocetnou skupinou
ve vypliovani se stali lidé se zakladnim vzdélanim, kteti pfedstavuji 12,63 %.

Dle statistickych tdajti z CSU vypada populace Usteckého kraje v ramci vzdélani

nasledovné: 19,41 % obyvatel se zdkladnim vzdélanim, 37,22 % obyvatel se stfednim
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vzdélanim s vyuénim listem, 31,71 % obyvatel s uplnym stfednim vzdélanim zakoncené
maturitou a 11,67 % obyvatel s vysokoskolskym vzdélanim (v¢etné¢ vys$siho odborného
vzdélani). UZ z téchto udaji lze vyvodit, Ze dvé skupiny (stfedni s vyucnim listem
a s maturitou) se procentualnim slozenim v priazkumu oproti populaci pfilis nelisi, dvé dalsi
skupiny v§ak vykazuji velké rozdily. Rozdéleni populace Usteckého kraje podle vzdélani je
zobrazeno na grafu ¢. 13.

Pi#i aplikaci ¥ testu dobré shody vysla hodnota testového kritéria 76,53, ktera byla
nasledné porovnana s tabulkovou hodnotou y? na hladiné vyznamnosti 5 % pro 3 stupné
volnosti. Porovnani hodnot — 76,53 > 7,815. Stejn¢ jako u véku, ani zde by rozdily nemusely

mit negativni dopad na vysledky prizkumu.

Graf & 13: Rozlozeni vzdélani v Usteckém kraji dle CSU a priizkumu
CsuU Priizkum

m zaklad ni

m stiedni vzdélani s
wvyuEnim listem

m Uplné stiedni
zakon£ené maturitou

vysokoikolskeé vietné
vyiii odborngé

Zdroj: CSU, 2017a a prazkum, vlastni zpracovani

5.3.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Vytvoteny dotaznik lze nalézt v ptiloze ¢. 1. Vyhodnoceni a zpracovani probéhlo

pomoci MS Excel.

Bydlisté

Otazka ohledné mista bydlist¢ byla vyuzita jako filtracni, protoZe prizkum byl
provadén pouze na obyvatelich Usteckého kraje. Ze viech doslych odpovédi, kterych bylo
1 046, pouze 2,39 % respondentti uvedlo, Ze nebydli ve zkoumaném kraji, a proto na né pti
analyze nebyl bran zietel. Zbylych 97,61 % (1021 respondentti) odpovéd€lo, ze jsou

obyvateli zkoumaného kraje.
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Konzumace piva
Kladné na konzumaci piva odpovédelo 862 respondentd (84,43 %), kteti nasledné
pokracovali ve vyplhovani celého dotazniku. Druha skupina 159 respondentd (15,57 %)

odpovédéla ,,ne” a byla proto presmérovana na otazku ¢ 20.

Cetnost konzumace piva

Nejcastéjsi odpoveédi se stala ,vickrat nez jednou tydné“ (30,86 %). Druhou
nejfrekventovanéjsi odpovédi byla ,,jednou tydné®, kterou v dotazniku oznacilo 18,91 %
respondentt. Pocet lidi, ktefi piji pivo ,,parkrat do roka®, je 17,75 % dotazovanych. Dalsi
skupinou se stali respondenti, ktefi konzumuji pivo ,jednou za dva tydny“ (11,6 %).
V prizkumu 10,56 % respondentti uvedlo, Ze si daji pivo ,,jednou za mésic*. Nejméné Castou

byla odpoved’ ,,denné®, kterou odpovédélo 10,32 % ucastniki prazkumu.

Preferovany den konzumace piva

Ukolem této &asti bylo zjistit, kdy obyvatelé Usteckého kraje nejéast&ji konzumuji
pivo. Vice nez dvé pétiny respondentt uvedli, ,,neumim posoudit™. Druhé misto obsadila
odpovéd’ ,,sobota®, kterd ziskala 27,38 %. Tésné za ni se ziskem 26,91 % je odpoved
»patek. Ostatni moznosti ziskaly velmi malé procento. Nejhtite dopadlo pondéli, které

uvedlo jen 0,35 % dotazanych.

Graf ¢&. 14: Preferovany den konzumace piva
0,35% 1,28% 3 30%

0,93%

1,28%

m pondéli m Utery m stifeda m étvrtek m patek m sobota m nedéle m neumim posoudit

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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MnoZstvi vypitych piv p¥i jednom posezeni

Vysledky ukazuji prvenstvi kategorie ,,3 az 7 piv (53,25 %). Druhou, také vysoce
zastoupenou kategorii, byla odpoveéd’ ,,nejvyse 2%, kterou si vybralo 36,77 % respondentd.
Naésleduje 8,58 % respondentt, kteti vypiji pfi jednom posezeni ,,8 az 14 piv. Zanedbatelné

mnozstvi dotdzanych, tj. 1,39 %, vypije ,,vice nez 14 piv*.

Misto konzumace piva

NejcCastéji oznaCovanym prostorem spotieby piva se stala ,restauracni zafizeni
(restaurace, hospoda, bar)“— tuto moznost zaskrtlo 58,47 % dotazanych. Dalsi nejCast&jsi
volbou byla konzumace piva ,,doma“, kterou oznacilo 28,89 % respondentii. Odpoveéd’
,volnocasové aktivity (sport, festivaly, koncerty, divadlo apod.)* ziskala 11,02 %. Ostatni
odpovédi, které respondenti mohli vypsat, byly zahrnuty do kategorie ,,jiné*. Jinou odpovéd’,
nad ramec uvedenych moznosti, zvolilo 1,62 % dotazanych. V této kategorii se cCasto

objevovala specifikovand odpovéd’ ,,navstéva“.

Barva piva

Jako jednoznacné nejpreferovanéjsi barva piva se ukazuje ,,svétlé”. Tuto volbu
oznacCily skoro dvé tfetiny spotiebitelli, jez se ucastnili prizkumu (64,39 %). Druha
nejcastéjSi odpovéd’ byla ,,nemam preferovanou barvu piva®“, coz ¢ini 18,1 % vSech
odpoveédi. . Rezané“ a , tmavé pivo dopadly se ziskem 6,5 % stejn€. Nejméné preferované

pivo se stalo ,,polotmavé®, které vybralo pouze 4,52 % dotazanych.

Druh piva

Nejoblibenéj§im druhem piva jsou pro respondenty ,lezdky — 11°-12°“. Toto
rozhodnuti zvolilo pomémé vysoké mnozstvi dotazovanych, a sice 57,77 %. Na druhém
misté¢ se co do Cetnosti umistila odpovéd’ ,,vyCepni — 8°—10°“ (18,91 %). Treti pticku
obsadila moZnost ,,neumim posoudit® se ziskem 9,98 %. Dalsi v poradi je odpovéd
»specialni piva — 13° a vice®, tuto volbu zvolilo 9,16 % respondentt. ,,Lehka piva — do 7°*

oznacilo 3,25 % respondentl a nejméné Cetnou se stala odpovéd’ ,,porter — 18° a vice®, ktera

neziskala ani jedno procento (0,93 %).
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Typ obalu piva

Nejcastéjsi odpoveédi, co se obalu tyce, bylo ,,éepované™ — tuto odpoveéd’ oznacilo
Vv dotazniku 62,65 % dotazovanych. Dalsi forma obalu, kterou respondenti preferuji, je
moznost ,,lahvové (sklo)“ se ziskem 15,55 %. V prizkumu pak 13,34 % dotazanych uvedlo

odpovéd’ ,,nemdm preferovany typ obalu“. Dalsi dvé volené odpovédi byly ,,plechovkové*

(5,22 %) a ,,PET ldhev* (3,25 %).

Preferovana znacka piva

Pokud jde o preferenci znacky, pro dotazované je nejvyhledavanéjsi se svymi 23,32 %
,Pilsner Urquell“. Druhym nejzadané;jsim se stalo pivo ,,Gambrinus“ s 15,55 %. Tteti piicku
ziskal ,,Breznak*, ktery byl zvolen 13,46 % respondentli. Ti, kteti oznacili odpovéd’ ,,jiné",
uvadeli pak slovné bud’ znacky minipivovari, nebo samostatnych pivovarii — tuto moznost
si vybralo 10,44 % respondentii. Nejcastéjsi znackou zde byly konkrétné ,,Bernard*
a ,,Kocour*. Naopak jako nejméné preferované pivo vychazi ,,Starobrno®, které ziskalo jen

0,35 %. Dalsi vysledky lze vidét na grafu ¢. 15.

Graf ¢. 15: Preferovana znacka piva

26,00%
24,00%

22,00%
20,00%
18,00%
16,00%
14,00%
12,00%

N

10,00%
8,00%
6,00%
4,00%
2,00%
0,00%

Procentualni zastoupeni odpovédi

Znacka
Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
Nejcastéji konzumovana znacka

Oproti piedeslé otazce se zde zkoumalo, jakou znacku piva piji respondenti nejcastéji.

Nejcastéji oznaCovanou byla odpovéd ,,Pilsner Urquell“ s 20,3 %. Druhé misto obsadil
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,,Breznak, ktery vybralo 18,21 % respondentu. ,,Gambrinus* zde obsadil tfeti pticku velmi
tésné, protoze ziskal 18,10 %. Ti, ktefi oznacili odpoved’ ,,jiné*, opét nejcastéji uvadeli bud’
znaCky minipivovar, nebo samostatnych pivovari — tuto moznost si vybralo 8,7 %
respondentl. Nejcastéj$i odpovedi v této kategorii byly 1 zde znacky ,,Bernard* a ,,Kocour*.
Nejméné konzumovanym pivem zustalo ,,Starobrno®, které ziskalo jen 0,12 %. Dalsi

vysledky lze vidét na grafu €. 16.

Graf €. 16: Nejcastéji konzumovana znacka piva
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Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Ro¢ni obdobi

Prizkum se zaméfil také na spotiebu piva dle rocniho obdobi. Respondenti nejcastéji
uvadéli, ze nejvice piva vypiji v 1été, které bylo zvoleno 59,63 %. Druhou moznosti bylo
,ve vSech obdobich piji rovnomérné* — tato kategorie ziskala 30,63 %. Dotazovanych, ktefi
zvolili moznost ,,neumim posoudit®, bylo 8,35 %. Ostatni tfi kategorie nedosdhly ani jedno

procento (,,jaro“ — 0,23 %, ,,podzim* — 0,46 %, ,,zima*“ — 0,7 %).

Faktory pri vybéru piva
V dalsi otazce byla vyuzita Skala; respondenti oznacovali miru dulezitosti jednotlivych
faktordi. Na dané skale od 1 az 5 mohli respondenti vybrat jednu moznost, kde platilo: 1 —

nejdalezitéjsi, 5 — nejméné dilezité. Mira dileZitosti byla sledovana u faktori: chut’, cena,
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prostiedi, stupniovitost, reklama a znacka. Rozlozeni jednotlivych hodnoceni u kazdého

faktoru lze vidét na grafu ¢. 17.

Graf €. 17: Hodnoceni dilezitosti jednotlivych faktort
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Zdroj: prazkum, vlastni zpracovani

Pro urceni, ktery faktor je nejdilezitéjsi, byl vyuZit prosty primér. Zjistilo se, Ze
nejvice respondenti sleduje ,,chut* daného piva. Primérna hodnota ukazatele byla 1,53, coz
znamena, ze je pro lidi dilezity az spiSe dulezity. Dalsi tfi faktory, jako jsou ,,znacka®,
»stupiiovitost™ a ,,prostiedi®, jsou pro lidi spise diillezité. Dale nasledovala ,,cena®, ke které
maji respondenti neutralni postoj. Nejméné sledovanym faktorem z pohledu dotazovanych
se stala ,,reklama‘“. Ta méla primérné hodnoceni 3,98, coz znamena, ze je spiSe nedulezita.

Pro ndzornou ukazku byl vytvoten graf ¢. 18.
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Graf ¢. 18: Primérné hodnoceni jednotlivych faktord
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Piimérenost ceny toceného piva

Dalsi postoj, ktery se zjistoval, se tykal pfimé&fenosti ceny to¢eného piva. V Setieni
20,42 % respondentli zvolilo moznost ,,ano*. ,,SpiSe ano* zaskrtlo 36,54 %. Téch, kteti
vybrali moznost ,,neumim posoudit®, bylo 21 %. Negativni postoj vii¢i cené to¢eného piva
zastava zhruba 22 % respondenti. Odpovéd’ ,,spiSe ne* zvolilo 17,05 %. Nejméné castou

byla odpovéd’ ,,ne* se ziskem 4,99 %.

Reakce na zvySeni ceny piva o 10 %

S obrovskym naskokem vyhrdla varianta ,,na mé spotfeb¢ se nic nezméni““ s 72,16 %.
Druhou v poradi byla kategorie ,,omezim konzumaci piva“ s 14,85 %. Dalsi odpovéd’ ,,budu
preferovat levnéjsi pivni znacky“ oznacilo 5,34 % respondentt. V prizkumu 4,18 %
dotazanych odpovédelo ,,piejdu K vinu“. Na poslednim misté se umistila moznost ,,budu

preferovat tvrdy alkohol®, ktera ziskala 3,48 %.

Role v oblasti konzumace piva

Odpovédi respondentt ukézaly, ze 35,15 % rado zkousi a poznava nové typy piva.
Druhou kategorii se stala odpovéd’ ,,jsem stale vérny své pivni znacce®, jez ziskala 27,03 %.
Déle respondenti volili moznost ,,neumim posoudit®. Tuto moznost si zvolilo 22,39 %.

Posledni misto obsadila kategorie ,,piji pivo bez ohledu na znacku“ s 15,43 %.
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Preferovany typ pivovaru

Respondenti si zde mohli vybrat mezi moznostmi ,,minipivovary®, ,,velké pivovary*
nebo ,,neumim posoudit. Pokud zvolili ,,minipivovary*, byly jim nasledn¢ polozeny otazky
¢. 18 a 19. Ti, kteti zvolili ,,velké pivovary* a ,,neumim posoudit®, byli odkazani na otazku
¢. 20. Nejveétsi mnozstvi respondenttl vybralo odpovéd’ ,,neumim posoudit® — slo o0 43,5 %.
Volbu ,,velké pivovary* zaskrtlo 30,28 % respondentli a minipivovary ziskaly 26,22 % —

konkrétné §lo o 226 respondentil, kterym byly nésledné polozeny dalsi dvé otazky.

Preferovany minipivovar

Prvni dotaz se tykal toho, jaky minipivovar respondenti preferuji. V moznostech bylo
n&kolik minipivovart, které patii svym vystavem piva mezi nejvétsi v Usteckém kraji.
Spotrebitelé mohli také uvést svlij vlastni preferovany minipivovar. Dle vysledki
respondenti nejvice preferuji pivovar ,,Kocour”, ktery oznacilo 23,01 %. Dale vyuzivali
odpoved ,,jiné* (18,14 %), kde se nejcastéji jako specifikace objevoval Podiipsky rodinny
minipivovar a pivovar Cisterciackého opatstvi Ossegg. Dalsim v potadi je pivovar
»Na Rychté“ se ziskem 14,16 %. Dale se jest€¢ nad 10 % umistily pivovar ,,Monopol*
(11,95 %) a ,,Falkenstejn‘ (10,18 %). Dalsi vysledky si lze prohlédnout na grafu ¢. 19.

Graf ¢. 19: Preferovany minipivovar
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Diivod preference piva z minipivovari

Dale mél dotaznik zjistit diivody, pro¢ dotazovani vyhledavaji piva z regiondlnich
pivovari. Mezi dva nejdtlezitéjsi argumenty se dostala odpovéd’ ,,tradi¢ni vyroba a chut™
a ,,obliba specialnich piv“. Prvni zmifiovanou moznost zvolilo 36,28 % a druhou 34,51 %.
Dalsi nejcastéji volenou kategorii byla ,,podpora regiondlnich podnikateld®. V dotazniku
ji zaznamenalo 12,83 % dotazovanych. Duvod ,,dostupnost v regionu“ zvolilo 9,73 %.
Poslednim nejméné castym argumentem se stala odpovéd’ ,,cepuji v oblibeném restauracnim

zatizeni (6,64 %).

Koufteni pii konzumaci piva
Mezi dalsi faktory, které ovliviiuji spotiebu piva, bylo zahrnuto koufeni. V prizkumu
se ukazalo, Ze 60,33 % respondentt pii piti piva nekoufti. Zbylych 39,67 % zvolilo moznost,

ze si naopak pii konzumaci piva radi daji také cigaretu.

Protikuracky zakon

S konzumaci piva souvisi i ndzory respondentti, zdali souhlasi s novym protikuiackym
zakonem, ktery zacal platit v kvétnu 2017. Lehce ptes polovinu (50,15 %) respondentt
nesouhlasi s protikufackym zdkonem. Déle 41,72 % S nim naopak souhlasi. Pouhych 8,13 %

si vybralo moZnost ,,neumim posoudit*.

Vliv protikurackého zikona na navstévnost

Déle se zjist'ovalo, zdali tento zakon ovlivnil respondenty v navstévnosti restaura¢nich
zatizeni apod. Respondenti, ktefi odpovédéli ,,ano* (41,23 %), pokracovali nasledujici
otazkou ohledné postoje k protikufackému zakonu. V prizkumu se 53,28 % dotazovanych
vyjadrtilo, ze je zdkon neovlivnil a 5,48 % neumélo posoudit, zda na né¢ mél zakon vliv.

Ostatni byli pfesmérovani na dalsi otazky.

Postoj k protikuiackému zakonu
Vétsina respondenttt méla v ramci konzumace piva negativni postoj k protikurackému
zakonu. Tato moZznost ziskala 57,72 %. Naopak pozitivni postoj zaujalo 33,97 %. V Setieni

8,31 % respondentti neum¢lo fict, jaky postoj k zakonu ma.
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Volny ¢as

Prizkum ukézal, ze vice nez polovina (56,42%) respondentti preferuje kombinaci
aktivniho a pasivniho traveni volného ¢asu. Zbytek odpovédi je takika rovnomérné rozlozen
mezi odpovéd’ ,,aktivné* a ,,pasivné*. Vyssi pocet dotazovanych ptitom volil prvni moznost,

Slo 0 22,82 %, druhou moznost zvolilo jen o néco mén¢ respondentt, tj. 20,76 %.

Socialni status

Dale dotaznik umoznil roztiidit respondenty na zaklad¢ socidlniho statusu. Méli
moznost nejen vybrat si v rdmei stanovenych odpovédi, ale také doplnit vlastni vyjadfeni.
Navic mohli respondenti oznacit vice odpovédi najednou. Jednozna¢né nejcastéjsi byla
odpovéd’ ,,zaméstnanec”. V odpovéedi ,,jiné* se vyskytly varianty, které doplnili sami

respondenti. Ostatni zastoupeni v jednotlivych kategorii ukazuje graf ¢. 20.

Graf ¢. 20: Socialni status
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Otazky ¢. 25, 26., 28. a 29. byly rozebrany podrobnéji v podkapitole 5.3.1, a proto

V této Casti jiz nejsou dale rozebirany.

5.3.3 Ovérovani statistickych hypotéz

Dotaznik byl vytvofen na zakladé hypotéz, které vyplynuly ze ziskanych udaji

0 nyn&jsi situaci v odvétvi pivovarnictvi a na zakladé rozdilnych preferenci spotiebitelt
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piva. Stanovené hypotézy jsou soucasti prilohy ¢. 12. Diky udajim, které byly ziskany
pomoci dotaznikového Setfeni, doSlo nésledné k ovéfovani predem stanovenych hypotéz.
K tomuto testovani se vyuzival y° test nezavislosti, kde se pracovalo s kontingen¢nimi nebo
asociacnimi tabulkami. Zvolena hladina vyznamnosti byla 5 %, neboli a = 0,05. Pokud
existovala zavislost mezi zkoumanymi znaky, byla zméfena sila této zavislosti
prostiednictvim Cramerova koeficientu kontingence. VSechny testy a vypocty byly

provedeny pomoci programu MS Excel 2016.

1) Testovani zavislosti mezi konzumaci piva a pohlavim
Prvni hypotéza se zabyvala tim, zda konzumace piva zavisi na pohlavi respondenta.
Ptedpokladem je, Ze muzi jsou konzumenti piva vice nez Zeny.

Ho: Neexistuje souvislost mezi konzumaci piva a pohlavim.

Tabulka 11: Skute¢na ¢etnost vztahu konzumace piva a pohlavi

Konzumace piva
Pohlavi ano ne Celkem
muz 455 47 502
Zena 407 112 519
Celkem 862 159 1021

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pti komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, lze nulovou
hypotézu na zvolené hladiné vyznamnosti zamitnout a pfijmout tak hypotézu alternativni.
To znamend, ze se podarilo nalézt vyznamnou zavislost mezi konzumaci piva
a pohlavim. Sila této zavislosti je slaba. Vysledky se nachéazi v nasledujici tabulce ¢. 12,
kterd mimo jiné ukazuje souhrnné vysledky testovani zavislosti jednotlivych vztaht

Z dotaznikového Setfeni a bude na ni dale odkazovano.

Tabulka 12: Vysledky testovani zavislosti z dotaznikového Seteni

Vztah Testové P-hodnota Kriticka Zavislost \Y
Kkritérium y? hodnota 3> | (a=0,05)
(@ = 0,05)
1. Konzumace piva 28,9702 7,35x10° 3,8416 ano 0,1684
a pohlavi
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2. Cetnost konzumace 111,0148 2,5x102% 11,0705 ano 0,3589
piva a pohlavi
3. Druh piva a pohlavi 37,5784 4,59x107 11,0705 ano 0,2088
4. Znacka piva a pohlavi 34,1451 0,0011 22,3620 ano 0,1990
5. Barva piva a pohlavi 31,0817 2,95x10°® 9,4877 ano 0,1899
6. Minipivovar a pohlavi 4,3736 0,7359 14,0671 ne -
7. Znacka a misto 56,6769 2,3x10° 31,4104 ano 0,1813
konzumace piva
8. Mnozstvi vypitych piv 9,5593 0,1445 12,5916 ne -
a vek
9. Role v konzumaci piva 27,1732 0,0013 16,9190 ano 0,1025
a vek
10. Den konzumace piva 33,1137 0,0001 16,9190 ano 0,1132
a vek
11. Koufeni a vzdélani 40,1713 3,39x10°8 9,4877 ano 0,2159
12. Cetnost konzumace 27,5279 0,1211 31,4104 ne -
piva a vzdélani
13. Typ pivovaru a pocet 42,4330 0,0003 26,2962 ano 0,1569
obyvatel
14. Misto konzumace piva 20,5857 0,1950 26,2962 ne -
a pocet obyvatel
15. Duvod konzumace 10,4456 0,2351 15,5073 ne -
piva z minipivovarQ
a pocet obyvatel
16. Pfiméfenost ceny 84,2683 2,81x10* 26,2962 ano 0,1563
to¢eného piva a reakce na
jeho zvyseni
17. Typ obalu piva 15,5035 0,0501 15,5073 ne -
a zpusob traveni volného
casu
18. Koufeni a nazor na 205,8100 2,04x104° 5,9915 ano 0,4886
protikutacky zakon
19. Konzumace piva 27,5733 0,0006 15,5073 ano 0,1643

a socialni status
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20. Misto konzumace piva 13,9457 0,0302 12,5916 ano 0,1287
a postoj k protikuiackému

zakonu

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
2) Testovani zavislosti mezi ¢etnosti konzumace piva a pohlavim

Zaver této otazky mél demonstrovat, zda zavisi Cetnost konzumace piva na pohlavi
respondenta. Pfedpokladem je, ze muZzi konzumuji pivo Castéji nez zeny.

Ho: Neexistuje souvislost mezi ¢etnosti konzumace piva a pohlavim.

Tabulka 13: Skute¢na Cetnost vztahu Eetnost konzumace piva a pohlavi

> . Pohlavi
Cetnost konzumace piva - sena Celkem
denné 70 19 89
vickrat nez jednou tydné 182 84 266
jednou tydné 91 72 163
jednou za dva tydny 39 61 100
jednou za mésic 32 59 91
parkrat do roka 41 112 153
Celkem 455 407 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, 1ze nulovou
hypotézu na zvolené hladiné vyznamnosti zamitnout a pfijmout tak hypotézu alternativni.
Z toho vyplynulo, ze byla nalezena vyznamna zavislost mezi ¢etnosti konzumaci piva
a pohlavim. Sila zavislosti byla vyjadfena pomoci Cramerova koeficientu, jednd se

0 stfedné¢ slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.
3) Testovani zavislosti mezi druhem piva a pohlavim

Testovani této hypotézy mélo ukazat, zda pohlavi respondenta ovlivituje preferovany
druh piva, ktery respondent konzumuje. Pfedpokladem je, ze muzské pohlavi bude

upiednostiiovat spiSe vicestupniova piva.

Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanym druhem piva a pohlavim.
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Tabulka 14: Skute¢na ¢etnost vztahu preferovany druh piva a pohlavi

i . Pohlavi
Preferovany druh piva — ena Celkem

lehka piva — do 7° 7 21 28
vycepni — 8° — 10° 71 92 163
lezaky — 11° —12° 301 197 498
specialni piva — 13° a vice 39 40 79

porter — 18° a vice 6 2 8
neumim posoudit 31 55 86
Celkem 455 407 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, 1ze nulovou
hypotézu o nezévislosti zkoumanych jevii na zvolené hladiné¢ vyznamnosti zamitnout
a ptfijmout hypotézu alternativni. Podarilo se tak odhalit vyznamnou zavislost mezi
preferovanym druhem piva a pohlavim. Sila zavislosti byla vyjadfena pomoci Cramerova

koeficientu, jedna se 0 slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.

4) Testovani zavislosti mezi preferovanou zna¢kou piva a pohlavim
Tato ¢ast byla vénovana zkouméni vlivu pohlavi respondenta na preferenci urcité
znacky piva. Predpokladem pfitom je, ze muzskéd populace preferuje uréitou znacku piva

oproti Zenam, které nemaji vyhranénou znacku.

Ho: Oc¢ekava se, Ze neexistuje zavislost mezi preferovanou znackou piva a pohlavim.

Tabulka skutecnych (absolutnich) Cetnosti je uvedena v priloze ¢. 13. Jelikoz
p-hodnota pti komparaci s hladinou vyznamnosti vySla nizs§i, doslo na zvolené hladiné
vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy o nezéavislosti zkoumanych jevil a pfijala se
hypotéza alternativni. Mezi preferovanou znackou piva a pohlavim existuje statisticky
vyznamna zavislost. Sila zavislosti byla vyjadifena pomoci Cramerova koeficientu, z né¢hoz

vyplynulo, Ze se jedna o slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.
5) Testovani zavislosti mezi preferovanou barvou piva a pohlavim

Dale bylo zkoumano, zda existuje vztah mezi preferovanou barvou piva a pohlavim

respondenta. Pfedpokladem je, Ze Zeny preferuji spiSe tmava piva, protoze jsou sladsi.
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Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanou barvou piva a pohlavim.

Tabulka 15: Skute¢na Cetnost vztahu preferovana barva piva a pohlavi

, . Pohlavi
Preferovana barva piva - yena Celkem
polotmavé 17 22 39
fezané 21 35 56
svetlé 331 224 555
tmavé 19 37 56
nemam preferovanou barvu piva 67 89 156
Celkem 455 407 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, doslo na zvolené
hlading vyznamnosti K zamitnuti nulové hypotézy o neexistenci zavislosti mezi zkoumanymi
jevy a prijala se hypotéza alternativni. Mezi preferovanou barvou piva a pohlavim
existuje statisticky vyznamna zavislost. Sila zavislosti byla vyjadiena pomoci Cramerova
koeficientu, z néhoz vyplynulo, Ze se jedna o slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce
¢. 12.

6) Testovani zavislosti mezi preferovanym minipivovarem a pohlavim
Dale se zkoumani zaméfilo na existenci zavislosti mezi preferovanym minipivovarem

a pohlavim respondenta. Pfedpokladem je, Ze muZi a Zeny preferuji minipivovary stejné.

Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanym minipivovarem a pohlavim.

Tabulka skute¢nych (absolutnich) Cetnosti je uvedena v piiloze ¢. 14. Vzhledem
k tomu, Ze podil ofekavanych cetnosti mensich nez 5 prekrocil 20 %, bylo tieba pied
samotnym testovanim sloucit nékteré fadky. Do kategorie ,,ostatni byl tak zahrnut
minipivovar ,,.Labut* a ,,Pivo Zloun*. Tabulka skute¢nych (absolutnich) ¢etnosti po slouc¢eni
je uvedena v ptiloze ¢. 15.

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla vyssi, nulova hypotéza
0 neexistenci zavislosti mezi zkoumanymi jevy na zvolené hladiné vyznamnosti nebyla
zamitnuta. Mezi preferovanym minipivovarem a pohlavim neexistuje vzajemny vztah,

tudiz preference minipivovaru neni zavisla na pohlavi. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.
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7) Testovani zavislosti mezi nejcastéji konzumovanou znackou piva a nejéastéjSim
mistem konzumace piva

Dalsi ¢ast se zabyvala existenci zavislosti mezi nej¢astéji konzumovanou znackou piva
a jeho nejcastéjsi mistem konzumace. Piedpokladem je, ze nejCastéji konzumovana znacka

bude zaviset na prodavané znacce v misté konzumace.

Ho: Neexistuje souvislost mezi nejcastéji konzumovanou znackou piva a nejéastéj$im

mistem konzumace piva.

Tabulka skute¢nych (absolutnich) ¢etnosti uvedena v ptiloze ¢. 16. Vzhledem k tomu,
ze podil ocekavanych cetnosti mensich nez 5 prekrocil 20 %, bylo tfeba sloucit nekteré fadky
i sloupce. Do kategorie ,,ostatni byly také zahrnuty znacky ,,.Lobkowicz®, ,,Radegast”
a ,,Starobrno®. Spojeni sloupcii probéhlo s kategoriemi ,,jiné* a ,,volnocasové aktivity*, které
tak vytvorily jednu skupinu. Tabulka skute¢nych (absolutnich) Cetnosti po slouceni
je uvedena v piiloze ¢. 17.

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, doslo na zvolené
hladiné vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy o nezavislosti zkoumanych jevi a piijala
se hypotéza alternativni. Mezi nejcastéji konzumovanou znackou piva a jeho
nejcastéjSim mistem konzumace existuje statisticky vyznamna zavislost. Sila zavislosti
byla vyjadiena pomoci Cramerova koeficientu, z néhoz vyplynulo, Ze se jedna o slabou

zavislost. Vysledky se nachézi v tabulce €. 12.

8) Testovani zavislosti mezi mnoZstvim vypitych piv pfi jednom posezeni a vékem
Cilem dalsi hypotézy bylo zjisténi, zda v€k respondenta souvisi s mnozstvim vypitych

piv pii jednom posezeni. Pfedpokladem je, Ze mladsi generace vypije pii jednom posezeni

vice piv neZ generace starsi.

Ho: Neexistuje souvislost mezi mnozstvim vypitych piv pii jednom posezeni a vékem.
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Tabulka 16: Skutec¢na Cetnost vztahu pocet vypitych piv pii jednom posezeni a vék

Vék
Pocet vypitych piv | 18-29 30-44 45-59 60+ Celkem
nejvyse 2 90 92 87 48 317
3az7 159 141 107 52 459
7az 14 20 27 22 5 74
vice nez 14 5 4 2 1 12
Celkem 274 264 218 106 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Vzhledem k tomu, ze podil o¢ekavanych ¢etnosti mensich nez 5 prekrocil 20 %, bylo
tteba sloucit nekteré fadky. Doslo tak ke slouceni dvou kategorii, a sice ,,7 az 14 a ,,vice
nez 14“. Tabulka skute¢nych (absolutnich) ¢etnosti po slouceni je uvedena v prtiloze ¢. 18.

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vySla vyssi, nedoslo
na zvolené hladin€ vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy. Mezi zkoumanymi jevy
neexistuje zavislost. Z toho vyplyva, Ze mezi poctem vypitych piv pri jednom posezeni

a vékem neni Zadna souvislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.
9) Testovani zavislosti mezi roli v oblasti konzumace piva a vékem

Cilem zkoumani této hypotézy bylo, zda existuje zavislost mezi roli v oblasti
konzumace piva a vékem. Piedpokladem je, ze starSi generace nebude v ramci konzumace
piva piili§ experimentovat, vV porovnani s generaci mladsi.

Ho: Neexistuje souvislost mezi roli v oblasti konzumace piva a vékem.

Tabulka 17: Skute¢na Cetnost vztahu role v konzumaci piva a vék

Role v k - Vék
ole v Konzlmaci piva 1829 | 3044 | 4559 | 60+ |Celkem
jsem stale vérny své pivni znacce 87 71 49 26 233
piji pivo bez ohledu na znacku 46 40 28 19 133
rad experimentuji a pozndvam nova piva 94 107 74 28 303
neumim posoudit 47 46 67 33 193
Celkem 274 264 218 106 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pfi komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, 1ze nulovou
hypotézu na zvolené hladin€ vyznamnosti zamitnout a pfijmout hypotézu alternativni.

Z toho vyplyva, ze byla nalezena vyznamna zavislost mezi roli v oblasti konzumace piva
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a vékem. Sila zavislosti byla vypoc¢tena pomoci Cramerova koeficientu, podle néhoz vyslo,

ze se jedna o slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce €. 12.

10)  Testovani zavislosti mezi nejéastéjsim dnem konzumace piva a vékem
Déle se zkoumalo, zda existuje vztah mezi nejcastéjSim dnem konzumace piva
a vékem respondenta. Pfedpokladem je, Ze starsi lidé konzumuji pivo i béhem tydne, a to

na zaklad¢ faktori jako jsou zvyk nebo vyssi finan¢ni prostredky.

Ho: Neexistuje souvislost mezi nejcastéjsim dnem konzumace a vékem.

Tabulka skute¢nych (absolutnich) Cetnosti je uvedena v piiloze ¢. 19. Vzhledem
Kk tomu, ze podil ofekavanych Cetnosti mensich nez 5 prekrocil 20 %, bylo tieba sloucit
nékteré¢ tadky. Jedna nova kategorie byla vytvofena z ,pond¢€li®, ,utery”, ,stfeda“
a,,ctvrtek”. Druhou sloucenou kategorii predstavuje ,,sobota“ a ,nedéle”. Tabulka
skute¢nych (absolutnich) ¢etnosti po slouceni je uvedena v ptiloze ¢. 20.

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, doslo na zvolené
hladin€ vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy o neexistenci zavislosti mezi zkoumanymi
jevy a prijala se hypotéza alternativni. Mezi nej¢astéjsim dnem konzumace piva a vékem
existuje statisticky vyznamna zavislost. Sila zavislosti byla vyjadifena pomoci Cramerova

koeficientu, z néhoz vyplynulo, Ze se jedna o slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce
¢. 12

11)  Testovani zavislosti mezi koufenim pri konzumaci piva a nejvys$sim dosaZenym
vzdélanim
V této Casti se oveétovala zavislost mezi koutenim pii konzumaci piva a vzdélanim.

Ptedpokladem je, Ze mezi lidmi s vy$§im dosaZzenym vzdélanim neni pfili§ kufak.

Ho: Neexistuje souvislost mezi koutenim pii konzumaci piva a nejvyssim dosazenym

vzdélanim.
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Tabulka 18: Skute¢na Cetnost vztahu koufeni pti konzumaci piva a nejvyssi dosazené vzdélani

Nejvyssi dosazené vzdélani Koufeni pfi konzumaci piva
ano ne Celkem
zakladni 58 42 100
stiedni vzdélani s vyucnim listem 168 156 324
uplné stiedni (zakonéené maturitou) 101 169 270
vy$$i odborné 21 24 45
vysokoskolské 30 93 123
Celkem 378 484 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vySla niz$i, nulova hypotéza
se na zvolené hladiné vyznamnosti zamitla a ptijala se hypotéza alternativni. Podaftilo se
nalézt vyznamnou zavislost mezi kouienim p¥i konzumaci piva a nejvyssim dosaZenym
vzdélanim respondenta. Sila zavislosti byla vyjadiena pomoci Cramerova koeficientu,

ze kterého vyplynulo, Ze se jedna o slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.

12)  Testovani zavislosti mezi Cetnosti konzumace piva a nejvy$§im dosaZenym
vzdélanim

Tato hypotéza se zabyvala tim, zda frekvence konzumace piva zavisi na nejvyssim
dosazeném vzdélani respondenta ¢i nikoli. Piedpokladem je, ze ¢im vysSiho vzdélani

respondent dosahl, tim méné casto bude konzumovat pivo.

Ho: Neexistuje souvislost mezi ¢etnosti konzumace piva a nejvyssim dosazenym

vzdélanim.

Tabulka 19: Skute¢na Cetnost vVztahu Eetnost konzumace piva a nejvyssi dosazené vzdélani

Nejvyssi dosazené vzdélani
Cetnost konzumace piva stiedni stiedni vyssi vysoko-
zékladni | (vyuc.l.) | (maturita) | odborné | $kolské | Celkem

denné 11 44 22 5 7 89
vickrat nez jednou tydné 24 107 83 10 42 266
jednou tydné 15 61 52 7 28 163
jednou za dva tydny 15 38 27 7 13 100
jednou za mesic 18 27 31 4 11 91
parkrat do roka 17 47 55 12 22 153
Celkem 100 324 270 45 123 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla vyssi, nulova hypotéza
na zvolené hladiné vyznamnosti nebyla zamitnuta. Mezi zkoumanymi jevy neexistuje
zavislost. Z toho vyplyva, Ze mezi Cetnosti konzumace piva a nejvysSim dosaZenym

vzdélanim neni souvislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.

13)  Testovani zavislosti mezi preferovanym typem pivovaru a po¢tem obyvatel
v obci

Dale bylo zkoumano, zda existuje zavislost mezi preferovanym typem pivovaru
a po¢tem obyvatel v obci, v niz respondent zije. Pfedpokladem je, ze ¢im méné obyvatel

se v obci respondenta nachazi, tim spise budou preferovat velké pivovary.

Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanym typem pivovaru a poctem obyvatel

v obci.

Tabulka skutecnych (absolutnich) cetnosti je uvedena v piiloze ¢. 21. Jelikoz
p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizs§i, doSlo na zvolené hladiné
vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy o neexistenci zavislosti mezi zkoumanymi jevy
a prijala se hypotéza alternativni. Mezi preferovanym typem pivovaru a poctem obyvatel
v obci, v niZ respondent Zije, existuje statisticky vyznamna zavislost. Sila zavislosti byla
vyjadiena pomoci Cramerova koeficientu, z n€hoZz vyplynulo, Ze se jedna o slabou zavislost.

Vysledky se nachazi v tabulce €. 12.

14)  Testovani zavislosti mezi preferovanym mistem konzumace a po¢tem obyvatel
v obci

Dalsi ¢ast se zabyvala existenci zavislosti mezi preferovanym mistem konzumace
a poétem obyvatel v obci, v niz respondent zije. Pfedpokladem je, ze ¢im je obec mensi,

V niz respondent zije, tim vice budou obyvatelé konzumovat pivo doma.

Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanym mistem konzumace a po¢tem obyvatel

v obci.
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Tabulka skute¢nych (absolutnich) Cetnosti je uvedena v ptiloze ¢. 22. Vzhledem
k tomu, ze podil ocekavanych Cetnosti mensich nez 5 piekrocil 20 %, bylo tieba sloucit
nekteré sloupce. Do kategorie ,,volnocasové aktivity* byl pfidan sloupec ,,jiné“. Tabulka
skutecnych (absolutnich) ¢etnosti po slouceni je uvedena v ptiloze ¢. 23.

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla vyssi, nulova hypotéza
0 neexistenci zavislosti mezi zkoumanymi jevy na zvolené hladiné vyznamnosti nebyla
zamitnuta. Mezi preferovanym mistem konzumace a poctem obyvatel v obci, v niz
respondent Zije, neexistuje vzajemny vztah, tudiz preferované misto konzumace neni

zavislé na poctu obyvatel v obci. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.

15)  Testovani zavislosti mezi diivodem konzumace piva z minipivovara a poctem
obyvatel v obci

Dalsi hypotéza méla zjistit, zda pocet obyvatel v obci, v niz respondent Zije, souvisi
s divodem konzumace piva z minipivovaru. Pfedpokladem je, ze ¢im je obec vétsi, V niz
respondent Zije, tim vice budou mit obyvatelé v oblibé specidlni piva, protoZe minipivovary

se nachazi hlavné ve vétSich obcich.

Ho: Neexistuje souvislost mezi divodem konzumace piva z minipivovar a potem

obyvatel v obci.

Tabulka skute¢nych (absolutnich) Cetnosti je uvedena v piiloze ¢. 24. Vzhledem
k tomu, Ze podil ocekavanych Cetnosti mensich nez 5 piekrocil 20 %, bylo tieba sloucit
nekteré fadky. Prvni slouceni vzniklo spojenim kategorii ,,do 199 ob.“, ,, 200 — 499 ob.*
a,,500 — 999 ob.“. Druh¢ slouceni prob¢hlo s kategoriemi ,,1 000 — 1 999 ob.%, ,,2 000
4999 ob.“, ,,5 000 — 9 999 ob.“ a,,10 000 — 19 999 ob.“. Déle se spojily kategorie ,,20 000
— 49999 ob.“ a,50000 — 99 999 ob.”“. Tabulka skute¢nych (absolutnich) cetnosti
po slouceni je uvedena v ptiloze €. 25.

Jelikoz p-hodnota pfi komparaci S hladinou vyznamnosti vySla vyssi, nedoslo
na zvolené hladiné vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy. Mezi zkoumanymi jevy
neexistuje zavislost. Z toho vyplyva, ze mezi divodem konzumace piva z minipivovari
a po¢tem obyvatel v obci, v niz respondent Zije, neni zavislost. Vysledky se nachazi

V tabulce &. 12.
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16)  Testovani zavislosti mezi primérenosti ceny to¢eného piva a reakce na zvySeni

ceny 0 10 %

Dalsi ¢ast byla zalozena na hypotéze, ze existuje zavislost pfimétenosti ceny to¢eného

piva a reakci respondenta na piedstavy, Ze by se cena piva zvedla o 10 %. Pfedpokladem je,

ze ti, jez tvrdi, Ze cena toCeného piva je pfimétend, by V piipad€ zvyseni ceny piva o 10 %

konzumaci piva nijak neomezili.

Ho: Neexistuje souvislost mezi pfiméfenosti ceny to¢eného piva a reakci na zvyseni

ceny 0 10 %.

Tabulka 20: Skute¢na Cetnost vztahu zvysSeni ceny piva o 10 % a pfimétenost ceny to¢eného piva

Piimérenost ceny toéeného piva
Zvyseni ceny piva r neumim rx
ano spiSe ano | posoudit | spiSe ne ne Celkem

budu preferovat tvrdy 3 8 10 9 0
alkohol 30

budu preferovat levnéjsi 6 13 12 9 6
pivni znacky 46

na mé spotiebé se nic 155 248 120 77 22
nezméni 622
omezim konzumaci piva 10 38 29 41 10 128
ptejdu k vinu 2 8 10 11 5 36
Celkem 176 315 181 147 43 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla niz$i, doslo na zvolené
hladin€ vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy o nezavislosti zkoumanych jevil a ptijala
se hypotéza alternativni. Mezi pFimérenosti ceny to¢eného piva a reakci respondenta
na zvySeni ceny o 10 % existuje statisticky vyznamna zavislost. Sila zavislosti byla
vyjadiena pomoci Cramerova koeficientu, z n€hoZz vyplynulo, Ze se jedna o slabou zavislost.

Vysledky se nachazi v tabulce €. 12.

17)  Testovani zavislosti mezi preferovanym typem obalu piva a zptsobem traveni
volného ¢asu

Dalsi otazka méla zjistit, zda existuje zavislost mezi preferovanym typem obalu piva
a zpusobem, jak respondent travi volny Cas. Piedpokladem je, ze aktivni zplisob traveni

volného Casu je spojen s PET lahvemi a plechovkovym obalem piva.
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Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanym typem obalu piva a zptisobem traveni

volného ¢asu.

Tabulka 21: Skute¢na Cetnost vztahu preferovany typ obalu a zptsob traveni volného ¢asu

Preferovany typ obalu
Traveni lahvové | PET nemam preferovany
volného ¢asu | Cepované | (sklo) ldhev | plechovkové typ obalu Celkem
aktivné 135 30 6 12 23 206
pasivné 106 32 10 16 19 183
kombinace 299 72 12 17 73 473
Celkem 540 134 28 45 115 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti o = 0,05 vysla vyssi, nelze
nulovou hypotézu na zvolené hladin€ vyznamnosti zamitnout. Z toho vyplynulo, Ze nebyla
nalezena vyznamna zavislost mezi preferovanym typem obalu piva a zplisobem traveni
volného ¢asu respondenta. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.

18) Testovani zavislosti mezi koufenim pii konzumaci piva a nazorem
na protikuracky ziakon

Dale se zkoumalo, zda existuje vztah mezi koufenim pii konzumaci piva a souhlasem
s protikufackym zakonem. Pfedpokladem je, Ze respondenti, ktefi souhlasi s protikufackym
zakonem, jsou predevs§im nekufaci.

Ho: Neexistuje souvislost mezi koufenim pii konzumaci piva a nazorem

na protikufacky zakon.

Tabulka 22: Skute¢na Cetnost vztahu koufeni pii konzumaci piva a souhlas s protikurackym
zdkonem

Souhlas s protikuiackym Koufeni pii konzumaci piva
nizorem ano ne Celkem
ano 57 289 346
ne 301 150 451
neumim posoudit 20 45 65
Celkem 378 484 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, doslo na zvolené
hladin€ vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy o neexistenci zavislosti mezi zkoumanymi
jevy apfijala se hypotéza alternativni. Mezi kouienim pii konzumaci piva a nazorem
na protikuracky zakon existuje statisticky vyznamna zavislost. Sila zavislosti byla
vyjadfena pomoci Cramerova koeficientu, z n¢hoz vyplynulo, Ze se jedna o stfedni zavislost.

Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.
19)  Testovani zavislosti mezi konzumaci piva a socialnim statusem

Testovani této hypotézy meélo zjistit, zda socidlni status respondenta ovliviiuje
konzumaci piva. Pfredpokladem je, Ze zaméstnanci a studenti budou konzumenti piva spise
nez dichodci nebo lidé na mateiské, ptip. rodiCovské dovolené.

Ho: Neexistuje souvislost mezi konzumaci piva a socialnim statusem.

Tabulka 23: Skute¢na Cetnost vztahu konzumace piva a socialni status

Socialni status Konzumace piva
ano ne Celkem
diichodce 80 25 105
matefska/rodi¢ovska dovolena 26 9 35
nezamestnany 44 17 61
0osVC 61 7 68
spolecnik 10 1 11
statutérni organ 10 3 13
student 82 21 103
zameéstnanec 482 61 543
ostatni 67 15 82
Celkem 862 159 1021

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pti komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, 1ze nulovou
hypotézu o nezavislosti zkoumanych jevli na zvolené hladiné vyznamnosti zamitnout
a pfijmout tak hypotézu alternativni. Podarilo se nalézt vyznamnou zavislost mezi
konzumaci piva a socialnim statusem. Sila zdvislosti byla vyjadfena pomoci Cramerova

koeficientu, jedna se 0 slabou zavislost. Vysledky se nachazi v tabulce ¢. 12.
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20)

k protikuirackému zakonu

Testovani zavislosti mezi preferovanym mistem konzumace piva a postojem

Dalsi hypotéza méla zjistit, zda vliv protikurackého zakona souvisi s preferovanym

mistem konzumace respondenta. Piedpokladem je, ze ti, ktefi jsou negativné ovlivnéni

protikutackym zakonem, vyhledavaji nyni spiSe konzumaci piva ve svych domacnostech.

Ho: Neexistuje souvislost mezi preferovanym mistem konzumace piva a postojem

k protikufackému zakonu.

Tabulka 24: Skute¢na Cetnost vztahu preferované misto konzumace piva a postoj k protikuiackému
zakonu

Preferované misto Postoj K protikuirackému zakonu |
konzumace piva pozitivni | negativni | neumim posoudit | Celkem
doma 34 70 10 114
restauraCni zafizeni 70 122 13 205
volnocasové aktivity 8 26 4 38
jiné 31 25 8 64
Celkem 143 243 35 421

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Jelikoz p-hodnota pii komparaci s hladinou vyznamnosti vysla nizsi, doslo na zvolené
hladiné¢ vyznamnosti k zamitnuti nulové hypotézy. Mezi zkoumanymi jevy existuje
zéavislost. Z toho vyplyva, Ze existuje souvislost mezi preferovanym mistem konzumace
piva a postojem respondenta k protikurackému zakonu. Sila zavislosti byla vyjadiena
pomoci Cramerova koeficientu, jedna se 0 slabou zavislost. Vysledky se nachazi

v tabulce ¢. 12.

5.4 Navrhy a doporuceni

Na zékladé zjisténi stavu pivovarnictvi v Ceské republice a vlastniho empirického
zkoumani vyroby piva v Usteckém kraji vyplynuly nasledujici navrhy, které lze vyuzit
za ucelem zvyseni vyroby piva a jeho nasledného prodeje.

Jednim z hlavnich doporu¢eni pro pivovary je orientace na zahrani¢niho
spotiebitele a zvySovani vyvozu piva. Cesky trh je v sou¢asné dobé piesyceny a prostiedi
Ceské republiky vykazuje vysokou konkurenci. O &eské pivo je v zahraniéi velky zajem, a to
predevSim kvili jeho povéstné kvalit€. To pro znacky jednotlivych pivovari znamena,

7e se mohou dostat nejen na nové trhy a zaujmout tak nové spotiebitele, ale také se mohou
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dostat lidem do povédomi. Zakladem je zde pfitom navazani spoluprace se zahrani¢nimi
odbérateli.

Ceskou republiku navitdvuje mnoho turisti, které lze zaujmout pravé pivem. Proto by
se regionalni pivovary mély zaméfit na poradani ruzmych pivnich akei, protoze
Ustecky kraj sousedi se Saskem a ma v blizkosti polské hranice. Dalsi moznost predstavuje
vybudovani pivnich lazni nebo muzet, ktera turisti hojn¢ navstévuji.

Dale v posledni dobé roste obliba nealkoholického piva, z ¢ehoz vyplyva, ze by
spolecnosti mély vzit tento pivni trend v potaz a ptizpiisobit jim svilij sortiment — to vSak
plati obecné pro sledovani v§ech pivnich trendi, cozZ mize pomoci napf. pii vyvoji novych
pivnich produktu.

Vyvoj ceny lahvového a sudového piva ptispiva k tomu, Ze 1idé zacinaji ¢im dal vice
konzumovat pivo mimo hospody, a to pfedevs§im ve svych domacnostech. Pivovary by se
tedy mély zaméfit na zvySujici se poptavku po lahvovych ¢i plechovkovych pivech.

Ze situace na pivnim trhu v Usteckém kraji je mozné usoudit, e &im dal vice se
na vyrob¢ piva podileji minipivovary, kterych na tomto uzemi ptibyva. U minipivovara vSak
lze zaznamenat problém, kdy vétSina z nich vyrabi jen takové mnozstvi piva, které dovoluji
jejich vyrobni kapacity. Doporu¢enim pro minipivovary je tak rozsirit stavajici vyrobni
kapacity, ptizpusobovat se technologickému pokroku a zefektiviiovat vyrobu.

Priimyslové pivovary by se naopak mély zaméfit na mozné diivody, pro¢ odbyt jejich
piva klesa. Jednim z téchto diivodi mlZe byt zevSednéni chuti klasickych piv, ale také
zhorseni jejich kvality, kdy nahrazuji tradi¢ni ¢eské suroviny levnéj$imi a urychluji proces
vyroby. Proto by meély klast diraz na kvalitni vyrobu a snazit se také rozSifovat své
portfolio produkti o nové druhy piv. Rovnéz by zde pomohla orientace na vyrobu
sezonnich a limitovanych edic piv.

Nasledujici navrhy a doporuceni vzesly z vysledkt dotaznikového Setfeni a z testovani
statistickych hypotéz, které by mély slouzit obéma skupindm pivovart.

Zkoumani ukazalo souvislost mezi konzumaci piva a pohlavim, které se tak stava
vyznamnym faktorem v ramci spotieby piva. PfestoZe v dotaznikovém Setfeni odpovidalo
vice Zen, lze Fici, Ze Gast&j§imi konzumenty piva jsou muzi. Zeny viak tvoii podstatnou ¢ast
spotiebiteld piva, a proto by pivovary mély sledovat jejich preference ve spotieb¢. Ukézalo
se, ze zeny uptednostiuji lezdky a vyCepni piva. Dale by bylo vhodné rozsifit sortiment

Vv oblasti tmavych piv, které jsou pro Zeny atraktivnéjsi pro svou sladsi chut’.
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NejcastéjsSim mistem konzumace piva jsou pravé restauracni zarizeni, jejichz
navstévnost je ovliviiovana znackou piva, kterou v daném misté maji vycepni na Cepu.
Prizkum prokazal, ze i domaci prostfedi patii mezi preferované misto piti piva.
To potvrzuje fakt, ze ubyva lidi, ktefi chodi do hospod na tocené pivo, coz je problém také
pro samotné pivovary, kterym klesa odbyt toceného piva. Jednou z pficin tohoto ubytku
hostii mize byt koufeni pii konzumaci piva v restauracnich zatizenich, které bylo v kvétnu
2017 zakazano protikurackym zakonem. Ten do znacné miry rozdé€lil obyvatelstvo na dva
tabory. Jednu skupinu tvofi pievazné nekuidaci, ktefi se zdkonem souhlasi, zatimco ti, jez
zakon odsuzuji, jsou spise kutaci. Byla také prokazana zavislost mezi vlivem protikutackého
zakona a mistem konzumace piva. Doporuc¢enim pro producenty piva by zde opét tedy
mohlo byt zaméfit se na prodej piva v lahvich ¢i v plechovkach. Tyto typy obalil piva
jsou oproti to¢enému pivu levnéjsi a v soucasné dobé, kdy dochazi ke zméné chovani
spotiebiteli, je dilezité je nepodcenovat.

Dale se Ize zabyvat spotiebou piva z hlediska vékové kategorie. Nebyla piitom sice
zjiSténa zavislost mezi mnozstvim vypitého piva pti jednom posezeni a vékem respondenta,
faktor véku vsak vystupuje v roli oblasti piva, kdy je trendem poznavani novych piv
a experimentovani. V tom Ize spattit velky potencidl pro minipivovary, které pravé svou
rozmanitou nabidkou piv mohou tyto spotiebitele zaujmout. PiestoZe minipivovary
nemohou konkurovat primyslovym pivovarim, doporuc¢enim je, aby prumyslové pivovary
rozsifily svou nabidku klasickych piv o takové druhy, po kterych se v poslednich letech
zvySuje poptavka (specidlni piva atp.).

Na zéklad¢ vysledkt prazkumu Ize fici, ze vice lidi zastava aktivni styl Zivota, nebo
alespon jeho kombinaci s pasivnim pfistupem k Zivotu. Pfedpoklad, ze aktivni zptlisob
traveni volného ¢asu je spojen s PET lahvemi a plechovkovym typem obalu piva, v§ak nebyl
prokazan.

V souvislosti s cenou se ukazalo, Ze vice nez polovina respondentli je spokojena
s pfimétenosti ceny to¢eného piva. Disledkem toho je, Ze 1 v ptipad¢€ zvysSeni ceny piva, by
nem¢la spotieba piva vyrazné klesnout. To dokazuje, ze za ,,odlivem* zakaznikt z hospod
nestoji cena piva, ke které maji spotiebitelé v ramci jeho vybéru neutralni postoj.

Konzumaci piva ovliviiuje také socidlni status, a proto by bylo vhodné odliSovat své

obchodni a marketingové aktivity pro jednotlivé skupiny. To znamena, ze napi. v souvislosti
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se studenty je vhodné vyuzivat on-line marketing, protoze mladi lidé na internetu travi
mnoho casu atp.

Dale byl prokazan vliv velikosti obce na typ vyhledavaného pivovaru. To mize byt
signalem pro nov¢ vznikajici minipivovary, kterym je doporu¢eno zameétit se na uZzsi trh
s malym segmentem zakazniki a produkovat pro né pivo, které je zalozeno na tradi¢ni
receptui‘e a chuti. V nabidce by neméla chybét ani specialni piva, jejichz cilem by mélo byt
navnadit zdkaznika a uspokojit jeho potieby.

Jako nejpreferovanéjsi obdobi konzumace piva se ukazalo 1éto. To znamena, ze by
pivovary mély zaméfit své marketingové aktivity hlavné na toto obdobi. Doporuceni pro
pivovary je zde pofadani mnoha pivnich akei v 1été (festivalt, dnt otevienych dveti apod.).
Mohou tak ziskat nové zdkazniky a upevnit zdroven u soucasnych spotiebitelit vérnost
k dané znacce piva.

Nejdulezitéjsim faktorem pii vybéru piva je chut’, ktera je zavisla na kvalité surovin
arecepture. Cilem kazdého pivovaru by mélo byt tedy vyrabét co nejkvalitnéjsi
a nejchutnéjsi pivo. Ukazatelem pro spotiebitele mohou byt predni umisténi v soutézich,
kterych se v Usteckém kraji a v Ceské republice uskute¢iiuje velké mnozstvi (napt. Ustecky
pivni jarmark malych a rodinnych pivovart). Naopak nejméné na obyvatele Usteckého kraje
pusobi reklama. To mtze byt zptisobeno tim, ze reklamou jsou spotiebitelé obklopovani
na kazdém kroku, a to v nich vyvolava negativni pocity.

Piedkladané vysledky prizkumu mohou slouZit pivovarim jako dobry zaklad pro
zlepSeni situace a zjisténi preferenci spotiebiteli piva na uzemi Usteckého kraje.
Doporucenim je pfitom vyuzit ziskané informace tak, aby jednotlivd oddé€leni pivovart

mohla adekvatné upravit své strategie.
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6 Zavér

V Ceské republice se vroce 2016 nachazi 45 pramyslovych pivovart a zhruba
388 minipivovart. V poslednich letech pocet minipivovart rapidn€ vzristd, a to zejména
diky vyssi poptavce po novych druzich piv a specialti, na které jsou prave tyto podniky Casto
zaméteny.

Piestoze je v CR vice minipivovari, vét§inu piva na tzemi Ceské republiky vyrabi
primyslové pivovary. V roce 2016 se vystav piva v zemi dostal na rekordni Uroven

20,5 milionti hl. Hlavni divodem je zvySujici se export piva do zahraniCi, ale také vétsi

stale Ceska republika na prvnim mist& svétového Zebticku. Na jednu osobu pripada 143 litra
piva za rok. Ceské pivo je v této souvislosti stile vnimano jako ,klenot zem&” a je
oznacovano jako narodni napoj s dlouholetou tradici.

Ceska republika patif v pivni turistice k nejvyhleddvangj§im zemim svéta. Napomaha
tomu i fakt, Ze cena piva je oproti ostatnim zemim nizka. Vyvoj spotiebitelské ceny piva,
jak lahvového, tak to¢ené¢ho, ma rostouci tendenci, ato piredevsim z divodu rostoucich
nakladd na podporu prodeje, distribuci a zvySovani cen energii i surovin.

Stézejni cast diplomové prace se zabyvala vyvojem vyroby a spotieby piva
v Usteckém kraji. Pivo vaii na tomto uzemi 2 primyslové pivovary a 26 minipivovart.
Pivovar Velké Bfezno je soudasti nadnarodni skupiny Heineken CR, a.s. Naopak Zatecky
pivovar je samostatny. Ro¢ni vystavy piva v jednotlivych pivovarech byly zohlednény pii
analyze vyroby, avSak ziskani téchto dat bylo v n€¢kterych piipadech slozité, nebo se je viibec
nepodaftilo ziskat kviili neochoté daného subjektu.

Z analyzy vyplynulo, Ze za poslednich pét let vyroba piva na Gizemi kraje klesla zhruba
012,9 %, ato na 245 792 hektolitri. Ze srovnani primyslovych pivovard a minipivovari
Ize jednoznaéné urcit, Ze prvni zminovana skupina ma klesajici tendenci produkce, zatimco
minipivovary si udrzuji podobnou (nebo vétsi) produkcei a stale vice se podileji na celkové
vyrobé piva v kraji. K tomu prispiva také rostouci pocet nové vznikajicich minipivovarg.
Jako prvni vznikl vroce 2008 pivovar Kocour a od té doby se pocet rozsifil uz
na 26 fungujicich pivovart.

Dale se analyza zaméfila na nékteré pivovary, které byly rozebrany pomoci
elementarnich charakteristik ¢asovych fad. Diky tomu bylo zji§téno, ze za propadem vystavu

piva prumyslovych pivovart stoji ptfedevSim pivovar Velké Biezno, jelikoz vyroba piva
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v Zateckém pivovaru rostla primérné o 3,82 % za rok ve sledovaném obdobi. Nejvétsim
producentem piva v Usteckém kraji je vSak jiz zmitiovany pivovar Velké Biezno. Mezi
minipivovary zaujima nejvyznamnéjsi postaveni pivovar Kocour. Ostatni minipivovary,
kterym je v praci vénovana pozornost, svou produkei piva bud’ udrzuji nebo mirné navysuji.
Pouze pivovar Na Rychté vykazuje mensi vystav piva a v roce 2016 se dostal na nejnizsi
hodnotu od doby svého vzniku.

Za uéelem zjisténi preferenci ve spotiebd piva na izemi Usteckého kraje bylo vyuZito
dotaznikové Setfeni, které probéhlo formou elektronického dotazovani. Kone¢ny vzorek
¢inil 1 021 respondentii. Pfi ovéfovani reprezentativnosti daného vzorku vici populaci
Usteckého kraje se zjistilo, Ze dany vzorek odpovida z hlediska pohlavi a velikosti bydlité,
v némz respondent Zije. Z hlediska vzdélani a véku existuje rozdil mezi vzorkem a populaci
kraje.

Vyhodnocenim dotaznikového Setieni byly ziskany vysledky, které mohou slouzit
majitelim pivovari jako podklad pfi tvorbé obchodnich ¢i marketingovych strategii.
Z prazkumu vyplyva, ze 84,43 % respondentl pije pivo. Dale se ukazalo, ze respondenti
konzumuji pivo Castéji nez jednou tydné a jsou schopni nejcastéji vypit béhem jednoho
posezeni 3 az 7 piv. Upfednostiovanym ro¢nim obdobim konzumace piva je 1éto.
Konzumace se nejCastéji realizuje v restauracnich zafizenich nebo v domécnostech.
Preferované je pfitom svétlé pivo, nejCastéji lezdk v podobé& Cepovaného piva. Pilsner
Urquell je nejvice konzumovana a preferovana znacka v Usteckém kraji. Nejéastéji
konzumovana znacka je zavisla na prodavané znacce v misté konzumace. Pro respondenty
reklama. Vice nez polovina dotazovanych je spiSe spokojena s cenou piva, a proto by zvyseni
ceny nemélo na spotiebu Zadny vliv. Trendem poslednich let je vyhledavani novych druht
a specialnich piv — nejvice respondentt volilo moZnost experimentovani a pozndvani novych
piv. Pivovar Kocour je dle vysledki nejvice preferovany minipivovar na uzemi kraje
a minipivovary jsou vyhledavany nejen kviili tradi¢ni chuti, ale také kvili vyrobé a oblibé
specialnich piv. Do velké miry ovliviiuje také spotiebu piva koufeni, protoze v CR zacal
v kvétnu 2017 platit protikufacky zékon, jenz pfispél k ,,odlivu hostd z restauracnich
zafizeni. Pokud jde o zivotni styl, vétSina respondentli zastdva kombinaci aktivniho

a pasivniho traveni volného Casu.
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V dalsi casti probéhlo ovetfeni zdvislosti u piedem stanovenych hypotéz. Zavislost
pohlavi se prokazala u konzumace piva obecné, u Cetnosti konzumace, u druhu, u znacky
a u barvy piva. Dle pfedpokladu jsou muzi ¢ast&j$imi a vyrazngjsimi konzumenty piva. Zeny
vSak zaujimaji mezi konzumenty piva velky podil, a proto by nemély byt opomijeny.
Vyzkum ukézal, Ze na rozdil od muzl piji pfedevsim tmavsi piva. Neprokazalo se, ze by
mladsi generace pila vice piva. Oproti star§i generaci vSak rad¢ji experimentuje. Vzdélani
na cetnost konzumace piva nema vliv, avSak ovliviiuje postoj vaci koufeni cigaret.
Konzumaci piva ovliviiuje i socialni status lidi. Velikost bydlisté, v némz respondent Zzije,
ovliviiuje preferenci urcitého typu pivovaru. Lidé z mensSich obci dle vysledka preferuji
velké pivovary. Piiméfenost ceny to¢eného piva souvisi s reakci na zdrazeni. Pokud by doslo
ke zdrazeni piva, vétSina respondenti by neomezila svou spotifebu. Proti ocekavani
se neprojevila zavislost mezi zptisobem traveni volného ¢asu a typem obalu piva, kdy se
predpokladalo, ze aktivni lidé budou preferovat plechovkové pivo ¢i PET Ilahve.
Jednoznacné nejveétsi sila zavislosti vysla ve vztahu koufeni pii konzumaci piva a souhlasu
s protikutackym zédkonem. To znamend, Ze nejcastéji lidé souhlasi s protikurdckym
zakonem, pokud jsou nekufaci.

Na zaklad¢ vysledkt analyz a zavislosti vztahl byly stanoveny navrhy a doporucenti,
které¢ by mély prispét ke zlepSeni situace ve vyrob¢ a spotfebé piva ve zkoumaném kraji.
Obe¢ skupiny pivovart by se mély pfedevsim soustfedit na export piva do zahranici, kde je
po &eském pivu velka poptavka. Ceskou republiku navitévuje mnoho turistd, které lze
zaujmout praveé pivem. Proto by se pivovary mély zaméfit na poradani riznych pivnich akei.
Dalsi moznost predstavuje vybudovéani pivnich lazni nebo muzei, kterd turisti hojné
navstévuji. Pivovary by se tedy mély také zaméfit na zvySujici se poptavku po lahvovych ¢i
plechovkovych pivech. Dale by bylo vhodné odliSovat své obchodni a marketingové aktivity
pro jednotlivé skupiny. To znamend, Ze napf. v souvislosti se studenty je vhodné vyuzivat
on-line marketing, protoZze mladi lidé na internetu travi mnoho Casu atp. Doporucenim
pro minipivovary je rozsifit stavajici vyrobni kapacity a zaméfit se na uzsi trh s malym
segmentem zakaznikl. Primyslové pivovary by mély klast diiraz na vyrobu a snazit se také
roz§ifovat své portfolio produktii o nové druhy piv. Rovnéz by zde pomohla orientace
na vyrobu sezonnich a limitovanych edic piv.

Kromé toho by pivovary mély dale pracovat na nabizeném sortimentu piv, ktery by

mel byt zalozen na preferencich Ceskych spotiebitell, stejné jako na jejich navycich
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Vv konzumaci piva. Trendem pfitom je, Ze spotiebitelé chtéji vice experimentovat
a nevyhledévaji tolik klasicka piva. Nemélo by se zapominat také na zenské pohlavi, které
tvofi podstatnou ¢ast spotiebiteltl. Diilezité je vSak v ramci kvality zachovat tradi¢ni vyrobu,

aby Ceské pivo patfilo i nadale k tomu nejvyhledavanéj$imu nejen v tuzemsku, ale i ve svéte.
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Ptiloha €. 1: Dotaznik
Analyza spotreby piva v Usteckem kraji
VaZeni respondenti,
rad bych Viés poprosil o vyplnéni dotazniku ohledné spotfeby piva v Usteckém kraji. Jmenuji se
Vaclav Rohlik a v soucasné dobé pii diplomovou praci na téma Statisticka analjza wyroby a
spotieby piva v Usteckém kraji. Ziskana data poslouZi ke zjisténi preferenci ve spoftfebé piva na
tzemi tohoto kraje. VeSkeré Vami poskytnuté ddaje jsou anonymni. Vyplnéni dotazniku trva zhruba
T minut. Dotaznik je uréen pro osoby starsi 18 let.

Predem dékuji za vyplnéni dotazniku.
Vaclav Rohlik

*Povinné pole

1. 1. Bydlite v Usteckém kraji? *
Qznacte jen jednu elipsu.

ano Preskocte na ofdazku 2.

ne Frestarite tento formular vyplriovat.

Konzumace piva

2. 2. Pijete alespofi nékdy pivo? *
Qznaéte jen jednu elipsu.

ano Preskocte na otdzku 3.
ne Preskodte na otazku 20.
Spotieba piva

3. 3. Jak casto pijete pivo? *
Qznacte jen jednu elipsu.
denné
vicekrat nez jednou tydné
jednou tydné
jednou za dva tydny
jednou za mésic

parkrat do roka
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4. 4.V jaky den pijete pivo nejtastéji? *
Oznadte jen jednu elipsu.
| pondéli
) dtery
) stieda
) Etvrtek
") patek
) sobota
) nedéle

| neumim posoudit

5. 5. Kolik piv vypijete pii jednom posezeni? *
Oznadcte jen jednu elipsu.
| nejwise 2
) 3aiv
) Taz 14

| vice nez 14

6. 6. Kde nejcastéji pijete pivo? "
Oznadcte jen jednu eljpsu.

| doma
restauraéni zafizeni (restaurace, hospoda, bar)
volnocasové aktivity (sport, festivaly, koncerty, divadlo apod.)

Jiné:

7. 7. Jakou barvu piva nejvice preferujete? *
Qznacte jen jednu elipsu.

polotmave
fezané
svétlé
tmavé

nemam preferovanou barvu piva

8. 8. Jaky druh piva je Vas nejoblibenéjsi? *
Oznacte jen jednu elipsu.
lehka piva — do 7°
vycepni - 8° - 10°
lezaky - 11° - 12°
specialni piva — 13° a vice
porter - 18% a vice

neumim posoudit
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9. 9. Jaky typ obalu piva nejvice preferujete? *
Qznadte jen jednu elipsu.
) Eepované
) lahvové (sklo)
) PET ldhev
) plechovkové

nemam preferovany typ obalu

10. 10. Jakou znacku piva nejvice preferujete? *
Qznacte jen jednu elipsu.

Branik
Breznak
Budéjovicky Budvar
Gambrinus
Krudovice
Lobkowicz
Pilsner Urquell

| Radegast
Starobrno
Staropramen
Svijany
Velkopopovicky Kozel
Zlatopramen

Jiné:

11. 11. Jakou znacku piva pijete nejCastéji? *
Qznacte jen jednu elipsu.

Branik

Brezridk
Budéjovicky Budvar
Gambrinus
Krusovice
Lobkowicz

Pilsner Urquell
Radegast

Starobrno
Staropramen
Svijany
Velkopopovicky Kozel

Zlatopramen

Jiné:
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12. 12. V jakém roénim obdobi vypijete nejvice piva? =
Oznacte jen jednu elipsu.

() jaro

N
) podzim

) zima
' ve véech obdobich piji rovnomémné

() neumim posoudit

13. 13. Jak moc Vas ovliviiuji nasledujici faktory pfi vybéru piva? *
MNa dané Skale od 1-5, oznaéte miru dileZitosti- 1- nejdaleZitéjsi, 5 - nejméné dileZité).
Qznacte jen jednu elipsu na kaZdém fadku.

cena

chuf

prostfedi, kde pivo konzumuii
stupnovitost piva (napf. desitka, —— ——
dvanéctka) Dt
reklama ) ) )
znacka

14. 14. Myslite si, Ze je cena toceného piva pfiméfena? *
QOznaéte jen jednu elipsu.

() ano

[ ) spigeano

() neumim posoudit
[ ) spisene

) ne

15. 15. Jak zareagujete, kdyZ se cena piva zvysi o 10 % (napi. pfi zvySeni spotiebni dané)? *
Oznacte jen jednu elipsu.
budu preferovat tvrdy alkohol
budu preferovat levnéjsi pivni znacky
na mé spotiebé se nic nezméni
[ omezim konzumaci piva

() prejduk vinu

16. 16. Do jaké role byste se v oblasti piti piva zaradilla? *
Oznacte jen jednu elipsu.

jsem stéle vérny své pivni znacce
piji pivo bez ohledu na znacku
rad experimentuji a poznavam nova piva

neumim posoudit
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17. 17. Jaké pivovary nejvice preferujete? *
QOznadte jen jednu elipsu.

) minipivovary Preskodte na ofdzku 18.
) velké pivovary Preskocte na ofdzku 20.
neumim posoudit Preskocte na otazku 20.

Preference minipivovari

18. 18. Z jakého minipivovaru preferujete piva? *
Oznacte jen jednu elipsu.
Labut
Mostecky Kahan
Falkenstejn
MNa Rychté
Kapitan
Kocour
Menopol
Prvni ob&ansky pivovar v Chomutové

Pivo ZLoun

Jiné:

19. 19. Jaky je hlavni diivod Vasi preference piva z minipivovar(? *
Qznacte jen jednu elipsu.

Zepuji v oblibeném restauraénim zafizeni
dostupnost v regionu

obliba specialnich piv

podpora regiondlnich podnikateld

tradicni vyroba a chut

Faktor koureni
20. 20. Koufite pfi piti piva? *
Qznacte jen jednu elipsu.

ano

ne

21. 21. Souhlasite s protikutackym zékonem? *
Oznadte jen jednu elipsu.

ano
ne

neumim posoudit
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22. 22. Ovlivnil protikufacky zédkon Vasi navitévnost hospod, restauraci, bart apod.? *
Qznadte jen jednu elipsu.

) ano Preskocte na otézku 23.
7 ne Preskodte na otdzku 24.
neumim posoudit Preskocte na otdzku 24.

Vliv protikurackého zakona

23. 23. Jaky postoj méate k protikurackému zdkonu? *
Qznacte jen jednu elipsu.

pozitivni
negativni

neumim posoudit

Segmentacni kritéria
24. 24. Jak travite volny ¢as? *
Qznacte jen jednu elipsu.
aktivné (napf. sport, turistika, cestovani, ....)
pasivné (napf. cetba knihy, navitéva divadla, TV, PC, ...)

kombinace predchozich

25. 25. Jaké je Vase pohlavi? *
Qznacte jen jednu elipsu.

muzZ

Zena

26. 26. Jake je Vase nejvyssi dosazené vzdélani? *
QOznacte jen jednu elipsu.

zakladni

stredni vzdélani s wyuénim listem
tplné stfedni (zakoncené maturitou)
vy&3i odborné

vysokoskolské
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27. 27. Jaky je Vas socialni status? (Lze oznacit vice odpovédi) *
Zaskrinéte viechny platné moZnostr.

| ] dichodce

[ | matefské/rodiZovska dovolend

[ | nezaméstnanj

[] osvé

D spoleénik (napf. majitel spoleénosti, Elen druZstva)
D statutarni organ (napf. jednatel, statutarni feditel)

[ ] student

|:| zaméstnanec
[] Jding:

28. 28. Kolik Vam je let? *
Qznacte jen jednu elipsu.

18-29
30-44
45-59

60 avice

29. 29. Kolik obyvatel ma obec, v niz nyni Zijete? *
Cznacte jen jednu elipsu.

Do 199 obyvatel

200 - 499 obyvatel

500 — 999 obyvatel

1000 - 1999 obyvatel

2 000 — 4 999 obyvatel
5000 - 9999 obyvatel
10 000 — 19 999 obyvatel
20 000 - 49 999 obyvatel
50 000 — 99 999 obyvatel

Zdroj: Google forms, vlastni zpracovani
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Priloha ¢. 2: Schéma vyroby piva

@ @m
v

Srotovani vystirani rmutovani
sladu

444
@ | =
A-rm m

® Suroviny
=) Postup vyroby

Zdroj: Informace o pivu, 2017
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Piiloha &. 3: Seznam fungujicich pivovari v Usteckém kraji v roce 2016

Primyslové pivovary Oblast Rok zaloZeni
Velké Biezno Velké Biezno 1753
Zatecky pivovar Zatec 1801

Minipivovary Oblast Rok zaloZeni
Rodinny pivovar Knajzl Brnany 2016
Dvir Perlova voda Budyné nad Ohii 2015
Podtipsky rodinny pivovar Ctinéves 2013
Pivovar a palirna Ceska Kamenice Ceska Kamenice 2015
Pivovar Kapitan Dé&Cin 2013
Prvni obcansky pivovar v Chomutoveé Karasek a Stiilpner Chomutov 2013
Minipivovar ChotéSov Chotésov 2014
Pivovar Falkenstejn Krasna Lipa 2013
Pivovar Spitt Kfesice 2016
Minipivovar — Pension Helene Kytlice 2014
Minipivovar Labut’ Litoméfice 2010
Litomeéticky pivovarek Koliba Litoméfice 2011
Biskupsky pivovar u sv. Stépana Litoméfice 2015
Lounsky zejdlik Louny 2013
Pivo ZLoun Louny 2013
Zichovec — rodinny pivovar Louny 2014
Mostecky Kahan Most 2009
Pivovar Cisterciackého opatstvi Ossegg Osek 2015
Rodinny pivovar Cerny Orel Osek 2015
Pivovar a restaurace Chalupnik Perstejn 2013
Pivovar — restaurace — kavarna — hotel Monopol Teplice 2014
Pivovar Na Rycht¢ Usti nad Labem 2010
Pivovar Millénium Usti nad Labem 2015
Pivovar Kocour Varnsdorf Varnsdorf 2008
Pivovar U Orloje Zatec 2010
Pivovar panti z Rize Zidovice Zidovice 2015

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2017, 2016, vlastni zpracovani
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Ptiloha ¢. 4: Etikety pivovart

i RIZOVANE - NEFILTRO A
NEPASTE! VANE
PIVO

Va0l
NA RYCHTE

Zdroj: Pivni suvenyry, 2018 Zdroj: Pivovar Karasek a Stiilpner,
1999-2018

Zdroj: Pivovar Zatec, 2007-2018

Doméci vyroba piva KAHAN v minipivovans
MOSTECKY KAHAN, o 2aruou kvality a
Serstvosti piva. Pvo je vyribéné podie
potfedy a je tedy vidy Cerstvé!
Minipivovarem MOSTECKY KAHAN
navazujeme na diouncletou tradici varent
piva v nasem kraji, kde 56 pivo vafilo 2

POy 5,0%
TR
tacky,

Zdroj: Fotogalerié — Etikety ]
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Zd roj: Litométicky pivovarek
Koliba, 1999-2018

Zdroj: Breziidk — jedine¢ny
pivovar, 2018




Piiloha &. 5: Podkladové tidaje — vyroba a spotieba piva v CR v letech 2001-2016

Vystav piva pro
Celkovy tuzemsky trh véetné Vyroba
vystav piva | nealkoholického piva | nealkoholického piva | Spotfeba piva
Rok (v tis. hl) (v tis. hl) (v tis. hl) (v l/os./rok)
2001 17 881 16 026 135 156
2002 18178 16 202 152 159
2003 18 548 16 418 166 161
2004 18 753 16 115 202 158
2005 19 069 15970 239 157
2006 19 787 16 252 328 158
2007 19 897 16 306 497 159
2008 19 806 16 100 574 154
2009 19 877 17 043 568 153
2010 18 098 16 117 547 143
2011 18 624 16 084 581 143
2012 19 216 16 484 524 146
2013 19 205 16 313 515 144
2014 19 648 16 287 519 144
2015 20 091 16 181 546 143
2016 20 475 16 389 555 143

Zdroj: CSPS, Samal, Vesely a Paulii (2013), Samal (2016), vlastni zpracovani

P¥iloha &. 6: Podkladové tidaje — spotiebitelska cena piva v CR v letech 2001-2016 (v K&/0,5 1)

Spotrebitelska cena — pivo svétlé Spotiebitelska cena — pivo svétlé
Rok lahvové — vy¢epni (v K&/0,5 1) sudové — lezak (v K¢&/0,5 1)
2001 7,79 18,96
2002 8,41 19,73
2003 8,60 20,42
2004 8,48 21,71
2005 8,41 22,51
2006 8,32 22,76
2007 8,74 24,39
2008 9,13 26,48
2009 9,10 26,49
2010 10,05 27,95
2011 9,78 28,42
2012 10,44 29,61
2013 10,56 30,60
2014 10,43 31,23
2015 10,51 31,17
2016 11,39 33,41

Zdroj: CSU, 2017h, vlastni zpracovéni
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Piiloha ¢. 7: Nejvétsi pivovarské subjekty v roce 2015 (v hl)

Pocet
Poiadi Nazev podniku . _ | Vystav piva Zaclenéné pivovary
pivovaru
Prazdroj + Gambrinus,
1. Plzensky Prazdroj, a.s. 3 7950 162 Nosovice, Velké
Popovice
2. Pivovary Staropramen 2 3036 444 Smichov, Ostravar
. KruSovice, Starobrno,
3. Heineken CR, a.s. 3 2 167 282
Velké Brezno
4. Budgjovicky pivovar 1 1 596 880
Vysoky Chlumec, Platan
) ] Protivin, KlaSter Hradiste,
5. Pivovary Lobkowicz, a.s. 7 915 000
Rychtar Hlinsko, Uhersky
Brod, Jihlava, Cerna Hora
) Holba HanuSovice, Zubr
6. Moravskoslezské pivovary 3 798 047
Pierov, Litovel
7. Pivovar Svijany, a.s. 1 623 803
8. Pivovar Bernard 1 296 211
9. Pivovar Nymburk 1 153 165
10. Pivovar Primator 1 134113

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2017, 2016, vlastni zpracovani

Piiloha ¢&. 8: Podkladové idaje — vyroba piva v tstecky pivovarech v letech 2011-2016 (v hl)

Rok Celkovy vystav piva
2011 282 205
2012 290772
2013 287 675
2014 284 791
2015 230911
2016 245793

Zdroj: Pivovarsky kalendar 2013, ..., 2018 a komunikace s pivovary, vlastni vypocty
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Piiloha ¢. 9: Roc¢ni vystavy piva v jednotlivych pivovarech v letech 2011-2013 (v hl)

Rok
Nazev pivovaru 2011 2012 2013
Velké Biezno 245055 | 250 768 245781
Zatecky pivovar 32008 | 34072 34728
Rodinny pivovar Knajzl - - -
Dvir Perlova voda - - -
Podtipsky rodinny pivovar - - v provozu od 7/2014
Pivovar a palirna Ceska Kamenice - - -
Pivovar Kapitan - - Vv provozu od 4/2014
Prvni obcansky pivovar v Chomutoveé Karasek a
Stiilpner - - Vv provozu od 4/2014
Minipivovar ChotéSov - - -
Pivovar Falkenstejn - - Vv provozu od 8/2013
Pension a Restaurant Helene - - -
Minipivovar Labut’ 600 600 800
Litomeéfticky pivovarek Koliba 200 200 200
Biskupsky pivovar u sv. Stépana - - -
Lounsky zejdlik - - v provozu od 11/2013
Pivo ZLoun - - Vv provozu od 2/2014
Zichovec — rodinny pivovar - - -
Mostecky Kahan 648 650 650
Pivovar Cisterciackého opatstvi Ossegg - - -
Rodinny pivovar Cerny orel - - Vv provozu od 7/2015
Pivovar a restaurace Chalupnik - - v provozu od 6/2013
Pivovar — restaurace — kavarna — hotel Monopol - - -
Pivovar Na Rychté 1194 1062 1066
Pivovar Millénium - - -
Pivovar Kocour Varnsdorf 2000 3000 4 000
Pivovar U Orloje 500 420 450

Pivovar panti z Rlze Zidovice

Pivovar Spitt

Zdroj: Udaje z jednotlivych pivovart a z publikaci Pivovarského kalendafe, vlastni zpracovani
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Piiloha ¢. 10: Ro¢ni vystavy piva v jednotlivych pivovarech v letech 2014-2016 (v hl)

Rok
Nazev pivovaru 2014 2015 2016
Velké Bfezno 237 158 177 690 186 175
Zatecky pivovar 36 202 38 599 38 500
Rodinny pivovar Knajzl ) ) v pg;\zlgig od
Dvir Perlova voda - v provozu od 4/2016 250
Podtipsky rodinny pivovar 500 545 600
Pivovar a palirna Ceska
Kamenice - v provozu od 11/2015 650
Pivovar Kapitan 1200 1600 1 600
Prvni obCansky pivovar
v Chomutové Karasek a
Stiilpner 500 700 700
Minipivovar ChotéSov udaj nezjistén udaj nezjistén udaj nezjistén
Pivovar Falkenstejn 900 1100 1200
Pension a Restaurant Helene v p;%gig od 52 52
Minipivovar Labut’ 800 800 800
Litoméricky pivovarek Koliba 200 200 200
Biskupsky pivovar u sv. Stépana - v provozu od 7/2015 700
Lounsky zejdlik 400 280 280
Pivo ZLoun 650 1200 1500
. o, Vv provozu od
Zichovec — rodinny pivovar p12 12015 ) 1500
Mostecky Kahan 750 750 750
Pivovar Cisterciackého opatstvi
Osseqg - 600 1250
Rodinny pivovar Cerny orel - - udaj nezjistén
Pivovar a restaurace Chalupnik udaj nezjistén 600 600
Pivovar — restaurace — kavarna — Vv provozu od
hotel Monopol 5/2015 600 1 000
Pivovar Na Rycht¢ 1081 1095 986
Pivovar Millénium - v provozu od 4/2016 | udaj nezjistén
Pivovar Kocour Varnsdorf 4 000 4 000 5000
Pivovar U Orloje 450 500 500
Pivovar pant z Riize Zidovice - v provozu od 6/2016 1000
Pivovar Spitt ) ) Y p;c/)\zlgig od

Zdroj: Udaje z jednotlivych pivovari a z publikaci Pivovarského kalendafe, vlastni zpracovéni
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Ptiloha €. 11: MnoZstvi minipivovart v letech 2008-2016

Rok Pocet novych minipivovari | Celkovy pocet minipivovara
2008 1 1
2009 1 2
2010 3 5
2011 1 6
2012 0 6
2013 8 14
2014 4 18
2015 6 24
2016 2 26

Zdroj: vlastni zpracovani

Priloha €. 12: Stanovené hypotézy
Ho: Konzumace piva neni zavisla na pohlavi respondenta.

Ho: Cetnost konzumace piva neni zavisla na pohlavi respondenta.

Ho: Preferovany druh piva neni zavisly na pohlavi respondenta.

Ho: Preference urcité znacky piva neni zavisla na pohlavi respondenta.

Ho: Preferovana barva piva neni zavisla na pohlavi respondenta.

Ho: Preferovany minipivovar neni zavisla na pohlavi respondenta.

Ho: Nejcastéji konzumovana znacka piva neni zavisla na vybéru mista konzumace.
Ho: Pocet vypitych piv pfi jednom posezeni neni zavisly na véku respondenta.

Ho: Role v oblasti konzumace piva neni zavisla na véku respondenta.

Ho: Nejcastéjsi den konzumace piva neni zavisly na veku respondenta.

Ho: Koufeni pfi konzumaci piva neni zavislé na nejvysSim dosaZenym vzdélani
respondenta.

Ho: Cetnost konzumace piva neni zavisla na nejvy$iim dosazenym vzdélanim
respondenta.

Ho: Preferovany typ pivovaru neni zavisly na poctu obyvatel v obci respondenta.

Ho: Preferované misto konzumace piva neni zavislé na poctu obyvatel v obci
respondenta.

Ho: Divod konzumace piva z minipivovari neni zavisly na poc¢tu obyvatel v obci
respondenta.

Ho: Reakce na zdrazeni piva o 10 % neni zavisla na ndzoru o pfimétenosti to¢eného
piva.

Ho: Preferovany typ obalu piva neni zavisly na zpusobu traveni volného casu

respondenta.
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Ho: Koufeni pii konzumaci piva neni zavislé na nazoru na protikuracky zakon.
Ho: Konzumace piva neni zavisla na socidlnim statusu respondenta.

Ho: Preferované misto konzumace piva neni zavislé na vlivu protikutackého zékona.

Piiloha ¢. 13: Skute¢na ¢etnost vztahu preferovana znacka piva a pohlavi

f : . . Pohlavi
Preferovana znacka piva - sena Celkem
Branik 11 8 19
Bieznak 76 40 116
Budg&jovicky Budvar 25 13 38
Gambrinus 55 79 134
KruSovice 15 13 28
Lobkowicz 8 6 14
Pilsner Urquell 111 90 201
Radegast 3 10 13
Starobrno 3 0 3
Staropramen 5 16 21
Svijany 45 43 88
Velkopopovicky Kozel 35 32 67
Zlatopramen 13 17 30
ostatni 50 40 90
Celkem 455 407 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 14: Skute¢na ¢etnost vztahu preferovany minipivovar a pohlavi

T Pohlavi
Preferovany minipivovar oz | zena | Celkem
Labut’ 3 4 7
Mostecky Kahan 6 5 11
Falkenstejn 14 9 23
Na Rychté 20 11 31
Kapitan 7 4 11
Kocour 25 27 52
Monopol 12 15 27
Prvni obCansky pivovar v Chomutové Karasek a Stiilpner | 10 6 16
Pivo Zloun 4 2 6
ostatni 23 19 42
Celkem 124 | 102 226

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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Piiloha €. 15: Skutecna Cetnost (po slouceni) vztahu preferovany minipivovar a pohlavi

;o Pohlavi

Preferovany minipivovar s | ena | Celkem

Mostecky Kahan 6 5 11

Falkenstejn 14 9 23

Na Rychté¢ 20 11 31

Kapitan 7 4 11

Kocour 25 27 52

Monopol 12 15 27

Prvni ob&ansky pivovar v Chomutové Karasek a Stiilpner | 10 6 16

ostatni 30 25 55

Celkem 124 | 102 226

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha ¢&. 16: Skute¢na Cetnost vztahu nejéastéji konzumovana znacka piva a misto konzumace piva

Nejcastéji konzumovana Misto konzumace piva
o . restauracni | volnocasové | jiné
znacka piva doma zatizeni aktivity Celkem

Branik 18 4 1 1 24
Bieznak 28 106 19 4 157
Budéjovicky Budvar 8 12 6 1 27
Gambrinus 32 108 13 3 156
KrusSovice 9 14 3 0 26

Lobkowicz 0 5 2 0 7
Pilsner Urquell 52 102 20 1 175

Radegast 2 4 2 0 8

Starobrno 0 1 0 0 1
Staropramen 13 16 3 1 33
Svijany 24 38 7 0 69
Velkopopovicky Kozel 19 31 3 2 55
Zlatopramen 19 23 6 1 49
ostatni 25 38 10 2 75
Celkem 249 502 95 16 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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Piiloha €. 17: Skutecna Cetnost (po slouceni) vztahu nejcastéji konzumovana znacka piva a misto
konzumace piva

Nejcastéji konzumovana Pohlavi
« . restauracni | volnoCasové aktivity +
znacka piva d v .,
oma zafizeni jiné Celkem

Branik 18 4 2 24
Breznak 28 106 23 157
Bud¢jovicky Budvar 8 12 7 27
Gambrinus 32 108 16 156
Krusovice 9 14 3 26
Pilsner Urquell 52 102 21 175
Staropramen 13 16 4 33
Svijany 24 38 7 69
Velkopopovicky Kozel 19 31 5 55
Zlatopramen 19 23 7 49
ostatni 27 48 16 91
Celkem 249 502 111 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 18: Skute¢na Cetnost (po slouéeni) vztahu pocet vypitych piv pii jednom posezeni a vék

Vék
Pocet vypitych piv | 18-29 3044 45-59 60+ Celkem
nejvyse 2 90 92 87 48 317
3az7 159 141 107 52 459
7 avice 25 31 24 6 86
Celkem 274 264 218 106 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 19: Skute¢na ¢etnost vztahu nejéastéjsi den konzumace piva a vék

Vék
Nejc¢astéjsi den konzumace piva | 18-29 | 30-44 | 45-59 | 60+ | Celkem

pondgli 2 0 0 1 3
utery 2 2 6 1 11
stieda 2 2 5 3 12

tvrtek 1 3 2 2 8
patek 101 73 39 19 232
sobota 65 71 70 30 236
nedéle 1 4 5 1 11
neumim posoudit 100 109 91 49 349
Celkem 274 264 218 | 106 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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Piiloha €. 20: Skutecna Eetnost (po slouceni) vztahu nejcastéjsi den konzumace piva a vék

Vék
NejcastéjSi den konzumace piva | 18-29 | 3044 | 45-59 | 60+ | Celkem
pondé¢li az Ctvrtek 7 7 13 7 34
patek 101 73 39 19 232
vikend 66 75 75 31 247
neumim posoudit 100 109 91 49 349
Celkem 274 264 218 | 106 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 21: Skute¢na Cetnost vztahu preferovany typ pivovaru a pocet obyvatel v obci

" . Preferovany typ pivovaru
Pocet obyvatel v obci minipivovary | velké pivovary | neumim posoudit | Celkem

do 199 ob. 3 4 8 15
200 — 499 ob. 13 13 15 41
500 — 999 ob. 17 15 22 54
1 000 —1 999 ob. 12 21 27 60
2000 —4 999 ob. 26 27 35 88
5000 — 9 999 ob. 9 22 28 59
10 000 — 19 999 ob. 53 33 70 156
20 000 — 49 999 ob. 57 71 78 206
50 000 — 99 999 ob. 36 92 55 183
Celkem 226 298 338 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha €. 22: Skute¢na Eetnost vztahu preferované misto konzumace piva a pocéet obyvatel v obci

Preferované misto konzumace piva
y . volnocCasové
Pocet obyvatel v obci doma restauracni zatizeni aktivity jiné Celkem

do 199 ob. 5 5 5 0 15
200 — 499 ob. 15 22 4 0 41
500 — 999 ob. 19 31 4 0 54
1 000 — 1 999 ob. 20 32 7 1 60
2 000 — 4 999 ob. 23 48 15 2 88
5000 —9 999 ob. 19 31 6 3 59
10 000 — 19 999 ob. 43 88 19 6 156
20 000 — 49 999 ob. 54 131 18 3 206
50 000 — 99 999 ob. 51 114 17 1 183
Celkem 249 502 95 16 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani
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Piiloha ¢. 23: Skute¢na Cetnost (po slouceni) vztahu preferované misto konzumace piva a pocet

obyvatel v obci

Preferované misto konzumace piva
Pocet obyvatel v obci volnoc¢asové aktivity +
doma restauraéni zafizeni jiné Celkem
do 199 ob. 5 5 5 15
200 — 499 ob. 15 22 4 41
500 — 999 ob. 19 31 4 54
1 000 —1 999 ob. 20 32 8 60
2 000 —4 999 ob. 23 48 17 88
5000 — 9 999 ob. 19 31 9 59
10 000 — 19 999 ob. 43 88 25 156
20 000 — 49 999 ob. 54 131 21 206
50 000 — 99 999 ob. 51 114 18 183
Celkem 249 502 111 862

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 24: Skuteéna Cetnost vztahu diivod konzumace piva z minipivovar a pocet obyvatel

v obci
Diivod konzumace piva z minipivovari
Pocet obyvatel cepuji obliba podpora | tradiéni
. v oblibeném | dostupnost | specialnich | regionalnich | vyroba
v obci - .
res. zafizeni | Vv regionu piv podnikatelti | a chut’ | Celkem
do 199 ob. 0 2 0 0 1 3
200 — 499 ob. 3 1 5 1 3 13
500 — 999 ob. 1 3 4 2 7 17
1.000 — 1 999 ob. 0 1 3 0 8 12
2 000 — 4 999 ob. 2 2 7 4 11 26
5 000 — 9 999 ob. 0 2 3 1 3 9
10 000 — 19 999 ob. 3 6 19 12 13 53
20 000 — 49 999 ob. 4 5 25 3 20 57
50 000 — 99 999 ob. 2 0 12 6 16 36
Celkem 15 22 78 29 82 226

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

Piiloha €. 25: Skute¢na Cetnost (po slouceni) vztahu dtivod konzumace piva z minipivovart a pocet

obyvatel v obci

Diivod konzumace piva z minipivovara

Pocet obyvatel cepuji obliba podpora | tradi¢ni

. Vv oblibeném | dostupnost | specialnich | regionalnich | vyroba

v obci v . : . o )

res. zafizeni | Vregionu piv podnikateltl | a chut’ | Celkem

do 999 ob. 4 6 ; 3 11 12
1000 — 19 999 ob. > 1 32 17 35 57
20 000 — 99 999 ob. 6 5 37 ; 36 36
Celkem 15 22 78 29 82 226

Zdroj: prizkum, vlastni zpracovani

124



