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Souhrn

Diplomovad price se zabyva optimalizaci webovych stranek pro fulltextové
vyhleddvace. Jsou zde vymezeny zdkladni pojmy a ¢innosti z této oblasti. Ve své
podstaté se jednd o souhrn dovednosti, které umoznuji ¢asteCné ovlivnit vysledky
vyhleddvani. Praktickd ¢dst price je v ndvaznosti na teoretické vymezeni dané
problematiky vé€novdna vytvofeni plné¢ optimalizovanych webovych stranek,
které maji dokédzat Gcinnost optimalizacnich metod pro fulltextové vyhledédvace.
Zhodnoceni jejich dcinnosti a ekonomického pfinosu je provedeno vzijemnym

porovndnim dosazenych vysledktl (rist navstévnosti, ziskdni novych zdkaznikl)

s neoptimalizovanymi webovymi strankami.
Sumarry

This thesis deals with full-text search engine optimization of web sites. The basic
terms and concepts from the filed are described. They are a set a certain features
which are to some degree capable of altering the search results. The practical part
then uses this theoretical background to prove the concept by creating a fully
optimized web site. The results achieved by this site (e.g. increase in visit rate,
increase in the number of customers) are then compared to the results

of an unoptimized version of the site.
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1 Uvod

Internet se stal v posledni dobé jednim z hlavnich zdroji informaci. Ve vétsiné
pfipadii jsou kjejich nalezeni pouzity fulltextové vyhleddvace. Neni zadnym
ptekvapenim, Ze neudspésnéjsi jsou stranky, které se objevuji na ptednich pozicich
ve vysledcich vyhleddvani. Tyto stranky umi pfildkat a ziskat nejvice navstévnikd.

V piipadé, Ze se jednd o internetovy obchod, i nejvice zakazniku.

Tim, jak cilen¢ vylepsit pozici stranky na urcitou relevantni kliCovou frazi vzhledem
k obsahu webu, se zabyva optimalizace pro vyhleddvace — anglicky Search Engine
Optimization (SEO). SEO byva ¢asto chapano jako soucést Search Engine Marketing
(SEM) — marketingu pro vyhledavace.

Samotny pojem SEM v sob¢& pak zahrnuje placenou ¢ast marketingu pro fulltextové
vyhleddvace. Jednd se napiiklad o praci s Pay-Per-Click systémy a placenym

umisténim ve vysledcich vyhleddvani.

Smysl vSech metod SEO tedy spociva v tom, Ze se snazi na zdkladé omezenych
znalosti metod, jak funguji vyhledavaci algoritmy jednotlivych fulltextovych
vyhleddvact, zvySit pozici dané stranky na konkrétni klicové fraze. Hlavné za

pomoci spravné pouzitych on-page faktorti a v mensi mife off-page faktord.

On-page faktory mohou byt ovlivnény piimo pfi tvorbé stranek, jedna se tedy
o spravnou strukturu HTML kédu, o prehlednou navigaci, ale i o vyplnéni meta
znaCek v hlavicce dokumentu. Naopak do off-page faktorG neni mozné viceméné
zasdhnout a to je také diivod, pro€ je jim ve fulltextovych vyhleddvacich prikladana
pomérné velka vaha. Jednd se hlavné o mnoZstvi zpétnych odkazli na stranky, kdy je

logicky hodnotnéj$i odkaz ze stranky, kterd se zabyvd obdobnym nebo stejnym

tématem.

Bohuzel, ptfesna struktura vyhleddvacich algoritmt neni z pochopitelnych diivodii
znama. Pfi optimalizaci stranek pro fulltextové vyhleddvace se tedy vychdzi hlavné
z dlouhodobych zkuSenosti. Neexistuje jednotny navod, ktery by fungoval
u vSech stranek pro vSechny fulltextové vyhleddvace a zarudil tak umisténi webu

na prvnich mistech vysledkl vyhledavani.



S tim, jak ale roste pocet internetovych stranek a konkurence mezi nimi, stava
se optimalizace pro fulltextové vyhledavace i pies vySe uvedené nevyhody nutnosti.
Dal$im ditvodem pro€, optimalizovat stranky pro vyhleddvace muze byt skutecnost,
Ze nejlepSim zakaznikem je ten, kdo jiZ pomoci klicové fraze projevil zajem o dany
obor, problematiku nebo produkt. To jsou hlavni pfi¢iny, pro¢ jsou metody
SEO/SEM v dnesni dobé tak vyhleddvané a popularni, coZ se samoziejm¢ odrazi

i na jejich cené.

A pravé s ptfihlédnutim k relativn€ vyS$§im cendm, které jsou za provedenou
optimalizaci pro fulltextové vyhleddvace pozadovany, je nutné poloZit si otdzku jaka
je mira navratnosti téchto investic. Zda metody SEO/SEM skute¢né ptinaseji

slibovany efekt hlavn€ zvySenim konverzniho poméru navstévnik/zdkaznik.



2 Cil a metodika

Cilem préce je zhodnoceni a porovnani u¢innosti metod SEO/SEM vzhledem k rastu
navstévnosti a ekonomickému piinosu, to znamend vysSimu poctu zdkaznikd.
Ucinnost optimalizace pro fulltextové vyhleddvade je piedvedena v praktické &dsti
prace na porovnani dvou rtiznych webovych stranek zabyvajicich se orientdlnimi
tanci, z nichZ jedna neni optimalizovdna. Aby porovndvand data méla dostatecnou
vypovidajici hodnotu, musela byt pfedem stanovena jasna kritéria. Ob¢ stranky se
zabyvaji stejnou tematickou oblasti se zaméfenim na shodnou cilovou skupinu
a poskytuji obdobny rozsah informaci. Ziskana data také porovnavaji stejnd Casova

obdobi.

Prvni srovndvana stranka je umisténa na serveru estranky.cz pod doménou ttetiho
faddu rahanur.estranky.cz. Po dohodé¢ s majitelkou webu byly vytvofeny nové stranky,
které funguji pod jeji vlastni doménou www.rahanur.cz. Oba weby jak
www.rahanur.cz, tak rahanur.estranky.cz se zabyvaji problematikou orientdlnich
tancti a jejich vyukou. Cilem prezentaci je poskytnout informace o potfddanych
kurzech orientdlnich tancli, o moZnosti ndkupu kostymt a o dalSich souvisejicich

akcich.

2.1 Tvorba optimalizovaného webu
Vprvni fazi byla navrhnuta struktura webu po hierarchické strance tak,
aby vyhovovala jednak majitelce webu a jednak pozadavkim metod SEO/SEM.

V navaznosti na logickou stavbu stranky byla vytvofena grafika.

Nésledné byl vybran redak¢ni systém, ktery splitoval pfedem stanovené pozadavky
souvisejici s uzivatelskym prostiedim, validitou generovaného kédu a podminkami
zakoupeného hostingu. Témto charakteristikim vyhovuje redakéni systém
Textpattern, ktery i pfesto, Ze je poskytovdn bezplatn¢, umoziiuje kvalitni spravu

webovych stranek.



Po zhotoveni zdkladnich XHTML S$ablon, které se fidi pravidly sémantického
a validniho kédu, byla provedena analyza klicovych slov a frazi. Poté priSla fada

na registraci do vétsiho poctu nejen ceskych katalogg.

K analyze klicovych slov a klicovych frazi poslouzily volné¢ dostupné ndstroje,
jako je Google Keyword Tool nebo program WEB CEO. Google Keyword tool
umoziuje porovnat Cetnost zaddvani jednotlivych klicovych slov s ohledem na jejich
synonyma. Navic provadi jejich jak vertikdlni, tak laterdlni analyzu. Néasledovala
analyza konkurenc¢nich webt s ohledem na vybrané klicové fraze a jejich postaveni

ve vysledcich vyhleddvani.

Vybrana klicova slova musela spliiovat i ocekavani majitelky webu. Dtiraz byl proto
kladen na optimalizaci stranek z pohledu kurz orientdlnich tanci, které vede
a vyucuje. Z toho Ize odvodit nasledny hlavni cil optimalizace ptildkat vice klientek
do téchto kurzi. Proto byla také zvolena textova forma reklamy na Zenském serveru

stastnezeny.cz.

Dalsi cast prace se zabyvd samotnym vyhodnocenim provedené optimalizace.
Do obou webtl, jak rahanur.estranky.cz, tak www.rahanur.cz byl vloZen javascript
sluzby Google Analytics. Google Analytics je voln¢ piistupnd sluzba vSem
registrovanym uzivatelim portdlu Google.com. Umoziiuje sledovat vyvoj

navstévnosti z mnoha pohledui.

Zakladnim kritériem pro vyhodnoceni navstévnosti je rist poctu unikdtnich
navstévnikh za den. Neméné duleZzitym faktorem pro hodnoceni tspéSnosti
SEM/SEO metod je analyza zdroji navstévnika. Zajimava je souvislost mezi rastem
a poklesem poctu navstévnikt z fulltextovych vyhleddvacii a soucasné postavenim

obou webli ve vysledcich vyhleddavani na vybrana klicova slova.

Jak jiz bylo zminéno, jednim z cilii optimalizace bylo zvySeni navsStévnosti kurzi
orientdlnich tanct, které majitelka webl provozuje. Proto byl jejich frekventantkdm
rozdan dotaznik, ktery se ptal na zplsob, jakym se o vyucCovanych hodinich

dozvédé€ly. Dotaznik mél potvrdit, nebo vyvratit i¢innost SEM/SEO metod v praxi.



Vysledky dotazniku i dat z Google Analytics jsou podrobnéji rozebrany

v nésledujicich kapitolach.
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3 Historie optimalizace pro fulltextové vyhledavace
Historie, vyvoj a potfeba optimalizovat webové stranky pro fulltextové vyhleddvace
uzce souvisi srozvojem internetu, webovych strdnek a samotnych fulltextovych

vyhledavaci nebo katalogt.

3.1 Vznik WWW

Prvni definice jazyka HTML byla vytvofena jako soucdst projektu WWW v roce
1991 v Evropském centru jaderného vyzkumu — CERN. Smyslem celého projektu
bylo zjednoduseni komunikace mezi védci a neomezené celosvétové sdileni vysledk
vyzkumu. Prvotni hypertextové dokumenty umoziiovaly roz¢lenit text do né€kolika
logickych turovni, hlavné ale vkladdat odkazy. Odkazy mohly vést k dokumentim

na jiném uzlu sité, ktery mohl fyzicky leZet tfeba i na jiném kontinentu.

Brzy vétSina velkych spolecnosti pochopila, Ze internetové stranky mohou byt silnou
konkuren¢ni vyhodou. V publikaci marketing na internetu Petr Stuchlik uvAadi:
,Pravé existence WWW spolu s prudkym rozvojem telekomunikaci pfildkala
na internet miliony a miliony novych uZivateli a internet zacal byt komercné
zajimavy* [40]. Postupem casu se internetovd prezentace a obchod stala nutnosti
témét pro kazdou vetsi spolecnost. A prave kvalitné provedenou optimalizaci
pro fulltextové vyhleddvace miZe zacinajici, nezndma firma ziskat zcela nové

zakazniky, ktefi by se o jeji existenci bez internetovych stranek ani nedozveéd¢li.

3.2 Rozvoj fulltextovych vyhledavaca

Po vzniku WWW se zacal Internet rychle rozvijet, svoji zasluhu na tom mél i prvni
skute¢né graficky webovy prohlize¢ NCSA Mosaic. Na jeho zdkladé pozdéji
vzniknul Netscape ale i Internet Explorer. S nartstajicim mnoZstvim webovych
strdnek rostla i nutnost vzniku ndstroje, ktery by byl na siti schopen vyhledat
pottebné informace podle jinych kritérii, neZ byl naptiklad abecedni seznam stranek

a jejich URL.
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3.2.1 Archie

Prvni program, ktery byl uréeny k prohleddvani internetu, vytvofil v roce 1990 Alan
Emtage a pojmenoval ho Archie. Nejednalo se o vyhleddva¢ v pravém slova smyslu,
jak ho chdapeme dnes. Archie, vzhledem k dob¢ svého vzniku, umél prohledavat jen
FTP (File Transfer Protocol) servery. V podstaté¢ vytvofil databdzi ndzva
jednotlivych souborii piistupnych na anonymnich a vetejnych FTP. Bohuzel ale uz
nedokdzal zaindexovat jejich obsah. I samotné vyhleddvani bylo komplikované,
protoZe jednotlivé Archie servery a jejich databdze nebyly vzdjemné proviazané

a kazdy z nich indexoval jen urcitou Cast site.

Archie poslouZil jako vzor pro vyhleddvace Veronica (Very Easy Rodent-Oriented
Net-wide Index to Computerized Archives) a Junghead (Jonzy's Universal Gopher

Hierarchy Excavation a Display).

3.2.2 World Wide Web Wanderer a Aliweb

Zacatkem roku 1993 byl svétu ptfedstaven jiz zminény prvni graficky prohliZzec¢
NCSA Mozaic. Novy prohlize¢ spole€né se stile dostupnéjSim pfipojenim
k internetu zajistil skuteny rozvoj a popularitu webovych stranek. Bohuzel
ale neexistoval jediny zpusob, jak se v zdplavé poskytovanych informaci orientovat.
Nekteti uzivatelé proto vzdjemn¢ sdileli svoje oblibené stranky (bookmarks).
Dochézelo tak k vytvéafeni vlastnich soukromych seznamt uzitecnych webd. V jistém

slova smyslu by se dalo mluvit o pfedchtidcich katalogg.

v v

Ve stejném roce jako byl uveden prohlize¢ NCSA Mozaic, naprogramoval Methew
Gray prvniho robota (World Wide Web Wander), ktery umél prohleddvat internet.
Pivodnim zdmérem bylo jen sledovani rychlosti rozvoje webu na zdklad¢ prehledu
o poétu aktivnich strinek. Casem ale doslo kjeho vylepSeni a vzniku databéze

Wandex, do které byly ukladany a zaindexovany jednotlivé URL.

DalSim v fadé¢ nové vznikajicich vyhleddvact byl Aliweb. Aliweb podobné jako
World Wide Web Wander, indexoval webové stranky. Dokonce piinesl moZnost
jejich registrace do své databdze. BohuZel ale nedoSlo k propojeni seznamu

zaindexovanych a zaregistrovanych URL. Podobné jako vySe jmenovany vyhledavac
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se ani Aliweb nesetkal skladnym pfijetim u Sir$i vefejnosti a s vyraznéjSim

komer¢nim dspéchem.

Ke konci roku 1993 se objevily dalsi vyhleddvace jako WWW Worm, Jumpsation
a RBSE (Respository Based Software Engineering). VSechny tfi pracovaly v podstaté
podobné, to znamend, Ze indexovaly URL, hlavicku a titulek dokumentu. RBSE
navic do vysledkti vyhleddvani zapojil vlastn¢ prvni raking systém. Bohuzel ale jeho

databdze obsahovala pouze malou ¢ast tehdejSich internetovych stranek.

3.2.3 Yahoo!

S ndpadem vytvofit prvni katalog odkazu pfisli dva studenti Standfordské univerzity
David Filo a Jerry Yang. Nejdfive si vyhradné€ pro své soukromé potieby vytvofili
seznam dulezitych odkazt. Byl ale pfiliz dlouhy a nepiehledny, napadlo je proto
vytvofit kategorie a ndsledné¢ podkategorie, do kterych podle obsahu a zaméfeni

fadili jednotlivé stranky.

A tak vroce 1994 vznikl katalog odkazli a nasledné Yahoo! (Another Hierarchical
projektl na internetu. Do roku 2003 ziskalo dalsi spolecnosti jako Inktomi nebo
Overture, pod které spadd naptiklad Alta Vista. PfestoZe Yahoo! mélo sviij vlastni
vyhleddvaci algoritmus, jeden Cas dokonce vyuZivalo na své homepage sluzeb

Googlu (od roku 2000 do roku 2004).

3.2.4 WebCrawler

Rok 1994 kromé prvniho strukturovaného katalogu odkazl ptinesl i prvni fulltextovy
vyhleddva¢ WebCrawler . Mimo indexovani URL, hlavi¢ky a titulku ukladal i obsah
dané stranky. Na strankdch jeho autora Briana Pinkertona miZeme najit i pivodni
ozndmeni o spusténi provozu: ,I finally got a forms query interface hacked together
for the WebCrawler index. Give it a try, at http://www.biotech/WebQuery.html This
index was assembled in slightly less than 24hrs of WebCrawling, so it's not particular
deep. On the other hand, it seems to have reasonable breadth, so general search
terms should work well. It's not fast yet, either. MMOC (mere matter of code)*

[17].
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Pozdéji je WebCrawler proddn spole¢nosti Excite a na piedni pozici

mezi fulltextovymi vyhledavaci se dostava Alta Vista.

3.2.5 Excite

V poloviné devadesatych let vznikl také populdrni fulltextovy vyhleddvac Excite,
ktery mél sviij ptivod ve Skolnim projektu studentt Standfortské univerzity. Diky
pocatecni investici ve vysi 4000 dolart od spolecnosti Institutional Venture Partners

mohl byt ale dil rozvijen do kone¢né komer¢ni podoby.

3.2.6 AltaVista

Vedle Excite se vroce 1995 objevila jiZ dfive zminénd Alta Vista. V den svého
uvedeni méla ve svém indexu kolem 16 miliont stranek. Alta Vista byla vlastné
prvni skuteéné pouZitelny fulltextovy vyhleddvag. Casem jako prvni rozsifila
vyhledavani o obrdzky a videa. Pfiblizn¢ po roce od spusténi obslouzila 19 miliont
dotazli za den. Z vedouci pozice mezi fulltextovymi vyhledavaci ji ke konci 90. let

sesadil az Google.

3.2.7 Google

V porovnéni s ostatnimi fulltextovymi vyhleddvaci byl Google zaloZen relativné
internetovym projektim a spolecnostem. Jednim z typickych znakid Googlu
a pravdépodobné¢ i pri¢inou jeho uspéchu, je diraz na jednoduché uzivatelské

rozhrani, které umoziluje intuitivni ovladani .

Stejné jako v ptipadé Excite nebo Yahoo!, tviirci Googlu, Larry Page a Sergey Brin,
byli studenty Standfordské univezity. Od roku 1996 spolecné pracovali

na fulltextovém vyhledavaci, ktery pracovné pojmenovali BackRub.

Diky finan¢ni podpofe jednoho ze spoluzakladatelii Yahoo! se ndsledné rozhodli
zalozit spole¢nost Google Inc. Pravé Yahoo! vyuzivalo sluzeb Googlu, jeho fulltextu
az do roku 2004. I diky tomu Google dal rostl (napt. doSlo k postupnému rozsifovani
o rizné jazykové verze, spusténi vlastniho freemailu atd.). Postupem casu byl také

pfedstaven vlastni Pay-per-click systém AdWords a AdSence .
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3.2.7.1 Systém hodnocent stranek

Google hodnoti stranky na zdkladé¢ PageRanku, ktery miZe nabyvat hodnot od 0 do
10 a jeho vySe zdvisi na hodnoté zpétnych odkazil. Zjednodusen¢ feceno, ¢im vyssi
PageRank budou mit stranky, které budou odkazovat na hodnocenou stranku, tim
vys$i bude i jeji PageRank. Dulezité je si ale uvédomit, Ze hodnota PageRanku,
ktery se preddva dal, zistava konstantni. Vice tuto problematiku objastiuje Clanek
od Martina Kopty na serveru lupa.cz: ,Pokud ma strdnka A PageRank 5/10
a obsahuje 50 odkazii, pak kazdy odkaz predd cilové strince pravé padesatinu
PageRanku zdrojové stranky, tedy Asp = 0,1/10. PageRank cilové stranky B se ziska
souctem vSech PageRankl pfedanych s odkazy. Aby cilova stranka B ziskala také

PageRank 5/10, muselo by se na ni vést padesat odkazii s PageRankem 0,1/10° [12].

Vzorecek pro vypocet PageRanku
PR(A) = (1-d)/m + d * ( PR(T})/C(T)) + ... + PR(T,)/C(Ty) )

PR (A) — PageRank stranky A

PR (T;, T,) — PageRanky stranek které odkazuji na stranku A
d — dampening faktror (pravdépodobné 0,85)

m — celkovy pocet zaindexovanych stranek

C(T) — pocet odkazli vedoucich ze stranek T [34]

Hodnoty PageRanku se pifepocitdvaji jednou za tfi az Ctyfi mésice. PribliZznou
hodnotu PageRanku lze zjistit naptiklad pomoci néstoje GoogleToolbar. Podle

dostupnych informaci se ale jednd pouze o pfibliZzny odhad.

Kromé PageRanku, ktery nezdvisi na obsahu stranky, Google zohlediiuje dalSich
priblizn¢ 150 kritérif, podle kterych urcuje relevantnost strinky vzhledem

k zadanému dotazu.

Zacatkem roku 2007 bylo spusténo i personalizované vyhleddvani. To znamena4,
7e Google si o uZivatelich uklddd informace, hlavné historii hledani, vyuZivani
dalsich sluZzeb Googlu nebo skutecné navstivené stranky a podle nich se niam
na konkrétni dotaz snazi poskytnout piimo cilené vysledky vyhleddvani. Z toho
plyne skutecnost, Ze riizni lidé by méli dostat i rizné vysledky na jedno klicové slovo

nebo jejich spojeni. Pokud se pak zamyslime nad optimalizaci SEO, jedna se v jistém
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slova smyslu o revoluéni krok, diky kterému pfestivaji platit zavedené SEO

strategie.

3.3 Fulltextové vyhledavate v CR

I diky historickému vyvoji Ceské republiky, ktery ve svém dusledku znamenal
pozd¢jsi pripojeni k celosvétové siti a to az v listopadu 1991, nasledné pak relativné
drahému a pomalému pfipojeni k internetu pro obycejné uZivatele, neni Zadnym
ptekvapenim, Ze se Cisté¢ Ceské fulltextové vyhleddvace objevuji v porovnani
se svétem daleko pozd¢ji. Situace byla navic komplikovana specifiky ceského
jazyka, diakritikou, skloflovanim. Svétové fulltextové vyhleddvace pak i vzhledem
k malému mnozstvi ¢eskych webi, neumély s témito zvlaStnosti pracovat a spravné

indexovat ryze Cesky text.

Z hlediska SEM a SEO jsou dnes nejdulezitéjsi tii Ceské fulltextové vyhledavace to
Seznam, Centrum a Jyxo. VSechny zohlediuji ceské ohybani slov, synonyma

a preklepy.

3.3.1 Seznam

V roce 1995 Ivo Lukacevi¢ a Stépan Skrob naprogramovali prvni ¢esky katalogovy
server Seznam, kde jsou stejné, jako u Yahoo!, odkazy tiidény do kategorii
a podkategorii. ProtoZze Seznam nevlastnil fulltextové vyhleddvani, odkazoval

na fulltextové vyhledavani Alta Visty.

Prvni cesky fulltext Kompas, ktery umi pracovat s diakritikou, vznikl azZ o rok
pozd¢ji ve spoluprici s firmou Solamylware. Obdobné jako Google pracuje i tento
fulltext s hodnocenim dilezitosti strdanek, S-rankem ale pouze vramci ceského
internetu. Algoritmus S-ranku je z pochopitelnych divodu tajny: ,,Pfesny vypocet S-
ranku neni vefejny. S-rank se pocitd vazenou neliedrni kombinaci riznych veli€in,
v nichZz vyrazn€ pievazuji off-page faktory. Vypocet hlavniho zdroje ranku se
podobd zndmému algoritmu Hubs & Authorities, ale je upraven tak, aby daval smysl

i pro netematické mnoziny stranek* [15].
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3.3.2 Centrum
Portdl a tim i fulltextovy vyhleddva¢ Centrum.cz byl spustén az vroce 1999.
Z pocatku pouzival fulltext WebFast, ktery byl v roce 2003 nahrazen vyhledavajici

technologii Morfeo, ktera byla uz ptizptisobena potiebam ceského jazyka.

»Morfeo klade velky diraz na aktudlnost dat - denné piibyvaji do databaze nové
clanky, dokaze efektivné vyhleddvat ve strankach, které Casto méni svij obsah -
napiiklad ve zpravodajskych serverech, ale i ve firemnich www strankach. Morfeo
velmi Casto aktualizuje i zfidka se ménici stranky Ci stranky se statickym obsahem -

s vz P2

diky tomu neni Zadna ze stranek v databdzi vyhleddvace star$i nez 28 dni* [14].

3.3.3 Jyxo

Jyxo je plvodni cesky fulltextovy vyhleddvac, ktery vznikl v roce 2002. Jeho
technologii od roku 2004 do roku 2005 pouZzival i seznam.cz. Vyhleddvac¢ obsahuje
povedeny lingvisticky modul, ktery ovlada ceska sklonovani a Casovani. Soucasti je
i kontrola pravopisu. Pokud uzivatel v zadaném dotazu ud¢la pravopisnou chybu,
vyhleddva¢ se pokusi nabidnout nejvhodnéj$i sprdvny tvar. Podle informaci
uvefejnénych pifimo na strankdch portdlu jyxo.cz dochdzi k aktualizaci fulltextové
databdze kazdy den, coZ je nespornd vyhoda oproti konkurenénim fulltextovym

vyhleddvactm.

3.4 Trini podily fulltextovych vyhledavaci na ¢eském trhu
Nasledujici graf pfinasi prehled trznich podila fulltextovych vyhleddvact na ¢eském
trhu k 1.1. 2007. Tyto informace jsou dilezitym voditkem pfi optimalizaci kazdého

vyhleddvace tadi Google (google.com, google.cz) a seznam.cz. I pifesto ale neni

dobré cilen¢ optimalizovat web jen pro tyto vyhledavace.
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Graf 3.1: Trzni podily fulltextovych vyhledava¢a v Ceské republice
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H Atlas

W Jyxo
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Zdroj: [25]

3.5 Katalogy

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozi kapitole, za prvni katalog je v§eobecné pokladéno
Yahoo!, které pfislo s tfidénim odkazii do kategorii a nasledné podkategorii podle
tématickych oblasti zdjmu daného webu. Nové stranky jsou do katalogu pfiddvany
po registraci jejich autorem nebo vlastnikem. Casto je ale nezbytna kontrola editorem

katalogu, ktera zaruci, Ze stranky skute¢né spadaji do vybrané kategorie.

Pied davnymi casy bylo fazeni do lidmi spravovanych katalogi jednim
ztratily sviij vyznam. Poskytuji nicméné mozZnost popsat stranky vasimi vlastnimi,

dobfe prozkoumanymi a zacilenymi slovy. [1]

Pti praci s katalogem m4 uZivatel na vybér dvé moznosti, bud’ sim prochazi vybrané
kategorie katalogu, nebo zadd dotaz v podobé klicového slova. Katalog pak
porovnavad dotaz s registrovanymi strdnkami na zdklad€ jejich nadpisu, popisu
a zatazeni do kategorii. Z tohoto pohledu je dulezitd volba klicového slova
do nadpisu stranky, sprdvnd URL, jejiz ndzev nejvice odpovidd zaméfeni webu

a dale zatazeni spravnych hesel ve spravném tvaru a vétach do popisu stranky. Jak
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piSe Radim Smicka ve své knize: ,MozZnosti, jak ovlivnit pozici stranky
pfi vyhleddvani v katalogu, je tedy hlavné klicové slovo v nadpisu stranky (popisek

ma niz$i i kdyz nezanedbatelnou vahu)*“ [39].

Katalogy dale mohou zohlediiovat postaveni stranky ve fulltextovém vyhleddvaci

a podle toho je nasledné tadit.

Nespornymi vyhodami téméi vSech katalogl z pohledu optimalizace pro fulltextové
vyhleddvace, je bezplatnd registrace a ziskdni hodnotnych zpétnych odkazi

s vysokym PageRankem.

3.5.1.1 Ceské katalogy s vys§im PageRankem
Nasledujici tabulka mtize byt dobrym voditkem pro zdkladni registraci do ¢eskych

Vv s

katalogti. Jak je vidét z Cisté Ceskych katalogli pouze 4 maji vyssi PageRank jak 5.

Tab. 3.1: Ceské katalogy a jejich PageRank

Poradi Katalog PageRank
1. http://www.atlas.cz/ 7
2. http://www.seznam.cz/ 7
4. http://www.caramba.cz/ 6
S. http://www.kormidlo.cz/ 6
6. http://www.cent.cz/ 5
7. http://alfa.elchron.cz/ 5
8. http://klikni.idnes.cz/ 5
9. http://www.zona.cz/ 5
10. http://www.najduvse.cz/ 5

Zdroj: [20]

3.6 Fulltextové vyhledavace

Jak jiz napovida ndzev, fulltextovy vyhleddvac¢ prohleddva cely dokument, pfesnéji
feceno cely jeho obsah. Nezaméftuje se tak jen na hlavi¢ku nebo na popisek stranky.
Soucasti kazdého fulltextového vyhleddvace je jednak robot, ktery md za ukol
indexovat obsah stranky a jeho nasledné uloZeni do databdze fulltextového

vyhledavace, tak i webové rozhrani, které slouzi kone¢nym uZzivatelm.

19



V minulosti se rychlost indexovactho cyklu pohybovala vftiadech tydnt. Dnes
pramérny indexovaci cyklus trvd od tii do Sesti mésict. I kdyZ rychlost indexovani
nelze viceméné ovlivnit nebo urychlit, existuje n€kolik zpasobi, jak na konkrétn{
stranku upozornit. Jednou moZznosti je zaplaceni pravidelné navstévy robota urcitého
fulltextového vyhleddvace, nebo umisténi zpétného odkazu na jiZ zaindexovanou,
ale hlavné uspéSnou stranku. VétSinou ale staci registrace do nékolika zndméjSich

katalogu.

To, jak funguji vyhleddvaci algoritmy, jak jsou fazeny jednotlivé vysledky,
neni s urcitosti nikdy zndmo. S nejvétsi pravdépodobnosti se jednd o urcitou
kombinaci off-page faktorti (napt. kde a na jakém misté se nachdzi klicové slovo)

a rakingu stranky.

Jerri Ledford uvadi: ,,To put it as plainly as possible, the algorithm that a search
engine uses establishes a baseline to which all web pages are compared. The baseline
varies from search engine to search engine. For example, more than 200 factors are
used to establish a baseline in the Google algorithm. And though people have figured
out some of the primary parts of the algorithm, there’s just no way to know all of the
parts, especially when you realize that Google makes about half a dozen changes to
that algorithm each week. Some of those changes are major, others are minor. But all

make the algorithm a dynamic force to be reckoned with* [4].
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4 Metody v SEO / SEM

Search Engine Marketing (SEM) lze pteloZit jako marketing vyuZivajici fulltextové
vyhledédvace, jehoZ cilem je, jak jiZ bylo feCeno, dostat se na prvni stranky vysledkil
vyhledavani. Nabizi se dvé cesty jak toho dosdhnout a to bud’ placenou reklamou

nebo optimalizaci pro fulltextové vyhledavace (Search Engine Optimization - SEO).

Ve vykladu vztahti mezi SEO a SEM metodami se lze setkat se dvéma pojetimi.
Jedno z nich chdpe SEM jako zastfeSujici prvek, pod ktery spadd SEO jako jedna
z jeho casti. Druhy vyklad oba pojmy oddéluje. SEM je pak chdpan jen jako nakup
placené reklamy (napt. PPC) bez podiazené SEO C¢4sti, kterd pracuje pfimo s kédem

stranky.

SEO neni reklama, i kdyZ mtiZze obsahovat reklamni komponenty. Nejedna se o PR,
i kdyZ mlze obsahovat tlohy komunikace podobné PR. Jednd se o oblast online
marketingu, kterd se prubézné vyviji, takZe na prvni pohled miZe pusobit
komplikované. Ve svych zdkladnich cilech je ovSem jednoducha. Cilem SEO je

narust zakazniku. [1]

4.1 Pay per Click

Pay per Click je forma reklamy, ve které inzerent specifikuje klicova slova, pro ktera
se maji jeho zaznamy objevit ve vysledcich vyhleddvani. Inzerent zaplati
vyhledédvaci urcity poplatek vzdy, kdyZ né€kdo klikne na jeho zdznam. Mezi SEO

ukoly patii nastaveni a sprava téchto reklamnich zdznamu. [1]

Hlavni vyhodou reklamy Pay per Click (PPC) je skutecnost, Ze zdkaznik (zadavatel)
plati pouze za kazdy proklik. Tedy pouze vtom piipad€, Ze uZivatel navStivi

inzerované webové stranky.

vy v

V Ceské republice existuje nékolik PPC systémil. Mezi nejrozsitend&ji patii systém
eTarget od stejnojmenné spolecnosti. Etarget lze nalézt na strdnkdch jako je
zpravodajsky portdl iDnes.cz, Atlas.cz nebo Volny.cz. Fulltextovy vyhleddvac

Seznam.cz provozuje vlastni reklamni systém Sklik, stejné jako portdl Centrum.cz

21



systém adFOX. Ze zahrani¢nich systému je z Ceského pohledu dulezity reklamni
systtm Google AdWords a to vzhledem k podilu fulltextového vyhleddvace

Google.com na naSem trhu.

4.2 On-page faktory

On-page faktory jsou cokoliv, co se vyskytuje na jedné unikdtni strdnce. To znamena
nadpisy, hlavicky, text stranky, interni i externi odkazy na strance, atd. Podle
dilezitosti je to pravdépodobné sestupné obsah znacky Title, meta description, H1,
H2...H6, <strong>, <em> atd. ZéleZi samozfejm¢ na tom, jak jsou jednotlivd slova
na strdnce Casto (hustota), kde se vyskytuji (v jaké znalce) a jak daleko jsou od

zacCatku tagu (stranky) [39].

4.2.1 Sémanticky spravny HTML kéd

Z vySe uvedeného plyne skutecnost, Ze on-page faktory lze ovlivnit uz pfi samotné
tvorbé webu a jeho koédu, ktery by mél byt sémanticky sprdvn€ navrZeny.
Sémanticky spravny kéd dodrzuje napiiklad posloupnost jednotlivych HTML tagi,
jako jsou hl — h7. Déle se mtize jednat o spravné vyplnéni meta znacek v hlavicce
dokumentu, pouZiti seznami (napf. pro menu) nebo také zvyraznéni textu pomoci

tagll strong a em.

Me¢li byste vzdy pouZivat takové prvky, které se pro dany ucel spravné sémanticky
hodi a nezneuZivat jiné, napiiklad proto, Ze se vam libi jejich vychozi formatovani.

To muzete stejné¢ zménit pomoci CSS [41].

Se sémantickym kédem se da déle pracovat. Hlasové ctecky jej mohou sndze
prezentovat, protoze vi, co je nadpis, co seznam, tabulka a podobné. A také
vyhleddvace bud jiz pouzivaji, nebo brzy zacnou pouZzivat celé spektrum

sémantickych znacek, aby pochopily vyznam textu [41].

4.2.2 Délka HTML k6du
Délka zdrojového kédu mizZe mit urcity vliv na hodnoceni stranky fulltextovymi
vyhledédvaci. Toto tvrzeni vychazi z jednoduché tvahy. Vyhledavaci robot pottebuje

vice €asu k prohlédnuti komplikovaného kédu nez prehledného a krat§tho. Dokument
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by mél byt odlou¢en od grafickych a formdatovacich prvki. To znamena,
7e kaskadové styly, JavaScripty je nejvhodnéjsi ukladat do externich soubort mimo

vlastni dokument.

4.2.3 Validni HTML kéd

S ptedchozimi dvéma kapitolami do jist€ miry souvisi i validita HTML, XHTML.
Validnim kédem se rozumi kéd, ktery je vytvoren podle webovych standardi
konsorcia W3C. Opét vychdzi z pfedpokladu, Ze stranky s validnim kédem by mély

byt pro fulltextové vyhledavace 1épe zapamatovatelné a citelné.

4.2.4 Meta tagy Description a Title
elementiim na webu, které vyhledavaci robot pti indexovani zaregistruje. Nesmi byt
opomenut ani pohled uZivatele, pro kterého je titulek strinek Casto nejviditelnéjsi

casti ve vysledcich vyhleddvani

Podle doporuceni konsorcia W3C by maximdlni délka titulku neméla pirekrocit vice
nez 64 znakl. Presto ale vétSina fulltextovych vyhleddvacii zobrazuje titulek pouze

v délce do 40 az 50 znakd, pouziti maximalni doporuc¢ené délky proto nema smysl.

V titulku by se za sebou neméla opakovat klicova slova. Opakovani klicovych slov
by mohlo zatadit dany web do kategorie spamu. Naopak pouZiti specidlnich znak
jako jsou zavorky, lomitka a hvézdicky mlZe v rozumné mife napomoci upoutat

pozornost uzivatele. I zde ale plati pravidlo, Ze méné je mnohdy vice.

VeétsSina fulltextovych vyhleddvaci pouzivda znaCku Title k vytvofeni odkazu
na danou stranku. Proto je dilezité vénovat ji dostatecny Cas a pozornost tak, aby

nejlépe vystihovala zamé&feni a poslani stranek.

Obdobné jako tag Title byvd i tag meta Description prezentovan fulltextovymi
vyhledavaci rozdilné. VétSinou byva text z meta Description v piehledu vysledka
vyhleddvani zobrazen pfimo pod textem ztagu Title. U nckterych fulltextovych
vyhledavacu je pozice stranky ve vysledku vyhleddvani ovlivnéna i obsahem tagu
meta Description. V soucasné dobé se ale vzhledem k trznim podilim svétovych

fulltextovych vyhledavacii jedna viceméné o okrajovy piistup.
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Jsou tedy ptipady, kdy tag meta Description nema Zadnou vdhu v systému fazeni
stranek ve vysledcich vyhleddvani. Jak vyplyva z ¢lanku ,,Improve snippets with
a meta description makeover od Raj Krishnana, Google nehodnoti relevantnost
stranek podle popisku stranky v meta Description. To ov§em neznamen4, Ze by tim
tag meta Description tplné ztracel smysl. Existuje totiZ n€kolik metod, podle kterych
Google vybira dryvek textu ze stranek. MuZe se jednat jak o Cast textu, kde je
obsaZeno kli¢ové slovo, tak i o obsah zmifiovaného tagu meta Description. Cdst textu
obsahujici klicové slovo je vétSinou zobrazena v piipadé€, Ze tag meta Description
uplné chybi a nebo je napsin Spatn€ (napt. pokud obsahuje pouze vycet klicovych
slov). Za timto pfistupem Googlu stoji pouze snaha pfinést uZivateli nejpiesnéjsi

informace o tom, co na danych strankach nalezne.

I kdyZ se obcas Ize setkat s ndzorem, Ze tag meta Descrition je pteZitek, byla by jisté
Skoda umysIné¢ se oSidit o jednu zmozZnosti, jak se prezentovat a odliSit
od konkurence. Se spravnym pfistupem bude popisek jak meta Description tagu,
tak tagu Title jedna z prvnich, v hor§im pfipad¢ jedna z posledni informaci, kterou

uzivatelé o daném webu dostanou.

Pii vytvafeni textu pro tag meta Description by méla byt respektovdna urcitd
pravidla. PredevS§im se jednd o sprdvnou délku, kdy je doporucovdno dodrzovat
hranici 200 az 250 znakl, coZ jsou piiblizn¢ dvé véty. Dale je vhodné pro kazdou
strdnku webu vytvoftit vlastni popisek, ktery bude mit souvislost s jejim obsahem
a zaroven bude obsahovat dtlezitd kli¢ova slova. V Zadném piipadé by ale nemé¢l byt

text tagu Title a tagu meta Description shodny.

4.2.5 Klicova slova

Klicova slova a jejich vybér patii mezi stéZejni Cinnosti celé optimalizace a to
ze zcela jasného divodu, jak piSe ve své knize Jerri Lendford: ,,Basically, keywords
capture the essence of your web site. Keywords are what a potential visitor to your
site puts into a search engine to find web sites related to a specific subject, and the
keywords that you choose will be used throughout your optimization process. As
a small-business owner, you will want your web site to be readily visible when those

search engine results come back.“[4]
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Analyze klicovych slov by proto méla byt vénovéana dostatecnd pozornost. Jejich
vybér by mél samoziejmé odrdZet zaméteni dané stranky a jeji tematickou oblast.
K vybéru spravnych klicovych slov mohou pomoci volné dostupné nastroje jako

Google Adwords nebo z ¢eskych napiiklad systém eTarget.

Dalsim krokem by mél byt prizkum konkuren¢nich webi a jejich postaveni na ndmi

vybrand kliCova slova ve vysledcich fulltextovych vyhledavaci.

Hustota klicovych slov v textu by se podle ¢lanku od Marka Prokopa na serveru
vyhledavace.info méla pohybovat mezi 2 a7z 10%, ptiCemZ od urcité hranice (3%),
jejich  vyskyt pozice ve fulltextovych vyhleddvacich neovliviiuje. Zaroven
ale upozoriiuje na precenovani vyznamu kli¢ovych slov a to i pfesto, Ze se jednd
o jednu z hlavnich Cinnosti optimalizace, kterd ovSem sama o sobé nemtiZe mnoho
ovlivnit a vZdy musi byt vidéna v celkovém kontextu. Pfemira kli€ovych slov v textu
by naopak mohla zptsobit opacny efekt, nez jaky je od optimalizace ocekavan.

Mohlo by dojit k tzv. OOP (Over Optimized Penalty).

Klicova slova a frize se vkladdaji do hlavicky dokumentu pomoci meta tagu
keywords, jehoz délka by neméla prekrocit 200 znakl. Dnes tento tag vétSina
vyhledavact nepokldda za piili§ dtlezity. Divodem je jeho nadmérné pouZzivani
a pak i nizkd relevance vzhledem k samotnému obsahu strdnky. Fulltextové
vyhleddvace proto kladou daleko vétsi diiraz na obsah titulku neZ na vypis klicovych

slov.

kone¢nym vybérem:

e oblibenost vyhledavani - kolik lidi vyhledd dany termin
e relevance - jak dobfe se hodi klicové slovo k danym strankdm

e troven konkurence - kolik jinych stranek se zaméfuje na urcité klicové slovo

K definovani klicovych slov slouzi meta znacka keywords v hlavicce dokumentu.

Jeji pouZiti je ale vsoucasné dobé podle nazoru vétSiny odborniklt témér
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bezptedmétné. ,,.Diky nadmérnému pouZivani meta-znacky keywords nepoklada

vétSina vyhleddvact jeji obsah za pfilis dalezity*. [2]

4.2.5.1 Umisténi klicovych slov na strance:
Umisténi klicovych slov by se mélo fidit urCitymi pravidly a to i pfesto,
ze fulltextové vyhleddvace pouZzivaji i jiné metody a algoritmy, podle kterych urcuji

relevantnost stranek. VSechny ale kladou diiraz na nasledujici faktory:

e doména — kliovd slova v doméné

e title — klicova slova ve znacce title

® hl - h6 - klicova slova ve znackich pro nadpisy

¢ html — klicova slova v prvnich 2KB az 3KB

e znaCky meta — kli€ové slova v meta znackéach

e odkazy — klicova slova v adresach URL, textu u atributu title

® hodnoty atributu alt [2]

4.2.6 Vnitini prolinkovani

Fulltextové vyhleddvace a jejich roboti ¢asto hodnoti web podle zpétnych odkazi.
Nesmi se proto zapominat, Ze totéZ plati i pro odkazy v rdmci dané stranky. Navigace
by méla byt piehlednd jak pro vyhleddvace, tak i pro uzivatele, a to nejen z divodi

optimalizace.

Vnitifni prolinkovani ale nelze chdpat pouze jako vytvofeni prehledné navigace.
Jak se maZeme docist v kniZce Search Engine Optimization Bible: ,,One linking
strategy that’s often overlooked is internal linking. Internal links are those that lead
people from one page to another within your web site. This is different from the
navigational structure. Internal links are more natural links that occur in the text on
your web pages” [4]. Jednd se o vzdjemné propojeni jednotlivych stranek odkazy

v textu mimo navigacni strukturu.

»Flash is also a nightmare when it comes to SEO. A Flash page can stop a web
crawler in its tracks,and once stopped, the crawler won’t resume indexing the site.

Instead, it will simply move on to the next web site on its list” [4]. Z vySe zminéného
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logicky plyne, Ze dobfe optimalizovany web by nemél obsahovat navigaci

vytvofenou pomoci javascriptu nebo flashe, ktera je pro roboty necitelna.

4.2.7 Soubor robots.txt a meta znacka Robots

Soubor robots.txt a meta tag robots vznikly proto, aby bylo mozné ovlivnit, kam by
vyhledavaci robot na strankdch mél, respektive nemél chodit. Jednim z divodu této
snahy muze byt citlivost uvedenych informaci nebo snaha o omezeni vytiZeni linky.
Na vybér jsou tfi rGzné metody, jak toho docilit. Bud’ pouZit externi soubor
robots.txt, do kterého jsou zapsdna pravidla pro vyhleddvaci roboty, a ktery musi byt
umistén v kofenovém adresafi stranek nebo vyplnit meta tag Robots. Treti varianta

umoziuje kazdému odkazu na strankéach zv1ast’ nastavit atribut rel="nofollow*.

Uvedené moznosti se 1iSi zptisobem pouziti. Pokud bude tfeba nastavit pravidla
globdlné pro cely web, je vhodné pouzit zdpis formou souboru robots.txt. Zapis
v podob€& meta tagu v hlavi¢ce pak naopak dovoluje definovat pravidla pro kazdou
jednotlivou stranku zvlast’. Jerri Ledford v SEO Search Engine Optimization Bible
uvadi jeSt¢ dalsi podstatny rozdil mezi meta znaCkou Robots a souborem
robots.txt: “The major difference between robots.txt and robots meta tags is that with

the meta tags you cannot specify which crawlers you’re targeting* [4].

Za implicitné nastavovanou hotnotu v souboru robots.txt je povazovdn ndsledujici
zépis: ,,User-agent: * Disallow:*, kdy vyhleddvaci roboti projdou vse, co dany web
obsahuje. Pro vyhleddvacitho robota Googlu existuje specidlni meta element,

ktery umoziuje definovat, zda ma byt stranka uloZena v archivu, nebo ne.
Zapis pak vypadd nasledovne:
<meta name="googlebot" content=" archive/noarchive" />

I atribut odkazi rel="nofollow* byl pivodné pouze zilezitosti Googlu. Jak je

"

uvedeno na strdnkdch www.robotstxt.org: ,,The rel="nofollow" is an attribute you
can set on an HTML <a> link tag, invented by Google, and adopted by others. Those
links won't get any credit when Google ranks websites in the search results, thus

removing the main incentive behind blog comment spammers robots* [23].
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4.3 Off-page faktory

Off-page faktory na rozdil od on-page faktorl nelze optimalizaci pifimo ovlivnit,
pfesto maji vliv na hodnoceni stranky fulltextovymi vyhleddvaci. Mezi off-page
faktory fadime predevS§im zpétné odkazy zjinych webl. Nezdlezi na absolutnim
poctu zpétnych odkazi, ale kvalité, tzn. hodnoceni rakingu stranek, které na dany
web odkazuji. Piikladem mutze byt jiz dfive popsany PageRank a nebo S-rank
vyhleddvade Seznam.cz. Cim vy$3i bude ranking odkazujici stranky, tim se bude

Vv

jednat o hodnotnéjsi zpétny odkaz.

Danny Sullivan v ¢lanku ,,How Search Engines Rank Web Pages® uvadi, Ze off page
faktory vznikly ve snaze zabranit jednoduchému ovliviiovani vysledkt vyhledavani.
Kromé vSeobecné uzndvanych off-page faktori upozoriiuje na dal$i, méné¢ znamé
faktory. Napiiklad na hodnoceni relevantnosti stranky vzhledem k jeji popularité

mezi uzivateli na dané klicové slovo.

Another off the page factor is clickthrough measurement. In short, this means that
a search engine may watch what results someone selects for a particular search, then
eventually drop high-ranking pages that aren't attracting clicks, while promoting
lower-ranking pages that do pull in visitors. As with link analysis, systems are used

to compensate for artificial links generated by eager webmasters [22].

4.3.1 Zpétné odkazy

Jejich mnoZstvi miiZze signalizovat kvalitu stranky nebo jeji oblibenost a proto jsou
zpétné odkazy dualeZitou soucdsti nejen algoritmu PageRanku. V nejlep$im moZném
ptipadé by takovy odkaz mél obsahovat klicové slovo, které se vztahuje k obsahu
stranky, na kterou odkazuje. Pokud je odkaz umistén v souvislém textu,
ktery néjakym zplsobem koresponduje s klicovym slovem, mtize tato skutecnost

prispét jesté k vetsimu ohodnoceni stranky fulltextovymi vyhledédvaci.

I kdyZ bylo teceno, Ze off page faktory nelze ovlivnit, neni to tak dplné pravdivé
tvrzeni. Cdstedné Ize zvysit pocet zpétnych odkazil zapojenim do uréitého systému
,vymény zpétnych odkazt*, at’ uz placeného nebo ne. Smyslem podobnych systémut

je zvyseni relevantnosti stranek a jejich ratingu. Problém mulze nastat v pfipadg,
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Ze stranky vymeénujici si odkazy maji stejné hodnoceni. Cely systém pak bude

logicky bez pozadovaného efektu.

Systémy ,,vymén zpétnych odkazi*“ v sobé podle poslednich informaci nesou jesté
na serveru searchengineland.com objevil ¢ldnek od Dannyho Sullivana ,,Official:
Selling Paid Links Can Hurt Your PageRank Or Rankings On Google®. Clanek
podrobné rozebird neoficidln¢ potvrzené penalizace stranek, které proddvaji zpctné

odkazy. Postihem je snizeni PageRanku a tedy i propad ve vysledcich vyhledavani.

s~

4.3.2 Stari a nazev domény
Mezi off-page faktory byvaji Casto jest¢ fazeny Cinitelé jako je staii domény a jeji

nazev.

2N 2

Ve spojitosti se stafim domény se Casto hovoii o tzv. Google sandboxu. Jeho vznik
byl zapficinén snahou Googlu odstranit ze svého obsahu spammerské weby. Tedy
weby, které v pomérn¢ rychlé dobé po svém vytvoreni, diky ne vidy korektnim
technikdm, dosdhly vysokého ohodnoceni. Jak uvadi Jenniffer Crappone ve své
knize Optimalizace pro vyhleddvace: ,,V soucasnosti musi webova prezentace trochu
zestarnout, aby nebyla oznacena za spammerskou. Google sandbox je v podstaté
ochrannd lhata pro nové weby™ [1]. Ve zminéné kniZzce je déle naznaceno,
7Ze komeréni weby jsou pravdépodobné sandboxem ovlivnény vice neZ weby

s nekomer¢éni doménou (edu.)

4.4 Shrnuti dilezitosti off-page , on-page faktoru

Clanek ,Search Engine Ranking“ na serveru SEOmoz.com pfind$i seznam

vvvvvv

vvvvvv

vyhledévaci je pfitomnost klicového slova v tagu Title.

e Kilicové slovo v tagu Title

e Text zpétného odkazu
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e Mnozstvi zpétnych odkazli — popularita stranky
e Vnitini prolinkovani — mnoZstvi vnitinich odkazii, které vedou na urcitou
stranku

¢ Relevantnost zpétnych odkazii vedouci na stranku [21]
Pii interpretaci vysledkl vyzkumu, stejné jako pfi vlastni optimalizaci stranek, nesmi{
by naivni myslet si, Ze k pfednim pozicim ve fulltextovych vyhleddvacich staci
spravné umistit kli€ové slovo do titulku strdnky. Jednak jeden spravné
optimalizovany faktor t¢éméf nic neznamend, a jednak rizné fulltextové vyhledavace
pouzivaji rizné metody hodnoceni stranek, a tim paddem riznym faktoram pfifazuji
odliSnou vahu. DalSim davodem, pro¢ neni vhodné jednostranné zaméfeni

vvvvvv

hodnotici algoritmy ve snaze zabranit jejich manipulaci.

4.5 Zakazané techniky

Stejné jako v kazdé jiné oblasti lidské ¢innosti i v optimalizaci byla vyvinuta fada
pfinejmensim diskutabilnich technik, které se snazi oklamat fulltextové vyhleddvace.
Nutno ale dodat, Ze vétSina z nich funguje jen v krdtkodobém horizontu do doby,
nez je odhalena. Fulltextové vyhledavace se logicky snazi manipulaci s vysledky
vyhleddvani zabranit a to je taky jeden z divodu, pro¢ vznikl diive popsany Google
sandbox. Nelze proto ani ocekdvat, Ze ostatni fulltextové vyhledavace v sobé nemaji

implementovany ndstroj, ktery dokaZe tyto metody odhalit.
Jsou to tyto metody:

¢ (loaking - Tato metoda spociva v podstré¢eni odliSného obsahu uzivatelim
a vyhleddvacim robotim. Robot tak zaindexuje jina klicova slova nez ta, kterd se
na strance skutecné vyskytuji.

¢ Doorway pages - Nékteré stranky jsou umistény pod zvlastni doménou, ze které
je uZivatel béhem chvilky pomoci javascriptu nebo nastavenim webového
serveru, ddl pfesmérovan. Diive hojné uZivané pfesmérovdni nastavenim
,.metarefresh v hlavicce dokumentu (viz. : <meta http-equiv="refresh"

content="10">) je dnes vétsinou fulltextovych vyhledavaci penalizovano.
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¢ Duplicitni obsah — Jednd se o umisténi stejného obsahu na nékolik rdznych
domén. Cilem je obsadit vEétsi mnoZstvi pfednich pozic ve fulltextovych
vyhledavacich.

e Tapetovani katalogi — Zamérné registrovani jedné stranky do riznych kategorii
v katalogu. Vétsina vétSich katalogi je chranéna tim, Ze kazda pridana URL musi
byt schvilena administratorem.

e Link farmy - Pod timto pojmem jsou vétSinou mysleny weby s velkym
mnozstvim stranek, které jsou vzdjemné propojeny odkazy. Muze se jednat
i o propojeni vice rozdilnych webd. Smyslem je zvySeni hodnoty PageRanku.
Link farmy mohou byt samoziejmé soucasti riznych systémi na vymeénu odkazu.

Casto jsou také vyuZzivany exspirované domény s vysokym hodnocenim.

4.6 Chovani uzivatelu pii praci s fulltextovymi vyhledavaci

SEM a SEO metody castecné vychazeji z chovani a zvyklosti uZivateld. Existuji
prazkumy a studie, které se zabyvaji napiiklad pocty klicovych slov pouzivanych
pfi vyhledavani, viditelnosti stranky podle pozice ve vysledku vyhleddvani

nebo poctem pouzitych fulltextovych vyhledavacu.

4.6.1 Viditelnost stranky

Optimalizace si klade za cil umisténi stranky na pfednich pozicich vysledki
vyhleddvani. Dlvod je jednoduchy a nebude proto ani Zadnym piekvapenim,
Ze pouze prvni tii odkazy maji 100% viditelnost. Odkaz na ctvrté pozici upouta 85%

uzivateld a kone¢né patd pozice zaujme uz jen kolem 60% lidi.

Prizkum Gorda Hotchkisse mapuje viditelnost a z toho plynouci redlné zvyseni
navstévnosti neplacenych a placenych odkazd. S piihlednutim k dnesnimu
dominantnimu postaveni Goooglu se proto zabyvd porovndnim ucinnosti odkazt

AdWords a odkazi Google fulltextu.

Jeho zavéry jsou mozna trochu ptekvapivé. Na prvni pozici placeného odkazu
AdWords redln¢ klikne 51% uzivatell, ktefi z néjakého divodu nepouziji vysledky
fulltextového vyhledavani. Naopak prvni pozice ve fulltextu redln¢ ptildka 27,4%

lidi, ktefi nepouZiji vysledky vyhleddvani v Adwords. Tyto skutecnosti jasn¢ ukazuji,
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Ze pokud pouZijeme pro nasi stranku placené odkazy, je téméf nezbytné dosahnout
prvni pozice. V ptipadé béZzného fulltextového vyhleddvani se muzZeme spokojit

s prvni az tieti pozici, abychom dosahli redlného zvyseni navstévnosti webu.

4.6.2 Pocet pouzitych fulltextovych vyhledavaci

Muze se stit, Ze s vysledky, jaké ndm nabidne jeden fulltextovy vyhleddvac, nejsme
spokojeni, a pak pouZijeme druhy. Tuto oblast zdokumentoval Bonny Brown. Kazdy
druhy cloveék vyuzije sluzeb jiného fulltextového vyhledavace, pokud mu prvni
neposkytne vysledky, jaké ocekaval. 17% uzivatell uZiva ruzné fulltextového
vyhleddvace pro rtizné typy hledani (napt. budou-li hledat stavebni firmu, pouZiji
jiny vyhledavac¢ neZ pii hledani materialii na referat do Skoly). Nakonec Dr. Brown

uvadi, Ze jeden z tif uzivatelll pouziva k vyhleddvani toolbar ve svém prohliZeci.

4.6.3 Klicova slova a uZzivatelé

Kli¢ovym slovem uZivatel definuje oblast svého zdjmu, to co pesné hled4. Cim vice
klicovych slov pouZijeme, tim ptesn€jsi vysledek obdrzime. Pouziti celé fraze slov
ma smysl vzhledem k nartistajicimu mnozstvi dostupnych stranek, kdy je potieba

presnéji vymezit pojem, ktery je vyhledavan.

Podle celosvétového  prizkumu, provedeného  spolecnosti  OneStat.com
a zvefejnéného na serveru Rank.Stat.com v lednu 2007, nejvice lidi voli spojeni dvou

a tif slov.

Tab. 4.1: Pocet klicovych slov, které jsou vyuZity pfi vyhleddvani

Poradi Pocet slov %o

1. 2 28.38
2. 3 27.15
3. 4 16.42
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4. 1 13.48
55 5 8.03
6. 6 3.67
7. 7 1.63
8. 8 0.73
9. 9 0.34
10. 10 0.16

Zdroj: [37]

Vyhledavani samostatnych klicovych slov neni efektivni, pokud tato slova nejsou
jedine¢nd. Konkurence je velkd a samostatnd klicovd slova mohou byt nékdy
zavadejici. Uzivatelé védi, Ze lepSich vysledki dosdhnou tehdy, pokud zadaji

viceslovni spojeni. [2]

Svoji roli pfi volbé konkrétniho kli€¢ového slova i jejich poctu hraji naseptavace.
Protoze nabizené fraze jsou generovany na zdkladé predchozich dotazli (jejich
cetnosti), nabizi se pfimo moznost pokusit se o ovlivnéni naSeptdvace a schvalné
do né&j zapsat klicova slova, kterd budou vyhovovat konkrétnimu webu. Tato metoda
se jmenuje ,.krmeni naSeptdvace* a jejim cilem je ovlivnéni volby kli€¢ového slova

nebo fraze.

4.7 Nastroje slouzici k hodnoceni vysledki metod SEO/SEM

Analytické programy a ndstroje jsou nepostradatelnou soucédsti metod optimalizace
pro fulltextové vyhleddvace. Kromé nezbytné zpé&tné vazby a zhodnoceni provedené
optimalizace maji svoji nezastupitelnou ulohu uz pii samotném ndvrhu a tvorbé
optimalizovaného webu. Jejich pomoc spoc¢iva ptredevSim v pfehledech popularity
klicovych fridzi a to vzhledem k mnoZstvi konkurence. K jednoduchému zjisténi
frekvence vyhleddavani klicovych frazi mohou postacit naSeptivace ruznych
fulltextovych vyhledavacu, které zobrazuji i pocet vyhledani za dané fraze za den.

K detailn€j$im informacim je ale tfeba pouZit komplexné&jsi nastroje, které dovedou

nabidnout napiiklad i relevantni synonymni slovni spojeni.

Kvalitni provedeni optimalizace se neobejde bez porovnani skuteCnych vysledkil

s pfedpoklddanym stavem. Pravidelné kontrolovdni udspéSnosti danych stranek
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umoziuje véas zareagovat na jakykoliv nenadaly problém. Tak je doslova uvadi Jerri
Landford: ,,Not having an analytics program is like walking around in the dark,

hoping you won’t bump into a wall* [4].

Ke zpétné kontrole provedené optimalizace mohou poslouZit sluzby jako Google
Analytics nebo ¢esky systém Toplist, které jsou v zdkladnich nekomer¢nich verzich
zdarma. Kromé¢ sledovani dat, které maji pfimou souvislost s navstévnosti stranek,
je dobré mit ptehled i o soucasném hodnoceni daného webu na konkrétni klicova

z Mz

slova. Nasledné popsané nastroje byly pouZity v praktické ¢asti této prace.
Nejdulezitéjsi informace z hlediska metod SEO/SEM:

- Navstévnost (unikatni navstévnici, celkovy pocet navstévniki,
pramérné stravend doba na stankach)

- Informace ohledn¢ klicovych frazi (jejich popularita, konkurence,
synonyma)

- Informace o navstévnicich (odkud pfichdzeji, jejich geograficka
lokace)

- Informace tykajici se piimo stridnek (pocet shlédnutych stranek,

nejoblibend;jsi stranky)

4.7.1 Google Analytics

Google Analytics je zdarma dostupna sluzba pro vSechny registrované uZivatele
Googlu. Poskytuje nejen zdkladni piehled o poctu unikdtnich navstévnika za den,
ale napfiiklad i jejich geografickou lokaci, pfipadné stranku (fulltextovy vyhledédvac),
odkud na web pfisli. S fulltextovymi vyhledavaci souvisi i shrnuti kliCovych slov,
kterd uZivatele na stranky pfivedla, coz je jist€ uziteCny ndstroj pro zhodnoceni

ucinnosti optimalizace pravé z tohoto pohledu.

Pro spravné fungovidni méfeni navsStévnosti pomoci Google Analytics je tfeba
do kazdé jednotlivé stranky webu vloZit vygenerovany javascript spolecné
sodkazem na skript urchin.js, ktery je umistén externé na serveru

google-analiytics.com.
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Vkladany javascript:

<script type="text/javascript">_uacct = "UA-3129232-1";urchinTracker();</script>

Odkaz na externi javascript:

<script src="http://www.google-analytics.com/urchin.js" type="text/javascript">

4.7.2 WEB CEO

WEB CEO je opét volné dostupny néstroj od firmy Web CEO, LTD, ktery kromé
ptehledu popularity kli€ovych slov umoziiuje sledovat postaveni webu v pfedem
nadefinovanych vyhleddvacich na urcité klicové fraze. Pozice obou webl byly
sledovany v relativné pravidelnych intervalech a spolecné s pfehledem zdroji

navstévnikt poslouzily k zhodnoceni efektivity provedenych metod optimalizace.
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5 Optimalizace prakticky

Hlavnim cilem této kapitoly je vytvofeni optimalizovaného webu pro fulltextové
vyhleddvace tak, aby ndsledn¢ bylo mozné provést vyhodnoceni a porovnani
ucinnosti SEO/SEM metod na piikladu optimalizovanych a neoptimalizovanych
webovych stranek zabyvajicich se orientdlnimi tanci, jak je uvedeno v kapitole 2.
Byla pouzita vétsina SEO/SEM technik, které jsou popsany a uvedeny v tvodnich
castech této prace. Rozsah jejich pouZiti odpovidd samoziejmée velikosti a zaméteni
stranek ale i financnim moZnostem majitelky webu. Financni omezeni se tyka

predevsim metod spadajici pod kategorii SEM.

5.1 Charakteristika optimalizované webové stranky

Majitelka popisovaného webu je lektorkou orientalnich tanct. Stranky jsou tedy
hlavné zaméfeny na tuto oblast. NejenZe informuji o chystanych akcich s orientdlni
tématikou, kurzech orientdlnich tancti, ale snazi se poskytnout i uZitecné rady

zadateénikum.

ProtoZe kurzy orientdlniho tance nejsou jedinym a stéZejnim zdrojem piijmi
majitelky, nejsou ani stranky primarn€ koncipovany jako komercni projekt. Z¢4sti se
jedna o osobni stranky zaméfené z jistého pohledu na alternativni Zivotni styl. Proto

jsou i rady pro zacatecniky pojaty viceméne formou blogu.

5.2 Pouzité technologie
PrestoZe se rozsahem jedna spiSe o mensi webovou prezentaci, bylo pouZito pomérné
velké mnozstvi webovych technologii, bez kterych uz dnes nelze vytvofit kvalitn{

web.
Jsou to tyto technologie:

e Kod stranek, jejich struktura je definovdna pomoci jazyka XHTML 1.0
ve verzi strict.

e Kaskddové styly CSS 2.1

e Redakéni systém Textpattern 4.0.5
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e Databdze MySQL 5 — nutnd pro redak¢ni systém
e PHPS

5.2.1 Redak¢ni systém

Pro spravu webu byl vybrian voln¢ dostupny redakéni systém Textpattern,
ktery kromé jednoduchého a intuitivniho ovlddani, respektuje 1 zdsady
optimalizovaného  webu. UmoZiiuje pouzivat u dynamickych strdnek
tzv. ,,cool odkazy — p€kné odkazy“, které jsou pro vyhleddvaci roboty citeln&jsi
a jasn¢j$i. Bez vyznamu neni ani jejich leh¢i zapamatovatelnost pro uZivatele.

K jejich pouZiti musi byt na webovém serveru nastaven parametr mod_rewrite.

Odkaz pak vypada napiiklad takto:
http://www.rahanur.cz/Kurzy-tance/

Kdy spojeni ,.kurzy-tance* predstavuji pojmenovani rubriky ¢lankti v redakénim

systému.

Dulezité je pouziti pomlcky ,, - ,, misto podtrzitka ,, _ ,, mezi jednotlivymi slovy
v odkazu, tak jak je vidét na vloZzeném ptikladu. Pravidlo se tyka predevs§im Googlu,
ktery podtrZitko nechdpe jako mezeru a jednotliva slova takto oddélend interpretuje

jako jeden jediny vyraz.

V redakénim systému byly tedy vytvofeny pfislu$né rubriky s ohledem na vyse
zminéné pravidlo. Kazdd zrubrik miZze mit svoji vlastni XHTM Sablonu,
coz prispiva k variabilit¢ celého webu. Vlastni obsah ¢lankti je pak vkladan

pfes webové rozhrani administrace.

5.2.2 XHTML a CSS

Stranky striktné dodrzuji pravidlo oddé€leni struktury dokumentu jeho vlastniho
obsahu od formatovacich elementl tak, jak pozaduje sama deklarace XHTML.
Kaskddové styly jsou proto vloZeny do samostatného souboru. Kéd je napsin
tak, aby stranky ve vSech nejpouZivanéjSich internetovych prohliZec¢ich (Internet
Explorer 6+, Firefox 2+, Opera7+, Safari) byly vizudlné¢ naprosto totoZné.

Samoziejmosti je jejich plnd validita podle ptislusného DTD.

37



Vzhledem k tomu, Ze kaskddové styly nemaji svoje DTD jako XHTML, neni proto
ani mozné mluvit ptimo o validnim nebo nevalidnim CSS. Mezi odbornou vetejnosti
se Casto vedou spory o takzvany podtrzitkovy hack (trik) a jeho spravnost
a vhodnost. S prihlédnutim k tomu, Ze obsah externich kaskadovych styld nema
jakykoliv vliv na d¢innost provedené optimalizace, neni nutné se obdvat pouZit
jakykoliv sporny zapis (napi. podtrzitkovy trik), ktery pfispéje ke kompatibilité

napfi¢ riznymi internetovymi prohlizeci.

5.3 Celkova struktura webové stranky

Struktura stranky by méla byt co nejpiehlednéjsi a pro nové ptichozi navstévniky
snadno pochopitelnd a pouzitelnd. Madloktery novy navStévnik mé trpélivost
zdlouhavé patrat po tom, co na strankdch ocekdaval. Uzivatel by mél tudiz
bez dlouhého hleddni najit to, kvili cemu na stranku pfiSel (informace o kurzech

tancu, kontakt na lektorku atd.).
Vytvorena struktura stranky spliuje tyto poZadavky:

e PouZitelnost - jednoduchd a rychla orientace
e Pristupnost — spravné a Ccitelné zobrazeni v rtiznych typech prohliZzeca

a zarizenich.

5.3.1 Layout

Zvolen byl jednoduchy dvousloupcovy layout, ktery je pro dany rozsah webu
nejvhodngjsi. Cely layout je vytvofen bez tabulek pomoci plovoucich divi. Prava
cast obsahuje pouze navigaci, vlevém S$irSim divu je zobrazovan samotny obsah
stranek. Oba divy zastfeSuje jednoducha hlavicka, kde je umistén hlavni nadpis H1.
Toto feseni umoZnuje nasledné jednoduchou tvorbu XHTML S$ablon a je piehledné

jak pro uZivatele, tak pro vyhleddvaci roboty.

%

Layout ma pevné stanovenou Sitku (700px), délka je variabilni podle mnoZstvi
obsahu, pfitom je ale stanovena minimdlni vyska kvili pouzitému grafickému
motivu. Formdtovani vSech elementli stranky je provedeno pomoci kaskdadovych
stylt. Po jejich vypnuti (stav, v jakém vidi stranku roboti fulltextovych vyhledavacii)

je prvnim zobrazenym elementem navigace stranek, coZ je povaZovino za Ziadouci
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stav, protoZe vyhledavaci robot by se tak m¢l na strankach lépe orientovat a vSechny

jednotlivé stranky zaindexovat.

Hlavni navigace je feSena pomoci klasickych odkazl. Byla snaha volit polozky menu
tak, aby co mozna nejvice odpovidaly tomu, co ndvstévnici na webu hledaji. Z tohoto
divodu jsou zde polozky ,.kurzy tance®, ,kontakt* a ,,0 tanci“. Vzhledem k tomu, Ze
menu je vZdy viditelnou ¢asti webu a jednotlivé stranky nejsou navzdjem propojeny
slozitou  funkEni strukturou, nebyla nutnost vytvafet dal§i navigaci

(napf. drobeckovou navigaci — Breadcrumbs navigation).

Prava ¢ast layoutu je vZdy tvofena obdobnou Sablonou, kdy dochdzi jen ke zméné
textu v nadpisu a zobrazovaného textu. PouZité nadpisy jsou urovné H2 a jsou
dotvofeny pomoci obrdazku vklddaného ptes kaskadové styly. Aby byla dodrzena
pravidla pfistupného webu a zidsady optimalizace pro fulltextové vyhleddvace,

obsahuji zaroven skryty text, ktery odpovida danému obrazku.

5.3.2 Pouzita grafika

Graficka cast stranek je opét zpracovana tak, aby co moZna nejvice vystihovala jejich
zaméteni a zdroven odrazela prani majitelky webu. Oproti konkurenénim strankdm
byla zvolena spiSe jednodussi forma, kdy je kladen vétsi dlraz na poskytované
informace neZ na vizudlni prvky. Pokud je jiz pouZit obrazek, ktery md jinou funkci

neZ jen dotvéret vzhled, je vZdy doplnén skrytym textem.

Za priklad miZze poslouzit feSeni hlavniho nadpisu:

<hl><a href="http://www.rahanur.cz/index.php"><span class="h">Raha

Nur</span></a></h1>

class="h*: .h {display: none;}

Vkladani obrazkl (napi. fotografie) tagem <img> je pouZito jen u ¢lankd. I kdyz
atribut alt u tagu <img> nema4 piili§ velkou vahu vzhledem k pozici ve fulltextovych

vyhledavacich, jeho pouziti je na misté. Jednak muZe obsahovat klicova slova
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a jednak je jeho uZiti doporucovano konsorciem W3C i kvuli lepsi pristupnosti

stranek.

5.4 Vlastni optimalizace pro fulltextové vyhledavace

5.4.1 Doména

O vlivu doménového jména vzhledem ktic¢innosti ndsledné optimalizace
pro fulltextové vyhleddvace se vedou rozsihlé debaty. Existuji ndzory, Ze ndzev
domény by mél bezpodminecn¢ obsahovat kli¢ové slovo nebo frazi. Po zadani
dotazu ,orientdlni tance* se skute¢né na prvnim misté jak u google.com,
tak u seznam.cz objevuje doména orientalnitance.cz ale s pfihlédnutim k tomu,
Ze dalsi weby v poradi pravidlo klicového slova v doménovém nazvu nedodrzuji
a na prani majitelky byla vybrana ¢eskd doména rahanur.cz. Raha Nur je umélecké
jméno majitelky webu a pod timto oznacenim je i zndma v komunité orientdlnich
lektorek. Umélecké jméno chdpe jako svoji obchodni znacku, ¢im se muze odliSit
od ostatnich. To byl také dal$i ditvod, pro¢ mu byla ddna piednost pfi vybéru
doménového jména. Umélecké jméno se objevuje jako doména u drtivé vétSiny webt
v této oblasti, tedy webl jinych lektorek orientdlnich tanct, které nejsou soucasti

vétsi taneCni Skoly.

K problému doménového jména je ale nutné ptiznat, Ze jsou i fulltextové
vyhleddvace, které niazvu domény pfisuzuji veétsi vahu, naptiklad centrum.cz
po dotazu ,orientdlni tance” nabidne v prvni desitce 6 strdnek s klicovou frazi

nebo slovem v doméneé.

Lze ocekdvat, Ze obdobna situace panuje i u dalich klicovych slov a frazi, nejen tedy
v oblasti orientdlnich tanct. VZdy proto bude rozpor mezi obchodnim ndzvem
spolecnosti a jeho vhodnosti vhledem k relevantnim klicovym sloviim. Zélezi pouze

na tom, zda prevazi potfeba budovat svoji vlastni znacku nebo snaha se bez vyjimek

ptizptsobovat optimalizaénim technikam.

Tento stav by se vyfeSil vytvofenim domény tfettho tadu, naptiklad
orientalnitance.rahanur.cz, s védomim toho, Ze se jednd o jednu z diskutabilnich

metod optimalizace.
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5.4.2 Vybér klicovych slov

Vybér klicovych slov, jak jiz bylo rozebrdno v pfedchézejici kapitole, zélezi
na mnoha rtiznych faktorech. Pravdépodobné nejdulezitéjsi z nich jsou zaméfeni
webu a jeho cilova skupina. Zde nastal drobny rozpor v terminologii a pouZivanych
vyrazech. VétSina uZivatell neznd nebo nepouzivd vyraz ,orientdlni tance*“
ale ,,brisni tance a to i ptesto, Ze se jednd o dv¢ rozdilné oblasti. Bylo by proto

21
1

kratkozraké soustiedit se pouze na slovo ,,orientdlni“, které by samo o sob¢ nemohlo
privést dostatecny pocet navstévnikl, respektive ¢ast z nich by se o strankach viibec

nedozvédéla.

Analyza kliCovych slov u konkurence tuto domnénku ¢aste¢né potvrdila. VSechny
vysoko hodnocené weby, které se zabyvaji shodnou tématikou, jsou zaméteny
na kli¢ova slova brisni a orientdlni a to i pfesto, ze se vétSinou jednd o vyuku

orientdlnich tancii, nikoli pouze bfisnich tanct.

Tab. 5.1: Vyhledand klicovd slova na seznamu.cz ze dne 4. 3. 2008 podle

naSeptéavace:
Kli¢ové fraze Vyskyt za den
orientdlni/orientalni tance/tance 17
brisni/brisni tance/tanec 27

Zdroj: Vlastni zpracovan{

Tabulka jasn€ potvrzuje jiZ zminény rozpor v pouZivané terminologii mezi odbornou
vetejnosti a wuZivateli. Neptekvapi pak proto zjisténi, Ze ve fulltextovych
vyhleddvacich je pfesto zaindexovdno vice stranek, které vyhovuji kliCové frazi

,,orientdlni tance “ nez ,,brisni tance “.
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Tab. 5.2: Pocet zaindexovanych strinek na dané klicové fraze ve vybranych

fulltextovych vyhledavacich ze dne 4.3.2008:

Vyhledavaé Orientalni tance BriSni tance

Google.com 127 000 104 000
Seznam.cz 103 379 78 563
Centrum.cz 86 919 36 497

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z obou uvedenych tabulek tedy vyplynula nutnost soustfedit se i na slovo ,,bFisni“,
kde je vzhledem k poméru poctu zaindexovanych stranek a poctu vyhledani za den

vEtsi Sance se prosadit a ziskat tak vice zdkaznikd a navstévniki kurzi tance.

Kli¢ova slova a jejich modifikace musi také respektovat specifika Ceského jazyka
(diaktiritiku). Google.com totiZz chdpe vyrazy ,brisni/brisni“ jako raznd slova.
Na dotazy, které se li$i jen v pouZité, respektive nepouZité diakritice, vybird sice

pravdépodobné ze stejné mnoziny vysledkd, ale odkazy byvaji jinak setiidény.

Z analyzy klicovych slov u konkurence a jejich oblibenosti mezi uzivateli byla

nakonec vybrand tato klicova slova:

e Orientalni / orientdlni

® Brisni/ brisni

e Tanec
e Tance
o  Kurzy
® Praha

Vyse uvedend klicovd slova plné odpovidaji zaméteni webu. Dodate¢né slovo
»Praha* blize specifikuje oblast piisobnosti a prispivd k vy$§imu zameéfeni na

konec¢nou cilovou skupinu.
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Obsah meta tagu keywords:

<meta name="keywords" content="orientdlni tance,orientdlni  tanec,kurzy
tancl,bfisni tance,orientdlni tance prahakurzy tance,orientkurzy orientdlnich
tanct,orientalni tance,orientdlni obchod,brisni tance,orientalni tance prahakurzy
orientalnich tancu,tanecni kurzy,relaxani dny,orientalni tanec,brisni tance,orientalni

obchod,tanec"/>

5.4.2.1 Kli¢ovd slova a jejich rozmisténi na strdance

Spravné rozmisténi vybranych klicovych slov v textu pfispivd k celkovému tcinku
optimalizace. Jejich hustota na optimalizovaném webu celkové nepfesahuje 3%
7z textu, coZ pln¢ spliuje doporuceni jedné z predchozich kapitol o teorii klicovych
slov. Pouze na strance www.rahanur.cz/kurzy-tance/ je klicova fraze ,,orientdlni
tance* obsazena vice nez v 4% vtextu. Presto by nemélo hrozit nebezpeci

penalizace z podezieni na spam.

Vv s

Zameérne také doslo k umisténi nékterych klicovych frazi do hodnotnéjsich znacek,
které by mély mit vyraznéj$i vliv na zlepSeni pozice ve vysledcich vyhleddvani.
Jednd se hlavné o nadpisy h2, zde je kladen diraz na spojeni ,kurzy tance*
a ,orientdlni tanec”. Pokud se tyto klicové frdze spolu s ostatnimi, které byly
vybrany, objevuji v textu ¢lankt, jsou vétSinou zvyraznény sémantickym elementem

<strong>.

5.4.3 Meta Description a Title
Jak jiz bylo vysvétleno, text v tagu meta Decription sdm o sobé velky vyznam
pro optimalizaci nemd. Jednd se spiSe o moZnost vlastni propagace ve vysledcich

vyhleddvani a to ne zdaleka ve vSech. Proto byl text navrZen v nésledujici podobé¢.

<meta name="description" content="Orientaln{ a bfiSni tance jsou stile popularné;jsi.
Web pfinasi ucelené informace z této oblasti vhodné pro vsechny zajemce o tanecni
kurzy. Soucasti je orientdlni obchod - kostymy, zavoje, kordlky. To znamend vSe

pottebné pro kurzy orientdlniho tance" />
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Title — titulek opét vystihuje zaméteni webu a jeho cilovou skupinu:

<title>Orientaln{ a bfi$ni tance - kurzy Praha</title>

Obsahuje vSechna hlavni klicova slova, na kterd byla vybrana.

Oba tagy by se vnejlepSim mozném piipadé mély meénit strdnku od stranky.
U popisovaného webu tomu tak ale neni. Divodem je pravé minimdlni rozsah
stranek. Tato technika ma jist¢é smysl u obsdhlejSich webt, které se vénuji vice

tematickym oblastem.

5.4.4 Zpétné odkazy

Budovani zpétny odkazl patii k zdkladnim dlouhodobégj$im ¢innostem optimalizace.
V piipadé popisovanych stranek je jich vétSina zajiSténa registraci do ruznych
katalogli a vzdjemnou vyménou odkazil na stranky jinych lektorek orientdlniho tance.
Bohuzel téméf vSechny takto sptfiznéné stranky maji niz§i PageRank neZ samotny

optimalizovany web.

Typické vnitini zpétné odkazy nejsou mimo hlavni navigaci na strankiach zavedeny.
Pouze existuje prolinkovdni mezi v souCasné dobé nedodélanymi projekty

,obchod.rahanur.cz®, ,forum.rahanur.cz* a ,,galerie.rahanur.cz*.

5.4.4.1 Registrace do katalogii

Registrace do katalogi by méla zajistit dostatecné mnozstvi zpétnych odkazi
s vysokym hodnocenim, vy$§im hodnocenim neZ mda optimalizovand strénka.
Zaznam v katalogu tedy predstavuje dal$i zpétny odkaz na dané stranky. Celkovy
pocet registraci v katalozich odkazi se blizi ku 40. Nasledujici tabulka pfinasi
prehled nejvyznamnéjsSich z nich. VySe PageRanku a S-Ranku je ze dne 30. 3. 2008.

Dmozg.org ma nulovy S-rank, jelikoZ se jedna o zahrani¢ni katalog. V tomto ptipadé

neni S-Rank vubec definovan.
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Tab. 5.3: Prehled registraci do katalogii

Katalog PageRank| S-Rank
http://www.seznam.cz/ 7 100
http://dmoz.org/ 8 X
http://www.atlas.cz/ 6 100
http://www.kormidlo.cz/ 6 47
http://www.caramba.cz/ 5 86
http://www.cent.cz/ 5 86
http://alfa.elchron.cz/ 5 77
http://klikni.idnes.cz/ 5 98
http://www.zona.cz/ 5 66
http://www.najduvse.cz/ 4 78

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zvlastni skupinou katalogli, jsou katalogy orientované piimo na urcitou profesni
tematickou oblast. V tomto piipadé jde vice o zaméteni na vhodnou cilovou skupinu,
nez o zvySeni hodnoceni ve fulltextovych vyhledavacich v disledku hodnotnych

zpétnych odkaz.

Tab. 5.4: Prehled registraci do tematickych katalogt:

Katalog PageRank| S-Rank
tanecni-kurzy.eu 4 46
bellydance.mysteria.cz 3 36

Zdroj: Vlastni zpracovani

5.5 Placena reklama

I kdyz zakoupeni reklamy nespadd pfimo do oblasti optimalizace pro fulltextové
vyhledédvace, ptitomnost odkazu na jiném webu lze chdpat do jisté miry jako kazdy
jiny zpétny odkaz.  Zamérné byl vybran server uréeny pro Zeny a to
www.stastnezeny.cz, kde lze ocekdvat vyssi procento potenciondlnich zdkaznikd.
Jednd se o formu ndhodné zobrazované bezkontextové upoutdvky na stranky vedle

¢lankd.
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5.6 Charakteristika neoptimalizovaného webu

Porovndvany neoptimalizovany web je umistén na serveru estranky.cz,
ktery provozuje spole¢nost Websitemaster a. s. Strdnky ndleZi totoZné lektorce
orientdlnich tanct jako web popisovany v predchozi kapitole. Proto ani nepiekvapi
jejich hlavni zaméfeni. Opétovné jsou zde poskytovany informace, které néjakym
zpusobem souvisi s tématikou orientdlnich tancii. Lektorka také dale propaguje kurzy
tance, které vyucuje. Lehce neobvyklym zpiisobem pomoci fotogalerie, byl
na strdnkdch provozovén internetovy obchod s vlastnimi vyrobky (batikované

obleceni, kostymy pro orientdlni tance atd.).

Stranky ale i tak pfestaly po Case vyhovovat jejim pozadavkiim, coZ byl vlastné
hlavni impuls a divod, pro¢ byla vytvofena novd, jiZ popsana optimalizovana

webovd prezentace, kterd vice vystihuje individudlni potfeby majitelky.

5.7 Pouzité technologie

Stranky na serveru estranky.cz jsou vytvaireny pomoci redakéniho systému. Vysledny
kéd je kombinaci XHTML, CSS a javascriptii. Bohuzel misty jsou pouZity inline
kaskadové styly, coz kazi vysledny dojem. Pro Internet Explorer 7 jsou kaskadové
styly Castecné specidlné upraveny a samostatné nacitany. Tento piistup, na rozdil
od pouziti inline kaskddovych stylli, pfimo neodporuje Zadnému pravidlu
optimalizace. Pfesto jeho pouZiti neni nckterymi webdesignery vnimdmo jako

nejvhodné;jsi.

Konec¢ny vygenerovany kéd, az na pouZiti inline kaskddovych styli a Spatné

definované deklarace typu dokumentu, je validnim XHTML 1.0 Transitional.

5.7.1 Redak¢ni systém

Obsluha redakéniho systému je velice jednoduchd. Spole¢né s kvalitné zpracovanou
ndpovédou ji zvladne vétSina uzivatell. Je zde moZzZnost vytvafet rubriky a k nim
podrubriky a spravovat forogalerii, kterd je ale v nekomer¢nim reZimu omezena

na 60 poloZek.

Automaticky jsou implementovany ,,pékné odkazy - cool odkazy®, jejichZ podstatu

trochu rusi skutecnost, Ze pfed nazev rubriky je vloZen ndzev pouZité Sablony.
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Zobrazovana url pak vypada nasledovné:

http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/kontakt

5.8 Celkova struktura neoptimalizovanych stranek

Struktura stranek je ddna prostfedim redakéniho systému serveru estranky.cz. I ptes
toto omezeni vyslednd podoba stranek do jisté miry postaCuje pozadavkim
na piistupny a pouzitelny web. V administraci je mozné urcit, jaké prvky maji byt
zobrazeny (napf. kalendét, fotogalerie, oblibené odkazy), coZ umoZziuje ¢dste¢nou
zménu a prizpisobeni zdkladni struktury osobitym potiebdm kazdého uZivatele

tohoto systému.

5.8.1 Layout

Celkové jsou stranky pozicované na stfed obrazovky. Hlavni naviga¢ni struktura je
umisténa horizontdln€ pod nadpisem stranek. Dalsi rozvrZeni strdnek je opét jako
u optimalizovaného webu dvousloupcové. Pravy sloupec obsahuje hlavni obsah
strdnek, to znamend jednotlivé rubriky, fotogalerie. V levém sloupci mohou byt
zobrazovany polozky pfednastavené v redakénim systému, jako je archiv c¢lankd,

oblibené odkazy nebo posledni vlozena fotografie.

5.8.2 Grafika

Redakeéni systém ddva na vybér z Sesti zdkladnich grafickych vzhledd v riznych
barevnych variacich. Zména vzhledu pobihd pouze nactenim jiného souboru
kaskadovych styli. Samoziejmé, Ze je mozné pouzit vlastni kaskddovy styl
a grafické prvky. Popisovand strinka je vSak vytvofena jen pomoci zdkladnich
predpfipravenych elementl. Vysledkem je pak znacnd podobnost s ostatnimi weby
umisténymi na serveru estranky.cz, coZ lze chdpat jako limitujici faktor, kdy je
snahou odliSit se od konkurence. Na serveru estranky.cz je umisténo pfiblizné
30 stranek vénujicich se oblasti orientdlnich tanct. VétSina z nich na prvni pohled

vypadé bohuZel obdobné a to pravé diky pouZiti stejnych Sablon.

5.9 Prvky optimalizace
Ackoliv popisované stranky nejsou planovité optimalizované pro fulltextové

vyhledavace, jejich majitelka nicméné nckteré ze zdkladnich prvkil optimalizace
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pouZila bez hlubsich znalosti z této oblasti. Redakéni systém estranky.cz totiz

umoziuje uzivatelim vyplnéni tagi Title, meta Description a Keywords.

5.9.1 Doména

Freehostingova sluzba estranky.cz poskytuje kazdému zaregistrovanému uZivateli,
doménu tretiho fadu ve tvaru — uZzivatelské_jméno.estranky.cz. Nazev domény nelze
pozd¢€ji zmeénit. Samoziejmé je zde i moZnost zakoupeni vlastni domény a jeji
provozovéni na serveru estraneky.cz spolecné s redakénim systémem, ale v piipadé

popisovanych stranek byla zvolena prvni varianta — rahanur.estranky.cz.

5.9.2 Klicova slova

Klicova slova uvedend v metatagu Keywords castecné koresponduji s vybérem
klicovych slov u optimalizovaného webu. Opét je kladen diiraz na slovni spojeni
,orientdlni tance®, ,brisni tance“, ovSem bez jejich dalS§tho vhodného umisténi

v textu.

Obsah tagu Keywords:

<meta name="keywords" content="bfisni tanec ,tribal ,orient , orientdlni tanec,
orientdlni tance, tanec Praha, vystoupeni, kostymy,Sperky, batikovana tricka,

decoupage,tvoreni, pobyt, Siti kostymd,relaxacni den" />

5.9.3 Title a meta Description
Popisek stranek se dynamicky méni v zdvislosti na zobrazené rubrice. Vzdy je
nejdfive uvedeno jméno domény a nasledné nizev rubriky. Z hlediska metod SEO se

jedna o spravny pfistup, kdy je titulek ménén stranku od stranky.

Obsah tagu Title:

<title>rahanur.estranky.cz - O tanci</title>

V kontrastu se spravn¢ vyplnénym titulkem je pak obsah tagu meta Description,

ktery je vlastn€ pouze vyctem klicovych slov.

Obsah tagu Description:
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<meta name="Description" content="0 tanci, kurzy tance,

vystoupeni,kostymy,zajimavosti,relaxacni dny a pobyty, " />
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6 Vyhody a nevyhody optimalizovaného webu

Optimalizace pro fulltextové vyhleddvace je v soucasné dob& velice populdrni
cinnosti. Presto je tfeba poloZit si otazku, zda skutecné pfinasi slibované vysledky
a jestli se nejednd pouze o mdédni zdlezitost. Nerostla by ndvstévnost stranek i bez
optimalizacnich dprav jen jako disledek rostouciho poctu uZzivateld internetu? Proto
si tato kapitola klade za cil konecné zhodnoceni ucinnosti metod optimalizace
pro fulltextové vyhleddvace na zdkladé porovndni optimalizovanych stranek

z kapitoly 5.1 a neoptimalizovaného webu, ktery je blize charakterizovan v kapitole

5.6.

6.1 Vysledky porovnani

Porovnavana data pochazeji z obdobi mezi 1. 11. 2007 a 11. 3. 2008. K jejich ziskan{
byly pouZity voln€ dostupné ndstroje Google Analytics a méfeni postaveni stranek
ve vysledcich vyhleddvani pomoci programu WEB CEO. Zhodnoceni dosaZenych
vysledkt je dulezitou soucdsti kazdé kvalitni optimalizace a umoznuje jeji dalsi

vyvoj a presnécj$i zameétent.

Me¢étené obdobi bylo pro presnéjsi a prehlednéjsi porovnini rozdéleno do nékolika

intervall podle kalendainich mésicii (listopad, prosinec, leden az unor a bezen).

Je tfeba mit také na paméti, Ze svym rozsahem patii porovniavané weby spise

k mensim a tomu také odpovidaji dosazené vysledky navstévnosti.

6.1.1 Vyvoj navstévnosti a souvisejicich charakteristik

Navstévnost stranek je jednou z hlavnich informaci, kterd zajima kaZdého majitele
webu. Sama o sob¢ ale nemiiZze poskytnout uceleny ptrehled o vyvoji oblibenosti
daného webu mezi uzivateli. DuleZité je jeji porovnani napiiklad v kontextu s tidaji
o dobé, kterou navstévnik na strance stravi. Tento ddaj pomiZe vyloucit vliv
kratkodobych navstévnikd, ktefi na stranku pfisli omylem. Vysoky pocet téchto

navstévnikti mize také samoziejme signalizovat Spatny vybér kliCovych slov.
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6.1.1.1 Prvni sledované obdobi

Prvni porovnivané obdobi - listopad zachycuje pocatky vlivu optimalizace
na navstévnost stranek rahanur.cz, naopak web rahanur.estranky.cz je zde zobrazen
jesté bez ubytku stalych navstévnikil v disledku jejich prechodu na nové stranky,
kterému se bohuzel v dalSich obdobich nedalo zabranit. I proto je dtlezité porovnani

webl pomoci vice charakteristik neZ jen riistem poctu unikatnich navstévnikt za den.

Data z obdobi od 1. 11. 2007 do 30. 11. 2007 plné koresponduji s o¢ekdvanim, které
vychdzelo z pfedpoklddané vyhody stdii plvodnich strdnek rahanur.estranky.cz.
Optimalizovany web si v porovnani s nimi stoji hife, coz lze vysvétlit prave tim,
Ze se jednd o nové nezavedené stranky. Oficidlni spusténi optimalizovaného webu
probéhlo az v poloving t{jna 2007, a proto lze fici, Ze minimdln¢ prvni mésic méfeni
nemohl poskytnout pln¢ srovnatelné vysledky sohledem na ovéfeni Gcinnosti
provedené optimalizace uZ jen vzhledem k nevyrovnanému poctu zaindexovanych

stranek v rznych fulltextovych vyhledavacich.

Primérnd navstévnost stranek rananur.cz se pohybovala kolem 3,5 unikdtnich
navstévniki za den. Naproti tomu web rahanur.estranky.cz navstivilo téméf

8 unikatnich navstévnika denné€.

Tab. 6.1: Primérny pocet navstévnikil za den:

Primérny pocet navstévnika denné
rahanur.estranky.cz 7,96
rahanur.cz 3,56

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejpopularngjsi klicové fraze stranek rahanur.estranky.cz jsou vyroba kordlkil,
vyroba z kordlkii a rahanur. Je ziejmé Ze navstévnici, ktefi na web pfisli po zadani
prvnich dvou frdzi, nemohli nalézt to, co ocekévali. KliCové slovo rahanur zase
dokazuje, Ze uzivatel jiz n¢jakym zplisobem lektorku orientdlnich tanci zna
a pravdépodobné by si cestu k informacim o probihajicich kurzech orientdlnich tanct
nasel i jinym zpisobem nez pouze jen ptres web. Lehce kuriézné pak ptisobi klicové
slovo Mexicanky, které nema Zadnou souvislost s tématikou stranek a podnikatelskou

¢innosti jejich majitelky. Naopak fraze kurzy tance by Caste€né mohla pfivést cilené
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navstévniky ovSem za predpokladu, Ze hledaji prave orientdlni kurzy tance, Cemuz
ale neodpovidd Cas straveny na strankach (neceld minuta). Proto Ize fici, Ze v piipadé
webu rahanur.estranky.cz se nepodatilo ziskat spravné navstévniky potenciondln{

studentky kurzii orientdlnich tanct.

Tab. 6.2: Nejuspésnéjsi klicové fraze webu rahanur.estranky.cz

Klic¢ové slovo /fraze Pocet unikatnich navstévniku
vyroba kordlki 22

vyroba 7 kordlkii 10

Rahanur 8

kurzy tance 7

Mexicanky 4

Zdroj: Vlastni zpracovani

-

Celkovéd doba setrvdni na strdnkdch po zadani vySe zminénych kliCovych frazi

nepfesdhla 1 minutu. Pouze klicové slovo ,,rahanur zaznamenalo vétSi uspéSnost,

kdy se celkova doba stravena na strankach bliZila celym dvéma minutam.

Ve stejném obdobi optimalizovany web rahanur.cz uz vzhledem k vySe uvedené
navstévnosti, nezaznamenal podstatné€j$i uspéch. Presto lze jiZ vysledovat
zaindexovani vétstho poctu strdnek v nékterych fulltextovych vyhleddvacich diky
prehledu klicovych slov. Nejobliben¢jSimi kliCovymi frazemi se tak stavaji spojeni
,,bFisni tance Praha®, ,,www.rahanur.cz* a ,,orientdlni jména ‘. KdyZ nebude brano
v potaz kliCové slovo ,www.rahanur.cz, je ziejmé, Ze jiz po mésici oficidln{
existence stranek se daff ziskat ndvstévniky, ktefi s nejvétsi pravdépodobnosti hledaji
to, co web nabizi. PIn¢ tomu odpovidd i doba, kterou na strankéch stravi. V priméru

se bliZi ¢tyfem minutam a je tedy vyssi neZ u neoptimalizovaného webu.

52



vvvvvv

Kli¢ové slovo /fraze Pocet unikatnich navstévniki
b¥isni tance Praha 15
www.rahanur.cz 9
Rahanur 7
orientdlni jména 5
kurzy brisnich tancii 4

Zdroj: Vlastni zpracovani

Néasledny graf poskytuje souhrnny prehled navstévnosti za prvni obdobi. Nazorné
ukazuje postupny pozitivni vyvoj nového a optimalizovaného webu, kdy ke konci
obdobif je jiz zfejmy riist poctu unikdtnich navstévnika za den. Naproti tomu pivodni
stranky si zachovdvaji relativné stejny pocet ndvstévniki bez zfetelnéjsiho
vyvojového trendu, at’ jiZz rostouciho, nebo klesajicitho. Vykyvy v ndvstévnosti,
které jsou vice patrné zkiivky ndvStévnosti webu rahanur.estranky.cz, jsou
pravdépodobné zpiisobeny béznym pracovnim cyklem. Nejvyssi navstévnosti oba
weby dosahuji v pribéhu vikendl, coz lze vysvétlit pravé volnym casem mimo

obvyklé pracovni dny.
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Obr. 6.1: Navstévnost porovnavanych webi v listopadu 2007
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Obr. 6.2: Zdroje navstévnik webu
rahanur.cz v listopadu 2007

Obr. 6.3: Zdroje navstévnik webu
rahanur.estranky.cz v listopadu 2007
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Piehled zdroji pfichozich navstévniki doklddd minimdlni pouziti SEO metod
u puvodniho webu, kdy pres vysledky vyhledavani zavitala na stranky pouhd 4%
navstévnikll a jak vyplynulo z pfedchozi analyzy klicovych slov, nejednalo se ani
o spravné zacilené uZzivatele. VétSina navstév se tak uskute€nila pres zpétné odkazy

na tematicky spiiznénych strankach.
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U druhého webu rahanur.cz tvoii majoritu piimé piistupy navstévniki, ktet jiz byli
néjakym zplisobem informovéni o jeho spusténi (dcastnice kurzl orientalniho tance).
Prekvapujici je pak skutecnost, Ze i pies kratkou dobu jeho existence pomér
unikidtnich navstév  z fulltextovych  vyhleddvact je tadové vyS$i nez
u neoptimalizovaného webu. Odkazujici strdnky pak reprezentuji prokliky z textové

reklamy na serveru stastnezeny.cz.

6.1.1.2 Dals sledovand obdobi

Prosinec nepfinesl vyraznéjsi odklon od zjisténého trendu ristu navstévnosti stranek
rahanur.cz. Navstévnost optimalizovanych stranek proto trvale pferostla ndvStévnost
webu rahanur.estranky.cz . Vyrazné skoky v navstévnosti, které jsou vidét na grafu
¢islo 6.6, jsou zpiisobeny zvefejnénim adresy nového webu majitelkou stranek
v diskusnim féru zena-in.cz. Timto bohuzel doslo k ¢aste¢nému zkresleni ziskanych
dat, i kdyZz tento krok miiZe byt chapan jako soucdst budovéani zpétnych odkazi.
Jak ale ukdzal nésledny vyvoj v tomto mesici, jen mala Cast navstévnic se vracela

zpatky.

Tab. 6.4: Prehled primérného poctu unikatnich navstévnikl za prosinec 2007

Priimérny pocet navstévniki denné
rahanur.estranky.cz 5,55
rahanur.cz 14,68

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pokles navstévnosti ptvodnich stranek je pak zpisoben pievdzné odlivem stalych
navstévnikt a klientek v probihajicich kurzech tance k novému webu. S ohledem
na zminéné zkresleni dat, je tfeba dosazenou denni primérnou navstévnost porovnat
se zdroji navstévnikd. Tyto informace by m¢ly bud’ potvrdit, nebo vyvritit vliv
optimalizace pro fulltextové vyhleddvace u stranek rahanur.cz. Pokud by se jednalo
pouze o ucinek vySe zmin€nych skuteCnosti (zvefejnéni adresy, odklon/ptiklon
stalych navstévniki), nemohl by byt pozorovdn ndrtst uZzivatell, ktefi na stranky

prisli prave pres fulltextové vyhledavace.
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Obr. 6.4: Zdroje navstévnikd webu Obr. 6.5: Zdroje navstévnikd webu

rahanur.cz v prosinec 2007 rahanur.estranky.cz v prosinec 2007
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Zdroj: Vlastni zpracovani Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak je wvidét, v porovnani s predchozim mésicem doSlo k mirnému nardstu
navstévnikl, ktefi na optimalizovany web pfisli z fulltextovych vyhledavaci,
coz spravn¢ koresponduje se ziskem lepSich pozic v ptfehledech vysledki

vyhleddvani.

Odkazujici stranky pfedstavuji v pfipadé optimalizovaného webu pifevdzné jiz
zminény odkaz na Zenském diskusnim serveru, ale i prvni ndvstévy pfipadajici
na registrace v katalozich odkazt. U plivodniho webu je v tomto piipad¢ ztetelny
vliv odkazii, které byly umistény na webech jinych lektorek orientdlnich tanci,
a kde nedoslo ke zméné odkazu na novy web. Pifimé piistupy ndlezi stalym, patrné

vracejicim se navstévnikam.

Uspésna klicova slova se vyraznéji nelisi od slov uvedenych v prvnim obdobi,
tedy listopadu 2007, pouze imérné rastu / poklesu navstévniki dochdzi ke zméné

jejich Cetnosti ve statistice piistupti na web.
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Obr. 6.6: Navstévnost porovnavanych webil v prosinci 2007
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V lednu az unoru 2008 se nadéle oba weby ubiraly v nastoleném trendu, proto by
bylo zbyte¢né vyhodnocovat kazdy meésic samostatné samostatné. NavStévnost
u optimalizovaného webu rostla (v priméru 30 navstévnikd za den) v souvislosti
sristem navstévnikd, kteii na stranky piisli  z fulltextovych vyhleddvaci.
U neoptimalizovaného webu byl pozorovan pokles navstévnosti (4,3 navstévnici
denn¢). Soucasn¢ byl u obou webl zaregistrovan vyrazng€jsi nartist navstév v mesici
lednu, tento efekt ma s nejvétsi pravdépodobnosti na svédomi zacatek nového roku

spolecné s horS§im pocasim, které ptildkalo k internetu vice lidi.
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Obr: 6.7: Navstévnost porovnavanych webu v lednu az unoru 2008
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Vv s

v této oblasti pfi porovndni nepfinesl nic nového a zdsadniho, coz je ale bez

provedené optimalizace pochopitelné.

Data z Google Analytics pro stranky

rahanur.cz poukazuji na vzriastajici podil navstévnikl ptipadajici na tiislovné fraze.

Da se fici, Ze tabulka 6.5 zpétné potvrdila mezi uZivateli oblibenost klicové fraze

,,Drisni tance “ na ikor spojeni ,,orientdlni tance “.

Tab. 6.5: Nejcastéjsi kliCové fraze stranek rahanur.cz:

Klicové slovo /fraze Pocet unikatnich navstévniku
b¥isni tance Praha 68
brisni tance Praha 33
b¥isni tance 29
rahanur 21
orientdlni tance Praha 20

Zdroj: Vlastni zpracovani
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6.1.1.3 Posledni sledované obdobi

Bfezen 2008 je poslednim sledovanym obdobim. S konecnou platnosti byl potvrzen
stabilni stav navstévnosti optimalizovanych stranek spolecné s poctem navstévnikd,
ktefi na web pfichdzeji z fulltextovych vyhleddvact. BohuZel ale jiZ nedochazi
k dal§imu vyraznéj$Simu posunu, coZ by ¢asem mohlo znamenat nebezpeci propadu
z doposud vybudovanych pozic. S timto faktem se shoduji i totoZné vysledky
z oblasti relevantnich kli€ovych frazi, které v€rné€ kopiruji data z predeslého obdobi
(leden, tnor 2008). Proto by bylo dobré v blizké dobé vyuzit ziskané poznatky
a informace k upraveni stdvajiciho stavu s cilem i naddle upeviiovat a zlepSovat

postaveni mezi konkuren¢nimi weby.

Naopak ndvstévnost webu rahanur.estranky.cz dile stagnuje. Nejcastéjsi klicova
slova opét pouze kopiruji stav z predchozich obdobi. Procentudlni zvySeni

navstévnikl z fulltextovych vyhleddvaci je zptsobeno ubytkem referencnich

stranek.
Obr. 6.8: Zdroje navstévnikd webu Obr. 6.9: Zdroje navstévnika webu
rahanur.cz v bfeznu 2008 rahanur.estranky.cz v bieznu 2008
— —
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Zdroj: Vlastni zpracovani Zdroj: Vlastni zpracovani

6.1.2 Pozice ve fulltextovych vyhledavacich

Dtlezitym  faktorem, ktery dokresluje vyvoj optimalizovaného  webu
a tim i dspéSnost pouzitych metod optimalizace, je sledovani pozic ve fulltextovych
vyhleddvacich na danou klicovou frazi. Pro tyto potfeby byl proveden prizkum
v prosinci 2007 a ndsledné v bfeznu 2008, tedy pfesné po Ctvrt roce. Pozice obou
webl byly sledovdny ve vybranych fulltextovych vyhleddvacich s ohledem na jejich

trzni podil v Ceské republice.

59




Vyvoj postaveni ve vysledcich vyhledavani by mél odpovidat jednak vyvoji poctu
navstévnikl ale i zdrojiim, odkud na web prichdzeji. Postupné s tim, jak dochazelo
k vylepSovani pozic webu rahanur.cz, rostl i pocet pfichozich uZivateli

z fulltextovych vyhledavaci, jak bylo jiZ ukazano.

Prvni ¢ast prizkumu z 13. 12. 2007 poukdzala na Spatnou, respektive Zadnou
optimalizaci webu rahanur.estranky.cz. Zadnd zrelevantnich dvou slovnich
klicovych frazi nebyla v prvni stovce vysledki vyhleddvani v pfedem urcenych
pozice na klicové spojeni kurzy tance (Google — 12. misto), které ale samo o sobé

nemiiZe piivést cilené navstévniky, jak jiz bylo zminéno v kapitole 6.6.1.

U tiislovnych frazi, kdy je k zdakladnim klicovym sloviim pfiddno dodatecné slovo
Praha, jsou vysledky logicky o néco lepsi a to u obou porovnavanych webti. Jednak
je to lepSim zacilenim navstévnikd a jednak niz$i konkurenci. V piipadé webu
rahanur.estranky se pfesto jedna o pozice az kolem 60. mista, které znamenaji pouze
to, Ze stranky byly zaindexovdny a nemohou mit vyrazn¢jsi vliv na piipadny rust
navstévnosti. Za zminku proto stoji jen 17. misto (druhd stranka zobrazeni vysledki)
vJixu na spojeni orientdlni tance Praha. Stranky rahanur.cz se objevuji
ve vysledcich vyhleddvani v priméru kolem 20. mista. Nasledujici tabulky skytaji

N P4

detailnéjsi prehled provedeného vyzkumu s vybranymi klicovymi slovy.

Tab. 6.6: Pozice webu rahanur.estranky.cz ve vysledcich vyhleddvani 13. 12. 2007

13. 12. 2007

PP ey . . orientdlni
orientdlni biisni orientdlni tance
rahanur.estranky.cz tance

tance tance Praha
Praha

Google EN
Google EN Cs. strdanky
Google CZ
Jyxo 17
Seznam
Morfeo

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Tab. 6.7: Pozice webu rahanur.cz ve vysledcich vyhledavani 13. 12. 2007

13. 12. 2007
orientdlni brisni | orientdlni tance orientdlnt
rahanur.cz tance
tance tance Praha
Praha
Google EN 7 0
Google EN Cs. stranky 30 T
Google CZ 30
Jyxo 95
Seznam 15
Morfeo

Zdroj: Vlastni zpracovani

Druhd c¢ast prizkumu provedend v polovin¢ biezna potvrdila uspéSnost metod
optimalizace na strdnkdch rahanur.cz. Pro dplnost je uvedena nésledujici tabulka,
kterd doklad4d ptedchozi tvrzeni. Tabulku pro web rahanur.estranky.cz by bylo
zbyte¢né predstavovat, protoZze ani na jedno zrelevantnich kli€ovych slov se

neumistily stranky v prvni stovce vysledkli vyhleddvani.

Tab. 6.8: Pozice webu rahanur.cz ve vysledcich vyhledavani 13. 3. 2008

13. 3. 2008
rahanur.cz orientdlni biisni | orientdlni tance | biisni tance
: tance tance Praha Praha
Google EN 6 5 2
Google EN Cs. stranky 15 19 4
Google CZ 15 19 5
Jyxo 10 15 10
Seznam 11 1 1
Morfeo 4

Zdroj: Vlastni zpracovani

vvvvvv

odpovida dfive stanovenému cili ziskani vétsiho poctu dcastnic kurzl orientdlniho
tance. Z tohoto pohledu nemtize byt na obtiZz vypadek ve dvou slovnich frazich

worientdlni tance “, kterd bliZze nespecifikuje oblast ptisobnosti.
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6.1.3 Vyhodnoceni dotazniku

Jednim z cild, ke kterému meéla dopomoci provedend optimalizace stranek pro
fulltextové vyhleddvace, bylo zvySeni navStévnosti kurzii orientdlniho tance
a dosaZeni lepSich ekonomickych vysledkd. PricemZ hlavnim udcelem je pokryti

ndkladtl na prondjem télocvi¢ny a hudebni aparatury.

Jeden z kurzii orientdlniho tance, konkrétné kurz pro zacitecniky ve Strasnicich,
byl od prosince 2007 tedy inzerovdn pouze na webovych strankidch a i pfes tuto
skutecnost byla pln€ naplnéna jeho kapacita — 16 ucastnic. Pro ziskani detailngjsich
informaci byl proto vytvofen dotaznik, ktery byl nésledné rozdan v jednotlivych

kurzech tance.

PoloZeny byly dvé otdzky:

1) Znéte stranky www.rahanur.cz ?

2) Kde/Jak jste se dozvédéla o kurzu tance, ktery navstévujete?

od kamaradky

Z novin

z internetovych stranek

- jinak

U prvni otdzky byl predpoklad, Ze vétSina navStévnic taneCnich kurzl bude stranky
znat od samotné lektorky. Prav€ ony tvofi vétSinu pravidelné se vracejicich
navstévnic na web. Druhd otidzka méla ovéfit Ucinnost propagace kurzii tance
na optimalizovanych strdnkdch. Ktomu bylo potfeba, aby minimélné
34% (16 ucastnic v kurzu inzerovaném pouze na webovych strankach) odpovédi
pfipadalo na moZnost: z internetovych strdanek. Dotaznik nakonec vyplnilo

42 navstévnic kurzl z celkového poctu 47.

Odpoveédi na prvni otizku potvrdily castecné skuteCnost, Ze mezi vracejici
se navstévniky patii i€astnice kurzi tance. Pouze ve dvou dotaznicich bylo napsano,

Ze stranky rahanur.cz nejsou respondentkdm znamé.
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Obr: 6.10: Prehled odpovédi na otazku: Kde/Jak jste se dozvédé€la o kurzech tance,

ktery navstévujete

5% _““‘H\\\

\\ O od kamaradky
\

43% ‘ Oz novin

38%
zinternetovych stranek
/
/// jingk
{_ 14%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tab. 6.9 Piehled odpovédi na otazku: Kde/Jak jste se dozvédéla o kurzech tance,

ktery navstévujete

Zdroj informaci Pocet
kamarddka 18
noviny 6
internetové stranky 16
dcera 2

Zdroj: Vlastni zpracovan{

v e W

Jak z grafu 6.10 vyplyva, ucinnéjsi formou propagace, hned po osobni zkuSenosti
blizkych kamarddek je inzerce na internetovych strankdch. V dlouhodobégj$im
horizontu by také v porovnini sreklamou v novinich méla byt levnéjsi diky
postupnému rozpousténi nakladd na zhotoveni novych strdnek a Cinnosti
s tim souvisejicich (sprdvné provedend optimalizace pro fulltextové vyhleddvace).
Lepsi vysledky propagace na strankdch pravdépodobné souvisi s pfesnéjSim
zacilenim zdjemkyn o kurzy orientdlnich tanct, ¢emuz odpovidaji i dosaZené
vysledky z oblasti relevantnich klicovych slov. Na optimalizované stranky pfichazi
ve vétsing piipadii pouze cilova skupina zakaznic, kterd ma zajem o orientalni, bfi$n{

tanec.
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6.2 Shrnuti vzajemného porovnani

Nové stranky rahanur.cz dosdhly za pomérné kratkou dobu vySsi navstévnosti nez
piivodni web rahanur.estranky.cz. Uginky provedené optimalizace pro fulltextové
vyhledavace jsou dobfe patrné z grafi, které zndzornuji zdroje navstévnikia. Narast
navstévnikll z fulltextovych vyhleddvacii by nebyl moZzny bez pouZiti metod

SEO/SEM.

Potésujici je pak zjisténi, Ze celkovy pocet vracejicich se navstévniki v bieznu 2008
pfevySuje mnozstvi dcastnic zapsanych v kurzech. Strankdm se tedy podafilo
vybudovat jiz relativné rozsdhlou zakladnu stalych navstévnikd, kterd nesouvisi se
samotnymi kurzy tance a kterd je s nejvétsi pravdépodobnosti vysledkem provedené
optimalizace. Porovndvané neoptimalizované stranky podobnych vysledkl
nedosahovaly v Zddném ze sledovanych obdobi. Napftiklad v prosinci listopadu 2007
pocet vracejicich se ndvstévnikil piiblizné odpovidd poctu klientek ve vSech
v té dobé otevienych kurzech tance (38 vracejicich se navstévnikti — 40 klientek

v kurzech orientalniho tance).
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Obr. 6.11: Prehled skladby navsStévnikli stranek rahanur.cz v bfeznu 2008

v porovnani s poctem klientek v kurzech tance

100% -

m Unikatni navatévnici celkem

W Vrace)ici se unikatni
navstévnici

H Pocet klientek v kurzech tance

Unikatninavatévniciza hifezen 2008

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vracejici se ndvstévnici také doklddaji jednu zhlavnich podminek uspésné
optimalizace a to zajimavy a Casto aktualizovany obsah. Bez n€ho by logicky nebylo
mozné vybudovat si skupinu vérnych navstévnikli, moznych budoucich zdkaznikd.
Samoziejmée i fulltextové vyhleddvace ddvaji pfednost strankdm, které jsou Castéji

obmeénovany a lépe je pak hodnoti.

6.3 Ekonomické zhodnoceni

Urcit konkrétni cenu za optimalizovany web pro fulltextové vyhleddvaCe neni
jednoduché. Veétsina specializovanych firem, které se zabyvaji t€émito Cinnostmi,
je schopna poskytnout komplexni sluzby od tvorby webu, analyzy klicovych slov
az po vlastni implementaci SEO/SEM metod na dané stranky. Cena se pak odviji
od rozsahu stranek, ale i od jejich zaméfeni a cilové klicové fraze, kde zilezi na mite

konkurence v daném odvétvi.
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Stanovit dobu nédvratnosti investice do stranek optimalizovanych pro vyhleddvace je
opét komplikovangjsi. Je tfeba si uvédomit, Ze samotné zvySeni pozic ve vysledcich
vyhleddvani a nariist ndvStévnosti nemusi nutné¢ znamenat vyznamnéjsi ekonomicky
piinos. Presto lze ptedpokladat a ptedchozi rozbor stranek optimalizovanych pro
fulltextové vyhleddvace to potvrdil, Ze pfichozi ndvstévnik jiZ projevil zdjem o danou
oblast tim, Ze zadal uritou klicovou frazi. Je tedy velkd pravdépodobnost,
Ze se stane i zdkaznikem a dojde tedy ke zvySeni konverznitho poméru

navstévnik/zakaznik.

Vyhoda propagace pomoci optimalizovanych stranek oproti bézné formé reklamy
spociva praveé v presném zaméteni cilové skupiny zdkaznikti. Nicméné je ale nutné
pocitat s relativné del$i dobou ndvratnosti investice, protoZe efekt optimalizace
pro fulltextové vyhleddvace se vétSinou promitne aZ po Case, coZ lze chépat jako
jednu z nevyhod metod SEO/SEM. Dalsi nevyhodou je nutnost neustéle sledovat
a vyhodnocovat dosazené vysledky. Optimalizace pro fulltextové vyhleddvace by
sprivn€é méla byt nekoncici proces, ktery se bude dal vyvijet s ohledem
na vyhodnoceni soucasnych pozic dané stranky. Tato skutecnost ale znamena dals{

dodate¢né finan¢ni vydaje.

V piipadé stranek rahanur.cz lze fici, Ze provedend optimalizace pro fulltextové
vyhleddvace jiz piinesla hmatatelné ekonomické vysledky v podobé naplnéni
jednoho kurzu orientdlnich tanci (16 zdkaznic). Pfesto je nutné pripustit,
Ze za soucasné trzni ceny, které nabizeji specializované firmy, by se majitelce webu
optimalizace pro fulltextové vyhleddvace piili§ nevyplatila. Toto je dané i tim,
Ze vyuka orientalnich tanct neni jeji hlavni vydéleCnou Cinnosti, které by vénovala
vSechen sviij €as. Pii soucasném poctu 5 tane¢nich kurzii za tyden by se doba
ndvratnosti investice do optimalizace a tvorby nového webu pohybovala
pravdépodobné v tadech let. Ztoho plyne zjiSténi, Ze optimalizace stranek
pro vyhleddvace od profesiondlni spolecnosti ma smysl jen v tom piipadég, Ze se bude
jednat o skute¢né¢ komer¢ni projekt, ktery bude mit vétSi rozsah neZ popisované

stranky.
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7 Zavér

Cilem diplomové price bylo zhodnoceni ucinnosti metod SEO/SEM vzhledem
k ekonomickému piinosu, ktery by m¢l nastat v dasledku ristu navstévnosti a tim
i vy$§imu poctu zdkaznikl. Z vysledkii a vzdjemného porovndni optimalizovanych
stranek pro fulltextové vyhledavace a stranek bez provedené optimalizace vyplynulo,
7Ze 1 v pomérné kratkém Casovém horizontu je mozné diky spravné provedenym

metoddm optimalizace ziskat vetsi pocet navstévnikl a tim i budoucich zdkaznikd.

Zaroven doslo ke zjisténi, Ze forma propagace pomoci vlastnich optimalizovanych
webovych stranek je velice G€innd a to diky mozZnosti ptesnéji definovat a vystihnout
cilovou skupinu zdkaznikl. V del$im obdobi by dokonce méla byt tato reklama
v porovnani s jinymi druhy propagace finan¢né vyhodnéjsi. OvSem za predpokladu,
konicek, tak jako v pfipadé popsanych stranek rahanur.cz, kde by doba ndvratnosti
skute¢nych investic do tvorby a ndsledné optimalizace novych strdnek piesihla

mozny dosazeny zisk.

Optimalizace pro fulltextové vyhledavace je komplexnim souborem mnoha ¢innosti
jejichz spravna implementace by vzdy zajistila vysoké pozice ve vysledcich
vyhleddvani. Jednotlivé kroky optimalizace pro fulltextové vyhleddvace se vzajemné

doplnuji a jenom spole¢né dokdZou zajistit poZadovany efekt.

Lze tici, Ze kvalitn€¢ napsany HTML kéd, ktery dodrZuje doporuceni konsorcia W3C
a je sémanticky dobfe Citelny, by mé&l byt zakladnim kamenem nésledné optimalizace

pro fulltextové vyhledavace.

Pti tvorbé jakéhokoliv webu nebo stranek by bylo velkou chybou primarné
se soustfedit jen na rizné metody optimalizace pro fulltextové vyhledavace
a zvySovani pozic ve vysledcich vyhledavani bez jasné vize toho, pro¢ a pro koho

jsou stranky vytvafeny. Vhodn¢ vytvotreny web respektujici zakladni pravidla
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a doporuceni konsorcia W3C je uz viceméng, alesponn z pohledu zdrojového kddu,

castecn¢ optimalizovan.

Na zavér je tieba zdiraznit, Ze optimalizace pro fulltextové vyhleddvace by neméla
smysl bez kvalitniho a zajimavého obsahu danych stranek. Pfi tvorbé webu a jeho
obsahu by se mélo v prvé fadé myslet na budouci navstévniky a az pak na fulltextové

vyhledédvace a jejich systémy hodnoceni.
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9 Prilohy

1. Seznam pouZitych zkratek

2. Zdrojovy kéd stranek rahanur.cz

3. Screenshot stranek rahanur.cz

4. Zdrojovy kéd stranek rahanur.estranky.cz
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Piiloha ¢. 1: Seznam pouzitych zkratek

CSS
DTD
HTML
PPC
PR
SEM
SEO
URL
W3C
Www
XHTML
PHP

Cascading Style Sheets

Document Type Definition
HyperText Markup Language

Pay Per Click

Public Relation

Search Engine Marketing

Search Engine Optimization
Uniform Resource Locator

The World Wide Web Consortium
World Wide Web

Extensible HyperText Markup Language

Personal Home Page - Hypertext Preprocessor
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Ptiloha ¢. 2: Zdrojovy kdd stranek rahanur.cz

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/2000/REC-xhtml1-20000126/DTD/xhtml1-strict.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="cs" lang="cs">
<head>
<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=utf-8" />
<meta name="author" content="jamlc Barbuxa"/>
<meta name="copyright" content="&copy; 2007 jamlc Barbuxa" />
<meta name="copyright" content="&copy; 2007 Radka_Nosalova" />
<meta name="keywords" content="orientalni tance,orientalni tanec,kurzy tancui,btisni
tance,orientalni tance praha,kurzy tance,orient,kurzy orientdlnich tancii,orientalni
tance,orientdlni obchod,brisni tance,orientalni tance praha,kurzy orientalnich tancu,tanecni
kurzy,relaxacni dny,orientalni tanec,brisni tance,orientalni obchod,tanec"/>
<meta name="description" content="Orientdlni a bfi$ni tance jsou stile populdrné;jsi. Web
Soucdésti je orientdlni obchod - kostymy, zdvoje, kordlky. To znamend vse potiebné pro
kurzy orientalniho tance" />
<link rel="stylesheet" type="text/css" media="screen"
href="http://www.rahanur.cz/textpattern/css.php?s=default" />
<title>Orientdlni a bfiSni tance - kurzy Praha</title>
<script src="http://www.google-analytics.com/urchin.js" type="text/javascript"></script>
<script type="text/javascript">
_uacct = "UA-3129232-1";
urchinTracker();
</script>
</head>
<body>
<div id="main">
<div class="bg-main">
<div id="page">
<div id="head">
<div class="vlink">
<hl>
<a href="http://www.rahanur.cz/index.php">
<span class="h">Raha Nur </span>
</a>
</h1>
</div>
</div><!--konec head-->
<div id="col-ab">
<div class="bg-a">
<div id="col-a">
<div class="inside">
<a href="http://www.rahanur.cz/index.php">Uvod</a><br />
<a href="http://galerie.rahanur.cz/index.php">Fotogalerie</a><br />
<a href="http://www .rahanur.cz/Kurzy-tance/">Kurzy tance</a><br />
<a href="http://www.rahanur.cz/Relaxacni-dny/">Relaxa¢ni dny</a><br />
<a href="http://www.rahanur.cz/Pobyty/">Pobyty</a><br />
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<a href="http://www.rahanur.cz/O-tanci/">O tanci </a><br />
<a href="http://www.rahanur.cz/Kontakt/">Kontakt </a><br />
<a href="http://www.rahanur.cz/Odkazy/">0Odkazy</a>
<a href="http://obchod.rahanur.cz/catalog/">Obchod</a><br />
<a href="http://forum.rahanur.cz/index.php">Férum</a><br />
<form action="/index.php" method="get">
<div>
<input type="text" class="search" name="q" value="" />
<input type="hidden" name="s" value="search" />
<input type="submit" class="button" value="Hledat" />
</div>
</form>
<div class="sprava">

<a href="http://www.rahanur.cz/textpattern/index.php">Sprava webu</a><br />

<a href="http://www.rahanur.cz/webmin.php">Spriva galerie</a><br />
</div>
</div>
</div><!--konec col-a-->
<div id="col-b">
<div class="inside bg">
<h2 class="aktualne">
<span class="h">Aktuality</span>
</h2>
<div class="art akt">
<div class="postakt">21.03.2008</div>
<p>Dovolujeme si vas pozvat na festival pozndni a zabavy &#8211;
<strong>SciFaCon</strong><br />aneb svét v zrcadle védy a fantazie </p>
</div>
<h?2 class="posledni"><span class="h">Prosledni ¢lanky</span></h2>
<div class="art pos"> <h3>
<a rel="bookmark" href="http://www.rahanur.cz/Kurzy-tance/terminy-
vyucovacich-hodin">Terminy vyucovacich&#160;hodin.</a> -
<span class="post">10.04.2008
</span></h3><h3>
<a rel="bookmark" href="http://www.rahanur.cz/Kurzy-tance/kurzy-
tance">Kurzy &#160;tance</a> -
<span class="post">04.11.2007</span></h3>
<p>Text</p>
</div>
</div>
</div><!--konec col-b-->
<div class="fc"></div>
</div> <!--konec bg-a-->
</div> <!--konec ab-->
<div class="fc"></div>
</div> <!--konec page-->
</div><!--konec bg-main-->
</div><!--konec main-->
<div class="copy"></div>
</body>
</html>
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Ptiloha ¢. 3: Sceenshot webovych stranek rahanur.cz

Raha NI

LYo

Ovod AQtuHLLt@

Fotogalerie 06.032.2008
Rada bych vas upozornila na zajimavou akci, kterou
Kurzy tance pofad3d znama fotografka a publicistka Jita Splitkova.
Relaxacni dny Dovolujeme si vas pozvat na festival poznani a
zabavy — SciFaCon
Pobyty aneb svét v zrcadle védy a fantazie
O tanci Scifacon 2008 se bude konat 29.3.
Informace - mapu jak se na SciFaCon dostanete a
Kontakt podrobny program naleznete na jeho webovych
strankach.
i Plakét ke stahnutf
Obchod 02.03.2008
i R3da bych vas pozvala na tanetni seminaf spojeny s
Forum tvoFenim.
I:I Termin: 23.-25.5.2008
Hledat Misto konani: DDM Zastavka u Brna. Vice se dozvite v
sekci Pobyty — v z3loZce na levé strané této stranky.

Poslednl LA Lﬂh@

Terminy vyucovacich hodin. - 10.04.2008
Vikendovy pobyt - 21.03.2008

Scifacon - 0s.02.2008

MNavstivte zajimavou  akc, kterou pofada znama
publicistka a fotografka Jita Splitkova

Program Scifacon - os.02.2008
Program konference Scifacon najdete tady.

Kurzy tance - 04.11.2007

Kurzy tance béZi, jen co se po vanocich rozkoukate,
bude uZ doba na pfihlddeni se do daldiho kursu.
Budeme pokratovat po ukonéeni 15 ti  hodin.
Tentokrat to vychazi rlizné.Strasnice skondi pozd&ji.
Pfesny rozpis nie.

08. hodina Nazvy prvki - z0.11.2007

Existuji pojmy, které se viily a pak ty které se

LSyvinuly®™ o na hoding,. Zkusim o vam napsat

P 4 oboje,neberte to jako dogma, ale spis jako zpusob
# komunikace pravé a jen mezi nami.
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Ptiloha ¢. 4: Zdrojovy kéd webu rahanur.estranky.cz

<?xml version="1.0" encoding="windows-1250"?>
<!DOCTYPE html PUBLIC -//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0org/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-transitional.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" lang="cs">
<head>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=windows-1250" />
<meta name="Description" content="0 tanci, kursy tance,
vystoupeni,kostymy,zajimavosti,relaxacni dny a pobyty, " />
<meta name="keywords" content="bfisni tanec ,tribal ,orient , orientalni tanec, orientaln{
tance, tanec Praha, vystoupeni, kostymy,$perky, batikovand tricka, decoupage,tvofeni, pobyt
JSiti koslymd,relaxaéni den" />
<meta name="robots" content="all,follow" />
<meta name='googlebot' content="index,follow,snippet,archive' />
<meta http-equiv="imagetoolbar' content="no' />
<meta name="autosize' content="off' />
<meta name="author" content="Design: ART-PGN, http://www.art-pgn.info, kod:
Plavacek webdesign, http://www.plavacek.net " />
<link rel="stylesheet" type="text/css"
href="http://www.rahanur.estranky.cz/style1203364730.css" media="all" />
<title>rahanur.estranky.cz
</title>
<!--[if Ite IE 7]><style type="text/css">.photo { position: relative; }.photo a{position:
absolute;top: 50%;}.photo img{position: relative;top: -50%;left: -50%; }</style>
<![endif]-->
</head>
<body>
<div id="lista">
<center>
<div style="clear:both;width:760px;text-align:left;">
<span id="listaobsah">
<script type="text/javascript"><!--<!|[CDATA[
/* (¢)AdOcean 2003-2007 */
/* MASTER: sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny */
if(location.protocol.substr(0,4)=="http")document.write(unescape('%3C")+'script
id="sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny"
src=""+location.protocol+'//s1.cz.adocean.pl/_'+(new
Date()).getTime()+/ad.js?id=SSnn..FEA6EXOurFdXmeaQkCzxIw4o_tuMzBLkO0jbz3.f7/x='
+screen.width+'/y="+screen.height+"'
type="text/javascript"'+unescape('%3E%3C")+/script'+unescape('%3E"));
/]>--></script>
<script type="text/javascript"><!--<![CDATA[
/* (¢)AdOcean 2003-2007 */
/* SLAVE: sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny.ahead_750x100 */
if(typeof adoceanczomnfjsomma=="function') adoceanczomnfjsomma);
/]>--></script>
</span>
</div>
</center>
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</div>
<div id="page">
<center>
<div style="text-align:right;padding-right:Opx;width:770px;position:relative;">
<div style="position:absolute;left:779px;padding-top:120px;">
<script type="text/javascript"><!--<![CDATA[
/* (¢)AdOcean 2003-2007 */
/* SLAVE: sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny.skyscraper_120x600 */
if(typeof adoceanczkgctbreuue=="function') adoceanczkgctbreuue();
/]>--></script>
<script type="text/javascript"><!--<!|[CDATA[
/* (¢)AdOcean 2003-2007 */
/* SLAVE: sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny.rectangle_120x160 */
if(typeof adoceanczuergpothdq=="function’) adoceanczuergpothdq();
I]>--></script>
</div>
</div>
</center>
<div id="main">
<div id="logo">
<div id="logo-in"><h1>
<a href="http://www.rahanur.estranky.cz/">rahanur.estranky.cz</a></h1>
</div>
</div>
<div id="menu">
<ul>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/">Uvod</a>&nbsp;| </li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum">Fotoalbum</a>&nbsp;|
</li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/clanky/o-tanci">O tanci</a>&nbsp;!
</li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/kontakt">Kontakt</a>&nbsp;|
</li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/kursy-tance">Kursy
tance</a>&nbsp;| </li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/odkazy">0dkazy</a>&nbsp;|
</li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/clanky/max">Max</a>&nbsp;| </li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/faq">FAQ</a>&nbsp;| </li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/eshop">eshop</a>&nbsp;|
</li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/stranka/modni-prehlidka">modni
prehlidka</a>&nbsp;| </1i>
</ul>
</div>
<div id="topmenu">
<p><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/">Uvod</a> </p>
</div>
<div id="text">
<div id="text-in">
<div id="submenu">
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<div class="sub">
<p><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/">
<img src="http://www.rahanur.estranky.cz/archiv/iportret.jpg" width="125" height="115"
alt="To jsem ja" /></a></p>
</div>
<center>
<script type="text/javascript"><!--<![CDATA[
/* (¢)AdOcean 2003-2007 */
/* SLAVE: sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny.square_160x160 */if(typeof
adoceanczxalhcvimzj=="function') adoceanczxalhcvimz;j();//]]>-->
</script>
</center>
<div class="sub"><h2>Fotoalbum</h2>
<ul>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/eshop">eshop</a></li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/foto">foto</a></li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/orient">Orient</a></li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/tvoreni">Tvofeni</a></li>
<li><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/nezarazene">Nezarazené</a>
</li>
</ul>
</div>
<div class="sub"><h2>Posledni fotogalerie</h2>
<p><a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/orient/modni-
prehlidka"></a>
<br />
<a href="http://www.rahanur.estranky.cz/fotoalbum/orient/modni-
prehlidka">modnf piehlidka</a>
</p>
</div>
<div class="sub"> <h2>0Oblibené odkazy</h2>
<ul>
</ul>
</div>
<div id="searchbox" class="sub"><h2>Vyhleddvini</h2>
<form action="http://katalog.estranky.cz" method="post">
<fieldset>
<input type="hidden" id="domain" name="domain"
value="rahanur.estranky.cz" />
<input type="text" size="20" name="key" id="key" /><br />
<input type="submit" id="sendsearch" value="Hledej" />
</fieldset>
</form>
</div><h2>Archiv</h2>
<div id="calendar" class="sub">
<table>
<tr><td> <a href="http://www.rahanur.estranky.cz/archiv/mesic/2008/1"
title="Leden">&lt; &lt;</a></td> <td
colspan="5"><strong>Unor</strong></td><td>&gt; & gt;</td></tr><tr <td> <a
href="http://www.rahanur.estranky.cz/archiv/rok/2007/2" title="2007">&lt; &lIt;</a></td>
<td>colspan="5"><strong>2008</strong></td><td>&gt; & gt;</td></tr><tr><th>Po</th><th
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>Ut</th><th>St</th><th>Ct</th><th>Pi</th><th>So</th><th>Ne</th></tr><tr><td>&nbs
p;</td><td>&nbsp;</td> <td>&nbsp;</td><td>&nbsp;</td><td>1</td><td>2</td>
<td>3</td></tr><tr>
<td>4</td><td>5</td><td>6</td><td>7</td><td>8</td><td>9</td><td>10</td></tr><tr><t
d>11</td><td>12</td><td>13</td><td>14</td><td>15</td><td>1 6</td><td>17</td></tr>
<tr><td>18</td><td>19</td><td>20</td><td>2 1 </td><td>22 </td><td>23</td><td>24</td
S</tr><tr><td>25</td><td>26</td><td>27</td><td>28 </td><td>29</td><td>&nbsp;</td>
<td>&nbsp;</td></tr></table>
</div>
<script type="text/javascript"><!--<![CDATA[
/* (c)AdOcean 2003-2007 */
/* SLAVE: sanoma_cz.Sanoma Estr_nky._eny.kom_sdeleni_60x40+text */
if(typeof adoceanczkneiflmrve=="function') adoceanczkneiflmrvc();
/]>--></script>
</div>
<div id="content">
<div class="in">
<div class="userarea">
<div class="uvodni-strana">
<p><strong></strong></p>
<p/>
<p><strong>
<a href="http://www.rahanur.cz">www.rahanur.cz</a>.</strong>
</p>
<p>Text</p>
<p>
<span style="FONT-SIZE: 10pt; COLOR: black; FONT-FAMILY: Arial">
<font size="3">
</font>
</span>
</p>
</p>
</div>
<div class="clear">&nbsp;</div>
<center>
<script type="text/javascript"><!--<![CDATA[
/* (c)AdOcean 2003-2007 *//* SLAVE: sanoma_cz.Sanoma Estranky.zeny.text90 */
if(typeof adoceanczslnfcnlpdg=="function') adoceanczsInfcnlpdg();//]]>-->
</script>
</center>
</div>
</div>
</div>
<div class="end">&nbsp;
</div>
</div>
</div>
<div id="footer">
<p>&copy; 2005 - 2008 eStranky.cz | Vytvoreno sluzbou
<a href="http://www.estranky.cz">eStranky.cz</a>
</p>
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</div>
</div>

</div>
<script type="text/javascript">
<!-- var myTWin = window.myTWin; function OpenMyWin(link,winName) { var
retValue=true; if (myTWin!=null && !myTWin.closed) { myTWin.focus();
myTWin.location.href=link.href; } else { myTWin=window.open(link.href,winName); if
(myTWin==null Il typeof(myTWin)=="undefined") retValue=false; else {
link.target=winName; myTWin.focus(); } } return retValue; } -->
</script>
<script src="http://www.google-analytics.com/urchin.js" type="text/javascript"></script>
<script type="text/javascript">
_uacct = "UA-87180-1";
urchinTracker();
</script>
<!-- (C)2006 Gemius SA - gemiusAudience / estranky.cz / Pro zeny -->
<script language="javascript" type="text/javascript"><!--gemius_identifier = new
String(‘cstL._Q79vFIN.UxpdeUrRJa2. FOFLYxnyA6LYGL7E7n..7");gemius_href= new
String(document.location);if (document.referrer) { gemius_ref = new
String(document.referrer); } else { gemius_ref = ""; }if(typeof(Error)!='undefined') eval("try
{ if (typeof(top.document.referrer)=="string') { gemius_ref = top.document.referrer } }
catch(gemius_ex) {}");
iname = new
String(‘id="+gemius_identifier+';ref="+escape(gemius_ref.substring(0,299))+";href="+escape(
gemius_href.substring(0,299))+";");document.write('<div style="position: absolute; left:-
500px; top:-500px;"><iframe src="http://spir.hit.gemius.pl/gemiusaudience.html"
name=""+iname+"' width="1" height="1" frameborder="0"
scrolling="no"></iframe></div>");//-->
</script>

</body>

</html>
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Piiloha ¢. 5: Screenshot stranek webovych rahanur.estranky.cz

Pro€ tancuji orientalni tance? KdyZ jsem byla pfed lety poprvé na hodiné bfisnich
tancl, uvédomila jsem si, Ze tohle je to, co mne bavi. Byla to prézdninova ukdzkova
hodina, moc pfijemna lektorka nam vysvétlila vnitfni krdsu kaZdé Zeny a ja zjistila,
ze tohle je pro mé naprosto pfirozeny pohyb. Mé&la jsem pocit, jako bych to uz nékdy
zaZila, takové deja vu... a jesté dlouho mi ten pocit zfistal v hlavé. No a po

prazdnindch jsem zacala hledat, kde by se dalo tancit. Fotoalbum
B&hem let jsem prodla spoustu riznych kurzd, lektorek a styll a zjistila jsem, Ze = gshop
kdyz tan&im pravidelng, tak nemam Zadné problémy s kyclemi. KdyZ prestanu, m foto
nemfZu chodit. TakZe u mé je to jednoduché - tancuji rada, bavi mé to, krésa tance ® QOrient
je pro mé relax a navic mi to i zdravotné pomaha. Budu réda, pokud se na mych m TUOEehT

hodindch budete stejné dobfe citit i vy. Nt

Je&té par slov k orientalnimu jménu Raha Nur . Raha je vlastné pfeklad mého
obéanského jména Radomira a Mur znamend svétlo nebo paprsek. Budu se snaZit,
abych byla svétlem, které rozzafi vase dny. Moje ob&anské inicidly jsou RN....takZe |

Posledni fotogalerie

moje orientalni jméno na né volné navazuje. i peshiidka
Dnes je bfisni tanec pomé&rné rozsifeny. Réda bych nabidla i néco navic, néco co
jinde nenajdete. Rada bych propojila radost z tance s radosti z tvorby vlastnich véci
- at’ uZ malickosti nebo rozsshlych dél. Snad se mi to bude dafit.

Oblibené odkazy

Vyhledavani

TE&SIm se na vas a mam vas rada.

Raha Mur Hledej

Archiv
e Kvéten =
2= 2008 =
=, =

13 14 15 16 17 18
23 24 25
27 23 2% 30 31

HlERw
5
N
]

84



