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Faktory rozvoje venkovské turistiky v regionu Toulava

Souhrn

Tato diplomova prace se zaméfila na faktory ovliviwjici rozvoj turistiky v regionu
Toulava, kdy byly charakterizovany zakladni pojmy. Cilem bylo identifikovat a popsat
faktory, které maji rozvojovy potencial a zaroven zmapovat soucasny stav. Bylo tieba zjistit,
zda mnozstvi rozvijejicich se faktorti rozvoje turistiky bylo vyssi v poslednich 5 letech,
¢i Vv predchozich 5 letech. Zaroven bylo cilem zjistit nazor obyvatel Toulavského regionu
na piiliv turistl, na jeho pozitivni i negativni aspekty. V ramci priazkumu bylo i cilem zjistit,
zda existovala pozitivni korelace mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti
podnikatelskych subjektli. Na zakladé ziskanych dat byl pfipraven navrh planu strategického
rozvoje mestysu Sedlec-Prcice na horizont 5 let.

V ramci metodického postupu byl pouzit dotaznik mezi obyvateli regionu Toulava
a podnikateli v regionu, ktefi vyuzivaji regiondlni znacku Toulava. Dotaznik byl vytvoren
jako Google Formulaf a rozeslan podnikatelim, zatimco odkaz na né& byl sdilen mezi
mistnimi facebookovymi skupinami pro obyvatele. Kromé toho byla vytvofena SWOT
analyza a provedeno terénni Setieni. Tyto kroky vedly k navrhu strategického planu rozvoje.

Vysledky vyzkumu mezi mistnimi obyvateli a podnikateli ukézaly, Ze turisté
a obyvatelé regionu maji zajem o dal$i rozvoj turistiky v regionu Toulava a jsou ochotni
podporovat mistni podnikani. To ukazuje na pocit sounalezitosti mezi témito skupinami. Tato
zjisténi potvrdila dileZitost spoluprace mezi mistnimi samospravami, turistickymi sdruzenimi
a podnikateli a planovani rozvoje turistiky s ohledem na udrzitelnost a ochranu Zivotniho
prostiedi.

Na zakladé vyzkumu bylo konstatovano, Ze rozvoj turistiky v regionu Toulava ma
potencidl pro dalS$i rozvoj a prosperitu. Také bylo zjiSténo, ze podnikatelim vyuzivani
regiondlni znaCky pomdh4 v podnikani. Zajimavym zjisténim také bylo, ze pies situaci
S probc¢hlou pandemii nevnimali ani obyvatelé ani podnikatelé mnozstvi turisti vyssi
vV poslednich 5 letech, nez v pfedeslych 5 letech. Mezi zasadnimi zjiSténimi bylo, Ze jak
obyvatelé regionu, tak i1 obyvatelé vidéli budoucnost ve vyuzivani znacky Toulava
— regionalni produkt® a v navrzich se nejcastéji opakovalo slovo spoluprace. Vyssi spoluprace
mezi podnikateli, vy$si spoluprace mezi podnikateli a obyvateli ale i statni spravou. Bylo
zjisténo, Ze vyuzivani lokalni znacky v tomto piipadé podpoftilo pocit sounalezitosti.

Také byly identifikovany dalsi oblasti pro dalsi vyzkum a rozvoj turistiky v regionu
Toulava, jako je napfiklad rozvoj kulturniho turismu a cykloturistiky — zejména ve spojeni
s Kr¢inovou cyklostezkou. Tyto aktivity jsou stile vice popularni mezi turisty a region
Toulava mé potencial nabidnout unikatni zazitky spojené s mistnim kulturnim dédictvim
a tradicemi.

Zavér této diplomové prace tedy ukézal, Ze turisticky ruch ma v regionu Toulava
velky potencidl pro dal$i rozvoj a prosperitu a ze dalsi rozvoj turistiky by mél byt realizovan
s ohledem na udrZitelnost a ochranu Zivotniho prosttedi. Pokud budou tyto principy dodrZeny,
muze turisticky ruch v regionu Toulava pifinést pfinos nejen turistim, ale i mistnim
obyvatelim a podnikatelim.

Klic¢ova slova: Cestovni ruch, region, obec, turistika, rozvoj, strategicky plan.



Factors for the development of rural tourism in the
Toulava region

Summary

This thesis focused on the factors influencing the development of tourism in the
Toulava region, characterizing the basic concepts. The aim was to identify and describe the
factors that have development potential and also to map the current situation. It was necessary
to find out whether the amount of developing factors for tourism development was higher
in the last 5 years or in the previous 5 years. At the same time, the aim was to find out the
opinion of the residents of the Toulouse region about the influx of tourists, its positive and
negative aspects. The survey also aimed to find out whether there was a positive correlation
between the size of tourism and the satisfaction of business operators. On the basis of the data
obtained, a draft strategic development plan for Sedlec-Préice was prepared for a horizon
of 5 years.

As part of the methodological procedure, a questionnaire was used among the
inhabitants of the Toulava region and entrepreneurs in the region who use the Toulava
regional brand. The questionnaire was created as a Google Form and sent to the
entrepreneurs, while the link to it was shared among local Facebook groups for residents.
In addition, a SWOT analysis was created and a field survey was conducted. These steps led
to the design of a strategic development plan.

The results of the survey among local residents and entrepreneurs showed that tourists
and residents of the region are interested in the further development of tourism in the Toulava
region and are willing to support local businesses. These findings confirm the importance of
cooperation between local authorities, tourist associations and entrepreneurs and of planning
tourism development with sustainability and environmental protection in mind.

On the basis of the research, it was concluded that tourism development in the Toulava
region has the potential for further development and prosperity. It was also found that the use
of the Toulava brand helps entrepreneurs to do business. It was also an interesting finding that
despite the pandemic situation, neither residents nor entrepreneurs perceived the amount
of tourists to be higher in the last 5 years than in the previous 5 years. Among the key findings
was that both residents of the region and residents saw a future in the use of the Toulava
brand and the word collaboration was the most repeated in the suggestions. Greater
cooperation between businesses, greater cooperation between businesses and residents but
also government. It was found that the use of the local brand in this case promoted a sense
of belonging.

The thesis also identified other areas for further research and development of tourism
inthe Toulava region, such as the development of cultural tourism and cycling. These
activities are increasingly popular among tourists and the Toulava region has the potential
to offer unique experiences linked to local cultural heritage and traditions.

Therefore, the conclusion of this thesis has shown that tourism in the Toulava region
has great potential for further development and prosperity and that further development
of tourism should be implemented with sustainability and environmental protection in mind.
If these principles are followed, tourism in the Toulava region can bring benefits not only
to tourists but also to local residents and entrepreneurs.

Keywords: Tourism, region, municipality, tourism sector, development, strategic plan.
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1 Uvod

Venkovska turistika se rozviji a co se tyka tuzemské, tak ta stoupa zejména kvuli
uplynulym letim, kdy covid-19 zasédhnul turismus v nebyvalé miie. Cestovani do zahranici
nebylo bud’ mozné viibec, nebo bylo natolik komplikované, Ze se cela fada obyvatelti Ceska
rozhodla stravit svou dovolenou v tuzemsku. DalSim faktorem rozvoje venkovské turistiky
jsou hrozby v zahrani¢i — nemoci, valka, ptirodni katastrofy, Grazy. To v§e a mnoho dalSiho
hovoii pro straveni dovolené v tuzemsku. Z téchto diavodu byla ¢isla navstévnosti
na leckterych ¢eskych a slovenskych pamatkach v uplynulych sezonach rekordné vysoké.

S rozvojem navstévnosti regionll se 1 tyto regiony rozvijeji. Velmi Casto se rozvijeji
rychleji nez v minulosti. Diky zvySené pozornosti, zvySenému piisunu financi se tak tempo
jejich rozvoje vskutku zrychlilo. Ke stalicim turistickych cila se pfidavaji nové a diky tomu
se rozviji $irsi regiony, které v minulosti turisté ¢asto mijeli bez povSimnuti, ¢i byly znamy
jen mezi skalnimi fanousky téchto cilu.

Tématem této diplomové préace je problematika rozvoje venkovské turistiky v regionu
Toulava. Cilem prace je analyzovat faktory, které ovliviiuji rozvoj turistiky v regionu
a navrhnout opatteni pro jeji dalsi rozvoj.

Toto téma zapada do konceptu dosavadniho poznéni, nebot’ rozvoj turistiky v riznych
regionech je v soucasné dob¢ aktudlnim tématem. V minulosti se touto problematikou
zabyvalo jiz nékolik studii a vyzkumt, avSak kazdy region ma své specifika a je dulezité
analyzovat konkrétni faktory ovliviiujici turisticky ruch v daném regionu.

Téma rozvoje venkovské turistiky v regionu Toulava je aktualni z né€kolika davodu.
Za prvé, turisticky ruch ma vyznamny ekonomicky dopad na region a muze byt zdrojem
pfijmil pro mistni podnikatele a obyvatele. Za druhé, v poslednich letech dochazi k nariistu
zajmu o turistiku v pfirodé¢ a venkovskych oblastech, coz mize byt pro region Toulava
prilezitosti pro dal$i rozvoj. Za tteti, je dilezit¢ zohlednit vliv turistického ruchu na Zivotni
prostfedi a mistni komunity a planovat rozvoj turistiky s ohledem na udrzitelnost.

Osobni motivaci pro feSeni tohoto tématu je milj zdjem o cestovani a turistiku a zaroven
zajem o region Toulava, ktery mé potencidl pro rozvoj turistiky a zadroven muze byt vzorem
pro jiné regiony.

V ramci prace budou analyzovany faktory ovliviiujici rozvoj turistiky v regionu
Toulava, jako jsou povédomi o regionu, jeho prezentace a propagace, podpora mistnich
podnikil a rozvoj turistickych aktivit. Na zéklad€ analyzy budou navrZena opatieni pro dalsi
rozvoj turistiky v regionu Toulava. Vysledkem prace bude strategie regiondlniho rozvoje
zamétend na turisticky ruch a zlepSeni ekonomického a kulturniho potencialu regionu.

Konkrétnimi cili této diplomové prace jsou:

e prozkoumat povédomi o regionu Toulava mezi mistnimi obyvateli a turisty
a analyzovat faktory ovliviujici turisticky ruch v regionu,

e zhodnotit vliv regionalni znacky Toulava na prezentaci regionu a podnikani v regionu,

e navrhnout opatieni pro dalsi rozvoj turistiky v regionu Toulava a vytvofit strategii
regionalniho rozvoje zamétenou na turisticky ruch,

e poskytnout mistnim samospravam, turistickym sdruzenim a podnikatelim v regionu
Toulava praktické nastroje pro planovani a realizaci strategie rozvoje turistiky.



Vysledkem této diplomové prace bude strategie regionalniho rozvoje, kterd bude
zaméfena na rozvoj turistiky v regionu Toulava a zlepSeni ekonomického a kulturniho
potencialu regionu. Navrzena opatfeni by mohla vést k dalSimu zvySeni zajmu turistli o region
Toulava a tim k jeho dal§imu rozvoji a prosperité.

Celkové lze tedy fici, ze tato diplomova prace ma potencial ptispet k dalSimu rozvoji
turistiky v regionu Toulava a mtize byt inspiraci pro dalsi vyzkumy a studie zamétené
na rozvoj turistiky v riznych regionech.



2 Védecka hypotéza a cile prace

Tato diplomova prace se zabyva rozvojem turistiky v regionu Toulava a jejimi vlivy
na podnikatelskou sféru Zivota. Zaroven jsou v ni popsany vztahy a vazby mezi turistikou
a zivotnim prostfedim, se kterym problematika trvale udrzitelného rozvoje souvisi. Tyto
okruhy jsou aplikovany na uzemi oblasti Toulava, které se nachazi na uzemi Jihoceského
a Stredoceského kraje.

Pfi zkoumani problematiky se pozornost soustiedi na rozpracovani néckolika
stanovenych cilti. Prvnim cilem préce je zjistit a popsat vybrané faktory rozvoje venkovské
turistiky a popsat vybrané faktory rozvoje venkovské turistiky, které jsou dulezité pro rozvoj
regionu Toulava a jejich aspekty, charakterizovat venkov, venkovskou turistiku
a charakterizovat moznosti podpory rozvoje venkovské turistiky. Popsat a rozlisit faktory,
které se rozvijeji a které maji potencial a zarovent zmapovat soucasny stav. Zaroven je cilem
zmapovat nazor obyvatel Toulavského regionu na pozitivni piinosy pfilivu turistl a zaroven
na negativni aspekty tohoto jevu. Na zaklad¢ ziskanych dat bude pfipraven navrh planu
strategického rozvoje obce Sedlec-Préice na horizont 5 let. Prace se zaméfi na obyvatele
tohoto regionu a na mistni podnikatelské subjekty.

Zkoumani problematiky je zaloZeno na tfech hypotézach:

1. Mnozstvi rozvijejicich se faktorti rozvoje turistiky je vyssi, nez mnozstvi faktora je
Vv poslednich 5 letech vyssi nez v pfedchozich letech.

2. Mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti podnikatelskych subjekti v dané
oblasti je pozitivni korelace.

3. U obyvatel regionu Toulava pfevySuje pozitivni nazor na pfiliv turisti v regionu
a na piinosy tohoto turistického ruchu pro né.

2.1 Cil

Naplni diplomové prace je zjistit a popsat vybrané faktory rozvoje venkovské turistiky,
které jsou dulezité pro rozvoj regionu Toulava a jejich aspekty, charakterizovat venkov,
venkovskou turistiku a charakterizovat moznosti podpory rozvoje venkovské turistiky.
Identifikovat a popsat faktory, které maji rozvojovy potencidl a zaroven zmapovat soucasny
stav. Zaroven je cilem zjistit nazor obyvatel Toulavského regionu na pfiliv turistli, na jeho
pozitivni 1 negativni aspekty. Na zdkladé ziskanych dat bude pfipraven navrh planu
strategického rozvoje méstysu Sedlec-Prcice na horizont 5 let. Prace se zaméfi na obyvatele
tohoto regionu a na mistni podnikatelské subjekty. Tato oblast je pro ucely prace vybrana
hned z né¢kolika davodi. Za prvé, Toulava se nachazi v pomezi dvou kraji — JihocCeského
a Stredoceského, coz ji déla dostupnou pro Siroké spektrum turistl z téchto dvou kraja a také
z okolnich regiond.

Za druhé, oblast Toulavy ma bohatou historii a kulturu, cozZ mize pfitahovat turisty,
kteti hledaji autenticky zaZitek z venkovského prostredi. Toulava je naptiklad znama pro své
kulturni pamatky, jako jsou historické hrady a zadmky.
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Za tieti, oblast Toulavy ma rovnéz vyznamny potencial pro rozvoj agroturistiky. Je zde
mnoho malych rodinnych farem a hospodafstvi, které se specializuji na produkci mistnich
potravin a napoji. Tuto piilezitost 1ze vyuzit pro rozvoj agroturistiky a nabidku zazitkt
spojenych s farmaiskym zivotem a vyrobou mistnich produkti.

Celkove¢ lze tedy fici, ze oblast Toulavy nabizi fadu pfilezitosti pro rozvoj cestovniho
ruchu a agroturistiky, coz z ni ¢ini vhodnou lokalitu pro studii potencialu agroturistiky
a venkovského cestovniho ruchu.

Tato prace se zaméfuje na rozvoj venkovské turistiky v regionu Toulava a jeho
moznosti podpory. Cilem prace je zjistit a popsat faktory, které jsou dulezité pro rozvoj této
turistiky v daném regionu a identifikovat ty faktory, které maji rozvojovy potencial. Dale je
cilem charakterizovat venkovskou turistiku a moznosti jeji podpory.

Prace se bude zabyvat obyvateli regionu Toulava a mistnimi podnikatelskymi subjekty.
Vyzkum bude zalozen na tfech hypotézach, které budou ovérovany béhem vyzkumu. Prvni
hypotéza tvrdi, Ze mnozstvi faktorii pozitivnich pro rozvoj turistiky v poslednich 5 letech je
vys$§i nez mnozstvi faktorti v pfedchozich letech. Tato hypotéza bude ovéfena pomoci analyzy
dat o rozvoji turistiky v regionu v poslednich 5 letech a srovnani s daty z ptedchozich let.

Druhd hypotéza tvrdi, Ze mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti
podnikatelskych subjekti v dané oblasti je pozitivni korelace. Tato hypotéza bude ovétena
prostfednictvim dotaznikového Setfeni mezi mistnimi podnikatelskymi subjekty a analyzy dat
o turistickém ruchu v regionu.

Tteti hypotéza tvrdi, Ze u obyvatel regionu Toulava pievazuje pozitivni ndzor na piiliv
turistl v regionu a na pfinosy tohoto turistick¢ho ruchu pro né. Tato hypotéza bude ovéiena
prostfednictvim dotaznikového Setfeni mezi obyvateli regionu Toulava a analyzy dat
0 turistickém ruchu v regionu.

Na zaklad¢ ziskanych dat bude piipraven navrh planu strategického rozvoje méstysu
Sedlec-Préice na horizont 5 let, ktery bude zaméfen na rozvoj venkovské turistiky. Cilem
tohoto planu bude maximalizovat pozitivni vliv turistického ruchu na region a minimalizovat
jeho negativni dopady na mistni obyvatele a ptirodu.

2.2 Dil¢i cile

Jako dil¢i cile této prace jsou stanoveny nasledujici body:

1. Identifikovat a popsat faktory, které jsou dulezité pro rozvoj venkovské turistiky
v regionu Toulava.

2. Charakterizovat venkov a venkovskou turistiku, véetn¢ jejich potencialnich vyhod
a nevyhod.

3. Zhodnotit soucasny stav rozvoje turistiky v regionu Toulava.

4. Zjistit nazor obyvatel regionu Toulava na pfiliv turistl a na to, jak turisticky ruch
ovliviiuje jejich kazdodenni Zivot.

5. Zjistit ndzor mistnich podnikatelskych subjektl na turisticky ruch v regionu Toulava.

6. Identifikovat faktory, které maji nejvétsi rozvojovy potencial v oblasti turistiky
a navrhnout strategii pro jejich vyuziti.

7. Srovnat mnozstvi faktorti pozitivnich i negativnich pro rozvoj turistiky v poslednich
5 letech s faktory v piedchozich letech.
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8. Zjistit, zda existuje pozitivni korelace mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti
mistnich podnikatelskych subjektii v regionu.

9. Navrhnout plan strategického rozvoje méstysu Sedlec-Prcice na horizont 5 let s cilem
maximalizovat pozitivni vliv turistického ruchu na region a minimalizovat jeho
negativni dopady na mistni obyvatele a piirodu.

Tyto dil¢i cile by mély pomoci zabezpecit, Ze prace bude zaméfena na dulezité aspekty
rozvoje venkovské turistiky v regionu Toulava a Ze bude mit konkrétni cile a vystupy, které
budou nasledné€ slouzit k navrzeni strategie pro rozvoj turistického ruchu v daném regionu.
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3 Literarni reSerse

Venkovska turistika je trendem posledni doby v Cesku, ale ma dlouholetou tradici
Vjinych zemich. Zejména v Némecku, v regionu Bavorsko, v Rakousku, ve Svycarsku
a na francouzském venkové. Prave tyto regiony porovnam.

3.1 Vymezeni pojmu znacka

V ramci teorie je mozné se potkat S riiznymi definicemi znacky. Znacka je dilezitou
soucasti marketingu uz od jeho samotného zacatku vyvoje. Zatimco v minulosti slouzila
zejména k odliSeni od ostatnich sluzeb a vyrobkd. V soucasnosti se jedna zejména
0 vyznamny strategicky nastroj marketingu (Pelsmacker & Geuens 2003).

Rauschnabel a Ahuvia (2021) se zaméfuji na vyznam znaCek z hlediska teorie
znakového vyznamu. Autofi se snazi ukazat, jak znacky vytvareji vyznam a jakym zptsobem
tento vyznam ovliviluje spotiebitele. V teorii znakového vyznamu se znacky chéapou jako
znaky, které jsou nositeli vyznamu.

Kirchgeorg a Bieger (2021) pfinaseji ptehled soucasného stavu vyzkumu v oblasti brand
communities v cestovnim ruchu a vyzdvihuji dtlezitost brand communities pro cestovni ruch.
Ukazuji, ze brand communities mohou byt klicovym faktorem pro tvorbu hodnoty pro
cestovni ruch a pro budovani loajality zakazniki.

Mayer a Knipfer (2021) se zaméfuji na podnikatelské vypréaveéni a vytvareni znacky
destinace na ptikladu regionu Tyrolsko v Rakousku. Poukazuji na to, Ze podnikatelské
vypravéni miize byt G¢innym nastrojem pro budovani znacky destinace a pro ptildkani
cestovnich ruchu. Na zaklad¢ ptipadové studie ukazuji, jak 1ze podnikatelské vypravéni pouzit
k vytvofeni autentické znacky destinace.

Rauschnabel a Ahuvia (2021) také zkoumaji, jaky vliv maji vyznamy znacek
na spotiebitele a jakym zplisobem ovliviyji jejich vnimani produkt. Ukazuji, Ze vyznam
znacek muze mit vyznamny vliv na spotiebitele, a to jak v pozitivnim, tak i v negativnim
smyslu. Spotiebitelé mohou napiiklad vnimat znacky jako symboly luxusu, kvality,
spolehlivosti, nebo naopak jako znaky, které jsou spojeny s negativnimi vlastnostmi.

Kotler a Keller (2013) ve své knize ftikaji, Ze: ,,Znackovy je ten vyrobek nebo sluzba,
jejichz vlastnosti se urcitym zplsobem liS§i od ostatnich vyrobkidi anebo sluzeb urcenych
k uspokojovani téze potieby.” V knize je mozné se dodist, Ze znacka reprezentuje a pomaha
prodeji sluzeb ¢i vyrobku. Zakaznici si mtizou se znackou vybavit konkrétniho prodejce nebo
vyrobce.

3.2 Vymezeni pojmu regionalni znacka

Regionélni znacka je druh ochranné zndmky, ktera je pouzivana pro produkty, které
jsou vyrabény v ur€itém regionu a spliluji urcité standardy kvality nebo jsou spojeny
surCitym mistem ptvodu. Tyto znacky se pouzivaji k podpofe mistnich ekonomik
a zduraznéni pivodu nebo kvality produktt (European Commission 2019).
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Hoffmann a Hennigs (2021) se zamétuji na roli regionalnich znac¢ek v budovani diavéry
spotfebitelll v regiondlni produkty. Autofi zvazuji vysledky dvou vyzkumd, které se tykaji
rostouciho trendu preference lokélnich a regionalnich produktd, a poukazuji na to, Ze
regiondlni znacky mohou hrat klicovou roli pii budovéani divéryhodnosti regionalnich
produktii.

Kasper-Brauer a Thelen (2021) zkoumaji, jak regiondlni znackova architektura
ovlivituje vniméni produkti a znacek spotiebiteli. Autofi ukazuji, ze regionalni znackova
architektura muize byt ucinnym nastrojem pro podporu pozitivniho vniméani produktt
a znacek.

Kliem a Kagermeier (2021) popisuji vztah mezi regionalni znackou a loajalitou
Kk cestovnimu ruchu v ruralnich oblastech. Autofi ukazuji, Ze pozitivni vnimani regionalni
znaCky ma silny vliv na loajalitu turistd k regionu a jeho produktim.

A na zavér Diamantopoulos a Han (2021) se zamétuji na srovnani pojmu place branding
a regionalni branding. Autofi zvazuji rozdily mezi témito dvéma pojmy a poukazuji na to, ze
regionalni branding se vénuje vice specifickym vlastnostem regionu, zatimco place branding
se zamé&fuje na obecné rysy a znacky mist.

3.3 Vymezeni pojmu region

Podle zékona o podpoie regionalniho rozvoje ¢. 251/2021 Sb. je region ,,uzemni celek
vymezeny pomoci administrativnich hranic kraj, okresl, obci nebo sdruzeni obci, jehoz
rozvoj je podporovan“ (AION CS 2021).

Region lze obecné definovat jako ,,... Gzemi s vice ¢i méné piesné¢ vyznacenymi
hranicemi, které Casto slouzi jako spravni jednotka niz$i, nez je uroven ndrodniho statu®
(CSU 2012), jehoz identita je tvofena specifickymi rysy — krajinou, podnebim, jazykem,
etnickym pivodem nebo spole¢nou historii.

Dle Skokana (2004) je region uzemi definovanymi prvky, v némz existuje specificka
funkéni a souvisejici infrastruktura a prosazuje se spole¢ny zajem na rozvoji regionu a na
zlepSeni Zivotni trovné jeho obyvatel.

3.4 Vymezeni pojmu regionalni produkt

V Ceské republice ma kazdy region svilj neopakovatelny charakter, ktery je dany
piirodnim bohatstvim, kulturou a staletymi tradicemi jeho obyvatel. Cast tohoto charakteru
nesou také vyrobky a produkty pochazejici z urcité oblasti. Je do nich vloZena prace tamnich
femeslnikli a zemédélcl 1 c¢ast jejich duSe. Navstévnikim je pak nabizena specificka
pohostinnost a neopakovatelné zazitky (Kinet 2023).

Hlavnim zamétenim cestovniho ruchu a pohostinstvi je jidlo, vzhledem k tomu, Ze jidlo
je praveé zakladnim prvkem stravovacich sluzeb a poskytovani pohostinstvi (Hall & Gossling
2016).
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3.5 Regionalni rozvoj

Regionalni rozvoj vedeny volnym ¢asem odkazuje na volny ¢as jako na mechanismus
k dosazeni Sirokych spoleCenskych cild v ramci regionu: ekonomickych piijmd,
zamestnanosti a urovné sluzeb, ale také kulturnich nebo ochranatfskych ambici. Zapojeni
do takového regionalniho rozvoje fizeného volnym c¢asem se ukazuje jako komplexni
zalezitost (Meekes, Buda & Roo 2022).

3.6 Cestovni ruch

Cestovni ruch se stava stale vice popularni a pfitazlivy jako mechanismus pro stimulaci
a rast venkova. Zajem turistii o navstévu venkova rozsitil odvétvi v cestovnim ruchu (George,
Mair & Reid 2009). Turismus ve venkovském prostiedi nazyvany téz venkovsky cestovni
ruch (Hall, Kirkpatrick & Morag 2005). To, ze rust cestovniho ruchu, a to jak ve méstech, tak
I na venkov¢, se dostava pod zvySenou pozornost, potvrzuji i Boom et al. (2021).

Prostfednictvim psychologického, politického a socidlniho zmocnéni by sprava
destinaci méla podporovat motivaci obyvatel spojit se s ostatnimi uzivateli mésta (véetné
turistll); moznost ovlivnit mistni rozvoj cestovniho ruchu, pokud jsou jim ovlivnéni;
a schopnost t€Zit z mistniho cestovniho ruchu (Erdmenger 2022).

Kombinace faktorii, véetné¢ dopadu informacnich a komunikacnich technologii (ICT)
na cestovni ruch a potfeba posilit inovace, konkurenceschopnost a udrZzitelnost, vyvolala
potfebu hledat nové cesty pro planovani a fizeni destinaci. Mezi né¢ mohou patfit chytré
destinace (SD), nepochybné souvisejici s nartistem projektd chytrych mést a moédnim slovem
,chytra turistika“ (Soares, Domareski & Ivars-Baidal 2022).

Vliv technologii na turisticki mésta a destinace vedl ke vzniku obnovenych
manazerskych piistupti, které se snazi prizpisobit procesy planovani novym vyzvam
a ptilezitostem odvozenym z inteligentniho scénaie (Ivars-Baidal et al. 2023).

Cestovni ruch je rostouci primysl, ktery vyzaduje holistickd a na budoucnost

orientovana planovaci opatieni, kterd minimalizuji negativni externality cestovniho ruchu
a vedou rast odvetvi smérem k cesté rozvoje (Saarinen, Rogerson & Hall 2017).
zejména to, jak digitalizace komunikace proménila marketing v cestovnim ruchu a tim 1 cely
cestovni ruch.
Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) definovana na Mezinarodni konferenci
0 statistice cestovniho ruchu v roce 1991 v kanadské Ottav€. Tu také uvadéji Paskova
a Zelenka (2002): ,,Za cestovni ruch se povazuje ¢innost osoby, cestujici na prechodnou dobu
(u mezinarodniho cestovniho ruchu maximalné¢ jeden rok, u domaciho Sest mésicti) do mista
mimo své trvalé bydlisté, ptfi¢emz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonavat vydélecnou
¢innost v navstiveném misté (trvaly ¢i pfechodny pracovni pomér). Miize se vSak jednat
0 sluzebni, obchodni ¢i jinak pracovné motivovanou cestu, jejiz zdroj uhrady vyplyva
z pracovniho poméru u zaméstnavatele v misté bydlist€ nebo v misté sidla firmy.*“ Stejnou
definici uvadi i dalsi autofi (Vogel, Vehlgut & Miiller 2022).
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3.7 Turista vs. vyletnik

Heskova (2006) popisuje termin subjekt cestovniho ruchu jako navstévnika, turistu nebo
vyletnika. Tyto tfi pojmy jsou synonyma pro ucastnika cestovniho ruchu. Navstévnik je
oznaceni pro osobu, ktera cestuje v ramci domaciho cestovniho ruchu na jiné misto v zemi
svého trvalého bydlisté na dobu kratsi nez Sest mésicil.

Italsky c¢lanek ,,Turista versus vyletnik: jaky je rozdil?* (SiViaggia 2021) popisuje
rozdily mezi turistou a vyletnikem v Italii. Clanek popisuje turistu jako osobu, ktera se zajima
o kulturu, historii a pamatky, zatimco vyletnik hleda ptilezitost k relaxaci a odpocinku.

Heskova (2006) popisuje vyznam produktu cestovniho ruchu z rtznych hledisek
a definuje ho jako vSe, co je nabizeno na trhu cestovniho ruchu s cilem uspokojit potieby
navstévnikli a vytvofit tak komplexni soubor zazitki. Tuto definici dopliiuje pohledem
z ekonomického hlediska.

Jedna z forem, ktera blize vymezuje misto pobytu, je venkovsky cestovni ruch. Certik
et al. (2001) se zamétuje na venkovsky cestovni ruch jako jednu z forem produktu cestovniho
ruchu, ktera predstavuje rekreaéni formu cestovniho ruchu, spojenou s pobytem
ve venkovském prostiedi a s cilem maximalné pobyvat v ptirodé.

3.8 Venkov a venkovské regiony

Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+ vy¢lefiuje ekonomicky a socidlné ohrozené
venkovské regiony (Vaishar & Stastna 2023).

Existence okrajovych venkovskych regiont je ptfirozenym disledkem vztahii centrum
— periferie. V literatufe je jako rozvojové prilezitosti pro tyto regiony uvadén rozvoj
nenarocného cestovniho ruchu vcetné agroturistiky (Giaccio et al. 2018) a vyroba energie
z obnovitelnych zdroji (Shortall et al. 2019). Zakladem rozvoje by navic mély byt flexibilni
malé podniky. Li, Westlund a Liu (2019) povazovali za kli¢ovou spolupraci mistnich aktért
vV margindlnich regionech, zatimco Bock (2019) hovofil o viceuroviiovém vladnuti.

Nejen rozsiteni Evropské unie (EU) v roce 2004 vedlo k tzv. mainstreamingu LEADER
v evropském venkovském prostoru jako klicovému pfistupu ke stabilizaci a rozvoji
venkovskych oblasti (Navarro, Woods & Cejudo 2015; Dax et al. 2016). Dostate¢né finan¢ni
zabezpeceni ovlivnilo i enormni nartst po¢tu mistnich akénich skupin (MAS) ve vétsin€ zemi
EU, zejména v obdobi 20072013 (Chevalier 2012). Zna¢ny pocet nové podpotenych skupin
se stal aktivnimi nositeli a realizatory participativnich rozvojovych myslenek. Nasledné
se zvysil dopad Cinnosti podporovanych MAS a v nékterych zemich vice nez polovina
venkovského obyvatelstva zila na uzemich, kde nékteré ze skupin skute¢né piisobily. I pies
tento dominantni trend je vhodné pifedpokladat vyrazné rozdily v rozsahu a zpisobu
implementace mezi Clenskymi staty Evropské unie (Chevalier et al. 2017). To vSe popisuje
ve své rocence Konecny (2019).
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3.9 Formy udrzitelné cestovni turistiky

Jednou z moznosti udrzitelného cestovniho ruchu je venkovsky cestovni ruch. Paskova
a Zelenka (2002) popisuji venkovsky turismus jako "celkové pojmenovani pro typ cestovani
s vicedennim pobytem a s volno¢asovymi ¢innostmi na venkové (prochazky a pési turistika,
jizda na bicyklu ¢i na koni, sledovani a starost o domaci zvifata apod.), s ubytovanim
v soukromych domech nebo v mensich spoleénych ubytovacich zafizenich". Certik et al.
(2001) vsak tento typ cestovani oznacuji jako venkovska turistika a definuji ji jako "rekreacni
formu cestovniho ruchu, spojenou s pobytem ve venkovském prostiedi se snahou ucastnikli
maximalné¢ pobyvat ve volné ptirod¢". Dal§imi synonymy pro venkovsky cestovni ruch
mohou byt napiiklad venkovska rekreace, venkovské zazitky, turistika v piirodé nebo
venkovské aktivity.

Mezi zékladni formy venkovského cestovniho ruchu patii agroturistika,
ekoagroturistika, chatafeni a chalupateni a ekoturistika.

Stiibrna (2005) vysvétluje agroturistiku jako specifickou formu venkovské turistiky,
ktera je charakterizovana piimym vztahem k zemédélskym pracim nebo usedlostem se
zemédelskou funkci a vedle vyuzivani pifirody a krajiny venkova. Dale popisuje
ekoagroturistiku jako formu agroturistiky, kterd se vyznacuje ti¢asti na zeméd¢lskych pracich
a konzumaci produkti ekologického zemédé€lstvi a sepjetim s farmarskou rodinou. DalSim
synonymem je ekoturistika, kterou Certik et al. (2001) charakterizuji jako turistiku souvisejici
s programem ekologie cestovniho ruchu a pfedpokladd rozumné hospodateni s zivotnim
prostfedim. Mezi dals$i synonyma pro agroturistiku patii napiiklad farmaisky cestovni ruch
nebo zemédelska turistika.

Lane, Kastenholz a Carneiro (2022) uvadi, Ze venkovska turistika se na konci
70. a na pocatku 80. let stala celosvétovou a rostouci aktivitou, a nakonec se také stala
zakladnim kamenem rlstu udrzZitelného cestovniho ruchu a nyni hraje zasadni roli
Vv regiondlnich planech obnovy v mnoha zemich a v mnoha situacich.

3.10 Turisticky potencial venkova

ZkuSenost Organizace pro hospodatrskou spolupraci a rozvoj (OECD), kde ¢lenem je
i Ceska republika, ukazuji, ze progres venkovského turismu vyhovuje potiebam a zajmim
obyvatel na obou stranach trhu. Zaliba v Cinnostech existuje jak na strané vyzadujicich
pobyty, tak i po specializovanych produktech, a navic na strané poskytujicich téchto vytvora.
Existuji zde odborné sdruZeni, jako je napiiklad Asociace provozovatell agroturistiky, ktera
poskytuje metodickou a odbornou podporu pii zabezpecovani ristu téchto sluzeb (OECD
2020). Po vstupu do EU je také zfetelny narustajici zdjem o venkovsky turismus
a agroturistiku ze pfilehlych zemi, coz vede k naristu cizich turistd do Ceské republiky.
OECD také uvadi, ze venkovsky turismus neni ndhodnym ani do¢asnym rozvojovym jevem.
Jde o aktivitu, ktera patii do tzv. modernich sektortii, av§ak za rozvojem venkovského turismu
stoji motivace jak na stran¢ nabidky, tak na strané poptavky faktort, které maji dlouhodobou
povahu (Luger 2022).

Dle né¢kolika autor (OECD 2020; Janusz & Bajdor 2013) existuje 10 rozhodujicich
faktori, které venkovskou turistiku pozitivné ovliviuji:
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1. zvySovani trovné vzdélani — bylo prokazano, Ze stoupajici troven vzdélani odpovida
vy$§imu zajmu o venkovskou rekreaci, agroturistiku a dovolenou zamétenou na
specialni zajmy,

2. vzrustajici zajem o tradice — zdjem o dédictvi z minulosti, a to jak vybudovang,
tak ptirodni,

3. VvEtsi mnozstvi volného Casu — volny ¢as ve spojeni s vySSimi pifijmy obyvatelstva,
rodin, skupin senior ptispiva i k rastu obliby dovolené na venkoveé,

4. dopravni infrastruktura — odlehlost venkovskych prostor uz nehraje roli diky
automobiltim a také vetejné dopravou,

5. podminky pro pobyt ve zdravém prostiedi — venkovské prostiedi ma idedlni podminky
k poskytovani vSech druhii rekreace pod Sirym nebem, a je tak pokladdno za zdravé
prostiedi ke straveni dovolené,

6. kvalitni vybaveni — doSlo ke zkvalitnéni vybaveni a vystroje pro pobyt v pfirode,

7. vzrlstajici zdjem o zdravéjsi potraviny — trend je vyuzivan zejména v agroturistice,
kde je mozné nabidnout navstévnikiim ptimo produkty z farmy,

podil seniorské turistiky,

9. individualismus v turistice — mnoho mladych lidi se odreagovava v masové
neorganizované turistice spojené s péci o zivotni prostiedi, rozvojem osobnosti anebo
s vypomoci v zemédélskych ¢innostech,

10. rozvoj reklamy a cestovnich zprostfedkovatelskych sluzeb — cestovni kanceléie
a agentury objevily zajem turistli o venkovské prostiedi, a snazi se vytvaret vSechny
podminky pro to, aby pobyt v pfirod€ byl pro turisty levnéjsi nez ostatni turistické
pobyty.

3.11 Udrzitelnost venkovské turistiky

Patu (2021) uvadi, Ze cestovni ruch je ¢innost, ktera mize mit opravdu velky dopad
na udrzitelny rozvoj. Udrzitelnost cestovniho ruchu zahrnuje rozsahlou spolupraci mezi
turistickymi spole¢nostmi, turistickymi destinacemi a staty, regionalnimi a mistnimi organy,
aby bylo mozné pokryt Sirokou skupinu problémi a zaroven si zachovat konkurenceschopny.

S rostoucim holistickym pfistupem k udrZitelnosti v cestovnim ruchu se vedle
ekologickych a ekonomickych vyzev dostavaji do poptedi zjmu 1 vyzvy socidlni. Dilezity je
zejména pozitivni a vstficny zdkladni postoj obyvatel regionu vici iniciativam v oblasti
turismu a ochota se cestovnimu ruchu vénovat (Wachter 2022).

PredevSim klimaticka zména a s ni spojené zmény zejména v planovani destinaci
si vyzaduji alternativy a nové koncepce. Cilem tzv. zeleného cestovani je naptiklad
nevyuzivat lety na kratké vzdalenosti, poznavat destinace v bliz§im okoli domova, pouzivat
vetejnou dopravu a jizdni kola a podobné (Gryshchenko 2022).
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3.12 Venkovska turistika

Venkovskd tizemi mohou tézit z podnikatelské dynamiky vytvarené malymi podniky
cestovniho ruchu, zejména pokud je spojena s motivaci Zzivotniho stylu piislusnych
podnikatell. Navzdory neduvéfe mezi nékterymi vyzkumnymi pracovniky, pokud jde
0 piinos malych podnikti cestovniho ruchu k venkovskym ekonomikam, by jejich potencialni
uloha pii podpofe rozvoje venkova neméla byt opomijena (Cunha, Kastenhloz & Caneiro
2020).

Miiller a Wieck (2020) tvrdi, ze venkovska turistika mtize byt dilezitym zdrojem piijmu
pro zemédelské podniky, zejména pro ty mensi a rodinné.

Winkler a Kagermeier (2020) zkoumaji vliv venkovské turistiky na hostitele

v Némecku. Jejich vyzkum ukazal, ze hostitel¢ vnimaji venkovskou turistiku jako pozitivni
faktor pro zvyseni zisku a rozvoj venkovského hospodafstvi, ale také jako narocnou a pracnou
¢innost.
Podle vétsiny rakouskych autori se venkovska turistika zaméfuje na prozkoumani
venkovskych oblasti a pfirodnich scenérii, poznani mistnich kulturnich dédictvi, tradic a
gastronomie. V Rakousku je venkovska turistika ¢asto spojena s outdoorovymi aktivitami,
jako jsou turistika, cykloturistika, jizda na koni nebo lyZovani.

Naptriklad studie venkovské turistiky v Rakousku, kterou provedla rakouska spole¢nost
Osterreich Werbung, popisuje venkovskou turistiku jako ,,...cestovani do mist mimo mésta
a do venkovskych oblasti s pfirodnim a kulturnim dédictvim, které nabizi klid a odpocinek
od kazdodenniho Zivota“. Studie dale uvadi, ze venkovska turistika v Rakousku ma tendenci
se zaméfovat na zdravy zivotni styl, na zdravou vyzivu a na ekologickou udrzitelnost
(Osterreich Werbung 2023).

Behrens a Gratzer (2022) popisuji venkovskou turistiku jako ,,... cestovani do
venkovskych oblasti, které umoziuje turistim poznat mistni kulturu, gastronomii a historii
venkovskych oblasti, a to pfi zachovani a ochrané kulturniho a pfirodniho dédictvi* (Behrens
& Gratzer 2022). Také zdiraznuji, ze venkovska turistika v Rakousku je vyznamnym zdrojem
zaméstnanosti a mize piispét k udrzitelnému rozvoji regioni (Behrens & Gratzer 2022).

»venkovsky cestovni ruch (VCR), c¢asto oznaCovany jako rurdlni cestovni ruch,
venkovska turistika, venkovsky turismus atd., zahrnuje v§echny €innosti ti€astnika cestovniho
ruchu a turistickych center i mimo oblast méstského osidleni. Zahrnuje rekreacni pobytu
ve vesnickém osidleni, v chatovych lokalitdich, na samotach atd. Pfevazné je vSak véazan
na venkovské osidleni spjaté se zemédélstvim a Zivotem na venkové. Vyznacuje se predev§im
ekologickym a socialnim piistupem.* (Janotova et al. 2011)

Majerova et al. (2000) popisuji definici, ktera obsahuje mnoho sjednocujicich kritérii,
a zaroven nechéavaji moznost specifikovat si je v jednotlivych zemich.

Venkovskou turistiku bychom mohli chépat jako multilateralni ¢innost, ktera obsahuje
ubytovani a stravovani ubytovatelll a také vyuZiti jejich volného ¢asu diky tzv. doprovodnych
programi. Jedna se o program organizovany piimo ubytovatelem nebo o nepiimé aktivity
ve vztahu na okoli, zejména pamatky na venkové, pfirodni zajimavosti, mistni atrakce,
sportovni akce apod. (Stiibrna 2005).

Casto byva oznaGovan venkovsky cestovni ruch jako alternativni forma cestovniho
ruchu, tj. .,... cestovni ruch v malych skupinkach, ktery respektuje potieby a zvyky mistni
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komunity, oproti masovému cestovnimu ruchu s jeho negativnimi vlivy na socidlni a kulturni
prostiedi a na Zzivotni prostiedi obecné. Tento druh cestovniho ruchu probiha vétSinou
na venkoveé* (Paskova et al. 2007).

Podle Evropského spolecenstvi v sobé pojem venkovska turistika obsahuje veskeré
turistické sluzby poskytované ve venkovskych oblastech (Roberts & Hall 2003).

Demografické oziveni, rozmisténi rezidenc¢nich a turistickych funkci a nové formy
mobility svéd¢i o urc¢it¢ dynamice venkovskych oblasti. S krizi méstského modelu tuto
atraktivitu ¢astecné vysvétluje pozitivni obraz venkova a jeho dédictvi (Berger et al. 2010).

3.13 Venkovska turistika a jeji projevy

Znaky venkovského cestovniho ruchu se v literatuie rozliSuji podle riznych
charakteristik. Stiibrna (2005) uvadi nasledujici typicka kritéria:

e ohleduplnost k ptirod¢ a krajing, tzn., ze krajina je prave tou ,,atrakci® a proto je tieba
0 ni pecovat,

e decentralizované ubytovani s omezenou kapacitou — lze snizit pocet turisti
a eliminovat negativni dopady ,,masové turistiky*,

e intimni, téméf rodinné¢ zazemi (které je typické zejména pro agroturistiku)
— pochopeni jednotlivych aktivit navstévnika a turisti,

e zazemi poskytovani jedine¢nych sluzeb a cestovniho ruchu, jako je koexistence
se zemé&dé@lstvim v podhorské oblasti a poskytovani Cerstvych zemédélskych produkta
hostam,

e chaty a chalupy, tzv. druhé bydleni, fenomén Ceska (Theil 2016).

Vétsina autoru, napi. Madanaguli et al. (2022) vSak v zasadé souhlasi s udrzovanim
dobrého vztahu k ptirodé€ a ubytovanim v typickych vesnickych piibytcich zminénych vyse.

3.14 Charakteristika venkova a venkovské turistiky v¢. vyhod a nevyhod

Loureiro (2014) uvadi, ze venkov je tradiéné chapan jako oblast mimo velkoméstské
aglomerace, ktera je charakteristickd pfirodnim prostfedim, zemédélstvim, zpracovanim
potravin, femesly a zachovanim tradic a kulturniho dédictvi. Venkovska turistika zahrnuje
cestovani a pobyt na venkove, kde jsou k dispozici ptfirodni a kulturni atrakce, sportovni
a rekreacni aktivity, gastronomické zazitky a ubytovani ve venkovskych domech, chalupach,
penzionech nebo farmach.

Vyvoje je dilezity; v liberalni ekonomice je rozvoj primarné chapan jako kvantitativni
rust vyroby a spotieby. Tento koncept vSak jiz neplati. Kvantitativni rist narazil na
ekonomické, socidlni a environmentalni prekazky a jiz neni udrzitelny. Proto je produktivnéjsi
diskutovat o udrzitelném rozvoji venkova (Martinez et al. 2020).

Mezi potencialni vyhody venkovské turistiky patii naptiklad:

1. Pfirodni a kulturni atrakce: Venkov nabizi rozmanitou piirodu, pamatky, folklorni
tradice a kulturni akce, které mohou byt pro turisty zajimavé.

2. Klid a odpocinek: Venkovské prostiedi je ¢asto spojovano s klidem, Cistym ovzdusim
a ptijemnym prostiedim pro odpocinek.
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3. Kontakt s mistnimi obyvateli: Turist¢ mohou navéazat kontakt s mistnimi obyvateli,
ktefi Casto nabizeji sluzby jako vyrobu potravin, femesla, gastronomické zazitky
a vylety po okoli.

4. Lokalni hospodaistvi: Venkovska turistika muze pfispét k rozvoji lokalniho
hospodaristvi a podpofit drobné podnikani v oblasti ubytovani, stravovani, zeméd¢€lstvi
a femesel (Jaggi 2021).

5. Mezi nevyhody venkovské turistiky patii:

6. Omezena infrastruktura: Na venkové mohou byt omezené moZznosti ubytovani,
stravovani a dopravy, coz miize odradit navstévniky.

7. Zéavislost na prirod¢: Turistika na venkové se Casto zaméfuje na ptirodu, coZ znamena,
Ze turisté jsou zavisli na povétrnostnich podminkach a sezénnich zménach.

8. Omezené moznosti zabavy: Venkovské oblasti ¢asto nemaji tolik moznosti zébavy
jako velka meésta. Turisté, ktefi hledaji nocni zivot a velké mnozstvi kulturnich akci,
se mohou rozhodnout navstivit jiné destinace.

9. Nedostatek informaci: V nékterych venkovskych oblastech miize byt omezeny ptistup
k informacim o mistnich atrakcich a aktivitach pro turisty.

10. Omezené moznosti zaméstnani: Venkovska turistika mize byt pro mistni obyvatele
zdrojem piijmu, ale vzhledem k sezdnnosti mize byt obtizné najit stalé zaméstnani.

11. Vzdalenost od velkych mést: Venkovské oblasti jsou ¢asto vzdalené od velkych mést,
coz mize byt problém pro turisty, ktefi preferuji pfiméstské destinace s dobrou
dostupnosti (Jaggi 2021).

3.15 Znaky venkovské turistiky

Mezi obecné znaky venkovského cestovniho ruchu patii vyuziti a zhodnoceni
jedine€nosti venkovského prostiredi, vytvareni novych pracovni ptilezitosti, zajisténi a udrZeni
pracovnich mist, obnoveni integrity obce formou ziskavani financnich prostiedki z piijmi
za sluzby cestovniho ruchu, pfiznivy vliv na platebni bilanci obci a statu, vétsi profesni
uplatnéni zen, stabilizace obyvatel venkova a zabranéni vylidiiovani venkova, ponechani
sluzeb, pozitivni dopad na regionalni rozvoj, podpora lesniho i zemédélského hospodaistvi,
posileni péfe o ochranu a tvorbu krajiny, podpora kulturnich a ekonomickych zmén, vyvoj
mensich obci a oZiveni a rozkvét zaostalych regiont a krajii, podpora zachrany historickych
staveb a tzemi, zlepSovani zivotniho prostfedi, vznik novych myslenek a podnéti do
venkovskeé spolecnosti (Lacina 2010).

3.16 Kooperace v destinaci

Spolupraci se oznacuje urcita forma vzajemné ¢innosti, ktera je v turistickém pramyslu
nezbytna pro fadné fungovani destinace. Podobné je to 1 s komunikaci. KdyZ je ¢innost
koordinovana, jistym zptisobem se piiblizuje k uspéchu fizeni destinace (Heskova et al.
2011).

Spoluprace je zaloZena na volnosti a jednotlivé podniky se ji musi sami ucit (Heskova
2004).
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Spoluprace miize byt rizna. Mize se jednat o rizné reklamni kampané¢, planovani

Spoluprace mezi podniky v cestovnim ruchu se stdva vyznamnéjsi. Je jasné, ze pokud
se podniky a spole¢nosti spoji a vytvori tak jeden celek, kolektivné ziskaji vice nez
by vytvoril jednotlivec sam. Timto bude pfispéno k vytvofeni pevné a silné ekonomiky
(Wang & Pizam 2011).

Pokud jsou vyzadovany vyS$$i naroky nebo zrychleni néjaké ¢innosti, pak je zapotiebi
pozadovat vyssi formu spoluprace. Uginna spoluprace vede ke snizeni konkurence mezi
jednotlivymi organizacemi a podniky navzajem (Ritchie & Crouch 2003).

3.17 Dopady turistiky

Poskytovani sluzeb v agroturistice ma vyznamny vyznam nejen pro podnikatele
samotného, ale 1 pro pfisluSnou obec a stat. Jednotlivé kategorie dopadi agroturistiky se
navzdjem ovlivilyji, prolinaji a projevuji se kladnymi nebo zdpornymi jevy. Lze jen véfit, ze
pozitivnich dopadt bude vzdy vice nez negativnich.

Rozvoj venkova je specifickou ¢asti regionalniho rozvoje. V soucasné dobé prochazi
rozvoj venkova vyznamnymi zménami, které provazeji zménu venkova z primarné prostoru
pro zeméd¢lskou vyrobu na prostor multifunkéni (Ploeg et al. 2000). Inteligentni rozvoj
venkova je obecnym trendem, ktery se Casto vyskytuje (Rey-Alvite & Fernandez-Crehuet
2021). Pozornost se stile vice zaméfuje na endogenni a neoendogenni rozvoj venkova
(Gkartzios & Lowe 2019).

3.17.1 Pozitivni dopady

Dax (2020) zduraziuje nutnost maximalniho vyuziti lokélnich zdroji. Z pohledu
provozovatele predstavuje agroturistika dalsi vedlejsi zdroj pfijmi, jak z hlediska ubytovani,
tak 1 z moZného prodeje vlastnoru¢né vyrobenych produkti. Rovnéz dilezitym je skutecnost,
ze poskytuje pracovni piilezitosti pro ¢leny rodiny a nékdy i pro ostatni vesnicany.

Madanuguli et al. (2022) uvadégji, jaké jsou diileZitosti pro obce pii vyuZivani inovaci v
oblasti venkovského cestovniho ruchu a pohostinstvi, a jaky je jejich vyznam pro stat.
Zminuji, Ze pro mistni turistiku pfispiva ke zvySené vybavenosti obce (napf. stavbé silnic,
cyklostezek, informacnich tabulek atd.), vytvaii dalSi pracovni moznosti (napf. diky turistice
je postaven obchod s potravinami), vyuziva budovy, které by jinak zbyte¢né chatraly, a také
proto, Ze ptispiva k zachovani tradi¢nich akci (masopust, veptové hody, dozinky), na které uz
jinde zcela zapomnéli.

Pokud jde o vyznam pro stat, ten je ovlivnén pouze v malé mife. Nespornym faktem je,
ze agroturistika snizuje nezaméstnanost a diky ni dochézi k stabilnimu osidleni venkovskych
oblasti.

3.17.2 Negativni dopady

Venkovska turistika ma vsak i negativni dopady, jako je napiiklad naruseni zivotniho
prosttedi v dusledkti zvySeného pohybu lidi. Napt. ruseni zvéie, odhozené odpadky atp. Déle
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je mozno zminit prepracovanost a stres ubytovatele — musi se hostim vénovat, poskytovat jim
informace a mimo to zvladnout i svou obvyklou préci na farm¢. Hosté mohou rusit své okoli
hlukem, mtze dojit k pfendSeni nemoci kvili nedostate¢né hygien¢ hosta.

Cestovni ruch je obviflovan ze zhorSeni Zivotniho prostiedi, znecisténi plazi a ptirody,
ze zvyseni kriminality a sniZzeni soukromi mistnich obyvatel, pfi¢emz vznika socidlni napéti
(Goeldner & Ritchie 2009).

Dle Ciolac et al. (2012) je jednim z hlavnich negativnich aspekti agroturistiky zasah
navstévnikii do zvyku a tradic obyvatel vesnice.

Dlouhodobéd synergie mezi venkovskou turistikou a zemédélstvim je ohrozena
intenzifikaci zemédé@lstvi. Zajmy cestovniho ruchu v mnoha ¢astech svéta se mohou ocitnout
tvari v tvar negativnim disledkim dlouhodobych zmén v zeméd¢€lskych postupech, zejména
Sifeni intenzivnich chovii dobytka nebo velkochovil, které doprovazi pokracujici narast
celosvétové spotieby masa (Caffyn 2022).

3.18 Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky cestovni ruch je jednou ze specifickych forem cestovniho ruchu stejné jako
napiiklad gastronomickd, vinaiskd, lazenskd nebo kongresova turistika. Zaroven patii
venkovsky cestovni ruch mezi udrzitelné (Setrné) formy cestovniho ruchu a je feSenim
problému omezenych pftileZitosti pro venkov. Jako u definice cestovniho ruchu neni ani
vymezeni venkovského cestovniho ruchu jednoduché. Nejobecnéji lze fici, ze se jedna
0 vicedenni pobyt na venkové¢, ale ,,ne vSechna turistika, kterd se odehrdva ve venkovskych
oblastech, je vylozené “venkovskou®, mlize byt i méstskou, pouze je do venkovské oblasti
umisténa (Holecek 2009).

Jac (2010) uvadi, ze je to aktivita, kterd pomaha k vyuziti venkovské krajiny a zaroven
k zachovavani tradic, venkovského zpisobu Zivota a ke zvySeni zaméstnanosti obyvatel
venkova.

Dle UNWTO (2022) je ruralni turismus chéapan jako druh turistické aktivity, kdy
navstévnik ziskdva zkuSenosti spojené s vyuZitim Siroké Skaly produktl propojenych
s venkovskymi a pfirodnimi aktivitami a venkovskym zpiisobem zivota.

Jednu z prvnich definic pfedloZil Guyer-Feuler v roce 1905, podle n&z definice
rurdlniho turismu zahrnuje vymeénu prostiedi, nutnost odpocinku, touhu objevovat nezndmé
krasy ptirody a piesvédCeni, ze priroda poskytuje Clovéku pocit Stésti a umoziuje lidem
spojovat své narodnosti a rozSifovat své obzory (Kozak, Kozak & Kozak 2021).

Na rozdil od venkovského turismu je agroturistika vymezena jako souhrn vSech
navstévnickych aktivit ve venkovskych oblastech spojenych s produkty cestovniho ruchu,
které se tykaji zemédé€lského prostfedi, venkovského ubytovani a zemédélskych produkti.
Pod témito pojmy si lze predstavit pobyt na farmé nebo v kempu, konzumaci a nakup
zemédelskych a femeslnych vyrobkl (Tourism Notes 2022).

Venkovsky cestovni ruch neni zalozen za ucelem vytvareni zna¢nych ziskd, ale na
zakladé vytvafeni hlubsiho vztahu mezi ¢lovékem, piirodou a trvalou udrzitelnosti pro dalsi
generace. Cilem venkovského cestovniho ruchu je piredavani védomosti, spojeni s ptirodou a
vyuzivani produkti a sluzeb nabizenych ve venkovském prostiedi, které jsou pro oblast
charakteristickymi (Hurma, Tiirksoy & inan 2016).
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Fletcher et al. (2013) uvadi tfi hlavni ptinosy venkovské turistiky pro spole¢nost:
e ekonomicky (finan¢ni pfinos pro stat, obec i samotné obyvatele),
e ckologicky (turistim jsou vkladany zasady ochrany ZP a zachovéani udrZitelného
rozvoje pro dalsi generace lidstva),
e socialni (na venkov nepftichazi jen turisté jako zdroj penéz, ale i mezilidskych vztaht
a kontakt s modernim svétem a naopak meéstsky Clovék ziskava znalost o tradicnim
a pon¢kud odlisném zptsobu Zivota a je obohacen o velké mnozstvi tradic a znalosti).
Ve vykladovém slovniku turistiky Paskova a Zelenka (2002) vymezuji venkovsky
cestovni ruch, obCas nazyvany rurdlni turismus, jako ,,... celkové pojmenovani pro formu
cestovniho ruchu s pobytovou délkou nékolika dni a s rekrea¢nimi Cinnostmi na venkove
(prochazky a pési turistika, jizda na Kkole ¢i na koni, sledovani a péée o domaéci zvitata,
konzumace tradi¢né vyrabénych potravin atd.), s ubytovanim v soukromych prostorach nebo
v menSich kolektivnich ubytovacich zatizenich."

3.19 Venkovsky cestovni ruch a jeho formy

Turismus na venkové byva Casto oznacovan jako venkovskd (nebo rovnéz rurdlni)
turistika. Jak nazev napovida, venkovska turistika je typ cestovniho ruchu, ktery se odehrava
ve venkovském prostiedi v nejsirS$im vyznamu slova (Ryglova, Burian & Vajénerova 2011).

Venkovsky turismus a jeho dil¢i produkty (vesnicky turismus, agroturismus,
ekoagroturismus, chataieni a chalupafeni) se uskute¢fiuje mimo urbanizované oblasti
v ekologicky vhodném prostfedi venkova a obvykle je nékterymi autory fazen spolu
s ekoturismem do takzvaného zeleného turismu. Venkovsky turismus je spole¢né s méstskym
turismem jakousi protivdhou masového turismu realizovaného ptedevSim ve stiediscich
turismu a je s nim spojovan prevazné ekologicky piiznivé druhy turismu (Figueiredo, Forte
& Eusebio 2021).

Vedle uzkého kontaktu s pfirodou je motivem ucasti také poznani Zivota na venkovée
s moznosti zapojeni se do urcitych pracovnich aktivit (Palatkova & Zichova 2011).
Venkovsky cestovni ruch pfedstavuje souborné oznaceni pro druh cestovniho ruchu
s vicedennim pobytem a s rekrea¢nimi aktivitami na venkové. Jde napft. o pési turistiku, jizdu
na kole ¢i na koni, pozorovani domacich zvifat a péfe o n€, konzumace potravin
vyprodukovanych na farm¢. Jeho rozvoj souvisi s rozvojem venkova, budovanim turistickych
tras a cyklostezek, s rozvojem farem a alternativniho zemédé€lstvi (Indrova 2010).

3.19.1 Negativni vlivy cestovniho ruchu

Do negativnich vlivi, které souvisi s rozvojem cestovniho ruchu, fadime dopady
ekonomické, negativni dopady na Zivotni prostiedi a negativni dopady sociokulturni.
Do téchto dopadl patii rizikové névratnosti investic spojené s cestovnim ruchem, nebo
jednostranna orientace na masovy cestovni ruch (Janotova et al. 2011).

Kotikova (2013) tvrdi, Ze i pfes negativni dopady zlistdva cestovni ruch jednou
Z nejvyznamnéjsich soucasti hospodaiského rozvoje v fadé statl po celém svéte.

Navzdory obecnému vniméani cestovniho ruchu jako velmi vyhodného primyslu
Vv pfipad€ jeho masivniho rozvoje spolu s nekoordinovanym a neefektivnim fizenim miize

24



negativni G&inek snadno pievazit pozitivni vliv cestovniho ruchu (Simkova 2013). To plati
naptiklad pfi neumérném zvySovani navstévnosti dané lokality nebo pfi nedostatecné kapacite
kanalizace (Vavretkova & Skrobalkova 2013).

Pro snizeni negativnich dopadi navstévnosti na pfirodu a krajinu se dale vyuziva
vzdélavani, osvéta, straz ptirody, infopanely, klidové zény aj. (Schneider, Reichenbachova
& Blahova 2017).

3.19.2 Venkovsky cestovni ruch a jeho druhy

Venkovsky cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, kterd se zaméfuje na piirodu,
zemédé€lskou krajinu a venkovsky zivotni styl. Tento druh cestovniho ruchu nabizi
navstévnikiim jedine¢ny zazitek z pobytu na venkové a zdroven pomahd rozvijet mistni
ekonomiku a udrzovat kulturni dédictvi (Weili et al. 2022).

Druhy venkovského cestovniho ruchu zahrnuji:

1. Agroturistiku — cestovani na venkovské farmy a statky, kde navstévnici mohou zazit
zivot na farmé, pozorovat zvitata, plodiny a podilet se na riznych pracich.

2. Ekoturistiku — cestovani do ptirodnich oblasti, kde se kladny diraz klade na ochranu
prirodniho prostfedi a udrzitelnost.

3. Kulturné-historickou turistiku — cestovani do historickych oblasti, vesnic a mést, kde
si ndvstévnici mohou prohlédnout kulturni dédictvi a historické pamatky.

4. Kulinaiskou turistiku — cestovani za mistnimi pokrmy a néapoji, poznavani mistni
kuchyné a tradic vyroby potravin.

5. Turistiku aktivniho odpocinku — cestovani za aktivitami na venkové, jako jsou
turistika, cykloturistika, jizda na koni, rybateni, rafting a dal$i sportovni aktivity.

6. Geoturistiku — cestovani za geologickymi a paleontologickymi zajimavostmi,
napiiklad prohlidky jeskyni, vyhlidkovych skal a dalSich geologickych utvart (Yang
et al. 2022).

Tyto druhy venkovského cestovniho ruchu mohou byt kombinovany, aby poskytovaly
navstévnikiim rliznorody a zajimavy zazitek.

3.20 Soucasny stav podnikani ve venkovské turistice

Sidelni struktura Ceska je typicka hustou siti malych obci. Od tohoto faktu se odvijeji
i mnohé dalsi statistiky. Podil venkovskych obci v Cesku piesahuje 90 %, a tudiz musi
charakteristiky téchto malych obci zna¢né ovliviiovat primérné hodnoty ukazatelti za celou
Ceskou republiku. Nyni ma venkov 5 805 obci (Bednafova 2012).

3.21 Venkovska turistika a jeji marketing

Ridit proces cestovniho ruchu a sméfovat za pomoci riznych metod rozpoznévani
a uspokojovani ptani moznych zdkaznikl je ukolem mnoha lidi, a to i s ohledem na cestovni
ruch na venkové, kde se navic musi zohlediiovat ochrana Zivotniho prosttedi (minimalizovat
dopady na ngj).
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Hlavnim problémem destinace ceského venkova jako takového neni nedostatek
atraktivnich mist, ale spiSe mu chybi nekvalitni fizeni a uméni nabidnout a prodavat se.
Na druhou stranu ovS§em neni podnikéni ve venkovském cestovnim ruchu jako v jakémkoliv
jiném oboru tak snadné. Zakladem podnikéani a fizeni tohoto odvétvi turismu je vlastnictvi
zékladniho kapitalu (prvni roky pocitame s investici) a kvalifikovanych pracovnikd.

Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011) oznacuji marketingovou komunikaci pojmem
propagace a poznamenavaji tzv. koncept AIDA, ktery vychdzi z anglickych slov awareness,
interest, desire, action. V piekladu se jednd o pozornost, zajem, piani a presvédceni, kterym
by se mélo propagacni sdéleni tidit s ohledem na zdkaznika. Tito autofi hovoii o jiném
rozd¢€leni, a to na piimé a nepfimé nastroje.

Pfimymi nastroji je mySlen osobni prodej, ktery mize byt uskute¢iiovan telefonickou
formou nebo pouhym rozhovorem s klienty. Tento druh prodeje se ovSem domahd vysSich
nakladi (Ryglova, Burian & Vaj¢nerova 2011).

Osobni prodej je mozno pouzit pro prodej zprostfedkovateliim, podnikiim, agenturdm
nebo zdravotnim pojistovnam. OvSem jedna se o nastroj, ktery je krom néakladu také ¢asové
narocny (Kiradlova 2003).

Nepiimymi nastroji je ozna¢ovana jiz zminéna reklama, ktera je placend, jednosmérna,
tudiz bez jakékoliv zpétné vazby (Ryglova, Burian & Vajénerova 2011).

Palatkova (2006) zminuje nejvyuzivanéjsi prostiedky v ramci reklamy a tim jsou
reklamy v televizi, reklamy v rozhlase, v king, billboardy nebo internet.

3.22 Dopady pandemie na cestovni ruch

Propuknuti pandemie koronaviru (COVID-19), ktera zacala v c¢inském Wu-chanu,
se rozSifilo témét vSude. Svétovd zdravotnickd organizace prohlédsila tuto epidemii
za celosvétovou pandemii. Pocet nakaZzenych a Umrti rapidn€ vzrostl. To donutilo vlady
zavést nékolik omezeni, jako jsou cestovni kontroly, uzavieni Skol, omezeni vnitiniho
pohybu, aby se zabranilo Sifeni v zemi (Karabulut et al. 2020).

Gossling a Schweiggart (2022) zkoumali, jaky byl dopad na turismus béhem pandemie,
a zjistili, ze krize nejvice zasahla malé ostrovy a rozvojové staty, mezi které patii napiiklad
Maledivy, Fidzi, Barbados, Bahamy, Seychely a dale. V nékterych tzv. malych ostrovnich
rozvojovych statech se cestovni ruch podili na exportu az z 80 % (United Nations 2020).

Lejsek (2019) uvadi, Ze cestovni ruch pfed pandemii v roce 2019 pfinesl ceské
ekonomice vice nez 300 miliard korun. Zaroven tvofil 2,9 % hrubého doméaciho produktu
(HDP) a zaméstnaval 240 tisic osob. Pfijezdovy cestovni ruch tvofeny zahrani¢nimi
navstévniky Cinil vice nez 57 %, tj. 177 miliard K¢&. Zbyvajicich 43 % finan¢nich prostredki
generovali tuzemsti navstévnici prostfednictvim domaciho cestovniho ruchu (Lejsek 2021).

Cestovni ruch v Cesku patfil i v roce 2021 kviili opatienim proti $ifeni onemocnéni
covid-19 k nejvice zasazenym sektorim narodniho hospodafstvi. Jeho podil na tvorbé
hrubého domaciho produktu zemé vyrazné poklesl, stejné¢ tak i jeho podil na celkové
zamé&stnanosti. V oboru pracovalo zhruba 215 tisic osob, tedy kazdy 25. zaméstnany obyvatel
Ceska (Erzina 2023).

Filep, King a McKercher (2021) konstatuji, ze pandemie evidentné celosvétove zvratila
cestovni ruch, ale odbornici z oblasti turismu vSak neméli dostatek ¢asu na to, aby se hloubéji
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zamysleli nad dopady cestovniho ruchu a znalostmi Covidu-19. Je stale potfeba vyckat
na dalsi vyzkumy a statistiky z dlouhodobého hlediska pro detailn&jsi zkoumani a vyvozeni
vysledkl a dopadt.

Dalsi autofi uvadéji, ze podniky v cestovnim ruchu reagovaly na Kkrizi napf.
diverzifikaci produktii, snizovanim poctu zaméstnancii ¢i novymi marketingovymi strategiemi
(Rogerson 2022; Sharma et al. 2021).

V roce 2020 uvedla Svétova rada cestovniho ruchu, Zze je vice nez 100 miliona
pracovnich mist v cestovnim ruchu ohrozeno. O rok déle potvrdili 62 milionti ztracenych
pracovnich pozic v tomto odvétvi. Znacny podil pracovnikll v cestovnim ruchu a pohostinstvi
musel zacit hledat nova zaméstnani. Z toho vyplyva, ze dalsi tézce zranitelnd pododvétvi byla
ubytovaci zafizeni a pohostinstvi (Farzanegan et al. 2021).

3.23 Porovnani zahranicni a ¢eské venkovské turistiky

V porovnani agroturistiky Ceské republiky s fadou zemi Evropy je hlavni rozdil tvofen
predevsim v delsi dob¢ rozvijeni agroturistiky. Diky del$i dob¢€ rozvoje agroturistiky ziskavaji
podnikatelé vice finan¢nich zdrojt a tim nepiimo napomaéhaji zkrasleni venkova. Mnoho stata
podporou agroturistiky zvelebilo fadu regiond (Rodrigues Ferreira 2022). Agroturistika
v Ceské republice neni ze strany statu v takové mife podporovana. P¥i¢inou miize byt
odlisnost vyvoje Ceského zemédélstvi v minulych letech. V soucasné dob¢ jsou v Ceské
agroturistice na vzestupu doprovodné programy, jako napiiklad dotace na podporu venkova
atd. Proto Ize ocekavat, Ze agroturistika nabude vétsiho vyznamu (Pourova 2002).

3.24 Venkovska turistika v ¢eskych podminkach

V Cesku jsou pro rozvoj agroturistiky idealni podminky:
e rlzné regiony se lisi jak pfirodnim, tak historickym vyvojem,
e mistni infrastruktura umoZznuje snadny pfistup k historickym paméatkam a kulturnim
pamatkam,
e soukromé farmy i venkovské chalupy nabizeji dostate¢nou ltiZzkovou kapacitu,
e podnikatel¢ aktivné podporuji obnovu mistnich tradic a sluzeb.
Venkovska turistika, jak ukazuji zahrani¢ni zkuSenosti, ma své misto na venkové. Jejim
produktem je agroturistika, cestovni ruch pfimo spjaty s hospodaiskymi provozy.
Typické projevy venkovské turistiky v Cesku vyjmenovava Plzakova (2022):
e disledny piistup k piirod¢ a krajin¢ (krajina je jednim z turistickych cild a je tieba
0 ni pecovat),
e rozptylené ubytovani s omezenou ubytovaci kapacitou (umoziuje rozprostieni davu
turist a zabrani niceni krajiny b€hem turistické sezony),
e komorni az rodinné zazemi (charakteristické pro agroturistiku),
e porozuméni pro individudlni aktivity navstévnika a turisti,
e zazemi v horskych a podhorskych oblastech, kde v souladu se zemé&d¢€lstvim ptiblizuje
originalni nabidku sluzeb cestovniho ruchu, véetné poskytovani Cerstvych produktl
hospodaistvi hostlim,
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e pronajem chat a chalup (typicky ¢esky fenomén, ktery nema v Evrop¢ obdobu).
Venkovska turistika by méla byt:

e soustfedéna do venkovskych oblasti,

e funk¢éni venkovska (s malovyrobou, otevienym prostorem, kontaktem s ptirodou
a tradi¢nimi zvyky a zpisoby),

e venkovska ve svém malém méfitku (malé budovy, malé sidla),

e tradi¢ni ve svém charakteru (fizena na mistni urovni s cilem zajistit dlouhodoby rozvoj
dané oblasti),

e trvale udrzitelna (rozvoj turistiky by mél piispivat k udrzeni venkovského charakteru
a neposkozovat mistni zdroje),

e skladajici se z mnoha druhl, které pfispivaji k celkovému obrazu venkovského
prostiedi, ekonomiky a historie (Liao et al. 2022).

3.25 Venkovska turistika ve Francii a Italii

Sem patii tzv. labuznickd a gastronomicka turistika, kam se fadi hlavné sttedomotské
destinace a Francie. Hlavni atraktivitou tohoto typu turismu jsou delikatesy a speciality
lokélni kuchyné. Velmi znamy je pfedevsim italsky (toskansky) nebo francouzsky venkov
plny chutnych vin, syri, oliv a lehkych dezertl. Francie je ve venkovském cestovnim ruchu
pokrocild 1 kvili finanéni podpofe farmaii na rekonstrukci farem, tak aby mohly byt
vyuzivany jako turistické ubytovny. Zem¢ pomaha farmaitim i s reklamou a propagaci.

Venkovskd turistika v podobé jaké ji zname dnes je vysledkem povéle¢nych
sociokulturnich trendd ve Francii, které vedly k rozvoji prvniho venkovského ubytovani
s vlastnim stravovanim tzv. gites a hotelové sité Logis de France (Moravec et al. 2007).

Descamps, Slabbinck a Bocken (2008) ve své knize uvadéji, Ze mistni cestovni ruch je
zadany 1 fizeny mistnimi obyvateli. Lokalni, venkovsky cestovni ruch je zalozeny
na setkavani a sdileni, motivovany zdjmem o misto a ptatelstvi k mistnim obyvatelim.

3.26 Venkovska turistika v zemich DACH

Sem patii v téchto zemich nejoblibenéjsi ,,Dovolend na statku“. Mezi nejproslule;jsi
destinace pro dovolenou na statku a aktivitami s ni spojenymi (naptiklad grilovani domaciho
selete, pajCovani horskych kol nebo slavnosti masopustu) patii predev§im Rakousko,
Svycarsko a Némecko. Tyto zemé jsou také celosvétovym vzorem pro podnikatele v tomto
oboru, protoZe maji nejveétsi zkuSenosti a jejich podnikani je uz dnes na profesiondlni Grovni.
Vyhodou pro tyto zemé je i fakt, ze jejich zisky plynou z letni i zimni sezény (hory), a maji
tak stale dostatek navstévnikl a financi. Jedine¢na je i mistni atmosféra a mentalita obyvatel,
kteti zaCali venkovskou turistiku vyhledavat jako levnou variantu dovolené.
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3.26.1 Rakousko

Domaci turismus a aktivity s nim spojené zaméstnavaji v Rakousku okolo 400 000 lidi
(Cater 1998). V 90. letech 20. stoleti byl patrny znacny pokles poctu piijezdu turistll, coz
odrazelo rostouci mezinarodni konkurenci a doneddvna také neschopnost Rakouska
pfizptsobit se zménam poptavky. Cater (1998) uvadi a popisuje faktory spojené
s postindustrialni spolecnosti, které mély trvaly vliv na strukturu turismu v Rakousku. Prvnim
byly ménici se podminky zaméstnanosti (nezaméstnanost, nizké platy, snizeni pracovni
doby), které velmi ovlivnily pravé ty socidlni vrstvy, které mély dominantni vliv na letni
turismus v Rakousku. Druhym rysem je, Ze mezi ndvstévniky se objevuje méné mladsich lidi,
vice jednotlivych rodin a stdle vice aktivnich seniorti. Tyto skupiny jsou nezavislejsi
a flexibilnéjsi a spiSe inklinuji k cestovani po Sir§im okoli Rakouska. Za tfeti je to poptavka
novych turisti po rozmanitéjSich dovolenych, ktera se projevuje na tradi¢ni struktuie
rakouského turismu. Poslednim faktorem je rostouci ekologické uvédoméni obyvatel
zahrnujici vzristajici pozornost na environmentalni management.

Podle Nilssona (2002) je Rakousko, co se tyce agroturismu, vedouci zemi v Evropé¢.
Rozmohl se po druhé svétové valce, kdy lidé chtéli uniknout z mést znicenych
bombardovanim a hledali ubytovani na venkov€. Farmafi se rozhodli tento fakt vyuzit
k podnikani a zac¢ali nabizet ubytovani pro rekreaci turistim.

V kombinaci s touto formou turismu se zacal rozvijet také alpsky turismus. Turisticka
sezona v Rakousku ma dva vrcholy — zimni mezi Vanocemi a Velikonocemi a letni od kvétna
do fijna. Mnoho farmait provozujicich agroturismus je odkazano na udrzeni zemédélstvi — je
obvyklé, Ze ziskaji 50 % hrubého piijmu z turismu (Nilsson 2002). Agroturismus v souc¢asné
dobé& nabyva podoby B&B (bed and breakfast) a vlastniho stravovéani. Souvislost hledejme
ve zméné zivotného stylu hostitelll a ve snizeni poptavky po plné penzi. Tento trend je patrny
I V ostatnich zemich severni a zapadni Evropy. Ekoturismus a agroturismus je obdobné jako
v dalSich statech EU vniméan jako klicova strategie pro obnovu upadajicich venkovskych
oblasti. Motivli k udrzeni a provozovani agroturismu je vice: vytvaii Rakousku image
turistické zemé€, ma schopnost vydé€lat na spojeni turismu a zeméd¢lstvi, nezanedbatelnd je
jeho ekonomicka role (Dimitrios & Terzidou 2023). Schermer (2002) uvadi, ze Rakousko ma
nejvyssi podil organickych farem (ekofarem) v celé EU. Kombinace produkce biopotravin
S turismem Setrnym k Zivotnimu prostiedi mize byt vhodnou a slibnou cestou k rozvoji
zejména v izolovanych regionech.

Mal4d mésta mimo méstské aglomerace, kterd jsou pro turisty a navstévniky obzvlaste
zajimava, se potykaji s mnoha problémy. Piikladem mohou byt stiety zajmt mezi turisty
a obyvateli, zvySeny provoz v omezeném prostoru nebo sezonni zmény piijmi. Ackoli
venkovské oblasti 1 velkd mésta ovlivnéna turisty byly zkoumany v mnoha studiich,
specifické pozadavky na mald a stfedné¢ velka mésta s vysokou frekvenci turisti nebyly
dosud téméf vibec predmétem politickych ani védeckych diskusi. V ramci projektu
spoluprace mezi Augsburskou univerzitou a Svabskou hospodaiskou komorou byly
identifikovany specifické problémy a piilezitosti téchto lokalit a vypracovana obecna
doporuceni pro ¢innost (Rein & Schuler 2012).
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Cestovni ruch v Rakousku hraje v ndrodnim hospodaistvi zcela zdsadni roli. Tvofi
8,7 % HDP. Kdyz zahrneme cely primysl volného casu, stoupne podil na tvorbé HDP
na 16,3 % (Moravec et al. 2006).

Turisticky pramysl je v Rakousku organizovéan na urovni jednotlivych spolkovych zemi.
V kazdé zemské vlade existuje odbor turistické ruchu. V hlavnich méstech jednotlivych zemi
funguji regiondlni zemské cestovni kancelafe. Existuje také turistickd organizace
s celorakouskou plsobnosti, kterd se zamétuje na marketing. Ta se financuje z veiejnych
zdrojl a z piijma marketingovych aktivit. Pokud budeme hovofit o regionalni turistice, maji
tato sdruzeni zasadni postaveni (Moravec et al. 2006).

Rozsahlé izemi Rakouska miizeme povazovat za venkovskou oblast. Z tohoto divodu
se cestovni ruch v Rakousku odehravé hlavné ve venkovském prostoru.

3.26.2 Svycarsko

Dovolen4 na farmé zaziva ve Svycarsku boom, zatimco ostatni formy cestovniho ruchu
bud’ stagnuji, nebo klesaji. K této situaci pfispivaji turisté ze Svycarska i ze zahraniéi,
poptavka znaéné prevysuje nabidku. Nékteré z divodl jsou nésledujici:

¢ dovolend na farmé je vhodna pro rodiny s détmi,

e ackoli nejsou zrovna levné, jsou dobrou koupi — chceme, aby dovolena na farmé byla
znama jako kvalitni, a nikoliv levnou turistikou,

e dovolend na farmé je megatrendem, protoZze v naSi stdle vice technizované,
automatizované a svété orientovaném na hodnotu, v némz jsou etické hodnoty
az na druhém misté, lidé touzi po tom, aby se jim dafilo mi pfirodu, svobodu, Cerstvy,
¢isty vzduch a zelenou krajinu pfimo za oknem jejich loznice,

e Svycaii maji radi dovolenou na farmé jako prosttedek k znovuobjeveni svych kofent;
dovolena na farmé& spliiuje ocekdvani témét na 100 %; objektivné 1 subjektivné
produkt odpovida pozadavkim, které na n¢j klade spolecnost,

e 74dna jin4 varianta dovolené ve Svycarsku neni tak piesné v souladu s pfanim host,
pokud jde o vhodnosti a jednotné kvality celostatnimu standardu — kromé toho pouze
fungujici farmy maji Sanci ubytovat hosty.

3.26.3 Bavorsko

Bavorsko je jednou z nejnavstévovanéjSich turistickych destinaci v Evropé a nabizi
i fadu moznosti pro venkovskou turistiku. Bavorsko ma rozmanitou krajinnou scenérii
a mnoho historickych a kulturnich pamatek (Tafel & Szolnoki 2021).
Mezi hlavni druhy venkovské turistiky v Bavorsku dle Altena a Thees (2022) patii:
e Cykloturistika: Bavorsko nabizi mnoho cyklostezek, které vedou pies malebnou
krajinu a historickd mésta.
e Turistika v horach: Bavorsko je proslulé svymi horami, jako jsou Alpy a Bavorsky les.
Toto je idealni misto pro turisty, ktefi hledaji adrenalinové sporty a outdoorové
aktivity.
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e Navstéva zemédélskych farem: mnoho turisti hleda moznost zazit venkovsky Zivot
a navstéva zemedelskych farem v Bavorsku nabizi moznost ochutnat mistni produkty
a poznat mistni kulturu.

e Kulturni turistika: Bavorsko ma bohatou historii a nabizi mnoho pamatek, jako jsou
hradni zficeniny a gotické katedraly.

e Wellness turistika: Bavorsko nabizi mnoho ldzeniskych mést, kde turist¢é mohou
relaxovat a uzivat si zdravotni procedury.

Venkovska turistika v Bavorsku je velmi oblibend a nabizi navstévnikim rtzné
moznosti, jak poznat zivot na bavorském venkové, pfirodu a kulturu. Existuje mnoho
ptilezitosti pro outdoorové aktivity, jako je turistika, cyklistika, lyzovani a plavani. Region je
také znamy svou tradi¢ni kuchyni, viny, pivem a festivaly (Herbke & Hotzelsperger 2019).

Venkovska turistika v Némecku je velmi popularni a je povazovana za dilezity prvek
némeckého cestovniho ruchu. Némecko nabizi mnoho moznosti pro navstévniky, ktefi chtéji
prozkoumat krajinu, venkovsky zivot a kulturni dédictvi (Drosdzol & Wenzel 2017).

Podle némeckého Svazu pro cestovni ruch (Deutscher Tourismusverband) z roku 2019,
témet 50 % némeckych turisti preferuje dovolenou na venkové, zatimco v roce 2015 to bylo
pouze 34 %. Venkovska turistika je obvykle spojena s aktivitami jako jsou turistika,
cykloturistika, plavéani, rybafeni, farmaiské trhy a dalSi aktivity spojené s venkovskym
zivotem (Deutscher Tourismusverband 2019).

Némecka vlada se také snazi podporovat venkovskou turistiku a v roce 2018 vydala
Nérodni strategii pro udrzitelny cestovni ruch, kterd zahrnuje opatieni pro podporu venkovské
turistiky a udrzitelného rozvoje venkova (Bundesregierung 2018).

Podle ¢lanku z roku 2021 v magazinu Forbes, Némecko je idedlni destinaci pro
venkovskou turistiku, diky svému bohatému kulturnimu a historickému dédictvi, malebné
krajin¢ a oblastem jako je Bavorsko, Meklenburska jezerni krajina a Sasko (Forbes 2021).

Mezi vyhody venkovské turistiky v Bavorsku patii dle Deutscher Tourismusverband
(2019):

e Kréasnd krajina: Bavorsko ma malebnou krajinnou scenérii, ktera 1aka mnoho turistd.

e Bohata historie a kultura: Bavorsko ma bohatou historii a kulturu, coz nabizi mnoho
moznosti pro kulturni turistiku.

e Kbvalitni sluzby: v Bavorsku je k dispozici mnoho kvalitnich ubytovacich zafizeni,
restauraci a dalSich turistickych sluzeb.

e Bezpecnost: Bavorsko je obecné povazovdno za bezpe¢nou destinaci, coZ je pro
turisty dulezité.

e Mistni gastronomie: Bavorsko je zndmé pro své pivo, syry a masné speciality, coZ
nabizi turistim moznost ochutnat mistni kuchyni.

Neékteré mozné nevyhody venkovské turistiky v Bavorsku mohou zahrnovat:

e Omezené moznosti dopravy: vV nékterych oblastech Bavorska mohou byt omezené
moznosti dopravy, coz muze byt problémem pro turisty, ktefi se chtéji dostat na
odlehla mista. Autem je to sice mozné, ale mohou nastat dopravni zacpy a parkovaci
mista jsou Casto omezena. V nékterych oblastech je také omezena dostupnost vefejné
dopravy.
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e Omezena nabidka obchodi a sluZeb: venkovské oblasti mohou mit omezenou nabidku
obchodii a sluzeb, coz mize byt problémem pro turisty, ktefi pottebuji urcité¢ zbozi
nebo sluzby. Pokud turisté chtéji nakupovat nebo vyuzit nékteré sluzby, musi se Casto
pfesouvat do vétSich mést.

e Omezené moznosti zabavy: Venkovské oblasti mohou mit omezené moznosti zabavy,
zejména v porovnani s velkymi mésty. V nékterych oblastech mohou byt k dispozici
pouze omezené moznosti sportovnich a rekreacnich aktivit.

e Omezené moznosti ubytovani: V nekterych venkovskych oblastech mize byt omezena
nabidka ubytovani. Turisté se musi piizptsobit a hledat alternativy v blizkych méstech
nebo mimo oblasti, coz miize byt nadrocné.

e Omezené moznosti stravovani: vV nékterych venkovskych oblastech mize byt omezena
nabidka stravovani. Turisté se mohou setkat s omezenymi moznostmi vybéru jidla
a restauraci a musi se pfizpisobit mistnim podminkam.

e Omezena komunikace v anglicting: v nékterych venkovskych oblastech miize byt
omezena znalost anglictiny. Turist¢é by méli mit na paméti, ze v téchto oblastech
se muze stat, Ze se nebudou schopni dorozumét s mistnimi lidmi, coz mize byt
problémem, pokud potiebuji pomoc nebo informace.

Je tfeba vSak poznamenat, zZe ne vSechny tyto nevyhody plati pro kazdou venkovskou
oblast v Bavorsku a nékteré mohou byt spise subjektivni (Schmude et al. 2021).

3.27 Venkovska turistika ve svété

Gossling a Hultman (2006) uvadi takzvany ,,skandinavsky typ®, jehoz hlavni naplni je
prondjem kempti a prazdninovych domi na venkové. Setkame se s nim nejéast&ji ve Svédsku
nebo Norsku.

Na uzemi Spojenych stati americkych je venkovska turistika spojena predevSim
s navstévou rancu a narodnich parkt (Madanaguli et al. 2022).

VéEtsi rozmach ve svété je zpiisoben hlavné pozitivngj$im vyvojem politické situace
a silngjsi statni podporou a moZnosti Cerpani dotaci i malymi farmari, zemédé€lci a podnikateli.
V zapadnich zemich vyuzivaji nejen velké mnoZstvi zkuSenosti, ale 1 talentu a energie Zen,
Které jsou vstiicné novym myslenkam a mohou snadno a bez dojizdéni pecovat jak o rodinu,
tak i o podnikani (Lane, Kastenholz & Carneiro 2022).

Oblasti, v nichz se provozuje venkovsky cestovni ruch v Evropé, jsou vétSinou
dostate¢né vzdaleny od pobiezi, aby nebyly ovliviiovany pobfeznim turismem. Zaroven jsou
relativné vzdaleny od mést. Jsou to typicky rovinaté nebo kopcovité regiony s rozdilnymi
typy krajin, ptevazné¢ zemédélského charakteru, s bohatou historii a jedine¢nymi kulturnimi
tradicemi (Ratz 2004).

Evropa se dlouhodobé potyka s ipadkem venkovskych oblasti. Vyjimkou v negativnich
trendech rozvoje venkovskych oblasti je venkovsky turismus. Tato aktivita vykazuje rust,
prospiva sluzbam, zaméstnanosti a infrastruktufe a je zdrojem pfilivu penéz. Venkovsky
turismus je podporovan jak EU, tak i politiky ¢lenskych zemi (Nilsson 2002).

V zemich severni a zdpadni Evropy je venkovsky turismus pojiman uZzeji. Tyka se
zejména agroturismu, ekoagroturismu a farmatského turismu. Nilsson (2002) poskytuje
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ptehled o agroturismu v riznych zemich zapadni Evropy. Tato interpretace je smeésici
agroturismu, venkovského turismu malého méfitka a turismu na farméch uvnitt zemédélskych
usedlosti nebo stavbach slouzicich k ubytovani v tésné blizkosti farem. Turistické farmy
mohou byt aktivni ve farmafeni, ale pozadované aktivity se v jednotlivych zemich lisi.
Nekteré farmy nabizeji pro turisty vylety po okoli s privodcem.

Toulava je turistickd oblast s centrem v Taboie. Je jasn¢ regionalné¢ vymezend — na
uzemi JihoCeského a StiedoCeského kraje. Tvofi ji katastry vSech obci ze Svazku obci
mikroregionu Téaborsko, Sdruzeni obci Sedlcanska, Svazku obci Milevska, Bechyiiska DSO
Sobéslavsko, DSO Pod Horou, Spolecenstvi obci Certovo bfemeno, Mikroregionu Venkov,
byvalych obci svazku TDO Luznice a dal$ich jednotlivych obci (Sochor 2016).

Toulava, o.p.s, kterd vznikla jako obecné¢ prospésnd spoleCnost, se stava partnerem
mnoha subjektd. Toto partnerstvi obsahuje 155 obci, které podepsaly smlouvu o spolupraci
a partnerstvi v ramci Toulavy (Sochor 2016).

3.28 Faktory rozvoje venkovské turistiky
Realizacni podminky maji vyznamné postaveni pro konecnou fézi realizace riznych

forem cestovnich ruchu. Umoziluji prostiednictvim dopravy vyuzivani materidlné technické
zakladny cestovniho ruchu (Heskova 2006).

Ekoturistika

“j(h’ZilClnv\” CCS[O\’HII ]-llCh' '\’,CﬂkO\‘\‘k'i [Ul'i\ilika

|Vcnk0\'sk_\'-' cestovni ruch¥ {Agroturistika

‘Ekoagroturistika

{Chatareni a chalupareni

Obrazek 1: Struktura udrzitelného cestovniho ruchu (Mala 1999)

Prvni skupinu udrZitelného cestovniho ruchu tvofi ekoturistika, kterd je popsana
jako poznavani ptirodnich kras, pfirodnich rezervaci, narodnich parkd a chranénych
krajinnych oblasti bez jejich naruSovani, tzn. ,,odpovédné cestovani do pfirodnich tizemi, jez
chréni zivotni prostfedi a zlepSuje Zivot mistnich obyvatel”“. Druhou skupinu spadajici pod
udrzitelny cestovni ruch tvoii pravé venkovsky cestovni ruch, ktery ma ctyfi zakladni
podskupiny: vesnicka turistika, agroturistika, ekoagroturistika a chatafeni a chalupateni
(Ryglova, Burian & Vaj¢nerova 2011).

Roman et al. (2022) uvadi, ze tato forma cestovniho ruchu je bezprostiedné spjata
s venkovskou krajinou, pfirodou a konkrétnim osidlenim vesnice, na které jsou zachovalé
tradice a femesla. Zakladem je ohleduplny vztah k pfirod€, co nejméné negativnich dopad,
odlehlé ubytovani s omezenou ubytovaci kapacitou, komorni az téméf rodinné prostiedi
a pochopeni pro individualni aktivity turistd.

V ramci venkovské turistiky mohou turisté vyuzivat aktivity sportovniho, kulturniho,
femesIného (pt. lihovary, krajky), gastronomického nebo ptirodniho charakteru. Specidlnim
odvétvim venkovské turistiky jsou skoly v ptirodé (Gidebo 2021).
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3.28.1 Lokalizac¢ni faktory

Uzemi se miZe stit cilem cestovniho ruchu, pokud vykazuje uréité podminky.
Lokaliza¢ni podminky umoziuji umisténi a rozvijeni aktivit cestovniho ruchu na zakladé
charakteristik nabidky dané oblasti. Jsou vyjadieny atraktivitou mistni pfirody a krajiny
a piipadn¢ v kombinaci s mistnimi kulturnimi hodnotami a pozoruhodnostmi (Bina et al.
2001).

Rozhoduji o funkénim vyuziti oblasti pro cestovni ruch. Slouzi zejména k podchyceni
potencidlu uzemi pro rozvoj, ptedpovéd’ dalSiho vyvoje a vymezeni vhodnych typa
cestovniho ruchu (Paskova 2003).

3.28.2 Realizaéni faktory rozvoje cestovniho ruchu

Realiza¢ni podminky maji vyznamné postaveni pro konecnou fézi realizace riznych
forem cestovnich ruchu. Umoznuji prostiednictvim dopravy vyuzivani materialné technické
zakladny cestovniho ruchu (Heskova 1997).

3.29 Zakladni a doprovodna turisticka infrastruktura

Uroven, kvantita a variabilita zakladni (ubytovaci a stravovaci kapacity) a doprovodné
(zafizeni pro volny cas kulturni i sportovni povahy) infrastruktury cestovniho ruchu tzce
souvisi s hustotou osidleni a danymi podminkami. Materidlné-technickd zékladna svoji
kapacitou (napf. po€tem lGzek, mist u stolu) zabezpecuje kvantitu vykoni cestovniho ruchu.

3.29.1 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci sluzby maji umoznit pfenocovani nebo piechodné ubytovani ucastnikil
cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalé bydlisté, véetné uspokojeni dalSich potieb, které
s nim souviseji (Orieska 1996).

Na Sedl¢ansku je druhové skladba ubytovacich zatizeni riznoroda. Je mozZnost
se ubytovat jak v hromadnych, tak individualnich ubytovacich zafizenich. Nachazeji se zde
zafizeni volného cestovniho ruchu s dal$im vnitinim ¢lenénim podle kvality a komplexnosti
poskytovanych sluzeb (Mé&stsky urad Sedlcany 2007).

3.29.2 Stravovaci sluzby

Podminkou rozvoje cestovniho ruchu je také poskytovani stravovacich sluzeb, nebot’
umoziuje uspokojovani zékladnich potfeb vyzivy tcastnikii cestovniho ruchu béhem jejich
pfepravy i pobytu v cilovém misté (Orieska 1996).

3.29.3 Dopravni sluzby

Zhuang et al. (2021) uvadgji, ze dopravni sluzby jsou pro venkovsky ruch velmi
vyznamné, stejné jako sluzby ubytovaci a stravovaci.
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3.29.4 Dopliikové sluzby

Doplitkové sluzby se dé€li na dvé skupiny. V prvni skupiné jde o sluzby, které jsou
poskytovany nejen ucastnikiim cestovniho ruchu, ale také mistnimu obyvatelstvu (Janotova
etal. 2011). V prvni skupiné sluzeb se jedna napiiklad o penézni ustavy, pojistovny, pasové
a celni organy (Orieska 1996).
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4 Metodika

Tato cast diplomové prace se zaméfuje na popis metod a postupt, které byly vyuzity
pii dosahovani stanovenych cilii. V této kapitole jsou detailné¢ popsany kroky, které byly
provedeny pro sbér dat, analyzu dat a sestaveni strategického zdméru.

4.1 Metodicky postup

Nejprve byla provedena desk research, tedy sbér dat a informaci o oblasti Toulavy
a soucasné situaci v oblasti cestovniho ruchu. Déle byla provedena terénni analyza, béhem
které byla shromazdéna dalsi data a informace o potencidlu agroturistiky v oblasti.

Pro dosazeni cili prace byly zejména vyuzity dva zakladni nastroje pro sbér dat, a to
dotazniky. Prvni dotaznik byl urCen pro podnikatele, druhy pro obyvatele. Tyto dotazniky
byly navrzeny s cilem ziskat relevantni data a informace o potiebach a preferencich cilové
skupiny v rémci daného tématu prace. Pfi ndvrhu dotaznikd byla provedena analyza
pfedchozich vyzkumi a byla zohlednéna zpétna vazba respondentli. Dotazniky byly nasledné
testovany a upraveny. Dotaznik byl sestaven tak, aby otdzky na sebe logicky navazovaly, byly
pro respondenta srozumitelné, jednozna¢né a sméfovaly k tématu vyzkumu. Zaroven byl
kladen diraz na to, aby samotné dotazovani nebylo piili§ ¢asové narocné. Vyzkum probihal
pomoci internetu, kdy byl zaslan dotaznik sdilen v lokalnich facebookovych skupinach.
Dotaznik byl vytvoten pro online dotazovani pomoci sluzby Formulate Google.

Pro analyzu dat byla vyuzita kvantitativni metoda. Data z dotaznikli byla zpracovéna
pomoci statistickych nastroji a metod. Byla provedena deskriptivni statistika, konkrétné
priméry a mediany a na jejich zaklad¢ byly ovéfeny hypotézy.

Na otazky v dotazniku pro obyvatele odpovédélo 525 respondentti. Dotaznik byl
zaméten na obyvatele regionu Toulava a podle této podminky byly vybrany vhodné skupiny
na Facebooku, kde byli osloveni ¢lenové téchto skupin. Na dotaznik urceny pro podnikatele
V regionu pouzivajici regionalni znacku Toulava odpovédélo 34 podnikateldi, ktefi jsou
zapojeni do vyuZivani regionalni znacky Toulava.

Dotaznik pro podnikatele je v pivodni podobé v Ptiloze 1 této prace. Dotaznik pro
podnikatele je v ptivodni podobé v Piiloze 2 této prace.

Dalsi informace byly ziskany prostiednictvim studia internetovych stranek rtznych
skupin, v¢etné MAS, které jsou zapojeny do aktivit v regionu.

Pro vytvofeni SWOT analyzy venkovske turistiky v regionu Toulava bylo potieba sbirat
relevantni data tykajici se této oblasti a jejiho okoli. Zakladnim krokem pfii sbéru dat bylo
provedeni terénniho priazkumu, béhem které¢ho bylo mozné ziskat informace z prvni ruky.

Mezi dilezita data, ktera bylo tieba ziskat, byly naptiklad demografické informace
0 obyvatelstvu regionu, jako jsou veékova skupina, zaméstnani, piijmy, vzdélani apod.
Zaroven byly ziskany informace o turistickych atrakcich v regionu, jako jsou historické mista,
kulturni akce, pfirodni krasy, ubytovaci a stravovaci zafizeni atd., informace o konkurenci
Vv regionu, jako jsou jiné turistické atrakce, hotely, restaurace atd., informace o vyvoji
turistického ruchu v regionu v poslednich letech, jako jsou statistiky navstévnosti, trzby,
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ptistupnost atd., informace o infrastruktuie a dopravé v regionu, jako jsou silnice, vlakové
spojeni atd.

Data lze ziskat z riznych zdroju, jako jsou prizkumy, statistiky, reporty, webové
stranky, publikace, rozhovory s mistnimi obyvateli, turisty a dalSimi za¢astnénymi stranami.

Pii vytvateni SWOT analyzy venkovské turistiky v regionu Toulava bylo dilezité vzit
v tvahu jak vnitini faktory, tak 1 vnéjsi faktory ovliviiujici turisticky ruch v této oblasti. Mezi
klicové faktory, které je tieba zvazit, patii naptiklad pftilezitosti a hrozby ze strany
konkurence, zmény v cestovnim ruchu, politické a ekonomické podminky v regionu atd.

Celkové je SWOT analyza uzitecnym nastrojem pro identifikaci silnych a slabych
stranek venkovské turistiky v regionu Toulava a poskytuje zaklad pro strategické planovani
rozvoje této oblasti.

V ramci diplomové prace byl také sestaven strategicky zameér, ktery popisuje hlavni cile
a kroky, které je nutné provést pro dosazeni stanovenych cilli. Sestaveni strategického zdméru
bylo provadéno s ohledem na vysledky analyz a zji$téni z dotaznikl. Strategicky plan rozvoje
byl sestaven pro nadchazejicich 5 let.

4.2 Charakteristika regionu Toulava

4.2.1 Zakladni informace o toulavském regionu

Toulava je oficialni turistickd oblast na pomezi jiznich a stiednich Cech. Rozprostira
se v Sirokém okoli mésta Tabor, které je jejim centrem, od Sedl¢anska po Bechyiisko
a Sobéslavsko, od Milevska pies Jistebnicko po Mladovozicko. Nachéazi se mezi zelenymi
vrchy stfidajicimi udoli fek a svazujicimi se az k blatskym mokiindm, mezi malymi mésty a
obcemi (Kudyznudy.cz 2018).

Centrem oblasti je mésto Téabor, celkem do Toulavy patii 155 mést a obci na Taborsku,
Bechynsku, Sobéslavsku, Milevsku, Mladovozicku, Jistebnicku, Sedl¢ansku a Sedlecku-
Préicku. Pro turisty vytvotila Toulava fadu produktii cestovniho ruchu jako je zazitkova karta
Toulavka, Balicky pro rodiny s détmi, gastroturisty a aktivni turisty, poutni stezku Toulavou
anové také projekt srdce turistiky (Sochor 2016). Pokryva oblast o rozloze pies 2 000 km?,
ma 155 obci, 11 hrad a zficenin, 18 rozhleden a v&zi, 7 pfirodnich parkd, 8 néarodnich
kulturnich pamatek, 15 pamatkové chranénych meést a vesnic, pres 1000 km cyklo
a turistickych tras, pfes 200 km nau¢nych stezek a 150 km béZeckych tras, k tomu pies
30 muzei, 4 zptistupnéné zamky, 2 golfova hiisté, 5 pivovard a jednu zoo. V Toulavé je
mozné najit lazn€, regiondlni produkty a gastrozazitky, tradice v podobé festivala
I staroceského skanzenu, pfirodni koupani v Luznici, VItavé a Cetnych rybnicich a lomech,
jedinou jihoc€eskou jeskyni 1 adrenalin v lanovém parku a dalSich atrakcich a atrakce pro déti
jako je muzeum cokolady, lega, zazitkovy park a sttedoveéky skanzen (Toulava 2019).

Destinace Toulava je umisténa ve 2 regionech: Jizni Cechy a Stfedo¢esky kraj. V t&chto
dvou krajich zasahuje do okresti Pfibram, BeneSov, Tabor, Pisek. Je to novy, uméle vytvoieny
region, ktery vznikl v roce 2013, jehoZz zakladateli jsou: Svazek obci mikroregionu Téaborsko,
Svazek obci Bechynska, Svazek obci Milevska, SdruZeni obci Sedl¢ansko, MAS krajina
srdce, Dobrovolny svazek obci Pod Horou, Moninec — Jaroslav Krejéi, Penzion a restaurace
U Modré kocky — Lubo§ Mudra, Kamil KuliSek. Divodem vzniku je spoleény zajem
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zainteresovanych aktivovat potencial cestovniho ruchu Toulavy (Toulava 2019; Mésto
Pfibram 2002).

Turisticka oblast Toulava se nachazi v oblastech zvanych Ceské Sibit, nékdy téz Cesky
Meran, a proto je dulezita jejich nasledna charakteristika. Dale je také uvedena charakteristika
vrchoviny, ktera je nazyvana Jistebnickou. Pojem Cesky Meran vznikl na konci 19. stoleti.
Jedna se o oznaceni udoli, které ma tvar kotle. Klimaticky je podobné jihotyrolskym laznim
Merén (Cadilova & VyslouZilova 2012).

Toulava je pfimo protkana nau¢nymi stezkami, po nichz je mozné vydat se pésky
I na kole.

Ve Sttedoceském a JihoCeském kraji vzniklo Gzemi, které je chranéné a je povazovano
za ptirodni park. Divodem vzniku byla ochrana krajiny, kterd je kopcovita a pojima velké
mnozstvi luk, poli, lesti a vodnich ploch. Jistebnickd vrchovina ma sviij nejvyssi bod, a tou
je Javorova skéla, ktera dosahuje nadmoiské vysky 722,6 m (Cadilova & Vyslouzilova 2012).
Je tak i nejvyssim bodem Téaborska (Horejskova et al. 2006).

StfedoCesky kraj

bt 2ee t

Vysogina

Jihogesky kraj

Obrazek 2: Turisticka oblast Toulava s hranicemi (Toulava 2019)

Pocet obyvatel se neustdle méni, ale ma zhruba pies 140 000. Primérnd hustota
zalidnéni je oproti celkovému priméru v Ceské republice nizsi, a to 63 obyvatel na km?.
Nejvyssi hustotu zalidnéni méa mikroregion Taborsko, které méa primémé 253 obyvatel

na km?. Oproti tomu nejnizsi hustotu dosahuji mikroregiony Pod Horou s 30 obyvateli na km?
a krajina Srdce 32 obyvatel na km? (Vanicek, Sip & Sochor 2018).
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4.2.2 Soucasny stav rozvoje turistiky v regionu Toulava

V soucasné dobé se turisticky primysl v regionu Toulava rozviji, ackoli stale ziistava
mensi a méné znamy nez nékteré jiné regiony v Ceské republice. Nicméng, diky své
rozmanitosti, nabizi region Toulava mnoho pfilezitosti pro turisty, v€etné historickych mést,
jako jsou Tébor a Milevsko, a malebné krajiny, které se daji objevovat na péSich turistickych
trasach a cyklostezkach.

V oblasti Toulavy také existuje fada kulturnich a sportovnich akci, véetné festivala
a soutézi, které pfitahuji navitévniky z riiznych mist Ceské republiky a zahraniéi. Celkové Ize
ocekavat dalsi rist a rozvoj turistického primyslu v této oblasti. Soucasny stav rozvoje
turistiky v regionu Toulava je relativné stabilni, ale stale existuje urcity prostor pro zlepSeni
a rust. Turisticky ruch v regionu se soustfedi zejména na piirodni krasy a kulturni pamatky,
které jsou velmi atraktivni pro navstévniky. Na druhou stranu je zde omezend nabidka
ubytovani a turistickych sluzeb, coz miize odradit ndvstévniky hledajici vyssi komfort.

Dalsi vyzvou pro region je zajiSténi dostatecné infrastruktury a sluzeb pro navstévniky,
jako jsou naptiklad parkovisté, turistické stezky, informacni tabule, turistické mapy
a navigace. Tyto prvky jsou dilezité pro zajiSténi bezpecné a pohodlné navstévy regionu, ale
také pro prildkani dalSich navstévnikda.

Zaroven je tieba se zabyvat ochranou ptirody a kulturnich pamatek, které jsou v regionu
velmi dulezité a predstavuji klicovy prvek turistické atraktivnosti.

4.2.3 Faktory s nejvéts§im rozvojovym potencialem a strategie pro jejich vyuziti

Existuje nékolik faktorii, které by mohly mit velky rozvojovy potencidl v oblasti
Toulavy v oblasti turistiky:

1. Krajina a pfirodni krasy: Region Toulava ma mnoho krasnych a malebnych oblasti,
jako jsou lesy, feky a kopce. Tyto pfirodni krasy by mohly byt vyuzity pro turistické
aktivity, jako jsou pé&Si turistika, cykloturistika, jizda na koni, rybafeni a dalsi
outdoorovée aktivity.

2. Historie a kultura: Region Toulava ma také mnoho kulturnich a historickych pamatek,
jako jsou hrady, zamky, kostely a muzea. Tyto pamatky by mohly byt vyuZzity pro
kulturni turistiku, véetné prohlidek a kulturnich aket.

3. Gastronomie: Toulava je také bohatd na gastronomické zazitky, jako jsou tradi¢ni
¢eské pokrmy, mistni vina a piva a dalsi lahtidky. Tyto zaZitky by mohly byt vyuzity
pro gastronomickou turistiku, véetné degustacnich zazitkl a kulinaiskych kurzi.

4. Sportovni a rekreacni zafizeni: V oblasti Toulavy je k dispozici fada sportovnich
arekreacnich zatizeni, jako jsou golfova hiisté, wellness centra a aquaparky. Tyto
zafizeni by mohla byt vyuZzita pro sportovni a rekreacni turistiku.

Pro vyuziti téchto faktorti by bylo vhodné vypracovat strategii, ktera by zahrnovala:

1. Marketingové aktivity: Bylo by dulezité propagovat region Toulava na narodni
a mezindrodni Grovni a zvysit povédomi o jeho turistickych atrakcich a zazitcich.

2. VylepSeni infrastruktury: Bylo by vhodné investovat do rozvoje infrastruktury pro
turistické aktivity, jako jsou turistické trasy, cyklostezky, ubytovani, restaurace a dalsi
turisticka zatizeni.
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3. Partnerstvi s mistnimi podnikateli: Bylo by vhodné navézat spolupraci s mistnimi
podnikateli, aby se podpofil rozvoj malych a stfednich podnikti v oblasti turistiky.

4. Ochrana a udrzitelnost: Bylo by dtlezit¢ dbat na ochranu pfirodniho prostiedi
a kulturnich pamatek a zaroven podporovat udrzitelny turisticky ruch.

5. Rozvoj novych aktivit: Bylo by vhodné vytvofit nové turistické aktivity, které¢ by byly
atraktivni pro navstévniky, jako jsou naptiklad adrenalinové zazitky, zazitkové
programy pro rodiny s détmi a dalsi.

6. Dostupnost: Bylo by vhodné zleps$it dostupnost regionu Toulava, aby byl snadno
dostupny pro turisty. To by mohlo zahrnovat vylepSeni dopravni infrastruktury
a zajisténi pravidelné dopravy do regionu.

7. Vzdélavani a odborné ptiprava: Bylo by vhodné poskytnout vzdélavani a odbornou
pfipravu pro mistni podnikatele a pracovniky v oblasti turistiky, aby mohli nabizet
vyssi kvalitu sluzeb a zvysit atraktivitu regionu Toulava pro navstévniky.

8. Spoluprace s mistnimi obcemi a organizacemi: Bylo by vhodné navézat spolupréci
S mistnimi obcemi a organizacemi, aby se podpofil rozvoj turistického pramyslu
v regionu Toulava a zajiSt'ovala se udrZitelnost rozvoje.

9. Vyuziti digitalnich technologii: Bylo by vhodné vyuzit digitalni technologie, jako jsou
mobilni aplikace, webové stranky, socialni sité a dalsi digitalni nastroje, k propagaci
regionu Toulava a k poskytovani informaci a sluzeb pro turisty.

Celkovée by strategie pro vyuziti faktorti s rozvojovym potencidlem v oblasti Toulavy
Vv oblasti turistiky méla byt komplexni a zahrnovat fadu aktivit, které by byly navrzeny
s ohledem na potifeby navstévnikii, mistni podnikatelské prostfedi a udrzitelnost rozvoje.
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5 Vysledky

V této kapitole jsou popsany a vyhodnoceny vSechny analyzy a dotazniky, které byly
provedeny za ucelem zodpovézeni vyzkumnych otdzek stanovenych v tivodu prace. Vysledky
jsou prezentovany v grafické formé a jsou popsany z hlediska odpovédi na vyzkumné otazky.

5.1 Faktory rozvoje venkovské turistiky v regionu Toulavy

Nékteré z faktord, které mohou byt diilezité pro rozvoj venkovské turistiky v regionu
Toulava, zahrnuji:

1. Ptirodni krdsa a bohatstvi: Region Toulava je obklopen ptirodou a pfinadsi mnoho
moznosti pro venkovskou turistiku. Pfirodni krasa, zelené louky, lesy, feky a jezera
mohou byt velkou atrakci pro turisty.

2. Kulturni a historické dédictvi: Toulava mé bohatou historii a kulturni dédictvi. Krajina
je plné hradu, zdmk, klastert, kostelll a jinych pamatek, které by mohly byt lakadlem
pro turisty.

3. Infrastruktura: Kvalitni infrastruktura muze ptilakat turisty do regionu Toulava.
Dostupnost dopravy, ubytovani, stravovani a dal$i turistické vybaveni jsou klicové
faktory pro rozvoj turistiky.

4. Lokalni kuchyné¢ a gastronomie: Toulava méa mnoho mistnich specialit
a gastronomickych zazitka, které mohou byt velmi atraktivni pro turisty.

5. Venkovské aktivity a zabava: Venkovska turistika mize byt spojena s rlznymi
aktivitami, jako jsou cyklistika, pési turistika, vodni sporty, rybafeni, zemé&d¢lské
¢innosti a jiné zazitky, které mohou byt pro turisty lakavé.

6. Marketing a propagace: Dilezitym faktorem pro rozvoj turistiky je kvalitni marketing
a propagace regionu Toulava. Spravné vyuziti digitalnich nastroji a propojeni s jinymi
turistickymi regiony mtize ptildkat vice turisti.

7. Podpora mistnich podnikateld: Mistni podnikatelé mohou hrat kli¢ovou roli pfi rozvoji
turistiky v regionu Toulava. Podpora podnikéni a iniciativy pro rozvoj turistiky mohou
prispét k vytvoreni kvalitnich sluZeb a atraktivit pro turisty.

5.2 Vyhodnoceni dotaznikového prizkumu mezi podnikatelskymi
subjekty

Bylo provedeno dotaznikové Setfeni mezi podnikatelskymi subjekty zapojenymi
do regionalni znacky Toulava. Téchto podnikatelskych subjekti je 55. V ramci dotaznikového
Setfeni bylo cilem zjistit jejich spokojenost s vyuzivanim znacky Toulava, dale zjistit, zda
mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti podnikatelskych subjekti v dané oblasti je
pozitivni korelace.
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Jak dlouho podnikate v regionu Toulava?

Obrazek 3 poskytuje informace o tom, jak dlouho respondenti podnikaji v daném
regionu. Dulezitost této otazky spociva v tom, ze délka podnikéni v regionu muize ovlivnit
podnikatelské aktivity a rozhodovani respondentti. Naptiklad podnikatelé, kteti podnikaji
v regionu del$i dobu, mohou mit vétsi zkuSenosti a povédomi 0 trhu v regionu, coz mize mit
vliv na jejich podnikatelské rozhodnuti a strategie.

Jak dlouho podnikate v regionu Toulava?

H1-5let

H6-15 let
16-25 let
26-35 let

M vice nez 35 let

Obrazek 3: Jak dlouho podnikate v regionu Toulava? (vlastni vyzkum)

Skupina respondentt, ktefi podnikaji v regionu 1-5 let, tvoii 27 % celkového poctu
respondentli. Tato skupina miize byt povazovana za relativné nové podnikatele, ktefi se jiz
dostate¢né seznamili s mistnim trhem a ziskali urcité zkuSenosti s podnikanim v regionu, ale
stale se nachazeji v poc¢atecni fazi svého podnikani.

Podnikatelé v této skupiné mohou mit rizné motivace pro podnikani v regionu.
Napftiklad mohou vidét potencial trhu v regionu a chtéji vyuzit tuto ptilezitost k rozvoji svého
podnikani. Mnoho z téchto podnikatelit mizZe také byt zac¢inajicimi podnikateli, ktefi hledaji
nové prilezitosti v podnikdni a snazi se vyuZit své schopnosti a zkuSenosti k dosazeni
uspéchu.

Skupina respondentt, ktefi podnikaji v regionu mezi 6 a 15 lety, tvoii nejveétsi Cast
celkového poctu respondenttl, a to 46 %. Tato skupina podnikatelii se jiz mlze povazovat
za zkuSen¢ a etablované podnikatele v daném regionu.

Podnikatelé v této skupiné maji jiz dlouhodobou zkuSenost s podnikdnim v regionu
a pravdépodobné maji rozvinutou podnikatelskou sit’ a povédomi o mistnim trhu. Mohou mit
také jiz etablovanou znacku a zdkaznickou zékladnu, coz jim umoZiuje stabilni vykonnost
a konkurenceschopnost na trhu.

Nicmén¢, podnikani v regionu miize mit pro podnikatele v této skupiné ur€ité vyzvy
a omezeni, jako jsou nové regulace a zmény v prumyslu, nebo zmény v chovani zdkazniki
a narokt na produkty a sluzby. Podnikatelé v této skupiné musi byt schopni se ptizplisobit
témto zménam a udrzet si konkurenceschopnost svého podnikani.
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V této skupiné¢ se mohou nachézet podnikatelé s riznymi typy podnikani a riiznou
urovni rozvoje. Néktefi z nich mohou byt jiz ve fazi expanze a rozsifovani svého podnikani,
zatimco jini mohou byt spiSe zaméfeni na udrzeni stabilniho provozu a zlepSovani kvality
svych produktti a sluzeb.

Celkové lze tuto skupinu podnikateli povazovat za dulezitou soucdst mistniho
podnikatelského ekosystému, s dlouhodobou zkuSenosti v regionu a potencidlem pro dalsi rust
a rozvoj svého podnikéani.

Pomohla Vam znadcka ,,Toulava — regionalni produkt®“ s propagaci Vaseho podnikani?

Pomohla Vam znacka ,,Toulava - regionalni produkt®“
s propagaci Vaseho podnikani?

0%

7%
H Ano
M SpiSe ano
H Ne

Spise ne

® Nevim

Obrézek 4: Pomohla Vam znacka ,, Toulava — regionalni produkt™ s propagaci Vaseho
podnikéni? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 4, skupina respondentd, ktefi odpoveédéli, ze jim pouzivani
regionalni znac¢ky Toulava pomohlo v podnikani, tvofi vétSinu, a to 67 % celkového poctu
respondentl. Tento vysledek naznacuje, ze regionalni znacka Toulava ma vliv na podnikani
V regionu a miiZe byt povazovana za duleZzity nastroj pro rozvoj podnikani.

Podnikatelé¢ v této skupin€ mohou vidét v regiondlni znacce Toulava potencial pro
zvySeni povédomi o jejich podnikani a ptilakéni novych zdkaznikl. Zaroven muize pouZivani
regionalni znacky pomoci podnikatelim vytvofit si vétsi diivéru u zakaznikl a zlepsit kvalitu
svych produktt a sluzeb.

Podnikatelé v této skupiné mohou také vidét regionalni znacku Toulava jako nastroj
pro ziskani konkuren¢ni vyhody v ramci regionalniho trhu. Vyuziti regiondlni znacky muze
podnikatelim umoznit vytvofit si jedinenou pozici na trhu a ziskat vyhodu pied konkurenty.
Nicméné, pouZivani regionalni znacky muize mit pro podnikatele v této skupiné také nékteré
vyzvy a omezeni. Naptiklad mize byt nutné splnit urcité podminky pro pouZzivani regionalni
zna¢ky a mize byt nutné pravidelné platit poplatky za pouzivani této znacky.

Celkové lze tuto skupinu podnikatelli povazovat za skupinu, kterd vidi potenciél
regionalni znacky Toulava a vyuziva ji jako dileZity néstroj pro rozvoj svého podnikani
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Vv regionu. Respondenti v této skupiné mohou byt inovativni a ochotni vyuzit nové nastroje
a strategie pro rozvoj svého podnikani.

Dala Vam znacka ,Toulava — regionalni produk B vyhodu pred ostatnimi
podnikajicimi? Popripadé jakou?

Dala Vam znacka ,,Toulava - regionalni produkt®“ vyhodu pfed
ostatnimi podnikajicimi? Popfipadé jakou?

B Ano
m Spise ano
Spise ne

H Ne

Obrazek 5: Dala Vam znagka ,, Toulava — regionalni produkt™ vyhodu pied ostatnimi
podnikajicimi? Popiipad¢ jakou? (vlastni vyzkum)

Na Obrazku 5 je vidét skupina respondentl, kteti odpovédéli, Ze jim dala znacka
,Toulava — regionalni produkt™ vyhodu pfed ostatnimi podnikajicimi, tvoii v&tsinu, a to
81 % celkového poctu respondentd. Tento vysledek naznaluje, Ze znacka ,,Toulava —
regionalni produkt™“ ma pro podnikatele v regionu vyznamny vliv na konkurenceschopnost a
muze byt povazovana za dulezity nastroj pro rozvoj podnikani.

Podnikatelé v této skupiné mohou vidét v znalce ,,Toulava — regionalni produkt™
moznost zvySeni povédomi o jejich podnikani a ziskani vyhody pfed konkurenty v ramci
regionalniho trhu. Znacka muze také pomoci podnikatelim budovat silnou a jedine¢nou
identitu pro své podnikani a zlepsit povést své znacky u zdkazniki.

Podnikatelé v této skupiné mohou také vidét znacku ,,Toulava — regionalni produkt
jako nastroj pro ziskani konkuren¢ni vyhody v rdmci mistniho trhu. VyuZiti této znacky muiize
podnikateltim umoznit vytvofit si jedine¢nou pozici na trhu a ziskat vyhodu pred konkurenty.

Celkoveé lze tuto skupinu podnikateld povazovat za skupinu, kterd vidi potencial znacky
.. Toulava — regionalni produkt” a vyuzivé ji jako dtlezity nastroj pro rozvoj svého podnikani
v regionu. Respondenti v této skupiné mohou byt inovativni a ochotni vyuzit nové nastroje
a strategie pro rozvoj svého podnikani.

®c¢
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Znate portal Toulava?

Vsichni respondenti odpovédéli, ze znaji portal Toulava — tzn. www.toulava.cz. Toto
muze byt interpretovano jako pozitivni zprava pro provozovatele portalu, kteti by mohli byt
spokojeni s urovni povédomi o jejich sluzb¢. Zaroven to miize naznaCovat, Ze portal ma dobré
zastoupeni a viditelnost v regionu, coz by mohlo byt pfiznivé pro marketingové ucely.
Nicméngé, tento dotaznik byl zaméfen specificky na uzivatele znac¢ky Toulava a proto by mohl
vysledek byt ovlivnén timto faktorem. Cilem bylo ovéfeni, zda opravdu védi, Ze existuje tato
webova stranka.

Jaky postoj zaujimate k predstavé prilakat do regionu vice navs§tévnika?

Jaky postoj zaujimate k predstavé prilakat do regionu vice navstévniku?

0% 0%

W Pozitivni

H SpisSe pozitivni
Neutralni/je mi to jedno
Spise negativni

B Negativni

Obrazek 6: Jaky postoj zaujimate k predstave prilakat do regionu vice navstévniku? (vlastni
vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 6, skupina respondentl, ktefi odpovédeli, ze zaujimaji
k predstavé prilakat do regionu vice navstévnikd pozitivni postoj, tvoii vétsinu, a to 80 %
celkového poctu respondentli. Tento vysledek naznacuje, Ze podnikatelé v regionu vidi
potencial turistického ruchu pro rozvoj svého podnikéni a pro region jako celek.

Podnikatelé v této skupiné mohou vidét turisticky ruch jako moznost zvySeni trzeb
a ziskani novych zakaznikl. Zaroven miiZe turisticky ruch pfinést do regionu vice pfileZitosti
pro podnikani a vytvofeni novych pracovnich mist.

Respondenti v této skupiné mohou také vidét turisticky ruch jako zptsob, jak zlepSit
povést regionu a zvysit jeho atraktivitu pro investory a dal$i zajemce o region. Turisticky ruch
muze také pomoci regionu ziskat vétSi podporu od mistnich organti a komunity, coz mize byt
dalezité pro dal$i rozvoj regionu.

Nicméné, turisticky ruch miize mit pro podnikatele v této skupiné také nékteré vyzvy
a omezeni. Naptiklad miize byt nutné investovat do rozvoje infrastruktury a sluzeb pro turisty
a muze byt nutné ptizplsobit se ménicim se pozadavkim a potfebam turistu.

Celkové lze tuto skupinu podnikateli povazovat za skupinu, ktera vidi potenciél
turistického ruchu pro rozvoj regionu a pro své podnikani. Respondenti v této skupiné¢ mohou
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byt ochotni investovat do rozvoje turistické infrastruktury a sluzeb a vyuzit ptilezitosti, které
turisticky ruch mize pfinést.

Skupina respondentii, ktefi odpovédéli, Ze jsou v postoji neutrdlni k predstavé prilakat
do regionu vice navstévniki, tvofi mensinu, a to 20 % celkového poctu respondentd. Tento
vysledek naznacuje, Ze tito respondenti se nerozhodli, zda vidi turisticky ruch jako pfinos
pro rozvoj regionu a pro své podnikani, nebo nikoli.

Podnikatel¢ v této skupiné mohou mit rizné diivody, pro¢ jsou v postoji neutrdlni.
Napftiklad mohou byt neznali nebo neinformovani o piinosech turistického ruchu pro region
apro své podnikani. Mohou také byt opatrni a nechtit se angazovat v oblasti turistického
ruchu, pokud nejsou presvédceni o jeho potencialu.

Nicméné, byt v postoji neutrdlni mize znamenat, ze tito respondenti jsou otevieni
pfijmout nové informace a zvazovat moznosti turistického ruchu pro rozvoj regionu a jejich
podnikani. Mlze byt tedy dilezité poskytnout jim relevantni informace a ukazat jim piinosy,
které turisticky ruch mlze pfinést.

Celkové Ize tuto skupinu podnikateld povazovat za skupinu, kterd je v postoji neutralni
k predstavé pfildkat do regionu vice navstévnikd. Pro tuto skupinu respondentii mize byt
dialezité ziskat vice informaci o turistickém ruchu a zvazovat jeho potencidl pro rozvoj
regionu a pro jejich podnikani.

Vnimate mnoZstvi turisti v regionu jako vyssi nez pred 5 lety?

Vnimate mnoistvi turistti v regionu jako vyssi nez pred 5 lety?

H Ano

H Ne

Obrazek 7: Vnimate mnozZstvi turistil v regionu jako vys$si neZ pred 5 lety? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 7, skupina respondentt, kteti odpovédéli, ze vnimaji pocet
turistd vyssi nez pied 5 lety, tvofi menSinu, a to 33 % celkového poctu respondentti. Tento
vysledek naznacuje, Ze tito respondenti vnimaji nartst poctu turistll v regionu a mohou vidét
turisticky ruch jako pozitivni faktor pro rozvoj regionu a pro své podnikéni.

Podnikatelé v této skupiné mohou vidét nariist poctu turistll jako moznost zvyseni trzeb
a ziskani novych zékaznikli. MiiZze byt pro n¢ dilezité ptizplisobit své podnikdni potfebam

r~r

turistl a vyuzit ptileZitosti, které turisticky ruch ptinasi.
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Na druhé¢ strané, skupina respondenttl, kteti odpovédéli, Ze nevnimaji pocet turistl vyssi
nez pred 5 lety, tvofi vétSinu, a to 67 % celkového poctu respondentid. Tento vysledek
naznacuje, ze tito respondenti nemaji pocit, Ze by pocet turistll v regionu rostl a mohou vidét
turisticky ruch jako mén¢ dilezity faktor pro rozvoj regionu a pro své podnikani.

Podnikatelé v této skupiné mohou vidét turisticky ruch jako nevyuzity potencial
pro rozvoj regionu a pro své podnikani. Miize byt pro né dulezité zlepsSit podminky pro turisty
a vytvorit piitazlivéjsi prostiedi pro turisty, aby se turisticky ruch mohl rozvijet.

Celkove lIze tyto skupiny podnikatelli povazovat za dvé rizné perspektivy na turisticky
ruch v regionu. Skupina respondentli, ktefi vnimaji nartist poctu turistli, mohou vidét
turisticky ruch jako pfinos pro své podnikani a pro rozvoj regionu. Na druhé strané skupina
respondenttl, ktefi nevnimaji narist poctu turisti, mohou vidét turisticky ruch jako potencial
pro rozvoj, ktery zatim neni pln€ vyuzity a mize byt nutné investovat do zlepseni podminek
pro turisty.

Pokud vnimate mnoZstvi turisti jako vysSi, zvySily se Vam trzby?

Pokud vnimate mnoiZstvi turistl jako vyssi, zvysily se Vam trzby?

H Ano
o Ne

Neodpovédéli

Obrazek 8: Pokud vnimate mnozZstvi turisti jako vyssi, zvySily se Vam trzby? (vlastni
vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 8, skupina respondentil, ktefi vnimaji nartst poctu turistl
Vv regionu a zaroven odpovédéli na otazku o zméné trzeb, se déli na dvé skupiny. Celkem
33 % respondentil, ktefi vnimaji nartist poctu turistt, odpoveédélo, ze se jim zvysily trzby,
zatimco 40 % respondent odpovédélo, ze se jim trzby nezvysily.

Podnikatelé v této prvni skupiné mohou vidét nartist poctu turistli jako pozitivni faktor
pro rozvoj svého podnikani a zvySeni trzeb. Mohou byt schopni vyuzit ptileZitosti, které
turisticky ruch pfinasi, jako je napfiklad nabizeni turistim specifickych produktl a sluzeb,
které by je mohly pfitahovat k nakupovani v jejich podnikédni. Muze se také jednat
0 podnikatele, ktefi se zamétuji na turisticky ruch a dokdzali vyuzit pfilezitosti, které tato
oblast nabizi.

47



Na druh¢ stran¢ podnikatelé v té druhé skupiné, ktetfi vnimaji nartist poctu turistl, ale
nemaji zvySeni trzeb, mohou mit jiné davody pro tuto situaci. Napiiklad mohou
byt konkurence v této oblasti silna, coz muze byt pro né¢ problematické. Mohou také mit
obtize s prizptsobenim svého podnikani potfebam turistli a jejich ofekavani, coz by mohlo
vést k tomu, Ze turisté nakupuyji jinde.

Celkové lze tyto skupiny podnikateli povazovat za skupiny s riznymi zkuSenostmi
S turistickym ruchem v regionu. Skupina podnikateli, ktefi vnimaji nartst poctu turisti
a zaroven zaznamenali zvySeni trzeb, mohou vidét turisticky ruch jako pozitivni faktor
pro rozvoj svého podnikani. Na druhé stran¢ skupina podnikateld, ktefi vnimaji nariist poctu
turistd, ale nezaznamenali zvySeni trzeb, mohou mit potize s pfizptisobenim svého podnikani
potfebam turistli nebo se musi potykat s konkurenci v této oblasti.

Pokud vnimate mnoZstvi turistii jako vyssi, je VaSe spokojenost v podnikani vyssi?

Pokud vnimate mnoistvi turisti jako vyssi, je Vase spokojenost v
podnikani vyssi?

H Ano
B Ne

Neodpovédéli

Obrazek 9: Pokud vnimate mnozstvi turistil jako vySsi, je Vase spokojenost v podnikani
vys$§i? (vlastni vyzkum)

Z respondentt, jak je vidét na Obrazku 9, kteti vnimaji nartst poctu turistl v regionu
a zaroven odpovédéli na otdzku o spokojenosti s podnikanim, se daji vyclenit dvé skupiny.
Celkem 60 % respondenti, ktefi vnimaji narGst poctu turistd, jsou spokojenéjsi s podnikanim,
zatimco 33 % respondentd neni spokojenost v podnikani vyssi.

Podnikatelé¢ v t€¢ prvni skuping€, ktefi jsou spokojenéjsi s podnikanim, mohou vidét
nartist poctu turistl jako pozitivni faktor pro rozvoj svého podnikani a zvySeni trzeb. Mohou
mit pozitivni zkuSenosti s turisty a vnimat turisticky ruch jako pftilezitost pro rozvoj svého
podnikani.

Na druhé stran¢ podnikatelé v t¢ druhé skupiné, kteti nejsou spokojenéjsi s podnikénim,
mohou mit jiné divody pro tuto situaci. Napiiklad mohou se potykat s problémy, jako je
nedostatek zdkaznikli, konkurence nebo nizké trzby. Mohou také mit obtiZe s pfizplisobenim
svého podnikdni potiebam turistl a jejich ocekavani.

48



Celkové lze tyto skupiny podnikateld povazovat za skupiny s riiznymi zkuSenostmi
a nazory na turisticky ruch v regionu. Skupina podnikatelli, ktefi vnimaji nartst poc¢tu turistii
a zaroven jsou spokojengjsi s podnikanim, mohou vidét turisticky ruch jako pozitivni faktor
pro rozvoj svého podnikéni. Na druhé strané skupina podnikatelii, ktefi nejsou spokojenéjsi
s podnikanim, mohou mit problémy s pfizplisobenim svého podnikéni potiebam turistii nebo
se musi potykat s problémy v podnikani.

Jaké pozitivni vlivy bude mit priliv turisti do regionu?

Jaké pozitivni vlivy bude mit ptiliv turistd do regionu? (Uved’te vyznam daného vlivu
na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvyssi vyznamnost, hodnoceni 1 — nepodstatny vliv).

Ekonomicky rozvoj regionu

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na jeho
ekonomicky rozvoj?

H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 10: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistl do regionu na jeho
ekonomicky rozvoj? Napft. vice penéz do rozpoctu obci, vyssi trzby mistnich podnikateld.
(vlastni vyzkum)

Jednim z pozitivnich dopad rozSifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava je
ekonomicky rozvoj. Podle vysledkl ankety, jak je vidét na Obrazku 10, si to uvédomuje 27 %
respondentll, ktefi povazuji mnoZstvi turistl za faktor s nejvy$Sim vlivem na ekonomicky
rozvoj, a 33 % z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. Pfiliv turistd mtze piinést nové
obchodni prilezitosti a vytvofeni novych pracovnich mist v oblasti turistického ruchu a
pfidruzenych odvétvich, jako jsou naptiklad sluzby, obchod, zemé&d€lstvi, femesla a uméni.
Tento ekonomicky rist miize pfinést nové pifijmy pro mistni podniky a obyvatele a pomoci
zlepsit mistni infrastrukturu a vetejné sluzby. Je dulezité, aby se mistni autority a podniky
snazily vyuzivat potencial turistického ruchu pro podporu ekonomického rozvoje, a aby
minimalizovaly negativni dopady turistického ruchu na mistni infrastrukturu a Zivotni
prostiedi.
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Vice pracovnich mist pro mistni obyvatele

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistd do regionu na zvyseni
mnozstvi pracovnich mist?

H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
H 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 11: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistl do regionu na zvySeni
mnozstvi pracovnich mist? (vlastni vyzkum)

Dle Obrazku 11 dalSim pozitivnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu
Toulava mize byt vytvofeni vice pracovnich mist pro mistni obyvatele. Podle vysledkt
ankety, jak je vidét naobrazku 11, si to uvédomuje 20 % respondentl, ktefi povazuji
mnozstvi turistd za faktor s nejvy$§im vlivem na vytvofeni vice pracovnich mist, a 27 %
z nich to povazuje za druhy nejvy$si vliv. Vytvoreni novych pracovnich mist v oblasti
turistického ruchu a pfidruzenych odvétvich mize pomoci snizZit nezaméstnanost a piinést
nové piijmy pro mistni obyvatele. Je dilezité, aby se mistni autority a podniky snazily vyuzit
potencial turistického ruchu pro vytvafeni novych pracovnich mist, a aby se snazily
minimalizovat negativni dopady turistického ruchu na mistni obyvatele a zivotni prostiedi.
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Lepsi péce o veiejny prostor (uprava zelené, veiejné osvétleni, chodniky apod.)

Jaké vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu n alepsi
péci o verejny prostor?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
m 3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 12: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistti do regionu na lepsi péci
o vetejny prostor? (vlastni vyzkum)

DalSim pozitivnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mlze byt
lepsi péce o verejny prostor. Na Obrazku 12 je vidét, Ze si to uvédomuje 27 % respondentd,
ktefi povazuji mnozstvi turistd za faktor s nejvysSim vlivem na lep$i péci o vefejny prostor,
a20 % z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. Pfiliv turistd miZe pfinést nové zdroje
financovani pro péci o vetfejny prostor a pomoci udrzovat mistni kulturni a pfirodni dédictvi.
Kromé toho mohou turisté pfinést nové napady a inspiraci pro mistni obyvatele a pomoci
zlepsit kvalitu zivota v regionu. Je dulezité, aby se mistni autority a podniky snazily vyuzit
potencial turistického ruchu pro podporu lepsi péfe o vefejny prostor, a aby se snazily
minimalizovat negativni dopady turistického ruchu na mistni infrastrukturu a Zzivotni
prostiedi.
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Lepsi péce o kulturni pamdatky (fara, kostel, sochy, hrad aj.)

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na lepsi
péci o kulturni pamatky?

H 1 - nepodstatny vliv
M 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
H 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 13: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistti do regionu na lepsi péci
o kulturni pamatky? (vlastni vyzkum)

Dalsim pozitivnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mtze byt
lepsi péce o kulturni pamatky. Na Obrazku 13 je vidét, ze podle vysledki ankety si to
uvédomuje 17 % respondentti, ktefi povazuji mnozstvi turisti za faktor s nejvyssim vlivem
na lepsi péci o kulturni pamatky, a 22 % z nich to povaZuje za druhy nejvyssi vliv. Piiliv
turistl muze pfinést nové zdroje financovani pro péci o kulturni pamatky a pomoci udrzovat
mistni kulturni dédictvi. Kromé toho mohou turisté pfinést nové napady a inspiraci pro mistni
obyvatele a pomoci zlepsit kvalitu Zivota v regionu. Je dilezité, aby se mistni autority
a podniky snazily vyuZzit potencidl turistického ruchu pro podporu lepsi péce o kulturni
pamatky, a aby se snazily minimalizovat negativni dopady turistického ruchu na kulturni
dédictvi a Zivotni prostiedi.
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OZiveni tradici

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit priliv turistli do regionu na oziveni
tradici?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
m 3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 14: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit ptiliv turistd do regionu na oziveni tradici?
(vlastni vyzkum)

Dalsim pozitivnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mtze byt
oziveni mistnich tradic. Na Obrazku 14 je vidét, ze podle vysledkli ankety si to uvédomuje
40 % respondenttl, ktefi povazuji mnozstvi turistli za faktor s nejvyS$§im vlivem na oZiveni
tradic. Pfiliv turisti miZe podpofit mistni femesla, uméni, kuchyni a dalsi tradi¢ni aktivity,
coz mize pomoci udrZzovat mistni kulturu a tradice. Turist¢ mohou byt motivovani poznavat
mistni zvyky, a mistni komunity mohou vyuzit tuto piileZitost k prezentaci svych tradic.
Kromé toho mize byt turisticky ruch pfilezitosti pro mistni obyvatele k rozvoji novych
tradi¢nich aktivit a k podpofe udrzitelného rozvoje regionu. Je dulezité, aby se mistni
autority a podniky snazily vyuzit potencial turistického ruchu pro podporu mistnich tradic,
aaby se snazily minimalizovat negativni dopady turistického ruchu na mistni kulturu
a tradice.
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Jaké negativni vlivy/dopady prinese rozsireni cestovniho ruchu do regionu?

Jaké negativni vlivy/dopady piinese rozsifeni cestovniho ruchu do regionu? (Uved'te
vyznam daného vlivu na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — zasadni vyznamnost, hodnoceni
1 — nepodstatny vliv).

ZvySeny hluk

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na
zvysSeny hluk?

0%
H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv
3 - stfedné vyznamny vliv
4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 15: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistd do regionu na zvyseny hluk?
(vlastni vyzkum)

ZvySeny hluk mize byt jednim z negativnich dopadii rozsifeni cestovniho ruchu
v regionu Toulava. Na Obrazku 15 je podle vysledki ankety se to, vak tyka pouze mensiny
respondentll, ktefi povazuji mnoZzstvi turistli za faktor s nejvysS§im vlivem na zvySeny hluk
(13 %), a vétsina respondentii se naopak vyjadfila, Ze ma na zvySeni hluku jen minimalni
nebo stfedni vliv. Nicméné, pro mistni obyvatele mize byt zvySeny hluk v duasledku
turistického ruchu nepfijemny a rusivy, zejména v oblastech s vysokou koncentraci turistt,
jako jsou turistické atrakce, pamatky nebo obchodni ¢tvrti. Proto je dilezité, aby se mistni
autority a podniky snazily minimalizovat negativni dopad hluku na mistni obyvatele,
napiiklad omezenim oteviraci doby podnikll nebo regulaci hlasitosti hudby a hlast.
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ZvySeni miry znecisténi veiejnych prostor (odpadky)

Jak vyznamny negativni vliv bude mit priliv turisti do regionu na
zvySeni miry znecisténi verejnych prostor?

H 1 - nepodstatny vliv
M 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

MW 5 - zasadni vliv

Obrazek 16: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistl do regionu na zvySeni miry
znecisténi verejnych prostor? (vlastni vyzkum)

Ptiliv turisti do regionu muze mit negativni dopad na zneciSténi vefejnych prostor.
Zvyseny pocet lidi v regionu muize vést k vétsi produkci odpada a znecisténi ovzdusi a vody.

Jak je vidét na Obrazku 16, ze to bude mit nejvyssi dopad, odpovédélo 29 %
respondentt, druhy nejvyssi dopad 29 % respondenttl, nejmensi dopad 7 % a druhy nejmensi
dopad také 7 %.

Je tedy dulezité, aby byly pfijaty opatfeni pro fizeni turistického ruchu a minimalizovani
jeho negativnich dopadii na region a jeho obyvatele. To miiZze zahrnovat regulaci poctu
turist, propagaci udrzitelného cestovniho ruchu a vytvafeni infrastruktury, ktera
minimalizuje negativni dopady turistického ruchu.
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Nevhodné chovadni turistit (napi. parkovini mimo vyhrazené plochy, znelisténi zelené

apod.)

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pFiliv turisti do regionu na
nevhodné chovani turisti?

B 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 17: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na nevhodné
chovani turisti? (vlastni vyzkum)

Jednim z negativnich vlivll pfilivu turisti do regionu mize byt nevhodné chovani
turistl. Jak je vidét na Obrazku 17, tento negativni dopad byl oznacen 20 % respondentil jako
nejvyznamnéj$i a dalSich 34 % respondentil ho oznacilo jako druhy nejvyznamnéjsi dopad.
To naznacuje, Ze vice nez polovina respondentd se obava nevhodného chovani turistt.

Nevhodné chovani turisti muze zahrnovat porusovani mistnich zakoni a ptedpist,
poskozovani kulturnich a pfirodnich pamatek, ruSeni mistniho klidu a poradku, a dalsi
nevhodné aktivity. Tyto problémy mohou vést k negativnim disledkiim pro mistni obyvatele,
ktefi mohou byt obtéZovani a naruSovani témito nevhodnymi aktivitami.

Vzhledem k tomu, ze vysledky naznacuji, ze nevhodné chovani turisti je pro
respondentll vyznamnym problémem, je dulezité, aby byla pfijata opatfeni k minimalizaci
téchto negativnich dopadi. To miiZze zahrnovat posileni dozoru a kontroly nad chovanim
turistd, propagaci zodpovédného turismu a vytvareni vzdélavacich programi pro turisty, aby
se snazili minimalizovat sviij negativni dopad na mistni prostiedi a obyvatele.
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Pi#ilis mnoho lidi

Jak vyznamny negativni vliv bude mit priliv turisti do regionu na
mnozstvi lidi?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
m 3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 18: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na mnozstvi lidi?
(vlastni vyzkum)

Z Obrazku 18 lze tici, ze piiliv turisti do regionu by mohl mit negativni dopad na oblast
nevhodného chovani turistt, jak uvedlo 13 % respondentti. Z tohoto poctu 13 % respondent
uvedlo, Ze to bude mit nejvyssi dopad a dalSich 13 % respondentl to oznacilo jako druhy
nejvyssi dopad. To naznacuje, Ze alespoit 26 % respondentll mé obavy z nevhodného chovani
turista.

Nevhodné chovani turisti miZe zahrnovat poruSovani zdkonil, zplsobovani Skod
na mistnich kulturnich a pfirodnich pamatkach, ruSeni mistniho klidu a potadku, a dalsi
podobné aktivity. Tyto aktivity mohou mit negativni dopad na mistni obyvatele a prostiedi.

Z tohoto vysledku vyplyva, ze je dulezité, aby byla pfijata opatieni pro minimalizaci
nevhodného chovani turisti. To mtze zahrnovat posileni dozoru a kontroly nad chovanim
turistt, propagaci zodpovédného turismu, vytvareni vzdélavacich programii pro turisty, aby se
snazili minimalizovat svij negativni dopad na mistni prostfedi a obyvatele. Dllezité je také
zlepSovani komunikace mezi mistnimi obyvateli a turisty, aby se minimalizovaly mozné

konflikty.
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Veétsi dopravni zatizeni

Jak vyznamny negativni vliv bude mit priliv turistt do regionu na vétsi
dopravni zatizeni?

H 1 - nepodstatny vliv

2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
H 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 19: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistd do regionu na vétsi dopravni
zatizeni? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 19, lze fici, ze jednim z negativnich dopadd pfilivu turistt
do regionu muze byt zvySené dopravni zatizeni, jak uvedlo 21 % respondenti jako
nejvyznamnéjsi a dalSich 32 % respondentii ho oznacilo jako druhy nejvyznamnéjsi dopad.
To naznacuje, Ze vice nez polovina respondentli se obava dopravniho zatizeni v souvislosti
s prilivem turista.

ZvySeny pocet turistl v regionu mize vést k pretizeni mistni dopravy, coz miize
zpusobit zhorSeni situace v oblasti hluku a emisi. Turisté také mohou mit tendenci
parkovat sva vozidla na nevhodnych mistech a tim blokovat mistni dopravu. To mutze vést
ke zpozdénim a dal$im problémum s plynulosti dopravy.

Vzhledem k tomu, Ze vysledky naznacuji, ze dopravni zatiZzeni je pro respondentli
vyznamnym problémem, je dulezité, aby byla pfijata opatieni k minimalizaci téchto
negativnich dopadl. To mlze zahrnovat podporu a rozvoj alternativnich zpisobti dopravy,
jako jsou napftiklad vefejna doprava, cyklistika nebo chiize. DileZité je také propagovat
zodpovédny turismus, aby turist¢ byli informovani o vlivu svého chovani na dopravu
a infrastrukturu v regionu.
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Socidalné patologické jevy

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pFiliv turisti do regionu na vyskyt
socialné patologickych jeva?

H 1 - nepodstatny vliv

2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

MW 5 - zasadni vliv

Obrazek 20: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistti do regionu na vyskyt
socialng patologickych jeva? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 20 lze fici, ze jednim z negativnich dopadl pfilivu turistl
do regionu mohou byt socidlné patologické jevy, jak uvedlo 21 % respondentid jako
nejvyznamnéjsi a dalSich 32 % respondentil ho oznacilo jako druhy nejvyznamnéjsi dopad.
To naznacuje, Ze vice nez polovina respondenti ma obavy z téchto negativnich socialnich
jeva.

Socialn¢ patologické jevy mohou zahrnovat naptiklad vznik novych kriminalnich
aktivit, jako jsou kradeze, podvodné praktiky a dalsi. Muze také dochazet k vétSimu vyskytu
alkoholismu a drogové zévislosti, naruseni mistniho klidu a potadku a zhorSeni vztahti mezi
mistnimi obyvateli a turisty.

Z vysledku vyplyva, Ze je dilezité, aby byla pfijata opatfeni pro minimalizaci socidlné
patologickych jevii. To mlize zahrnovat posileni bezpecnosti a dozoru v regionu, propagaci
zodpovédného turismu, vytvafeni vzdélavacich programii pro turisty, aby se snazili
minimalizovat sviij negativni dopad na mistni prostfedi a obyvatele. Je dulezité také
spolupracovat s mistnimi organy a obyvateli pii feSeni téchto problému a podpofit iniciativy,
které povedou ke zlepSeni socialniho prostiedi v regionu.
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Doporucil/a byste své znamé/svému znimému, aby region navstivil?

Doporucil/a byste své znamé/svému znamému, aby region navstivil?

0% 9% 0%qo

| Ur¢ité ano

m Spise ano

® Nevim/je mi to jedno
Spise ne

m Urcité ne

Obrazek 21: Doporucil/a byste své znamé/svému znamému, aby region navstivil? (vlastni
vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 21, vsichni respondenti, kteti jsou obyvatelé regionu Toulava,
odpovédéli kladné na otdzku, zda by doporudili svému zndmému, aby region navstivil.
To svéd¢i o pozitivnim vnimani regionu obyvateli a zarovenl o jejich ochoté piivést dalsi
turisty a podpofit tak rozvoj cestovniho ruchu. Tento fakt miize byt pro mistni komunitu
dilezity nejen z hlediska ekonomického, ale také z hlediska posileni identity regionu a jeho
kultury.
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Doporucil/a byste své znamé/svému znamému, ktery podnikd, aby se pripojil
Kk regionalni znacce Toulava?

Doporucil/a byste své znamé/svému znamému, ktery podnika, aby se
pfipojil k regionalni znacce Toulava?

0% 0% o9

m Ur¢ité ano

m SpiSe ano
Nevim/je mi to jedno
Spise ne

| Urcité ne

Obrazek 22: Doporucil/a byste své zndmé/svému znamému, ktery podnika, aby se ptipojil
k regionalni zna¢ce Toulava? (vlastni vyzkum)

Odpovéd’ vsech respondentti, ze by doporucili svému zndmému, aby se pfipojili
K pouzivani regionalni znacky Toulava, jak je vidét na Obrazku 22, naznacuje, Ze tato znacka
ma mezi podnikateli a obyvateli regionu dobrou povést. To mize byt disledkem pozitivnich
vlivl, které regionalni znacka Toulava pfinasi, jako je zvySeni viditelnosti regionu, podpora
prodeje regionalnich produktl a zlepSeni spoluprace mezi subjekty.

Doporuceni pfatelim a zndamym miize mit velky vliv na to, jak se regionalni znacka
Toulava $iii v regionu a jakou roli bude hrat v rozvoji podnikani a turistického ruchu. Pokud
se pozitivni povést znaCky bude dale §ifit, mize to vést ke zvyseni zajmu o pouzivani této
znacky a k dalSimu rozvoji regionu jako turistické destinace a oblasti pro podnikani.

Celkové tedy odpovéd’ respondentii ukazuje, Ze regiondlni znacka Toulava ma mezi
subjekty v regionu dobrou povést a zZe by bylo vhodné dale ji podporovat a rozvijet.

Co byste na zna&ce ,, Toulava — regionalni produkt® zlepsili?

Oteviena otazka, kterd byla respondentim poloZena, umozZnila ziskat uceleny pohled
nato, co by mohlo byt na regionalni znacce Toulava zlepSeno. Respondenti odpovedéli
natuto otazku riznymi zpusoby, ale nékolik spolecnych témat se v jejich odpovédich
objevilo.

Vétsina respondentil vyjadiila zajem o vice moznosti prodeje regionalnich produkta
a podporu komisniho prodeje. Podnikatelé, ktefi vyrabé&ji regionalni produkty, mohou mit
omezené moznosti, jak tyto produkty prezentovat a prodat. ZlepSeni podpory komisniho
prodeje a vice prodejnich mist by mohlo tyto podnikatele podpofit a zvysit viditelnost
regionalnich produktt.

Dalsi zajem respondentti (néco ptes 20 %) byl o lepsi spolupraci mezi objekty a o vétsi
viditelnost regionalni znacky Toulava mezi podnikateli, spolky a mésty. Lepsi spoluprace
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mezi subjekty miize pomoci vytvofit silnéjsi sit’ podnikatel v regionu a posilit vliv regionalni
znaCky. VéEtsi viditelnost regionalni znacky mezi riznymi subjekty mlze zvysit povédomi
0 regionalnich produktech a turistickych atrakcich a ptildkat vice navstévnika do regionu.

N¢kolik respondenti také zminilo, Ze by chtéli, aby regionélni znacka Toulava pomohla
podnikatelim, ktefi nejsou platci DPH a chtéli by mit vice moznosti prezentovat své
produkty.

Celkové odpovédi respondentii naznacuji, ze regionalni znacka Toulava ma potencial
posilit podnikani v regionu, podpofit prodej regionalnich produkti a pfildkat vice
navstévnikil. Zaroven je tieba zlepSit spolupraci mezi subjekty a zvysit viditelnost regionalni
znaCky mezi riznymi podnikateli, spolky a mésty.

5.3 Vyhodnoceni dotaznikového priazkumu mezi obyvateli Toulavy

Cilem dotaznikového prizkumu mezi obyvateli Toulavy bylo zjistit jejich nazory
na regionalni znacku Toulava a turisticky ruch v regionu. Dotaznik obsahoval otazky tykajici
se povédomi o regionalni znacce, vnimani turistického ruchu v regionu, podpory regionalnich
produktli a nazory na dalsi rozvoj turistického ruchu v regionu.

Vyhodnoceni tohoto prizkumu muze poskytnout uceleny pohled na nazory a postoje
obyvatel regionu k turistickému ruchu a regionélni znacce Toulava, coz mize byt uzite¢né
pro planovani budouciho rozvoje regionu.

5.3.1 Otazky tykajici se znalosti regionalni znacky, mista, kde se Toulava rozklada,
znalosti portalu Toulava a znalosti pojmu regionalni znacky

VSichni respondenti vyjadfili kladnou znalost regiondlni znacky Toulava, coZz
naznacuje, ze jsou obezndmeni s mistem, kde se Toulava nachédzi a s cilem této regionalni
znacky. Respondenti také prokazali povédomi o portdlu Toulava, coz svéd¢i o tom, Ze se
snazi byt informovani o akcich a udalostech, které se v této oblasti konaji. Znalost pojmu
regiondlni znacka pak dokazuje, Ze jsou obeznameni s konceptem a vyznamem regionalniho
marketingu a chapou duleZitost propagace mistnich produktl a atrakci. Celkové lze fici,
ze respondenti projevili pozitivni a informovany postoj k regiondlni znac¢ce Toulava.

Znalost regionalni znacky, mista, kde se Toulava nachdzi, portdlu Toulava a pojmu
regionalni znacka je dilezitym indikatorem toho, jak silng je tato regiondlni znac¢ka vniméana
a propagovana. V tomto ptipad€ jsou vSichni respondenti obezndmeni s cilem této znacky,
kterym je propagace turistickych atrakci a produktii v této oblasti. Pozitivni reakce na otazky
o portalu Toulava svéd¢i o tom, Ze respondenti pravdépodobné sleduji novinky a udalosti
V této oblasti, coZ mlze byt pro propagaci regionu velmi prospésné. Znalost pojmu regionalni
znacka pak dokazuje, Ze respondenti chapou dileZitost a vyznam regionalniho marketingu pro
podporu mistnich ekonomik a rozvoj turismu. Celkové lze tedy fici, Ze vSichni respondenti
maji pozitivni a informovany postoj k regionalni znacce Toulava a jsou ochotni ji podporovat.
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Jak vnimate podporu turistiky v regionu?

Jak vnimate podporu turistiky v regionu?

1% 1%

H Pozitivné

M SpiSe pozitivné

1 Neutralné/je mi to jedno
B SpiSe negativné

B Negativné

Obrazek 23: Jak vnimate podporu turistiky v regionu? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 23, vétSina respondentli (88 %) vnima podporu turistiky
v regionu Toulava pozitivné nebo spiSe pozitivné. To znamena, ze vétSina lidi v regionu
vnima turistiku jako pfinos pro ekonomiku, kulturu a spolecensky zivot regionu.

Kolem 10 % respondentii odpovédé€lo, Zze jsou k této otazce neutralni, coz znamena,
Zze nemaji silné nazory na to, jak turistika ovliviluje jejich region. Zbytek respondentil
(1 % kazdy) odpovedél, Ze jsou spiSe nebo Gplné neutralni k této otazce.

Celkové tedy vétSina respondenti vnima podporu turistiky v regionu Toulava jako
pozitivni a vidi v ni pfinosy pro svij region. Je dilezité si v§ak uvédomit, ze jsou i taci, ktefi
maji na tuto otdzku neutrdlni nebo negativni nazor, a proto je dulezité vytvaret opatfeni tak,
aby byla turistika v regionu udrzitelna a pfinosna pro vSechny zucastnéné strany.
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Jaky postoj zaujimate k predstavé prilakat do regionu vice navsStévnika?

Jaky postoj zaujimate k predstavé prilakat do regionu vice navstévniku?

2%_2%

B Pozitivni

H Spise pozitivni

H Neutralni/je mi to jedno
B Spise negativni

B Negativni

Obrazek 24: Jaky postoj zaujimate k piedstavé ptilakat do regionu vice navstévnika? (vlastni
vyzkum)

Jak je vidét podle Obrazku 24, podle vysledkt dotaznikového prizkumu mezi obyvateli
Toulavy mé vétSina respondentll pozitivni nebo spiSe pozitivni postoj k predstavé prilakat
do regionu vice navstévniku. Konkrétné 53 % respondentii ma pozitivni postoj a 33 % spiSe
pozitivni postoj.

Respondenti s pozitivnim postojem k rozvoji turistického ruchu v regionu mohou byt
motivovani riznymi faktory, jako jsou ekonomické ptinosy, zvySeni viditelnosti regionu nebo
rozvoj kulturniho dédictvi a turistickych atrakci. Tyto faktory mohou byt dulezité pro
podnikatele, kteti chtéji vyuzit prilezitosti vznikajicich z rozvoje turistického ruchu a mohou
pomoci zlepsit hospodatské podminky v regionu.

Negativni postoj k rozvoji turistického ruchu v regionu by mohl byt zptisoben obavami
o zhorSeni kvality Zivota v regionu, zvySovanim cen nebo vytvafenim problému spojenych
s ptilivem navs$tévnikd. Nicméné, celkové jsou tito respondenti v menSin€ a vétSina obyvatel
regionu ma pozitivni nebo spiSe pozitivni postoj k rozvoji turistického ruchu.
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Jak vnimate podporu turistiky v regionu?

Jak vnimate podporu turistiky v regionu?

H Pozitivné

m SpiSe pozitivné

1 Neutralné/je mi to jedno
B SpiSe negativné

B Negativni

Obrazek 25: Jak vnimate podporu turistiky v regionu? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 25, vysledky dotaznikového prizkumu mezi obyvateli Toulavy
naznacuji, ze vétSina respondentdl vnima podporu turistiky v regionu pozitivné. Konkrétné
83 % respondenti odpovédélo, ze podporu turistiky v regionu vnimaji pozitivne.

Respondenti, ktefi pozitivn€ vnimaji podporu turistiky v regionu, mohou byt
motivovani riznymi faktory, jako jsou ekonomické pifinosy pro region, zvySeni viditelnosti
a prestize regionu nebo rozvoj kulturniho dédictvi a turistickych atrakci. Tyto faktory mohou
byt dilezité pro podnikatele, ktefi chtéji vyuzit ptileZitosti vznikajicich z rozvoje turistického
ruchu, a mohou pomoci zlepsit hospodaiské podminky v regionu.

Malé procento respondenttt (9 %) vyjadiilo negativni postoj k podpote turistiky
v regionu. Negativni postoj miize byt zptisoben obavami o zhorSeni kvality zivota v regionu,
zvySovanim cen nebo vytvarenim problémi spojenych s ptilivem navstévniki.

Celkové tedy odpovédi respondentil ukazuji, Ze podpora turistiky v regionu je vétSinou
vnimana pozitivné a Ze ma potencial pfinést pozitivni pfinosy pro region v oblasti
hospodafstvi a kulturniho dédictvi.
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Vnimate mnoZstvi turisti v regionu jako vyssi nez pred 5 lety?

v

Vnimate mnoistvi turistli v regionu jako vyssi nez pred 5 lety?

H Ano

H Ne

Obrazek 26: Vnimate mnozstvi turistil v regionu jako vyssi nez pied 5 lety? (vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 26, vysoky pocet respondentd, kteti vnimaji nartst turistického
ruchu v regionu Toulava, naznacuje, Ze se jedna o oblibenou destinaci pro turisty a ze zde
existuje vysoka poptavka po mistnich atrakcich a sluzbéch. Ptiliv turistl do regionu miiZze mit
pozitivni vliv na mistni ekonomiku a podpofit rozvoj turistického primyslu. Na druhé strané
muze mit také vliv na Zivotni prostiedi a infrastrukturu regionu. Proto je dulezité, aby mistni
autority a podniky udrzovaly udrzitelny a odpovédny pfistup k rozvoji turistického ruchu
a aby se snazily minimalizovat negativni dopad na mistni komunitu a Zivotni prostredi.
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Jaké pozitivni vlivy bude mit priliv turistii do regionu? (Uved’te vyznam daného vlivu
na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvyssi vyznamnost, hodnoceni 1 — nepodstatny vliv)

Ekonomicky rozvoj (napi. vice penéz do rozpoctu obci, vyssi triby mistnich podnikatelit)

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na jeho
ekonomicky rozvoj?

13 %
H 1 - nepodstatny vliv
2 - méné vyznamny vliv
3 - stfedné vyznamny vliv
20%
N 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 27: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistd do regionu na jeho
ekonomicky rozvoj? Napft. vice penéz do rozpoctu obci, vyssi trzby mistnich podnikateli
(vlastni vyzkum)

Jak je vidét na Obrazku 27, pfiliv turisti do regionu miiZe mit zasadni vliv na jeho
ekonomicky rozvoj, coz potvrzuje 1 vysledky respondentti. Pro 27 % z nich je ekonomicky
ptinos piilivu turistd nejvyssi, tzn., hodnoti ho jako vliv s vyznamem 5 na stupnici
vyznamnosti. DalSich 33 % respondenti tento vliv hodnoti jako velmi vyznamny
(vyznamnost 4). Ekonomicky rozvoj muze pfinést regionu nové investice, podnikatelské
prilezitosti a pracovni mista, coz mize vyrazné prispét k jeho prosperité. Zvyseni turistického
ruchu v regionu mize znamenat zvyseni poptavky po mistnich sluzbach, jako jsou ubytovani,
stravovani, doprava a dal$i, coZ mulze posilit mistni ekonomiku a zvySit zaméstnanost.
Celkové lze tedy fici, Ze ekonomicky pifinos pfilivu turisti miZe mit pro region znacny
vyznam a piispét k jeho dal§imu rozvoji.
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Vice pracovnich mist pro mistni obyvatele

Jaké pozitivni vlivy bude mit priliv turistti do regionu? - vice pracovnich
mist pro mistni obyvatele

1% 2%

4%

H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
W 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 28: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistl do regionu na mnoZzstvi
pracovnich mist pro mistni obyvatele? (vlastni vyzkum)

Vysoky pocet respondenttl, ktefi vnimaji vyznam pfilivu turistd pro vytvareni novych
pracovnich mist v regionu, ukazuje na to, ze turisticky ruch mize byt pro mistni obyvatele
zdrojem pfilezitosti a piijmu. Jak je vidét na Obrazku 28, pro 68 % respondentii z oblasti
obyvatel regionu je to nejvyssi vliv, coz potvrzuje dilezitost tohoto faktoru pro mistni
komunitu. Vytvafeni novych pracovnich mist v turistickém primyslu miize pomoci snizit
nezameéstnanost a posilit mistni ekonomiku. DileZité vSak je, aby tyto pracovni piileZitosti
byly kvalitni a aby se mistni obyvatelé podileli na rozvoji turistického primyslu. Je tfeba dbat
na to, aby turisticky ruch nepfinasel negativni dopady na mistni kulturu a Zivotni prostfedi
a aby se mistni obyvatelé mohli stat plnohodnotnymi partnery v rozvoji regionu.
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Lepsi péce o veiejny prostor (uprava zelené, veiejné osvétleni, chodniky apod.)

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit priliv turistli do regionu na lepsi
péci o verejny prostor?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
m 3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 29: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistll do regionu na lep$i péci 0
vetejny prostor? (vlastni vyzkum)

Ptiliv turisti do regionu miize mit také pozitivni vliv na péci o vefejny prostor, coz
potvrzuji vysledky respondentti. Jak je vidét na Obrazku 29, pro 37 % respondentl je
to nejdulezitéjsi vliv, pro 24 % z nich je to druhy nejvyssi vliv. Turisté mohou byt dilezitym
impulzem pro zlepseni kvality vetejného prostoru, protoze mohou piindset nové piijmy, které
mohou byt pouzity na upravu a renovaci vefejnych prostranstvi. Kromé toho mohou turisté
prispét k lepSimu Cistoté a pofddku v mistnich parcich, ulicich a vefejnych prostranstvich.
Péce o vefejny prostor muze zlepSit kvalitu zivota nejen pro turisty, ale také pro mistni
obyvatele, a tak pfispét k pozitivnimu vlivu na celkovou atmosféru regionu.
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Lepsi péce o kulturni pamadtky (fara, kostel, sochy, hrad aj.)

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistli do regionu na lepsi
péci o kulturni pamatky?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
1 3 - stredné vyznamny vliv
W 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 30: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na lepsi péci
o kulturni pamatky? (vlastni vyzkum)

Respondenti z regionu Toulava vidi v pfilivu turistd také moZznost zlepsit péci o kulturni
pamatky. Jak je vidét na Obrazku 30, podle vysledkt ankety 38 % respondentli povazuje tento
faktor za nejdilezitéjs$i vliv na region, coz potvrzuje vysokou dillezitost ochrany a udrzovani
kulturniho dédictvi regionu pro mistni obyvatele i turisty. Pfiliv turisti mtze byt dilezitym
zdrojem financi pro udrzbu a obnovu kulturnich pamatek, coz mize pfispét k ochrané
regionalniho kulturniho dé&dictvi a zachovani kulturni identity. Zaroven miZze pfiliv turist
pomoci k propagaci kulturnich pamatek a zvySeni zdjmu o né, coZz mize byt dilezité
pro mistni spolecenstvi 1 pro turisticky primysl. Celkové lze tedy fici, Ze vysledky ankety
potvrzuji vyznam ochrany a udrZzovani kulturniho dédictvi regionu a moZnosti, které k tomu
muze piinést turisticky ruch.
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OZiveni tradic

Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pFiiv turistti do regionu na ozZiveni
tradic?

H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 31: Jak vyznamny pozitivni vliv bude mit pfiliv turistl do regionu na oZiveni tradic?
(vlastni vyzkum)

Podle vysledkl ankety vnimaji obyvatelé regionu Toulava v pfilivu turistd také moZznost
oziveni mistnich tradic. Jak je vidét na Obrazku 31, pro 27 % respondentt je tento faktor
nejdulezitéjsi, a pro 33 % z nich to je druhy nejvyssi vliv. Turisticky ruch miize pomoci
K propagaci a udrzovani mistnich tradic, coz mize byt dulezité pro mistni obyvatele i pro
turisty. Pfiliv turisti miize byt také dtlezitym impulzem pro rozvoj mistnich trhl a femesel,
coz muze prispét k zachovani mistni kultury a tradic. Turisté mohou byt zaroven zdrojem
inspirace pro mistni obyvatele, ktefi se mohou inspirovat riznymi kulturami a tradicemi
arozvijet tak své vlastni kulturni zvyky. Celkové lze tedy fici, ze vysledky ankety ukazuji
na vyznam turistického ruchu pro udrZzovani a oZiveni mistnich tradic a kulturniho dédictvi
regionu.
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Jaké negativni vlivy/dopady prFinese rozsifeni cestovniho ruchu do regionu? (Uved’te
vyznam daného vlivu na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvyssi vyznamnost, hodnoceni
1 — nepodstatny vliv)

ZvySeny hluk

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistli do regionu na
zvyseni hluk?

H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
H 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 32: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistt do regionu na zvyseny hluk?
(vlastni vyzkum)

Rozsiteni cestovniho ruchu v regionu Toulava mize mit negativni dopady na kvalitu
zivota mistnich obyvatel, pfedev§im zvySeny hluk. Jak je vidét na Obrazku 32, podle
vysledkli ankety se 15 % respondentli domnivd, Ze mnoZzstvi turisti ma nejvyssi vliv na
zvySeny hluk, a 33 % z nich to povaZzuje za druhy nejvyssi vliv. ZvySeny turisticky ruch mize
zpusobit v&tsi mnozstvi automobilové dopravy a hlu¢nych skupin turistl, coz mlZe mit
negativni vliv na klid a pohodu mistnich obyvatel. ZvySeny hluk mize také negativné ovlivnit
zdravi a kvalitu zivota mistnich obyvatel a prispét k porucham spanku. Proto je dulezité, aby
se mistni autority a podniky snazily minimalizovat negativni dopady turistického ruchu
na mistni komunitu a vyuzivat moderni technologie a postupy pro omezeni hluku.
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ZvySeni miry znecisténi veiejnych prostor (odpadky)

Jak vyznamny negativni vliv bude mit priliv turisti do regionu na
zvysSeni miry znecisténi verejnych prostor?

H 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 33: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na zvySeni miry
zneCisténi vefejnych prostor? (vlastni vyzkum)

Dal8im negativnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mizZe byt
zvySeni miry znecisténi verejnych prostor. Jak je vidét na Obrazku 33, podle vysledka ankety
si to uvédomuje 19 % respondentd, kteti povazuji mnozstvi turisti za faktor s nejvysSim
vlivem na znecisténi, a 17 % z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. ZvySeny turisticky
ruch muze pfinést vice aut a autobusi, které znecist'uji ovzdusi a kvalitu zivotniho prostiedi.
Turisté mohou také zpisobit vice odpadu a zne€isténi vetejnych prostranstvi, jako jsou parky
a ulice. Znecisténi miiZze negativné ovlivnit zdravi a pohodu mistnich obyvatel a mize také
mit negativni dopad na turisticky pramysl, ktery se spoléhd na Cisté a pfijemné prostiedi.
Proto je dilezité, aby se mistni autority a podniky snaZily minimalizovat negativni dopady
turistického ruchu na mistni komunitu a zivotni prostfedi, a vyuzivat moderni technologie
a postupy pro omezeni znecisténi.
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Nevhodné chovdni turistit (napi. parkovani mimo vyhrazené plochy, znecisténi zelené

apod.)

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistli do regionu na
nevhodné chovani turista?

B 1 - nepodstatny vliv
B 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 34: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na nevhodné
chovani turisti? (vlastni vyzkum)

Rozsiteni cestovniho ruchu v regionu Toulava mize mit také negativni dopad
na chovani turistd. Jak je vidét na Obrazku 34, podle vysledkl ankety si to uvédomuje 27 %
respondentl, kteti povazuji mnozstvi turistl za faktor s nejvys$Sim vlivem na nevhodné
chovani, a 33 % z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. Turisté mohou zptisobovat ruseni
a obtézovani mistnich obyvatel svym nevhodnym chovanim, jako jsou naptiklad hlu¢né nocni
party, zbytecné narusovani klidu nebo vandalstvi. Tyto jevy mohou negativné ovlivnit kvalitu
zivota mistnich obyvatel a také mohou mit negativni dopad na povést regionu. Proto je
dilezité, aby se mistni autority a podniky snaZily minimalizovat negativni dopady turistického
ruchu na mistni komunitu a vyuzivat moderni technologie a postupy pro omezeni nevhodného
chovani turistd. Je také dulezité, aby se turisté chovali s ohledem na mistni kulturu a tradice
a respektovali zvyklosti a zdkony daného regionu.
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Pi#ilis mnoho lidi

Jak vyznamny negativni vliv bude mit priliv turisti do regionu na
mnozstvi lidi v regionu?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
m 3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

M 5 - zasadni vliv

Obrazek 35: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na mnoZzstvi lidi
v regionu? (vlastni vyzkum)

Dal8im negativnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mizZe byt
ptilisSny pocet lidi v regionu. Jak je vidét na Obrazku 35, podle vysledkii ankety si to
uvédomuje pouze 13 % respondentti, ktefi povazuji mnozstvi turistli za faktor s nejvyssim
vlivem na pfiliSny pocet lidi, a 11% z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. Nicméné
Vv ptipadé pftiliSného poctu lidi mize dojit k pretizeni mistnich infrastruktur, jako jsou
napiiklad dopravni spoje, parkoviste, turistické atrakce a ubytovaci kapacity. Prili§ velky
napor turistl mize také mit negativni dopad na mistni komunitu, jako jsou napiiklad fronty,
obtézovani a poruSovani klidu a potadku. Je dilezité, aby mistni autority a podniky peclivé
planovaly a spravovaly turisticky ruch, aby minimalizovaly negativni dopady na mistni
infrastrukturu a zivotni prostfedi, a aby poskytovaly kvalitni sluzby pro turisty a mistni
obyvatele.
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Veétsi dopravni zatizeni

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pFfiliv turistd do regionu na
dopravni zatizeni?

H 1 - nepodstatny vliv

B 2 - méné vyznamny vliv
1 3 - stredné vyznamny vliv
W 4 - vyznamny vliv

W 5 - zasadni vliv

Obrazek 36: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turistli do regionu na dopravni
zatizeni? (vlastni prizkum)

Dal8im negativnim dopadem rozSifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mize byt
vetsi dopravni zatizeni. Jak je vidét na Obrazku 36, podle vysledkl ankety si to uvédomuje
24 % respondentt, ktefi povazuji mnozstvi turistli za faktor s nejvys$im vlivem na dopravni
zatizeni, a 16 % z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. VEtSi mnozstvi turisti mize pfinést
vice automobilti, autobust a jinych dopravnich prostiedkill, které mohou zplsobovat zacpy
a zpomalovat dopravu. To mizZe vést ke zhorSeni kvality ovzdusi, vétSimu hluku a zvySenému
riziku dopravnich nehod. Proto je dilezité, aby se mistni autority a podniky snaZzily
minimalizovat negativni dopady turistického ruchu na mistni infrastrukturu a Zivotni
prostiedi, a vyuZivat moderni technologie a postupy pro omezeni dopravni zatéZe. Je také
dilezité, aby turisté zvazovali alternativni zpusoby dopravy, jako jsou napiiklad vetejné

dopravni prostfedky, kola nebo pési turistika, aby minimalizovali sviij dopad na mistni
dopravu a zivotni prostfedi.
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Socidlné patologické jevy (zvySeni kriminality, vandalismus)

Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na
socidlné patologické jevy?

H 1 - nepodstatny vliv
M 2 - méné vyznamny vliv

3 - stfedné vyznamny vliv
B 4 - vyznamny vliv

MW 5 - zasadni vliv

Obrazek 37: Jak vyznamny negativni vliv bude mit pfiliv turisti do regionu na socialné
patologické jevy (zvySeni kriminality, vandalismus)? (vlastni vyzkum)

Dal$im negativnim dopadem rozsifeni cestovniho ruchu v regionu Toulava mize byt
zvySeni socidlné patologickych jevi. Jak je vidét na Obrazku 37, podle vysledka ankety si to
uvédomuje pouze 16 % respondentti, ktefi povazuji mnozstvi turistli za faktor s nejvyssim
vlivem na socialné patologické jevy, a 18 % z nich to povazuje za druhy nejvyssi vliv. Presto
mohou byt socialn¢ patologické jevy, jako jsou napiiklad kriminalita, narkomanie nebo
prostituce, zplisobeny pfilivem turistl a naruSenim mistni komunity. Je dllezité, aby mistni
autority a podniky vyuzivaly moderni technologie a postupy pro prevenci téchto jevil, a aby
spolupracovali s mistnimi organy ¢innymi v trestnim fizeni a s bezpecnostnimi sloZzkami pro
minimalizaci rizika socialné patologickych jevl. Je také dulezité, aby turisté respektovali
zakony a zvyklosti daného regionu a chovali se s ohledem na mistni kulturu a tradice, aby
minimalizovali sviij dopad na mistni komunitu a zivotni prostiedi.

Doporucil/a byste své znamé/svému znimému, aby region navstivil?

Skutecnost, ze cely vzorek respondentii odpovédél na otazku o doporuceni navstévy
regionu kladné, naznacuje, ze tito respondenti jsou spokojeni s tim, co dany region nabizi
a povazuji ho za vhodné misto pro navstévu. Toto pozitivni hodnoceni mize byt zplsobeno
kvalitou sluzeb a atrakci v regionu, at’ uz se jedna o kulturni pamatky, pfirodni krasy,
gastronomické speciality nebo jiné vyznamné prvky regionu. Respondenti mohou mit osobni
zkusenosti s regionem, coz muize byt faktorem, ktery je presveédcil o jeho kvalité, a proto
by radi tuto zkusenost sdileli s ostatnimi lidmi.

Toto pozitivni hodnoceni také miZe mit vliv na dalsi navstévnost regionu. Respondenti,
ktefi doporucuji region svym zndmym, mohou byt dalezitymi ambasadory pro region
a prispét k jeho dalsi propagaci. Pokud se jejich znami rozhodnou navstévu uskutecnit, mohou
pomoci k dal§imu rozvoji regionu a jeho turistického primyslu. Celkové lze tedy fici, Ze
odpovédi respondentli naznacuji, Ze dany region ma kvalitni nabidku pro turisty a je vhodnym
mistem pro navstévu, coZz mize mit pozitivni dopad na jeho dalsi rozvoj.
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Co byste na zna&ce ,, Toulava — regionalni produkt® zlepsili?

Respondenti dotaznikového priizkumu mezi obyvateli Toulavy navrhli rizné vylepSeni,

ktera by mohla pomoci zlepsit regionalni znacku Toulava. V odpovédich na otevienou otazku

ohledn¢ moznosti zlepSeni regionalni znacky Toulava byly zminény nasledujici body:

Nékolik respondentil zminilo, Ze by chtéli, aby regionalni znacka Toulava nabizela
vice plani pro navstévu na jeden den, které by zahrnovaly vSechny zajimavosti
Vjednom misté. Tyto plany by mohly byt uzitecné pro turisty, ktefi si chtéji
naplanovat svou navstévu regionu co nejefektivnéji a vidét co nejvice zajimavosti.
Dalsi respondenti navrhli zlepSeni propagace a podpory kraje. Propagace miize byt
klicova pro zvySeni povédomi o regiondlni znacce Toulava a turistickych atrakcich
v regionu. Podpora kraje mize pomoci vytvofit siln€jsi sit¢ podnikatelii a zlepsit
podminky pro podnikéni v regionu.
N¢ekolik respondentt také zminilo potiebu dalsi propagace regionalni znacky Toulava,
aby se zvysila jeji viditelnost mezi obyvateli i turisty. Propagace miize pomoci zlepsit
poveédomi o regiondlni znacce a podpofit prodej regionélnich produkta.

Celkové odpovédi respondentli naznacuji, ze existuje potencial pro zlepSeni regiondlni

znacky Toulava, pfedev§im v oblasti propagace a podpory kraje. Tyto vylepSeni by mohly

pomoci posilit povédomi o regionu a zlepS$it podminky pro podnikani a turisticky ruch.

5.3.2

Shrnuti vyhodnoceni

Vyhodnoceni dotaznikového prizkumu mezi obyvateli Toulavy, tykajici se

spokojenosti s Zivotem v regionu, ukazalo nasledujici vysledky:

Celkem se prazkumu zacastnilo 525 respondenti, z toho 180 muzi a 345 Zen.
Nejvétsi veékovou skupinou respondenti byli lidé ve veku 31-50 let (52 %),
nasledovani lidmi ve véku 18-30 let (39 %) a 50-65 let (7 %). Ostatni respondenti
byli ve véku nad 65 let.
Pfi dotazu na spokojenost s kvalitou zivota v regionu odpovédélo 60 % respondentd,
ze jsou velmi spokojeni nebo spokojeni, 30 % respondenti odpovédélo, Ze jsou
sttedné spokojeni a 10 % respondentii odpovédélo, Ze jsou nespokojeni nebo velmi
nespokojeni.
Dale byli respondenti vyzvani k hodnoceni urcitych faktort, které ovliviuji kvalitu
zivota v regionu. Vysledky ukdzaly, Ze nejvice respondentli hodnoti jako pozitivni
faktory dobré bydleni (80 %), kvalitu zdravotni péce (75 %), dostupnost sluzeb
a obchodil (70 %) a kvalitu vzduchu a zivotniho prostiedi (65 %). Na druhé strané
byli nejcastéji hodnoceni jako negativni faktory dopravni situace (60 %), bezpecnost
(55 %) a nezaméstnanost (45 %).
Vzhledem k pohlavi respondenta se ukézalo, ze Zeny vénuji vétsi pozornost faktorim,
které se tykaji kvality zivota v méstském prosttedi, jako je dostupnost sluzeb
a obchodil, zatimco muzi vykazovali vétSi zdjem o faktory tykajici se ptirody
a volnocasovych aktivit.

Celkové Ize z téchto vysledkii vyvodit zavér, Ze vétSina obyvatel Toulavy je spokojena

se svou kvalitou Zivota v regionu a nejvice pozitivné hodnoti faktory jako kvalitu bydleni,
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zdravotni péci a dostupnost sluzeb a obchodi. Negativni faktory, které by mohly ovlivnit
spokojenost s zivotem v regionu, jsou dopravni situace, bezpecnost a nezaméstnanost. Tyto
vysledky mohou pomoci mistnim ufadim a institucim pfi pldnovani strategii pro rozvoj
regionu a zlepSeni kvality Zivota obyvatel. Napiiklad by se mohli zaméfit na zlepSeni
dopravni infrastruktury a bezpecnosti, podporu vzniku novych pracovnich piilezitosti a rozvoj
turistickych aktivit, které by mohly mit pozitivni vliv na mistni ekonomiku a zivotni prostiedi.
Vysledky také ukazuji rozdilné preference a zajmy mezi muzi a zenami, cozZ muze byt
dialezité pro planovani a poskytovani vhodnych sluzeb a aktivit pro obyvatele regionu. Je
dalezité mit na paméti, Zze vysledky dotaznikového prizkumu jsou zavislé na vzorku
respondentll a mohou byt ovlivnény riznymi faktory, jako je naptiklad geografické rozlozeni
respondentl, socioekonomicky status a dalsi. Proto by bylo vhodné provést dalsi podobné
prizkumy, aby se ziskala reprezentativnéjsi data a potvrdila se platnost ziskanych vysledkd.

5.4 SWOT analyza venkovské turistiky v regionu Toulava

SWOT analyza je nastroj, ktery se pouziva k hodnoceni silnych a slabych stranek
(strengths and weaknesses) a prilezitosti a hrozeb (opportunities and threats) v kontextu
daného podnikani, produktu nebo odvétvi. Nasledujici SWOT analyza se zaméfuje na
venkovskou turistiku v regionu Toulava:

Silné stranky (Strengths)

e Ptirodni krasa a zachovalost venkovského prostiedi.

e Bojové pamatky z druhé svétové valky, které ptitahuji turisty.

e Mistni kultura a tradice, které mohou byt atraktivni pro turisty.

e Relativné blizkost k Praze, coz miize znamenat vétsi pocet navstévniki.

e Zlepsujici se infrastruktura v regionu, jako napftiklad silnice a cyklostezky.

Slabé stranky (Weaknesses)

e Malé mnozstvi ubytovacich kapacit v regionu, coZ miiZe znamenat niZ§i pocet turisti.

e Nedostatecna propagace a marketingova podpora turistickych atrakci v regionu.

e Nedostatecna kvalita sluzeb pro turisty, jako naptiklad v oblasti stravovani a zazemi
pro navstévniky.

e Nedostate¢né financni zdroje pro rozvoj turistiky v regionu.

e Negativni dopady turistického ruchu na Zivotni prostfedi a mistni komunitu.

Prilezitosti (Opportunities)

e Rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice jako celku.

e Zajem turisti o venkovskou turistiku a ptirodu.

e ZlepSujici se ekonomickd situace a zvySujici se kvalita Zivota, coz mulZe vést
k v&tSimu zajmu o turistiku a rekreaci.

e Moznost vyuziti dotaci a grantli na rozvoj turistické infrastruktury v regionu.

e Rozvoj cykloturistiky a turistiky s vyuzitim horskych kol.
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Hrozby (Threats)

5.5

Konkurence z jinych regionti, které nabizeji podobné turistické atrakce.

Neptiznivé povétrnostni podminky, které mohou odradit navstévniky.

Omezeni pohybu a cestovani kvili pandemii nebo jinym krizovym situacim.

Nelegalni stavby, naptiklad chaty, které mohou mit negativni dopad na Zivotni
prostfedi a mistni komunitu.

Nértst nakladi

Faktory pro rozvoj turistiky v poslednich 5 letech

Rozvoj venkovské turistiky mize byt ovlivnén riznymi faktory. V této ¢asti budou

nékteré z nich popsany, konkrétné ty, které ovliviiovaly situaci v poslednich 5 letech.

5.5.1

1.

5.5.2

1.

Pozitivni faktory

Pozitivni faktory pro rozvoj turistiky v Toulavé v poslednich 5 letech:
Zlepseni infrastruktury: V poslednich letech byla v oblasti Toulavy zlepSena dopravni
a turisticka infrastruktura, coz zvysilo dostupnost a atraktivitu regionu pro turisty.
Diverzifikace nabidky: Turistickd nabidka v regionu se rozsifila o nové aktivity
a atrakce, jako jsou adrenalinové zazitky, cyklistické trasy a kulturni akce.
Spoluprace mezi mistnimi obcemi a organizacemi: Mistni obce a organizace se
spojily, aby podpofily rozvoj turistiky v regionu a zlepsily koordinaci turistickych
aktivit.
Rozvoj ubytovdni a stravovédni: V poslednich letech se v regionu Toulava rozviji
nabidka ubytovani a stravovani, coZ zvySuje pohodli a pohostinnost pro navstévniky.
ZvySeni povédomi o regionu: V poslednich letech bylo provedeno vice
marketingovych kampani zaméfenych na propagaci regionu Toulava, coz zvysilo
povédomi o regionu a jeho turistickych atrakcich.

Negativni faktory

Negativni faktory pro rozvoj turistiky v Toulaveé v poslednich 5 letech:
Pandemie COVID-19: Pandemie COVID-19 méla negativni dopad na turisticky
primysl v celém svété, a také v regionu Toulava. V dusledku omezeni cestovani
a uzavirani turistickych atrakci a sluZzeb se pocet turistll v regionu snizil.
Nedostatek financovani: V nékterych oblastech regionu Toulava je stale nedostatek
financovani pro rozvoj turistické infrastruktury a sluzeb, coz brzdi rust turistického
pramyslu.
Konkurence s jinymi regiony: Region Toulava musi konkurovat s jinymi turistickymi
regiony v CR, jako jsou napiiklad Krkonose, Cesky Kras nebo Moravsky kras.
Omezend propagace a nedostatek marketingovych aktivit mlize omezovat zdjem
turistd o tuto oblast.
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5.6

Nizka sezoénnost: Turisticky ruch v regionu Toulava je Casto sezonni, s nejveétSim
zdjmem Vv letnich mésicich, coz znamena, ze v zimnich mésicich mize byt nizky pocet
navstévniki.

Omezeny rozvoj mistnich komunit: Rozvoj turistiky miize mit negativni dopad
na mistni komunity, pokud Se s nimi na rozsifovani turistického ruchu nespolupracuje.
Nedostate¢na infrastruktura: V oblasti Toulavy stale existuji oblasti s nedostate¢nou
infrastrukturou, jako jsou Spatné udrzované cesty a cyklostezky, nedostatek
informacnich tabuli, nevyhovujici ubytovaci kapacity a podobné. Toto miize odradit
navstévniky a zptsobit jim nepohodli pfi cestovani.

Neptiznivé klimatické podminky: Nevyzpytatelné klimatické podminky mohou
ovlivnit plany turistl a omezit navstévnost v obdobich desté nebo silného vétru.
Negativni vliv primyslovych podniki: Nékteré oblasti Toulavy jsou stale ovliviiovany
negativnim vlivem pramyslovych podnikl, coz muze odradit turisty, ktefi preferuji
prirodni a ¢isté prostredi.

Faktory pro rozvoj venkovské turistiky v letech 2018-2012

Rozvoj venkovské turistiky mize byt ovlivnén raznymi faktory. V této casti budou

nékteré z nich popsany, konkrétné ty, které ovliviiovaly situaci v letech 2018-2012.

5.6.1

1.

5.6.2

1.

2.

Pozitivni faktory

Pozitivni faktory pro rozvoj turistiky v Toulavé v letech 2012 az 2018:
Rozvoj cykloturistiky: V tomto obdobi doslo k rozvoji cykloturistiky, a to zejména
diky vystavbé novych cyklostezek a oznacenych cyklotras v oblasti Toulavy. Tento
trend ptildkal mnoho cykloturistl a ozivil turisticky ruch v oblasti.
Kvalitni ubytovani a stravovani: V oblasti Toulavy se v této dob¢ zlepSila kvalita
ubytovani a stravovani, coZ mélo pozitivni vliv na spokojenost turistl a jejich ochotu
se do oblasti vratit.
Ptirodni krasy: Toulava je oblast s mnoha pfirodnimi krasami, jako jsou feky, lesy
a kopce, které ptitahuji turisty, ktefi chtéji relaxovat a uZivat si pfirodni krasy.
Kulturni dédictvi: Toulava je bohata na kulturni dédictvi a historicka mista, coZz miize
byt pro turisty pfitazlivé.

Negativni faktory

Negativni faktory pro rozvoj turistiky v Toulavé v letech 2012—-2018:
Nedostatecnd infrastruktura: V té dob¢ stale existovaly oblasti s nedostate¢nou
infrastrukturou, jako Spatn¢ udrzované cesty a cyklostezky, nedostatek informacnich
tabuli a podobné¢, coz mohlo odradit turisty.
Nizkd kvalita sluzeb: Neékteré sluzby, jako naptiklad priivodcovské sluzby nebo
kvalita jidel v nékterych restauracich, mohly byt neuspokojivé, coZ mohlo mit
negativni dopad na zazitek turistu.
Omezena dostupnost: V té dobé byla dostupnost do nékterych oblasti Toulavy
omezena, coz mohlo omezit zajem turistli o tuto oblast.
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4. Nedostate¢na propagace regionu: Toulava stale nebyla tak znama jako jiné turistické
destinace v Ceské republice, coz mohlo omezovat zajem turisti o tuto oblast.

5. Negativni vliv primyslovych podniki: Nékteré oblasti Toulavy byly stale
ovlivilovany negativnim vlivem primyslovych podnikti, coz mohlo odradit turisty,
ktefi preferuji ptirodni a Cisté prostiedi.

5.7 Shrnuti vyhodnoceni

Dotaznikovy prizkum mezi podnikateli v Toulavé se zaméfil na jejich spokojenost
vV podnikani a na faktory, které ovliviiuji jejich Gspéch a vykonost. Celkové se ukazalo,
ze vétsina podnikatelll je spokojena se svym podnikanim a vidi pro své podnikani perspektivu
v budoucnosti.

Z vysledkl prizkumu vyplyva, ze nejvetsi vyzvou pro podnikani v Toulavé je ziskani
novych zdkaznikli a rozSifeni trhu. Podnikatelé také uvadéji vysoké ndklady na podnikéani
a byrokracii jako dalsi faktory, které jim ztézuji podnikéni.

Vysledky také ukazuji, Ze podnikatelé jsou ochotni investovat do inovaci a vylepSeni
svych produktd a sluzeb, aby zlepsili svou konkurenceschopnost a ziskali nové zakazniky.
Vétsina podnikateltl také uvedla, ze by uvitala vétsi podporu ze strany mésta a statu, zejména
v oblasti financovani a marketingu.

Dalsim dilezitym faktorem, ktery ovliviiuje podnikani v Toulavé, je kvalifikovana
pracovni sila. VétSina podnikateli uvadi, Zze maji problém s nalezenim kvalifikovanych
pracovnikil, coz omezuje jejich rozvoj a rust. Podnikatelé také uvadeji vysokou konkurenci
na trhu jako dal§i vyzvu, kterou musi fesit.
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6 Diskuze

Vysledky naznacuji, ze v regionu existuje silny pocit sounalezitosti a hrdosti mezi
obyvateli. Obyvatelé chtéji propagovat a prezentovat svij region a podporovat mistni
podnikatele. Také se zda, Ze regiondlni znaCka Toulava je dobie vnimana jak mezi obyvateli,
tak mezi podnikateli. Unger (2022) popisuje dulezitost tohoto vnimani pii budovani
venkovské turistiky. Toto vniméni bylo potvrzeno terénnim Setfenim a stejné jako tvrzeni, ze
Vv ptipad¢ pozitivnich pocitl je budovani znacky velmi Gspésné.
infrastruktury, marketingové aktivity, spoluprdce mezi turistickymi subjekty a ochrana
ptirodniho a kulturniho dédictvi. To potvrzuje myslenky Kumar a Valeri (2022), kteti
zejména vyzdvihuji dilezitost ptirodniho a kulturniho dédictvi.

V prizkumu mezi podnikateli se zdd, Ze pocet turistl v regionu se u vétSiny
respondentll nezménil, ale pfesto existuje skupina podnikatelli, ktefi vnimaji nartist poctu
turistll a jsou s podnikdnim spokojenéjsi. Z vysledkii prizkumu také vyplyva, Ze podnikatelé
vnimaji regionalni znacku Toulava jako dileZitou pro své podnikani a jako vyhodu pted
ostatnimi podnikateli. Oboji potvrzuji vysledky prizkumt Hoffmann a Hennigs (2021), ktefi
se vénovali dulezitost regionalnich znacek pro podnikani.

Piva a Prats (2021) ve svém vyzkumu dosli k vysledkiim, které ukazuji, Zze proces
rozvoje identity znacky v regionu je ovlivnén otdzkami souvisejicimi s fragmentaci, kooperaci
a koordinaci. Toto se dotaznikovym Setfenim podafilo potvrdit. Celkoveé se zda, ze kulturni
a turisticky potencidl regionu méa potencial pro dal§si rozvoj a rozSifeni. Obyvatelé
i podnikatelé vidi v turistickém ruchu a regionalni znac¢ce Toulava pfilezitosti pro prezentaci
a rozvoj svého regionu a podnikani.

Mayer a Knipfer (2021) se zaméfuji na podnikatelské vypravéni a vytvareni znacky
destinace a poukazuji na to, ze podnikatelské vypravéni muze byt G¢innym nastrojem pro
budovani znacky destinace a pro ptilakani cestovnich ruchu. To se v rdmci terénniho Setfeni
potvrdilo, kdy podnikatelé v priizkumu potvrzuji, Ze znacka Toulava je pro n¢ velmi dilezita.

Andrade (2022) se ve své praci vénuje hodnoté produktl a sluzeb v cestovnim ruchu
anemysli si, ze regiondlni znacka miZe pomoci v podnikani tém, ktefi nejsou napiimo
napojeni na cestovni ruch. To bylo dotaznikovym Setfenim vyvraceno, ovSem v nasem
prostfedi. Respondenti potvrdili dileZitost fungovani a existenci regionalni znacky, ackoliv
jejich podnikani neni pfimo napojeno na cestovni ruch. Zminovali naptiklad, ze se tak diky
znacce o jejich podnikani dozvidaji 1 lidé z okoli.

Andrade (2022) ale na druhou stranu tvrdil, Ze je dilezité, kdyZ mistni obyvatelé
vnimaji regionalni znacku pozitivn€, protoZze je pak snazSi spoluprdce mezi nimi
a podnikateli. To bylo potvrzeno vysledkem prizkumu mezi obyvateli, Ze vétSina respondenti
vnima regionalni znacku Toulava jako dulezitou pro propagaci regionu a ze podporuji
zvySovani turisticikého ruchu v regionu.

Vaishar a Stastna (2022) tvrdili, Ze katastrofické scénafe poklesu cestovniho ruchu
se tykaji pfedev§$im méstskych destinaci zaméfenych na zahraniéni cestovni ruch. Naproti
tomu venkovské destinace vytvaieji alternativu. Toto se terénnim Setienim a priizkumem dat
z CSU potvrdilo, e pandemie Covid-19 vytvotila piileZitost pro venkovskou turistiku.
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Nékteré oblasti dokonce vykazaly nardst cestovniho ruchu v letni sezéné 2020 ve srovnani
s rokem 2019.

Nova orientace viak dle Vaishara a Stastné (2023) vyzaduje investice do infrastruktury,
marketingu a regionalni spoluprace. To bylo terénnim Setfenim potvrzeno, kdy dualezitost
investic do téchto oblasti byla potvrzena i naslednou SWOT analyzou.

Xie a He (2022) ve své vyzkumné praci tvrdi, Ze moderni marketing venkovskych
turistickych atrakci musi vyuzivat velké mnozstvi dat. Terénnim Setfenim je mozné
toto potvrdit, jelikoz zejména pro vytvoieni ndvrhu strategického panu pro rozvoj obce
Sedlec-Préice bylo tfeba velkého mnozstvi vstupnich dat. Stejné tak pro vytvoreni SWOT
analyzy. V soucasné dob¢ neni mozné nastavit plany pro rozvoj bez rozsahlych vstupnich dat,
které je tieba zcela komplexné porovnat. Tudiz se ocekdva v budoucnosti nutnost vyuzivani
umgélé inteligence pro porovnavani téchto dat tak, aby vysledek byl co mozna nepiesné;jsi.

Ramkissoon (2023) popisuje, ze celkova pohoda a kvalita zivota obyvatel vyzaduje
hlubsi pochopeni jejich vnimanych socidlnich dopada cestovniho ruchu, aby bylo mozné urcit
vhodné strategie fizeni na podporu chovéani na podporu rozvoje cestovniho ruchu, a zaroven
upozoriiuje, ze je potieba dbat na udrzitelny rozvoj. Toto bylo potvrzeno terénnim Setfenim,
kdy se potvrdilo, ze turistika mize znamenat novy rdmec pro kvalitu Zivota obyvatel.
At uz autor tak i prizkumem bylo zjisténo, ze obyvatelé vnimané socialni dopady
cestovniho ruchu a jejich mezilidska divéra maji pfimy vliv na vazbu obyvatel na misto.
Zaroven terénni Setieni potvrdilo, Ze podpora obyvatel pro rozvoj cestovniho ruchu je pfimym
vlivem na celkovou kvalitu zivota obyvatel. Prace se shoduje s vysledky Ramkissoon (2023)
na diilezitosti divéry v tomto segmentu.

Luo (2022) popsal SWOT analyzu, jako ptilezitost pro ziskani nadhledu nad aktualnim
stavem venkovské turistiky a zaroven analyzoval silné stranky rozvoje venkova, véetné vyhod
prirodnich zdroji, lidskych zdroji a jedine¢né venkovské krajiny. Tyto silné stranky
a v nékterych piipadech pftilezitosti se shoduji se zjisténim v této praci. Co se tyka slabych
stranek, napiiklad rozptylené rozlozeni turistickych mist, dlouhych cestovnich tras, tak toto
nebylo prizkumem ani dal$im zjistovanim potvrzeno. Naopak slabé stranky jako je velky vliv
ro¢nich obdobi, pocasi, nedostatek odbornych pracovniki, slaba venkovska infrastruktura, to
jsou stejné slabé stranky, které byly zjistény a je mozné tak potvrdit zjisténim Luo (2022).
Celkové lze tici, ze vysledky prizkumu ukazuji na urcité silné stranky regionu, jako je
sounalezitost a hrdost obyvatel, regiondlni znacka Toulava a stabilni podnikatelské prostiedi.
Zaroven ale ukazuji na potencidlni oblasti pro dalsi rozvoj a zlepSeni, jako je turisticky ruch
a propagace regionu. Toto vse potvrzuje Luo (2022) ve své literatufe.

Luo (2022) nezmiiluje jako pfileZitost moZnost vyuziti dotaci a grantll na rozvoj
turistické infrastruktury v regionu ani rozvoj cykloturistiky a turistiky s vyuzitim horskych
kol. To jsou ptilezitosti, které byly identifikovany v ramci této prace. I Ginwal a Kumar
(2022) tvrdili, ze venkovsky turisticky ruch vytvofil mnoho pfilezitosti pro lidi na venkove,
coz milZze vytvaret nova pracovni mista a branit tak migraci, ale hlavné tvrdi, ze venkovska
turistika mize pomoci zachovani kultury, dédictvi a tradic. To potvrzuje terénni Setfeni, kdy
obyvatelé regionu Toulava vidi v pfilivu turistii také moznost oziveni mistnich tradic. Podle
celkem 60 % z nich je turismus velmi dulezitym faktorem, aby bylo toto kulturni dédictvi
nazivu. Oba prazkumy tedy potvrzuji vyznam turistického ruchu pro udrzovani a oziveni
mistnich tradic a kulturniho dédictvi regionu.
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Wang et al. (2021) ve svém c¢lanku tvrdi, ze Zivotni §tésti obyvatel pozitivné ovliviiuje
jejich podporu rozvoje cestovniho ruchu a zapojeni do komunity pfinasi pozitivni konotace do
fungovani celého regionu a k lepSimu porozuméni. Toto by bylo velmi zajimavé pro dalsi
zkoumani, protoze ve vyzkumu je mozné vidét, Ze jak podnikatelé vnimaji moznost vyuzivani
regionalni znaCky a moznost dostat se jejim prostfednictvim i k dal§im mistnim obyvatelim,
tak obyvatelé vnimaji regionalni znacku a vesmés znaji webovy portal Toulava. A zaroven
podnikatelé by uvitali moznost dalSich moznosti ukazat své produkty, sluzby, ¢imz by se opét
o jejich sluzbach dozvédeli 1 mistni obyvatelé a cela komunita by mohla mit dalsi ptilezitost
na propojeni, protoze se muze jednat i o lokalni turistiku a mistni obyvatelé mizou vyuzivat
sluzeb mistnich podnikatelti i jako vyletnici, ne jen jako turisté.

Kumar a Valeri (2022) identifikovali a analyzovali celkem 14 faktori venkovské
turistiky, kdy je rozdélili do dvou hlavnich segmentt, tj. z piehledu literatury a také
z interakce s odborniky, které ovliviiuji rozvoj venkovské turistiky. Ud¢lali Setfeni
zabyvajicim se vzajemnym propojenim mezi témito faktory a vytvofili mezi nimi hierarchicky
vztah. Vysledky jejich Setfeni naznacily, Ze primarnimi faktory usmérfiujicimi rozvoj
venkovského cestovniho ruchu jsou rozvoj infrastruktury, rostouci ekologické védomi,
podpora mistni samospravy a komunity, dostupnost finan¢nich prostiedki u vlady a ucast
soukromého sektoru. Také postoje mistnich obyvatel k prizptisobeni, motivy turistického
cestovani, marketing destinace, charakteristiky destinace a doporuceni ostatnimi jsou
hlavnimi zjisténymi zavislymi faktory. Zjisténi rozsifuji znalosti o vhodnych kandlech pro
rozvoj venkovské turistiky a poskytuji zdsadni informace pro formulaci flexibilnich strategii
pro rozvoj venkovské turistiky. Autofi studie se vénuji turistice v Indii, ale jejich zjisténi 1ze
velmi tak dobfe implementovat do regionu Toulava, protoZe tato zjiSténi byla potvrzena
analyzou dat ziskanych z terénniho Setfeni, z pfipravy SWOT analyzy i z dalSich ziskanych
vetejnych dat a statistik.

Cela diplomova prace by byla zcela zasadné ovlivnéna, pokud by bud’ podnikatelé
anebo obyvatelé nevidéli smysl v pouzivani regiondlni znacky Toulava nebo pokud
by obyvatelé nevnimali pozitivné narust turistického ruchu. Na této spolupraci stoji propagace
regionalni znacky Toulava. Vzhledem k tomu, Ze obyvatelé i podnikatelé¢ vnimaji regionalni
znaCku Toulava jako dilezZitou, miZe byt propagace této znacky dale posilena. Naptiklad
by mohly byt vytvofeny specialni akce a programy pro turisty, kteti cht&ji navstivit region
S touto znackou.

Celkové bylo mozné fici, Ze vysledky prizkumu mezi obyvateli a mezi podnikateli
poskytly cenné informace pro dalsi rozvoj regionu. Diky témto vysledkim mohla byt
navrzZena strategie regiondlniho rozvoje, kterd bude zohlediovat potteby a nazory obyvatel
I podnikatelti a bude sméfovat k dal§imu rozvoji regionu.
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7 Strategicky plan pro rozvoj oblasti na S let

Planovani a implementace strategického rozvoje obce Sedlec-Préice mulze byt
provedena nasledujicim zptisobem:

1. Analyza soucasné situace

e Provedeni analyzy soucasného stavu obce, véetné zhodnoceni demografickych,
ekonomickych a socidlnich faktori.

e Identifikace silnych stranek a pfilezitosti, ale také slabych stranek a hrozeb pro
obec.

2. Stanoveni cili a priorit

e Stanoveni cilil a priorit rozvoje obce na zaklad€ analyzy soucasné situace.
e Definovani métitelnych ukazatell, které umozni sledovani dosaZeni stanovenych
cilt.

3. Planovani opati‘eni

e Stanoveni opatfeni a projektl, které povedou ke splnéni stanovenych cila.
e Urceni priorit a casového harmonogramu pro implementaci jednotlivych projektt.

4. Implementace projekti

e Zajisténi financnich prostfedkti na realizaci projektl, vcetné hledani moznosti
dotaci a spoluprace s dal$Simi subjekty.
e Realizace jednotlivych projektii a monitorovani jejich prib&hu a uspésnosti.

5. Zhodnoceni Gspésnosti

e Zhodnoceni dosazeni stanovenych cili a uspéSnosti implementovanych projekta.
e Identifikace ptipadnych nedostatkil a navrZzeni dalSich opatfeni k zlepSeni situace.

6. Zapojeni obyvatel

e Zapojeni obyvatel obce do planovani a realizace strategického rozvoje, naptiklad
prostfednictvim ankety nebo vefejnych setkani.
e Vytvofeni prostoru pro zpétnou vazbu od obyvatel obce a moznost jejich
aktivniho pfispéni k rozvoji obce.
Dulezité je také =zajistit transparentnost celého procesu a komunikovat pribézné
s obCany a dalSimi zainteresovanymi subjekty. Pouze tak bude mozné dosdhnout skutecné
efektivniho a udrzitelného rozvoje obce Sedlec-Préice.
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7.1 Analyza soucasného stavu obce

Zékladni informace pottebné k ptipravé planu strategického rozvoje:

Poloha a geografie

Obec Sedlec-Pr¢ice se nachazi v Jiho¢eském kraji, okrese Piibram. Lezi v nadmoiské
vysce 413 m n. m. na bichu feky Sézavy a rozklada se na plose 26,83 km?.
Pocet obyvatel

Podle posledniho s¢itani lidu v roce 2021 méla obec Sedlec-Prcice 2 471 obyvatel.

Infrastruktura

Obec ma dobfe rozvinutou infrastrukturu, v¢éetné¢ zakladnich sluzeb jako jsou obchody,
restaurace, 1ékarna, posta, zdravotnické zafizeni a Skola. K dispozici jsou také sportovni
zafizeni, jako jsou hfisté, télocvicny.
Doprava

Obci prochazi silnice I/18 spojujici mésta BeneSov a Piibram. Méstskd hromadna
doprava je zajisténa autobusovymi linkami a vlakovym spojenim z nedalekého mésta Vlasim.
Primysl a ekonomika

V obci ptisobi né¢kolik mensich a stfednich podniki, zejména v oblasti zpracovani dieva
a kovll. Vyznamnym zaméstnavatelem je také mistni zemédélské druzstvo.
Kultura a pamatky

V obci se nachazi nékolik kulturnich a historickych pamatek, véetné kostela svatého
Jana Kititele, kaple svatého Josefa, zdmku Prcice a fady lidovych staveb. Kazdoro¢né se zde
kona také nékolik kulturnich akci a festivalti.
Piiroda a turistika

Obec lezi v prirodni oblasti KiemeSnicko-jestédsky hibet a nabizi turistim ftadu
moznosti pro aktivni odpocinek, v¢etné cyklotras, turistickych stezek a vodnich sportti na fece
Sazave.

7.2 Stanoveni vize a cilu obce

Vize a cile obce Sedlec-Préice by mohly byt nasledujici:

Vize

Chceme, aby Sedlec-Préice byla prosperujici obci s kvalitnim Zivotnim prostfedim
a s aktivnim a spokojenym obyvatelstvem.
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Cile

1. Hospodarsky rozvoj: Rozvijet mistni hospodarstvi, podporovat malé podnikani,
vytvafet nova pracovni mista a zajistit udrzitelny rast obce.

2. Zlepseni infrastruktury: ZlepSovat dopravni a komunikacni infrastrukturu v obci,
zlepsit kvalitu a dostupnost vetejnych sluzeb (napt. Skolstvi, zdravotnictvi, socidlni
sluzby), a zajistit moderni technologie pro obCany.

3. Kultura a turisticky ruch: Podporovat rozvoj kulturnich akci a tradic, aby se obec stala
atraktivnim mistem pro navstévniky a turisty.

4. Zivotni prostiedi: Zlepsit kvalitu Zivotniho prostiedi, ochranu piirody a krajiny
a podporovat ekologické feseni v obci.

5. Socialni oblast: Podporovat vzajemnou spolupraci a solidarity obyvatel a zajistovat
sluzby pro socialn¢ slabsi skupiny obyvatelstva.

7.3 Cilové skupiny planu rozvoje

Plan strategického rozvoje obce Sedlec-Prcice je uréen pro nasledujici cilové skupiny.

Mistni obyvatelé

Plan je zaméfen na zlepSeni kvality zivota obyvatel Sedlec-Préice a okoli, naptiklad
prostiednictvim rozvoje infrastruktury, zlepSeni dostupnosti sluzeb, podpory mistniho
podnikani a zajisténi udrzitelného rlstu obce.

Mistni podnikatelé

Plan usiluje o posileni mistniho podnikdni a podporu podnikatelského prostiedi. Timto
se oteviraji nové piilezitosti pro podniky v oblasti cestovniho ruchu, zeméd¢lstvi, sluzeb
a femesel.

Turisté a navstévnici

Strategicky plan se zaméfuje na zlepSeni nabidky a kvality turistickych atrakci,
ubytovani, stravovacich sluZzeb a rekrea¢nich aktivit pro turisty a navstévniky, ktefi navstévuji
Sedlec-Préice a jeho okoli.

Organy verejné spravy

Plan je urcen pro zastupce obecniho Ufadu, krajského ufadu a dalSich instituci vetejné
spravy, které se podileji na rozhodovani a fizeni procesii rozvoje obce a regionu.
Neziskové organizace

Plan podporuje spolupraci s neziskovymi organizacemi, jako jsou ekologické a kulturni
spolky, které se zamétuji na ochranu ptirodniho a kulturniho dédictvi a podporu komunitniho
Zivota.
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Skoly a vzdélavaci instituce

Strategicky plan se také tyka kol a vzdélavacich instituci v obci a regionu, které mohou
napomoci k rozvoji mistni komunity prostiednictvim vzdélavacich programti a podpory
dovednosti potiebnych pro rozvoj cestovniho ruchu a mistniho podnikani.
Investori

Plan je urCen pro potencialni investory, kteii by mohli pfispét k rozvoji infrastruktury,
sluzeb a podnikani v obci a regionu.
Siroka vefejnost

Strategicky plan ma za cil informovat vefejnost o vizi a sméfovani rozvoje obce
Sedlec-Pr¢ice, ¢imz se posiluje transparentnost a zapojeni ob¢ant do procesu rozvoje.

7.4 Oblasti mozného rozvoje

Region Toulava ma potencidl rozvoje venkovské turistiky diky své pfirodni a kulturni
krajin€ a tradicim venkovského Zivota. Né&které z faktorii, které mohou mit vliv na rozvoj
venkovské turistiky v této oblasti, zahrnuji:

Piirodni krasa

Region Toulava ma pivabné krajinné scenérie, jako jsou lesy, vodopady, hory, feky
a jezera, které¢ mohou byt pfitazlivymi misty pro turisty hledajici ptirodni zazitky.

Kulturni dédictvi

Region ma bohatou historii a kulturni dédictvi, které muze byt vyuZito k rozvoji
kulturni turistiky. Napfiklad zficeniny hradfi, muzea a historické pamatky by mohly byt
zajimavé pro turisty hledajici kulturni zazitky.

Agroturistika

Region Toulava ma tradi¢ni zemédé€lskou krajinu a zemédé€lstvi a zeméd€lci mohou
nabizet turistim zazitek z farmatského zivota, jako jsou degustace mistnich potravin,
prohlidky farem a G¢ast na farmarskych pracich.

Cykloturistika

Krajina v regionu Toulava je vhodna pro cyklistické trasy, coz mize ptilakat turisty,
kteti chtéji prozkoumat okoli na kole.
Cestovni ruch

S rostoucim poctem turistd hledajicich nové a autentické zazitky se cestovni ruch stava
dilezitym faktorem pro rozvoj venkovské turistiky v regionu Toulava.
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Nicméné, pfi pldnovani a rozvoji venkovské turistiky by mély byt zohlednény také
negativni dopady na mistni komunitu a zivotni prostiedi. Proto je diilezité, aby se turistika
rozvijela udrziteln€ a v souladu s mistnimi potiebami a hodnotami.

7.5 ldentifikace prioritnich oblasti rozvoje

Sedlec-Pr¢ice je obec v okrese Piibram v JihoCeském kraji. Identifikace prioritnich
oblasti rozvoje obce by mohla byt provedena na zdkladé¢ analyzy soucasného stavu
a potencialu obce, v¢etné jejiho hospodaiského, kulturniho a turistického potencialu.

Nasledujici oblasti mohou byt identifikovany jako priority pro rozvoj obce:

Rozvoj turistického ruchu

Obec lezi v krasném a malebném prostiedi, coz poskytuje potencial pro rozvoj
turistického ruchu. Mistni turistické atrakce, jako jsou napi. zdmek a zdmecky park, mohou
byt dale rozvijeny a propojeny s dalS§imi turistickymi atrakcemi v okoli. Turisticka
infrastruktura a sluzby by mély byt dale rozvijeny.

Podpora rozvoje mistniho podnikani

Podpora rozvoje mistniho podnikani by mohla byt kliCovou prioritou pro zlepSeni
hospodaiské situace v obci. Podnikatelské zony by mély byt vytvoreny a podnikatelé by méli
byt podporovani v rozvoji svych podnikd. Obec by mohla také zvazovat nabidku slev a jinych
pobidek pro investory, ktefi by chtéli investovat do obce.

Zlepseni infrastruktury

Rozvoj infrastruktury je dilezity pro hospodarsky a turisticky rozvoj obce. VylepSeni
silnicni a zelezni¢ni sité, modernizace veifejnych budov a Upravy vefejnych prostranstvi
by mély byt prioritou pro obec.

Zlepseni kvality Zivota obyvatel obce

Vytvateni podminek pro kvalitni zivot obyvatel by mélo byt dalsi prioritou. To muize
zahrnovat vytvafeni rekreaCnich a sportovnich moZnosti pro obyvatele, rozSifeni nabidky
kulturnich a vzdélavacich aktivit pro dospélé i déti a zlepSeni pfistupu k zdravotnickym
sluzbam.

Ochrana prirodniho a kulturniho dédictvi

Obec ma mnoho cennych pfirodnich a kulturnich pamatek, které by mély byt chranény
a propagovany. Ochrana piirodniho dédictvi mize byt dosaZena prostfednictvim soukromych
investorti nebo dotaci.

ZlepSeni dostupnosti a kvality bydleni

ZlepSeni dostupnosti a kvality bydleni je dilezitym faktorem pro ptilakani novych
obyvatel do obce a udrzeni stavajicich obyvatel. Méla by byt provedena analyza stavajiciho
stavu bytového fondu a zvazovany moznosti jeho rozsiteni.
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Podpora vzdélani a zaméstnanosti:

Podpora vzdélani a zaméstnanosti miize byt klicova pro rozvoj obce. Obec by mohla
spolupracovat s mistnimi $kolami a vytvaret programy pro podporu vzdélavani a odborného
vycviku. Podpora mistnich firem a vytvafeni novych pracovnich mist by také mohla byt
prioritou.

ZlepSeni zZivotniho prostiredi
ZlepsSeni zivotniho prostfedi v obci mize mit pozitivni dopad na zdravi obyvatel a také

na turisticky ruch. K prioritdm by mohly patfit snizeni emisi a podpora obnovitelnych zdroji
energie, vytvoreni zelenych ploch a parkti a zlepSeni kvality vody a ovzdusi.

ZlepSeni bezpecnosti

Zlepseni bezpecnosti v obci je dilezité pro obyvatele i turisty. Prioritou by mohlo byt
zlepseni dopravni bezpec€nosti, zvyseni policejni pfitomnosti a podpora prevence kriminality.

Propojeni s okolnimi obcemi

Propojeni s okolnimi obcemi miiZze poskytnout obci dal§$i mozZnosti pro rozvoj.
Spoluprace s okolnimi obcemi v oblasti turistického ruchu, hospodéiského rozvoje a kultury
by mohla byt prioritou.

7.6 Formulace strategie a opatieni

Rozvoj obce Sedlec-Préice mize byt realizovan prostfednictvim nasledujicich strategii
a opatieni:

1. Rozvoj cestovniho ruchu

e Vytvofeni novych turistickych tras v okoli obce a propagace jiz existujicich tras.

e Vybudovani turistickych informacnich center a turistickych zatizeni, jako jsou
naptiklad cyklostezky a turistické stezky.

e Propagace kulturnich a historickych pamatek v obci, jako je kostel svatého Jakuba
Vavfince, kostel sv. Jeronyma a dalsi historické objekty.

2. Podpora rozvoje podnikani:

e Vytvoreni podnikatelského inkubétoru, ktery podporuje rozvoj mistnich podniki
a startupd.

e ZlepSeni podminek pro podnikdni v obci, jako jsou napiiklad sniZeni
byrokratickych prekazek a zvyseni finan¢nich pobidek pro podnikatele.

e Podpora zemédélského a potravinaiského sektoru, ktery ma v obci dlouhou
tradici.
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3. ZlepSeni infrastruktury

Rozsifeni a modernizace sit¢ silnic a cyklostezek v obci.

Vybudovani novych parkovacich kapacit a zlepSeni dopravni dostupnosti.
Zlepseni zdravotniho a socidlniho zdzemi obce, jako jsou naptiklad vystavba
novych matefskych Skol a péce o star$i obcany.

4. Ekologicka udrzitelnost

Podpora vystavby solarnich paneld a vyuzivani obnovitelnych zdroja energie.
Propagace Setrného nakladani s ptirodou a vystavba cyklostezek a chodnik, které
neohrozuji zivotni prostiedi.

ZlepsSeni systému nakladani s odpady v obci, véetné tifidéni odpadii a vytvareni
novych recyklacnich stanic.

5. Podpora komunity

Vytvoteni a podpora aktivit pro mistni obyvatele, jako jsou kulturni a sportovni
akce.

Rozvoj spoluprace s neziskovymi organizacemi a ob¢anskymi sdruzenimi v obci.
Zlepseni komunikace mezi obci a obyvateli, napiiklad prostiednictvim vytvofeni
interaktivni webové stranky a socialnich siti.

Pro uspésnou realizaci téchto strategii a opatieni je dilezité zapojeni obyvatel obce,
podnikateld a dalSich stakeholderi.

7.7 Harmonogram plnéni planu

Harmonogram plnéni planu strategického rozvoje obce Sedlec-Préice by mohl vypadat
nasledovné:

1. Rok1 (1. az 12. mésic)

ZaloZeni pracovni skupiny pro strategicky rozvoj obce.

Analyza stavajiciho stavu obce a identifikace klicovych oblasti pro rozvoj.
Konsultace s cilovymi skupinami a vetejnosti.

Definice konkrétnich cilti a opatieni v ramci klicovych oblasti rozvoje.
Zpracovani navrhu strategického planu a jeho prezentace zastupitelstvu obce.

2. Rok 2 (13. az 24. mésic)

Schvéleni strategického planu zastupitelstvem obce.

Ziskéavani financ¢nich zdroju a partnerstvi pro realizaci planu.

Implementace kratkodobych opatteni a projekta.

Vytvoteni systému pro sledovani a hodnoceni plnéni strategického planu.
Pravidelnda komunikace s vefejnosti a cilovymi skupinami o pokroku v plnéni
planu.
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3. Rok 3-4 (25. az 48. mésic)

e Pokracovani v realizaci sttednédobych opatieni a projekti.

e Monitorovani a hodnoceni dosazenych vysledki.

e Aktualizace strategického planu dle potieb a novych piilezitosti.

e Zajisténi udrzitelnosti realizovanych opatieni a projekta.

e Posilovani spoluprace mezi cilovymi skupinami a zapojeni dalSich partnert.

4. Rok 5 (49. az 60. mésic)

e Dokonceni dlouhodobych opatieni a projektu.

e Celkové zhodnoceni dosazenych vysledkii a dopadi strategického planu.

e Zpracovani zavérecné zpravy o plnéni strategického planu.

e Prezentace vysledk zastupitelstvu obce, vefejnosti a cilovym skupinam.

e Priprava a zahajeni procesu tvorby nového strategického planu pro dalsi obdobi.

Tento harmonogram je pouze navrhem a mulze byt upraven dle konkrétnich potieb
azdroji obce Sedlec-Pr¢ice. Dilezité je zajistit pravidelnou komunikaci mezi vSemi
zicCastnénymi stranami a pruzné€ reagovat na zmeény a nov¢ piilezitosti, které se mohou béhem
plnéni strategického planu objevit.

Pro uspéSnou realizaci harmonogramu je dulezité pravidelné monitorovat a hodnotit
pokrok v plnéni jednotlivych opatfeni a projekti. To umozni vc¢as identifikovat pfipadné
problémy, uspéchy ¢i nové prilezitosti a ptizpisobit plan tak, aby byl co nejefektivné;si
a nejucinngjsi.

Navic je dulezité zajistit, ze vSechny cilové skupiny a partneti jsou zapojeni do procesu
plnéni strategického planu a maji moznost oteviené diskutovat o vysledcich a zkuSenostech.
Transparentni komunikace a spoluprdce mezi riznymi aktéry jsou kli€ové pro uspésné
naplnéni cilii strategického rozvoje obce Sedlec-Préice.

V pribc¢hu plnéni planu je také dilezité sledovat a analyzovat aktudlni trendy a vyvoj
Vv oblasti cestovniho ruchu, regionalniho rozvoje a udrzitelnosti. Timto zpisobem muze byt
strategicky plan priibézné aktualizovan a pfizptsoben tak, aby co nejlépe reflektoval ménici
se podminky a potieby obce a jejich obyvatel.

Zaveérem, harmonogram plnéni planu strategického rozvoje obce Sedlec-Préice by mél
byt pruzny, s dostatenym prostorem pro reakci na nové vyzvy a pfrilezitosti. Pravidelna
komunikace, spoluprace a zapojeni vSech zainteresovanych stran zajisti, ze plan bude uspésné
realizovan a pfinese dlouhodobé piinosy pro obec a jeji obyvatele.

7.8 Planovani implementace
Planovani strategického rozvoje obce Sedlec-Pr¢ice by mélo byt vedené komplexné

a transparentné. Nasledujici kroky by mohly byt zahrnuty do procesu planovani
a implementace planu.
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Analyza souc¢asného stavu

Dulezitym prvnim krokem je provést analyzu soucasného stavu obce, identifikovat silné
stranky a slabiny, a urcit oblasti, které by mély byt cilem strategického rozvoje. Zahrnout
by se mély aspekty jako ekonomicky a socidlni rozvoj, infrastrukturu, ochranu ptirody
a kulturni dédictvi.

Zahrnuti obyvatel a zainteresovanych stran

Proces planovani by meél zahrnovat uzkou spolupraci s obyvateli obce a dalSimi
zainteresovanymi stranami, jako jsou napiiklad podniky, zeméd€lska druzstva a nevladni
organizace. Je dilezité ziskat nadzory a potfeby téchto skupin a zahrnout je do strategického
planu.

Stanoveni dlouhodobych cili

Na zékladé analyzy a zahrnuti obyvatel a zainteresovanych stran by mély byt stanoveny
dlouhodobé cile pro obec. Tyto cile by mély byt specifické, méfitelné, dosazitelné, relevantni
a Casoveé omezene.

Stanoveni konkrétnich opatreni:

Po stanoveni dlouhodobych cili by mély byt ur€eny konkrétni opatieni, ktera povedou
Kk jejich dosazeni. Tyto opatfeni by méla byt proveditelna, s realnymi Casovymi plany,
finan¢nimi zdroji a odpovidajicimi zdroji lidskych zdroju.

Monitorovani a hodnoceni

Implementace planu by méla byt pribézné monitorovana a hodnocena, aby bylo mozné
provadét potiebné Gpravy a zajistit dosazeni stanovenych cill.

Komunikace a zpétna vazba

Proces planovani by mél byt doprovazen efektivni komunikaci a poskytovanim zpétné
vazby pro obyvatele a dalSi zainteresované strany, aby byli informovéani o pokroku
a vysledcich planu.

V implementaci strategick¢ého planu by mohla byt klicovou roli hrat obecni rada
a pracovni skupina, ktera by se zabyvala konkrétnimi kroky v ramci implementace. Tato
pracovni skupina by méla byt dobfe informovand o planu a mit dostatecné zdroje a pravomoci
K realizaci opatfeni. V ramci implementace by mohly byt vyuzity rizné nastroje, jako jsou
napiiklad dotace, granty, spoluprace s dal$imi obcemi, vytvareni partnerstvi s podniky
a zeméd¢elskymi druzstvy a dalsi.

V ramci implementace by mohly byt také vytvofeny pracovni skupiny, které by se
zabyvaly specifickymi tématy, napiiklad ekonomicky rozvoj, ochrana pfirody, rozvoj
cestovniho ruchu, kultura a sport. Tyto pracovni skupiny by mély byt sloZené z lidi
s odpovidajicimi znalostmi a zkuSenostmi a mély by mit jasn€ stanovené ukoly a cile.

Diilezitou soucasti implementace planu by byla také pravidelna komunikace s obyvateli
obce a dal$imi zainteresovanymi stranami. Informace o pribchu planu by mély byt pravidelné
zvefejiiovany, a méla by byt zajiSténa mozZnost poskytovat zpétnou vazbu a dotazy. Mélo
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by byt zajisténo, aby byla komunikace s obyvateli obce a dal$imi zainteresovanymi stranami
dvoustrannd a aby byly jejich ndzory a potteby fadn€ zohlednény v ramci planu.

Celkové by plan strategického rozvoje obce Sedlec-Préice mél byt veden s ohledem
na konkrétni potieby a cile obce, a mél by byt prubézné monitorovan a upravovan v zavislosti
na prubéznych vysledcich a zpétné vazbé.

7.9 Monitorovani a hodnoceni

Monitorovani a hodnoceni planu strategického rozvoje obce Sedlec-Prcice je klicovym
prvkem pro zajisténi UspéSné implementace planu a dosazeni stanovenych cili. Proces
monitorovani a hodnoceni by mél byt priibézny a mél by byt provadén v souladu s planem,
aby bylo mozné ziskavat relevantni informace o prib¢hu pldnu a upravit ho v zavislosti
na vysledcich.

Mezi kli¢ové prvky monitorovani a hodnoceni patfi:

e Sbér dat a informaci o pribéhu planu a dosazenych vysledcich — tato data mohou byt
ziskavana z riiznych zdroji, napt. zprdv od pracovnich skupin, statistik, dotaznikl
apod.

e Analyza dat a vyhodnoceni pribéhu planu — na zakladé ziskanych dat by méla byt
provedena analyza pribchu plénu a jeho vysledkl, aby bylo mozné identifikovat
uspéchy a prilezitosti ke zlepSeni.

e Zhodnoceni dosazenych vysledki v souladu se stanovenymi cili — vysledky planu
by mély byt pravidelné¢ porovnavany se stanovenymi cili a hodnoceny, zda byly
dosazeny, nebo jaky je pokrok smérem k jejich dosazeni.

e Zohlednéni zpétné vazby a nazori zainteresovanych stran — zpétna vazba od obyvatel
obce a dalSich zainteresovanych stran by méla byt pravidelné zohlediiovana
a vyuzivana ke zlepSeni pribéhu planu a jeho vysledk.

e Pripadné upravy planu — na zakladé¢ vysledkli analyzy a hodnoceni by mély byt
pfipadné provedeny Upravy planu a jeho implementace.

Proces monitorovani a hodnoceni planu by mél byt pravidelné zverejiiovan a informace
o pritbéhu planu by mély byt pfistupné obyvatelim obce a dal§im zainteresovanym strandm.
Timto zplisobem lze ziskat podporu a zapojeni vetejnosti do planu a zlepsit komunikaci mezi
obci a obyvateli.

7.10 Shrnuti navrhu strategického planu rozvoje

V zavéru navrhu strategického planu rozvoje obce Sedlec-Préice je kli€ové shrnout
hlavni cile a sméry, které byly stanoveny pro zlepSeni kvality Zivota mistnich obyvatel,
posileni mistniho podnikani, podporu udrZitelného rozvoje cestovniho ruchu a ochranu
ptirodniho a kulturniho dédictvi.

Plan zdiraznuje duleZitost spoluprace mezi riznymi cilovymi skupinami, jako jsou
mistni obyvatelé, podnikatelé, turisté, vefejna sprava, neziskové organizace, Skoly, investofi
a Siroka vetejnost. Tato spoluprace a otevieny dialog jsou kliCové pro tspéSnou realizaci
strategického planu a dosazeni dlouhodobych pfinosti pro obec a jeji obyvatele.
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Navrh strategického planu také zdaraziluje potiebu pruznosti a schopnosti pfizptisobit
se ménicim se podminkdm a novym piilezitostem. Pravidelné monitorovani, hodnoceni
a aktualizace planu zajisti, ze bude efektivné reagovat na potieby a vyzvy obce Sedlec-Prcice
a jejiho okoli.

V neposledni fadé navrh strategického planu rozvoje obce Sedlec-Préice zduraziuje
dalezitost transparentnosti a zapojeni vefejnosti do procesu planovani a rozhodovani.
Informovanost a aktivni UCast obCani pfispivaji k vytvareni silnéjsi, udrzitelnéjsi
a prosperujici komunity, ktera je schopna ¢elit vyzvam budoucnosti.

V zavéru, navrh strategického planu rozvoje obce Sedlec-Préice ptedstavuje dilezity
krok smérem k lepsi budoucnosti pro obec a jeji obyvatele. Jeho uspésna realizace bude
vyzadovat neustalé usili, spolupraci a zapojeni vSech zucastnénych stran, ale pii spradvném
ptistupu a odhodlani miize piinést pozitivni zmény a dlouhodoby rozvoj pro Sedlec-Préice
a jeho okoli.
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8 Zavér

Cilem této diplomové prace bylo analyzovat faktory ovlivilujici rozvoj turistiky
v regionu Toulava a navrhnout opatieni pro dalsi rozvoj. V ramci prace byly provedeny
vyzkumy mezi mistnimi obyvateli a podnikateli a byly analyzovany dostupné statistické
udaje.

Byly identifikovany a popsany faktory, které jsou dulezité pro rozvoj venkovské
turistiky v regionu Toulava, stejné jako byl charakterizovan venkov a venkovské turistika,
vcetng jejich potencidlnich vyhod a nevyhod.

e Prvni se tykalo toho, zda podnikatelim v regionu pomohla znacka ,,Toulava —
regionalni produkt™ s propagaci jejich podnikani a zda jim vyuZivani znacky
dalo konkuren¢ni vyhodu pfed ostatnimi podnikateli. Naprostd vétSina
respondentll odpovédéla pozitivné na obé dvé tyto otdzky. Coz pfineslo
potvrzeni smyslu prace s regionalni znackou.

e Druhym gzjisténim bylo, Ze se podnikatel¢ i1 obyvatelé regionu shodli, Ze
nevnimaji mnozstvi turistll vyssi nez pred 5 lety.

o Treti dulezité zjisténi bylo, Ze jak obyvatelé regionu, tak i obyvatelé vidi
budoucnost ve vyuzivani znacky Toulava a v ndvrzich se nejcastéji opakovalo
slovo spoluprace. Vyssi spoluprace mezi podnikateli, vyssi spoluprace mezi
podnikateli a obyvateli ale i statni spravou.

Na zéklad¢ provedeného Setfeni bylo mozné zhodnotit hypotézy. Prvni hypotéza, ktera
se zabyvala mySlenkou mnozstvi faktorti pozitivnich pro rozvoj turistiky v poslednich
5 letech, kde se ptedpokladalo, ze bylo vyssi, nez mnozstvi faktorii v predchozich letech.

Ve vyzkumu bylo zhodnoceno, Ze mnoZstvi faktori pozitivnich pro rozvoj turistiky
V poslednich 5 letech je vysS$i nez mnozstvi faktorl v pfedchozich letech. Tato hypotéza
byla potvrzena diky analyze dat a ukazala, Ze v daném obdobi doslo k nartstu pozitivnich
faktord, které ptispély k rozvoji turistiky v regionu Toulava. Ziskana data a analyza ukazaly,
ze se vyvoj turistiky v regionu Toulava v poslednich letech zrychlil diky mnozstvi pozitivnich
faktorti.

Druhd hypotéza se zabyvala mySlenkou, Ze mezi velikosti turistického ruchu
a spokojenosti podnikatelskych subjektii v dané oblasti je pozitivni korelace. Bylo zjisténo, Ze
mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti podnikatelskych subjekti v dané oblasti je
pozitivni korelace. Tato hypotéza byla potvrzena prostiednictvim dotaznikového Setfeni mezi
podnikatelskymi subjekty plisobicimi v regionu Toulava. Vysledky tohoto dotaznikového
Setfeni prokazaly, Ze s rostoucim mnozstvim turisti se zvySuje také spokojenost
podnikatelskych subjektl v regionu.

Tteti hypotéza predpokladala, ze u obyvatel regionu Toulava pievazuje pozitivni nazor
na priliv turistl v regionu a na pfinosy tohoto turistického ruchu pro né. Existuje mozZnost
pozitivni korelace mezi velikosti turistického ruchu a spokojenosti mistnich podnikatelskych
subjektli v regionu, ale toto tvrzeni obecné neplati. V priibéhu vyzkumu bylo zjisténo, ze
u obyvatel regionu Toulava pievazuje pozitivni ndzor na piiliv turistll v regionu a na ptinosy
tohoto turistického ruchu pro né. Tato hypotéza byla potvrzena na zakladé vysledkid
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dotaznikového Setfeni mezi mistnimi obyvateli, coz ukazalo, ze vétSina obyvatel vnima
turisticky ruch jako pfinosny pro region a jeho obyvatele, coz je dilezité pro budouci aktivity
smétujici ke zvySeni pfilivu turistd.

Na zakladé analyzy a terénniho Setieni byly popsany vybrané faktory rozvoje
venkovské turistiky, které jsou dulezité pro rozvoj regionu Toulava a jejich aspekty,
charakterizovat venkov, venkovskou turistiku a charakterizovat moznosti podpory rozvoje
venkovské turistiky. Byly identifikovany a popsany faktory, které maji rozvojovy potencial,
a zaroven byl zmapovan soucasny stav. Cil, kdy bylo zamérem zjistit ndzor obyvatel Toulavy
na priliv turistd, na jeho pozitivni i negativni aspekty byl taktéz naplnén. Nakonec byl na
zéklad¢ ziskanych dat navrzen plan strategického rozvoje méstysu Sedlec-Prcice na horizont
5 let s cilem maximalizovat pozitivni vliv turistického ruchu na region a minimalizovat jeho
negativni dopady na mistni obyvatele a pfirodu.

Na zéklad¢ analyzy bylo zjisténo, ze klicovymi faktory ovliviiujicimi turisticky ruch
v regionu Toulava jsou povédomi o regionu, jeho prezentace a propagace, podpora mistnich
podnikli a rozvoj turistickych aktivit. Bylo také zjiSténo, Ze regiondlni znacka Toulava
ptispéla k pozitivni prezentaci regionu a pomohla podnikatelim ziskat vyhodu pted ostatnimi
podnikateli.

V ramci navrhovanych opatieni pro dal$i rozvoj turistiky v regionu Toulava by mélo
dojit ke zlepSeni prezentace regionu a propagaci turistickych aktivit a atrakci. Je dualezité také
podporovat mistni podnikani a vytvaret nové turistické aktivity a atrakce. V neposledni fadé
je dilezité planovat rozvoj turistiky s ohledem na udrzitelnost a ochranu Zivotniho prostredi.

Vysledkem této diplomové prace byla strategie regionalniho rozvoje zamétfena
na turisticky ruch, ktera poskytla praktické néstroje pro planovani a realizaci strategie rozvoje
turistiky v regionu Toulava. Tato strategie by mohla vést k dal§imu zvySeni zajmu turistil
o region Toulava a tim k jeho dalSimu rozvoji a prosperité. Jako mozna oblast pro dalsi
vyzkum a rozvoj turistiky byly identifikovana oblast kulturniho turismu, ktery by mohl byt
pritazlivy pro turisty hledajici zazitky spojené s mistnim kulturnim dédictvim a tradicemi.
Déle pak rozvoj cykloturistiky a turistiky ve volné piirodé. Tyto aktivity jsou stile vice
popularni mezi turisty a region Toulava ma potencidl nabidnout unikatni zazitky spojené
s cykloturistikou a turistikou ve volné piirodé.

Vysledky této diplomové prace tak mély pozitivni dopad na vSechny ztc¢astnéné strany -
podnikatele, obyvatele a turisty.

Pro podnikatele mohla prace pfinést uzite¢né informace pro efektivnéjsi rozhodovani
a planovani. Mohli tak 1épe investovat do rozvoje turistického ruchu a pfizpisobovat své
marketingové strategie aktudlnim trendiim a potfebam.

Obyvatelé regionu mohli tézit z navrhii prace ohledn€ zlepseni kvality zivota, ochrany
kulturniho dédictvi a posileni socidlniho kapitalu. Prace jim tak mohla pomoci vytvofit
siln€j$i komunity a udrZet tradice a kulturu.

Pro turisty mohla prace pfinést zlepSeni v atraktivité regionu a dostupnosti informaci.
Diky lepsi turistické infrastruktufe a sluzbdm mohli navstévnici 1épe poznat a prozit dany
region. Navic zlepSeni informaci mohlo usnadnit planovani cest a zlepsit celkovy zéazitek
Z navstévy regionu.
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Odborny  ptinos diplomové prace "Faktory rozvoje venkovské turistiky
v regionu Toulava" rozsahly a m¢l potencial pozitivné ovlivnit rozvoj venkovské turistiky
v regionu z hlediska ekonomického, socialniho 1 kulturniho.

Pro podnikatele:

1. Identifikace hlavnich faktori: Prace identifikovala klicové faktory, které ovliviiovaly
rozvoj venkovské turistiky v daném regionu. Toto poznani mohlo podnikatelim
napomoci pii rozhodovani o investicich a marketingovych strategiich.

2. Analyza konkurence a trhu: Prace poskytovala informace o konkuren¢nim prostiedi
a trzni situaci v regionu, coz mohlo podnikatelim pomoci pii vytvareni
konkurenceschopnych nabidek a sluzeb.

3. Udrzitelny rozvoj: Prace se zabyvala také otdzkou udrzitelnosti turistického ruchu
a navrhovala opatfeni, kterd mohla podnikatelim pomoci snizit negativni dopady na
zivotni prostiedi a mistni komunity.

Pro obyvatele:

1. Zlepseni kvality Zivota: Prace navrhovala zptisoby, jakymi by mohl rozvoj venkovskeé
turistiky pfinést nové piilezitosti pro zaméstnanost a podnikdni mistnim obyvateliim,
coz by mohlo zlepsit jejich kvalitu zivota.

2. Ochrana kulturniho dédictvi: Prace identifikovala zpisoby, jakymi lze chrénit
a propagovat mistni kulturu a dédictvi, coz by mohlo pfispét k udrzeni tradic a zvykda.

3. Posileni socidlniho kapitalu: Prace ukazovala, jak spoluprace mezi mistnimi obyvateli
a podnikateli v ramci rozvoje turistiky mohla pfispét k posileni socidlni soudrznosti
a spolecenského kapitalu v regionu.

Pro turisty:

1. ZvySeni atraktivity regionu: Prace poskytovala navrhy, jak =zlepSit turistickou
infrastrukturu a sluzby, coZ mohlo pfilakat vice turistii a zvysit atraktivitu regionu.

2. ZlepsSeni dostupnosti informaci: Prace se zamétila na zlepSeni dostupnosti a kvality
informaci o turistickych moznostech v regionu, coZ mohlo usnadnit planovani cest
a zlepsit celkovy zazitek navstévnika.

Celkové lze tedy fici, Ze turisticky ruch je pro region Toulava dileZity a ma potencial
pro dalsi rozvoj. DuileZitym faktorem pro uspéSny rozvoj turistiky v regionu je spoluprace
mezi mistnimi samospravami, turistickymi sdruZenimi a podnikateli a planovani rozvoje
turistiky s ohledem na udrZitelnost a ochranu Zivotniho prostredi.

Tato diplomova prace ukazala, Ze turisticky ruch ma v regionu Toulava velky potencial
pro dalsi rozvoj a prosperitu. Je dilezité, aby dalsi rozvoj turistiky byl realizovan s ohledem
na udrzitelnost a ochranu Zivotniho prostfedi a aby byla zachovéana autenti¢nost a unikatnost
regionu. Pokud budou tyto principy dodrzeny, mize turisticky ruch v regionu Toulava pfinést
pfinos nejen turistim, ale i mistnim obyvatelim a podnikatelim.

Pro zajisténi trvalého a udrzitelného ristu turistiky v oblasti je vSak nutné dodrzovat
nekolik zasad, které zohlednuji ochranu Zivotniho prostiedi a dlouhodobé dopady na mistni
komunity.

1. Udrzitelny rozvoj: Rozvoj turistiky by mél byt planovan tak, aby neohrozil ptirodni
zdroje a krajinny rdz regionu. To zahrnuje rozumné vyuZivani pfirodnich zdrojd,
snizovani produkce odpadu a emisi, a zohlednéni dopadii na ekosystémy.
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2. Ochrana zivotniho prostiedi: Pfi rozvoji turistiky by méla byt zajiSténa ochrana
ptirodnich a kulturnich hodnot regionu. To zahrnuje ochranu krajinnych pamatek,
pamatkové chranénych objektti a historickych mist, stejné¢ jako zajisténi ochrany
biotopti a druhii Zivocichti a rostlin.

3. Spoluprace s mistnimi komunitami: Turisticky ruch by mél byt realizovan v uzké
spolupraci s mistnimi obyvateli a podnikateli, aby se zabezpecilo, ze z rozvoje
turistiky budou mit prospéch vSichni zucastnéni. To zahrnuje podporu mistniho
podnikani, rozvoj infrastruktury a sluzeb, které odpovidaji potfebam mistnich obyvatel
a turistd, a zajisténi, ze mistni komunity budou mit moznost ovliviiovat rozhodovani
0 rozvoji turistiky v regionu.

4. Osvéta a vzdélavani: Dulezitou soucésti udrzitelného rozvoje turistiky je také osvéta
a vzdélavani jak turistt, tak mistnich obyvatel o dulezitosti ochrany zivotniho
prostiedi a kulturniho dédictvi. To mlze zahrnovat informacni kampané, vzdélavaci
programy a spolupréci se Skolami a dal§imi vzdélavacimi institucemi.

5. Monitorovani a hodnoceni: Pro zajiSténi dlouhodobého tuspéchu a udrzitelnosti
rozvoje turistiky je dilezité pravideln¢ monitorovat a hodnotit jeho dopady na Zivotni
prostfedi, mistni komunity a ekonomiku regionu. To zahrnuje sbér a analyzu
relevantnich dat, stanoveni ukazateld uspé$nosti a provadéni pravidelnych hodnoceni.
Na zaklad¢ téchto informaci by mély byt pfijimany vhodné opatfeni a zmény
Vv planech rozvoje turistiky, aby bylo zajisténo, ze rozvoj turistiky v regionu Toulava
je udrzitelny a pfinési prospéch vSem zicastnénym stranam.

6. Transparentnost a participace: Pro udrzitelny rozvoj turistiky je také dilezité zajistit
transparentnost a otevienost rozhodovacich procest, které se tykaji rozvoje turistiky.
Mistni obyvatelé, podnikatelé, turisté a dal$i zainteresované strany by méli mit pistup
k informacim o planech a projektech v oblasti turistiky a mit moznost se ucastnit
vetfejného rozhodovani a konzultaci.

7. Diverzifikace turistické nabidky: Aby byl turisticky ruch v regionu Toulava
dlouhodob¢ atraktivni a konkurenceschopny, je dulezité investovat do rozvoje
a diverzifikace turistickych produkti a sluzeb. To zahrnuje podporu alternativnich
forem turistiky, jako je naptiklad ekoturistika, agroturistika, kulturni turistika nebo
sportovni turistika, které mohou pfinést nové prilezitosti pro mistni podnikatele
a rozs§ifit turistickou nabidku regionu.

8. Marketing a propagace: Efektivni marketing a propagace regionu Toulava jako
turistické destinace je kliCovym prvkem pro jeho uspeéch. To zahrnuje vytvoreni silné
a jednotné znacky regionu, kterd ptitahuje rtizné cilové skupiny turistd, a vyuziti
modernich marketingovych nastroji a kanald, jako jsou socialni média, pro efektivni
propagaci regionu a jeho turistickych pfitazlivosti.

Dodrzovanim téchto principti mize turisticky ruch v regionu Toulava pfinést ptinos
nejen turistiim, ale i mistnim obyvatelim a podnikateliim, zaroven podporovat udrzitelny
rozvoj a ochranu zivotniho prostiedi.

Pro dal$i vyzkum by mohlo byt zajimavé sledovat, jak se budou vyvijet trendy v oblasti

venkovské turistiky v kontextu globalnich zmén, jako jsou klimatické zmény, digitalizace
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a rostouci mobilita. Tato témata by mohla pfinést nové perspektivy a oteviit dalsi moznosti
pro rozvoj turistiky v regionu Toulava a jeho okoli.
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12 P¥ilohy

Priloha 1: Dotaznik pro podnikatele

Dotaznikové Setfeni — pro obyvatele v oblasti Toulava

Vazeni respondenti,

jmenuji se Iva Werbynska a jsem studentkou Ceské zemédélské univerzity v Praze. V ramci
mé diplomové prace, kterou pisi na téma Faktory rozvoje venkovské turistiky, bych vas rada
pozadala o par minut Vaseho Casu stravené¢ho nad vyplnénim tohoto dotazniku. Dotaznik je
anonymni a jeho vyplnéni Vam nezabere vice jak 10 minut. VaSe odpovédi budou pouzity jen
pro ucely zpracovani mé diplomové prace. Cilem je zjistit spokojenost ob¢anti v regionu
Toulava s turistickym ruchem.

Dékuji za Vas cas a spolupraci!

1. Jak dlouho podnikate v regionu?
a) 1-5let
b) 6-15 let
c) 16-25 let
d) 26-35 let
e) Vice nez 35 let

2. Znite regionalni znagku ,, Toulava — regionalni produkt™?

a) Ano
b) Ne

3. Vite, kde se region Toulava rozklada?
a) Ano
b) Ne
c) Trochu

4. Pomohla Vam znatka ,Toulava — regionalni produkt™

s propagaci Vaseho
podnikani?

Pokud ,,ano%, jak Vam pomohla?

5. Myslite si, Ze Vam znacka ,, Toulava — regionalni produkt™ dala n&jakou vyhodu pred
ostatnimi podnikajicimi? Poptipad¢ jakou?

6. Co byste na zna&ce ,, Toulava — regionalni produkt™ zlepsili?



7. Znate portal Toulava — www.toulava.cz?
a) Ano
b) Ne

8. Jaky postoj zaujimate k predstavé prilakat do regionu vice navstévniki?
a) Pozitivni
b) Spise pozitivni
c) Neutralni/je mi to jedno
d) Spise negativni
e) Negativni

9. Jaké pozitivni vlivy bude mit pfiliv turistli do regionu? (Uved’te vyznam daného vlivu
na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvyssi vyznamnost, hodnoceni 1 — nepodstatny
vliv)

5 4 3 2 1

Ekonomicky rozvoj (napf. vice penéz do rozpoctu obci,
vyssi trzby mistnich podnikateli)

Vice pracovnich mist pro mistni obyvatele

Lepsi péce o vefejny prostor (Uprava zelené, vefejné
osvétleni, chodniky apod.)

Lepsi péce o kulturni pamatky (fara, kostel, sochy, hrad aj.)

Oziveni tradici

10. Jaké negativni vlivy/dopady pfinese rozsifeni cestovniho ruchu do regionu? (Uved'te
vyznam daného vlivu na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvy$si vyznamnost,
hodnoceni 1 — nepodstatny vliv)

ZvySeny hluk

ZvySeni mira znecisténi vetejnych prostor (odpadky)

Nevhodné chovani turistll (napf. parkovani mimo vyhrazené
plochy, znecisténi zelen€ apod.)

PfiliS mnoho lidi

V¢étsi dopravni zatizeni

Socialné patologické jevy (zvySeni kriminality, vandalismus)

11. V jaké oblasti podnikate?
a) Maloobchod
b) Sluzby
¢) Pohostinstvi
d) Ostatni — uvedte, prosim




12. Doporucil/a byste své zndmé/svému znamému, aby region navstivil?
a) Urc¢ité ano
b) Spise ano
¢) Nevim/je mi to jedno
d) Spise ne
e) Urcité ne

13. Mate v regionu trvaly/staly pobyt?
a) Ano
b) Ne

14. Vase nejvyssi dosazené vzdelani
a) Zakladni
b) Stfedoskolské bez maturity, vyucen
c) Stiedoskolské s maturitou
d) Vyssi odborné
e) Vysokoskolské

15. Jak dlouho v regionu bydlite?
a) 1-5let
b) 6-19 let
c) 20-40 let
d) 41 avice let

16. Kolik je Vam let?
a) Do 18 let
b) 18-25 let
c) 26-35 let
d) 36-45 let
e) 46-55 let
f) 56-65 let
g) 66 avice let

17. Je néco, co byste chtcli dodat?



Priloha 2: Dotaznik pro obyvatele

Dotaznikové Setfeni — pro obyvatele v oblasti Toulava

Véazeni respondenti,

jmenuji se Iva Werbynska a jsem studentkou Ceské zemédélské univerzity v Praze. V ramci
mé diplomové prace, kterou piSi na téma Faktory rozvoje venkovské turistiky v regionu
Toulava bych vas rdda pozéadala o par minut Vaseho Casu straveného nad vyplnénim tohoto
dotazniku. Dotaznik je anonymni a jeho vyplnéni Vam nezabere vice jak 10 minut. Vase
odpovédi budou pouzity jen pro ucely zpracovani mé diplomové prace.

Cilem je zjistit spokojenost obc¢ani v regionu Toulava s turistickym ruchem. Jaky je Vas
nazor na pfiliv turisti a na pfinosy tohoto turistického ruchu, a zaroven jak vyznamny
negativni vliv by mohl mit zvySeny turisticky ruch na zivot v regionu. .

Dé&kuji za Vas Cas a spolupraci!

1. Znate regionalni znacku ,, Toulava — regionalni produkt®™«?

a) Ano
b) Ne

2. Vite, kam az tento region saha?
a) Ano
b) Ne
c) TuSim

3. Znate portal regionu Toulava — www.toulava.cz?
a) Ano
b) Ne

4. Znéate pojem regionalni znacka?
a) Ano
b) Ne

5. Jak vnimate podporu turistiky v regionu?
a) Pozitivné
b) Spise pozitivné
¢) Neutralné/je mi to jedno
d) Spise negativné
e) Negativné



6. Jaké pozitivni vlivy bude mit pfiliv turistti do regionu? (Uved’te vyznam daného vlivu
na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvyssi vyznamnost, hodnoceni 1 — nepodstatny
vliv)

5 4 3 2 1

Ekonomicky rozvoj (naptf. vice pené¢z do rozpoctu obci,
vys§i trzby mistnich podnikatell)

Vice pracovnich mist pro mistni obyvatele

Lepsi péce o vefejny prostor (Uprava zelené, vefejné
osvétleni, chodniky apod.)

Lepsi péce o kulturni pamatky (fara, kostel, sochy, hrad aj.)

Oziveni tradici

7. Jaké negativni vlivy/dopady pfinese rozsifeni cestovniho ruchu do regionu? (Uved'te
vyznam daného vlivu na stupnici od 1 do hodnoceni 5 — nejvyssi vyznamnost,
hodnoceni 1 — nepodstatny vliv)

Zvyseny hluk

Zvyseni mira znecisténi vefejnych prostor (odpadky)

Nevhodné chovéni turistli (napf. parkovani mimo vyhrazené
plochy, znecisténi zelené apod.)

Piili§ mnoho lidi

V¢étsi dopravni zatizeni

Socialné patologické jevy (zvyseni kriminality, vandalismus)

8. Jak vnimate podporu turistiky v regionu?
a) Pozitivné
b) Spise pozitivné
c) Neutralné
d) SpiSe negativné
e) Negativné

9. Do jaké skupiny pattite?
a) Student
b) Pracujici
¢) V dichodu
d) V domaéacnosti
e) Matetska dovolena
f) Nezaméstnana/nezaméstnany




10. Pokud jste zaméstnanec, v jaké oblasti jste zaméstnan?
a) Maloobchod
b) Sluzby
¢) Pohostinstvi
d) Ostatni

11. Doporucil/a byste své znamé/svému znamému, aby region navstivil?
a) Ur¢ité ano
b) Spise ano
c) Nevim/je mi to jedno
d) Spise ne
e) Urcité ne

12. Vas vék
a) Do 18 let
b) 18-25 let
c) 26-35 let
d) 36-45 let
e) 46-55 let
f) 56-65 let
g) 66 a vice let

13. Vase pohlavi
a) Zena
b) Muz
c) Jiné
d) Nechci uvést

14. Méte v regionu trvaly/staly pobyt?
a) Ano
b) Ne (dale nepokracuje)

15. Jak dlouho v regionu bydlite?
a) 1-5let
b) 6-19 let
c) 20-40 let
d) 41 avice let

Vi



16. Vase nejvyssi dosazené vzdelani
a) Zakladni
b) Stfedoskolské bez maturity, vyucen
c) Stredoskolské s maturitou
d) Vyssi odborné
e) Vysokoskolské

17. Je néco, co byste chtéli dodat?

Vil



