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ABSTRAKT

Tato diplomovéa prace se zabyva ekologickym zemédé€lstvim a poptavkou po jeho
produktech v obcich rizné velikosti na Brnénsku. Cilem této prace bylo vyhodnotit
pomoci dotaznikového Setfeni chovani spotiebiteli a poptavku po bioproduktech
Vv daném regionu.

Dotaznik se skladal z 18 otazek a byl vyplnén 150 respondenty. Ziskané tidaje byly
nalezit€¢ vyhodnoceny a zpracovany do grafu. Z vysledkd prizkumu je patrnd priimérna
informovanost respondentli o biopotravinach. Po vyhodnoceni vysledkd se ukézalo,
Ze biopotraviny nejcastéji nakupuji zeny ve véku 19-35 let z okresu Brno-venkov se
stfedoSkolskym vzdélanim zakon¢enym maturitou, S pifijmem 10 000-19 999 K&¢.
Spotiebitelé povazuji biopotraviny za drahé a pravé jejich vyssi cena je hlavnim
omezenim K jejich nakupu. Nejéastéji nakupuji zeleninu, ovoce a mlééné vyrobky.
Biopotraviny nakupuji ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy,

zhruba 1x tydné a za tyto potraviny utrati ¢astku 501-1 000 K¢.

Klic¢ova slova: ekologické zemédé&lstvi, welfare, biopotraviny, trh s biopotravinami,

poptavka

ABSTRACT

This thesis deal with organic agriculture and the demand for its products in the
municipalities of different sizes in Moravia. Consumer behavior and demand for
organic products was the aim of the questionnaire in the region. The questionnaire
consisted of 18 questions and was completed by 150 respondents. The data obtained
have been properly evaluated and processed into graphs. The results of the survey
respondents the average awareness of organic food. After evaluation of the results have
shown the organic foods most commonly buy women aged 19-35 years of Brno-country
district with secondary education finished with an income of 10 000-19 999 Czk.
Consumers of organic food shall be considered as expensive and their higher price is a
major restriction to their purchase. They often buy vegetables, fruits and dairy products.
Organic food they buy in specialized stores and health food stores, about once a month
and these foods will spend the amount of 501-1 000 Czk.

Key words: organic farming, welfare, organic food, organic food market, demand
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1 UVOD

Zemédelstvi patii k odvétvim, ktera jsou dilezitd pro uskute¢iiovani trvale udrzitelného
rozvoje. Zemédélstvi je cilevédoma ¢innost v krajin€, slouzici k uspokojovani
spoleCenskych i individudlnich potieb. Velmi dulezita je produkéni funkce zemédélstvi,
tedy zajistovani potravin. Mimo to ale zeméd¢€lstvi plni ¢etné funkce mimoprodukéni.
Patii mezi n¢ ochrana Zivotniho prostfedi, rozvoj venkova, dale funkce rekreacni
a kulturni atd.

Pii uplatiovani jednotlivych postupl a uziti environmentalné citlivého piistupu
k péci 0 krajinu a pidu délime systémy hospodafeni na konvencni a ekologické.
Hlavnim cilem konven¢niho zplsobu hospodafeni je ekonomicky zisk. Ekologické
zem&d@lstvi je zptisob hospodateni, ktery je v CR a jinych zemich definovan zakonem.
Pouze ekologicti zeméd¢lci, ktefi takto hospodaii, maji pravo své produkty oznacovat
jako BIO nebo EKO. Ekologické zemédélstvi je zpuisob hospodafeni, ktery omezuje
nebo zakazuje aplikaci skodlivych latek, postupti zatézujicich zivotni prostfedi a dba na
pohodu zvitat. Specifikou EZ je vypracovany systém kontroly a certifikace dodrzovani
produkénich postupli. Vystupem jsou tzv. biopotraviny.

V CR se timto zptsobem nejvice hospodaii na TTP v horskych a podhorskych
oblastech. U¢elem EZ je piedeviim produkce potravin zptisobem Setrnym k Zivotnimu
prostfedi a k chovanym zvifatim. Mezi hlavni divody z4jmu o ekologické produkty
patii rostouci zajem o produkty a technologie, které jsou v souladu s trvale udrzitelnym
rozvojem. Ve vyspélych spoleCnostech se zvySuje zajem o zivotni prostiedi
a spotiebitelé se zacinaji zajimat o pestiejSi sortiment jakostnich potravinaiskych

vyrobkd.



2 CiL PRACE

Cilem diplomové prace je charakterizovat ekologicky zpusob zemédé€lského
hospodateni z hlediska jeho zékladnich principti a se zaméfenim na welfare zvirat,
zhodnotit propagaci a marketing jeho produkti ve vztahu kjeho cilim a zjistit
poveédomi vefejnosti o tomto zptisobu hospodateni ve mésté Brné€ a v mensich obcich

V jeho okoli.



3 LITERARNI PREHLED

3.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemeédélstvi je definovano zakonem a je uznavanou metodou u nas
I v Evropé. Ekologi¢ti zemédélci doporucuji ekologické zemédélstvi jako model
setrvalého rozvoje k zachovani kulturni krajiny a osidlenosti na venkové (Sarapatka
a Urban, 2003). Ekologické zemédélstvi produkuje hodnotné biopotraviny a je jednim
z prostiedkd trvale udrzitelného rozvoje. Od roku 1994 je EZ soucasti zemédé€lské
politiky EU. Udrzitelné zemé&délstvi musi mit minimalni vliv na Zivotni prostiedi,
obnovovat urodnost pudy, chranit piadu pied erozi, tisporné hospodafit s vodou atd.
Vyznacuje se zpracovatelskymi postupy, které jsou Setrné. Cely proces vyroby

biopotravin je kontrolovan nezavislou kontrolou (Sarapatka a Urban, 2005).

3.1.2 Konven¢ni a ekologické zemédélstvi

Konvenéni zeméd€lstvi je mozné popsat jako zeméd¢lstvi, pii kterém je pida hnojena
mineralnimi hnojivy. Pouzivaji se pesticidy, které nic¢i choroby rostlin, dale herbicidy na
plevele a insekticidy na sktidce (Hradil, 2001). Cilem je dosazeni maximalniho zisku z
produkce. Je to zplsob hospodafeni s vysokymi vstupy (material a energie) a vysokymi
trzbami.

Ekologické zemédélstvi vnasi do zemedélstvi vétsi diiraz na vyuzivani pfirozenych
ekologickych principli misto syntetickych hnojiv a pesticidii. Vysledkem ekologického
zeméd¢lstvi jsou biopotraviny (Hradil, 2001). Cilem je zdravy Zivotni kolobé&h, to
znamena: zdrava puda = zdravé plodiny. Zdravé potraviny = zdravi lidé (Cervenka
a Kovarova, 2005).

V CR se EZ nejdiive nazyvalo alternativnim, organickym zemédélstvim, poté byl
zaveden pojem ,Ekologické zemédelstvi“. V roce 1990 byly zavedeny dotace,
které byly nasledné v roce 1992 zruseny. K obnoveni dotaci doslo v roce 1998. V roce
1998 se zadalo EZ rozvijet v horskych a podhorskych oblastech na TTP (Sarapatka
a Urban, 2003).

V plivodnim znéni zdkona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zeméd¢lstvi,
bylo ekologické zeméd¢lstvi definovano jako ,,zvlastni druh zemédé€lského hospodatenti,
ktery dba na Zivotni prostiedi a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni ¢i zdkaza

pouzivani latek a postuptli, které zatézuji, znecistuji nebo zamotuji Zivotni prostredi
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projevy a chovéni a na pohodu chovanych hospodarskych zvirat®.

V tabulce &. 1 mizeme vidét vyvoj EZ v CR od roku 1990 do roku 2015. V roce
1990 se ekologickému zemédélstvi vénovaly jen 3 podniky na 480 ha zeméd¢lské pady.
V roce 2012 vzrostl pocet podnikli provozujicich ekologické zemédélstvi na 3 934
a vyméra zemédé€lské pudy v ekologickém zeméd¢lstvi byla 488 658 ha. V roce 2013
hospodatilo 3 926 ekofarem na 493896 ha. V roce 2014 byla celkova vyméra
ekologicky obhospodatovanych ploch 494 tis. ha, coZ ptedstavuje podil 11,7 %
z celkové vyméry zemédélské pady CR, vtomtéz roce hospodatilo vEZ 3885
ekofarem (Hrabalova, 2014). Dle registru ekologickych podnikateli vedeného MZe
vroce 2015 hospodatilo v EZ 4175 ekofarem. V roce 2015 byla celkova vyméra
ekologicky obhospodatovanych ploch 503 tis. ha, coz ptedstavuje 12% podil na celkové
vyméte ZPF.

Tab. ¢. 1: Vyvoj vyméry zemédé€lské plidy a poctu podnikl v ekologickém zeméd¢lstvi

vCR

Rok | Pocet farem Celkova Podil Meziro¢ni Meziro¢ni
hospodafticich v | vyméra z celkoveé zmeéna po¢tu | zména celkové
EZ pidy v EZ | vyméry ZPF | faremv EZ vymeéry pudy

(ha) (%) (%) VEZ (%)

1990 | 3 480 - - -

1991 | 132 17 507 0,41 - -

1992 | 135 15371 0,36 2,3 -12,2

1993 | 141 15 667 0,37 4.4 1,9

1994 | 187 15818 0,37 32,6 1,0

1995 | 181 14 982 0,35 -3,2 -5,3

1996 | 182 17 022 0,40 0,6 13,6

1997 | 211 20 239 0,47 15,9 18,9

1998 | 348 71621 1,67 64,9 253,9

1999 | 473 110 756 2,58 35,9 54,6

2000 | 563 165 699 3,86 19,0 49,6
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Rok | Pocet farem Celkova Podil Meziro¢ni Meziro¢ni
hospodaticich v | vyméra z celkové zmeéna po¢tu | zména celkové
EZ pudy v EZ | vyméry ZPF | faremv EZ vyméry pudy

(ha) (%) (%) VEZ (%)

2001 | 654 217 869 5,09 16,2 31,5

2002 | 721 235136 5,50 10,2 7,9

2003 | 810 254 995 5,97 12,3 8,4

2004 | 836 263 299 6,16 3,2 3,3

2005 | 829 254 982 5,98 -0,8 -3,2

2006 | 963 281 535 6,61 16,2 10,4

2007 | 1318 312 890 7,35 36,9 11,1

2008 | 1 946 341 632 8,04 47,6 9,2

2009 | 2 689 398 407 9,38 38,2 16,6

2010 | 3517 448 202 10,55 30,8 12,5

2011 | 3920 482 927 11,40 11,5 7,7

2012 | 3923 488 483 11,56 0,1 1,2

2013 | 3926 493 896 11,70 0,1 1,1

2014 | 3885 493 971 11,72 -1,0 0,0

2015 | 4175 503 000 12 7,4 1,8

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemé&délstvi (2015)

3.1.3 Historie EZ

Zminka o vzniku EZ (ve stfedni a zapadni Evrop¢€) se datuje k obdobi po prvni svétové

valce. Od poloviny 19. stoleti a na zacatku 20. stoleti probihala industrializace

a urbanizace, ktera se projevila negativn€ na zménach Zivotnich podminek obyvatelstva.

Lidé se zacali obracet k pfirodnimu Zivotnimu stylu. V minulém stoleti se zacinaly

objevovat problémy s ptidni urodnosti, které byly pii¢inou vyskytu chorob a skudct

a tim piispivaly ke snizeni kvality potravin (Urban, Sarapatka a kol., 2003).

Jako alternativa Kk intenzivnimu konven¢nimu zemédélstvi se v riznych zemich

objevily sméry, mezi né€z patii ptirodni zemédélstvi, biologicko-dynamické zeméd€lstvi,

organicko-biologické zeméd¢lstvi, organické zemédélstvi v anglicky mluvicich zemich,

biologické zemédélstvi ve francouzsky mluvicich zemich a biologické zeméd¢€lstvi v

némecky mluvicich zemich.
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Pfirodni zemédé@lstvi se zacalo vyvijet Vv prvnich desetiletich 20. stoleti. Mezi
zasady tohoto zeméd€lstvi patfilo: hospodafeni bez chovu zvirat (ale vyskytovala se
hospodafeni s zivoCisSnou produkci), zajisténi kvalitnich produkti a biologické
porozumeéni pudni Grodnosti.

V biologicko-dynamickém zeméd¢lstvi dochazelo ke zménam v hospodareni
s krmivy, Kk pfestavbé osevnich postupti se zastoupenim vikvovitych rostlin,
ke kompostovani atd. Tato metoda se nejvice rozsifila v Evropé. Pro biodynamické
zeméd¢lstvi je charakteristické pouzivani biodynamickych preparati (napi. preparat
z kravského hnoje, kiemikovy preparat, kompostovaci preparaty).

Po druhé svétové valce se zaCalo vyvijet organicko-biologické zemédélstvi. Mezi
zasady tohoto zeméd¢lstvi patfilo: zdkaz pouzivani minerdlnich hnojiv a pesticidd,
zavadéni kompostovani, nezapravovani organickych hnojiv do pidy a zachovani
pfirozené vrstvy pudy. Pouze ze zdravé pudy lze ziskat kvalitni produkty. Toto
zemédélstvi se nejvice rozsitilo v némecky mluvicich zemich, ale také ve Skandinavii.

V organickém zemédélstvi v anglicky mluvicich zemich byla piida obdélavana
s mélkou orbou. V tomto systému Se uplatiiuje trvald pastva, pouzivd se kompost
Z chlévské mrvy, pouzivaji se mleté vapence, nebo meédnaté preparaty a sira, jako
preventivni opatieni.

V biologickém zemédé€lstvi v némecky mluvicich zemich byly jetelotravy zakladem
osevnich postupii. Zacalo se rozvijet na zacatku 60. let minulého stoleti. Zelenému
hnojeni byla ptikladana vyznamna role. Ochrana rostlin spocivala v preventivni
ochrané.

Biologické zemédélstvi ve francouzsky mluvicich zemich vzniklo ve Francii
koncem 50. let minulého stoleti. Charakteristické pro tuto metodu je pouzivani
moiskych fas jako hnojiva.

V 70. letech 20. stoleti vznikla mezinarodni federace IFOAM (Mezinarodni
federace organického zeméd¢lstvi). Sidlem této federace je Némecko a méla vyznamny
vliv na uznani EZ v Evropé. V roce 1991 bylo pfijato Natizeni Rady EHS ¢. 2092/91
o ckologickém zemé&délstvi a oznacovani zemédélskych produkti a potravin.
V poslednich desetiletich se EZ rozsitilo pravé kvili podptrnym programium EU. Vznik
EZ v CR za¢al ve 2. poloving 80. let. Na zapadé uz mnohem diive zadatkem 20. stoleti,

nebo ve vétsi mife v 60-70. letech. Metody EZ splynuly v jednu, pouze biodynamické
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zem&déelstvi si zachovava sva specifika. Hlavni ideou EZ je hospodafeni v souladu

s ptirodou bez zavislosti na vn&jsich vstupech (Urban, Sarapatka a kol., 2006).

3.1.4 Legislativa EZ

V ekologickém zeméd¢€lstvi se musi dodrzovat fada pravidel. Krom¢ legislativnich

predpisi EU a narodnich pfedpist, vztahujicich se piimo na ekologickou produkci,

jsou pro EZ také zavazné pravni piedpisy, které upravuji vyrobu, zpracovani,
oznacovani, kontrolu a marketing zemédélskych produkti a potravin, veterindrni

a hygienické predpisy atd.

Legislativa CR

e  Zakon €. 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd¢€lstvi a o zméné zékona ¢. 368/1992
Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdé&jsich predpist upravuje nekteré
podminky hospodafeni v ekologickém zemédélstvi, oznacovani bioprodukti
a biopotravin, kontrolu a dozor nad dodrzovanim povinnosti.

e Vyhlaska Mze ¢. 16/2006 Sb., kterou se provadéji nckterd ustanoveni zakona
o ekologickém zeméd€lstvi, obsahuje vzor zadosti o registraci, logo pro oznacovani
biopotravin atd.

Legislativa EU

e Naftizeni Rady (ES) €. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktli a k nému provadéci piedpis.

e Nafizeni Komise (ES) €. 899/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla pro
produkci, ozna¢ovani a kontrolu ekologickych produktd, upravuje péstovani rostlin,
chov zvifat, zpracovani, oznacovani, distribuci, kontrolu a certifikaci ekologickych
potravin.

e Nafizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla
k Natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007, pokud jde o opatieni pro dovoz ekologickych

produkt ze tietich zemi.

3.15CileEZ
Dle Moudrého a Prugara (2002) mezi zékladni cile EZ patii:
1. Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostatecném mnozstvi
2. Postupovat v soucinnosti s piirodnimi systémy a cykly
3. Brat ohled na socialni, ekologické dopady a zpracovatelské systémy

4. Podporovat, rozvijet biologické cykly

14



5. Zvysovat a udrzovat dlouhodobou trodnost pudy

6. Vyuzivat obnovitelné zdroje

7. Zajistit hospodarskym zvifatim vhodné zivotni podminky souvisejici s jejich
zékladnimi aspekty vrozeného chovani

8. Minimalizovat znecistovani prostiedi

Tyto cile jsou zpracovany ve smérnici IFOAM: ,,Zékladni normy pro organické

zemedé€lstvi a zpracovani a predpisy pro kavu, kakao a ¢aj, hodnoceni postupti®.

3.1.6 Principy EZ
Snaha o minimalizaci negativniho ptisobeni ¢lovéka na prostiedi, fungovani systému co
nejpfirozenéji, zvoleni takovych metod, které uskodi pfirodé¢ nejméné, to jsou obecné
principy EZ.
Principy péstovani rostlin (Moudry a Prugar, 2002):

1. Vytvofit pestry osevni postup (osevni postup se zastoupenim jetelovin

a luskovin)

2. Vytvoftit takovy osevni postup, ktery brani erozi pady

3. Regulace pleveli agrotechnickymi metodami

4. Hnojit rostliny statkovymi hnojivy

5. Zachovat ekologicky stabiliza¢ni prvky (napf. meze a remizky,...).
Principy chovu zvitat (Moudry a Prugar, 2002):

2. Vytvofit ustdjeni odpovidajici fyziologickym a etologickym potiebam zvitat

3. Nepouzivat stimulatory riisty

4. Principem zdravi je prevence.

3.1.7 Welfare hospodarskych zvirat v ekologickém zemédélstvi

Diky ekologickému zemédélstvi byl pfehodnocen vztah ¢lovéka k chovu zvitat. Dle
Zizlavského et al. (2008) existuji dvé koncepce:

1. Koncepce svobody zvirat a jejich prav — zvifata by podle této koncepce neméla byt
Zneuzivana a vyuzivana, protoze maji sva prava i hodnotu. Tato koncepce vylucuje
chov zvitat na vyzkum a zédbavu vedouci k utrpeni ¢i smrti.

2. Koncepce Zivotni pohody (welfare) — welfare je opakem stresového chovani. Tato
koncepce stanovi hranice pro vyuziti zvifat. Zivotni pohoda znamena stav naplnéni

vSech materialnich a nematerialnich podminek, které jsou predpokladem zdravi zvifat.
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Koncepce je obsazena v péti svobodach a slouzi k distojnému zachazeni se zviraty.
Definovala je Britska rada pro ochranu zvitat v 90. letech 20. stoleti. Patii sem:

e svoboda od hladu, zizné a podvyzivy — zajistit ptistup k ¢erstvé vod¢, krmivu

svoboda od nepohodli — poskytnuti tkrytu a mista k odpoc¢inku

svoboda od bolesti, zranéni a onemocnéni — dulezita je prevence a léCeni

svoboda od stresu a strachu — zajisténi vhodného prostiedi

svoboda projevit pfirozené chovani — poskytnuti dostate¢ného prostoru
Nedostatkem téchto péti svobod je, ze pro zivotni pohodu zvifete neni nutné,
aby uplné a trvale netrpélo hladem, zimou, bolesti a strachem. Je tieba, aby se zvife
S témito problémy mohlo vypotadat vlastni aktivitou. Nasledné¢ danych pét svobod
doplnila Sesta svoboda:
e svoboda vykonavat svobodné a osobné kontrolu nad vlastni zivotni pohodou —
vyhnout se utrpeni a stavu umrtvujici neinnosti.

Je povinnosti chovatelii respektovat pozadavky na vhodné prostiedi. Existuje
mnoho zakonl na ochranu zvitat napi. Zakon o ochrané zvifat proti tyrani, Zakon
o myslivosti, Zakon o veterinarni pé¢i atd. (Zizlavsky et al., 2008).

Sarapatka a Urban (2005) uvadéji prakticka doporuéeni (principy, postupy) pro
chov zvirat v ekologickém zemédé&lstvi, ktera vychazi z pozadavku legislativy:

1. Krmeni — pouzivat pouze ekologicky vyprodukované krmivo. Zajistit zviratim staly
ptistup na pastvu. Pouziti rGstovych stimulatort je zakazano.

2. Etologické aspekty — zajistit zvifatim vhodné podminky pro pfirozeny pohyb
(ptistup do vybehu; na pastvu, suchou podestylku), ohleduplné porazky zvifat.

3. Léceni — predevsim je dllezitad prevence ndkaz (vhodny vybér plemene, kvalitni
krmivo, vhodné ustdjeni), pfirozené rozmnoZovani, pouzivani antibiotik je zakézano.

4. Ekologické aspekty — je dan pocet zvifat na jednotku plochy (k minimalizovani
negativnich vlivii na prostfedi — eroze pidy, udusani pidy atd.), ktery odpovida
limitu dusiku/ha/rok, ktery ¢ini 170 kg.

Dle natfizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 se ekologicky chovana zvifata rodi
Vv ekologickych zemédélskych podnicich. Dle Dvorského a Urbana (2014) se musi pfi
pfepravé zvifat dodrzovat piedpisy o piepravé zvirat a méla by byt co nejSetrnéjsi.
K popohdnéni se nesmi pouzivat elektrické pomiicky.

V EZ se déle neprovadéji nékteré chirurgické zakroky, které méni vzhled zvirat

napf. odrohovéni skotu, koz a ovci, kupirovani ocaski u ovci a prasat, kauterizace
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zobakl a zastiihavani kiidel dritbeze, kastrace apod. Z bezpecnostnich nebo zdravotnich
divodi mize Ministerstvo zemédé€lstvi udélit vyjimku (Bioinstitut, 2015).

Pfi rozhodovani o strategii produk¢niho zaméfeni podniku je potieba vychazet ze
specifickych (ptidnd-klimatickych, socio-demografickych) podminek (Sarapatka et al.,
2005). Neexistuji zadnéd pravidla, ptedpisy pro volbu plemen. Ekologicti zeméd¢lci
chovaji plemena, kterd jsou odolnd vic¢i chorobam a jsou adaptovand na mistni
podminky. Vhodna jsou plemena, kterd nejsou Slechténa pro maximalni produkei,
ale konstitucné pevna, odolna s dobrymi mateiskymi vlastnostmi a s dobrou zdravotni
kondici (Dvorsky a Urban, 2014).

Na trvalych travnich porostech v ekologickém chovu dominuje chov krav bez trzni
produkce mléka. Dale nasleduji chov ovci a koz, chov krav s trzni produkci mléka,

prasat, driibeZe a chov koni (Sarapatka et al., 2006).

Chov krav bez trzni produkce mléka
Chov masného skotu v CR nema dlouhou tradici. Pfed rokem 1989 byla chovéna
plemena skombinovanou uzitkovosti (s produkci mléka a masa). Pocatkem
devadesatych let se na trvalych travnich porostech zacaly uplatinovat produkéni systémy
se zam&fenim na masny skot. RozliSujeme plemena s velkym, stfednim a malym
télesnym ramcem. Mezi plemena velkého ramce fadime: Charolais a Masny simental.
vhodnéd pro intenzivni zptisob hospodatfeni. Mezi plemena stfedniho ramce fadime:
Limousine, Piemontese. Plemena stiedniho télesného ramce maji vys$Si ustajovaci
a krmivaiské naroky na chov a jsou vhodna pro intenzivni zpuisob hospodafeni. Mezi
plemena malého ramce fadime: Highland, Galloway, Hereford a Aberdeen angus.
Plemena malého télesného ramce jsou nejodolnéjsi drsnym klimatickym podminkdm
a jsou vhodna pro extenzivngj§i zpiisoby hospodafeni (Sarapatka a Urban, 2005).
Zakladni vyznam chovu je produkce kvalitniho teleciho a hovéziho masa. Zakladni
predpoklad je vyuziti pastvy. Spasani tézce dostupnych ploch zajisti udrzbu a péci o
krajinu.

Chov skotu bez trzni produkce mléka je ekonomicky méné naro¢ny nez chov skotu
s trzni produkci mléka. Masny skot muze byt vétSinu roku, nebo cely rok, chovan na
pastving, pouze s piistfeSkem proti nepiizni pocasi. Dale je nutné zajistit pouze piistup

k vodé¢ a v zavislosti na intenzité produkce také krmna zafizeni (Falta a Chladek, 2014).
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Chov krav s trzni produkci mléka

K dosazeni ekonomické rentability je potfebna vysoka mlécna uzitkovost. Produkce
vlastniho produktu (mléko, maslo, syr, jogurty atd.) ekonomickou rentabilitu dale
zvySuje (Moudry a Prugar, 2002). I u mlééného skotu je zakladem vyzivy pastva. Telata
musi byt nejméné po dobu 3 mésicti krmena ptirodnim mlékem, i kdyZ jsou od svych
matek odstavena.

Typy ustajeni mohou byt rizné, podminkou ale je moznost vybéhu. Musi zajistovat
ochranu pied neptfiznivymi klimatickymi jevy. Dojnice se chovaji volné ve stlanych
stajich v kotcich nebo boxech. Pro stelivové ustajeni se pouziva: kvalitni slama, piliny,
pisek atd.

Faktory, které ovliviiuji kvalitu mléka, uvadi napf. Sarapatka et al. (2006):
1. Zdravotni stav dojnice,

2. Vyziva a krmenti,

3. Kontrola mlé¢né 7lazy,

4. Vhodnost ustdjeni,

5. Uroveii mléénice (0¢innost zchlazeni mléka) a jeji umistnéni,

6. Celkovy stav dojiciho zafizeni, ¢isténi a jeho dezinfekce.

Mezi mlééna plemena skotu patii Cernostrakaty skot (holstynsky), Ayrshirsky,
Jerseysky (Sarapatka a Urban, 2005). Pro ekologicky chov jsou ale vhodna plemena
kombinovana, s méné intenzivni produkci mléka, u kterych je menSi nebezpeci
nesplnéni Zivinovych pozadavkl v disledku pfili§ vysoké produkce mléka v zacatku
a na vrcholu laktace. V CR se hojné vyuziva Cesky strakaty skot (Falta a Chladek,
2014).

Chov prasat

Rozdil mezi konven¢nim a ekologickym zemédélstvim je veétsi nez u chovu skotu
(Sarapatka a Urban, 2005). V EZ jsou zvifata odolngjsi, maji pfistup do venkovniho
vybéhu, bez vyskytu stresu (Sarapatka et al., 2006). Obvykly je chov ve stijich
v kombinaci s vybéhem. Vybéh by mél byt zpevnény a ¢astecné zastieseny. Selata se
nesmi drzet v klecich. V nékterych oblastech miizeme zvolit pastvu (Dvorsky a Urban,
2014). Zvitata musi mit k dispozici vhodny material na ryti. Prasnice se chovaji ve
skupinach, vyjimkou muze byt stadium biezosti a doba kojeni. Produkéni vlastnosti
(rGstova schopnost selat a plodnost prasnic) maji nejvétsi vyznam pro vybér plemen.

Mezi vhodna plemena patfi: prestické plemeno s vybornymi matetskymi vlastnostmi,
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pevné konstituce, duroc otcovské plemeno, odoln&jsi a méné narocné (Sarapatka

a Urban, 2005).

Chov ovci a koz

Roste mimoprodukéni vyznam chovu (napf. udrzba krajiny podhorskych a horskych
oblasti). Jejich zptisob pastvy lze vyuzit k eliminaci plevelt (Sarapatka a Urban, 2005).
Pastva je pro n¢ dostacujici, jelikoz nemaji vysoké naroky na kvalitu krmiva. Strava by
meéla byt vyvazena, coz zajisti kvalitni produkty a zdravy chov (Moudry a Prugar,
2002). Minimalizaci strest, volbou adekvatni vyzivy, prostoru a principit welfare
a odpovidajicim managementem se u zvifat vyvine pfirozend imunita vic¢i parazitim
a nemocem. Ve vhodnych klimatickych podminkach je mozny celoro¢ni chov venku,
ale je nutné zajistit ochranu pied nepfiznivym pocasim. Vhodna plemena se vyznacuji
vSestrannou uzitkovosti. Vybér plemen se kromé uzitkovosti fidi hlavné jejich vitalitou
a odolnosti (Sarapatka a Urban, 2005).

Plemena ovci:

Do masného uzitkového typu fadime — Texel, Suffolk a Charollais

Do kombinovaného uZitkového typu fadime — Romney marsh, Sumavska ovce, Cigaja
a Merinolandschaf

Do dojného uzitkového typu fadime — Vychodofriskou ovci

Plemena koz:

Do dojného uzitkového typu fadime - Koza bild kratkosrstd a Koza hnéda kratkosrsta

Do masného uzitkového typu fadime — Koza burska (Sarapatka a Urban, 2005).

Chov driibeze

Drubez je zakazano chovat v klecich (Moudry a Prugar, 2002). Dribez musi mit volny
pristup do vybéhu. Vybehy musi byt pokryty vegetaci, musi mit ukryty (pfistfesky,
stromy, kiovi). Dale musi mit dostatecny pocet napajedel (Dvorsky a Urban, 2014).
Podlaha dribezarny musi mit nejméné na tretiné plochy pevny povrch a vhodnou
podestylku (slamu, hobliny, pisek). Nosné slepice musi mit k dispozici hfady na sezeni.
Jsou dané maximalni hodnoty poctti driibeze v drubezarné (brojleti 4 800 ks, nosnice
3000 ks, kachny 4 000 ks, husy a kruty 2 500 ks). Celkova plocha driibezaren pro
produkei jatené dritbeZe nesmi prekrogit 1 600 m? (Dvorsky a Urban, 2014). P
vykrmu je nutno zabranit vyvojovym vadam, které¢ mohou nastdvat pii rychlém ristu

zvifat. Vyuzivaji se proto plemena s pomalym rdstem, nebo je nutné dodrzet minimalni
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vek driibeze pii porazce (kufata, brojlefi minimalni jate¢ni vék v 81 dnti). Mezi plemena
nosného typu patii: Hempsirka, Sasexka, Rodajlendka, Plymutka Zihana (Sarapatka et
al., 2006).

Chov koni

Koné jsou vyuzivani pro jejich silu, pohyb, dale pro sportovni discipliny, rekreacni
jezdéni, agroturistiku atd. V CR se v poslednich letech rozsifuje vyuziti koni pro
hipoterapii a hiporehabilitaci (Sarapatka a Urban, 2005). Nejvhodn&j$im mistem
k pobytu koni je pastvina. Koné musi mit moznost skryt se pied sluncem, nepfiznivym
pocasim a musi mit neomezeny piistup k Cerstvé vodé (Dvorsky a Urban, 2014). Ve
staji musi byt vhodné prostiedi, které je ptizplisobeno ustdjenym konim. Ustijovaci
prostory musi mit ¢isty, suchy prostor s pevnou podlahou bez rosti pokryty podestylkou

(slamou) a musi byt zajistén dostateény piisun cerstvého vzduchu (MZe, 2013).

3.1.8 EZ jako multifunkéni model

K multifunkénimu zemédé€lstvi ma nejblize ekologické zemédé€lstvi. ZemédéElstvi ma
fadu raznych funkci. Kromé produkce potravin plni funkce ochrany Zivotniho prostredi,
ovlivituje zdroje podzemni vody, kvalitu potravin a zdravotni stav populace,
spotfebovava ale 1 produkuje energii a udrzuje ptirodni raz krajiny.

Ochrana Zivotniho prostiedi a biodiverzity

Obzvlasté v chranénych tzemich je ekologické zeméd¢€lstvi vhodné.

Ochrana zdroji podzemni vody

EZ ptispiva k ochrané Cistoty podzemni vody.

Uspora energie a neobnovitelnych zdrojii surovin a energie

Uzavieny kolobéh v podniku je typicky pro EZ. Omezuje vstupy zvenéi a minimalizuje
spotifebu neobnovitelnych zdrojt.

ZlepSeni kvality potravin a zdravotniho stavu populace

Tento aspekt zatim neni oficidln€ docenén. Jelikoz se stat obavd, ze by byla
zpochybnéna kvalita konvenénich potravin.

UdrZeni prirodniho razu krajiny

Ekologické zeméedélstvi se vyznacuje vyssi potiebou lidské prace a je vhodné i pro
okrajové vyrobni oblasti a mensi rodinné podniky. Tim se podpofi udrZeni osidleni

a napomiZe se obnové venkova (Sarapatka a Urban, 2003).
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3.1.9 Podpora ekologického zemédélstvi

Ministerstvo zemédélstvi se rozhodlo zvyhodnit ekologické zemédélce a vyrobce
biopotravin a jiz v roce 1990-1992 doslo k prvnimu uvolnéni dota¢nich prostredkd,
dalsi rozvoj EZ nastal po roce 1998, kdy byla statni podpora vyplacena na zakladé
nafizeni vlady, tyto podminky platily az do roku 2003. V letech 2004-2006 platily
podminky dle programového dokumentu Horizontalni plan rozvoje venkova,
tento dokument jiz byl zpracovan podle pravidel EU. DalSim zplisobem, jak mohli
ekologicti zeméd¢lci ziskat dotace, byl Operaéni program Zemédé€lstvi, ktery byl
zalozen na bodové bonifikaci. V navazujicim obdobi zajistoval dotacni prostiedky
Program rozvoje venkova 2007-2013. V novém programovacim obdobi 2014-2020 je
podpora EZ vyplacena dle uziti pidy s rozliSenim plateb pro obdobi konverze a pro
obdobi v rezimu EZ. Ekologickym podnikatelim je vyplacena ndhrada za ekonomické

ztraty vzniklé timto systémem hospodareni (MZe, 2014).
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3.2 Biopotraviny

3.2.1 Definice bioproduktu a biopotraviny

Biopotravina je potravina, ktera je vyrobena za podminek uvedenych v Zdkon¢ o EZ
a déle splnuje podminky na zdravotni nezavadnost a jakost (Moudry a Prugar, 2002). Ze
Zakona C. 242/2000 Sb. vyplyva, ze bioproduktem je surovina rostlinného nebo
zivoc¢iSného puvodu pochazejici z ekologického zeméd¢lstvi, ktera je urCend k piimé

spotfebé nebo dalsimu zpracovani. Mezi ostatni bioprodukty patii krmiva a osiva.

3.2.2 Oznadovani biopotravin

Oznacovani biopotravin se fidi evropskou, ale i narodni legislativou. Potraviny,
které jsou vyrobené v CR, musi byt oznaeny kédem zahrnujicim oznaeni zemé
pivodu a kontrolni organizace, evropskym logem (obr. 2) a narodni znac¢kou (biozebra),
(obr. 1). To zarucuje, ze byl produkt zkontrolovan od prvniho okamziku na kazdém
kroku produkéniho procesu (od pole, pies Upravu a zpracovani, az ke spotiebiteli),
(Moudry a Prugar, 2002). Logo EU (motiv listu sevropskymi hvézdami) pro
ekologickou produkci na balenych biopotravinach se pouziva od 1. 7. 2010 (nafizeni
Komise (EU) €. 271/2010). Pro biopotraviny dovezené do EU ze tietich zemi je

evropské logo dobrovolné.

3.2.3 Certifika¢ni organizace

Pouzivani oznaceni je kontrolovdno a zneuziti je postihovano pokutami dle zdkona

o ekologickém zemédélstvi. V CR udéluji certifikat kontrolni organizace, certifikat také

obsahuje seznam produkti, které mize farma prodavat jako BIO (Biospotiebitel, 2013).
Ptiklady oznaceni ptivodu surovin: CZ-BIO-001 pro KEZ o. p. s., CZ-BI0-002 pro

ABCert AG, CZ-BI10-003 pro BIOKONT CZ, s. r. 0. a CZ-BIO-004 pro Bureau Veritas

Czech Republics. r. o.

PRODUXT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. 1 Graficky znak bioprodukti a biopotravin pouzivany v CR (biozebra), (MZe,
2015)
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Obr. 2 Logo EU (KEZ, 2015)

3.2.4 Zpracovani bioprodukti

Pro zachovéni kvality musi byt produkty skladovany, zpracovany a piepravovany
Setrnymi postupy. Nesmi dojit ke kontaminaci nezddoucimi latkami a Vv pribéhu
vyrobniho procesu musi byt kontrolovany. Nesmi se pouzivat syntetické pridavné latky
(barviva, konzervanty a dal$i). Biopotraviny musi mit 95 % slozek s certifikovanym
ekologickym pivodem. Vyroba biopotravin a bioprodukti je déna v nafizenich
Evropské unie (834/2007 a 889/2008).

Zasady:

Béhem zpracovani bioprodukti se musi dodrzovat Setrné postupy, které zptisobuji
minimalni zmény (fyzikdlni a chemické, biologické). Jsou dané povolené
zpracovatelské postupy: mechanické zpracovani (drceni, mleti), tepelné zpracovani
(suSeni, peceni), lisovani, filtrace, chlazeni a mrazeni, fermentace, destilace atd.

(Moudry a Prugar, 2000).

3.2.5 Kvalita bioproduktu

Kvalita produkti z ekologického zeméd€lstvi je uréovana kvalitou celého zemédelského
systému a zpracovatelského postupu. Je dana zplsobem, jakym byla zvifata chovana
a jak byl bioprodukt skladovan, zpracovan a distribuovan. Kvalita je hlavni prioritou EZ
(Sarapatka a Urban, 2003). Lidé kupuji bioprodukty, protoze se domnivaji,
ze ekologicka produkce je Setrnd k zivotnimu prostiedi a je udrzitelnd, dale je kupuji,
jelikoz ocekavaji urcitou kvalitu. Kvalita je pro vyrobce i spotiebitele velmi dilezita
z dtvodu konkurenceschopnosti (Europa, 2015).

Kvalita biopotravin muze byt poméfovana dle riznych thla pohledu podle: obsahu
vyznamnych latek; toxickych a nezadoucich latek, vhodnosti k dalsimu zpracovani a dle
toho, jak potravina voni, chutnd a vypada. Musi spliovat limity jakostnich
a hygienickych norem pro bézné potraviny. Potraviny posuzujeme také podle procesu

vzniku.
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Dosud provedené studie o biopotravindch uvadéji vyssi obsah mastnych kyselin
v mase a mléce, dale vyssi obsah vitaminu C u ovoce a zeleniny (Biospotiebitel, 2015).
Nékolik piikladi lze nalézt v publikaci 90 argumentd pro ekologické zemédélstvi,
ktera uvadi, ze v biomléce je vice omega-3-mastnych kyselin, biozelenina a bioovoce
obsahuji vice prospeésnych latek, listova zelenina obsahuje méné dusi¢nanti, nepouzivaji
se syntetickd barviva a uméld aromata, bioprodukty si ponechéavaji své piirodni
vlastnosti atd. (Bioinstitut, 2007).

Vroce 2014 vysla studie, ktera uvedla, ze mezi rostlinami z ekologického
a konvencniho zeméd€lstvi jsou rozdily v nutricnich hodnotach. Tuto studii provadéli
védci z britské Newcastle University.

Hlavnimi zavéry z vyzkumu byly:

- kvalita potravin je ovlivnéna zpiisobem produkce,

- bioprodukty obsahuji vys$si obsah antioxidantl (pramérmé o 17 % vice),

- koncentrace kadmia u bioprodukti je o 48 % nizsi,

- koncentrace dusiku byly u bioprodukti vyrazné nizsi (Bio-info, 2014).

Dle americké studie obsahuje biomléko o 60 % vice zdravi prospéSnych latek nez
konvenéné vyrabéné mléko. Védci zjistili, Ze biomléko obsahuje vice mastnych kyselin
(podporuji srde¢ni obéh), nez konvenéni mléko. Srovnavali 384 vzorkd biomléka
a konven¢niho mléka. Celkovy obsah tuku byl totozny, biomléko obsahovalo o 62 %
vice zdravi prospéSnych omega-3 mastnych kyselin a o 25 % méné omega-6 mastnych
kyselin (Bio-info, 2013).

V roce 2015 byly provedeny dvé nové studie a nasledné publikovany jejich
vysledky v British Journal of Nutrition, které porovnavaly nutriéni vlastnosti bio
a konvencni produkce mléka a masa. Byly prokdzany ziejmé rozdily mezi konvencni
a bio produkci mléka a masa. Tyto studie prokazaly rozdily ve sloZzeni mastnych
kyselin, v koncentracich zakladnich mineralnich latek a antioxidantl ve prospéch bio
produkce a dale vyraznd vétsiho obsahu jodu v konvenénim mléce (Ceska
technologicka platforma pro ekologické zemédélstvi, 2015).

V CR biopotraviny s obsahem rezidui nad 0,01 mg/kg nesmi byt certifikovany jako
bio. V roce 2014 Evropska komise zvefejnila navrh nového nafizeni, ktery se tykal
pfisn¢jsitho limitu pro rezidua pesticidi v biopotravinach. Rada ministrii, ale toto

zptisnéni zamitla. Navrh nafizeni je pfesto piipraven do Evropského parlamentu.
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V platnost by mél vejit v roce 2017 (Ceskéa technologicka platforma pro ekologické
zemé&délstvi, 2015).

3.2.6 Marketing

Ke zvySeni prodeji vyrobki a sluzeb slouzi propagace, coz je forma komunikace mezi
prodavajicim a kupujicim. Propagace znamena informovéani o produktu od pfimého
prodeje pies public relations, reklamu a podporu prodeje.

Poptavka po biopotravinach neustale roste, je ovliviiovana vysi pfijmt spotiebiteld,
cenou potravin, stravovacimi navyky, urovni vzdélani, informovanosti atd. (Moudry
a Prugar, 2002).

Ke zvyseni poptavky se produkty, stejné jako moznosti jejich ndkupu, musi propagovat.
K hlavnim podptirnym opatienim patfi: propagacni akce, reklama a vetejné informace.
Od roku 1992 probihaji nasledujici propagacni akce: veletrh Ekolife, biojarmarky,
ekotrhy, konference Bioakademie atd. P¥ikladem kampani je: Kampati ,,Ziju bio“ a
Meésic biopotravin.

Kampaii ,,Ziju bio*

Na zvy$ovani a rozvoj znalosti o biopotravinach a EZ je zaméfena kampai ,,Ziju bio®.
Kampai probihala v letech 2007-2010. Financovéana byla z evropské komise a SZIFU
(MZe, 2014).

Mésic biopotravin

Tato akce se nazyva ,,Zaii — mésic biopotravin a ekologického zemé&délstvi a pod touto
hlavickou se na podzim (zejména v zaf1) kona po celé republice mnozZstvi akci za ti€asti
ekologickych zeméd¢lct, nevladnich organizaci, prodejct biopotravin atd.

Organizatorem je Ministerstvo zemédélstvi (MZe, 2014).

Bioakademie

Bioakademie je jednou z nejvyznamnéjSich akci EZ v regionu stfedni a vychodni
Evropy (MZe, 2014). Tato mezinarodni konference se kazdorocné kona v Lednici
a zucastnuji se ji ekologiCti zeméd€lci, zpracovatelé, prodejci biopotravin, zastupci
statni spravy a samospravy a neziskovych organizaci. Konference ma tradicné¢ odbornou
a praktickou ¢ast a kazdy ro¢nik byva zaméfen na jiné aktudlni téma. Konference je
pofadana svazem PRO-BIO a probiha s podporou Ministerstva zemédélstvi CR (Pro-
bio, 2015).
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Podpora prodeje

Jeji funkci je ovlivitovani nakupniho chovani spottebitelit pomoci stimuld, které maji za
cil zvySovat prodej produktu. Rozsifené a efektivni jsou ochutnavky raznych produkti
Vv prodejnach potravin, ale i na veletrzich nebo festivalech zaméfenych na oblast
zemé&dé€lstvi, potravin a gastronomie.

Reklama

Vzhledem k velikosti trhu s biopotravinami je rozsah komeréni reklamy v porovndni s
reklamou na konvenéni produkty velmi maly a soustiedi se spiSe do médii zamétenych
na zdravy zivotni styl a Setrny zpusob zivota. V dneSni dobé je nejsilnéjSim
informa¢nim médiem internet. Existuje celd tfada serveri zaméfenych na zakladni
seznameni spotiebitelll s ekologickym zemédé€lstvim a biopotravinami, na aktudlni
informace v sektoru, na vyhledavani informaci o moznostech nakupu biopotravin,
recepty, atd. Kazda z vySe zminénych akci a aktivit je nalezitelna na internetu (Moudry
a Prugar, 2002).

Prace s verejnosti

Cilem je poskytovat informace o EZ a biopotravinach. Vefejnosti jsou piistupné
informace z odbornych a popularné nau¢nych publikaci (metodiky, brozury, knihy
apod.). Informac¢ni a osvétovou ¢innost rozviji Informacni centrum pro ekologické
zemédélstvi (ICEA) a regionalni poradenska stfediska Svazu PRO-BIO. Dale se konaji
Dny otevienych dvefi na biofarmach, skoleni, exkurze a jiné akce (Moudry a Prugar,
2002).

U biopotravin je marketing prodeje doprovazen mnoha faktory, jak nejlépe
propagovat tyto produkty. Marketing je potfeba vice zaméfit na ochutnavani téchto
produktii, dale vysvétlit spotebitelim tento rozdil, pokud n&jaky zjisti. Rozdil v chuti je
Ruizna zdravotni doporuceni hraji také vyznamnou roli v rozhodovani spotiebitelt, lidé

S riznymi omezenimi ¢asto voli biopotraviny (Vaclavik, 2008).
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3.3 Formy prodeje

Prodej 1ze rozdélit na piimy a zprostiedkovany:

3.3.1 PFimy prodej

Zbozi je vyrobcem prodavano spotiebiteli. Zemédé€lec produkty dale zdokonaluje (tiidi,
Cisti, mele, bali) a zpracovava na hotové vyrobky (syry, chléb, vino, mosty atd.). Tento
prodej byva nékdy spojen s nabidkou stravovacich a ubytovacich sluzeb na selském
dvofe — ekoagroturistika. K vyhodam patii to, Ze trzby zemédélec ned¢li dale mezi
zpracovatele, obchodniky a dopravce. K nevyhoddm patii ndrlst nakladi a prace,
které jsou spojené se zpracovanim, balenim a dopravou k zdkaznikovi (Moudry
a Prugar, 2002). Mezi formy piimého prodeje patii pfimy prodej ze dvora (zakaznik si
sdm vyhledd farmate, ndkup probihd v hospodaistvi farmate), bedynkovy prodej
(zemédélec dodava své produkty v bedynkach) a farmaiské trhy (v pravidelném
casovém intervalu farmaii nabizi své produkty pfimo spotiebitelim), (Drobnicek, Pesan

a Smetana, 2010).

3.3.2 Trendy primého prodeje biopotravin dle Moudrého a Prugara (2002):

1. Potieba zmény — zména zplsobu Zivota, rist spotieby biopotravin.

2. Prani individuality — mnoho spotiebiteldl je ochotno zaplatit vy$si cenu za vyrobky,
které nejsou na trhu bézné a které se lisi od ostatnich.

3. Odstranéni anonymity — patii k principim EZ. Vyhledavani obchodt, kde je zbozi
spotiebitelim piipravovano dle jejich prani.

4. Poti‘eba uspory ¢asu — spotiebitelé v produktivnim véku chtéji nakoupit co nejvice
zboZi na jednom misté (supermarkety).

5. PohodlInost — pianim spotiebitele jsou takové potravinaiské vyrobky, u kterych je
rychla a nenaro¢nd uprava. Piikladem miiZze byt omytd a nakrijena zelenina, krajeny
syr, saldm nebo Cerstveé lisovana ovocnd stava.

6. Velikost baleni — nabidka rtiznych velikosti baleni.

7. Konzumace mimo domov — ¢im dal tim vice lidi se stravuje v restauracich
a bufetech.

8. Regionalni nabidka — roste kombinace stravovani a poskytovani ubytovani

(agroturistika, ekoturistika). Restaurace zpracovavajici bioprodukty z regionu.
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9. Vliv déti — nabizené vyrobky musi odpovidat ptanim déti (malé baleni, barevné obaly
atd.). U prodeje ze dvora piilakame zakazniky pravé pies zajem déti o domaci zvirata
a rostliny.

10. ,Nakup a pozitek* — spotiebitel chce kromé¢ zbozi dal§i zazitek pii nakupu
(ochutnavky, rady, hry pro déti, samosbér atd.).

11. Rostouci pozadavky zakazniké - biopotraviny jsou specifickym zbozim
prodavanym obvykle za vys$i cenu. Zakaznik ocekava néco navic. Osvédceni
0 puvodu (certifikat) dava moznost seznamit se s produk¢énim procesem a ziskat dalsi
informace o ptivodu zbozi, jeho vlastnostech a vyuziti.

12. Dodavky domi — zvySuje se zajem o dodavku zbozi do domu, prostifednictvim
telefonické objednavky nebo internetu. V USA ma tento zpiisob prodeje rostouci

tendenci, dodavky se podili 15 % na maloobchodé.

3.3.3 Zprostiedkovany prodej

Velkoodbératelé

V CR prevlada prodej velkoodbérateliim. Existuji 4 velké firmy, které se zabyvaji
vykupem, zpracovanim bioproduktl a dal§im prodejem balenych potravin.

1. firma Country Life byla zalozena v roce 1991 a sidli v Hostivicich u Prahy. Tato
firma ma vlastni biologickou farmu (73 ha). Zabyva se zpracovanim, balenim,
skladovanim, distribuci produktti do velkoobchodni sité a restauraci.

2. firma PRO-BIO byla zaloZena v roce 1992 ve Starém Mésté pod SnéZznikem. Zabyva
se zpracovanim, balenim, skladovanim produkti, dale vyzkumem a zavadénim
alternativnich plodin. Firma zasobuje 120 specializovanych prodejen. Uzavira s péstiteli
smlouvy o péstovani plodin.

3. Biodruzsivo Praha bylo zalozeno v roce 1995 v Praze. Zabyva se zprostitedkovanim
odbytu suchych produktt, ¢ajt, bylin atd.

4. Slune¢ni brana byla zalozena v roce 1992 v Cejkovicich na Moravé. Zabyva se
1éCivymi rostlinami, vyrabi ¢aje a piisady do pokrmi. Rostliny susi, skladuje a bali ve

vlastnim zafizeni.
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Maloobchod

V CR je vice nez 120 specializovanych prodejen, které se zaméfuji na biopotraviny.
Sortiment prodeje je rtizny a dosud uzky. Velkoobchod nebo biozemédélci z okoli
zasobuji malé specializované prodejny.

Supermarkety

V Rakousku, Svycarku, Svédsku nariista objem produkce z EZ, proto jsou problémy
s jeho odbytem. Spotiebitelé nakupuji hlavné v supermarketech, jelikoz je to pro né
pohodIné a levné. Potravinaiské zbozi nakupuji vétsinou do zasoby. Velky zdjem je o
trvanlivé vyrobky s delsi lhitou spotfeby. Supermarkety chtéji rozsifovat svij
sortiment, jsou ochotny nabizet mistni nebo narodni bioprodukty. Prodej bioprodukti
jim zvySuje image u spotiebiteld. V sortimentu supermarketd, které nabizeji
bioprodukty, mizeme najit biozeleninu, maso a masné vyrobky a ovoce. Vé&tSina
supermarketd pouzivd svoji vlastni znamku pro bioprodukty. Ve Francii a Dansku

supermarkety pouzivaji statni logo (Moudry a Prugar, 2002).

Mezi dal$i subjekty patii drogérie a Iékarny, gastronomie a ostatni (mlékomaty).

V CR spotiebitelé nakoupi nejvice biopotravin v maloobchodnich fetézcich,
v prodejnach zdravé vyzivy, v lékarnach, pii prodeji ze dvora a v drogerii. Od roku
2008 nartsta podil ptimého prodeje biopotravin (obr. 3), (MZe, 2014). K vyhodam
obchodnich fetézct patii to, ze lidé si v nich mohou nakoupit veskeré zbozi, coz jim
usetii spoustu ¢asu, penéz (Hrabalova, 2012).
Ptimy prodej zahrnuje prodej na farmé bez obchodu nebo ve vlastnim obchodé
zemédé€lce, prodej v ramci agroturistiky na ekofarme, prodej bioprodukti na trznicich
nebo prostiednictvim zasilkové sluzby, donasky nebo pres internet. V roce 2010
z celkového poctu 2027 ekofarem, které mohly prodavat své bioprodukty
s certifikatem, jich prodavalo pouze 107 své bioprodukty pfimo na farm¢. Od roku 2011
byl zaznamendn nartist u prodeje na farmaiskych trzich, jelikoz se tyto trhy rozsitily
z velkych mést i do mést menSich. V roce 2011 se pocet farmaiskych trhi odhadoval na
170 pravidelnych trhG. Trhy jsou velkou mozZnosti ziskani stalych zakaznikli pro
ekologické zemédélce, nicméné biopotraviny na téchto trzich tvoifi zlomek celého
sortimentu trhu. V roce 2012 z celkového poctu 3 928 subjektt, 75 uvedlo, ze prodava
svoje bioprodukty pfimo na farmé. V roce 2013 z celkového poctu 3 808 subjektt, 108

uvedlo, ze prodava své bioprodukty pfimo na farmé (Hrabalova, 2012).
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Obr. 3 Podil odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin 2005-2013 (v %)

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zeméd¢lstvi (2014)
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3.4 Trh s bioprodukty

3.4.1 Poity ekologickych subjektii v CR

V tab. ¢. 2 mizeme vidét pocty ekologickych subjekti. Na konci roku 2012 ptisobilo
Vv EZ 4 412 subjektl. V roce 2013 pusobilo v EZ 4 413 subjektt. Od roku 2011 dochazi
k narastu registrovanych vyrobcti. Na zacatku roku 2016 bylo 545 vyrobct biopotravin.
Od roku 2011 dochazi k nardastu poctu distributor, na zacatku roku 2016 pocet
registrovanych distributortt vzrostl na 430 subjekti. Od roku 2012 dochazi k naristu
poctu vyrobct, dodavatelti ekologickych krmiv, na zac¢atku roku 2016 bylo evidovano
42 subjekti. Od roku 2011 dochazi k naristu poctu vyrobci nebo dodavatelu
ekologického rozmnozovaciho materiadlu, na zacatku roku 2016 bylo evidovano 40
subjektt. Od roku 2010 dochazi k nartstu ekologickych chovatela véel, na zac¢atku roku
2016 bylo evidovano 14 subjekti. Od roku 2012 dochéazi k mirnému kolisani v poctu
ekologickych chovatelti ryb a ekologickych péstiteli hub. Od roku 2014 dochazi
k narustu ekologickych sbéract volné rostoucich rostlin, na zacatku roku 2016 bylo

registrovano 14 subjektd (Hrabalova, 2014).

Tab. €. 2: Pocty ekologickych subjektii 2012-2016

2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Celkovy pocet 2228 | 3132 | 3947 | 4357 | 4412 | 4413 | 4395 | 4674 | 4676
ekologickych subjektt

Ekologicky zemédelec | 1822 | 1836 | 3500 | 3904 | 3922 | 3910 | 3866 | 4176 | 4092

Vyrobce biopotravin 345 | 429 | 404 | 422 | 454 | 470 | 506 |543 | 545

Z toho: 68 75 121 | 137 | 162 |187 |205 |221 | 206
Faremni zpracovatel

Distributor 137 | 151 |172 |201 |280 |318 |365 |427 |430
2 toho: 30 30 44 53 79 89 110 | 138 | 140
Dovozce ze 3. zemi

Z toho: X X 10 9 37 42 54 69 70
Vyvozce do 3. zemi

Vyrobce/dodavatel 13 13 32 29 39 38 38 42 42
ekologickych krmiv
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2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Vyrobce /dodavatel 11 11 21 26 30 31 33 41 40
ekologického rozmno-

zovaciho materialu

Ekologicky chovatel 11 11 14 14 14 15 14 14 14

veel

Ekologicky chovatel X X X X 19 20 19 18 18
ryb

Ekologicky péstitel hub | x X X X 3 2 3 3 3
Ekologicky sbéra¢ X X X X 0 3 10 14 14
volné rostoucich rostlin

Ostatni X X X X 0 0 2 4 4

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemédé€lstvi (2016)

3.4.2 Vyvoj ekologického zemédélstvi v krajich CR

Obr. 4 znazoriuje pocet ekofarem v jednotlivych krajich CR. Do roku 2011 rostl pocet
ekofarem ve vsech krajich. Mezi roky 2013 a 2014, ale doslo k poklesu poctu ekofarem
témet ve vSech krajich. Nejvyssi pokles byl v kraji Kralovéhradeckém z 222 na 209
ekofarem. V poctu ekologickych farem vedl v roce 2014 Jihocesky kraj (526 farem), na
druhém misté byl Plzenisky kraj (417) a na tfetim Moravskoslezsky kraj (373). Nizsi
pocet ekofarem je v Praze (7), v kraji Pardubickém (163) a Karlovarském kraji (205).
V roce 2014 bylo v Jihomoravském kraji 321 ekofarem.

K hlavnim oblastem EZ patii méné ptiznivé horské a podhorské oblasti. V roce
2014 byla v Jihomoravském kraji vyméra ploch vEZ 17039,2 ha. V poctu
ekologickych farem vede dlouhodobé kraj JihoCesky nésledovany krajem Plzenskym
a Karlovarskym. Nizké zastoupeni ekologickych ploch je v Praze (7), v kraji
Jihomoravském a StiedoCeském kraji. V roce 2014 bylo v Jihomoravském kraji 17 039
ha ekologicky obhospodatované pudy (obr. 5), (Hrabalova, 2014).
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Obr. 4 Vyvoj poctu ekofarem dle kraju 2007-2014
Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemé&dé€lstvi (2014)
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Obr. 5 Vyvoj vyméry EZ v krajich (v ha) 20072014

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemédé€lstvi (2014)

3.4.3 Velikostni struktura farem
Nejcastejsi rozloha ekofarem je 10-50 ha (obr. 6), coz je také kategorie s nejvétsim
narustem poctu ekofarem. Pocet ekofarem s vymérou nad 1000 ha stale stagnuje.

Z dlouhodobého hlediska dochazi k nejrychlejSimu narGstu u ekofarem s malymi

33



vymérami (U rodinnych ekofarem se smiSenou vyrobou a riznymi druhy hospodaiskych
zvirat). V roce 2014 doslo k mirnému poklesu u kategorie do 5 ha a u kategorie 5-10 ha,
naopak navyseni bylo zaznamenano u kategorie 50-100 ha. Ekofarmy s vymérou od
100-500 ha obhospodatuji nejvétsi podil pudy v EZ. Vroce 2014 byla primérna
velikost ekofarmy 127 ha. Praméma velikost ekofarmy CR pievysuje evropsky primér
(40 ha) a primérnou velikost konven¢ni farmy (75 ha), (Hrabalova, 2014).

Velikostni struktura
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Obr. 6 Velikostni struktura ekofarem (v ha) 2007-2014

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zeméd¢elstvi (2014)

3.4.4 Regionalni rozmisténi vyrobnich zaméieni EZ

Obr. 7 zobrazuje pocet ekofarem a zastoupeni vyrobnich zaméteni. Chov skotu ve
vétsing krajii prevazuje, nejvice v Usteckém kraji (57 %). V Jihomoravském kraji
pievazuje zahradnictvi a trvalé kultury, pfedevsim se jedna o vinaiské podniky. V kraji
Vysoc€ina prevlada polni vyroba a produkce mléka. Ve Zlinském kraji je zastoupena
smiSend rostlinnd a Zivoc¢iSnd vyroba. Chov ovci a koz je nejpocetnéjsi

v Kralovéhradeckém kraji (UZEI, 2013).
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Obr. 7 Mapa CR a poéet ekofarem a zastoupeni vyrobnich zaméfeni (UZEI, 2013)

3.4.5 Ekologické zemédélstvi ve svété
V roce 2013 dosahl celosvétovy prodej biopotravin 56 mld. EUR. Od roku 1999 vzrostl
trh téméf pétindsobné, rlst je ocekavan i1 v dalSich letech. V USA je nejvétsi trh
S biopotravinami (24,3 mld. EUR), nasleduje Némecko (7,6 mld. EUR), dale Francie
(4,4 mld. EUR) a Cina (2,4 mld. EUR). V roce 2012 bylo ve svété 37,5 miliont hektart
ekologicky obhospodafované pady. Ztoho 12,2 milioni hektard (32 % svétové
ekologické zemédélské plidy) méla Oceénie a Evropa 11,2 milionu hektart (30 %
svétové ekologické zemedeélské plidy). Latinskd Amerika mé 6,8 milionu hektarii (18 %
svétové ekologické zemédélské puady), Asie 3,2 milionu hektari (9 % svétové
ekologické zemédelské pudy), Severni Amerika 3 miliony hektard (8 % svétové
ekologické zemedélské pudy).

V EU je nejvice ekologicky obhospodafované plochy na Falklandech (36,3 %),
Vv Lichtenstejnsku (29,6 %) a Rakousku (19,7 %). V roce 2012 doslo k naristu
ekologického zemédelstvi v Africe a Evropé. V Evropé plocha vzrostla o 6 % (0,6
milionu hektarti). K razantnimu poklesu doSlo v Asii o 0,47 milionu hektart.

Nejvetsi spottebu biopotravin maji skandindvské a alpské zemé. Nejvyssi spotiebu

biopotravin ma Svycarsko, Déansko a Lucembursko (Willer a Lernoud, 2014).

35



3.4.6 Produkce biopotravin
Zivo&i¥na vyroba a produkce na ekologickych farmach

Na obr. 8 mtizeme vidét pocet zvifat v EZ. V roce 2009 bylo na ekofarmach chovano

vvvvvv

vvvvvv

I k nartistu stavii u driibeze, konkrétné u nosnic o 84 %, narust byl zpisobeny vstupem
dvou velkych chovatelti nosnic. V roce 2012 doslo k nariistu ekologicky chovanych
zvitat o 7 %. Bylo chovano 367 tis. kusu zvifat. Opét dominoval chov skotu,
nasledovany chovem ovci. Pouze u chovu driubeze doslo k poklesu chovu. V roce 2014
doslo k nartstu ekologicky chovanych zvifat o 4 %. Bylo chovano 382 tisic kusu zvifat.
Stejné jako v ptedeslych letech dominoval chov skotu 224 tisic kusi, nasledovany
chovem ovci pres 100 tisic kust. Jediny chov a to chov ovci poklesl 0 1 %. V roce 2014
doslo u chovu drubeze K nartstu poctd 0 7,4 %., pocet prasat vzrostl o 7,2 % na 1 994
ks, u stavil skotu byl také zaznamenéan nartist 0 5,4 %, doslo i k nartstu stavii ovci o
8,8 % diky narGstu poétu chovateld. Stav koz v EZ se meziro¢né zvysil o 18,3 %,

podobna situace je i u chovu koni (nartst o 14,6 %), (Hrabalova, 2014).
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Obr. 8 Pocet zvirat (v ks) 2007-2014

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemé&délstvi (2014)
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3.4.7 Produkce masa

Obr. 9 znazornuje zivoc¢isnou bioprodukci 2007-2014. V roce 2007 doslo k nejvétsimu
narustu produkce u masa vepfového a skopového/jehnéciho. Naopak pokles produkce
byl zaznamenan u kravského syru a driitbeziho masa. Poptavka po mase v roce 2007
pfevySovala nabidku, zejména u vepiového a driibeziho masa. V roce 2009 doslo
K narastu produkce u drubeziho masa na 81 tun. Celkem bylo vroce 2009
vyprodukovano 7 266 tun masa. V roce 2009 tvoftilo hovézi maso nejvétsi podil (85 %).
V roce 2009 doslo k nartistu vyprodukovaného mléka o 36 %, na 17,9 mil. 1. NarGst byl
zpusoben rustem produkce mléka kravského (96 %), diky nartstu poctu dojnic v EZ. U
ovc¢iho mléka doslo k poklesu produkce, doslo ale k nardstu produkce syrt. V roce 2009
vzrostla produkce vajec o 84 %, jelikoz vzrostl pocet nosnic. V roce 2011 doslo k
poklesu produkce u koziho masa o 19 %, k poklesu u vepifového masa o 22 %, diky
snizeni stavu prasat u jednoho z velkych chovatelt. Naopak u produkce dribeziho masa
doslo k narastu o 13 %, jelikoz do chovu brojlerti vstoupily nové farmy. Nizsi produkce
byla u koziho a ov¢iho mléka. Naopak narist byl zaznamenan u kravského mléka
a produkce vajec.

V roce 2012 byl zaznamenan pokles produkce koziho masa, diky poklesu poptavky,
ale v roce 2013 doslo k nartstu produkce. Oproti roku 2012 vzrostla produkce masa o
11,5 % na 6,4 tis. tun. V roce 2013 vzrostla produkce veptového masa o 7 %, produkce
hovéziho masa se navysila o 12,3 % a ptedstavuje 88% podil na celkové produkci
biomasa. V roce 2013 bylo na ekofarmach vyprodukovano 34,9 mil. | mléka, 70 t syrt
a 204 t mlécnych produktt. Produkce kravského mléka vzrostla o 8,2 %. Produkce
vajec v roce 2011 stagnovala, ale v roce 2013 vzrostla 0 15 % (3 521 tis. ks).

V roce 2014 vzrostla produkce masa o 3 % a ¢inila 6 578 tun. Produkce hovéziho
masa se zvysila o 3,4 %, skopového/jehnéciho masa o 7 %, produkce koziho masa se
zvysila o 17,5 % a vepfového masa o 5,6 %. Naopak pokles byl zaznamendn u
produkce dribeziho masa 0 26 %. V roce 2014 doslo u produkce kravského mléka
k meziro¢nimu poklesu o 7 % na 30 mil. litr. U kravského (0 66 %) a ovciho (0 6,9%)
syra doSlo knavySeni. V rostoucim trendu pokracovala produkce masla, tvarohu
a smetany. U produkce vajec doslo k poklesu 0 35 % na 2 296 tis. kust (pokles o 76 tun
vajec), (Hrabalova, 2014).
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Obr. 9 Zivo¢igna bioprodukee (v litrech/kilech) 2007-2014

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemé&délstvi (2014)

3.4.8 Poptavka

Poptéavka je ovliviiovana piijmy spotiebiteld, cenou potravin, stravovacimi zvyklostmi,

urovni vzdélani atd. Nejvice lidé poptavaji ,,Ostatni zpracované potraviny* (nejveétsi

podil tvoti détska vyziva), ,,Mléko a mlécné vyrobky* a ,,Ovoce a zelenina“. Nejméné

lidé poptavaji napoje, mlynské a Skrobarenské vyrobky a pekaiské a cukraiské vyrobky

(tab. & 3), (MZe, 2014).

Tab. ¢. 3: Hlavni kategorie biopotravin na celkovém obratu 2005-2013 (v %)

Hlavni kategorie (%) 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Maso a masné vyrobky 6,2 5,4 9,5 8,6 8,5 8,1 6,9
Ovoce a zelenina 54 |62 |108 |10,8 |13,6 | 13,7 | 16,1
Oleje a tuky X X 18 |19 |19 |21 |21
Mléko a mlécné vyrobky 209 22,2 |21,1 | 24,8 | 196 | 20,0 |18,2
Mlynské a skrobarenské vyrobky | 6 5,9 6,3 8,4 9,7 104 | 11,7
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Hlavni kategorie (%) 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Pekarské, cukrarské vyrobky 1,6 3,8 9,4 8,2 9,4 9,5 9,2
Ostatni zpracované potraviny 493 459 |359 328 [353 |34,3 |33
Népoje 10,6 | 106 |52 |45 (20 |19 |27

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemédélstvi (2014)

3.4.9 Vyvoj nabidky biopotravin v maloobchodnich fetézcich

Nabidka biopotravin v maloobchodnich Fetézcich

V roce 2013 ¢inil celkovy pocet biopotravin V maloobchodnich fetézcich 2 809 polozek.
Nabidka biopotravin se od roku 2009 zvysila o 88 %. Hypermarkety Albert a Tesco
2009 ztrojnasobila svoji nabidku. Z pohledu poc¢tu nabizenych biopotravin je Globus
druhym nejsiln€jSim maloobchodnim fetézcem. Nabidka biopotravin naopak klesla u

diskontniho fetézce Penny Market (obr. 10), (MZe, 2013).

Nabidka biopotravin
800

700 / e DM
600 Globus

500 // e Albert

ol
400
g / e K aufland
>
g 300 - === |nterspar
Rosmann
100

Penny market
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Obr. 10 Vyvoj poctu nabizenych biopotravin 2009—2013

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemédélstvi (2013)

Kategorie biopotravin a dodavatele

N4

zeleninové piikrmy atd.), tato kategorie se podili 24 % na celkové nabidce (obr. 11),

(MZe, 2013).
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Obr. 11 Kategorie biopotravin v maloobchodnich fetézcich 2009—2013

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zeméd¢lstvi (2013)

Do Ceskych fetézct jsou biopotraviny dodavany mnoha dodavateli. Do dm drogerie
(452 polozek) a Globusu (245 polozek) jsou dodavany biopotraviny AlnaturA. Dale
vyrobky dodavatele HiPP Czech jsou zastoupeny ve vSech maloobchodnich fetézcich
kromé Penny Marketu a Lidlu. Mezi hlavni dodavatele patii Pro-Bio a Country Life
a Biopark. Maloobchodni fetézce nabizeji biopotraviny také pod svou privatni znackou

(napt. Billa - Nase BIO, Albert - Albert BIO), (MZe, 2013).

3.4.10 Vyvoz a dovoz

Vtabulce ¢. 4 muzeme vidét vyvoj trhu biopotravin v letech 2006-2013.
Z dlouhodobého hlediska od roku 2006 roste celkovy obrat véetné vyvozu biopotravin
a taktéz roste i spotieba biopotravin. V roce 2008 svétova hospodarska krize zpomalila
rast poptavky po biopotravinach. V soucasné dob¢ Cini spotieba biopotravin 2 mid.
korun. V roce 2013 dosahl celkovy obrat biopotravin véetné vyvozu 2,7 mld. K¢, z toho
spotiebitelé v CR utratili za biopotraviny 1,95 mld. K&. V roce 2013 vzrostl vyvoz na
774 mil. K& Ze zahrani¢i se dovazeji napt. oleje, jelikoz v CR nejsou produkovany.

Podil dovozu v jednotlivych letech mirné kolisa (MZe, 2014).
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Prodej produktti zivocisné vyroby je uplatnén na domacim nebo zahrani¢nim trhu.
Na ceském trhu zlstava vétsSina produkce masa, vyvazi se jen ¢ast produkce hovéziho
a skopového masa. Co se tyCe mléka, do zahrani¢i se vyvazi cast produkce kravského

mléka. Veskera vejce z EZ jsou podavana na domécim trhu (MZe, 2014).

Tab. ¢. 4: Vyvoj trhu biopotravin v roce 2006-2013 (v %/mld. K¢)

Ukazatel 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013
Celkovy obrat v¢etné 0,84 (1,39 |195 | 1,98 (2,10 | 2,24 | 240 |2,72
vyvozu (mld. K¢)

Vyvoz (mld. K¢&) 0,08 | 0,10 | 0,15 | 0,37 | 051 | 0,57 [0,62 | 0,77
Spotieba (mld. K¢) 0,76 (1,29 |1,80 | 161 |1,60 |1,67 |1,78 |1,95

Spotieba na obyv./rok (K¢) | 74 126 | 176 | 154 | 151 |158 |169 | 185

Podil dovozu na obratu (%) | 56 62 57 42 46 60 60 57

Zdroj: Vlastni zpracovani, podle Ministerstva zemé&délstvi (2014)

3.4.11 Zpiusob prodeje bioproduktii

Moznosti uplatnéni bioprodukce je mnoho, ptes prodej do zahranici, velkoobchodim
nebo maloobchodiim, odbytovym druzstviim ptes piimy prodej, ktery zahrnuje prode;j
kone¢nym spotiebitelim na trznicich na farm& bez obchodu a prodej na farmé ve
vlastnim obchodu. Ceny bioprodukce se 1isi podle zvolené distribucni cesty a jejich
variabilita je u bioprodukce daleko vétsi nez u produkce konvencni. Dle Ministerstva
zemé&délstvi (2014) bylo v roce 2014 nejcastéji vyuzitou odbytovou cestou pro kravské
mléko prodej zpracovatelim (61 %), dale piimy prodej (5 %) a odbytové druzstvo
(29 %). U primého prodeje byla primérna realizovana cena 12,20 K¢&/litr a pii prodeji
zpracovatelim 10 K¢&/litr.

Piimy prodej (100 %) ptevazuje u koziho, ov¢iho mléka a syri, jelikoz se
neprodukuji ve velkém objemu ve srovnani s konvenéni produkci. U vajec dominoval
pfimy prodej (primérné 4,20 Kc&/ks), ale zpohledu mnozstvi dominoval prodej
zpracovatelim (83 %), (pramérné 3,30 K¢/ks). V prodeji zivych zvitat dominoval skot,
ovce, prasata a drtibez. JateCny skot byl prodavan zpracovatelim (jatkdm), 1 export

(14 %) byl vyznamnou prodejni cestou. Primérna cena zastavu skotu byla 14 668 K¢
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(97,80 K¢ za kg zivé vahy). Primérna cena chovné jalovice byla 24 000 Kc/ks
(36,90 K¢ za kg zivé vahy) a chovného byka 53 358 K¢/ks (41 za kg zivé vahy). Cena
zastavu, jatecnych jehnat a chovnych ovci byla 57 K¢ za kg zivé vahy. JateCna jehnata,

jate¢na prasata a jate¢na dribez byly prodany zpracovatelim (MZe, 2014).

3.4.12 Ekonomicka udrZitelnost EZ

Hektarovy vynos, uzitkovost chovanych zvifat, intenzita chovu, realiza¢ni cena, vyse
nakladu, to vSe jsou faktory, které ovliviiuji ekonomickou vykonnost farmy. Zisk v EZ
je niz8i nez zisk v konvenénim zemédé@lstvi, pravé diky niz$imu vynosu, vysSSim
vydajim a vys§i potiebé prace (MZe, 2010). Ekonomicka vykonnost farmy je
hodnocena na zakladé¢ srovnani nakladi s vynosy, trzby jsou hlavni vynosovou
polozkou, do vynost zatazujeme dotace, ostatni pfijmy (prondjem pudy, budov), uroky
Z bankovnich vkladi atd. Vysi trzeb ovliviiuje objem produkce, dany hektarovym
vynosem, a prodejni cena. Vynos ovliviiuji tyto faktory: klimatické podminky, kvalita
pudy, osevni postup, pocet zvifat na hektar. Pfirtstky zvitat a produkce mléka jsou nizsi
nez u chovu zvifat v konvenénim zemédélstvi, divodem jsou rozdilné krmné davky
a chov odlisnych plemen. DalSim faktorem, ktery ovliviiuje vysi trZzeb je cena, ceny
bioprodukce se 1i8i dle zvoleného distribu¢niho kanélu.

Struktura ndkladi v EZ je odliSnd od nédkladi v konvenénim zemédé&lstvi,
predpokladd se snizeni variabilnich ndklada, z divodu omezeni vstupii (hnojiv,
prostiedkli na ochranu rostlin), ale ceny vstupt, jako jsou osiva a krmiva mohou byt
vy$§i a mohou pisobit proti sniZeni variabilnich ndkladd. V Zivo€isné produkci je
predpokladéno sniZzeni nakladii na zdravotni a veterinarni oSetfeni zvifat kvili jejich
lepsi kondici. Pfisné normy mohou zvysit odpisy z divodu investic do nové upravenych
staji. Lze tedy fici, Ze celkové naklady na hektar zemédélské piidy jsou v ekologickém

zemédelstvi nizsi nez v konvencnim zeméd¢lstvi (Sarapatka a Urban, 2006).
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4 MATERIAL A METODIKA

Prakticka ¢ast prace je zalozena na provedeni a vyhodnoceni dotaznikového prizkumu
mezi spotiebiteli. Dotaznikem bylo osloveno 150 respondentd v Brné a v mensich
obcich na Brnénsku. V mésté Brn¢ vyplnilo dotaznik 69 respondentii, v mensich obcich
na Brnénsku dotaznik vyplnilo 81 respondentd. Sbér dat probihal od 1. 9. 2015 do
29. 2. 2016. Tento dotaznik byl mezi spotiebitele distribuovan Vv tisténé a elektronické
formé&. Dotaznik se sklada z 18 otazek, kde respondenti méli moznost vybéru z nékolika
nabizenych variant odpovédi. Formulat dotazniku je ptilozen v Piiloze €. 1.

Prvni okruh otazek (otazka ¢. 1 az 6) byl potiebny ke zjisténi zakladnich
charakteristik dotazovaného. Mezi tyto zakladni charakteristiky patfi pohlavi, vék,
nejvyssi dosazené vzdélani, soucasnd pracovni pozice, misto bydlisté a mési¢ni piijem
respondenta.

Otazky ¢. 7 az 14 byly zaméfeny na znalosti ohledné biopotravin a na zjisténi,
kolik respondentii nakupuje biopotraviny.

Posledni okruh otdzek (otdzka ¢. 15 az 18) byl urCeny jen pro respondenty,

ktefi biopotraviny nakupuji.
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4.1 Charakteristika Jihomoravského kraje

Tento kraj se rozklada v jihovychodni &asti Ceské republiky (obr. 12). Brno, druhé
nejvétsi mésto CR, je centrem Jihomoravského kraje. Celkova rozloha tohoto kraje je
719 511 ha (CSU, 2014). Katastralni plocha mésta Brna, které lezi v nadmoiské vysce
203 m. n. m., je 23 020 ha. Pocet obyvatel k 1. 1. 2016 bylo 377 028 (Risy, 2016).

Pocet obyvatel Jihomoravského kraje je 1 170 000. Pocet mést je 49 a obci je 673.
Tento kraj je vymezen okresy Brno-mésto, Brno-venkov, Blansko, Bieclav, Hodonin,
Vyskov a Znojmo. V Jihomoravském kraji se nachazi tyto krajinné typy — jeskynni
komplexy Moravského krasu (propast Macocha), v jizni ¢asti kraje se nachazi vinice,
pole a louky. Tento kraj patii mezi regiony, které maji vyrazny ekonomicky potencial.

V poslednich letech roste v tomto kraji pocet podnikatelskych subjekti (CSU, 2014).

Obr. 12 Mapa Jihomoravského kraje (Kr-jihomoravsky, 2016).

4.1.2 Zemédélstvi v Jihomoravském kraji

Zemédelska pada tvori 60 % z celkové rozlohy kraje, z toho 83 % piipada na ornou
pudu. V tomto kraji je vice nez 90 % plochy vinic. Jihomoravsky kraj je specializovan
na vinafstvi, ovocnafstvi a zelindfstvi. Na severni €asti je tradici lesnictvi s produkci

dieva (Kr-jihomoravsky, 2016).
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5 VYSLEDKY A DISKUZE

5.1 Zpracované vysledky dotaznikového Setieni

Sbér dat probihal v Jihomoravském kraji a dotaznik vyplnilo 150 respondentii. Hlavnim
zamérem tohoto Setfeni bylo zjistit, jaka je poptavka po produktech ekologického
zemé&délstvi v obcich rizné velikosti na Brnénsku. Prvnich Sest otazek je zaméfenych na

zjisténi zakladnich charakteristik dotazovanych.

5.1.1 Charakteristika souboru respondentt

Ze 150 dotazanych respondenti v okresech Brno-mésto a Brno-venkov dotaznik
vyplnilo celkem 57,3 % zen a 42,7 % muzi. VétSina respondenti (54 %) pochazi
z okresu Brno-venkov. Vétsina respondentll je ve veéku 19-35 let (76 %). Stiedni
vzdélani ukoncené maturitou prevazuje, odpoveéd uvedlo 40,7 % respondentl. Pfevazné
se jedna o zamé&stnané respondenty (49,3 %), dale pak studenty (30,7 %). Mé&si¢ni
piijem respondentti ¢ini ve vétsing pripadt (39,3 %) 10 000-19 999 K¢. Graficky jsou

charakteristiky souboru respondentti zpracovany v obrazcich 13 a 14.
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Obr. 14 Struktura respondenti dle véku a pohlavi v okresech Brno-mésto a Brno-

venkov
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5.1.2 Vyhodnoceni stéZejnich otazek dotaznikového Setieni

Otazka ¢&. 7: Jaké jsou faktory, které Vs ovliviiuji pii nakupu potravin?

Otazka ¢. 7 je zaméfena na faktory, které mohou ovliviiovat respondenty pti nakupu
potravin a umoziovala respondentim zaSkrtnout vice odpovédi. Mezi nejéastéjsi
faktory, které respondenti uvedli, patii kvalita (80 %), ptedchozi zkuSenost (64,7 %),
cena (61,3 %) a slozeni (60,7 %).

Respondenti uvedli i jiné nez nabizené faktory napf.: ,,nekupuji nic, kde jsou écka,
uméla aromata a jiné levné nahrazky“, absence palmového oleje, misto

vyroby/produkee, vyrobce CR a ptivod (zemg), (obr. 15).

Jaké jsou faktory, které Vas ovliviiuji pi‘i nikupu
potravin?

Doporucéeni odborniki

Doporuéeni pratel ¢i rodiny
Prechozi zkusenost

Spotiebitelské testy

Reklama v médiich (televize, radio)
Cena

Obal nebo vzhled ovoce, zeleniny a masa
Slozeni

Jiny faktor

Slevy

Akeni ceny, vyhodna baleni

Kvalita
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Obr. 15 Jaké jsou faktory, které Vas ovliviiuji pfi nakupu potravin?
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Otazka ¢. 8: Co si piedstavite pod pojmem biopotravina?

Otazka ¢. 8 je zaméfena na vnimani pojmu biopotravina, umoziovala zaSkrtnout vice
odpovédi. Nejcastéji respondenti uvadeli, ze jde o ekologicky péstované potraviny bez
chemie, pesticidii a hnojiv (85,3 %). Ze jsou biopotraviny lez, pouze reklama, uvedlo
8,9 % respondentu (obr. 16). Odpovédélo takto 17,4 % respondenti s vyuénim listem,
8,5 % vysokoskolsky vzdélanych respondentii a 6,6 % respondenti s maturitou (obr.

17).

Co znamena pojem biopotravina?

Nevim, neznam tento pojem
Je to lez, pouze reklama
Zdravéjsi, kvalitn€jsi a chutngj$i potravina

Potraviny vyrobené dle konkrétnich..

Potraviny vyrobené zptisobem Setrnéjsim k..

odpovédi respondenti

Ekologicky péstované potraviny bez..
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Obr. 16 Co si ptedstavite pod pojmem biopotravina?
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Obr. 17 Co si ptedstavite pod pojmem biopotravina dle vzdélani?
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Otazka ¢. 9: Myslite si, Ze jsou biopotraviny zdravéjsi nez konvencné vyrabéné
potraviny?

Z celkového poctu 150 respondentli, 72,7 % respondenti uvedlo, ze si mysli, Ze jsou
biopotraviny zdravéjsi nez konvenéni potraviny, 14 % respondentli si to nemysli
a 13,3 % respondentli nevi, jestli jsou biopotraviny zdravéjsi. Hodnotime-li odpovédi
z pohledu vzdélanosti respondentl, 42,2 % respondenti s maturitou a 39,4 %
vysokoskolakt si mysli, Ze jsou biopotraviny zdravéjsi. Naopak o tom, Ze tomu tak
neni, jsou nejéastéji presveédéeni respondenti s vy$§im odbornym vzdélanim (4,8 %)

a s vyucénim listem (14 %), (obr. 18).

Jsou biopotraviny zdravéjsi nez konvenc¢né vyrabéné
potraviny?
50
o=
€ 40
D
=
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2
£ 20 = Ano
3 = Ne
2 10
~ Nevim
0 - |
Zakladni Stiedni s Stfednis  Vyssi odborné Vysokoskolské
vyuénim listem  maturitou
vzdélani respondenti

Obr. 18 Myslite si, Ze jsou biopotraviny zdravéjs$i nez konvenéné vyrabéné potraviny?

Otazka €. 10: Ktery z obrdzkit podle Vis oznacuje biopotraviny?
Respondenti méli na vybér ze tif moznosti. Ceské logo uvedlo 90 % respondenttl, diive
pouzivané evropské logo uvedlo 14 % respondentl a aktualni logo EU uvedlo 19,3 %

respondentti (obr. 19).
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Obr. 19 Ktery z obrazka podle Vas oznacuje biopotraviny?

Otazka ¢. 11: Zajimate se o Zivotni prostiedi?

Vétsina respondent (84,7 %) wuvedla, Ze se zajima o zivotni prostiedi
a 15,3 % respondenti uvedlo, Ze se o zivotni prostiedi nezajima (obr. 20). V navaznosti
na otazku ¢. 14, 51,2 % (65) respondentu z téch, kdo uvedli zajem o Zivotni prostiedi,
také uvedlo, ze kupuji biopotraviny. Na druhou stranu, 5 ztéch, kdo nakupuji

biopotraviny, zarovei uvedlo, Ze se o Zivotni prostiedi nezajimaji.

Zajimate se o ZP, nakupujete biopotraviny?

W Zajima se o ZP - nakupuje
biopotraviny
Zajima se o ZP - nenakupuje
biopotraviny

B Nezajimé se o ZP - nenakupuje
biopotraviny

B Nezajima se o ZP - nenakupuje
biopotraviny

Obr. 20 Zajimate se o zivotni prostiedi?
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Otazka ¢. 12: Vyzkouseli jste nékdy biopotraviny a pro¢?
Biopotraviny nékdy vyzkouselo 74 % (111) respondentti a 26 % (39) respondentil
udava, Ze biopotraviny nikdy nevyzkouSeli. 46,7 % (70) respondenti uvedlo,
ze biopotraviny jsou zdravéjsi nez bézné potraviny — neobsahuji tolik Skodlivin, dale
34,7 % (52) respondentl uvedlo, Ze je jejich vyroba Setrnéjsi k pfirodé a 26 % (39)
respondentti uvedlo, Ze biopotraviny maji lep$i chut’ nez bézné potraviny.

Respondenti také uvadéli i1 jiné faktory, napt.: ,,vyzkousel, ale nejsem piesvédceny
o tom, Ze jsou kvalitnéj§i nez bézné potraviny®, ,,pouze produkty vlastniho doméciho
zemédelstvi®, , konzumuji pravidelné: domaci bio produkty®, ,,v posledni dob¢ jsem
biopotravinami znejistéla, mam obavy, ze je to jen pouhy klam na lidi*, ,,vyrabim si
potraviny Vv biokvalité sam - ovSem bez certifikace®, ,,pokud ano, tak ne védomé

a nevyhledavam je“ (obr. 21).

Vyzkouseli jste nékdy biopotraviny?

Jiné

Nevyzkousel/a

Konzumuji je lidé v mém okoli
Odpovidaji mému Zivotnimu stylu

Kvili welfare zvirat

faktory

Jejich vyroba je Setrnéjsi k prirodé

Mayji lepsi chut’ nez bézné potraviny

Maji vy$s$i nutriéni hodnoty nez bézné..

Jsou zdravéjsi, nez bézné potraviny —..

0 10 20 30 40 50 60 70 80

pocet respondenti

Obr. 21 Vyzkouseli jste nékdy biopotraviny a proc?

Otazka ¢&. 13: Jaké faktory by Vas piimély ke koupi biopotravin?
Z grafu (obr. 22) je patrné, ze cena je hlavni faktor, ktery by respondenty ptimél ke
koupi biopotravin (59,3 % tj. 89 odpovédi). Tato odpovéd je jednoznacné nejcastéji
uvadénou odpoveédi respondentl na tuto otazku, jak v okrese Brno-meésto (43,8 %, 39
odpovédi), tak v okrese Brno-venkov (56,2 %, 50 odpovédi).

Faktor ceny uvadi respondenti ve vSech ptijmovych skupinach vcetné té nejvyssi (s
piijmy nad 50 000 K¢). Respondenti s ptijmy 0—19 999, resp. 29 999 K¢ uvadi, ze by
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kupovali vice biopotravin, pokud by méli vyssi ptijem. U vyssich piijmovych skupin se
ale tato odpovéd’ jiz nevyskytuje (obr. 23).
Mezi jiné faktory, které respondenti uvedli, patfi: ,,v dne$ni dob¢ neni nic bio, je to

jen reklamni klam®, ,rozhoduje sloZeni, cena a zdravi“ a ,nikdy jsem nad tim

nepremyslel*.

Jaké faktory by Vas primély ke koupi biopotravin?
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Obr. 22 Jaké faktory by Vas piimély ke koupi biopotravin?

Jaké faktory by Vas priméli ke koupi biopotravin?

= 40

= 35 cvur

2 30 H Niz§i cena
RS

S B VEtSi sortiment
220

o %g B VEtsi dostupnost
2 5 B Vice informaci
2 0

Do 10 10 000- 20 000- 30 000- 40 000- 50000 Bez i prijem v domicnosti

000 K& 19999 29999 39999 49999 avyse prijmu ™ Nic

K¢ K& K& K& Finc

v o nre mne
mesicni prljem

r~_r

Obr. 23 Jake faktory by Vas piimély ke koupi biopotravin dle mé&sicniho piijmu?

Otazka ¢. 14: Nakupujete biopotraviny?
Z celkového poctu 150 respondentd nakupuje biopotraviny 46,6 % respondenti,
ale 53,3 % dotazanych biopotraviny nenakupuje vibec. Dotazované Zeny nakupuji

biopotraviny o néco Castéji nez muzi (60 % versus 40 %). Z dotaznikového Setfeni
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vyplyva, Ze biopotraviny nakupuji prevazné respondenti se stfednim vzdélanim

s maturitou (45,7 %) a s vysokoskolskym vzdélanim (47,1 %), (obr. 24).

Nakupujete biopotraviny?

20
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16

pocet respondenti

[y
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"

Vyss§i odborné

Stfedni s vyuénim
listem
Stfedni s maturitou
Vyssi odborné
Vysokoskolské -
Stfedni s vyuénim
listem
Stredni s maturitou
Vysokoskolské

Brno-mésto Brno-venkov

Ezeny ®muzi

Obr. 24 Struktura respondentt, ktefi nakupuji biopotraviny dle pohlavi, vzdélani a mista
bydliste?

Dalsi okruh otazek byl adresovany jen respondenttim, ktefi biopotraviny nakupuji.

Otazka ¢. 15: Jaké biopotraviny nakupujete?

Spotiebitelé mohli vybirat z vice moznosti. Nejcastéjsi nakupovanou polozkou jsou:
zelenina (68,1 %, 49 odpovédi), dale ovoce (61,1 %, 44 odpovédi) a mlécné vyrobky
(51,4 %, 37 odpovédi). Méné Castymi nakupovanymi biopotraviny jsou dle odpovédi
respondentti - téstoviny (16,7 %, 12 odpovédi), lusténiny (20,8 %, 15 odpovédi)
a pecivo (15,3 %, 11 odpovédi), (obr. 25).
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Jaké biopotraviny nakupujete?
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Obr. 25 Jaké biopotraviny nakupujete?

Otazka ¢. 16: Kde nakupujete biopotraviny?

Ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy nakupuje 64,4 % (47)
respondentt, dale 52,1 % (38) respondentii nakupuje na trhu od zemédélce a na
farmatskych trzich a 38,4 % (28) respondentti nakupuje biopotraviny v hypermarketu
a supermarketu. Naopak ani jeden respondent nenakupuje biopotraviny v 1ékarné (obr.
26).

Kde nakupujete biopotraviny?
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Na internetu
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Obr. 26 Kde nakupujete biopotraviny?
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Otazka ¢&. 17: Jak Casto nakupujete biopotraviny?

Z celkového poctu 150 respondentd nakupuje biopotraviny 70 lidi, z toho zhruba 1x
tydné podnika nakup 30 % (21) respondentd. S touto frekvenci podnika nakup 28,5 %
(12) z Zen a 32,1 % (9) z muzu (obr. 27) a nejcastéji takto odpovidali respondenti se
stfedoskolskym vzdélanim s maturitou (46,7 % z této kategorie vzdélani), (obr. 28)
a respondenti s piijmem 20 000-29 999 K¢ (38,5 % ztéto kategorie), (obr. 29).
Vysokoskolsky vzdélani respondenti nejcastéji voli frekvenci nakupu jednou za 14 dni

(obr. 28).

Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?
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Obr. 27 Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?
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Obr. 28 Jak ¢asto nakupujete biopotraviny dle vzdélani?
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Obr. 29 Jak ¢asto nakupujete biopotraviny dle mési¢niho ptijmu?

Otazka ¢. 18: Jakou Castku asi mésicné utratite ve Vas$i domdcnosti za biopotraviny?

Z vysledki prizkumu je ziejmé, ze nejvice (32,9 %, 24) respondentl vyda mési¢né za
biopotraviny ¢astku 501-1000 K¢&. Z nich je 54,2 %, tj. 13 respondentii se stfednim
vzdélanim ukoncenym maturitou a 37,5 %, tj. 9 respondentli S vysokoskolskym
vzdélanim. Tito respondenti nakupuji biopotraviny relativné Casto (pfevazné 1x tydné
resp. 1x za 14 dni), a utrati za né relativné vysSi Castku, vyznamné pievysujici

pramérnou Gtratu na osobu v CR (do 200 K¢&), (obr. 30).
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Obr. 30 Jakou castku asi mesicné utratite ve Vasi domacnosti za biopotraviny?
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5.2 Diskuze

Vysledky dotaznikového Setfeni jsem porovndvala s vysledky prizkumt, které si
nechalo vypracovat Ministerstvo zemédélstvi. Na spotiebitelské zkuSenosti s produkty
EZ se zaméfil vyzkum spole¢nosti Gfk z roku 2007. V roce 2010 realizovalo MZe dalsi
vyzkum, ktery byl provedeny spole¢nosti Stem/Mark, tento vyzkum byl zaméfeny na
povédomi a nakupni chovani v oblasti biopotravin. Po komunika¢nich kampanich bylo
cilem zjistit povédomi Ceské vefejnosti o ekologickém zeméd€lstvi, biopotravinach
a znackach biopotravin. Nasledoval vyzkum z roku 2014 spole¢nosti Median, cilem
vyzkumu bylo zmapovat nakupovani biopotravin v domécnostech, zjistit bariéry pro
rozsifeni nakupovani biopotravin, postoje populace k biopotravindam a vnimani log
spojenych s biopotravinami.

Dotaznikovy prizkum poptavky po biopotravindch vyplnilo 150 respondenti z
okresi Brno-mésto a Brno-venkov, které spadaji do Jihomoravského kraje. Na uzemi
téchto okrest prevlada konvenéni zplisob zemédélstvi. Tyto faktory mohou ovliviiovat
poptavku po biopotravinach.

Dle Ministerstva zemédélstvi (2014) roste pocet obyvatel, ktefi biopotraviny
nakupuji (z 37 % v roce 2010 vzrostl na 41 % v roce 2014).

V dotaznikovém Setieni bylo také zjiStovano vnimani dotazovanych pojmu
biopotravina. Nejcastéjsi odpovedi respondent v obou okresech bylo, Ze biopotraviny
jsou ekologicky péstované potraviny bez chemie, pesticidi a hnojiv (85,3 % tj. 128
odpovédi), dale ze biopotraviny jsou potraviny vyrobené dle konkrétnich pravidel
a podle téchto pravidel certifikované (40 % tedy 60 odpovédi) a 35,3 % (53)
respondentt uvedlo, Ze jsou zdravéjsi, kvalitnéjsi a chutnéjsi. Pokud tato ¢isla srovname
s vysledky stejné otazky, ktera byla soucasti prizkumu Ogilvy & Mather z roku 2010,
je patrné, ze se vysledky neli$i. VétSina respondentd uvedla, ze jde o ekologicky
péstované potraviny bez chemickych zasahi (74 %), jsou zdravéjsi a kvalitnéjsi (22 %),
(Stem/Mark, 2010).

72,7 % (109) respondentt si mysli, ze jsou biopotraviny zdravéjsi nez konvencéné
vyrabéné potraviny, zejména respondenti se  stiedoskolskym = vzdélanim
ukon¢enym maturitou (42,2 %, 46 odpovédi) jsou tohoto nazoru. Dle Broze (2008) se
spottebitelé¢ ¢im dal tim vice zamétuji na kvalitu potravin. V zahranici roste poptavka
po produktech ekologického zeméd¢lstvi a lidé znacku bio chapou jako oznaceni pro

vysokou kvalitu potravin, ktera se vyznacuje skvélou prirodni chuti. Motivaci k nakupu
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biopotravin se stavaji zdravotni pfinosy (Givens, 2008). Zakaznici nejcastéji nakupuji
biopotraviny, protoze je povazuji za zdravéjsi oproti konvenénim potravinam (MZe,
2014). Ve vyzkumu Ogilvy & Mather z roku 2010 lidé také uvedli, Ze jsou biopotraviny
kvalitnéjsi nez konvenéné vyrabéné potraviny (71 %), (Stem/Mark, 2010). Kristiansen a
kol. (2006) uvadi, ze konven¢ni potraviny maji niz§i obsah vitaminu C neZz
biopotraviny.

Co se tye oznacovani biopotravin, povédomi o ¢eském logu, bylo vyssi nez u
evropského loga. Narodni znacku uvedlo 90 % (135) respondenti a 19,3 % (29)
respondentli uvedlo evropské znaceni biopotravin. Na znacku ekologického zeméd¢lstvi
se také zaméfil prizkum vypracovany pro Ministerstvo zemédélstvi v roce 2014, témer
polovina z dotazovanych nedokézala znacku vibec urCit. Pouze 24 % respondentli
oznacilo spravné evropské logo a 72 % respondentli oznacilo spravné narodni logo.
Vysledek Ministerstvo porovnavalo s piredchozimi lety a uvedlo, ze znalost loga
bioproduktt pro CR i pro EU oproti roku 2010 (logo CR 54 % a logo EU 9 %)
vyznamné vzrostla (Median, 2014).

Zvysledkli vyzkumu je zfejmé, ze se o Zzivotni prostfedi zajima vétSina
dotazovanych (84,7 % tj. 127 odpovédi). Vysledky priazkumu jsou totozné s vysledky
prizkumu Ministerstva zemé&délstvi z roku 2007, ve kterém se téméf vSichni dotazovani
respondenti zajimali o Setrny pfistup k zivotnimu prostiedi (Gfk, 2007). Respondenti
(79 %), kteii n€kdy vyzkouseli biopotraviny, uvadi jako druhy nejcastéjsi duvod praveé
to, ze jejich vyroba je Setrnéjsi k piirodé.

Vyssi cena omezuje respondenty v nakupu biopotravin, 59,3 % (89) dotazovanych
uvedlo, Ze by je nizsi cena piiméla ke koupi biopotravin. Druhou nejcastéjSi odpoveédi
respondentti byla vétsi dostupnost (38 %, 57 odpovédi). Tieti nejcastéjsi odpovedi
respondentt (29,3 % tj. 44 odpovedi) byl vétsi sortiment. Dle vyzkumu vypracovaného
spole€nosti Median pro Ministerstvo zemédélstvi z roku 2014, se nejvétsi bariérou pro
nakup biopotravin, stala také cena (73 %), (MZe, 2014). Z literatury vyplyva, ze cena
neni rozhodujicim faktorem pii nakupu biopotravin. Ze studie z roku 2009 provedené
v Némecku, kterd se zabyvala tematikou reakce spotiebitelli na cenu biopotravin,
vyplynulo, Ze ochota spotiebitelti zaplatit neni podminéna cenou biopotravin (Bio-info,
2009).

Nejcastéji nakupovanymi biopotravinami se staly v okrese Brno-mésto zelenina

(71 %), ovoce (68,6 %) a mlécné vyrobky (54,3 %) a v okrese Brno-venkov zelenina
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(69 %), mlécné vyrobky (52 %) a ovoce (49 %), coz se lisi od vyzkumu pro
Ministerstvo zemédé@lstvi z roku 2007, kde respondenti uvedli, Ze nejvice nakupuji
mlécné vyrobky, pecivo a téstoviny (Gfk, 2007).

NejCastéjsSim  mistem nakupu biopotravin jsou dle vysledku prizkumu
specializované prodejny a prodejny zdravé vyzivy (64,4 % tj. 47 odpovédi), dotazovani
nakupuji biopotraviny na trhu od zeméd¢lce, nebo na farmaiskych trzich (52,1 % tj. 38
odpovédi) a v hypermarketu a supermarketu (38,4 % tj. 28 odpovédi). Tyto odpovédi
nejsou zcela srovnatelné svysledky vyzkumi z roku 2014 pro Ministerstvo
zem&délstvi, kde se nejcastéjSim mistem nakupu staly trhy (62 %), hypermarkety
a supermarkety (44 %) a specializované prodejny (40 %), (Median, 2014). Spotiebitelé
nakupuji biopotraviny v hypermarketu nebo supermarketu, ptestoze je v bioprodejnach
vetsi sortiment téchto produktd. Roli hraje cena, jelikoz v téchto prodejnach jsou
biopotraviny drazsi (Ekolist, 2011).

Z vyzkumu je zfejmé, Ze dotazovani nejvice nakupuji biopotraviny zhruba 1x tydné
(30 %) a mé&si¢né utrati ¢astku 501-1 000 K¢ (32,9 %), nejvyssi ¢astku utrati lidé ve
véku 19-35 let, coz se 1isi od vyzkumu Ogilvy & Mather, kde dotazovani uvedli,
ze nakupuji biopotraviny pravidelné minimalné 1x za mésic (35 %) a mési¢né utrati
¢astku do 500 K¢ (19 %). Nejvyssi castku utrati lidé do 29 let (Stem/Mark, 2010).

Z vysledku vyzkumu vyplyva, ze poptavka po biopotravinach je stejna, jak v okrese
Brno-mésto tak v okrese Brno-venkov. Biopotraviny nejcastéji nakupuji zeny ve véku
19-35 let z okresu Brno-venkov se stiedoskolskym vzdélanim zakoncenym maturitou,
sprijmem 10 000-19 999 K¢. Respondenti nakupuji biopotraviny, protoze jsou
zdravéjsi (70 % tj. 49 odpovédi), jejich vyroba je Setrnéjsi k pfirodé (54,3 % tj. 38
odpovédi) a maji lepsi chut’ (41,3 % tj. 29 odpovédi). Dle Broze (2008) biopotraviny

tvori nejrychleji rostouci segment trhu s potravinami.
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6 ZAVER

Zavéreéna prace se vénovala ekologickému zeméd¢€lstvi a poptavce po jeho produktech
Vv obcich rtizné velikosti na Brnénsku. Podet vyrobcii a spotieba biopotravin v CR
neustdle roste, lidé se zacinaji o biopotraviny ¢im dal tim vice zajimat. Mezi silné
stranky biopotravin patfi dobfe fungujici kontrolni systém, ktery dohlizi nad
dodrzovanim zakonnych podminek. Mezi slabé stranky biopotravin patii vyssi cena,
mensi sortiment a jejich nizkd dostupnost.

Vyzkum probihal 6 mésici v okresech Brno-meésto a Brno-venkov. Cilem bylo
zjistit poptavku a informovanost spotiebiteli o biopotravindch. Na zaklad¢ dat
vyplyvajicich z prizkumu trhu, kterd jsem pro svoji praci zvolila je ziejmé,
Ze biopotraviny jsou vnimdny jako zdravy produkt. Z védeckych vyzkumi vyplynulo,
ze nekteré biopotraviny obsahuji vice zivin napf. biomléko obsahuje vice omega-3
mastnych kyselin, biozelenina a bioovoce obsahuji vice vitaminu C, nepouzivaji se pfi
jejich vyrobé syntetickd barviva a uméla aromata atd.

Bylo zjisténo, Ze spotiebitelé chtéji nakupem biopotravin piispét K niz§imu
zneCiStovani Zivotniho prostfedi chemickymi latkami. V soucasné dobé maji
spotiebitelé primérnou predstavu 0 tom, co znamena pojem biopotravina. Nejvice
biopotraviny nakupuji Zeny. Nejvétsi bariérou pro ndkup biopotravin je cena a jejich
mensi dostupnost. Nejcastéji nakupovanymi polozkami jsou zelenina, ovoce a mlécné
vyrobky. Respondenti uvedli, ze nej€astéji nakupuji biopotraviny ve specializovanych
prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy, v hypermarketech a supermarketech. Bylo
zjisténo, Ze ve sledovanych maloobchodnich fetézcich se nabidka biopotravin neustéle
roz$ifuje. V roce 2013 celkovy pocet biopotravin €inil 2 809 polozek. Nejvetsi nabidku
biopotravin v CR méa dm drogerie a Globus pod znakou AlnaturA. Nejvétsimi
dodavateli biopotravin jsou AlnaturA a Hipp Czech.

CR patfi mezi deset zemi svéta snejvy$§im podilem ploch EZ na celkové
zemédelské pude. V EZ roste od roku 1990 vymeéra ekologicky obhospodatovanych
ploch, v roce 2015 byla celkova vyméra ekologicky obhospodatovanych ploch 503 tis.
ha, coz piedstavuje podil 12 % z celkové vyméry zemédélské pady CR (cilem bylo do
roku 2015 dosahnout 15% podilu). Cilem nové schvaleného Akc¢niho planu je
dosahnout 15% podilu ekologickych ploch na celkové zeméd€lské padeé a dosdhnout
20% podilu orné pudy z celkové vyméry pidy v EZ. V roce 2015 hospodatilo v CR

4 175 ekofarem. Naopak primérna velikost ekofarmy od roku 2001 klesa. K hlavnim
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oblastem EZ patii méné ptiznivé horské a podhorské oblasti (S tim souvisi i1 uziti pudy,
kdy v CR dominuji v EZ trvalé travni porosty v roce 2014 s vymérou pies 410 tis. ha,
podil travnich porostl na celkové vyméte v EZ zistava okolo 83 %).

V CR systém EZ jestd nedosahl svého potencidlu a je stdle malo rozvinuty trh
s biopotravinami i bioprodukty. Piestoze poptavka dlouhodobé roste, celkova i
primérna spotfeba biopotravin (na osobu) je za primérem zapadni Evropy. Stale
existuje potencidl ve zvySeni ndkupu biopotravin, jelikoz 60 % populace biopotraviny
viibec nekupuje. Pro nékteré komodity v CR chybi zpracovatelské kapacity, tudiz
nemaji odbyt nebo jsou zatazeny do konvenéniho zptisobu zpracovani. Spotiebitelé také
nemaji dostatek informaci o biopotravinach a pfinosech EZ (realizovat odbytové
poradenstvi pro farmy, bioovoce a biozelenina do $kol, navstévy na vzorovych farméch

apod.).
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9 SEZNAM ZKRATEK

CR - Ceska republika

CSU - Cesky statisticky urad

EHS - Evropské hospodarské spolecenstvi

ES - Evropska spolecenstvi

EU - Evropska unie

EZ - Ekologické zeméed€lstvi

Ha - hektar

ICEA - Informacni centrum pro ekologické zemé&d¢lstvi

IFOAM - (International Federation of Organic Agriculture Movements) Mezinarodni
federace sdruzeni za organické zemédé€lstvi

KBTPM - kravy bez trzni produkce mléka

K¢ - Koruna Ceské

Kg - kilogram

KEZ - Kontrolni a certifikacni organizace ekologického zeméd¢lstvi

Ks - kust

L - litr

Mil - milion

MId - miliarda

Mze - Ministerstvo zemédélstvi

Sb. - Sbirky

SZIF - Statni zeméd¢lsky intervenéni fond

T - tuna

Tis - tisic

TTP - Trvaly travni porost

ZPF - Zemédélsky pudni fond
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PRILOHY



Priloha €. 1: Dotaznik
DOTAZNIKOVE SETRENI

Vazena pani/ Vazeny pane,

radda bych Vas pozadala o vyplnéni nasledujiciho dotazniku, ktery pfispéje k
vypracovani mé diplomové prace na téma ,,Ekologické zemé&délstvi a poptavka po jeho
produktech v obcich rizné velikosti na Brnénsku®.

Ekologické zemédélstvi je zptisob hospodaieni, které je v CR a jinych zemich
definovano zdkonem a zacalo se vyvijet v 90. letech. Pouze ekologi¢ti zemédé¢lci,
kteti takto hospodati, maji pravo své produkty oznacovat jako BIO nebo EKO.

Tento dotaznik je zcela anonymni a jeho vyplnéni Vam nezabere piili§ mnoho Casu.
Cilem je ziskat informace o poptavce po produktech ekologického zemédélstvi. Ziskana

data budou souhrnné statisticky zpracovéana pro ucely diplomové prace.

Dé&kuji Vam za ochotu.
Bc. Zuzana Skupenova,

studentka 2. ro¢niku Agronomické fakulty Mendelovy univerzity v Brné.



1 Jaké je Vase pohlavi?

oMuz 0O Zena

2 Kolik Vam je let?

oDol18 ©19-35 03648 049-65 065 avicelet

3 Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

o Zakladni

O Stfedni s vyucnim listem
O Stfedni s maturitou

0 Vyssi odborné

o Vysokoskolské

4 Jaka je VaSe soucasna pracovni pozice?

0 Student

O Zameéstnanec

0 Osoba samostatné vydéle¢né Cinna
0 Nezaméstnany(4)

o Diichodce

5 Misto Vaseho bydlisté?

0 Brno-mésto 0 Brno-venkov
6 Jaky je Vas mési¢ni piijem?
o Do 10 000 K¢

o 10 000-19 999 K¢

020 000-29 999 K¢

0 30 000-39 999 K¢



o 40 00049 999 K¢

o 50 000 K¢ a vyse

0 Bez piijmu

7 Jaké jsou faktory, které Vas ovliviiuji pfi nakupu potravin?
Mozné¢ zaskrtnout vice odpoveédi

o Kvalita

o Slozeni

0 Obal nebo vzhled v pfipad€ ovoce, zeleniny a masa
o Cena

o Reklama v médiich (televize, radio)

O Spottebitelské testy

o Predchozi zkuSenost

o Doporuceni ptatel ¢i rodiny

o Doporuceni odbornikil

o Akéni ceny, vyhodna baleni

o Slevy

Jiny faktor:

8 Co si predstavite pod pojmem biopotravina?

MozZné¢ zaskrtnout vice odpoveédi

o Ekologicky péstované potraviny bez chemie, pesticida a hnojiv

oPotraviny vyrobené zplisobem SetrnéjSim k zivotnimu prostiedi a chovanym zvitatim
o Potraviny vyrobené dle konkrétnich pravidel a podle téchto pravidel certifikované

0 Zdrav¢jsi, kvalitnéjsi a chutnéjsi potravina



o Je to lez, pouze reklama
0 Nevim, neznam tento pojem

9 Myslite si, Ze jsou biopotraviny zdravéjsi nez konvencné vyrabéné potraviny?

o ANO oNE oNEVIM

10 Ktery z obrazki podle Vas oznacuje biopotraviny?

11 Zajimate se o Zivotni prostredi?

oANO oNE

12 VyzkouSeli jste nékdy biopotraviny a proc?

Mozné zaSkrtnout vice odpovedi

0 Jsou zdravéjsi nez bézné potraviny — neobsahuji tolik Skodlivin
0 Maji vyss$i nutri¢ni hodnoty nez bézné potraviny

0 Maji lepsi chut’ nez bézné potraviny

o Jejich vyroba je Setrnéjsi k piirodé

o Kvili welfare zvitat

o Odpovidaji mému zivotnimu stylu

o Konzumuji je lidé v mém okoli

o Nevyzkousel/a

Jiné:



13 Jaké faktory by Vas piimély ke koupi biopotravin?

Mozné¢ zaskrtnout vice odpoveédi
o Niz$i cena

O VEtsi sortiment

0 Vétsi dostupnost

0 Vice informaci

O Vétsi piijem v domécnosti

o Nic

Jiné:

14 Nakupujete biopotraviny?

oANO oNE

Nenakupujete-li biopotraviny, nasledujici otazky jiz nevypliujte!!!

15 Jaké biopotraviny nakupujete?

Mozné zaSkrtnout vice odpoveédi

0 Zeleninu o LuSténiny

o Ovoce o Pochutiny (sladkosti, kotfeni apod.)
o Mlécné vyrobky o Vejce

o Maso, uzeniny o Pecivo

0 Mouku, obiloviny o Napoje

o Téstoviny

Jiné:

16 Kde nakupujete biopotraviny?

MozZné zaskrtnout vice odpoveédi

0 Na trhu od zeméd€lce, na farmarskych trzich

o Na farmeé od zemédélce



0 V hypermarketu a supermarketu

0 Ve specializovanych prodejnach a prodejnach zdravé vyzivy
o V 1ékarné

o V drogérii

o Na internetu

0 V restauraci

Jinde:

17 Jak ¢asto nakupujete biopotraviny?

0 Nekolikrat tydné

0 Zhruba 1x tydné

0 Zhruba 1x za 14 dni

0 Zhruba 1x mésicné

o Nekolikrat mésiéné

18 Jakou ¢astku asi mési¢né utratite ve Vasi domacnosti za biopotraviny?
o 0-200 K¢

0 201-500 K¢

0 501-1000 K¢

o 1001-2000 K¢

o 2 000 K¢ a vice



