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Anotace

Tato bakalarska prace je zamérena na magicka mista spojena s Kelty a jejich atraktivitu
v cestovnim ruchu. Cilem prace je priblizit Keltskou kulturu jako takovou, jejich zvyky,
tradice a kulturu a s nimi spojena mista. Teoreticka ¢ast prace je zamérena pravé
uvedenym smérem spolecné s priblizenim terminu genius loci a zaklady marketingu.
Praktickd ¢ast prace bude vychazet z poznatkl ziskanych dotaznikovym Setfenim a
rozhovory. Zavérem jsou shrnuty vysledky, které ukazuji, jak atraktivni jsou navrzené

programy pro budouci klienty.
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Genius loci; marketing; marketingovy mix, analyza, segmentace, Keltové; wicca; symbol;

tradice; magie; druidové; atraktivita; potencial

Annotation

This bachelor thesis is focused on magical places associated with Celts and their
attractiveness in tourism. The aim of this work is to describe Celtic culture as such, their
customs,traditions and culture and the places associated with them. The theoretical part
of the thesis is focused just in this direction together with the approach to the term genius
loci and the basics of marketing. The practical part of the thesis will be based on the
findings of the questionnaire surwey and interviews. Finally are summarized the results,

which show how attractive the proposed programs are for future clients.

Title: Genius Loci of magical places of Great Britain and Ireland

associated with Celts and their attractiveness in tourism.
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1. Uvod

Bakalarskou praci na téma ,,Genius Loci magickych mist Velké Britanie a Irska spojenych
s Kelty a jejich atraktivita v cestovnim ruchu“ se autorka rozhodla napsat, protoZe ji
samotnou tato tematika zajima a rada by ji priblizila i ostatnim, je presvédcena, Ze tento
kousek historie, povésti a pribéhti miiZe mnoho nabidnout, v mnohém poucit a mohl by
mit i své misto v cestovnim ruchu. Mnozi lidé na symboly této kultury narazi a ¢asto to ani
nevédi. Keltové jsou znami jako velci, hrdi a odvazni bojovnici. Tento lid mél
obdivuhodnou znalost prirody a lécitelstvi, byli vynikajici astrologové, velmi zrucni

remeslnici a zanechali po sobé mnohé.

Ackoli je prace je zamérena na aktivné straveny cas rodict a déti, neni vylouceno, Ze
program by mohl najit své priznivce i mezi pary, ¢i prateli. V dnesni, velmi uspéchané,
dobé je spolecné straveny cas dulezity. Autorka by rada touto praci prispéla a trochu i
rozSirila moZnosti, jak tento cas travit. Byla vybrana mista o kterych je presvédcena, Ze by
pravé ona méla svého ducha a své kouzlo. Mist nastinila vice, ale jako mista byla zvolena

Stonehenge a hrad Tintagel (hrad krale Artuse) a s nim spojena Merlinova jeskyné.

Co jiného by mélo upoutat déti neZ magie, kouzla a legendy? Nebo mozna dobové
kostymy, zvyky a obycCeje, symbolika, které promlouvaji az k nim. A mozna i dospéli a
rodice potrebuji maly uték od reality a navrat k pohadkam. Zjistit, Ze vSe neni jen Spatné
a pohadky mohou nékdy nabirat podobu a legendy probouzet fantazii a predstavivost
nejen u ratolesti. Autorka by rada touto praci prispéla soucasnym, ale i budoucim
rodi¢lim, ¢i jen dospélym k rozsireni obzorl a poskytla jim navod, jak aktivné a do jisté

miry i naucné travit ¢as s détmi nebo i drahymi polovickami, ¢i prateli.



2. Cil prace a metodika zpracovani

2.1. Cil prace

Hlavnim cilem bakalarské prace je priblizit problematiku genia loci v kontextu cestovniho
ruchu, seznamit sKelty, vznikem tohoto vyznamného naroda a jeho historii,
naboZenstvim wicca, keltskymi symboly, myty, tajemnymi postavami - druidy a hlavné
s vybranymi misty ve Velké Britanii a Severnim Irsku, ktera jsou s Kelty spojena a mohla
by hrat svou roli v cestovnim ruchu.

Dil¢im cilem bakalarské prace je zjistit pomoci dotaznikového Setreni, jak moc jsou rodiny
s détmi a mladi lidé ochotni travit aktivni dovolenou pfi honbé za poznanim téchto mist a
tradic a jaké sluzby ¢i vyziti by pri této dovolené uvitali.

Soucasti prace je taktéz zjistit, zda by déti uprednostnily dovolenou s rodici v zamérenou
na poznavani mist spojenych s Kelty a nabizenou formu programu oproti typu dovolené

na kterou jsou zvykly.

Cilem prace je ziskat odpovédi na zakladni ¢tyri vvzkumné otazky:
1) Maji dospéli a rodiny s détmi v soucasné dobé zijem stravit dovolenou

netradicnim zptisobem a poznavat osobiti/magicka mista a Kkeltskou
kulturu?

2) Co potencionalni klienti ocekavaji od dovolené, ktera je zavede na mista
spojena Kelty?

3) Jaké maji rodiny/klienti predstavy o nabizenych sluzbach a moZnostech
aktivit v misté pobytu?

4) Jakou predstavu maji déti o dovolené?



2.2. Metodika zpracovani
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Bakalarska prace se sklada ze dvou hlavnich casti, a sice teoretické Casti a praktické
(vyzkumné) ¢asti, praci zakoncuje shrnuti vysledki a zavér.

V uvodni casti se autorka vénuje tematice genia loci, marketingu cestovniho ruchu,
marketingovym ndastrojiim, vyzkumu, segmentaci trhu a zdkaznik(i, vyzkumnym
metodam, Keltlim, vzniku tohoto vyznamného naroda a jeho historii, ndbozZenstvi wicca,
keltskymi symboly, myty, tajemnymi postavami - druidy a s misty ve Velké Britanii a
Irsku, ktera jsou s Kelty spojena.

Pro druhou praktickou cast autorka zvolila metodu kvantitativniho dotaznikového
Setreni, jehoZ vystupem by mélo byt zjisténi zajmu a predstav rodin s malymi détmi o
tento typ poznavaci, aktivni dovolené. Autorka pro zjiSténi pouzila dva dotazniky - jeden
pro rodice a jeden pro déti. Dotaznik pro rodice byl umistén na internetu. Dotaznik pro

déti vypliiovan autorkou a otazky byly détem pokladany osobné vramci dialogu. Do

shrnuti jsou zahrnuty i poznatky z rozhovort, které vedla autorka s rodici déti.



3. Teoreticka cast

3.1. Genius loci

Autori (Zelenka;Paskova, 2012) definuji ve své publikaci uvedeny termin jako
holisticky souhrn hmatatelnych i nehmatatelnych projevli historie i soucasnosti
lokality, jedinecny a neopakovatelny, vytvarejici svou kontinualni interakci
s duchovnim svétem navstévnika nebo rezidenta jeho vicerozmérny dynamicky viem

z dané lokality.

3.2. Marketing cestovniho ruchu

Dle (Morisson, 1995) lze definovat marketing cestovniho ruchu jako plynuly proces
planovani, zkoumani, napliiovani, kontroly a vyhodnocovani Cinnosti potfebnych
k zajiSténi jak zdkaznikovych potireb a pozadavkd, tak i cilii organizace.

(Kotler, a dalsi, 2003) definuji ve své knize marketing jako ,,spoleCensky a manazersky
proces, jehoz prostrednictvim jednotlivci a skupiny uspokojuji své potreby a prani

v procesu vyroby a smény vyrobkd, ¢i jinych hodnot”.

3.3. Marketingovy mix

Definuje (Kotler; Keller, 2007) jako soubor taktickych nastrojii - vyrobkové, cenové,
distribu¢ni a komunikacni politiky, které firmé umoznuji opravit nabidku podle prani

zakaznikd na cilovém trhu.

Podle (Morisson, 1995) tvori zakladni marketingovy mix z pohledu producenta
hodnot (firmy nebo organizace) ¢tyri P (4P):

e Produkt (Product)

e Cena (Price)

e Distribuce (Place)

e Propagace (Promotion)
Uspéch destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi na schopnosti identifikovat vlastni

nabidku - produkt, potencionalni navstévniky, cilovy trh, ohroZeni a prileZitosti na



trhu a zpisob, jak potencionalni navstévniky aktivizovat k navstévé destinace. Autor

tento koncept nasledné rozSiruje pro oblast cestovniho ruchu a sluzeb na 8P.

(Jakubikova, 2012) ve své publikaci rozvadi a vysvétluje metodu 8P, ktera je pro toto

odvétvi stéZejni.

Marketingovy mix 8P pro CR a sluzby:

Product (produkt)

Price (cena)

Place (zptlisob distribuce)

Promotion (marketingova kominukace, reklama)
People (lidé)

Packaging (balicky sluZeb)

Programming (tvorba programii)

Partnership (spoluprace, partnerstvi)

Morrison dale uvadji, Ze jde predevsim o nalezeni odpovédi na zakladni otazky:

Sbér a rozbor informaci - Kde jsme nyni?

- Jak budou nekontrolované faktory ovliviiovat smér uspéchu?
- Jaké jsou silné a slabé stranky konkurenti?

- Kdo jsou nasi klienti a co si 0 nas mysli?

- Jaka je charakteristika a velikost novych cilovych trh(i?

Stanovenid cili - Kde bychom chtéli byt?
- Jak by mél byt trh segmentovan?
- Které trzni segmenty jsou pro nas vhodné?

- Které cilové skupiny by mély byt pro nas stézejni?

DodrZovani zakladnich pravidel marketingu - Jak se tam dostaneme?
- Jaké komponenty marketingového mixu by mély byt pouZity pro cilovy trh?
- Jak u€¢inné budou rizné marketingové mixy?

- Jak ucinné budou rizné ptistupy?
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e Pouziti jednotlivych c¢asti marketingového mixu - Co udélame pro to,
abychom se tam dostali? Jak zjistime, Ze se tam dostaneme?
- Funguji zvolené pristupy marketingového mixu a jsou v souladu s planem?

- Funguji zvolené pristupy z hlediska planu?

e Planovani - Kdo, kdy a co udéla pro to, abychom se tam dostali?

e Realizace vytycenych cili

e Kontrola - Jak zjistime, Ze jsme se tam dostali?
- Jsou vysledky marketingového planu v souladu s planovanym cilem?

- Tento bod miiZe vésti k celkovému piehodnoceni marketingové strategie

3.4. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum jako takovy se dle (Kotler; Keller, 2007) da rozdélit na 4
zakladni kroky:

e definovani problému a cili vyzkumu,
e priprava planu vyzkumu a navrh metodiky,
e realizace vyzkumu, shromazd'ovani dat a jejich analyza,

e vypracovani zpravy a prezentace vysledki.

3.5. Segmentace trhu a zakazniki

(Horakova, 2003) uvadi, Ze segmentace trhu je jednou z metod, ktera se pouziva k analyze
trhu, jejiz cilem je poznat strukturu trhu, na ktery chceme umistit svilij vyrobek nebo
sluzbu.

Déale objasniuje, Ze aktivity se nasledné prizpisobuji jednotlivym skupindm zakazniki
(segmentiim trhu) tak, aby jim produkt vyhovoval co nejlépe. V ramci této segmentace se
trh rozdéli na skupiny zakaznikl. Tyto skupiny maji svou charakteristiku, ktera je dana

jejich potrebami a nakupnim chovanim. Organizace si nasledné zvoli segment, na ktery se
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zaméri a jehoz potreby je schopna v souladu se svou strategii napliiovat a dosahovat pri

tom dostate¢ného zisku.

Segmentace zahrnuje nasledujici kroky:

Prizkum trhu (segmentacni kritéria)

e Profilovani segmenti (rozdéleni do skupin, urceni velikosti segmentu, profilace)

e Vybér cilového segmentu (vybér cilového segmentu nebo segmentd, na ktery bude
organizace cilit)
Nejcastéjsi segmentacni kritéria:

e Geograficka (rozdéleni zakaznikd podle rozmisténi napt. Kralovéhradecky kraj)

e Demograficka (zakaznici se déli podle véku, pohlavi, etnika, naboZenstvi,
rodinného stavu)

e Socioekonomicka (zakaznici se déli dle dosaZeného vzdélani, povolani, prijmu,
postaveni)

e Psychologicka (zakaznici se déli podle psychologického profilu, zajmt, postojd,
hodnot)

e Nakupni chovani (zdkaznici se déli podle frekvence a rozsahu nakupf, jejich

loajality k dodavateli, postoji k riziku)

3.6. Marketingova analyza

(Palatkova, 2006) ve své publikaci uvadi, Ze objektivni analyza je vZdy zakladem spravné
strategie pro zjisténi marketingové situace v dané destinaci. K témto ucellim se nejcastéji

pouziva:

e SWOT analyza
Metoda slouzici ke strukturalizaci a setfidéni vysledkii dosavadnich analyz prostredi.
Pokud je to moZné, objektivné shrnuje silné a slabé stranky destinace, prilezitosti

rozvoje a hrozby.

e Portfoliova analyza - Matice BCG

-12 -



Dle (ManagementMania.com, 2011-2021) se matice pouZziva pro hodnoceni portfolia
produktli pri marketingovém a prodejnim planovani. Jeji podstatou je hodnoceni
jednotlivych produktti, tedy vyrobk ¢i sluzeb ve dvou dimenzich. Prvnim je mira
ristu na trhu a druhou je podil na trhu. Kombinaci vznikd matice, kam se umistuji
produkty. Ty jsou znaceny jako:
- Dojné kravy - nepotrebuji vysoké investice, jsou zakladem ziskovosti firmy
- Hvézdy - je treba z nich udélat dojné kravy, investovat do reklam, dil¢ich
inovaci...
- Otazniky - je treba je rozdélit, z nadéjnych udélat dojné kravy (reklama,
dil¢i inovace...), ostatni eliinovat

- Bidni psi - utlumit vyrobu, stahnout z trhu

e Benchmarking

(Zelenka;Paskova, 2012) uvadyi, Ze hlavnim principem metody je porovnavani kvality
produktli nebo ¢innosti (procesti) vlastni organizace s konkuren¢nimi produkty nebo
konkurencnimi organizacemi. Nejcastéji se srovnavaji Spickové produkty a organizace
z oboru. Cilem je nejn zvySeni konkurence schopnosti, ale také zvySeni kvality a

efektivity v oblastech marketingu.

e Analyza vnéjsiho prostredi (PEST analyza)
(Palatkova, 2006) definuje tuto analyzu jako analyzu faktor vnéjSiho prostiedi.

Politickych, ekonomickych, sociokulturnich a technologickych faktort.

e Analyza konkurence
Autorka tuto analyzu definuje jako poznani konkurence, moZnosti poskytnout
navstévniklim odliSny produkt a sluzby. Je treba se soustiedit nejen na existujici ale i

na potencialni konkurenci.

e Analyza vnitfniho prostredi

Dle autorky je také nutné znat i vnitini prostredi, které charakterizuje organizaci
samotnou. To je tvoreno zdroji firmy - materialnimi, finan¢nimi, lidskymi, ale i kvalitou
managementu a zameéstnanctli, kulturou firmy, organizaci, mezilidskymi vztahy a

materialnim prostiredim.

-13-



e Analyza poptavky
Objastiuje jak a proC navStévnici vybiraji urcitou destinaci. Jejich rozhodovani

ovliviiuji vnéjsi faktory: kulturni, spoleCenské, osobni a psychologické charakteristiky,

které utvareji profil navstévnika, kterému odpovida urcity zptisob chovani.

¢ Analyza nakupniho chovani
(Kotler; Keller, 2007) uvadji, Ze navstévnik pri rozhodovani o koupi prochazi 5 fazemi:
- rozpoznanim problému,
- hledanim informaci,
- hodnocenim alternativ,
- rozhodnutim o koupi,

- hodnocenim po nakupu.

3.7. Vyzkumné metody

Na zakladé (Punche, 2009) lze metody rozdélit na:

1) Kvantitativni vyzkum
Je metoda standardizovaného védeckého vyzkumu, ktery popisuje jevy pomoci
proménnych, které jsou sestrojeny tak, aby mérily urcité vlastnosti. Vysledky
takovych méreni jsou pak zpracovany a interpretovany, napriklad s vyuzitim

statistiky.

2) Kuvalitativni vyzkum
Oznacuje vyzkum, ktery se zaméruje na to, jak jednotlivci a skupiny nahliZeji,
chapou a interpretuji svét. Podle jinych kritérii mize byt jako kvalitativni vyzkum
oznacovan takovy vyzkum, ktery neuZziva statistickych metod a technik. V tomto

pojeti je v opozici k vyzkumu kvantitativnimu.
3) SmiSeny vyzkum

Plan tohoto typu vyzkumu vychdzi zmichani pristupd kvalitativniho a

kvantitativniho vyzkumu.
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3.8.Keltové

Obrdzek 1Dobovy keltsky odév

Zdroj: (Novakova, 2019)

Dle (Michell, 2012) neni ani dnes datum prichodu Kelt do Britanie jisté. Lze hovoftit o
keltské kulture, jazycich, ale nikoli o keltské rase. Nékteri Keltové byli drobni a snédi, jini
vysoci a plavi. Stopy keltské kultury v Britanii se objevuji od 2. tisicileti pr.n.l. a dnes se
tvrdi, Ze keltSti knézi by mohli byt staviteli Stonehenge, jehoZ vznik se datuje do doby
2000 let pr.n.l.

(Editors, 2017) uvadi, Ze , Keltové ,, je oznaceni skupiny kmenii pochazejicich ze stredni
Evropy, které sdilely podobny jazyk, naboZenské presvédceni, tradice a kulturu. Dle
uvedenych zdrojt l1ze predpokladat, Ze keltska kultura se zacala vyvijet jiZ v roce 1200 p¥.
n. L.

Keltové se $iili pies zapadni Evropu-vcetné Britanie, Irska, Francie a Spanélska-migraci.
Jejich dédictvi zlistava nejvyznamnéjsi v Irsku a Velké Britanii, kde jsou poziistatky jazyka
a kultury dodnes prominentni. Existence Keltli byla poprvé doloZena v 7. nebo 8. stoleti
pf. n. 1. Rimska Fise, kterd v té dobé vladla vétsiné jizni Evropy, oznacovala Kelty za ,Galli“,
coz znamena barbati. Keltové vSak nebyli barbati a mnoho aspektti jejich kultury a jazyka

prezila po staleti.
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Autor dale uvadji, Ze do 3.stoleti pr. n. 1. Keltové ovladali vétSinu evropského kontinentu
severné od pohofti Alp, v€etné dnesSniho Irska a Velké Britanie. Pravé na téchto ostrovech
u zapadniho pobrezi Evropy bylo umoznéno preZit a prosperovat keltské kulture, kdyz se

imska riSe rozsirila na evropském kontinentu. Rimani zahajili vojenskou kamparn proti

=<
=<

Keltim, tisice jich zabili a znicili keltskou kulturu na vétSiné Gzemi pevninské Evropy.
Caesarovy armady se pokousely o invazi do Britanie, ale netispésné, proto si zde Keltové
vytvorili domovinu.

A to je dle autora diivodem, pro¢ mnohé z jejich kulturnich tradic ziistavaji patrné i v
dne$nim Irsku, Skotsku a Walesu. Rimané nakonec zaznamenali Gspé$ny dtok proti
Britiim po Caesaroveé vrazdé. Tento vpad ucinné tlacil Brity na ostrové na zapad do Walesu
a Cornwallu a na sever do Skotska. Ve skute¢nosti postavili Rimané Hadrianovu zed
(zbytky, které dodnes stoji) pobliZ dnesni hranice mezi Anglii a Skotskem, v roce 120 pfr.
n. l. Zed’' byla navrZena tak, aby chranila dobyvajici rimské osadniky pred Kelty, kteri

uprchli na sever.

Obrdzek 2 Demonstruje tizemi obsazené Kelty
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Zdroj: (amatorypair.blog.cz, 2007)
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3.9.Wicca

Obrdzek 3 Kameny s keltskymi symboly

Zdroj: (nefertitis.cz, 2008-2021)

Podle (Viviane, 1996) je ,wicca, oznaCovano jako novopohanské naboZenské hnuti
vzniklé v poloviné 20.stoleti v Anglii, ale zahrnujici prvky predkrestanskych naboZenstvi.
Predevsim keltského, ale také antického a germanského, lidové tradice a ceremonialni
magie. Jedna se nejvlivnéjsi a nejznamé;jsi formu novopohanstvi. Zakladem jsou 2 boZstva.
Bohyné, ktera je Casto nazyvana Trojna bohyné spojovana s mésicem, druhym je Rohaty
biih.

(wicca.cz, 2019) uvadi, Ze pohansky rozmér a indoevropsky naboZensky zaklad lze v
tradici Wicca vidét predevsim v diirazu na praci pod Sirym nebem (v piirodé), v oslavach
sezonnich svatkil, v sakralnich dramatech ztvariujicich néktera mytologicka témata, ve
jménech Bohti, v obétinach a v celé fadé dalsich vice ¢i méné podstatnych prvkda.

Autor objasnuje, Ze Wicca obsahuje systém symbolli, které predstavuji riizné sily ci
kvality, jeji praxe se sklada z ritudlnich ikond, které vylad'uji mysl tak, Ze se mize primo
spojit s Bohy a Zivly.

Dle (wicca.cz, 2019) je Wicca soucasné také carodéjnictvim, tim je mysSlena zejména praxe

z

prirodni magie. Wicca se v magické praci obvykle soustfedi na 1éCeni, véstbu,
odstrafiovani riiznych problémi, reSeni aktudlnich Zivotnich potizi a podobné. Takika
veSkera magie se orientuje na praktické vyuZiti, zlepSeni Zivota, dosaZeni pozitivnich

zZivotnich cilti a neztidka i na rozvoj osobnosti.
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3.10. Keltské symboly

3.10.1. Symbol tri

Dle (Heinz, 2010) je mnoho keltskych symbolii stylizovana trojice - prosty trojuhelnik, tfi

ramena triskelionu, keltsky uzel, triada...

Autor uvadi, Ze cislo tfi bylo pro Kelty velmi dileZzité ¢islo. Velmi rychle vypozorovali, Ze
- prirodni cyklus ma tri faze
- rostliny kvetou, rodi a pak odpocivaji.

Podobné lidé a zvirata
- narodi se, Ziji a nakonec zemrou.

- NejmenSi kompletni rodina ma tfi cleny

Kolobéh Zivota a naboZensky systém - pro Kelty Zivot zacinal smrti. Proto také pohrby
byly veselou zaleZitosti. Priroda se po kazdé zimé (smrti) zase obrodi. Lidé proto také -
jejich duSe se po smrti zase vrati na zem a Zije dal v jiném téle.

Keltové vérili, Zze VSehomir se sklada ze tii svétli: svéta boht, svéta nasSeho a podsvéti.
Proto se v tolika symbolech objevuje trojka, pripadné devitka (trikrat tri).

Obrdzek 4 Symbol tridady

Zdroj: (eridan.blog.cz, 2019)
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Obrdzek 5 Symbol Triskelion

Zdroj: (psychologiechaosu.cz, 2015)

3.10.2. Keltsky kiiz
(Heinz, 2010) uvadi, Ze keltsky kiiz je jednim z nejznaméjsich keltskych symboli.
Posvatny keltsky kiiz je plivodni pohansky symbol, vyjadiuje predevsim distojnost
lidského Zivota, nezlomného ducha a diistojny pristup clovéka k Zivotu, k prirodé a k
vesmirnym zdkonlim. Tajné veédomosti keltsky druidi tdajné umoziovaly, diky
spravnému pouZziti keltského kriZze, proZivat vize, vhledy do paralelnich realit,

umoznovaly ziskavani informaci z nadpozemskych sfér.

v

Jako slunecni symbol predstavuje keltsky kiiZ Ctyri svétové strany - slunovratové
sméry, Ctyti prirodni Zivly, Ctyfi rocni doby - kolobéh roku, spojeni ohné a vody, dvé
zakladnti sily v nitru ¢lovéka. Jimi jsou aktivni muzské a pasivni Zenské sily. Symbolizuje

e

také praptvod sexudlni energie, a spojeni materialni a spiritudlni rise.

KriZ v kruhu predstavuje veskeré usporadani vesmiru, priichod do nadpozemského,
nehmotného svéta - tento paralelni prostor je zobrazen ve vertikdlnim rameni.
Horizontalni rameno predstavuje realitu pozemského, hmotného svéta. Magie kruhu,
kulaty tvar Matky Zemé, spojuje vSe dohromady, symbolizuje rad svéta ukotveny ve
zdanlivém chaosu. Priisecik v samém stiredu kiiZe predstavuje zakladni patou silu - ducha

obsaZeného ve hmoté.
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Autor dale uvadi, Ze podle nékterych poznatki predstavuje keltsky kiizZ magicky stavebni
a astronomicky nastroj. Nastroj bozskych rozmérli, pouzivany v pohanskych casech
béhem budovani keltskych svatyni a kamennych monolitl. V jeho (posvatnych, bozskych)
rozmérech je skryty navod, jak mérit zemépisnou Sirku a délku, jak s jeho pomoci mapovat
terén v prirodé€, tam, kde se nachazi silna zemska energie, a stavét zde svatyné - prirodni
chramy, na kterych si Keltové velmi zakladaly. Keltsky kfiZ umoZnoval - pro spravné
umisténi stavby - urCovat svétové strany, a astronomické postaveni Slunce, Mésice a
hvézd. Predevsim vzhledem ke dniim jarni a podzimni rovnodennosti, letniho a zimniho
slunovratu. Tak bylo mozné docilit, aby napriklad v kamenném Stonehenge, prosvitalo
slunec¢ni svétlo na predem urceném misté v kamenném kruhu, a magicky se dotykalo
kamenného oltare uprostred stavby. Keltsky kriz vlastné vyjadruje dokonalé pochopeni
orientace v prostoru a Case. Vyjadruje dokonalou znalost vesmirné astronomie této
pohanské civilizace. Symbolizuje vSechny protiklady prirody v harmonické rovnovaze
(nebe a zemé, svétlo a tma, pravda a lez).

(Heinz, 2010) uvadi, Ze keltsky kriz jako amulet, ozdobeny keltskymi uzly, je tvarovym
zariCem s ochrannou energii. Ma vstfebavat zapornou energii a premeénit ji na pozitivni.
Predstavuje Zivotni silu, spiritualni schopnosti, zdravi a ispéch. Ma byt mostem do jinych
rovin byti, usnadnit meditacni soustredéni a prechod do zménéného stavu védomi (Heinz,
2010).

Obrdzek 6 Keltsky kiiZ ve Skotsku

Zdroj: (Efraimstochter, 2019)
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3.10.3. Symboly zvirat

(Podborsky, 2006) ve své publikaci uvadi, Ze Keltové se se zviraty setkavali prakticky
denné, vSimali si jejich vlastnosti a schopnosti a dlisledkem toho bylo, Ze si od zvitecich
amuleti slibovali, Ze ziskaji prednosti zobrazenych tvori.

Napriklad kanec se pomérné rychle rozmnoZuje, proto vyobrazuje symbol plodnosti. Umi
byt také agresivni a nebezpecné a ulovit ho lukem ¢i kopim nebylo nic jednoduchého pro
jeho vydrz a houzZevnatost. Diky tomu se stal také symbolem valec¢niki a sily obecné, proto
byly keltské bojové polnice ¢asto zdobeny motivem divokého prasete. Kan¢i maso Casto

slouZilo jako obétina bohlim, povaZovalo se za nejlepsi.

3.11. Druidové

Obrdzek 7 Druid z Mseckych Zehrovic

Zdroj: (pohanstvi.net, 2005)

Dle (Michell, 2012) si zachovala keltska spole¢nost v Britanii mnohé rysy z predchoziho
radu, vCetné svatyni a svatkli. Druidové byli spolecné knézstvo pro keltské kmeny, které

piredstavovalo strazce kultury, ndboZenstvi, historie, zakoni, vzdélanosti a védy.
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(BELLINGHAM, 1996) uvadi, Ze neni do dnes znamo, zda Slo pouze o knéze nebo obecné
o predstavitele keltské inteligence. Slovo druid pravdépodobné vychazi ze slova drys =
dub, je prekladano jako "znalec lesi" nebo také jako "lesni mudrc".

Dle (MYERS, 2008) G.I.Caesar uvadi, Ze druidové vérili ve stéhovani dusi. Re¢ti déjepisci
zas se zminuji o tom, Ze nékteri druidové se ucili pythagorejskou filozofii a véstili mimo
jiné pomoci numerologie. Autor dale uvadi, Ze vedle této Cisté muzské zaleZitosti se
objevuji i zminky o jakychsi knézkach drussadach, ale to, jak vypadaly a jaka byla presné
jejich ¢innost neni znamo.

(Michell, 2012) uvadi, Ze druidové svou autoritou prevySovali kmenového nacelnika, a
jelikozZ jejich funkce byla posvatna, mohli se objevovat vSude.

Dle (MYERS, 2008) byli takova chodici knihovna moudrosti, protoze Keltové nepouzivali
pismo byli odkazani na vypravéni druidd a bardd, nékteti znali pismo rimské ¢i fecké, ale
to se pouzivalo jen pro obchodni zaznamy.

Dle (Michell, 2012) se tito u¢enci museli podrobit azZ dvacetiletému uc¢eni a memorovani,
nez byli prijati do fad druidd.

(MYERS, 2008) uvadi, Ze méli mnohé znalosti z mediciny Ci astronomie, vykonavali
nejriznéjsi obéti, aby si naklonili ptizent Bohli. Obéti byli vétSinou zvitreci, ale lidské
rovnéz. Druidové hrali i ustiedni roli p¥i bitvach. Rikali riizna zafikadla motivujici k boji,
pomazavali bojovniky bliZe nespecifikovanou tekutinou a podavali jakysi napoj, po jehoz
poZiti bojovnik necitil bolest, jednalo se asi pravdépodobné o néjakou drogu (MYERS,
2008).

Druidové uctivali rovnéz stromy, zejména duby. Posvatné byly tzv. nemethony, neboli
posvatné dubové haje, kam méli povolen vstup pouze tito knéZzi. Zde véstili a spojovali se
s jinym svétem. Byli to rovnéz vyborni "politici", svym rozumem zamezili mnoha
bratrovrazednym valkam, které Casto mezi jednotlivymi kmeny probihaly. Jakmile se

jednalo o vnéjsi ohrozeni, tak vSichni tahli za jeden provaz (MYERS, 2008).

3.12. Svatyné

Dle (Podborsky, 2006) Keltové neuctivali své bohy v honosnych chramech ¢i svatynich.
Mista, kde prebyvali bohové a kde je takeé uctivali, byla v prirodé (v jeskynich, v horach a
na vyvySenych mistech, v baZzinach, na opusténych mistech, u vodniho zdroje apod.) a

oplyvala geniem loci.

-22-



Velky vyznam mél kruh jednalo o stfed svéta, kmene, Uzemi apod. Posvatné haje byly
obycejnému lidu zapovézeny a vstoupit do nich sméli pouze druidové, knézky a knézi.
Byly svazany s kultem uctivani stromii napt. dubd, tisti a dalSich a byly nedotknutelné.
Obycejni lidé, udajné vcetné druidli, méli strach na tato mista vstoupit, protoze zde
piebyvali pouze bohové. Ve stiedu posvatnych haja byly svatyné, které v pocatcich
lemovaly stromy a pozdéji byly chranény prikopy, ptip. valy, nékdy obojim. Vodni plochy,
zejména jezera a zridla, byly zasvéceny bohyni Matce, prip. jinym bohynim, a

symbolizovaly rovinu ritualni ocisty a zasvéti.

3.13. Posvatné stromy

(VIckova, 2002) uvadi, Ze keltové oslavovali stromy a povazovali je za nedotknutelné.
Uctivali urcité lesy, hory a na téchto mistech probihaly posvatné obrady. Oblibené byly
zejména dub a tis, kterym Keltové prisuzovali magické, nékdy dokonce bozské, vlastnosti.
Autorka dale uvadi, Ze triada, tedy dub, buk a tis, zastupovala tzv. ,nebeské stromy®“.
Predmétem uctivani byly jak stromy jehli¢naté, tak i listnaté. Stromy neopadavé, které

vyjadrovaly kontinuitu ¢asu, i opadavé, symbolizujici prirodni cykly.

Autorka dale objasnuje, Ze dub byl posvatnym stromem pro vSechny indoevropské

narody a symbolizoval nebeskou cast boZstva. Vétsi oblibé se tésil u kontinentalnich

Kelti, obdobné jako buk. Ostrovni Keltové upiednostiiovali spisSe stalezeleny tis.

Dle (MacKillop, 2009) mélo jmeli specidlni roli, které roste v Evropé vysoko v korunach
stromi napft. na dubu ¢i jabloni. VSeobecné prijimany nazor popisuje analogii mezi jmelim
a dubem a neplodnosti, kterou druidové lécili napojem ze jmeli. Dub, ktery je v zimé
zdanlivé neplodny, poskytuje svou naruc praveé jmeli. Se jmelim se poji také oslava Sestého
dne lunarniho mésice, kdy druidové v bilych robach odsekavali na dubu zlatym srpem

jmeli.

Podle (VI¢kova, 2002) casem lidé zjistili, Ze rtizné casti stromia (kira, listy ¢i plody)
dokazou 1écCit rizné nemoci. Naucili se je spravné zpracovavat a vyuzivat, ¢imz se vlastné

zvySovala jejich posvatnost.
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3.14. Keltské svatky

Obrdzek 8 Zdsadni svdtky pro wicca

S\Q)h\in

Beltane

Zdroj: (worldofmagic.cz, 2010)

(Podborsky, 2006) uvadi, Ze se plvodni galsky kalendai pravdépodobné nefidil
rovnodennostmi a slunovraty a neopiral se o zemédélské cykly, ale spiSe o pastevecké. To
ovSem neplatilo pro keltskou Evropu. Keltové délili rok na jeho teplou ¢ast a na tu

chladnou a v pribéhu roku slavili ¢tyti hlavni svatky:

5) Samain (piedchidce kirestanskych Vanoc),
6) Beltine (paleni ¢arodéjnic),
7) Imbolc (Hromnice),

8) Lugnasad (noci z 31. ervence na 1. srpna - oslava Zni).

Mabon byl pridavan k témto 4 vyznamnym keltskym svatkim. Byl to svatek sklizné, ktery
byl spojovan s vinobranim. V €ase letniho slunovratu byl slaven jeSté svatek Midsummer,
jarni rovnodennost oslavoval Ostara a zimni slunovrat Yule. Autor dale uvadi, Ze tyto
svatky jesté doplnovaly dalSi méné vyznamné. Noc, kdy byl mésic v upliiku, nazyvali esbat,
coZ je odvozeno z francouzského ébats neboli ,skotaceni”, ,dovadéni“. To vypovida o tom,

Ze uplnék byl slaven dovadénim. Esbati slavili 13 v roce.
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4. Prakticka cast

4.1.Vyzkumné soubory

Vyzkumné soubory jsou dva:
1) Dospéli a rodice déti
2) Détido 15 let
Pro vybér vyzkumného souboru dospélych a rodict déti do 15 let zvolila autorka metody

podle (Trousil; JasSikova, 2014):

a) Nabalovanim - odkaz na online dotaznik byl zaslan rodi¢im déti se Zadosti o
vyplnéni. Soucasti dotazniku byl i navrh programu a mist pro pobyt, které jsou
uvedeny v praci niZze. Autorka dala k dispozici i obsah zteoretické casti, ktery

seznamuje s Kelty.

b) Na zakladé dobrovolnosti - online dotaznik na internetu, ktery byl verejné
dostupny. U dotazniku byl ptipojen i navrh programu a mist pro pobyt, které jsou
uvedeny v praci nize. Autorka dala k dispozici, na vyZadani, i obsah z teoretické

casti, ktery seznamuje s Kelty.

Dotaznik (Priloha ¢. 1) zodpovédélo celkem 340 respondentti. Z téchto respondenti byl
ovlivnén postoj k dovolené soucasnou pandemii u 71% dotazanych. Zeny tvorily 79%
dotdzanych a muzi 21%. Nejvice bylo respondentii ve véku 31 - 40 let (41%), dale pak 20
- 30 let (27%), 41 - 50 let (21%) a zbytek tvorili respondenti ve véku méné nez 20 let.

Zadné dité nema 41% dotazovanych.
Pro déti zvolila autorka metodu vybér na zakladé dostupnosti - dotaznik pro déti (Priloha

¢. 2) byl rozeslan zndmym a prateliim, ktefi maji déti do 15-ti let a byl také umistén na

Facebook, se stejnymi parametry jako dotaznik ¢.1. Odpovidalo celkem 100 déti.
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4.2.Pouzité metody

Jako technika sbéru dat byl zvolen dotaznik - nejpouZivanéjsi nastroj pro kvantitativni
vyzkumnou strategii. Pro vyhodnoceni nashromazdénych dat byla pro prehlednost tato

data zpracovana do grafii.

Dotaznik pro dospélé, rodice i pro déti byl po vytvoreni nejprve rozdan k pripominkovani
nejbliZsimu okruhu lidi (rodina a blizci pratelé), aby se autorka ujistila, Ze vSechny otazky
jsou pro respondenty jasné, nemaji problém je pochopit a smér, kterym vedou otazky

potencionalni respondenty je spravny.

Po ujasnéni a korekci dotaznikovych otdzek byl dotaznik umistén na Facebook, a riizné
facebookové skupiny. Diky epidemické situaci a opatrnosti z diivodu vyssiho véku rodict
autorky, byl osobni kontakt s respondenty eliminovan.

Vzhledem k tomu, Ze cilovou skupinou jsou mladi lidé a rodice déti do 15-ti let, byl
dotaznik omezen maximalnim vékem 50 let.

Pro zuZeni okruhu respondentli a zptresnéni dat bylo dalSim Kkritériem pro vyplnéni
dotazniku to, aby respondent zil v kralovéhradeckém kraji, ktery ma dle bézné
piistupnych dat CSU kr.2016 séita 551 177 obyvatel, coZ je pro tuto praci brano jako
vyzkumny soubor.

ProtoZe neni v moZnostech autorky provést dotaznikové Setfeni u vSech obyvatel,

rozhodla se autorka pro predvyzkum u 340 lidi, kteri zodpovédéli dotaznik. A tento

predvyzkum nastini indikativni vysledky.

Dotaznik pro dospélé a rodice

Dotaznik se sklada celkem ze 16 otazek. Obsahuje identifikacni, uzavrené a filtra¢ni
otazky. Napr. u otazek ¢. 2 a 3 po vybéru odpovédi , NE,, byli respondenti presmérovani
na konec dotazniku.

Po ukonceni zodpovidani se zobrazil respondentiim text s podékovanim za jejich ¢as. U
nékterych otazek mohli respondenti vybrat pouze jednu odpovéd, nékde i vice odpovédi.
Prvnich otazka zjiStuje ovlivnéni postoje respondenta k dovolené vzhledem k soucasné

situaci a COVID-19, jehoz vSudy pritomnost nelze v soucasné dobé opomenout. Dalsi
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otazky uz jsou zaméfeny na dané téma, charakteristiku respondenttli a jejich selekci.
Nasledujici na jejich zajem o uvedeny druh dovolené, jejich poZadavky na servis a sluzby

a smér zaméreni programu.

Dotaznik pro déti

Dotaznik pro déti byl koncipovan tak, aby ukazal, zda déti chtéji na dovolenou s rodici a
libil by se jim koncept programu, jestli by jim vadilo se v ramci dovolené vzdélavat a jestli
by dali konceptu dovolené, ktery navrhuje autorka prednost.

Autorka zaroven nezapomnéla opomenout otazku, ktera vypovida o tom, zda déti
uprednostiiuji poznavani pomoci mobilnich zarizeni nebo maji radéji socialni kontakt a

jak dalece jsou ochotné travit dovolenou offline.

4.3.Navrh programu dovolené

Autorka navrh mist a programu vybirala na zakladé projiti mnoha cestovatelskych
portald, osobnich zkusenosti navstévy Irska a vlastniho zajmu o tato mista a téma jako
takové. Zaroven se autorka opira o nazory okoli, pratel a maminek s détmi, se kterymi svij

umysl pojeti tématu nezavisle na praci konzultovala.

4.3.1. Kritéria pro vybér mista

Hlavnim kritériem pro vvbér mist byla:

- Atraktivita mista

- Misto muselo byt spojené s keltskou kulturou

- Musela se k mistu pojit legenda (pohddka) nebo néco, co déti nadchne a
uchvadti natolik, aby se nadchly pro dany program, ale zdroveri, aby misto
ucarovalo i dospélému clovéku

- Muselo mit své kouzlo/svého ducha (Genius Loci)

- Musela byt zajisténa volnad priijezdnost i s kocdrkem

- Muselo byt zajisténé bezpeci mista

- Muselo byt uzpiisobené tak, aby kdokoli mohl odejit
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- Misto muselo mit moznost jiného programu v okoli (déti maji ob¢as svou

hlavu), tedy flexibilita programu

Dle (Mékota, a dalsi, 1988) a udajii uvedenych v knize je patrné, Ze détstvi je Zivotni
obdobido cca 11 roku Zivota (proto se autorka vybira mista, ktera by mohla byt atraktivni
pro déti vtomto véku). PribliZzné do tohoto véku rodice nejvice ovliviiuji, rozviji a
piredavaji détem své vzorce chovani. Lze sem proto zatadit to jak a jakym zpiisobem travit

volny Cas a dovolenou.

4.3.2. Program

Hlavni myslenkou je program pro omezeny pocet ucastnikli. Idedlné 3-5 rodin s détmi
nebo skupinky mladych lidi. A to tak, aby vSichni méli svlij komfort a prostor.

Typy programu by byly uzptisobeny véku déti, hlavni dtiraz by mél byt na individualitu a
na spolec¢né traveny cas a aktivity. Tedy spolecné snidané, obédy a vecere.

Program samotny by mél obsahovat vylety s prohlidkou okoli a tdrami, které by byly
prizptsobené jednotlivym navstévnikim.

V ramci téchto vyletii by se détem vypravély pohadky a legendy spojené s témito misty,
tak, aby ,,duch,, téchto mist zanechal v détech i rodicCich, ¢i pripadnych navstévnicich,
nezapomenutelné pocity. Navstévnici by se také seznamovali s flérou a faunou okoli a
dozvidali by se vice informaci, které by mohli vyuzit v ramci kulinaiskych kurzl, nebo
zabavnych her a soutézi.

Zabavnou formou by se objasiiovala symbolika znakli a symboll a to by se nasledné
vyuzilo prakticky ve vecernich povidani u ohné, ¢i symbolickych napodobeninach obradi
a nebo pri hodinach kresleni, ¢i keramiky. Tak, aby si déti vyzkouSeli své nabité poznatky
V praxi.

Nemala ¢ast programu by byla vénovana druidiim a jejich uceni a wicca. Déti by si s rodici
vSechny tyto poznatky i ndzorné vyzkouseli. BEhem vyletd by se sbiraly byliny, které by
se nasledné dle instrukci vyuZzivaly a zpracovavaly.

Kladl by se dliraz na ru¢ni praci pti barveni odévii, keramice, kresleni a na spolupraci pfti

plnéni tkoli a spolecnych aktivitach.
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4.3.3. Navrh programu a aktivit

Navrhované aktivity pro skladbu individualniho programu klienta:

1) Vylety po tradi¢nich keltskych pamatkach v:

A) Velké Britanii - Cornwallu (lze vybrat i jinou lokaci) s vykladem faktf,

skute¢nych udalosti, ale i piibéhtli a historek, které jsou spojeny s danym

mistem.

Tiantagel - hrad krale Artuse

Merlinova jeskyné

Dolmen, c¢ili obrovsky kamenny stiil, Lanyon Quoit -
zapadni Cornwall v jihozapadni Anglii

Kamenné ,ritualni,, kruhy

Dolmeny na ostroveé Lewis

Tradicni keltské osidleni

B) (irsko-info.promitani.cz, 2021) uvadi, Ze Stfedni Irsko, hrabstvi Cavan,
Monaghan, Louth, Longford, Westmeath, Meath, Offaly a Laois

Na tomto Uzemi jsou rozlehlé pastviny a raSeliniSté s
Cetnymi jezery, ale také pohori Bloom Mountains a

poloostrov Cooley.
oblast je duchovnim centrem Keltt

na mnoha mistech jsou rozesety kamenné keltské krize,

normanské klastery a novogotické hrady

vivs

uzemi Irska

pahorek Tara - sidlo irskych velekrali a davné duchovni

centrum keltského obyvatelstva

2) Vyuka lukostrelby pro déti i dospélé s odbornym dohledem instruktora

3) Vyroba obilné bohyné (tradi¢ni pro svatek Lughnasad)
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4) Vyroba tradi¢nich odévi (barveni prize a niti, tkani na hirebenovém stavku
nebo karetkovani). Barvit se bude pomoci barvifskych bylin, tradi¢nim
zplisobem, Zadna chemie.

5) Hrncifstvi a moZnost naucit se délat hlinéné nadoby na tradi¢nim
hrncirském kruhu.

6) Zaklady kovarstvi.

7) Pro damy paradnice - zaklady kovolitectvi, kde bude priblizen vznik
bronzovych Sperki a pro pany néco k prvnim mincim.

8) Kurzy prirodni alchymie - bylinkarstvi a l1écitelstvi pomoci bylinek

9) Kulinafsky kurz, kde se mize zajemce prenést a seznamit s kuchyni a
kulinarskym uménim keltské kuchyné...co se jedlo, varilo, jak se pekl chléb
a z Ceho.

10) Kurzy kresleni, kde si zajemce osvoji keltské techniky, vzory, tematiku,

symboly a linie.

4.3.4. Stonehenge

Obrdzek 9 Poziistatky slavného Stonehenge

v’

Zdroj: (Yeung, 2020)

Stonehenge byl autorkou vybran jako 1. zastupce lokality Velké Britanie jako magické

misto spojené s Kelty pobliZ kterého lze realizovat program dovolené.
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Vv

Dle (Greaney, 2020) je Stonehenge jednou z nejznamé;jSich prehistorickych pamatek na
svété. Byl stavén v nékolika etapach: prvni monument byl postaven asi pred 5 000 lety a
unikatni kamenny kruh byl postaven v pozdnim neolitickém obdobi kolem roku 2500
pred naSim letopoCtem.

Autor dale uvadi, Ze umisténi Stonehenge na tomto misté je vybrano z diivodu jeho pozice,
protoze v téchto dobach byla krajina Anglie poseta lesy, ale v oblasti Stonehenge byla
neobvykle otevrena. [ pritomnost jinych nynéjSich pamatek pravdépodobné ovlivnila
umisténi Stonehenge. Spolu s vzajemné propojenymi pamatkami a okolni krajinou

pomahaji porozumét ceremonialnim a mararnim praktikam neolitu a doby bronzové.

Dle (Heritage.org, 2020) byl Stonehenge ¢asto v popredi vyvoje archeologie.
Existuje vicero teorii o jeho ptivodu a ucelu vzniku nez u jakékoli jiné prehistorické
pamatky.
Mezi tyto teorie patrily:
- korunovaclni misto pro danské krale,
- Druidsky chram,
- astronomicky pocitac¢ pro predvidani zatméni a slunec¢ni udalosti,
- misto, kde byli uctivani predci,
- kultovni centrum pro uzdraveni.
Dnes je Stonehenge charakterizovano jako prehistoricky chram, ktery je v souladu s

pohyby slunce.
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4.3.5. Tintagel - Hrad krale Artuse

Obrdzek 10 Pohled na poziistatky hradu krdle Artuse (Tintagel Cornwall)

GO =
== VS <

Zdroj: (visitcornwall.com, 2020)

Hrad Tintagel byl autorkou vybran jako 2. zastupce lokality Velké Britanie jako magické

misto spojené s Kelty pobliZ kterého lze realizovat program dovolené.

Dle (Heritage, 2020) bylo misto, kde stoji hrad Tintagel osidleno od pozdniho fimského
obdobi. Ve 12. stoleti byl Tintagel proslaven diky literarnim dilu Geoffreye z Monmouthu,
kdyz tento hrad oznaCil jako misto, kde byl pocat kral Arthur. Tato skutecCnost
pravdépodobné inspirovala bohatého Richarda, hrabé z Cornwallu, aby postavil hrad ve
Tintagel ve 30. letech 20. stoleti, a legenda o hradu a jeho plivodu stéle zajistuje Tintagel
mezinarodni véhlas.

(E.Morris, 2020) uvadi, Ze ma hrad Tintagel auru zahad. A i kdyZ na misté neni mnoho
zficenin stfedovékého hradu, je dramatické a drsné Cornwallské pobrezi samo o sobé
velkolepé.

Autor dale uvadi, ze Artur (kral Artus) byl povaZovan za nejmocnéjsi ze starych krald,

kteri formovali Velkou Britanii k lepSimu. Ve skutecnosti pro stifedovéké lidi nebyl Arthur
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jen legenda. Byl to pravy, stary anglicky kral - stejné jako kral Edward nebo kral William
Dobyvatel.

Autor je toho nazoru, Ze stredovéci lidé neméli samoziejmé nas moderni cynismus a Artus
byl odedavna povazovan za ,dokonalého” krale a mnoho bohatych a mocnych lidi se ho
snazilo napodobit. Autor uvadi, Ze se domnivali, Ze tim, Ze ArtuSe zkopiruji - postavenim
hradti, uspoiddanim turnajii nebo sedénim u kulatého stolu - budou si moci privlastnit
¢ast jeho vznesenosti a diilezitosti. A prave to vysvétluje, pro¢ byl hrad Tintagel postaven
na ptivodnim misté.

Autor dale uvadi, Ze pri navstévé Tintagel je kvidéni spoustu malych zricenin
roztrousenych po celém ostrové. Casto se jedna o malé cihlové zdi: o vyS$ce kotniku.
Vypadaji jako zaklady domti a osad. Dle autora byli stiedovéci lidé fascinovani znicenymi
budovami roztrousenymi po Tintagelu - pravdépodobné ocenili ,,ducha toho mista, a
pocit, ktery tam maji. Mnoho lidi, ktefi dnes navstévuji Tintagel, stale zminuje jeho
,2magickou silu“ - rozeklané skaly, fvouci more a nddherna priroda dodavaji Tintagelu
neobyCejny naboj. Tintagel se nachazi na severnim pobreZzi Cornwallu a vétSina
pozlstatki hradu je na ,ostrové“ - mald skalnatd vyvySenina, kterd vyc¢niva do
rozboureného more. Ackoli se tato cast bézné nazyva ,ostrov”, ve skuteCnosti je stale
spojena s pevninou pomoci tenké skalnaté propasti. V soucasné dobé tento zavés protina
visuty most. Z tohoto diivodu byl Tintagel skvélym strategickym mistem pro stavbu
hradu.

Dle (Michell, 2012) skalnaty ostriivek nad hradem vy¢niva 250 stop nad mohutné viny
Atlantiku, které nahlodavaji jeho upati. Vykopavky prokazaly, Ze zde v 5. stoleti stal
vyznamny keltsky klaSter s knihovnou, kapli, atulkem pro hosty, refektafrem a saunou.
Nalezené strepy keramiky naznacuji, Z se sem dovazel olej, vino a jiné zbozi. Pod hradni
skalou je Merlinova jeskyné, pristupna pouze za odlivu, ke které se vaze také nemalo
legend.

Autor dale uvadi, Ze se nepochybné jednalo o centrum keltské kultury a mystické
vzdélanosti umisténé na odlehlé, morem obklopené skale, pod ochranou cornwallského
krale.

Autor dale uvadi, Ze dalSi ArtuSovska jména v Sirém okoli ukazuji, jak hluboce je v této

hrdinské krajiné severniho Cornwallu zakorenéna keltska mytologie.
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4.4.SWOT analyza

SWOT analyza - rozebira vnéjsi a vnitrni faktory, urcuje silné a slabé stranky a odhaluje

prilezitosti a hrozby destinace. VyuZiva se pro strategické planovani.

Obrdzek 11 SWOT analyza potencidlniho produktu cestovniho ruchu

Silné stranky

Magické kouzlo mist

Zajimava kultura, bohata historie
Nové poznatky, védomosti
Spolecné straveny cas

Dostupnost autem pro ty, co se boji
létat

Okolni priroda

Duraz na individualitu klient

Prilezitosti

Novy autenticky produkt
Raznorodé aktivity

Rozvojovy a vzdélavaci program
Exkluzivni sluzby

Iniciace aktivit a rozvoj vztaht
Individualni pristup ke klientim

Vétsi prostor pro péci o klienty

Slabé stranky

Casova a technicka naro¢nost
Rozmanitost klienti

Vysoké naroky na kvalitu programu
VyS$si cena
Omezena skupina klientd se
zajmem o tento druh dovolené

Vynosnost/zisk

Hrozby

Nedostateny zajem Kklientt, ktefi
jsou ochotni investovat do tohoto
produktu

Finan¢ni naro¢nost vs. vynos
ZevSednéni
Nedostatek kvalifikovanych

pravodctl a animatord pro zvoleny

typ programu

Zdroj

: (Vlastni zpracovani, 2020)

Z analyzy je patrné, Ze produkt jako takovy by mohl mit potencidl, ale je velmi dtilezité na

jakou cilovou skupinu bude smérovat a jak bude prezentovan, protoze jeho zaméreni je

velmi specifické.
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4.5.Vysledky dotaznikového Setieni

Pro prizkum byly pouzity 2 typy dotaznikl - jeden dotaznik byl urc¢en rodi¢iim déti do
15 let a druhy détem samotnym. Nasledujici kapitoly zobrazuji vysledky a diskuzi

k vysledklim. Pro ptrehlednost jsou vysledky pireneseny do grafického znazornéni.

4.5.1. Vysledky dotaznikového Seti‘eni dospélych rodicii déti do 15 let

Otazka ¢. 1.]Je Vas postoj k dovolené ovlivnén pandemickou situaci ve svété a
COVID-19?
Obrdzek 12 Vliv COVID-19 na rozhodnuti respondentti

COVID-19

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 12 zobrazuje vliv COVID-19 na postoj respondentt k dovolené. Z obrazku je jasné
patrné, Ze do vysledkli dotazniku souCasnd pandemie vyrazné promlouva. Proto lze
predpokladat, Ze vyrazné ovlivni vysledky Setreni, nebot je pravdépodobné, Ze u vétSiny

respondentt ovlivni jejich rozhodnuti o dovolené a jejim vybéru obavy o sebe a své blizké.
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Otazka ¢. 2 - Je pro Vas Anglie a Severni Irsko atraktivni misto k dovolené

Obrdzek 13 Atraktivita lokality jako mista k dovolené pro respondenty

Lokace dovolené VB a Irsko

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Grafické zobrazeni vysledki odpovédi respondentt, které potvrzuje, Ze vybrana lokace je

pro vice, jak dvé tretiny atraktivnim mistem pro dovolenou.
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Otazka €. 3 -Méli byste zajem o netradi¢ni dovolenou s cilem vzdélavat se a poznavat
osobita mist spojena s Kelty?
Obrdzek 14 Graf zndzornujici zdjem respondentii o netradi¢ni dovolenou s cilem vzdéldvat se a

pozndvat osobitd mista spojend s Kelty.

Zajem o dovolenou s cilem vzdélavat se a
poznavat osobita mist spojena s kelty

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 14 znazortiuje, kolik z dotazovanych respondenti m4, ¢i nema zajem o netradicni
dovolenou s cilem vzdélavat se a poznadvat osobitd mist spojena s kelty. Cast
z dotazovanych respondentt, se nerozhodla (6%) a je mozné, Ze se prikloni k jedné, ¢i

druhé moznosti.
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Otazka ¢. 4 - Co je pro Vas atraktivnéjsi volba dovolené?

Obrazek 15 Vyjadruje preference respondentii na maximdlni pocet ucastnikii zdjezdu.

Preferoana velikost skupiny

Do 10 ucastnik Do 20 ucastnikd Nad 20 ucastnika

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 15 znadzortuje preference respondentli na maximalni pocet ticastniki zajezdu. Je
patrné, Ze nejvétsi ¢ast (56%) respondentli preferuje mensi skupinu -maximalné 10
ucastnikii. Dalo by se predpokladat, Ze korespondenti jsou ovlivnéni soucasnou

pandemickou situaci a promita se i do této preference.

Otazka ¢. 5 - Jaka je pro Vas vyhovujici délka pobytu?

Obrdzek 16 Vyjadruje ndzor respondentii na idedlni délku dovolené

Délka pobytu

7-10 dni
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Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 16 znazornuje idedlni délku nabizené dovolené dle minéni respondentti. Celych

50% je presvédceno, Ze idealni délka dovolené je 7-10dni.

Otazka ¢. 6 - Do jaké miry je pro Vas dilezita cena zajezdu?

Obrdzek 17 Graf zndzortiuje, jakou roli hraje pro respondenty cena zdjezdu.

Vliv ceny

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)
Obrazek 17 vyjadruje to, jak moc je pro respondenty pri vybéru dovolené cena dovolené

na Skale od 1 do 5. Pro 56% respondentti hraje cena zajezdu zasadni roli pii rozhodovani.

Otazka ¢. 7 - Do jaké miry je pro Vas dilezita cena zajezdu?
Tato otazka navazuje na predchozi otazku C. 6, kde vice, jak polovina uvedla, Ze cena pro
né hraje zasadni roli. VétSina respondentii (47%) neni ochotna zaplatit za pobyt vice nez

15 000KC. Dalsi ¢ast (38%) respondentti je ochotna zaplatit za zajezd az 25 000K¢. Pouze

10 respondentti ze 340 dotazovanych je ochotnych akceptovat cenu do 35 000KC.

-39.-



Otazka ¢. 8 - Jaké je Vase pohlavi?

Obrdzek 18 Graf zndzortujici rozloZeni pohlavi respondentil.

Pohlavi respondent(

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Obrazek 18 vyobrazuje v jakém poméru je zastoupeno pohlavi respondentii. Z vysledk
je patrné, Ze drtiva vétsSina respondentti jsou Zeny. A da se predpokladat, Ze je mozné, Ze

tato prevaha bude mit vliv na vysledek Setreni.

Otazka & 9 - Jaky je V4 vék?

s rov

Obrdzek 19 Graf zndzortujici vékové rozloZeni respondentti

Vék respondentl

31-40 let 20-30 let 41-50 let <20 let

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)
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Vzhledem k tomu, Ze zamér autorky byl program pro rodiny s détmi, mladé lidi a pary,
domnivala se, Ze cili na lidi ve véku 30-40 let, coZ dotaznikové Setreni potvrdilo. Vékovy
limit respondenti byl nastaven na 50 let, protoZe velké vékové rozdily by mohl byt veliky

problém v ramci organizace programu.

Otazka €. 10 - Kolik mate potomkii?

Obrdzek 20 Graf zndzortujici pocet potomkii respondentii.

Pocet deéti

VICE NEZ 4

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)
Celych 41% respondentl je zcela bezdétnych, zbyli respondenti maji 1-3 déti. Coz

potvrzuje hypotézu autorky, Ze cilovou skupinou maji byt lidé mladi lidé a rodiny s détmi.

Otazka ¢. 11 - Jsou VaSe déti ve véku, kdy s Vami jezdi na dovolené?

U této otazky tvori odpovédi cilovych skupin, tedy mladych lidi a rodin s détmi drtivou
vétSinu. Po vyhodnoceni odpovédi je pouze 21% z celkového poctu dotazovanych, kteri
nemaji déti ve véku, kdy s nimi jezdi na dovolené. A 38% tvoriv tomto pripadé mladi lidé,

kteri nemaji Zadné déti.
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Otazka ¢. 12 - V jakém véku je Vase dité?

Obrazek 21 Vékové rozloZeni déti respondentti

Nemam déti 10- 15 let 15-18 let

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Z odpovédi respondentti vyplyva, Ze je nutné se zamérit na mladé lidi bez déti a na rodiny

s détmi do 15 ti let.

Otazka ¢. 13 - Co by pro Vas bylo nejatraktivnéjSim programem?

Obrdzek 22 Graf vyjadiuje preference programu respondentti

Preference programu

Kombinace vyse uvedeného....

Pozndvaci vylety se zabavnym vykladem, seznameni s
rostlinami a jejich schopnostmi a chuti, uceni starych...

Zadny program, pouze volny ¢as pro sebe

Rekonstrukce obradt, osvojeni/vysvétleni
zvykl,kuchyné....

Hlavni program+ nabidka vyprav, tiry po okoli

100 120 140 160 180

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)
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Z vysledku dotaznikového Setreni je patrné, Ze respondenti preferuji jak aktivni, tak

pasivni formu odpocinku a chtéji ¢cinnosti kombinovat.

Otazka ¢. 14 - Byla by pro Vas zajimava nabidka jazykového kurzu béhem pobytu?

Obrazek 23 Graf zdjmu respondentti o jazykovou vyuku

Jazykovy kurz

Ano, pouze pro déti.

Ano, pouze pro dospélé, déti nemam.

Ano, pouze pro dospélé.

Ano, pro déti i dospélé.

Ne, na dovolené chci odpocivat.

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Z vysledku dotaznikového Setreni vyplyva, Ze ackoli urcity zajem o kurz je, vétSina chce

jen odpocivat.

Otazka ¢. 15 - Jaky zptisob dopravy byste preferovali?
V této otazce byla volba témér jasnd. Mimo 50 respondentli preferuji vSichni leteckou
dopravu. Vlastni dopravu nebo vlakovou dopravu by volilo shodné 20 respondentt.

Pouze 10 respondenti preferuje autobus.
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Otazka ¢. 16 - Jaky zptisob dopravy byste preferovali?

Obrazek 24 Graf preferované mozZnosti dopravy

Pozadavky na sluzby

Kurty

Parkovisté

Hlidani déti

Détska hristé, herny...

Dobovy styl Anglie

Kulturni vyziti v blizké dojezdové vzdalenosti
Wellness

Bazén

All-Inclusive

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Posledni otazka dotazniku byla zaméfena na pozadavky respondentli na poskytovany
servis a sluzby. Respondenti si mohli vybrat vice odpovédi. Odpovédi jsou patrné
z grafického znazornéni. Respondenti chtéji mit veSkery mozZny servis - All-Inclusive
preferuje 62% respondentd, 56 % respondentti preferuje bazén a shodné (44%) wellness

a kulturni vyziti v dojezdové vzdalenosti.
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4.5.2. Vysledky dotaznikového Setieni déti do 15 let

Dotaznik pro déti byl sloZen z péti otazek, vSechny byly formou vybéru. Autorce se
povedlo ziskat odpovédi od 100 respondenttl. Veskera komunikace byla vedena s rodici
respondentd, kteii dostali podklad ve formé popisu mist a navrh programu, ktery je

uveden v praci vyse.

Otazka €. 1 - Jezdite s rodici radi na dovolenou na nova a zajimava mista, libila by

se Vam Velka Britanie a Severni Irsko jako misto pro straveni dovolené?

Obrdzek 25 Graf vyjadrujici vztah déti k dovolené na novych a zajimavych mistech a dovolené ve

Velké Britdnii nebo Severnim Irsku

y

ANO m NE

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Graf na obrazku 25 vyobrazuje nazor déti na dovolenou srodic¢i ve Velké Britanii a
Severnim Irsku. Autorka byla pri zpracovani mile prekvapena zajmem déti, které byly dle
hovoru srodici déti, touto myslenkou dovolené nadSené. Pozitivni postoj knavrhu

zaujima 71% détskych respondentf.

Otazka ¢.2 - Libilo by se Vam poznavat mista z pohadek a legend a ucit se o kouzlech,
moci kyticek , slabinach velkych bojovnikii, vyzkousSet si jak jedli, varili, jaké nosili
odévy, naucili se strilet zluku a vyrobit vlastni misku nebo hrnecek z hliny na

kruhu?
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Na tuto otazku odpovédélo 80% respondenti, tedy vSech 80 déti ze 100, Ze ano.
Otazka ¢.3 - Chtéli byste se v ramci této , keltské,, dovolené i ucit anglicky nebo se
v anglictiné zdokonalovat, pokud by to bylo formou her, spolecenskych aktivit a

zabavou?

Obrazek 26 Graf demonstruje postoj déti k vyuce angli¢tiny béhem dovolené

Angli¢tina ano x ne

Ano, zni to dobfe. Jsem pro! Ne, ve volnu se nechci nic ucit, staci mi skola.

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Otazka ¢.4 -Co je pro Vas vice atraktivni? Vyhledavat si informace o mistech, vécech,
rostlinach, zajimavosti a pracovat saplikaci na chytrém zarizeni nebo radéji
formou her, soutéZzi a bojovek?

Bylo zajimavé, Ze v dnesSni dobé, kdy je stale vyssi a vyssi trend vSe digitalizovat a déti uz
na chytrych zarizeni prakticky vyristaji, byl vysledek 53% ve prospéch spole¢nych her,

soutézi a bojovek. Tedy 53 déti ze 100 preferuje kontakt s okolim pred technologiemi.
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Otazka ¢.5 - Dovedete si predstavit, Ze odjedete na dovoleno s rodici na misto, kde
neni WI-FI, ani mobilni signal???

Obrazek 27 Predstavuje ochotu déti byt offline béhem dovolené

ANO m NE

Zdroj: (Vlastni zpracovani, 2021)

Jak grafické zndzornéni jasné vypovidd, 97% détskych respondentli neni ochotnych byt

béhem dovolené offline.
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5. Shrnuti vysledkit

Autorka zjisStovala odpovédi na Ctyri vyzkumné otazky, tykajici se atraktivity vybranych

magickych mist, kterd maji svého ducha v cestovnim ruchu. Koncipovala atraktivitu

téchto mist formou vytvoreni navrhu potencionalniho produkt cestovniho ruchu a

zjiStovala moZny zajem zajem o dany produkt.

1)

2)

3)

Maji dospéli a rodiny s détmi v soucasné dobé zajem stravit dovolenou
netradicnim zptisobem a poznavat osobita/magicka mista a keltskou
kulturu?

K prekvapeni autorky byl zdjem o tento typ dovolené u respondentii pomérné
velky. Je evidentni, Ze rodiny si zacinaji vice vybirat typ dovolené a pouhé ,vdleni,
u more, neni uz to nejzajimavejsi.

Lidé vice zvaZuji, jak travit dovolenou a aktivni typy dovolené se zdZitky jsou pro

7z

né ¢im dal, tim vic atraktivni.

Co potencionalni klienti o¢ekavaji od dovolené, ktera je zavede na mista
spojena Kelty?

Ndvstévnici chtéji pozndvat historii, nechat se zatahnout do minulosti a nechat
na sebe ,,dychnout, ducha casu a to vse proZivat se svymi blizkymi, at’ uZ détmi,
prdteli nebo partnery.

Rozsirovat obzory, podporovat fantazii a tviiréi mysleni. JakoZto pracovat na

socidlnich vazbdch a mezilidskych vztazich.

Jaké maji rodiny/Kklienti predstavy o nabizenych sluzbach a moZnostech
aktivit v misté pobytu?

Z vysledkii Setieni je ale patrné, Ze se potenciondlni klienti rozhodné nehodlaji
vzddt servisu, luxusu a pohodli, které soucasnd doba prindsi. Chtéji prijit na pokoj
a mit sviij standard, na ktery jsou zvykly.

Ackoli by si zvolili typ dovolené, kterd trosku vraci v Case, oceriuji a vyZaduji

moznost, vyuZit sluzby, které jim poskytnou jejich obvykly komfort.

-48 -



4) Jakou predstavu maji déti o dovolené?
Nazor déti na dovolenou stravenou v Britanii nebo Severnim Irsku je prevazné
pozitivni. Dle vysledkii Setfeni Ize uvést, Ze by vypravu za poznanim Keltl
podnikly, ale nehodlaji také vystoupit ze své komfortni zény a chtéji byt i na

dovolené online.
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6. Zavéry a doporuceni

& ¥4

V teoretické casti autorka pribliZila pojem ,,genius loci,, a zaklad marketingu, uZite¢ny pro
tuto praci.

Poté uvedla zajimava fakta z historie, vysvétlila, kdo byli oni Keltové, co je to vlastné
wicca, co bylo podstatou nejdilezitéjsich keltskych symbolti, kdo byli ti ,,slavni,, druidové,
jak vypadaly svatyné tohoto naroda bojovnikd, jaké stromy pro né byly posvatné a proc a

jaké mél tento narod vyznamné svatky.

Na teoretickou Cast navazala autorka ¢asti praktickou, kde pribliZila lokace, které vybrala
jako mista, ktera jsou s Kelty spojena a zanechavaji v clovéku pocity, protoZe oplyvaji
,duchem mista,,. Dale vypracovala nastin programu, ktery by mohl byt realizovan nebo

pripadné dale rozpracovavan.

Prvni vyzkumny soubor (dospéli a rodice déti) tvorili nejvétSim podilem respondenti
zenského pohlavi. Nejvétsi procentualni zastoupeni méla vékova skupina 31-40 let.
Nicméné ani vékova kategorie 20-30 let a 41-50 let nelze prejit bez povSimnuti. Vzhledem
k vysledklim se autorka domniva, Ze optimalni kandidati pro navrhovany produkt jsou
respondenti ve véku 25-45 let.

Vyzkumny soubor, ktery zodpovédél stézejni Cast dotazniku hledajici odpovédi na
vyzkumné otazky, tvorilo 340 respondentd.

Zeny tvorili 82% z celkového poctu respondentti, coZ pravdépodobné ovlivnilo vysledky
vyzkumného Setfeni, protoZe pohled muzii a Zen se v urcitych bodech ¢asto rozchazi.
Z hlediska genderové problematiky by to mohlo mit pro nékteré ucely negativni dopad,
ale v autorc¢iné Setreni to vypovida o tom, Ze se na planovani dovolené zaméruji hlavné
Zeny a maminky. Data, jezZ byla uvedena a graficky znazornéna proto budou logicky
vypovidat hlavné o ndzoru damské ¢asti respondenti.

Program a typ produktu, ktery autorka nastinila jsou pro hlavni skupinu respondentti
atraktivni a zajimavé. Respondenti projevili velky zajem o program i zvolené lokace a je
patrné, Ze magicka mista spojena s Kelty nejsou preSlapem.

Hlavnim cilem této prace bylo seznamit s Kelty, vznikem tohoto vyznamného naroda a
jeho bohatou historii, naboZenstvim wicca, keltskymi symboly, pribliZit myty a tajemné

postavy- druidy. A zjistit, zda by byl o potencionalni produkt zajem.
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Autorka zvolila na zakladé vlastniho nezavislého prizkumu a intuice mista ve Velké
Britanii a Irsku, ktera jsou s Kelty spojena a mohla by hrat svou roli v cestovnim ruchu
takeé jinak neZ doposud.

S ohledem na tento vybér nastinila moZnost potencialniho produktu cestovniho ruchu a

osobity styl vyuziti uvedenych informaci.

Problém, ktery vyvstal autorce na mysli v ramci dotaznikového Setieni byla rentabilita
zajezdu. Klienti projevili svlij ndzor na sluzby, poZadovany servis a preferovany program,
coZ je graficky znazornéno u konkrétni otazky a jejich poZadavky nekoresponduji
s ochotou utraty za dovolenou. Zde si respondenti nevédomky rozporuji.

To je také diivodem, proc se dotaznik zaméril i na predstavy respondentti o cené produktu
a jejich financ¢ni strop. Vzhledem k vysledku Setreni, ze kterého jasné vyplyva, ze 50%
respondentl neni ochotno zaplatit za dovolenou vice, jak 15000,-, se autorka domnivj, Ze
tento typ produktu by byl velmi specificky a musela by se velmi dobre propracovat
marketingova strategie a produkt konecny v pripadé realizace produktu.

V otazce dopravy autorcino dotaznikové Setreni potvrdilo domnénku autorky, Ze letadlo

je jasnou volbou a lidé s timto typem dopravy uz témér automaticky pocitaji.

Dil¢im cilem prace bylo zjistit pomoci dotaznikového Setfeni, jak moc jsou rodiny s détmi
a mladi lidé ochotni travit aktivni dovolenou pri honbé za poznanim téchto mist, tradic a
jaké sluzby ci vyZiti by pri této dovolené uvitali. Autorka byla mile prekvapena, Ze se
v tomto ohledu preference dospélych i déti shoduji.

Ackoli v soucasné dobé panuje pandemie COVID-19 a respondenti potvrdili, Ze tento stav
ovliviiuje jejich postoj k vybéru dovolené, projevili vramci Setreni autorce necekany
zajem o tento typ zaZzitkové a zaroven vzdélavaci dovolené.

Zajimavé bylo, Ze z vysledkl Setfeni vyplyva, Ze tato ,magicka mista, a legendy
s pohadkami, které se k témto mistlim vazou jsou atraktivni nejen pro déti, ale i pravé pro
dospélé.

Ze Setreni také plyne, Ze lidé zacinaji velmi peclivé vybirat dovolené a hlavné to, jak a
jakym zptisobem bude tato dovolena probihat. Stejné tak je patrné, zZe rodictim zaleZi na
vyZiti déti a na tom, aby si dovolenou uzili a néco si z ni odnesli.

Nelze ale opomenout, Ze dostupnost sluzZeb a pohodli hraji ve vybéru dovolené velkou roli

a je nutné s touto informaci pocitat. Lidé jsou mnohdy ochotni si své pohodli adekvatné
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zaplatit, ale za své penize oCekavaji komplexni sluzby. Proto je nutné pri planovani
zvazovat, do jaké miry lze zakladat na autenticité a do jaké miry doprat pravé luxus. A
pravé vybranym smeérem pak koncipovat produkt.

Déti to maji postavené jinak, tam vedou pohadky a pribéhy. Autorku mile prekvapil
uspéch s ndpadem u détskych respondenti. Stejné jako jejich ochota se i béhem volna
vzdélavat a uzit si dovolenou s prateli nebo rodinou. Pocitila ale velké zklamani
z neochoty déti odrict si moderni technologie a jejich rezolutniho postoje, Ze by nebyli

ochotné travit dovolenou tam, kde by nemohli byt online.
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9. Prilohy

L. Dotaznik pro dospélé a rodice déti do 15 let
IL. Dotaznik pro déti do 15 let

Dotazniky byly distribuovany v rozmezi listopad 2020 - duben 2021 pres socialni

meédia (Facebook) a nasledné vyhodnoceny.

Priloha ¢.1

Priloha I: DOTAZNIK PRO DOSPELE A RODICE DETi DO 15 LET

POZNAVACI A NAUCNA DOVOLENA V ANGLII PO STOPACH KELTU
Dotaznik je urcen pro dospélé a rodice déti do 15 let, jeho cilem je zjistit, zda maji rodiny
s détmi zajem travit aktivni, poznavaci a nau¢nou dovolenou pri poznani uvedenych mist

a kultury. Jaké maji rodiny predstavy i pobytu a sluzbach v ramci tohoto typu dovolené.

1. Je Vas postoj k dovolené ovlivnén pandemickou situaci ve svété a COVIDEM-
19?
- Ano

- Ne

2. Je pro Vas Anglie a Severni Irsko atraktivni misto k dovolené?
- Ano

- Ne, prejdéte prosim na konec dotazniku

3. Méli byste zajem o netradi¢ni dovolenou s cilem se vzdélavat a poznavat
osobita mista spojena s Kelty?
- Ano
- Ne, prejdéte prosim na konec dotazniku

- Mozna
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. Co z uvedenych prikladii je pro Vas nejvice atraktivni moznost dovolené?

Mensi pocet ticastnikili (do 10 osob), osobity ptistup a aktivni program tvoreny
na miru...1 rok

Stredni pocet ticastniki (do 20 osob), ¢ast dne aktivniho programu, zbytek dne
libovolny program...3 roky

Vyssi pocet ucastniki (nad 20 osob), zcela volny program, pouze moznost si

zaplatit vylet po okoli, pamatkach, ktera nemusi byt vyuZzita. Pasivni dovolena.

. Jaka délka pobytu je pro Vas vyhovujici?

3-5 dni
5-7 dni
7-10 dni

. Do jaké miry je pro Vas diilezita cena zajezdu? (maximum 5 bodii z 5)

1z5
275
3z5
475
525

. Jaka je pro Vas maximalni cena zajezdu pro 1 osobu?

Maximalné 15 000K¢
Maximalné 25 000K¢
Maximalné 35 000K¢
Vice nez nabizené moznosti

Méné nez nabizené moznosti

. Jaké je VasSe pohlavi?

Muz

Zena

. Jaky je vas vék?

Méné nez 20 let
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- 20-30let
- 31-40let
- 41-50let

10.Kolik mate déti?

adné

1
BwWw N, N

- Vicenez 4

11.LJsou Vase déti ve véku, kdy s Vami jezdi na dovolené?
- Ano
- Ne

- Nemam déti

12.V jakém véku je VasSe dité?
- 1-5let
- 5-10let
- 10-15let
- 15-18let

- 18 avice

13.Vjakém véku je VasSe dité?
- Hlavni program + nabidka vyprav, tiry po okoli.....
- Zadny program, pouze volny ¢as pro sebe.....
- Poznavaci vylety se zabavnym vykladem, seznameni srostlinami a jejich
schopnostmi, u¢enim starych kultur.....
- Rekonstrukce obiadt, osvojeni/vysvétleni zvyk(, kuchyné.....

- Kombinace vySe uvedenych moznosti.....

14.Byla by pro Vas zajimava nabidka jazykového kurzu béhem pobytu?
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- Ano - pouze pro dospélé

- Ano - pouze pro déti

- Ano - pro déti i dospélé

- Ne, na dovolené chci odpocivat

- Ano, pouze pro dospélé. Déti nemam.

15.]Jaky zptisob dopravy byste preferovali?
- Letecky
- Vlakem
- Autobusem

- Vlastni...

16. Jaky servis by Vam mélo poskytovat misto, kde chcete travit Vasi dovolenou?
- Bazén
- Détské hristé, herny
- Wellness
- Kurty
- All-Inclusive
- Parkovisté
- Hlidani déti
- Dobovy styl Anglie

- Kulturni vyziti v kratké dojezdové vzdalenosti

Dékuji Vam za Vas Cas a spolupraci!!!
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Priloha ¢.2

Priloha II: DOTAZNIK PRO DETI DO 15 LET

LETNI DOVOLENA S RODICI

Vyberte jednu z nabizenych moZnosti.

1.

Jezdite s rodici radi na dovolenou na nova a zajimava mista, libila by se Vam
Velka Britanie a Severni Irsko jako misto pro straveni dovolené?
- Ano

- Ne

Libilo by se Vam poznavat mista z pohadek a legend a ucit se o kouzlech, moci
kyticek, slabinach velkych bojovniki, vyzkousSet si jak jedli, varili, jaké nosili
odévy, naucili se strilet z luku a vyrobit vlastni misku nebo hrnecek z hliny
na kruhu?

- Ano

- Ne

Chtéli byste se vramci této ,keltské, dovolené i ucit anglicky nebo se
v anglictiné zdokonalovat, pokud by to bylo formou her, spolecenskych
aktivit a zabavou?

- Ano, zni to dobre. Jsem pro!

- Ne, nechci se ve volnu ucit. Stac¢i mi skola.

Co je pro Vas vice atraktivni? Vyhledavat si informace o mistech, vécech,
rostlinach, zajimavosti a pracovat s aplikaci na chytrém zarizeni nebo radéji
formou her, soutézi a bojovek?

- Chytra zarizeni + aplikace

- Hry, soutéze, bojovky
Dovedete si piredstavit, Ze odjedete na dovoleno s rodici na misto, kde neni

WI-FI, ani mobilni signal?

- Ano
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Ne
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