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Anotace

Diplomova prace se zabyva optimalizaci webovych stranek penzionu Klokoc¢i pro fulltextové
vyhledévace. Nejprve byla provedena analyza vybraného webu, ktera obsahuje analyzu on-
page a off-page faktort. Na zdklad¢ vystupu analyzy jsou navrhnuty SEO postupy a upravy
webu, které jsou aplikovany v ramci prace. Upravy webu zahrnuji zejména upravy titulkd,
nadpisli, meta popisti a obsahu. Nékteré z uprav vyzaduji zasah programatora do struktury
webu. V téchto piipadech je odhadnuta ¢asova a finan¢ni naro¢nost u jednotlivych doporuceni.
Nejvyssi priorita je vtomto pfipadé udélena responzivnimu zobrazeni stranek. Analyza
byla provedena za obdobi leden 2019. Dal§im vystupem analyzy je doporuceni budovani
zpétnych odkazi. Optimalizace webovych stranek trvala dva a pil mésice. Béhem této doby
bylo vytvofeno sedm clanki a celkem 15 zpétnych odkazl, které vedou na vybrany web.
Vysledek prace ma vést k lepSim pozicim webu ve fulltextovém vyhledavani a zvySeni

organické navstévnosti.
Annotation

Tittle: Search Engine Optimization (SEO) of a presentation website

This thesis deals with the optimization of full-text search engines conducted on a website
of a restaurant called Klokoci. First, an analysis of the restaurant's website was carried out,
which includes an examination of both on-page ranking as well as off-page ranking factors.
Second, based on the output obtained from the analysis, action for SEO are drawn up along
with suggestions for other web changes. Those changes get in the end implemented.
Suggestions for web changes mostly include heading tags (H1), page titles (title), description
tags (meta description) and content changes. Some tasks require hiring a programmer to be
completed. In such cases, an estimation of required time and cost is provided. The biggest
priority in such cases is for the web to be responsive. The analysis was carried out for the during
January 2019. A suggestion to work on improving link building is also made and encouraged.
It took 2,5 months for a website to be optimized. Over the course of the time, 7 articles
and 15 hyperlinks that point back to the website were created. The intended result of this work

is for the web to get a better ranking in full-text searches as well as an increase in organic traffic.
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1 Uvod

Podniky mohou diky internetu efektivné zvySovat povédomi o své znacce. Jednim ze zplisobt
jsou webové stranky podniku. V roce 2018 mé&lo webovou prezentaci v Ceské republice 83 %
firem s vice jak deseti zaméstnanci. Vice nez 95 % z nich poskytuje ubytovani, plsobi
v cestovnim ruchu, nebo v sektoru informac¢nich a komunikacnich technologii [62]. V dne$ni
konkurenéni dob¢ je internet piehlcen informacemi. Praci s informacemi zjednodusuji
fulltextové vyhledavace, které nabizi placené a organické ptrispévky. Placené ptispévky funguji
na principu aukce. Zjednodusené feCeno cena rozhoduje o zobrazovani reklamy. Organické
vyhledévani nabizi vysledky, jejichz poradi urcuji vyhledavace. Vyhledavace aktualizuji sviij
algoritmus tak, aby uZzivateli zodpovédély vyhleddvaci dotaz relevantnimi vysledky
ve vyhledavani. Tyto vysledky zobrazuji na zéklad¢ hodnoticich faktorti, které se rozdéluji
na on-page a off-page faktory. Optimalizace pro vyhledavace (SEO) s t€émito hodnoticimi
faktory pracuje a snazi se jejich prostiednictvim o ziskani lepSich pozic ve vysledcich
vyhledavani (SERP) a vyssi organickou navstévnost. SEO ovliviiuji 1 externi faktory, kterymi

jsou naptiklad novinky, konkurence a aktualizace ze stran vyhledavacu.

Diplomova prace se zaméfuje na optimalizaci vybrané¢ho prezentacniho webu pro fulltextové
vyhledévace. Vysledky prace maji slouzit jako SEO pfirucka pro podnikatele vlastnici
prezentacni webové stranky. Téma prace bylo zvoleno zejména z diivodu z4jmu o problematiku
SEO. Vybrané webové stranky byly pouzity pro ucely bakalaiské prace a nebyly doposud
pro vyhledavaée optimalizovany. Casto byvaji optimalizovany e-shopy, které maji konverze
v podobé nakupt a majitelé webii se chtéji dostat na lepsi pozice organického vyhledavani.
DalSim divodem byl tedy z4jem o optimalizaci prezentaéniho webu, kde vyhledédvani navic
ovliviluje lokalita uzivatele zadavajici vyhledavaci dotaz. Prezentacni webové stranky budou
optimalizovany pro kliové fraze, které mohou uzivatelé vyhledavat v jiné ¢asti republiky.
V praktické ¢asti prace budou na zaklad¢ analyzy upraveny on-page faktory stranky a bude
doporucena optimalizace off-page faktor. Teoretické znalosti ziskané studiem pouzitych

zdroji budou do praktické ¢asti aplikovany.



2 Cil a metodika

Cilem diplomové prace je doporuceni krokli pro podnikatele pfi optimalizaci prezentacnich
webovych stranek vedouci ke zlepSeni pozic ve fulltextovém vyhledavani a zvySeni organické
navstévnosti. Sekundarnim cilem bude optimalizace kliCovych frazi, které mohou uzivatelé
vyhledavat v jinych krajich. Uspé&snost SEO lze posuzovat narozdilu vstupnich pozic
pfi analyze podniku a dosazenych pozic v obdobi optimalizace. Doba optimalizace vcetné
analyzy bude trvat tfi a ptll mésice. Prace dava k dispozici podnikatelim navod, jak mohou
sami s minimalnimi naklady webové stranky optimalizovat. Diplomova prace je rozdélena

do dvou ¢asti.

V prvni ¢asti jsou popsana teoretickd vychodiska nezbytna pro SEO. Jednotlivé kapitoly jsou
privodcem teoretickych poznatkii od problematiky SEO az po porovnavani rtznych
hodnoticich faktorti. Hodnotici faktory se rozdéluji na on-page a off-page faktory. Rozebrana
bude v prvni fad¢ analyza klicovych slov. Déale budou feSeny dalsi on-page a off-page faktory.
Pii analyze vybraného webu budou pouzivany online néstroje od spole¢nosti Google, kterymi
jsou Google Analytics [63] a Google Search Console [64]. Google Analytics bude vyuzivano
zejména pro analyzu a evidenci navstévnosti a Google Search Console pro odstranéni chyb
na webu. Dale bude vyuzita placena verze nastroje Collabim [65], kterda slouzi zejména
pro sledovani pozic u klicovych slov a frazi. Dal§imi pouzivanymi online nastroji jsou Majestic
[66] a MOZ [67], které slouzi pro analyzu off-page faktort. Tyto informace budou podkladem
pro analyzu vybraného webu. Na zaklad¢ téchto informaci budou doporu¢eny SEO postupy,
které zahrnuji upravy on-page faktorii a publikacni plan. V praci jsou pouzity knizni

i elektronické zdroje, které je zapotiebi kviili soucasnym trendiim kombinovat.

Druhd c¢éast bude zaméfena na zpracovani Uprav, budovani odkazového profilu webu
a doporuceni dalSich kroki v¢etné Casové a financni narocnosti. Budovani odkazového profilu
bude realizovano prostrednictvim zpétnych odkazl. Zpétné odkazy budou umistény do nové
vytvotfenych c¢lank publikovanych na relevantnich portalech, které se tematicky hodi
k vybranému webu. Budovéni zpétnych odkazli za pomoci ¢lankll je jednim z moZnosti
linkbuildingu (tj. budovani zpétnych odkazli) a pro ucely této prace bude preferovanym
zpusobem optimalizace off-page faktori. Vysledky prace budou prezentovadny s pomoci
nastroji Google Analytics a Collabim. Na zavér prace budou stanovena doporuceni a shrnuty
vysledky. Diplomova prace pocitd i s faktem, ze vysledky mohou ovlivnit i jiné faktory,
naptiklad ndhoda. Z tohoto ditvodu bude ve vyhodnoceni pouzit Studentav t-test, ktery otestuje

vliv optimalizace na denni navstévnost podniku.



3 Literarni reserse

Téma SEO neméd mnoho dostupnych literarnich zdrojii. Pod optimalizaci pro vyhledavace
se skryva mnoho hodnoticich faktorti, které maji vliv na pozice stranky ve vyhledavani.
Zaroven pusobi 1 externi faktory, které nelze ovlivnit (napiiklad konkurence a zména algoritmu
vyhledavact). Kazda stranka je unikatni. Zadny z webi nemé zcela totoZnou strukturu
jednotlivych stranek. Z téchto diivodi neni mozné urcit ptesny dopad jednotlivych faktort a jde
spiSe o odhady. U nékterych faktorii je dopad velmi vyrazny, ale nelze jej presné zméfit. Tyto
davody mohou byt jednou z pfiCin, pro€ je omezeny vybér literarnich zdroji. V praci jsou
zejména pouzivany zdroje z digitalnich knihoven, poté z oficidlnich podkladi vyhledavaci
Google a Seznam a v neposledni fad€ i1 knizni zdroje. Pti vybéru zdrojt z digitalnich knihoven
byly uptednostnény zdroje, které jsou podloZeny vyzkumem &i experimentem. Cast z téchto
zdroji jsou primarné ureny pro jinou formu online marketingu (reklamu), ale jsou pouzity jen

v ptipad¢, kdy jsou relevantni 1 pro SEO (napf. u klicovych slov).

Prvni studie navrhuje metodu nazvanou TCK (Topic based competitive keywords suggestion)
pro automatické navrhovani klicovych slov pro konkuren¢ni reklamu ve vyhledavani.
Navrhovana metoda zachycuje zakladni témata skryta v protokolech dotazii, aby bylo mozné
doporucit konkurenceschopnost klicového slova. Vysledek prezentuje vyhody pouziti této
metody, pfikladem mtize byt rozsifeny vybér klicovych slov a lepsi vykonnost pfi navrhovéani

klicovych slov [2].

Vyhledavace hraji zasadni roli pti zlepSovani chodu webu. Diky SEO technikam mohou byt
stranky pro vyhledavace piivetivejsi. Liu a Wang se zabyvaji analyzou algoritmu pro hodnoceni
stranek (PageRank) a strategii zakladaji na optimalizaci z hlediska klicovych slov, vyvijeni
webovych stranek a budovani odkazli. Tato studie doporucuje vyhybat se obecnym vyraziim
u analyzy klicovych slov a zaméfit se spise na viceslovni fraze (Long Tail). Tato kli¢ova slova
doporucuje umistovat napiiklad do titulku stranky, meta description a do textu. Poté zdlraziiuje

diilezitost budovani externich odkazt, které jsou vyznamnym hodnoticim faktorem [16].

Studie [6] se zaméfuje na veédecké zdGvodnéni vyznamu vyhleddvacli a optimalizace
pro vyhledavace. Hlavni pozornost zaméiuje na délku navstévy webovych stranek, rychlost
stranek, snizeni okamzité miry opusténi stranek a zobrazeni stranek. Studie dospéla k zavéru,

ze z téchto SEO faktorl pfisuzuje nejvétsi vyznam dobé strdvené na strance.

Prace [8] diskutuje o vyvoji hodnoticich faktori vyhledavact v kontextu Webu 2.0 a 3.0. Bylo

vyvinuto LSHrank, které zaméstnava vyhledavac a zaroven porovnava vysledky s podobnymi



jiz zavedenymi metrikami u riznych webt. Cilem LSHrank je mechanismus, ktery zméni obsah
webové stranky tak, aby dosahl optimalniho hodnoceni a pozadovanému vysledku

ve vyhledavani (SERP — Search Egine Result Pages).

Cilem studie [10] je dokazat, jaky dopad maji dopliiujici texty k obrazkiim na SEO. Vysledkem
této studie jsou pokusy, které byly provadény u webovych vyhledavact jako jsou Google,
Yahoo, Bing a DuckDuckGo. Data byla nashromazdéna nejprve u indexovani stranek bez
atributli a poté byla analyzovana s doplnénymi atributy. Vysledkem studie je, Ze atribut

alternativni popis obrazku (alt) je oproti titulku obrazka (title) relevantni pro SEO.

Vyzkum [21] zdUraziuje dilezitost optimalizace pro vyhledavace na internetovych strankach,
aby se zlepsila jejich viditelnost v globalnim hodnoceni webovych stranek. Autoti implementuji
nastroj pro analyzu SEO pro identifikaci oprav, které je tfeba udé¢lat pro zvySeni viditelnosti
webovych stranek. V dal§im kroku implementuji doporuceni, které analyzator ukazal pro
zlepseni celkového hodnoceni. Poté se provadi proces modelovani dynamické simulace pro
odhad stravené¢ho Casu a zplisobu utraceni prostfedkd spolecnosti pro zvySeni viditelnosti

webové stranky.

Mnoho vyhledavacich dotazti odkazuje na konkrétni mista. Vyhledavace se pro tyto dotazy
pokusi nalézt mistni sluzby a zafizeni v okoli uZivatele. Clanek [23] zkouma podobnosti
a rozdily dotazli zaloZené na poloze a ostatnich dotazech. Prizkum naznacuje, Ze nejméné 22 %
dotazii mé& geoprostorové zaméfeni a vétSina z nich muze byt zvazena jako dotazy zaloZené
na lokalité. Studie [22] hovoii o struktuie hypertextovych odkazii a zkouma vliv zpétnych
odkazli ve vyhledavacich na zéklad¢ lokality. Vyhledavani zalozené na poloze je popularni
u stranek, které odkazuji na mistni sluzby a zafizeni. Narozdil od obecného vyhledéavani,
vys$i pozice stranek mistniho zafizeni. Geograficky vyhledavac¢ jsou naptiklad Google mapy,

které se zobrazi nad fulltextovym vyhleddvanim.

Zdroje budou v praci vyuzity zejména pro dokdzani dilezitosti jednotlivych hodnoticich
faktort. Analyza kli¢ovych slov a jeji vystup budou zejména slozeny z viceslovnych frazi, které
zminuji Liu a Wang ve studii [ 16]. Dale zminuji vyznamnost budovani zpétnych odkazi. Tento
fakt bude podlozen dal§imi zdroji a na zakladé téchto informaci bude strategie podniku zalozena
na externich odkazech s velkou vyznamnosti. Studie [22] a [23] dokazuje, Ze jsou vysledky
vyhledavani pfizptisobeny lokalité, proto bude podnik, ktery je na Vysocing, optimalizovéan pro

jiné kraje, aby nebyly vysledky ovlivnény timto faktem.



TEORETICKA CAST

4 Search Engine Optimization (SEO)

Primérnim Uc¢elem optimalizace pro vyhledavace (SEO) je zvySeni viditelnosti webovych
stranek. SEO je technologie, kterd se pouziva k optimalizaci webové stranky, ma zlepSit
hodnoceni vyhledavaci a tim 1 navstévy webovych stranek a podpofit marketing a propagaci
[16]. Sarlis a kol. také uvadi, ze optimalizace pro vyhledavace je dilezitd pro zlepSeni
viditelnosti stranek [21]. Gokhan a Coskun v roce 2014 zméfili, ze 93 % internetového obchodu
prichdzi z vyhledavact [6]. Dle Dovera a Dafforna neexistuje univerzalni postup, ktery by
zajiStoval prvni vysledky ve vyhledavani. Trh je velky a uspéSnost SEO ovliviiuje mnoho
faktorti [7]. SEO metody je nutné aktualizovat, aby adekvatné reagovaly na zmény v hodnoceni

stranek vyhledavaci [8].

4.1 On-page faktory webové stranky

vvvvvv

slova, titulky stranek, nadpisy (H1 az H6), alternativni popis obrazku a obsah stranky [4].
Jerkovic je rozdéluje na pozitivni a negativni hodnotici faktory. Mezi pozitivni patii klicova
slova, titulky stranek, stafi domény a mezi negativni duplicitni obsah a vysoka mira Bounce
rate (okamzité opusténi stranky) [5]. Vedouci tymu kvality vyhledavani Matt Cutts oznamil,
ze rychlost webu ovliviiuje potfadi ve vyhleddvani od dubna 2010. Proto v poslednich letech
Google dal vétsi diraz na rychlost. Ditkazem jsou bezplatné sluzby jako je naptiklad online
hodnoceni rychlosti od Google [6]. Google také zvetejnil, Ze od ¢ervence 2018 muiize byt obsah,
ktery se pomalu nacitd, mén¢ uzite¢ny pro mobilni i poc¢itacovou verzi vyhledavani [11]. Kromé
rychlosti je vhodné obsah také pravidelné doplnovat a aktualizovat [17]. Liu a Wang ptikladaji
dilezitost meta znackam, které jsou mezi znackami <head> a </head>, a to zejména meta
description (popisu stranky) a meta keywords (klicovym sloviim) [16]. Ovsem Google ptestal
pouzivat klicova slova v meta znacce jako hodnotici faktor jiz v roce 2009 [18]. Seznam také
oznamuje ve své oficiadlni napoveédé, ze na hodnotu meta keywords nebere ohled. Relevanci
stranek na vyhledédvaci dotaz vyhodnocuji na zéklad¢ textu v titulku a obsahu stranky [25].
Mezi dal$i on-page faktory zatazuje titulek stranky, meta tag description, kddovani stranky,
strukturu webové stranky a URL, obsah stranky (vcetn€ nadpisti, zvyraznéného textu a popiskii
obrazki), anchor text (interni i externi), navigaci strdnek a ramy. OvSem stranky v rdmech
nedoporucuje vytvaiet [26]. Jerkovic dale zmitnuje diilezité soubory robots.txt a sitemap, které

se umist'uji do kofenového adresaie webu [5].



4.1.1 Klicova slova

Klicové slovo je matematickym faktorem vyhledavaciho algoritmu, ktery urcuje korelace mezi
webovou strankou se specifickym vyhledavanim [16]. Klicova slova jsou jednim z dulezitych
SEO faktorti. Pokud totiz neni klicové slovo na webové strance, tak ji nemiize ani vyhledavac
pod timto slovem nalézt. Diive bylo dulezité sklofiovani a umisténi vSech téchto variant
klicovych slov na webové stranky, jak uvadi Smicka ve své publikaci z roku 2004 [3]. V dnesni
dob¢ vyhledavace umi se sklonovanim pracovat. Google v pfiruce pro webmastery zveiejnil,
ze se reklamy zobrazi 1 v piipad¢ vyrazl s chybnym pravopisem, nehledé na to, zda se jedna
o jednotné ¢i mnozné Cislo, o pfibuzna slova, zkratky, slova s rozdilnou diakritikou, slova
s jinym slovosledem, ale stejnym vyznamem a slova s pfedlozkami ¢i spojkami [9]. Na strance

by se také nemélo objevovat ptili§ mnoho opakovani jednotlivych klicovych slov. Viceslovné

v v

Témto frazim se fika tzv. ,,Long Tail“. Jedna se o delsi slovni spojeni, které sice vyhledava
méné lidi, ale je také mén€ konkurencni, proto je zde piilezitost pro zlepSeni pozic mnohem
vys$i nez u obecného vyrazu. Navic je to také vyhodnéjsi v piipadech, kdy se pod obecnym
vyrazem muze vyskytovat vice vyznamu. Napiiklad u vyrazu ,,gril* se maze jednat o zahradni
gril nebo elektricky gril, ktery je podstatné mensi a je vyuzivan v kuchyni. Z tohoto divodu
je lepsi se zamérovat na specificky vyraz, u kterého je vétsi jistota zaujeti cilového zdkaznika
[3]. Dandan a kol. uvadéji, ze klicova slova jsou jakysi rozsifeny popis podniku a jednou
zmetod je urceni kliCovych frazi vyrobcem nebo pouzivani navrhii, které se zobrazuji
ve vyhledavani spolu s vyhledavacim dotazem. ,,Long Tail*“ oznacuji jako dalsi relevantni
klicovou frazi, kterd zaujima velkou ¢ast celkového obchodu [2]. Matosevic a Goran doporucuji
vkladat diilezita klicova slova zejména do titulku stranky, meta description, do hlavniho nadpisu

stranky, URL adresy, do alternativniho popisu obrazkii a obsahu stranky [17].

4.1.1.1 Analyza klicovych slov

vvvvvv

aktivit v optimalizaci pro vyhledavace [1]. Vyhledavace se za ucelem shromazd’ovani udajt
o hodnoceni béhem poslednich let zménily. SnaZzi se dnes zachytit zkuSenosti uzivatell
a povazuji je za hlavni faktor ovliviiujici jejich mechanismy hodnoceni. Google zménil své
zaméieni na kvalitu obsahu a povazuje to za zasadni charakteristiku hodnoceni daného webu.
Z tohoto vyplyva diilezitost klicovych slov v obsahu webovych stranek, v odkazech na stranku
a v nazvu domény. Klicova slova jsou jednim z vyznamnych faktori spolu s autoritativnosti

odkazli mificich na strdnku a socialnimi signaly [8]. Diky analyze klicovych slov lze zjistit,



jaké slova a slovni spojeni jsou vyhleddvana, ve kterych mésicich, jak jsou konkurenéni

a na jakych pozicich se webové stranky nachazi.

Engle a kol. zacinaji analyzu klicovych slov urenim tii slov, ktera specifikuji sluzby nebo
produkty, dale pouzivaji synonyma a snazi se premyslet jako zakaznik, vytvofi taxonomii svého
podnikani a podivaji se na hierarchii webovych stranek, rozsiti klicova slova o slova, ktera
souviseji s jeho sluzbami ¢i produkty, jsou na webovych strankach a s timto tématem souviseji.
V neposledni fadé se ptaji lidi mimo podnikani, jak by podnik vyhledavali. Pouziji néktery
z nastroju, ktery ukéze, ze kterych klicovych frazi se uzivatelé dostali na web [1]. Jerkovic
potvrzuje, ze analyza klicovych slov je specifikace cilit podnikani a zkouSeni hledani novych

frazi, na které se podnik miize v SERP zobrazit [5].

Vstupni stranka

Vstupni stranka je prvni stranka, na kterou se uzivatel z vyhledavaciho dotazu dostane.
K jednotlivym klicovym sloviim si vyhledava¢ pfifazuje vstupni stranky, které se na dané
klicové slovo ve vyhledavani zobrazuji. Na dilezita klicova slova by tedy mély existovat
relevantni vstupni stranky, které¢ nabidnou uzivateliim obsah, ktery hledaji. Znalosti klicovych
slov lze zkontrolovat, zda na jednotlivé kliCové slovo existuje vstupni stranka. Okamzité
opusténi stranky mlze vyvolat to, ze se uzivatel dostane na stranku, ktera mu na vyhledavaci
dotaz neodpovidéa. Tedy bud’ vstupni stranka neexistuje a vyhledavac¢ ho posle na jinou nebo
nema dostateCny obsah. Soucasti optimalizace stranek by mélo byt také to, jak ptipravit kazdou
stranku, aby byla vhodna pro navstévnika [4]. Stavajici vstupni strdnky mohou byt pro uzivatele
neoptimalni, proto Becker a kol. doporucuji experimentovat s riznymi vstupnimi strankami

a vybrat vhodnou az na zdkladé vysledki [20].
4.1.2 Robots a Sitemap

Robots.txt

Soubor robots.txt je v kofenovém adresaii webu. Lze zde definovat casti webu, které
vyhledévace nemaji prochazet. Formulace téchto stranek je zejména piinosnd u velkych webd.
Kazdy vyhleddva¢ ma omezenou kapacitu prochazeni (crawl budget). Pokud prochazi stranky,
které pro né¢j nejsou dulezité, napt. kontakty nebo generované dynamické stranky, mtize se stat,
ze se kvili své omezené kapacité nedostane na dilezité stranky webu. Google oznacuje
robots.txt za soubor, ktery se pouziva zejména k fizeni pohybu robotd vyhledavaci, kteti
prochazeji obsah. Ve své napoveéde¢ uvadi, ze by se neméla pouzivat pro skryvani stranek

z vysledkli vyhledavani. K tomu slouzi meta znacka robots (v kapitole 4.1.7).



Soubor robots.txt ma nasledujici syntaxi [40]:

User-agent: Jméno robota, na kterého se pravidlo vztahuje, symbolem * se oznacuji vSichni
roboti.

Disallow: URL adresy, které maji byt blokovany, lomitkem (/) se oznacuje blokovani celého
webu.

Allow: URL adresy, které jsou vyhledavaciim zpristupnény, lomitkem (/) se oznacuje povoleni
prochazeni celého webu.

Sitemap. umisteni souboru s mapou stranek.

Na obrazku 1 je ptiklad robots.txt, kde je definovano, ze je obsah dostupny pro vSechny roboty

kromé jednoho (Robot-1), a obsahuje odkaz na mapu stranek.

User—agent: Robot-1
Disallow: /

User-agent: *
Allow: /

Sitemap: http://www.stranky.cz/sitemap.xml

Obrdzek 1 - Priklad robots.xt (zdroj: viasmi zpracovéni)
Sitemap
Soubor Sitemap (mapa stranek) mize byt v nékolika formatech napt. XML a HTML. V této
praci bude zminén zékladni soubor Sitemap ve formatu XML. Mapa stranek urcuje obsah, ktery
by vyhleddva¢ mél prochazet. Poskytuje informace o strankach, videich a dalSich souborech
webu a vztazich mezi nimi. Vyhledavace se diky tomu dozvi, které stranky jsou pro web
dilezité¢ nebo napiiklad kdy byly naposledy aktualizovany. Pokud jsou stranky propojeny
pomoci odkazii, dokazou vétSinou stranky vyhledavace objevit. I v tomto pfipad¢ ovSem muze
soubor s mapou stranek prochézeni webovych stranek zlepsSit. Soubor Sitemap je omezen
velikosti a poctem URL adres. Pro Google je maximum 50 000 URL adres a velikost 50 MB
[41].
4.1.3 URL adresy
Vyhledéavace ptikladaji URL velky vyznam, proto by méla byt v URL obsazena klicova slova
obzvlasté v ndzvu domény. Jednotliva klicova slova se odd¢luji znaky —a /. Znak _slouZi jako

spojovaci znak a spoji kliCova slova v jedno slovo. Naptiklad ubytovani vysocina piecte

vyhledévac jako ubytovanivysocina [9]. V nazvu domény se pouzivaji dvé az tii klicova slova



a je zbytecné klicova slova zkracovat. Klicova slova v nazvu domény jsou dalSim hodnoticim
faktorem vyhledavact [5]. Smicka potvrzuje, ze vétsi vyznam mivd doménové jméno.
Na druhou stranu pfili§ obecny vyraz nepovazuje za vhodny. Zbytek URL za lomitkem by mélo
obsahovat uzitecnd klicova slova [3]. Kubicek a Linhart povazuji klicova slova v doméné
za historicky hodnotici faktor, ktery je v soucasné dobé¢ slabsi. Nevyvraci ovSem, ze by alespoii
castecny vliv nemél. U viceslovnych domén doporucuji jednotliva slova oddé€lovat pomlckou
[4]. Seznam ve své napoveéde doporucuje, aby URL adresy uzivateli naznacovaly, jaky obsah
se na strance nachazi. Dynamické adresy by mély byt rozumné dlouhé a nemély by obsahovat
zbytecné parametry [25]. Pro viceslovné URL akceptuje odd€lovace pomlicku (-) a tecku (.)
[27].

Piesmérovani

V ptipad¢, ze na strankach existuje duplicitni obsah, nebo se pfesunul stary odkaz z jedné URL
na druhou, je vhodné pouzit pfesmérovani. Robot tak pozna, ze se ma k dané strance chovat
stejné. Pfesmérovani lze provést napiiklad stavovymi kody 301 a 302. Stavovy kod 301 (Moved
Permanently) znamend, Ze je stranka pfesmérovana trvale. Stard URL se tedy ve vysledcich
vyhleddvani nemda uz nikdy zobrazit. Koéd 302 (Moved Temporarily) robotim iekne,

7e je presmeérovana pouze docasné [33].

Chybové stranky 404
Chybovou stranku se stavovym kédem 404 vraci server v ptipad¢, kdy uzivatel navstivi stranku,
ktera neexistuje. Stranka mohla diive existovat a jediné, co po ni ztstalo, je url adresa. Chybova
stranka se mtize také zobrazit, kdyz je z webu odkazovéano na jiny web, u kterého konkrétni
adresa jiz neexistuje. Idealnim feSenim je vSechny odkazy, které vedou na chybové stranky,
z webu odstranit. Ovsem ne vzdy se da chybovému hlaSeni vyhnout. Na konkrétni stranku maze
vést externi odkaz nebo ji uzivatel mize mit uloZzenou v prohlize¢i. Tudiz je dilezité
pii odstraiiovani stranky piresmérovat stranku na novou URL adresu, ktera nabidne uzivatelim
relevantni obsah, nebo mit vytvofenou chybovou stranku, kterd uzivatele informuje o tom,
ze obsah jiz neexistuje. Google doporucuje vytvofit chybovou stranku podle nésledujicich
kritérii [56]:

e Sd¢lit uzivatelim, Ze strdnka nebyla nalezena.

e Stranka ma mit stejny vzhled jako ostatni stranky webu.

e Pridat odkazy na domovskou stranku nebo na oblibené ¢asti webu.

e Moznost kontaktovat majitele webu.



e Chybova stranka by se neméla zobrazovat ve vysledcich vyhleddvani. Kdyz server bude
vracet stavovy kod HTTP 404, vyhleddvace nebudou stranku indexovat.

e Informovat vyhledavac o pfemisténi webu.
4.1.4 Titulek stranky

Titulek stranky neboli ndzev webové stranky je velmi strucny popis obsahu stranky. Liu a Wang
tvrdi, ze Google dava vétsi vahu klicovym sloviim, kterd se objevi v titulku stranky [16].
Element <title> ma velky vyznam 1 ve vSech dalSich vyhledavacich [3]. M¢l by sezndmit
uzivatele s obsahem stranky. VSechny stranky by mély mit jedine¢ny titulek a pouzivat dillezita
klicova slova, kterd jsou obsazena i1 na strance [5]. Google sice umoziuje titulky
az se 150 znaky, ovSem doporucuje maximalni délku 70, kterd se ve vyhledani jesté zobrazi
identifikace klicovych slov. Naopak v kratkém titulku miize byt nesnadné vyjadrit podstatné
informace o strance [16]. Pouziti nazvu firmy v titulku je uzite¢né, kdyz je doprovazeno
dodate¢nym textem, ktery stru¢né popisuje produkt, sluzbu nebo témata, o kterych se diskutuje
[5]. Smicka potvrzuje, Ze toto rozSifeni nazvu firmy o klicova slova zvySuje dulezitost
klicového slova. Také je potteba si uvédomit, ze stranky se nedélaji pouze pro vyhledavace,
ale pro lidi. Budovani znacky je na misté [3]. Je tedy také dulezité tvofit takovy titulek, ktery
uzivatele zaujme a vyvola potiebu se podivat na obsah stranky. Google ve své ptirucce udava
tipy, jak titulek tvofit. Jak bylo jiZ zminéno, na kazdé strance by m¢l byt titulek. Mel by strucné
popisovat, co se na strance nachazi. Nemélo by se plytvat klicovymi slovy (naduzivani). Titulky
by se nemély opakovat a mohou se v nich pouzivat zajimavé propagacni texty [36]. Obrazek 2
znazoriiuje ukdzku titulku ve vysledcich vyhleddvani u vyhledavace Google. Titulek

je ,,Restaurace na Vysocin€ — online jidelni listek | Rodinny pension Klokoc¢i®.

Restaurace na Vysociné — online jidelni listek | Rodinny pension Klokoci
https://www.pension-klokoci.cz/restaurace-na-vysocine v Translate this page

Stylova restaurace na Vysociné v krasné vesnici Kadov s provozni dobou od 10 do 22 hodin. ...
Restaurace Klokoé&i se nachazi na Vysodiné ve vesnici Kadov.

Obrazek 2 - Ukazka titulku (zdroj: SERP vyhledavace Google)

4.1.5 Nadpisy

Element H1 by m¢l obsahovat dtlezita klicova slova, ale zaroven by mél byt relevantné pouzit.
Vyhledavace dokazi rozpoznat nevhodné pouziti [5]. U delSiho hlavniho nadpisu méa klicové

slovo mensi vahu. Nejvyznamnéjsi je H1, takze pokud neni vyuziti pro H4 a dal$i nadpisy, neni

10



nutné je hledat. HI by mélo byt na strance pouze jednou, ostatni mohou byt obsazeny vicekrat
[3]. Nadpisy by mély byt pouzivany postupné. Nejprve by mél byt pouzit tag <h1>, pod nim
strukturované nadpisy <h2> a pfipadné pod nimi podnadpisy <h3>. Takto pokracovat nadpisem
<h4>, <h5> a <h6> dle potieby [28]. Pfiklad spravné hierarchie nadpisii je znazornén

na obrazku 3.

<h1>Hlavni nadpis stranky</h1>
<h2>Nadpis 2. urovné</h2>
<h2>Dalsi nadpis 2. irovné</h2>
<h3>Nadpis 3. urovné</h3>
<h2>Dalsi nadpis 2. irovné </h2>
<h3>Nadpis 3. urovné </h3>

<h4>Nadpis 4. urovné </h4>

Obrazek 3 — Priklad struktury nadpisit (zdroj: vlastni zpracovani)

4.1.6 Obrazky

Google doporucuje pouzivat na webu kvalitni ostré fotky, které¢ ale zaroven nebudou zatézovat
web a budou optimalizované, aby ho nezpomalovaly. Google informace o obrazku ziskava
z obsahu, popisil a nazvl obrazku. Je tedy vhodné volit rozumny nazev obrazku [35]. Napftiklad
obrazek s nazvem svickova-na-smetane.jpg je lepsi nez IMG212221 .jpg. Obrazky by také mély
byt responzivni, ¢imz je web pro uzivatele piivétivéjsi [35]. Responzivnimu zobrazeni

je vénovana kapitola 4.1.9 Responzivni zobrazeni.

Atribut alt se pouziva k zastoupeni obsahu obrazku. Robot obrazky nevidi a atribut alt mu ik,
co se na obrazku nachazi [3]. Navic je uziteCny pro uzivatele s ¢teCkami obrazovky nebo pro
lidi s pomalym piipojenim [35]. Titulek obrazku se zobrazi pti ponechani kurzoru na obrazku
[3]. Oproti titulku obrazk je alt relevantni atribut, ktery je soucasti pro hodnoceni stranek [10].
V tomto atributu je dalsi prostor pro klicova slova. Seznam povazuje atribut alt za nutny
pro validitu HTML ko&du stranek. Alt je prospéSny i1 pro uzivatele v piipadé€, Zze pouzivany
prohlize¢ nepodporuje obrazky. Dale udava, ze pouzivani altu jako odkazu ¢i navigace by se
mélo co nejméné [28]. Google pouziva alternativni text s obsahem stranky k tomu, aby pochopil
téma obrazku. Mél by byt uzitecny, informativni a pouzivat spravna kli¢ova slova, kteréd

zapadaji do kontextu obsahu stranky. Nemél by obsahovat pouze klicova slova, ktera jsou
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fazend bez kontextu za sebou. Jedna se o naduzivani kliCcovych slov (pfiliSné pouZzivani

klicovych slov z ditvodu ovlivnéni hodnoceni stranek) a web mlize byt oznacen za spam [35].
4.1.7 Meta tagy

Robots
Meta znacka robots fika vyhleddvac¢lim, aby danou stranku nezafazovali do indexu. Meta
znacka by méla byt umisténa v hlaviéce webu za znatkou <head>. Casto pouzivané hodnoty
jsou [43]:

e Noindex: zabranuje indexovani stranky.

e Index: obsah bude indexovan.

e Nofollow: zabrani sledovani stranky, neprenasi se hodnoceni.

o Follow: odkazy robot sleduje a prenasi se hodnoceni na stranky.

o All: je ekvivalentni k “index,follow”.

V ptipadé, Ze se nema stranka zobrazovat ve vysledcich vyhledavani, pouziva se:

<meta name="robots" content="noindex,nofollow">

Obrazek 4 - Ukazka meta znacky robots u stranky, ktera se nemda zobrazit v SERP (zdroj: vlastni zpracovani)

Meta descriptions

Znacka meta popisu se pouziva pro poskytnuti kratkého popisu obsahu webové stranky [17].
Neni viditelny na strankach, ale ve vysledcich vyhledavani. Kazdé stranka by méla mit unikatni
meta popis [5], coZ je logické, protoze je potieba shrnout, co se na dané strance nachazi. Jelikoz
by na strankach nemél vznikat duplicitni obsah, nemiiZze byt ani stejny meta popis. Seznam
nedoporucuje pouzivat obecny popis nicnetikajici o obsahu stranky a velké mnozstvi kli¢ovych
slov [31]. Google ziskdva meta popisy z obsahu stranky. V piipad¢, Ze vyplnény meta popis
povazuje za lepsi nez ten, ktery ziskd z obsahu stranky, mlize ho zobrazit ve vysledcich
vyhleddvani. Délka neni omezena, ale podle potieby se ofezava — obvykle podle Sitky
obrazovky. Meta popis nemusi mit nutné¢ vétnou formu. Miize obsahovat nazev autora, cenu
nebo jiné klicové informace pro zédkaznika. Zkratka by mél presvédcit uzivatele, Ze obsahuje
prave to, co hleda. Kvalitni popisy mohou zna¢né ptispét ke zvySeni a zkvalitnéni navstévnosti

z vyhledavani [36]. Obrazek 5 uvadi ukazku meta popisu v HTML.
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<meta name="description" content="Zde bude kréatky popis obsahu stranky.">

Obrazek 5 - Ukdazka meta description v HTML (zdroj: vlastni zpracovani)

4.1.8 Rychlost stranky

Webova stranka by neméla byt pfili§ velka. Mén¢ datove zatizené stranky mohou mit lepsi
rychlost zobrazeni [16]. Hodnoceni rychlosti ovliviiuji 1 jiné faktory, napiiklad odezva serveru.
Zakladni informace o rychlosti nacitani stranek lze zjistit v Google Analytics. Jedna se o cenné
udaje, protoze pochazeji ptimo od uzivateli, ktefi web navstivili. Tato data ovsem nejsou
kompletni, jelikoZ ve vychozim nastaveni Google Analytics vyuziva k méteni 1 % uzivatela
[46]. Detailngjsi hodnoceni rychlosti poskytuje spole¢nost Google na strance online aplikace
PageSpeed Insights (PSI) [47]. Aplikace poskytuje informace o vykonu stranek na mobilnich
1 stolnich zafizenich a poskytuje ndvrhy na zlepSeni. PSI vyhodnocuje vysledky testu na zakladé
laboratornich a realnych dat. Laboratorni data jsou data v kontrolovaném prostiedi
s pfeddefinovanym nastavenim zafizeni a sit¢. Redlnd data jsou shromdzdéna z realnych
nacitani stranek [48]. Pohled na konkrétni problémové prvky poskytuje online nastroj
WebPageTest [49]. Nastroj umoziuje nacitani v konkrétnim staté a analyzuje stranky v readlném
case. Jednotlivé prvky vykresli do vodopadového diagramu, na kterém lze sledovat, které prvky
zpomaluji nacitani. Vysledky testu je tieba vnimat spise jako orientacni, jelikoz testuje nacitani
pfi bézném piipojeni na desktopovém zafizeni. Nastroj neumoziiuje piesné¢ zméfit mobilni

segment.

Google oznamil, Ze od ¢ervence 2018 bude rychlost stranky hodnoticim faktorem pro mobilni
vyhledévani. Do této doby byla rychlost v hodnoceni pouzita z vyhledavani na desktopu.
Aktualizace rychlosti ma pfedev§im ovlivnit stranky, které poskytuji nejpomalejsi zkuSenosti
uzivatell a ovlivnit by méla malé procento dotazli. Vyhleddvaci dotaz je stile vyznamny
hodnotici signal, a proto se v nekterych ptipadech muize stat, ze pomala stranka se zobrazi,

jelikoz nabizi relevantni obsah [37].
4.1.9 Responzivni zobrazeni

Dftive se mobilni a stolni verze zobrazovala zejména na specialnich strankach. Pti zobrazeni
stranky server zjisti typ zatizeni a podle n¢j zobrazi danou verzi. Obvykle se miize uzivatel
pfepinat mezi verzemi (mobilni a klasickou). Novy projekt APM podporovany spolec¢nosti
Google je tomuto zptisobu velmi blizky, jelikoz se také mobilni verze zobrazuje na specidlni

strance. AMP je zkratka pro Accelerated Mobile Pages. Otevieny standard ma zajistit rychlé
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nacitani strdnek na mobilnim zafizeni. Vyhodou je zejména nacteni stranky do par sekund
a oznaceni webu zkratkou AMP ve vyhledavani. Toto feSeni s sebou ovSem nese i mnoho
nevyhod naptiklad vznik novych URL adres, které obsahuji /amp/, a s tim souvisejici hodnoceni

(viz. 4.2.2 Hodnoceni stranky), ktera se na novou URL adresu nepienasi.

Dalsim zptusobem je responzivni zobrazeni, které zatim stale Google doporucuje jako vhodné
feSeni [42]. Responzivni zobrazeni je takovd verze webu, kterd zobrazuje stejny obsah
ptizpisobeny podle velikosti obrazovky konkrétniho zatizeni [14]. Kazdéa stranka by méla
obsahovat v hlavicce webu za znackou <head> meta znacku viewport, kterd definuje prohlizeci,

jak ma obsah zobrazit pro rizné zatizeni. Ukézka meta znacky viewport je na obrazku 6.

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1">
Obrazek 6 - Ukazka meta znacky viewport (zdroj: vlastni zpracovani). Vysveétleni pouzivanych hodnot: Device-width -
stranka se prizpiisobi sirce konkrétniho zarizeni. Initial-scale=1 - zachovani méritka.
Daéle je nutné v kaskadovych stylech specifikovat, jak se jednotlivé ¢asti webu budou chovat.
Zda jsou stranky pfizpisobené pro mobilni zafizeni, 1ze jednoduse zkontrolovat na online
strance Test pouzitelnosti v mobilech, kterou poskytuje Google [45] nebo ptfimo v Google
Search Consoli. Spole¢nost Google zobrazi ve vysledcich mobilniho vyhleddvani webovou
stranku jako piivétivou pro mobilni zatizeni pouze tehdy, pokud dana stranka projde timto

testem, ktery je dostupny online [12].

V unoru 2015 vydal Google aktualizaci, kde zminuje, ze od dubna 2015 bude mobilni
ptivétivost stranek slouzit jako hodnotici faktor [ 12]. Na druhou stranu uznava, ze obsah je stale
vyznamnym hodnoticim faktorem a stranky, které relevantn¢ odpovidaji na dotaz, mohou zlstat
na pozicich pfed mobilnimi verzemi stranek. OvSem strankam s mobilni verzi se zvysi
hodnoceni [13]. Od bfezna 2018 Google ptechdzi na mobile-first indexing neboli indexovani
mobilni verze stranek [11]. Jinak feceno stranky bez responzivniho zobrazeni nebudou
vytazeny z indexu. Dale mohou mit stranky, které nejsou optimalizovany pro mobilni telefony,
neptimo vliv na hodnoceni, jelikoz mobilni verze je pro uzivatele ptijemné&jsi a piehledné;si,
proto se bez ni mize zvySovat Bounce rate, které ovliviiuje hodnoceni stranek. Vyhledavac tedy
upiednostni stranky, ze kterych uZzivatel neodchazi, a ohodnoti je jako relevantni pro dany

vyhledédvaci dotaz.
4.1.10 Obsah webovych stranek

Obsahem stranky je v§e, co miize uzivatel hledat. Obsah je tedy nejenom text, ale také obrazky,

videa nebo program. Google uvadi, ze kvalitni obsah bude mit pravdépodobné vétsi viiv
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na hodnoceni stranek nez jakykoliv jiny faktor. Web by m¢l uzivatelim nabizet jedinecny
obsah, ktery neni duplicitni s Zadnou interni ani externi strankou [42]. Pro obsah jsou dilezita
je uzivatele presveédcit, Ze tam najde ptesné to, co hleda. Nespravné pouziti klicovych slov miize
vést k tomu, ze uzivatel opusti web ihned po nacteni stranky [6]. Okamzité opusténi webu
uzivatelem se méfi metrikou Bounce rate, ktera je vice rozvedena v kapitole 4.1.11 Mé&fici
metriky. Analyza obsahu webu je vyznamna pro hodnoceni stranek [8]. BohatSi obsah
je snadnéji objeveny vyhledavaci, coz je 1 diivod, pro¢ jsou velké weby snadnéji indexovany
[16]. Kazda webova stranka ma rtzné typy obsahu, mohou to byt napiiklad ¢lanky, blogy

a vzdélavaci videa. [19].

vvvvvv

ziskavaji uzivatelé i roboti. Nékterd klicova slova a fraze je vhodné v textu zvyraznit.
Pro zvyraznéni textu lze pouzit parové html tagy. Ztucnéni textu je mozné html tagem <strong>
nebo <b>. Italkou lze text zvyraznit html tagy <em> a <i> [28]. Text, ktery je dulezity, by mél
byt zvyraznén, aby uzivatele upoutal a vyhledavace upozornil. Na obrazku 7 jsou znazornény

zminéné Ctyii moznosti zvyraznéni textu.

<p><strong>Tuény text</strong></p>
<b>Tuény text</b>
<p><em>Kurziva</em></p>

<i>Kurziva</i>

Obrazek 7 - Ukazka html tagii pro zvyraznéni textu tucné a kurzivou (zdroj: vlastni zpracovani)

Jak jiz bylo feceno, obsah by nemé¢l byt duplicitni. V ptipad¢, Ze se tak stane, je doporuceno
oznacit vyhledavacim preferovanou adresu pies jiz zminéné presmérovani (kapitola 4.1.3 URL
adresy). Jinak si vyhleddva¢ vybere sam, kterou stranku bude zobrazovat. Pokud stranky
obsahuji vétsi mnozstvi podobnych stranek, Ize tyto stranky konsolidovat do jedné. Google
se snazi indexovat stranky s odliSnymi informacemi [34]. Pokud jsou nalezeny stranky,
které nemaji na webovych strankach své opodstatnéni, je doporuceno [34]:

e vytvoreni relevantniho obsahu stranky,

e presmérovani na jinou stranku,

e zakaz indexace pomoci meta znacky robots.
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4.1.11 MéFici metriky

NavStévnost stranek
Navstéva je definovana spolecnosti Google jako skupina uzivatelskych interakci s konkrétnim
webem, které probé¢hnou béhem urcité doby. Navstévu si lze predstavit jako mnozinu interakci
napiiklad zobrazeni stranek, udalosti a transakci. Jeden uzivatel mize uskutecnit vice navstév
[50]. Navstéva se ukoncuje dvéma zplsoby [50]:
e Po vyprseni platnosti:
o po 30 minutach ne¢innosti,
o po ptlnoci.
e Pokud se uzivatel vrati na web prostiednictvim jiné kampané, nez ze které poprvé piisel
(naptiklad poprvé navstivil stranku pfes vyhleddva¢ a vrati se pifimo pies

www.stranka.cz).

Google Analytics (GA) je bezplatna sluzba od spolecnosti Google, kterd poskytuje denni,
tydenni, mésicni a rocni piehledy o navstévnosti stranek a dal§i méfici metriky [19].
Navstévnost lze sledovat dle kanali (organické vyhledavani, pfima navstéva, placené

vyhledavani, z jinych stranek odkazujicich na web, socidlni sit¢), dle zatizeni a dalSich filtra.

Bounce rate

Mira okamzitého opusténi stranek je dalSi z metrik, kterd je podstatna pti SEO analyze.
K hodnoté¢ se lze dostat pomoci GA. Pouziva se k identifikaci zakazniktl, ktefi se ihned
ze vstupni stranky vratili do vyhledavani [19]. Naptiklad na webu indir.com bylo zjiSténo,
ze uzivatelé nemohli najit tlacitko ke stazeni a po upravé pozice tlacitka se zlepSila mira
okamzitého opusténi o0 66,8 % [6]. Pokud uZivatel po kliknuti stranku ihned opusti, vyhledavac
z toho mize vyvodit, ze web neodpovida tomu, co uzivatel hledal, a pestane ho na dané klicové
slovo zobrazovat [3]. V pfipad¢, ze ma strdnka vysokou miru okamzitého opusténi stranek,
je vhodné upravit vstupni stranku tak, aby vyhovovala vyhledavacimu dotazu nebo vytvorit
novou, ktera bude pro uzivatele pfinosem. Vysoka hodnota Bounce rate je ve vétSin€ piipada
Spatnym ukazatelem, ale mtze byt i zddouci. Naptiklad web s jednou strankou, naptiklad blog,
ocekava navstévu jedné stranky, tudiz vysokd mira Bounce rate mize byt v poradku. V GA lze

sledovat Bounce rate z rtiznych perspektiv [51].
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Priklady [51]:
e Celkova mira okamzitého opusténi webu v ¢asti Prehled Publika.
e Mira okamzitého opusténi webu z jednotlivych kanala (organické vyhledavani, placené
a dalsi) v Prehled Kanaly.
e Mira okamzitého opusténi jednotlivych dvojic zdroj / médium (napiiklad organické
vyhledévani na Seznamu) - Prehled Veskerd navstévnost.

e Mira okamzitého opusténi jednotlivych stranek v Prehled Vsechny stranky.

Metriku ovliviiuje uzivatelska piivétivost. Pokud se uzivatel na strankach citi dobte, vydrzi
na nich déle a rdd se podiva na dalsi obsah. V opacném piipadé odejde [6]. S tim souvisi

1 nasledujici metriky.

Pocet zobrazenych stranek a prumérna doba trvani navstévy

Zobrazeni stranky je formulovano jako zobrazeni stranky webu. Pokud uzivatel po navstiveni
stranky klikne na opétovné nacteni, pocita se to jako dal§i zobrazeni stranky [52]. Uzivatel
by mél byt na strdnkach veden podle cili podniku a tim zvySovat pocet stranek na jednu relaci.
Priimérnd doba trvani relace je prumérna doba, kterou uzivatel stravil na webovych strankach.
Hodnota se vypocitad jako pomér mezi celkovou dobou trvani vSech navstév (v sekundéach)
a poCtem navstév. Doba trvani navstévy se pocitd vice zpusoby. Pokud na posledni strance
neprobéhnou zadné pozadavky na interakci, doba se pocita jako okamzik posledniho zobrazeni
odecteny o okamzik prvniho zobrazeni. Naptiklad prvni zobrazeni bylo v 9:00, posledni v 9:05
a neprob¢hla zadna interakce. Doba trvani navstévy se vypocita jako ¢as 9:05 odecteny ¢asem
9:00, tedy doba trvani navstévy je 5 minut (300 sekund). Pokud na posledni strance probé¢hnou
pozadavky, doba se pocita od Casu posledni interakce. U stejného ptikladu s posledni interakei
v 9:10 by tedy byla doba trvani navstévy 10 minut (600 sekund). Z tohoto vyplyva vypocet
prumérné doby trvani navstévy. VSechny tyto hodnoty se po secteni vydéli celkovym poctem

navstév [53].

Konverze

Pro SEO kampan jsou dulezité vysledky, které Ize oznacit jako konverze nebo akce na webu.
Konverzi pro web miize byt naptiklad prodej, odebirani novinek na e-mail, registrace, stazeni
souboru, odeslani kontaktniho formulafe, sdileni uzivatelem, odkaz na jiném webu nebo
zminéni webu v diskuzich [1]. Zaznamenana frekvence, se kterou se uzivatel stane kupujicim,
se nazyva konverzni pomér [20]. Google Analytics ¢leni konverze na dva typy: makrokonverze
a mikrokonverze. Makrokonverze je dokonc¢eny nakup a mikrokonverze je dokoncend urcita

¢innost [54]. U prezentacnich webovych stranek se tedy uskutecniuje pouze mikrokonverze. Cil
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je dokoncena ¢innost nazyvana konverze. Pomoci cili 1ze méfit, jak stranky plni pozadované
zaméry. Typy cili [55]:

o Cilové misto — nacteni konkrétni casti webu.

o Doba trvani — navstevy, které trvaji urcitou dobu (napv. 5 minut).

e Pocet stranek na navstévu — zobrazeni urcitého poctu stranek (napriklad 3 stranky).

o Uddlost — akce, kterd je definovana jako udalost (napr. spusténi videa).

Jednotlivym cilim lze nastavit hodnotu, tedy konkrétni penézni castku. Tato castka

se zaznamena pii kazdém splnéni cile. Soucet ¢astek se zobrazi jako Hodnota cile [55].

Pozice a hledanost

Pii analyze klicovych slov jsou dilezité ukazatele pozice webu a aktualni nebo primérna
hledanost klicového slova uzivateli. Pozice vysledki vyhledavani se vyjadiuje ¢iselnou
hodnotou od prvniho organického vysledku. Reklama nad organickymi vysledky se do téchto
pozic nepocita. Obrazek 8 predstavuje vysledky vyhledavani pro vyraz “kadefnictvi”. Jedna
se o obecny vyraz a vysledky nabizeji sluzby. Proto nejprve Google nabizi podle lokality mista
a az poté textové vysledky vyhledavani. Reklama zde neni, takze prvni pozici ma vysledek
s titulkem “Kadetnictvi - Stream”. U seznamu to funguje obdobnym zptisobem. Jelikoz se jedna
o vysledky, které zavisi na lokalit¢ a jsou ovlivnény piedchozim chovanim uzivatele,
vyhledédvac si pamatuje zajmy a navstivené stranky (vice v kapitole 4.3 Personalizované
vysledky vyhledavani) a kazdému zafizeni zobrazi jinak. Proto nelze analyzu vytvaret pouze
na zaklad¢é vysledkt ve vyhledavani po zadani urcité klicové fraze. Existuji nastroje, které
usnadiiuji praci s klicovymi slovy. Lze vyuzit néstroje dostupné piimo od Googlu nebo
Seznamu. Google nabizi Planovac klicovych slov Google Ads a Seznam Navrh klicovych slov
Sklik. Pro ucely této prace bude vyuzita sluzba Collabim, kterd nabizi méfeni klicovych slov

pro oba vyhledavace.
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Obrazek 8 — SEPR pro klicové slovo ,, kadernictvi* (zdroj: SERP vyhledavace Google)
Ve vSech zminénych nastrojich 1ze méfit hledanost klicovych slov. Hledanost se 1isi podle
trendu, ro¢niho obdobi, medializace a dalSich faktord. Z tohoto duvodu bude zaznamenavana
prumérna rocni hledanost, ktera se pocita jako soucet rocni hledanosti v poméru s poctem

mesicll.
4.2 Off-page faktory webové stranky

SEO piimo souvisi s pomérem navstévnosti webovych stranek. Kazdé webové strance
vyhledévac¢ udé€luje hodnoceni (viz. 4.2.2 Hodnoceni stranky). Proto jsou vyhledavace klicové
nastroje, u kterych se snazi ziskat vys$si hodnoceni, aby se webové stranky dostaly k zakaznikovi
[6]. Hodnoceni se da ziskat 1 jinak nez praci na on-page faktorech a to off-page faktory, které
predstavuji budovani odkazového profilu vedouci ke zvySeni hodnoceni. Nabytim odkazu z jiné
stranky ziskava webova stranka pomér hodnoceni dané stranky. Jerkovic mezi pozitivni off-
page faktory zatazuje odkazy vedouci na stranky, diveéryhodnost a autoritativnost stranky. Mezi
negativni faktory patii Spatné hodnoceni vyhledavaci tzv. spam skore [5]. Matosevic a Goran
navic mezi kladné externi faktory uvadi historii domény, ze které vede odkaz. Mezi negativni
patfi zejména piili§ mnoho odkazi v kratkém obdobi a odkazy z webll se spamovym

hodnocenim [17]. Seznam mezi vyznamné off-page faktory zatazuje zpétné odkazy [26].
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4.2.1 Budovani zpétnych odkazd (Linkbuilding)

Pti urCovani poradi webli ve vyhleddvani, by vyhledavace nemély pouze analyzovat obsah
a strukturu webové stranky, ale také odkazy smétujici na webové stranky. Vyhledavaci robot
pronika hluboko do odkazii na stranky [16]. To znamen4, ze kontroluje stranky, které smétuji
na web, a zaroven u téchto stranek i jejich odkazy. Seznam zvetejnil Ctyfi piiklady ziskavani
zpétnych odkazii: autofi jinych webl odkazuji pfirozenym zplsobem z divodu kvalitniho
obsahu webu, dale pomoci ¢lanki publikovanych na jinych webech, sdilenim na socidlnich

sitich a publikovanim na blogu [30].

Odkazy smétujici na web neboli zpétné odkazy Ize rozd¢lit na pasivni a aktivni odkazy. Pasivni
odkazy jsou ty, které vytvaii sami zékaznici (napf. publikovani kvalitniho obsahu, ktery
odkazuje na web). Aktivni si buduji sami majitelé kupovanim ¢i vyménou odkazl. Zpétny
odkaz je tedy odkaz, ktery se chova jako text, ale po kliknuti se uzivatel dostane na konkrétni
stranku. Tyto odkazy se d¢li na interni a externi. Interni zpétné odkazy odkazuji na jinou stranku
stejného webu. Externi zpétné odkazy na web odkazuji z jinych (externich) webovych stranek
[4], ¢imz se zvysi jeho navstévnost 1 hodnoceni. Je vhodné s odkazy Setfit, protoZze samotné
hodnoceni stranky se rozdéli na jednotlivé stranky, na které odkazuje. Funguje to tedy tak,
ze stranka s hodnocenim 50 pirenese na jednotlivou strdnku hodnoceni 25 v ptipadé, Ze jsou
v obsahu dva zpétné odkazy. V ptipadé, ze je odkazli na strance deset, pfenese na jednu stranku
pouze hodnoceni pét [5]. Dfive se tomuto hodnoceni fikalo ranky. Nyni se vyhledavace
soustred’'uji na autoritativnost a duavéryhodnost stranek. Vyhledavace pfisuzuji vahu
autoritativnosti odkazujici domény, hodnoceni konkrétni stranky, hodnoceni klicovych slov
a obsahu na konkrétni strance, sile znacky (brandu), socidlnim signalim (aktivita a odkazy
ze socialnich siti), uzivatelské ptivétivosti a klicovym sloviim v nazvu domény [8]. Stejné tak,
jak stranky ziskavaji pfichozimi externimi odkazy vyssi hodnoceni, pierozd€luji hodnoceni do
odchozich odkazi. V ptipadé, kdy bude na webu vice externich nez internich odchozich odkaz1,
mize se poskozovat vlastni hodnoceni. Proto by se mél hlidat i pocet externich odchozich
odkazl [4]. Pii1 vytvafeni zpétnych odkazl je lepsi se soustiedit spiSe na kvalitu nez kvantitu

(napt. trvalé odkazy) [5].

Pti vybéru stranek, ze kterych budou odkazy smétovat, je dilezité sledovat jejich hodnoceni.
To se zvySuje pribyvajicimi pfichozimi odkazy. Zde plati stejné pravidlo. Pocitd se nejenom
pocet pfichozich odkazt, ale také kvalita webu, ze kterého smétuji. Podstatnym hodnoticim
faktorem pro vysledky vyhledavani je 1 to, kdyz uzivatelé sami sdili obsah webovych stranek

[17]. Aktivni linkbuilding m& mnoho podob, lze napiiklad publikovat na cizich webech,
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vlastnich webech, publikovat na blogu, ménit odkazy s ptibuznymi weby, kupovat odkazy,
registrovat stranky v katalozich a mnoho dalsich. Odkazovat 1ze na tvodni stranku, podstranky,
rubriky, produkty a dalsi ¢asti webu. Vyhodou odkazovani na hlavni stranku je, Ze bude mit
vys$$i hodnoceni hlavni stranka. V druhém piipad¢ se 1ze vice zaméfit na méné konkurencni
slova a dostat uzivatele pifimo na pozadovanou konkrétni ¢ast webu. V linkbuildingu by m¢l
byt pocet odkazl za urcité obdobi pravidelny. V piipad€, Ze ma stranka velky pocet odkazi,
vyhledéavac¢ predpokladd narust oblibenosti stranky, kterd by méla pokracovat. OvSem pokud
se jedna pouze o jednorazovy nartist, hodnoceni a pozice ¢asem opét klesnou. Proto je lepsi

linkbuilding budovat dlouhodobé¢ a pravidelné [4].
4.2.1.1 Anchor text

Klicova slova nebo fraze v odkazech vedouci na stranky se oznacuji jako anchor text. Pokud
je anchor text spojeny s dilezitymi frazemi a vede z autoritativniho webu, zvySuje se hodnoceni
a popularita stranek a také se posiluje dané klicové slovo [17]. Diky tomu se mize stat,
ze stranka je zobrazena ve vyhledavani, i kdyz kli¢ové slovo na strance neni. Je ovS§em na jinych

strankach obsazeno v anchor textu. Obrazek 9 uvadi ukazku anchor textu v HTML.

<a href="www.tvojestranky.cz">anchor text</a>

Obrdzek 9 - Ukdzka anchor textu v himl (zdroj: viasmi zpracovéni)
V souvislosti s anchor textem vyhledavac také bere v potaz okoli odkazu. Proto je podstatné
vybirat stranky, které maji podobné¢ zaméfeny obsah [3]. Napiiklad odkaz ve tvaru “auto”
pomuze strance, aby se zobrazovala ve vyhleddvéani na dotaz “auto”. Dana stranka by méla byt
ovSem opravdu o automobilech [4]. Vhodné je odkazovat pouze na duvéryhodné weby
s kvalitnim obsahem, které jsou tematicky spjaty s obsahem daného webu. Jestlize si majitel
webu neni jisty davéryhodnosti webu, na ktery odkazuje, lze ho oznacit atributem
rel="nofollow" [29]. Timto zpisobem vyhledavac¢ ziska informaci, Ze nema hodnoceni webu

predavat.
4.2.2 Hodnoceni stranky

Autoritativnost domény a stranky
Spolecnost MOZ nabizi online zméfeni autoritativnosti domény a stranky. Jedna se o skore,
které simuluje praci roboti vyhleddvaci a tim uzivatelim umoziiuje porovnat sviij web

s konkurenci. Autoritativnost domény je skore, které¢ predpovida, na jakych pozicich bude
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stranka umisténa ve vysledcich vyhledavani. Skore se pohybuje v rozmezi 0 az 100, pfi¢emz
vysoké skore odpovidd webim, které maji velky pocet kvalitnich externich odkazl (naptiklad
Wikipedia nebo Google.com) a nizké skére weblim s nizkym poctem kvalitnich pfichozich
odkazl. Zatimco autoritativnost domény méii silu celé domény, autoritativnost stranky meti
silu jednotlivych stranek [39]. Oblibenost stranky se zvysSuje s rostoucim poctem zpétnych

odkazii z autoritativnich zdroju [22].

Citation a trust flow

Citation a trust flow jsou méfici metriky britské spolecnosti Majestic, kterd nabizi méieni
hodnoceni webu také online. OvSem nékteré hodnoty jsou k dispozici zdarma a k nékterym
je nutné mit placeny ucet. V praci jsou zminéné pouze metriky, které jsou zdarma. Citation flow
ma skore 0 az 100 s tim, Ze 100 je nejlepsi hodnoceni. Tato hodnota oznacuje, jaky vliv miize
mit na web pocet odkazl, které na néj vedou. Hodnota se pouziva ve spojeni s hodnotou Trust
flow, na kterou ma také ochrannou zndmku spole¢nost Majestic. Tato hodnota se pohybuje
stejné jako Citation flow v rozmezi 0 az 100 a oznacuje kvalitu odkazi, které na web vedou
[38]. Tedy pokud na webové stranky vedou odkazy, které maji lepsi hodnoceni Citation a Trust
flow nez konkrétni doména, mohou strance zlepSit hodnoceni. V opaéném piipadé, kdy odkazy

sméiuji z pochybnych stranek, mize se hodnoceni snizit. S tim souvisi spam skore.

Spam skore

Seznam oznacuje za webspam MFA (made foradvert — stranky zaloZené za ti€elem vyd¢lavani),
Linkfarmy (skupina stranek vytvoiena s cilem zvysit konkrétnim strankam hodnoceni), SEO
PR (publikovani placenych ¢lanka), SEO katalogy (hlavnim cilem je manipulovat
s hodnocenim), Doorway (skupina stranek, které odkazuji na jeden web), skrytd presmérovani
(automatické presmérovani stranky a cilené zvySovani hodnoceni jiné stranky), Phishing,
Obsahové farmy (automatické generovani neuzite¢ného odkazu). Za zakazané optimalizacni
techniky oznacuje Cybersquatting (registrace ¢i obchodovani s doménovym jménem),
Doménové farmy (vytvareni velkého mnozstvi domén a subdomén, na kterych jsou obsahové
farmy), Keywordstuffing (nepfirozen¢ velké mnozstvi vybraného klicového slova nebo fraze),
Cloaking (vydavani jiného obsahu robotovi nez uzivateliim) a nepfirozené¢ odkazy (naptiklad
odkazy vedou jinam, nez stranka naznacuje). Nevhodné optimalizac¢ni techniky jsou duplicitni

weby a vysledky vyhleddvani na strankach (generovany obsah z vysledka vyhledavani) [32].
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4.3 Personalizované vysledky vyhledavani

Vyhledavace si o kazdé IP adrese uchovavaji informace, které poté mohou pouzit naptiklad pro
cileni reklam. Za jednou IP adresou se mize skryvat vice uzivateld. To se muze stat naptiklad
v piipad¢, kdyz uzivatelé vyuzivaji internet od poskytovatele, ktery méa pouze jednu vetejnou
adresu. Vyhledavace chtéji uzivatelim nabidnout relevantni obsah, a proto je v nékterych
piipadech vyznamna lokalita. Rozhodujici je, jaké stranky jsou v daném misté popularni [22].
Vyhledavaci dotazy zalozené na poloze se pokusi nalézt mistni sluzby a zafizeni kolem
uzivatele [23]. Miize se jednat o kraj, region nebo jinou zemi. V riznych zemich se mohou
preference uzivatel ménit. Navic produkty ¢i sluzby, které jsou uZzivateli nabizeny v okoli,
maji pfednost pred témi vzdalen¢jsSimi. Naptiklad pii hledani kadefnictvi vyhledavac logicky
nabidne kadefnictvi v okoli a nebude mu nabizet salon, ktery je 50 km daleko, i kdyz
je oblibeny. Asadi, Chang, Zhou a Diederich tvrdi, ze na rozdil od obecnych dotazii jsou
nejlepsim vysledkem pro dotaz zalozeny na umisténi informace nejenom ohledné tématu, ale
také informace, které souvisi s konkrétnim mistem. Naptiklad na dotaz ,,hospody v Sydney*
jsou nejlepsi vysledky ty, které jsou relevantni pro dotaz ,hospoda* a také geograficky
relevantni pro ,,Sydney* [23]. Asadi, Zhou a Yang se domnivaji, Ze nejlepsi vysledky
pro lokéalni dotazy jsou ty, které maji vice mistnich zpétnych odkaz nez ty, které maji
geograficky rozsifené zpétné odkazy. Jinymi slovy, pi1 geografickém vyhleddvani je lepsi
pracovat s kvalitou webové stranky zaloZenou na mistni popularité nez celosvétové. Cim vice
mistnich zpétnych odkazi stranka ma, tim vice je popularni mezi mistnimi a vyhledava¢ mtize
tuto popularitu vyuzit k presnéjsim vysledkiim hodnoceni [22]. Model zalozeny na vzdalenosti
byl popsan v [23]. Pouziva geometrii a zemépisné soufadnice webu k hodnoceni vysledk
vyhledévani na zakladé¢ jejich vzdalenosti od mista dotazu. Tento model je ptimy, ale vyzaduje
ruéni pfifazeni zemépisné Sitky a délka kazdé stranky. Studie [24] povazuje pouze umisténi
domény jako lokalitu. Naptiklad vS§echny domény, které¢ maji ve své URL .au, lze povazovat
za geograficky ptibuzné Australii. Nicméné existuje mnoho webovych stranek souvisejicich
s Australii s jinym kodem zemé domény nejvyssi trovné. Stranky, které nabizeji sluzby mivaji
na webu stranku s kontakty, kterd obsahuje adresu umisténi podniku, podle které je vyhledavac

schopen zaradit podnik do dané lokality.

Rozdil mezi globalnim a mistnim dotazem je napiiklad v dotazech ,Salvéj lékarska“
a ,restaurace”. Prvni dotaz je globalni, u druhého budou mit piednost ve vysledcich
vyhledévani restaurace v okoli. Lidé mohou do svych dotazii pfidat nazev mésta, statu nebo

zem¢. Zalezi na vyhleddavacim dotazu. Mlze se jednat o informaci, ktera je spojend pouze
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s mistem, ale neni podstatné fyzické umisténi. V tomto piipadé muze byt dotaz naptiklad
zneCisténi ovzdusi v ur€itém mésté. V druhém piipadé se jedna jak o kvalitu informaci,
tak o umisténi. UZivatele pravdépodobné zajiméd sluzba v konkrétnim mésté napiiklad
restaurace, autoservis nebo nemovitosti k prodeji. Pfedpokladanym vysledkem vyhledavani

jsou stranky, které jsou geograficky blizké nebo je misto ur¢ené uzivatelem [23].
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PRAKTICKA CAST

5 Analyza vybraného webu a zpracovani aprav

Webové stranky www.pension-klokoci.cz jsou prezentacni stranky ubytovaciho a restauracniho
zatizeni Pensionu Klokoc¢i. Webova prezentace podniku je spusténa od roku 2007. Tyto stranky
jsou specifické sezénnimi vykyvy navSt€vnosti. Vyznamnou c¢asti strdnek je Cést
s webkamerami, kterd sice piimo nesouvisi s podnikédnim, ale tvofi vyznamny podil
navstévnosti zejména v zimnich mésicich. Pro majitele je déale dulezitd rezervace ubytovani.
Prvnimi kroky analyzy jsou on-page a off-page faktory stranky. Jednotlivé hodnotici faktory
budou hodnoceny podle podkladii z teoretické ¢asti a dalSich zdrojt, které se srovnavanim
hodnoticich faktorii zabyvaji. Jerkovic uvadi zékladni srovnani vybranych hodnoticich faktort
[5]. Dean se zabyva hodnoticimi faktory piimo pro rok 2019 [57]. Zdroj [59] se zase zamétuje
konkrétné na srovnéni off-page faktord. Dtlezitost bude mit $kalu jedna az deset s tim, ze deset
znazoriuje nejvyznamngjsi faktor. Casova naro¢nost je udana jako realny ¢as straveny praci
na daném hodnoticim faktoru. V piipadé nutnosti zasahu programatorem je ¢asova naro¢nost
odhadnuta na zakladé ptredchozich hodin strdvenych optimalizaci. Finan¢ni naroc¢nost

je konkrétni hodinova sazba programatora webovych stranek penzionu Klokoci.

Tyto webové stranky byly vybrany pro praktickou ¢ast prace z n¢kolika divodui:

e Podnik byl vyuzit i pro ucely bakalaiské prace.

e Stranky nebyly nikdy optimalizovany. Nejsou responzivni, ale maji dlouhou historii
(registrace domény v roce 2007).

e Prezentacni webové stranky podniku nabizejici sluzbu v urcité lokalité nebyvaji Casto
optimalizovany. Oblibenéjsi byvaji e-shopy, které maji konverze v podobé nakupu
auzivatel pfi navstévé muize odkudkoliv produkt zakoupit. Vyhleddvace nabizi
personalizovany obsah, tedy v piipad¢ sluzby v urcité lokalité nabidne nejprve podniky,
které jsou nejblize uzivateli. Cilem optimalizace tohoto ubytovaciho a restauracniho
zafizeni bude ovSem optimalizovat kli¢ova slova, kterda mohou vyhledavat v jinych
regionech. Personalizovany obsah tim padem neni velkou piekazkou. Sluzba Collabim
nabizi méteni pozic klicovych slov v krajskych méstech. Kvili ptesnosti vyhledavani

jsou klicovéa slova métfena ve mésté Praha.
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5.1 On-page faktory

Analyza klicovych slov

Analyza klicovych slov ma za ukol najit relevantni kliCova slova a fraze a zjistit, co uzivatelé
vyhledavaji. Prvni krok analyzy je prochazeni obsahu webovych stranek a jejich konkurence.
Kombinaci téchto frazi Ize najit dalsi relevantni kli¢ova slova. Za druhy krok lze povazovat
klicova slova, ze kterych se jiz uzivatelé dostali na web. Tato data lze zjistit v online néstrojich,
které nabizi Google: Google Analytics a Google Search Console. Pozice a hledanost
jednotlivych klicovych slov Ize zjistit v nastrojich: Planovac klicovych slov Google Ads a Navrh
klicovych slov Sklik. Pro tcely prace byla vyuzita zpoplatnéna sluzba Collabim, ktera méfi
pozice, hledanost a nabizi dalsi data jako je napiiklad ,,konkurencnost“. Tato hodnota udava,
procentni podil konkurence ve vyhledavani na dané kliCové slovo. Tato data uklada pro
jednotliva slova a lze tedy pouzit primérné mésicni pozice a nespoléhat se na meéieni

v jednotlivy den, které se miize vlivem externich faktort vychylit.

Struktura webu predstavuje dulezité casti webu, jimiZ jsou ubytovani s rezervaci, restaurace,
webkamera, dalsi sluzby v podobé rautti, sluzeb, oslav a Skoleni a balicky ubytovani. Kompletni
analyza klicovych slov obsahuje 217 klicovych slov a frazi. Z téchto slov byly vybrané klicové
fraze s hledanosti vice nez nula na zaklad¢ relevantnosti a konkurenceschopnosti. Relevantni
klicova slova jsou slova, kterd souviseji s obsahem webovych stranek a maji vstupni stranku
nebo lze takovou stranku vytvofit s ohledem na obsah a strukturu webu. ,,Konkuren¢nost* byla
métena nastrojem Collabim. Klicové fraze s konkurenci vice nez 50 % byly zvoleny pouze
ve spojeni s klicovym slovem “ubytovani”, kde byl bran ohled na dulezitost. Na tato klic¢ova
slova cili mnoho portalt jako je naptiklad booking.cz. Ostatni klicové fraze maji konkurenci
mensi nez 50 %. Vycet kliCovych slov, ktery obsahoval 38 kli€ovy frazi, byl ohodnocen
majitelem webovych stranek a autorkou prace diilezitosti od jedné do deseti. Z téchto hodnot
byly pouzity primeéry, které se pohybovaly mezi hodnotami pét az deset. Hodnota pét byla
udélena obecnym frazim. Klicové fraze s dulezitosti veétsi nez sedm byly vybrany pro
optimalizaci. Vybér téchto 29 klicovych slov je vypsan v tabulce 1. Hledanost vyhledavact
Google a Seznam znazoriuje priimérnou ro¢ni hledanost urcité fraze. Tato hodnota se pocita
jako reédlna hledanost za poslednich 12 mésicti vydélena poctem meésicl. Pozice vyhledavaca
jsou aktudlni pozice webovych stranek penzionu Kloko¢i. Kli¢ova slova jsou sefazena podle
nejvetsi hledanosti ve vyhledavaci Google. Priimérné pozice jsou z obdobi leden 2019. Pozice
60+ jsou neméfitelné pozice, které jsou vyssi nez pozice 60. Sluzba Collabim, ktera k této

analyze byla vyuzita, dokdze méfit pouze pozice 1 az 60.
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Klicové slovo

ubytovani vysocina
penzion vysocina
penzion klokoci
ubytovani
vrchy

zd’arské

svatba na vysociné
restaurace vysoc¢ina
kloko¢i kadov
catering vysocina
penzion na svatbu
pension kloko¢i
ubytovani kadov
kadov restaurace
penzion klokoci kadov
mista na svatbu
vysocina

restaurace klokoci
svatba v penzionu

restaurace klokoci
kadov

dovolena s détmi na
vysocing

zdarské vrchy
ubytovani

penzion s wellness
svatba vysocina
webkamery vysocina
svatba vSe na jednom
misté

restaurace na vysociné
kam na vylet na
vysocing

webkamera kadov

kam na vylet s détmi na
vysocing

penzion kadov
restaurace kadov

Tabulka 1 - Klicova slova vychazejici z analyzy klicovych slov (zdroj: viastni zpracovani)

Hledanost Hledanost

Google Seznam
1000 270
480 75
320 69
210 51
210 19
210 14
90 4
90 10
70 2
70 8
70 13
50 1
50 52
50 1
40 5
30 3
30 11
30 18
170 6
140 16
140 6
90 8
70 1
50 11
50 28
40 6
40 13
20 6
20 4

Pozice
Google.cz
55
12
1
20

10
24
1
20
41

60+
21
60+
10
21
60+
13
60+

60+

1
1

Pozice
Seznam.cz
60+
28
1
60+
45

14
55

16

60+

10

60+

60+

60+

37

60+

60+

19
60+

1
1

Diilezitost
(primér)

9
10
10
10

10
8,5
10
10
10
10
7,5

10

10

10

8,5

10

8,5

7,5

10
10
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Dhulezitost

Jak vyplyva z teoretické Casti, analyza klicovych slov je jedna z vyznamnych ¢asti SEO. Enge
optimalizaci zacit. V opacném piipad¢ se muze stat, ze webové stranky neobsahuji dulezita
klicova slova pro jejich podnikéani. Naptiklad firma, ktera ma sidlo v Praze a kancelafe
v Jihlave, nemuze byt nalezena v Jihlavé, pokud tuto informaci nikde neuvedla. Klicova slova
jsou spojena i s off-page faktory, protoze je dulezité veédét, kterd klicova slova se budou

ve zpétnych odkazech pouzivat. Na zaklad¢ téchto informaci je ud€lena diilezitost 10/10.

Casova naro¢nost

Kompletni analyza obsahuje 217 klicovych slov a frazi. Analyza se skladd z obecnych vyrazi
i ,,Long Taili®, které byly Cerpany z webovych stranek, naSeptdvaci a s pomoci nastroje
Collabim. Tato slova a fraze byly poté sefazeny na zaklad€ relevantnosti, diilezitosti
a konkurenceschopnosti s hledanosti vyssi nez deset. Casova naroénost analyzy kli¢ovych slov

byla sedm hodin.

Dopady
Dopadem opomenuti analyzy mohou byt negativni vysledky SEO. Mohou se projevit napiiklad

ztratou navstévnosti, zpisobenou tim, ze uzivatelé na zédklad¢ udaja v SERP ocekavaji na webu
informaci, kterou ale nésledn¢ neziskaji. Webové stranky mohou ztratit i stavajici pozice.
Naptiklad kviili vysoké mife Bounce rate vyhledavac posune stranku ve vysledcich vyhleddvani
na pozice 60+. V tomto piipad¢ bud’ neexistuje vstupni stranka nebo neobsahuje relevantni
obsah, tedy 1 klicova slova. SERP ovliviiuje mnoho faktort. Prace nevyvraci i fakt, ze se na
prvni stran€¢ ve vysledcich vyhledavani muize objevit stranka, kterd optimalizaci, a tedy
1 analyzu kli¢ovych slov neprovadéla. V téchto piipadech si vyhledavac vybral stranku z jinych
davodt (naptiklad historie webu, navstévnost, obsah). OvSem pro SEO je analyza kli¢ovych
slov podstatna. Jak jiz bylo dokazano v teoretické ¢asti a v dulezitosti daného hodnoticiho

faktoru.

Vstupni stranky

Ke kazdému slovu si kazdy vyhledavac urci vstupni stranku. V ptipad¢, Ze se vstupni stranka
neshoduje s tou, kterd je pro uzivatele ptinosnd, lze ji diky zpétnym odkaziim a internimu
prolinkovani vyhledavaci ,,podstrcit™. Sluzba Collabim nabizi pro klicova slova s pozicemi
1 az 60 cilové stranky, které mize vyhledava¢ oznacovat za vstupni. Stranky mohou fluktuovat
v ptipad¢, ze si vyhledavac neni jisty, kterou stranku oznaci jako vstupni. V této ¢asti prace

se vyskytuji dva druhy tabulek. V prvé fad¢ se jedna o tabulky, kdy k jedné vstupni strance
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existuje vice klicovych slov. Tato tabulka je pouzita u ivodni stranky penzionu Klokoc¢i, ktera
cili na vice klicovych slov. Dalsi tabulky uvadi klicové fraze, které vedou na jinou stranku nez
na uvodni. Tabulka 2 ukazuje klicova slova, u kterych nabizi vyhledava¢ Google jako vstupni

stranku https://www.pension-klokoci.cz.

kadov restaurace | penzion klokoc¢i restaurace vysoc¢ina | ubytovani zd’arské vrchy
kloko¢i kadov penzion kloko¢i kadov | ubytovani kadov zd’arské vrchy ubytovani
pension kloko¢i | penzion vysocina ubytovani vysocina
penzion kadov penzion vysoc¢ina ubytovani vysocCina

Tabulka 2 - Klicova slova se vstupni strankou https://www.pension-klokoci.cz u vyhledavace Google (zdroj: vilastni
zpracovani)

U fréazi obsahujicich kli¢ové slovo “restaurace” je zadouci zobrazit podstranku s restauraci, tedy
www.pension-klokoci.cz/restaurace-na-vysocine/. Slova obsahujici “ubytovani” mohou vést
na uvodni stranku, kde se uzivatelé¢ dozvédi zakladni informace o penzionu a poté se jednim
klikem mohou pfesunout na ubytovani nebo rezervaci ubytovani. Ostatni cilové stranky jsou
znazornény v nasledujici tabulce. Klicové fraze “svatba v penzionu” a “penzion na svatbu’ maji
odlisSny vyznam. Druha fraze by méla spiSe odkazovat na tivodni stranku. V tabulce 3 jsou

klicova slova a cilové stranky, které se nerovnaji vodni strance.

Klic¢ové slovo Cilova stranka Google CZ

catering vysocina /ftp/catering/obedy.pdf

mista na svatbu vysocina /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine
penzion na svatbu /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine
restaurace klokoci /restaurace-na-vysocine

restaurace klokoci kadov /restaurace-na-vysocine

restaurace na vysociné /restaurace-na-vysocine

svatba na vysocing /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine
svatba v penzionu /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine
svatba vysoc€ina /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine
webkamera kadov /webkamera/webkamera

webkamery vysocina /webkamera/webkamera

Tabulka 3 - Klicova slova a jejich vstupni stranky u vyhleddavace Google (zdroj: viastni zpracovani)

Tabulka 4 ptedstavuje cilové stranky u vyhleddvace Seznam pro pozice 1 az 60. Plati zde stejné
vystupy jako u vyhledavace Google s tim, Ze zminéné fraze “svatba v penzionu” a “penzion na

svatbu” jsou spravné podle doporuceni.
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kadov restaurace | penzion klokoci restaurace kadov ubytovani kadov
klokoc¢i kadov penzion kloko¢i kadov | restaurace klokoc¢i

pension kloko¢i | penzion na svatbu restaurace klokoc¢i kadov

penzion kadov penzion vysoc¢ina restaurace vysocina

Tabulka 4 - Klicova slova se vstupni strankou https://www.pension-klokoci.cz u vyhledavace Seznam (zdroj: vilastni
zpracovani)

Tabulka 5 obsahuje zbyvajici klicova slova a jejich vstupni stranky z vyhledavace Seznam.

Klic¢ové slovo Cilova stranka Seznam.cz

catering vysocina /ftp/catering/rauty.pdf

restaurace na vysocing /restaurace-na-vysocine

svatba na vysocing /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine

svatba v penzionu /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine

svatba vysoc€ina /rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine

webkamera kadov /webkamera/webkamera.php?o=penzion-ubytovani-kamera.php
webkamery vysocina /webkamera/webkamera

Tabulka 5 - Klicova slova a jejich vstupni stranky u vyhledavace Seznam (zdroj: vlastni zpracovani)
Dulezitost
Vstupni stranky by mély byt soucasti analyzy. Propojuji vice hodnoticich faktorti. Vstupni
stranky souvisi s Bounce rate a obsahem, tedy souvisi i s hodnoticimi on-page faktory. Propojuji
zaroven 1 off-page faktory, jelikoz se vstupni stranky pouzivaji pii budovéani odkazového
profilu. Minimalni hodnoceni hodnoticich faktorti je 4/10. Vstupni stranka neni pfimy hodnotici

faktor. Z tohoto diivodu je udana diilezitost 3/10.

Casova naro¢nost

Casova naroénost kontroly vstupnich stranek a doporugeni novych byla dvé hodiny.

Dopady

Béhem optimalizace se pracuje s doporu¢enymi vstupnimi strankami. Dopadem Spatné
zvolenych vstupnich stranek tedy muze byt vysoka mira Bounce rate a tim i zhorSeni pozic
¢i navstévnosti webovych stranek. Bounce rate povazuje Jerkovic za jeden z vyznamnych

negativnich hodnoticich faktorii [5], které ovliviiuji SERP.

Soubory Robots.txt a Sitemap.xml

V kotfenovém adresati webu existuje soubor robots.txt a nabizi vSem robotiim odkaz na mapu
stranek sitemap.xml. OvSem tato stranka nefunguje, tedy mapa stranek neexistuje. Vytvoreni
sitemapy a uprava souboru robots potiebuje zdsah programatora, ktery méa hodinovou sazbu
300,- K¢. Obrazek 10 uvadi obsah robots.txt u webu penzionu Kloko¢i. Znacka * oslovuje

vSechny roboty, kterym dava k dispozici odkaz na mapu stranek (druhy radek).
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User-agent: *

sitemap: http://www.pension-klokoci.cz/sitemap.xml

Obrazek 10 - Soubor robots.txt u webu https.://www.pension-klokoci.cz (zdroj: soubor robots.txt)
Dilezitost
Jelikoz soubory robots a sitemap nejsou hodnoticimi faktory, je udélena dulezitost 1/10. Jedna
se spiSe o doporuceni, které mize vyhledavacim zlepSit prochdzeni webu, a tedy projdou

vSechny dulezité stranky, které by mély. Toto opatieni je dulezité zejména pro velké weby.

Casova a finanéni naro¢nost

Odhadovany cas opravy je hodina a 30 minut. Podle casové naro¢nosti vychazi naklady

na opravu na 450,- K¢.

Dopady

U takto malého webu, ktery ma podle Google Search Console 42 stranek v indexu, nema tato
chyba vliv na hodnoceni webu. V pfipadé velkého webu (pocet stranek v indexu je v tisicich)
by mohla byt ohrozena navstévnost webovych stranek. Zakazanim prochdzeni nékterych

stranek a vytvoreni sitemapy lze témto dopadiim predejit.

URL adresy
URL adresy obsahuji klicova slova a jsou dobfe citelné, tedy neobsahuji znaky ¢i Cisla.
Problémem jsou duplicity. Stranky maji tii duplicitni stranky, které maji stejny obsah. Jedna
se o stranky:

e https://www.pension-klokoci.cz/index.php

e https://www.pension-klokoci.cz/?a=error 404

e https://www.pension-klokoci.cz/

ResSenim je pfesmérovat prvni stranku na uvodni a vytvofit jedine¢nou chybovou stranku, ktera
bude uzivatele informovat o tom, Ze se dostal na stranku, kterd neexistuje, a nabidne mu jiné

feSeni. Tato Uprava vyzaduje zasah do souboru robots.txt a tedy asistenci programatora.
Dulezitost
Duplicitni obsah je jednim z negativnich on-page faktort. Navic chybova stranka vede

na tvodni stranku. Uzivatelé se mohou dostat na tvodni stranku i z jiné url adresy. Jelikoz

nenajdou obsah, ktery hledali. Diilezitost je stanovena na 5/10.
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Casova a finanéni naro¢nost

Odhadovany cas pro presmérovani a vytvofeni chybové stranky jsou dvé hodiny. Finan¢ni

narocnost je tedy 600,- K¢.

Dopady

Chybova stranka, ktera odkazuje na tivodni stranku muize zplisobit vysokou miru Bounce rate,

kterd je negativnim hodnoticim faktorem.

Chybové stranky 404
Stranky vedou na osm externich URL adres, které neexistuji. Seznam URL adres, které hlasi
stavovy kod 404:
e http://www.zdarskevrchy.cz/horolezectvi
e http://www.snezne.cz/vrist/
e http://www.snezne.cz/pesi-turistika/
e http://www.snezne.cz/milovy/
e http://www.snezne.cz/blatiny/
e http://www.snezne.cz/samotin/
e http://www.nove-hrady.cz/zamek
e http://www.snezne.cz/kratka/
Dulezitost
Web by nemél odkazovat na stranky, které neexistuji. Dle teoretické ¢asti se nejedna o hodnotici

faktor. OvSem web, ktery odkazuje na neexistujici stranky, vykazuje znamky toho, Ze neni

pravidelné aktualizovan. Ptidélena dulezitost je 2/10.

Casova naro¢nost

V ramci SEO praci jsou tyto chybové stranky odstranény a odkazy nahrazeny za existujici

s Casovou narocnosti jedna hodina.

Dopady

Chybovym strankam nebyl dokézéan ptimy vliv na hodnoceni webu.

Titulky

Na strankach bylo 15 duplicitnich titulkli (seznam viz. Ptiloha €. 1). V rdmeci praktické casti
jsou opraveny duplicitni titulky a ostatni titulky jsou vylepSeny za pomoci analyzy klicovych
slov. Vyjimkou jsou posledni tfi stranky. Jedna se o stranky, které¢ jsou generované dynamicky,
a musel by v tomto pfipad¢ zasahnout programator. Tyto stranky se ov§em neobjevuji v SERP,

proto jim nebude dale vénovana pozornost.
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Dtlezitost
Jerkovic ptifazuje titulkiim druhé misto ve faktorech, které maji vliv na hodnoceni stranek [5].

Dtlezitost je tedy 9/10.

Casova naro¢nost

Realna kontrola a oprava titulki trvala dvé hodiny.

Dopady

Zmeéna titulkd mize mit pozitivni vliv na pozice v SERP a organickou navstévnost. Zajimavy
titulek, ktery pouziva klicova slova, kterd jsou diilezitd pro podnik, miize hodnotit kladné
vyhledévac 1 uzivatel. Zména titulku miize mit i negativni vliv na SERP a navstévnost v ptipade¢,
kdy jsou pouzita nevhodna kli¢ovéa slova. Obrazek 11 ukazuje ptiklad nového titulku, v tomto

ptipadé pro tivodni stranku penzionu.

Rodinny pension KlokoCi | Ubytovani na Vysociné s restauraci
https://www.pension-klokoci.cz/ v Translate this page

Ubytovani na Vysociné se stylovou restauraci s provozni dobou od 10 do 22 hodin. Rodinny penzion
Klokoci s wellness v krasné prirodé ve vesnici Kadov.

Restaurace - Ubytovani na Vysociné - Kontakt - Fotogalerie penzionu na ...

Obrazek 11- Ukdzka nového titulku (zdroj: SERP vyhledavace Google)
Nadpisy
Nekteré nadpisy neobsahuji klicova slova a zaroven je na webu 17 stranek s duplicitnimi
nadpisy (seznam viz. Pfiloha €. 1). V praktické ¢asti jsou opraveny duplicitni nadpisy a ostatni
nadpisy jsou vylepSeny na zaklad¢ analyzy klicovych slov. U dynamickych adres opét plati
stejny vystup jako u titulk.

Dulezitost

Hlavni nadpisy by se mély vzdjemné podporovat s titulky. Na zaklad¢ teoretické Casti
je hlavnim nadpisim udé¢lena dilezitost 7/10. Tedy silngjSimi hodnoticimi faktory jsou
daveéryhodnost a autoritativnost stranek (viz. kapitola 5.2) a titulky. Analyza klic¢ovych slov

ma sice nejvyssi dulezitost, ovSem nejedna se o hodnotici faktor, proto zde neni zminéna.

Casova naroc¢nost

Odstranéni duplicitnich nadpist a kontrola ostatnich nadpist trvala dvé hodiny.
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Dopady
Dopady u hlavnich nadpist jsou podobné jako u titulkil. VylepSeni nadpisti mlize mit pozitivni
vliv na SERP a organickou navstévnost. Zména nadpisu mize vyvolat i negativni vliv na SERP

a navstévnost stranky v ptipad¢ pouziti nevhodnych klicovych slov.

Alt
Pé&t obrazki nema vyplnény alternativni popis:
e https://www.pension-klokoci.cz/img/icon pdf.png
e https://www.pension-klokoci.cz//img/kamera/kamera.jpg
e https://www.pension-klokoci.cz/img/logo.gif
e https://www.pension-klokoci.cz/img/kamera/zelenka.jpg

e https://www.pension-klokoci.cz/img/icon_media menu.png

V ramci optimalizace jsou doplnény chybéjici alternativni popisy a zkontrolovany vyplnéné
alternativni popisy. Tyto popisy jsou opé€t tvofeny s pomoci klicovych slov, ktera byla vystupem
analyzy.

Dulezitost

Alternativni popisy jsou zminovany jako soucast hodnoceni obsahu stranek. Nejsou nijak
vyrazn¢ zminovany, ale jedna se o hodnotici faktor, ktery zmifluje i Seznam [26]. Popisy

obrazki jsou dal$i forma obsahu stranek. Proto je jim udana dtlezitost 4/10.

Casova naro¢nost

Cas straveny doplnénim chybé&jicich alternativnich popisti byl 30 minut.

Dopady

Alternativni popisy, které obsahuji klicova slova, mohou mit pozitivni vliv na hodnoceni
obsahu stranek. Neni dok4zén pfimy negativni dopad na hodnoceni stranek, které nemayji

vyplnény alternativni popis.

Meta znacka robots

V soucasné dob¢ je vSem robotim povoleno prochazet veskery obsah webu. V nékterych
ptipadech se zakazuji k indexaci stranky jako jsou napftiklad kontakty nebo dynamické adresy,
které vznikaji kvili strankovani. Na webu je jedna stranka, u které by bylo vhodné zakazat
vstup vyhleddvactim. Jedna se o stranku s kontakty https://www.pension-klokoci.cz/kontakt-na-
rodinny-penzion-klokoci. OvSem s piihlédnutim na ndaroc¢nost je uspora crawl budgetu
zanedbatelnd a opravy by byly neekonomické. Z tohoto diivodu muize zistat stdvajici meta

znacka viz. obrazek 12:
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<meta name="robots" content="ALL,FOLLOW" />

Obrazek 12 - Meta znacka robots u webu penzionu Klokoci (zdroj: staticky kod stranek)
Dulezitost
Na webu penzionu Klokoc¢i se nachazi pouze jedna stranka, kterd by mohla byt vyrazena
z indexu. JelikoZ opatieni vyzaduje zdsah programatora, neni tato oprava ekonomicka. Z tohoto

diivodu je udélena dulezitost 1/10 a tato oprava neni vyzadovéna.

Casova a finanéni naro¢nost

Casové naro¢nost je odhadovana na tii hodiny, programator by tedy stal 900,- K¢&.

Dopady

Jelikoz je v indexu vyhledavaci pouze 42 stranek, nema tato chyba negativni dopad na SEO.
Pokud by meta znacka zakazovala robotiim prochazeni stranky, nebyla by zatazena v indexu.
Miize se stat, Ze je stranka zakézand docasné napiiklad pti tvorbé webovych stranek. V ptipadé
opomenuti Upravy meta znacky a zafazeni stranky do indexu, se miize web pfipravit
o navstévnost a konverze. Dalsi dopad to miize mit na hodnoceni. Napiiklad podnik X nemél
v indexu uvodni stranku webu. V tomto piipadé online néstroj Majestic vyhodnotil tuto stranku

s davéryhodnosti podniku 0/100.

Meta description

VétsSina meta popisii obsahuje pouze klicova slova. Meta popisy by mély stru¢né vystihnout,
co se na dané strance vyskytuje. Jedna se tedy o kratky popis, nikoliv vycet klicovych slov.
Meta popisy jsou tvoreny zptisobem viz. ptiklad ,,Rodinny pension, ubytovani na Vysociné,
welness na pensionu‘‘. Tento meta popis s chybou v klicovém slovu wellness je u tvodni stranky
a stejnym zpusobem jsou tvofeny i popisy ostatnich stranek. V ramci prace byly vytvoreny nové
meta popisy, které obsahuji klicova slova a stru¢né informuji uzivatele o tom, co se na dané

strance nachazi.

Dulezitost

Meta description se objevuji v SERP. Dean ptisuzuje klicovym sloviim v meta description
dilezitost pred klicovymi slovy v nadpisu [57]. Popisy si ovS§em umi vytvofit vyhledavac

z obsahu webu, proto je udélena diilezitost 6/10.

Casova naro¢nost

Nové vytvotfeni meta popist trvalo pét hodin.
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Dopady

Jelikoz si n€které vyhledavace (naptiklad Google) umi vytvofit meta description, neni dokazan
pfimy negativni vliv na pozice ve vyhleddvani nebo ndvstévnost u webi, které nemaji meta
popis vyplnény. OvSem jak potvrzuje teoretickd Cast, jednd se o hodnotici faktor, ktery muaze
zlepsit organickou navstévnost tim, ze meta popisem zaujme uZzivatele a ten na web v SERP

klikne.

Rychlost

V fijnu 2018, kdy byla poprvé métfena rychlost webovych stranek, hodnotil Google rychlost
zejména podle technickych parametr. Mobilni zatizeni v tomto piipadé mélo lepsi hodnoceni
nez desktopova verze. Na webu je kratkd odezva serveru, ale nacitani zdrzuji nejprve zdroje,
které blokuji vykresleni (zejména css a js). Obrazek 13 ukazuje hodnoceni desktopové verze

webu v fijnu 2018, obrazek 14 uvadi hodnoceni pro mobilni verzi webu ve stejném obdobi.

PageSpeed Insights

https://www.pension-klokoci.cz/

Mobilni zafizeni “ Pocitac
Rychlost stranek Optimalizace
Unavailable Low

53

Obrazek 13 - Mereni rychlosti Google - pocitac (zdroj: PageSpeed Insights)
PageSpeed Insights

https://www.pension-klokoci.cz/

D Mobilni zafizeni BB Pogitac
Rychlost stranek Optimalizace
Unavailable

Obrazek 14 - Méreni rychlosti Google — mobilni zarizeni (zdroj: PageSpeed Insights)
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V tUnoru 2019 bylo aktualizovano méteni rychlosti PageSpeed Insights. Rychlost stranek
se nyni méfi nejenom podle vykonu, ale také podle dostupnosti a oveéfenych postuptl, tedy
zkuSenosti redlnych uzivateld [58]. Tato zména ma pozitivni vliv na web penzionu Kloko¢i.
Obrazky 15 a 16 uvadi ocividné rozdily v hodnoceni rychlosti strdnek oproti hodnoceni v fijnu

2018.

MOBILNI ZARIZENI POCITAC
https://www.pension-klokoci.cz/
9 8 Skore rychlosti vychazi z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse.
Cas analyzy: 9. 3. 2019 15:47:38

Scale: @ 90-100 (rychlé) @ 50-89 (primérné) @ 0-49 (pomalé)

Obrdazek 15 - Méreni rychlosti Google brezen 2019 - pocitac (zdroj: PageSpeed Insights)

MOBILNi ZARIZENI POCITAC
https://www.pension-klokoci.cz/
9 5 Skore rychlosti vychazi z laboratornich dat analyzovanych sluzbou Lighthouse.
Cas analyzy: 9. 3. 2019 15:47:38

Scale: @ 90-100 (rychlé) @ 50-89 (primérné) @@ 0-49 (pomalé)

Obrazek 16 - Mereni rychlosti Google brezen 2019 - mobilni zarizeni (zdroj: PageSpeed Insights)

Dulezitost
Na zaklad¢ studii [6] a [11], které popisuji vyznamnost hodnoceni rychlosti webu, je stanovena
hodnota na 9/10. Google nabizi online nastroj na méfeni rychlosti webovych stranek [47], ktery

v unoru 2019 aktualizoval, coz také potvrzuje tvrzeni o podstatnosti.

Casova a finan¢ni naro¢nost

Casova narocnost je stanovena na pét hodin, odhadovana finan¢ni naro¢nost je tedy 1 500,- K¢.

Dopady

V ptipadé¢, ze se web nenacte do par sekund, miize byt dopadem opusténi stranky, a tedy také
zvySeni Bounce rate a konverze. Tato metrika ovliviiuje SEO, tudiz mtize ovlivnit 1 vysledky
ve vyhledavani. V roce 2016 Amazon prezentoval jednu ze svych studii, kde prezentuje ptimou
souvislost rychlosti stranek s konverzemi. Diky A/B testovani ukézal, ze kazdé zpomaleni

stranek o sto milisekund vedlo k 1% ztraté prodeje spole¢nosti Amazon [60].



Responzivni zobrazeni
Podle testu pouzitelnosti v mobilech, ktery je k dispozici online, nejsou stranky optimalizované
pro mobilni telefony. Obrazek 17 ukazuje vysledek testu pouzitelnosti v mobilnich telefonech

pro stranku https://www.pension-klokoci.cz.

Stranka neni optimalizovana
pro mobily
iva ky

jict 2 problémy

Pouz

® o

©  Obsahje $irsi nez obrazovka

©  Kiikatelné prvky piilis blizko u sebe

¢ a9

¢

Obrazek 17 - Test pouzitelnosti v mobilech u stranky https://www.pension-klokoci.cz (zdroj: Test pouzitelnosti v mobilech)

Podle Google Search Console je 25 stranek optimalizovanych pro mobilni zafizeni a osm
stranek ne. VSechny maji obsah §ir§i nez obrazovku a ¢tyfi z nich maji prvky, na které Ize

kliknout, blizko u sebe. Tento postup vyzaduje zadsah programatora.

Stranky, které nejsou optimalizované pro mobilni zafizeni:

e https://www.pension-klokoci.cz/

e https://www.pension-klokoci.cz/webkamera/webkamera

e https://www.pension-klokoci.cz/fotogalerie-rodinneho-penzionu-na-vysocine

o https://www.pension-klokoci.cz/rauty-svatby-oslavy-skoleni/svatby-na-vysocine

o https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine/cenik-ubytovani
e https://www.pension-klokoci.cz/rauty-svatby-oslavy-skoleni

e https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine

e https://www.pension-klokoci.cz/rauty-svatby-oslavy-skoleni/rauty-na-penzionu

Dulezitost

Od biezna 2018 Google indexuje stranky podle mobilni verze stranek [11]. Podle ¢eského
statistického tifadu méla v roce 2018 téméi polovina firem (48 %) v CR své webové stranky
ptizpisobené pro mobilni zafizeni [62]. Rozdily mezi obrazky 18 a 19, které jsou podrobné;ji
popsany v dopadech nize, potvrzuji zavislost responzivniho zobrazeni na pozicich v SERP.

Z téchto diivodu je dulezitost stanovena na 8/10.
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Casova a finanéni naro¢nost

Odhadovany Cas na opraveni responzivniho zobrazeni je deset hodin. Pfedpokladand finan¢ni

narocnost je 3 000,- K¢.

Dopady

Dopadem nepftizplisobeného webu pro mobilni zafizeni miize byt vysoka mira Bounce rate,
snizeni navitévnosti a ovlivnéni pozic v SERP. Udaje z Google Analytics udavaji,
ze v m&feném obdobi leden az biezen 2019 je podil navstévnosti z mobilnich telefonti 29,87 %
a z tabletl 6,34 %. Navstévnost z mobilnich zatizeni se zvysila oproti minulému roku o 7,8 %.
Sluzba Collabim nyni umi srovnavat pozice pro vyhledava¢ Google a jeho mobilni verzi
vyhledévani. Vysledkem je 37,93 % métfenych klicovych slov, které maji horSi pozice
v mobilnim vyhledavani. Jedna se o klicova slova, kterd maji neresponzivni vstupni stranky
(ve veétsing pripadu se jednd o tvodni stranu webu penzionu Klokoci). U péti klicovych slov,
které maji vstupni stranku Attps://www.pension-klokoci.cz/, se propad zatim neprojevil, ovSem
u osmi ano. Collabim napfiklad zaznamenavéa u mobilniho vyhleddvani vyhleddvace Google
pozice 60+ u klicového slova “pension kloko¢i”, “penzion klokoc¢i”, “penzion kloko¢i kadov”
a dalSich. Tato slova maji u desktopu prvni pozice, protoze se jedna ptfimo o vyhledavani
konkrétniho podniku. V tomto ptipadé by se nemél na prvnich pozicich zobrazit jiny podnik
nez penzion Kloko¢i. Tato data potvrzuji, Ze v soucasné dobé¢ je dllezité responzivni zobrazeni.
Obrazek 18 znazoriuje rozlozeni pozic 29 klicovych slov ur€enych pro optimalizaci webu
penzionu Klokoci ve vyhledavaci Google. Na prvni az tieti pozici se zobrazuje 11 klicovych
slov (37,9 %), na Etvrté az desaté pozici Ctyti kli€ova slova (13,8 %), na jedenacté az dvacaté

pozici Sest klicovych slov (20,7 %) a na pozicich vyssich jak 20 je osm slov (27,6 %).
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RozloZeni Pozice Google CZ o

20+
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®@1-3 ®4-10 @®11-20 @ 20+

Obrazek 18 - Rozlozeni pozic u vyhledavace Google (zdroj: nastroj Collabim)

Obrazek 19 ukazuje, jak nastroj Collabim zméfil vysledky pro mobilni vyhledavani. Hned
na prvni pohled je o¢ividny rozdil. Web se dostal na prvni az tieti pozici pouze u tii kliCovych

slov (10,3 %) a 55,2 % klicovych frazi (16/29) se zobrazuje na pozicich horsich nez 20.

RozloZeni Pozice Google CZ mobile o

e B
i

—— 4-10

20+

T 11 -20

®1-3 ®4-10 ®11-20 @ 20+

Obrazek 19 - Rozlozeni pozic u mobilniho vyhledavace Google (zdroj: nastroj Collabim)
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Obsah

Textovy obsah neni na vSech strankach. Nékteré stranky nemaji textovy obsah zadny a ostatni
se ve veétsin¢ piipadl nezamétuji na pouziti kliCovych slov a interni odkazy. V ramci prace
je doplnén obsah u stranek, kde obsah chybél. VéEtSina anchor textl je napsana jako odkaz napf.
www.catering-vysocina.cz. Stavajici obsah je také zkontrolovan vetné anchor textl, které jsou

opraveny. U piedchoziho ptikladu by tedy byl anchor text Catering Vysocina.

Dulezitost

Spole¢nost MOZ povazuje kvalitu a délku obsahu za dtilezity hodnotici faktor hned za kvalitou
odkazl a diivéryhodnosti stranky [59]. Dean uvadi klicova slova v obsahu za kli¢ovymi slovy
v titulku, meta description a v hlavnim nadpisu [57]. DileZitost je proto ur¢ena hodnocenim

7/10.

Casova naro¢nost

Doplnéni obsahu na stranky zabralo ¢tyfi hodiny.

Dopady

Jelikoz SEO pracuje s fulltextovymi vyhledavaci, které maji v ndzvu “text”, je mozné,
ze stranku bez obsahu v SERP nenabidnou. Dean uvadi, Ze délka obsahu mtze ovlivnit pozice
v SERP [57]. Webova stranka bez obsahu tedy nebude nabidnuta v SERP.

MeéFici metriky

Bounce rate

Neékteré stranky maji vysokou miru okamzitého opusténi stranek. Napiiklad stranka
https://www.pension-klokoci.cz/restaurace-na-vysocine ma v lednu 2019 Bounce rate 60,62 %
(leden 2018: 56,04 %). Nebo stranka https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-
vysocine ma Bounce rate 52,44 % (leden 2018: 39,58 %). Jelikoz béhem optimalizace neni
mozn¢ zasahovat do jadra webu, jsou doporucené kroky pro podnik provézt analyzu uzivatelské
privétivost webu (UX: user experience). Tato analyza doporuci tipravu stranek s vysokou mirou

Bounce rate.

Pocet zobrazenvch stranek a primérnd doba trvani navstévy

Pocet zobrazenych stranek se pohybuje mezi dvéma az Ctyfmi strankami. U stranek s jednou
az dvéma navstivenymi strankami, to ve vétSin€ piipadi nevadi, protoze se jedna naptiklad
o webkameru, kam se lidé podivaji kviili pocasi a thned poté web opusti. OvSem napftiklad

stranka https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/relaxace-a-wellness ma
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1,64 navstivenych stranek a doba trvani navstévy je 40 sekund. V tomto piipad¢ je opét Zadouci

aktualizovat stranku a provést analyzu UX.

Konverze

V Google Analytics jsou nastaveny dvé konverze. Prvni konverze znazornuje dobu trvani
relace, kterd je del$i nez 1 minuta. Druhé konverze pocita pocet uzivateli, ktefi navstivi stranku
https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine. Hodnoty budou porovnany

s predchozim rokem v kapitole 6. Vyhodnoceni.
5.2 Off-page faktory

Autoritativnost domény a stranky

Autoritativnost domény je mens$i neZ autoritativnost konkrétni stranky https://www.pension-
klokoci.cz/. Jak 1ze vidét na obrazku 20, robot spole¢nosti MOZ zméfil, Zze na web v dobé pied
optimalizaci odkazuje 164 unikédtnich domén a pftiblizné 4,7 tisic unikatnich stranek, coz
zpusobuje rozdilné hodnoty autoritativnosti pro doménu a konkrétni stranku. Cilem u této
metriky je dostat se na shodné nebo podobné hodnoceni autoritativnosti domény a stranky. Dle
téchto metrik se budou také vybirat domény pro zpétné odkazy. Zadouci je stejné &i lepsi
hodnoceni externich webli nez webu, ktery se optimalizuje. Autoritativnost, diveéryhodnost
a dalSi off-page faktory se posiluji pfi budovani odkazového profilu, proto bude casova

naro¢nost shrnuta celkové pro off-page faktory na konci této kapitoly.

Domain Authority * Page Authority * Linking Domains Inbound Links

26 34 164 Folowed 464

Obrazek 20 - Autoritativnost domény a stranky pred optimalizaci (zdroj: moz.com)
Dulezitost
Jerkovic pfisuzuje autoritativnosti Ctvrté misto hned za davéryhodnosti, titulkem stranky

a internim prolikovanim [5]. S ohledem na dalsi faktory je této metrice udélena dulezitost 8/10.

Dopady

Béhem optimalizace bylo zjisténo, ze méfici metriky od spolecnosti MOZ reaguji rychleji
na pribytek odkazii nez metriky trust flow a citation flow od spolecnosti Majestic. Dopadem
snizeni autoritativnosti webu se mohou zhorsit pozice v SERP, a tedy 1 negativné ovlivnit

organicka navstévnost.
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Citation a trust flow
Majestic.com zm¢éftil u webovych stranek Trust flow 46/100 a Citation flow 37/100 (obrazek
21). Znamena to, ze pocet odkazl, které na web vedou, ma niz$i hodnotu nez kvalita téchto

4

odkazu. Je tedy zadouci zvysit pocet kvalitnich odkazii, které na stranky smétuji.

TRUST FLOW HOW WOULD YOU LIKE TO START? LINK PROFILE CITATION FLOW

Available to subscribers 3 7

Link Quality Link Volume

Obrdzek 21 - Trust flow a Citation flow (zdroj: majestic.com)
Obrazky 22 a 23 dopliiuji informace k t¢émto hodnotam. Obrazek 22 zachycuje ptibytek odkaza
za uplynulé tii mésice. Obrazek 23 zachycuje ptibytek zpétnych odkazl z unikatnich domén
za stejné obdobi. Jak je vidét z obrazkil, zfejmé dva odkazy vedly ve stejnou dobu ze stejné
domény. Cilem u téchto metrik je mit stejné nebo podobné hodnoty Trust flow a Citation flow.

Zpétné odkazy se tedy budou zvetejiiovat vzdy na unikatni doméné.

Backlinks reviewed (non-cumulative view)

/\ A A

Obrazek 22 - Pribytek odkazii za uplynulé tri mésice (zdroj: majestic.com)

Referring domains reviewed (non-cumulative view)

Obrazek 23 - Pribytek zpétnych odkazii z unikatnich domén za uplynulé tri mésice (zdroj: majestic.com)
Dulezitost
Jerkovic pfisuzuje hodnoticimu faktoru divéryhodnost prvni misto [5], proto je udélena

dulezitost 10/10.

Dopady
Tato metrika se méfi podle piibytku davéryhodnych zpétnych odkazi. V piipadé,
ze se duvéryhodnost webu snizi, mohou se mu zhorsit pozice v SERP, a tedy snizit i organicka

navstévnost.
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Spam skoére
Spam skore oznacuje procenta odkazujicich domén se spamovym hodnocenim. Obrazek 24
ukazuje, Ze doména penzionu Kloko¢i mé spam skore 1 %. Z toho plyne, Ze pouziva odkazy,

které nejsou penalizované nebo nedivéryhodné pro vyhledavace.

Spam Score Breakdown Linking Domains Domain Authority Spam Score

:e;rpc;;ts(if;ien:?g Domains with 164 26 1 %

1-30% 72
31-60%
61-100% 0.79

Obrazek 24 - Spam skore (zdroj: moz.com)
Dulezitost
Spam skoére je jednim z negativnich hodnoticich faktorti. Jerkovic hodnoti spam skore jako

vyznamny negativni hodnotici faktor. V souvislosti s dopady je dtlezitost 7/10.

Dopady
V piipad¢, ze web ziskava externi odkazy z webd, které maji spam skore vyssinez 61 %, nemusi
brat externi odkazy vyhledavac v potaz nebo v hor§im piipadé¢ muze byt web penalizovan,

coz opct muze ohrozit pozice v SERP.

Anchor text

Na majestic.com je k dispozici vycet anchor textl ze zpétnych odkazii za posledni tfi mésice
(obrazek 25). V dobé méfeni, které se shoduje s méfenim Trust flow a citation flow,
majestic.com zaznamenal pouze jeden anchor text, ktery je ve formatu https://www.pension-
kokoci.cz. Méteni zfejmé neni presné, protoze odkazii bylo vice nez jeden. Kazdopadné€ anchor

text by nemél mit formu url adresy, ale klicového slova.

ring Domains

1 https://www.pension-klokoci.cz subscrive [N 1

Obrazek 25 - Anchor text z odkazii za posledni tri mésice (zdroj: majestic.com)
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Dtlezitost
Anchor text ovliviiuje jak budovani zpétnych odkazi, tak i vstupni stranky, a tudiz i Bounce

rate. S ohledem na ostatni hodnotici faktory je udélena diilezitost 6/10.

Dopady

Volbou Spatného anchor textu web ziejmé neohrozi vyrazné pozice nebo navstévnost. OvSem
mize vyhledavacim uvadét Spatné informace a vyhledavac¢ tedy mlze mit problém urcit

vstupni stranky na jednotliva klicova slova.
5.2.1 Publikacni plan a casova narocnost optimalizace off-page faktori

SEO posiluje zminéné off-page faktory. Soucasti prace je tedy i budovani odkazového profilu,
které obsahuje tii clanky mésicné, které jsou umistény na webech s podobnou tématikou
(turistika, cyklistika, svatby). U ¢lanku je cilem vytvofit zajimavy obsah pro uzivatele, ktery
obsahuje anchor text odkazujici na web penzionu Kloko¢i a v nékterych ptipadech odkazuje
ina jiné weby, které mohou mit pro uZzivatele informativni hodnotu. DalSim cilem je vejit
se do schvéleného rozpoctu 1 000,- K& Tento rozpocet vystaci pouze na zvefejnéni tii
placenych ¢lanki, proto dalsi praci bylo najit webové portaly, které zvetejni ¢lanky zdarma.

Zvetejnéni neplacenych ¢lankt se zadatilo na ¢tyfech webech.

Casova naro¢nost

Redlna casova narocnost je 21 hodin. Tato doba byla pouzita k psani ¢lankti, vymysleni anchor
textli, hledani relevantnich portali ke zvefejnéni a komunikace s portaly. Celkovée bylo napsano

sedm ¢lanku.

Dopady

Odkazovy profil mohou u webu budovat i uzivatelé, proto nemusi mit ve vSech ptipadech
negativni dopad, kdyZ firma sama nebuduje odkazovy profil. Ov§em SERP ovliviiuje mnoho
faktort a vysledky ve vyhledavani se mohou zménit. Budovanim odkazového profilu Ize zlepsit
pozice ve vyhledavani, a tedy i organickou navstévnost. Zaroven také mohou zmirnit negativni
dopady v pfipadé¢, kdy SEO déla konkurence nebo nejsou optimalizované on-page faktory.
Ditkkazem téchto dopadii muze byt klicova fraze “kam na vylet na vyso¢ing”. Jednd
se o klicovou frazi, kterd ma pouze devitiprocentni konkurenci a primérnad meési¢ni hledanost
u vyhleddvace Google je 50. V jednom ze zvefejnénych ¢lankt byl pouzit anchor text “tipy,
kam na vylet na Vysocin€”, ktery vede na stranku https://www.pension-klokoci.cz/okoli-
pensionu/ceskomoravska-vrchovina. Clanek vede z portalu cestujsdetmi.cz, ktery mél v bieznu

autoritativnost domény 29/100 a spam skore 1 % (obrazek 26).
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root domain https://www.cestujsdetmi.cz/ ﬁ

9 of 10 queries available until 02/25

Domain Authority | Page Authority | Linking Domains Inbound Links |

129 30 132 e

Obrazek 26 - Autoritativnost stranek cestujsdetmi.cz (zdroj: moz.com)

Jak Ize vidét na obrazku 27, web penzionu Kloko¢i se za posledni rok na toto klicové slovo
nezobrazoval v SERP. Za 16 dni od zvefejnéni se zacal zobrazovat ve vyhledavaci Google
a po 22 dnech se dostal na 26. pozici v SERP. Béhem této doby nebyly provadény na této
strance jiné Upravy. Tyto vysledky potvrzuji dopady off-page faktorti jako hodnoticich faktord.
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Obrazek 27 - Vyvoj pozic u klicové fraze “kam na vylet na vysociné za poslednich 12 mésicii (zdroj. nastroj Collabim)
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5.3 Shrnuti zpracovanych Gprav a dalsich doporuceni

Tabulka 6 shrnuje veSkeré tupravy, které byly v ramci diplomové prace zpracovany,
a doporucuje dalsi kroky, které vyzaduji praci programatora. Zelenou barvou jsou zvyraznény
upravy, které byly provedeny v rdmci této prace. Na zveifejnéni ¢lankli byl uvolnén budget
1 000,- K¢&. Tti ¢lanky byly placené, kazdy z nich stal 296,- K¢. Finan¢ni naro¢nost SEO praci
tedy byla 888,- K¢&. Zveiejnéni na ostatnich portalech se podafilo domluvit zdarma. Zlutou
barvou jsou oznaceny ukony, které neni nutné opravovat. Jedna se o tpravy, které maji nizkou
dilezitost. U optimalizace rychlosti stranek byl pfi poslednim méfeni vysledek rychlosti
u desktopu 98/100 a u mobilnich zatizeni 95/100. S ohledem na vykonnost a cenu je
optimalizace nechéna na uvazeni majitelem webovych stranek. Doporu¢ovana je zejména
oprava responzivniho zobrazeni. Jak jiz znazoriiuji obrazky 18 a 19, jiz nyni to ma zjevné
dopady na pozice v SERP. Déle je doporuceno presmérovani URL adres a vytvofeni chybové

stranky, na kterou povedou stranky v pfipadé, Ze zahlasi stavovy kod 404.

Casova L
SEO upravy Dulezitost narocnost F,I na? ent
(v hod.) narocnost
Analyza klicovych slov 10 7
Kontrola vstupnich stranek 3 2
Vytvoreni souboru sitemap.xml a Uprava robots.txt 1 1,5 450,- K¢
Presmérovani URL adres 5 0,5 150,- K¢
Vytvoreni chybové stranky 5 1,5 450,- K¢
Oprava chybovych stranek (404) 2 1
Kontrola a vytvoreni novych titulkd <title> 9 2
Kontrola a vytvoreni novych nadpist <h1> 7 2
Doplnéni chybéjicich alternativnich popist 4 0,5
Upraveni meta znacky robots 1 3 900,- K¢
Vytvoreni meta descriptions 6 5
Optimalizace rychlosti stranek 9 5 1 500,- K¢
Oprava responzivniho zobrazeni 8 10 3 000,- K¢
Kontrola a doplnéni obsahu 7 4
Budovani odkazového profilu (7 ¢lanka) 8 21 888,- K¢

Tabulka 6 - Shrnuti uprav a doporuceni podle diilezitosti oznacenou barevnou Skalou (viastni zpracovani). Zelena —
upraveno v ramci diplomové prace, zlutd — nejnizsi priorita, oranzova — vyssi priorita, cervend — nejvyssi priorita.
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6 Vyhodnoceni stavu webu po zpracovani Gprav

Analyza webové stranky méla vést k vymezeni problematickych aspektt vybraného webu. Tyto
nedostatky byly odstranény a soucasné stanoveny dalsi SEO postupy, kterymi jsou doporuceni
oprav vyzadujici zasah programatorem a budovani odkazového profilu webu. Celkem bylo
vytvofeno 15 zpétnych odkazl v sedmi ¢lancich. V kazdém ¢lanku byl pouzit jeden az tfi
odkazy sméfujici na web. Kli¢ové fraze se vztahovaly k ubytovani, restauraci, webkamete nebo
tipim na vylet. Portaly pro publikaci textii byly vybirdny s ohledem na relevantni tématiku
webu (cyklistika, vylety, volny ¢as, bézky, pamatky). Ulohou téchto kroki mélo byt zlepseni
pozic v SERP. Pozitivni zmény v postaveni webu v SERP, zpracovanim popsanych SEO
postuptl, se nejlépe hodnoti v del§im ¢asovém horizontu (naptiklad ptl roku a vice). Analyza
podniku byla provadéna v obdobi leden 2019. SEO prace probihaly od 1. inora do 14. dubna.
Méitené obdobi je tedy témét dva a piill mésice, coz se da povazovat za dostatecné obdobi,
ve kterém by jiz vysledky SEO mohly byt viditelné. Pii vyhodnoceni vysledkt je nutné pocitat
s faktory, které nelze ovlivnit, naptiklad sezénnost. Tabulka 7 uvadi historii pozic v obdobi
1. leden az 14. duben u vyhledédvace Google. Vyvoj pozic se pocitd i s obdobim leden kviili
srovnani. Primérna pozice v lednu tak mtize byt zkoumana s dal§imi mésici a 1ze tak porovnat
vyvoj pozic. Pozice se pocitaji jako primér dennich pozic za dané Casové obdobi. Index
pruznosti vyjadiuje, jak moc se dané klicové slovo zménilo, a pocita se jako soucet vSech
absolutnich zmén pozic v fadku. Rozdil udava, zda se slovo posunulo na lepsi ¢i horsi pozice
(kladna hodnota je posun na leps$i pozice) a udava rozdil mezi prvni a posledni pozici. Trend

popisuje, zda slovo stoupalo ¢i klesalo a jak moc [61]. Tato metrika se vypocita rovnici [61]:
Y=a+bX

Parametr b vyjadiuje sklon kiivky. Vypocty parametrt [61]:
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Pii optimalizaci se podaftilo zlepsit pozice u dvanacti klicovych frazi. Tii klicové fraze maji
horsi pozice. OvSem v dubnu 2019 je patrné u téchto frazi zlepSeni oproti pfedchozimu mésici.

Ptedpokladem je zlepSeni pozic u téchto klicovych frazi za delsi casové obdobi.
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e mésic mésic mésic mésic Index ;
Klicové slovo Hledanost . .| Rozdil Trend
1/2019 | 2/2019 | 3/2019 | 4/2019 |pruZnosti
penzion na svatbu 70 37,00 20,07 15,87 15,64 21,36 21,36 +6,82
ubytovani vysocina 390 60+ 36,25 55,55 42,36 57,24 18,64 +3,66
kam na vylet na vysociné 70 60+ 60+ 60+ 50,00 11,00 11,00 +3,3
restaurace na vysociné 70 14,71 19,93 11,19 8,36 16,79 6,35 +2,77
penzion vysocina 390 37,94 37,36 35,90 30,36 7,58 7,58 +2,42
svatba v penzionu 40 9,26 8,86 7,10 3,93 5,33 5,33 +1,77
Zdarské vrchy ubytovani 110 20,00 24,50 24,54 16,71 12,37 3,29 +0,98
svatba na vysocine 50 8,29 8,14 8,65 5,79 3,52 2,50 +0,69
ubytovani kadov 70 5,97 5,36 4,81 4,47 1,50 1,50 +0,5
webkamery vysocina 210 19,80 19,57 19,32 18,64 1,16 1,16 +0,37
svatba vysocina 140 7,57 7,32 7,16 6,64 0,93 0,93 +0,29
restaurace vysocina 260 24,87 23,29 22,19 24,36 4,85 0,51 +0,26
penzion kloko¢i kadov 40 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
restaurace klokoci 40 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
penzion kloko&i 480 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
pension kloko¢i 480 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
restaurace klokoci kadov 40 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
kadov restaurace 50 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
kloko¢i kadov 140 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
dovolend s détmi na vysociné 40 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
svatba vSe na jednom misté 40 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
kam na vylet s détmi na vysociné| 40 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
penzion s wellness 110 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
penzion kadov 30 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
restaurace kadov 50 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
webkamera kadov 70 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
catering vysocina 90 18,45 19,18 21,77 18,00 7,09 0,45 -0,13
mista na svatbu vysocina 50 14,55 16,93 16,23 15,86 3,45 -1,31 -0,33
ubytovani zd'arské vrchy 170 19,06 21,39 30,90 22,79 19,95 -3,73 -2,08

Tabulka 7 - Vyvoj klicovych slov od ledna 2019 u vyhledavace Google (zdroj: Collabim, zpracovano v Microsoft Excel).
Barevna Skala je zndzornéna od zelené barvy (od prvni pozice) pres zlutou barvu (35. pozice) k cervené barvé (pozice 60 a
vice).

Vyrazné zlepSeni pozic jde vidét napiiklad u kli¢ového slova ,,penzion na svatbu®
u vyhledavace Google na obrazku 28, ktery znazoriuje trend a primérné pozice v uvadéném

¢asovém obdobi.

4/2019
Prim. pozice: 15.64 | o
e Trend: 11.9 B

7~

va

=
N

Obrazek 28 - Pozice a trend klicového slova "penzion na svatbu" u vyhledavace Google (zdroj: nastroj Collabim). Modra —
pozice, zelend — trend.
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Tabulka 8 uvadi historii pozic v obdobi 1. leden az 14. duben u vyhledavace Seznam. U tohoto
vyhledavace podnik ziskal lepsi pozice u 11 kli€ovych frazi a pozice u tii kliCovych frazi
se zhorsily. Kazdy vyhleddvac¢ ma svlij hodnotici systém (algoritmus), a proto se li§i klicové
fraze, které maji lepsi a horsi pozice a soucasné i trend. V tomto ptipadé ma opét klicova fraze
,penzion na svatbu‘‘ nejvyraznéjsi zlepseni pozice. Tentokrat se web dostal z neméfenych pozic

na prvni stranu v SERP.

e s mésic mésic mésic mésic Index ,
Klicové slovo Hledanost . .| Rozdil Trend
1/2019 | 2/2019 | 3/2019 | 4/2019 |pruinosti

penzion na svatbu 1 60+ 60+ 4,52 7,20 59,16 53,80 +21.78
pension klokoci 3 60+ 10,07 1,00 1,00 60,00 60,00 +18.9
restaurace vysocina 14 60+ 59,96 36,35 34,40 26,60 26,60 +10.34
webkamery vysocina 28 33,07 60+ 48,84 11,80 77,13 21,27 +7.59
webkamera kadov 17 16,71 60+ 30,16 3,21 102,08 13,50 +7.13
kadov restaurace 1 19,29 17,36 7,68 1,00 18,29 18,29 +6.45
ubytovani kadov 20 23,61 24,75 23,32 15,57 10,32 8,04 +2.55
catering vysocina 4 14,10 60+ 15,48 23,33 100,27 -9,23 +1.78
svatba v penzionu 0 8,35 15,39 11,81 6,27 16,16 2,08 +0.98
svatba na vysocine 0 4,07 5,07 2,94 2,80 3,27 1,27 +0.59
restaurace kadov 1 3,50 16,21 3,29 7,73 30,07 -4,23 +0.02
ubytovani zdarské vrchy 65 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
dovolend s détmi na vysociné 16 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
kloko&i kadov 6 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
mista na svatbu vysocina 2 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
restaurace klokodi 3 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
penzion kloko¢i kadov 76 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
ubytovani vysoc€ina 180 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
penzion kloko&i 66 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
restaurace klokoci kadov 17 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
kam na vylet na vysociné 30 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
svatba vSe na jednom misté 0 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
kam na vylet s détmi na vysociné| 42 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
penzion kadov 1 1,00 1,00 1,00 1,00 0,00 0,00 0
penzion s wellness 22 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
zd'arské vrchy ubytovani 1 60+ 60+ 60+ 60+ 0,00 0,00 0
restaurace na vysociné 21 1,00 1,00 1,03 2,40 1,40 -1,40 -0.43
penzion vysocina 64 11,00 15,96 13,65 16,67 10,29 -5,67 -1.48
svatba vysocina 1 8,00 10,46 12,16 17,93 9,93 -9,93 -3.15

Tabulka 8 - Vyvoj klicovych slov od ledna 2019 u vyhledavace Seznam (zdroj: Collabim, zpracovano v Microsoft Excel).
Barevna skala je znazornéna od zelené barvy (od prvni pozice) pres zlutou barvu (35. pozice) k cervené barve (pozice 60 a
vice).

Kwvli sezonnosti, kterd nadvstévnost podniku ovliviiuje, jsou data o navstévnosti porovnavana
se stejnym obdobim minulého roku. Navstévnost je méfena v obdobi optimalizace. Organicka
navstévnost se zvysila o 13,42 %. Obrazek 29 uvadi srovnani vyvoje organické navstévnosti
za obdobi 1. Unor az 14. duben 2019 a stejné obdobi minulého roku. Celkova navstévnost

se zvysila 0 0,83 %. Dopady na névstévnost nejsou tedy za krat$i obdobi, v tomto ptipad¢ dva

a pul mésice, vyrazné. Pro lepsi vysledky je doporuceno v optimalizaci pokracovat.
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Obrazek 29 - Srovnani vyvoje organické navstévnosti za obdobi 1. unor az 14. duben 2019 a stejné obdobi min. roku (zdroj:

GA)
Obrazek 30 uvadi zékladni udaje z GA o navstévnosti webovych stranek penzionu Klokoci.
Za toto obdobi se zvysil pocet stranek za jednu relaci a primérna doba trvani relace. U téchto
méticich metrik je viditelné zlepSeni. Mira okamzitého opusténi se zhorsila. Jak jiz bylo feceno

v analyze podniku, je doporuCovana analyza uzivatelské ptivétivosti webu (UX), kterd mize

zjistit, pro¢ uzivatelé stranky opoustéji.

UZivatele Novi uzivatele Navsiévy Pocet relaci na uzivatele
1,42 % 2,63 % 0,83 % -0,58 %
4846vs. 4778 4451 vs. 4337 6 538 vs. 6 484 1,35 vs. 1,36

Zobrazeni stranek

Pocet stranek na 1 relaci

Pram. doba trvani relace

Mira okamzitého opusténi

2,90 % 1,77 % 0,55 %
3.46vs. 337 00:02:15 vs. 00:02:06 28,98 % vs. 28,82 %

Obrazek 30 - Navstévnost a dalsi udaje z GA o webovych strankach penzionu Klokoci za obdobi 1. unor az 14. duben 2019 ve
srovnani se stejnym obdobim minulého roku (zdroj: GA)

Navstévnost mimo jiné mohlo ovlivnit responzivni zobrazeni. Obrazky 18 a 19 uvadi, Ze pii
kontrolnim méfeni byly pozice webu u mobilniho vyhledavani horsi u 37,93 % kli¢ovych slov
neZ u desktopu. Udaje z GA zaznamenaly celkovou navitévnost z mobilu 29,87 % uZivateli
s tim, Ze oproti minulému roku se zvysila navstévnost z mobilnich telefont o 7,8 %. OvSem
Bounce rate se u mobilnich zafizeni v obdobi 1. tnor az 14. duben 2019 zvysil o 0,82 %

a naopak u desktopovych zatizeni se zlepsila 0 4,51 %.

Prace také pocita s dalsimi faktory, které ovliviiuji vysledky, jako naptiklad konkurence
andhoda. Zda meéla optimalizace vliv na denni navstévnost, lze testovat statistickymi
metodami, naptiklad Studentovym t-testem. Pro tyto ucely je pouzit jednostranny parovy t-test.
Tabulka 9 uvadi zékladni popis datovych soubort. T-test byl pouzit u denni navstévnosti

v mesici biezen v roce 2018 a 2019 (viz. ptiloha €. 2).
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2018 2019
primér 33,64516 37,90323

median 34 39
min 21 25
max 46 48
S 7,520074 6,869074

Tabulka 9 - Zdikladni popis datovych souborii (zdroj: viastni zpracovani)
Nulové hypotéza je stanovena jako vliv optimalizace na organickou navstévnost. Testovani
probéhlo na hladin€ vyznamnosti 0,05. Hodnota t-testu 0,01249 je mensi nez kriticka hodnota
1,697. Nulovou hypotézu tedy nezamitame. Vliv optimalizace na organickou navstévnost se
prozatim neprojevil, coz je za obdobi dva a ptil mésice typické. Doporucuje se v SEO pracich
pokracovat. Pfedpokladem po dal§im zlepSeni pozic a ustdleni téchto zmén je zvySeni
navstévnosti. SEO prace by tedy jiz mohly mit vliv i na navstévnost. Odhadovany ¢as je po ptl

roce az roce optimalizace webovych stranek.

Dalsim bodem k vyhodnoceni jsou konverze. Prvni konverze v GA znazoriuje dobu trvani
relace, ktera je delsi nez 1 minuta. V tomto piipad¢ jsou lepsi vysledky nez minuly rok.
Ve zkoumaném obdobi ziistalo na webu déle nez 1 minutu o 3,51 % vice uzivatelii nez v tomtéz
obdobi lonského roku. Druha konverze pocita unikatni zobrazeni stranky https.//www.pension-
klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine jednim uzivatelem. Tato hodnota byla
v predchozim roce 523 uZivatell. V roce 2019 se snizila 0 0,76 % na 519 uzivatel. Cilem
optimalizace bylo zlepSeni pozic u klicovych slov, které maji hledanost vyssi nez deset
uzivatelll za mésic. Mezi témito klicovymi slovy se nenachazela slova se vstupni strankou
s rezervaci. Vstupni stranka s ubytovanim na rezervaci odkazuje a mezi vstupnimi strankami
u optimalizovanych klicovych slov byla. U této méfici metriky by mohl mit SEO vliv spise
za delsi ¢asovy horizont v ptipadé, kdy by se dlouhodobé stranka zobrazovala na prvnich
pozicich. Rezervace ubytovani ma navic mnoho konkurentl, ktefi zaroveil s ubytovacim
zatizenim spolupracuji, jako je naptiklad portdl booking.com. Pro lepsi vysledky u tohoto
konverzniho cile by byla spiSe doporucena jina sluzba napiiklad reklama ve vyhledavani (PPC

— pay per click).

Duvéryhodnost webovych stranek se oproti obdobi analyzy zlepSilo z 46/100 na 48/100.
Vybrany web mé nyni vyssi diivéryhodnost nez v pfedchozim obdobi. Online nastroj Majestic
také nabizi hodnotu Citation flow, kterd znazornuje pocet zpétnych odkazi. Tato hodnota
se nezmenila. V tomto pfipadé¢ se mize v nasledujici optimalizaci pocet zpétnych odkazii

vedoucich na web zvysit.
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Topical Trust Flow is available
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Obrdzek 31 - Trust flow a Citation flow v dubnu 2019 (zdroj: majestic.com)
Obrazky 32 a 33 znazoriuji piibytek odkazii a ptibytek odkazl z unikatnich domén, které byly
zméteny v dubnu 2019. Online nastroj Majestic pracuje s urcitou prodlevou a méfené obdobi
je tedy za prosinec az biezen. Obrazek 32 zachycuje ptibytek odkazi. Obrazek 33 uvadi
piibytek zpétnych odkazl z unikatnich domén. Oproti obrazkiim 22 a 23 je patrné zvysSeni
unikatnich zpétnych odkaz.

Backlinks reviewed (non-cumulative view)

\/\_/\_/\ /\ AN AN/ANT /NN NEENINE NS NT AN

Obrazek 32 - - Pribytek odkazii za mésice prosinec az biezen (zdroj: majestic.com)

Referring domains reviewed (non-cumulative view)

Obrazek 33 - Pribytek zpétnych odkazii z unikatnich domén za mésice prosinec az brezen (zdroj: majestic.com)
Autoritativnost domény penzionu Kloko¢i byla v obdobi ptfed optimalizaci 26/100
a autoritativnost stranky 34/100 (obrazek 20). Optimalizaci se podafilo tyto hodnoty vyrovnat
a dosahnout vyssi autoritativnosti domény. Obrazek 34 uvadi soucasné hodnoty autoritativnosti
webu. Zpétné odkazy se zvysily o devét domén, z c¢ehoz sedm je ziskanych optimalizaci

(¢lanky) a zbylé jsou ziskany ptirozené (naptiklad uzivatelé odkazuji na web).

Domain Authority Page Authority Linking Domains * Inbound Links*

132 34 173 Folowed 77

Obrazek 34 - Autoritativnost domény a stranky v dubnu 2019 (zdroj: moz.com)
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7 Zavér

Cilem diplomové prace bylo vytvotit doporuceni pro podnikatele k optimalizaci prezentacnich
webovych stranek pro fulltextové vyhledavace. Diplomova prace piedstavuje souhrn
jednotlivych SEO hodnoticich faktort, kterymi se majitelé webovych stranek mohou fidit.
V praktické casti byl vybran web prezentujici zafizeni v oblasti pohostinstvi, na kterém byly
tyto kroky nazorn¢ demonstrovany. Sekundarnim cilem bylo docilit lepSich pozic v SERP nez

pied optimalizaci a zvysit organickou navstévnost.

Préace prezentuje vliv hodnoticich faktora, které jsou rozdéleny na on-page a off-page faktory.
Jednotlivym faktoriim je udélena diilezitost a urena Casova naro¢nost. Vyznamny vliv byl
dokdzan u diveéryhodnosti domény, kterd byla posilovana budovanim zpétnych odkazi.
U vyhledavace Google bylo dosazeno lepSich pozic nez pred optimalizaci u 41,38 % kli¢ovych
frazi a u vyhledavace Seznam u 37,93 % klicovych frazi. Diplomova prace bere v potaz také
dalsi faktory, které ovlivituji vysledky, napiiklad nahodu. Vliv optimalizace na organickou
navstévnost v mesici biezen byl testovan Studentovym t-testem, ktery prokazal, Ze optimalizace

neméla prozatim vliv na organickou navstévnost, coz je za dva a pil mésice typické.

Prace prezentuje Upravy, které byly na webu provedeny a navrhuje dalsi doporuceni pro
majitele stranek. Vcetné téchto tprav by mél podnik pokracovat v optimalizaci off-page
faktort. Pfedpokladem je zlepSeni pozic a po ustaleni téchto zmén i zvySeni organické
navstévnosti. Odhadovany ¢as optimalizace je pul roku a vice. Kontrolu Ize opétovné provést

za pouziti ndstrojit Google Analytics a Collabim.

Smyslem prace bylo vytvofit ptehledny seznam dulezitych hodnoticich faktort, kterymi
se mohou majitelé¢ prezentacnich webovych stranek fidit a upravit vybrané¢ webové stranky
s minimalnimi néklady. Schvéleny budget na publikaci byl 1 000,- K¢ a vyuzito z toho bylo
888,- K¢.
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9 Prilohy

1) Seznam stranek s duplicitnimi titulky a nadpisy
2) Denni navstévnost v mésici biezen 2018 a 2019

3) Zadani prace
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Piiloha ¢. 1

Seznam stranek s duplicitnimi titulky

https://www.pension-klokoci.cz/webkamera/webkamera-okoli-penzionu
https://www.pension-klokoci.cz/webkamera/webkamera
https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine/standardni-pokoje
https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine/cenik-ubytovani
https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine
https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/relaxace-a-wellness
https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/od-nedele-do-patku
https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/seniori
https://www.pension-klokoci.cz/index.php
https://www.pension-klokoci.cz/?a=error 404
https://www.pension-klokoci.cz/rodinny-penzion-na-vysocine
https://www.pension-klokoci.cz/
https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine?what=stay
https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine?what=occupancy

https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine

Seznam stranek s duplicitnimi nadpisy

https://www.pension-klokoci.cz/webkamera/webkamera-okoli-penzionu
https://www.pension-klokoci.cz/webkamera/webkamera
https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine/standardni-pokoje
https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine/cenik-ubytovani
https://www.pension-klokoci.cz/ubytovani-v-penzionu-na-vysocine
https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/relaxace-a-wellness
https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/od-nedele-do-patku
https://www.pension-klokoci.cz/pohybove-a-relaxacni-balicky/seniori
https://www.pension-klokoci.cz/index.php
https://www.pension-klokoci.cz/?a=error 404
https://www.pension-klokoci.cz/rodinny-penzion-na-vysocine
https://www.pension-klokoci.cz/
https://www.pension-klokoci.cz/fotogalerie-rodinneho-penzionu-na-vysocine/penzion-

v-zime



https://www.pension-klokoci.cz/fotogalerie-rodinneho-penzionu-na-vysocine/svatby-
na-pensionu-klokoci
https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine?what=stay
https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine?what=occupancy

https://www.pension-klokoci.cz/rezervace-v-penzionu-na-vysocine



Piiloha ¢&. 2

Datum 2018 2019

1.3. 39 44
2.3. 34 47
3.3. 41 48
4.3. 39 39
5.3. 46 33
6.3. 40 31
7.3. 36 31
8.3. 21 46
9.3. 33 44
10.3. 30 43
11.3. 34 47
12.3. 38 44
13.3. 45 42
14.3. 36 38
15.3. 39 30
16.3. 22 42
17.3. 37 41
18.3. 30 25
19.3. 46 39
20.3. 43 28
21.3. 31 28
22.3. 26 34
23.3. 22 34
24.3. 30 42
25.3. 24 32
26.3. 33 47
27.3. 22 41
28.3. 31 41
29.3. 22 28
30.3. 30 27
31.1. 43 39

Tabulka 10 - Denni organicka navstévnost v mésici brezen 2018 a 2019 (zdroj: GA, zpracovano v MS Excel)
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