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Další hodnocení:
Téma bakalářské práce je zaměřené na e-mailing společnosti INSIA a.s. Konkrétně je cílem práce vypracování
návrhu pro zlepšení e-mailingového systému organizace INSIA a.s. Cíl práce je zvolen dobře a je v rámci
bakalářské práce splnitelný. Zvolené téma je aktuální. Teoretická část práce se zabývá e-mailingovou komunikací,
která je dobře zpracována. Je čerpáno z dostatečného počtu kvalitních a aktuálních zdrojů odborné literatury
nebo internetových zdrojů. Metodika práce je popsána v samostatné kapitole jasně a srozumitelně. Praktická část
se zaměřuje na zlepšení stávajícího e-mailingového systému v oblasti testování a vyhodnocování e-mailových
marketingových kampaní. Oceňuji zapojení umělé inteligence, výpočty nákladů a praktické ukázky. Dále práci s A/
B testováním, která je velmi důležitá. Analýzy jsou provedeny kvalitně a detailně. Autor postupuje strukturovaně,
získaná data a informace velmi dobře propojuje a závěry opírá o data z teoretické části. Uvedená doporučení
mohou mít pozitivní dopad na práci s e-mail marketingem a komunikaci vybrané společnosti. Celá práce je
systematicky, logicky a kvalitně zpracovaná. Na zpracování je vidět velký zájem autora o dané téma.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak vybraná společnost pracuje s automatickými e-mailingovými kampaněmi? Myslíte si, že je zde prostor na
zlepšení či rozšíření?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak často by mělo probíhat A/B testování?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Myslíte si, že je důležité sledovat růst e-mailingové databáze? A také odhlašování z odběrů?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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