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Chovani spotrebitele pfi nakupu piv z minipivovari ve
vybraném regionu

Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva chovanim spotiebitele pfi nakupu piv z minipivovara
ve vybraném regionu. Cilem této prace je identifikace chovani spotiebitele
a spotiebitelskych preferenci pfi nakupu piv z Ceskych minipivovari a na zakladé zjisténi
formulovat doporuceni pro provozovatele minipivovart. Literarni reSerSe definuje zakladni
pojmy tykajici se pivovarnictvi a minipivovard, vybraného regionu, vymezuje problematiku
spotiebitelského chovani na trhu s pivem a identifikuje faktory ovliviujici spotiebitelské
chovani. V praktické Casti prace jsou prostiednictvim dotaznikového Setieni zjiStovany
spotiebitelské preference na trhu piv z minipivovari ve vybraném regionu. Data
z dotaznikového Setfeni jsou nasledné zpracovana ve vystupech a znazornéna v tabulkach
a grafech. Tato data nasledné slouzi jako podklad pro stanoveni hypotéz. Stanovené
hypotézy jsou dale testovany. Pro testovani hypotéz je pouzita statistickd metoda chi kvadrat
test nezavislosti. V zavéru prace jsou vysledky provedeného Setfeni a vysledky testovani
hypotéz vyhodnoceny a na jejich zaklad€ jsou formulovana doporuceni pro provozovatele

minipivovart.

Klicova slova: pivo, femeslny pivovar, minipivovar, spotiebitel, preference, o¢ekavani,

obchod



Consumer Behavior When Purchasing Beers from

Microbreweries in Chosen Region

Abstract

This bachelor thesis deals with consumer behavior when purchasing beers from
microbreweries in a selected region. The aim of this thesis is to identify consumer behavior
and preferences when purchasing beers from Czech microbreweries and to formulate
recommendations for microbrewery operators based on the findings. The literature review
defines basic concepts related to the brewing industry and microbreweries, the selected
region, defines the issues of consumer behavior in the beer market and identifies the factors
influencing consumer behavior. In the practical part of the thesis, consumer preferences in
the microbrewery beer market in the selected region are investigated through a questionnaire
survey. The data from the questionnaire survey are then processed in outputs and presented
in tables and graphs. These data are then used as a basis for hypothesis formulation. The
established hypotheses are further tested. For testing the hypotheses, the statistical method
of chi-square test of independence is used. At the end of the thesis, the results of the
conducted survey and the results of the hypothesis testing are evaluated and

recommendations for microbrewery operators are formulated on the basis of these results.

Keywords: beer, craft brewery, mini brewery, consumer, preferences, expectation, trade
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1 Uvod

Pivovarnictvi je nedilnou soudasti Seské ekonomiky. Pivni primysl ma v Ceské
republice dlouhou historii a v soucasnosti je charakterizovan nejen velkymi pivovary, ale
také rostoucim poctem minipivovard.

Spotieba piva v pfepoctu na obyvatele byva kazdoro¢né fazena mezi nejvyssi na sveéte,
presto je viak produkce piva v Ceské republice vyssi neZ jeho spotieba. Ceska republika je
tedy povazovana za exportni zemi v oblasti piva.

Trh s pivem zminipivovard zaznamenal v poslednich letech vyrazny rust.
Minipivovary se od velkych pivovari odlisuji objemem produkce, nezavislosti na velkych
pivovarech a také tim, ze se orientuji i na méné tradiCni piva s dirazem na kvalitu.
Spotiebitelé tak maji pfi vybéru piva zejména diky minipivovarim relativné mnoho
moznosti vybéru.

Ustecky kraj piedstavuje prostiedi sbohatou historii spojenou s tradici p&stovani
chmele. Na uzemi Usteckého kraje se nachazi mnozstvi minipivovard.

Chovani lidi spojené se spotfebou produktii je jednou zrovin lidského chovani.
Spotiebitelské chovani v oblasti piva je specifické a zavisi na mnoho faktorech, zejména na
kvalité a chuti piva.

Hlavnim cilem prace je identifikovat a zhodnotit spotiebitelské chovani obyvatel

Usteckého kraje pti nakupu piv z minipivovar.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je identifikace chovani spotfebitele a spottebitelskych preferenci
obyvatel Usteckého kraje pii nakupu piv z &eskych minipivovart a na zakladé zjisténi
formulovat doporuceni pro provozovatele minipivovaru.

Pro dosazeni hlavniho cile je zapotiebi splnéni dil¢ich cild, kterymi jsou sestaveni
teoretickych vychodisek, provedeni dotaznikového Setfeni, analyza vysledki a testovani

stanovenych hypotéz.

2.2 Metodika

Metodika prace predpokladala sestaveni literarni reserSe (teoretickych vychodisek) za
pomoci sumarizace, analyzy, syntézy a kompilace pfedevsim sekundarnich zdroju, které se
vazi k problematice chovani spotiebitele, pivovarnictvi, minipivovari a pfislusného
sortimentu, uvedenych v seznamu pouzitych zdroji. Metodika se specializovala na
vysvétleni pojmi podstatnych pro porozumeéni danému tématu, zejména se zabyvala pojmy
v okruhu pivovarnictvi a minipivovard. Stézejni byla pro praci taktéz analyza regionu
a definice spotifebniho chovani. Na informace z teoretické ¢asti navazovala vlastni prace,
jejiz metodika predpokladala provedeni dotaznikového Setfeni, naslednou analyzu dat,
formulaci a testovani vhodnych hypotéz k ovéfeni statisticky vyznamnych vztaht, na
zakladé kterych bylo formulovano doporuCeni pro provozovatele minipivovaru.
Predpokladalo se vyuziti statistického softwaru.

Vlastni prace vychazela zkvantitativniho dotaznikového Setfeni, které probéhlo
elektronickou formou. K vytvofeni dotazniku byl pouzit program Microsoft Forms.
Dotaznik byl zvetfejnén na socialni siti Facebook, néktefi z respondentti byli autorkou prace
k vyplnéni dotazniku vyzvani osobné. Otazky pouzité v dotazniku (pfiloha 1) byly sestaveny
na zaklad¢ hlavniho cile prace, kterym je identifikace chovani spotiebitele a spottebitelskych
preferenci obyvatel Usteckého kraje pii nakupu piv z minipivovarg.

V dotaznikovém Setfeni bylo zavedeno nékolik podminek nezbytnych pro vyplnéni
dotazniku. Prvni podminkou byl v€k nad 18 let, jelikoz se jednalo o dotaznikové Setieni
tykajici se alkoholickych vyrobkd. Druhou podminkou bylo bydliité v Usteckém kraji. Treti
podminka vyzadovala, aby respondenti na otazku, zda piji pivo, odpovédeli kladné.

Respondenti, ktefi nespliiovali kteroukoliv z t€chto podminek, byli z dotaznikového Setfeni
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vylou€eni. Vyhodnocovany byly odpovédi celkem od 118 respondenti. Dotaznik si
zobrazilo celkem 135 respondentd, avSak 17 respondentt nespliiovalo jednu ze tfi vstupnich
podminek a byli z dotaznikového Setfeni vylouceni.

Pokud respondenti splnili vSechny tfi podminky pro vyplnéni dotazniku, pokracovali
otazkami ¢. 4-10. V otazce €. 11 byli respondenti tazani, zda jiz nékdy ochutnali pivo
z minipivovaru. Pokud odpovédéli ,,ano®, byli pfesmérovani na otazky ¢. 17-25. Pokud
odpoveédéli , ne, ale chtél/a bych® nebo ,,ne, nezajima me to, nechtél/a bych”, pokrac¢ovali
otazkami €. 12-16. V zavéru dotazniku byly zahrnuty demografické otazky ¢. 26-28, které
byly pro obé skupiny respondentti opét spolecné.

Data byla v ¢asti vyhodnoceni vysledki zdavodu piehlednosti utiidéna do
jednotlivych tabulek, zobrazujicich vzdy absolutni a relativni Cetnosti jednotlivych
odpovédi, nebo zobrazena v nazornych grafech, zejména sloupcovych. Tato data nasledné
slouzila jako podklad pro stanoveni hypotéz.

Na zaklade predchozich predpokladi a jiz diive provedenych vyzkumd, které byly
citovany v teoretické Casti prace, byly sestaveny nasledujici predpoklady:

A. Spotiebitelé s vy$simi piijmy Castéji konzumuji piva z minipivovaru.

B. Vék ma vliv na to, jak Casto spotiebitel konzumuje piva z minipivovaru.

Na zakladé sestavenych predpokladi a analyzy odpovédi z dotaznikového Setfeni,
které byly graficky znazornény v kapitole 4.1, byly sestaveny nasledujici hypotézy:

1. Ho: VySe pfijmi a Cetnost konzumace piv z minipivovari nemaji statisticky

vyznamnou zavislost.
Hi: Ho neplati.
2. Ho: Vék spotiebitele a Cetnost konzumace piv z minipivovard nemaji statisticky
vyznamnou zavislost.
Hi: Honeplati.

Pro testovani vySe uvedenych hypotéz byla pouzita statisticka metoda chi kvadrat test

nezavislosti. Pro jeho pouziti je nutné sestaveni kontingen¢ni nebo asociacni tabulky ze

ziskanych dat a nasledné dopocitani o¢ekavané (teoretické) Cetnosti pro kazdou z hodnot
pomoci vzorce m;; = % Provedeni vypoctu testového kritéria chi kvadrat je mozné pouze
v piipad€, ze jsou splnény nasledujici podminky: maximalné 20 % ocekavanych Cetnosti
nesmi byt mensi nez 5 a vsSechny ocfekavané cCetnosti musi mit minimalni

hodnotu 1 (Rezankova, 2011). Pokud o&ekavané Cetnosti nevyhovuji nékteré ztéchto
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podminek, 1ze dosahnout jejiho splnéni sloucenim poli. Po splnéni podminek lze pfistoupit
k vypoctu testového kritéria.

Vypodtena hodnota testového kritéria y2 je nasledné porovnana s kvantilem
x2_,[(R —1)(S — 1], kdy R je podet fadki, S je podet sloupcli a o je zvolena hladina
vyznamnosti (pro ugely této bakalatské prace 0=0,05). Pokud je y3 >x7_,[(R — 1)(S — 1)],
zamitame Ho o nezavislosti. V opaéném piipadé Ho nezamitame a piijimame H; (Rezankova,

2011).
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3 Teoreticka vychodiska

Prvni kapitola této Casti struéné charakterizuje pivo a pivovarnictvi. Ve druhé kapitole
jsou popsany ekonomické a spotiebitelské souvislosti, nasleduje popis piva jako produktu,
dalsi dil¢i kapitolou jsou minipivovary. Pata dil¢i kapitola se zabyva analyzou vybraného

regionu. V zavéru této kapitoly je teoreticky pojato spottebitelské chovani.

3.1 Pivovarnictvi

Zakladem pro vyrobu piva je slad, coz jsou obilné zrna, ktera byla namocena ve vodg,
kde byla ponechana k nakli¢eni a nasledn€ ususena. Slad dodava pivu nasladlou chut’, nebot’
se Skrob v ném obsazeny preméiiuje béhem sladovani na zkvasitelné cukry, které se pozdeji
transformuji na alkohol. Dalsi zakladni surovinou je chmel, ktery pivu dodava hotkost. Pti
vyrobé piva je podstatna také kvalita pivovarské vody, nebot jeji obsah v pivu byva priblizné
90 %. Vyznamné jsou rovnéz pivovarské kvasinky, které se deli na spodni a svrchni
pivovarské kvasinky (Basafova, 2022).

Nejstarsi dochované zminky o pivu pochazi z Mezopotamie od civilizace Sumerd.
Sumerové jsou udajné prvnim narodem, ktery vafil pivo z obilnych sladi. Predpoklada se
ovSem, ze uplné€ prvni napoj podobny pivu vznikl ¢irou nahodou u praveékych kmena, kdyz
se do nadob s uskladnénym obilim dostala voda a obili diky tomu zacalo kvasit (Novak
Vecernicek, 2015).

Historie pivovarnictvi v ¢eskych zemich je dopodrobna zpracovana v Ottove slovniku
nau¢ném, kde je psano, ze chmel na ¢eské uzemi dovezli pravdépodobné Slované. Pivo bylo
na Gzemi dnesni Ceské republiky zpo&atku domacim produktem, pozdgji jej zadaly vafit
klastery a po nich nasledovalo zakladani meéstskych pravovareénych pivovart (Chladek,
2007).

3.1.1 Pivovarnictvi v Ceské republice

Na pocatku 20. stoleti bylo v Ceskych zemich pies 800 pivovard, to se ovSem se
zaCatkem prvni svétové valky zmeénilo. Pivovary mély za prvni svétové valky pevné
stanoveny pfijem jeCmene a vybaveni pivovard z bronzu a médi bylo Casto zabavovano
a demontovano pro valecné ucely. Na konci prvni svétové valky uz v ¢eskych zemich
zbyvalo pouhych 526 pivovart a tento klesajici trend pokracoval i pfes druhou svétovou

valku. Po druhé svétové valce se v Ceskoslovensku uplatiiovalo centralni planovani
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ekonomiky a pivovary sro¢nim vystavem vyS$Sim néz 150 000 hl byly znarodnény
(Kratochvile, 2005).

Po ptevratu byly znarodnéné podniky zprivatizovany a pozdéji prevzaty pod kiidla
nadnarodnich korporaci. V soucasné dobé Ceskému pivnimu pramyslu vévodi japonska
spole¢nost Asahi Group Holding (Bfezinova, 2021).

V nedavné dobé se Ceské pivovarnictvi potykalo s problémy zptusobenymi
koronavirovymi restrikcemi, kvuli kterym ro¢ni vystav v roce 2021 dosahl paté nejnizsi

urovné od roku 1950 (MZe, 2022).

3.1.2 Pivovarnictvi ve svété

Ke konci 19. stoleti byla vétSina existujicich pivovard v soukromém vlastnictvi
a neexistoval koncept mezinarodnich pivovartu. Toto pfetrvavalo az do druhé poloviny
20. stoleti, kdy bylo pivo stale prevazné lokalnim produktem (Cabras, 2016).

Teprve po obdobi primyslové konsolidace a pocatku rozpinani nejvétsich pivovart do
dalsich regionu se pivovarnictvi stalo svétovym. Kvili tomu se na trhu zvysil podil velkych
pivovart (Swinnen, 2011).

V roce 2010 byl svétovy podil Ctyf nejvétsSich pivovarnickych spolecnosti témet 50 %.
Mezi tyto spoleCnosti patfil napiiklad nizozemsky Heineken, dansky Carlsberg nebo

japonska Asahi Group Holding (Jantyik, 2021).

3.2 Ekonomické souvislosti

Ceské pivo zaujima v ekonomice Ceské republiky vyznamné misto. Podstatou této
kapitoly je uchopit ekonomické souvislosti Ceskych pivovari komplexné a aktualné na
zakladé dat z poslednich let. V této kapitole budou zminény charakteristiky majetkové
struktury &eskych pivovart, vyvoj roéniho vystavu, export, import a spotieba piva v CR. Ve

bude nasledné€ porovnano s daty z ostatnich evropskych zemi.

32.1 Ceské pivovary a majetkova struktura

Velky vliv méla na ¢eské pivovarnictvi privatizace po padu komunismu. Mnoho
Ceskych pivovard bylo po revoluci odkoupeno nadnarodnimi korporacemi (Bfezinova,
2021).

Pivovar Plzefisky Prazdroj, a.s. funguje jako akcionarska spolecnost, kde je od roku

2017 jedinym akcionafem japonska spolecnosti Asahi, v Evropé piisobici pod znackou
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Asahi Europe & International LTD. Pod znacku Plzenisky prazdroj spada také pivo
Gambrinus a od roku 2002 také Pivovar Velké Popovice, vyrabgjici pivo Kozel (eJustice,
2023b).

Spolecnost Pivovary Staropramen, s.r.o. vlastni americko-kanadska spolecnost
Molson Coors Beverage Company, ktera podle své vyrocni zpravy za rok 2022 vlastni 18%
podil na evropském pivovarnickém trhu. Tato spolecnost na ceském trhu vlastni také pivovar
Branik (Molson Coors, 2022).

Pod akciovou spolegnost Heineken Ceska republika spada mimo jiné Kralovsky
pivovar KruSovice, velkobfezensky pivovar Breziidk, Zlatopramen, Starobrno nebo
slovensky pivovar Zlaty Bazant. Mimo to tato spoleCnost prodava také pivo pod vlastni
znackou Heineken (Heineken, 2021).

Pivovar Bud¢€jovicky Budvar je od roku 1967 narodnim podnikem, je tedy plné ve
vlastnictvi Ceské republiky (eJustice, 2023a).

Dalsimi pivovary, jejichz majitelem je Ceska spoleCnost, je napiiklad trojice pivovaru
Pivovar Zubr, Pivovar Litovel a Pivovar Holba, které jsou dcefinymi spoleCnostmi prerovské

firmy Pivovary CZ Group, a.s. (eJustice, 2023c¢).

3.2.2 Vyvoj roéniho vystavu

Dle verejné databaze Ceského statistického uradu rocni vystav piva vyrobeného ze sladu
(mimo piv bez obsahu alkoholu) v Ceské republice v poslednich letech prevazn& stoupal.
Na vrchol se dostal roku 2018, kdy dosahl produkce 19,426 tis. hl. V roce 2019 poklesl
na 19 tis. hl,, o rok pozdéji poklesl na 18,023 tis. hl. Roku 2021 vystav mirn€ vzrostl, a to na
18,13 tis. hl. Z grafu 1 je patrny vyvoj roéni produkce piva v Ceské republice (CSU, 2022a).
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Graf 1 Ro¢ni vystav piva v CR
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3.2.3 Export

Statistiky celniho ufadu rozdé€luji export na export do zemi EU a export do zemi
mimo EU. Celkovy export z uzemi Ceské republiky do zemi Evropské unie v roce 2022 &inil
4 258 738 hl. Nejvetsi Cast exportu, 32,24 % z celkového exportu, mifila na Slovensko, kam
se vyvezlo celkem1 373 078 hl. Druha nejvétsi Cast exportu putovala do Némecka, a to
1 080 096 hl, tedy 25,36 %. Nasledovalo Polsko, kam se dovezlo celkem 442 386 hl —
10,39 % celkového exportu (Celni sprava, 2023a).

Celkovy export z CR do zemi mimo Evropskou unii v roce 2022 &inil 1 111 694 hl.
Nejvétsi mnozstvi piva se vyvezlo do Ruska, a to 27,43 %, konkrétné 304 965 hl.
Nasledovala Korejska republika, kam se exportovalo 167 657 hl, tedy 15,11 %. Treti nejveétsi
cast exportu byla dovezena do Velké Britanie, a to 136 144 hl, celkem 12,25 % z celkového
exportu. Celkovy objem exportu do zemi v EU i mimo EU tedy v roce 2022 dosahoval
5370 432 hl (Celni sprava, 2023b).

324 Import

Statistiky celniho ufadu rozdéluji import na import ze zemi EU a na import ze zemi
mimo EU. Celkovy import do Ceské republiky ze zemi Evropské unie v kalendainim roce
2022 dosahoval 496 938 hl. Do Ceska se nejvice piva dovezlo z Polska, a to 144 367 hl, tedy
29,05 % celkového importu. Nasledovalo Mad'arsko, odkud se dovezlo 123 575 hl, coz je
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24,87 % importu. Import z Némecka €inil 64 890 hl, tedy 13,06 % z celkového importu do
CR (Celni sprava, 2023c).

Ze zemi mimo Evropskou unii se do Ceské republiky v roce 2022 dovezlo celkem
24 168 hl. Nejvétsi dovoz byl z Mexika, celkem 19 236 hl, coz €ini 79,6 % z celkového
importu. Déle se hojné dovazelo z Irska, ato 2 350 hl, tedy 9,73 % importu. Tietim nejvetsim
importérem do CR byla Velka Britanie, ze které se dovezlo 1 116 hl, tedy 4,62 % celkového
importu. Objem importu do Ceska ze zemi v EU i mimo EU byl celkem 521 106 hl (Celni
sprava, 2023d).

3.2.5 Spotieba pivav CR

Ceska republika je v oblasti pivovarnictvi dlouhodobé povazovana za exportni zemi.
Produkce piva je zde vy$§i nez jeho spotieba. Z dat Ceského svazu pivovard a sladoven
vyplyva, ze celkova roéni spotieba piva v Ceské republice dosahla svého vrcholu v roce
2009. Tehdy dosahovala 153 litri na osobu. Od roku 2019, kdy celkova spotieba byla
16,7 milionu hektolitri — v pfepoctu na obyvatele 142 litrt, spotieba klesala. V nasledujicim
roce kvili koronavirovym restrikcim poklesla na 135 litri na obyvatele. Klesajici trend
pokracoval i v roce 2021, kdy byla primérna spotieba na obyvatele pouhych 129 litrt.
V grafu 2 je zaznamenan vyvoj spotieby piva na jednoho obyvatele za obdobi 2009-2021
(Cesky svaz pivovart a sladoven, 2021).

Graf 2 Spotieba piva na jednoho obyvatele (v litrech)
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Zdroj: Cesky svaz pivovari a sladoven, 2021, vlastni zpracovani

3.2.6 Porovnani s evropskymi zemémi

Co se spotieby piva tyCe, data organizace The Brewers of Europe z roku 2021

zafadila Ceskou republiku na prvni piicku ve spotieb& piva v piepodtu na obyvatele se
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129 litry na osobu. Nasledovalo Rakousko se 101 litry na osobu a po ném Polsko s 92 litry
na osobu. Celkova spotieba piva byla v roce 2021 v Cesku 14,3 tisic hektolitrd, tudiz osma
nejvyssi v Evropé. Nejvyssi celkovou spotiebu mélo Némecko, a to 76,3 tisic hektolitrt.
V celkové produkci piva byla Ceska republika z evropskych zemi sedma. Nejvy$si produkce
piva byla vytvofena v Némecku, a to pies 85 tisic hektolitrd. Vyssi, nez v CR byla v roce
2021 produkce piva také v Polsku, ve Spanélsku, v Nizozemsku a ve Francii. Co se ty&e
importu, do CR se v roce 2021 dovezlo 529 000 hl piva, coz CR fadi az na 18. misto.
Nejvyssi import byl zaznamenan ve Velké Britanii, kam se dovezlo 10 697 000 hl piva.
Naopak v exportu Ceska republika relativné vynika. Z CR se v roce 2021 vyvezlo celkem
5170 000 hl piva, coz byl ctvrty nejvyssi pocet z evropskych zemi. Nejvy§siho exportu
dosahovala Belgie, a to 17 551 000 hl. Druhy nejvyS$si export byl zaznamenan v Némecku,
a to 15741 000 hl. Jako tfeti nasledovalo Nizozemi s 12 870 000 hl (Brewers of Europe,
2022).

3.3 Pivo jako produkt

Vyhlaska ¢. 248/2018 Sb. o pozadavcich na napoje, kvasny ocet a drozdi ve své ¢tvrté
¢asti definuje pivo jako ,pénivy ndpoj vyrobeny zkvaSenim mladiny pripravené ze sladu,
vody, neupraveného chmele, upraveného chmele nebo chmelovych vyrobkii, ktery vedle
kvasnym procesem vzniklého etanolu a oxidu uhlicitého obsahuje i urcité mmnozstvi

neprokvaseného extraktu “ (Vyhlaska ¢. 248/2018 Sb., 2018).

3.3.1 Pivo alegislativa

Samotnou definici piva vCetné€ pozadavka na jakost a oznaCovani upravuje jiz vyse
zminéna vyhlaska ¢. 248/2018 Sb. o pozadavcich na napoje, kvasny ocet a drozdi. Z pohledu
vyroby piva je podstatny také zakon ¢. 97/1996 Sb. o ochrané chmele, ktery se zabyva
evidenci chmelnic, oznaCovanim chmele, ptestupky nebo také definici chmelatskych oblasti,
kterymi jsou v CR Zatecko, Ustécko a Tricko (Zakon & 97/1996 Sb., 1996).

Zakon €. 353/2003 Sb. o spotiebnich danich se ve tfeti hlavé zabyva spotiebni dani
z piva a sazbu dané rozdéluje podle rocniho vystavu (Zakon ¢. 353/2003 Sb., 2003). Tento
zakon je podrobnéji analyzovan v kapitole zabyvajici se podilem minipivovart na celkovém
vystavu, nebot praveé zminéné rozdéleni podle rocniho vystavu je klicové pro urceni podilu

minipivovaril na ro¢nim vystavu.
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Dale je nutné zminit Zakon ¢. 455/1991 Sb. o zivnostenském podnikani, nebot
definuje pivovarnictvi a sladovnictvi jako femeslné zivnosti, jez mohou byt provozovany
pouze na zakladé odborné zpusobilosti, ktera musi byt dolozena dokladem o fadném
ukonceni minimalné stfedniho vzdélani svyucnim listem v pfisluSném oboru nebo
dokladem o uznani odborné kvalifikace (Zakon €. 455/1991 Sb., 1991).

Podstatnym zékonem je i Zakon €. 65/2017 Sb. o ochrané zdravi pred Skodlivymi
ucinky navykovych latek. Piva se tyka Hlava III, kde se piSe o omezeni prodeje a podavani
alkoholickych napoju, predevsim o zakazu prodeje alkoholu na ur¢enych mistech, mezi které
patii napfiklad zdravotnicka a Skolska zafizeni nebo o prodeji alkoholu osobam mladSim
18 let a osobam zjevné ovlivnénych alkoholem. Také je zakazan prodej hracek
napodobujicich vzhled obalu alkoholickych napoji (Zakon ¢. 65/2017 Sb., 2017).

Obecné Ize ke spotfebé piva vztahnout taktéz zakon ¢. 634/1992 Sb. o ochrané
spotiebitele, ktery uklada prodavajicimu povinnost poctivosti prodeje a zdkazu diskriminace
spotiebitele (Zakon €. 634/1992 Sb., 1992). Stézejnim je rovnéz zakon €. 40/1995 Sb.
o regulaci reklamy, ktery reklamé na alkoholické napoje mimo jiné zakazuje spojovat
spotfebu alkoholu se zvysenymi vykony, vytvaret dojem, ze alkohol napomaha k tispéchu
a obecné zdlraznovat alkohol jako kladny atribut napoje (Zakon ¢. 40/1995 Sb., 1995).

Nad ramec této zakonné upravy existuji také kodexy, naptiklad Eticky kodex
Ceského svazu pivovard a sladoven, kde se odrazi diraz na stfidmost konzumace piva
a prosazuje se zodpovédny piistup pomoci samoregulaci (Cesky svaz pivovard a sladoven,
2019a). Dalsim kodexem tohoto svazu je kodex PéCe o pivo v gastronomii, ktery stanovuje
podminky skladovani piva, popisuje spravné CiSténi pivniho skla nebo napiiklad zasady

sanitace pivnich cest (Cesky svaz pivovard a sladoven, 2019b).

3.3.2 Déleni piva

Pivo lze rozdélit dle riznych specifikaci, napiiklad podle zbarveni, podle vyse extraktu
ptvodni mladiny nebo podle druhu kvaseni. Kromé tohoto rozdéleni se rozlisuji také desitky
raznych pivnich styli.

Jako jeden ze zpusobu déleni piva je uvedeno déleni dle extraktu ptivodni mladiny
(EPM). Extrakt puvodni mladiny urCuje procento zkvasitelného extraktu v mladiné pred
zkvasenim. Mladinou se rozumi cukernaty meziprodukt vznikajici v prvni fazi vyroby piva.
Piva jsou podle EPM rozdélovana do Ctyt skupin. Prvni skupinou jsou takzvana lehka piva

s EPM do 7,99 %, do druhé skupiny spadaji vyCepni piva s EPM od 8 % do 10,99 %, do treti
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skupiny se fadi lezaky s EPM od 11 % do 12,99 % a do posledni skupiny patii specialni piva
s EPM nad 13 % (Chladek, 2007).

Dalsi dulezitou vlastnosti piva, podle kterého Ize pivo rozdélit, je zbarveni. Zbarveni
je kliCovym atributem, jenz spotiebitel pozoruje mezi prvnimi. Existuji dva standardni
postupy pro stanoveni barvy piva, jeden je spojeny s ,,European Brewery Convention‘
(EBC) a druhy se nazyva Standardni referencni metoda (SRM). Oba zpiisoby jsou zalozeny

Hojné uzivanym délenim je déleni piva dle zpisobu kvaseni. Kvaseni probiha tak, ze
kvasnice behem kvaSeni preméiuji mladinu na pivo. Rozlisuji se dva bézné pouzivané druhy
kvasnic. Pfi svrchnim kvaseni se pouzivaji kvasnice rodu Saccharomyces cerevisiae, které
kvasi rychleji a po dokonCeni kvaseni se zvedaji na hladinu — odtud pochazi nazev svrchni
kvaSeni. Pfi spodnim kvaSeni se pouzivaji kvasnice rodu Saccharomyces pastorianus, které
kvasi pfi nizSich teplotach a po ukonceni kvaseni klesaji ke dnu (Larson, 2014).

Zvlastnim druhem piva je pak lambic, ktery se zamémné infikuje mikroorganismy
pritomnymi ve vzduchu. Tento proces se nazyva spontanni kvaseni a je typické pravé pro
belgickou oblast v okoli Bruselu, odkud lambic pochazi (Chladek, 2007).

Kazdy ze zpusobu kvasSeni vytvari bohatou paletu pivnich styld, které jsou popsany

v nasledujici podkapitole.

3.3.3 Pivnistyly

Komplexni uchopeni a rozdéleni vSech pivnich styli muze byt obtizné, nebot’ se toto
odvétvi neustale vyviji a vznikaji nové pivni styly. Vyhlaska ¢. 248/2018 Sb. o pozadavcich
na napoje, kvasny ocet a drozdi zmifuje pivni typy neboli styly a piSe o nich nasledujici:
Lhypem nebo téZ stylem piva se rozumi oznaceni obvyklého zpiisobu produkce
a surovinového sloZeni podle postupii provozovanych v tradicnich oblastech vyroby
v souladu s ocekdavanim spotiebitele “ (Vyhlaska €. 248/2018 Sb., 2018).

Celosvétove uznavana pivovarska asociace Brewers Association je autorem detailni
smérnice pivnich stylt, které pravideln€ dopliiuje. V aktualizaci z roku 2023 zminuje celkem
160 pivnich stylt (Brewers Association Beer Style Guidelines, 2023).

V 62. roCniku Casopisu Kvasny prumysl byl vydan ¢lanek, ktery zminuje pavod,
klasifikaci a charakteristiky pivnich styld. Autor clanku zde déli pivni styly na tii zakladni
skupiny, a to na lezaky — spodné kvasSena piva, ,,ale” — svrchné kvasena piva a na hybridni

styly (Cerny, 2016).
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Neni to ovSem jediny zptusob déleni pivnich stylt. Naptiklad Michael Larson rozdéluje
ve své knize The Beer Select-O-Pedia pivni styly na Ctyfi kategorie, a to na britské a irské
ale, evropské kontinentalni ale, evropské kontinentalni lezaky a pivo amerického pavodu
(Larson, 2014).

Pro ucely této bakalarské prace bude pouzivano rozde€leni na spodné kvasena piva
a svrchné kvagena piva. V Ceské republice je nejtypiGt&jsim zastupcem spodné kvagenych
piv takzvany ,cCesky plzensky lezdk™. Je to mirn€ prokvaSené Ciré pivo zlatavé barvy
s piblizng 11-12 EPM (Cerny, 2016). V Némecku se pivo plzefiského typu zadalo vafit
kolem roku 1870 podle Ceské predlohy, od které se v§ak postupem cCasu odli§ilo natolik, ze
vznikl samostatny pivni styl . némecké pivo plzeiiského typu® (Oliver, 2012). Popularnim
stylem v Némecku je také némecky bock, coz je relativné silnéjsi tmavé pivo (Stewart,
2006). Dalsim némeckym pivem je pivo Mérzen, které se vyrabi v bfeznu a skladuje se do
podzimniho Oktoberfestu. Neéktera piva se v Némecku vyrabéji v nakutfované obdobé, jedna
se o takzvané ,rauchbier (Larson, 2014). Pivo plzeriského typu se vyrabi také v Americe.
Americké pivo plzeiiského typu se od lezakli vafenych v Evropé lisi tim, ze az 25 % sladu
je tvorfeno kukufici nebo ryzi (Brewers Association Beer Style Guidelines, 2023).

Jednim z nejpopularnéjsich zastupca svrchné kvasenych piv je india pale ale, zkracené
IPA, coz je sussi pivo s vy§§im EPM a vys§S§imi procenty alkoholu piivodem z Britanie
(Cerny, 2016). Z Britanie pochazi také dobfe pitelna piva bitter, tmava piva porter a stout
nebo takzvané anglické je¢né vino, coz je velmi silné pivo dosahujici az dvanactiprocentniho
obsahu alkoholu (Larson, 2014). Mezi svrchné kvasena piva pivodem z Némecka lze radit
napriklad svétlé pSeni¢né pivo berliner weisse. Zastupci svrchné kvasenych piv pivodem
z Belgie jsou napfiklad belgicky pale ale nebo saison (Brewers Association Beer Style
Guidelines, 2023). Ze styli vyrabénych v Americe l1ze vyzdvihnout American Pale Ale
(APA), ktery je diky americkym chmeltm velmi hoiky (Cerny, 2016). Velké mnozstvi
americkych piv je jakousi obdobou evropskych piv, naptiklad americky stout je oproti

britskému stoutu vice chmeleny (Larson, 2014).

3.4 Minipivovary

Minipivovary se od velkych pivovart odlisuji zaprvé mnozstvim produkce, zadruhé
tim, ze jsou nezavislé na velkych pivovarech a v neposledni fade také tim, Ze se orientu;ji

1 na méné tradiCni piva.
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Samotna definice minipivovaru muze byt tézko uchopitelna. Ve stanovach spolku
Ceskomoravského svazu minipivovarg, z.s. je uvedeno, 7e aktivnim ¢lenem Svazu se mize
stat subjekt, jehoz predmétem podnikani je vyroba piva, a jehoz rocni vystav piva je do vyse
30 000 hektolitri véetng (Ceskomoravsky svaz minipivovart, 2023). Nékteré zdroje oviem
definuji minipivovar jako podnik s vystavem do 10 000 hl véetné (Maier, 2019).

Historie minipivovari zacina v USA, kde se domaci varfeni piva tésilo velké oblibé.
Prilomovym rokem pro moderni americké minipivovary byl rok 1976, kdy si pivo
z kalifornského minipivovaru ziskalo takovou oblibu, az piilakalo pozornost médii, coz
inspirovalo dal§i pivni nadSence, aby si sami vafili pivo pro své hospody. Tento trend se
prenesl i do Evropy, v Cesku mezi prvni nové oteviené minipivovary patiil napiiklad
pivovar Meloun v Kralovéhradeckém kraji nebo brnénsky pivovar Pegas (Chladek, 2007).

V Ceské terminologii je mozné setkat se 1 s jinymi pojmy nez ,,minipivovar®. Pojmem
restauraCni pivovar byva definovan takovy pivovar, ktery je soucasti restaurace, a jehoz pivo
se nevyvazi nikam jinam. Za nejznaméjsi a zaroven i nejstarsi restauracni pivovar byva
povazovan prazsky pivovar U Flekl. DalS$im casto pouzivanym pojmem je
pojem ,,univerzitni* nebo také , pokusny“ pivovar — v Praze se jedna naptiklad o pivovar
Ceské zemédélské univerzity nebo Vysoké skoly chemicko-technologické (Maier, 2019).

V oblasti malych pivovari se téz pouziva pojem ,létajici“ neboli také ,koCovny*
pivovar. Jedna se o pivovar s vlastnim receptem a vlastnim ndzvem piva, ktery ale nema
vlastni vyrobni zafizeni, a tak si pivo nechava produkovat na pronajatych zatizenich v jinych
pivovarech. Toho mnohdy byva vyuzivano jako vychozi bod pfi zaloZeni nového pivovaru
(Garavaglia, 2017). Naopak malé uspeésné pivovary, u kterych byl prekroCen maximalni
roCni vystav, nad kterym by jiz nemély byt oficialn€é nazyvany minipivovarem, se casto

oznacuji pojmem ,,femeslny pivovar (Maier, 2019).

3.4.1 Minipivovary na ¢eském trhu

Dilezitou soudasti pivovarnictvi je Ceskomoravsky svaz minipivovard, ktery
sdruzuje minipivovary, jez vyznamnym zpusobem ovliviuji spoleCensky zivot v regionech.
Tento svaz také podporuje dobré jméno Ceského piva a tradici Ceského pivovarnictvi.
Minipivovary nejen sdruzuje, ale poskytuje jim i poradenstvi a pomoc pii jednani s urady
a s institucemi, poskytuje vzdélani v oboru podnikéni v minipivovarech a vzdélava nové

sladky. Byl zalozen v roce 2011 a zakladajicimi ¢leny bylo 32 restauracnich pivovart.
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Aktualng k srpnu 2023 sdruzuje celkem 140 minipivovart z celé republiky (Ceskomoravsky
svaz minipivovard, 2023).

Ke ¢leniim svazu patii i vySe zminény nejstarsi ¢esky minipivovar U Flekd, ktery je
dnes poslednim klasickym restauracnim pivovarem v Praze. Od roku 1951 byl zaroven
1 jedinym prazskym minipivovarem. To se zménilo v roce 1993, kdy byl v Praze otevien
Novoméstsky pivovar. Pad komunismu v roce 1989 umoznil soukromé podnikani a snadny
vstup do odvétvi, otevieni hranic zase rozsifilo obzory a moznosti vyroby — do padu
komunismu Gesti spotiebitelé znali pouze lezaky, protoze se na uzemi Ceskoslovenska
produkoval pouze tento pivni styl. Po sametové revoluci v Ceské republice zadal trend
otevirani minipivovaru (Maier, 2019).

V nasledujicich castech této kapitoly bude pfiblizeno nékolik vyznamnych
minipivovaru, které svou kvalitou a sortimentem skute¢né vynikly. Pivovar Matuska byl
zalozen v Broumech roku 2009 o Velikonocich, kdy zakladatel Martin Matuska uvafil prvni
varku tmavého lezaku. Prilomové bylo pro tento pivovar uvareni jednoho z prvnich piv typu
IPA v Cesku, které dostalo nazev Raptor a diky kterému pivovar dosahl usp&chu. Pivovar
zasobuje podniky predevs§im v Praze, popularitu pivovaru zaji§tuje vyrazna chut a vysoka
pitelnost jeho piv (Borowiec, 2020).

Mezi proslavené minipivovary patii také obnoveny minipivovar Chiic. Zdejsi
zajimavosti je tradi¢ni vafeni piva na otopu, které poskytlo zaméstnani lidem z mistni
chranéné dilny. Nekolik lidi s mentalnim postizenim zde pomaha se Stipanim dfivi na otop
nebo s etiketovanim lahvi. Nejproslulej§im pivem tohoto minipivovaru je svétly lezak
s 11 % EPM, pivovar ovSem nabizi i svrchné kvaSena piva (Stratilik, 2018).

DalSim minipivovarem, se kterym se na ¢eském trhu mohou spotiebitelé ve vétsi
mife setkat, je pivovar Clock zalozeny v PotStejné. Je pro néj typickd vysoka kvalita
a vyrazny design etiket. Jeho sortimentu vévodi svrchné kvasena piva jako je naptiklad IPA
nebo APA. Zajimavosti v nabidce jsou ovocna piva nebo piva se snizenym obsahem lepku
(Borowiec, 2020).

Za zminku stoji také sokolovsky pivovar Permon, ktery mél podle nékterych zdroju
velkou zasluhu na usp&chu svrchné kvasenych piv v Cesku. Tento pivovar se totiz neboji
s pivnimi styly experimentovat, a tak zde vznikl naptiklad dyrniovy ,,ale” nebo chilli IPA.
Permon jako jeden zmala minipivovard v Cesku disponuje automatickou stadeci

a etiketovaci linkou (Stratilik, 2018, Borowiec, 2020).
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3.4.2 Podil minipivovaru na ro¢nim vystavu

Ackoliv jsou minipivovary v Cesku podetn&j§i neZ pramyslové pivovary, nemohou
ve vyprodukovaném mnozstvi primyslovym pivovaram konkurovat.

Podil minipivovart na rocnim vystavu lze dohledat pomoci statistik o vymérené
spotiebni dani z piva od celni spravy Ceské republiky. Spotiebni dafi z piva se totiz vym&fuje
podle zakona ¢.353/2003 Sb., o spotiebnich danich. Pivem se v tomto zakoné rozumi
vyrobek obsahujici vice nez 0,5 % alkoholu. Koncentrace piva se zde vyjadiuje jako
procentni obsah extraktu pivodni mladiny. Malym nezavislym pivovarem se pro ucely
tohoto zakonu rozumi takovy pivovar, jehoz ro¢ni vystav neni vyssi nez 200 000 hl a ktery
zaroven neni pravné ani hospodarsky zavisly na jiném pivovaru. Zakladem dané je zde
mnozstvi piva v hektolitrech. Dan se vyméfuje za 1 hektolitr a kazdé celé hmotnostni
procento EPM, k desetinnym mistim EPM se zde nepfihlizi. Zakladni sazba pro pivovar
s roénim vystavem nad 200 000 hl ¢ini 32 K& (Zakon ¢. 353/2003 Sb., 2003). Poté se
rozliSuje pét skupin snizené sazby dané, které jsou rozdéleny podle ro€niho vystavu. Piehled
skupin snizenych sazeb dané je rozepsan v tabulce 1.

Tabulka 1 Sazba dan¢ v K¢&/hl za kazdé celé procento EPM

Skupina Do 10 000 hl | Nad 10 000 | Nad 50 000 | Nad 100 000 | Nad 150 000
vcetné do 50 000 do 100 000 do 150 000 do 200 000
veetné veetné veetné véetné
Dan 16,00 K¢ 19,20 K¢ 22,40 K¢ | 25,60 K¢ 28,80 K¢

Zdroj: Zakon ¢. 353/2003 Sb., o spotiebnich danich, 2003, vlastni zpracovani

Vyse dané se tedy vypocita jako soucin celkového mnozstvi piva v hektolitrech se
stupni EPM a s pfislu§nou sazbou dané. Dovazené pivo je zdanovano zakladni sazbou dané
s vyjimkou pivovar, které prokazou, ze jsou malymi nezavislymi pivovary (Zakon
¢. 353/2003 Sb., 2003).

Minipivovary dle stanov Ceskomoravského svazu minipivovarti zahrnuji pivovary
s roénim vystavem do 30 000 hl véetné (Ceskomoravsky svaz minipivovard, 2023). Jedna
se tedy o prvni skupinu snizené sazby a Cast druhé skupiny. Ze statistiky celni spravy
o vymeéfené dani z piva za rok 2022 (bez dan€¢ vymeérené pii dovozu) je ziejmé, ze vysSe
vyméfené dan€ zpiva v prvni skupiné svystavem do 10 000 hl vcetné byla celkem
77 285 179 K¢, ptiCemz celkova dan ze vSech skupin vCetné pivovari s vystavem nad

200 000 hl cinila 4 724 207 242 K¢ (Celni sprava, 2022). Pokud by za minipivovar byl
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povazovan pouze provoz s vystavem do 10 000 hl vcetné, platilo by, ze podil minipivovart
na ro¢nim vystavu byl v roce 2022 1,64 %.

Pokud jsou ale v potaz brany spise stanovy Ceskomoravského svazu pivovard, které
urcuji vystav do 30 000 hl, musi byt do celkové vyméiené spotiebni dané minipivovaram
zapocitana 1 druhd skupina, kterd ponékud problematicky zahrnuje pivovary s vystavem
mezi 10 000 hl a 50 000 hl. Z dostupnych dat neni mozné presné urcit, jak velka Cast
spotfebni dan€ pro tuto skupinu zahrnuje provozy s vystavem do 30 000 hl, a jak velka Cast
zahrnuje pivovary s vystavem nad 30 000 hl, tedy nad hranici definice minipivovaru. Je viak
mozné odhadnout podil minipivovari pomoci intervalu. Z dat celni spravy je zfejmé, ze
celkova vyméfena dar pro skupinu s druhou snizenou dariovou sazbou byla 55 192 862 K¢
(Celni sprava, 2022). Soucet prvni a druhé skupiny €ini celkem 132 478 041 K¢, cozje 2,8 %
z celkové vymétené dané. Lze tedy fict, Ze podil minipivovart na celkovém ro¢nim vystavu

byl v roce 2022 mezi 1,64 % a 2,8 %.

3.4.3 Porovnani s evropskymi zemémi

Asociace The Brewers of Europe ve své vyrocni brozuie European Beer Trends uvadi
data z roku 2021, kdy nejvyssi poCet aktivnich pivovara méla Francie, celkem 2500. Druhym
nejvyssim poctem disponovala Velka Britanie s celkovym poctem 1810 pivovara. Treti
nejvyssi pocet pivovard byl v Némecku, a to 1512 pivovard. Cesko bylo v roce 2021 v poétu
aktivnich pivovart v Evropé sedmé. Na Slovensku se nachazi oproti Cesku velmi maly po&et
pivovart, v roce 2021 jich bylo pouze 96. Co se tyCe poCtu minipivovart, nejvice se jich
nachazi opét ve Francii, a to 2300, tedy 92 % z celkového poctu. Velka Britanie je v Evropé
na druhém misté a minipivovari ma celkem 1755, tedy témetr 97 % z celkového poctu.
Nutno podotknout, ze tato asociace kvalifikuje jako ,,microbrewery” (Cesky minipivovar)
pouze takové podniky, které mély ro&ni vystav niz8i nez 10 000 hl. V porovnani s Ceskem,
ve kterém podle parametrii nastavenych touto asociaci v roce 2021 fungovalo 599 pivovaru
a z toho 506 minipivovard, jsou prvni dvé zem& opravdu nadprimérmé, nebot’ v Cesku podil

pivovart dosahoval 84,47 % (Brewers of Europe, 2022).

3.5 Analyza regionu Ustecky kraj

Hospodatsky vyznam kraje je dan jak zna¢nym nerostnym bohatstvim v podobé
hnédouhelnych panvi, tak vysoce rozvinutou prumyslovou vyrobou. Vyznamné je

1 péstovani ovoce v Polabi, péstovani zeleniny na Litomeéticku a Lounsku a také péstovani
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chmele v Zatecké chmelafské oblasti (CSU, 2017). Na tuzemi Usteckého kraje se nachazi
57,2 % ploch plodicich chmelnic Ceské republiky. Nepiiznivé klimatické podminky oviem
zapfi&inily meziroéni pokles vynost mezi lety 2022 a 2021 0 51,7 % (CSU, 2022b).
Vyznamnym milnikem pro ¢eské chmelaistvi byl rok 2023, kdy bylo Zatecko a jeho
chmelafska oblast zapsana do seznamu svétového dédictvi UNESCO (UNESCO, 2023).

3.5.1 Vékova struktura Usteckého kraje

Podle vysledkd s&itani lidu, domd a byt 2021 Zije v Usteckém kraji 789 098 obyvatel.
Z Veiejné databaze Ceského statistického ufadu vyplyva, Ze vtomto regionu Zije
388 965 muzi a 400 133 Zen (Vefejna databaze CSU, 2021). V relativnim vyjadfeni je to
49,29 % muzu a 50,71 % Zen.

Pramémy vék obyvatel v Usteckém kraji je 42,7 let (S&itani 2021, 2021). Z Vefejné
databaze CSU lze ziskat podrobné informace o slozeni obyvatelstva, na zakladé kterého bude
ve vlastni praci sestaven kvotni vybér. Pro ucely kvotniho vybéru bylo obyvatelstvo
rozdéleno na nasledujici vékové skupiny.

Prvni vékovou skupinou jsou osoby od 0 do 17 let, které do kvotniho vybéru ovSem
nebudou zafazeny, nebot’ je zakazan prodej a podavani alkoholickych napoji osobam
mladsim 18 let (Zakon €. 65/2017 Sb., 2017). Tito obyvatelé tvoii 19,24 % z celkového
po¢tu obyvatel v Usteckém kraji, celkem 151 784 obyvatel (Vefejna databaze CSU, 2021).

Obyvatelé ve véku 0 az 17 let nebyli zafazeni do tabulky 2. Celkovy pocet obyvatel
ani procentudlni vyjadieni uvedené v tabulce tak nezahrnuje tyto obyvatele, ale pouze
zbyvajici obyvatelstvo, které bylo pro ucely této bakalarské prace rozdéleno do péti skupin,
a to na skupiny obyvatel od 18 do 26 let, od 27 do 40 let, od 41 do 55 let, od 56 do 64 let
a osoby nad 65 let.

V tabulce 2 je sepsan piehled poctu obyvatel spadajicich do jednotlivych vékovych
skupin v zavislosti na pohlavi a nasledné procentualni vyjadreni v zavislosti na celkovém

poctu obyvatel.
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Tabulka 2 Vékova struktura obyvatelstva Usteckého kraje

Vék Muzi Zeny Celkem | Muzi % | Zeny % | Celkem %
1826 | 34737 32 866 67 603 5,4 % 5,2 % 10,6 %
27-40 | 70322 64 952 135 274 11 % 10,2 % 21,2 %
41-55 | 94424 90 144 184 568 14,8 % 14,1 % 28,9 %
56-64 | 48157 49 644 97 801 7,6 % 7.8 % 15,4 %
65 avice | 63 685 88 383 152 068 10 % 13,9 % 23,9 %
Celkem | 311325 | 325989 637314 | 488% | 51,2 % 100 %

Zdroj: Vefejna databaze CSU, 2021; vlastni zpracovani

3.5.2 Minipivovary na tizemi Usteckého kraje

Nékolik minipivovart, které jsou &leny jiz zmifiovaného Ceskomoravského svazu
minipivovart, bylo zafazeno do otazky v ramci dotaznikového Setfeni zpracovaném ve
vlastni praci. Jednalo se o Pivovar Na Rychté Usti nad Labem, Pivovar Kocour Varnsdorf,
Mostecky Kahan, Podtipsky rodinny pivovar, Dé¢insky pivovar Kapitan, Biskupsky pivovar
U sv. Stépana, Pivovar Monopol a Pivovar Kotou¢ Ceska Kamenice. Do zmifiované otazky
byl zatazen také Pivovar Zichovec, prestoze byl zalozen ve StfedoCeském kraji. Jeho vyroba
viak probiha v Lounech v Usteckém kraji, kde ma i své sidlo (Ceskomoravsky svaz
minipivovart, 2023). Tyto minipivovary budou popsany v nasledujici ¢asti této kapitoly.

Ustecky pivovar Na Rychté sva piva nedodava do jinych mist a &epuje ho vyhradné
ve své pivovarské restauraci. Vaii se zde tfi stdla piva a sezéonné 1 specialni piva.
Nejvyznamnéjsim pivem je svétly lezak Mazel (Pivovar Na Rycht¢, 2024, Stratilik, 2018).
Varnsdorfsky pivovar Kocour sam sebe oznacuje za prukopnika nového pohledu na pivo
v Cechach. Nabizi pestrou paletu pivnich stylt od lezakd po svrchné kvasené specialy
(Kocour, 2023). Mostecky Kahan je od roku 2009 jedinym minipivovarem na Mostecku.
Dulezitym sortimentem tohoto minipivovaru jsou specialy, nejpopularnéj§im pivem je vSak
svétly lezak Mostecka 11° (Stratilik, 2018). Podfipsky rodinny minipivovar vaii Sirokou
Skalu pivnich stylt. Jeho cilem je §ifit osvétu o rozmanitosti pivnich stylti a o pivu obecné
(Podfipsky rodinny minipivovar, 2024). Pivovar Kapitan v Dé¢iné€ navazuje na dlouholetou
tradici. Zalozen byl hrabétem FrantiSkem Antoninem Thunem v roce 1849. Nazvy jejich piv
vzdavaji hold femeslu décinskych lodnikti (Pivovar Kapitan, 2024). Biskupsky pivovar
U sv. Stépana se nachazi v Litoméficich a py$ni se pouzivanim pouze regionalnich surovin

(Biskupsky pivovar U sv. St&pana, 2023). Soudasti teplického minipivovaru Monopol je
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i restaurace, hotel, kavarna a pekarna. Byl zalozen v roce 2015 a vaii svrchné i1 spodné
kvasena piva (Stratilik, 2018). Pivovar Kotou¢ Ceska Kamenice od roku 2015 navazuje na
tradici plivodniho stejnojmenného pivovaru zalozeného okolo roku 1640 (Pivovar Kotou¢
Ceska Kamenice, 2024). Pivovar Zichovec byl zalozen roku 2012 ve Stiedo¢eském kraji,
z divodu nedostacujici kapacity varny byla vSak vyroba i sidlo pivovaru presunuto do Loun

v Usteckém kraji (Pivovar Zichovec, 2022).

3.6 Spotiebni chovani

Chovani lidi spojené se spotfebou produkti je jednou zrovin lidského chovani.
Zahrnuje vSe od divoda vedoucich ke koupi a k uzivani produktt az k podnétim, které na
tyto divody maji vliv (Koudelka, 2018).

Produkty maji v zivotech spotfebiteld svou tlohu a vyznam, coz je podstatné jak pro
spotiebitele, tak pro to, aby dany produkt na trhu uspél. Pro spotiebitele je dilezité, aby dany
produkt uspokojil jeho potieby, urcité produkty ale mohou vykonavat zaroven 1 funkci
spoleCenského symbolu (Vysekalova, 2011).

Na rozhodovani jednotlivych spotiebiteli ma mimo jiné vliv napiiklad kultura, socialni

faktory, pohlavi, vék, finanéni moznosti nebo osobnost spotiebitele (Kotler, 2005).

3.6.1 Definice spotriebitele

Pojem spotrebitel je vymezen § 419 ob¢anského zakoniku: ,, Spotrebitelem je kazdy
clovék, ktery mimo rdmec své podnikatelské cinnosti nebo mimo ramec samostatmého vykonu
svého povolani uzavird smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak jedna (Zékon
¢. 89/2012 Sb.).

Dle Koudelky jsou vsichni lidé spotfebitelé — uzivaji spotfebni produkty hmotné

i nehmotné, které uspokojuji jejich potieby 1 touhy (Koudelka, 2018).

3.6.2 Spotiebni chovani a reklama

Na konkuren¢nim trhu je dilezité zaujmout pozornost spotiebitele pomoci reklamy.
Vyzkum provedeny v Indii v roce 2019 naznacuje, ze volba vhodného média je velmi
dulezita, protoze kazdy typ médii ovliviiuje spotiebni chovani jinym zptusobem. Z tohoto
vyzkumu vyplyva, ze nejlépe ovliviiuje spotiebitelské chovani reklama v novinach, zatimco
televizni a internetové reklamy maji dopad spise na povédomi o produktu a zajem o produkt

(Sama, 2019).
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Také emoce hraji v reklamé dulezitou roli, protoZze dovedou presveédcCit zakaznika
a zménit jeho spotfebni chovani Iépe nez logické argumenty v reklamé. Emoce vyuzivané

v reklamé mohou byt jak pozitivni, tak 1 negativni (Vysekalova, 2014).

3.6.3 Spotrebni chovani v oblasti piva

V posledni dobé se spotiebitelské preference v oblasti piva znaén€ zménily. Novodoby
spotiebitel je narocné)si na kvalitu a chut’, proto preferuje diverzifikovanéjsi trh s pivem.
Védecké vyzkumy naznacuji, Ze uspokojeni potieb spotiebitelti v ramci specializovaného
segmentu trhu ma pozitivni vliv na spokojenost spotiebitele (Murray, 2012; Zhu, 2009).

Ve Spojenych statech americkych se nejvétsi zajem o piva z minipivovari spojuje
s generaci Y, takzvanych , millennials“, u kterych je pozorovan vétsi zajem o objevovani
novych druhti piv a ktefi jsou za tato piva ochotni zaplatit vyssi Castky. Vyssi ceny
spotiebitelim evokuji lepsi kvalitu, zatimco nizsi ceny piedstavuji méné kvalitni masoveé
produkovana piva (Ascher, 2012).

Pivo z femeslnych pivovaru je tradicné drazsi nez pivo z velkych pivovart. Studie
naznaCuji, ze spotiebitelé s vys§imi pifijmy budou pravdépodobnéji kupovat piva
z femeslnych pivovart (Elzinga, 2015; Gémez-Corona, 2016). Dle jinych vyzkum vyssi
piijmy stimuluji nejenom vyssi poptavku po drazsich produktech, ale také poptavku po vétsi
diverzité produkti. Vyssi pfijmy maji za dasledek sofistikovanéjsi poptavku, ktera hleda
veétsi riznorodost (Garavaglia, 2017).

Siroky vybé&r pivnich napoji je americkym spotiebitelim zajistén skrze konkurenéni
boj, ktery podporuje zastoupeni raznych pivnich stylti a rozmanitych chuti (Ascher, 2012).

Vyzkum provedeny v roce 2012 v Italii potvrdil hypotézu, ktera tvrdi, ze prostredi, ve
kterém je pivo konzumovano, je relevantni a zavisi na ném preference spotiebitelti. Tentyz
vyzkum rovnéz prokazal, ze spotiebitelé, ktefi jako nejdilezité]si faktor pii volbe piva uvedli
celkovou kvalitu, a pro které zaroven nebyla tolik dalezita cena, spiSe daji prednost

femeslnému pivu pied komerénim pivem (Aquilani, 2015).

3.6.4 Spotrebni chovani v oblasti piva po pandemii COVID-19

Prvni piipady onemocnéni novym typem koronaviru byly zaznamenany v Cing
v prosinci 2019, odkud se virus rychle rozsifil do ostatnich zemich po celém svété, coz vedlo
sveétovou zdravotnickou organizaci (WHO) k oznaeni COVIDu-19 za pandemii dne

11. bfezna 2020 (WHO, 2023). Hned 12. bfezna 2020 na toto prohlaseni reagovala ceska
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vlada vyhlasenim nouzového stavu, a o den pozdéji pristoupila k zakazu vstupu cizinci do
CR a zakazu vyjezdu ob&ani CR do zahrani&i (Ministerstvo pramyslu a obchodu, 2020).

Tato rozhodnuti piinesla velké dopady na cestovni ruch v CR, coz ovlivnilo také
odvétvi gastronomie a pivovarnictvi. Nez se odvétvi cestovniho ruchu z negativnich vlivi
pandemie dostane, budou pro n&j kli¢ovi obyvatelé CR a domaci turisté (Klimova, 2022).
Vyzkumy ocekavaji navrat k pivodnim poctim zahrani¢nich navstévnikt zroku 2019
nejdiive koncem roku 2024 (Trimble, 2020).

Vysledky z dotaznikového Setfeni z roku 2022 prokazaly, ze koronavirova pandemie
méla negativni vliv na Ceské minipivovary. Dvé tfetiny minipivovari zaznamenaly
dramaticky pokles zisku, coz mélo za nasledek pokles vyroby, propousténi zaméstnanct
a poklesu zakazniki az o 40 %. DalSich 5 % minipivovari kvili pandemii muselo zrusit
vyrobu. OvSem 10 % minipivovara uvedlo, Ze na n€ pandemie neméla vliv (Klimova, 2022).

Dle dat Centra ekonomickych a trznich analyz z Cervence 2020 utrpélo Ceské
pohostinstvi ztraty ve vysi témer péti miliard korun, pfi¢emz hlavni pficinou bylo uzavteni
hospod. Prodej piva v gastronomii mezi bfeznem a kvétnem 2020 klesl o 55 %, coz
predstavuje 728 000 hl (CETA, 2020).

Dalsim dopadem koronavirové pandemie je ovlivnéni nartstu novych minipivovaru
v CR. Za posledni dekadu jich piibyvalo praim&mé& 50 ro¢né, v roce 2020 piibylo pouhych
30 minipivovaril a v roce 2021 pouhych 17. Nejvice byly pandemii ohrozeny restauracni
pivovary, protoze vladni restrikce zkomplikovaly jak zivnosti restauracni, tak pivovarnické
(Cesky rozhlas, 2022). Provozovatel brnénského pivovaru Hauskrecht tvrdi, Ze spotiebitelé
nepfestali pivo konzumovat, pouze zmeénili zptisob, jakym ho konzumuji — za dob pandemie
tedy nejcastéji doma. Proto se velké mnozstvi minipivovard preorientovalo na staceni piva
do lahvi nebo plechovek a nasledné distribuce pres e-shopy nebo maloobchod (Mendelova
Univerzita v Brng, 2021).

S timto tvrzenim koresponduji i tdaje ze Situaéni a vyhledové zpravy pro chmel
a pivo. Zde je uvedeno, Ze v roce 2021 bylo nejprodavanéjsi pivo v lahvich s podilem 45 %
celkového vystavu. Sudy mély podil 25 %, PET lahve 10 % a do cisteren se stoCila
2 % vystavu. Plechovky ovSem zaznamenaly oproti predchozimu roku nartst o 33 % na
18 % podilu. Zajimavy je i pomér ¢epovaného piva (on-trade) s balenym pivem (off-trade).

Ten byl v roce 2021 25:75 (MZe, 2022).
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3.6.5 Faktory ovliviiujici vybér a spotiebu piva

Faktory ovliviiyjici vybér a spotfebu piva z hlediska spotiebitelskych preferenci 1ze
rozdélit na dvé kategorie: senzorické vlastnosti piva a faktory souvisejici s nakupnim
procesem (Aquilani, 2015).

Autofi francouzského vyzkumu z roku 2013 tvrdi, ze na volbu spotiebitele maji vliv
senzorické zkuSenosti z minulosti. Krom toho volba spotiebitele podle autord zminované
studie zavisi také na znaCce piva a predev§im na chuti. Jestlize spotiebitelé v pivu
nenaleznou ocekavané chuté, naptiklad horkost, mohou pivo hodnotit negativné (Sester,
2013).

Na spotiebitelské preference ma vliv taktéz vek spotiebitele. Z prizkumu provedeném
v Evropé vroce 2017 vyplyva, ze nejvice piva piji lidé kolem 30 let veéku, pfiCemz
konzumace piva zac¢ina klesat kolem 65 let véku (Betancur, 2020).

Urcujicim faktorem pro spotiebitele mize byt také zpusob distribuce piva. Dle studie
z roku 2012 se spotiebitelé priklani spise k nakupiim v provozovnach, které nejsou primarné
uréeny pro prodej piva k okamzité konzumaci a nakupuji spiSe v supermarketech nebo
specializovanych obchodech s pivem (Ascher, 2012).

Jak jiz bylo zminéno vySe, spottebitelé maji zdjem o diferenciaci piva jako produktu.
Ve Spojenych statech americkych se na konci minulého stoleti standardem pro pivo stalo
svétlé, jemné chmelené, mirné hotké chut'ove nezazivné pivo, kdy u jednotlivych piv nebylo
mozné rozeznat, zjakého pivovaru pochazi. Mnozi oznaCuji narast americkych
minipivovaru jako reakci proti této homogenité piva a naznacuji, Zze spotiebitelé pivo
z minipivovari nakupuji, aby dali najevo svou individualitu a chutové preference (Choi,
2005).

Neméné dulezitym faktorem spotfebniho chovani je druh obalu, ve kterém je pivo
distribuovano. Baleni se mezi jednotlivymi zemémi odlisuje a reflektuje tamni kulturu, klima
a vztah k ekologii. Béznym trendem je v poslednich letech naklonnost k ekologicky
SetrnéjSim obalim (Donoghue, 2012).

Dal§im faktorem, ke kterému spotfebitelé mohou pfihlizet, je cena. Niz§i ceny jsou
spotiebiteli bézné hodnoceny kladn€, nizka cena ovSem nemusi byt hlavni motivaci pro
koupi daného piva, nebot muze ve spotiebiteli vyvolat asociaci s nizkou kvalitou
a s nezadouci chuti (Bredahl, 1999).

Vizualni aspekty piva jsou taktéz vyznamnymi faktory, napfiklad barva piva muze

pozitivn€ ovliviiovat zajem spotiebitele. Z prizkumu zroku 2016 vyplyva, ze Italsti
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spotiebitelé pozitivné vnimaji zlat€ zbarvena piva, naopak Polskym spotiebitelim nejvice
imponuje tmavsi jantarova barva (Donadini, 2016).

Vyraznym aspektem pii rozhodovani muze byt také obsah alkoholu, ktery se
u jednotlivych druhd piv lisi. Nektefi spotiebitelé pak mohou z riznych divoda davat
pfednost pivu se snizenym obsahem alkoholu nebo pivim zcela bez obsahu alkoholu
(Chrysochou, 2014; Betancur, 2020).

Klicovym Cinitelem je znacka. Nekteti spotiebitelé maji tendenci byt vérni jedné
znaCce, coz muze byt ovlivnéno kvalitou nebo poveésti dané znaCky. Také je
pravdépodobnéjsi, ze konzumenti piv z minipivovari budou vérnéjsi jedné znacce (Calvo-
Porral, 2018).

Na bazi vySe uvedenych faktora byl sestaven dotaznik, jehoz cilem je zjisténi preferenci

spotiebitell z Usteckého kraje a nasledna analyza jejich spotiebniho chovani.
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4 Vysledky a diskuse

V kapitole vysledky a diskuse jsou analyzovany vysledky provedeného dotaznikového
prizkumu mezi respondenty z Usteckého kraje. Dotaznik byl vytvofen pomoci programu
Microsoft Forms. Vysledky dotaznikového Setfeni budou v nasledujici kapitole vyuzity
k testovani hypotéz, identifikaci spotfebitelského chovani a formulaci doporuceni pro

minipivovary.

4.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Dotaznik (pfiloha 1) byl zpfistupnén online pro respondenty, ktefi spliiovali né€kolik
podminek nezbytnych pro vyplnéni dotazniku. Prvni podminkou byl vék nad 18 let, jelikoz
se jednalo o dotaznikové Setfeni tykajici se alkoholickych vyrobkt. Druhou podminkou bylo
bydlisté v Usteckém kraji. Treti podminka vyZadovala, aby respondenti na otazku, zda piji
pivo, odpovédéli kladné. Respondenti, ktefi nespliiovali kteroukoliv z téchto podminek, byli
z dotaznikového Setfeni vylouceni.

Vyhodnocovany byly odpovédi celkem od 118 respondentii. Dotaznik si zobrazilo
celkem 135 respondentd, avSak 17 respondentt nespliiovalo jednu ze tii vstupnich podminek

a byli z dotaznikového Setfeni vylouceni.

4.1.1 Charakteristika respondentu

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 58 muzi (49 %) a 60 zen (51 %) (viz tabulka 3).

Tabulka 3 Pohlavi

Pohlavi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Muz 58 49,2 %
Zena 60 50,8 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Nasledujici otazka se tykala véku. Tato otazka byla do dotazniku zarazena na zakladé
studii citovanych v teoretické cCasti prace, které zjistily, ze v USA je nejvyssi zajem o piva
z minipivovari mezi milenialy, coz v této praci odpovida vé€kové skupin€ 27-40 let (Ascher,
2012). Z tabulky 4 je patrné, ze nejvice respondentt spada do vékové kategorie 41-55 let.
Naopak nejméné pocetnou skupinou jsou respondenti ve véku 56-64 let. Nasledujici tabulka

zobrazuje kompletni rozlozeni vékovych kategorii respondentd.
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Tabulka 4 Demograficky profil respondentt dle vékovych kategorii

Vék Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost
Méné nez 18 let 0 0%
18-26 let 18 15,3 %
27-40 let 25 21,2 %
41-55 let 32 27.1%
56-64 let 17 14,4 %
65 let a vice 26 22 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Posledni demograficka otazka reflektovala ekonomickou situaci domacnosti. Ta byla
zhodnocovana z toho divodu, ze nekteré studie (Elzinga, 2015; Gomez-Corona, 2016) fikaji,
ze pivo zftemeslnych pivovari je drazsi nez pivo z velkych pivovari a naznacuji, ze
spotiebitelé s vys$§imi pfijmy budou pravdépodobnéji kupovat piva z femeslnych pivovara.

Ekonomickou situaci hodnotili respondenti na pétistupiové Skale. Z tabulky 5 je
patrné, ze nejvice respondentd oznacilo ekonomickou situaci své domacnosti jako dobrou
(celkem 64 respondenti). Naopak zadny z respondentti neuvedl, Ze je ekonomicka situace
jeho domacnosti velmi Spatna.

Tabulka 5 Ekonomicka situace domacnosti

Ekonomicka situace Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost
Velmi Spatna 0 0%
Uspokojiva 3 2,5%
Primeérna 38 322 %
Dobra 64 542 %
Vyborna 13 11 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

4.1.2 Charakteristika spotrebitelskych preferenci

Uvodni &ast dotaznikového Setfeni byla zaméfena na spotiebitelské preference
v oblasti konzumace piva. Nasledné byli respondenti dotazani, zda jiz nékdy ochutnali pivo
z minipivovaru. Na zaklad€ odpovédi na tuto otazku byli respondenti presmérovani k dal§im
castem dotazniku obsahujicim odli§né otazky. Respondenti, ktefi na tuto otazku odpovedéli
kladné, byli podrobnéji dotazovani na konzumaci piv z minipivovart. U respondentu, ktefi
na tuto otazku odpovédeli zaporné, byl kladen duraz na otazky tykajici se toho, co jim brani

v konzumaci piv z minipivovard a co by je ke konzumaci inspirovalo.
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Prvni otazka zkoumajici spotiebitelské preference se tykala toho, zda respondenti
konzumuyji piva od jedné znacky nebo od vice znacek. Z nasledujici tabulky (tabulka 6) je
ziejmé, ze naprosta vétSina respondentd (75,4 %) konzumuje piva od vice znacek.

Tabulka 6 Rozmanitost konzumace

Rozmanitost konzumace Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Od jedné znacky 29 24,6 %
Vice znacek 89 75,4 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

V nasledujici otazce byli respondenti dotazani, zda preferuji klasické znacky piva nebo
piva z minipivovard. Z dat, které jsou znazornény v tabulce 7 lze fici, ze 27,1 % respondent
preferuje piva z minipivovart a 72,9 % preferuje klasické znacky.

Tabulka 7 Preferované znacky piva

Preferované znacky piva Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Klasické znacky 86 72,9 %
Pivo z minipivovart 32 27,1 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Dalsi otazka se tykala pivnich styli. Respondenti zde byli dotazani, zda maji
oblibeny pivni styl. M¢li na vybér ze ¢tyf moznosti: ano, preferuji spodné kvasena piva, ano,
preferuji svrchné kvasena piva, ano, preferuji spontdnné kvasena piva a ne, nemam oblibeny
pivni styl, rad/a ochutnavam rtizné pivni styly. Za oblibeny pivni styl vétSina respondentt
(55,9 %) oznacila spodné kvaSena piva, druhou nejpocetnéjsi skupinou respondentd
(33,9 %) byli lidé, ktefi nemaji preferovany pivni styl. VySe zminéné odpovédi jsou
znazornény v tabulce 8.

Tabulka 8 Oblibeny pivni styl

Oblibeny pivni styl Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Spodné kvasena piva 66 55,9 %
Svrchné kvasSena piva 11 9,3%
Spontanné kvasena piva 1 0,8 %
Nemam oblibeny pivni styl 40 33,9 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Graf 3 prezentuje, jak velkou vahu kladou respondenti na uvedené vlastnosti piva pii
jeho konzumaci. Respondenti hodnotili vlastnosti na pétistupriové Skale od , zcela

nedualezité” po ,,velmi dilezité”. Nejvice respondenti ohodnotilo stupném ,, velmi dialezité“
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vlastnost piva hotkost, ucinilo tak 39 % respondent. Podobny pocet respondentd hodnotil
stupném ,,velmi dalezité” takeé vlastnost pivni obal. Naopak nejvice respondentd oznacilo za
,,zcela nedualezité” znacku piva.

Graf 3 Dulezitost vlastnosti piva pfi jeho konzumaci
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Nasledujici otazka se respondenttl tazala na jejich povédomi o existenci minipivovaru.
Otazka znéla: ,,Znate n€jaké minipivovary?*. Z tabulky 9 je patrné, ze 75,4 % respondentti
odpovédélo kladn€ a 24,6 % respondentti odpovedélo zaporn€. Odpovedél-li respondent na
tuto otazku kladné, zobrazila se mu jesté dobrovolna oteviena otazka, ktera se respondenta
ptala na to, jaké konkrétni minipivovary zna. Mezi nej¢astéj$i odpovédi patiilo: Pivovar
Matuska, Pivovar Na Rychté, Pivovar Kocour, Pivovar Monopol, Pivovar Ossegg, Pivovar
Kapitan, Pivovar Falkenstejn, Pivovar Cvikov, Pivovar Litoméfice a Pivovar Kotouc.

Tabulka 9 Povédomi o existenci minipivovart

Znate néjaké Absolutni €etnost Relativni ¢etnost
minipivovary?

Ano 89 75,4 %

Ne 29 24.6 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Dalsi otazka tematicky navazovala na predchozi otazku. Tentokrat byli respondenti

dotazovani na povédomi o konkrétnich minipivovarech nachazejicich se v Usteckém kraji.
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Z grafu 4 je patrné, Ze nejvice respondentt (76,3 %) ma povédomi o tsteckém Pivovaru Na

Rychté. Naopak nejméné respondenti (11,9 %) ma povédomi o Podfipském rodinném

minipivovaru.
Graf 4 Povédomi o minipivovarech z Usteckého kraje
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024
Posledni otazkou v uvodni sekci byla jiz vySe zmifiovana rozfazovaci otazka.
Respondenti byli dotazani, zda jiz nékdy ochutnali pivo z minipivovard.

Tabulka 10 ZkuSenosti s pivem z minipivovart

Ochutnali jste pivo z minipivovaru? Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano 96 81,4 %
Ne, ale chtél/a bych 21 17.8 %
Ne, nezajima mé to, nechtél/a bych 1 0,8 %

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Z tabulky 10 je patrné, ze 81,4 % respondentd jiz né€kdy ochutnalo pivo
z minipivovar. Témto 96 respondentim byla nasledné zptistupnéna sekce dotazniku, ktera
blize zkoumala konzumaci piv z minipivovaru. Pro ucely této bakalarské prace budou tito
respondenti oznacovani jako ,,skupina A“.

Respondentiim, ktefi na tuto otazku odpovédéli ,,ne, ale chtél/a bych“ (21 respondentt)
nebo ,,ne, nezajima mé to, nechtél/a bych“ (1 respondent) byla nasledné zptistupnéna sekce

dotazniku, ktera kladla diraz na faktory, které jim brani v konzumaci piv z minipivovara
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a na faktory, které by je ke konzumaci mohly inspirovat. Tito respondenti jiz dale nebyli
dotazovani ohledné konzumace piv z minipivovara. Pro tcely této bakalaiské prace budou
tito respondenti oznacovani jako ,,skupina B*.

Nejprve budou analyzovani respondenti ze skupiny B. Dalsi otazka, kterd se témto
respondentim zobrazila, se tykala faktort, které by jim mohly branit v konzumaci piva
z minipivovari. Respondenti ze skupiny B se ktémto faktorim mohli vyjadrit
prostfednictvim pétistupiiové Skaly od ,,zcela nesouhlasim® po ,,zcela souhlasim®. Jak 1ze
usoudit zgrafu 5, za nejzasadné&jSi faktor tito respondenti oznacili pfili§ malou
informovanost o pivu z minipivovari. Celkem 6 respondenti u tohoto faktoru zvolilo
moznost ,,zcela souhlasim® a 14 respondentd uvedlo ,,spiSe souhlasim®“, celkem tedy tento
faktor vnima jako zasadni 20 respondenta.

Graf 5 Faktory branici v konzumaci piv z minipivovart, skupina B
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024
Dalsi otazka se tykala preferenci a zvyka pii piti piva. Graf 6 tedy zobrazuje odpovédi
na tuto otazku od respondentti ze skupiny B. Z grafu je patrné, ze velka ¢ast respondentd
vnima konzumaci piva jako prilezitost k osveézeni, obdobna cast respondentii vnima pivo
jako soucast specialnich prilezitosti. Vyznamny je taktéz podil respondentt, ktefi konzumaci

piva vnimaji jako soucast kazdodenniho zvyku.
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Graf 6 Preference a zvyky pti konzumaci piva, skupina B
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Posledni otazka, ktera byla respondentim ze skupiny B polozena, se tykala faktor(,
které by potencialné mohly tyto respondenty inspirovat ke koupi piva z minipivovaru.
Respondenti mohli razné faktory oznalit na pétistupriové Skale od , urCité ne“ po ,urcité
ano‘.

Nejvice respondentti (21 z 22) oznacilo za nejvyznamnéjsi zdroj inspirace zazitek
z navs§tévy minipivovard. Jak vyplyva zgrafu 7, dal§i vyznamnou inspiraci by podle
respondentt bylo doporuceni od znamych, gastronomicky zazitek pii parovani piva s jidlem
a dobra dostupnost piv z minipivovard.

Po zodpovézeni této otazky byli respondenti ze skupiny B pfesmérovani jiz pouze na

vyplnéni demografickych otazek a nasledné na konec dotazniku.
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Graf 7 Faktory inspirujici ke koupi piva z minipivovaru, skupina B
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

V nasledujici ¢asti budou analyzovany odpoveédi od respondentti ze skupiny A. Prvni
tfi otazky, které byly zobrazeny skupiné A, byly téméft totozné jako otazky pro skupinu B.
Prvni otazka se tykala faktorti, které respondentim ze skupiny A brani ve vétsi konzumaci
piva z minipivovaru.

Z grafu 8 je patrny nejvétsi souhlas respondentd s tvrzenim, ze pfilis vysoka cena je
faktorem, ktery jim nejvice brani ve vétsi konzumaci piva z minipivovart. Tuto moznost
oznacilo moznosti ,,spiSe souhlasim™ nebo ,,zcela souhlasim“ dohromady 33 respondentd,
tedy 34,3 %. DalSimi zasadnimi faktory byly dle nazoru respondentt také §patna dostupnost
piv z minipivovari, piili§ mala informovanost o pivu z minipivovart a Spatna komunikace
a propagace ze strany minipivovari. Naopak za nejmén¢€ vyznamny faktor oznacila nejvetsi
Cast respondenti loajalitu k pivim od velkych vyrobct, coz odpovida charakteristice
respondentt skupiny A, ktefi byli do této skupiny zafazeni pravé z divodu konzumace piv
z minipivovard.

Nasledné meéli respondenti moznost uvést dalsi faktory, které jim brani ve veétsi
konzumaci piv z minipivovard, pii¢emz nejcast€jSi odpoveédi byla vzdalenost od urcitych

minipivovart.
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Graf 8 Faktory branici ve vétsi konzumaci piv z minipivovard, skupina A
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Nasledujici otazka se tykala preferenci pii konzumaci piva. Odpovédi respondentt

jsou prehledné shrnuty v grafu 9.

Graf 9 Preference pii konzumaci piva, skupina A
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Z grafu 9 lze odvodit, Ze nejvyssi pocet respondentti konzumuje pivo pii specialnich

udalostech (80,2 %) anebo v kruhu pratel (78,1 %). Naopak nejmensi pocet respondentt
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(33,3 %) souhlasi s tvrzenim, ze je pro né konzumace piva soucasti kazdodenniho zvyku,
¢imz se vyznamneé lisi od respondentt ze skupiny B, kde celkem 72,7 % respondentt uvedlo,
ze konzumace piva je pro n¢ soucasti kazdodenniho zvyku. Tyto dvé skupiny se od sebe také
vyznamné lisi tim, zda uvedli, ze radi ochutnavaji nové chuté a druhy piva. 66,7 %
respondentu ze skupiny A uvedlo, Ze radi ochutnavaji nové chuté a druhy piva oproti 40,9 %
ze skupiny B.

Dalsi otazka se zabyvala faktory, které inspiruji spotrebitele ze skupiny A ke koupi
piva z minipivovaru. Respondenti meéli moznost nasledujici faktory ohodnotit na
pétistupniové Skale od ,urCit€ ne” po ,urCité ano“. Z grafu 10 je patrné, ze vétSina
respondentt reaguje na zminéné faktory pozitivné. Po této otazce méli respondenti moznost
zminit 1 dal$i faktory, které je inspiruji ke koupi. NejCastéji respondenti zminovali vizualné
pusobivy design etikety.

Graf 10 Faktory inspirujici ke koupi piva z minipivovart, skupina A
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Nasledujici otazka se tykala Cetnosti konzumace piv z minipivovart. Respondenti byli
tazani, jak ¢asto konzumuji piva z minipivovart nachazejicich se v Usteckém kraji a mé&li na
vybér ze Ctyf moznosti. Z tabulky 11 je patrné, ze nejvétsi Cast respondentd (53,1 %)
nekonzumuje piva z minipivovarti z Usteckého kraje téméf nikdy. Druhou nejpodetngjsi
skupinou byli respondenti, ktefi konzumuji piva z minipivovara z Usteckého kraje relativné

casto.
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Tabulka 11 Cetnost konzumace

Cetnost konzumace Absolutni cetnost Relativni ¢etnost
Vibec nikdy 7 7,3 %
Téméf nikdy 51 53.1 %

Relativné Casto 37 38.5%
Velmi Casto 1 1%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

V dalsi otazce bylo zjisfovano, kde respondenti obvykle nakupuji pivo
z minipivovari. Respondenti méli moznost vybrat vice moznosti, v€etné moznosti ,,jiné“,
kde mohli uvést dalsi mista nakupu. Z analyzy grafu 11 vyplyva, ze respondenti nejcastéji
pivo z minipivovarti nakupuji pfimo v danych minipivovarech pfi konzumaci na misté, dale
v hospodach a restauraCnich zafizenich. Méné Casto vyuzivaji pivotéky a specializované
obchody, a to jak pro konzumaci na misté, tak pro nakup s sebou. Supermarkety jsou mezi
respondenty relativné méné oblibenym mistem nakupu. Z grafu také vyplyva, ze nejméné
oblibenym mistem je pro respondenty e-shop.

V moznosti ,.jiné™ uvadéji respondenti jako alternativni mista nakupu razné akce,
festivaly, slavnosti a trhy nebo nakupy pii cestovani. Nektefi respondenti také zminuji, ze
tato piva obdrzi darem.

Graf 11 Misto nakupu piv z minipivovara
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024
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Mista konzumace byla v grafu 12 usporadana do dvou skupin, a to na skupinu ,,ndkup
s sebou”, ktera zahrnovala moznosti supermarkety, minipivovar — nakup s sebou, pivotéky
— nakup s sebou a e-shop a na skupinu , konzumace na misté“, kterd zahrnovala moznosti
minipivovar — konzumace na misté, pivotéky — konzumace na misté a hospody a restauracni

zafizeni.

v

Z grafu 12 je patrna vyssi Cetnost konzumace piva z minipivovard na misté
(131 respondentti) oproti nakupu piva s sebou (89 respondentt).

Graf 12 Porovnani ¢etnosti konzumace s sebou a konzumace na misté
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Dalsi polozena otazka znéla nasledovné: ,,V jakém rocnim obdobi konzumujete pivo
z minipivovarii nejcastéji?*. Respondenti mohli zvolit jedno nebo vice ze Ctyf ro¢nich
obdobi nebo moznost , . rocni obdobi na mou konzumaci nema vliv®.

Z grafu 13 vyplyva, ze nejvice respondentil (49 respondentt, tedy 51 %) uvadi, ze
jejich konzumace piva neni ovliviiovana ro¢nim obdobim. Mezi respondenty, ktefi oznacili
jedno nebo vice ro¢nich obdobi, bylo nejvice téch, ktefi uvedli 1éto jako obdobi s nejvyssi

konzumaci. Naopak nejnizsi pocet respondentti zvolil za obdobi s nejvyssi konzumaci zimu.
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Graf 13 Vliv ro¢niho obdobi na konzumaci
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Dopliyjici  otazkou bylo zkouméano, jak casto si respondenti kupuji pivo
z minipivovaru pii nejfrekventovangjsi konzumaci na zakladé predchozi otazky.

Z analyzy tabulky 12 lze odvodit, Ze nejvétsi Cast respondentt (47,9 %) kupuje pivo
z minipivovaru pii nejcastéjsi konzumaci méné nez jednou za mésic. Druhou nejpocetnéjsi
skupinou byli respondenti, kteti toto pivo konzumuji dvakrat do mésice (25 %). O néco
menS$i podil tvoii respondenti, ktefi si toto pivo kupuji jednou za mésic (21,9 %). Neyméne
respondentd pivo z minipivovari konzumuje jednou tydné a Castéji (5,2 %).

Po této otazce byli respondenti ze skupiny A presmérovani na demografické otazky
a dotaznik jim timto byl ukoncen.

Tabulka 12 Cetnost nejéastéjsi konzumace

Nejcastéjsi konzumace

Absolutni ¢etnost

Relativni ¢etnost

Meéné nez jednou za mesic 46 47,9 %

Jednou za mésic 21 21,9 %
Dvakrat za mésic 24 25%
Jednou tydné a vice 5 5,2%

Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Na zakladé stanovenych predpokladi v kapitole 2.2 a v navaznosti na otazku ohledné

nejCastéjSi konzumace byla porovnana zavislost frekventovanosti konzumace na
ekonomické situaci domacnosti. Kazdé ze Ctyf odpoveédi na otazku ohledné nejcastéjsi

konzumace byla z divodu kvantifikace ukazatel pfidélena hodnota 1-4. Nasledné byl
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z téchto hodnot pomoci programu Microsoft Excel vypocitan aritmeticky primér pro kazdou
z kategorii ekonomické situace domacnosti (uspokojiva, pruimérna, dobra, vyborna). Tyto
hodnoty byly néasledné€ zndzornény na kiivce v grafu 14. Pro vyssi prehlednost byl do
stejného grafu vlozen i pocet respondentt v kazdé ekonomické kategorii.

Graf 14 Frekventovanost konzumace v zavislosti na ekonomické situaci domacnosti
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2024

Z grafu 14 je patrné, ze nejCastéji piva z minipivovari konzumuji respondenti, ktefi

ekonomickou situaci své domacnosti oznacili za vybornou.

4.2 Vysledky testovani hypotéz

V této Casti prace jsou na zakladé vysledk( analyz a teoretickych vychodisek
stanoveny hypotézy, jez byly nasledné testovany. K tcelu ovétreni hypotéz byl zvolen test
chi kvadrat test nezavislosti. Pro vSechny hypotézy byla stanovena hladina vyznamnosti

a=0,05.

42.1 Predpoklad A

Predpoklad A zni nasledovng: ,,Spottebitelé s vy§simi piijmy Castéji konzumuji piva
z minipivovard“. Tento pfedpoklad navazuje na nékolik studii citovanych v teoretické Casti

prace, které poukazuji na fakt, ze pivo z femeslnych pivovara byva drazsi nez pivo z velkych
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pivovari a rovnéz naznaCuji, ze spotiebitelé s vy$Simi piijmy budou pravdépodobnéji
kupovat piva z femeslnych pivovart (Elzinga, 2015; Gomez-Corona, 2016).

Z predpokladu A byly odvozeny nasledujici hypotézy:

Ho: VySe pfijmad a Cetnost konzumace piv z minipivovari nemaji statisticky
vyznamnou zavislost.

Hi: Ho neplati.

Tabulka 13 znézorfiuje kontingencni tabulku s hodnotami kombinaci ekonomické
situace domacnosti a Cetnosti konzumace piva z minipivovart, na které byli respondenti
dotazovani v otdzkach ¢. 25 a ¢. 28. U kategorii ekonomické situace domacnosti byly
kategorie ,uspokojiva“ a ,,pruimérna“ slouCeny do jedné kategorie. Dal§imi dvéma
kategoriemi byly , dobra“ a ,vyborna“. U Cetnosti konzumace piv z minipivovara taktéz
doslo ke slouceni dvou kategorii do jedné, a to kategorie respondentq, ktefi konzumuji pivo
z minipivovaru jednou tydné a vice a respondentd, ktefi konzumuji pivo z minipivovaru
dvakrat mesi¢né. Dvéma zbyvajicimi kategoriemi jsou respondenti, ktetfi konzumuji pivo
z minipivovaru jednou meési¢né a ti, ktefi konzumuji pivo z minipivovard méné nez jednou
mesicne.

Tabulka 13 Kontingenc¢ni tabulka: ekonomicka situace a ¢etnost konzumace

Cetnost Mén¢ nez Jednou meésicné Dvakrat >
jednou mési¢né mesicné + vice
Piijmy nez jednou
tydné

Uspokojiva + 15 5 8 28
prumeérna

Dobra 30 12 13 55

Vyborna 1 5 7 13

> 46 22 28 96

Zdroj: vlastni zpracovani, 2024

Nasledoval vypocet ocekavanych Cetnosti, které jsou zaznamenany v tabulce 14.

Tabulka 14 Ocekavané Cetnosti — hypotéza A

13,4167 6,4167 8,1667
26,3542 12,6042 16,0417
6,2292 2,9792 3,7917

Zdroj: vlastni zpracovani, 2024
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Predpokladem pro chi-kvadrat test nezavislosti je, aby vSechny z oCekavanych
hodnot bylo alesporl 1 a aby maximalné 20 % vSech Cetnosti bylo menSich nez 5. Obé
z podminek byly splnény a lze tak provést testovani.

Vysledek testovani chi-kvadratu vysel nasledovné:

x? = 10,09

Tato hodnota byla nasledné porovnana s hodnotou ,,p-value“, ktera byla vypoctena

pro stupné volnosti df = [(3-1) * (3-1)] pomoci pfislusné funkce v programu Microsoft Excel.
p = 0,03897

Tato hodnota byla nasledné porovnana s hladinou vyznamnosti a=0,05. Hodnota p je

mensi nez hladina vyznamnosti a. Na této hladiné vyznamnosti je tedy nulova hypotéza Ho

zamitnuta a Hi je pfijata.

422 Predpoklad B

Predpoklad B byl formulovan nasledovné: , Vék ma vliv na to, jak Casto spottebitel
konzumuje piva z minipivovari“. Tento predpoklad navazuje na studii citovanou
v teoretické Casti této prace, ktera tvrdi, Ze se ve Spojenych statech americkych nejvétsi
zajem o piva z minipivovaru spojuje s generaci Y, takzvanych , millennials“, u kterych je
pozorovan vétsi zajem o objevovani novych druht piv (Ascher, 2012).

Z predpokladu B byly odvozeny nasledujici hypotézy:

Ho: Vék spotiebitele a Cetnost konzumace piv z minipivovari nemaji statisticky

vyznamnou zavislost.

Hi: Ho neplati.

V kontingenc¢ni tabulce 16 jsou znazornény hodnoty kombinaci v€ku respondentt
a Cetnosti konzumace piva z minipivovara. Veékové skupiny 18-26 a 27-40 byly slouceny do
jedné kategorie, stejné tak byly do jedné kategorie slouceny 1 vékové skupiny 56-64 a 65 let
a vice, posledni kategorii byla v€kova skupina 41-55 let. U Cetnosti konzumace piv
z minipivovaru taktéz doslo ke slou¢eni dvou kategorii do jedné, a to kategorie respondentu,
ktefi konzumuji pivo z minipivovart jednou tydné a vicekrat a respondentd, ktefi konzumuji
pivo z minipivovard dvakrat mési¢né. Dvéma zbyvajicimi kategoriemi jsou respondenti,
ktefi konzumuji pivo z minipivovard jednou mésicné a ti, ktefi konzumuji pivo

z minipivovari méné nez jednou meésicné.
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Tabulka 15 Kontingenc¢ni tabulka: ¢etnost konzumace a vek

Cetnost Méng¢ nez Jednou meésicné Dvakrat >
jednou mési¢né mesicné + vice
Vék nez jednou
tydné

18-26/27-40 13 9 16 38
41-55 19 6 5 30
56-64/65+ 14 6 8 28

> 46 21 29 96

Zdroj: vlastni zpracovani, 2024

Nasledné byl proveden vypocet ocekavanych cCetnosti, které jsou zaznamenany
v tabulce 16.

Tabulka 16 Ocekéavané Cetnosti — hypotéza B

18,2083 8,3125 11,4792
14,375 6,5625 9,0625
13,4167 6,125 8,4583

Zdroj: vlastni zpracovani, 2024

Predpokladem pro chi-kvadrat test nezavislosti je, aby vSechny z ocekéavanych
hodnot bylo alespoii 1 a aby maximalné 20 % vsech Cetnosti bylo menSich nez 5. Obé¢
z podminek zde byly splnény, a tak 1ze provést testovani.

Vysledek testovani chi-kvadratu vysel nasledovné:

x% =6,74

Tato hodnota byla nasledné porovnana s hodnotou ,,p-value“, ktera byla vypoctena

pro stupné volnosti df = [(3-1) * (3-1)] pomoci piislu§né funkce v programu Microsoft Excel.
p = 0,15044

Tato hodnota byla nasledné porovnana s hladinou vyznamnosti 0=0,05. Hodnota p je
vétsi nez hladina vyznamnosti o. Na této hladiné vyznamnosti je tedy nulova hypotéza Ho
piijata. Plati tedy, ze ve€k spotiebitele a Cetnost konzumace piv z minipivovari nemaji

statisticky vyznamnou zavislost.

4.3 Shrnuti vysledkua

V této kapitole jsou shrnuty vysledky testovani hypotéz, které byly stanoveny na
zakladé vysledka analyz a teoretickych vychodisek.
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Pfi testovani hypotézy zalozené na predpokladu, ze spotfebitelé s vysS§Simi pfijmy
Cast€ji konzumuji piva z minipivovard, byla na hladiné vyznamnosti a=0,05 nulova
hypotéza Ho zamitnuta. Pfijata byla tedy hypotéza Hi. Lze tedy fici, Ze Cetnost konzumace
piv zminipivovart je ovlivnéna vysi piijmi respondenta. Tento vysledek
odpovida teoretickym vychodiskiim, které poukazuji na fakt, ze pivo z minipivovara byva
drazsi nez pivo z velkych pivovart a které naznacuji, Ze spotiebitelé s vys§imi piijmy budou
pravdépodobnéji kupovat piva zfemeslnych pivovara (Elzinga, 2015; Gomez-Corona,
2016).

Pii testovani hypotézy zalozené na predpokladu, ze v€k ma vliv na to, jak casto
spotiebitel konzumuje piva z minipivovard, byla na hladiné vyznamnosti 0=0,05 nulova
hypotéza Ho pfijata. Lze tedy fici, ze v&k spotiebitele a cetnost konzumace piv
z minipivovari nemaji statisticky vyznamnou zavislost. Prestoze stanoveni této hypotézy
vychazelo ze studii a teoretickych vychodisek citovanych v teoretické ¢asti prace, nebyla

zde statisticky vyznamna zavislost prokazana.

43.1 Doporuceni pro provozovatele minipivovaru

Na zakladé analyzy dat z vysledkd dotaznikového Setfeni a na zakladé testovanych
hypotéz 1ze formulovat doporuceni pro provozovatele minipivovard.

Na zakladé testovanych hypotéz bylo zjisténo, Ze vySe konzumace piv z minipivovara
je ovlivnéna vysi piijma respondenta. Z vysledki dotaznikového Setfeni bylo také zjisténo,
Ze nejvice konzumuji piva z minipivovari respondenti, ktefi svou ekonomickou situaci
oznacili za vybornou. Zaroven respondenti jako nejCastéjsi faktor branici jim ve vétsi
konzumaci piva z minipivovari uvadeli pravé piili§ vysokou cenu. Doporucenim pro
provozovatele minipivovara by tedy bylo optimalizovat cenovou hladinu u piv, aby vysoka
cena nebranila ve vétsi konzumaci tohoto piva spotiebitelim s relativné horsi ekonomickou
situaci.

Z dotaznikového Setfeni dale vyplynulo, ze respondenti, ktefi nikdy pivo
z minipivovard neochutnali, vnimaji jako zasadni faktor branici jim v konzumaci piva
z minipivovaru pfili§ malou informovanost o pivu z minipivovaru. Tito respondenti zaroven
uvedli, ze by je ke konzumaci piva z minipivovari nejvice inspiroval zazitek z navstévy
minipivovaru a gastronomicky zazitek pii degustaci nebo pfi parovani piva s jidlem. Aby
mohlo dojit k ziskani novych zakaznikd z tad téchto spotiebitell, doporucenim pro

provozovatele minipivovara by tedy bylo umoznit t€émto spotiebitelim zazitek z navstévy
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minipivovaru napiiklad prostfednictvim rtznych prohlidek pivovaru nebo prostfednictvim
degustaci riznych druhd piv. Dil¢im doporu¢enim by bylo v pivovarskych restauracich
organizovat naptiklad zazitkové vecere, pii kterych by se vyuzivalo parovani piva s jidlem
nebo razna piva k jednotlivym jidlim doporucovat v nabidce. Prostfednictvim téchto

doporuceni by mélo dojit ke zvysSeni informovanosti o pivu z minipivovaru.
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5 Zavér

Hlavnim cilem této bakalafské prace bylo identifikovat chovani spotiebitele
a spotiebitelskych preferenci pfi nakupu piv z Ceskych minipivovart a na zakladé zjiSténi
formulovat doporuceni pro provozovatele minipivovaru.

Prace byla rozdélena na teoretickou a praktickou Cast. V teoretické Casti probéhla
literarni reserSe, zejména se zabyvala informacemi z oblasti pivovarnictvi a minipivovaru.
Dale byla popsana analyza regionu a spotfebni chovani, v¢etné spotiebniho chovani na trhu
s pivem. Na zakladé teoretické Casti byl vytvoren dotaznik a byly stanoveny hypotézy. Prvni
stanovena hypotéza zkoumala existenci statisticky vyznamné zavislosti mezi vysi piijmu
a Cetnosti konzumace piv z minipivovart. Tato hypotéza byla zamitnuta. Druha stanovena
hypotéza zkoumala existenci statisticky vyznamné zavislosti mezi veékem spotiebitele
a Cetnosti konzumace piv z minipivovaru. Tato hypotéza byla pfijata.

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni a stanovenych hypotéz bylo formulovano doporuceni
pro provozovatele minipivovarid. Na zakladé hypotézy, ktera potvrdila statisticky
vyznamnou zavislost mezi vysi pfijma a Cetnosti konzumace piv z minipivovart, bylo
formulovano doporuceni na optimalizaci ceny piv z minipivovard, aby vysoka cena
nebranila ve vétsi konzumaci tohoto piva i spotiebitelim s relativné horsi ekonomickou
situaci. Dalsim doporucenim, které bylo navrzeno na zakladé vysledkt z dotaznikového
Setfeni, bylo vénovat se spotiebitelim, ktefi nikdy pivo z minipivovart neochutnali, a ktefi
vnimaji §patnou informovanost o pivu z minipivovaru jako néco, co jim v konzumaci brani
a které by zaroven ke konzumaci inspiroval zazitek z navstévy minipivovaru. Doporuceni
pro provozovatele minipivovari tedy bylo zalit organizovat prohlidky minipivovaru,
zatizovat degustace piv nebo v pivovarskych restauracich doporuovat rizna piva
k jednotlivym jidlam. Prostfednictvim téchto doporuCeni by mélo dojit ke zvySeni

informovanosti o pivu z minipivovard.
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Priloha 1. Dotaznik
Dotaznikové Setreni
Chovini spotiebitele pii nakupu piv z minipivovart v Usteckém kraji
Dobry den, jmenuji se Lucie Valovicova a jsem studentkou 3. ro¢niku bakalafského studia
oboru Podnikani a administrativa na Provozné ekonomické fakulté Ceské zemédélské
univerzity v Praze. Rada bych Vas poprosila o vyplnéni nasledujiciho dotazniku, ktery se
zaméfuje na chovani spotiebitel pii nakupu piv z minipivovaru.
Tento dotaznik je zcela anonymni a slouzi vyhradné pro analyzu dat v rdmci vypracovani
bakalarské prace a Vase odpovédi budou zpracovany pouze ke statistickym ucelim. Vase
ucast je pro me velmi cenna a pomuze mi lépe porozumét preferencim a nakupnimu chovani
spotiebiteld v oblasti piv z minipivovaru.
Dékuji za Vas Cas a spolupraci.
1. Je Vam vice nez 18 let?
a. Ano
b. Ne (odeslat dotaznik)
2. Jaké je Vase bydliste?
a. Ustecky kraj
b. Jiny kraj (odeslat dotaznik)
3. Pijete pivo?
a. Ano
b. Ne (odeslat dotaznik)
4. Konzumujete spiSe piva od jedné znacky nebo rad¢ji znacky piva stiidate?
a. Od jedné znacky
b. Vice znacek
5. Pijeterad¢ji klasické znacky piva (jako je Pilsner Urquell, Staropramen, Kozel apod.)
nebo piva z minipivovaru (jako je Zichovec, Matuska, Chii¢ apod.)?
a. Preferuji klasické znacky
b. Preferuji pivo z minipivovara
6. Mate oblibeny druh piva (pivni styl)?
a. Ano, preferuji spodné kvasena piva — lezaky (napt. lezak, bock).
b. Ano, preferuji svrchné kvasena piva (napt. IPA, APA, porter, stout).
c. Ano, preferuji spontanné kvaseni piva (napt. lambik, geuze).

d. Ne, rad/a ochutnavam riizné pivni styly, nemam svij oblibeny.



7. Jak moc jsou pro Vas pii konzumaci piva dulezité nasledujici vlastnosti? (zcela

nedualezité — velmi dulezité)

/2 o o 9

@ ™ o

h.

Barva piva

Horkost

Ving piva

Obsah alkoholu v %

Stuptiovitost (napt. 10°, 12°, ...)

Znacka piva

Pivni styl (napt. lezak, IPA, APA, ...)

Pivni obal (PET, plech, lahev, ¢epovang, ...)

8. Znate n¢jaké minipivovary?

a.

b.

Ano
Ne

9. Pokud ano, jaké?

10. Slyseli jste jiz o nekterém z nize uvedenych minipivovart Usteckého kraje? (ano/ne)

o ®

e o

= ® om0

—

Pivovar Na Rychté Usti nad Labem
Pivovar Kocour Varnsdorf
Mostecky Kahan

Pivovar Monopol

Biskupsky pivovar U sv. Stépana
Podfipsky rodinny minipivovar
Pivovar Kotou¢ Cesk4 Kamenice
Décinsky pivovar Kapitan

Pivovar Zichovec

11. Ochutnali jste jiz nékdy pivo z minipivovaru?

a.
b.

C.

Ano. (pokracovani u otazek ¢. 17-25)
Ne, ale chtél/a bych. (pokra¢ovani u otazek ¢. 12-16)

Ne, nezajima mé to, nechtél/a bych. (pokracovani u otazek ¢. 12-16)

12. Brani Vam nékteré z nasledujicich faktorti v konzumaci piva z minipivovaru? (zcela

nesouhlasim — zcela souhlasim)

a.
b.

C.

P1ili§ vysoka cena
Loajalita k pivim od velkych vyrobcu

Spatna dostupnost piv z minipivovard



d.

(SN

Obavy z toho, zZe mi pivo nebude chutnat

Piili§ mala informovanost o pivu z minipivovari (napf. nikdy jsem
o minipivovarech neslySel/a)

Spatna komunikace a propagace ze strany minipivovart (napf. chybi moznost

dozvédet se o novych produktech)

13. Brani Vam v konzumaci piva z minipivovaru n¢které dalsi faktory?

14. Nakolik souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (zcela nesouhlasim — zcela souhlasim)

a.
b.

g.

Pivo si nejvice vychutnavam v kruhu pratel.

Rad/a ochutnavam nové chuté a druhy piva.

Konzumaci piva vnimam jako gastronomicky zazitek pii parovani s jidlem
nebo pii degustaci.

Konzumaci piva vnimam jako ptilezitost k odpocinku.

Pivo vyuzivam jako pfilezitost k osvézeni.

Konzumace piva je pro mé soucasti kazdodenniho zvyku (napft. sledovani
sportu).

Konzumace piva je pro me soucasti oslav nebo specialnich udalosti.

15. Inspirovaly by Vas nasledujici faktory ke koupi piva z minipivovara? (urCit€ ne —

urcité ano)

o @

e o

= R oo

—

Doporuceni od znamych

Loajalita k dané znacce

Lokalita nebo prostfedi minipivovaru
Dobra dostupnost piv z minipivovaru
Touha podpofit lokalni znacku
Originalita produktu

Touha ochutnavat nové pivni styly
Zazitek z navstévy minipivovaru

Gastronomicky zazitek pfi parovani piva s jidlem

16. Inspirovaly by Vas k nakupu piva z minipivovarti nékteré dalsi faktory?

17. Nakolik souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (zcela nesouhlasim — zcela souhlasim)

a.
b.

Pivo si nejvice vychutndvam v kruhu pratel.
Rad/a ochutnavam nové chuté a druhy piva.
Konzumaci piva vnimam jako gastronomicky zazitek pii parovani s jidlem

nebo pii degustaci.



g.

Konzumaci piva vnimam jako piilezitost k odpocinku.

Pivo vyuzivam jako pfilezitost k osveézeni.

Konzumace piva je pro mé soucasti kazdodenniho zvyku (napfi. sledovani
sportu).

Konzumace piva je pro mé soucasti oslav nebo specialnich udalosti.

18. Inspiruji Vas nasledujici faktory ke koupi piva z minipivovari? (urCité ne — urcité

ano)

a.
b.

e o

R

—

Doporuceni od znamych

Loajalita k dané znacce

Lokalita nebo prostfedi minipivovaru
Dobra dostupnost piv z minipivovart
Touha podpotit lokalni znacku
Originalita produktu

Touha ochutnavat nové pivni styly
Zazitek z navstévy minipivovaru

Gastronomicky zazitek pfi parovani piva s jidlem

19. Inspiruji Vas k nakupu piv z minipivovart né&jaké dalsi faktory?

20. Brani Vam nékteré z nasledujicich faktora ve vétsi konzumaci piva z minipivovara?

(zcela nesouhlasim — zcela souhlasim)

a.
b.
C.
d.

P1ili§ vysoka cena

Loajalita k pivim od velkych vyrobcu

Spatna dostupnost piv z minipivovard

Obavy z toho, ze mi pivo nebude chutnat

Prili§ mala informovanost o pivu z minipivovari (napf. nikdy jsem
o minipivovarech neslySel/a)

Spatna komunikace a propagace ze strany minipivovart (napi. chybi moznost

dozvédet se o novych produktech)

21. Brani Vam ve vétsi konzumaci piv z minipivovara néjaké dalsi faktory?

22. Jak &asto konzumujete piva z minipivovard z Usteckého kraje?

a.
b.

o

Vibec nikdy
Témér nikdy
Relativné Casto

Velmi Casto



23. Kde nakupujete pivo z minipivovart v nasledujicich mistech, ve kterych jsou tato

piva dostupna?

a. Supermarkety

b. Pfimo v minipivovaru, konzumace piva na misté

c. Pfimo v minipivovaru, nakup piva s sebou

d. Pivotéky a specializované obchody, konzumace piva na misté
e. Pivotéky a specializované obchody, nakup piva s sebou

f. Hospody a restauracni zatizeni

g. E-shop

h. Jiné:

24. V jakém ro¢nim obdobi konzumujete pivo z minipivovartu nejcasteji?

a. Jaro

b. Léto

c. Podzim
d. Zima

e. Roc¢ni obdobi na mou konzumaci nema vliv

25. Jak casto si pivo z minipivovari kupujete pii nejCastéjsi konzumaci na zakladé
predchozi otazky?

a. Mén¢ nez jednou za mésic

b. Jednou za mésic

c. Dvakrat za mésic

d. Jednou tydné a vice
26. Jste:

a. Muz

b. Zena
27. Do jaké vekové skupiny pattite?

a. 18-26let
b. 27-40 let
c. 41-55let
d. 56-64 let

e. 65letavice



28. Jaka je ekonomicka situace Vasi domécnosti?

a.

Vyborna (domacnost nemusi $etfit, mize si pofidit, co zrovna potiebuje,
a jesté muze tvorit uspory)

Dobra (domacnost je zabezpecCena, mize si poridit produkty bézné a obCasné
potteby, luxusnéjsi véci €i drazsi polozky si vSak musi planovat, tvoti uspory)
Priméra (domacnost je zabezpeCena v zakladnich potebach, vydaje si vSak
musi planovat, malé castky muze prevadét do aspor)

Uspokojiva (domacnost netrpi nedostatkem, nemtize vSak témér nic uSetfit)
Velmi §patna (domécnost trpi nedostatkem, obtizn€ vychazi s penézi/zije na
dluh)



