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DalSi hodnoceni:

Predlozena bakalarska prace Nikoly Neradové se zabyva problematikou vlivu marketingové komunikace na
Instagramu na nakupni chovani spotfebitell, coz je v sou¢asné dobé velmi aktualni téma pro mnoho organizaci.
Studentka si v souhrnu stanovila cil bakalarské prace nasledovné: ,Hlavnim cilem této bakalarské prace je na
zakladé vysledkl dotaznikového Setfeni, rozhovoru a analyzy dosavadni marketingové komunikace poskytnout
doporugeni pro firmu Zivina, jak optimalizovat marketingovou komunikaci na Instagramu za Géelem zvy$ovani
prodejd.”, pficemz je mozné konstatovat, Ze cil prace byl spinén. Studentka ve druhé kapitole bakalarské

prace vymezila zkoumanou problematiku se zamérenim na marketing zdravého zivotniho stylu, marketingovou
komunikaci na Instagramu a nakupni chovani spotfebitelt v online prostfedi, ¢imz polozila adekvatni teoreticky
zaklad pro dalsi kapitolu bakalarské prace. V ramci tfeti kapitoly studentka analyzovala marketingovou komunikaci
spolecnosti na Instagramu s vyuzitim metody rozhovoru, analyzy a dotaznikového Setfeni, pfi¢emz vysledky
analyzy vyuzila pro navrh doporuéeni pro firmu Zivina v oblasti marketingové komunikace na Instagramu. Navrhy
a doporuceni, prezentované v bakalarské praci, jsou implementovatelné v praxi. Bakalafska prace je uplna,
obsahove logicky provazana, velmi dobfe strukturovana a obsahuje mnoho obrazkd, graf(, tabulek a pfiloh, které
velmi vhodné dokresluji feSenou problematiku. PfedloZzenou bakalafskou praci doporuuji k obhajobé, protoze
studentka splnila pozadavky kladené na tento typ kvalifikaéni prace.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly navrhy a doporudéeni pfedstavené v bakalaiské praci prezentovany managementu firmy Zivina, popfipadé byl/
bude néktery z navrh(i implementovan v praxi?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplisobem jste zajistila reprezentativnost vybérového souboru v ramci Vaseho dotaznikového Setfeni?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
V bakalarské praci jste zminila, Ze instagramové stories jsou preferovanym formatem obsahu. Jaké dalsi specifické
nastroje na Instagramu byste doporucila pro zvySeni angazovanosti uzivatel(?
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Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporuéuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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