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Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

b

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu X

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Tématem prace je vliv marketingové komunikace na Instagramu na nakupni chovani spotrebitell v oblasti zdravé
vyZivy. Cilem pak je na zakladé vysledki zvolenych vyzkumnych metod (dotaznikové $etieni, rozhovor, analyza)
vytvofit doporuéeni pro spoleénost Zivina, které by ji pomohly optimalizovat komunikaci na Instagramu s ohledem
na zvySovani prodeji. Cil prace je zvolen vhodné, je dostatecné aktualni, specificky a je mozné ho splnit na
vymezeném prostoru pro praci. Teoreticka ¢ast obsahové odpovida zvolenému tématu. Postupné jsou rozebrany
témata jako marketing zdravého zivotniho stylu, marketingova komunikace na Instagramu a nakupni chovani
spotrebitelG v online prostredi. Kladné hodnotim, Ze kapitoly jsou konkrétni a poskytuji solidni zaklad pro dalsi
¢asti prace. Prace se zdroji je dostate¢né kvalitni. Ocefiuji téz aktualnost. Pouzité metody jsou nalezité popsany

v samostatné kapitole. Autorka provedla analyzu stavajici komunikace zvolené znacky na Instagramu, rozhovor
(pfepis Ize spravné dohledat v pfilohach prace) a dotaznikové Setfeni (véetné pretestingu). Vzor dotazniku a
tabelizovana data je téz mozné najit v pfilohach. Metody jsou vybrany spravné a provedeny dostate¢né kvalitné s
ohledem na cile prace. Navic vhodné navazuji na teoretickou ¢ast a cela prace je tak logicky propojena. Prakticka
¢ast zacina predstavenim firmy Zivina. Nasleduje analyza marketingové komunikace znacky na Instagramu, poté
jsou prezentovany vysledky rozhovoru a dotaznikového Setfeni. Vyhodnoceni je dostateéné kvalitni a podrobné,
dochazi téz k hlubSi analyze dat a jejich kfizeni. Zavéry poskytuji solidni zaklad pro finalni doporu&eni. Ta jsou
patficné konkrétni, naplanovana v €ase a rovnéz alespofi zakladné finanéné vycislena. Cela bakalarska prace je
zpracovana systematicky, jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji. Na praci je znat velky zajem autorky o dané
téma. Jako vedouci prace kladné hodnotim pfistup studentky ke zpracovavani prace a pravidelné konzultace. Praci
doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké je a bude nakupni chovani generace Alfa? Predstavte charakteristiky této generace. Jak by se na tuto
generaci mély firmy pfipravit?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
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S jakymi dal$imi influencery by mohla Zivina spolupracovat a pro¢? Budte, prosim, konkrétni. Jaké aspekty a
charakteristiky influencera musi znac¢ka posoudit, nez se s néjakym influencerem spoji?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaky obsah by méla Zivina publikovat tak, aby dala uzivatelim Instagramu diivod je skuteéné sledovat? Svou
odpovéd, prosim, odivodnéte.

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 18.05.2024 Podpis vedouciho price
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