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Uvod

Moderni doba a svét pomalu si fikajici 20. 1éta 21. stoleti pfind$i neustdlé zmény
Vv nasich zivotech. Vyrazny pokrok mizeme sledovat zejména v oblasti modernich technologii,
které ovlivnily moznosti traveni volného ¢asu nejen déti a mladeze. Nejenom, ze ndm umoziuji
rychly pfenos informaci, snadnou a rychlou komunikaci nap#i¢ celym svétem, ale napiiklad
také vlastni seberozvoj v oblasti zvladani prace s modernimi technologiemi. Pfedevsim pro déti
a dospivajici je tato doba velmi ldkavou a zajimavou. Komunika¢nim technologiim rozumi vice
jak vlastni rodi¢e a prarodiCe, u¢i se pomoci ni, ale také pomoci ni mohou ucit své rodice
¢1 prarodice, ¢imz mohou moderni technologie umoznovat jisty vzdélavaci presah do oblasti
lamani mezigenera¢nich bariér. Stejné jak moderni technologie pfinasi pozitiva, mohou s nimi
ptichazet i riiznd technologicka rizika, jako je tieba kyberSikana, kybergrooming ¢i zavislost.

V kazdé desetileti, pétileti ale i dvouleti bychom mohli uvést technologii, ktera
tou dobou u déti a mladeze vladla. VSem je dnes oteviena brana internetu, kdo chce a muze,
dostane se k ni. Ten nabizi v podstaté Gpln€ vSechno a pro vSechny. Dnes to jsou zejména
socialni site, skrze které si déti a mladez rozvijeji komunikaci i spolupraci. Déti a mladez maji
rady prezentaci, hlavné takovou, pfi které nemusi osobné¢ stat pred davem lidi, ale staci jim
k tomu pouze telefon, pocita¢ ¢i tablet, moznost nahravani videa a pfipojeni k internetu. Dnes
vladnou mezi socidlnimi sitémi dvé nejpopularnéjsi, a sice Facebook a YouTube. A praveé
server YouTube nabizi jednoduchou a rychlou sebeprezentaci, kterd z vas miize udélat znamého
youtubera ¢i youtuberku. V soucasné¢ dobé velmi populdrni youtubering a youtubefi.
Na platformé pro sdileni videi YouTube najdeme videa od profesiondlnich i amatérskych tzv.
youtuberd, tedy téch, kteti vyuzivaji videa k prezentaci svych zaZzitkl a prozitkd s vécmi, misty
¢1 lidmi. Déti a mladez se mnohdy nechavaji inspirovat od téchto profesionalii a pokousi se tocit
podobna videa. Otazkou je, mame mladou generaci podporovat ¢i takovou sebeprezentaci
na internetu, kterou mize vidét kdokoliv, zavrhovat. Odpovédi na tuto otdzku se budou riznit,
avSak my se pokusime v této praci k t€émto otazkdm nalézt odpovédi. AvSak jiz ted’ je jasné,
ze moderni technologie se jiz staly soucasti nasich zivotl. Je na misté alespon ucit mladou
generaci byt digitaln¢ gramotni, vzdélavat je naptiklad pomoci YouTube, zdokonalovat je
V praci s pocitacem, tabletem, s videem nebo jim také poskytovat jim prevenci v oblasti
vyuzivani internetu. Pokud se budeme snazit efektivné vyuzit potenciali a nadani mladé
generace, budeme tak postupné vychovavat generaci déti, ktera ptjde ve tvorbé novinek dal
a dal.



Diplomova prace je zaméfena na socialni sit’ YouTube a zabyvat se bude youtuberingem
ve volném &ase zaki druhého stupné zakladnich kol (dale jen ZS). Prace bude zjistovat miru
traveni volného ¢asu na YouTube sledovanim videi, poslouchanim hudby ¢i samotnou tvorbou
videi soucasné mladeze.

Volba tématu diplomové prace byla ovlivnéna aktualnosti tématu u mladé generace,
vlastni zajem zjistit, V jaké mife je vyuzivan server YouTube mezi mladou generaci, co je
na YouTube viibec nejvice zajima, dale také, zda se zajimaji o tzv. youtubery a co je motivuje
k tomu, aby videa youtuberti na YouTube sledovali. V neposledni fadé byla volba ovlivnéna
kvuli hledani pozitiv serveru YouTube, a sice hledani eduka¢niho potencialu serveru YouTube.

Cilem diplomové prace je zjistit, v jaké mife je vyuzivan server YouTube ve volném
ase zaku 2. stupné ZS, at’ uz z hlediska pasivniho divéka videi na YouTube &i aktivniho
uzivatele s vlastni tvorbou videi. K tomuto cili je vedena jak empirickd, tak teoreticka Cast
diplomové prace.

Cilem teoretické Casti prace bude vymezit zakladni pojmy souvisejici s problematikou
YouTube, youtuberingu a youtubert. Cilem bude vymezit cilovou skupinu, na kterou se tato
prace zaméfuje, a sice zaci druhého stupné ZS, jejich vyvojové obdobi, zplisob traveni volného
Casu dnes$nich pubescentl a jejich oblibené volno¢asové aktivity. Vyznamnym cilem bude
navrh vyuziti YouTube v zajmovém a neformalnim vzdélavani.

Cile empirické casti prace bude zkoumat soucasny stav problematiky YouTube
a youtuberingu ve volném &ase 74kl druhého stupné ZS, ktery jesté neni zdaleka dosti
do hloubky prozkoumam. Pomoci vlastniho dotaznikového Setfeni a jeho analyzy bude cilem
zjistit od samotnych respondentti soucasny stav této problematiky s cilem zjistit miru vyuzivani

serveru YouTube ve volném ¢asu zakt 2. stupné ZS.



I. TEORETICKA CAST

V teoretické ¢asti diplomové prace jsou uvedeny zdkladni pojmy a charakteristiky
vztahujici se ke zkoumané problematice. Teoreticka Cast je rozdélena do Ctyt hlavnich kapitol,
kazda kapitola je jeSté dale délena do podkapitol a nékteré k nich také na oddily. Kapitoly
V teoretické Casti jsou voleny tak, aby korespondovaly s empirickou ¢asti prace a uzce spolu
souvisely.

Prvni kapitola je zaméfena na internetovy server YouTube a jeho postaveni mezi
novymi médii a socialnimi sit€émi, charakterizuje YouTube jako server s velkym potencialem.
Zabyva se také samotnym uZzivatelem YouTube a vztahem ditéte vyuzivajici YouTube a rodici,
rovnéz také piinosy a riziky serveru YouTube a socialnich siti.

Druha Kkapitola je vénovana charakteristice youtuberingu, vysvétluje nam, kdo je
youtuber, jaké druhy videi youtubefi to¢i, jakymi dal§imi aktivitami se zabyvaji a rovnéZ se
zamétuje na uzivatele, ktefi videa netoci a jsou pouze sledovateli a odbérateli téchto videi.

Tieti kapitola se tyka volného Gasu a volno¢asovych aktivit zakt 2. stupné ZS, definuje
nam volny &as, charakterizuje cilovou skupinu, tedy zaky druhého stupné ZS a obdobi
dospivani, nastifluje soucasnou podobu volnocasovych aktivit pubescentll a predstavuje
dilezitost nejen volnocasovych, ale i ,,digitalizovanych® aktivit jako sou¢ast zivota dnesnich
pubescentd.

Ctvrta a zaroveii posledni kapitola teoretické Gasti prace zjistuje moznosti a vyuziti
YouTube a youtuberingu v zajmovém a neformalnim vzdélavani a nechybi zde inazorné

prakticke ptiklady.



1 YouTube

Diplomova prace se zabyva youtuberingem ve volném &ase zaka druhého stupné ZS.
Pod slovem youtubering se v mé praci rozumi jednak to, Ze divak sleduje videa na YouTube
anebo také sam videa nataci a sdili je na server YouTube. Nez se vSak dostaneme k samotnému
tématu YouTube a youtubering, méli bychom si charakterizovat také pojmy novd média
asocialni site, jelikoz server YouTube pod né spadd. Tyto vstupni charakteristiky nam

poskytnou vhled do daného tématu.

1.1 YouTube jako soué¢ast novych médii

Latinsky termin média nebo také plurdl slova médium, ktery ptivodné znamenal
»zprostiedkovatel®, ,,prostiednik®, ,stfed”, tedy to, co néco zprostiedkovava se tak vyrazné
nelisi od vyznamu dnesniho. Jednoduse bychom mohli slovo médium oznacit jako prostfedek
sdileni neboli komunikace, a tvoii podnét ke v§em vyraziim jako jsou novd média, digitalni
média, zdznamova média a masmédia (Pavlicek, 2010).

Jak vSak mame vnimat samotny termin nova média? Nékdo by ho mohl vnimat jako
posledni vytisk denniho tisku nebo novy telefon. N¢kdo si mize pamatovat, jak bratii
Lumiérové v 19. stoleti predstavili svétu nové primyslové odvétvi, a sice film. Dvacata 1éta se
mohou pys$nit novym masovym médiem jako bylo radio a v povale¢nych letech pak vznika
televize. A konecné pak koncem dvacatého stoleti zacinaji proraZzet média elektronicka, dnes
oznacovana také jako ,,nova“. Touto modernizaci se média zacinaji digitalizovat, zavadéji se
online verze ti§téného média, zlepSuji se grafické technologie Vv tisku, av§ak u tohoto klasického
stale ztistava ponechana papirova podoba média (Pavli¢ek, 2010).

Pavli¢ek (2010) zminuje, ze poprvé termin nova média pouzil Marshall McLuhan v 60.
letech 20. stoleti a oznacoval ho souborné jako elektronickd média a jejich obsah. V tomto
pojeti chybél Sirsi teoreticky koncept.

V pocatecnich obdobich vyvoje bylo pouzivani médii vyhrazenou prevazné dospélym
a ani tvarci médii neshledavali v détech a mladeze primarni skupinu. Dnes uz se mlada generace
stala také cilovou skupinou medialniho primyslu. Mizeme hovofit o radikalni zméné, a tak
V soucasnosti pfedevsim déti a mladeZ s velkym nadSenim pouZzivaji média, mnohdy se déti
stavaji ,,odborniky* na vybér novych technologii nebo k jejich koupi rodi¢e pfemlouvaji.
Dtvodem muze byt touha mit kone¢né vlastni telefon nebo pocitac. Mnoho médii uz dnes jsou

nejen zdrojem zébavy a informaci, ale také symbolem spolecenského postaveni. Diive bylo
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vyznamné urcitou technologii viibec vlastnit, dnes uz ¢im dal vic zalezi, jaké a kolik technologii
¢lovek vlastni (Buermann, 2009).

Dnes bychom mohli jisté¢ souhlasit s nazorem autora Hofbauera (2004), ktery tvrdil,
ze stale Castéji oproti komunikaci tvaii v tvar zprostiedkuji informace sdélovaci prostiedky —
média. zejména pak hromadné sdélovaci prostredky — masmédia, kterd ovliviiuji velké skupiny
lidi. Média jsou také spojovana s modernimi elektronickymi technologiemi, a sice pocitacem,
internetem a mobilnim telefonem, které se staly béZnou soucasti zivota a prostoupila do volného
¢asu od urovn¢ individualni po celospolecenskou, od mistni po svétovou.

Téma novych neboli digitdlnich médii je vysoce multidisciplindrni a pouzivaji ho
odbornici zriznych obort jako je sociologie, politologie, matematika, psychologie,
informatika, kybernetika, také webmastefi, umélci, novinafi a samoziejme odbornici z medialni
oblasti, av8ak kazdy z nich nahliZi na tento termin pon¢kud jinak (Pavli¢ek, 2010). Zajimavosti
je, jak tvrdi Pavlicek (2010) ze jedna jedina ustalena definice novych médii vlastné neni.

Autor publikujici v Britskych listech Stépan Kotrba (2004) shrnul rozdily
digitalizovaného svéta novych médii od téch pisemnych (,,papirovych®) a vytvofil
tak pfehlednou charakteristiku novych médii, ktera bychom mohli velice tzce propojit
s charakteristikami internetového serveru YouTube, aniz bychom byli odborniky.

Interaktivita, jez umoznuje vzajemnou komunikaci uzivateld a rovnéz komunikaci
mezi zafizenim a uzivatelem.

Multimedialita, ktera spojuje psany text, obraz, podkladovou a ovladaci grafiku,
rovnéz zvuk, animaci a video. Jedna se Casto o zprostiedkovani informaci pomoci pocitace.

Asociativnost, vicetroviiovost a vicesmérnost komunikace a predavani informaci
hypertextové a hypermedialné v prostfedi internetovych www servert.

Globalita umoziujici komunikaci po celém svété a jsou tak schopny piekonat
geografické ¢i jazykové bariéry.

Komunikativnost — digitalni technologie umoziuji rychlou, levnou a jednoduchou
komunikaci po celém svéte. Komunikace je zdkladem piedchoziho bodu globality.

Kolaborativnost v digitalnim svété napomaha ke spolupraci ve virtualnich tymech,
odstranuje bariéry a lokalni omezeni, pfindsi moznost vybéru a konkurenci zdroja.

Virtualita, jez umoznuje pohybovat se ve vlastnim nebo sdileném virtudlnim
mikrosvéte, do kterého mizete vstoupit a manipulovat s nim. V tomto kyberprostoru je mozno
se schazet a vredlném case spolu komunikovat. Né&kteti si zde plni své v redlném svété

nevyuzité fantazie nebo dé¢laji véci jiz zakazané.
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Globalizace, internacionalizace, distribuovanost, diverzifikace a mobilita jesté
spolu s interaktivitou tvofi nejriznéjsi informace dostupnéjsimi, lidé se zacinaji vzdélavat se
bez ohledu na miso, Cas a jinych podminkéach. Vytvareji se nové komunity a vzajemné vztahy,
Sanci tak dostavaji osoby s handicapem, seniofi, osaméli lidé ¢i nemocni lidé.

Informacni a komunikacni vstficnost a otevirenost, kterd by méla odpovidat realné
spole¢nosti, avSak Casto otevienost pievysuje ve virtudlnim svété. Kdyz se ¢loveék chova sméle
ve virtualnim prostiedi, vytvofi z né¢j misto nebezpecni divoké neprozkoumané a bézna pravidla
v mezilidské komunikaci ztraceji ve virtualnim prostiedi smysl.

Kotrba zde zdlraziuje hlavné nové moznosti, které se nedali diive uskutectovat
prostfednictvim tradicnich médii. Vyzdvihuje komunikaci a technologické postupy
Vv informacni spole€nosti, kterd se je snazi inovovat, klast diiraz na individualismus, rozdilnosti
a dovednosti lidi.

Tyto charakteristiky bychom mohli nalézt i v ¢lanku Petisky (2014), ktery hovofi o tom,
ze stejné jak se zménila popularita klasickych tisténych novin, stejné tak si nyni zazivad zménu
role obycejné televize, a to zejména u mladé generace. Pravé vyrazné k této zméné piispivaji
videa na serveru YouTube. Mladi lidi jiz nechtéji sledovat reklamy mezi potady a opakovani
filma a seridlt porad dokola, klasicka televize uz jim nestaci. Problém je také v tom, ze televize
nema moznost komunikovat se svym divdkem. Dnes si mladi divaci pieji interaktivitu, mit
moznost si vybrat z mnoha potfadll a v redlném case sledovat to, co zrovna sledovat chtéji,
kdekoliv a v jakémkoliv ¢ase. Pokud se tedy znova podivame na vyse uvedené charakteristiky

novych médii, jednoduse je mizeme aplikovat i na internetovy server YouTube.

1.1.1 Postaveni YouTube mezi socialnimi sitémi

V zacatcich zrodu server YouTube pravdépodobné nebyl zamyslen primarné jako
socialni sit’, ale hlavné jako server pro sdileni videi. AvSak k tomuto hlavni ucelu by méla ptibyt
moznost nahravat také fotografie, textoveé prispévky ¢i ankety. Tato funkce by se méla nazyvat
YouTube Backstage a méla by byt umoznéna pouze UspéSnym youtuberim a uzivatelim
s vysokym poctem odbérateli. Je totiz bézné, Ze youtubeti pouzivaji vice socidlnich siti, napf.
Facebook, Instagram ¢i Twitter, proto chce Google touto funkci drzet své uzivatele vice
na YouTube. Tato funkce je vSak stdle omezujici pro bézné uzivatele YouTube, proto se
z YouTube jesté nemuze stat socialni sit’ v pravém slova smyslu (Polesny, 2016).

Socidlni sité se v§ak do celého svéta rozsifily stejné rychle jako internet. MoZzna pficina

vyznamnosti socialnich siti tkvi ve snadnému pfistupu k internetu. V roce 2017 mélo ptistup
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K internetu 5,15 miliard lidi z celého svéta, coz je 54,4 % celkové populace (Internet World
Stats, 2018). Dle udaju statistického ufadu z roku 2012 mélo moznost pripojeni k internetu
v Ceské republice (dale jen CR) 65,4 % domécnosti, aviak v roce 2017 &islo vzrostlo na 77,2 %
domaécnosti s pfipojenim k internetu. Data Ceského statistického ufadu (dale jen CSU)
dokumentuji, Ze je znaény rozdil mezi domacnostmi s détmi a bez déti. V domacnostech v CR
bez déti totiz maji pfipojeni k internetu ve vysi 70,2 %, a domacnosti s détmi vzrista az

na 95,9 %, které maji pripojeni k internetu (viz graf ¢. 1) (CSU, 2017).

100%
90%
80%
T0%

bR

2005 EEIDE 2007 2008 2010 2011 2013 2014 2015 2016 2017

B Celkem B Bez déti S détmi

Graf ¢ 1: Domacnosti s détmi a bez déti v CR s internetem v letech 2005-2017 (CSU, 2017)

Socialni sité pouziva tietina celé zemské populace, pocéet uzivateld totiz z roku 2010
$ 0,97 miliardami uzivateli vzrostl v roce 2018 na 2,5 miliard uzivateld socialnich siti na celém
svete. Za takto vysoky nartist mize z ¢asti rovnéz zvySena popularita mobilnich telefont.
Vyuzivani socidlnich siti se ¢asto presouva z pocitact ¢i tableti do mobilnich telefond.
Vyzkumy ukazuji, Ze béZny uzivatel internetu vyuziva ke své prezentaci, zvetrejnéni fotografii,
videi ¢i hudby nékolik socialnich siti souc¢asné (Internetem Bezpeéné, 2018).

V soucasnosti existuje nespocet socialnich siti. AvSak pokud se zamétime na YouTube,
zjistime, ze si drzi druhé misto jako nejpopularnéj$i socidlni sit’ na svété. Mezi
ty nejpouzivanéjsi patii tedy Facebook, YouTube, Instagram, Snapchat, Ask.fm, Musical.ly,
Omegle.com, Badoo, WhatsApp, Wechat, Google+, Shazam, LinkedIn, QQ, Qzone, Skype,
Twitter, iMessage, Tumblr, Facebook Messenger, Badoo, Baidu Tieba, VKontakte, Google
Drive, Sky Drive, Causes, Line, Vimeo, Viber, Snapchat, Pinterest, Foursquare, Minecraft, aj.
(Docekal, 2014).

Neustale se meni ¢islo poctu uzivatelll jednotlivych socialnich siti, ale obecné mizeme

fici, Ze ¢isla se neustale zvy3uji. Jak jsou na tom nejpopularnéjsi socialni sité v CR Facebook
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a YouTube? Tyto dvé socialni sité si d&li prvni misto se svymi 5,2 miliony uZivateli z CR k roku
2018, pti¢emz 77 % z nich se na Facebook piipoji kazdy den (Huskova, 2018).
Prikladam zde rovnéz tabulku €. 1, kterd nam ukazuje pocet aktivnich mésicnich

uzivatelli vybranych sociélnich siti na celém svéte.

Tabulka ¢. 1: Vybrané popularni socialni sit€ ve svété s pocty jejich aktivnich uzivatelskych
ucta platné k dubnu 2019 (upraveno dle Statista, 2019)
Pocet aktivnich uZivateli

ve svété (Statista, 2019)

Socialni sit’

Facebook 2,32 miliardy
YouTube 1,9 miliardy
WhatsApp 1,6 miliardy
Facebook Messenger 1,3 miliardy
Instagram 1 miliarda
TikTok 500 milionii
Twitter 330 milionti
Snapchat 287 miliont

Jak je ze statistik zfetelné, tak internetové servery YouTube a Facebook si neustale
Slapou na paty. Je tedy pochopitelné, Ze se obé& sit€é budou snazit byt stale lepsi a lepsi
s pfekonavat své moznosti. V ¢em teda vlastné tkvi popularita serveru YouTube, a jaky v sobé

skryva potencial, se dozvime v nasledujici podkapitole 1.2.

1.2 YouTube jako internetovy server s velkym potencialem

YouTube — internetovy server, ktery se miize pysnit takovou charakteristikou, ktera
z ného d¢la nejvetsi a nejoblibengjsi server pro sdileni videosoubort.

YouTube spatiilo svétlo svéta v tnoru roku 2005, kdy jej zalozili zaméstnanci
internetového platebniho systému PayPalu Steve Chen, Chad Hurley a Jawed Karim. V dubnu
roku 2005 bylo na YouTube nahrano prvni video s nazvem ,,Me at Zoo. Uz v listopadu roku
2006 si potencialu YouTube vSimla spole¢nost Google a ptevzala jej za 1,65 miliardy dolart,
Vv ptrepoctu 37 miliard korun ceskych. Google ma nyni YouTube jako dcetfinou spolecnost a také

propojuje uzivatelské ucty mezi témito spole¢nostmi. Jiz od listopadu 2007 se YouTube stalo
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nejoblibengjsi strankou Velké Britdnie. V roce 2008 se miize YouTube pysnit 85 miliony
nahranych videi. Ve stejném roce se dostava YouTube na Zebticek deseti nejnavstévovanéjsich
webovych stranek na svété (Burgess a Green, 2009).

Od fijna roku 2008 byl YouTube spustén v Ceské verzi a jiz vté dobé patfil
Kk nejpopularnéj$im serverim ¢eského internetu (Polesny, 2008).

YouTube se prezentuje jako misto, které dava vsem prilezitost se svobodné vyjadrfit
a projevit svlij ndzor, coz vychazi z toho, ze kazdy si zaslouzi byt vyslySen. Zaroven je potfeba
naslouchat ostatnim, sdilet své piib&hy s rodinou, piateli a celym svétem, ucastnit se diskuzi,
sdruzovat se podle spolecnych zajmu a vytvaret virtudlni ¢i posléze redlné spolecenstvi lidi,
ve kterém se budou lidé navzdjem podporovat. Rovnéz by kazdy mél mit jednoduchy
a neomezeny pfistup k informacim, protoze video je dokonalym néstrojem pro vzdélavani,
vzajemné pochopeni a zachyceni vétSich ¢i menSich svétovych udélosti. DalSi hodnotou
YouTube je svoboda prilezitosti, ve kterych ma kazdy moznost byt objeven, budovat si sviij
podnik a dosahnout aspéchu (Youtube, 2019a).

Pojem ,,v§em‘ zminovany Vv predeslém odstavci v prvni vété bychom si v§ak méli trochu
specifikovat. Neni totiz tak docela pravdivé, Ze ddva moznost vSem. Jelikoz stejné€ jak na jinych
socialnich sitich existuje i na YouTube minimalni v€k pro moznost tuto sit’ vyuzivat a ochranuje
tak mladistvé. Kuptikladu Facebook si mize zalozit pouze jedinec, ktery dosahl véku 13 let
(Facebook, 2018). Jaké je vSak vékové omezeni pro internetovy server YouTube? Vlastni Gcet
Google miize ve vSech zemich spravovat jedinec dosahujici minimalné€ 13 let. VétSina zemi
vsak voli vek vyssi, kupiikladu v Italii ¢i ve Spanélsku maji minimélni vék 14 let, CR
a Slovenska republika 16 let (Google, 2019a). Toto pravidla se vSak nevztahuje na déti jako na
divaky, protoze videa lIze sledovat i bez registrace. Na YouTube se mohou vsak objevit videa,
ktery nejsou svym obsahem vhodna pro vSechny uzivatele, tato videa mohou obsahovat nasili
vulgarni vyjadfovani, nahotu ¢i nebezpecni ¢innosti. Existuje proto moznost zobrazeni videa
omezit podle véku nazvany Obsah s vékové omezenym pfistupem a nejsou k dispozici
nepiihlaSenym uZivatelim, mladSim 18 let a tém, ktefi maji zapnutou funkci Omezeny rezim
(Google, 2019b). Tato pravidla by vsak dala také obejit, pokud by pii registraci nezletily
uzivatel uvedl nespravny vék. Piikladem takového obchédzeni pravidel mize byt prizkum uz
z roku 2011 EU Kids, ve kterém autofi zjistili, ze v CR mélo zaloZzeno profil na Facebooku
46 % 9—12letych déti a 29 % 9—12letych uvadi nespravny veék (EU Kids Online, 2011). Je tedy
nevyhnutelné zatazovat déti na YouTube stejné jako mezi mozné divaky, tak i mezi tvilrce.

Autor Voci (2011) spatfuje v YouTube velky fenomén, protoze svymi

charakteristikami se jen stézi muze srovnavat s jinymi portaly pro sdileni videosoubort.
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YouTube se zamétuje vyhradné na videa, poskytuje zékladni rozsah sluzeb zdarma, umoznuje
prohlizet si videa bez nutnosti registrace, portal je dostupny v mateiském jazyce, minimalni
omezeni z hlediska kvality adélky videi ¢i napovéda pro uzivatele. Nejenom tyto
charakteristiky z néj délaji velkého konkurenta pro ostatni portaly.

Blize se tématice video platformy YouTube v CR vénovali na Google Performance
& Branding Summitu pofddaném v kvétnu roku 2017. Pfednasky pofadané v ramci summitu je
mozné shlédnout online na serveru YouTube. Zajimavymi Cisly, kterd padla na summitu bylo
naptiklad 5,2 milionu unikatnich divaki, dale také 1,9 miliard, coz je ¢islo poctu shlédnuti videi
na YouTube mési¢né v CR. Z mobilnich telefonti bylo shlédnuto celkem 49 % vsech
shlédnutych videi (Houzar a Fiala, 2017).

Z grafu ¢. 2 vidime, ze u v€kové skupiny 15-69 let mezi 1éty 2016 a 2017 mé&si¢ni zasah
vzrostl na 68 %, pricemz nejveétsi zasluhu na tomto nardstu ma vékova skupina od 15-34 let.
U nejmladsi skupiny osob od 15 do 24 let zasah meziro¢né vzrostl o 12,3 % na neuvéftitelnych

90 %, coz ¢ini YouTube neoblibenéjsi platformou u této veékové skupiny (Houzar a Fiala,

2017).

Mésicni zasah YouTube v populaci 15-69 podle vékovych skupin

v % z celkové populace
& Narust mezi dubnem
2016 a breznem 2017
(v procentnich bodech)

4 +123 4 +129 4 +6.6
90 4 +75 4 +5.2
78 76
61 69
48 43
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-69 Total 15-69

Graf ¢. 2: Mési¢ni zasah YouTube v populaci 15-69 podle vékovych skupin v % (Houzar
a Fiala, 2017)

Graf €. 3 zase piedstavuje prumérny Cas straveny na YouTube za tyden. Nejlépe si vede

nejmladsi vékova skupina, ktery zde praimérné tydné stravi 175 minut a celkovy primérny cas

uzivatelll ve véku 15—-69 let stravi na YouTube primérné 75 minut (Houzar a Fiala, 2017).
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Priimérny cas straveny na YouTube v populaci 15-69

v minutach za tyden =2 :
Narust mezi dubnem

1 +41 L] 2016 a bifeznem 2017
(v minutach)
175
1+ +14 1t +7 1 +12
79 85 75
56
15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-69 Total 15-69

Graf ¢ 3: Primérny c¢as straveny na YouTube v populaci 15-69 let v minutach za tyden
(Houzar a Fiala, 2017)

Z uvedenych grafli vyplyva, Ze popularita YouTube velmi roste. V této kapitole jsme
si také mimo jiné zminili, Ze existuje vékové omezeni pro registrované uzivatele YouTube.
Existuji vSak i jind omezeni pro uzivatele YouTube nebo je tento server naprosto svobodny

Vv pravech a povinnostech pro své uzivatele? To si predstavime v nasledujici podkapitole.

1.3 Uzivatel YouTube

Jak jsme se dozvédéli v predesié podkapitole, tak server YouTube vlastni firma Google.
Proto také zacalo dochazet k propojovani sluzeb obou spole¢nosti. Registrace a piihlasovani
do kanalu YouTube je mozné pouze pies uzivatelsky ucet Google. Nasleduje pak sprava
vlastniho kanalu YouTube, ktery je k dispozici pro kazdého registrovaného uzivatele. Poté
muzete vyuzivat fadu funkci jako je nahravat vlastni videa, pridavat komentafe k videim,
vytvaret seznamy videi, oznacit nebo ulozit video, které¢ se vam libi, pfihlésit se k odbéru,
na YouTube nevytvofite, tak se nebude vaSe aktivita zobrazovat vetejné a zlstane soukroma.
Vsem uzivatelim je k dispozici Napovéda k u¢tim Google a Napovéda YouTube, kde
mohou hledat vsechny informace, které je o danych serverech zajimaji nebo pokud si s né¢im
nevi rady (Google, 2019c).

Mimo prava uzivateld YouTube vSak existuji i povinnosti a dalezit¢ dokumenty,
podminky, které popisuji vztah mezi uzivatelem a YouTube, vymezuji nahravany obsah,

pfipustné chovani na YouTube, omezeni odpovédnosti spole¢nosti YouTube (YouTube,
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2019b). Smluvni podminky dale zminuji Pokyny pro komunitu YouTube, jejichz dodrzovani
déla z YouTube diavéryhodné a piijemné prostiedi pro své uzivatele. Pokud by dochazelo
k poruSeni pokynd, existuje zde moznost nahlaseni obsahu zaméstnancim YouTube. K témto
Pokynim pro komunitu patii zédkaz zvefejnovani pornografického obsahu a nahoty,
nezvetejniovat videa obsahujici nebezpecny, rizikovy ¢i nésilny obsah, ktery mtize ovlivnit jiné
uzivatele a zejména déti. YouTube spolupracuje s policii a zavadny sexualni obsah s détmi hlasi
policii. Nepodporovat nasili a nenavist proti osobam a skupinam rasového ptivodu, nabozenstvi,
postizeni, pohlavi, véku narodnosti ¢i pohlavni orientace. V téchto pokynech je také uvedeno,
ze neni povoleno vkladat urazlivd videa, vyhrozovat, naruSovat soukromi, provozovat
kybersikanu ¢i kyberstalking. Neni vhodné také spamovat virtudlni prosttedi YouTube, tedy
zahlcovat ho nechténym a opakujicim se obsahem. Je vSak vhodné dodrzovat a respektovat
autorska préva, tzn. nahravat pouze nami vytvoiend videa, a ne n¢koho jiného a také neni
dovoleno zvetejiiovat ve videich obsah, ke kterému tato prava vlastni nékdo jiny. Také pokud
nékdo zvetejnil vaSe osobni informace ¢i videa a vy si nepfejete jejich zvetfejiiovani, mizete
zazadat o odstranéni obsahu. Tato sekce Pokyny pro komunitu spadaji pod Zasady
a zabezpeceni YouTube a patii k nim také sekce Bezpecnostni nastroje a zdroje a NahlaSovani
a uplatiovani zasad (YouTube, 2019c).

V neposledni fadé existuji dokumenty jako Zasady ochrany osobnich udaji, které
informuji uzivatele o tom, jak bude nakladano s jeho osobnimi udaji (Google, 2019d) a Sprava
autorskych prav na YouTube, ktery napiiklad umoznuje odeslani oznameni o §ifeni obsahu
z dtvodu poruseni autorskych prav (Google, 2019e).

Od svého vzniku server YouTube neustale prochdzi zménami, které jesté vice ptispivaji
K jeho popularité. YouTube umoziuje nejriznéjsi interakce svym registrovanym uzivateltim.
Uzivatelim umoziuje ziskat prehled o svych ziskanych ¢i ztracenych odbératelich, shrnuje
pocet lidi, kterym se videa libi ¢i nelibi, divaci videi mohou videa komentovat, mohou videa
sdilet a umistovat na jiné socidlni sité¢ ¢i do jiného obsahu nebo umoziuje uzivateliim nahrat
nebo divakim spustit videa v tzv. 360°, kterd zachyti okoli ve vSech smérech. Uzivatelim
YouTube navic umoziiuje 360° teplotni mapa, ktera ukaze, kam se divaci divaji (Google,
2019f). Dalsi podobnou novinkou je zivé vysilani, kterou YouTube umoziuje svym
uzivatelim, aby se svymi divaky tzv. streamovali neboli spojili se zivé (Google, 2019g). Pokud
byste chtéli sledovat videa na YouTube bez reklam, stahovat videa do mobilnich telefoni
k pozd¢jsimu sledovani offline nebo mit moznost poslouchat hudbu i pfi vypnuté obrazovce,

tak byste museli vyuzivat placené ¢lenstvi YouTube Premium (Google, 2019h).
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Funkei, které server YouTube umozituje je obrovské mnozstvi, jejich vycet v§ak neni
primarni pro tuto praci. My se nyni vratime Kk charakteristice uzivatele YouTube. Jak je jisté
obecné znamou véci, dospivajici déti a mladez jsou velkou skupinou uzivatelti vyuzivajici
server YouTube. V nasledujicim oddile se proto podivame na to, jako mohou mit rodi¢e pod

kontrolou své déti, které vyuzivaji YouTube.

1.3.1 Dité na YouTube a rodice

Jelikoz mladad generace dnes travi ¢ast svého volného Casu na mobilnich telefonech,
na pocitaci, na internetu a obecné¢ ve virtualnim prosttedi, o ¢emz se vice dozvime také
Vv podkapitole 3.3, pro¢ by tedy toto virtudlni prostfedi nemohli zkusit chépat i rodi¢e déti.
Pomiize nam to k tomu, abychom se naucili pracovat s détmi, mozna taky pochopili jejich svét.
Vétsinou si totiz zakazovdnim nepomizeme, staneme se tak spiSe pro pubescenty dalSim
¢lovékem, ktery je nechdpe a nevi o ¢em mluvi. Pokud jim uk4Zeme, Ze nas to taky zajima, to,
co oni dé¢laji, pak je vétsi Sance, Ze ndm ,,dospélakim* taky budou naslouchat. AvSak casto
nastava situace, kdy rodi¢e neznaji odpovéd’ na vSechny otazky nebo nevi, jak néco funguje.

V souvislosti se serverem YouTube by jim méla pomoci Napovéda YouTube a Pokyny
pro komunitu, kde mohou hledat odpovédi na jejich otdzky. Spolecnost Google a organizace
Common Sense Media uvadi n¢kolik tipa a rad, jak zvysit bezpecnost pro rodiny v prostiedi
YouTube. Jednoduchy zpiisob, jak miizete zjistit, jaka videa sleduji vaSe déti a zaroven oni
zjisti, jaka videa mate radi vy. K tomu vSemu postaci, abyste si kazdy ve svém kanélu vytvoftili
seznamy oblibenych videi a ty pak navzdjem komentovat. MiZete také détem ukézat, jaké
potady jste sledovali vy, kdyzZ jste byli v letech svych déti. Néktera jist¢ jest€¢ na Youtube
najdete. Nezapomenite vSak, ze minimalni v€k pro zfizeni uctu na YouTube je 16 let. Kanal
YouTube miizete vyuzit také k zabavné hie. Zkuste hadat, které druhy videi jsou oblibena
na ur¢itém misté ve svété, poté je vyhledejte a komentujte. Timto zptsobem si s pubescenty
povykladate o kultufe jinych zemim, o zvycich, podobnostech ¢i rozdilnosti mezi lidmi.
V neposledni fad¢ se zajimejte o to, co vase dospivajici dit¢ na YouTube sleduje za videa.
Pokud m4 vlastni kanal YouTube, tak kontrolujte, co na néj zvetejiuje, co odebird, jaké jsou
jeho oblibené kandly, dozvite se tak, co ma vase dité rado (Google, 20191).

Pokud naleznete video s nevhodnym obsahem nahlaste ho zaméstnancim YouTube.
Pokud si myslite, Ze bylo poruSeno pravo vaSeho ditéte na ochranu osobnich tdaji, mizete
podat stiznost. Zda se stane vase dit¢ obéti obtézovani ¢i kyberSikany, ihned zamezte blokovani

uzivatele a vyuzijte Nastroj pro ohlaSeni problému. Zobrazovani nevhodného obsahu
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na YouTube miZete zamezit aktivaci funkce Omezeny rezim. Funkce moderovéni a kontrola
komentaiti zase umoziuje do kandlu YouTube pfidat moderatora komentati, ktery muze
odstranovat ¢i skryvat komentare u videi (Google, 20191).

V této kapitole jsme se dozveédéli o tom, jakéd existuji prava povinnosti pro uzivatele
YouTube a zaroven jsme si uvedli par prikladti o funkcich na YouTube. Déle jsme ptredstavili
rady a tipy pro rodice, jejichz déti vyuzivaji server YouTube. V nasledujici podkapitole 1.4 si

ukazeme par piinost a rizik serveru YouTube a socialnich siti obecné.

1.4 Prinosy a rizika YouTube a socialnich siti

Na internetu, a tedy i socialnich sitich véetné YouTube mtizeme dé€lat témé&f cokoliv.
Miizeme komunikovat s ostatnimi, telefonovat, pouzivat socialni a profesni sité, vyhledavat
informace napf. o zdravi, ke vzdélavani, vyuzivat internetu pro zabavu napf. hranim her
¢isledovat videa na YouTube, ¢ist zprav, navstévovat online kurzy, vyuzivat internetové
bankovnictvi, pouzivat internetového ulozisté, nakupovat pies internet a mnoho dalsich aktivit.
Ptinasi vSak toto virtudlni prostfedi pouze vyhody do naseho zivota nebo se za nimi skryva
I nebezpeci? Odpoveéd na tuto otazku budeme fesit v nasledujici podkapitole.

Pavlicek (2010, s. 127) se celkem vystizné vyjadiuje k socidlnim sitim a fika, ze
»internetové socidlni sité prendseji do digitalniho prostredi vazby z realného svéta. Proto
si vétSinou pii zakladani nového tétu na socialni siti pfidavame do ptatel nejprve osoby, které
JiZ velmi dobfe zname.

Smahelovu (2003) charakteristiku virtualniho prostiedi ,,prostiedi bez zabran“ bych
zafadila na pomezi pfinost a rizik, respektive k obéma, jelikoz miize mit pozitivni i negativni
dopady do realného Zivota jedince. Povedlo se mu také charakterizovat znaky tohoto prostiedi,
pomoci kvalitativniho vyzkumu, ktery realizoval s cilovou skupinou dospivajicich.
Tato specifika virtualniho prostfedi vSak nemaji za cil zaméfovat se na vSechny uzivatele
internetu, na nékoho mohou piisobit mén¢ na nékoho a na nékoho viibec. Tyto znaky maji pouze
ukazat, jak mladi lidé nahliZi na virtualni prostedi ve chvili, kdy si oteviou na internet. Smahel
tedy mezi tyto znaky zatadil vétSi otevirenost, kdy jsou dospivajici odvaznéjsi a svobodné;jsi
ve vyjadfovani svych nazori, redukci izkosti, ktery se projevuje snizenym strachem z okoli
a snizovanim bariér, absenci sankci a sexualni narazky, moznost lhat a pi‘etvarovat se, pocit
fyzického bezpeci, dile také absence sebe sama jako fyzického objektu, kdy dospivajici
nefesi, jak zrovna vypadaji nebo co maji na sob¢, protoze se schovavaji na pouhou obrazovku,

moznost kdykoliv ukon¢it kontakt a zejména pak anonymita, samoziejmosti pak pro né je,
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Ze internet umoznuje odreagovani a zabavu a casto dosahuji stavu ,,flow*, ktery je definovan
jako stav, kdy je ¢loveék vtazen do ¢innosti, ¢i do déje v takové mife, Ze nevnima své okoli ani

sebe sama a pIné se vénuje dané ¢innosti.

1.4.1 Pozitivni dopady YouTube

Matthew Crick (2016) ve své publikaci zaméfujici se na YouTube popisuje vyznamny
vliv YouTube na nase kazdodenni zivoty. Kazdy si to pravdépodobné hned tak neuvédomi, ale
oblasti, na které ma zasadni vliv je mnoho. Prostiednictvim YouTube mohou lidé po celé svété
sdilet své myslenky, nazory, zivotni pfib&hy, pokousSet se ménit politickou situaci v zemi
a Vv neposledni fad¢ nahravat svda mnohdy zajimava videa ¢i fotografie. Velkd vyhoda tkvi
V tom, Ze tyto nahrané obsahy muze shlédnout a sdilet kdokoliv na svéte, jakakoliv informace
se tak ke kazdému dostane v podstat¢ okamzité v realném cCase.

Jako video platforma je YouTube zaplnéna velkym mnoZstvim videi nejriznéjSich
kategorii a zanrii. Par kliknutimi se vam otevie cesta s moznosti prehrat si video a pouhym
kliknutim jej lze posunovat dopiedu a zpét ¢i videa ménit. YouTube dé€li videa do Ctyfech
hlavnich typt — filmové Zanry, hudebni Zanry, Zanry televiznich potadi, kategorie webovych
videi. VSechny kategorie pak maji své vlastni typy (Google, 2019ch). Témata videi, ktera
bychom mohly sami najit na YouTube je velice pestry. Obrovskou ¢ast obsahu na YouTube
zabiraji hudebni videoklipy od profesiondlnich hudebnikli nebo i tvorba od amatért, filmy,
seridly, dokumentéarni videa, videa zamétend na sport, Zivotni styl, cestovani, ptirodu, videa
vzdélavaci, videa odbornd, videa zabavna, videa propagujici politiku nebo reklamu a mnoha
dalsi videa.

Miller (2012) ve své publikaci ptfedstavuje pruzkum spole¢nosti Sysomoc, ktery se
zabyval obsahem, ktery nejcastéji sleduji uzivatelé YouTube. Pro ptehled téchto obsahi je zde

ptilozen vlastni graf ¢. 4, sestaven dle ziskanych dat z publikace (Miller 2012, s. 34-35).
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VIDEA SLEDOVANA NA YOUTUBE
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Graf ¢ 4: Videa sledovana na YouTube (Miller 2012, s. 34-35)

Zminili jsme vzdéladvaci videa, mizeme tedy fici, Ze YouTube v sobé skryva urcity
vzdélavaci potenciél, kterého mohou vyuzit naptiklad uéitelé na ZS. Pokud bychom si méli
uvést piiklad vzdélavacich videi na YouTube, tak bychom mezi né mohli zatadit cesky projekt
s nazvem Védecke kladivo, jehoz autorem je Martin Rota. Ten se ve svych videich o véd¢ snazi
lidem ukazat principy fungovani riznych véci a probudit v lidech touhu po sebevzdélavani se
(Patreon, 2019). Vice se o moznostech vyuziti serveru YouTube ve vzdélavani vénuje autorka
ve 4. kapitole.

Mimo to jsme si v podkapitole 1.2 uvedli, ze jednou z hodnot YouTube je také svoboda
piilezitosti, ktera umoziuje objevovani novych talentii a dosazeni ispéchii. Proto bychom mezi
pozitivni dopady mohli za¢lenit také velmi popularni talenty serveru YouTube z oblasti tvorby
videi, ktefi ziskavaji své divaky hlavné z fad mladych lidi. Mluvime tedy o tématech tzv.

youtubert a youtuberingu, kterymi se bude autorka zabyvat v kapitole 2.

1.4.2 Negativni dopady YouTube

Na druhou stranu vsak socialni sit€¢ i YouTube, pfinaseji jista rizika. V zivoté déti
a mladych lidi oproti jinym generacim hraji socidlni sit¢ obrovskou roli. Pokud tedy dospivajici

socialni sité pouziva, tak by méli rodice 1 ucitelé o socidlnich sitich a virtudlnim prostiedi
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s détmi mluvit a vysvétlovat jim, jak takové socialni sité¢ funguji a jaka existuji pravidla
virtualniho svéta.

Marie Salomonova, spoluzakladatelka osvétového a preventivniho projektu v oblasti
dusevniho zdravi Nevypust’ dusi, ktery mimochodem na socialni siti vznikl, mini, Ze socialni
sité zasahuji 1 do psychického zdravi déti, jelikoz jim ukazuji zkreslenou realitu, uzivatelé si
totiz mohou vytvaret profily na socidlnich sitich, které se daji vylepSovat. Porovnavaji se nejen
obleceni, dovolené, zazitky, ale také t¢lo a vzhled, proto se v souvislosti se socialnimi sitémi
mluvi 1 o poruchach piijml potravy. Je zde nutné vSak poznamenat, Ze socialni sité nejsou
jedinym diivodem vznikll poruch piijml potravy, protoze tato onemocnéni vznikala i diive
a maji mnohonasobné divody. Na jednu stranu je potieba umét socialni sit¢ pouzivat, ale
na druhou stranu rovnéz je dulezité pro nase dusevni zdravi se od socialnich siti umét
odsttihnout (Spévackova, 2019). Vznikaji tak rizné projekty, které upozoriiuji na vzristajici
zavislost na socialnich siti a internetu a také podporuji vzdélavani v oblasti modernich
technologii. Takovym projektem je naptiklad Den offline, ktery se v CR v minulém roce konal
29.09.2018. Tento projekt je soucasti online magazinu Flowee a podporuje jej Narodni centrum
umélct, politikd, sportovet, zpévaki, také mladi youtubefi, jako je Kovy a Shopaholic Nicol,
dale ¢eské IT firmy, ale také neziskové organizace a Skoly (Flowee, 2018). Diky jednomu dni
offline si ¢lovék muze uvédomit, jak velky vliv na néj pouzivani modernich technologii ma
a také to, v jaké mife jsem ¢i nejsem na nich ,,zavisla/y/é“ (Spévackova, 2019).

Mlady bloger Honza Kohut (2017) sam omezil pouzivani socialnich siti, a to hned
z n¢kolika divodl. Je moznost, Ze se na nich Cloveék stane zavisly, jsme kvili nim vice
stresovani. Citime se osaméli, protoze se porovnavame s druhymi, ktefi zvefejiiuji pouze
usp&$né momenty v jejich zivoté. ZhorSuje se nam pozornost ve Skole ¢i v praci, negativné
ovlivityji kvalitu uceni a spanek, pro naSe télo tak duilezity. Socialni sit€ o nas vi v§echno, vi,
jaké webové stranky navstévujeme, jaké zajmy mame nebo co jsme si zakoupili, podle toho
nam pak Facebook podsouva reklamu.

Za zminku rovnéZ stoji termin digitalni propast (digital divide). Tento termin Pavlicek
(2010) vysvetluje tak, ze vyznacuje nerovnomérnost v moznostech piistupu k informacnim
technologiim, pocitaci, internetu, a tedy i YouTube, ktery je soucasti internetu. V souasném
svete je jiz bézné zazité, Ze byt online, vyuzivat internet nebo vlastnit pocitac je béZnou soucasti
Zivota, avSak stale spousta lidi po celém svété tyto moznosti nema. Druha stranka véci je, zda

jsou tyto technologie smysluplné vyuzity t€mi, co je vyuzivaji. Otazkou je, do jaké miry je
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smysluplné vyuzito potencidlu serveru YouTube. Potencidl YouTube a konkrétné jeho
vzdélavaci potencial budeme fesit v kapitole 4.

Jak jsem vSak jiz zminila existuji jisté rozdily ve spolecnosti. Bylo jasné prokazano,
7e digitalni propast existuje v téchto rovinach. Jednou znich je socidlni a ekonomicka
nerovnost, ktera nas neustale rozd€luje na bohaté a chudé. Geograficka rovina véci vidi problém
mezi mésty a vesnicemi. Rovina, kterou jisté mnozi 1idé pocituji je mezigeneracni, kterd
shledava rozdily mezi starymi a mladymi lidmi. Patii sem rovnéz rovina rasova, vidici rozdily
v bilé vétsin¢ a etnické mensSin¢. Geopolitickou rovinu zahrnuje rozdil v rozvinutych
a rozvojovych zemich. Kulturalni rovina vidi nevyvazenost v obsazich dostupnych na internetu
ve prospéch zapadniho paradigmatu (Servon, 2002).

Aktivné se do problematiky digitalni propasti zapojuje Organizace spojenych narodi
(OSN), kterd jdouci proti ni vyhlasila Svétovy den informacni spolecnosti na 17. kvétna. Snazi
se porazit vySe zminéné problémy digitalni propasti a smétuje k prilezitostem jako jsou veétsi
konkurenceschopnosti, ekonomicky rist a demokratizace (Pavlicek, 2010).

V prvni kapitole jsme blize nahlédli do charakteristiky serveru YouTube. Zatadili jsme
jej do novych médii, srovnévali jsme jej s ostatnimi socidlnimi sitémi, pfedstavili jsme si blize
mozné uzivatele YouTube a jejich prava a povinnosti, poukazali jsme na vztah ditéte
na YouTube a jeho rodie, neopomenuli jsme piedstavit pozitivni a negativni pohled na
YouTube. Nasledujici druha kapitola nam jiz ptinese charakteristiku samotného youtuberingu

a youtubert.
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2 Youtubering a youtuber

Nasledujici kapitola je stézejni pro pochopeni tématiky youtuberingu a jejich ,,celebrit®
youtubert. Autorka jiz v ivodu prvni kapitoly uvedla, ze youtuberingem se v této praci rozumi
jednak to, ze divak sleduje videa na YouTube anebo také, ze sam videa tvofi a vklada je
na server YouTube. V této kapitole se tedy néco dozvime o uzivatelich YouTube, ktefi videa
tvofi a vkladaji je na tento server a zaroven také o tzv. followerech (v angl. piekladu
nasledovnik) ¢i subscriberech (v angl. ptekladu odbératel), tedy lidech, kdo videa pouze
sleduje, odebira ¢i sdili, ale nevytvari. Obou téchto nazvii pro odbératele YouTube je uzivano
na mnohych webovych strankach a je ji uzivano i v bézné mluvé mladych lidi. Kdyz se dnes
zeptame mladé generace ,,SlySel jsi nékdy o Yyoutuberingu ¢i o youtuberech? s nejvétsi
pravdépodobnosti vam odpovi ano. Pro¢ jsou youtubering, youtuberstvi, youtubeii a YouTube
tak Casto sklonovanymi slovy mezi mladou generaci? Co je tak fascinuje na videich z YouTube
a youtuberech? Tato kapitola nam pfinese teoreticky vhled do dané problematiky a zaroven

nam predklada jiz na zacatku mozné hypotézy do vyzkumné ¢asti prace.

2.1 Kdo je youtuber?

Podle cambridgeského slovniku je youtuber jakoukoliv osobou, ktera vytvari, nahrava
a prezentuje se ve vlastnich videich na internetovém serveru YouTube (Cambridge Dictionary,
2019). V tomto ptipad¢ by za youtubera mohl byt povazovan kazdy, kdo tam své video zveiejni,
proto by bylo vhodné dodat, Ze youtuber je jedinec, ktery videa nahrava dlouhodobé
a zvefejiiuje je na YouTube, roste mu pocet fanouskl — sledujicich a odbératelii. Za videem,
které je pro youtubera stézejni, se skryva urcity styl, kterym si ziskévaji své fanousky, dlouhé
hodiny pfiprav a sepisovani vlastniho scénafe, zezacatku si vystaci s technikou co jiz maji,
pokud vsak stoupa jejich popularita, investuji do kvalitni techniky, ktera zaruci kvalitu jejich
videi (Hive, 2016). Chvala (2015) pak charakterizuje také profesionalniho youtubera, ktery
si vlastni tvorbou videi na YouTube vyd¢€lava penize.

IkdyZ oznaceni ,,youtuber* je pfevzato se samotného serveru YouTube a poskytuje skrze
n¢j youtubertim slavu, tak uz davno se youtubeti neomezuji pouze na jednu socialni sit,, ale
muzeme je najit také na Facebooku, Instagramu, Snapchatu ¢i Twitteru. Na kazdém z téchto
kanalt si vytvari specificky druh obsahu a ziskavaji si tak stale nové fanousky (Hive, 2016).

Pomalu se z youtubert stavaji konkurenti pro televizni produkce. Rodi¢e nechapou,

€0 na nich jejich déti vidi, pro¢ je sleduji a jejich pokusy dostat je od obrazovek notebookl
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a smartphonil jsou obcas marné. Pro pochopeni youtuberingu vznikl celovecerni dokument
Nejsledovanéjsi, ktery odhaluje jeden rok soukromi, ale i tspechy ¢eskych youtuberti — Kovy,
Pedro, Shopaholic Nikol, Gabrielle Hecl a sestry Nicole a Lucka A Cup of Style (CSFD, 2019).

Podobny dokumentarni piibéh Déti online zachycuje virtualni svét obecnéji a nahlizi
ptibéhy tfi osob — youtubera Zachyho, hrace pocitacovych her Oskara a mladé Nikoly, jez se
stala obéti kybegroomingu'. Cilem tohoto dokumentu je poukazat na to, jak se radikalné
zmeénilo traveni volného Casu déti a prenesli jej do virtudlniho svéta modernich technologii,
nahlizi rovn&Z na nevédomost a dilemata rodi¢a déti online (Ceska televize, 2019a).

Za zminku stoji nejnovéjsi dokument sleduje rovnéz téma kybergroomingu, zneuzivani
déti na internetu a rizik virtudlniho prostiedi. Dokumentarni film zachycuje psychosocidlni
experiment, ktery ukazuje s ¢im se potykaji ve virtudlnim prostedi dospivajici déti ve véku 11—
13 let. Tento film je prozatim pro dospélé divaky. Aby byl pfistupny détem, mél by byt omezen
na sexudlni scény a byt kratsi. Celé nataceni vyzadoval odborny dohled, a sice od feditelky
Linky davéry, psycholozky, sexuolozky, pravnika a kriminalisty, ktery se specializuje
na kyberkriminalitu (Ceska televize, 2019b).

Dvojice neznaméjsich youtuberti v CR, ktefi todi spole¢nd videa je Erik Meldik
& Cengk Styblo, jez si tikaji ViralBrothers. Dosahuji 2 798 803 odbérateld a jejich videa se
pysni 599 124 335 zhlédnuti (Youtube, 2019d). Svédsky youtuber PewDiePie je komentator
videoher, tzv. memu, komentuje déni ve svété a jeho kanal je druhym nejodebiranéj$im kanalem
na YouTube (Social Blade, 2008-2019). Jeho kanal ma 94 406 226 odbérateli a jeho videa
zhlédlo neuvéfitelnych 21 356 011 749 1lidi (Youtube, 2019¢e). Uvedené pocty odbérateld
a zhlédnuti jsou aktudlni k datu citace uvedené v seznamu literatury a zdroji.

Jednou z nejzasadnéjsich piednosti youtubera je jeho originalita a osobity styl, ktery mu
nesmi chybét v pfipad¢, Ze opravdu chce, aby si ho sledovatelé na YouTube vSimli a odebirali
jeho videa. Pokud budou dobii mohou si taky dobie vydélat, takovy youtuber v CR si miize
natacenim videi a vice jak 200 000 odbérateli vydé€lavat diky zhlédnuti jejich videi pfiblizné
40 000 K¢ mésicné (tedy zhruba za 1000 zhlédnuti vydé€laji 10 K¢), coz se uz asi vyplati Mimo

vlastni originalitu v§ak nesmi chybét rovnéz technologie, na kterou bude video nataceno,

! Kybergrooming je charakterizovén jako komunikace ato¢nika ve virtudlnim prostiedi pod fale$nou identitou
nejcastéji s détmi a dospivajicimi, zprvu navazuje pratelstvi a zjistuje informace o obéti, poté¢ do konverzace
zahrnuje sexualni témata, z obéti mami nahé fotografie, dochazi az k vydirani a vynucuje si osobni setkani, které
mize vrcholit sexualnim zneuzitim mladé obéti (Szotkowski, Kopecky, Krejéi 2013).
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nejlépe kamera, vybér tématu, sepsani scénaie, vhodné misto natdceni, pékny vlastni originalni
vzhled, prace se stiihem videa a zvukem (Chvala, 2015).

Nyni se podivame na dalSich TOP 20 nejpopularnéjSich ceskych a slovenskych
youtubert a youtuberek fazenych dle po¢tu odbératelt (viz tabulka ¢. 2). Tato statistika je
k dispozici na strankach VOL10, avsak statistické idaje poctu odbérateld a poctu zhlédnuti

youtubert jsou aktualizovany k datu citace uvedeného v seznamu literatury.

Tabulka ¢. 2: Piehled TOP 20 nejpopularnéjsich ¢eskych a slovenskych youtubert fazenych
dle poctu odbérateld (VOL20 2019, upraveno dle aktualnich dat z YouTube)

Pi‘ehled TOP 20 nejpopularnéjsich ¢eskych a slovenskych youtuberiu Fazenych dle
poctu odbérateli

Youtubefii Youtuberky
1. GoGoManTV 1. LucyPug
1 809 270 odbératelii, 563 676 519 zhlédnuti 532 906 odbératelti, 72 116 566 zhlédnuti
2. MenT 2. ShopaholicNicol
1 276 859 odbératelti, 376 158 806 zhlédnuti 476 774 odbérateltt, 14 690 126 zhlédnuti
3. Jirka Kral 3. Fallenka
1 121 550 odbératelt, 335 121 895 zhlédnuti 455 876 odbératelil, 66 278 639 zhlédnuti
4. Gejmr 4. Anna Sulc
1 116 108 odberatelii, 367 605 000 zhlédnuti 429 441 odbératelts, 80 779 673 zhlédnuti
5. ExplOited 5. Teri Blitzen
918 071 odbératelt, 231 639 233 zhlédnuti 418 295 odbératelu, 1 866 465 zhlédnuti
6. PedrosGame 6. GetTheLouk
876 739 odbérateln, 229 043 177 zhlédnuti 386 637 odbératel, 113 938 482 zhlédnuti
7. HouseBox 7. Stylewithme
843 215 odbératelti, 223 619 080 zhlédnuti 351 164 odbératelti, 51 827 156 zhlédnuti
8. Hoggy 8. Carrie Kirsten
829 742 odbératelti, 269 143 968 zhlédnuti 329 569 odbérateltl, 35 736 872 zhlédnuti
9. Stejk 9. Tynus Tresni¢kova
784 728 odbératelt, 255 259 615 zhlédnuti 277 441 odbératel, 51 977 641 zhlédnuti
10. Kovy 10. petralovelyhair
762 399 odbératelti, 145 222 027 zhlédnuti 246 755 odbératelti, 62 769 169 zhlédnuti

Kazdy z uvedenych youtuberti se vSak zaméfuje na néco jiného. Ceho si bylo mozné

povSimnout jsou samotnd jména youtubertl, vétSina z nich totiZ vystupuje pod pseudonymem
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a nejlépe takovym, ktery se bude potencialnim sledovatelim dobie pamatovat. Jaké druhy videi

ale vlastn¢ mohou youtubefi natacet a sdilet? To se dozvime v nasledujici podkapitole 2.2.

2.2 Oblast zajmu a druhy videi youtuberu

Uplynulo ¢trnact let od zaloZeni internetového serveru pro sdileni videi YouTube.
Malokdo asi o¢ekaval, kam az se konzum videi na YouTube dostane. Tento server umoznil
komunikaci napfi¢ celym svétem pomoci videi. Postupné se také zacaly tvofit nové video zanry
a nov¢ ikony popové kultury. Youtubeii dokazali prenést zdbavu, uceni ¢i nakupovani do jiné
sféry.

Kazdy den miliarda uzivateli sleduji miliardy hodin videa na YouTube. Jaka videa
to ale vlastné sleduji? Youtubery bychom si mohli rozdélit do rtiznych zanri podle toho,
na co se zaméiuji. Uvadime zde n€kolik moznych druht videi youtuberd, piehled je pfevzat od
predni agentury Mediakix (2019) pro ovliviiovani marketingu na YouTube, Facebooku ¢i
Instagramu a knihy Chvaly (2015).

Vloger neboli video bloger vytvati a publikuje videa na aktualni kazdodenni konkrétni
témata, zazitky a zajimavosti ze Zivota, podobaji se televiznim pofadiim. Takovy Kovy, Stejk
¢1 Hoggy se vénuji taktickym vloglim, cestovni vloga pak natac¢i naptiklad youtuber Jmenuju
se Martin nebo Jirka Kral, ktery vsak jiz videa nezvefejiuje.

Unboxing jsou videa, ve kterych youtubefi rozbaluji zakoupeny nebo darovany produkt,
videa tak zachycuji prvotni dojmy z produkti a pfedavani prvotnich zkusenosti s produkty.

Tutorialy jsou videa od youtuberi, které obsahuji struény manudl, ktery uZzivatele
seznamuje krok za krokem s postupem ur€ité Cinnosti. Videa obsahuji nazorné ukazky
a mluveny komentar.

Beauty and Fashion vlogerky byvaji vétSinou zeny ¢i divky, které to¢i videa o make-
upu, liceni, kosmetice, aktualnich trendech a mode. Typickymi jejimi videi jsou tzv. hauly, kde
si zkousi a ukazuji zakoupené produkty, nebo DIY (Do It Yourself), kde si sami vyrabi rizné
vyrobky. Hauly to¢i naptiklad Shopaholic Nicol.

Best of videa jsou videa od youtubert, kteti se snazi pfedavat rady o téch nejlepsich
vyrobcich, o obleceni ¢i o zajimavych mistech na dovolenou, nahrévat tyto zkuSenosti a §ifit je
dal.

Collection videa, pomoci nichZ youtuber piedstavuje nashromazdéné nové vyrobky.
Tyto videa se podobaji videim o recenzovani vyrobku. Tyto videa tak ¢asto sleduji hlavné ti,

kteti se cht&ji vice dozveédét a pripadné také se podobat svému oblibenému youtuberovi.
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Komediilni videa to¢i youtuber zaméfujici se na komedidlni zdbavna videa, Casto

“2 statusu. Mezi takova videa patfi

se zabavnymi scénkami a parodiemi, dosahuji ,,virdlového
napf. pranky.

Prankstefi jsou youtubefi, ktefi toci tzv. ,,pranky®, coz jsou zdbavna videa, ve kterych
chtéji zertovnym zplisobem nachytat a natocit reakci nic netusicich osob. Takova videa nataci
ViralBrothers nebo youtuber Datel.

Challenge jsou velmi oblibena videa v prostiedi YouTube a socialnich siti.
Charakterizovat bychom tako videa mohli jako vyzvy, skrze které musi jedinec plnit rizné
ukoly. Piikladem muze byt Smoothie Challenge, ve kterém youtubeifi vybiraji netypické
suroviny a poté mixuji a konzumuji (Chvala, 2015).

Reakéni videa reaguji na videa jinych youtubert, ale také na serialy, hry, nové udalosti
¢i filmové trailery.

Question and Answer videa (z angl. Question and Answer — otazky a odpovédi)
umoznuji divakim klést své otazky do komentait k videu, kterym se pak youtuber vyjadiuje.
fanousci se tak mohou dozvédét mnoho osobnich informaci o svém oblibeném youtuberovi.

Vzdélavaci videa bychom mohli charakterizovat jako zajimava a napadita videa
zameétujici se konkrétni demografické udaje, divakiim poskytuji realna fakta, oteviraji diskuze
na riiznd témata a fesi riizné problémy.

Let’s player je youtuber, ktery prezentuje zdznam z hrani her, sd¢luje své nazory
na pocitatové hry a herni kultury, nahrava své postiehy a tipy k hrani pocitacovych her a dané
hry recenzuje. Piikladem takového youtubera je GoGoManTV.

Sketch je zabavna a kratka scénka natacena podle scénate, nejéastéji s vtipnymi situace
z bézného zivota (Chvala, 2015).

Live stream je zivy ptenos ruznych videi youtubert, ve kterych se mohou objevovat
velmi netypické ¢innosti youtuberd, pficemz jejich jedinym cilem je vysoka sledovanost
(Chvala, 2015).

Tento seznam zaméteni youtuberl se jist€ bude stale rozrustat, jelikoz youtubeii jsou
velmi kreativni a jsou neustale schopni pfichazet s né¢im novym. Nejsou to vSak pouze tvorba
videi, ale youtubefi se zabyvaji 1 jinymi aktivitami, kterymi ovliviiuji spolecenské déni.

V nasledujici podkapitole 2.3 zjistime jakymi aktivitami.

2 Viral pochazi ze slova ,,virus®, viralni obsah je tedy schopen se §ifit dal mezi uZivateli jako virus; Viralni video
je tedy toceno za ucelem masového Sifeni internetem, Casto jsou zabavna a obsahuji prvek, ktery si kazdy
zapamatuje (Viral Svét 2019).
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2.3 Aktivity youtuberi

Youtubeti se vSak nezabyvaji jenom natac¢enim a sdilenim videi na YouTube. Mohou
se zapojovat do dalsich nejrizngj$ich aktivit. Mohou naptiklad vydavat knihy. V CR
i na Slovenku vysly v letech 2015-2017 knihy Jd, JuTuber 1-4, pficemz kazda z nich
seznamuje &tenafe s péti youtubery (CBDB, 2019a). Cesky youtuber Kovy, vlastnim jménem
Karel Kovat, vydal v roce 2017 svou knihu s nazvem Ovsem a piedstavuje osobni piib&hy
od détstvi po dospélost a mimo to také jeho budovani kariéry na YouTube (CBDB, 2019b).
Svou knihu vydal v roce 2016 také slovensky youtuber Daniel Strauch neboli GoGoManTV
a pojmenoval ji Gogo: Kluk z internetu a rovnéz se zamé&fuje na jeho cestu slavy na YouTube
(CBDB, 2019c).

FanouSci youtuberi maji Sanci se snimi potkat také na rGznych spolecenskych
udélostech, mezi které patii festivaly nebo tdbory pro déti. Mezi nejznamé;jsi festival, jehoz
prvni ro¢nik se konal roku 2015, je urCen zejména pro mladé teenagery a kona se v Praze
a v Brn¢, patii Utubering. Na festivalu je mozné se setkat s mnohymi youtubery, poslechnout
si kapely a zakoupit si fanouskovské zbozi od samotnych youtubert, tzv. merch (z angl. slova
merchandise — zbozi, obchodovat) (Utubering, 2019). Mezi takové zbozi patii tri¢ka, Cepice,
odznaky, naramky, batohy, hrnky, kryty na telefon, plakity a mnoh¢ dalsi dopliky, které si lze
rovnéz zakoupit na nejvétsim youtuberském shopu v CR RealGeek (RealGeek, 2019).

Tradiéni youtuberskou akci konanou v CR od roku 2014 je CineTube. Tato akce se
kond v kinech na velkém pléatn€, kde na fanousky ceka tiihodinovy program, bonusova videa
a nepochybné setkavani s youtubery (CineTube, 2019).

Aktivni a moderni déti a mlddeZ mohou na chvili opustit své pocitace a mobily
a prihlésit se na velmi specialni tdbory, které spojuji virtudlni svét s tradi¢nimi taborovymi
aktivitami v ptirodé. Témi tabory jsou 4CAMPS, které se konaji v pribéhu celého roku, kdyz
jsou jarni, velikono¢ni, letni i podzimni prazdniny, a to jiz od roku 2012 (4CAMPS, 2019a).
V nabidce maji napiiklad tabor VideoCamp, ktery ti¢astniky seznami se svétem videi, filmu,
rezirovani, herectvi, psani scénafe, pridavani specidlnich efektd ¢i mluveni ptred kamerou.
Tébor navstivi i znami youtubeti ¢i odbornici z filmového primyslu. Na VideoCampu tiastnici
sami vytvori kratky film, ktery budou na konci tabora promitat (4CAMPS, 2019b). Avsak
s youtubery se mohou tcastnici potkat i na ostatnich taborech, kterymi jsou InstaCamp, kde se
u¢i zakladaim fotografie, CraftCamp, DancingCamp, FortniteCamp, HalloweenCamp,
MixCamp, MoveCamp, PlayCamp a StyleCamp (4CAMPS, 2019a).
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2.4 Youtubefi a jejich followeri

Kazda mince ma dv¢ strany a stejné tak je to S YouTube. Nejenom, Ze existuji lidé
a zejména pak youtubeti, kteti vlastni videa tvoii a sdili je na YouTube, tak musi existovat
I odbératelé a sledovatelé jejich videi, bez kterych by tGspéch youtubert a ostatnich lidi, ktefi
zvefejiuji svij obsah na YouTube, neexistoval. Jak jsme si definovali v ivodu kapitoly druhé,
tak tzv. follower ¢i tzv. subscriber je ¢asto mezi mluvou mladych lidi nazyvan sledovatel
a odbératel videi na YouTube, proto je i V této praci nazyvan timto pojmem uzivatel, ktery
pravidelné sleduje videa na YouTube a Casto se také stava fanouskem youtuberd.

Vseobecnych faktem ve spole¢nosti je, Ze se na socidlnich sitich pohybuje mlada
generace a jisté je tak vliv youtubert na své mladé fanousky je nepopiratelny. Mnohdy se jimi
nechavaji inspirovat v riznych oblastech. Takovou generaci bychom mohli odborné¢ nazvat
jako Generaci Z, do které spadaji lidé narozeni mezi 1éty 1995 az 2010. Tito lidé se narodili
do pln¢ digitalizované spole¢nosti, jsou schopni se ji rychle ptizpisobovat. Virtualni svét je
v§ak okradd o détstvi, zivot bez modernich technologii neznaji (Chum, 2013). Pro¢ maji
youtubefi na mladé publikum takovy vliv? Za jeden z diivodii miizeme jisté povazovat fakt, ze
youtubefi jsou vétSinou mladymi adolescenty, tedy stejnou generaci jako jejich sledovatelé
a doké&zi mluvit i jejich jazykem (Hromkova, 2016).

Zajimavé vysledky piedstavila svym prizkumem firma Pearson, ktera provedla vyzkum
s 2 587 respondenty ve véku 14-40 let. YouTube vyhralo prvni misto jako socialni médium,
které je Generaci Z nejvice vyuzivano. Youtube ziskalo 82 %, Instagram 70 %, Snapchat 69 %,
Facebook 63 % a Twitter 43 %. Zjistili naptiklad, Ze Generace Z v 59 % preferuje YouTube
(video) jako vyukovy material ve Skole, avsak také stale preferuji skupinové aktivity z 57 %
a ucebnicim davaji prednost v 47 %, zatimco Generace Y davé stdle ptednost ucebnicim
v 60 %. Z celkového poctu respondentti Generace Z uvedlo 47 % fakt, ze stravi vice jak tfi
hodiny denné na YouTube (Pearson, 2018). I kdyz jsou tato fakta velmi zajimava, tak se dany
vyzkum nezaméfoval &isté na zaky druhého stupné ZS, coz je cilova skupina pro tuto praci.
Zaci 2. stupné ZS vsak patfi mezi Generaci Z. A jak ukazuje vyzkum agentury Ipsos,
tak Generace Z sleduje youtubery z 54 %, oproti Generaci X (14 %) a Generaci Y (20 %) je to
mnohem vice (Ipsos, 2018). Zaci a YouTube jako vyukovy materidl, Zaci a ¢as traveny
na YouTube, zici a sledovani youtuberi — to vSe budeme i my zjistovat ve vyzkumném Setieni
diplomové préce.

Vysledky z oblasti YouTube a Zivotniho stylu u déti piredstavila Americké pediatricka

akademie a potvrzuje, Ze se déti a dospivajici nechavaji inspirovat od svych oblibenych vlogeru,
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blogert a youtuberti ke konzumaci a preferenci potravin, které jsou pro jejich zdravi Skodlivé.
Do vyzkumu bylo zahrnuto 176 déti ve véku 9—11 let, které byly rozdéleny do tii skupin a mély
za ukol sledovat fotografie z Instagramu. Jedna skupina na sledovala fotky nezdravého jidla,
druha zdravého jidla a tfeti fotografie, kde se jidlo neobjevovalo. Poté mély za ukol si béhem
deseti minut vybrat mezi zdravou a nezdravou svacinou. Zavére¢nym zjisténim bylo, ze déti,
kterym byly promitany obrazky s nezdravym jidlem spotiebovali 0 32 % vice kalorii
nezdravého jidla nez déti, které sledovali fotografie bez jidla. Vyzkumnici se na toto zjiSténi
podivali z dlouhodobého hlediska a dosli k zavéru, Ze takové chovani mize mit za nasledek pro
dité ptijem az 90 nezdravych kalorii denn¢ navic (Coates, Hardman, Halford et al., 2019).

V této kapitole jsme zjistili, kdo jsou youtubefi, jaké druhy videi nataceji a sdileji, také
jejich dalsi aktivity v oblasti youtuberingu. Neopomnéli jsme rovnéz charakterizovat nejéastéjsi
sledovatele a odbératele youtuberskych videi. Nasledujici tfeti kapitola nam pfinese podrobny
pohled na témata jako jsou volny cas, volno¢asové aktivity pubescentt, dit¢ na YouTube
a rodice a také podrobnéji charakterizuje vékovou skupinu mladych pubescenti ve véku 11-15

let z hlediska vyvojové psychologie.
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3 Volny ¢as a volnodasové aktivity zaki 2. stupné ZS

Ttreti kapitola pojednavd o obecné charakteristice volného Casu a o volnocasovych
aktivitach pubescentl. JelikoZ se tato prace specificky zaméiuje na traveni volného casu zakt
druhého stupné Z8S, je nezbytné, abychom v této praci nasli podkapitolu o charakteristice této
cilové skupiny, tedy déti starSiho Skolniho veku, které budou rovnéz vyzkumnym vzorkem
v empirické Casti prace. Rovnéz zde autorka zahrne podkapitolu s nazvem ,,Digitalizované*
aktivity jakou soucast zivota dnesSnich pubescentii, kterd se bude zabyvat spojitosti mezi

modernimi technologiemi/médii a volnocasovymi aktivitami dnesni mladeze.

3.1 Charakteristika volného ¢asu

Doba, kdy se vénujeme praci, vyuce a rekreaci, takové rozdéleni ¢asu miizeme nalézt
jiz v klasternich 8kolach ve stfedovéku (Kaplanek a kol., 2017). Jiz Jan Amos Komensky
ve svém dile Didactica Magna pozaduje, aby se ve Skole nevyucovalo v jednom dlouhém bloku,
ale vyzadoval piestavky mezi jednotlivymi vyu¢ovanymi pfedméty. V téchto prestavkach maji
Zaci zazivat zabavu a hru (Komensky, pieklad Okal, 1954).

V CR a na Slovensku se pojem volny &as dostal do hledacku pedagogti az v 50. letech
20. stoleti. O volny ¢as se zacali tehdy zajimat zejména po zméné politického rezimu po tinoru
roku 1948 a s nim souvisejicim usilim o vychovu v nového socialistického ¢lovéka (Kaplanek
a kol., 2017).

Volny ¢as je mnohymi vniman jako vyznamna soucast Zivota. Mohli bychom tento cas
také pojmenovat jako dobu kdy néco nemusime, ale pirevazné chceme. Pro détsky svét plati
zejména fakt, Ze volny €as je doba, ktery travi mimo Skolni lavice a vyplituje ho jinymi nikym
neplanovanymi ulohami. Neorganizovany ¢as bychom nem¢éli chapat jako dobu, ve které si
mohou déti délat uplné vSe, co chtéji, zaroven by v ném mély mit moZznost ziistavat samy sebou.
Je uz pak na kazdém, jak tuto mezeru smysluplné zaplnit (Bocan a kol., 2012).

Vyklad samotného pojmu volny ¢as je v§ak velmi rozmanity. Tak jak ho uvadi ve své
publikaci Hajek, Hofbauer a Pavkova (2011) je velmi vystizny. Volny Cas vymezuji jako
casovy prostor, ve kterém ma ¢lovék svobodnou volbu €innosti, napliiuje ho svymi zdjmy
a aktivitami podle svého vlastniho uvazeni, které ma rad, bavi ho, motivuji ho, pfinaseji mu
uvolnéni a radost. Takto bychom volny ¢as definovali jako volny ¢as v pozitivnim pojeti.

Na druhou stranu volny ¢as v negativnim pojeti je ten Cas, ktery zbyva po splnéni vSech
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ostatnich povinnosti. U déti a mladeze by témi povinnosti mohly byt napft. Skola, doméaci tlohy,
pomoc v domécnosti €i vlastni fyzické potieby vcetné spanku.

Legislativné je pro déti a mladeZ rovndZ volny ¢as zakotven v Umluvé o pravech ditdte
(1989, s. 8) v ¢lanku 31, kde se piSe, Ze ,,stdty, které jsou smluvni stranou umluvy, uznavaji
pravo ditéte na odpocinek a volny cas, na ucast ve hi‘e a oddechové cinnosti odpovidajici jeho
veku, jakoz i na svobodnou ucast v kulturnim Zivoté a umélecké cinnosti, na ucast v kulturnim
a uméleckém Zivote a napomdahaji k tomu, aby détem byly poskytovany odpovidajici a rovné
moznosti v oblasti kulturni, umélecké, oddechové cinnosti a vyuzivani volného casu.*

Volny ¢as a volnocasové aktivity déti a mladeze maji sva specifika a vétSinou se 1isi od
volného ¢asu dospé€lych rozsahem, kdy déti maji vice volného ¢asu nez dospéli. Existuji vSak
1 déti, které mohou mit volného ¢asu nadbytek ¢i nedostatek a nevi, jak tento ¢as naplnit.
Obsahové se volny Cas déti a mladeZe 1i8i v tom, ze byva vétSinou pestiejsi, rozmanitcjsi
a odpovidé vékovym a individudlnim zvlaStnostem ditéte. Co ovlivituje volny cas je také mira
samostatnosti a zavislosti, u ¢ehoz muzeme konstatovat, Ze zavisi na véku ditéte, na mife
vyspélosti po strance fyzické i psychické, na tom, v jakém rodinném prosttedi se dité vyskytuje
a také, jakou nabidku volnocasovych aktivit mé dané mésto. Dité se pohybuje ve svém volném
Case v ruznych prostiedich, jako je domov, Skola, zafizeni pro vychovu mimo vyufovani,
vetejné prostory. Kazdé prostfedi ma sva specifika, ale u nékterych z nich nesmi chybét
pedagogické ovlivitovani (H4jek, Hofbauer a Pavkova, 2011). Jako dalsi specifikum bychom
mohli uvést to, co vétSinou uz maji dospé€li dokonceno, ale u déti se teprve rozviji, a tim je
hodnotovy systém jedince, jenz hleda cesty jeho uplatiovani a objektivizace vlastnim
chovanim a ¢innostmi. Hodnotami si kazdy z nas utvaii zivotni zptisob, do kterého patii prave
také zpusob traveni volného ¢asu (Sak, 2000).

Casto jsou ve spojitosti s volnym &asem Vv odbornych publikacich uvadény také funkce
volného €asu. Pro tuto praci pouZijeme vycet péti funkci volného Casu dle slovenské autorky
Emilie Kratochvilove (2004), ktera své funkce klade do souvislosti s praci s détmi a mladezi.
Uvedené funkce volného ¢asu budeme porovnavat s informacemi, které jiz vime o YouTube
a miizeme tak urcit, zda YouTube naplituje funkce volného casu.

Zdravotné-relaxacni funkce kompenzuje zat¢z kladenou na jedince, umoziuje
rekreaci a odpocinek. Zdravotni funkci miizeme Castecné fici, Ze nenapliiuje. Existuje mnoho
rizik pro zdravi ve spojitosti s uzivanim modernich technologii, néktera jsou uvedena v useku
1.4.2. Cinnosti na poéita¢i jsou &asto sedavého charakteru a nevytvafeji tak vztah jedince
k pohybu. Avsak kreativni pedagog muze vyuzit i YouTube ke zdravému pobytu v piirode,

napt. zadanim ukolu pro Zaky, ktery zahrnuje nahravani videa venku a v pohybu. Jak také bude
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uvedeno Vv kapitole 4. Na druhou stranu mtizeme fici, ze relaxacni funkci YouTube plni. Déti
a dospivajici mohou na YouTube najit zdbavna videa, hudbu ¢i videa youtuberti, u kterych
mohou relaxovat a tzv. ,,vypnout*.

Seberealiza¢ni funkce znamend dobrovolné rozvijeni svych zajma, individuéalnich
predpokladt, nadani, dovednosti a schopnosti. Tuto funkci bezesporu naplituje i YouTube.
Mlady divak miize sledovat videa ¢i jiny obsah, ktery ho bavi a souvisi s jejich zajmy, rozviji
dovednosti a uspokojuje potteby. Tato funkce se mlze naplnit natolik, Ze se z divaka stane
youtuber.

Formativné-vychovna funkce v sob¢ skryva vzdélavaci potencial volného ¢asu a déla
z n¢j prostor, ve kterém Ize formovat osobnosti ¢loveka, rozvijet jeho tvofivost, budovat v nich
mravnost, formovat charakter, viili a motivaci. Této funkce mohou vyuzivat pedagogové
ve Skolach nebo ve skolskych zatfizenich v souvislosti s YouTube a mohou uplatiiovat ve vyuce
vzdélavaci videa, dokumenty ¢i diskuze. Vice o tom také v kapitole 4.

Socializa¢ni funkce umoznuje vytvaieni podminek k navazovani spolecenskych vztahi
ve spolecnosti, v niz jedinec Zije, aktivné se do ni zapojuje, spoluvytvafi ji, buduje si vztahy
V ramci vrstevnickych skupin, ale také v celé spolecnosti. Na jednu stranu vime, ze YouTube
détem snadno umoziiuje mezi sebou virtualné komunikovat, mohou si vytvaret pozitivni
¢inegativni vztah k nékomu, koho sleduji na YouTube. Na druhou stranu toto virtudlni
prostiedi nemlZe byt natolik autentické, Ze by mohlo nahradit redlné vztahy. Otazkou je, jak
moc si to mladi uzivatelé uvédomuji. Nabizi se ndm tak mozna otazka k dotaznikovému Setieni.

Preventivni funkce znamena volny c¢as zapliovat pozitivnimi volnoCasovymi
aktivitami, které napomahaji samotnému jedinci, ale i celé spole€nosti piredchdzet vzniku
rizikového chovani. Tuto funkci mohou ucitelé v souvislosti s YouTube rovnéz vyuzit

ve Skoléach a Skolskych zatizenich a ucit Zaky byt digitdlné gramotni.

3.2 74k druhého stupné zakladni $koly

Tato podkapitola je nezbytna pro pochopeni cilové skupiny této prace. Bude zaméfena
na charakteristiku vyvojovych zmén, vysvétleni projevl chovani a prozivani clovéka v obdobi
star§iho Skolniho vé&ku, jinak také fe€eno obdobi dospivani, délici se na dvé obdobi prepuberty
a puberty. Nejlépe nam k charakteristice tohoto vyvojového obdobi pomiize vyvojova
psychologie. Psychicky vyvoj vymezeného obdobi Clovéka se bude zaméfovat na oblast

poznavaci, emocionalni, motiva¢ni oblast, oblast vyvoje rysi osobnosti a socialnich vztahd.
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Jelikoz se v nasi praci budou Casto objevovat pojmy Zak a zakladni Skola, které jsou
primarni pro tuto praci, je na misté si je definovat pro pochopeni souvislosti v této praci. Priicha,
Walterova a Mare$ (2013) ve svém Pedagogickém slovniku nahlizi na zdka ve dvou definicich.
Prvni hovofi o jedinci v roli vyu¢ovaného subjektu, avSak nebere ohled na vék, tim jedincem
muze byt dité, adolescent a dospé€ly. Pro potieby této prace se ndm vsak vice hodi definice
druhd, kterd oznacuje Zaka jako dité, které navstévuje zékladni Skolu.

Zakladni Skola je instituce, ve které dité zahajuje povinnou Skolni dochazku nejdiive
po dosazeni Sesti let véku. V CR ma ZS devét roénikd, pfiemz je rozdélena na dva stupné,
prvni stupeni 1.—5. roénik (primarni, ISCED 1) a druhy stupeni 6.—9. ro¢nik (sekundarni, ISCED
2) (Pricha, Walterova a Mares, 2013).

3.2.1 Obdobi dospivani — prepuberta a puberta

Obdobi dospivani, zjednodusené feceno vyvojovy stupeit mezi détstvim a dospélosti,
na které je nahlizeno jako na obdobi ,,bouii a stresi®. Postupné jsou na dospivajiciho kladeny
pozadavky jako na dospélou osobu, musi jiz dodrZovat normy spolecnosti, mél by se stavat
nezavislym na rodicich, budovat vztahy s opaénym pohlavim, pfemyslet nad tim, kam se jeho
zivot bude ubirat. Do styku tak pfichazi silné socidlni vlivy s psychologickym a biologickymi,
jejichz stiet miize zpusobit rozkolisanost osoby. Obdobi dospivani piichazi po relativné
klidném obdobi mladsiho Skolniho v&ku, proto mizeme sledovat typické vyrazné zmeény
ve fyzickém a psychickém vyvoji. Sledovat mizeme rovnéz rozdilnou akceleraci vyvoje mezi
chlapci, divkami, ale 1 odliSnost vyvoje mezi stejn€ starymi chlapci nebo divkami. U divek
nastupuji fyziologické i psychické zmény diive nez u chlapci a je u nich obdobi dospivani
relativné kratSi. Trendem, kterym prochazi posledni stoleti je sekularni akcelerace, coz je
zrychleny riist i vyvoj déti (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010).

V odborné literature byva dospivani déleno do vice kratSich obdobi a panuje v nich
nejednotnost. Binarova (in Simitkova a kol., 2010) déli obdobi dospivani na prepubertu,
pubertu a dospivani. Pedagogicky slovnik taktéz déli pubescenci v tradi¢nim pedagogicko-
psychologickém pfistupu na prepubescenci do vékového rozmezi 11-13 let a vlastni pubescenci
ve vékovém rozmezi 13—15 let (Priicha, Walterova a Mares, 2013). V nasi prace se zamétime
zejména na obdobi prepuberty a puberty, které je centrem naSeho zajmu 1 v empirické Casti

prace.
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PREPUBERTA

Obdobi prepuberty nastupuje u divek okolo 10. roku véku a kon¢i prvni menstruaci,
U chlapcti za¢ina v 11 letech a kon¢i prvni ranni poluci. Z fyziologického hlediska se zafina
zvySovat produkce pohlavnich hormont, které zptisobi typické druhotné pohlavni znaky, diky
nimz se jasn¢ vymezi rozdily ve fyzickém vzhledu mezi divkami a chlapci. Dulezitou roli
ve vyvoji sehrava také zpocatku nerovnomérny a intenzivni sexualni pud. Tento pud je
intenzivnéj$i u chlapcii a jejich sexudlni z4jem se obraci k vlastnimu télu, zaméfeni tzv.
autoerotické, naopak sexudlni zajem o druhé pohlavi se objevuje az v puberté. Tento pud také
zpusobuje to, Ze u prepubescenti za¢iname pozorovat rozkolisanost v chovani, labilitu cit
¢1 Castou zmeénu nalad. Tyto zmény v chovani souvisi zejména v rozdilnosti vyvoje fyzického
a psychického. Dochazi totiz k rychlejsimu vyvoji fyzickému oproti psychickému. V tomto
obdobi se zacinaji vice zamétovat na sebe samé, na své télesné zmény, které mohou snizovat
pocit sebediivéry, pokud s nimi nejsou spokojeni (Binarova in Simitkova a kol., 2010).
I na YouTube mohou mladi prepubescenti uspokojovat sexudlni pud, divky mohou hledat
videa, jak o sebe dbat, jak se chovat v riznych situacich ve vztazich. Mala sebedtiivéra mize
u divek i chlapcii nastoupit v ptipadé, ze budou sledovat youtubery ¢i youtuberky, kteti jsou
pro daného divaky krasni, uspesni, slavni a maji v§echno, co mlady prepusbent nema.

Vyrazné zmény se objevuji v mySleni, kdy prepubescent jiz ptechazi od konkrétnich
operaci k formalnim operacim, tedy zacind se zde rozvijet abstraktni mysleni. Vyznamné
se zaCind rozvijet logickd pamét, kterd nefunguje jiz pouze na memorovani uciva bez
pochopeni navaznosti a souvislosti. Objevuje se jiZ samostatnost v mysleni, kriti¢nost viici
dospélym a také rozdilnost kognitivnich funkci mezi pohlavimi, napt. divky jsou lepsi
ve verbalnich projevech, chlapci l1épe zvladaji pocetni ukoly (Binarova in Simickova a kol.,
2010).

Prepuberta je zacatkem osamostatiiovani se od rodiny. Néktefi autofi uvadéji, ze
se prepuberta ocitd v socidlnim vakuu, nebot” jiz nejsou détmi, ale jesté nejsou dospélymi.
Navazuji vice kontaktd s vrstevniky, sdruzuji se do skupin podle spolecného zajmu.
Kamaradské vztahy vytvareji Cisté chlapecké skupiny nebo Cisté divEéi skupiny, kontakty mezi
ob&ma pohlavimi byvaji sporadické (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010). S tim miiZe souviset
také hledani si kamaradii podle spole¢ného zajmu hrani poc¢itac¢ovych her nebo sledovani videi

na YouTube od oblibeného youtubera.
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PUBERTA

V puberté se jiz vyrovnava rozdilnost mezi vyvojem psychickym a fyzickym.
Pozorujeme zejména zpomalujici se fyzicky riist a rozvijejici se psychické funkce. Puberta je
vyznamnym obdobim pohlavniho dozravani, ve kterém se z ditéte stava z hlediska
biologického dospély Clovek schopny sexualni reprodukce. U pubescenti muzeme casto
sledovat zmény nalad a emoc¢ni nestabilitu. Sexualni pud jiz dokdze 1épe ovladat, protoze
se objevuje pravidelngji (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010).

V puberté se vyznamné rozviji pamét’ logicka, ktera ma vybérovy charakter. Piaget toto
obdobi nazval stadiem formalnich operaci, kdy dospivajici dokaze myslet logicky
0 abstraktnich pojmech. Pubescent si jiz Iépe a dlouhodobéji pamatuje obsahy s logickymi
souvislostmi. Uplatiiuje se také vybé&rovost v uceni, kdy si jedinec pamatuje ty poznatky, které
ho samotného zajimaji. Takova vyb&rovost paméti hodn¢ souvisi s vlastnimi zajmy a touhou
po sebezdokonaleni. Ac¢koli je pro toto obdobi typicka riiznorodost zajmi, presto se bézné
setkavdme s détmi, které svymi hlubokymi znalostmi v oblibenych ¢innostech ptred¢i samotné
ucitele/vychovatele ¢i rodice. 1V puberté pietrvavaji fantazijni piedstavy, obohacené
néapaditosti a originalitou ve volbé postupti (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010). Se zminénou
riznorodosti zajmid muize YouTube také souviset, protoze mezi typickymi oblibenymi
¢innostmi mladé generace je traveni Casu na pocitaci, internetu, kde teda jist€ mohou vyuzivat
i server YouTube.

Pubescent se jiz snazi poznat vlastni osobnost, porovnava sebe s druhymi lidmi, hodnoti
ostatni jedince, v§ima si nedostatkii a pomalu zacind hledat smysl Zivota. Pievazujici
radikalismus v mySleni a nazorova promeénlivost miiZze zplsobovat tendence vytvaret
si unahlené a generalizované nazory, Casto i pievzaté od nékoho jiného, ke komu pocit'uji
sympatie (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010). Tyto sympatie mohou &asto mit k youtuberim,
kteti ve svych videich mluvi o nazorech na rizna zivotni témata, ve kterych miize mlady
pubescent hledat odpovédi na své Zivotni otazky.

Vlivem hormontl jiZ neni citova labilita tak vyrazna. Typické je pozitivni emo¢ni ladéni,
rozkolisanost v socialnich citech a citové odpoutavani od rodict vyvolavajici potiebu sblizit se
s n€kym jinym. Kamaradské vztahy jsou jiz pevnéjsi. Dochéazi ke vzdjemnému sbliZzovani obou
pohlavi, k potfebé navazovat citovy vztah, dochazi k prvnimu zamilovani a idealizaci
milovaného partnera. Mohou se objevit dva protipoly ve vniméni sebe sama, a sice kritické
jednani vici sobé vedouci k osaméni a druhy pol projevujici se pocitem vlastni jedinecnosti

vedouci az k narcismu (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010).
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Typickym znakem pubertélniho jedince je touha po nezévislosti, vyjadfeni vlastniho
nazoru a snaha se nadzorove nebo i vzhledove odlisit od dospé€lych. Touha po nezavislosti mtize
byt projevovana naptiklad i ndpodobou negativniho chovani dospélych, kterym je koufeni, piti
alkoholu ¢i pouzivani vulgarismil. Pubescent rad navazuje nova pratelstvi a sehrava rtizné role
ve skupinach. Silnou pozici zde zaujima vrstevnicka skupina, od které jedinec ptejiméa hodnoty
a vzory, a v niz zaziva podporu vlastnich nazorti, zvySuje se mu v ni sebevédomi a vyzrava
osobnost (Binarova in Simi¢kova a kol., 2010). Jestd vice si miize mlady pubescent svoji
dulezitost prokazovat tim, ze bude délat to, co dé€laji vSichni, napiiklad sledovat nejznamé;jsi
snahou odlisit se, za¢nou tvofit videa na YouTube, prezentovat se v nich, ziskavat nové
odbératele a sledovatele a tim se jim za¢ne samoziejmé také zvySovat sebevédomi.

Tato podkapitola nam pfinesla spoustu informaci o ditéti starSiho Skolniho véku. Mohli
bychom si polozit otazku: Jak tyto informace souvisi s youtuberingem? Dozvédéli jsme se,
7e osobnost zaka druhého stupné ZS vyzrava a za¢ina vice premyslet o svété kolem ngj, o jeho
budoucnosti. Nepostradatelna je pro néj komunikace s blizkymi lidmi a s ptateli. Pubescent také
prahne po novych informacich, hlavné o ty, které se tykaji jeho oblasti zajmu, snazi se pochopit
vse kolem n¢j snazi se o uznani od svého okoli. Ke komunikaci, k ziskavani novych informaci
i k uznani mize mlady pubescent vyuzit moderni technologie, které umoziuji surfovani
po internetu, komunikaci ptfes socialni sit€¢ vcetné¢ vyuzivani serveru YouTube. Tento
internetovy server jsme si jiz charakterizovali v kapitole 1 a 2, blize se o ném dozvime
I v kapitole 4 arovnéz doufame, Zze nam nové skuteénosti o vyuzivani YouTube mladou
generaci prinese dotaznikové Setteni.

V nasledujici podkapitole 3.3 sestavime piehled typickych aktivit a zajmovych ¢innosti,
kterymi mlad4 generace napliluje svilj volny Cas. Budeme vychazet z aktualnich vyzkumi
a odborné literatury, které se zamétovaly na volnocasové aktivity pubescentti. Tato podkapitola
nam zaroven ukaze, zda se mezi volnocasovymi aktivitami pubescentll objevuji také moderni

technologie, respektive internet, sociélni sit¢ a YouTube.

3.3 Volnocasové aktivity pubescentii

Predchozi podkapitola 3.2 nam charakterizovala vyvojové obdobi dospivani. Nyni si
predstavime konkrétni volnoCasové aktivity, kterymi dospivajici zapliuji svlj volny cas.
Vychazet budeme pfedevsim z realizovanych vyzkumt, které jsou dle autorky prace nejvice

autentické.
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V bakalaiské praci tématem Socidlni sité ve volném case zZdkii druhého stupné ZS byl
v roce 2018 realizovan vyzkum s 207 zaky 6. — 9. t¥id druhého stupné ZS, z nichz bylo 116
divek a 91 chlapcii. Z tohoto vyzkumu nas nejvice zajimalo, jakym zplsobem Zaci travi sviij
volny Cas. U této otazky byla moznost zaskrtnuti vice moznosti. Graf ¢. 5 nam ukazuje, ze déti
se ve volném cCase ze vSeho nejvic vénuji socidlnim sitim, a sice ze 78,3 %. Dalsi zplisoby
traveni volného cCasu jsou uvedeny v grafu. Dale také uvadéli, ze se napiiklad vénuji
fotografovani, kresleni, malovani, péce o zvifata, uceni angliCtiny, hra na hudebni nastroj,

povidani si s prateli, navstéva babicky, sledovani videi, natdCeni, zalesactvi, cestovani,

Socialnisité  Sport Cetba Poslech  Hraniher Pfiroda v Jiné
hudby

prochazky, keramika a zahrada (Klustova, 2018).
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Graf ¢. 5: Zpusob traveni volného ¢asu (Klustova, 2018)

Dalsi studii s nazvem Zdravi déti 2016 provedl v roce 2016 Statni zdravotni tstav
Vv ramci Systému monitorovani zdravotniho stavu obyvatel CR. Setfeni pobihalo ve spolupraci
se 46 praktickymi Iékafi pro déti a dorost a Gicastnilo se jej 5 130 déti ve véku 5,9, 13 a 17 let.
Co se tyce pravidelného sportu, tak tomu se vénuje 54 % déti v pruméru 4 hodiny tydné,
pfi¢emZ nejvice se sportovani v€nuje sledovand skupina devitiletych (70 %). Z celého
zkoumaného vzorku byla pétina bez pohybové aktivity, u sedmnactiletych tfetina (SZU, 2016).

Studie se zaméfovala také na traveni volného Casu u pocitace, televize, tabletu apod.
Dotaznikové Setfeni zjistilo, Ze primérnd doba stravend u riznych technologii je 2 hodiny
denné, pticemz od 1,5 hodiny pétileti do 3 hodin sedmnactileti. Tietina déti vSak travi ¢as timto
zpiisobem vice nez 3 hodiny denné, mezi nimi se nachazelo 12 % pétiletych, a vice nez 4,5

hodiny denng pétina sedmnactiletych (SZU, 2016).
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V roce 2010 tym Narodniho institutu déti a mladeze MSMT vybral ve spolupréci
s agenturou Factum Invenio celkem 2 238 déti a dospivajicich ve vékovych skupinach 6-9, 10—
12 a 13-15 let a provedl vyzkum zaméfujici se na hodnotové orientace déti a mladeze. Pro nasi
praci nas nejvice zajimala ¢ast vyzkumu, kterd se zamétovala na traveni volného ¢asu téchto
cilovych skupin (Bocan a kol., 2012).

Graf ¢. 6 predstavuje odpovédi déti ve veku 13—15 let, ktefi uvedli, Ze se dané aktivité
vénuji kazdodenné nebo alespont 2-3x tydn€. Dle vyzkumu se udaje pro zbylé dvé vékové
skupiny piili§ nelisi. VétSina déti ve vSedni dny sleduje televizi, avsak také se vénuje uceni
a pripraveé do Skoly. Mladsi déti pak dale odpovidaji, Ze navstévuji krouzek nebo oddil, ty starsi
déti pak jesté zminuji traveni ¢asu s kamarady venku, také vSak internet, socidlni sit¢ a poslech

hudby (Bocan a kol., 2012).
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Graf ¢. 6: Traveni volného Casu ve vSedni den déti ve véku 13-15 let (Bocan a kol., 2012)

Vyzkum také odhalil skrze otazku ,, Co bys v zZivoté spise ozelel/a — televizi, nebo
internet? “, jak se stavi dospivajici k médiim. Tato otazka byla kladena pouze détem ve véku
10-15 let. Z nasledujiciho grafu €. 7 je ziejmé, ze kazdé desaté dit€ by se obeslo bez internetu
1 bez televize. AvSak pro 57 % dé&ti je televize nezbytna a 71 % déti by se internetu nevzdalo.
Bez televize ani bez internetu by si Zivot nedokazalo ptedstavit 39 % déti. Je tedy patrné, ze pro

dospivajici hraje internet i televize vyznamnou roli v jejich zivoté (Bocan a kol., 2012).
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Graf ¢. 7: Co by déti spise ozelely? (Bocan a kol., 2012)

Nahlédli jsme blize do aktivit, kterymi déti a mladeZ napnuji volny ¢as neorganizovane.
Avsak na druhou stranu existuje i pestra zajimavéa Skala organizovanych aktivit pro déti
a mladez, ktera nemusi byt viibec hudna. Dnes exisuje pét riznych typt organizaci, které takové
aktivity nabizeji. Patii mezi né¢ nestatni neziskové organizace (NNO) déti a mladeze
(€1 pracujici s détmi a mladezi, mezi které patii napiiklad skauti, pionyfi, zalesaci ¢i tabornici.
DalSimi typem jsou sportovni oddily, které jsou téméf v kadzé vesnici, napt. fotbalisté.
Nepochybn¢ pak také Skolska zarizeni pro zajmové vzdélavani, kam patii stfediska volného
¢asu, Skolni kluby, Skolni druZiny, domy déti a mladeze. Ve skole pak mohou po vyucovani
sami ucitelé vést krouzky S riznym zamétenim. Pak také rGzné komeréni subjekty, které
nabizeji détem a rodi¢iim své produkty (Bocan a kol., 2012).

V CR travi tii étvrtiny déti ve véku 6-15 let aspoii jednou tydné volny ¢as v organizaci
nabizejici volnoCasové aktivity. Z nasledujiciho grafu ¢. 8 plyne, ze alespon jednou tydné
navstévuje krouzek nebo oddil v priiméru 74 % déti ve v€ku 6—15 let. Pfitom nejvice déti, tedy

tietina (33,3 %) z nich navstévuje dvé aktivity tydné (Bocan a kol., 2012).
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Graf ¢. 8: Podil déti navstévujici krouzky nebo oddily podle poétu aktivit (Bocan a kol.,
2012)
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Posledni graf ¢. 9, ktery si z vyzkumu predstavime se tykd zaméteni navstévovanych
krouzkl v souvislosti s pohlavim. Nejvice navstévované krouzky/oddily jsou se sportovnim
zaméeienim, dale pak hudebné-dramatické, vytvarné a rukodélné, starSi déti pak vzdelavaci
aktivity. Muzete také shledavat urcité rozdily v zajmech podle pohlavi. Chlapci se radéji vénuji
sportovnich aktivitdm, dale také technickym a vzdélavacim aktivitdm. Divky oproti chlapcim
vice navstévuji  krouzky s hudebné-dramatickym, vytvarné-rukodélnym zamétenim,

ale nechybi také ve velké mifte aktivity sportovni (Bocan a kol., 2012).
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Graf ¢. 9: Druhy navstévovanych krouzkl v souvislosti s pohlavim (Bocan a kol., 2012)

Prostfednictvim podkapitoly 3.3, vénujici se volno€asovym aktivitam mladych
pubescenttl, jsme se dozveédéli, jak travi dospivajici svlyj volny ¢as a jakymi volnocasovymi
aktivitami ho napliuji. Uvedené informace byly cerpany zjiz realizovanych vyzkumi
z autentického ceského prostiedi. Néasledujici oddil 3.3.1 se stale bude vénovat volnému casu
U pubescentil, avSak s dirazem na digitalni technologie a jejich ovliviiovani dneSni mladé

generace.

3.3.1 ,,Digitalizované* aktivity jako soucast Zivota dneSnich pubescentu

Moderni technologie jsou dnes vyzna¢né svym neustalym zlepSovanim a inovacemi
umoznujicimi rychlou komunikaci, zpracovani ptenosu, pfijimani ¢i praci s informacemi.
Dulezitym piedpokladem je zvladnuti znalosti a dovednosti ve spojitosti o ovladanim této

moderni techniky. A jak jiz Sak (2000) na pocatku 21. stoleti ve své publikaci uvedl, vybaveni
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komunika¢nimi technologiemi v informacni spole¢nosti a dovednost pracovat s nimi jsou Gzce
spojeny s mladezi. Ve své publikaci nam autorky StaSova, Slaninova a Junova (2015, s. 18—19)
piekladaji docela soucasny dosah médii na déti a mladez, ve kterém tvrdi, ze ,, masivni zahlceni
medialni a virtualni realitou, které nepodléha kontrole rodicii, piisobi na déti zpiisobem, ktery
od nich vyzaduje schopnost odlisovat a rozlisovat, opirat se o poznané skutecnosti, porovnavat
a kriticky vyhodnocovat. Diiraz na samostatnost tak vychazi nejen ze zmeéenénych pristupii
k detem ve spolecnosti, ale také z potieb formovani jejich osobnosti jako nezavislych a pritom
sebevedomych, aktivnich a kriticky reflektujicich bytosti. Déti musi byt schopny orientace
V mnozstvi podnétii, které se k nim dostdavaji a jejichz dosah samy jestée nemohou odhadnout.*
Vagnerova (2012) totiz uvadi, ze pro dospivajiciho, resp. pubescenta (12—15 let) je typické,
ze hleda smysl vlastniho sebepojeti a jeho nepietrzité pokra¢ovani v ramci vyvoje, vytvaii usili
uskuteCnit predstavu, kym by chtél byt, idedlu sebe sama, touzi dosdhnout vyraznéjsiho
sebepoznani a piekracovat hranice stavajiciho sebepojeti. Dle Eriksona (1993) je to rovnéz
obdobi hledani a rozvoje vlastni identity a vlastni nejistoty z role, kterou zaujima ve spolecnosti
lidi. Toto hledani sebepojeti a vlastni identity také souvisi s utvafenim identity ve virtualni
realité. Jak pise Smahel (2002), ve virtualnim svété si mlady ¢lovék mize zkouset vytvatet svou
osobni virtudlni identitu, tedy to, jak se prezentuje i socidlni virtudlni identitu, ktera ukazuje,
kam jedinec ve virtudlni realité patii. Rovnéz dodava, ze identity ve virtudlnim a redlném svété
nemohou byt totozné, ale mohou si byt pouze blizké.

Jak uz jsme zminili v podkapitole 1.1 o novych médii, ze se moderni technologie
a média stala béznou soucasti zivota, tak 1 déti a mladi lidé se béZné dnes a denné setkavaji
s médii v roding, ve Skole, s vrstevniky 1 ve volném case. Média détem a mladym lidem
zprostfedkovavaji informace v podstat¢ o cemkoliv, o svété¢ dospélych 1 vrstevnicich,
uspokojuji své potieby a rozviji své zajmy, hledaji nové zptisoby rekreace a zabavy, dosahuji
svych cill, ponotuji se do chvili napéti, dobrodruzstvi ¢i radosti a rovnéz se mohou na medialni
tvorb& sami Ucastnit (Hofbauer, 2004), také muZeme dodat, Ze , dospivajici sdili v ramci
Clenstvi na socialnich sitich obraz a prozivani sebe, symbolicky zde predklidaji ke shlédnuti
svoji mapu sveta* (Stasova, Slaninova a Junova, 2015, s. 42).

Hofbauer (2004, s. 129) rozlisil tfi podoby vztahu mezi mladymi lidmi a médii. Prvni
podoba ik, zZe ,, déti a mladez se stavaji predmétem zajmu médii urcenych dospélym — média
mluvi o détech *“; dalsi podoba hovoti Ze, ,,Se setkavaji s nimi jako uzivatelé (ctendri, posluchaci,
divaci) — média mluvi k detem *“; posledni podoba vztahu mezi mladymi lidmi a médii je takova,
ze ,,deti samy se podileji autorsky, organizacné nebo technicky na medialni tvorbé — déti mluvi

prostirednictvim médii. . Tyto podoby miZeme aplikovat i na server YouTube. V prvni podobé
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média mluvi o détech, zde bychom mobhli zacilit na videa na YouTube, ktera se vénuji naptiklad
vlivu socialnich siti na mladou generaci. Druha podoba média mluvi k détem, bychom mohli
vztdhnout ve videa samotnych youtuberil, protoze mladi uzivatel¢ YouTube se stavaji ¢asto
divaky youtuberskych videi, ve kterych se muze skryvat reklamni ldkadlo. Posledni podoba
vztahu mezi médii a mladymi lidmi je, Ze déti mluvi prostrednictvim meédii. A tady uz je jasné,
ze se muze jednat o dospivajiciho, ktery se sam stava youtuberem a jde mu o to, aby dosahoval
vysokého poctu odbérateld a zhlédnutych videi.

Podkapitola 3.3.1 o digitalnich technologiich, které jsou jiz soucasti zivota mladych lidi,
uzavira celou tieti kapitolu o volném &ase a volno¢asovych aktivitach 24kt druhého stupné ZS.
Charakterizovali jsme si volny cas, vyvojové obdobi dospivani, pomoci jiz realizovanych
vyzkumt jsme si pfedstavili volnocasové aktivity pubescentl, a nakonec piedstavili vliv

digitalnich technologii v soucasném Zivoté mladeze.
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4 Moznost vyuZziti YouTube a youtuberingu v zajmovém
a neformalnim vzdélavani

Posledni ¢tvrta kapitola teoretické ¢asti prace nam otevira téma tykajici se praktického
vyuziti YouTube a youtuberingu v zdjmovém a neformalnim vzd€lavani. Tato kapitola je
schopna dokazat ze se da vyuzit vzdélavaciho potencialu serveru YouTube a motivovat tak
mladou generaci ke smysluplnému traveni volného Casu.

Zdali chceme mladé pubescenty naucit pracovat s kanalem YouTube ¢i je vzdélavat
Vv oblasti virtudlnich technologii, tak je dulezitym predpokladem, aby znaly pozitivni i negativni
stranky YouTube a youtuberingu. Ne nadarmo se fika, Ze nejvice si pamatujeme ty informace,
které jsme vidéli, slySeli, ohmatali a zejména pak na vlastni kizi zkusili. A stejné tak by to mélo
fungovat i ve vyuce o modernich technologiich, virtualnim prostfedi, médiich ¢i YouTube.
Pohybovou ¢innost miizeme u déti i pubescentt rozvijet také na Xboxech s jejich tanecnimi
videi Just Dance. V souvislosti s YouTube miizeme u pubescentii rozvijet jejich znalosti
a dovednosti, kreativitu, zdjem o aktualni témata, zdjem o pfirodu, a to napiiklad tak, Ze je
vezmeme do pfirody, kde budou mit za ukol jako pravy youtuber natoCit vlastni video
na jakékoliv téma. Co vSechno se tedy nauc¢i? Mladi pubescenti budou ochotné spolupracovat
s dospélym, jelikoz zrovna déla, to, co ho bavi. Budou rozvijet svou dovednost s praci
s kamerou, budou rozvijet svoji kreativni mysleni pfi vytvafeni tématu a scénafe videa.
V neposledni fad€ si budou budovat ur€ity vztah k pfirodé, travit ¢as na cerstvém vzduchu
a hybat se.

Jak mohou pedagogové vyuzit YouTube dale ve vzd€lavani déti a mladeze? Mohou
ve vyuce poustét zajimava vzdélavaci videa, kterych je na YouTube nespocet a vyuzivat je
rovnéZ jako zdroj informaci. Pfikladem muiZe byt kanal Vzdélavaciho projektu na Youtube
snazvem Oteviend véda Akademie véd CR, kde se vyskytuji videa s piirodovédnym
a technickym zamétenim, jehoz videa dosahuji 3 456 325 zhlédnuti (Youtube, 2019f). Videa,
kterd si davaji za cil informovat o béZnych rizicich a nebezpeci v kazdodennim Zzivoté
a 0 mimofadnych udélostech, vytvarti je Zachranny kruh na svém YouTube kanale. Vytvareji
vzdé¢lavaci videa v oblasti dopravni vychovy s titulem Ty to zvladnes.cz ¢i BESIP (Bezpecnost
silni¢niho provozu) (Youtube, 20199).

Samotny server YouTube ma své svych Bezpecnostnich néstrojich a zdrojich uvedeny
inspirace pro pedagogy, které zajisti bezpecnost ve virtudlnim svété. Doporucuje vzdelavaci
kanaly na YouTube — youtube.com/teachers, youtube.com/education a youtube.com/schools,

kde mohou naleznout inspirativni vyukové materidly. Mohou vyuzit také Osnovu norem
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chovani v digitdlnim prostoru YouTube (Google for Education — Teacher Center) a vzdélavat
zaky na témata jako jsou zasady YouTube, poradit jim, jak napiiklad nahlasit nevhodny obsah
na YouTube, jak chranit své soukromi, jak byt zodpovédnymi v digitalnim prostiedi YouTube
(Google, 2019j).

Skolstvi reaguje na zmény v rozvoji digitalnich technologii. Ministerstvo $kolstvi
mladeze a t&lovychovy (dale jen MSMT) vytvofilo Strategii digitalniho vzd&lavani do roku
2020, ktera navazuje na Strategii vzdélavaci politiky z roku 2020. V praxi tato strategie
znamena, ze ve vyuce Skolach budou efektivné vyuzivany digitalni technologie, bude tak
rozvijena digitalni gramotnost a informatické mysleni zakd a studentl, coz bude mit
ve vysledku pozitivni dopad na uplatnéni ve spolecnosti a na trhu prace. Vznikaji tim také nové
pozadavky na znalosti a dovednosti uéitelil, kteti by méli byt digitalné gramotni, rozvijet u zaka
tyto kompetence a méli by vyuzivat nové metody a zplsoby uceni vyuzivajici digitdlni
technologie. U¢itelé by méli u zakl rozvijet schopnosti v rozliSovani rizik a vyhody digitalnich
technologii, ucit je funkcim, principim a pravidlim souvisejicich s vyuzivanim modernich
technologii (MSMT, 2014). Nékterych ztéchto cilii strategie by se dalo jisté docilit
i ve vyuzivani YouTube ¢i v zajmovém Gtvaru zaméfujici se na youtubering.

Pokud chceme digitalni technologie a zejména pak internet, socialni sit¢ i YouTube
vyuzivat, méli bychom znit my i déti a mladez piinosy i rizika tohoto prostiedi. Vice
0 pfinosech a rizicich v podkapitole 1.4. Zde vsak autorka zmini Centrum PRVoK PdF UP,
které se pomoci svych projekti, E-Bezpeci a E-Synergie, zamétuje na prevenci a vzdélavani
ucitelii, zakl i vetejnosti v oblasti rizikového chovani na internetu. Konkrétné tedy Projekt E-
bezpeci vznikl vroce 2008 a je vyzkumnym, vzdélavacim, preventivnim a intervenénim
a osvétovym projektem, ktery seznamuje s problematikou naptiklad kyberSikana, sexting,
rizika socidlnich siti, kyberstalking, fake news, online zavislosti a také naptiklad s fenoménem
youtubering. Cilovou skupinou jsou zaci zakladnich i stfednich skol, uéitelé, metodici prevence,
vychovatelé, policisté, ale také rodice a Siroka vefejnost (E-Bezpeci 2008-2018).

Vyuzivat kanal YouTube mohou pedagogové nejen ve Skolach, ale také ve Skolskych
zatizenich. Mnoha Stiediska volného ¢asu ¢i Domy déti a mladeze totiz drzi krok s dobou,
sleduji nejnovéjsi trendy u mladé generace a vytvareji z4jmové utvary, které se zamétuji
na YouTube a youtubering. Zde bych rada uvedla tii piiklady vyuziti YouTube v zajmovém
a neformalnim vzdé¢lavani déti, dva piiklady budou ze Skolského zajmového zatizeni, konkrétné
z Domu déti a mladeze ASTRA (dale jen DDM) ve Zlin¢ a DDM v Olomouci a jeden piiklad

z interaktivniho muzea védy Pevnosti poznani v Olomouci.
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4.1 Dim déti a mladez ASTRA, p.o. ve Zliné

V DDM ASTRA od skolniho roku 2018/2019 funguje zajmovy krouzek zameétreny
na YouTube, ve kterém se pravidelné setkavaji zaci $kolniho v€ku a zajmovy utvar nese nazev
Maly YouTuber |. pro zaky 8-10 let v ttery v ¢ase od 14:30 do 15:30 hodin (dale jen hod.),
Maly YouTuber II. pro zaky 812 let v atery od 16:00 do 17:00 hod. a Maly YouTuber pro Zaky
od 11-15 let s pravidelnym setkavanim v patek od 14:30 do 15:30 hod. (DDM ASTRA Zlin,
2013). Tyto krouzky navstévuje 12 chlapct a 5 divek. Celkovy pocet zaku, ktefi Malého
YouTubera navstévuji je 17: osmileti — 1, devitileti — 3, desetileti — 5, jedenactileti — 3,
dvanictileti — 2, tfinactileti — 3.

Hlavni naplni prvniho pololeti zdjmového krouzku byl bezpecny pohyb na internetu,
pravidla pro vkladani citlivych tidaji a dat na internet a vyhledavani informaci na internetu.
Spolec¢nym jmenovatelem pro vS§echny ucastniky tohoto krouzku je fakt, ze sleduji videa svych
oblibenych youtuberii. Spole¢né s lektorem pak hodnoti kvalitu videa a jeho obsah. Dle vedouci
tento krouzek navs$tévuji déti, co maji svlj vlastni kanal na YouTube, avSak zde nahravaji
a sdéluji informace, o kterych rodi¢e ani netusi (napt. sdéluji tdaje o soukromi, bydliste).
Na druhou stranu tento krouzek navstévuji i déti, které neovladaji zakladni praci s pocitacem,
jako je ulozeni obrazku, stahuji neustale data, ktera podléhaji autorskym praviim apod. Nékteré
z déti se rady predvadi pted objektivem, jiné to naopak nemaji radi. Krouzek ma proto rozvijet
pfevazné kreativitu, praci s pocitatem, videem, odbouravat strach z vystupovani pied lidmi,
naucit je bezpené vyuzivat internet, byt digitaln¢ gramotni a umét vyhledavat informace
nainternetu. V neposledni fadé¢ také pracuji s Microsoft Word, PowerPoint,
s videoeditorem Pinnacle Studiem. Zaci se jiz uéili pixelaci, draw my life, psali si vlastni
bodovy scénat a zpracovavali zvuk do videa. Co se tyce digitalnich technologii, tak Gcastnici

vyuzivali pfevazné€ pocitace, fotoaparaty a osobni telefony.

4.2 Dum déti a mladeze Olomouc

I na DDM v Olomouci drzi krok s dobou a sleduji co mladou generaci zajima. V nabidce
krouzkt s technickym zamétenim ve Skolnim roce 2019/2020 totiz najdeme zajmovy krouzek
Y outubefi, ktery je uréen pro dospivajici ve véku 11-15 let. V krouzku se G¢astnici u¢i pracovat
s videem, obrazem a zvukem. Mladi youtubefi budou schopni vytvaret vlastni videa, a také
naptiklad komentované navody na hry. Ani do tohoto krouzku lektofi neopomenuli zahrnout

primarni prevenci a pomoci tvorby vlastniho ,,etického kodexu krouzku®, ktery si vytvaii vzdy
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na uvodnich hodinach krouzku, poucuji ucastniky o bezpecném chovani na internetu (DDM

Olomouc, 2019).

4.3 Pevnost poznani v Olomouci

V roce 2016 mezi aktivity pro déti zafadila Pevnost poznani, interaktivni muzeum védy,
Ctyfi nové zajmové védecké krouzky. Byl mezi nimi Prirodovédny krouzek, Védecka vytvarka,
Védecky dramat’dk a pro naSi praci nejvice zajimavy krouzek YouTube a véda. Sice se
ve Skolnim roce 2018/2019 krouzek neoteviel, ale i tak si 0 ném zminime par informaci.
Krouzek YouTube a véda byl urcen pro déti ve véku 8—12 let, které se setkavali pravidelné
kazdé utery od 16:00 hod. v Pevnosti poznani. Dé&ti se vtomto krouzku mohly t&Sit
na poznavani védy skrze socialni sité a tvorbu vlastnich videi. Jak fekl sim koordinator tohoto
krouzku Petr Cieslar, tak cely kurz byl sestaven do deviti workshopt, které méli predstavovat
¢asti virtualniho svéta, ze kterého se sklada. Hlavni naplni tak byla vlastni tvorba videi,
reportazi, animaci, tutorialéi® na vyrobu védeckych experimentil a zajimavych napadt, rovnéz
se také ucastnici ucili editovat, osvojovali si techniky nataceni, styly youtuberingu ¢i pravidla
fungovani socialnich siti. Jako bonus se uskute¢nil zavéreény desaty workshop, ktery byl
ve stylu vefejného promitani téch nejlepsich malych ucastnikd kurzu a toho, co se v krouzku
naucili. Tento krouzek mél za cil pod vedenim odbornych lektori u déti rozvijet kreativitu,
komunikativni dovednosti a jisté také digitalni gramotnost (Univerzita Palackého v Olomouci,
2016).

Jist¢ bychom nasli spoustu dalSich ptikladd, jak je kanal YouTube vyuzivan.
Touto kapitolou jsme se pokouseli zjistit, jestli se v YouTube a youtuberingu skryva vzdélavaci
potencial. Jak jsme zjistili, o digitalni technologie ve vyuce se zajima MSMT, zajimaji se o ni
riazné projekty a také na aktualni popularni téma u mladé generace — youtubering — reaguji
I zajmové instituce. Je uz pak na samotnych pedagozich, do jaké miry této moznosti, vyuzivat
server Youtube a provozovat youtubering, vyuziji. I ve vyzkumném Setfeni budeme
od respondentti zjist'ovat, zda by uvitali, aby se byl server YouTube ve vyuce vyuzivam ¢i zda
by, kdyby méli tu moznost, navstévovali zdjmovy krouzek se zaméfenim na YouTube

a youtubering.

3 Tutorial je povaZzovén za kratky a struény manual, ktery uZivatele seznamuje krok za krokem s postupem ur¢ité
¢innosti. VEtSinou se jedna o navod, ktery popisuje postup, obsahuje slovni i obrazové vysvétlivky. Jednat se mize
také o tutorialni a instruktazni videa obsahujici nazorné ukazky a mluveny komentat (IT slovnik, 2018-2018).
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II. EMPIRICKA CAST

Empiricka ¢ast bude tzce souviset s teoretickou ¢asti diplomové prace. V ni budeme
pomoci vyzkumného Setfeni hledat odpovédi na zvolené vyzkumné problémy a hypotézy
vztahujici se k problematice youtuberingu ve volném &ase zak 2. stupné ZS. Empiricka &ast je
stejné€ jako teoreticka rozdélena do Ctyr hlavnich kapitol, néktera z kapitol je jeste dale délena
do podkapitol.

Pata kapitola se¢ vénuje aktualnimu stavu zkoumané problematiky youtuberingu
ve volném &ase zakd 2. stupné ZS.

Sesta kapitola je zaméfena na samotné vyzkumné Setfeni, které zahrnuje cile,
vyzkumné problémy a hypotézy, charakterizuje vyzkumny vzorek a metodu vyzkumného
Setfeni.

V sedmé kapitole jsou predstaveny vysledky celého realizovaného vyzkumného
Setfeni. Pro pfehlednost jsou v ni zpracovany tabulky a grafy.

Osma kapitola a zaroven posledni kapitola empirické casti prace, se vénuje

zavérecnému zhodnoceni a diskuzi vybranych vysledkli vyzkumného Setfent.
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5 Zhodnoceni aktualniho stavu zkoumané problematiky

Pétou kapitolou se jiz dostavame do empirické ¢asti diplomové prace. V této kapitole si
predstavime vybrané doposud realizované vyzkumy v CR, které se zabyvaly YouTube
&i youtuberingem v souvislosti s volnym &asem u zakd druhého stupné ZS. Nahlédneme tedy
blize do vysledkl jiz realizovanych vyzkumt, které se zabyvaly timto tématem. Podle
webovych stranek theses.cz se fenoménu youtubering, YouTube ¢i socidlni sité jiz nékolik praci
vénovalo. Prace zabyvajici se virtualnim prostfedim, masmédii, socidlnimi sitémi
nebo volnodasovymi aktivitami u zakd Z$ vét§inou zahrnuji také server YouTube, aviak neni
hlavnim pfedmétem zajmu jejich prace. Ne&které zpraci jsou zase veénovany obecné
youtuberingu se zaméfenim na samotné youtubery. Najdeme zde i nékolik praci, které souvisi
snasi praci a zaméfuji se na YouTube a youtubering ve volném &ase zéka 2. stupné ZS.
Predstavime si vysledky ze dvou kvalifika¢nich praci. Tyto vysledky pak budeme porovnavat
Vv kapitole osmé S naSimi vysledky ziskanymi z vyzkumného Setteni.

V bakalaiské praci z roku 2019 s tématem YouTube a youtubering ve volném case zZdkii
druhého stupné zakladni skoly (dale jen BP1) bylo realizovana dotaznikové Setfeni a zi¢astnilo
se jej 152 zaka od 6.-9. tfidy, z toho 54,6 % divek a 45,4 % chlapci. Ve vyzkumu bylo
zjistovano, jak zaci travi volny Cas a z celkového potadi bylo zjisténo, ze se sledovani videi
YouTube nachézi na patém misté z deviti, hned po traveni casu s rodinou, traveni ¢ase venku
s kamarady, sportovani a piipraveé véci do Skoly. Ve vyzkumu nas také zajimalo, kolik ¢asu Z4ci
travi sledovanim videi na YouTube, tento vyzkum ukazuje, ze nejvice, a sice 32,9 % (50 zak)
travi na YouTube 1 hodinu a vice nez 4 hodiny 7,2 % 74kt (11 zak). Co se tyce uzivatelského
uctu, tak 65,8 % uvedlo, Ze maji zaloZeny uzivatelsky ucet na YouTube. Také nés zajimé obsah
sledovany na YouTube. Z vyzkumu vyplynulo, Ze nejvice, tedy 55,3 % zaka (84 zaku), sleduje
hudebni videa a 54,6 % vtipna videa zaka (83 zaku), jako dalsi v potadi se nachazeji Let’s play
videa se svymi 39,5 % zaku (60 zaki), poté 29,6 % vlogy, 22,4 % navody, 12,5 % Fashion and
Beauty videa a 15,1 % uvedlo jina videa (Heraltova, 2019). Rovnéz autorka ve vyzkumu zjistila,
ze 7aky 83,6 % (127 %) sleduje youtubery zejména pro zabavu.

Druhy vyzkum z vyzkumu bakalatské prace z roku 2017 na téma Fenomén youtubering
V komunikaci deti (dale jen BP2) probihal také pomoci dotaznikového Setieni. Tohoto vyzkumu
se zcastnilo 224 respondentl 5.-9. tfid ve véku 10-16 let, z toho 51,3 % chlapct a 48,7 %
divek. Tento vyzkum ukézal, ze z 51,8 % vyuzivaji pocitac ve svém volném cCase a nejcastéji
ho respondenti pouZivaji ke sledovani videi na serveru YouTube 57,1 % zaku (128 zaki). Ne piilis

prekvapujicim zjiSténim také bylo, ze 96 % (215 zakl) respondentii odpovédélo ,,ano
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na otazku ,,Znas youtubery?“, také otazka ,,Sledujes jejich videa? bylo z 88,4 % se
souhlasnou odpovédi a 11,6 % zaka (26 zakt) youtubery nesleduje. Na otazku ,, Kolik youtuberii
pravidelné sledujes?“ se 39,7 % (89 zaku) dotazovanych vyjadfilo, ze pravidelné sleduje 1-5
youtuberd, 26,8 % zakl (60 zakl) sleduje 6—10 youtubert, 21 % zaka (47 zaki) sleduje 11 a vice
youtuberd.

Ve vyzkumu autorka zjistovala nejoblibengjsi Ceské a slovenské youtubery
u respondentii. Zaci v dotazniku uvedli dohromady celkem 127. Na prvnich péti mistech se
nachazeli tito youtubeti — GoGoManTV (46krat), Jirka Kral (35krat), FattyPillowTV (30krat),
Shopaholic Nicol (28krat) a MetT (20krat). Toto zjisténi ndm zaroven koresponduje
s nejodebiranéjSimi youtubery na Ceském a slovenském YouTube, protoze jak jsme zjistili
Vv kapitole 1.2, tak krom¢& youtubera FattyPillowTV patii ostatni ¢tyfi zminéni youtubeti mezi
nejsledovangjsi na YouTube. Rovnéz autorka zjistila, ze 50,9 % zaku (114 zaku) se s youtuberem
setkalo osobng, 49,1 % zaka (110 zaka) se s youtubery nesetkalo (Kuchatikova, 2017).

Statistiku o stavu YouTube v CR, kterou rovnéz budeme porovnavat s nasimi vysledky
vyzkumného Setieni, predstavili na Google Performance & Branding Summitu pofadaném
v kvétnu roku 2017. Ostatni statistiky tykajici se souvislosti YouTube a véku a Casu jsou
uvedeny jiz v podkapitole 1.2. Ze statistik plyne, Ze server YouTube je V porovnani s televizni
produkci u nejmladsi zkoumané skupiny osob od 15 do 24 let nejpopularnéjsi s 90 % mési¢niho

zasahu (viz graf ¢. 10) (Houzar a Fiala, 2017).

Mésicni zasah TV a YouTube v populaci 15-24
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Graf ¢. 10: Mé&sicni zasah TV a YouTube v populaci 15-24 v % (Houzar a Fiala, 2017)

Graf ¢. 11 ukazuje srovnani zasah YouTube u populace 15-69 let v porovnani
s ostatnimi online video platformami. M¢&si¢ni zasah YouTube u vékové kategorie 15-69 let je

se se svymi 68 % nejvyssi, oproti jinym videoplatformam (Houzar a Fiala, 2017).
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Mésicni zasah online video platforem v populaci 15-69
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Graf ¢. 11: Porovnani online video platforem v CR v mési¢nim zasahu u populace ve véku

od 15-69 let, v % z celkové populace (Houzar a Fiala, 2017)

Ze statistiky je patrné, Ze video platforma YouTube si v porovnani s televizni produkci
a ostatnimi online video platformami drzi v CR velmi silnou a stabilni pozici a stava se
konkurentem i pro televizni produkci. Sice se statistiky ze Summitu netykaly v€kové kategorie
74kt druhého stupné ZS (10-15 let), kterd je cilova v této diplomové praci, budeme ji viak

moci porovnavat s nasimi vysledky.
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6 Vyzkumné Setreni

V piedchozi kapitole jsme se zabyvali dosavadnimi realizovanymi vyzkumy, jez
se zabyvaly YouTube a youtuberingem ve volném &ase zakd druhé stupné ZS. Vysledky
vyzkumnych Setfeni nam nastinily aktualni stav zkoumané problematiky. Nyni jiz tedy mtizeme
ptejit k charakteristice naSeho vyzkumného Setfeni v ramci empirické ¢asti diplomové prace.
Nez zacneme s vlastnim vyzkumnym Setfenim, je dulezité si nejprve stanovit hlavni cil, dil¢i
cile, deskriptivni a relacni vyzkumné problémy a hypotézy vyzkumného Setfeni. Neopomeneme

charakterizovat vyzkumny vzorek a pouzitou metodu sbéru dat.

6.1 Cile, problémy a hypotézy vyzkumného Setieni

V této podkapitole je podstatné stanovit si hlavni vyzkumny cile a dil¢i cile préce,
nasledn¢ jsou v tazaci form¢ definovany deskriptivni a rela¢ni vyzkumné problémy, z nichz
jsou nasledn& vytvoteny v oznamovaci formé hypotézy (Svec a kol., 2009).

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zjistit, v jaké mife je vyuzivan server YouTube
ve volném Gase vybranych zaki druhého stupné ZS, at uz z hlediska pasivniho sledovatele videi
na YouTube ¢i aktivniho uzivatele s vlastni tvorbou videt.

Dil¢i cile byly vytvaiena tak, aby vedly k dosazeni hlavniho cile a korespondovaly
s kapitolami teoretické ¢asti prace.

Dil¢im cilem diplomové prace bylo zjistit, na jakém misté si stoji YouTube ve volném
Zase vybranych zakii 2. stupné ZS oproti jinym volno¢asovym aktivitim a také zjisténi zda, zaci
navstévuji zajmové krouzky.

Dil¢im cilem je rovnéz zjiSténi, co nejCastéji delaji vybrani zaci 2. stupné na pocitaci
amobilu. Zjistovali jsme rovnéz, jak &asto vyuzivaji Zaci 2. stupné ZS vybrané video
platformy. Zajimalo nas také, jaké socidlni sité vybrani Zaci 2. stupn& ZS nejéastéji vyuzivaji.

Také bylo nasim ukolem zjistit, kolik Zakl vyuziva aktivné server YouTube, tedy, zda
jsou na ném registrovani a zda na Youtube nahravaji videa a také, kolik ¢asu na YouTube denné
stravi. Soucasné jsme méli za cil, jaké druhy videi na YouTube maji zaci v oblib¢, také jaké
youtubery Zaci 2. stupé ZS sleduji, kolik videi youtuberti denné sleduji a zda se s nimi nékdy
setkali osobné. Zajimali jsme se také o to, co zaky vede k tomu, aby youtubery sledovali. Cilem
bude rovnéz zjistit, zda se rodice zajimaji o to, co sleduji jejich déti na YouTube.

Dale jsme zjistovali, zda se zaci o youtubering zajimaji v takové mife, ze by
navstévovali 1 zdjmovy krouzek nebo tdbor S timto zamétenim.
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Mimo jiné bylo dil¢im cilem také hledani rozdilu v Case straveném na YouTube mezi

divkami a chlapci. Zkoumali jsme také rozdil mezi chlapci a divkami v mnozstvi youtubert,

které denné sleduji a rovnéz rozdil mezi vybranymi zaky 6. a 9. tfid na ZS v mnoZstvi

youtubert, které denné sleduji.

V souvislosti s uvedenymi cili a teoretickymi vystupy prace jsme definovali otazky

popisujici aktualni stav, a sice deskriptivni vyzkumné otazky, u kterych sledujeme cetnost

sledovanych jevl. Rela¢ni vyzkumné otazky nam davaji dané jevy do vzajemného vztahu

(Gavora, 2010). Tyto vyzkumné otazky budeme zkoumat v empirické ¢asti prace.

Deskriptivni vyzkumné otazky:

.

© o N o g &

11.

12.
13.

14.

15.

Jakymi volno¢asovymi aktivitami zapliiuji vybrani Zzaci 2. stupné ZS sviij volny ¢as?
Jaké zajmové krouzky vybrani Zaci 2. stupné ZS navitévuji?

a mobilu?

Jak Casto sleduji vybrani Zaci 2. stupn& ZS vybrané video platformy?

Jaké socialni sité vybrani zaci 2. stupné ZS nejéastéji vyuzivaji?

Kolik ¢asu stravi vybrani Zaci 2. stupné ZS denné sledovanim videi na YouTube?
Kolik vybranych zakii 2. stupné ZS ma vlastni et na YouTube?

Kolik vybranych zakii 2. stupné ZS natogilo video a nahralo jej na YouTube?

Jaké druhy videi na YouTube vybrani Z4ci 2. stupné ZS nejéastgji sleduji?

. Sleduji vybrani Zaci 2. stupné ZS youtubery a pokud ano, tak kolik videi youtubert

denné sledu;ji?

Jaké youtubery vybrani Zaci 2. stupné ZS nejéast&ji sleduji a z jakého diivodu
youtubery sleduji?

Setkali se nékdy osobné vybrani Zaci 2. stupné ZS s youtubery?

Zajimaji se rodice, z pohledu vybranych zaki 2. stupné ZS, o to, co na YouTube
zaci sleduji?

Kolik vybranych zakti 2. stupné ZS by navitévovalo zajmovy krouzek
0 youtuberingu, kdyby mé&li tu moznost?

Jakému druhu letniho pobytového tabora by se Zaci nejradéji zucastnili?
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Relaéni vyzkumné otazky:
1. Jaky je rozdil v Case straveném na YouTube mezi chlapci a divkami?
2. Jaky je rozdil mezi chlapci a divkami v mnozstvi youtubert, které¢ denn¢ sleduji?
3. Jaky je rozdil mezi vybranymi zaky 6. a 9. t¥id na ZS v mnozstvi youtubertl, které

denné¢ sledu;ji?

Pro rela¢ni vyzkumné otazky byly formulovany tfi hypotézy:
H1: Chlapci stravi vice ¢asu na YouTube nez divky.
H2: Chlapci sleduji denné vice youtubert nez divky.

H3: Vybrani Z4ci 6. tiid na ZS sleduji denné vice youtubert nez vybrani Zaci 9. t¥id na ZS.

6.2 Vybér vzorku do vyzkumného Setreni

Zakladnim souborem nageho vyzkumného Setfeni byli Zaci 6.-9. tiid dvou ZS mésta
Uhersky Brod z okresu Uherské Hradisté (ve vyzkumu oznadeny jako $koly A a B) a jedné ZS
z okresu Hodonin (ve vyzkumu oznacena jako $kola C). Neuvadime konkrétni obec z okresu
Hodonin, jelikoz se snazime zachovat anonymitu ziskanych dat a také proto, Ze se v dané obci
nachazi pouze jedna ZS.

Na zékladé ndmi vytyéeného zékladniho souboru byly osloveny tii ZS se zamérem
provést dotaznikové vyzkumné Setfeni, podle kterého zainteresované Skoly byly nasledné
zatazeny do vybéru. Na zéklad¢ toho feditel oslovil vybrané ucitele danych Skol. Po piedchozi
domluvé s fediteli kol jsem dotazniky pfinesla a zanechala je ve Skole. Ucitelim, kteti byli
ochotni se vyzkumného Setfeni zlcastnit, feditel dotazniky distribuoval pisemnou formou
do danych tiid. Nasledné si tak rozdani dotaznikd zakim avybrani vyucujicimi zpét
organizovali osloveni ucitel¢ sami ve svych vyu€ovacich hodinach. Dotazniky jsem si nasledné
zjedné ZS vyzvedla sama, z druhé mi je feditel §koly zaslal postou a ze tieti mi je dodal
samotny ucitel ZS. Poté jsem feditelim $kol sdélila, Ze jim ochotné poskytnu vysledky
vyzkumného Setfeni zaslanim mé diplomové prace. Ztéto charakteristiky vyplyva,
ze vyzkumny vzorek vznikl na zakladé zamérného vybéru. Data byla na zakladnich Skolach
sbirana v mésici kvétnu roku 2019. Celkem bylo osloveno 240 zaki, névratnost zcela
vyplnénych dotaznikii vSak ¢inilo 230 respondentii. Muselo byt vyfazeno 10 dotaznikd kvili

nevyplnéni vSech polozek.
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6.2.1 Pfredvyzkum

Distribuci dotaznikd pfedchazel predvyzkum. V ramci predvyzkumu bylo osloveno 10
7akt 2. stupné ZS, v jehoZ zastoupeni byli Zaci ze viech roéniktl 2. stupné ZS. Piedvyzkum
poslouzil k zjisténi, zda je dotaznik srozumitelny a jednoznacny, rovnéz byla zjiSténa potiebna
délka jeho vypliovani a sledovali jsme také motivaci respondentli k vyplnéni dotazniku.
Respondenti z ptredvyzkumu uvadéli, ze dotaznik je pro né srozumitelny a jednoznacny.
Na zaklad¢ jejich odpovedi jsme pouze v polozce €. 10 a €. 13 ptidali dvé moznosti vybéru.
Také doslo ke zméné polozky €. 19 z polouzaviené na uzavienou a byla odebrana moznost
vlastni jiné odpovédi. Nasledné jsme dotaznik upravili do nové podoby a distribuovali jej

do vybranych skol.

6.3 Metoda sbéru dat ve vyzkumném Seti‘eni

Pro vyzkumnou ¢ést prace byl zvolen kvantitativni typ vyzkumu. Data od respondent
byla ziskdvana metodou dotazniku. Dlivodem vybéru metody dotazniku bylo moznost osloveni
velkého poétu respondentd v relativné kratkém &ase. Dotaznikovou metodu vyzkumu Svec
a kol. (2009) hodnoti jako vyzkumny, vyvojovy a vyhodnocovaci nastroj, ktery je schopen
zjistovat pomérné rychle informace od velkého poctu respondentti prostiednictvim pisemného
dotazovani se. Od respondentii mohou byt ziskavany jejich znalosti, nazory, Zivotni zazitky
a zkusenosti, preference hodnot nebo jejich minéni a postoje k aktualnim tématim. Dotaznik
by mél byt sestaven z téchto druhti informaci — vstupnich identifikacnich udajii (potadové Cislo
dotazniku nebo respondenta, nazev dotazniku, ivodni informace o ucelu a dtlezitosti vyzkumu
a instrukce), déale vécnych polozZek tvotici jadro, podstatnou a nejobsahlejsi ¢ast dotazniku,
posledni ¢ast dotazniku obsahuje populacni (cenzové, demografické) polozky, na konci posledni
stranky se vyskytuji také zaverecné informace obsahujici upozornéni a moznost vlastniho
vyjadieni respondenta k dotazniku a pod€kovéani mu za spolupraci.

Nas dotaznik obsahuje vstupni identifika¢ni tdaje (ndzev dotazniku, ivodni informace,
instrukce), 19 vécnych polozek, 2 demografické polozky a zavéreéné tdaje (podeékovani).

Nezbytnou souc¢ésti dotazniku jsou pak polozky neboli otazky. Chraska (2016) uvadi tfi
formy pozadované odpovédi, které dé€li na uzaviené, polouzaviené a oteviené. Uzaviené neboli
strukturované poloZzky se vyznacuji pfedem piipravenymi odpovéd'mi, ze kterym jedinec
vybira. Mohou byt dichotomické, kde vybira ze dvou protikladnych odpovédi (napt. ano — ne),

a polytomické s vice nez dvéma odpovéd'mi. Polozky polouzaviené nabizeji respondentovi
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zvolit vlastni odpoveéd, v piipad€, ze mu zadné z nabizenych nevyhovuje (pf. jind odpovéd).
Otevi‘ené neboli nestrukturované polozky neobsahuji zadné predem dané odpovédi, respondent
sam vytvaii odpovéd’. Svec a kol. (2009) také definuje §kalovou odpovéd’, kde respondent
vybira Cetnost vyskytu. Rovnéz poradovou odpovéd’, kde respondent vytvari potadi odpoveédi
¢i tvrzeni dle daného kritéria. A mimo jiné také charakterizuje seznamovou odpovéd’ jako
volbu polozky nebo vice polozek z nabizenych moznosti vV seznamové polozce.

V naSem anonymnim dotazniku se nachazi celkem 19 otazek, z nichZ jsou 4 uzaviené
dichotomické, 4 uzaviené polytomické, 1 oteviena otazka, dale 2 Skalové odpovédi, 3 poradové
odpovédi, 5 seznamovych odpovédi a na konci dotazniku se nachézi 2 otdzky demografického
charakteru zjistujici pohlavi a tiidu ZS.

Pii tvorbé dotazniku, respektive pii volbé délky ¢i srozumitelnosti dotazniku,
se ptihlizelo k vyvojovym specifikim daného vyzkumného souboru. Dotaznik je anonymni,
jelikoz vyzkum nevyzaduje znalost identity zakl. Dotaznik je zpracovan tak, ze autor zjistuje
nejprve obecné informace a postupuje ke konkrétnéjSim. Nejprve jsou zjisStovany informace
tykajici se volného Casu. Autorka se ptd, jak zak travi volny cas, zda navstévuje zdjmové
krouzky, co dé€la na pocitac¢i a mobilu, jak Casto vyuziva vybrané video platformy, a které
socialni sit€¢ vyuziva. V dalsi ¢asti se jiz autorka zamétuje na server YouTube a zjist'uje, kolik
Casu zak travi na YouTube, zda ma vlastni ucet na YouTube, jakad videa a jaké youtubery
na YouTube sleduje. V posledni ¢asti se jiz autorka zabyva konkrétnéjs$imi otazkami a pta se,
pro¢ youtubery sleduje, zda se zajimaji rodice o to, co sleduje na YouTube, také zjistuje zajem
0 krouzek o youtuberingu a tabory s youtubery. Vypliovani dotazniku trvalo cca 10 minut.
Vzor nevyplnéného dotazniku se nachazi v seznamu ptiloh na konci prace (ptiloha €. 1), také

se zde nachazi ukazka vyplnéného dotazniku (pfiloha €. 2).
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7 Vysledky vyzkumného Setieni

V sedmé kapitole najdeme vysledky dotaznikového vyzkumného Setfeni.
Pro ptehlednost jsou vyslednd data prezentovana V tabulkach, kde jsou uvedeny absolutni
Cetnosti ziskanych dat, pro ptehlednou jsou doplnény grafy, ve kterych je uvedeny relativni
¢etnosti odpoveédi v % a v rovnéz jsou doplnéna o psany komentaf autora. Nejprve zde najdeme
2 demografické udaje, nasledné zpracovani 15 deskriptivnich vyzkumnych otazek, poté
3 relacnich vyzkumnych otazek a 3 hypotéz.

Celkem se vyzkumného dotaznikového Setfeni ziiGastnilo 230 respondentii ze t¥i ZS.
Nejprve si predstavime sloZeni respondentii z hlediska pohlavi a navitévované ttidy ZS. Tyto
obecné demografické charakteristiky respondentd jsou zjistovany na konci dotazniku.

Z celkového poctu respondentt bylo 52,2 % chlapct (120 chlapct) a 47,8 % divek (110 divek).

Tabulka ¢. 3: Pocet chlapcu a divek vybranych zakladnich $kol

Zakladni $kola Pocet divek Pocet chlapcu Celkem
A 41 41 82
B 36 39 75
C 33 40 73
Celkem 110 120 230

100%

90%

80%

70%

60%

52,2%
47,8%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Chlapci Divky

Graf ¢. 12: Celkovy pocet chlapct a divek vybranych zakladnich $kol (v %)
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Z celkového poctu 230 zaka poctu bylo 25 % zakt (58 zaka) ze 6. tiidy, 25,7 % zaka
(59 zaku) ze 7. tridy, 22,7 % zaka (52 zaku) z 8. tiidy a 26,6 % zaki (61 zakt) z 9. tridy. Pocty

zakt jsou vyrovnané, avSak nejveétsi zastoupeni maji zéaci z 9. tid.

Tabulka ¢. 4: Pocet zaka podle tiid vybranych zakladnich $kol

Zakladni Pocet zaki Pocet zaku Pocet zakii  Pocet Zaki = Celkem
Skola 6. tridy 7. tridy 8. tridy 9. tiidy
A 20 22 20 20 82
B 18 18 20 19 75
C 20 19 12 22 73
Celkem 58 59 52 61 230
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30% 25% 25,7% 7% 26,6%
20%
10% -
0% [
6. tiida 7. tiida 8. tiida 9. tfida

Graf ¢ 13: Celkovy pocet zaku podle téid vybranych zakladnich skol (v %)

Deskriptivni vyzkumn4 otazka ¢. 1

Jakymi volnocasovymi aktivitami zaplituji vybrani Zaci 2. stupné ZS sviij volny cas?

Uvodni ¢ast dotazniku se zaméfovala na volny ¢as. Polozka ¢. 1 v dotazniku zjistovala,
jakymi péti volno¢asovymi aktivitami nejcastéji zaci zaplnuji sviij volny Cas. Tyto ¢innosti mél
kazdy Zak zaroven sefadit od 1 do 5 podle dilezitosti. V tabulce €. 5 vidime absolutni Cetnost

odpovédi a graf €. 14 zobrazuje relativni Cetnost ziskanych dat.
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Tabulka ¢ 5: Zpasob traveni volného &asu vybranych zaki 2. stupné ZS

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Jsem venku s kamarady. 148
Sleduji videa na YouTube (v¢etné hudby). 148
Sportuji. 146
Posloucham hudbu (mimo YouTube). 108
Chatuji na sociélnich sitich s kamarady 104
Travim cas s rodinou. 99
Hraji hry na pocitaci. 86
Sleduji televizi. 64
Ptipravuji véci do skoly. 58
Kreslim si/maluji si. 54
Vénuji se zvitatim, chodim do pfirody 54
Hraji na hudebni néstroj. 34
Travim ¢as nicnedélanim. 26
Ctu knihy nebo &asopisy. 21

Ctu knihy nebo ¢asopisy [ 9,1%
Travim &as nicnedélanim. [ 11,3%
Hraji na hudebni nastroj. [ 14,3%
Vénuji se zvitattim, chodim do ptidody [N 235%
Kreslim si/maluji si. [N 23,5%
P¥ipravuji véci do skoly. [N 25,2%
Sleduji televizi. [N 27,3%
Hraji hry na potitadi. [N 37.:%
Travim &as s rodinou. [T 43%
Chatuji na socialnich sitich s kamarady [ 45,2%
Posloucham hudbu (mimo YouTube). 47%
Sportuji. [ 63,5%
Sleduji videa na YouTube (véetné hudby). I 64,4%
Jsem venku s kamarady. [ 64 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Graf ¢. 14: Zpuisob traveni volného ¢asu vybranych zakt 2. stupné ZS (v %)
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Kdyz se podivame na vysledky, zjistime, Ze nej¢astéji svlij volny ¢as zaplituji travenim
casu venku s kamarady s 64,4 % (148 zakh), na druhém misté¢ je pak sledovani videi
na YouTube véetn¢ hudby také s 64,4 % (148 zaki), na tfetim misté se nachdzi sportovani
$ 63,5 % (146 z4kl), na ¢tvrtém pak poslouchani hudby mimo YouTube se svymi 47 % (108
zakll) a paté misto patii chatovani na socialnich sitich s kamarady s 45,2 % (104 zaku).

Tabulka ¢. 6 pak predstavuje primérnou dulezitost jednotlivych ¢innosti zaku, pti¢emz
hodnota 1 znamena nejvice dilezit¢é a hodnota 5 nejméné dilezité. Dulezitost jsme
zpramérovali a vysledna data ndm poskytnou obecnéjsi vysledek, avsak nesmime opomenout,

ze kazdy z respondentil volil jinou diilezitost svych péti innosti ve volném case.

Tabulka ¢ 6: Priméma dileZitost danych druhii ¢innosti ve volném ¢ase zaki 2. stupné ZS

Odpovéd’ Pramérna duleZitost
Sportuji. 2,05
Jsem venku s kamarady. 2,78
Travim ¢as s rodinou. 2,82
Hraji hry na PC. 2,95
Sleduji videa na YouTube (vcetné hudby). 3,04
Vénuji se zvifatim, chodim do pfirody. 3,05
Chatuji na socialnich sitich s kamarady. 3,13
Hraji na hudebni nastroj. 3,15
Posloucham hudbu (mimo YouTube). 3,19
Kreslim si/Maluji si. 3,39
Sleduji televizi. 3,52
Ptipravuji véci do Skoly. 3,72
Travim Cas nicned€lanim. 3,77
Ctu knihy nebo &asopisy. 3,95

Nejvyssi dulezitost Zaci piikladaji sportovani (2,05), trdveni Casu s kamarady (2,78),
traveni Casu s rodinou (2,82), hrani her na PC (2,95) a sledovani videi na YouTube vcetné
hudby (3,04). Z uvedeného vyplyva, ze zaci serveru YouTube ptikladaji velkou dulezitost

a zafazuji jej mezi prvni tii nejdilezitéjsi ¢innosti ve volném case.
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Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 2

Jaké zajmové krouzky vybrani Zici 2. stupné ZS navstévuji?

Polozka ¢. 2 v dotazniku zjistovala, zda vybrani Zaci 2. stupné ZS navitévuji zajmové
krouzky a pokud ano, méli moznost vypsat jaké. Tabulka €. 7 zobrazuje absolutni Cetnost
odpovédi, véetné poctu krouzkl, které Zaci navstévuji. V grafu €. 15 pak vidime celkovou

relativni Cetnost ziskanych dat.

Tabulka ¢. T: Po&et vybranych zaki 2. stupné ZS navstévujici zajmové krouzky

Odpovéd’ Pocet krouzki Absolutni Cetnost
Ano, navs§tévuji 1 krouzek 81
2 krouzky 34
3 krouzky 6
4 krouzky 11
Krouzek neuveden 11
Celkem 143
Ne, nenavStévuji 87
100%
90%
80%
70% 62,2%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

37,8%

Ano, navstévuji. Ne, nenavstévuji.

Graf ¢ 15: Celkovy pocet vybranych 7akt 2. stupné ZS navitévujici zajmové krouzky

Z vyzkumu vyplyva, ze 37,8 % zaki (87 zakl) nenavstévuje zadny krouzek a naopak

62,2 % zakl (143 zakh) navstévuje zajmové krouzky. Ze 143 zakl navstévuje 81 jeden krouzek,
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34 zaka dva krouzky, 6 zaku tii krouzky, 11 zaka ¢tyfi krouzky a 11 zaka nevyplnilo, jaky
krouzek navstévuji (viz tabulka ¢. 7 a graf €. 15).

Tabulka €. 8 a graf ¢. 16 ndm predstavuje, jaké zdjmové krouzky vybrani zaci 2. stupné
Z8 nejvice navitévuji. Celkem Zaci uvedli 48 riiznych krouzka. V tabulce ¢. 8 a grafu &. 16 jsou
vSak zobrazeny nejcastéji uvadéné krouzky, a sice 9 ruznych krouzku, které navstévuje sedm
a vice zéki. Budeme vychazet z celkového poctu zaku, kteti uvedli, Ze navstévuji krouzky, ale
nebude zde zarazovat respondenty, ktefi neuvedli, jaké krouzky navstévuji (11 zaku).
Dostaneme se tak k Cislu 132 zaka, ktefi navstévuji jeden nebo vice krouzkt a uvedli rovnéz

jaké krouzky.

Tabulka ¢. 8: Pocet vybranych zaka 2. stupné navstévujici uvedené zajmové krouzky

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Fotbal 25
Kytarovy krouzek 19
Vytvarny krouzek/ZUS 19
Hra na klavir 14
Florbal 13
Tane¢ni krouzek 11
Skaut 10
Hasicsky krouzek 8
Basketbal 7
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Graf ¢. 16: Pocet vybranych zaka 2. stupné navstévujici uvedené zajmové krouzky

(v %)
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Zaci viak uvadéli i dalgich 39 krouzki, které celkem navitévuje Sest a méné zakil. Mezi
ty patii aerobic (6krat), tenis (6krat), volejbal (6krat), dramaticky krouzek (5krat), zpév (5krat),
jizda na koni (5krat), stolni tenis (4krat), keramika (4krat), hudebni nauka (3krat), rusStina
(3krat), anglictina (2krat), matematika (2krat), ledni hokej (2krat), atletika (2krat), zumba
(2krat), gymnastika (2krat), hra na akordeon (2krat), hra na pficnou flétnu (2krat), hra
na klavesy (2krat), cimbalova muzika (2krat), hra na trubku (lkrat), balet (1krat), kickbox
(1krat), karate (1krat), judo (1krat), thaibox (1krat), MMA (1krat), joga (1krat), inline hokej
(1krat), rychlobrusleni (1krat), plavani (1krat), Branné oddily CR (1krat), fotokrouzek (1krat),
krouzek deskovych her (lkrat), myslivecky krouzek (lkrat), vcelaisky krouzek (1krat),
multimedialni krouzek (1krat), némcina (1krat) a Spanélstina (lkrat). Nesmime opomenout,
ze jeden z4k miiZe navstévovat vice krouzki.

Mezi nejcastéji navstévované krouzky patii fotbal 11,8 % (25 zaki), kytarovy krouzek
a vytvarny krouzek/ZUS oba krouzky s 9 % (19 Z4kd). Z uvedenych ziskanych dat mazeme
konstatovat, ze zaci maji zéjem navstévovat zdjmoveé krouzky a nejvice je zajimaji krouzky

se sportovnim zaméfenim, vytvarnym zamétenim a hudebnim zamétenim.

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 3

Jaké jsou nejcéastéjsi ¢innosti, které vybrant Zaci 2. stupné ZS délaji na pocitaci a mobilu?

Polozky €. 3 a €. 4 se seznamovymi odpovéd’'mi se v dotazniku zamétuji na nejcastéjsi

¢innosti, které¢ délaji zaci na pocitaci a na mobilu. Nejprve se zaméfime na data ukazujici

vvvvvv

¢. 17 relativni Cetnost odpovéedi.

Tabulka ¢ 9: Cinnosti na poéita¢i vybranych zéki 2. stupné ZS

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Sleduji filmy/serialy (mimo YouTube). 141
Travim ¢as na YouTube (véetné hudby i filmt/seriala). 140

Hraji pocitacové hry. 120
Pouzivam socidlni sité. 91
Hledam informace na internetu do skoly. 81
Posloucham hudbu (mimo YouTube). 69

Surfuji na internetu (krome YouTube a socidlnich siti). 44
Nemam pocitac. 4
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Nemam pocitac. I 1,7%
Surfuji na internetu (kromé YouTube a socialnich siti). - 19,1%

Posloucham hudbu (mimo YouTube). _ 30%
Hledam informace na internetu do skoly. _ 35,2%

PouZivam socialni sité. 39,6%

Hraji pocitacové hry. 52,2%

|
Travim Cas na YouTube (véetné hudby i filmQ/serialG). ] 60,9%
Sleduji filmy/seridly (mimo YouTube). _ 61,3%
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Graf ¢ 17: Cinnosti na pogita¢i vybranych zaka 2. stupné ZS (v %)

Z grafu &. 17 je patrné Ze Zaci 2. stupné ZS, konkrétn& 61,3 % (141 zaki) nejéastdji
pocita¢ vyuzivaji ke sledovani filmt/seridli mimo YouTube, stejné¢ tak jej vyuzivaji
ke sledovani videi na YouTube, a sice 60,9 % zaku (140 zakt). Na tietim misté se pak nachazi
pocitaCove hry s 52,2 % (120 zak) a socidlni sité s 39,6 % (91 zaki).

Na nejcastéjsi ¢innosti na mobilu se pak zaméfuje tabulka ¢. 10 a pedstavuje absolutni

cetnosti dat a graf ¢. 18 nam predstavuje relativni Cetnost dat.

Tabulka ¢ 10: Cinnosti na mobilu vybranych zaka 2. stupné ZS

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Pouzivam socialni sité. 174
Travim ¢as na YouTube (v¢etné hudby i filmi/seriala). 150
Posloucham hudbu (mimo YouTube). 120

Hraji hry. 96

Sleduji filmy/seridly (mimo YouTube). 55

Surfuji na internetu (kromé YouTube a socialnich siti). 54
Hleddm informace na internetu do Skoly. 40
Nemam mobil. 1
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Nemam mobil. ' 0,4%
Hledam informace na internetu do skoly. - 17,4%
Surfuji na internetu (kromé YouTube a socialnich siti). _ 23,5%
Sleduji filmy/serialy (mimo YouTube). [ 23,9%
Hraji hry. 41,7%

Posloucham hudbu (mimo YouTube). 52,2%

Travim ¢as na YouTube (véetné hudby i filmu/seriald). e 652%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Graf ¢ 18: Cinnosti na mobilu vybranych zaka 2. stupné ZS (v %)

Pokud pomineme skutecnost, Zze mobilni telefon je primarné urcen ke vzdalené
komunikaci ¢ili telefonovani a posilani SMS, miizeme jako dalsi nejcastéjsi ¢innosti u zakd 2.
stupné ze ziskanych dat uvést, ze 75,7 % zakt (174 zakid) pouziva socidlnich siti a 65,2 % (150
zaku), sleduje videa na YouTube. Avsak i mobil vyuziva 52,2 % zakt (120 zaki) k poslechu
hudby a 41,7 % (96 zakt) k hrani her.

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 4

Jak casto sleduji vybrani Zaci 2. stupné ZS vybrané video platformy?

V polozce &. 5 se dozvidame, jak ¢asto vybrani Zaci 2. stupné ZS sleduji vybrané video
platformy. Mezi tyto video platformy jsme zafadili tfi televizni stanice s jejich internetovymi
video platformami, a sice Prima (iprima.cz), Nova (tn.cz) a Ceské televize (iVysilani), dale
jsme zde vybrali internetovou Televizi Seznam (pf. Stream), iDNES KINO (dfive Playtvak),
portal pro sledovani filmd a seriald SledujuFilmy.cz a nepochybné server pro sdileni
videosouborti YouTube. Respondenti volili na skale, jak ¢asto danou video platformu sleduji.
Cilem bylo zjistit, jak ¢asto sleduji vybrani Zaci 2. stupné ZS vybrané video platformy
V porovnani s YouTube. Tabulka ¢. 11 ptedstavuje absolutni ¢etnost jednotlivych Skélovych
odpovédi. Grafu ¢. 19 wukazuje relativni cCetnost jednotlivych Skalovych odpovéedi

u videoplatforem.
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Tabulka ¢ 11: Cetnost sledovani vybranych video platforem

Absolutni ¢etnost

Odpovéd Stale  Velmi éasto  Casto Obé&as  Nikdy
Prima (iprima.cz) 2 25 33 95 75
Nova (tn.cz) 12 20 47 86 65
YouTube 12 80 63 15 0
Ceska televize (iVysilani) 3 4 28 83 112
Televize Seznam (Stream) 2 3 21 95 149
iDNES KINO (Playtvik.cz) 0 0 5 14 211
SledujuFilmy.cz 14 36 41 52 87
100%
91,7%
90%
80%
70% 64,8%
60%
48,7%
50%
41,3% . )
40% 37,4%  34.8% 36,1% 37,8%
32,6% 31 39
30% 28,3 27,4% 55 s
. 20,4% 17.5%
2% 14,5% 12,2% 15 7%
10,9% 8, 7° . ’ 9,1%
10% 5,29 6,5% - N 5 z‘y 6. 1%
0% Oil I I ‘yl'i%"_l 0'9_%_ 0%0% _°
Prima Nova (tn.cz) YouTube Ceska televize Televize iDNES KINO  SledujuFilmy.cz
(iprima.cz) (iVysilani) Seznam (Playtvék.cz)
(Stream)

mStile ®Velmicasto mCasto = Obcas M Nikdy

Graf ¢ 19: Cetnost sledovani vybranych video platforem (v %)

Ze ziskanych dat vyéteme, Ze nejcastéji sleduji zaci 2. stupné ZS server YouTube — stdle
jej sleduje 31,3 % (72 zaki). Naopak nikdy nesleduji IDNES KINO — 91,7 % (211 zaku). Pokud
bychom spojili ziskand data a z moznosti odpovédi stdle, velmi casto, casto a obcas, vytvotime

obecnou odpovéd’ ano, sleduji danou video platformu a zvlast pak ne, nesleduji, dospéli
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bychom k témto datim uvedené v tabulce ¢. 12 s absolutnimi cetnostmi a grafu ¢. 20

s relativnimi ¢etnostmi.

Tabulka ¢ 12: Pocet vybranych zaki 2. stupné ZS sledujici vybrané video platformy

Absolutni ¢etnost

Ano, sleduji Ne, nesleduji
Odpovéd Stale Velmi ¢asto Casto Obg&as Nikdy
Prima (iprima.cz) 155 75
Nova (tn.cz) 165 65
YouTube 230 0
Ceska televize (iVysilani) 118 112
Televize Seznam (Stream) 81 149
iDNES KINO (Playtvak.cz) 19 211
SledujuFilmy.cz 143 87
120%
100%
100%
80% 71,7%
60%
40% 28,3%
20% l
0%
0%
S &
*\o\s\ 4’0\'

B Ano, sleduji. ® Ne, nesledu;ji.

Graf ¢ 20: Poget vybranych zak 2. stupné ZS sledujici vybrané video platformy (v %)

Zuveden¢ho vyplyva, ze nejvice sledovanou video platformou zlstava YouTube
se svymi 100 % (230 zakt), dalsi v poradi je se svymi 71,7 % (165 zakl) Nova (tn.cz) a treti
Vv poradi je Prima (iprima.cz) se svymi 67,4 % (155 zaku).
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Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 5

Jaké socialni sité vybrani Zdci 2. stupné ZS nejcastéji vyuzivaji?

Polozka €. 6 v dotazniku S potfadovou odpovédi zjistuje, jaké socidlni sité vybrani zéci
2. stupné ZS nejéastéji pouzivaji a zaroven, které jsou pro né nejdiileZit&jsi. Zaci volili socialni
sité, které vyuzivaji a zaroven je méli fadit od 1 do 8 podle toho, jak ¢asto je vyuzivaji, pfi¢emz
1 je nejvic vyuzivand a 8 je nejméné z nich pouzivand. Tabulka €. 13 pfedstavuje absolutni

¢etnost vyuzivani socialnich siti a graf ¢. 21 relativni Cetnost ziskanych dat.

Tabulka ¢ 13: Poéet vybranych zakt 2. stupné ZS uZivajici vybrané socialni sité

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
YouTube 230
Facebook Messenger 219
Instagram 204
Facebook 168
Snapchat 129
WhatsApp 114
TikTok 105
Twitter 79

100%  100%  95,2%

o 88,7%
90%
80% 73%
70%
0,
60% 26% .
49,6% .

50% 45,7%
40% 34,3%
30%
20%
10%

0%

2 < N X, N <
NS < < (o) 2 R o Q)
& & «° & Qc‘f\ \S,VQ /\é\ S’\é
S 5 2 & & 2 N
) @0 NS <(’b )
oF
o
&
<(’Z>

Graf ¢. 21: Poget vybranych zakt 2. stupné ZS uZivajici vybrané sociélni sité (v %)
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Ze ziskanych dat vyplyva, Ze vSichni dotazovani respondenti, celkem 100 % zaka (230
zaki) uziva server YouTube, na druhém misté se v pouzivani nachazi Facebook Messenger se
svymi 95,2 % (219 zaki) a na tfetim mist¢ pak Instagram s 88,7 % (204 zaka).

Tabulka ¢. 14 ukazuje prumérnou hodnotu toho, jak vybrané socialni sit¢ Zaci fadili
za sebou podle toho, jak casto je vyuzivaji. Hodnota 1 znamend, Ze je nejvice vyuzivaji
a hodnota 8 znamena, Ze je nejméné vyuzivaji. Data jsme zprimeérovali a ziskana data nam
poskytnou obecnéjsi vysledek, avsak nesmime opomenout, ze kazdy z respondenta volil jiné
potadi socidlnich siti.

Tabulka ¢. 14: Primérné poradi vybranych socialnich siti

Pramérné poradi

Odpoved socialnich siti
Instagram 1,94
YouTube 2,51
Facebook Messenger 2,64
Facebook 4,25
Snapchat 4,30
TikTok 4,78
WhatsApp 5,33
Twitter 5,87

Z uvedeného plyne, Zze Zzaci nejcastéji na prvni misto kladou Instagram (1,94),
na druhém misté si stoji server YouTube (2,51) a na tietim misté pak je Facebook Messenger
(2,64). Z celkovych ziskanych dat vypliva, ze i kdyZ server YouTube vyuzivaji vSichni
respondenti, tak z hlediska primérného poradi se nachazi az na druhém misté. Hodnoty jsou
vSak velmi tésné, proto miizeme konstatovat, ze patii server YouTube mezi nejvice vyuzivané

socialni sité mezi vybranymi zaky 2. stupné ZS.

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 6

Kolik c¢asu stravi vybrani Zaci 2. stupné ZS denné sledovanim videi na YouTube?

Deskriptivni otazka €. 6 je v dotaznikovém Setfeni zjiStovana v polozce €. 7 a pta se
na traveni ¢asu denné¢ sledovanim videi na serveru YouTube. Absolutni ¢etnost odpoveédi je

zaznamenana v tabulce €. 15 a relativni ¢etnost ziskanych dat v grafu ¢. 22.
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Tabulka ¢. 15: Denné straveny &as na YouTube vybranymi zaky 2. stupné ZS

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
YouTube nevyuzivam 0
Méné nez 1 hodinu 62
1 hodinu 46
2 hodiny 70
3 hodiny 31
Vice jak 4 hodiny 21

0%

YouTube
nevyuzivam

27%

Méné nez 1
hodinu

30,4%

20%
13,5%

1 hodinu 2 hodiny 3 hodiny

9,1%

Vice jak 4
hodiny

Graf ¢ 22: Denné straveny ¢as na YouTube vybranymi zaky 2. stupné ZS (v %)

Ze ziskanych dat vyplyva, Ze vSichni Zaci vyuzivaji server YouTube a nej¢astéji na ném

zaci travi 2 hodiny svého volného ¢asu denné a sice 30,4 % zakt (70 zaka).

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 7

Kolik vybranych zakii 2. stupné ZS md viastni vicet na YouTube?

Deskriptivni otazka &. 7 zjistuje, kolik vybranych zaki 2. stupné ZS je registrovany

na serveru YouTube, ma tedy vlastni i€et na Googlu a muze se tak ptihlasit na YouTube.

V dotazniku se nachazi tato otazka pod ¢islem 8. V tabulce ¢. 16 uvadime absolutni Cetnost

ziskanych dat a v grafu ¢. 23 prehledné predstavujeme relativni odpovédi respondentt.
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Tabulka ¢. 16: Poget vybranych zakii 2. stupné ZS majici vlastni et na YouTube

Odpovéd’ Absolutni Cetnost
Ano 145
Ne 85
100%
90%
80%
70% 63%

60%

50%

37%

40%
30%
20%

10%

0%
Ano Ne

Graf ¢ 23: Poéet vybranych zakt 2. stupné ZS majici vlastni Gi¢et na YouTube (v %)

Ze ziskanych dat vyplyva, ze 37 % (85 zakl) nema tcet na YouTube, avsak 63 % (145
zakl) z dotazanych ma vlastni Gi€et na YouTube, pfestoze nespliiuji minimalni vékovy limit pro
jeho pouzivani. Je to tedy ponékud rozporuplné, jelikoz zaci druhého stupné spadaji do vékové
kategorie 11-16 let a mit u¢et na YouTube dle pravidel YouTube lze v CR mit az od 16 let.
Z vyzkumu jsme neziskéavali data o v€éku respondentil, av§ak mtizeme fici, ze zak 9. tfidy mtize
dosahovat véku 16 let. Zaki 9. tiidy je v naSem vyzkumu pouze 61 ajisté viichni 16 let
nedosahuji. MliZeme tedy konstatovat, Ze vétSina Zakl uvadéjici, Ze ma ticet na YouTube, uvadi
nepravdivy veék nebo jejich ucet spravuji rodie ¢i osoba star$i, nez je on sam (napf.

sourozenec), tento fakt uz ve vyzkumu nezjistujeme.
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Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 8

Kolik vybranych Zakii 2. stupné ZS natocilo video a nahrdlo jej na YouTube?
Deskriptivni otazka €. 8 a polozka €. 9 v dotazniku od respondentti zjistovala, zda nékdy
natocili video a nahréli jej na YouTube. Absolutni ¢etnost odpovédi vidime v tabulce ¢. 17

a Vv grafu €. 24 relativni ¢etnost odpoveédi.

Tabulka ¢. 17: Podet vybranych 4k 2. stupné ZS, ktefi natodili video a nahrali jej na

YouTube

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Ano, ale pouze jedno. 28
Ano, 2-5 videi jsem uz na YouTube nahral/a. 27
Ano, vice jak 5 videi jsem uz na YouTube nahrala. 21

Ne, nikdy. 132
Ne, ale rad/a bych to zkusil/a. 22
100%

90%

80%

70%

0% 57,4%

50%

40%

30%

20% 9 9

12,2% 11,7% 9,1% 9,6%
0% I —
Ano, ale pouze  Ano, 2-5videi  Ano, vice jak 5 Ne, nikdy. Ne, ale rad/a
jedno. jsemuz na videi jsem uz na bych to zkusil/a.
YouTube YouTube nahrala.

nahral/a.

Graf ¢. 24: Podet vybranych zakt 2. stupné ZS, ktefi natogili video a nahrali jej na YouTube

(v %)
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Ze ziskanych dat plyne, ze 57,4 % zakt (132 zaka) nikdy zadné video nenahralo, avSak

9,6 % zaku (22 zakl) by to nekdy rddo zkusilo. Na druhou stranu jedno nebo vice videi

na YouTube nahrélo jiz celkem 33 % (76 zaku).

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 9

Jaké druhy videi na YouTube vybrani Zici 2. stupné ZS nejcastéji sleduji?

Deskriptivni otazka ¢. 9 se zamétuje na druhy videi na YouTube, které vybrani Zaci 2.

stupné ZS nejéastgji sleduji. V dotazniku se nachazi tato otizka pod polozkou ¢&. 10 a jedna se

o seznamovou odpovéd’, zaci tedy voli vice odpovédi a zdrovenh mohou volit moznost jind

videa. V moznostech vybéru odpovédi jsme provedli malou zménu a moznost pranky jsme

zahrnuli pod moznost komedidalni videa, jelikoz pranky patii pod komedialni videa. V tabulce

¢. 18 vidime ptehled absolutni ¢etnosti odpovédi respondentl a graf ¢. 25 ukazuje relativni

¢etnost odpovedi.

Tabulka ¢. 18: Nejcastéji sledované druhy videi na YouTube

Odpovéd’

Komedialni videa (pf. pranky)
Hudebni videa

Herni videa (Let’s play)
Vlogy

Tutoridly (navody)
Filmy/serialy

Rozbalovaci videa (Unboxing)

Sporty

Videa o mode a liceni (Beauty and Fashion videa)

Vzdélavaci videa

Véda a technologie

Zpravy a politika

Z4dna videa na YouTube nesleduji

Jina videa
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Absolutni ¢etnost
149
126
121
97
86
75
61
54
41
38
29
11

0
24
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Graf ¢. 25: Nejcastéji sledované druhy videi na YouTube (v %)

Ziskané vysledky ndm ukézali, o jaka videa se Zaci 2. stupné ZS nejvice zajimaji.
Je ztejmé, ze nejcastéji sleduji komedialni videa, uvedlo tak 64,8 % zaku (149 zaku), dalsi
Vv potadi jsou hudebni videa, tuto odpoveéd’ volilo 54,8 % zakt (126 zaki) a tésné za nimi jsou
herni videa (Let’s play) se svymi 52,6 % (121 zaka). Tato otazka nabizela i moznost odpovédi

jind videa, tuto moznosti vyuzilo 10,4 % zaku (24 zakt). V této moznosti zaci odpovidali takto:

,Challenge.” (3x) ,,Zahrani¢ni YouTube »Lypy lidi.*
»Sketche.“ (3x) drama.” »Rapy — videoklipy.*
Memes.* (3x) »Tvofeni.” Sestiihy seri4li. Fan
Rediti.* (2x) ,»Artbook. :;?;a;{;‘yldea fanousku

»Nezajimava cringe
videa.* ,,Videa o konich
a ctyrkolkach.*

, Tane¢ni videa.” (2x)

Hauly, storytime.* P4
” Y yt ,,Povidaci videa

,,Videa o0 BTS.« (storytime, reakce, ,»RuUzna videa, co mé bavi
. o creepypasty, pro¢ véfim a zajimaji.*
,Gaming compilations.* «
na duchy. “
,Dokumenty.
,Highlight.*
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Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 10

Sleduji vybrani Zaci 2. stupné ZS youtubery a pokud ano, tak kolik videi youtuberii denné

sleduji?

Deskriptivni otdzka &. 10 zjistuje, zda vybrani Zaci 2. stupné ZS sleduji youtubery

a pokud, ano, tak kolik videi youtuberti denné sleduji. Tato data byla v dotaznikovém Setieni

zjiStovana v polozce €. 11 a €. 12. V polozce €. 11 v dotazniku jsme se zaki ptali, zda sleduji

na YouTube youtubery. V tabulce ¢. 19 jsme dle ziskanych dat vypocitali absolutni ¢etnost

odpovédi a v grafu €. 26 vidime relativni ¢etnost odpovédi.

Tabulka ¢ 19: Pocet vybranych zaki 2. stupné ZS sledujici na YouTube youtubery

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Odpovéd Absolutni ¢etnost
Ano 222
Ne 8

96,5%

3,5%
|
Ano Ne

Graf ¢ 26: Podet vybranych zaki 2. stupné ZS sledujici na YouTube youtubery (v %)

Z téchto dat mizeme jednoznacné potvrdit, Ze vybrani Zaci 2. stupné ZS youtubery

s velkou ptevahou sleduji, a sice 96,5 % z nich (222 z4k1). V nasledujici deskriptivni otazce €.

11 zjistime, jaké youtubery nejc€astéji sleduji a co je ke sledovani vede.
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Polozka ¢. 12 v dotazniku pak zjistovala, kolik videi youtuberti denn¢ sleduji. Tabulka

¢. 20 predstavuje absolutni Cetnost odpovédi a graf ¢. 27 relativni Cetnost odpovedi.

Tabulka ¢. 20: Podet denné sledovanych youtubertl vybranymi zaky 2. stupné ZS

Odpovéd Absolutni Cetnost
Z4dna videa youtubert nesleduji. 8
Pouze 1-3 videa youtubert tydné. 42
1-3 videa youtubert denné. 65
4—-6 videi youtuberii denné. 54
7—10 videi youtuberti denné. 22
11 a vice videi youtuberti denné¢. 39
100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

28,26%
30% 23,48%
18,26% 16,95%

20%

9,57%
10% — 3,48% I
0% | .
Zadnavidea Pouze 1-3 1-3videa 4-6videi 7-10videi 11 avice
youtuberd videa youtubert youtuberl youtuber( videi

nesleduji. youtuberld  denné. denné. denné.  youtuber(
tydné. denné.

Graf ¢ 27: Poéet denné sledovanych youtuberii vybranymi zaky 2. stupné ZS (v %)

Z uvedenych dat vyplyva, Ze vybrani Zzaci 2. stupné ZS sleduji nejéast&ji 1-3 videa
youtuberl denng, a sice 28,26 % zaku (65 Zakl), avSak zajimava hodnota je také 16,95 % zakh

(39 zakt), ktefi sleduji denn¢ 11 a vice videi youtuber.
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Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 11

Jaké youtubery vybrani Zdci 2. stupné ZS nejcastéji sleduji az jakého ditvodu youtubery sleduji?

Deskriptivni otazka ¢&. 11 zjist'uje, jaké youtubery vybrani Zaci 2. stupné ZS nejéastéji
sleduji a z jakého diivodu youtubery sleduji. Tato data jsou v dotazniku zjistovana v polozce

¢. 13, ¢. 14 a €. 16 a jsou piehledné zpracovany do tabulek a grafti.

V polozce ¢. 13 jsme tedy zjiStovali, jaké youtubery zaci sleduji. Z predchozi
deskriptivni otazky ¢. 10 jsme zjistili, ze 3,5 % zakt (8 zakl) zadné youtubery nesleduje, proto
ani polozku ¢. 13 nevypliiovali. Dale na danou otazku neodpovédélo 1,7 % zaku (4 Zaci), jelikoz
uvedli, ze Ceské nebo slovenské youtubery nesleduji, ale pouze zahrani¢ni. Tato data jsou

uvedena v tabulce ¢. 21 s absolutni Cetnosti a grafu ¢. 28 s relativni ¢etnosti.

Tabulka ¢. 21: Pocet vybranych zaku 2. stupné sledujici ¢eské, slovenské nebo zahrani¢ni

youtubery
Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Sleduji i ¢eské nebo slovenské youtubery. 218
Nesleduji zadné youtubery. 8
Sleduji pouze zahrani¢ni youtubery. 4
100% 94,8%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% 3,5% 1,7%
0% ——
Sleduji i ¢eské nebo Nesleduji Zzadné youtubery.  Sleduji pouze zahranicni
slovenské youtubery. youtubery.

Graf ¢. 28: Pocet vybranych zakt 2. stupné sledujici ¢eské, slovenské nebo zahrani¢ni

youtubery (v %)
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Data v tabulce ¢. 22 a grafu ¢. 29 byla ziskavana z poctu zaka 218 (94,8 %), tedy vsech
téch, kteti sleduji i ceské nebo slovenské. Tato data jsme ziskavali z polozky ¢. 13 a ¢. 14
Z dotaznikového Setteni. V polozce €. 13 mohli zaci volit libovolny pocet odpovédi a mohli také
vyuzit moznost jini youtuberi, naopak v polozce ¢. 14 volili Zaci tfi nejoblibenéjsi youtubery
a sefazovali je podle oblibenosti od 1 do 3. V tabulce ¢. 22 je uvedena absolutni ¢etnost
odpovédi, graf ¢. 29 predstavuje relativni Cetnost ziskanych dat, primérnou oblibenost

nejcastéji se opakujicich youtubert z polozky ¢. 14 uvadime v tabulce €. 23.

Tabulka ¢. 22: Nejéastéji sledovani youtubeii vybranymi zaky 2. stupné ZS

Odpovéd Absolutni ¢etnost
MenT 103
Kovy 85
ViralBrothers 84
Anna Sulc 83
FattyPillowTV 82
Stejk 81
GoGoManTV 79
PedrosGame 74
Gejmr 73
LucyPug 66
ExplOited 63
HouseBox 62
Carrie Kirsten 47
Jirka Kral 46
GetTheLouk 38
ShopaholicNicol 37
Bé Ha Stylewithme 37
Hoggy 32
petralovelyhair 31
Tynu§ Tresnickova 28
Fallenka 21
Teri Blitzen 13
Peter PlutaX 0
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Graf ¢ 29: Nejéast&ji sledovani youtubefi vybranymi zaky 2. stupné ZS (v %)

Zuvedenych dat jednoznaéné vyplyva, ze Zaci nejradé€ji sleduji youtubera MenT
a sleduje ho celkem 47,2 % zaka (103 zaki), tésné za nim se nachazi Kovy se svymi 39 % zaki
(85 zakt) a ViralBrothers se svymi 38,5 % sledovateli (84 zakd). Radi bychom také
poznamenali, ze 9 zaki spravné podotklo, ze youtuber Jirka Kral uz videa nenataci, tudiz neni
youtuberem.

V naSem vyzkumu jsme se zamétovali hlavné na ¢eské a slovenské youtubery, avSak
zaci nesleduji pouze Ceské nebo slovenské, proto se ¢asto v moznostech odpovedi jini youtuberi
vyskytovali také zahrani¢ni youtubeti. Z celkového poctu sledovateld 218 zaka (94,8 % zaku),
ktefi sleduji ¢eské i slovenské youtubery, tuto moznost odpovédi vyuzilo 146 zaka (67 % zaka).
Respondenti zde uvedli celkem 200 riznych youtuberti ¢eské, ale i zahrani¢ni narodnosti.
Uvadime zde 39 nejéastéji se opakujicich youtuberti a youtuberek, pticemz kazdy z téchto
youtuberi ma minimalné &tyfi sledovatele. Zaci uvadéli také 139 dalsich youtubert, aviak

kazdy z nich ma maximalné tii sledovatele, proto jsme je zde vice nerozepisovali a jejich

seznam vlozili do seznamu pfiiloh na konci prace (pfiloha €. 3).

Duklock (29krat) Agraelus (21krat) Artix (14krat)

Baxtrix (28krat) Vlad’aVideos (18krat) Lubos Je Celkem Fajn
. 13

Alkanhraje (25krat) Pet'angames (14krat) (13x)
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Wedry (12krat) Adam Mach. (7krat) A Cup of Style (4krat)

MertX (11krat) STN (7krat) Bara Votikova (4krat)
ViralErik (10krat) Dj Lucky boy (7krat) DodoCZ (4krat)
menameselassie (8krat) Herdyn (6krat) Evzen (4krat)

Tary (8krat) Patra Bene (5krat) Annie Camel (4krat)
Project Creep (7krat) Sugar Denny (5krat) sweetiemarket (4krat)
PewDiePie (7krat) Adele Brandi (5krat) FiFqo (4krat)

Natyla (7krat) Jmenuju Se Martin (5krat) Fizistyle (4krat)

TVTwix (7krat) Haggy (4krat) Lukefry (4krat)

MOMA (7krat) MarweX (4krat) a dalSich 139 youtuberi
peeetaaaTV (7krat) James Charles (4krat) a youtuberek

Polozka ¢. 14 se pak ptala na nejobliben¢jsi youtubery a zadala po zécich, aby je fadili
od 1 do 3 podle oblibenost. Tuto polozku nevyplnilo celkem 10,9 % zaka (25 zaku). Z tohoto
poctu ji nevyplnilo 5,7 % zaka (13 zakl), pravdépodobné z toho divodu, ze sice youtubery
sleduji, ale nemaji zadného oblibeného. Déle, jak uz vime nemohlo na danou otdzku odpovédét
3,5 % zaka (8 zakn), protoze zadné youtubery nesleduji a 1,7 % zakh (4 zaci), jelikoz uvedli,
ze ¢eské nebo slovenské youtubery nesleduji, ale pouze zahranic¢ni.

Tabulka ¢. 23 predstavuje priimérnou oblibenost nejcastéji se opakujicich youtuberii
V poloZce ¢. 14, t&ch je 39, avSak celkem zde Zaci uvedli 133 youtuberii. Nejcastéji opakujici
znamena, ze kazdého zuvedenych youtuberii zvolili minimalné Ctyfi zéaci, aby mohla byt

provedena primeérna oblibenost.
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Tabulka ¢. 23: Pramérna oblibenost nejéastéji se opakujicich youtubera

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Vlad’aVideos 1
MOMA 1,25
Agraelus 1,34
Project Creep 1,4
Natyla, HouseBox 1,6
Jirka Kral 1,63
Petangames 1,73
FattyPillowTV 1,74
Fizistyle 1,75
Anna Sulc 1,77
Duklock, ViralBrothers 1,84
ShopaholicNicol, Wedry 1,86
Alkanhraje 1,88
GoGoManTV, MenT 1,94
LucyPug 1,96
Haggy, Adam Mach., Artix, Kovy, )
menameselassie

ExplOited 2,08
PedrosGame 2,11
Baxtrix, Stejk 2,17
Carrie Kirsten 2,18
Gejmr 2,19
ViralErik 2,38
Stylewithme, peeetaaaTV 2,5
STN, GetTheLouk 2,67
Annie Camel, Tynus$ TieSnickova, 275
Lubos Je Celkem Fajn

petralovelyhair 2,8

Ze ziskanych dat vyplyva, ze z celkovych 200 youtubert zjisténych z polozky €. 13 maji

zéci nejvice v oblibé a pravidelné sleduji 133 z nich. Nejvétsi primérnou oblibenost, a sice
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hodnotu 1 mé VladaVideos. Zudaji zjisténych v deskriptivni otdzce ¢. 11 mlzeme

konstatovat, zZe zasoba youtuberti mezi mladymi pubescenty je opravdu Siroka.

Nyni se zaméiime na data z polozky ¢. 16 v dotazniku. Tato polozka patrala
po divodech, které vedou vybrané zaky 2. stupné sledovat youtubery. U této polozky zaci mohli
vybirat vice odpovédi nebo také volit vlastni jinou odpovéd. Celkem jsme do této otazky
zapocitali odpovédi pouze 222 74kt (96,5 % zaki), jelikoz 8 Zaki (3,5 %) youtubery nesleduje.
V tabulce ¢. 24 je vypocitana absolutni Cetnost odpovédi a graf ¢. 30 predstavuje relativni

¢etnost odpovedi.

Tabulka ¢. 24: Divody vybranych zaki 2. stupné ZS ke sledovani youtubert

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Pro zabavu 168
Inspiruji se od nich 61

Z nudy 54
Zajimam se o n¢ 23
Protoze to délaji kamaradi 2

Jiny diivod 20
Nesleduji youtubery 8

100,0%
90,0%
80,0% 75,7%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0% 27,5% 24,3%
20,0%

. = “

10,0% 3,5%
0,9% 2

0,0% [ . [

Pro zabavu Inspirujise  Znudy Zajimam se ProtoZe to Jiny divod Nesleduji
od nich oné délaji youtubery
kamaradi

Graf ¢. 30: Duvody vybranych zakt 2. stupné ZS ke sledovani youtubert (v %)
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Z vysledkil je patrné, Ze nejéastéjsi divod, pro¢ vybrani Zaci 2. stupné ZS sleduji

youtubery je sledovani pro zabavu 75,7 % zakia (168 zakt). Tato otazka nabizela i moznost

odpoveédi jiny diivod, a tuto moznost vyuzilo 9 % zaka (20 zakw). Jak zaci v této moznosti

odpovidali si pfedstavime zde:

,»Bavi m¢ to.” (4x)

,Bavi m¢ sledovat jejich videa.” (2x)
»Protoze se mi libi jejich tvorba.* (2x)
,Chci se néco priucit.*

,»Abych se naucil n¢jaké rady a tipy.*
»Abych se dozveédél nové informace.*
,»,Mit povédomi o svéte.*

,,Protoze chci a mizu.*

,»Pro vyplnéni ¢asu.*

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 12

,,Mam v nich vzor.*

»Jelikoz mam v planu zacit natacet, tak mé
zajima, na co se nejvic lidi divaji.*
»Protoze polovinu znich zndm osobné,
bavim se s nimi a podporuji je.*

»Bavi me to, protoze si udélam ukoly a pak
mohu koukat.*

»Jsou pekni.*

,» Youtuberky jsou sexy.*

Setkali se nékdy osobné vybrani zdci 2. stupné ZS s youtuberem?

V polozce €. 15 v dotazniku jsme zjistovali, zda se vybrani zaci 2. stupné n¢kdy setkali

S youtuberem osobné. Tabulka ¢. 25 ndm predstavuje absolutni ¢etnost odpovédi a graf €. 31

relativni Cetnost odpovedi.

Tabulka ¢ 25: Poéet vybranych zaki 2. stupné ZS, kteii se setkali s youtuberem

Odpovéd’
Ano
Ne
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Graf ¢ 31: Podet vybranych zaki 2. stupné ZS, ktefi se setkali s youtuberem (v %)

Ze ziskanych dat jsme zjistili, ze polovina z dotazanych se S youtuberem osobné¢ setkala

50 %, 115 zak) a polovina ne (50 %, 115 zak).
p

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 13

Zajimaji se rodice, z pohledu vybranych zdkii 2. stupné ZS, o to, co na YouTube Zdci sleduji?

Deskriptivni otazka ¢. 13 zjist'uje z pohledu vybranych zékii 2. stupné ZS, zda se rodice
respondentli zajimaji o to, co na YouTube sleduji. V dotazniku se tato otdzka skryva
pod polozkou €. 17 a obsahuje odpovédi skalového typu. Byla sestavena tabulka €. 26, ve které
nalezneme absolutni ¢etnost odpovédi, potom graf ¢. 32 ptedstavuje relativni Cetnost ziskanych

dat od respondentti.

Tabulka ¢. 26: Zajem rodic¢u o to, co sleduji jejich déti na YouTube, z pohledu vybranych
74k 2. stupné ZS

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Stale 6

Velmi Casto 4

Casto 12

Obcas 80

Nikdy 128
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Graf ¢. 32: Zajem rodicu o to, co sleduji jejich déti na YouTube, z pohledu vybranych zaka 2.
stupné ZS (v %)

Z vyslednych dat je patrné, ze se rodice z 55,7 % (uvedlo 128 zakl) nezajimaji o to,
co jejich déti sleduji na YouTube. Pokud bychom opét spojili ziskand data a z moznosti
odpovédi stdle, velmi casto, casto a obcas vytvotime obecnou odpovéd’ ano, zajimaji se 0 to,
co sleduji jejich déti na YouTube, z pohledu vybranych 24kt 2. stupné ZS a zvlast’ pak ne,
nezajimaji Se 0 10, €0 sleduji jejich déti na YouTube, dospé€li bychom k témto datim. V tabulce

¢. 27 vidime absolutni ¢etnost dat a v grafu ¢. 33 relativni Cetnost ziskanych dat.

Tabulka ¢. 27: Zajem rodic¢u o to, co sleduji jejich déti na YouTube, z pohledu vybranych

74kt 2. stupné ZS

Odpovéd Absolutni ¢etnost
Ano, zajimaji. 102
Ne, nezajimaji. 128
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Graf ¢. 33: Zajem rodi¢u o to, co sleduji jejich déti na YouTube, z pohledu vybranych zakt
2. stupné ZS (v %)

Ziskana data nam ukézala, ze existuje zajem rodicu o to, co jejich déti na YouTube
sleduji, celkem uvedlo 44,3 % zakt (102 zak), ze se o to rodi¢e zajimaji. Na druhou stranu
vSak shledavame vysoky podil rodici, ktefi se o to, co jejich déti na YouTube sleduji nezajimaji,

uvedlo tak 55,7 % zaki (128 zaki).

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 14
Kolik vybranych Zdkii 2. stupné ZS by navstévovalo zdjmovy krouzek o youtuberingu, kdyby

méli tu moznost?

Deskriptivni otazka ¢. 14 zjistuje zda, by zéaci navstévovali zdjmovy krouzek
0 youtuberingu, kdyby méli tu moZnost. V dotazniku se tato otdzka nalézd pod c¢islem 18.
V tabulce €. 28 jsme definovali absolutni ¢etnost ziskanych dat a graf ¢. 34 nam poskytuje

relativni ¢etnost dat.
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Tabulka ¢ 28: Pocet vybranych zakt 2. stupné ZS, ktefi by navitévovali krouzek
0 youtuberingu

Odpovéd’ Absolutni Cetnost
Rozhodn¢ ano. 31
Spise ano. 34
Nevim. 51
Spise ne. 95
Rozhodng¢ ne. 59
100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30% 22.2% 23,9% 25,6%

20% 13,5% 14,8%

O% - |
Rozhodné ano. Spise ano. Nevim. Spise ne. Rozhodné ne.

Graf ¢ 34: Poéet vybranych zak 2. stupné ZS, ktefi by navitévovali krouzek o youtuberingu
(v %)

Pokud bychom zase spojili ziskana data a z mozZnosti odpovédi rozhodné ano a spise
ano vytvoiime obecnou odpovéd’ ano, navstévoval/a bych krouzek o youtuberingu a zvIast
z odpovédi rozhodné ne a spise ne vytvofime obecnou odpoveéd ne, nenavstévoval/a bych
krouzek youtuberingu, dospéli bychom k témto zavérim, které piestavujeme v tabulce ¢. 29

s absolutni Cetnosti a grafu ¢. 35 s relativni ¢etnosti odpovédi.

Tabulka ¢. 29: Po&et vybranych zaki 2. stupn& ZS, ktefi by navstévovali krouzek
0 youtuberingu

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost
Ano, navstévoval/a. 65
Nevim. 51
Ne, nenavstévoval/a. 114
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Graf'¢. 35: Poget vybranych zakti 2. stupn& ZS, ktefi by navitévovali krouzek o youtuberingu
(v %)

Ze ziskanych dat vyplyva, ze 49,5 % zaku (114 zaku) by krouzek o youtuberingu
nenavstévovali, kdyby méli tu moznost, 28,3 % zakt (65 zakl) by takovy krouzek rado
navstévovalo, a z nich 13,5 % (31 zaki) uvedlo, ze rozhodné ano, zbylych 22,2 % zakt (51

zaki) nevi, zda by jej navstévovalo.

Deskriptivni vyzkumna otazka ¢. 15

Jakému druhu letniho pobytového tabora by se zZdci nejradéji zucastnili?

Posledni deskriptivni otdzka ¢. 15 zkouma4, jakého druhu letniho pobytového tabora by
se znabizenych zaci zucastnili nejrad€ji. Mezi zvolenou nabidku tdbort byl zatazen
nepochybné také tabor s youtubery. Respondenti méli vybirat 3 pro né nejzajimavéjsi tabory
a tyto tabory setfadit od 1 do 3 podle dilleZitosti, pficemZ 1 znamena nejvic dilezity a 5 znamena
nejméné dilezity. AvSak 27 zakd vyplnilo pouze jeden tabor a 15 zakt vyplnilo pouze dva
tabory, i tak jsme i tato data zahrnuli do celkového poctu. Nasledujici tabulka ¢. 30 s absolutni
Cetnosti dat, graf ¢. 36 zobrazuje piehledné relativni Cetnost ziskanych dat a tabulka ¢. 31

primérnou dileZzitosti tdbord.
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Tabulka ¢ 30: Poget vybranych zakt 2. stupné ZS, ktefi by se zuéastnili vybranych druht
letnich pobytovych tdbort

Odpovéd’ Absolutni Cetnost
Sportovni tabor 134
Tabor s youtubery (pt. Geek camp, 4camps) 118
Tabor Harry Potter 55
Ptirodovédny tabor 54
Vytvarny tdbor 53
Hudebni tabor 43
Tane¢ni tabor 43
Tabor Minecraft 39
Tabor Zachranari 32
Zadny tabor 16

Z4adny tabor W 7%
Tébor Zachranari I 13,9%
Tébor Minecraft NN 17%
Tanecni tdbor N 18,7%
Hudebni tdbor N 18,7%
Vytvarny tabor [N 23%
Pfirodovédny tabor 23,5%
Tébor Harry Potter 23,9%
Tébor s youtubery (pf. Geek camp, 4camps) I 51,3%
Sportovni tabor NN 57,4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Graf ¢. 36: Pocet vybranych zakd 2. stupné ZS, ktefi by se zacastnili vybranych druhi letnich
pobytovych taboru (v %)

Ze ziskanych dat vyplyva, Ze nejradéji by se zaci zcastnili tdbora se sportovnim
zaméienim, celkem 57,4 % zakt (134 zakh), druhy v potadi je tabor s youtubery 51,3 % zakt
(118 zakh) a treti tdbor v poradi, kterého by se nejrad¢ji zucastnili je tdbor s tématem Harry

Potter, jehoz celkovy pocet zajemcti tedy 23,9 % zakt (55 zaka) je vSak velmi té€sny s dalSimi
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tabory v potadi, a sice pfirodovédny tdbor 23,5 % zakt (54 zaki) a vytvarny tabor 23 % zaka
(53 zaku).
Tabulka ¢. 31 pfedstavuje prumérnou diilezitost jednotlivych tabora, pfi¢emz hodnota 1

vvvvvv

a ziskand data nam poskytnou obecnéjsi vysledek, avSak nesmime opomenout, ze kazdy

z respondentii volil jiné potadi vybranych tabort.

Tabulka ¢. 31: Primérna dilezitost jednotlivych vybranych druhti letnich pobytovych tabort

Odpovéd’ Priumérna duleZzitost
Sportovni tabor 14

Tabor s youtubery (pf. Geek camp, 4camps) 16
Vytvarny tabor 2

Tabor Zachranafi 2,1

Tane¢ni tabor 2,2

Hudebni tabor 2,2

Téabor Harry Potter 2,3

Téabor Minecraft 2,3
Ptirodové&dny tdbor 2,4

Nejvyssi dulezitost zaci piikladaji sportovnimu taboru (1,4), dale taboru s youtubery
(1,6) a vytvarnému taboru (2). Z celkovych dat vyplyva, Ze Zaci maji nejvice v oblibé tabory se
sportovnim zameétenim, ale kdyby mohli, tak by se jako druhého v potadi zlcastnili tabora

s youtubery.
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Hypotézy budeme ovétovat vzhledem ke stanovenym relaénim vyzkumnym problémam.

Relaé¢ni vyzkumna otazka ¢. 1

Jaky je rozdil v case straveném na YouTube mezi chlapci a divkami?

Cilem relacni vyzkumné otazky €. 1 je zjiSténi, zda je rozdil v Case strd&veném
na YouTube mezi chlapci a divkami. Pro ovéfeni hypotéz jsme vychazeli z polozky ¢&. 7
Vv dotaznikovém Setfeni. Na zakladé vypoctl stanovenou hypotézu piijmeme nebo odmitneme.
K této relacni otazce se vztahuje vécna hypotéza H1 a déle stanovime nulovou hypotézu Ho,
ktera neptedpoklada zavislost mezi jevy a alternativni hypotézu Ha, ktera predpoklada zavislost

mezi jevy.

Vécna hypotéza H1: Chlapci stravi vice ¢asu na YouTube nez divky.
H1lo V Case straveném na YouTube mezi chlapci a divkami neni rozdil.

H1a V case straveném na YouTube mezi chlapci a divkami je rozdil.

Pro ovéteni hypotézy jsme pouzili postup, ktery uvadi Chraska (2016), a to test
nezavislosti chi-kvadratu () pro kontingen¢ni tabulku. Zprvu si vypocitame testovaci
kritérium 2 pro kontingen¢ni tabulku podle vzorce (Chraska, 2016, s. 166):

v =X (P-0)?/0

Tabulka ¢. 32: Kontingen¢ni tabulka k ovéteni hypotézy H1

5 Divky Chlapci
Cas straveny na YouTube >
P (0) P (0)
Méné nez 1 hodinu 36 (29,652) 26 (32,348) 62
1 hodinu 23 (22) 23 (24) 46
2 hodiny 31(33,478) 39 (36,521) 70
3 hodiny 13 (14,826) 18 (16,173) 31
Vice jak 4 hodiny 7(10,043) 14 (10,957) 21
> 110 120 230

P — pozorovana €etnost, O — ocekavana cetnost
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Ve vétsin€ pedagogickych vyzkumt se pracuje s hladinou vyznamnosti 0,05 nebo 0,01
Chréska (2016). Pro tento vypocet byla tedy zvolena hladina vyznamnosti 0,05 a stupen
volnosti 4 podle vzorce f = (s-1) * (r-1) = (2-1) * (5-1) = 4.

Hodnota vypocitaného testovaciho kritéria 2 je 5,242101.

Kriticka hodnota testového kritéria pro danou hladinu vyznamnosti 0,05 a stupné volnosti 4 je
¥?0,05(4) = 9,487729.

Vypocétena hodnota testovaciho kritéria je niz$i nez kriticka hodnota, tudiz pfijimame nulovou
hypotézu H1lo a odmitame alternativni hypotézu H1a:

H1lo V cCase straveném na YouTube mezi chlapci a divkami neni rozdil.

Rela¢ni vyzkumna otazka €. 2

Jaky je rozdil mezi chlapci a divkami v mnozZstvi youtuberii, které denné sleduji?

Cilem relaéni vyzkumné otazky ¢. 2 je zjisténi, zda existuje rozdil mezi chlapci
a divkami v mnozstvi youtuberd, které denné sleduji. Pro ovéfeni hypotéz jsme vychazeli
Z polozky €. 12 v dotaznikovém Setfeni. Na zaklad¢ vypocti stanovenou hypotézu piijmeme
nebo odmitneme. K této relacni otdzce se vztahuje vécna hypotéza H2 a dale stanovime nulovou
hypotézu Ho, kterd nepiedpokladd zavislost mezi jevy a alternativni hypotézu Ha, kterd

predpoklada zavislost mezi jevy.

Vécna hypotéza H2: Chlapci sleduji denné vice youtuberi nez divky.
H2o0 V poctu sledovanych youtuberi denné mezi chlapci a divkami neni rozdil.

H2A V poctu sledovanych youtuber denn€ mezi chlapci a divkami je rozdil.

Budeme postupovat jako v ptedchozi relacni otazce €. 1 a pouZijeme test nezavislosti
chi-kvadratu (y?) pro kontingenc¢ni tabulku. Nejprve si tedy vypocitdme testovaci kritérium 2
pro kontingenéni tabulku podle vzorce (Chraska, 2016, s. 166):

v =% (P-0)?/0
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Tabulka €. 33: Kontingen¢ni tabulka k ovéteni hypotézy H2

Pocet sledovanych youtuberii Divky Chlapci v
denné P (0) P (O)
Z4dna videa youtuberd nesleduji. 4 (3,826) 4 (4,174) 8

Pouze 1-3 videa youtuberu tydné. | 27 (20,087) 15 (21,913) 42
1-3 videa youtuberti denné. 30 (31,087) 35(33,913) 65
4-6 videi youtubert denné. 24 (25,826) 30 (28,173) 54
7-10 videi youtubert denné. 13 (10,521) 9(11,478) 22

11 a vice videi youtuberti denné. | 12 (18,652) 27 (20,348) 39
5 110 120 230

P — pozorovana Cetnost, O — ocekavana cetnost

Pro tento vypocet byla opét zvolena hladina vyznamnosti 0,05 a stupen volnosti podle

vzorce f = (s-1) * (r-1) = (2-1) * (6-1) = 5.

Hodnota vypocitaného testovaciho kritéria y? je 10,56154.

Kriticka hodnota testového kritéria pro danou hladinu vyznamnosti 0,05 a stupné volnosti 4 je
¥%0,05(5) = 11,070.

Vypocétena hodnota testovaciho kritéria je nizsi nez kriticka hodnota, tudiz pfijimame nulovou
hypotézu H2o a odmitame alternativni hypotézu H2a:

H20 V poctu sledovanych youtuberti denné mezi chlapci a divkami neni rozdil.

Relaéni vyzkumna otazka €. 3

Jaky je rozdil mezi vybranymi zdky 6. a 9. t#id na ZS v mnozstvi youtuberii, které denné sleduji?

Cilem rela¢ni vyzkumné otazky €. 3 je zjisténi, zda existuje rozdil mezi vybranymi zaky
6. 9. tiid na ZS v mnozstvi youtubert, které denné sleduji. Pro ovéfeni hypotéz jsme vychazeli
Z polozky €. 12 v dotaznikovém Setfeni. Na zéklad€é vypoctl stanovenou hypotézu piijmeme
nebo odmitneme. K této relacni otdzce se vztahuje vécna hypotéza H3 a dale stanovime nulovou
hypotézu Ho, kterd nepiedpokladd zavislost mezi jevy a alternativni hypotézu Ha, kterd

pfedpoklada zavislost mezi jevy.
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Vécna hypotéza H3: Vybrani Zaci 6. t¥id na ZS sleduji denné vice youtuberd nez vybrani Zaci
9. t¥id na ZS.
H3o V poétu sledovanych youtubert denné mezi vybranymi zaky 6. a 9. t¥id na ZS neni rozdil.

H3a V poétu sledovanych youtuberti denné mezi vybranymi zaky 6. a 9. t¥id na ZS je rozdil.

Tabulka ¢. 34: Kontingen¢ni tabulka k ovéteni hypotézy H3

Pocet sledovanych youtubert denné Zaci 6. tid Zaci 9. id 2
P (0) P (0)

Z4dna videa youtuberd nesleduji. 2 (2,437) 3(2,563) 5
Pouze 1-3 videa youtubert tydné. 8 (10,722) 14 (11,277) 22
1-3 videa youtuberti denné. 12 (15,597) 20 (16,403) 32
4-6 videi youtuberti denné. 20 (15,109) 11 (15,890) 31
7-10 videi youtubert denng¢. 5 (4,874) 5 (5,126) 10

11 a vice videi youtuberti denn¢. 11 (9,261) 8(9,739) 19
Y 58 61 119

P — pozorovana Cetnost, O — ocekavana cetnost

Pro tento vypocet byla opét zvolena hladina vyznamnosti 0,05 a stupeni volnosti podle

vzorce f = (s-1) * (r-1) = (2-1) * (6-1) =5.

Hodnota vypocitaného testovaciho kritéria ¥ je 6,851675.

Kriticka hodnota testového kritéria pro danou hladinu vyznamnosti 0,05 a stupné volnosti 4 je
¥?0,05(5) = 11,070.

Vypocétena hodnota testovaciho kritéria je nizsi nez kriticka hodnota, tudiz ptijimame nulovou
hypotézu H3p a odmitame alternativni hypotézu H3a:

H3o0 V poétu sledovanych youtuberii denné mezi vybranymi zaky 6. a 9. tiid na ZS neni rozdil.
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8 Zhodnoceni a diskuze vybranych vysledkii

Posledni kapitola empirické ¢asti prace obsahuje zhodnoceni ziskanych dat a nasledné
diskuze naSich vysledki z vyzkumného Setfeni popsanych v pfedchazejici kapitole sedmé
V porovnani s vyzkumy popsanymi v kapitole paté, ktera se zabyvala zhodnocenim aktualniho
stavu zkoumané problematiky.

Cilem vyzkumného Setfeni bylo zjistit, v jaké mife je vyuzivan server YouTube
ve volném ¢ase vybranych 4kt druhého stupné ZS. Odpovédi nalezneme zde v celkového
zhodnoceni vysledki vyzkumného Setfeni. Do vyzkumného dotaznikového Setfeni se celkem
zapojilo 230 zakt z 6.-9. tfid ze tf1 zakladnich skol.

Vybrani Zaci 2. stupné ZS z celkového poétu &trnacti riiznych aktivit nejdast&ji svij
volny €as zapliuji trdvenim Casu venku s kamarady, €ini tak 64,4 % zakia (148 Zaka), na 2.
misté se nachazi sledovani videi na YouTube véetné hudby také s 64,4 % zaki (148 zakl), na 3.
misté je pak sportovani s 63,5 % (146 zaki), na 4. misté poslouchani hudby mimo YouTube se
svymi 47 % (108 zakl) a 5. misto patii chatovani na socialnich sitich s kamarady s 45,2 % (104
zaki). Z uvedeného vyplyva, ze zéci serveru YouTube ptikladdaji velkou dilezitost a zatazuji
jej mezi prvni tf1 nejdileZitéjsi ¢innosti ve volném Case. Také jsme vSak zjistili, Ze 62,2 % zaka
(143 zakid) navstévuje ve volném cCase zajmové krouzky, zbylych 37,8 % zaka (87 zaka)
nenavstévuje zadny krouzek. Mezi nejoblibengjsi patii krouzky se sportovnim zamétenim (pf.
fotbal 11,8 % — 25 zaka), s vytvarnym zaméfenim (pf. vytvarny krouzek/ZUS s 9 % — 19 zaki)
a s hudebnim zamé&fenim (pf. kytarovy krouzek 9 % - 19 Zaki). V porovnani s vyzkumem z BP1
je sledovani videi na YouTube az na 5. mist€ z deviti.

Ze ziskanych dat jsme zjistili, ze Zaci 2. stupné ZS, konkrétné 61,3 % (141 zakd)
nejcasteji pocitac vyuzivaji ke sledovani filmi/seriali mimo YouTube a 60,9 % zaka (140
zaki) ke sledovani videi na YouTube naopak na mobilu 75,7 % zakd (174 zakl) pouziva
socialni sit€ a 65,2 % (150 zakh) sleduje videa na YouTube. V porovnani s vyzkumem z BP2
je nejcastéjsi aktivitou na pocitaci sledovani videi na serveru YouTube 57,1 % zaku (128 zaka).

Vyzkumna data také predstavuji nejvice sledovanou video platformou, kterou je
YouTube se svymi 100 % (230 zaki), dalsi v potadi je se svymi 71,7 % (165 zakt) Nova (tn.cz)
a tfeti v pofadi je Prima (iprima.cz) se svymi 67,4 % (155 Zaka). V porovnani se statistikou
o stavu YouTube v CR v roce 2017 je rovnéz YouTube u jejich zkoumané vékové kategorie
15-24 let nejoblibengjsi z 90 %, nova 84 % a prima 77 %, ve veékové kategorii 15-69 let

dosahuje YouTube 68 %, druha v potadi je Prima (iprima.cz) s 31 % a tieti pak stream.cz s 30
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%. MlzZeme konstatovat, Ze prvenstvi serveru YouTube se neméni ani ve vékové kategorii 10—
15 let a je stale konkurentem pro ostatni uvedené video platformy.

Socialni sit’, kterou dotazovani respondenti vyuzivaji ze 100 % (230 zakl) je server
YouTube, na druhém mist¢ je pak Facebook Messenger se svymi 95,2 % uzivateli (219 zaka)
a na tfetim misté pak Instagram s 88,7 % uzivateli (204 zaki).

Ve vyzkumu nas také zajimalo, kolik Casu zaci travi sledovanim videi na YouTube,
Vv nasem vyzkumu jsme zjistili, Ze nejvice 30,4 % zakt (70 z4kl) na ném zaci trdvi 2 hodiny
denn¢ a 9,1 % zaka (21 zakn) vice jak 4 hodiny denné. V porovnani s vyzkumem z BP1 nejvice
32,9 % zakt (50 zakt) travi na YouTube 1 hodinu a vice nez 4 hodiny 7,2 % zaka (11 zaka).
Dalsi data také zjiStovala, zda maji zaci na YouTube vlastni ucet. V nasem vyzkumu uvedlo
avsak 63 % (145 zakl) ano. V porovnani s BP1 uZivatelsky ucet na YouTube ma 65,8 % (100
zaku).

Ze ziskanych dat jsme rovnéz zjistovali, zda n€kdy zéaci nahrali video na YouTube.
57,4 % respondentti (132 Zakt) uvadi, ze nikdy Zadné video nenahralo, avsak 9,6 % zakl (22
zaki) by to nekdy rado zkusilo. Na druhou stranu jedno nebo vice videi na YouTube nahralo
jiz celkem 33 % (76 zaka).

Také nas zajimal obsah sledovany na YouTube. Zaci nejéastéji sleduji komedialni videa,
uvedlo tak 64,8 % zakl (149 zaki), dalsi v poradi jsou hudebni videa, tuto odpoveéd volilo
54,8 % zakh (126 zaki) a tésné€ za nimi jsou herni videa (Let’s play) se svymi 52,6 % (121
zaki). V porovnani z BP1 55,3 % zaka (84 zaki) sleduje hudebni videa, 54,6 % zaka (83 zaki)
vtipnd videa a Let’s play videa 39,5 % zakd (60 zakl). Tudiz se na prvnich tiech mistech
nachazi stejné druhy videi jako v nasem vyzkumu.

Dalsi ziskana data se jiZ zamé¢fovala na téma youtuberti. Ze ziskanych dat mizeme
jednoznacné potvrdit, Ze vybrani Z4ci 2. stupné ZS youtubery s velkou pfevahou sleduji, a sice
96,5 % z nich (222 z4ka). V porovnani s BP2 je sleduje 88,4 % zaka (198 zakt). Déle také
28,26 % zaku (65 zaku) uvedlo, ze sleduje 1-3 videa youtuberi denné, zajimava hodnota je
takeé 16,95 % zakl (39 zaka), kteti sleduji denné 11 a vice videi youtuberti. V porovnani s BP2
39,7 % zaku (89 zakh) pravidelné sleduje 1-5 youtuberti a 21 % (47 zaku) sleduje 11 a vice
youtuberd.

Autorka ve vyzkumném Setfeni rovnéZ zjist'ovala, jaké youtubery Zaci sleduji, z jakého
divodu je sleduji a zda se s nimi nékdy setkali. V naSem vyzkumu respondenti celkem uvedli
200 riiznych youtuberii ¢eské a zahrani¢éni narodnosti. Zaci nejradgji sleduji youtubera MenT
a sleduje ho celkem 47,2 % zakt (103 zaki), tésn€ za nim se nachdzi Kovy se svymi 39 % zaki

(85 zaki) a ViralBrothers se svymi 38,5 % sledovatelt (84 zakt). Nejcastejsi ditvod, proc
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vybrani Zaci 2. stupné ZS sleduji youtubery je sledovani pro zabavu 74 % zaka (168 zaki)
polovina z dotazanych se s youtuberem osobné setkala (50 %, 115 zaki) a polovina ne (50 %,
115 zakh). Ve vyzkumu BP1 bylo rovnéz zjisténo z 83,6 % zaka (127 zaki) sleduje youtubery
pro zébavu. V porovnani s vyzkumem v BP2 Zaci celkem uvedli 127 ¢eskych a slovenskych
youtuberd. Na prvnich tfech mistech se nachazeli tito youtubeti — GoGoManTV (46krat), Jirka
Kral (35krat), FattyPillowTV (30krat). Rovnéz autorka zjistila podobné vysledky jako z naseho
vyzkumu a sice, ze 50,9 % zakia (114 zakl) se s youtuberem setkalo osobné, 49,1 % zaka (110
zaki) se s youtubery nesetkalo.

Nase vyzkumna data déale ukazala, ze existuje mensi ¢i vétsi zajem rodi¢l o to, O jejich
déti na YouTube sleduji, celkem uvedlo 44,3 % zaki (102 zakl), Ze se o to rodi¢e zajimaji.
Na druhou stranu vSak shledavame vysoky podil rodica, ktefi se o to, co jejich déti na YouTube
sleduji nezajimaji, uvedlo tak 55,7 % zakt (128 zaka).

Ve vyzkumu jsme se také zaméfili na to, zda by méli respondenti zdjem o krouzek
youtuberingu ¢i letniho pobytového tabora s youtubery. Ze ziskanych dat vyplyva, ze 28,3 %
zakl (65 zakh) by takovy krouZek o youtuberingu navstévovalo, 49,5 % zaka (114 zaki) by
tento krouzek nenavstévovali, kdyby méli tu moznost a zbylych 22,2 % zakt (51 zakd) nevi,
zda by jej navstévovalo. Co se tyce tabora s youtubery, tak toho by se rado ucastnilo 51,3 %
zaku (118 zaku).

Pfedem danymi relaénimi vyzkumnymi otdzkami jsme stanovili hypotézy a dospéli
jsme Kk témto zaveérum. V Case straveném na YouTube mezi chlapci a divkami neni rozdil,
vpoctu sledovanych youtuberi denné mezi chlapci a divkami také neni rozdil a vpoctu

sledovanych youtuberti denné mezi vybranymi zaky 6. a 9. tiid na ZS rovnéz neni rozdil.
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Z.avér

Diplomova prace Se zabyvala tématem youtuberingu ve volném c¢ase zaki druhého
stupné zakladnich kol a zjist'ovala miru traveni volného ¢asu na YouTube soucasné mladeze,
co je na YouTube nejvic zajimd, zda se zajimaji o youtubery a zda je mozno vyuzit YouTube
ve vzdélavani mladé generace. Stanoven byl proto hlavni cil diplomové prace, ktery zjistoval,
v jaké mife je vyuzivan server YouTube ve volném &ase zaki 2. stupné ZS. K tomuto cili je
vedena jak empiricka, tak teoreticka cast diplomové prace, ob¢ casti méli stanoveny své cile.

V teoretické Casti prace byla popsana zékladni témata vztahujici se ke zkoumané
problematice a byla rozdélena do ¢étyt hlavnich kapitol. Prvni kapitola charakterizovala
internetovy server YouTube, jeho postavenim mezi novymi médii a socialnimi sitémi, zabyvala
se také samotnym uZivatelem YouTube a vztahem ditéte vyuzivajici YouTube a rodi¢t, popsala
také pfinosy a riziky serveru YouTube a socidlnich siti. Druha kapitola se vénovala vymezeni
youtuberingu, tzv. youtubert, druhd videi youtubert, dalsi aktivity youtubert a popisuje rovnéz
sledovatele videi youtuberd. Tteti kapitola charakterizovala volny cas, volnocasové aktivity
74kt 2. stupné ZS a vyvojové obdobi zaki 2. stupné ZS. Ctvrta kapitola zjistovala moznosti
a vyuziti YouTube a youtuberingu v zajmovém a neformalnim vzdélavani.

Empiricka ¢ast se skladala ze Ctyt kapitol a navazovala na teoretickou ¢ast diplomové
prace. V empirické ¢asti jsme zkoumali soucasny stav problematiky YouTube a youtuberingu
ve volném ¢&ase zaki druhého stupné ZS, také jsme charakterizovali vyzkumny soubor
a dotaznikovou metodu vyzkumného Setfeni. Dale jsme pomoci realizovaného vyzkumného
Setfeni hledali odpovédi na zvolené vyzkumné problémy a hypotézy vztahujici se
k dané problematice. Na vysledky vyzkumného Setfeni navazuje zhodnoceni a diskuze
vybranych vysledkll vyzkumného Setteni.

Podle dosazenych vysledkii z vyzkumného Setfeni, ale rovnéZ z teoretickych
vychodisek je patrné, Ze internetovy server YouTube sehrava v Zivoté¢ mladych pubescentli
velkou roli a velmi dobfe se v tomto virtualnim prostiedi plném videi orientuji. Mizeme
konstatovat, ze podle jejich vybéru videi na YouTube nebo vybéru youtuberi miizeme zjistit,
o jakou tematickou oblast se kazdy z zakl zajima. Je také patrné, Ze na novodobou tematiku
youtuberingu reaguji rizné organizace zabyvajici se nejen praci s détmi a mladeze, drzi krok
s dobou a realizuji zajmové krouzky ¢i tabory se zaméfenim na youtubering, tudiz mizeme
spatiovat v server YouTube jisty vzdélavaci potencial.

Hlavnim cilem diplomové prace bylo zji§téni, v jaké mife je vyuzivan server YouTube

ve volném &ase vybranych zaki druhého stupné ZS, at uz z hlediska pasivniho sledovatele videi
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na YouTube ¢i aktivniho uzivatele s vlastni tvorbou videi. Do vyzkumného Setfeni se zapojilo
230 respondentil z 6.-9. tfid ze tii zakladnich skol. Vyzkumna data zjistila, ze 64,4 % zakt (148
vybranych zaki 2. stupné ZS. Socialni sit’, kterou dotazovani respondenti vyuzivaji ze 100 %
(230 zak) je server YouTube a je na prvnim misté v porovnani s ostatnimi video platformami.
Na YouTube stravi 30,4 % zakt (70 zaka) 2 hodiny denn¢ a 9,1 % zakt (21 zakh) vice jak 4
hodiny denné. 63 % zakl (145 zakl) ma vlastni Gi¢et na YouTube, 1 kdyZ minimdlni vék pro
zaloZeni Uétu je 16 let. Ziskana data také potvrzuji, Ze vybrani Zaci 2. stupné ZS youtubery
sleduji s velkou prevahou, a sice 96,5 % z nich (222 zaki) a nejcastéji 28,26 % zakh (65 zaki)
sleduje 1-3 videa youtuberi denné. Tato vybrana vyzkumna data potvrdila, ze vybrani zaci 2.
stupné ZS vyuzivaji YouTube ve velké mife.

V soucasné¢ dobé mladd generace obecné travi velké mnozZstvi Casu na internetu
a s modernimi technologiemi. Tato diplomova prace mize byt pfinosna pro pedagogické
pracovniky nebo rodice, ktefi se chtéji seznamit s problematikou youtuberingu.

Je pak otdzkou, jak dlouho se tento fenomén youtuberingu a youtubert udrzi
na vrcholcich oblibenosti. Tato prace zatim oblibu YouTube, youtuberingu a youtuberli jenom
potvrzuje. Vysledky a zavéry vyzkumného Setieni mohou byt vyuzity v dalSich empirickych
vyzkumech zabyvajicich se YouTube a youtuberingem ve volném case dospivajicich, avsak
tentokrate mohou byt zaméfeny i na mladsi v€kovou skupinu od 6 do 10 let a bylo by zajimavé

sledovat rozdily mezi témito vékovymi skupinami.
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Piiloha €. 1: Vzor nevyplnéného dotazniku o YouTube, youtuberingu a youtuberech

Dotaznik o YouTube, youtuberingu a youtuberech
Mili/é zaci/zakyné,
rada bych vas pozadala o vyplnéni anonymniho dotazniku, jehoz informace budou vyuzity ke zjisténi
vyuzivani sluzby YouTube a sledovani youtuberti ve volném cCase zakl 2. stupné zakladnich skol.

Informace, které nam sdélite jsou velmi dulezité pro zjisténi aktualniho stavu vyuzivani sluzeb
YouTube, proto Vas prosime o tGplné a pravdivé vyplnéni dotazniku.

Moc Vam dekuji za ochotu a spolupraci!
Aneta Skalakova, studentka Pedagogické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci

1. Vyber 5 ¢innosti, kterymi nejéastéji zapliiujes sviij volny ¢as a sefad’ je od 1 do 5 podle
dilezitosti.

vvvvvv

Sportuji (florbal, fotbal, jizda na kole, aerobic, plavani, tanec a dalsi)

Kreslim si/maluji si

Posloucham hudbu (mimo YouTube)

Hraji na hudebni nastroj

Hraji hry na pocitaci

Sleduji videa na YouTube (v¢etné hudby)
Sleduji televizi

Chatuji na socialnich sitich s kamarady

Travim ¢as nicnedélanim

Travim ¢as s rodinou

Jsem venku s kamarady

Vénuji se zviratim, chodim do piirody

Ctu knihy nebo ¢asopisy

Ptipravuji véci do Skoly

BTl 71T Xy 7 PP SPRPPR
2. Navs$tévujes$ pravidelné néjaké zajmové krouzky? Pokud ano, tak vypis jaké.

[ ] ano, navstévuji

vvvvvv

Hraji pocitacové hry

Surfuji na internetu (krom¢ YouTube a socialnich siti)
Pouzivam socialni sité

Travim ¢as na YouTube (véetn€ hudby i filmi/serialt)
Posloucham hudbu (mimo YouTube)

Hledam informace na internetu do Skoly

Sleduji filmy/serialy (mimo YouTube)

NN



4. Vyber 3 nejcastéjsi ¢innosti, které délas na mobilu?

I

Hraji hry

Surfuji na internetu (kromé YouTube a socidlnich siti)
Pouzivam socidlni sité

Travim ¢as na YouTube (v¢etn€ hudby i filml/seriali)
Posloucham hudbu (mimo YouTube)

Hledam informace na internetu do Skoly

Sleduji filmy/seridly (mimo YouTube)

5. Zvol u nasledujicich online videoplatforem, jak ¢asto je sledujes.

Stale Velmi ¢asto Casto Obcas

Nikdy

Prima (iprima.cz)

Nova (tn.cz)

YouTube

Ceska televize (iVysilani)

Televize Seznam (Stream)

iDNES KINO (Playtvak.cz)

SledujuFilmy.cz

6. Serad’ nasledujici socialni sité od 1 do 8, podle toho, jak ¢asto je vyuzivas.

1 - nejvic, 8 — nejmin, 0 — dej u té, kterou nevyuzivas vitbec

Facebook

YouTube

Instagram

Twitter

Facebook Messenger

Snapchat

TikTok

WhatsApp

7. Kolik ¢asu stravi§ denné sledovanim videi na YouTube?

L]

8. M

[
[

[
[]
L]
[
[l

YouTube nevyuzivam
mén¢ nez hodinu

1 hodinu

2 hodiny

3 hodiny

vice jak 4 hodiny

vlastni iéet na YouTube?

ano
ne



9. Natocil/a jsi uZ nékdy video a nahral/a si jej na YouTube?

[ ] ano, ale pouze jedno

[ ] ano, 2-5 videi jsem uz na YouTube nahral/a

[ ] ano, vice jak 5 videi uz jsem na YouTube nahral/a
[ ] ne, nikdy

[ ] ne, ale rad/a bych to zkusil/a

10. Jaka videa sleduje$ nejcastéji na YouTube?

hudebni videa

filmy/seridly

zpravy a politika

véda a technologie

sporty

herni videa (Let’s play)

videa 0 mode¢ a liceni

vliogy

pranky

komedialni videa

vzdélavaci videa

rozbalovaci videa (Unboxing)
tutoridly (navody)

zadna videa na YouTube nesleduji

T

177 YA [ [T TR

11. Sleduje$ na YouTube youtubery?

[] ano
[] ne

12. Kolik videi youtuberi denné sledujes?

[ ] 7adna videa youtuber® nesleduji
[ ] pouze 1-3 videa tydné

[] 1-3videa youtuberii denné

[ ] 4-6 videi youtuberi denné

[] 7-10 videi youtuberi denné

[] 11 avice videi youtuberti denné

13. Jaké ¢eské nebo slovenské youtubery sledujes?

GoGoManTV

[] [] HouseBox

[] LucyPug [] Stylewithme
[] MenT [ ] Hoggy

[] ShopaholicNicol [] Carrie Kirsten
[] Jirka Kral [] Stejk

[] Fallenka [] Tynus Tresnickova
[] Gejmr [] Kovy

[] Anna Sulc [ petralovelyhair
[] ExplOited [] ViralBrothers
[] Teri Blitzen [] FattyPillowTV
[ ] PedrosGame [ ] Peter PlutaX
[] GetThelLouk

JIIE POUTUDOIT: ....ovii ettt e ettt e et st e e e sbb e e be e s nbeeeees



wewr

15. Setkal/a jsi se nékdy s youtuberem osobné?

[ ] ano
[] ne

16. Proc youtubery sledujes?

[ ] pro zabavu

[ ] znudy

[ ] inspiruji se od nich

[ ] protoze to délaji kamaradi
[ ] zajiméam se o né

JINY AUVO ..o s

17. Zajimaji se rodice o to, co sleduje$ na YouTube?

[] stale
[ ] velmi ¢asto
[ ] ¢casto
[ ] obcas

[ ] nikdy

18. Kdyby si mél moZnost navstévovat krouZek o youtuberingu, ve kterém by ses naucil/a vytvaret
vlastni videa, navstévoval/a by si jej?

[ ] rozhodng ano
[ ] spise ano

[ ] nevim

[ ] spisene

[ ] rozhodné ne

19. Jakého letniho pobytového tabora by ses z niZe nabizenych nejradéji ucastnil/a? Vyber 3
tabory a seiad’ od 1 do 3 podle duleZitosti.

vvvvvv

sportovni tabor

tabor s youtubery (pt. Geek Camp, 4CAMPS)
tanecni tabor

tabor Zachranati

tabor Harry Potter

tabor Minecraft

vytvarny tabor

ptirodovédny tdbor

hudebni tabor

|

Jsem:

[ ] divka
[ ] chlapec



Do které ti'idy chodis$?

[] 6. trida
[] 7.tfida
(] 8. tidda
[]

9. tfida

Dékuji za vyplnéni dotazniku!



Piiloha ¢&. 2: Ukazka vyplnéného dotazniku o YouTube, youtuberingu a youtuberech













Priloha €. 3: Seznam dalSich Ceskych i1 zahrani¢nich youtubert z deskriptivni otdzky ¢. 10

- Trapech - Raptor - Jelly

- Anne Milton - Filip Grznar - Mesha

- StudioMoonTV - Cringe Sisters aneb dva - JdemeZrat

- StaySteak blazni - ONY

- Sejroska - Lada 645 - Stana

- Asimister - Attack - VengefulsBrothers
- Psychopat Bejr - 5-Minute Crafts -LEA

- Veronika Spurna - Linda - Naked Bananas

- Banan 111 - FalkoM - Dals

- Datel - Adam Kajumi - AFS

- FreakOut - Forgen - Life of Boris

- Buba - Repsol Girl - Conan

- Tfue - Suky Biker CZ - Aprés-chic

- Maty - DirtBike Lunatic - SuperKravatak

- Halien - MaTTem - marty_vole

- Floorball Chanel - Dejzr - Zemé&koule

- Show off - Benatar - Ondra Vicek

- Se psy podle Veroniky - Andy Coconut - Slimso

- Cheryl DeLarge - Fayne - JurajVie

- Michal Sopor - Kristy.M Ranch - Rady

- Lps Lucy Movies CZ - TUF - Bmx Caiden
-TUTY TV - Pimps - TVFilthyFrank

- NikkieTutorials - Anabolik Horse - Dan Rengering

- Jeffreestar - bre rook - Saytyr

- Naomi Jon - Maro Os - Vidrail

- Kristen Leo - AttiShow - Shotgun cz

- Lucy Flight - Marketa Frank - Kelohap

- Flygun cz - Kohus Tonickova - Jawo

- Sterakdary - Ela YABABY - TriColor Cat

- ch527kerosene - Little Lizard - Tyna

- Mr. Thunder - MarleyKkt - Jull o'Brien

- Ales Lamka - Silly Toons - Roth Wellden

- Vad’ak - Carolina Fry - Cynicka sviné

- Angelka games - Franta Mraz - Ameha

- Farky - Nawnim.cz - Laabils

- Terysa - Nosik - ReRe

- Pavlinnal7 - Veronika Biasiol - BLate Night Show
- Exploration Brothers - Sorlex - Roman Dragula

- Indians Project - XT master cringe 3.0 - WartamerCzech

- Dude Perfect - Porty - NotSoFunnyAny

- Smilo - Caabik - Tom’s Gaming Life
- Just Pavel - Mitro - Frankenstein Let’s play
- George - Smusa - The Haunting of

- Maras MotoGarage - PM horses Sunshine Girl

- VanossGaming - Jakub Essl - LIGHT — Brawl Stars
- Earth - Mina Ccz

- NargonCZ - Kontra Studio

- Vidlak - Tonik 166
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