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Uvod

Tato bakalafska prace se zabyva anglicismy v ruskych a c¢eskych pracovnich
inzeratech a sklada se z teoretické a praktické Casti. Toto téma jsme si vybrali, jelikoz
pronikdni anglicisml v oblasti pracovnich inzerati do rustiny a CeStiny povaZujeme za
velmi aktudlni téma. V teoretické praci se budeme nejprve zabyvat historii piejimek v
ruském 1 ¢eském jazyce a zjistime, kdy poprvé zacaly ve vétsi mife pronikat do obou
jazyku anglicismy. Hlavnim cilem teoretické ¢asti je nastinit, jaké jsou pficiny pfejimani
a klasifikovat pfejimky podle riznych hledisek. Také se zaméiime na to, v jakych
oblastech se vyskytuje anglicismi nejvice. Jelikoz se tato bakalarskd prace zabyva
inzeraty, soustiedime se nejvice na anglicismy v oblasti reklamy. Na zaklad¢ odborné
literatury uvedeme, jaké stylistické funkce anglické ptejimky maji. Zavér teoretické Casti
se bude zabyvat publicistickym stylem, konkrétné jazykem publicistického stylu, jeho
zanry a popiSeme specifika publicistického stylu.

Cilem praktické ¢asti je prozkoumat oblast ruskych a ¢eskych pracovnich inzerati
z hlediska vyskytu anglicism@i a miry jejich gramatické a grafick¢é asimilace.
Ptedpokladame, Ze ruStina ma vétsi tendence anglicismy piejimat a domnivame se, Ze
oba jazyky maji sklon piizplisobovat si je.

V praktické casti se na zadkladé excerpovanych anglicismii budeme nejdfive
zabyvat tim, jakym se zptisobem do ruského jazyka anglicismy zaclefiuji a pokusime se
zanalyzovat, ktery z nich je nejcast&jsi. Dale se pokusime rozdélit anglicismy podle miry
jejich asimilace do rustiny a ceStiny. Poté budeme zkoumat, jaké slovni druhy se v
ruskych a Ceskych inzeratech objevuji nejcastéji a pokusime se najit divod. Dale se
pokusime rozdélit anglicismy podle miry jejich gramatické a grafické asimilace
vzhledem k pfijimacimu jazyku.

V zéavéru se budeme se zabyvat také dubletami, kompozity a zkratkami a
pokusime se zjistit, v jaké formé a v jakém mnozstvi se v inzeratech vyskytovali.

V posledni casti se pokusime roztfidit nalezené¢ anglicismy do rGznych

tematickych oblasti.



2. TEORETICKA CAST

2.1. VYPUJCKY A POZICE ANGLICISMU V RUSKEM A CESKEM JAZYCE
2.1.1. Anglicismy

Obecné Ize vypijcku charakterizovat jako proces ,,pfevzeti jazykovych jednotek
nebo forem z jednoho jazyka do druhého.” (Encyklopedicky slovnik CeStiny, 2002, str.
542)

Autoii Ceské lexikologie tvrdi, Ze ,,pfejiméani je disledkem kontaktu jazykd a jejich
vzajemné ekonomické, politické a kulturni situace, disledkem poznéavani cizich situaci a
potieby pojmenovat je (Filipec, Cermak, 1985, str. 120).

Zejména v posledni dob¢ roste vliv anglic¢tiny nejen na ¢eStinu nebo rustinu, ale
prakticky na vSechny jazyky, a anglicismy se staly nedilnou soucésti téchto jazyku.
Obecné lze fici, ze s prejatymi slovy anglického plvodu se setkavame kazdy den.
Nekteré vyrazy se natolik asimilovaly, Ze nejsou jako piejata slova vnimany (srov. vikend
z anglického slova weekend). V rustiné se setkdvame s anglicismy naprosto bézné,
napiiklad xomnsromep nebo ¢hymoon. Pouzivani anglicismli se miize odvijet od riznych
faktorti (v€k, profese, socidlni status). Obecné lze pozorovat tendenci mladych lidi k
naduzivani cizojazyCnych ptejimek, zejména pak anglicismti. Novy akademicky slovnik
cizich slov definuje anglicismus jako ,,jazykovy prvek prejaty z anglictiny do jiného
Jjazyka nebo podle anglictiny v néem vytvoreny.“ (Kraus, 2007, str. 54). Za anglicismy se
povazuji nejen slova piejata z anglictiny, ale také naptiklad morfémy nebo syntaktické
konstrukce. NejCastéji se piejimaji celd slova, v posledni dobé se objevuji taktéz
syntaktické konstrukce piejaté z angliCtiny. Piikladem muze byt ,,vemte misto*“, toto
slovni spojeni je kalkem anglického ,take a seat”, v Cestiné je vSak toto spojeni

povazovano za chybné.

2.1.2. Historie

Obecné lze fici, ze k prejimani dochézi v disledku vzajemného kontaktu jazyka (Filipec,
Cermak, 1985, str.120). K vétsimu pronikani anglicism@i dochazi také v dasledku
technologického vyvoje, naptiklad rozvoje informacnich technologii, ktery vyzadoval

sjednoceni terminologie.



2.1.2.1. Historie piejimani anglicismi do ruského jazyka

Historii pfejimani anglicismii se zabyva A.Romanov ve své knize ,,AHIITUIIU3MBI
1 aMEpPUKaHU3MbI B COBPEMEHHOM PYCCKOM $I3bIKEe M OTHOIIeHUE K HUM * (Pomanos, 2001,
str. 19-34) a také P. Lekant (Jlekant, 2002, str. 40-41). Romanov vyclenuje nékolik
obdobi:

1) V dobé sestnactého a sedmnactého stoleti se rozviji diplomatické vztahy mezi Ruskem

a Anglii, vlivem ¢ehoZ dochazi k pronikani anglicismt do rustiny.

2) Za vlady Petra Velikého, tedy na konci sedmnéctého stoleti, dochazelo k tzkym
kontaktlim Ruska s evropskymi staty. V této dob¢ pronikaly do rustiny pfejimky zejména
z francouzského, némeckého a holandského jazyka, zatimco anglicismi do rustiny
pronikd méné. Lekant zminuje, Ze v tomto obdobi dochazelo k ptejimani predevsim ustné

(JIexant, 2002, str. 41).

3) V osmnactém a devatenactém stoleti ,,nipeoOnagar0T MUCHMEHHBIC 3aUMCTBOBAHHUS
Yyepe3 YaCTHYIO NEPENUCKY U XyIoKeCTBeHHYIo ureparypy” (Jlekant, 2002, str. 41).
V tomto obdobi zacaly do rustiny pronikat také amerikanismy, avSak jejich mnoZstvi

bylo mensi nez pocet anglicismu.

4) Ve dvacatém stoleti se mnozstvi anglicismil pronikajicich do rustiny zvétSuje, naopak
francouzské a némecké prejimky se objevuji ziidka. Pokles vlivu francouzstiny a
némc¢iny byl dan politickymi a ekonomickymi zménami. Podle Romanova navic

némecky jazyk zacal vychazet z mody po prvni svétové valce.

5) Na konci ¢tytficatych let dvacatého stoleti nejenze nepronikaly do ruStiny anglicismy,
naopak dochézelo k tomu, Ze cizojazyéné piejimky, jez byly diiv bézné, se piestaly
pouzivat. Tento jev souvisel s politickou situaci a bitvou proti ¢emukoliv zdpadnimu.
,/IHOSI3pIYHOE B O3TOM ClIlydae acCOIMHMPOBAJIOCh C HACOIOTHYECKH UYXKIBIM,

HENaTpUOTUYHBIM, Jaxke BpaxaeOHbIM (3emkcast, 1999, str. 143).

6) Na zacatku Sedesatych dochazi ke zméné, postoj vii€i anglicismim uz neni natolik



radikalni. Obnovil se proces pifejimani z cizich jazykl, dochéazi tedy k opétovnému

ptilivu anglicismt do ruského jazyka.

7) Ve druhé poloviné¢ osmdesatych let a v letech devadesatych ptfevladla orientace na
Zapad v politické, ekonomické a kulturni oblasti. Tento proces se stal impulzem k

obnoveni procesu piejimani.

9) V poslednich letech se postaveni anglictiny jesté zesiluje a dochéazi k intenzivnimu
pronikani anglicism@ do rustiny. V soucasné dob¢ je angli¢tina dominantnim jazykem,

jiné jazyky ovliviluji rustinu jen nepatrné.

2.1.2.2. Historie prejimani do ¢eského jazyka

Historii piejimek v cestiné se zabyva FrantiSek Cufin ve své knize Vyvoj
spisovné ¢estiny (Cufin, 1974, str. 36-84). Tento autor vyclenil celkem 7 etap, ve kterych
do Cestiny pronikaly ptejimky.
1)Obdobi stiredovéku
V tomto obdobi pronikaly do Cestiny slova spojend s nabozenstvim, tedy slova latinského
a feckého ptivodu. Ceské lexikum v této dobé ovlivnilo také zaloZeni Univerzity Karlovy,
dasledkem c¢ehoz pronikly do CeStiny prejimky tykajici se univerzitniho prostiedi, jako

rektor nebo bakalar.

2)V Sestnactém stoleti se objevuji snahy o zabranéni pronikani cizojazycnych piejimek
do cestiny. Problematikou ptejimek se zabyval naptiklad Jan Blahoslav. V této dobé
pronikaji do ceStiny slova latinska (tabule), predevsim ale slova némecka (grunt). Pozd¢ji

pronikaji do ¢eStiny také slova francouzského ptivodu (kapitan).

3)Pro obdobi sedmnactého a osmnactého stoleti je charakteristické, ze dochéazi k
potlaceni ¢estiny. Vyrazné dominovala némcina, jiz se mluvilo, zatimco ¢eStina se stala
témeét zapomenutym jazykem. CeStina se v této dob& objevovala témét vyhradné v

naboZenskych knihach, tpadek ¢eského jazyka trval bezmala 200 let.

4)V dobé narodniho obrozeni se zacaly objevovat prvni snahy o vzkiiSeni ¢eského



jazyka. O toto se snazila skupina narodnich buditelti (naptiklad Josef Dobrovsky, Josef
Jungmann, FrantiSek Palacky). Vyznamnou osobnosti byl také Jan Svatopluk Presl, ktery
se zabyval problematikou nedostatku védeckych termint. Zdrojem pro vytvoteni ¢eskych
termini méla byt staroCestina, ale také dalsi slovanské jazyky (rustina, polstina). Timto

zpusobem se do Cestiny dostaly vyrazy jako mochna (z rustiny) a kopretina (z polstiny).

5)Ve dvacatém stoleti, v obdobi prvni republiky, se CeStina stala oficialnim jazykem. V
této dob¢& pifevladala snaha odstranit germanismy z ceStiny a vytvofit nové terminy.
Poprvé zacala do cestiny vyznamnéj$i mérou pronikat anglictina. Objevily se anglicismy,
které¢ se tykaly predevSim sportovni oblasti. Tyto anglicismy si ponechavaly svoji

puvodni grafickou podobu a byly nesklonné (,,goal “), pocestény byly az pozdéji.

6)Po druhé svétové vialce piejima cestina fadu slov z rustiny, coz je déno politickou
situaci a orientaci k Sovétskému svazu. V ¢esting se objevuji vyrazy jako pétiletka nebo
rozvédka. Vzhledem k orientaci proti zdpadnim statim, se objevila snaha vytlacit diive
pfejata slova z anglictiny. Jak je zminéno vySe, do CeStiny na zacatku dvacatého stoleti
pronikly anglicismy ze sportovni oblasti. Tato zauzivana slova byla nahrazovana ¢eskymi

ekvivalenty, timto zptisobem vznikla naptiklad kopand nebo kosikova.

7) Po roce 1989 ovliviiuje ceStinu, stejné jako rustinu, anglitina. V soucasné dobé

pfejima Cestina témét vyhradné z anglictiny.

2.2. PriCiny prejimani
Pfi¢iny pfejiméani jsou pomérné dobie zndmy, tomuto tématu se vénuje i kniha
Pycckuit si3p1k koH1a XX cronetust (Kpeicun, 2000, str. 146-148).
1)Potieba pojmenovat novou véc
V disledku neustadlého vyvoje v nejriznéjSich odvétvich vznikd potieba pojmenovani
nové véci €i jevu.(napt. kounsromep, 36manasusl).
2)Nutnost rozlisit podobné vyznamy
nebo mit jesté¢ dalsi vyznam, ktery domaci slovo nema.

L.P.Krysin uvadi pfiklad s anglicismem ,,xunzep® (,,zabijak, vrah®). (Kpsicun, 2000)



V ruském jazyce sice existuje vyraz pro vraha (,,youiina®), anglicismus se vSak jesté
pouzivad ve vyznamu ,ndjemného vraha“, tento vyznam puvodni ruské slovo nema.
Pokud se tedy mluvi o ,,ndjemném vrahovi“, pouziva se vzdy anglicismus ,, kunzep*.
3)Nutnost specializace pojmu v urcité oblasti z riiznych diavodi
Jednd se pfedevsim o eufemistickd nahrazeni riznych termini, coz je typické napiiklad
pro oblast mediciny, fyziologie a anatomie.
Prikladem miize byt situace, kdy misto slova ,,pax* pouzijeme slovo ,,xanyep.
4)Uspornost vyjadiovani
Obecné maji mluvei tendence k co nejvétsSimu zjednoduSovani. Pokud se tedy v jejich
jazyce nachazi nékolikaslovny nazev ¢i pojmenovani, maji sklony nahradit ho jednim
slovem ciziho pivodu.
Naptiklad ruské slovo ,,memxuii cmpenox* se nahrazuje cizi prejimkou ,,cnatinep.
5) Sémantické asociace prestiZe cizich vyrazi u recipientii
Maji souvislost s chapanim slova — cizojazy¢na slova mohou byt mluvéimi chapany jako
vice prestizni a 1épe zné&jici. Pouzivani cizojazy¢nych piejimek miize v podvédomi lidi
vyvolavat pocit vzdélanosti, sectenosti a kultivovanosti. Tomuto jevu se vénuje naptiklad
také M. Krongauz (Kponrays, 2007, str. 56-58). M. Krongauz demonstruje tento jev
pomoci slova ,,menedorcep ““. Toto slovo mé bezesporu pozitivni konotaci, v podvédomi
vyvolava predstavu solidniho ¢lovéka, ¢loveka, ktery néceho v zivote dosahl. Tento vyraz
tedy neoznacuje jenom profesi, ale také Zivotni styl.

Na rozdil od L.P. Krysina uvadi A.Ju. Romanov jest¢ dalsi pfi¢iny (Pomanos,
2001, str. 8):
1)Kulturni vlivy jednoho niroda na druhy
Souvisi se zvySenim vlivu USA na Rusko, coz se tyké pfedevSim poslednich 20 let.
2)Ustni nebo pisemné kontakty mezi narody — tyto kontakty se za¢aly uskute¢iiovat
zejména v 90. letech 20. stoleti, po rozpadu Sovétského svazu. Do t€ doby byl Sovétsky
svaz kvuli politice izolovan od zapadnich stati. S nastupem moderni techniky se vedle
klasického pisemného kontaktu pfidala i elektronickd posta. Jak zmintuje Romanov ,,
AHIMIMIACKUN  SI3BIK  SIBJISICTCSL  TOMHUHUPYIOIIMM  SI3BIKOM, Ha KOTOPOM  BEIETCS
npaxkTHuyecku Bes nepenucka “ (Pomanos, 2001, str. 8).
3)Zvyseny zajem o studium jazyka

Zvyseny zdjem o vyuku anglictiny se objevuje od 80. let 20. stoleti. Angli¢tina se stala



povinnym jazykem, déti se ji uci na Skolach, znalost anglictiny je vyzadovana prakticky
ve vSech profesich. ,,AHrmiickuii s3bIK CETOMHS BBIONHSAET (YHKIUU, CXOTHBIC C
(GYHKIIUSAMH, KOTOPBIE BBIMOTHSUIN JAaTHHCKUN Wik (paniry3ckuit s3eiku B X VI Beke.
(Pomanos, 2001, str. 8)

4)Zajem nékterych socidlnich vrstev o cizi kulturu

Romanov podotyka, Ze jednim z faktor( je také emigrace Rusi jako mluvc€ich ruského

jazyka do USA.

2.3. Klasifikace vypiijéek

Na klasifikaci anglicismt se 1ze divat z riznych hledisek, vyptjcky se klasifikuji
odlisné v ruské tradici a v Ceské tradici. RozliSuji se naptiklad podle oblasti pouziti
(oblast ekonomicka, politicka, sportovni) nebo podle zplsobu piejimani. Nejdiive

uvedeme klasifikaci ruskou.

2.3.1. Klasifikace vypiijcek podle ruské tradice

Romanov uvadi, ze ptejimka je ,,amemeHT uyx)oro si3b1ka (c1oBo, Mopdema,
CHUHTaKCH4YeCKasi KOHCTPYKIUS U T.I1.) IEPEHECEHHBIN U3 OTHOTO A3bIKA B IPYTOi.
(Pomanos, 2001, str. 13)

Romanov rozliSuje dva zakladni typy anglicismi, a to kalkovani a pfimé prejimani.

1)Kalkovani — jedna se o proces, ve kterém se z ciziho jazyka pfejima pouze vyznam
nebo sémantickd struktura. Mezi kalky rozliSuje Romanov jesté dalsi podtypy (Pomanog,
2001, str. 13), kalky sémantické (naptiklad ,,menus* — od anglického slova ,, mouse®) a
kalky derivaéni (napt. “rebockped™ — od anglického slova ,skyscraper). Romanov
vycleniuje jesté smiSené kalkovani, coz je proces, pfi kterém dochéazi k fonetickym i
morfologickym zméndm, cCast slova se ptelozi pitimo a Cast se kalkuje. (,,miniskirt” —
,, MUHU-T00KA")
2)Piimé prejimani — pii tomto procesu dochazi k piejimani vyznamu a grafické nebo
zvukové podoby slova.

Romanov (Pomanos, 2001, str. 17) uvadi i jiny druh klasifikace, a to klasifikaci
podle zplisobu za€lenéni do ruského jazykového systému:

1)Transliterace je zaloZena na grafickém principu, ,,iepeaaya 3aMMCTBOBaHHOTO CIIOBA



OyKBaMU 3aMMCTBYIOIIETO s3bIKa* (napt. Andreas — Anopeac).

2)Transkripce je zalozena na fonetickém principu, kdy se hlasky piejatého slova
piepisuji pomoci ruskych pismen (napi. John — [[con).

3)Transplantace je proces, pii kterém pirechdzi slovo ciziho plvodu do rustiny a

zachovava si ptitom svoji grafickou podobu (napt. web).

2.3.2. Klasifikace vypujcek podle ¢eské tradice
Ceska tradice klasifikuje vyptjéky z jiného pohledu neZ ruska. Autofi Ceské lexikologie
(Filipec, Cermék, 1985, str: 121-122) rozlisuji 4 typy slov, které pronikaji do jazyka.
Rozlisuji slova citatova, slova prejata, kalky a sémantické kalky.

Slova a slovni spojeni citatova jsou typicka pro urcity socialni nebo profesni
okruh uzivatel. Zatimco vyslovnost si €asto zachovavaji jen z¢asti, pravopis ziistava v
puvodni podobé. Citatova slova ,,se odlisuji od doméciho morfologického systému.*
(Filipec, Cermak, 1985, str. 121)
Prikladem citatového slova mize byt anglicismus science fiction [sajens fiksn] (Filipec,
Cermak, 1985, str. 121). Toto slovo si zachovalo ptivodni podobu, neni poéeiténo a
zanechalo si také svoji vyslovnost.

V ramci slov piejatych se vyclenuji dva podtypy, a to:
Slova pocit’ovana jako cizi — jsou to slova, kterd oznacuji méné bé€zné skutecnosti, maji
cizi nebo rozkolisany pravopis. Takova slova nazyvame dubletami (napt. judo/dzudo,
Jjazz/dzez). ,,V soucasné dobé se u téchto a dalSich pravopisnych dublet objevuje tendence
k pocesténi, zjednoduseni.“(Filipec, Cermak, 1985, str. 121)
Slova zcela vzita jsou slova nachazejici se v lexikdlnim systému dlouhou dobu, ktera
jsou jiz zdomacnéla. VétSina takovych slov v CeStiné pochdzi z latiny nebo fectiny.
Latinska a feckd slova viak nejsou jedind, ktera v Gesting plné zdomacnéla. Podle Ceské
lexikologie (Filipec, Cermak, 1985, str. 122) se v &estiné vyskytuji i vzita slova ptivodné
pochazejici z ruského (napft. sije, bodry) a polského jazyka (napt. veda, predmer).

Daldim typem pfejatych slov jsou kalky. Ceskd lexikologie (Filipec,
Cermaék, 1985, str. 122) vy¢lefiuje ndkolik typt kalka:
Slovotvorné kalky vznikaji pfekladem jednotlivych elementi ciziho slova.
Frazeologické Kkalky- ,jde casto o tzv. rozlozené¢ vazby slovesné, synonymni s

jednoslovnymi slovesy.” (Filipec, Cermak, 1985, str. 122)



U sémantickych kalka dochazi k piejimani vyznamt (napt. pocitacova mys, od angl.
,,mouse

V Encyklopedickém slovniku Cestiny (Nekula, 2002, str. 542) rozdéluji vypijcky
jesté¢ na fonologické, morfologické, slovotvorné, syntaktické, lexikalni, sémantické,

frazeologické a pragmatické.

2.4. Stadia asimilace anglicismt do ruStiny

V knize AHIITUIU3MBI B aMEPHUKAHU3MBI B COBPEMEHHOM PYCCKOM SI3BIKE U

orHomienue Kk HuM (Pomanos, 2001, str. 14-15, 19) vyc€leniuje autor ti1 etapy asimilace
piejatych slov:

Etapa pronikani je charakteristicka rozkolisanym charakterem na gramatické i grafické
urovni (vznikaji formalni dublety). Dal§im rysem je jednoznacnost, jelikoZ ptejaté slovo
oznacuje cizi realii nebo pojem.

Etapa vlastniho prejimani, kdy dochézi k rozsifeni pouzivani slova v ruském jazyce. V
této etap¢ dochazi ke stabilizaci jeho gramatické formy. Slovo se pouziva jak pro
oznaceni cizich, tak i doméacich realii. Za¢ina také proces derivace.

3)Cizi slovo se za€ina vzivat, podfizuje se normam pfijimajiciho jazyka a odpoutava se
od puavodniho jazyka. Slovo se zaCina pouzivat Castéji, stdva se Casti frazeologismu a

objevuji se mnohacetné derivacni procesy.

2.5. Zapojovani cizojazy¢nych prejimek do ceStiny

K zapojovani cizich slov do ¢eského lexikalniho systému dochazi pozvolna. Cizi
slovo se postupné dostava z periferie do centra, rychlost tohoto procesu zdvisi na mnoha
faktorech (Filipec, Cermak, 1985, str. 125). Jednim z nejdileZitdjsich faktort
ovliviiyjicich rychlost adaptace je Cetnost pouzivani cizojazy¢né piejimky. J. Filipec a F.
Cermék (Filipec, Cermak, 1985, str. 125-126) vy¢lefiuji celkem Gtyii stadia asimilace
piejimek — zvukovou adaptaci, grafické ptizpiasobeni, morfologickou adaptaci a
sémazilogickou — onomaziologické derivace.
1)Zvukova adaptace se tyka slov, ktera nemaji ptizvuk na prvni slabice. Pfi pfejimani se
zméni pozice pifizvuku a pfejde na prvni slabiku. Dal§im procesem je zména hlasek
specifickych pro jiné jazyky.

2)Grafické prizpisobeni muize probihat dvojim zpusobem. Bud pfejimce ziistane



puvodni pravopis (napr. download), nebo dochazi k vytvoteni dublet. Pro dublety je
typicky rozkolisany charakter, je tedy mozné uzivat oba tvary (napr. coach/kouc). Déle
dochazi k procesu podestovani. Autofi Ceské lexikologie (Filipec, Cermak, 1985, str.
125) rozliSuji plné pocesténi (napr. dzungle) a prednostni pocesténi (napt. dZus proti
anglickému juice).

3)Morfologicka adaptace - v disledku cizich koncovek miZe v ¢estin€ nastat problém s
piifazovanim ciziho slova k ¢eskym deklinacnim typam. Takova slova zistavaji Casto
nesklonnd (brandy). Néktera slova jsou sklonna i nesklonnd (rely — rallye). Nékdy
nastava také problém s pfifazenim piejatych slov k ¢eskym rodiim. Obecné lze fici, ze
rod se odviji vétSinou od koncovky.

4)Na zakladé podobnosti vznika sémaziologicko — onomaziologické derivace. Tento
proces tizce souvisi s tvorbou polysémie (napr. forma) (Filipec, Cermak, 1985, str. 126).
Dal8imi procesy pfi zapojovani cizojazycnych piejimek do Cestiny je tvorba homonymie

nebo vytvareni synonymickych fad.

2.6. Anglicismy ve vybranych oblastech

2..6.1. Anglicismy v reklamé

Protoze je tato prace zamétena na inzeraty, tedy druh reklamy, nejpodrobnéji si z
hlediska vyskytu anglickych vypijcek rozebereme oblast reklamy.

Reklama je soucasti zivota kazdého z nas, setkdvame se s ni prakticky na kazdém
kroku. I v reklamach se objevuje mnoho anglicismi, tyto anglicismy maji piedem
urc¢enou funkci. Cilem téchto slov je vytvofit dojem néceho exkluzivniho a svétového.
Zejména v reklamé jsou patrné tendence k naduzivani anglickych slov, ¢ehoz si miizeme
vS§imnout napiiklad u ndzvu firem. DalSi oblasti reklamy, v niz se hojn¢ vyskytuji
anglicismy, jsou reklamni slogany. Né¢kdy se slogan v plvodnim anglickém znéni
zachova, zejména u mezindrodnich firem (Nike — Just Do It, Adidas — Impossible is
nothing, Hyundai — New thinking. New possibilities.). Anglické nazvy se upiednostiuji
také naptiklad u nazvi kin (Golden Apple Cinema) a kluba (Roxy Club Prague, Cloud 9
sky bar & lounge).
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2.6.2. Anglicismy v oblasti sportu

Ve sportovni oblasti se vyskytuje velké mnozstvi anglicismt. Pokud se podivame na
samotné nazvy sportl, tak zjistime, ze jak v ¢estiné, tak i v rustin€ se pouzivaji anglické
nazvy. V cestiné mame basketbal, fotbal, volejbal a hokej. Jak je zminéno v kapitole
Historie vyptjcek v cesting, po druhé svétové valce se objevily snahy nahradit tyto
anglicismy ¢eskymi ekvivalenty (kosikovad, kopand, odbijend), tato slova jsou vsak v
dnesnim ceském jazyce pouzivana jen ziidka. Stejné jako u Cestiny, ptevlada i u rustiny
tendence k pouzivani anglickych ndzvii ¢ymobon, 6ackeméon, soneiibon, xoxketi. Mnohé
anglicismy se vyskytuji ve spojitosti s riznymi sportovnimi terminy (bek, forhend, gol,
puk, hattrick, ofsajd), stejné je to 1 v rustin€ (aym, ¢gopsapo, bex, osepmauiim, nenaimu

KUWLIUHE, Xem-mpuxK).

2.6.3. Anglicismy v oblasti vypocetni techniky

Jedna se o oblast, ve které jsou anglicismy nejvice rozsifeny. Slova jako plugin, displej,
software nebo e-mail postupné piesla z profesniho jazyka do kazdodenni mluvy. Stejné
béZna jsou tato slova i v ruStiné (Qucmneti, ¢aiin, nnaeun, npunmep). Zajimavym
ptikladem je slovo mys, v tomto pfipad¢ se jedna o sémanticky kalk z anglického slova
mouse. Stejn¢ jako v cesting, se tento kalk vyskytuje 1 v rustiné (mouus). Na zakladé
vlastniho pozorovani jsme zjistili, ze stejny proces probehl i v jinych slovanskych
jazycich — naptiklad v polstin€ (mysz) a chorvatstiné (mis), ale také v germénskych

jazycich - v némciné (die Maus), norsting (mus).

2.6.4. Anglicismy v oblasti filmu a hudby
Filmové oblast je doslova protkana anglicismy. Objevuji se zde jak anglicismy v
nepocesténé podob¢ (napt. science fiction, thriller), tak 1 v podobé pocesténé (napft.
horor, dabing). Pokud se zaméfime na nazvy filmi, je patrnd tendence k prekladani
nazva do cestiny. Jsou vsak i filmy, jejichz nazvy ziistaly v ptivodni podob¢ (Rain Man,
Casino Royale, Matrix). Existuji 1 takové filmy, u kterych se ptivodni ndzev zachoval a
pridal se k nému cesky podtitul (7oy Story: Pribéh hracek).

Co se tykéd ruského jazyka, lze zde najit podobné anglicismy jako v ceStiné
(mpunnep, mok-woy). Pokud se podivdme na nazvy filmu, je patrné, ze v pavodnim

anglickém znéni téméf nezistavaji, naopak se objevuje snaha vSechny nazvy prekladat
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do ruStiny. Pro ilustraci jsou uvedeny stejné tituly filmu, jez zlstdvaly v cestiné v
nezménéné podobé (Rain Man: Yenosex 0doowcosn, Casino Royale: Kazuno «Posinby,
Matrix: Mampuya).

V hudebni oblasti neni pocet anglicismi zanedbatelny, slova jako ,,song*,
L track”, nebo ,,playback jsou vnimany jako pomérn€¢ bézné. Zajimavé jsou nazvy
zéanra, které zpravidla zlstdvaji v nezmeénéné podob¢ jak v Cestin€ (napt. black metal,

rock, swing), tak 1 v rusting (0nsk-meman, pok, ceune).

2.6.5. Anglicismy v ekonomice

I v ekonomice se nachazi cela fada cizojazycnych ptejimek, opét se jednd predevsim o
anglicizmy. V této oblasti zdomdacnély vyrazy jako ,,management®, , monitoring*,
,,merchandising “, ,, business*“, , controlling” nebo ,,retail“. N&kterd slova piesla i do
kazdodenni mluvy, proto jsou pro mluv¢i jazyka srozumitelna (napt. management), jsou
vsak i slova, u kterych mtize byt pochopeni jejich vyznamu slozité (napt. merchandising,
retail). Piesto jsou ale tato slova v oblasti ekonomiky nezbytnd, jelikoz k nim v cestiné
casto nemame odpovidajici synonyma. V nekterych piipadech i ¢eska synonyma existuji,
jsou v8ak pfili§ slozita a Casto nevystihuji ptivodni vyznam slova. Kuptikladu ke slovu
wmanagement “ existuje ¢eské synonymum — ,,systém praktickych a teoretickych ridicich
znalosti a cinnosti . Z pragmatickych divodi je jednodussi pouZit slovo ,,management®,

které se dnes pouziva pomérné €asto a je srozumitelné pro vétsinu lidi.

2.7. Stylistické funkce anglicismi

Funkci anglicismii se zabyvd Romanov ve své knize AHMHUIM3MBI U aMEPUKAHU3MBI B
COBPEMEHHOM PYCCKOM s3bIKe U OTHomIeHrue K HuM (Pomanos, 2001, str.111).

O stylistické funkci anglicismu mluvime tehdy, ma-li anglicismus stylisticky efekt.
1)Hodnotici funkce — podle Romanova funguji anglicismy jako expresivni zpisob
pojmenovani. Anglicismy jsou Casto vnimany jako slova plsobici pozitivné a majici
prestiz (napt. akkaynm-meneoncep).

2)Anglické piejimky se bézné pouzivaji také k utvareni charakteristiky urcitého
mista. Jedna se o Casty stylisticky postup, ktery se zacal pouzivat v 90. letech 20. stoleti

ve spojitosti s pronikdnim anglicismll a amerikanismii (napf. barbarismy).
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3) Pouzivéani anglicismu slouzi jako prostfedek vyjadiujici socialni charakteristiky
mluv€ich. Tato funkce je patrna naptiklad u mladych lidi a studentii (napf.

UMUOIHC).

2.8. Publicisticky styl

Publicisticky styl je typicky pro hromadné sdélovaci prostfedky (noviny a casopisy,
televize, radio). Cilem publicistického stylu je zaplsobit na masy, informovat je,
okomentovat udalosti a zhodnotit fakta (Nedomova, 2010, str. 93).

Pro publicisticky styl je charakteristickd srozumitelnost vykladu, emocionalnost,
strucnost a sklony ke generalizaci.

Publicisticky styl v Rusku vznikl v 17. stoleti, jak uvadi Nedomova (Nedomova,
2010, str. 93), je vznik publicistického stylu v Rusku spojen s pamflety Ivana
Peresvetova. S dal§im rozvojem v Rusku jsou spojovany osobnosti jako [.A. Krylov, N.I.
Novikov a D.I. Fonzivin. K plnému zformovani doslo v 19. stoleti v souvislosti s N.A.
Dobroljubovem, N.G. Cerny$evskym a A.I. Gercenem.

Pro publicisticky styl je charakteristickd srozumitelnost vykladu, emocionalnost,
strunost a sklony ke generalizaci. Jak podotykd Nedomova (2010, str. 95), cilem neni
pouze informovat, ale také poskytnout socialni hodnoceni a interpretaci fakti.

Pro jazyk publicistického stylu je typické pouzZivani klis§¢ a snadna
reprodukovatelnost (napt. opyorceckas ammocgepa). Véty byvaji kratké a Casto eliptické
(napt. Oanku — ne monvko 0na bankupos), obsahuji spoleCensko-politické lexikum a
frazeologismy. Casto dochazi k uzivani feénickych figur (nejéastdji fe¢nickych otazek a
inverze) a k miseni ryst publicistického stylu s rysy jinych styli.

Specifikum jazyka souvisi piedev§im v tom, ze zde ma dvé funkce — funkci jak
sdélovaci, tak i plsobici. Sdélovaci funkce souvisi s pouzivanim neutralnich vyrazi.
Pisobici funkce je pricinou pouzivani ,,hodnoticiho lexika* (napft. ideologického), proto
mluvime o tom, Ze publicisticky styl ma socidlné — politickou orientaci (Nedomova,
2010, str. 96). Jazykem publicistického stylu se zabyva i M. Cechova a uvadi stejné
funkce jako Z. Nedomova. ,Publicisticky styl ,,vedle své funkce informativni
(zpravovaci, sdélné, komunikacni) plni jesté funkci persvazivni, ptisobici a ovlivilovaci.*
(Cechova, 2008, str. 245)

Jazyk publicistického stylu ma sva specifika. Pokud porovndme publicisticky
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styl a uméleckou literaturu, mizeme si vSimnout nékolika rozdilli. Nejvyraznéjsi
rozdilem je autor. U publicistického stylu je autor konkrétni, pivodni a realny
jednotlivec. S timto souvisi uz vyse zminovand emocionalnost a subjektivnost jazyka.
Nedomové uvadi, ze do poloviny 80. let vystupoval autor jako nekonkrétni osoba
(Nedomova, 2010, str. 96).

Ze stylistického pohledu je tento styl charakteristicky svou riznorodosti.
Projevuji se napiiklad tendence k pronikdni hovorovych vyrazl, slangovych a
zargonovych lexikalnich jednotek a také snaha o diivéryhodnost.

Obecné se rozd€luji publicistické Zanry na zpravodajské, analytické a umélecko-
publicistické.

Mezi informativni Zanry publicistického stylu se fadi naptiklad kratka zprava,
cilem které je podat pfesnou informaci bez jakychkoliv subjektivnich prozitkd. DalSim
zanrem je reportaZz majici analyticky charakter, zpravodaj v ni pfedava informace o
udalosti, jejiz byl svédkem. Interview maji charakter dialogu, ktery vede novinatr s
dotazovanou osobou.

Mezi analytické Zanry patii napiiklad recenze (hodnoceni urcitého dila majici za
cil najit jeho nedostatky nebo ptfednosti) nebo prognéza.

Umélecko-publicistickym zanrem je esej, fejeton (vtipné pojednani kratSiho

rozsahu) nebo pamflet (kriticky, zesméSiiujici text namifeny proti nékomu).

2.9. Reklama a jeji specifika

Novy akademicky slovnik cizich slov definuje reklamu jako ,,vefejné doporucovani
(zbozi ap.) moznym ziajemcim; prostfedky k tomu slouzici. (Kraus, 2007, str. 689)
Jinou definici uvadi Z. Nedomova ,Pexmama — 3710 imobas oIUIaunBaeMas
OIIPEAETICHHBIM CIIOCO00M (opMa HETMYHOTO TPECTABICHHUS K MPOJBIKCHUU: HIICH,
ToBapoB, yciyr.“ (Nedomovd, 2010, str. 106) Existuji nejriznéjsi reklamy propagujici
napiiklad automobily a elektroniku, jidlo, obleceni, ale také knihy, vystavy nebo
koncerty.

informovat o produktech nebo o novych moznostech jejich pouzivani. Neméné dulezitou

funkci reklamy je presvédcit potencidlniho zakaznika o tom, Ze prave jejich produkt ¢i

14



sluzba je nejlepsi. Treti je upominaci funkce. Ta slouzi k tomu, aby pfipomnéla
zékaznikiim, Ze jejich produkt je nejlepSim produktem na trhu (Nedomova, 2010, str.
106-107)

Reklama miiZze byt posildna prostfednictvim posty (letdky) nebo dorucena primo
(propagacni materidly rozdavané na ulici). Nékdy mlze byt otiSténa také pfimo v
novinach nebo ¢asopisech, jindy se do novin vleZi mensi reklamni letdk. Ne tak Casto se
mohou objevovat také reklamni brozury. Reklama vSak neni omezena pouze na letaky,
existuji 1 reklamni pfedméty ve formé,tricek, per nebo odznakii. S nastupem modernich
technologii se zacala reklama objevovat také na internetovych strankach a v e-mailech.
Na ulici je mozné setkat se s reklamou ve form¢ plakati, billboardu, citylighti nebo
velkoplo$nych LED panelu.

Pro jazyk reklamy je typické pouziti rliznorodého lexika (naptiklad i hovorovych
vyrazil). Pokud neni reklama urcena Siroké laické spolecnosti, ale specialistim z urcitého
oboru, miize v takovém piipad€ obsahovat specializovanou terminologii. V reklamach se
Casto vyskytuji tropy (pfedevSim metafora, hyperbola a epiteton). Jak je zminéno v
kapitole 2.6.1., nachazi se v této oblasti mnoho piejatého cizojazy¢ného lexika,
predevsim anglicismu.

Pokud se na jazyk reklamy podivame z morfologického hlediska, tak zjistime, ze
nejcastéji pouzivanym slovnim druhem jsou substantiva plnici informativni funkci. V
reklamé se Casto vyskytuji evaluativni adjektiva ¢i adverbia od nich odvozena, ktera
ptidavaji reklamé na expresivnosti (Nedomova, 2010, str. 111).

Ze syntaktického hlediska lze na jazyk reklamy nahlizet jako na jednoduchy —
vety jsou eliptické, pouzivaji se rozkazovaci konstrukce a zvolaci véty (Nedomova, 2010,
str. 112).

Nedomova (Nedomova, 2010, str. 112) rozliSuje n€kolik zanrt reklamy. Mezi né
patii inzerat, reklamni zprava, reklamni ¢lanek, reportaz, interview, recenze a
konzultace.

,kratké placené oznameni v dennim tisku a v tydenicich o nabidce, koupi aj.“(Klimes,
2005, str. 319). Lze rozliSit rizné druhy inzerati — napiiklad pracovni inzeraty,
seznamovaci inzeraty, inzeraty nabizejici elektroniku, zvifata nebo rizné sluzby. Diive

byly inzeraty vydavéany piedevSim v novinach, kde jim byla vyclenéna specialni rubrika
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nebo v inzertnich Gasopisech (v Ceské republice napiiklad stile existujici Annonce).

Dnes existuje na internetu mnoho inzertnich servert, kde lze inzerovat prevazné

N 24

nebo Hyperinzerce (www.hyperinzerce.cz), nejzndméjsi ruské inzertni servery jsou U3

pyK B pyku (Www.irr.ru) nebo Avito.ru (www.avito.ru). Co se tyka nejznaméjSich

inzertnich pracovnich serverti, jsou to naptiklad jobDnes.cz (www.jobdnes.cz) nebo

Jobs.cz (www.jobs.cz).

2.10. Jak spravné napsat pracovni inzerat

Na internetu lze najit mnoho ¢lankidl zabyvajicich se problematikou psani

pracovnich inzerati. Podle serveru Podnikatel.cz (http://www.podnikatel.cz) by
pracovni inzerat nemél byt delsi neZ jedna strana. Doporucuje nepouzivat dlouhd souvéti,
inzerat by mél byt dobie strukturovany a vystizny. M¢l by obsahovat nazev firmy, popis
prace, pozadavky na kandidaty, jaké benefity firma nabizi a nakonec kontakt na zastupce
firmy. Je potfeba dbat na gramatiku a stylistiku, inzerat obsahujici gramatické ci
stylistické  chyby plsobi neserioznim dojmem. Server Dobrd prace.cz
(www.dobraprace.cz) doporucuje pouzivani osobniho osloveni (naptf. budete mit na

starosti).
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http://www.bazos.cz/
http://www.podnikatel.cz/clanky/jakym-chybam-se-v-pracovnich-inzeratech-vyhnout-poradime-vam/
http://www.jobs.cz/
http://www.jobdnes.cz/
http://www.avito.ru/
http://www.irr.ru/
http://www.hyperinzerce.cz/

3. PRAKTICKA CAST

V praktické ¢asti této prace budeme analyzovat anglicismy, jenz byly nalezeny v
ruskych a ¢eskych pracovnich inzerdtech. Tyto inzeraty byly vyhledany na internetu na
Ceskych inzertnich serverech zaméfujicich se na pracovni inzeraty, a to: jobs.cz

(www.jobs.cz) a jobDNES.cz (www.jobdnes.cz) a ruskych inzertnich serverech

HeadHunter (www.hh.ru) a Superjob (www.superjob.ru). Pracovali jsme celkem s 270

anglicismy nalezenymi v ruskych pracovnich inzeratech a 200 anglicismy nalezenymi v
¢eskych pracovnich inzeratech.

Cilem praktické ¢asti bude zjistit miru asimilace pfejimanych anglicismi, jaké
slovni druhy se v ramci pfejatych anglicisml vyskytuji nejcastéji

Anglické prejimky budou analyzovany z rliznych hledisek. Nejdiive se zamétime
na zpusob zaclenéni anglicismid do ruského a ceského jazyka. Nasledné roztiidime
anglicismy podle slovnich druhi a budeme se snazit zjistit, jaké slovni druhy se v
inzeratech vyskytuji a zdali néjaky slovni druh vyrazné dominuje.

Pot¢ se budeme zabyvat mirou asimilace anglicismli v rustiné a ceSting.
Prozkoumame jejich grafickou adaptaci a miru gramatického ptizptisobeni vii€i rustiné a
cesting.

V zéavéru praktické ¢asti se budeme vénovat dubletam, kompozitim a zkratkdm.

vvvvvv

tomuto ndm pomohla rusky internetovy slovnik Akamemuxk (http://dic.academic.ru/).
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3.1. Formalni podoba prejimani anglicismii
Jak je jiz zminéno v kapitole 2.3.1., v rustiné existuji 3 zpiisoby zaclenéni

ptejimek do systému rustiny — transliterace, transkripce a transplantace.

3.1.1. Transliterace
Transliterace je zalozena na grafickém principu. Z celkového poctu 270
anglicismli, se pomoci transliterace do ruStiny zacleiiovalo celkem 43 anglicismil.
Vyjadieno procentualné to ¢ini 15 %, srov. pt.:
1) 6n0e (od angl. ,,blog*)
2) mpeno (od angl. ,,trend*)
3) npogpeccuonan (od angl. ,,professional*)
4) cepsep (od angl. ,,server*

5) 6poxep (od angl. ,,broker)

Na zaklad¢ analyzy nalezenych anglicismli mizeme fici, ze vSech 43 anglicismil
ma morfologické pfiznaky rustiny a probéhla graficka adaptace, srov. pi.:
1) cepseproe obopyoosanue (0od anglického slova ,,server®)
2) Bzaumooeticmeue ¢ omoenom konmenm-mapkemunea (od angl. ,, marketing “).

3) 3nanue xakoti 1ubo cucmemovl monumopunea. — k anglickému slovu ,,monitoring* se

ptidala flexe -a

4) Beoenue 010208 Ha cneyuanuzuposannwix caimax. - k puvodnimu slovu se ptidal sufix

mnozného ¢isla -os

5) Onvim pabomur 6 pecmopanax u bapax Mockevl .

V né¢kolika pripadech se v ruskych pracovnich inzeratech nachéazely i1 zkratky
piejaté z anglictiny pomoci transliterace. Jednalo se o inzeraty nabizejici praci zejména v
oblasti informacnich technologii, srov. pt.:

Cneyuanucm omoena UT (od anglického IT).
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3.1.2. Transkripce

Transkripce je zalozena na fonetickém principu. V ruském jazyce se jedna o
nejcastéjsi zplisob, o cemz vypovidaji 1 vysledky nasi analyzy. Z celkového poctu 270
anglicisml bylo celkem 211 zaclenéno do rustiny pomoci transkripce, coz piedstavuje
79%, srov. pft:.
1) Jluoep pynem Komucyromuposanue nokynameineil N0 3KCKIO3UGHbIM d 8 cecMeHme
caumexnuxu. (od angl. ,,leader).
2) bpenodam (,,znacka, od angl. ,,brand*).
3) PaspabomkA Hoswix naaeunos. (od angl. plugin)
4) evl0aua sayuepos (od angl. ,,voucher*)
5) snanue unmepgetica (od angl. interface)

3.1.3. Transplantace

Pti tomto zpusobu si anglicismy zachovavaji stejnou grafickou podobu, jakou
maji v anglickém jazyce, jsou tedy psany latinkou a ne azbukou. Mnoho takovych slov
zlstava nesklonnych a nemaji zddné morfologické ptiznaky rustiny (flexe).
Podle naSeho vyzkumu vyplyva, ze pomoci transplantace je do rustiny vclenéno 6 %
anglickych piejimek, z celkového poctu 270 to bylo 16, srov. pt.:
1) Opuenmuposannocms 6 chepe fashion retail
2) Ilooodeporcanue cnucka npezenmayuti komnanuu 6 PowerPoint.
3) Onvim pabomet ¢ Help Desk.
4) nepedaua na outsourcing

5) llposeoenue online meponpusmuii.

Domnivame se, ze divodem pro pouziti transplantovanych anglicismi miize byt
jejich sémantika, konkrétné fakt, ze najit vhodné ruské synonymem miize byt n¢kdy

obtizné.

3.2. Morfologicka charakteristika excerpovanych anglicismi
Na zaklad¢ nasi analyzy bylo zjisténo, ze v Ceskych i1 ruskych pracovnich
inzeratech se vyskytuji pouze plnovyznamové slovni druhy, zejména substantiva a

adjektiva. Nejméné zastoupenym slovnim druhem, jenz se v inzeratech vyskytl, byla

19



slovesa. V ruskych inzeratech byla nalezena dv¢, v Ceskych inzeratech pouze jedno. Z
naSich vysledkl vSak nelze vytvofit obecnou premisu, Ze by CeStina a rustina slovesa (a
potazmo 1 dal$i slovni druhy) nepfejimala, je tieba zohlednit fakt, ze inzeraty maji

nominalni charakter.

3.2.1. Morfologicka charakteristika excerpovanych anglicismi v ¢eskych
pracovnich inzeratech
3.2.1.1. Substantiva

Z vysledki nasi analyzy jasné vyplyva, Ze nejptrejimanéjsim slovnim druhem jsou
substantiva. Celkovy pocet analyzovanych anglicismii byl 200, z toho 185 z nich byla
pravé podstatna jména. Procentuélni zastoupeni podstatnych jmen je tedy 92%, srov. pt.:
1) Znalost softwaru SolidWorks.

2) Hledame vhodného kandidata/ku na pozici Financial analyst s anglictinou.

3) Uchopeni know-how spolecnosti.

4) Moznost prace v pohotovostnim rezimu home office.
5) Jsme tvm lidi, ktery tahne za jeden provaz.

6) Porozumeni dizajnu a architekture.

7) Moznost v budoucnu zastdvat pozici Teamleadera.

Nelze nechat bez povSimnuti, Ze pomérné zna¢né mnozstvi anglicismi, jenz se v
cesting fadi k substantiviim, jsou piivodné v anglicting slovesa:
reportovani (to report)

monitorovani (to monitor)

Bylo nalezeno nékolik anglickych pfejimek, jez jsou v v ¢estiné nesklonné, srov.

~

pr.:
1) Zjistovani pozadavkiit pomoci interview.

2) Budovani image firmy.
Co se tyka rodu, Podle nasich zjisténi prevladal u anglickych piejimek muZsky

rod, tvoril okolo tfi pétin. Tato skuteCnost muze byt podle naseho minéni zptsobena

castecné lexikem pouzivanym v pracovnich inzeratech. Pochopitelné velkou ¢ast ndmi
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nalezenych anglicismii tvofily ndzvy profesi. Anglitina tvofi vétSinu nazvli profesi
pomoci derivaénich sufixii od sloves, srov. pft.:

1) -er: manager (od angl. to manage), buyer (od angl. to buy), controller (od angl. to
control), merchandiser (od angl. merchandise)

2) -or: processor (od angl. process), coordinator (od angl. to coordinate)

3) -ant: consultant (od angl. to consult)

4) -ist: specialist (od angl. special)

Jak si muUZeme vSimnout, vSechny tyto derivacni sufixy kon¢i na tvrdou
souhlasku. Cestina mé tendence piitazovat piejata slova k eskym deklinaénim typtim na
zéklad¢ formdlnich ptiznakl, pokud tedy takové slovo kon¢i na tvrdou souhlasku,
piitadime ho automaticky k muzskému rodu, ¢imz se dé castecné objasnit, pro¢ vétSina
nami nalezenych anglicismu patii k muZzskému rodu.

K Zenskému rodu se tadila asi jedna Ctvrtina nami nalezenych anglicismil.
Vsechny nalezené anglicismy koncily na samohlasky -a nebo -e, srov. pf.:

1) profitabilita
2) adaptabilita
3) flexibilita
4) klientela

3) e-aplikace

Vyjimkou byla pouze niZze uvedend kompozita, ktera nekonci na samohlasku, ale
souhlésku. I pfesto je vétSinou povazujeme za slova zenského rodu, srov. pt.:
1) streetshow

2) roadshow

U slova managerka jsme si vS§imli, ze se k anglicismu manager ptipadal cesky
sufix -ka, ¢imz se vytvofil ndzev zenské profese. Timto sufixem se v Cestiné obvykle

tvoii ndzvy zenskych povolani odvozenych od muzskych profesi (malif-ka, ucitel-ka).
Zjistili jsme, ze ke stfednimu rodu se fadilo nejméné anglicismti nalezenych v

¢eskych inzeratech, srov. pt.:

1) know-how
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2) interview

Ptifazeni anglickych pfejimek k jednotlivym rodiim v Cestiné nemusi vSak byt
jednoznacné. V cCeskych inzerdtech se ndm podafilo najit n€kolik anglicismi, které
fadime v Cestiné ke dvéma nebo dokonce ke vSem tirem rodiim. Byla to slova know-how

(v Cestine se fadi k Zenskému a ke stfednimi rodu) a image (fadi se ke v§em tfem rodim).

3.2.1.2. Adjektiva

Druhym nejpocetnéj§im slovnim druhem piejatym do ceského inzeratu z
anglictiny byla pfidavna jména, tvofila 7,5 % vSech nalezenych anglicisml. Ptidavna
jména jsou vytvorena od anglickych substantiv, ke kterym se ptida ¢esky sufix a flexe. V
ceskych pracovnich inzeratech pfevazovala relacni adjektiva, bylo vSak nalezeno i

nékolik jakostnich, srov. pf.:

Relac¢ni adjektiva:

1) webovy server

2) softwarovy produkt
3) eventovy projekt

4) businessovy analytik

Jakostni adjektiva:
1) férovy hrac
2) atraktivni prostredni

3) exkluzivni zaméstnani

Jasnou ptevahu vztahovych adjektiv je podle naSeho nazoru mozné vysvétlit
charakterem pracovnich inzerati. V teoretické Casti sice zminujeme, ze v reklamach
obecné se jakostni adjektiva hojné vyskytuji, inzerat je vSak vyjimkou. V pracovnich

inzeratech neni subjektivita Zadouci a proto se zde téchto adjektiv vyskytuje minimum.
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Pifidavnd jména jsou vytvofena od anglickych substantiv za pomoci
slovotvornych sufixti -ov- a -sk-, srov. pf.:
-0v-
1) technicka znalost v oblasti webovych serverii. (od angl. ,,web®)
2) Jsi srdcar a tymovy hrac? (od angl. ,,team®)
3) interni barovy sampionat. (od angl. ,,bar)
4) webova stranka (pd angl. ,,web*)
5) retailovd klientela (od angl. ,retail*)
-sk-
1) Zkusenost z headhunterské spolecnosti.(od angl. ,,headhunter)

2) dohled nad zavadeénim klientské korespondence (od angl. ,,client)

3.2.1.3. Slovesa

V naSem pfiipad¢ jsou slovesa nejméné zastoupenym slovnim druhem, coz je dano
piedev§im nominalnim charakterem jazyka inzerati. V Ceskych pracovnich inzeratech
jsme nasli pouze jeden anglicismus tfadici se ke slovesiim, srov. pf.:
Mezda, ktera bude kopirovat Vase pracovni uspéchy.

Je vSak tfeba podotknout, Ze v tomto piipadé se jedna spiSe o internacionalismus.

3.2.2. Morfologicka charakteristika excerpovanych anglicismi v

ruskych inzeratech

3.2.2.1. Substantiva
Stejn¢ jako v Ceskych pracovnich inzeratech, tak i v ruskych byla substantiva
zastoupena nejvice ze vSech slovnich druhti. Pravé substantiva tvotila 86 %, srov. pf.:
1) paboma c nopmghonuo xondunea (od angl. ,,holding*)
2) 0oun u3 kpynuuix sendopos (od angl. ,,vendor*)
3) kopnopamusHvie mpenuneu (od angl. ,,training*)
4) mapwpymusayusa nakemos (od angl. ,,packet®)

5) Ocywecmenenue mexuuyeckou noOOEepI’CKU KIUeHMO8 uepe3 e-mail.

Tak jako v Ceskych inzeratech, tvofila substantiva muzského rodu v ruskych
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inzeratech prevaznou cast vSech anglicismii. V porovnani s CeStinou vSak muzsky rod
dominoval vyrazngji. Bylo nalezeno pouze pét anglicisml patficich k Zenskému rodu,
nejméne bylo anglicismi sttedniho rodu.

Velkou ¢ast podstatnych jmen muzského rodu tvofila slova typu ,,monumopune*,
tedy anglicismy obsahujici deriva¢ni sufix -ing, jednalo se o slova zaclenéna do ruského
jazyka pomoci transplantace nebo transkripce, srov. pt.:

1) landing

2) outsourcing
3) konupatimunz
4) 6penoune

5) mpenune

6) koyuune

Vsechny nami nalezené anglicismy Zenského rodu meély koncovku -s1, jeden
koncil na mékky znak, srov. pt.:
1) saxancus
2) eupmyanuzayus
3) komnanus
4) gpacunumayusn

5) konconw

Také v ruskych inzeratech jsem nasli pomérné malé mnozstvi substantiv fadicich
se ke stfednimu rodu, srov. pf.:
1) oepcmeo

2) npoepammuposanue

3.2.2.2. Adjektiva

Stejné¢ jako v Ceskych inzeratech, predstavovala adjektiva druhy nejpocetné;si
slovni druh. Opét se vyskytovala zejména adjektiva rela¢ni. Pfidavnd jména jsou
odvozena od podstatnych jmen pomoci tfi derivacnich sufixti. Podle naSich zjiSténi se

adjektiva nejcastéji odvozovala derivacnim sufixem -H-, naopak nejméné casto
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sufixem -ck-, srov. pfi.:

-H-

1) kapvepnovui pocm (od angl. career)

2) kopnopamuenuix (0d angl. corporative)
3) akckmosuenoe (od angl. exclusive)

4) nonynapnuie (od angl. popular)

5) kompopmabenvnuiti (0od angl. comfortable)

-OB-
1) auszuneoewvix (od angl. leasing)

2) aymcopcuneosas (od angl. outsourcing)

3) nocmmpenunzoguuii (od angl. ,,post-training*)

4) koncanmuneoswvui (0od angl. ,,consulting)

-CK-

1)ovkmexepckas komnanus (od angl. bookmaker)
2)audepckue kawecmsa (od angl. ,leader)
3)ounepckuii xanan (od angl. ,,dealer )

3.2.2.3. Slovesa

V ruskych pracovnich inzeratech se ndm podatilo najit pouze dvé slovesa, srov.

~

pr.:
1)xoopounuposamuw (od angl. ,,co-ordinate*)

2)cxkanuposams (od angl. ,.,to scan®)

3.3. Anglicismy podle stupné jejich asimilace

V této kapitole se pokusime zanalyzovat anglicismy podle miry jejich asimilace
do jazykového systému ceStiny a rustiny. Budeme zkoumat jejich morfologickou a
grafickou adaptaci vu¢i pfijimacim jazykim. Podle kritérii z kapitoly Zapojovani

cizojazyénych prejimek do €esStiny jsme roztiidili anglicismy do tfech skupin:
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3.3.1. Anglicismy s nulovym stupném asimilace

Jsou to neadaptované anglicismy, které se Zadnym zpiisobem nepfizplisobily
jazyku a neprosly procesem gramatické ani grafické asimilace. Znamena to, Ze takova
slova zlstavaji nesklonné a zachovévaji si sviij pivodni pravopis.

Typickym ptedstaviteli neasimilovanych anglicismi v rustiné jsou slova
zaClenéna do ruStiny pomoci transplantace. Tato slova si v rustiné zachovavaji svijj

pravopis a pisi se latinkou, nikoli azbukou, srov. pf.:

1) Onvim pabomur 6 Help Desk, Service Desk npugemcmeyemcs.
2) opuenmuposanHocms 8 cghepe fashion retail
3) pabomy ¢ YHUKAIbHbIMU KOJLLEKYUAMU 6 Mupe fashion.

4) Iloooeporcanue cnucka npezenmayuti Komnanuu 6 PowerPoint.

5) HQupexmop fashion 6ymuxa.

I v Ceskych inzeratech jsme nasli né€kolik anglicismi s nulovym stupném
asimilace. Na nasledujicich ptikladech je patrné, ze tyto anglické ptejimky zlstaly
nesklonné a neprosly grafickou adaptaci, srov. pf.:

1) Zkusenosti se Spring Framework.

2) Po domluvé moznost_home office.

3) Praxe na obdobné pozici v automotive.
4) ZkusSenost z customer service podminkou.
5) Povinnosti: vytvaret training materialy pro bezpecnost aplikaci..

6) Vyhodou je zkuSenost s provadenim security review.

3.3.2. Castecné asimilované anglicismy

V porovnani s ¢estinou se v ruskych inzeratech nenachazely v ruskych inzeratech

SN

témet Zadné Castecné asimilované anglicismy, srov. pt.:
1) na pecenwmn (od angl. reception)
2) Hanucanue u pazmeujerue npecc-peausos, cmameti u unmepssvio. (od angl. interview)
3) opeanuzayues woy (od angl. show)
Jak mizeme vidét, tyto piejimky se sice asimilovaly graficky, nikoliv vSak z

gramaticky, v rustiné zitavaji proto nesklonna.
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V cesting jsou to anglicismy, které si sice zachovaly svoji grafickou podobu, ale
pfijimaji morfologické vlastnosti €estiny (flexe), srov. pf.:
1) Zastupovani store managera ve vedeni obchodu.

2) zkusSenost s visual merchandisingem

3) tvorba designu
4) Predchozi zkuSenosti v oblasti cateringu.

5) Zkusenost a praxe ve fastfoodu vyhodou.
6) Znalost socialnich siti a networkingu.

3.3.3. PIné asimilované anglicismy

Tyto piejimky jsou asimilovany jak graficky, tak 1 gramaticky. Nékteré plné
asimilované anglicismy maji taktéz slovotvornou funkeci.

V ruském jazyce se jednd nejCastéji o prejimky zaclenéné do rusStiny pomoci
transkripce, srov. pft.:
1)Paboma 6 komnanuu, komopas seisiemcs pudepom (od angl. ,leader).
2)éoccmanosnenue kapmpuooicei (od angl. ,, cartridge )
3)Paszpabomxoui Hogbix npunoxcenull (niacunos) (od angl. ,,plugin )
4)xonxypcroe cobecedosanue na sakancuro (od angl. ,,vacancy*)

S)nocmanoska 3aoau Juzatinepam (od angl. ,,designer®)

Jak je jiz zminéno na zacéatku této kapitoly, n€¢které plné¢ asimilované anglicismy
maji slovotvornou funkci. Takovych anglickych ptejimek se nam v ruskych inzeratech

podaftilo najit n¢kolik. Tvofi se pomoci rtiznych slovotvornych sufixti, srov. pft.:

1) -H-

dopmuposanue accopmumenmuou mampuys (od angl. ,,assortment*)

O00UH U3 KPYNHEUUUX (hedepanbHbiX OUCmpubdbomopos oQUCHOU newamaroujeti mexHuKu
(od angl. ,,office*)

mecmupoeanue KOMNbIOMEPHOU MeXHUKU

2) -cTB-
Mot 6vicmpo nemum k audepcmaey (od angl. ,,leader®).
3) -ck-
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Ocywecmenenue UCX00AWUX 360HKO8 NO umelowelicss kiuenmckou 6ase (od angl.

»client™)

Podafilo se ndm najit i jeden piiklad hybridniho slova, které¢ se skladd z
anglického a ruského komponentu. Jednalo se o vyraz cmpeccoycmouiuusocms (cTpecc-
0-yCTOMUMBOCTH). Stoji za povSimnuti, ze v rustiné existuje 1 vyraz ycmouuugocms K
cmpeccy, ktery se vSak v naSich inzeratech neobjevil ani jednou. Domnivame se, ze tato
skutecnost je zplUsobena opé¢t charakteristikou jazyka inzeratd a snaze o co nejvetsi
kondenzaci vyjadirovani.

PIné asimilované anglicismy v ceStin€é se ji pIné pfizptsobily graficky i
gramaticky. Jedna se tedy o ohebna slova, skloniovana podle ¢eskych deklinacnich typt,
Srov. pf.:

1) Uéastni se vyrobnich mitinkii (od angl. ,,meeting®).
2) porozumeni dizajnu a architektury (od angl.“design®)
3) Aktivni spoluprace a komunikace s celym obchodnim tymem (od angl. ,,team*).

4) je celosvétovym lidrem (od angl.“leader®)

5) Zkusenost s administraci servri na Linuxu je plusem (od angl. ,,server®).

3.4. DUBLETY
Jak zminujeme v teoretické Casti, v cestin€ se nékdy vyskytuji formalni dublety

(anglicismy v pocesténé a nepocesténé verzi).
V Ceskych inzeratech jsme nasli hned nékolik dublet, srov. pf.:
1) Napln prace: tvorba designu/Jedna o support dizajnu.
2) Mate zkusenosti s administraci aplikacnich serveru?
Zkusenost s administraci servrii na Linuxu je plusem.
3) Povinnosti: organizace meetingii./Ucastnit se vyrobnich_mitinki.
4) Inzenyr/ka kvality/Obsazujeme pozici SW Security Engineera.
5) Napln prace:vedeni teamu ti'i spolupracovnikii.

Jsme tym lidi, ktery tahne za jeden provaz.

6) Pozadavky:zkuSenost na pozici security managera./Manazer pro oblast financovani.

7) Hledame prozadkaznicky orientovaného Business konzultanta.

Hleddame vhodné kandidaty na pozici Aplikacni Byznys Analytik.
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V ruskych inzeratech se nevyskytovalo takové mnozstvi dublet, pfesto se nam
jich podaftilo nékolik najit, srov. pf.:
1) Pazpabomxka_web-catimos./Onvim unmezpayuu ¢ ucnoib308anuem eb-cepeucos.
2) Tpebyemcs cekpemaps Ha reception./Cekperaph Ha PECEIIIIH.

3) Enterprise Product manager/Menedoicep no pexiame.

4) Opeanuszayus u npogedernue online meponpusmuil

3uanue ecex MapkemMuH208bIX UHCIMPYMEHMO8: ONAlH U OHLAUH.

3.5. Kompozita

V ceskych inzeratech se nachazelo velké mnozZstvi anglickych kompozit. Tuto
skute¢nost lze pravdépodobné objasnit tim, Ze neni snadné je nahrazovat Ceskymi
jednoslovnymi ekvivalenty. Tato anglickd slova mohou byt sice nahrazena viceslovnym
¢eskym vyrazem, ale nekoresponduji s pozadavky na uspornost vyjadfovani a stru¢nost
textu. Jak jsme si v§imli, slozend slova se vzdy sklonuji jako celek. Kompozita se v

inzeratech vyskytovala ve dvou formach — byla psana dohromady, nebo se spojovnikem.

Kompozita psand dohromady, srov. pf.:
1) corebanking

2) housekeeping

3) fastfood

4) benchmarking

5) newsletter

6) troubleshooting

Kompozita se spojovnikem, srov. pf.:
1Dknow-how

2)home-office

3)non-stop

4)e-shop

V Ceskych inzeratech se nejvice objevovala kompozita psana dohromady, naopak
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nejméné jsme nasli téch psanych se spojovnikem. Pravé kompozita psana se spojovnikem
jsou typicka pro ruStinu, v ruskych inzeratech se vyskytovalo velké mnozstvi téchto
slozenych vyrazli. Za zminku stoji fakt, ze v anglitiné nejsou tato kompozita psana se
spojovnikem, ale zvlast. Pravdépodobné tedy doslo k tou, Ze si je rustiné ptizplsobila,
pravdépodobné pod vlivem ruskych kompozit, srov. pt.:

1) xocmune-komnans

2) 6eb-cepsucol

3) Call-yenmp

4) unmepnem-mapkemunea

5) konmenm-menedncep

6) buznec-mpenep

Naopak jiné druhy kompozit se v ruskych inzeratech téméf nevyskytovaly, bylo
nalezeno nékolik jmennych frazi, vSechna méla spole¢ny rys — jednalo se o anglicismy s
nulovym stupném asimilace, srov. pi.:

1) strategy planning
2) landing pages

3) trade promotion
4) fashion retail

5) service desk

Vsimli jsme si, ze nekteré anglicismy maji v rusting 1 v ¢estin€ shodny rys.
Zvlasté v ruskych inzeratech jsme nasli mnoho anglicismt, které¢ funguji jako adjektiva,
ale nemaji formalni pfiznaky adjektiv (nemaji koncovku pifidavnych jmen) a jsou
nesklonna, srov.pt.:

1) onvim 6 cghepe s8ed npodasic
2) xocmune-nposatioep

3) busnec-npoyecc

4) unmepnem-mapkemuHe

5) seb-mexuonoeuu

6) analyza business pozadavki

7) pozice security managera
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3.6. Zkratky

V nami nalezenych inzeratech se vyskytovalo velké mnozstvi zkratek, piic¢emz se
jednalo ptedevsim o zkratky z oblasti vypocetni techniky. Tyto zkratky byly do rustiny
zaclenény prevdzné pomoci transplantace. Zkratky jsou nesklonné, coz vyplyva z jejich
charakteru. V Ceskych inzeratech jsme nasli prakticky totozné zkratky, jako v ruskych,
op¢t se jednalo o zkratky pfevazné z oblasti vypocetni techniky, srov. pf.:
1)IT
2) TCP/IP
3) HTTP
4) wSUS
5)SOL
6) CSS

Podafilo se ndm vS$ak najit jednu zkratku — transplantat, ktera byla ohebna. Jedna
se tedy o jedinou zkratku, jez miizeme pfifadit k anglicismiim se stfedni mirou asimilace,
Srov. pf.:

ogopmnenue FIMoes (od angl. Flight Interruption Manifest)

3.7. Tematické oblasti

V této kapitole roz¢lenime anglicismy do nékolika tematickych skupin. Z davodu
uspornosti jsme se rozhodli uvést pouze anglicismy nalezené v ruskych pracovnich

inzeratech.

V inzeratech se pochopitelné nachazelo nejvice anglicismi tykajicich se nazvi
profesi, srov. pf.:
1) meneooncep
2) npogeccuonan
3) busnecmen
4) npomoymep

5) eenepanvuulii oupexmop
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6) byxmexep
7)cynepsaitizep
8) bpoxep

9) ouzatinep

Nasli jsme také velké mnozstvi anglickych piejimek z oblasti vypoc€etni techniky
a internetu, srov. pt.:
1) nraeun
2) unmepdeiic
3) npunmep
4) komnvromep
5) emapmdahon
6) b6noe
7) bpayzep
8) wam

9) nposatioep

Ruské pracovni inzeraty obsahovaly taktéZ mnoho anglicismll na téma business,
Srov. pr..
1) mapxemune
2) xonoume
3) KoOHcanmuHeosbwlil OusHec
4) kopnopamusHbwlil
5) mon-meneodsncmenm
6) matim-meHeoHcMenm

7) Kauenm

V ruskych inzeratech se nachazelo také nékolik piejatych finanénich
termini, srov. pt.:
1) akkaynm
2) eayuep

3) auzune
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4) npecetin

5) uneotic

Byl nalezeny taktéz anglicismy z oblasti médy, srov. pf.:
1) accopmumenm
2) umuoorc
3) fashion 6ymux
4) fashion retail
5) mpen

Posledni tematickou oblasti, ktera se v inzerdtech ve vétSi mife vyskytovala byly
anglicismy tykajici se restauraci, baru a klubi, srov. pf.:

1) pecmopan

2) koxmeiin

3) bap

4) bapmen

5) knyo
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4. Zavér

V teoretické Casti jsme se nejdiive zabyvali historii piejimani anglicismi do
ceStiny a rustiny a a zaklad¢ literatury jsme zjistili, Ze nejvice angli¢tina pronikala do
obou jazykli na zaCatku a na konci 20. stoleti. Dale jsme klasifikovali prejimky z
pohledu ruské a ¢eské tradice.

Dalsi ¢ast této prace se zabyvala anglicismy v riznych oblastech, pfi¢emz nejvice
jsme se soustfedili na oblast reklamy a zjistili jsme, ze pravé pro reklamu je Casté
naduzivani anglicismu.

Zminili jsme také funkci anglicismi a na zdklad¢ literatury jsme uvedli tii
zékladni funkce. Nakonec jsme se vénovali publicistickému stylu, jeho Zanrim a
specifikam.

Na zaklad¢ analyzy ruskych a ¢eskych pracovnich inzerat jsme zjistili, Ze v obou
jazycich dochazi k pomérné vyraznému piejimani anglicismill. Zaroven jme si vSimli, Ze
tato tendence je v ruském jazyce o néco silngjsi nez v jazyce Ceském. Zaznamenali jsme,
7e u obou jazyku existuji tendence k ptizptisobeni anglicismu a 1 z nasi analyzy vyplyva,
Ze vétSina nalezenych anglicismii se v urcité mife ptizptisobila.

Z naSeho zkoumani vyplyva, ze nejvice anglicisml se do rustiny zaclefiuje
pomoci transkripce. Transliterace a transplantace se neuplatiiuje tak ¢asto.

Dale jsme rozdéglili nalezené anglicismy podle slovnich druhtl a zjistili jsme, ze v
inzeratech se objevuji predevSim plnovyznamové slovni druhy. V obou jazycich byla
nejvice zastoupena podstatnd jména, coz je podle naseho minéni zpisobeno nominalnim
charakterem inzerati. Ze slovnich druhii se déle v inzeratech vyskytovala ptfidavna
jména. Nejmén¢ zastoupenym slovnim druhem byla slovesa, coz se tyka ruskych i
¢eskych inzeratt.

V obou jazycich jsou patrné sklony ke zvukové i grafické adaptaci ptejimek,
podle téchto kritérii jsme rozdelili anglicismy do tfi skupin podle stadia jejich asimilace —
anglicismy s nulovym stupném asimilace, ¢astecné asimilované a pln€ asimilované.
Zjistili jsme, ze castecné asimilovanych anglicisml se v ¢eskych inzeratech vyskytovalo
vice nez v ruskych.

V ruskych i ¢eskych inzeratech se ndm podatilo najit pomérné velké mnozstvi formalnich
dublet.

V inzeratech se nachéazelo taktéz velké mnozstvi kompozit, jak jsme si v§imli, pro
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ruské inzeraty byla typickd kompozita se spojovnikem, naopak tento typ se v Ceskych
inzeratech vyskytoval ziidka a pfevazovala kompozita psand zvlast. Podle naseho minéni
pievazuji v rustiné kompozita psana se spojovnikem

V zavéru praktické ¢asti jsme rozdélili nalezené anglicismy z ruskych inzerati do

nékolika tematickych skupin.
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5. Pe3iome

JlanHas nuruioMHas pabora HasbiBaetcs ,,UZiti anglicismii v Ceské a ruské
reklam& — pracovni inzeraty.” Kak HamekaeT Ha3BaHHe paOOThI, OHA pPacCCMaTPUBACT
npoOeMy TPOHUKHOBEHUS AHTIMIIM3MOB B YEHICKUH W PYCCKUH S3BIKM B OOJIACTH
o0bsiBneHnit o BakaHcusXx. OHa COCTOMT W3 JBYX YacTed — TEOPETHYECKOW U
npakTHYecKor. /Iy MpakTUUecKoil YacTH HaM JIOJDKHO OBLIO aHAIM3HUPOBATh PYCCKHE U

YelICKHE OOBsABIEHUS O BakaHCHAX. OOBSIBICHHS MBI HCKAJIA B HHTCPHCTC Ha calrTax

www.hh.ru, www.superjob.ru, www.jobs.cz u www.jobdnes.cz.. 13 pycckux
00bsBIeHNA MBI BeImucamy 270 aHIIMIM3MOB M W3 dYemIcKuxX Mbl Beimucaad 200
AQHIIUIM3MOB. B TMpakTU4ecKol 4acTh MBI TaKKe HCIONB30BAINCh PYCCKUM OHJIAMH

cioBapeM B caite Axkanemuk (http://dic.academic.ru/), KoTOopblii TIOMOI HaMm

OMpPECACIUTL PO HCKOTOPBIX aHTTIMIIU3MOB-CYIICCTBUTCILHBIX.

B teopetnyeckoil yacTH Mbl CHadajia ONPEAETHIN, YTO TaKOe 3aMMCTBOBAHHE U
MBI KOCHYJIUChH TTPOOJIEMBI BIUSHUS aHIIIMHACKOTO S3bIKa Ha YEHICKUI U PYCCKU s3bIKU. B
HepBOfI 1aBC MbI paCCMOTPCIINA 3Tallbl MIPOHUKHOBCHUA WHOSA3BIYHBIX 3aIMCTBOBAaHUU B
nponuioM. [lepBrle aHMUIIM3MBI TPOHUKIIN B PyCCKUM sI3bIK B 16-0M Beke, B CIEIYIOIIEM
BEKE Ha PYCCKHUI BIUSIIM 3aIaIHOEBPOTICHCKHE S3bIKH ((ppaHIy3CKuid, HeMelrkuii). B 20-
OM BEKE ellle YBEJIMYMBAETCS KOJUYECTBO 3aMMCTBOBAHHBIX AHIIUIIU3MOB, HO BO BpeMs
conrajm3Ma MCYC3JI0 MHOI'0 aHINIMIU3MOB, KOTOPBIC CTAJIM OIIATH aKTyaJIbHbBIMU B 90-x
rogax B CBsA3HU C UBMCHCHUEM OJIUTHYECKOU CUTyallluH.

Bo Bpemsi cpelHEBEKOBbS BIMSIIM HAa YEHICKUU SI3bIK MPEXKIE BCEro JATUHCKUMN U
HEMEIKUH S3bIKU. AHIIMIIM3MBI IPOHUKIIN B YEHICKUH s3bIK B 20-0M BeKe, HO KaK U B
PYCCKOM OHM OBLITH yCTPaHEHBI BO BPEMs COIIMATTU3MA.

I[anee Mbl 3aHUMAJIMCh TIPHUYMHAMKU 3aMMCTBOBAHUSA — O3TO IMPECKIAC BCEro
NOTPEeOHOCT, B HAMMEHOBAaHMM HOBOM BeUIM, HEOOXOAWMOCTh B pa3rpaHUYCHHUH
MOHATUN, TMPECTHKHOCTh HWHOS3BIYHOTO CIOBA W TMPAarMaTU4eCKUe MPUUUHBI
(Kpbicun, 1999, c. 146-148).

3areM MBI IIPUBCIIN KJ'IaCCI/I(l)PIKaHI/IIO AHTJTIUIIN3MOB 110 CI)OpMe X BBCIACHUA B
PYCCKHIT S3bIK. 371€Ch BBIACISAIOTCA JIBE€ TPYIIIBI: KaJIbKU U MpsiMble 3auMcTBOBaHUs. [1pu

KaJIbBKUPOBAHUU 3aUMCTBYCTCS TOJIBKO CCMAHTHUYCCKAA CTPYKTypa HWJIHW 3HAYCHUC
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MHOSI3BIYHOTO  clIoBAa. KanbkM MOXHO  pa3lelNuT Ha HECKOJIbKO TIpynm —
CJI0BOOOPA30BaTeNIbHbIE KaIbKU, CEMAaHTHUECKHE KaJIbKU U noiykaibku (Pomanos, 2001,
str. 13-14). Hac uHTEpecoBau IIIaBHBIM 00pa30M IPsIMbIC 3aUMCTBOBAHUS.

CornacHO ¢ 4elICKO# Tpaauien Mbl pazanyaeM yetbipe Tumna 3auMmctBoBanuil (Filipec,
Cermak, 1985, c. 121-122) — uuTatHbIe ci10Ba U cloBocoueTanus (slova a slovni spojeni
citdtovd), 3aumcTBOBaHHbIe cioBa (slova piejata), xanpku (kalky) m cemanTHueckue
kanbku (s€émantické kalky).

ITotoM MBI paccMOTpeIn 3Tarbl MPOHUKHOBEHUS aHIIMLU3MOB B PYCCKHMI S3BIK U
OTIPENICNIMIIA TPU ATAra — STl MPOHUKHOBEHUS, STall COOCTBEHHOTO 3aMMCTBOBAHUS U
JTar yKOPEHEHHS CJIOBA.

B cnenyromeii maBe Mbl NBITATUCh HAUTH aHIIMIU3MBI B Pa3HBIX 001acTsIX — B
00JIacTH peKJIaMbl, CIIOPTa, PUIbMa U MY3bIKH, SJKOHOMUKH U B KOMIIBIOTEPHOH 00JacTu.
Hac unTepecoBana ocobeHHO cepa pekiiambl, KoTopas O4eHb Oorara aHIIUIIU3MAaMHU.
DTO 0YEBHIHO HAIPHMEP y CIOTaHOB TPAHCHAIIMOHAIBHBIX KOPIOPAIHMH, ITOABIISIONICE
OOJIBLIIMHCTBO CJIOTaHOB ObIBA€T Ha aHIIMHCKOM. B obnmactu crnopra HaXoAMTCS MHOTO
aHIJIUIM3MOB, 3TO OBIBAlOT HANpUMEp pa3Hble CIOPTUBHBIE TEpMHUHBI. bonbiioe
KOJIMYECTBO aHIJIMIIU3MOB HAXOJUTCS TAKKE y Ha3BaHUHU (QMIBMOB. MBI 3aMETUIIH, YTO B
PYCCKOM sI3bIKE TpeoOJiaiaeT TEeHICHIMS TIEPeBOANTh Ha3BaHMs Ha pycckuil. B cdepe
SKOHOMHUKHU HCIOJIB3YIOT YacTO aHIVIOA3bIYHBIE 3aMMCTBOBAHUS, IPUUMHON MOXKET OBITH
OTCYTCTBHUE MOJAXOSIIET0 CHHOHMMA B sI3bIKE. MBI ONpENeNuiIn TakkKe CTUIMCTUYECKHE
(YHKIIUM aHTIIUIU3MOB.

B nmocnenHell 1maBe TEOPETMYECKOM 4YacTH Mbl ONPENEIWIH, 4YTO TaKoe
NyOIUIMCTUYECKUHA CTHIIb M KaKMe €ro OCOOEHHOCTHM C TOUKU 3peHHs si3blka. B 3TOM
YaCTH Mbl 3aHMMAJIMCh TAKXKe KaHPaMM PEeKJIaMbl U HAM y/IaJoCh COCTaBUTh MpaBUIIa KaK
NPaBUIBHO MMHCATh BAKAHCHIO.

B mpakTrudeckoil yacTu Mbl aHAJIM3UPOBAIH AaHTIIUITU3MBI C PA3HBIX TOUEK 3PCHHUS.
B Hauazne MbI pacujeHMIM aHIVIOSA3bIYHBIC 3aMMCTBOBAHMS 10 UX BBEJCHHMIO B PYCCKHUH
SI3BIK.

MpI mpenmnosarany, 4To TeHACHIIMH 3aUMCTBOBAaTh aHIIMIIU3MBI OynyT OoJiee CHIIbHBIMU
B PYCCKOM si3bIKe. Ha 0CHOBaHMM HAIIETo MCCIEOBaHUS MOXHO CKa3aTh, YTO B PYCCKHX
OOBSBICHUAX O BAKAHCUAX HAXOAUJIOCH OOJiee aHIIMIIU3MOB, YEM B YELLICKUX.

CHavaia Mbl AHAJIU3UPOBAJIN AHITIMOU3MBI 110 UX BBCACHUIO B pyCCKI/II\/'I s3IK. U3
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HAILIETO aHaJN3a BBITEKAET, YTO OOJIBIIMHCTBO AHIVIMIIM3MOB OBUIO BBEACHO B PYCCKHUI
A3BIK MPU MOMOIIM TpaHCKpUIIMH (79%). Mbl 3aMeTHIIN, YTO aHIVIMIIU3MbI BBEJICHHBIE B
PYCCKUH SI3bIKM IIPU HOMOIIM TPAHCKPUIILIMU ITPUCIIOCOOMINCH K HEMY I'paMMaTHYECKU U
rpadudecku. TpaHCIUTEPOBAHHBIX 3aMMCTBOBAaHUI OBLIO B HAIIMX OOBSABICHUSIX OKOJIO
NSTHAJIATH TPOLIEHTOB M HaMMEHEee 4YacThbIM BHJIOM BBEACHHUS B PYCCKOM S3BIK ObLIa
TpaHCIUIaHTALMsl. AHDIMLIKU3MbBI-TPAHCIUIAHTHI OBIBAIOT HECKJIOHSIEMBIE CJIOBA, TaK TakK
OHU He MPUOOPETAIOT I'PAMMATHUYECKUX CBOMCTB PYCCKOTO s3bIKA.

Jlanee ObUIM aHIIMIM3MBI aHAIM3MPOBAaHBl C TOYKH 3peHHs yacTed peun. Ha
OCHOBAaHUU JAHHBIX MOYKHO CKa3aTb, YTO B PYCCKHUX M YEIICKMX BAaKAHCHUSIX HaXOJMJIMChH
TOJIBKO IOJIHO3HAMEHATEIbHbIE CJIOBA, MPEXKIE BCEr0 HMMs CYIIECTBUTENbHBIE M MM
npuiararenbHble. Hame BCero B BAKAHCHAX HAXOAWIMCH HMMs CYLICCTBUTENBHBIC, B
YEelIICKUX OHM cocTaBisid 92 %, B pycckux 86 %. Ilo Hammm unccnenoBaHUsAM
OTHOCHUJIOCH OOJNBIIMHCTBO HMMEH CYHIECTBHTEIBHBIX K MYMXCKOMY poay. IDTOT (akr
MOXKHO OOBSICHUTH TE€M, YTO CJIOBAa HasbIBarouye npodeccud B AHITIMHCKOM SI3bIKE
KOHYATCs Ha TBEPABIN COMIAaCHBIN. B pe3ynbrare TOro OHM NPEeMMYLIECTBEHHO OTHOCATCSA
K MyXckoMmy poay. Ho Hame 3axitodeHue HeE SIBISE€TCS CTPOTMM IIPABHJIOM, I1O3TOMY
Helb3s CKa3aTb, YTO KAXKIbIM AHNIMLIKA3M C OKOHYAHWEM Ha TBEpAbIA CONIACHBIN
OTHOCHUTCSI K MYXCKOMY poiay. MBI HalUld Takke JBa CJIOBa, KOTOPbIE B YEIICKOM
OTHOCSATCSL K JKEHCKOMY pOXy, XOTS OHM KOHYATCsi Ha TBEPABIA COMIACHBIM. MOXKHO
3aKJIIOYUTh, YTO K JKEHCKOMY POy OTHOCWJIOCH OKOJIO MATHAALATH IPOLEHTOB, K
CpEeIHEMY POy OTHOCUJIOCH JIMIIb MSITh MPOLIEHTOB aHIJIMLIU3MOB — CYILIECTBUTEIbHBIX.
B uyemickom si3pIke MBI 3aMETHJIM TakXke KoiiebaHHME B pojax, Hamp. CIOBO image
OTHOCHUTCS K MYXCKOMY, )KEHCKOMY M CPEIHEMY POJIaM.

Bropoe no xonudecTBy ObLIM UMs IIpUiIarareiabHble (OKOJIO 7% B YEIICKOM SI3bIKE
1 okojio 13% B pycckoM). MBI IPUIILTH K BBIBOAY, YTO B OOBSBICHUSIX YIOTPEOISIOTCS B
OCHOBHOM Kay€CTBEHHbIE IpPUJIAraTeNIbHbIC, YTO CBA3aHHO C XapaKTEPUCTHUKOM sI3bIKa
BaKaHCHUM.

I'marosoB Mbl HallNTK MaJO — B PYCCKUX OOBSBICHUSAX TOJIBKO JBa M B YCIICKUX
TOJNBKO oiMH. Ho HeNb3sl cCUuTaTh MPaBUIIOM, YTO PYCCKUHM M YEIICKUH SI3BIKH BOOOIIIE HE
3aMMCTBYIOT IJIArojibl U3 aHmiickoro. [lo-Hamemy 3To omsITh CBA3aHHO C MX SI3bIKOBOM
XAapaKTEPUCTUKOM.

Hixe MBI O6Cy)KI[aJ'II/I AHITIMOU3MBI I10 MEPE UX FpaMMaTquCKOﬁ ACCUMUIIALIMH.
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JUis aHMMLIM3MOB C HYJIEBOM CTENEHbIO ACCUMWIISLMM XapaKTepHO, YTO OHU HE
OPUHUMAIOT TpaMMaTUYeCKUe CBOWCTBA PYCCKOTO WJIM YELICKOTO SI3bIKOB M OHH
rpadpuyecky He MPUCIOCAOIMBAIOTCA MM. 3HAYUT, 4YTO TaKUe CJIOBa ObIBAIOT
HECKJIOHSEMbIMH U HE IPUHUMAIOT HUKAKUX Cy(h(HUKCOB. B pycckoM si3bIKe OHM MUIIYTCS
He a30ykoil, a narmHuned. K TUOMYHBIM MPENCTaBUTENSM AHIIMLIM3MOB C HYJIEBOU
CTENEHbIO ACCUMUJISIIUU OTHOCSITCSI Yallle BCEro aHMIUIU3MbI-TPAHCILIAHTHI.

JUId aHDIMOU3MOB C YaCTHYHBIM YPOBHEM ACCHUMMIISIUM XapaKTEPHO, YTO HX
rpapuueckas ¢opma ocTaqach HE M3MEHEHHOW, HO OHHM INPHOOpPETAa0T PYCCKHE WU
Yenckue Mop(orornueckre Npu3Haku. 3HAYUT, 3TO CKIIOHSIEMBIE CIIOBA.

B pycckom s3blke HAaXOAMUTCA TakkKe OOJbIIOE KOJIMYECTBO AHIIMIIM3MOB C
BBICOKMM ypOBHEM accUMMIsinuU. Ha OCHOBaHMM HAlIEro MCCIENOBaHUS Mbl IPULIUIA K
BBIBOJY, YTO K AHNIMLM3MaM C BBICOKMM YPOBHEM ACCHUMUJISLMM OTHOCATCS IPEXKAC
BCEr0 AHIVIMIM3Mbl BBEJCHHBIE B PYCCKUN SI3bIK IPU IMOMOIIM TPAHCKpUIILUU. MBI
o0Oparuiay BHUMaHHUE TaKkKe Ha CI0BOOOpPA30BaTeNbHYI0 (DYHKIMIO TAKUX aHIIUIIU3MOB U
Ha3BaJIM HEKOTOPBIE CII0BOOOpa30BaTeNbHbIE CY(PPHUKCHI.

Tak Tak B YELICKOM f3bIKE CYLIECTBYIOT TEHJEHIMM MPUCHOCAOIUBATH K HEMY
AHITIOSA3BIYHBIE 3aUMCTBOBAHMSA, OOJBIIMHCTBO HAaMH OOHAPYXECHHBIX aHIIHULU3MOB
OTHOCWJIOCH K aHIVIMIM3MaM C BHICOKUM YPOBHEM acCCUMWISALMU. B pycckoM U yemickoM
A3BIKAX SIBJIIOTCS AaHINIMLU3MBI C IIOJTHOW ACCUMWIALIUEH CKIOHAEMBIMH CIIOBAMM.

Jlanee Mbl 3aHUMAQIUCh  KOJE€OAHMSAMU B  HAIMCAaHMM  AHIVIOA3BIYHBIX
3aMMCTBOBaHUM. B pycckux M yemickuii 0ObsSBICHUSAX Mbl HAILUIM HECKOJIBKO TaKUX CJIOB.
C M Mbl NPUILUIM K BBIBOAY, YTO B YELICKUX BAKAHCHSIX OHM HAXOJWJIHCH 4Yallle YEM B
PYCCKHX.

B cnenyromieil maBe Mbl 3aHMManuch abOpeBUATypaMH, Tak KaKk MX B HaMu
aHAJIM3UPOBAHHBIX OOBSBICHUAX HAXOAMIOCH OTHOCUTEIBHO MHOTO. AOOpeBUAaTyphl MbI
HAII OCOOCHHO B OOBSBICHUAX Mpeaiararoliux padoty B cdepe MH(OPMALMOHHBIX
TexHojoruii. Ha ocHOBaHMU Halllero aHajau3a MOXKHO 3aKJIHOYMTh, YTO aOOpeBUATyphl B
PYCCKOM U B YEILICKOM $SI3bIKaX SIBJISIFOTCSI HECKJIIOHsAEMBIMU ciioBaMH. HaMm ynanocs Haiitu
OJHO HCKJIIOYEHHE — B pPYCCKOM OOBSBICHMM MBI HAlUIM OJHY CKJIOHSEMYIO
ab0OpeBmarypy. OTa aOOpeBuarypa ObUla BBEJEHA B PYCCKUU S3BIK MPH TOMOIIH
TPaHCIUIAHTalMM, HO OHA SBIIACTCA CKIOHSIEMOM, IIO3TOMY OHAa HE OTHOCHUTCA K

aHINIMIOUu3MaM C HyﬂeBOﬁ CTEIICHbI0 aCCUMUIIALMHU. B 4YemicKoM S3bIKE MBI HE HaILIX
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HHUKaKYIO CKJIOHSEMYIO ab0peBuarypy.
B 3akmountenbHONW yacTH 3TOM pabOThl Mbl pa3fesivid aHMIMLIU3MBI IO TpynnaM Ha

OCHOBAaHHMH UX 3HAYCHHA.
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PRILOHY
Excerpované anglicismy z ruskych pracovnich inzeratt (bez zkratek)

A
aJMUHUCTPATOPBI
AKKayHT
aKKayHT-MEHEIKep
akceccyapsl
AHTUBHUPYCHBIN
apr

aCCOPTUMEHT
aCCOPTUMEHTHBIN

b

OaHHEp

Oap

OapmeH

Ou3HeC
Ou3Hec-HarpaBlieHHE
OM3HEeC-TIpoIeCce
OM3HEC-CETMEHT
Ou3HEC-TpeHep
On3HECMEH
osor

6101
omorocdepa
6occ

OpeHn
OpeHIuHT
Bbpokep
OyKMeKep
OyKMEKEepCKOH

B

BaKaHCHS
Baydep

BeO
BeO-aHAJIMTUK
Be0-pa3paboTKu
BeO-CepBuUC
BE0-TEXHOJIOTUH
BEHJIOP

I
TEHEPAJIBHBIN JUPEKTOP
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qart

A

JeBaiic
NeUTaiH
JenapTaMeHT
JKaMIep
IU3aiH
Ji3anHep
uiep
JIUPEKTOP
JTUCTPUOBIOTOP
JIOKYMEHT
JyWIEPCKUM

W N

"

UMUK

WHBOMC

VUHIPEIUEHT
MHTEJICKTyall
MHTEJUIEKTYalIbHbII
UHTEPBBIO
MHTEPHET-MApKETHUHIa
uHTepdeic

UHTEPBEP

(V)

141

K

KaMITaHUs
KapTpUIK
Kapbepa
KCHCHI
KJIIAECHT
KIUEHT
KJIIMEHTOOPHUEHTUPOBAHHOCTD
KJINECHTCKUH
KITyO

KOKTEHII
KOJIJICKTHB
KOMMYTaTOPbI
KOMITaHUS



KOMITBIOTEP
KOMITBIOTEPHBII
KoM(popTadeTbHbII
KOHCAJITHUHT
KOHCAJITHHTOBBIN
KOHCOJIb
KOHCYJIBTAHT
KOHCYJIETUPOBaHHUE
KOHTEHT-MEHEJIKED
KOOpAVHALUS
KOIMpanTep
KOITMPAUTUHT
KOIMPOBaHUE
KOIMPOBATh,
KOPIIOPATUBHBIN
KpeaTUBHbIN
KpOCC-MapKETUHT

J

naid

h11Z0i

auaep
JTHUJIEPCKUE
JHJIEPCTBO
JUIOTeHEpAIHS

JIN3UHT
JIN3UHTOBBIN

M

MapKETHHT
MapKETUHTOBBIN
MENI

MEHEKED
MEHEJKMEHT
MUKPOKOHTPOJLIED
MUKPOKOIIUPAUTHUHT
MOHUTOPUHT

H
HOYTOYK
HOY-Xay

O

OHJIalH

oduc
oduc-MeHemKep
opUCHBIH
odutaiin



IT

naluK

HakeT
MEPCOHAJIbHBIN
IUIarvH
HOMYJISIPHBIN
HOCTTPEHUHIOBBII
IIPECEnI

npecc
IIpecc-peins
HpUHTEP
poBanep
IPOrPECCUPYIOLINIA
POIYKT

IpOMO

IpOMOYTEp
IPOTOKOJI
npodeccroHa
npogeCcCHOHAIBbHBIN

P

peic
PeKpyTep
peceniH
pedepan
pUCK
PpUBITOD

C

CaiT

CE30H
Cekperapb
cepBep
cepBepHOE
CKaHep
CKaHUPOBaHUE
CKaHHPOBATh
CKPHUIITOBBIN
cMapTdoH
CHELMAIUCT
CTPECCOYCTOUUYNBOCTD
cynepBamsep

T
TalilM-M€eHEHKMEHT
THUKET
THKET-CUCTEMA

46



TOI-MEHEKMEHT
Tpadux

TPEH]T

TPEHUHT

v

o

dbakc
dacumuTanus
durHec
duem-Mo0bI

X

XOJIIHT

XOCTHUHT
XOCTHHI-IIPOBaliep
XOCTUHI-YCIIyTH

L

4

qar

111
oy
moy-dopym

11

C)

3BEHT
IBEHT-OM3HEC
IBEHT-MEHEKEp
AKCKJIFO3UBHBIN
AKCHIEPTHBIN
IKCTEphEP
SIUTHBIN
et

s dexTuBHOCT
3 PEeKTUBHBIH

IO
F03a0UUTH

A
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jiné:

iPad

e-mail
enjoy
Enterprise
fashion
Global
Help Desk,
HR

landing
online
outsourcing
page
Power Point
PR-aknnit
promotion
SIM-kapra
Social
Social
Software
strategy planning
Trade
Upper Intermediate
web-based
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Tato bakalaiské prace se zabyva pouzivanim anglicismil v ruském a ¢eském jazyce.
Soustied’uje se na oblast pracovnich inzeratli. V prvni ¢asti této prace se nachazi teorie,

zatimco prakticka ¢ast se zabyva analyzou nalezenych inzeratt.
This thesis deals with the use of anglicisms in Russian and Czech language. It is focused

on job vacancy. The first section provides essential theory, the aim of the second section

is to analyze these anglicisms from different perspectives.
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