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Abstrakt:

Diplomova préace se prdstdnictvim kvantitativni studie zabyva fenoménem
filmového turismu \Ceské republice, zejména ve'&taseském kraji. Cilem prace bylo
zjistit, zda obyvatel€eské republiky znaji mista, kde se &etg filmy, a zda maji tato
mista potencial stat se atraktivni destinaci filgtow turismu. Ke sisu vyzkumnych dat
byla pouzita metoda dotazovani.

Vysledky studie ukazuji, ze dotazovani filmova migeské republice znaj,
piedevsim si je vybavi v souvislosti s historickynainpatkami, jakymi jsou hrady a
zamky. ZajemCechi o produkty filmového turismu existuje, avsak fimyoturismus
jako takovy pro # neni hlavnim motivem k ndw& destinace.

Potencial rozvoje filmového turismu Geské republice je v realizaci jak
individualnich aktivit (flmové mapy, inforn@ai panely, mobilni aplikace, zajgeni
kol na vylet), tak i organizovanych (komentovan&htidka, projid’ka na kole
s pivodcem). Ceska republika, resp. Btlatesky kraj prozatim neni vniman jako

atraktivni destinace filmového turismu.
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1 Uvod

Ceska republika prostdnictvim Agentury CzechTourism v poslednich letech
usiluie o posileni domaciho cestovniho ruchu, tedly zvySeni navsvnosti
regiori Ceské republiky. K satasnym trenim cestovani v ramcCeské republiky
pati kratké pobyty, resp. jednodenni n&vst turistickych destinaci a snahou je
piedevsim navysit podil traveni volnétasu v tuzemsku spolu s vyzvednutim rostouci
kvality nabidky spiSe nez prodluzovat délku pdbyt

Nicmeért pokud by existovala komplexni nabidka sluZzeb alpkti cestovniho
ruchu v destinaci, mohla by motivovat nav$tiky k delSi dob strdvené v regionu a
piinést tak vice Pjmi do rozpdta obci, podnikatél a vSech poskytovatelsluzeb
cestovniho ruchu.

Stavajicim pevaZzujicim dvodem cestovani pGeské republice je poznavani,
relaxace, turistika a sport. Mezi nejatraktj aktivity mizeme z#adit psSi a
poznavaci turistiku, oblibena je také cykloturiatikoupani a vodni sporty.

Jako jedna z novych forem cestovniho ruchu s vellpotencialem se jevi
filmovy turismus. Agentura CzechTourism nyni pracna projektiFilmovy turismus —
produkt cestovniho ruchu, jehoz cilem je vybm inovativniho produktu na narodni a

regionalni Urovni s navaznosti na filmovy turismus.

V této diplomové praci se zatfim na fenomén filmového turismu jako mozné
formy podpory doméciho cestovniho ruchu, zejména Stedaieském Kkraji.
Stredatesky kraj je podle nejn@jsich tdaj Ceského statistickéhorddu az osmym
regionem v navsvnosti Ceské republiky ve vztahu k obsazenosti ubytovakégbacit,
potencial cestovniho ruchu v kraji tak neni dostateryuzit. Turisticky region $edni
Cechy by v budoucnu mohiiit ze své geografické polohy ve vztahu k hlavnfmistu
a nabizet atraktivni alternativy traveni volnétasu a dovolené. Jednou z moznych
forem by mohla byt pr&nova nabidka produkta sluzeb v oblasti filmoveho turismu.

Stredatesky kraj si v minulosti vybirali film@ k nat&eni nejen pro jeho
snadnou dostupnost z Prahy, ale tak&odi atraktivity regionu. Prozatim se ve

Stredaieském kraji pracuje s tématem filmu jdidka.



Cilem diplomové prace je zjistit, zda obyvat€késké republiky znaji mista, kde
se natéely filmy, a zda maji tato mista potencial staasr@ktivni destinaci filmového
turismu.

V teoretické ¢asti prace se prvni kapitola zabyva obecnou cherakikou
cestovniho ruchu, zaffuje se na pouzivané nazvoslovi, definuje atraktigitdestinaci
cestovniho ruchu.

Druha kapitola sednuje marketingovémiizeni destinace, specifikuje oblasti i
jevy v marketingu destinace, destinan managementu a orientuje se na de&tina
management v regionech.

Treti kapitola prace ifnmasSi souhrnné informace oi&iaeském kraji, jeho
charakteristice a potencialu cestovniho ruchu.

Ve ctvrté kapitole je detaikji rozebran fenomén filmového turismu. Jsou
uvedeny praktickéifklady realizace filmového turismu v zahréinkde ma tato forma
cestovniho ruchu delSi tradici, dale jsou prezemtgvaktivity uskuténéné vcéeském
prostedi, Wetns prace now vznikajicich filmovych kancefaapod.

V praktické casti diplomové prace jsou prezentovany vysledkykuyzu o
filmovém turismu \Ceské republice realizovaného metodou dotazovanizk
ovéiuje, zda je Ceska republika, konkréin Stedaiesky kraj vnimanceskymi
navstvniky jako atraktivni destinace filmového turisnjestli CeSi znaji filmova mista,
jaky by byl zdjem o produkty a sluzby filmového isunu, a to zejména ve

Stredateském kraji.
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2 Cestovni ruch

V Gvodu diplomové prace je nezbytné vymezkteré pojmyci jevy z oblasti
cestovniho ruchu, marketingu a managementu i daldboh, které s tématem prace
Uzce souvisi. Z hlediska jejiho z&fani se jedna o definovani pajnjako cestovni
ruch, atraktivita, destinace, sluzby cestovniho hajc destinani marketing a

management atd.

2.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch je spatensky jev bez pewnstanovitelnych hranic. Na stréan
poptavky souvisi s mobilitou lidi, motivovanou ukpgvanim jejich paeb v oblasti
vyuziti volnéhocasu, rekreace, cestovani a poznani, v oblastilegdialturni apod., na
straré nabidky souvisi s poskytovateli sluzeb a samotfestinaci cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je prezovym od¢tvim a ovliviuje mnoho dalSich
hospodéskych oblasti, napdopravu, stavebnictvi, potraviisévi, ale také zeaaélstvi,
vyrobu nébytku, fotograficky gmysl, kartografii, pekladatelské sluzby, tiskseky
pramysl, softwarové sluzby apod. (Ryglova et al., 20Ma vyznam ekonomicky, ale
ma vliv i na mnohé dalSi lidskénnosti. Podili se na socialnim rozvoji, jélekity pro
podporu mezinarodniho porozeém, miru prosperity, je nastrojem individualniho a
kolektivniho uspokojeni, zdrojem sebewtavani a vzajemné tolerance (Ryglova et al.,
2011).

Zelenka a Paskova (2012)tepkladaji ve svém Vykladového slovniku
cestovniho ruchu analytické pojeti, jez vychazi méni cestovniho ruchu jako
komplexniho procesu, ktery se tyka nejen jetastniki, ale také poskytovatekluzeb,
destinace cestovniho ruchu, v nichz je realizové&jch definice roz&uje statisticky
zantiené vymezeni Stoveé organizace cestovniho ruchu (UNWTO) 28né pouze
na (astniky cestovniho ruchu:

Cestovni ruch(téZ turismus zkr. CR, angltourism) je komplexni spokensky

jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo ¢&ji obvyklé prosedi nebo

pobyvajicich v&chto mistech ne déle nez jeden rok Zalém zabavy, rekreace,

vzklavani, pracové ¢i za jinym (&elem, i aktivity subjekt poskytujicich
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sluzby a produkty témto cestujicim osobam, tedy i provozovani zafizeni se
sluzbami pro tyto cestujici osoby vcetn¢ souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby
nabizeji a zajist'uji, aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem, ochranou zdroji
pro cestovni ruch, souhrn politickych a vetfejné spravnich aktivit a reakce mistni

komunity a ekosystémt na uvedené aktivity (Zelenka & Paskova, 2012, 83).

Pro potieby této prace budeme chapat cestovni ruch tak, jak jej charakterizovali
Zelenka a Paskova (2012).

V kapitolach 1 — 3 je pouzivan ptedevSim termin cestovni ruch (z némeckého
,Reiseverkehr), v souladu s citovanou literaturou. ,,Dle vyjadieni Ustavu pro jazyk
gesky AV CR a podle Nového akademického slovniku cizich slov (Academia, 2005) jde
o terminy vyznamov¢ totozné*“ (Palatkova, 2006, 11). V kapitole 4 je uzivano pojmu
turismus (z anglického ,tourism®, resp. z francouzského ,tourisme®), zejména ve
spojeni filmovy turismus jako jedné z novych forem cestovniho ruchu. Divodem je
nejen krat$i varianta tohoto synonymniho vyrazu, ale také fakt, Ze kapitola 4 vychazi
z velké casti z anglicky psanych zdrojd, a proto se domnivam, Ze je pouZity vyraz

filmovy turismus citované literatute bliZsi.

2.1.1 Typologie cestovniho ruchu

Vzhledem k charakteru cestovniho ruchu je jakakoli jeho typologizace velmi
obtiznd a jeji vysledky jsou vzdy vztahovany k jejimu ucelu. Typologie cestovniho
ruchu se v literatufe rlizni. Zatimco autofi Zelenka & Paskova (2012); Ryglova et al.,
(2011) tfidi cestovni ruch na jeho druhy a formy, pficemZ rozdéleni na formy
cestovniho ruchu vychéazi z motivace ucastnikii, Palatkova & Zichova (2011) cleni
cestovni ruch na typy podle riznych kritérii, napt. podle mista realizace, vztahu
k platebni bilanci statu, platce nakladii, zpisobu zabezpeceni cesty a pobytu, véku
ucastniki, délky pobytu, pirevazujiciho prostfedi a motivace apod.

Neni ucelem této prace podrobné pojednavat o typologii turismu. Pro naSe
potieby je dillezité vymezit zejména domdci cestovni ruch jako druh ve vztahu k Ceské
republice a filmovy turismus jako jednu z forem cestovniho ruchu.

Domaci cestovni ruch je spolu se zahrani¢nim cestovnim ruchem a transitnim
cestovnim ruchem urcen mistem Cerpani sluzeb cestovniho ruchu, resp. podle vztaht

k platebni bilanci. V doméacim cestovnim ruchu (domestic tourism) osoby trvale sidlici
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v zemi cestuji uvnitf zem¢ a nepiekracuji jeji hranice, podle vztahu k platebni bilanci
jde o domaci spotiebu.

Filmovy turismus lze zatadit k specifickym formam cestovniho ruchu, které
uspokojuji zvlastni potieby specializovanych spotiebitelskych segmentl. S vyvojem
cestovniho ruchu se objevuji nové formy reagujici na zmény v Zivotnim stylu a
odvozované od konkrétnich specifickych cinnosti, jez jsou pfi€inou samotné cesty,
specifickych potfeb nebo véku ucastnik. Ke specifickym formam cestovniho ruchu
patii dale napi. cestovni ruch déti a mladeze, seniorti, dobrodruzny, venkovsky,

gurmansky, poutni apod. (Ryglova et al., 2011).

2.1.2 DalSi pojmy v cestovnim ruchu

K zdkladnim pojmim spjatym s domécim cestovnim ruchem patii rovnéz
vyrazy, které byly ustanoveny i v mezinarodnim kontextu pro ucely sledovani
ekonomickych dopadii cestovniho ruchu a jeho statistického sledovani:

= Staly obyvatel (resident) — ve vztahu k ur€itému mistu v dané zemi osoba, kterd
v tomto misté zije alesponl jeden rok pted piijezdem do jiného mista na dobu
krat$i Sesti mésict.

= Navstévnik (visitor) — osoba, ktera je trvale usidlena v dan¢ zemi a cestuje na
jiné misto v zemi mimo své bézné prostiedi na dobu kratSi nez Sest mésici,
pfiCemz hlavni ucel cesty je jiny neZz vykonavani vydéle¢né cinnosti
v navs$tiveném misté.

» Jednodenni navstevnik (some-day visitor) — osoba, kterd cestuje do jiného mista
odliSného od jejiho béZného prostiedi (ale ve své zemi), aniZ v navstiveném
misté prenocuje, pficemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykonavani vydelecné
¢innosti v navstiveném misté.

» Turista (tourist) — osoba, ktera cestuje do jiného mista odlisného od jejiho
bézného prostiedi (ale ve své zemi), na dobu zahrnujici alespoil jedno
pfenocovani, ale ne na dobu delsi Sesti mésict, pficemz hlavni ucel cesty je jiny
nez vykonévani vydelecné Cinnosti v navstiveném misté (Palatkovéa a Zichova,

2011).
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2.2 Atraktivita cestovniho ruchu

Atraktivita je podle Zelenky a Paskové (2012, 48) ,,schopnost destinace CR
nebo sluzby CR pfitdhnout pozornost navstévniki, resp. dalSich aktéri CR (napf.
investort, ochranct zivotniho prostfedi).... Atraktivita je uréena mirou jedinecnosti
(Cetnosti vyskytu ¢i dokonce unikétnosti daného typu lokality, objektu ¢i sluzby
v posuzovaném regionu, v dané zemi ¢i celosveétove) a mirou piivodnosti. Atraktivita je
tedy relativni pojem v Case i prostoru®.

Atraktivita cestovniho ruchu je pak zajimava soucast piirody nebo zajimavé
pfirodni podminky, dale sportovni, kulturni, spolecenskd nebo jind uddlost, ktera
pritahuje ucastniky cestovniho ruchu. Nejvyznamnéjsi atraktivity jsou motivaci
navstévy dané zemé, jsou soucasti typickych zdjezdovych tras a stdvaji se symboly
destinace

Atraktivity cestovniho ruchu délime na atraktivity:

= piirodni,

» kulturni (Casto vytvareji celek kulturni krajiny; zvlastnim typem jsou technické
atraktivity),

* hmotné (napf. pfirodni ukazy, historické objekty),

= nehmotné (genius loci, spolecenské udalosti, Zivotni styl, lidové tance aj.),

* mezindrodniho, narodniho a mistniho vyznamu,

» s potencidlem nizSich fada (vyuzitelné bez dodate¢né lidské ptidané hodnoty),

* spotencidlem vysSich fadd (pro své vyuziti vyZzaduji dalSi investice do
infrastruktury, propagaci ¢i jinou pfidanou hodnotu clovéka) (Zelenka &
Péskova, 2012).

Pokud chtéji atraktivity cestovniho ruchu v budoucnu na trhu uspét, musi misto
pasivni zabavy nabizet aktivnéj$i uceni a seznamovéani se s destinaci i kvalitni
autenticky zazitek (Martin, Mason, 1993 in Zelenka & Paskova, 2012). Atraktivity
destinace cestovniho ruchu predstavuji podstatu destinace a hlavni motivacni stimul

navstévnosti destinace.

2.3 Destinace cestovniho ruchu

V uzs§im slova smyslu je destinace cestovniho ruchu (téz turistickd destinace)

cilova oblast v daném regionu, se specifickou nabidkou atraktivit a infrastruktury
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cestovniho ruchu. V $ir§Sim smyslu se jednd o ,,zemé, regiony, lidska sidla a dalsi
oblasti, které jsou typické velkou koncentraci atraktivit CR, rozvinutymi sluzbami CR a
dalsi infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodoba
koncentrace navstévnika* (Zelenka & Paskova, 2012, 105).

Destinace je predstavovana svazkem riznych sluzeb koncentrovanych v ur¢itém
misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Destinace, at’ uz v narodnim, regionalnim nebo mistnim
pojeti, se stava produktem s vlastnim marketingovym mixem, znackou a umisténim na
trhu. Prodej destinaci se tak stadva vyznamnym trendem v cestovnim ruchu.

Palatkova (2006, 19) uvadi, ze ,,destinace mize byt prodejna vice zpusoby, je
mozné prodéavat riizné kombinace komodit v destinaci, je také mozné prodavat destinaci
riznymi zpusoby riznym cilovym trhiim, kdy jedna a tataz destinace muze byt prodédna
jako historickd, kulturni nebo ,,plazova®, jako soucast vétsiho celku nebo i samostatné®.

Destinace muze byt nahlizena rovnéz jako soubor pfilezitosti, tedy kombinace
typu turismu, sezony, mista, zplsobu organizace cesty, typu ubytovani a motivace
v daném case. Lisi se navzédjem velikosti, fyzickymi atraktivitami, Grovni infrastruktury,
pfinosem pro navstévniky a ekonomickou zavislosti na cestovnim ruchu.

V nékterych zemich je Uzemi rozdéleno do turisticky, historicky nebo
administrativné kompaktnich destinaci (turistickych regionti). O turistickych regionech

Ceské republiky pojednava kapitola 2.3.2.
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3  Marketingové rizeni destinace

Prosazovani marketingového fizeni destinaci (neboli marketingového
managementu destinace) je soucasnym tématem ve vSech vyspélych zemich. Aby
destinace predesla roztfisténosti a nesourodosti nabidky ¢i nizké urovni investic a
inovaci, je vhodné marketing i management destinace propojit. Vyvoj destinacnich
strategii sméfuje k veétsi kooperaci a propojeni subjektll privatni i vefejné sféry
v destinaci, takze dochézi od politickych k obchodnim modeltim spolupréace.

Marketing a management destinace jsou spolu v uzkém vztahu, jak ukazuji
vazby jednotlivych prvkti managementu a marketingu destinace, resp. marketingového

fizeni destinace (Tabulka 1):

Tabulka 1: Vztah soucasti managementu a marketingu destinace (podle Palatkova, 2006,
76)

Management destinace Marketing destinace

Produkt jako prvni ,,P“ marketingového

Klicové kty (konk ¢éni vyh
icové produkty (konkurenéni vyhody) mixG

Distribucni cesty jako soucast

Distribucni cest . ; .
¥ marketingového mixu

Politika znacky Strategie znacky (strategicky marketing)

Spojnice mezi produktem a cenou (pomér

Management kvality cena/kvalita)

T , Marketingovy vyzkum a transformacni
Systém tizeni znalosti

marketing
Spoleénost destinaéniho managementu Instituciondlni prvek marketingového
(DMC) fizeni destinace

3.1 Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je soucasti marketingového mixu. Je souhrnem
veskeré nabidky soukromého ¢i vetejného subjektu, ktery v cestovnim ruchu podnika
nebo jej koordinuje.

V produktu cestovniho ruchu se jedna o zbozi ¢i sluzby, pficemZ specifikem
sluzeb je jejich osobni poskytovani a nemoznost jejich skladovani z divodii omezené

zivotnosti. Za produkt, ktery neni obvykle mozné predem vyzkouSet, byva casto
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placeno pfedem. Je ovliviiovan faktory, které 1ze ovlivnit jen omezené nebo je ovlivnit
nelze (pocasi, politicka situace, dalsi Gcastnici zdjezdu, sezénnost aj.).

Produkt cestovniho ruchu muze dosahovat rizné urovné¢ komplexnosti, od
poskytnuti ¢i zprostfedkovani jednotlivé sluzby (napt. dopravy) pies komplex sluzeb ¢i
zajezd az po destinaci cestovniho ruchu jako ucelenou nabidku atraktivit, sluzeb a
infrastruktury cestovniho ruchu ¢i potencidlnich zéazitkli. Obecné je jeho komplexnost
vyrazné vyssi, nez je tomu u vétSiny ostatnich ekonomickych odveétvi.

Soucasti produktu byva i mistni komunita s jejim Zivotnim stylem. V piipadé
produktu na urovni destinace je jeho tvircem destinacni management. Pro zajisténi
vSech aspektii kvality produktu musi mit zpétnou vazbu od mistnich obyvatel.
Z pohledu néavstévnika je produktem cestovniho ruchu kompletni zazitek od chvile, kdy
opustil domov az do doby navratu. V ptipadé€ zdjezdu lze do produktu zahrnout 1 jednani
s klienty cestovni kancelaie.

Fakticky spotfebovavany produkt je obsahlejsi nez produkt kalkulovany a
nabizeny jeho prodejcem navstévnikim. Z toho by méla vychazet cenové kalkulace
produktu cestovniho ruchu, vniz by méla byt zohlednéna i postupnd konzumace
atraktivit cestovniho ruchu a zivotniho prosttedi obecné.

Pti tvorbé produktu cestovniho ruchu je nutné vychédzet z hodnoty tnosné
kapacity objektu ¢i Gzemi, na kterém ma byt tento produkt realizovan, a také z model
sloZzek produktu cestovniho ruchu, jejich vyznamu pro navstévnika a jejich percepce
navstévnikem. V Ceské republice jsou vyhodnocovany kvalitni produkty cestovniho
ruchu v rdmci soutéZze Kudy z nudy (Zelenka & Paskova, 2012).

,Produkt destinace je soubor hmotnych a nehmotnych kvalit, ktery navstévnik
vnimd jako komplex a k némuz si vytvaii a zaujimé sviij postoj. Proto je dllezité, aby
produkt ptisobil navenek jednotné a aby se poskytujici subjekty chovaly v mezich
jednotné strategie” (Palatkova, 2006, 35). To je ukolem marketingového fizeni

destinace, tedy managementu a marketingu.

3.2 Marketing destinace

Destinace je jednim produktem slozenym z dalSich produktl. Marketing
destinace lze podle Palatkové (2012, 25) oznacit jako ,,védomou i nezamérnou
kooperaci, protoZze vSechny subjekty v destinaci spoluvytvareji jeji charakter. Pojem

destinace nemusi nutn¢ oznacovat jen to, co skuteCn¢ existuje, ale 1 ur¢ity mentalni
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koncept v myslich navstévniki“. Destinace je ovliviiovana vnitfnimi i vnéjSimi faktory,
soucasnosti i minulosti, redlnymi jevy i myty.

Zelenka a Péaskova (2012, 328) vymezuji marketing destinace, resp. marketing
mista jako ,,marketing, jehoz aktivity jsou rozvijeny ve vztahu k uritému mistu,
prostoru (...). V cestovnim ruchu je jeho cilem mimo jiné zvySeni (nebo udrzeni, resp.
regulace...) navsStévnosti mista, budovani image mista. Jeho soucasti (nastrojem)
v cestovnim ruchu mutze byt marketing udalosti (event marketing), programovani
nabidky v destinaci cestovniho ruchu, vytvafeni a udrzovani piitazlivého image
destinace a tim pozitivni ovlivilovani mentalnich map (potencidlnich) navstévnik,
vyuziti a rozvijeni mistnich symbolli, tradic, kulturni diverzity, mistni kuchyné,

vytvafeni a certifikace mistnich produktl atd.*.

Specifika marketingu destinace vyplyvaji ze specifik trhu cestovniho ruchu, jeho
struktury i1 heterogenity a rovnéz z charakteru sluzeb. Turismus je vice nez jina odvétvi
uréovan nabidkou, coz do urcité miry popird zasadu orientace na spotiebitele a blizi se
prodejnimu stupni marketingu, kdy je primarné dan produkt a k nému je dohledavéan
kupujici. Utady se &asto nejprve rozhodnou rozvijet turismus v destinaci a aZ posléze
uvazuji o potencialnich klientech. Dusledkem pak casto byva chybna silna orientace
marketingu destinace spiSe na propagacni slozku marketingového mixu neZ na dikladné
zkoumani potieb zakaznikli (Palatkova, 2006).

Palatkova (2006, 80) dale uvadi, ze ,,produkt destinace neni jednoduché
objektivné ocenit, protoze zahrnuje fazi piedcestovni, fazi cesty samotné¢ a fazi
pocestovni, do nichZ se promitd vysoka mira subjektivity.... Do produktu v cestovnim
ruchu vstupuji sny a piedstavy nakupujiciho, kterym musi manazer produktu porozumeét

a promitnout je do své nabidky.*

3.2.1 Marketingovy mix v cestovnim ruchu

Obecné jsou souslovim marketingovy mix oznaCovany vSechny kontrolovatelné
faktory, které byly firmou ve vzdjemné soucinnosti vybrany, aby byly realizovany cile
marketingové strategie (resp. aby byly uspokojeny potieby zakaznika). Mezi prvky
marketingového mixu zatadil v 60. letech 20. stoleti J. McCarthy tzv. ,,4P*“: produkt
(product), cenu (price), zpiisob distribuce (place) a propagaci (promotion). Postupem

casu byl marketingovy mix uzplsoben riznym oblastem marketingu zbozi a sluzeb,
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takze je dnes rozsifen na ,, 7P, ke klasickym slozkam se ptidavaji lidé (people),
prezentace (presentation), proces (process) (Palatkova, 2006). Pro cestovni ruch byl
marketingovy mix rozsifen podle Morrisona (1995 in Zelenka, 2010) na ,,8P%, které v
sob¢ nesou produkt, vyrobek (product), lidi (people), sestavovani balikii sluzeb, komplex
sluzeb (packaging), programovani nabidky sluzeb (programming), zpiisob distribuce
(place), propagaci (promotion), kooperaci s partnery (partnership) a cenu (price).
Zelenka (2010) navrhuje rozsifit ,,8P“ o slozku informacnich a komunikacnich
technologii (ICT). Pro podnikatele v cestovnim ruchu je totiz ICT novym
marketingovym ndastrojem a soucasn¢ i vyzvou pro vyuziti v§ech moznosti k vlastni

prosperité.

3.2.2 Sluzby cestovniho ruchu

Mezi sluzby poskytované ucastnikim cestovniho ruchu pocitdme sluzby
ubytovaci, stravovaci, dopravni, informacni, privodcovské, zprosttedkovatelské,
sméndrenské, sportovné rekreacni, zabavni, kulturni, lazeiiské aj. Sluzby cestovniho
ruchu se vyznaCuji nehmatatelnosti, vysokou mirou heterogennosti a subjektivitou
vnimani u poskytovani stejné sluzby, neoddélitelnosti mista, ¢asu ¢erpani a poskytovani
sluzby. Dal§im specifikem je doCasné vlastnéni a zénik sluzby, pokud neni poskytnuta
v dany moment.

Sluzby cestovniho ruchu délime podle:

= vztahu k uspokojovani potieb navstévnikli — zékladni a doplikové,
= zpusobu zajiSténi dostupnosti — pfedem rezervované a nerezervovang,
= komplexnosti — jednotlivé a komplexy sluzeb (Zelenka & Péskova, 2012).

Komplex sluzeb (balik sluzeb, bali¢ek sluzeb nebo také package) znaci dvé a
vice sluzeb proddvanych za jednu cenu. Kompletovani sluzeb je soucasti pojeti
marketingového mixu ,,8P*“. Zékaznikovi zjednoduSuje vyhledavani, rezervaci a placeni
sluzeb, zaroven je vSak z hlediska poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu i1 néstrojem
zvySeni odbytu hife prodejnych sluzeb, vyssi vytizenosti nasmlouvanych kapacit, fizeni
toku navstévnikld a zastfeni kalkulace celkové ceny. Vytvéafeni komplexu sluzeb je
typickou soucasti masového cestovniho ruchu, je nastrojem destinaéniho managementu

U komplexu sluzeb vytvarenych na miru si mohou zékaznici objednat sluzby

podle jejich individuélnich potieb, takze dochazi k vyssi mife uspokojeni potieb nez u
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standardnich z&jezdi. Pfi nabidce komplexu sluzeb a jeho realizaci je typickd vertikalni
1 horizontalni kooperace riznych podnikatelskych subjekt, coz je dilezitym aspektem

pro destina¢ni management (Zelenka & Paskova, 2012).

3.2.3 Image destinace

Image destinace muze byt jak individudlni predstavou navstévnika, tak
souhrnem vztahii, pocitli, obrazli a hodnoceni, ktery je cilené o destinaci vytvaren.
Z individualniho hlediska je konkrétni podoba image destinace siln¢ ovlivnéna
ptedchozi zkuSenosti, informacemi ziskanymi z riznych zdroji, v€kem, preferencemi
atd. Naproti tomu cilené vytvareni image destinace je ikolem spole¢nosti destina¢niho
managementu 1 provozovateli a zprostfedkovateli sluzeb v destinaci. Image destinace je
vyznamna v procesu volby cile cesty. Buduje se s vyuZitim symboll, publicity,
vytvafeni analogii, pouzivanim kli¢ovych slov propagace cestovniho ruchu atd.
(Zelenka & Péskova, 2012).

Ve vztahu k filmovému turismu je image destinace ohroZeno v piipadé, Ze
filmovy primysl nezohledni moZzna rizika plisobeni natdeného filmu na komunitu.
Obecné je vSak obtizné ovlivnit, jak bude image destinace vniména, nebot’ zajmy
filmového primyslu a spolecnosti destinacniho managementu mohou byt znacné

odli$né (Croy & Heitmann, 2011).

3.3 Destina¢ni management

Management destinace je nazyvan rovnéZ destinatnim managementem nebo
fizenim cestovniho ruchu v konkrétnim tzemi. Dle Zelenky a Paskové (2012, 106) je
destina¢ni management:

Systematicka ¢innost spocivajici v aplikaci souboru technik, néstroji a opatieni

pfi koordinovaném plénovani, organizaci, komunikaci, marketingu (...),

rozhodovacim procesu a regulaci CR v dané destinaci. Vysledkem kvalitniho
destina¢niho managementu jsou udrZitelné a konkurenceschopné produkty CR,
spolecné sdilené¢ logo, znacka kvality, sdileny informaéné rezervacni systém,
cenova politika, provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti
cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a vetejného sektoru

cestovniho ruchu (...) i podpora vzniku profesnich spolkd, sdruzeni a organizaci.
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Mezi nové vyzvy managementu destinaci patii silnd konkurence, naro¢ny klient,
tlak na cenu, kvalitu a casové moznosti, nasyceni poptavky, riist cestovnich vzdalenosti
a tendence primyslu cestovniho ruchu ke koncentraci. Tyto jevy kladou diiraz na
vyraznéjsi profilovani destinaci, k ¢emuz by bylo mozno pouzit tzv. DESIRE modelu
typického pro firmy, vyuzitelného vSak i pro destinace. DESIRE model ,,je zalozen na
atraktivnim designu a estetice nabidky (Design), na zprostiedkovani silnych zazitkt
(Emotion) klientovi, na vytvoieni jistoty a pohodli (Sicherheit), na umoznéni prosazeni
individuality a spontannosti (Individualitit), na vytvofeni resortll s atraktivnim
produktovym mixem (Resorts) a konecné na zprostfedkovani privilegii a pocitu
vyjimecnosti pro klienta (Exklusivitit). Zakladnimi piedpoklady uplatnéni DESIRE
modelu v destinacich je flexibilita, inovace a pfipravenost ke spolupraci® (Steinecke et

al., 1998, 11 in Palatkova, 2006, 52-53).

V Ceské republice je destinacni management vykonavan na tfech urovnich:
= celostatni — Ministerstvo pro mistni rozvoj CR — CzechTourism,
= regionalni — organizace s krajskym €1 mezikrajskym rozsahem,

= lokalni — organizace s mistnim ¢i oblastnim rozsahem (Petfickova et al.,

2012).

3.3.1 Spolecnost destina¢niho managementu

V destinatnim managementu hraje zéasadni roli spolecnost destina¢niho
managementu (téZ destinani agentura, organizace cestovniho ruchu, organizace
destinaniho  managementu, z anglického terminu destination = management
company/organisation zkrdcené DMC nebo DMO). Spolecnost destinacniho
managementu je organizace provadéjici management a marketing (vCetné propagace)
destinace cestovniho ruchu ve spolupraci s dal§imi subjekty cestovniho ruchu.

Zakladnimi funkcemi spole¢nosti destinaéniho managementu jsou:

* management destinace cestovniho ruchu v oblasti vytvafeni a prosazeni
destinace a jejich produktl na trhu,
= realizace zamért destinacniho managementu,

* rozvoj a aktivni prodej hlavnich produktd,
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= koordinace a fizeni tvorby produktl, cenové politiky a aktivniho prodeje
destinace,

= zjiStovani a zlepSovani vztahl rezidentl (mistni komunity) k rozvoji
cestovniho ruchu,

* monitorovani dopadli cestovniho ruchu na zivotni prostiedi a mistni
komunitu.

Spolecnost destinaéniho managementu je zpravidla podporovana nebo vytvoiena
hlavnimi poskytovateli sluzeb v destinaci, v nékterych piipadech zajistuje 1 obchodni
¢innost. Destinacni management je také casto vykondvan regionalnimi centralami
cestovniho ruchu (Zelenka & Paskova, 2012). Obvykle se jedna o nejsilnéjsi a

nejvyznamnéjsi partnery regionu.

3.3.2 Destina¢ni management na regionalni irovni

Cestovni ruch pfispiva k rozvoji mista tim, Ze vytvaii pracovni a podnikatelské
ptilezitosti, pfinadSi investice (vCetné zahrani¢nich), zvySuje zivotni uroven, avSak
zaroven vyzaduje urcitou kvalitu sluzeb, zejména pro traveni volného casu. Pro
efektivni fungovani cestovniho ruchu jsou nezbytné piedpoklady kvalitni
suprastruktury, obecné infrastruktury i administrativné-fidici infrastruktury. Cestovni
ruch je mistné vazan a aktivity se realizuji v konkrétnich regionech disponujicich
uritym potenciondlem, ktery vyjadiuje souhrn vSech lokaliza¢nich, realizacnich a
selektivnich pfedpokladi cestovniho ruchu.

Z hlediska fizeni a organizace cestovniho ruchu maji nejvyznamnéjsi postaveni
dva typy regiond, jednd se o administrativné-spravni regiony a regiony cestovniho
ruchu. Administrativné-spravni regiony vznikaji spravnim aktem, jsou soucasti vétSiho
uzemniho celku, zpravidla statu. Jejich hranice jsou stanoveny obecné zavaznym
rozhodnutim oficialnich organii statni spravy. V roce 2000 bylo v CR ziizeno &trnact
krajti, které disponuji kompetencemi, odpovédnosti a zdroji k zajiSténi komplexniho
rozvoje spravovaného tzemi v€etné cestovniho ruchu (Pettickova et al., 2012).

Regionem cestovniho ruchu je oznaCovéano tizemi vyuZitelné pro cestovni ruch.
»Region cestovniho ruchu je pfirozeny izemni celek, ktery ma stejnorodé geografické a
geomorfologické tizemi, které je odliSené od sousedniho, kulturné-historické dédictvi,
historicky a kulturni vyvoj, Zivotni styl, zvyky populace a prvky ndvazné vybavenosti
mista®“ (Nejdl, 2011). Tzv. homogenni typ regionu (pifirodni, formalni) je specifické

uzemi vzniklé dlouhodobym pfirozenym vyvojem, jeho hranice nejsou vytyCeny pevngé,
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jednoznacéné a Casto vznikaji spontann€. Tyto regiony nemaji oficidln¢ stanovené vnitini
uspofadani ani stanovené vnitini vztahy, fidici struktury a zejména nejsou rozdeleny
zadné pravomoci, kompetence a zdroje pro jejich existenci. Piikladem homogenniho
regionu cestovniho ruchu je chranéné uzemi. K tzv. heterogennim regioniim cestovniho
ruchu lze zatadit atraktivitu cestovniho ruchu a jeji infrastrukturalni zdzemi (Zelenka &

Paskova, 2012).

Turistické regiony a oblasti v Ceské republice

Regionalizace v cestovnim ruchu ptedstavuje ¢lenéni na marketingové regiony
cestovniho ruchu, jez iniciovala Agentura CzechTourism. Hlavni kritérium téchto typl
regiond spociva v organizaéné ekonomickych vazbach a ochoté obci a mikroregionti
daného regionu komunikovat a spolupracovat na spole¢ném marketingu a rozvoji
infrastruktury cestovniho ruchu, tedy v izemnim dosahu destina¢niho managementu.

Ceska republika je podle koncepce Agentury CzechTourism rozdélena do 17
regionli a 40 oblasti schvalenych vlednu 2010 (Obrazek 1). Regionalizace je
podkladem pro marketingové aktivity CzechTourism na podporu domaciho cestovniho
ruchu i pro realizaci projektii Integrovaného operacniho programu (IOP) (Zelenka &
Paskova, 2012). Problémem zistava statistické podchycovani rozvoje cestovniho ruchu
v turistickych regionech CR, nebot vymezeni t&chto regioni se plné nekryje ani
nesestava z administrativé-spravnimi regiony CR (tedy kraji). V praxi existuji napt. dva
turistické regiony na uzemi jednoho kraje (Jizni Cechy a Sumava v Jiho¢eském kraji),
nebo naopak na tzemi jednoho turistického regionu se nachazi dva kraje (KrkonoSe
a Podkrkonosi v Kralovéhradeckém kraji a Libereckém kraji).

V kapitole 3 a v praktické casti této prace se budeme zabyvat zejména
turistickym regionem St¥edni Cechy, konkrétné oblastmi Sttedni Cechy — zapad, Stiedni

Cechy — jih a Sttedni Cechy — severovychod — Polabi (oblasti &. 2, 3, 4 v Obrazku 1).
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Turistické oblasti Ceské republiky

1. Praha

2. Stfedni Cechy - zdpad

3. Sifedni Cechy - jih
fedni Cechy -

8. Plzefisko
9, Zapadodeské lazné
ské Stfedohoii a 2

19. Orlického hory a Podoricko
20, Pardubicka
—H

28. Bino a okoll
29. Moravsky kras a okoll

30. Kroméfizsko

31. Zlinsko a Luhadovicko

32, Valagsko

33, Beskydy - Valagsko

34, Tébingké Slezsko

35, Ostravsko

36. Poodfi - Moravské Kravafsko
37. Opavské Slezsko

38 Stfedni Morava

39. Jeseniky - zapad

40. Jeseniky — vjchod

Obrizek 1: Turistické oblasti Ceské republiky (Mapa, 2005-2013)
Hlavnim ukolem spolecnosti destinacniho managementu je byt iniciatorem a
realizatorem komplexniho fizeni cestovniho ruchu v destinaci. Pro DMC se v Ceské

republice pouziva uz 17 riznych oznaceni (Tabulka 2).

wrw

Tabulka 2: Oznadeni spole¢nosti destinaéniho managementu v CR (podle Petii¢kova et al.,
2012, 17)

Oznaceni

Priklad

Centrala cestovniho ruchu (CCR)

CCR Vychodni Moravy

Centrum cestovniho ruchu (CmCR)

CmCR Litomérice

Centrum rozvoje turismu (CRT)

CRT Mostecko

Destinacni agentura (DA)

DA Ceské Svycarsko

Destinacni management (DM)

DM Moravskoslezsky

Destinacni spole¢nost (DS)

DS Sokolovsko

Informacni centrum (IC) IC Beskydy

Informacni sluzba (1S) Prazska IS

Klastr cestovniho ruchu (KLACR) KLACR Moravskoslezsky
Regionalni rozvojova agentura (RRA) RRA Sumava

Sdruzeni (S) S Cesky raj

Sdruzeni pro rozvoj cestovniho ruchu (SRCR)

SPCR Slovacko

Spolecnost (Sp)

Sp Kralicky Snéznik

Spolecnost destinacniho managementu (SDM)

SDM Tanvaldsko

Svazek mést a obci (SMO)

Krkonose — SMO

Tourism (T)

Vysoéina T

Turisticka a informacni sluzba (TIS)

Stredoceska TIS

24




4  Cestovni ruch ve Stredoceském Kkraji
4.1 StredocCesky kraj

4.1.1 Charakteristika Stredoceského kraje

Stiedoesky kraj je velikosti, poétem obci i obyvatel nejvétsim krajem Ceské
republiky. Jeho rozloha je 11 015 km?, zabird témé&f 14 % uzemi CR a je priblizné
dvakrat vétsi neZ praimérna rozloha jinych krajti v Ceské republice.

Uzemi kraje se déli na 12 okresii s 10 okresnimi mésty (Obrazek 2). Rozlohou je
nejveétsi okres Ptibram, nejmensim okresem je pak Praha-zdpad. Na tzemi kraje je 1
145 obci. Statut mésta je pridélen 82 obcim, Kladno a Mladd Boleslav jsou navic
statutarnimi mésty. Mezi pét nejvétsich mést v kraji patii Kladno, Mlada Boleslav,
Piibram, Kolin a Kutn4 Hora. Stfedocesky kraj jako jediny kraj nema své krajské mésto,
krajsky ufad sidli v hlavnim mésté Praze.

V prvnim ¢tvrtleti roku 2013 ma StfedocCesky kraj 1 294 301 obyvatel a je
nejlidnatéjsim regionem Ceské republiky. Podet obyvatel v kraji pravidelné piibyva.
Hustota zalidnéni je nejvyssi v okresech Kladno, Praha-zépad a Praha-vychod, naopak
nejnizsi je v okresech Rakovnik, BeneSov a Pfibram. Primérmy vek se ve Stfedoceském
kraji pohyboval koncem roku 2011 na hranici 40,3 let, coz zatadilo kraj k neymlad$im v
Ceské republice.

Administrativni ¢lenéni Stfredoéeského kraje
Administrative breakdown of the Stfedocesky Region

Spravni obved ORP
Administrative districts of MEP

[ Benezor
I seroun
[ erandys nad Laberm-Stara Botesiav
[ casav

I: Cemotice

D Eesky Brod

[ cobis

[ Hofovice

[ wadno

[ ot

[ &ratupy nad vitavou
[ Kutné Hora
[ Lyss nad Labem
[

[ mada Bolesiav
[ mrichovo Hragists
[ weratovice
[ tymburc

[ Podebragy
[ privam

[ rakownik

[ rigany

[ sectany

[ steny

[ viatim

D Valice

@  Obec s rozéifenou pitsobnosti (ORP)
Municipality with extended powers (MEF)
nim

S okres T~ \
“__Rakownik |
Ljosenice ) ® ;\
A Rakovalk_~ [

L Adminisrative districts of muni
D Hranice okresd
Border of districts

Obrizek 2: Administrativni ¢lenéni St¥edoceského kraje (Krajska sprava CSU, 2012)
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Poloha Stfedoceského kraje je ve vztahu k Praze vyznamna a ovliviiuje tak jeho
ekonomickou charakteristiku. Kraj md kromé Prahy nejhustsi, ale také nejptetizenéjsi
dopravni sit’ v republice. StfedoCeskym krajem vedou hlavni Zelezni¢ni i silni¢ni
tranzitni sité. Své zastoupeni mé i vodni doprava, konkrétné¢ Labsko-vitavska vodni

cesta, jejiz 3/4 prochazeji tzemim kraje (Krajska sprava, 2012).

4.1.2 Kulturni zajimavosti

Ve Stredoceském kraji je podporovana jak péce o bohaté kulturni dédictvi, tak o
soucasné kulturni déni. V kraji se nachazi vice nez 4 602 pamatkovych objektt, 77
meéstskych a vesnickych pamétkovych zon a rezervaci. Je zde evidovano 4 282
nemovitych kulturnich pamatek i 29 narodnich kulturnich pamatek. Za kulturni pamatku
je prohlaseno 250 zamkt, 172 hradl i zficenin a 128 tvrzi. Cennym historickym
dédictvim a zaroven turisticky zajimavymi cili jsou také cirkevni a technické pamatky.

Mezi vyznamné pamatky patii historické jadro Kutné Hory, které bylo spolu
s chramem sv. Barbory a katedradlou Nanebevzeti Panny Marie v Sedlci zapsano na
seznam kulturniho dédictvi UNESCO. Nejznaméj$imi hrady ve Stfedoceském kraji jsou
Karlitejn a To¢nik na Berounsku, Ki¥ivoklat na Rakovnicku, Cesky Sternberk na
BeneSovsku a Kokofin na Meélnicku. NejvyznamnéjSimi zamky jsou Konopisté na
Benesovsku, Zleby a Kacina na Kutnohorsku, Lany na Rakovnicku, Nelahozeves na
Meélnicku, jako i samotny zamek v Mélniku. Mezi zajimavé zficeniny patii Zebrak na
Berounsku a Okof v okrese Praha-zépad (Krajska sprava, 2012; StiedocCesky kraj,
2012).

Ve Stredoceském kraji ¢ekaji na navStévniky Ctyfi muzea v pfirodé, cili
skanzeny. Kromé ochrany cennych pamatek lidové architektury je zde kladen diraz na
rozvijeni tradic a prezentaci lidovych femesel, jez podporuje ¢innost ¢trnacti folklornich
souboril a skupin. ZvlaStnosti jsou pak hornické skanzeny Mayrau a Biezové hory.
Rovnéz Hornické muzeum v Pfibrami a Ceské muzeum stiibra v Kutné Hofe jsou
oblibenymi cili navstévnikd.

Stredni Cechy jsou rodi§tém nebo mistem pobytu mnoha vyznamnych osobnosti
¢eského 1 svétového kulturniho Zivota. Jmenujme napi. Antonina Dvoidka, ktery se
narodil v Nelahozevsi a na sklonku Zivota pobyval ve Vysoké u Ptibrami, kde slozil
opery Rusalku a Armidu. Mezi dalsi vyrazné osobnosti patii Jakub Jan Ryba, Josef Suk,
Josef Lada, ze spisovateli pak Jaroslav Vrchlicky, Ota Pavel, Jan Drda, Bohumil
Hrabal, ale také Josef Kajetan Tyl, Toma$ Garrigue Masaryk nebo Jan Hus. Bohatou
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kulturni historii regionu pfipominé celd fada galerii, muzei i pamatniki, ale i mnozstvi

tematickych akci, z nichz nékteré maji uz dlouholetou tradici (Osobnosti, 2011).

4.1.3 Prirodni zajimavosti

Stiedo&esky kraj uzemné nalezi k Ceskému masivu, ktery je jednou z nejstarsich
¢asti evropské pevniny. Jeho reliéf je pomérné malo Clenity. Sever a vychod je rovinaty,
na jihu a jihozapad¢ pfevladaji vrchoviny. Na tzemi kraje se nachazi nckolik
chranénych krajinnych oblasti. Nejcennéjsi pfirodni oblast kraje predstavuje CHKO
Kiivoklatsko (vyhlasena roku 1978), kterd figuruje také na seznamu biosférickych
rezervaci UNESCO, mezi dal§i vyznamné oblasti patii CHKO Kokofinsko (1976),
Cesky kras (1972), Cesky r4j (od roku 1955 jako nejstarsi CHKO v CR) a Blanik
(1981). Ve Stredoceském kraji rovnéZ existuje nékolik tizemi, kterd poskytuji obraz o
geologickém vyvoji Zemé¢, tzv. geoparky. Certifikovanym geoparkem UNESCO je
prozatim jen Cesky raj, mezi kandidaty jsou viak také Kraj blanickych rytii
(Podblanicko) a Geopark Joachima Barranda (Cesky kras atd.) (Krajska sprava, 2012;
Geoparky, 2013).

4.2 Cestovni ruch v kraji

Stfedocesky kraj méd vyznamny potencial cestovniho ruchu, ktery vychazi z jeho
ptirodnich a kulturné-historickych predpokladt. Hustota sité znacenych turistickych tras
se fadi na 7. misto v Ceské republice. Je zde témé& 100 nauénych stezek réizného
zamé&feni a druhy nejvyssi poc€et nemovitych pamatek u nas. Turistim slouzi vice nez
50 turistickych informacnich center (Stfedocesky kraj, 2012).

Geograficka poloha StfedoCeského kraje je jednim z nejvyznamnéjSich faktora,
ktery zvySuje potencidl regionu v oblasti cestovniho ruchu. Region muze nabizet
v zdzemi Prahy sice zvySuje Sanci na vétSi navstévnost regionu, méné vsak jiz zisky
podnikatelll v cestovnim ruchu a piijmy obci z cestovniho ruchu, napft. z ubytovani. Pro
Stiedni Cechy jsou charakteristické jednodenni navitévy, podle vyzkumu Agentury
CzechTourism (CzechTourism, 2012) trend jednodennich pobyti pfevazuje také ve

vétsing ostatnich krajti CR.
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Z udaju Statistického bulletinu: Stfedocesky kraj - 1. ¢tvrtleti roku 2013 (2013)
vyplyva, Ze do Stiedoceského kraje ptijelo v prvnim ctvrtleti roku 2013 celkem 109 776
hostli', coz jej fadi az na osmé misto za Hlavni mésto Prahu, Kralovéhradecky kraj a

dale za Liberecky, Karlovarsky, Jihomoravsky, JihoCesky a Moravskoslezsky kraj
(Tabulka 3):

Tabulka 3: Statistické ukazatele cestovniho ruchu podle kraju za 1. ¢tvrtleti 2013
(upraveno podle tabulky B.1 Statistického bulletinu, 2013)

Hosté celkem | z toho nerezidenti
Celkem CR 2618 389 1312482
HI. m. Praha 988 833 814 605
Stiedocesky 109 776 32 467
Jihocesky 142 693 42 812
Plzerisky 90901 28 682
Karlovarsky 159472 107 730
Ustecky 59 459 20 696
Liberecky 189432 52 628
Kralovéhradecky 267 369 74 979
Pardubicky 64 427 9227
Vysocina 64 654 12 188
Jihomoravsky 157 000 62 142
Olomoucky 93 979 15 372
Zlinsky 92 443 13 801
Moravskoslezsky 137 951 25153

Sttedni Cechy maji jeden z nejvyssich poéti velkoplognych chranénych tizemi, a

tedy 1 vyznamnych pfirodnich atraktivit. Vzhledem k rozsifenému chatateni v okoli

" Host v ubytovacich zafizenich je podle CSU ,kazda osoba (v&etné déti a krom& personalu a majitelt
ubytovaciho zafizeni), kterd pouzila sluzeb ubytovaciho zatizeni k pfechodnému ubytovani. Mezi hosty
se nezapoclitavaji osoby, které pouzivaji sluzeb ubytovaciho zafizeni pro pfechodné ubytovani za
ucelem zaméstnani ¢i fadného studia. Doba pro prechodné ubytovani, kdy Ize hosta povazovat za
ucastnika cestovniho ruchu, nesmi byt delsi nez 1 rok. Za rezidenta se povazuje osoba, ktera ma trvaly
(staly) pobyt v Ceské republice. Miize to tedy byt obéan Ceské republiky i cizi statni piislusnik trvale

7ijici na uzemi Ceské republiky. Nerezidentem je pak osoba, ktera trvale Zije v jiné zemi (véetnd

obéanti Ceské republiky trvale Zijicich v cizing)“ (Statisticky bulletin, 2013, Metodické vysvétlivky, 5).
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Prahy je vsSak tfada lokalit naruSena chatovou zastavbou (napt. udoli Sazavy a Vltavy,
Brdska vrchovina).

V regionu Stfedni Cechy se ve vétsi mife nedochovaly folklorni zvyky, coZ je
zpusobeno primyslovou tradici a vysokou mirou urbanizovanosti zemi. S tim souvisi
také slaba pozice regionu v oblasti folklornich atrakci cestovniho ruchu — nachazeji a
konaji se tu zejména inscenované atrakce (muzea, jarmarky, ptedstaveni folklornich
skupin apod.). Mezi lazenské lokality lze zaradit oblast sttedniho Polabi (Podébrady a
Tousen).

Vzhledem k nadmotiské vysce a relié¢fu maji Stiedni Cechy jen omezeny
potencidl pro zimni cestovni ruch. Terény pro sjezdové lyZovani jsou spiSe raritou
(napf. Moninec na Voticku), bézecké lyZzovéani lze provozovat na Brdské vrchoving,
Kiivoklatsku, v Ceském rdji, na BeneSovsku-Voticku, vyznam pro zimni cestovni ruch

v regionu ma vSak maly (Krajsky ufad, 2008).

Mezi hlavni stavajici &i potencialni formy cestovniho ruchu v regionu Stiedni Cechy
patii podle Socioekonomické analyzy Regionalniho operacniho programu (ROP) pro
NUTS I Sttedni Cechy (Krajsky uiad, 2008, 32):

= piiméstsky cestovni ruchu (v€etné chatafeni, chalupafeni a jednodennich

navstév; souvisi s polohou v zdzemi Prahy),

* poznavaci turistika (mezi zahrani¢nimi navs$tévniky zejména KarlStejn a

Kutna Hora, mezi domacimi 1 dalsi atraktivni mista),
= venkovsk4 turistika a agroturistika,
» relaxace, rekreace, odpocinek (zvlasté v oblastech se zachovalou krajinou),

= sportovni a volnocasové aktivity (p&si turistika, cykloturistika, vodni sporty

a koupéni, micové sporty, golf),

* incentivni a kongresova turistika (diky poloze v zdzemi Prahy, kde sidli
velky pocet firem a kde se konaji vyznamné seminafe, konference apod.;

potencidl pro tuto formu cestovniho ruchu se zda byt dosud nedostatecné

Vyuzity).
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4.3 Destina¢ni management ve StiredocCeském kraji

Na nejvyssi urovni je rozvoj cestovniho ruchu fizen prostfednictvim Agentury
CzechTourism. Pro kazdy vymezeny turisticky region funguje koordindtor a je
provadéna zakladni propagace (tisk a distribuce propagacnich materiali, prezentace
prostiednictvim webovych stranek, expozice na veletrzich cestovniho ruchu apod.).
Rozvoj cestovniho ruchu ve Stfedoceském kraji je fizen a koordinovan prosttednictvim
Krajského uradu Stredoceského kraje (Odbor regiondlniho rozvoje, Oddéleni fizeni
rozvoje kraje). Cestovni ruch je Prioritni osou €. 2 definovanou v Regionalnim
operatnim programu pro NUTS II Stiedni Cechy (ROP), marketingovy management
destinaci spadd konkrétné do oblasti podpory 2.3 - Propagace a fizeni turistickych
destinaci StfedoCeského kraje (Regionalni, 2008).

Na tirovni Turistického regionu Stiedni Cechy je rozvoj cestovniho ruchu Fizen
za spoluprice obecné prospéSnych spolecnosti Zlaty pruh Polabi, o. p. s. se sidlem
v Loucni, Posdzavi, o. p. s. se sidlem v Postupicich (zdmek Jemnisté), Rakovnicko,
o. p. s. se sidlem v Rakovniku a spole¢nosti s ru¢enim omezenym Priivodcovska sluzba
Kutna Hora, s. r. o. Na fizeni se podili také zajmové sdruzeni mést, obci a dalSich
pravnickych osob Sdruzeni Cesky raj (Obrazek 3). V roce 2007 byla zaloZena rovnéz
StiedoCeska turisticka a informacni sluzba, a.s. — STIS, ktera v sou€asnosti nevykonava
zastfeSujici funkci spole¢nosti destinaéniho managementu Stfedoceského kraje kviili
problémim s vedenim a financovanim. Jejim cilem bylo zejména posileni propagace
Stiedoceského kraje jako destinace cestovniho ruchu, pomoc pfi Cerpani evropskych
prostiedkii pro oblast cestovniho ruchu a pfiprava tematickych produkti cestovniho

ruchu (Pettickova et al., 2012).
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Turisticky region
Cesky raj

Obrazek 3: Schéma Fizeni cestovniho ruchu ve Stiredoceském kraji (Petiickova et al., 2012,
25)
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5 Filmovy turismus

Filmovy turismus je jednou z novych forem cestovniho ruchu, ktera nabyva na
intenzité spolu se vzristajicim vlivem televize a filmového pramyslu. Prvni studie o
filmovém turismu pochazeji ze zacatku 90. let 20. stoleti, po¢inaje vyzkumy v USA a
Velké Britanii, nasledovany australasijskym, asijskym a evropskym zajmem (Connell,
2012; Croy & Heitmann, 2011).

Zjednodusen¢ je filmovy turismus popisovan jako ,navstéva destinaci nebo
turistickych zajimavosti jako disledek toho, ze byla lokalita piedstavena ve filmu v
televizi, na videu nebo v kin¢* (Hudson & Ritchie, 2006, 387). Podrobné&jsim definicim

filmového turismu se bude vénovat kapitola 4.2.

5.1 Vymezeni pojmi

Terminologie tykajici se filmového turismu se li§i zejména v anglicky psanych
vyzkumech, knihach a ¢lancich. Jsou uzivany pojmy film-induced tourism, movie-
induced tourism nebo television-induced tourism, dale film tourism a movie tourism, ale
1 8ir81 pojmy jako screen tourism, cinematic tourism a media tourism.

V prvni knize, kterd byla o filmovém turismu napséna, Film-induced tourism
(Beeton, 2005), autorka vysvétluje, Ze zatimco pojem movie-induced tourism je obecné
chdpén jako turismus na filmova mista, ktery nasleduje po tspéchu filmu nata¢eného
(nebo umisténého) v urcitém regionu, termin film-induced tourism pojem piedesly
rozsifuje o souvislost s televizi, videem a DVD. Autorka rovnéZ upozoriuje, Ze takto
zjednoduSenda definice je v rozporu s rozmanitosti a komplexnosti filmového turismu.
ZastteSujiciho pojmu film-induced tourism nakonec ve své knize pouziva, ovSem za
ptedpokladu, ze je chapan v plné §ifi, jak bude zminéno pozdéji.

Joanne Connell (2012) souhlasi, ze termin film-induced tourism je Casto
vykladan pfili§ tzce, proto ve své studii Film tourism — Evolution, progress and
prospects uziva pojmu film tourism. Podle Connell pojem movie-induced tourism

odkazuje na ranou americkou terminologii v kinematografii, tedy k souslovi ,,moving
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forma zprosttedkovani pohyblivych obrazi.
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V cestin€ je nejcasteji pouzivano pojmu filmovy turismus nebo filmovy cestovni
ruch, nicméné odbornd literatura se o tomto terminu zminuje jen povrchné, ptipadné
vubec ne. Napi. ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu od autor Zelenky a
Paskové (2012) tato forma turismu jesSt€¢ neobsahuje své samostatné heslo oproti
literarnimu cestovnimu ruchu, ktery je zde vykladan jako ,,forma CR, jejiz Gcastnici
jsou motivovani navstévou mist déje (redlnych i smyslenych) vyznamnych romani a
dalSich literarnich dél, ptfipadné i rodist’ mist pobytu a mist posledniho odpocinku...
vyznamnych spisovatell. Je specifickou soucasti kulturniho CR.“ (Zelenka & Paskova,
2012, 315). Pfitom motivy ucastnikl filmového turismu jsou s literarnim velmi
podobné. Paralelu mezi filmovym a literdrnim turismem popisuje i Connell (2012,
1010-1011). Na rozdil od vyzkumu na poli filmového turismu, o tom literarnim existuji
studie jiz od 60. let 20. stoleti. Literarni turismus je podle Connell doslova
»predchiidcem filmového turismu® provazen podobnymi vjemy, i kdyz prozivanymi
odlisné ve smyslu jiné formy média. Ob¢ formy sdileji vypravéni ptibehu a prvky, které
apeluji na emoce ¢tenafe nebo divaka, zdliraziiuji propojeni mezi osobami, déjovou linii
a mistem. Podobné Pocock (1992 in Connell, 2012, 1010) uvadi, ze ,literatura, stejné

jako film, ma schopnost podnitit k cestovani a vytvorit o¢ekavani cile cesty*.

Ve studii o socialné¢ ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich primysla
v Ceské republice ,,Cestovni ruch® zmifiuje filmovy turismus Tereza Raabova (2010, 9).
Popisuje jej jako ,.dalsi segment kulturniho turismu, ktery se zafina ukazovat jako
vyznamny atraktor turistd, je spojen s filmovou a televizni produkci. Cim dal vétsi pocet
navstévniki sméfuje na mista, kterd hrala v isp&$nych filmech a televiznich serialech®.

Se vzristajicim povédomim o vlivu filmového turismu v zahrani¢i, vznikaji
v Ceské republice studie a diplomové prace, které se timto tématem alespon aste¢nd
zabyvaji a lze pfedpokladat, Ze se vznikem filmovych kancelafi a rozvojem této formy
cestovniho ruchu se zvysi 1 poc¢et odbornych praci zaméiujici se vyhradné na filmovy

turismus.

5.2 Definice a charakteristika filmového turismu

Sue Beeton (2005) definuje filmovy turismus jako ,,nav§tévovani mist, kde byly
natdeny filmy a televizni programy, stejné¢ jako navstévovani produkcénich studii,

vcetné tematickych filmovych parkli. V centru z4jmu je turistickd aktivita spojend
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s filmovym turismem, at’ uz na skutecném misté nataeni ¢i uvniti anebo v blizkosti
produk¢nich studii. Connell (2012), podobné jako ve diive zminéné definici Hudson a
Ritchie (2006), oznaCuje filmovy turismus jako turistickou aktivitu podnicenou
zhlédnutim pohyblivych obrazl, zahrnujicich filmy, televizni vysilani, piedtocené
produkty, jakymi jsou videonahravky, DVD a Blue-Ray, v dnes$ni dob¢ pak rozsifené o
digitalni média.

Joanne Connell (2012) shrnuje rizné¢ formy a aktivity provozované v ramci
filmového turismu. Typologie vychézi z praci diive citovanych autorti (Beeton, Croy &
Heitmann apod.) a je schematicky vyobrazena v Obrazku 4.

Podrobné prezentuje formy a charakteristiky filmového turismu Beeton (2005,
10-11). Na vyssi urovni déli filmovy turismus do Sesti kategorii: on-location, komercni,
chybné identifikovand mista, off-location, specialni akce, cesty z pohodli domova.

Kazdou z kategorii pak blize rozebird, v zavorce jsou uvedeny ptiklady:

Turismus on-location, na skuteénych mistech (exteriéry, interiéry)
* Filmovy turismus jako primarni motiv cestovani - filmové misto je atrakci samo
o0 sobg&, neni tfeba jej dale propagovat (Balamory - Isle of Mull),
*  Filmovy turismus jako souc¢ést dovolené - navstéva filmovych mist (nebo studii)
jako aktivita v ramci del$i dovolené,
* Pout’ po filmovych mistech - navstéva filmovych mist jako pocta danému filmu,
s moznym znovu piehranim déje (Monty Python - Doune Castle, Pan prsteni),
* Turismus za filmovymi celebritami - sidla celebrit; filmové lokace, které piijaly
»hveézdny* status (Holywood homes),
* Nostalgicky filmovy turismus - navstéva filmovych mist, zasazenych do
davnych Cast (The Andy Griffith Show - 50. léta, Heartbeat - 60. léta).
Komerc¢ni turismus
* Vybudovana atrakce filmového turismu - atrakce zbudovand po nataceni
s imyslem pfitdhnout turisty, slouzi jen turistim (Heartbeat Experience -
Whitby, Velka Britanie),
* Filmové z4jezdy - pfipravené zajezdy do riznych filmovych lokalit (ndvstévy
v misté nataceni),
» Komentované prohlidky ve specialnich scénach na mist¢ nataceni - prohlidky na
specialni mista, ¢asto soukroma (Hobitin).

Turismus na chybné identifikovana mista
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Filmovy turismus na mista, kde se ve skutecnosti netocilo - filmy se nataceji na
misté, které je upraveno, aby vypadalo jako jiné misto, ¢asto v jinych zemich, z
finan¢nich divoda; nazyva se také ,,runaway production® (doslova ,,uprchla
produkce®) (Vysvobozeni — Clayburn County, kde se film tocil, avSak déj byl
umistén do Appalacské provincie),

Filmovy turismus do mist, kam byl umistén d¢j filmu, avSak nebyl zde natacen -
filmy zvysily zajem o urcity region nebo lokalitu, do které je umistén dé&j filmu, i
kdyz ve skutec¢nosti byl natacen jinde (Statecné srdce — Skotsko, film byl natacen

v Irsku).

Turismus off-location, na uméle vytvoienych mistech (ateliéry)

Prohlidky filmovych studii - pracovni prohlidky studii, kde se soucasné nataci
néjaky film (Paramount Studios),

Prohlidka tematickych filmovych parkt - obvykle sousedi s filmovym studiem,
jsou specidlné zbudovany pro turisty, aniz by se tam ve skutecnosti natacelo

(Universal Studios).

Specialni jednorazové akce

Filmové premiéry - zejména ty, jeZ se konaji mimo tradicni mista jako je
Hollywood (Pdn prstenii: Navrat krale — Novy Zéland; Mission Impossible II. -
Sydney),

Filmové festivaly - mnoho mést potada filmové festivaly, aby pfildkaly filmové

nadSence a fanousky (Cannes, Edinburgh; Karlovy Vary).

Cestovani z pohodli domova

Televizni pofady o cestovani - nastupce papirovych cestovnich pfirucek a
cestopistl (Getaway, Pilot Guides; Kamera na cestach),
Kulinafské potady - mnoho potadii o vateni zavede divaka do nejriiznéjSich mist

svéta (Cooks ™ Tour).
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Obrazek 4: Rozsah filmového turismu (upraveno podle Connell, 2012, 1010)

Filmovy turismus vSak nevznikd jen na strané¢ poptavky a ukazuje se, Ze je
potieba rozvijet tuto formu turismu 1 na strané nabidky ve filmové destinaci a v mistech
s filmem spojenych. Duraz je kladen na komunikaci, popf. vznik organizace
destinacniho marketingu, kterd dale pracuje s potencidlem filmu a filmového mista
(marketingové kampané, potfadani specialnich akci) nejen s cilem pftildkat filmové
fanouSky, ale 1 filmaiské spolecnosti. Ve svété s timto uCelem funguji tzv. film

commissions (filmové kancelare), které¢ pomalu zacinaji vznikat 1 v Ceské republice.
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5.3 Priklady realizace filmového turismu v zahranici

Zejména v anglosaskych zemich a stdle cCastéji také v Asii, je filmovy turismus
povazovan jiz za klasickou formu cestovniho ruchu. Organizované zajezdy na mista,
kde se natacel film, navstévy filmovych studii apod. jsou pak bézné predevsim v USA.

Filmovy turismus se projevuje jak v doméacim cestovnim ruchu, tak
v zahrani¢nim. Mezinarodni ispéch maji filmy, jez jsou adaptaci slavnych romand, jako
napf. Harry Potter nebo Pan prsteni a Hobit. Filmy natoené podle dila J. K.
Rowlingové a J. R. R. Tolkiena si ziskaly oblibu divakl po celém svéte, a tak neni divu,
ze cestovani do téchto filmovych mist se stalo masovou zélezitosti.

Hrad Alnwick v severni Anglii, ktery hostil filmovy $tab filmi o Harry
Potterovi, je jednou z nejoblibenéjSich turistickych destinaci v Britanii, pocCet jeho
navstévnikil se od roku 2002 zdvojnasobil na 139 000 lidi rocné a pfijmy z cestovniho
ruchu dosahuji cca 13 milioni EUR ro¢né (Raabova, 2010). V souvislosti s Harrym
Potterem nabizi britska centrdla cestovniho ruchu VisitBritain komentované projizd’ky
Londynem s fidi¢em. Ve spolupraci s Warner Bros zhotovila VisitBritain pro film o
Harrym Potterovi podrobnou mapu filmovych lokaci. Tzv. movie maps (filmové mapy)
Podobné mapy byly vytvotreny také pro filmy Notting Hill, James Bond, Denik Bridget
Jonesové a Sherlock Holmes. Samostatnou pasaz na webovych strankach agentury tvoti
v sekei Kultura ,,Britain on film* (Britain, 2010).

Novy Zéland v turismu dlouhou dobu tézil z filmové trilogie Pana prstend, 1
kdyz Croy a Heitmann (2011) upozoriiuji, Ze vliv Péna prsteni na pocty ptrichozich
turistl byva ¢asto preceiiovan. Podle Croye mélo byt klicovym cilem agentury Tourism
New Zealand vyuziti filma Péan prsteni pouze zvysSeni povédomi o Novém Zélandu,
ktery je vzdéaleny mezinarodnim turistickym trhlim. AvSak jen ,,zvySit povédomi*
nestaci k tomu, aby bylo misto ideélni turistickou destinaci. Aby mohlo byt filmové
misto povazovano za potencialni turistickou destinaci, musi v myslich potencialnich
turistl asociovat pozitivni image. K tomu mohou napomoci pravé filmy natacené
v regionu, jelikoz filmy jsou divéryhodngj$im néstrojem nez reklama a maji vétSinou
déletrvajici ucinek. Pokud potencidlni turista zhlédne film né€kolikrat nebo je v misté
nata¢eno vice filma, jez turista zhlédne, publicita regionu se zvysuje.

Campo et al. (2011) poukazuji na to, ze vldda Nového Zélandu jmenovala

»~ministra prstend®, ktery mél za kol propagovat mezinarodni profil zemé& pomoci
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trilogie Pana prsteni. Ministr spolupracoval s autoritami v turismu, s zivnostniky a
filmovou kancelafi s rozpo¢tem vice nez 6 milioni novozélandskych dolari po tfi roky.
Ve vyzkumu agentury NFO New Zealand (2003 in Croy & Heitmann, 2011, 192)
uvedlo 0,3 % navstévnikli Nového Zélandu filmy Pan prstent jako hlavni, 1 kdyZ ne
jediny divod néavstévy a dalSich 9 % zminilo filmy jako divod svého cestovani, avSak
ne hlavni’.

Se zpracovanim novely Hobit J. R. R. Tolkiena zahajila v srpnu 2012 agentura
Tourist New Zealand dalSi vlnu destinaéniho marketingu se sloganem ,,100 %
Stfedozem, 100 % ryzi Novy Zéland“. Hlavnim poselstvim kampané bylo sdélit, ze
magicky svét Stiedozemé skute¢né existuje, a to na Novém Zélandu. K Sifeni byla
tentokrat na rozdil od kampané k Panovi prstenti pied deseti lety vyuzita hlavné
digitalni a socidlni média a /00 % Stiedozem byla né€kolikrdt ocenéna v zahranic¢i
(Marketing, 1999-2010). Tematiku Stfedozem¢ vyuzivaji k marketingu i jiné subjekty,
jejichz Cinnost s odvétvim turismu uzce souvisi. Leteckd spole¢nost Air New Zealand
nato€ila instruktdZni video o bezpecnosti na palubé letadla, ve kterém ucinkuje jak
posadka letadla, tak fanousci filmu Hobit, Tolkienovi pravnuci, predstavitel filmového

hobita Bilba a sdm rezisér Peter Jackson (Obrazek 5).

2V roce 2003 prob&hla premiéra posledniho dilu trilogie Pana prstentt — Navrat krale.

* Pro srovnani podle vyzkumu International Visitor Survey (Marketing, 1999-2010) z roku 2004, 6 %
navstévnikt (tj. 120 — 150 tisic) uvedlo filmy Péana prstent jako jeden z hlavnich divodl navstévy
Nového Zélandu a 1 % uvedlo, Ze to byl hlavni nebo jediny dtivod jejich navstévy. 63 200 navstévnikl
se zucastnilo aktivit tykajicich se Pana prstend a od roku 2004 pravidelné navstévuje filmovou lokalitu

asi 47 000 zajemct rocné.
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An Unexpected Briefing #aimzhobbit

Obrazek 5: InstruktaZni video na palubé Air New Zealand ve stylu filmu Hobit (Air
New Zealand, 2012)

Vyse popisovany filmovy turismus spojeny s celosvétové divacky uspéSnymi
filmy ma vliv zejména na zahrani¢ni turismus piijezdovy®. V praktické &asti této prace
se vSak zamétime na domaci cestovni ruch, proto je vhodné uvést piiklad zahrani¢niho
filmu, ktery mél rovnéz vliv na tamni domaci cestovni ruch. K takovym patii napft.
televizni pofad BBC urceny détem ptedSkolniho véku, Balamory, jenz byl naticen ve
mesté Tobermory na skotském ostrové Isle of Mull (Connell, 2005). Nejen, ze se zde
jedna o ukdzkovy ptiklad doméciho cestovniho ruchu, v ptipadé¢ Balamory se totiZ
objevil navic dosud nepoznany fenomén, tzv. toddler tourism (batoleci turismus),
v némz maji hlavni slovo déti. Balamory bylo vysilano v roce 2003 a kratce nato byl
zaznamenan v Tobermory zvyseny pfiliv navstévniki, konkrétné€ rodin s malymi détmi.

Rada studii poukazuje na fakt, e déti maji vyznamny vliv na nakupni chovani
svych rodi¢i. V rodinédch s liberdln€jsi vychovou jsou to praveé déti, které rozhoduji
(Gunter and Furnham, 1998 in Connell, 2005). Jejich ndzor ovliviiuje také to, kam

rodina pojede na dovolenou. Déti Casto slouzi jako ,katalyzator* k navstéve atrakci a

* Prehled vlivu Gsp&nych filmi na nav§tévnost filmovych destinaci je uveden v Piiloze 1 (Hudson &

Ritchie, 2006, 389).
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rodi¢e vétSinou na dovolené oceni vice spokojenost déti nez tu svou. V seridlu
Balamory vystupuji opravdovi lidé v piibézich z bézného zivota a jelikoz piedskolaci
Casto neumi rozeznat fikci od skutecnosti, navstéva Tobermory pro né byla vlastné
navstévou filmového Balamory. I pfesto, ze mésto Tobermory ani Isle of Mull nejsou
v potadu nikdy jmenovany, je misto identifikovano diky seridlové hudbé s keltskym
nadechem, skotskému piizvuku a skotskym vyjeviim. Webovéa stranka BBC Balamory,
ktera je designovana vyhradné pro déti, naopak k lokaci Isle of Mull odkazovala. Potad
Balamory provazela marketingova kampan, v niz vystupovaly déti a premlouvaly své
rodi¢e k tomu, aby je vzali do Balamory. Ackoliv BBC touto kampani chtéla podnitit
sledovanost serialu a ne pfimo turismus v Tobermory, hlavni sdéleni znélo ,,take me to
Balamory*, kterézto si déti vzaly za své (Connell, 2005). Z toho vyplyva, Ze je velmi
dalezité zvazovat dopady marketingovych kampani, obzvlast¢ pokud jde o cilovou
skupinu déti. Co se tyce filmového turismu v Tobermory, v srpnu 2003 vzrostl pocet
dotazl dle Informacniho centra v Tobermory o 94 % ve srovnani se stejnym obdobim
pfedchoziho roku. Dle studie Joanne Connell (2005) vSak Tobermory velky pftiliv
turisti prekvapil a navstévnici na ostrové cCasto postradali piidanou turistickou
infrastrukturu. Zavéry ze studie lze zevSeobecnit na doporuceni pro vSechny filmové
lokality, které za normalnich okolnosti nejsou masovou turistickou atraktivitou. Pro
region smalym poctem obyvatel, s limitovanymi ubytovacimi a stravovacimi
kapacitami, pfipadné s chranénym prostfedim a pfemirou pamatkové chranénych mist,
musi byt ndhly a necekany riist turismu dikladné fizen, aby byl udrzitelny a respektoval
potieby mistni komunity, ekonomiky a Zzivotniho prostiedi. To ma byt ukolem
destinacniho managementu a marketingu. V piipadé¢ Balamory nebyly na Isle of Mull
vyvijeny témét zddné marketingové aktivity, ptfesto se piijezdy turisti do destinace
konstantné zvysily. Pokud ma byt nasledna propagace lokality usp&$nd, je nezbytna
podpora a souhlas mistni komunity, z divodl vlidného pfijeti nadvstévnikl a vytvareni
ucelené¢ho pozitivniho obrazu destinace. Je nezbytné posilovat povédomi také o jinych
formach turismu, které jsou pro Isle of Mull typické, aby se détsti divaci, ktefi serialu

Balamory odrostou, m¢li diivod na ostrov vracet.

V souvislosti s filmovym turismem je popisovan jeSté jiny fenomén (Beeton,
2005; Tooke & Baker, 1996; Frost, 2009 in Croy & Heitmann, 2011; Connell, 2012), a
to kdyz film podniti navstévniky k cestovani na mista, o kterych se vypravi v d&ji a ne

na mista, kde byl film skute¢né natdCen. Jako jeden z piikladii je uvadén film Statecné
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srdece, jenz byl natacen v Irsku, avS§ak mél ptimy vliv na zvySeni povédomi a cestovani
do Skotska. Podle Hudsona a Ritchieho (2006) byl rok po uvedeni filmu State¢né srdce
u pomniku Williama Wallace zaznamenan 300% narist turisti. Podobny jev muze
nastat 1 u animovanych filmt. Ty mohou motivovat k navstéveé readlného prostiedi, jak
tomu bylo u filmu Hledd se Nemo z roku 2003. Diky filmu byl zaznamenan piiliv
turistd na australském Velkém bariérovém utesu (Rodriguez et al., 2011).

Opacnym jevem jsou pripady, kdy film vzbudi v potencialnich navstévnicich
negativni vnimani destinace, vyobrazenim nebezpeci, které diive neocekavali. Jednim
z piikladi je film Sklenéné peklo zroku 1974, ktery zapfiCinil vyznamny pokles
rezervaci v hotelech mrakodrapového typu nebo film Celisti ze stejného roku, jenz
zpusobil problémy v cestovnim ruchu Karibiku, na pobteZzi Spojenych statli, a dokonce i

v Evropé (Mazoén, 2001 in Rodriguez et al., 2011, 139).

5.4 Piiklady realizace filmového turismu v Ceské republice

Filmovy primysl ma v Ceské republice dlouhou historii. Prvni filmova
distribu¢ni spolecnost byla zalozena v roce 1921, o 12 let pozdé&ji pak bylo v Praze
postaveno prvni filmové studio. Nataely se zde znamé zahrani¢ni snimky jako Mission
Impossible, Liga vyjime¢nych, Hartova valka, Z pekla, Casino Royal, Hostel, Amadeus
a mnoho dalsich’. Pfesto objem finanénich prosttedkd utracenych zahraniénimi §taby v
Cesku klesl mezi roky 2003 a 2008 o 86 % (Raabova, 2010) z ditvodii neexistence
investi¢nich pobidek od statu. Pobidky pro filmovou a televizni produkci za¢ala CR
nabizet v ¢ervnu 2010. V praxi to znamend, Ze ¢eSti 1 zahrani¢ni filmafi maji narok na
vratky ve vysi az 20 % tzv. uznatelnych nakladi utracenych pii audiovizualni produkei,
které dostavaji ptimo od statu po ukonceni produkce (Pobidky, 2012).

Audiovizualni produkci v Ceské republice podporuje a propaguje Ceska narodni
filmova kancelat Czech Film Commission. Poskytuje filmovym producentiim informace
a rady pro natadCeni a rovnéz pomaha méstlim s propagaci a marketingem regionu jako
filmové lokace. Czech Film Commission byla zalozena v roce 2004, od roku 2013 se
stala soucasti Narodniho filmového archivu a zéaroven je c¢lenem mezindrodnich

filmovych asociaci (Czech Film, 2012).

5 o - o~ ¥ wr ¥ .- P
Jelikoz se v praci zaméfime predevsim na ceskou filmovou produkei jako formu podpory domaciho
cestovniho ruchu, v nasledujicim textu nebude bran piilisny zfetel na zahraniéni filmy natdéené v CR, i

pfesto, ze je Agentura CzechTourism k propagaci filmového turismu vyuziva.
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V roce 2012 zacaly vznikat v tzv. film friendly regionech tfilmové kancelate pod
patronatem Ceské centraly cestovniho ruchu - CzechTourism a Ceskou filmovou
komisi. Regionalnich filmovych kanceléfi u nas nyni funguje osm, a to v regionech
Broumovsko, Cesky raj, Jeseniky, Jizni Cechy, Jizni Morava, Ostrava, Vychodni Cechy
a nove¢ také ve Zliné. Mezi hlavni aktivity regiondlnich kancelafi, které jsou casto
ziizovany spolecnosti destinacniho managementu kraje, patfi propagace regionu
prostiednictvim filmu a asistence filmovym produkcim nejen pifi vyhledavani lokaci, ale
ipii zabezpeCeni moznosti natdeni na Uzemi regionu a celkovém servisu, vcetné
pomoci se zajisténim ubytovani a stravovani.

V téch castech republiky, kde jeSt€ neni zfizena spolec¢nost destina¢niho
managementu nebo filmova kancelaf, se tvorbé produktii nebo alespoil informacnich
materiald tykajicich se filmového turismu vénuji méstské urady, zejména odbory
Skolstvi a kultury, turistickd informac¢ni centra apod. Tyto aktivity byvaji financovany
z méstskych a krajskych prostiedki nebo z dotaci Evropské unie.®

Nékteré regiony maji na svych webovych strankach uvetejnény seznam filma,
které jsou s mistem spjaty, ptipadné i tipy na prochdzky a vylety spojené s navstévou
filmovych mist. Kupiikladu Sdruzeni Cesky raj pro své navitévniky piipravilo na
strankach Za povéstmi Ceského raje — Cesky rdj détem mimo jiné i nabidku ,,Za filmem
a pohadkou do Ceského raje” (Za filmem, 2000-2013), kde nabizi tipy na filmové
vylety, informace o filmovych mistech, piehled filmi a pohadek natadenych v Ceském
raji, pozvanku do Pohadkového Ji¢ina a medailonek rezisérky Plivové-Simkové. Ve
Stfedoceském kraji stru¢né o filmech natacenych v regionu informuji napt. na webu
Turistického a informaé¢niho centra Nymburk, v Kutné Hofe v souasnosti vytvaieji

ptehled filma a fotobanku pro filmové producenty.

Ukazkou uspésného vyuziti ¢eského filmu k propagaci mista v praxi je mésto
Humpolec, kde vyuzili filmu Marecku, podejte mi pero a vyroku ,,Hlinik se odst¢hoval
do Humpolce®. Hlinik, ktery paradoxné nebyl nikdy vidén ani v tomto filmu, proslavil

Humpolec natolik, Zze se stal vyhleddvanou raritou. V roce 2002 byla v Humpolci

6 V ptilohdch 2-5 jsou pro srovnani uvedeny pfiklady letakd a filmovych map z Jiho¢eského kraje a
Kraje Vysocina: ,,Filmové Blatensko* (Ptiloha 2), ,,Putovani za filmem* (Pfiloha 3), ,,Pisek — mésto
filmu 2012 (Ptiloha 4), a anglicka verze letaku filmovych lokaci v Praze ,,Lights! Camera! Prague!*
(Ptiloha 5).
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odhalena pamétni deska Hlinika a v roce 2006 bylo otevieno tzv. HLIN{Karium,
muzeum ,,nejslavnéjsiho pfist¢hovalce” mésta. Kromé predstavitell mésta myslenku
podpoftily vyznamné mistni firmy, z nichz nékter¢ si propujcCily i jeho jméno.

Mezi dalsi priklady zndmych ceskych filmovych mist patii kromé Prahy
napiiklad pivovar v Dalesicich (Postfiziny), obec Hostice u Volyné (Slunce, seno...) ¢i
hrady a zdmky, kde se natacely vétSinou filmové pohadky (Tel¢ — PySné princezna, Z
pekla Stésti; Pernstejn — Jak se budi princezny; Prithonice — S cCerty nejsou Zerty;
Bouzov — O princezné Jasnénce a Iétajicim Sevci, Hlubokd nad Vltavou — PysSna

princezna atd.) (Raabova, 2010).

v

Stale Casté€jsi jsou v oblasti filmového turismu aktivity Agentury CzechTourism,
ktera jej podporuje jako jedno odvétvi regiondlniho cestovniho ruchu. Institut turismu
CR, jenz se tomuto specifickému cestovnimu druhu vénuje, pracuje na
projektu ,,Filmovy turismus — produkt cestovniho ruchu®, jehoz cilem je vytvofeni
nového inovativniho komplexniho produktu cestovniho ruchu na narodni a regionalni
urovni s navaznosti na filmovy turismus (Gregorova, 2005-2013).

Zajimavy filmovy zazitek pfipravila Agentura CzechTourism uZivatelim portalu
Kudyznudy.cz, kteti soutéZili o nejlepSi uZivatelské piispévky zaslané na portal
Kudyznudy.cz v roce 2011. Pro vyherce uspofadala veCerni program s piknikem na
hradé¢ Krakovec s promitanim filmu A¢ Ziji duchové!, koncertem a vypravénim
predstavitele filmového Jenika, Jifim Prochdzkou. Na 80 tucastnikil akce, kterym byl
zajistén odvoz z Prahy a zpét, dostalo po pfijezdu na hrad piknikovy koS§, absolvovalo
podvecerni prohlidku mist, kde byl kdysi film At Ziji duchové! natdfen a zaZzilo na
hrad¢ Krakovec piijemny vecer, ktery je zanesl zpét do détskych let (Chaloupkova,
2005-2013). Podobné aktivity by bylo jist¢ mozné realizovat i na jinych hradech a
zamcich, nezavisle na organizaci Agenturou CzechTourism.

Nejnovejsim produktem filmového turismu vzeSlym z iniciativy Agentury
CzechTourism ve spolupraci se sdruzenim Jeseniky — SdruZeni cestovniho ruchu a
dalSimi partnery je mobilni aplikace ,,Priivodce Aloise Nebela® (Obrazek 6). Navazuje
na uspésny komiks a film Alois Nebel a zavede navstévniky do oblasti Jesenikli a
Rychlebskych hor. Originalné pojaty privodce neprovazi sice po nebelovskych reéliich,
protoze ty jsou z velké cCasti fikci, zato vSak rozviji piibéh Aloise Nebela a nabidne
navstévnikovi Jesenikli moznost ziskat dal$i komiksové piibéhy nebo srovnat zébéry z

filmu se skutecnosti. V kazdé lokalité je pfipravena kratka trasa od 3 do 10 kilometrt,

43



na které navstévnik postupné pomoci svého mobilniho telefonu sesbira kratky
komiksovy piibéh vytvoteny specidlné pro potieby této aplikace. Komiks je mozné
ziskat jen na urcenych mistech a slouzi tedy jako jakasi odména pro ty, ktefi do regionu
piijedou a jednotlivd mista navstivi. Na hlavnim nadrazi v Praze pak navstévnik zhlédne
zabéry z filmu Alois Nebel v plvodni barevné verzi a také prevedené do tzv.
rotoskopie, jez byla pouzita ve filmu. Priivodce Aloise Nebela je uréeny pro iPhone a
telefony s operacnim systémem Android, po instalaci dokonce uz nepottebuje dalsi
datové piipojeni. Zahrnuje mapu, komiksy, turistické informace i video ukazky a
existuje 1 v némecké verzi. Privodce Aloise Nebela vznikl za ptispéni ptivodnich tvtircti
komiksu i ndmétu a namluvil ji pfedstavitel filmové hlavni role Miroslav Krobot
(Hauskova, 2013a). Turisticky produkt ,,S Nebelem po Semmeringu® (Pfiloha 6) si
odnesl treti misto Velké ceny cestovniho ruchu v kategorii Nejlepsi turisticky produkt

vyhlaSované na veletrhu Regiontour 2013 (Hauskova, 2013Db).

amlo2-cz = 9:46 @ 7 26% 0 allO2-CZ = 9:46 @ 7 26 %03

= VYBER TRASY = VYBER TRASY

< VYBER TRASY

R ALOIS NEBEL

4. JESENIKY
NEBELUV SEN O TANCIRNE

INTRO Délka trasy 5,2 km, 4 zastaveni, stoupani 4
Zacatek trasy: Radi udoli (Javornik)

AUDIO OKOLI JDI A SEBER KOMIKS!

etMap otributrs and CEDA.cz |

Obrazek 6: Nahled aplikace Privodce Aloise Nebela (Hauskova, 2013a)
Forem filmového turismu existuje mnoho, jak jiz bylo feceno v kapitole 4.2

(Obrazek 4), ptes navstévovani redlnych mist, kde se film natacel, po navstévy ateliért,

filmovych parkli, premiér filmu apod. Potencidl filmového turismu v doméacim
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cestovnim ruchu CR je zejména ve vyuZiti moznosti filmového mista, ve vét§ing
ptfipadli exteriérti (jelikoz filmova studia na Barrandové nebo ve Zlin¢ prohlidky
obvykle neorganizuji). Pfi sou¢asném zapojeni novych technologii (jako jednu z mnoha
jmenujme napi. mobilnich aplikace, které by navstévnika provazely po filmovych
mistech, s pouzitim ¢asti filmi a fotografii z filml) se miZze z filmového turismu stat

oblibena a forma cestovniho ruchu.
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6 Cil

Cilem prace je zjistit, zda obyvatelé Ceské republiky znaji mista, kde se v CR
nataCely filmy a zda maji tato mista, konkrétn¢ ve StfedoCeském kraji, potencial

atraktivni destinace filmového turismu.

Vyzkumna otazka
Pro tcely préace byla stanovena tato vyzkumna otazka:
Je Ceska republika, resp. Stfedoesky kraj vniman ¢eskymi navitévniky jako

atraktivni destinace filmového turismu?

Dil¢i otazky
1. Znaji obyvatelé Ceské republiky mista v CR, kter4 jsou spojena s filmem?
2. Jaky je zajem obyvatel Ceské republiky o produkty filmového turismu?
3. Je Stredocesky kraj vniman jako atraktivni destinace vhodna k traveni volného

casu?
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7  Metodika

Prace ma popisny a analyticky charakter a opira se zejména o metody
empirického kvantitativniho vyzkumu. Kvantitativni vyzkum ma omezeny rozsah
informace o mnoha jedincich, je v ném patrna silnd redukce poctu pozorovanych
proménnych a sledovanych vztahi mezi nimi. Generalizace na populaci je vétSinou
snadnd a jeji validita je méfitelnd (Disman, 2011). Na zakladé cili jsme pro zpracovani
pouzili metodu obsahové analyzy primarnich i1 sekundarnich zdroji a metodu
dotazovani na vzorku 221 respondentd. Doplitujici informace budou ziskavany formou

osobni komunikace s turistickymi informacnimi centry ve Sttedoceském kraji.

7.1 Technika sbéru dat

Pro vyzkum o filmovém turismu jsem zvolila metodu dotazovani. Dotaznik je
vSeobecné povazovan za finan¢né nenaro¢ny a je hojné¢ pouzivan tam, kde se jedna o
shromazdéni jednoduchych udaji od velkého mnozstvi osob. V nasem ptipadé byl
dotaznik nejvhodnéjsi technikou pfedevSim pro svou formu, jelikoz byl v podobé
odkazu na webovy formuladf distribuovan e-mailem a umistén na socidlnich sitich
Facebook a Twitter (Piiloha 9). Slo mi predeviim o snadnou dostupnost a rychlost
Sifeni dotazniku po celé Ceské republice.

Anonymni dotaznik v podobé Google formulare byl koncipovan tak, aby
obsahoval otazky tykajici se povédomi o filmovych mistech v Ceské republice a ve
StiedoCeském kraji. Zaméfil se také na zpusob cestovani do/v StiedoCeském kraji, délku
pobytu a pfitazlivé obecné turistické aktivity i ty vztahujici se k filmovému turismu.
Doplnujici otazka se tykala informacnich zdrojh, které by respondenti k vyhleddvani
informaci o filmovém turismu v kraji vyuzili.

Dotaznik byl sestaven na zéklad¢ tii pilotnich rozhovorii s osobami z potencialni
cilové skupiny respondentti. Jiné tfi osoby dotaznik vypliovaly a ptipominkovaly pred
jeho zvefejnénim.

V dotazniku se vyskytovaly otdzky uzaviené, polooteviené, oteviené a filtracni.
Byly zde zastoupeny otazky polytomické — vybérové (tzv. vyluCovaci), jez davaji
respondentim k dispozici urcity vycet odpovédi s moznosti vybéru jedné alternativy.
V nich byla pfifazena moznost ,,jind odpovéd™, coz znich ucinilo rovnéz otazky

polooteviené. Tento typ otazek dava respondentim piilezitost, aby odpovedéli vlastnimi
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slovy v pfipadé, ze mu predepsané moznosti nevyhovuji. Dal§im zastoupenym druhem
uzavienych otdzek byly dichotomické, neboli kategorické, na néz je mozno dat jen dvé
vzajemné se vylucCujici odpovédi: ano — ne. Vzdy vsak byla nabidnuta ,,jind odpoveéd™.
Nékteré z nich byly nahrazeny otazkou filtraéni (napf.: ,,Znate n&jaké misto v Ceské
republice, kde se natacel film? ,,(Pokud ano), jaké filmové misto znate a jaky film se
zde natacel?*). Filtraéni se uzivaji v ptipadech, kdy se ptame na problémy, jez se
z raznych diavodl netykaji vSech zucastnénych. Vlastni (zakladni) otdzka je urcena jen
tém, ktefi se kvalifikovali na otdzku filtracni, v tom piipadé se respondentim ve
formuléfi objevily dal$i podotazky (vétvené jako napt. 2.2 nebo 2.2.1). NejcastéjSim
druhem pouzitych uzavienych otdzek byly polytomické — vyctové. Nekdy byvaji
oznacovany také jako otdzky spojovaci, s moznosti volby nékolika variant. Vyhodou
téchto otdzek je volngjsi vybér a kombinace nékolika odpovédi (Schneider & Koudelka,
1993).

Ukolem prvni &asti dotazniku bylo zjistit data o filmovém turismu a cestovani do
Stfedoceského kraje, druhd ¢ast zahrnovala identifika¢ni udaje respondentii, konkrétné
jejich veék, kraj, v kterém aktualn€ Zziji a kraj, z kterého pochazi (divod, pro¢ byly
zafazeny dvé otazky na kraj, zkterého respondent pochazi, vzeSel z pilotnich
rozhovorti). Dotaznik mél 13 hlavnich a 9 rozvijejicich otazek, jelikoz jsem jej chtéla co
nejvice zestrucnit, vynechala jsem otazky tykajici se pohlavi, vzdélani a zaméstnani,

protoze z hlediska naSeho vyzkumu nebyly tak vyznamné.

7.2 Vzorek

Dotaznik byl uren zejména osobam Ceské narodnosti nebo osobam, kteifi ziji v
Ceské republice trvale. Uéelem dotazniku bylo ziskat specifické informace o domacim
cestovnim ruchu, proto se k vyplnéni kvalifikovali jen ti respondenti, ktefi ve svém
volném ¢ase cestuji po Ceské republice.

K volbé vzorku respondentii byl vyuzit ,,zamérny vybér®. Obecné v ném o vybéru
jistého prvku nerozhoduje nahoda, ale bud’ tisudek vyzkumnika, nebo usudek zkoumané
osoby. Zamérny vybér respondentli tohoto vyzkumu vznikl zpiisobem anketnim, tzn.
jedinci se dostali do vybéru sami na zaklad€ svého rozhodnuti (Chréaska, 2007). Dale
bylo vyuzito techniky sn¢hové koule, ktera spocivd ve vybéru jedinct, pii kterém

ptvodni informéator vede tazatele k jinym ¢lentim cilové skupiny (Disman, 2011).
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Do kone¢ného vzorku pro vyhodnocovani dotaznikt bylo zahrnuto 221 odpovédi,

1 odpovéd’ byla zaslana e-mailem a 1 byla vyfazena z diivodii netplnosti odpovédi.

7.3 Sbér a zpracovani dat

Sbér dat probihal v mésicich kvéten — Cervenec 2013. K Sifeni odkazu na webovy
formulat bylo vyuzito elektronické posty, odkaz byl uvetejnén a sdilen na Facebooku i
Twitteru mezi komunitou osob, které obvykle voli jako cil své dovolené Ceskou
republiku. Data byla zaznamenéavana automaticky do vytvotené tabulky ulozené¢ v mém
osobnim disku Google.

Data ziskana z dotaznikd byla vyhodnocovéana v Google formuléii a v programu
MS Excel. Google formulédie umoziuji vizualizaci ziskanych dat v ,,souhrnu odpovédi,
které jsem vyuzila jako podklad pro dalsi interpretaci dat. V piipadech vyhodnoceni
rozvijejicich otevienych otdzek ¢. 2.1 a 9.1 bylo zapotiebi manualniho zpracovani do
samostatnych tabulek a nasledné vizualizace v MS Excel.

Osm otazek bylo vyjadifeno pomoci skupinovych pruhovych grafi s absolutnim
poctem odpovédi. Ttindct otazek bylo zndzornéno ve vysecovych grafech s absolutnim
poctem odpovédi. Procentudlni vyjadieni hodnot je pfi vyhodnocovéni zaznamenano

v piehledové tabulce umisténé u kazdé otazky.
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8 Vysledky

Zkoumany vzorek obsahuje 221 respondentl. Jejich identifikacni tudaje jsem
ziskala ze zavéreCné Casti dotazniku. V ni byly obsaZeny otazky, jez priblizily veék a

misto pobytu, konkrétné kraj v Ceské republice, v kterém respondenti aktualng Ziji a pro

srovnani také z kterého kraje pochazeji.

Rozdéleni respondentii podle véku

Nejcastéji zastoupenymi byly osoby ve véku 30 - 44 let (40 %), nasledovani
respondenty ve véku 45 - 60 let (28 %) a 18 - 29 let (26 %) (Obrazek 7, Tabulka 4).
Rozvrstveni vékovych kategorii jsem ucinila podle Diléi zpravy Segmentace domaciho
cestovniho ruchu zpracovanou pro Agenturu CzechTourism (Aspectio, 2012a), ktera
rozdélovala respondenty do ctyf skupin. Do naSeho vyzkumu jsem zatadila navic

kategorie 17 let a mén¢, 71 let a vice.

11. Kolik je Vam let?

— &1 - 70 let [8]
- 71 let avice [2]

17 let a méné [4]
— 18 - 20 let [54]

Obrazek 7: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 11

Tabulka 4: Cetnost odpovédi na otizku 11

11. Kolik je Vam let? Poéet %
17 let a méné 4 2%
18 -29 let 58 26%
30 - 44 let 88 40%
45 - 60 let 61 28%
61-70 let 8 3%
71 let a vice 2 1%
CELKEM 221| 100%
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Rozdéleni respondenti podle kraje, kde v soucasnosti Ziji a podle

kraje, z kterého pochazeji

V otazkéch 12 a 13 bylo zjistovano, v jakém kraji respondenti v soucasnosti Ziji a
zjakého kraje pochdzeji. Vychéazela jsem z ptfedpokladu, Ze nezanedbatelny pocet
respondenttl zije v jiném kraji, nez z které¢ho plivodné pochdzi, coz mize ovlivnit vzorec
jejich nasledného cestovani po Ceské republice.

Na otdzku 12 o soucasném misté bydlisté odpovédelo 39 % respondentt, ze zije
v Praze (Obrazek 8, Tabulka 5), 27 % v Moravskoslezském kraji, 15 % v kraji
Olomouckém. Ctvrtymi nejéastéji zastoupenymi byli respondenti bydlici ve
Stredoceském kraji (7 %).

Oproti tomu podle odpovédi na otazku 13, 29 % respondentd pochazi
z Moravskoslezského kraje, 20 % z Hlavniho mésta Prahy, 13 % z Olomouckého kraje

a 10 % ze Stredoceského kraje (Obrazek 9).

12. V jakém kraji nyni Zijete?

— Dlomoucky kr [33]

Moravskoslez [59] — «—— Pardubicky kr [5]
“Plzefisky kraj [0]

Stfedntesk; [18]

= Ustecky kraj [1]

Liberecky kra [2] ~ S Zlinsky kraj [2]
Krilovéhradec jj:_r.-—*’" |
Kraj Vysodina [1] )

Karlovarsky k [4]
Jihomoravsky [9]
Jihoteshy kra [1]

Hlavni mésto [B5]

Obrazek 8: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 12

13. Z jakého kraje pochazite?

Pardubicky k[11]
/ ~Plzefisky kraj [3]
— Stfedotesky [22]
:{Llstt-n:k';r h’rai[ [2]

-\LE imsky kraj [4]
mimo CR [3]

Dlomoucky kr [28]

Moravskoslez [B5] —

Liberecky kra [7]7
Krilovéhradec [3]
Kraj Vysodina [1]
Karlovarshky k [&]
Jihomoravsky [14]

Hlavni mésto [44]
Jihotesky kra [6]

Obrazek 9: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 13
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Tabulka 5: Cetnost odpovédi na otazky 12 a 13

}2 V jakém kraji nyni Pocet % 13.Z j:a!(ého kraje Pocet %
Zijete? pochazite?

Hlavni mésto Praha 85 39% | | Hlavni mésto Praha 44 20%
JihoCesky kraj 1 0% | |Jihocesky kraj 6 3%
Jihomoravsky kraj 9 4% | |Jihomoravsky kraj 14 7%
Karlovarsky kraj 4 2% | |Karlovarsky kraj 4%
Vysocina kraj 1 1% | | Kraj Vysocina 0%
Kralovéhradecky kraj 3 1% | |Krdlovéhradecky kraj 1%
Liberecky kraj 2 1% | |Liberecky kraj 3%
Moravskoslezsky kraj 59 27% | | Moravskoslezsky kraj 65 29%
Olomoucky kraj 33 15% | | Olomoucky kraj 28 13%
Pardubicky kraj 5 2% | | Pardubicky kraj 11 5%
Plzefisky kraj 0 0% | |Plzefsky kraj 3 1%
Stiedocesky kraj 16 7% | |Stredocesky kraj 22 10%
Ustecky kraj 0% | | Ustecky kraj 2 1%
Zlinsky kraj 1% | |Zlinsky kraj 2%
mimo CR 0% | | mimo CR 3 1%
CELKEM 221 100% | | CELKEM 221 100%

Povédomi o filmovém turismu

Ucelem prvni otazky dotazniku bylo zjistit, co si zicastnéni respondenti pod

pojmem ,,filmovy turismus® ptedstavuji. V moznostech odpovédi mohli oznalit vice

variant a rovnéZ piipsat jinou odpovéd’. Nejcastéji si respondenti pod pojmem ,,filmovy

turismus predstavuji navstévu mist, kde byl natacen né&jaky film (50 %), dale pak

navstévu filmového festivalu, filmového veletrhu a podobnych akei (33 %) (Obrazek

10, Tabulka 6).

1. Co i predstavite pod pojmem "filmovy turismus"?

navstéva filmovéh...

navitéva mist, kd...

cestovani filmarl. ..

navitéva filmovye...

Ostatni

0

32

64 o6 128

Obrazek 10: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 1
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Tabulka 6: Cetnost odpovédi na otazku 1

1. Co si predstavit d .
' o si p'rle' s aw’ e p? ) Potet %
pojmem "filmovy turismus"?
navstéva filmového festivalu
. » 107 ¥,
veletrhu nebo podobnych akci 0 33%
jvsté ist, kd tacel
nziwys (?v§ mist, kde se natace 160 50%
néjaky film
cestov:ar_n fI|ITl:‘:1ru do mist, kde 15 5%
by chtéli natacet
navstéva filmovych maratont
(nepretrzitého vysilani filmua) 37 11%
nebo pojizdného kina
Ostatni 3 1%

Znalost filmovych mist v Ceské republice

Otazka 2 zjistovala, zda respondenti znaji n&jaké misto v Ceské republice, kde se
natacel film. V otdzce nebylo specifikovano, jestli se jednd o Cesky nebo zahrani¢ni
film. VétSina respondentli odpovédéla kladn€, konkrétné 90 %. Sedm procent

dotazovanych odpovédélo neutrdln€ a 3 % zamitaveé (Obrazek 11, Tabulka 7).

2. Znate néjaké misto v Ceské republice, kde se natacel film?

Ano | 194

Obrazek 11: Grafické znazornéni odpovédi na otiazku 2

Tabulka 7: Cetnost odpovédi na otazku 2

2. Znate néjaké misto v Ceské Potet o
republice, kde se natacel film?

Ano 199 90%
Ne 6 3%
Nevim 16 7%
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Znalost konkrétniho filmu a mista nataceni

V otazce 2.1, kterou zodpovidali jen ti respondenti, ktefi v pfedchozi otazce
odpovédéli kladné, jsme se tdzali na konkrétni misto a film, jez dotazovani znaji.
Z odpovédi vyplyva, ze nejznaméjsi filmova mista jsou ta na hradech a zdmcich, nebo
pak mista spjatd s velmi znamymi filmy ze 70. — 90. let 20. stoleti, jako tomu je
v ptipad¢ filmové série Slunce, seno... (Hostice, uvedeny 22x). Kdyz pomineme Prahu,
ktera byla jmenovéana na prvnim misté hned v 88 ptipadech, nejcastéji zminovany byly
hrady Karlitejn (58x), Bouzov (42x) a zimky Cervena Lhota (18x) a Hlubok4 nad
Vltavou (14x). Kraj Bohumila Hrabala a film Slavnosti snézenek bylo zminéno v 15
ptipadech (Obrazek 12).

Do ptehledového grafu nebyla zatazena mista, kterd se v odpovédich vyskytla
s men$i Cetnosti nez Ctyii. Takovych mist vSak byla vétSina, s Cetnosti vyskytu 3
jmenujme napt. Lednici, Sovinec, Roznov pod Radho§tém, lom Amerika, Svihov a
Hrubé Skala. Dal$i jmenovana mista se v odpovédich vyskytla dvakrat nebo jen jednou

a nejsou zde uvedena, ovSem sv&d¢i to o nemalé znalosti filmovych mist v CR.

2.1 Jaké filmové misto znate?

Vranov nad Dyji; 4

Tel¢; 10
Sychrov; 6 Bouzov; 42
Slezska Harta; 12 Brno; 6
Cervena Lhota; 18
Dobfis, Visnova; 4

Praha; 88 Hluboka nad Vltavou;

B 14

——Hostice; 22

~—Jestéd; 4
\\:Ka rlova Studdnka; 5
Karlovy Vary; 4

KarlStejn; 58

Plzen; 5

Olomouc; 8
) Kromériz; 4
Neveklov, Kfe€ovice; 9

Konopisté; 4

N L

Kersko; 15

Obrazek 12: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 2.1
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V druhé ¢asti otazky 2.1, zde oznacené 2.1b (Obrazek 13), respondenti jmenovali
film, ktery se na jimi zminéném misté natacel. Ne ve vsech piipadech se nejvyssi
Cetnost s vySe uvedenym shoduje, jelikoz nekteti respondenti uvadéli jen misto nataceni
nebo jen film, pfipadné¢ se neshodovala mista nataCeni s filmem (napt. uvedeny
Nymburk — film Postfiziny, ve skutecnosti se natacelo v DaleSicich a Pocatkach).

Nejcastéji zminovanym byl filmy a pohadky O princezné Jasnénce a létajicim
Sevci (33x), Noc na Karlstejné (30x), Slunce, seno... (23x), Zlatovlaska (18x), PySna
princezna (16x) a Slavnosti snézenek (10x).

Obecné respondenti jmenovali znacny pocet filmovych pohadek a filmy
nato¢ené¢ v 60. — 80. letech 20. stoleti. V grafu jsou opét zahrnuty filmy s Cetnosti
jmenovani 4 a vice. Trikrat se v odpovédich objevily filmy jako Limonadovy Joe, Tii

ofiSky pro Popelku, ale i nov¢jsi filmy M4j, Bobule, Grandhotel.

2.1b Jaky film se zde natacel?

Zlatovlaska; 18

Z pekla Stésti; 4 Jak dostat tatinka do

Arabela; 6 . .
polepSovny; 5

Vrchni prchni; 9

ické humoresky; 6

halupafi; 5 |
Jizda; 5

Kulovy blesk; 4

Vesnicko ma
strediskova; 4

Treti princ; 4

=2

esmrtelna teta; 5
Silen& smutna
princezna; 5
——Noc na Karl$tejné; 30
Slunce, seno; 23

Slavnosti snézenek; 10
O princezné Jasnénce

. R —
S tebou mé bavi svét; v .
a létajicim Sevci; 33

5

L

Princezna ze mlejna; 4

Princ a Vecernice; 5

|

Obrazek 13: Grafické znazornéni odpovédi na otizku 2.1b

S Certy nejsou Zerty; 6

PySna princezna; 16
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Navstéva filmovych mist

Respondenti, jez se kvalifikovali na otazku 2, postoupili k otazce 2.2, ktera
ovétovala, zda jimi jmenované filmové misto navstivili. VéEtSina z respondentli jimi
jmenované misto navstivila (92 %). Zbylych 8 % misto nenavstivilo, a piesto maji

povédomi o misté nataceni filmu (Obrazek 14, Tabulka 8).

2.2 Navstivil/a jste alespori nékteré z Vami jmenovanych filmovych mist?
Ne [13]

— Oztatni [38]

Obrazek 14: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 2.2

Tabulka 8: Cetnost odpovédi na otizku 2.2

2.2 Navstivil/a jste alespon nékteré z .

. L g . , Pocet %
Vami jmenovanych filmovych mist?
Ano 148 92%
Ne 13 8%
Nevim 0 0%

Nejvétsi atraktivity navStiveného mista

Na otazku 2.2.1 opét odpovidali jen ti, kdo kladn¢ zodpovédéli otazku 2. V otdzce
2.2.1 bylo mozno zvolit vice mozZnosti, tedy vice atraktivity, které v misté nataceni
respondenty lakaly k navstéveé. Nejvice je pfitahovaly kulturni zajimavosti (42 %), poté
prirodni zajimavosti (29 %) a nakonec i1 pouhy divod, Ze se v misté natacel film (17 %)
(Obréazek 15, Tabulka 9).

V ostatnich odpovédich dotazovanych bylo napt. uvadéno, ze v misté bydli nebo
zde maji chatu, Ze znaji filmové komparzisty, proto jeli misto navstivit, pfipadné jen
nahodné kolem mista projizdéli v dobé natdCeni. Pouze nékteré respondenty lakala

architektura v misté nataceni.
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2.2.1 Co Vas v misté, které jste navstivil/a, lakalo nejvice?

Fakt, Ze se zde t...
Piradni zajimavosti
Kulturni zajimavosti

Sportovni prileZi...

Mabidka vyrobki a...

Ostatni

0 25 50 75 100 125

Obrazek 15: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 2.2.1

Tabulka 9: Cetnost odpovédi na otizku 2.2.1

2.2.1 Co Vas v misté, které jste .

navstivil/a, lakalo nejvice? Pocet %
Fakt, Ze se zde tocil film 51 17%
Ptirodni zajimavosti 84 29%
Kulturni zajimavosti 124 42%
Sportovni prilezitosti 7 2%
Nabidka vyrobkd a sluzeb 4 1%
Ostatni 24 8%

Prirazeni filmi ke konkrétni filmové lokalité ve StifedoCeském kraji

Otazka 3 slouzila k odleh¢eni tématu a jeji vyplnéni bylo dobrovolné. Zaroven
méla respondenty piipravit na ndsledujici otdzky tykajici se StfedoCeského kraje.

V otéazce $lo o to pfifadit filmové misto ve Sttedoceském kraji k nazvu nataeného
filmu. Jednalo se konkrétné o filmy: Vesnicko mé stfediskovd — Neveklovsko (okr.
Benesov), Slavnosti snézenek — Hradistko, Kersko (okr. Nymburk), S ¢erty nejsou Zerty
Sobotecko, Prithonice (okr. Praha-zapad), Smrt krasnych srncti — Kftivoklatsko (okr.
Rakovnik), At Ziji duchové! — Krakovec (okr. Rakovnik), Jak basnici ptichazeji o iluze
(Kladno, M¢lnik).

VétSina respondentli zkusila zaradit alesponn néktery z filma. Spojeni Slavnosti
sné¢zenek — Kersko bylo tipovano s nejveétsi uspésnosti, spravné je ptifadilo 123 osob
(75 %) (Obrazek 16, Tabulka 10). Spolu s filmem bylo toto misto jmenovano i

v ptedchozich otazkach, nezavisle na otazce 3.
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3. Zkuste priradit filmova mista Stfredoceského kraje k vybranym ¢eskym filmam
(film Slavnosti snéZenek)

Krivoklatsko (okr... I
Krakovec (okr. Ra... -
Meveklovsko {okr.... I

Kladna, Mélnik I

Sobotecko, Prahon...

Hradistko, Kersko. ..

0 25 50 75 100 125

Obrazek 16: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 3 tykajici se filmu Slavnosti
snéZenek

Tabulka 10: Cetnost odpovédi na otizku 3

3. Zkuste priradit filmova mista Stfredoceského kraje .

k vybranym ceskym filmtm (Slavnosti snézenek) Pocet %
Krivoklatsko (okr. Rakovnik) 4 2%
Krakovec (okr. Rakovnik) 18 11%
Neveklovsko (okr. BeneSov) 8 5%
Kladno, Mélnik 5 3%
Sobotecko, Prithonice (Praha-zapad) 6 4%
Hradistko, Kersko (okr. Nymburk) 123 75%

Navstéva Stredoceského kraje

Nasledujici ¢ast dotazniku se soustiedila na navstévnost StredoCeského kraje.
V otazce 4 jsme se tdzali, zda respondenti navstivili Stfedocesky kraj v poslednich tfech
letech. 80 % respondenti odpovédelo kladné (177 osob), 19 % zaporné (43 osob)
(Obrazek 17, Tabulka 11). Jedind jind odpovéd sdélovala, ze dotyény/a ve
dotazniku vice osob. N&kteti respondenti v této souvislosti neuvazovali, Ze 1 piesto, Ze
ve StredoCeském kraji bydli, mohou byt za urcitych okolnosti povazovani také za

navstévniky.
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4. Navstivil/a jste v poslednich 3 letech Stfedocesky kraj?

—— Ne [43]

— Oistatni [1]
Ano [177]
Obrazek 17: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 4
Tabulka 11: Cetnost odpovédi na otazku 4
4. Navstivil/a jste v poslednich 3 letech Stfedocesky kraj? Pocet %
Ano 177 80%
Ne 43 19%
Ostatni 1 1%

Cestovani ve StredoCeském Kkraji

Otazka 4.1 rozvijela kladnou odpovéd’ z otazky 4, stejné tak ndvazné otdzky 4.2 a
4.3. V otazce 4.1 bylo mozné zvolit vice odpovédi. Respondenti se vyjadfovali o tom,
s kym pii své posledni navstéveé navstivili StiedocCesky kraj. NejCastéji jej navstivili
s prateli (31 %), dale pouze s manzelem/manzelkou nebo pfitelem/ptitelkyni a v 22 %
s celou rodinou. Signifikantni jsou rovnéZ individualni navstévy jedinct, a to v 11 %

(Obrazek 18, Tabulka 12).

4.1 S kym jste pfi své posledni navstévé Stredocesky kraj navstivil/a?

s prateli [55] ————

— '@ shupinég ji [7]

g jinymi pfib [2]
g prarcdiéem/ [0] -
s vnoudetem'y [0 4
5 celou rodi [27]

— Qstatni [15]

—sAm/sama [19]

g ditétem/dét [7]
g rodidem/Ei [7] — pouze s manZ [39]

Obrazek 18: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 4.1
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Tabulka 12: Cetnost odpovédi na otazku 4.1

4.1 S kym jste pfi své posledni navstévé .

StFedo\t“:eslj(\'( krrz:lj navéfivilla? Pocet %
sam/sama 19 11%

ouze s manzelem/manzelkou,

Eﬁ'telem/pﬁtelkyni/ 39 22%
s rodicem/¢i 7 4%
s ditétem/détmi 7 4%
s celou rodinou 27 15%
s prarodicem/¢i 0 0%
s vnoucetem/vnoucaty 0 0%
s jinymi pfibuznymi 2 1%
s prateli 55 31%
ve skupiné jinych lidi (organizované) 7 4%
Ostatni 15 8%

Nésledna rozvijejici otdzka 4.2 ovétovala, jaky dopravni prostfedek respondenti
pii své cesté do/po StiedoCeském kraji vyuzili. Respondenti nejcastéji zminili auto (43

%), vlak (26 %), autobus (11 %) a p&si chtizi (10 %) (Obrazek 19, Tabulka 13).

4.2 Jak jste p¥i své posledni navstévé do/v Stfedoceském kraji cestoval/a?

autem

autobusem, cyklob... -
na kole -
Ostatni I

0 24 48 72 96 120
Obrazek 19: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 4.2

Tabulka 13: Cetnost odpovédi na otazku 4.2

4.2 Jak jste p¥i své posledni navstévé do/v Potet %
Stfedoceském kraji cestoval/a?

autem 120 43%
vlakem 74 26%
autobusem, cyklobusem 28 10%
na kole 24 9%
p&sky 32 11%
Ostatni 2 1%
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V otdzce 4.3 méli respondenti oznacit lokalitu Stfedoceského kraje, kterou by radi
navstivili znovu. Bylo mozné jmenovat i vice lokalit. V odpovédich se nejlépe umistilo
Berounsko (21 %) a Kutnohorsko (19 %), nasledované BeneSovskem (10 %). Lokality
nabizené v dotazniku byly utvofeny podle okrest StiedoCeského kraje (Obrazek 20,
Tabulka 14).

V ostatnich odpovédich Casto respondenti uvadéli fakt, ze ve Stiedoceském kraji
bydli, proto by jejich odpovéd byla ovlivnéna nebo ze by radi navstivili ,,vSechny

lokality* ¢i ,,kteroukoliv lokalitu®.

4.3 Kterou lokalitu ve Stfedoceském kraji byste rad/a navstivil/a znovu?

Benefovsko
Berounsko
Kladensko

Kolingko
Kutnohorsko
Meélnicko
Mladoboleslavsko
Mymbursko
Praha-vychod
Praha-zapad
Piibramsko
Zadnou

Ostatni

0 17 34 51 Ba 85 102
Obrazek 20: Grafické znazornéni odpovédi na otiazku 4.3
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Tabulka 14: Cetnost odpovédi na otazku 4.3

4.3 Kterou lokalitu ve Stfredoceském Potet %
kraji byste rad/a navstivil/a znovu?

BeneSovsko 42 10%
Berounsko 86 21%
Kladensko 6 1%
Kolinsko 16 4%
Kutnohorsko 79 19%
Mélnicko 38 9%
Mladoboleslavsko 20 5%
Nymbursko 25 6%
Praha-vychod 26 6%
Praha-zapad 28 7%
Pfibramsko 24 6%
zadnou 5 1%
Ostatni 12 3%

Otazka 5 se opét tykala viech dotazovanych. Ugelem bylo zjistit informaci o
tom, zda povazuji StiedoCesky kraj za atraktivni lokalitu pro traveni volného ¢asu nebo
dovolené. 76 % respondenti odpovédélo ,,ano*, 17 % respondentli zvolilo zamitavou
odpovéd’ (Obrazek 21, Tabulka 15). Mezi ostatnimi se vyskytovaly nejcastéji odpovéedi

,jen kratkodobe¢®, ,,bydlim zde* a ,,nevim*.

5. PovaZujete Stfedocesky kraj za atraktivni lokalitu pro traveni volného ¢asu nebo
dovolené?

Ne [37]

— Diztatni [15]

Obrazek 21: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 5
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Tabulka 15: Cetnost odpovédi na otazku 5

5. PovaZujete Stfedocesky kraj za atraktivni lokalitu .

. , o , Pocet %
pro traveni volného ¢asu nebo dovolené?
Ano 169 76%
Ne 37 17%
Ostatni 15 7%

Preferovana délka pobytu a aktivit ve Stiredoceském kraji

Otazka 5.1 rozvijela otazku 5 a odpovidali na ni jen ti, ktefi v paté otazce zvolili
kladnou variantu odpovédi. Respondenti zodpovidali dotaz, jak dlouhy pobyt by ve
Stiedoceském kraji preferovali. Nejcastéji byla uvadéna varianta 2 - 4 denni, coz
znamena pobyt s 1 — 3 noclehy. Usmévna byla jedna z ostatnich odpovédi, kdy
respondet/ka napsala ,,preferuji pobyt trvaly*. Jednodenni navstévy Stiedoceského kraje
byly piekvapivé zvoleny jen v 15 % (Obréazek 22, Tabulka 16).

5.1 Jak dlouhy pobyt ve Stfedoceském kraji preferujete/byste preferoval/a?

—vicedanni [Jb

— Ostatni [8]

S s el o e I .\."
ednodenni { [28

Obrazek 22: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 5.1

Tabulka 16: Cetnost odpovédi na otazku 5.1

5.1 Jak dlouhy pobyt ve Stiedoceském kraji Potet %
preferujete/byste preferoval/a?

jednodenni (bez noclehu) 28 15%
2 - 4denni (1 - 3 noclehy) 114 62%
vicedenni 36 20%
Ostatni 6 3%
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Otazka 6 s moznosti vybéru vice variant zkoumala typy volnoCasovych aktivit,
které by byly pro navstévniky StiedocCeského kraje nejzajimavéjsi. Za nejlakavéjsi byla
oznacena pé&si turistika (20 %), dale pozndvaci turistika (19 %) a navstévy kulturnich
akei (14%), poté cykloturistika ve 12 % a koupani a vodni sporty v 10 %. Filmovy
turismus byl zvolen 25 respondenty, tj. 4 % zucastnénych (Obrazek 23, Tabulka 17).

6. Které aktivity ve Stfedoceském kraji by pro Vas byly/jsou nejlakavé;jsi?

pesi turistika
cykloturistika, h...
koupani, vodni sp...
jiny sport, ktery...-

navitévy kulturni...-

navitévy sportovn...-

filmowy turismus-

venkovska turistika

cirkevni turistika
péte o fyzickou a...
spolecensky Zivol...

Ostatni

0 27 54 81 108 135

Obrazek 23: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 6
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Tabulka 17: Cetnost odpovédi na otazku 6

6. Které aktivity ve Stfredoceském kraji by pro .

Vas byly/jsou nyejlékavéj§|'? neve Pocet %
péSsi turistika 134 20%
cykloturistika, horska cyklistika 83 12%
koupani, vodni sporty 66 10%
jiny sport, ktery provozujete aktivné 5 1%
poznavaci turistika 127 19%
navstévy kulturnich akci 94 14%
navstévy sportovnich akci 17 3%
filmovy turismus 25 4%
venkovska turistika 26 4%
cirkevni turistika 7 1%
péce o fyzickou a dusevni kondici 32 5%
spolecensky Zivot a zdbava 51 8%
Ostatni 6 1%

Naésledujici otdzka 7 si kladla za tkol zjistit, zda by produkty filmového turismu
prilakaly navstévniky do Stfedoceského kraje. Obdrzené odpovédi jsou témét
vyrovnané, obecné inklinuji spiSe k pozitivnim zavérim, souhlas vyjadiilo 44 %
respondentll a navic v ostatnich variantich zaznély kladné odezvy jako: ,,moZna ano,
zalezelo by na nabidce produkti* (Obrazek 24, Tabulka 18). Pomérn¢ vyznamny pocet

osob na tuto otdzku nedokazal odpovédct.

7. Navstivil/a byste Stfedocesky kraj, kdyby cilené nabizel produkty v oblasti
filmového turismu?

— Distatni [28]

Ano [98]
Obrazek 24: Grafické znazornéni odpovédi na otiazku 7
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Tabulka 18: Cetnost odpovédi na otazku 7

7. Navstivil/a byste Stfedocesky kraj, kdyby cilené Potet %
nabizel produkty v oblasti filmového turismu?

Ano 98 44%
Ne 95 43%
Ostatni 28 13%

Nabidka sluZeb v oblasti filmového turismu v Ceské republice a ve

Stiredoceském kraji

V otazce 8 nés zajimalo, které sluzby, udalosti nebo vyrobky tykajici se filmového
turismu by byly pro respondenty v ramci cestovniho ruchu atraktivni. Uelem bylo
zjistit individudlni preference, které je mozné vztahnout na celou Ceskou republiku.
Bylo zde mozno vybrat vice variant.

V odpovédich prevazuje zajem o tematickou komentovanou prohlidku mista
v kostymech (12 %), nasledovany zajmem o stezku ,,Po stopach filmu* (11 %). 9 %
respondentll by ocenilo prochdzku na mista nataceni, ale i mista spojend s literarni
piedlohou filmu. 8 % si shodné odnesly varianty cyklovylet po filmovych mistech (v
poznamce Vv nékterych ptipadech uvadény 1 spriavodcem) a informacni panely
s obrazky z filmu pro srovnani v redlné filmové lokalité. Pomérn¢ Casto byla zvolena
moznost piehrat si na misté vybranou pasaZz z filmu. V ptipadé otazky 8 grafické

znazornéni vypoustime, odpovédi jsou piehledné zpracovany v Tabulce 19.
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Tabulka 19: Cetnost odpovédi na otazku 8

8. Jaka sluzba, vyrobek nebo udalost spojena s filmovym .

. . . N Pocet %
turismem by Vas zaujala obecné?
tematickd prohlidka objektu (kostymy, specialni vyklad) 102 12%
animacni program v misté nataceni 42 5%
ubytovani v objektu, kde se film natacel 40 5%
stezka Po stopdch filmu 97 11%
geocaching s keSkami ukrytymi na filmovych mistech dané 48 6%
lokality °
mobilni aplikace provazejici mistem a filmem soucasné 38 4%
moznost prehrat si na misté vybranou pasaz filmu 59 7%
informacni panely s obrdzky z filmu a pohledem na redlné 79 89%
misto °
aplikace typu filmovamista.cz do mobilnich zafizeni 13 2%
setkani s herci, ktefi hrali vdaném filmu 53 6%
tematickd akce zamérena na dany film urcena jen

. oo . N “y. 10 1%

vybranym ucastnikim (napf. jako odména v soutézi)
moznost sbirat razitka do specidlniho filmového deniku 20 2%
moznost nakupu tematickych suvenyri 20 2%
vystava spojena s filmem, ktery je pro region typicky 52 6%
prochazka na mista filmu nebo literarni predlohy 76 9%
vypravéni pamétnikl nataceni 37 1%
cyklovylet po filmovych mistech 70 8%
Ostatni 10 1%

Otazka 9 se zaméfila na filmovy turismus ve Stfedo¢eském kraji, konkrétné na
vyuziti balicka sluzeb nebo programu tykajicich se filmového turismu. Na otazku, zda
by respondenti vyuzili nabidku takovych balickii nebo programii odpoveédélo 57 %
kladné¢ a 34 % zaporn€. V ostatnich odpovédich pievazovaly nézory ,,mozna“, ,nevim®,
»zalezelo by, co by bylo nabizeno“. Uvedena byla i moznost, Zze StfedocCesky kraj je

zajimavy k navstéveé bez ohledu na filmovy turismus (Obrazek 25, Tabulka 20).
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9. Vyuzil/a byste ve Stfedoceském kraji nabidku balickli nebo programt v oblasti
turistiky, kultury, sportu spojenou s filmovym turismem?

Ne [7

[y

Ostatni [20]

. Ea .
AND | 12D

Obrazek 25: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 9

Tabulka 20: Cetnost odpovédi na otazku 9

9. Vyuzil/a byste ve Stfedoc¢eském kraji nabidku bali¢ka

nebo programu v oblasti turistiky, kultury, sportu Pocet %
spojenou s filmovym turismem?

Ano 126 57%
Ne 75 34%
Ostatni 20 9%

Oteviena otazka 9.1 rozvijela pfedchozi dotaz o konkrétni aktivity. V poznadmce
otazky bylo uvedeno nékolik ptikladt pro inspiraci. Predpokladala jsem, Ze respondenti
pfistoupi k odpovédi tviiréim zplisobem a odpovéd’ sami navrhnou, ¢i budou jmenovat
nekteré z aktivit nabidnutych v otdzce 9. Z uvedenych odpovédi jsem vyfiltrovala ty, co
byly zminény méné nez dvakrat, tyto jsou v grafu uvedeny v polozce ,,jiné*“. VSechny
uvedené aktivity byly zminovany v souvislosti s filmem, tzn. respondenti napt. projevili
zdjem o prohlidku filmovych mist (48x), navstévu hradu spojenou s vykladem o
natdCeném filmu (46x), 41x tematicky cyklovylet po filmovych mistech (samostatny
nebo s privodcem) (Obrazek 26).

V odpovédich na tuto otazku zazn€ly kromé interpretovanych navrhi z otazky 9
(napf. setkani s herci, zhlédnuti pasdzi z filmu, rekvizit, moZnost navstivit nejen
filmova, ale i literarni mista, poznat mista, kde se natacely filmy konkrétnich reziséra a
scénaristl, spisovatelll), také origindlni népady, napf. moznost vyzkouSet si kostym

z filmu, vyuziti QR kédu, jizda historickym vlakem, kviz o misté a filmu, ukazky, jak
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nataceni probihalo, vyuziti elektronickych map s body z4jmu (pro smartphone), plavba
lodi po filmovych mistech, moznost zahrat si podle vystavenych scénaiti na urcitych
mistech Cast déje. Nekteti respondenti by uvitali spiSe poskytnuti letaki, map a okruhd,

podle kterych by cestovali individualn€, ne masove.

9.1 Co konkrétné byste vyuzil/a?
M jiné
H naucna stezka
O mobilni aplikace
O tematicky workshop
B informadni tabule
M pujceni lodi
@ pdjceni kol
B geocaching
B tematicka mapa
B navstéva zamku 46

B navstéva hradu

O prohlidka filmovych mist —23

@ cyklovylet T T T T T T 1
B pési vylet 0 10 20 30 40 50 60

Obrazek 26: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 9.1

Ziskavani informaci o filmovém turismu ve Stiedoceském kraji

Posledni otazka ovéfovala, jaké informacni zdroje by respondenti vyuZili pro
hledani informaci o filmovém turismu ve StfedoCeském kraji. Formulace otazky
Castené vychazela ze Segmentace domdciho cestovniho ruchu dle zplsobu traveni
dovolené: Segment Aktivni pamatkafi (Aspectio, 2012b, 29), kde byly jmenovany
zdroje informaci pouZivané pii vybéru destinace. Utastnici naseho vyzkumu zvolili
nejCasteji internetové vyhledavace (napt. Google, Seznam), a to v 31 % ptipadech. Dale
by informace hledali na webovych strankdch daného mésta nebo mista (16 %) a v 93
ptipadech (15 %) by dali na doporuc¢eni znamych nebo rodiny. 11 % respondentli by
vyuZilo sluZeb turistického informaéniho centra, at' uZz osobné, na webu nebo

telefonicky (Obrazek 27, Tabulka 21).
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10. Kde byste hledal/a informace o nabidce sluzeb filmového turismu ve

Stredoceském kraji?

webové stranky ko

turisticke infarm... -

socialni sité (Fa...

kniZni provodce, ... -
web filmovamista.cz -

mobilni aplikace I

roviny, tasopisy -
doporugeni znamyc... _

Ostatni

0 3 76 114 152 1380 228

Obrazek 27: Grafické znazornéni odpovédi na otazku 10

Tabulka 21: Cetnost odpovédi na otazku 10

10. Kde byste hledal/a informace o nabidce sluzeb

filmového turismu ve Stiredoceském kraji? Pocet %
internetové vyhledavace (Google, Seznam) 192 31%
webové stranky konkrétniho mésta/mista 102 16%
turistické informacni centrum (web, telefon, osobné) 67 11%
socidlni sité (Facebook, Google+, Twitter, ...) 42 7%
knizni pravodce, propagacni materialy 40 6%
web filmovamista.cz 43 7%
mobilni aplikace 10 2%
noviny, ¢asopisy 33 5%
doporuceni znamych, rodiny 93 15%
Ostatni 6 1%
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9 Diskuse

Cilem prace bylo zjistit, zda obyvatelé Ceské republiky znaji mista, kde se v CR
nataCely filmy a zda maji tato mista, konkrétn¢ ve StfedoCeském kraji, potencial
atraktivni destinace filmového turismu.

Byla stanovena tato vyzkumna otazka: ,,Je Ceska republika, resp. Stiedodesky
kraj vniman Ceskymi navstévniky jako atraktivni destinace filmového turismu? a dalsi
dil¢i otazky:

=  Znaji obyvatelé Ceské republiky mista v CR, ktera jsou spojena s filmem?
= Jaky je zajem obyvatel Ceské republiky o produkty filmového turismu?
» Je Stfedocesky kraj vniman jako atraktivni destinace vhodna k traveni volného

Casu?

Pro vyzkum o filmovém turismu jsem zvolila metodu dotazovani. Do kone¢ného

vzorku pro vyhodnocovéni dotaznikli bylo zahrnuto 221 odpovédi.

Pro srovnavéani dat ziskanych v naSem dotazniku budeme pouzivat zejména
vysledky prezentované ve dvou dokumentech poskytnutych Agenturou CzechTourism,
zpracovanou agenturou Aspectio a. s., a to v Segmentaci domaciho cestovniho ruchu —
Dilci zprave (dale jen Dilci zprdva, Aspectio, 2012a) a Segmentaci domdciho
cestovniho ruchu dle zpiisobu traveni dovolené: Segment Aktivni pamatkari (déle jen
Dilci zprava 2, Aspectio, 2012b). Prvni dokument ztoho diivodu, Ze se zabyva
potencidlnimi ucastniky domadaciho cestovniho ruchu a zkoumd jejich rozhodovaci
procesy (Pfiloha 7, 8), druhy dokument proto, Ze dle ziskanych odpovédi nasi
respondenti odpovidaji nejvice ve zpravé definovanému segmentu Aktivni pamatkaii,
resp. se blizi segmentu Sportovci nebo Pasivni pamatkaii (Aspectio, 2012a, 34-38). Ve
zpravé Aktivni pamatkafi byla rovnéZ zjiStovana inspirace filmem k cestovani (strana
30). V dobé zpracovani této prace ndm nebyla zavéreCnd zprava z vyzkumu pro
CzechTourism Segmentace domdaciho cestovniho ruchu k dispozici. K dal§imu srovnani
bude slouzit Vyzkum zameéreny na domaci cestovni ruch zpracovany Ispos Tambor,
S. 1. 0., konkrétné Vyhodnoceni etapy Léto 2012 (CzechTourism, 2012) a Souhrnna
etapova zprava Léto 2012 (Ceska centrala, 2012).
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Identifikacni tdaje respondentd, resp. jejich v€k a misto soucasného bydliste
jsme zjistovali v zavéru dotazniku. U otazky 11, ktera zkoumala vék respondenttl, jsem
se inspirovala kategorizaci vékovych skupin z Dil¢i zpravy:

= 18 —29 let (studium/rané faze ekonomické aktivity)
= 30— 44 let (stfedni faze ekonomické aktivity)
= 45— 60 let (pozdni faze ekonomické aktivity)

= 61 avice let (dichodovy vék) (Aspectio, 2012a).

Pro uplnost jsem pfidala kategorie 17 let a méné, 61 - 70 let a 71 let a vice,
jelikoz mladi a star$i lidé maji vétsi podil volného Casu, takze jsem piedpokladala, ze
mohou castéji cestovat. Nicméné respondentt nad 61 let se dotaznik nevyplnilo mnoho
(v souhrnu jen 4% celkem nad 61 let). Chybéjici vétsi zastoupeni osob nad 61 let v
dotazniku mtzeme pfisuzovat tomu, ze dotazovani probihalo online a néktefi seniofi
nemaji snadny pfistup k e-mailu, resp. na socialni sité typu Facebook a Twitter, proto se
k nim vyzva k vyplnéni dotazniku nedostala tak snadno, jako k ostatnim vékovym
skupinam. Po realizaci dotaznikového Setfeni s takto rozlozenymi vékovymi skupinami
bych do budoucna preferovala detailnéjsi rozdéleni v€kovych kategorii, napt. po 10
letech, pro piesnéjsi rozliSovani cilové skupiny respondentt.

V otazkach 12 a 13 méli respondenti vyplnit kraj CR, v kterém aktualn& bydli a
z kterého pochazeji. Ze ziskanych dat vyplyva, ze ¢ast respondentl Zijici nyni v Praze,
pochadzi z Moravy a Slezska, zdotazniki lze vysledovat 1 trend ptesidleni
z Olomouckého a Jihoceského kraje do Prahy. Urcitym limitem reprezentativnosti dat
ziskanych z dotazniki muze byt fakt, Ze dotaznik vyplnila pfevaha respondenti
z Hlavniho mésta Prahy, Moravskoslezského, Olomouckého, potazmo i1 Stiedoceského
kraje. Nedostatek nasbiranych dat od respondentti z krajii Jihoceského, Karlovarského,
Kralovéhradeckého, Libereckého, Pardubického, Plzeiiského, Usteckého, Zlinského a
Kraje Vysocina, €ini vysledky vyzkumu relevantni pfedev§im pro kraje: Hlavni mésto
Praha, Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj, Stfedocesky a Jihomoravsky kraj.
Vysledky vyzkumu proto budeme vztahovat k cilové skupin€ navstévnika z téchto kraja
Ceské republiky.

Prvni otdzka dotazniku zjiStovala, co si respondenti pod pojmem ,filmovy
turismus‘ vybavi. Jako moZnosti odpovédi nebyly poskytnuty v§echny formy filmového
turismu, jak je jmenuje Connell (2012, 1010, viz obrazek 4). Ptrevladala odpoved

,havstéva mist, kde se natacel film*, chyb€ly napt. moznosti navstévy filmové atrakce
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(v CR prozatim neexistuji filmové parky), prohlidka scény ve studiu (v CR se b&né
nedélaji prohlidky filmovych ateliérl) nebo sledovani natideni a tyto moznosti
respondenty nenapadly ani jako dal$i moznost odpovédi.

Blok otazek ¢. 2 a 3 mél slouzit pro zodpovézeni dil¢i vyzkumné otazky ,, Znaji
obyvatelé Ceské republiky mista v CR, kterd jsou spojena s filmem?*. Muzeme
konstatovat, ze Cesi filmova mista znaji (90 % respondenti odpovédélo kladng), avak
predevsim pamatky typu hrad a zadmek, kde se natacely filmové pohadky.
Charakteristicky vzhled, ktery je pro danou pamatku typicky, pravdépodobné Iépe
zustava navstévnikim v paméti. V nékterych objektech privodci na sepéti mista
s filmem upozornuji, proto si tento fakt 1idé 1épe zapamatuji. Z mist, ktera byla uvadéna
Castéji a nejednalo se o hrad nebo zdmek, mizeme jmenovat Hostice u Volyné, kde se
tocila série filmt Slunce, seno... a Kersko/Nymbursko, jez je spjato s Bohumilem
Hrabalem a filmem Jifiho Menzela. Zajimava je pomérné casto uvadéné misto ,,Slezska
Harta™ (12x), kde se natacel zahrani¢ni film Johanka z Arku. Tuto odpovéd napsali
nejcastéji respondenti pochazejici z Moravskoslezského kraje, kde se prehrada Slezska
Harta nachazi. Neékteii respondenti totiz znali komparzisty nebo se sami ucastnili
nataCeni filmu Johanka z Arku jako komparzisté. V otazce 2 nebylo specifikovano, zda
se dotazujeme na znalost natdCeni cCeského nebo =zahrani¢niho filmu, proto 1
v nasledujicich otazkdch 2.1 a 2.2 byly uvadény také zahrani¢ni filmy natifené
pfevazné u nds, napi. Mission Impossible, Johanka z Arku, Amadeus (vSechny byly
shodn¢ jmenovany 17x, ménékrat pak Casino Royal nebo Bathory).

V otazce 3, jejiz zodpovézeni nebylo povinné, respondenti spravné oznacili
v nejvice ptipadech film Slavnosti snézenek, ve srovnani napft. s pfedeslou otdzkou, kde
v n¢kolika ptipadech chybné jmenovali Nymbursko jako misto nataceni filmu
Posttiziny (ve skutecnosti se natacelo v DaleSicich a Poc¢atkach). V tomto piipadé doslo
k zaméné skutecné lokace nataceni a umisténi déje, jako tomu bylo v pfipad¢ filmu
State¢né srdce (Beeton, 2005 a jini autofi). Pro Nymbursko se ukazuje jako vhodné
pracovat s osobnosti Bohumila Hrabala a hrabalovskou tematikou, lidé si region takto
pamatuji a néktefi jej proto vyhledavaji (viz odpovéd’ v zavérecné ¢asti dotazniku, kdy

respondent/ka uvedl/a, ze jezdili s priivodcem na kole po Kersku).

Otazky 4, 5, 6 a jejich dil¢i podotazky se dotykaly Sttedoceského kraje. V nich
budeme hledat odpoveéd’ na dil¢i vyzkumnou otazku: ,,Je Stredocesky kraj vniman jako

atraktivni destinace vhodna k traveni volného casu? “.
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80 % respondentil v uplynulych tiech letech navstivilo Stiedocesky kraj, nékteti
vném ziji, jak bylo uvedeno v ostatnich odpovédich. Odpovédi respondent tedy
vychézeji z pomérné aktudlni znalosti StiedoCeského kraje, ne jen ze vzpominek a
zazitkti davno minulych.

Otazka 4.1 ovérovala, s kym pii své cesté respondenti navstivili Stiedocesky
kraj. Nejcastéji uvadéna byla varianta ,s prateli v31 %, nasledné s
manzelem/manzelkou, s ptitelem/ptitelkyni® v 22 %. Tyto hodnoty se mirné 1i$i od
udaji prezentovanych v dokumentu Aktivni pamatkaii (Aspectio, 2012b, 16), ktery
uvadi nejcastéjsi cestovani ,,s manzelem/manzelkou, s ptitelem/ptitelkyni a nasledné ,,s
détmi“, 1 kdyz v dokumentu je zkoumdno skym nejéastéji cestuji, ne jen skym
cestovali pfi posledni navstéve, jak se dotazujeme my.

V otazce 4.2 nejcastéji volili zpisob dopravy auto (43 %) a vlak (26 %).
Podobné ve zpravé Aktivni pamatkari (Aspectio, 2012b, 23) pouzivaji pfi cestach po
CR respondenti nejéastdji automobil, udaje souhlasi i sdaty prezentovanymi ve
Vyzkumu (Ceska centrala, 2012).

Otazka 4.3 identifikovala jako nejoblibenéjsi lokality Stfedoceského kraje
Berounsko, Kutnohorsko, BeneSovsko a M¢lnicko. VSechny lokality maji rovnéz
potencidl v poskytovani sluzeb filmového turismu, ve vSech jmenovanych se natacely
znamé Ceské filmy a skytaji rovnéZ jiné atraktivity cestovniho ruchu.

V otdzce 5 prohléasilo 76 % dotazovanych, Ze povazuji Stredocesky kraj za
atraktivni lokalitu pro traveni volného ¢asu nebo dovolené.

Z otazky 5.1 jsme se dozveédéli, ze vétSina respondentli by ve Stiedoceském kraji
stravila alespon jednu noc a vice. Pro 2-4 denni pobyt hlasovalo 62 %, pro vicedenni
20 % dotazovanych. Tato data se neshoduji se zjiSt€énimi uvedenymi ve Vyzkumu
(CzechTourism, 2012). Z vyzkumu vyplyva, ze ve vzorcich cestovani ptevladaji
jednodenni pobyty, stejné tak je to uvadéno v Socio-ekonomické analyze programu
ROP NUTS II Sttedni Cechy (Krajsky, 2008). Rozdilnost v na§em vyzkumu pfisuzuji
tomu, Ze odpovidala zna¢na ¢ast respondentli z Moravy, ktefi preferuji pfi cestovani na
vétsi vzdalenost delsi neZ jednodenni pobyt.

Naopak shodné svySe uvedenymi studiemi vychazi hodnoceni otazky 6.
Respondenti by preferovali ve Stfedoceském kraji pesi a poznavaci turistiku, déale pak
navstévu kulturnich akei a cykloturistiku/horskou cyklistiku.

Na dil¢i vyzkumnou otazku miizeme tedy odpovédeét, ze Stredocesky kraj je

vniman jako atraktivni destinace vhodna k trdveni volného cCasu, jsou preferovany 2 — 4
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cestuji autem a preferuji pesi a poznéavaci turistiku.

Dalsi dil&i otazka zjistovala ,, Jaky je zdajem obyvatel Ceské republiky o produkty
filmového turismu? “. K jejimu zodpovézeni slouzily otdzky 7, 8, 9 a rozvijejici 9.1.

Sedma otazka zjist'ovala, zda by byl Stfedocesky kraj pro navstévniky atraktivni,
kdyby cilen€ nabizel produkty filmového turismu. Odpovéd neni jednoznacnd, mirné se
kloni ke kladnému zavéru, avsak i1 ostatni odpovédi respondentit svéd¢i v tomto ohledu
spiSe o nevyhranénosti. Filmovy turismus neni v soucasnosti hlavnim impulsem
k cestovani, jak vypovidaji i odpovédi na otdzku 2.2.1, tedy ze respondenty ve
filmovém misté lakaly hlavné kulturni a pfirodni zajimavosti, poté az fakt, ze se v misté
natacel film.

Otazka 8 nabizela k vybéru produkty filmové turismu (navrh sluzeb, vyrobki,
udalosti) a zjistovala, které znich by respondenty zaujaly. Nejzajimavéjsi se
dotazovanym jevila tematickd komentovana prohlidka mista v kostymech (12 %), a
stezka ,,Po stopach filmu* (11 %). Navstévnici by dale vyuzili nabidky prochazky na
mista nataceni, cyklovylet po filmovych mistech a informacni panely.

Otazka 9 sondovala zajem o balicky nebo programy filmového turismu ve
StiedoCeském kraji, kdy byli respondenti v 57 % pro. Jak uz bylo fe¢eno, neni vSak pro
né takova nabidka prioritni, nebo nevédi, co piesné si v ni predstavit, proto uvadeéli, Ze
by zaleZelo na dané nabidce.

V otazce 9.1 bylo rozvedeno, jaké aktivity by navStévnici konkrétné ocenili.
Pivodné byla otazka zaméfena jen na StiedoCesky kraj, avSak z volnych odpovédi lze
vydedukovat, ze jmenované aktivity by lidé ocenili 1 v jinych regionech. Nejcastéji je
op¢t uvadeéna tematickd prohlidka filmovych mist a historickych objektl, filmova mapa,
ale zaroven se projevuje 1 zdjem o cyklovylety, moznost zaptjceni kol a lodi a o
tematické workshopy.

Lze fici, ze zajem obyvatel Ceské republiky o produkty filmového turismu
existuje, avSak navstévnici nevi, co vSechno mohou od tematické nabidky ocekavat a
proto filmovy turismus nevoli jako hlavni motiv cestovani. Potencial rozvoje je
jednoznaéné v realizaci tematickych prohlidek a projizd€k, ne jen organizovanych
(prohlidka, projizd’ka s privodcem), ale také urenych pro individualni vyuziti (mapy,
informacni panely, mobilni aplikace, zapijceni kol/lodi).

Desata otazka ovétovala, jaké informacni kandly respondenti vyuzili pfi

zjistovani informaci o filmovém turismu ve StfedoCeském kraji. Jednoznacné by to byl
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Internet, konkrétné¢ webové stranky meést a filmovych mist, pfipadné i filmovych
kancelafi vyhledatelnych pies internetové vyhledavace typu Google a Seznam. Z tohoto
divodu je dulezité, aby subjekty, které by chtély produkty cestovniho ruchu nabizet,
dbaly o fadnou webovou prezentaci a optimalizaci pro vyhledavace (SEO) pro zdaftilé

indexovani svych webovych stranek.

Na hlavni vyzkumnou otazku: ,Je Ceskd republika, resp. Stiedocesky kraj
vniman ceskymi navstévniky jako atraktivni destinace filmoveho turismu? “ mizeme po
shrnuti ziskanych dat odpovédét, ze obyvatelé Ceské republiky, zejména z kraji
Hlavniho mésta Praha, Moravskoslezského, Olomouckého, StfedoCeského a
Jihomoravského kraje, maji povédomi o filmovém turismu, znaji nejznamé;jsi filmova
mista v Cesku, aviak zatim neuvazuji o filmovém turismu jako o atraktivni formé
cestovniho ruchu a vhodné aktivité pro traveni volného Gasu &i dovolené. Ceska
republika tak neni vnimana jako atraktivni destinace filmového turismu, stejné tak neni

vniman Stfedocesky kraj.

V této souvislosti jsem oslovila akreditovana informacni centra ve Stfedo¢eském
kraji, kterd jsou uvedend na strankach middleczech.kr-stredocesky.cz s otazkou, zda je
v misté jejich pisobeni vyuzity potencidl filmového turismu, piip. jaké sluzby nebo
produkty nabizeji. Z 27 oslovenych informacnich center (5 e-mailovych adres jsem
musela znovu dohledavat, nebot’ nebyly funkéni), odpovédélo na dotaz devét. Ctyfi
z odpovédi meé presmérovavaly s dotazem jinam, v Podébradech mi sd¢lili, Ze si mohu
v informacnim centru vyzvednout broZzuru Podébrady filmové a televizni (nebo mi ji za
ofrankovanou obalku poslou). V Nymburce mi doporucili strdnku na jejich webu
Nymburk na filmovém platné, v Sedl€anech mé informovali o jejich Sedl¢anské
internetové televizi SIT, v niz pomoci videa informuji o kulturnim déni, turistickych
atraktivitdich ¢i mésté samotném. V Roztokdch u Prahy filmovy turismus k propagaci
nevyuzivaji, nicmén¢ jsem se dozvédela, kde se v minulosti natidcel néjaky film.
Nejucelengjsi a nejrelevantnéjsi odpoveéd’ jsem obdrzela z Priivodcovské sluzby Kutna
Hora s. 1. o.: ,,Potencidl filmového turismu je zatim vyuzit asi z 10 %, jelikoz dosud
nebyla ustanovena regiondlni filmova kanceldf. V soucasnosti pracujeme na fotobance
pro filmové producenty a mapujeme filmy, které byly v Kutné Hofe nato¢ené... Zaroven
se budeme snazit upravit obecnou vyhlaSku o vysi poplatku za zdbor vefejného

prostranstvi pro potieby filmovani, protoze jsme se dostali na vyssi sazby nez v Ceském
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Krumlové. Co se tyce vyuziti potencialu filmi jiz natocenych v KH, tak se ma situace
tak, ze dosud nikdy nikdo s filmovymi produkcemi nejednal o moznosti vyuziti ¢asti
snimkil pro potifebu propagace, tedy je dost slozité¢ jednat zpétné s produkcemi... Ale
pracujeme na tom* (Musilkova, 2013).

Z uvedeného vyplyva, ze filmovy turismus ve Stfedoceském kraji ma prozatim
nevyuzité rezervy, na kterych by bylo mozné stavét budouci nabidku produktt a sluzeb

filmového turismu.
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10 Zavéry

Filmovy turismus v Ceské republice patii v soudasnosti k dosud malo
vyuzivanym formam cestovniho ruchu.

Vysledky $etieni ukazuji, Ze mista, kde se natacely filmy v Ceské republice, jsou
mezi respondenty pomérné znama a nabidka sluzeb a produktt filmového turismu by
mohla byt pro potencialni ti¢astniky domaciho cestovniho ruchu atraktivni.

Ziskana data mtZzeme povazovat jako vypovidajici o obyvatelich
Moravskoslezského, Olomouckého, Jihomoravského, Stiedoc¢eského kraje a Hlavniho
meésta Prahy. Z realizovaného vyzkumu dale vyplyva, ze respondenti:

= navStivili jimi jmenovand mista, 1 kdyZ hlavnéj$Sim divodem navstévy
byl z4jem o kulturni zajimavosti mista,

= navstivili v poslednich tfech letech Stfedocesky kraj s ptateli nebo
s partnery,

= do/v Stfedoceském kraji cestovali nejCastéji autem,

= radi by navstivili znovu Berounsko a Kutnohorsko,

= povazuji Sttedocesky kraj jako atraktivni lokalitu k trdveni volného ¢asu
nebo dovolené a preferovali by zde pobyt v délce 2 — 4 dni (tzn. 1 — 3
noclehy),

= nejvice je lak4 provozovat ve StfedoCeském kraji aktivity, jakymi jsou
pesi a poznavaci turistika, navstéva kulturnich akci a cykloturistika,

= nejvice by je v souvislosti s filmovym turismem lakala nabidka tematické
prohlidky mist nebo objektt, stezka ,,Po stopach filmu®, ale i cyklovylet
po filmovych mistech a rovnéz by ocenili tematické informaéni tabule
v mistech nataceni,

= ve StiedoCeském kraji by nabidku sluzeb a produktii v oblasti filmového
turismu spiSe vyuzili, zejména pak navstévy historickych pamatek, kde
se natacel film, tematické vylety (v€etné cyklistickych), mapy (v€etné
elektronickych a interaktivnich),

= ke zjiStovani informaci o nabidce filmového turismu (ve StfedoCeském

kraji) by vyuzili nej¢astéji Internet.
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Potencial filmového turismu jako formy podpory cestovniho ruchu v Ceské
republice rozhodné existuje, vyplyva to jak z Setieni Agentury CzechTourism, tak z
ocenovanych aktivit spole¢nosti destina¢niho managementu, filmovych kancelaii a
nekterych turistickych informacnich center. Vznikaji mapy filmovych mist, letaky
vénované filmim natdCenym v regionu, webové stranky ¢i dokonce mobilni aplikace.
Pravé ve vyuziti digitalnich technologii vidim nejvétsi potencial, spolu se spojenim
filmového turismu s nékterou z aktivit jako je pési, poznavaci nebo cykloturistika.
snahu organizaci by mohl podpofit vznik regionalni filmové kancelare, jejiz existenci
zajistuji spole¢nosti destinaéniho managementu uz v osmi krajich Ceské republiky.
Agentura CzechTourism ve spolupraci s Ceskou filmovou komisi vznik regiondlnich
kanceladii podporuje, zalezi tedy jen na iniciativé mistnich organizaci a pfedevsim
podpoie mést a obci. Nabidka sluzeb a produktd filmového turismu mize byt

pfijemnym zpestfenim traveni volného ¢asu a dovolené v Ceské republice.
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11 Souhrn

Teoretickéd cast diplomové prace se v ivodu zabyva vymezenim jevl a pojmu
v cestovnim ruchu, dale sleduje oblast marketingu i managementu v destinaci a
zamétuje se na destinacni management v regionech. Samostatnd kapitola je vénovéana
Stfedoceskému kraji, k némuz je néasledné vztazena také analyticka cast prace. V zavéru
teoretické Casti je vénovana pozornost filmovému turismu obecné i jeho praktické
realizaci v zahraniéi a v Ceské republice.

V praktické casti je vyhodnocen vyzkum s tematikou filmového turismu ve
Stfedoceském kraji, jenz probihal formou online dotaznikli od kvétna do ¢ervence 2013.
Vysledky Setfeni ukazuji, Ze dotazovani filmova mista v Ceské republice znaji,
pfedevsim si je vybavi v souvislosti s historickymi pamdtkami, jakymi jsou hrady a
zamky. Zajem Cechil o produkty filmového turismu existuje, aviak filmovy turismus
jako takovy pro né neni hlavnim motivem k navstéve destinace.

Potencidl rozvoje filmového turismu v Ceské republice je v realizaci jak

individudlnich, tak organizovanych aktivit.
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12 Summary

The introduction for the theoretical section of this thesis deals with the definition
of tourism and its phenomenon. It also concentrates on the fields of marketing and
management in a given destination, especially on regional destination management. A
separate chapter is dedicated to the Central Bohemian Region, to which the analytical
section of the thesis refers. The final seciton of the theoretical section is concerned with
film tourism in general and its implementation abroad and in the Czech Republic.

The practical section presents data evaluation of a survey dealing with film
tourism in the Central Bohemian Region. The survey was conducted in the form of
online questionnaires in May - July of 2013. The results of the study show that
respondents are familiar with film sites in the Czech Republic, especially in places
which can be associated with historical monuments, for instance mansions and castles.
Even though Czechs are interested in film tourism products, it is not the main motive
for them to visit a specific destination.

Film tourism in the Czech Republic could be potentially developed through the

implementation of individual as well as organized activities.
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14 Prilohy

Ptiloha 1: Vliv filmii a seriali na zvySeni poc¢tu navstévniki destinace (Hudson & Ritchie,
2006, 389)

TABLE 1

FILM TOURISM IMPACTS
Film ar TV Series Location Impact on Visitor Numbers or Tourist Revenus
Braveheart Wallace Monument, Scotland 300%: increase in visitors year after releass
Heartbeat Goathland, Morth Yorkshire, England Three fimes the number of normal visitors in 1991
Deliverance Rayburn County, Georgia 20,000 film tourists a year Gross revenues $2 to 3m
Dances with Wolves  Fort Hayes, Kansas 25% increase compared with 7% for previous 4 years
Close Encounters Devils Tower, Wyoming T5% increase in 1975 209: visit now because of the film

of the Third Kind
Thelma and Louise Arches Mational Monument in Moab, Utah  19.1% increase in 1991

Field of Dreams lowa 35,000 visits in 1991 Steady increase every year
Dallas Southfork Ranch, Dallas 500,000 visitors per year

The Lord of the Rings New Zealand 108 increase every year 1998 to 2003 from UK
Steel Magnolias Louisiana 48% increase year after release

Last of the Mohicans  Chimney Rock Park. Morth Carolina 25% increase year after release

The Fugitive Dillsboro, Morth Carolina 11%: increase year after release

Little Women Orchard House, Concord, Massachusetis ~ 65% increase year after release

Bull Durham Durham, Morth Carolina 25% increase in attendance year after release
Harry Potter Various locations in UK. All locations saw an increase of 50%: or more
Mission: Impossible 2 National parks in Sydney 200% increase in 2000

Gorillas in the Mist Rwanda 207% increase in 1998

Crocodile Dundee Australia 20.5% increase in U.S. visitors 1981 to 1988
The Beach Thailand 22% increase in youth market in 2000

All Creatures Yorkshire Dales Generated £5m for Yorkshire Dales

Great and Small
To the Manor Born Cricket St Thomas, Leisure Park, England  37% increase between 1978 to 1980

Middlemarch Stamford, Lincolnshire, England 27% increase in 1994
Fc-ur'_jﬁ.’edclailngs and The Crown Hotel, amersham, England Fully booked for at least 3 years
a Funer
Mrs. Brown Osborne House, Isle of Wight, UK. 25% increase
MNotting Hill Kenwood House, England 10% increase in 1 month
Saving Private Ryan  Normandy, France 40% increase in American tourists
Sense and Sensibility Saltram House, England 39% increase
Pride and Prejudice Lyme Park in Cheshire, UK 150% increase in visitors
Cheers Location in Boston %7m in unpaid promotional advertising each year
Miami Vice Miami 150%: increase in German visitors 1985 to 19838
Forrest Gump Savannah, Georgia 7% increase in tourism
Troy Canakkale, Turkey T3% increass in tourism
Captain Corelli's Cephalonia, Greece B0%: increase over 3 years
Mandolin

Sources: Riley and van Doren {1992%: Tooke and BakerélQQGEGrihaultégﬂUSJ: Croy and Walker (2003); Cousins and Anderek
(1993); Busby, Brunt and Lund (2003); Riley, Baker, and van Doren (1998).
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Piiloha 2: Cist letaku Filmové Blatensko (JihoZesky kraj)

reziséra, hercd po osvétlovace a dalii technicky personil,
aby se bavili. Milos Kopecky sriel vtipy a kdyZ byla zdbava
v nejlepsim, pokynul Soférovi: jedeme do Prahy.

Film se promital v kinech od zdfi 1965, ale jenom néko-
lik let. Spisovatel Karel Michal emigroval a herecka Vlasta
y Chramostovi se pro své politické pfesvédéeni nesméla uki-
zat na pldtné. Nenf proto divu, Ze tento titul - po Svéticich
nejpopuldrné
stejnym osudem jako obraz Bilé pani ve finale filmu. Divici
jej mohli znovu spatfit az po sametové revoluci.

i Podskalského komedie - byl na léta postizen

Uprostted léta 1967 se v Blatné objevil jiny filmovy 8tdb v &ele se zkusenym rezisérem Bofivojem Zemanem /1912 - 91/, aby na
zidmku v barvich natodil podle namétu scendristy FrantiSka VIcka pohadkovy pribéh lisky Silené s cezna, Opét pifle-
7itost pro mnohé Blatendky zahrat si v komparzu.

Délnici zatali narychlo upravovat fasady na nadvoii, vytviiet kvétinovy zéhon, stavét kulisy, aby déjisté pohddky bylo co nej-

nd pri

Moud# krilové dvou sousednich zemi se dohodli, Ze jejich déti maji uzavFit siatek. V tom je podporuiji i jejich radcové /Josef
Kemr a Darek Vostiel/. Mladi viak cht&ji o svém osudu rozhodnout sami a vybrat si Zivotniho partnera, ktery se jim bude libit.
Princ /3tihly a mritny Vaclav Neckaf/ princeznu /Helenu Vondrickovou/ neznd, nechee ji a proto utece, Potka se s krdsnou div-
housdtka, aniz by tusil, 7 je to pravé princezna. Oba se vidi paprvé a hned si padnou do oka. Misto jejich setkdni
je na drahéch u Chlumu, potok, jim# chodila princezna,
se jmenuje Zdvis

Ve vodé kolem blatenského zimku plula lodka, na
niz Vaclav Neckai Helené Vondritkové zpival jednu
7 pisnicek Jana Hammera, jimi je cely pohadkovy pfi-
béh prostoupen:

i jednu starou zahradu,
kde hedvibna je trava.
Mivritka na pét zdpadit

A mne se o ni zdava.

Tar Zije krdsnd princezna,
nidopdlenon plet.

Jedt g virm, jak je libeznd,
takneblazni a sed”.

Pfi natdtenfscéav zameckém parku filmafi podivuhodné kouzlili. Smichali dohromady zdbéry natocené v Blatné s materialem ze slovenského zamku v Bojnicich. Ten je jesté romantiétéjsi, nebot
bykpicstavén fia prelomu 19. 2 20, stoleti podle vzoru francouzskych stredovekych hradd, aviak nenf obklopen vodou. Nejzajimavéjsi stéih provedli v misté, kde se pod princem na vrbé zlomi suchi
vétey, Vibastdla v Bojnicich, zatimco voda pod ni, do niZ spadl, §plouchla v Blatné. A zmichany pnm s dlrou v kalhotach \-\lal do p.\rku slovenského z;unku odkud ho udwdl\ strize da vézeni.
Popiavisté, L.k agupél st kat /slovensk herec Franiisek Dit
blatenského.

Tady se naticelo nejvice. Zastavéno bylo riiznymi dekoracemi, na
se vytvarné podilel i malif Jifi Winter, zvany Neprakta. V nich
hraje princezna ,Silené smutnou”, aby si nemusela vzit neznamého
prince. Dostane ji ten, kdo ji rozesméje. A tim se stal onen ztfestény

bora/, bylo ale v ruindch romndnské haple na nddvoii zauku

i

princ.

Natdceni této pohadky je bohuzel spojeno s jednou smutnou udi-
losti, V' prabéhu filmovini pfedasné zemiel pétapadesitilety herec
Rudolf Deyl a tak se narychlo hledal ndhradnik. Role kréle Dobromysla
se posléze ujal Bohu§ Zahorsky, ktery byl vybornym protihriéem Ja-
roslava Marvana, jens ztélesnil druhého krile Jindficha, Deyl ale na-
konec z piety v jednom zibéru z blatenského zamku pfesto ziistal; je
to v hromadné scéné na nadvofi s komparzem b&hem neuskuteénéné
popravy prince. Kamera jej véak snimé  velké dalky.

"Tato Zemanova filmovd pohddka, dle jeha slov, védomé navazovala
na Py$nou princeznu 7 roku 1952 a stala se i ona po letech oblibenou
a vyhleddvanou. Od svého prvnho promitini v éervnu 1968 ji vidélo &
vic e tfi miliony divikd, nepocitaje divaky televizni.

Neuplynuloni pul roku a lidé od filmu pfijeli do Blatné zase, aby na nedaleké tvrzi v Buzicich natocili exteriéry pro éernobily film Cest a sliva. Opét film podle novely Karla Michala, jenze ten-
tokrit dila s litkou historickou, které ovéem ani v nejmenéim nebylo tinikem ped soucasnosti. Naopak, obracelo se k ni naléhavé, avéak bez jakékoliv
nidsilné aktualizace.

diehdytFieetilety reZisér Hynek Bocan si vybral buzickou vodni tvrz pro jeji polohu a vzhled, jen délnici pro kameru jesté upravili.

‘jadro, jim# je pivodné obytna étverhrannd véz, nasadili prodéravélou stfisku z trami krovu Podskolského mlyna v Blatné, ktery
Kameraman Jii §imal zabiral stavbu v celku i v detailu, filmovalo se téz v jejim okoli a na nevelkém nddvofi, ne uvnitf, protoze k véZi pristavénd patrovd
kidla, pfestavéndy 16. stoleti na sypku, byla pfepatrovina dievénou konstrukei pro pytle s obilim.

Nekdejii prodéjnaknihkupce Viadimira Novotného v dnes uZ neexistujicim domé proti Skole v Blatné poslouzila jako maskérna a Satna, odkud byli
bherci odvazeni do Buzic.

Déj filmu se odehrdva na podzim roku 1647. Zemé znifend tficetiletou vilkou, zdeptand habsburskou moci a ndsilim katolické cirkve, kterd se vie-
mi silami sna?i vymytit posledni zbytky protestantstvi. Vsude viddne chudoba, ¢asto i hlad. Dokonalym obrazem téchto poméri je mald tvrz éeského
§lechtice, na niz se @dehrivi tento pribéh. Ryt av Rynda z Loucky /Rudolf Hrusinsky/ chee v tézké dobé pezit a mit klid. Dlouho odolava svodim
pr kého enig Jindficha I Iského /Karel Hoger/, nyni ve sluzbach francouzského krale, kter jej chce vyprovokovat ke vzpoute proti
Habsburkiim. Kdy? je uzavien vestfslsky mir, pro Donovalského a jeho spole¢niky vilka skonéila. Rytif
Rynda viak s hrstkou vé do sebevrazedného boje za Zest a slivu,

Natazet se zacalo na buzické tvezi 7:14,3(1\““ zimy 1967, pokratovalo se v 1été 1968, pfi-
Sel srpen - a vpdd cizich vojsk do nadi zemé. § potiZzemi byl dokonéen, premiéru mél v led-
nu 1969 v prazském kiné Sevastopol v ovzdusi zaéinajici normalizace, v ¢ase, kdy se upalil
student Jan Palach. Film brzy putoval do trezoru, kde pobyl dlouhych dvacet let.

Premiéry na nadi televizni obrazovce se dockal film Cest a sliva aZ v roce 1991.

A na Blatensko pak filmari zavitali jen sporadicky. Kritce tu pobyli pracovnici tele
vize, obéas i nékolik zahrani¢nich producentd. A cpét se tu objevil nas krajan, u divaki
velice oblibeny rezisér Zdenék Troka, kdyz tvofil dalsi dil pohadky Princezna ze mlejna,
o piihodach malého certika, vodnika, krdsné Elisky, Zir
knizepdna, aby v zdmeckém parku nato¢il s Yvetou Blanarovi¢ovou a dalsimi herci nékolik
exteriérovych scén.

jeji kamenné
se pravé boural.

ch vy

¢ darodéjnice a nafoukaného

&9



Ptiloha 3: Vytezy z letaku Putovani za filmem (Kraj Vysocina)
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Koncern ledna 2008 se herci v dobowjch kostymech objevili v KAMENICI U JIHLAVY (5). 5téb Ceske televize
tu natacel jeden z difd pofadu pro déti a mlddez Zdhady Toma Wizarda, ktery se kazdy tiden vydaval po
stopach tajemnych pfibéh( a legend. Ve zdej3i zrekonstruované wrzi patral po povésti o statedném vojdkovi,
kterému se podafilo utéct od zakefnéha mistntho hostinského.

Do JIHLAVY (6) miff kaZdorotng
v fijnu tisice fanousk(l Mezina-
radniho festivalu dokumen-
tarnich filmi Festival byl
iozen 1oku 1997 pEticl stud
jihlavského gymnézia a postup-
né se stal nejvatdi prehlidkou vé-
novanou autorskému dokumen-
tarnimu filmu ve stfednl Evropé
Festival je zndmy svou nefor-
mélni atmostérou, panelovymi
diskusemi a fadou workshopi
Tradiénim mottem festivalu je
slogan , Myslet filmem!*

Jihlava ma diouhou divadelni
tradici, zdejSim Horackym diva-
dlern prodla celd fada hereckych
nsnbnnst\ v roce 1945 tu ziskal prvni an:]aZma !aroslav Mouika, v divadle plsobil Milo3 Willig, V&ra

refisér Evien y. Véra Tichank se zde seznamila se svym manzelem Janem
Skopegkem. Na pocatku profesni kariéry tu hrdl Darek Vostrel, Karel Augusta nebo Aleis Liskutin.
Nekolik sezén v divadle odehrali Josef Kubigek a Jaromir Crha, kteff si zahrali syna a otce Brinovy v seridlu
© majorovi Zemanowi, v dile nazvaném Studna. Ze soucasné generace v divadie kratkodobé psobili Otmar

., La , Jaroslav Somes3, Ondfej Volejnik, Michal Prze-
bmda Zhynek Fric, Radek Z|ma Ondfej §ipeka mnozi dalg herci, které zname z filmawych & seridlovjch
roli. Ve mésté prozil détstvl, dospivani a herecke ochotnicke zacatky Bofivo] Navratil. Jako herec zaginal
v Jihlavé také prekladatel a sansonier Rudolf Pellar. Zpavak Jara Pospiil, jihlavsky rodék (26. 1. 1905), ve
filmech nej¢astéji ztvarnoval roli zpévaka. Naradili se tu herci Ladislav Simek (21. 6. 1923), Ondfej Vetchy
(16. 5. 1962) a Martin Stransky (11. 2. 1970) a take sestry Jitka a Katefina Barth, scénérnistky televizniho
seridlu Velmi kiehké vztahy.

V jihlavské zoologické zahradé si v roce 2008 vybral Vaclav Chalaupek exatického jezka udatého, ktery se stal
hrdinou tfinacti dili veternitku Podivuhodna cesta jeZka Aladina. Jeden z dilli se v zoo take natagel. Dalsi
hrdina autoravych ,zvifecich” veernitki z roku 2002, vydfi samecek Vydrysek, vyriistal ve Stanici achrany
fauny Paviov u Ledée nad Sazavou.

Natageni exteriérovych scén tarodijného mlyna pro televizni pohadk Ceshq‘f Honza z perz Zdefika Kozé-
ka (2007), prabihalo v okali vodniho migna u VETRNEHO JENIK 7). Pohadka vychazi z Ceské lidové
tradice. Nechybi v ni Certi, kouzelné tfedné, Carovné housle, drak, nafoukana princezna a svatba s hodnou
Madlenkaou

Mésto PELHRIMOV (8) vzdalo hold svim slavngm rodakiim vytvofenim pamétnf siné Lipskych. Ze viech élend
téta umélecky zalozené rodiny se do povédomi verejnosti dostali zejména brat?i Lubomir (herec,19. 4. 1923)
a Dldfich (reZisér, 4. 7. 1924). Expozice Sifi Lipskych aneb Prvni éeské MUZYum zahrnuje dekumenty
o Fivoté a dilu Lipskjch, sestfih nejznaméjsich filmowych scén obou bratrl a rekwizity z filmowych nataceni.

90

Protialkoholni lecebna v arealu klastera v
(19) se stala kulisami hofké komedie Dobfi hol
se vraceji. Podle novely Ladislava Pechdtka ji v roce
1988 natocil rezisér Dudan Klein. Kompars hralu ve filmu
skutecni pacienti lé¢ebny. Ve své posledni filmové roli se
2zde objevil Viadimir Mendik.

V roce 1967 se v lédebn® natacelo kriminalni drama
Dam ztracenych dusi. V rezii Jitiho Hanibala vyietfuje
Jifl Adamzra v de*eklwa Havia smit iednohe 7 paci-
entl psyc € y, valetneno Ziodinge, kiery se
v mmu\mu neknhkmz nnkns\l o utek.

V roce 1998 si prostredi klastera wybral rezisér Jifi Spa-
ek pro svilj absolventsky expenmentaini film Rychlé
pohyby ofi. Dlouhé chodby opét predstavovaly pro-
stfed! lé¢ebny. Po roce 1989 se do klattera mohli opét
wratit premonstrati a specializované pracovidt® pro alko-
holiky, toxikornany a hazardni hrace bylo v Unoru 2008
premisténo do Havlickova Brodu.

Ve filmu Jak se kroti krokodyli (2006} jede thida deti
na skolu v plirodeé do Vysokych Tater. Vesnické prostre-
di natla rezisérka Matie Polediakovd v obci Blaejovice
na Benedovsku a phi svich toulkach Vysodinou v obci
BOLECHOV (20) severozapadng od Zeliva. V rodinné komedii se objevila tieba kaplicka, ktera le2f nad obdi
na Cervené znatené turistické trase. Sedi u ni Anna, které pichazejicl Jitka Bobulova oznamuie, 2e pozemek
5 jejim zahradnictvim chce koupit zahranitni spolenost. Nékolik zaberl bylo natodeno take u klastera v Zelivi.

VOISLAVICKY MOST [21) pfes feku Zelivku si zahral ve filmu Romeo a Julie na kondi listopadu (1571)
5 Karlem Hagerem a Danou Medfickou. Tehdy byl jesté jednopatrovy, dnes vede dvanact metr( nad nim jesté
jeden most, po kterém prekonava obé strany feky dalnice D1

V letech 2010 a 2011 si cely kulturni svét pfipomene vjznamna wyroti dirigenta a hudebniho skladatele Gus-
tava Mahlera (1860 - 1911), ktery se narodil v obci KALISTE U HUMPOLCE (22) a své détstvi a miladi prozil
v Jihlavé. Prévé na téchto dvou mistech natacel v cervenci 2009 svétaznamy dirigent Michael Tilson Thomas
sekvence pro sull pripravovany dokument o %ivoté a dile Gustava Mahlera_ Tento dvoudiiny film bude uveden
v roce 2011. V kvEtnu 2010 byl vefejnasti pfedstaven dokumentarni film Gustav Mahler ceské provenience
Padle scénafe Dr. 2derika Mahlera ho natadil Petr Ruttner.

HRAD LIPNICE NAD SAZAVOU
(23) je optedeny mnaha tajemny-
mi pfibéhy. Pravé pro jeho kouzlo
si hovroce 1970 vybrala rezisérka
Anna Prochazkova, aby zde na-
totila ¢eskou verzi Hrabéte Dra-
culy s lljou Rackem v hlavni roli
Ve sklepeni se nachézela filmava
krypta s rakvemi. Natafeni bylo
velkou udélosti pro mistni oby-
vatele, néktefi z nich se objevili
v komparsu.

Do Lipnice ¢asto zajizdéli filma-
fi, ktefi kratce po valce realizo-
vali film Reka caruje. Jako maly
chlapec to zazil filmowy historik
a lipnicky rodak Karel Caslavsky
(28. 1. 1937). Film se v méstec-
ku sice nenatacel, ale o Lipnici se
v ném miuvi, kdyz hlawni hrdina
vZpomina na svoji prvni ldsku

Romantické kulisy hradu si vybral reZisér Roman Vévra v roce 2003 pro pohadku Cert vi prog. V hradnim
sklepeni byla umisténa pokladnice a naté¢ela se 1u napf. scéna, kdy ministr (it Labus) nawvrhuje krali Dobro-
milovi Josef Somr) uzavfit smlouvu s peklem. Zpustlé a zchudlé krélovstvi zachrani princ Filip, ktery v pekle
prelsti Lucifera.



Piiloha 4: Vytezy z letaku Pisek — mésto filmu 2012 (Jihocesky kraj)

Z mého Fivota (1955)

8

Cesky barevnj umélecky film reziséra Viclava KrSky o jedné z nejvét-
sich postav feské narodni hudby Bedfichu Smetanovi. Sledem dryvko-
vitfch scén ukazuje skladatelovy osudy od jeho gbteborgského pobytu
a# ke sklonku Zivota, Pro dneZniho divika ndrondj3i dilo. V Edném
jiném filmu ale nenaleznete Kamenny most v Pisku doslova obsypan§
lidmi, keeff mévaji vorafim

Vite, Ze posledni a vice méné symbolické ploveni vord, dfive tak typické
pro fek Otavu, probéhio v roce 1960 péed napusténim Orlické plehro-
dy? Pri dok i zanikajici voroplavby vzniklo slovo vorar”, ktergm
se jinak od stfedovéku fikalo plauci. Povoldni se dédilo z generace na ge-
neroci o vyfadovalo | skigddni nékolike stupd néroéngch zkoudek.
Nejobévandj3f jez byl na pravém blehu Otavy pred soutokem s Vita-
vou pod hradem Zvikov. V biizkosti se nachdzel i pifvoz  na levém
biehu plavecky hostinec U Smrtd.

Hogo fogo Homolka (1970)

Atkoli Hedus, Ludva ¢ jejich dvojéata Pisek se svym novjm vozem
Skoda vibec nenavitivi, umirajici déda je na tom jinak. Uréité se Vam
vybavi scéna, kdy déda konstatuje svému kamarddovi u kofalky, 2e
do Svestek nevydr3? Tak tu kofalku si pinové dévaji v restauracia cha
&V Zivei. Viibec velks &st filmu se natdii v piseckém okrese. Na druhé
strané této mapy se dodtete o Cimelicich, togilo se ale pravé i v lesich
nad Piskem.

* Ve filmu se pfed turistickou chatou kand setkdni mysiived, keefl se
chystaji no zdvod psi nomikd. Nornisté na Zivei existuje stéle a std:
le s poutiod. Stati od chaty kousek popojit po tzv. Stezce draho-
kamil

*Na Stezce drahokamil se kousek od Zivce nachdzi i zatopeng lom.
Ten plipomind ddvnou tézbu komene, ktery dal lokalicé nzeo.

=V dobé Homolkougich na Jarniku rozhledna nestdla. ale dnes ano.
Stati vystoupat kopec nod charou a stajice rdzem pod celo;
rozhiednou o 182 schodech.

* Pamatuite na slova filmoné dédu Tonika, jef pronese. kduZ pite ko.

leznou

Pisek | mésto filmu 2012

www.pisek.eu

Listek do pamatniku (1975)

Poetickj ~ barev-
nj fim pojednava
o sedmdesitnikovi
Ing. Kalinovi, ktery
se vraci se do rodné-
ho méstecka splnit
slib swé nékdejsi lds-
ce, Bétusce Jarodo-
vé, 1e se pro ni vré-
ti. Neni viak sam,
ale provizen svou
sestrou, kterd jej (zkostlivé hlid a diriguje. V méstetku je u2 dévno
wiechno jiné, i kdy Kalina by cheél vée zaZit jako dfive. Po dobrodruzné
expedici se setkd v jednom paneliku s pani, kter Bétusku dobfe znala
a vypravi mu o ni.

Film ukazuje mésto Pisek v 70. letech. Todilo se na nové postoveném
sidlidti na ndbfedi 1. méje a napf. v nedalekém obchodnim domé Ra-
cek. Higuni hrdina bydli v Pisku hotelu, ten je viak fiktivnf @ nachdzf
proti bgualému skute¢nému hotelu Doofdéek (o novéjsi dobé zndmg
Joko Otova). Hotel od 90. let bohuZel uZ nesloudi svému tdelu, navsti-
it ale mdZete restouraci a kavdrmu,

TIP: Misto, které je snad na chlup stejné ve filmu i ve skutecnosti, je
hotel .U Smet6ka”. Nachdzi se naproti méstské plovérné, znémé jako
.pisecky Barrandov®. Pokud se od Smettka vyddte po tzv. Certové
stezce ddle proti proudu Otavy déle, dorazite o do Putimi.

Twsol\ . - /

~1 A5

Roztanten film s vel-
kou hudebni show se
natétel mj. v piseckém
letnim kin& V jeho
zivéretnjch  scénéich
mé premiéru film: Tr-
hak toti s nadsazkou
B mapuje, jak to vypada,
kdy? se film ze scénafe
rod. Letni kino funguje
v Pisku doposud a dokonce i ervené lavitky, na keerjch sedi divaci
a herci v gele s Hanou Zagorovou a Jurajem Kukurou, jsou stile ori-
gindlni.
V Pisku najdete duvé kina, kino Portyé, které promitd kousek od Komen-
néha mostu a leeni kino, které se nachdzi také nedaleko Otavy na V-
stovisti. Letni kino promitd po setméni v gervenci a srpnu a je idedinim
mistem, kde se zchladic po horkém letnim dnu.

jdéte si'vPisku do I{ﬁ"la,
nebudéte lifovat!

KINO PORTYC PISEK
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Dobré voda (1982)

Sedmidilng televizni serisl po-
pisuje chov koni a moZn i tak
trochu déva névod, jak se s vel-
kou trpélivesti d& desdhnout
@ispéchu. Pisek poznite v 6. dile
s nazvem ,Pokora”, kdy hlavni hr-
dina Ing. Hovora (Petr Hanitinec)
odchézi prévé do Pisku do Zem-
ského hfebéince na aukei koni,

Vite, Ze Pisek bijval posddkougm méstem a pFitomnost vojska uyZodo-
vala také piitomnost hfebéince? Pronim arméddnim scanovistém hfeb-
cil byl od roku 1811 Svontldu dudr u bjvalého Mé&tanského pivovaru
Jeho poloha blizko stfedy mésta viak neumoZfiovola jej roziifit, o pro-
to byl v roce 1902 vybudoodn nov} hiebéinec no okraji mésta smérem
na Ceské Budgjovice. Chod hiebiince zajiitovala armdda af do roku
1924, kdy pledel piné do civilni sprévy. Jeho Gkolem bylo vidy zabez-
pecovat plemenné hfebce zprou pro armddni & zemédéiské cely, of
ke konim pro sportooni vyu2itl se skokougm a drezumim potencidlem
Hebei byli dovozem jok mohutngch tepk plemen

. jeh & tak | chladno-
krevngjch hfebed belgického a norického pivodu. Hieblinec samoz/ej-
mé oyuZival | hebeeky z domdciho chovu, k éemu? stoutila nopfiklad
hiibdrna v nedalekém Novém Duore, kterd byla zaloZena v roce 1878.
V roce 1948 pfibyl objekt v Humianech, dodnes slouZicl pro testaci
@ adchov hibat.

Dobré svétlo (1985)

Refisér  filmu  Karel
Kachyiia se zaméfil na fo-
tografa Viktora (Karel Het-
mének), jemu? se rozpads
po dvaceti letech rodinné
zazemi a hleds nové za-
kotveni v Zivoté. Mladit-
ki cikanskd divka, s nit
se nahodné setkd, v ném
/' probudi touhu po svobodé
a nezévislosti. Kdy? hodla
vefejné pledstavic odviiné Zenské akty, naraZi na pokryrecvi malo-
méstské honorace. Malomésto hraje pravé Pisek.
Ve filmu mimo jiné vidime zabéry z piseckého Velkého némésti, uiice
Fréni Srémika, vlakového nédrai, natdtelo se ale i v okolf Pisku.

Discopfibéh (1987

Atkoli se Jirka Hordek (Rudolf Hruin-
sky nejmladsi) potuluje v Discopfibéhu
hlavné po plzefiském sidlisti a Plzni vi-
bec, pred jen je ve filmu par plsobivich
scén, které nepochazeji ze zipadoteské
metropole, ale pravé z Pisku. Vzpome:-
te si, jak Jirka Horatek bere divku svjch
snd, prohnanou Ewu, lyZovat na umély svah (ve Rlmu cestjl lyzafi
na svah tramvaji). Dodnes je v Pisku na svahu vichu Hradist® nad Ota-
vou sjezdové draha s umélymi kartati.

V 8O, letech bylo lyovéni na umélém svahu doslova hitem a Plzefsel
vypravovali outobusy se zdjemci o tenta sport prévé do Pisku. MoZnd
i proto refisér zasodil do Discopfibéhu tento fenomén.

Hop nebo trop (2004)

Ctytdilng minisérie s lvanou Chilko-
vou o parté thicdtnikd, kieti jsou pHIiS
stafi na miadistvé hritky a pfilis mladi
na vstup do dospélého Zivota. Nejsmut-
néjé st 2. dilu Na vodé" a patmé
1 seridlu - Ivanovo utonutl - se natatela
na Otavé pobliz Pisku. Stanové tabofiste,
kde se rdno parta probere do o#klivé rea
lity. bylo toteno opét na Berounce.

Filmouy fan (herec Pavel Reznidek) utone ve skuteénosti na jezu u He-
rinkova miina. Atkoli ve filmu se jednd o ponuré o notni 26béry, misto
je v skutecnosti elice hezké a spide oybici ke koupdn a leenim rado-
wdnkdm. Z Pisku Z centra se k nému dostanete na kole ¢i pésky po tzu.
Sedldtkoé cesté.




Piiloha 5: Cast letaku o filmovych lokacich Prahy v angli¢ting
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ST. MESTO

it are outside
stance of the center, but you can reach

Other film locations you might want to
comfortable walking ¢
them easily by tram or

James Bond fans arriving through Prague’s intemational airport
might recognize it from Martin Camphbell’s contribution to the
007 legacy, CASINO ROYALE. Bond chases Carlos through

a Miami airport as 1
jumbo jet, The chase scene be nside Pragu
Bond and Carlos fight for contral of a fuel truck
the Prague tarmac

| HVEZDA PARK

The park surrounding the historic Hvszda hunting ppears
in THE OMEN. The star-s lodge was built in the 1500s
rchduke Ferdinand of Tirol. The r hunting park is

for jogging and strolling today.

| HOTEL CROWNE PLAZA

e Plaza, at Koulova 15, appears in the
Built between 1952 and 1955, the

PODBABA LANDING

e Chiffr
a barge to be
re’s cars pul

Bond and Ves
i, In the film,
this narrow channel of

TROJA CHATEAU

ppears in Bi t's 1998 interpretation
of Victor 0's LES MISERABLES and in THE OMEN.

\g new hosts exhibitions of the City Gallery.
1e Zoo and the Prague

The T

arogue
0 within walking distance of Pra

ical Gardens.

| PRAGUE EXHIBITION GROUNDS

Prague’s historic exhibition grounds have appeared in several
filr The Kfizfk Pavilion appears as a zoo in THE OMEN.

The Industrial Palace stands in for a train station in the Ukrainian
city Lviv in EVERYTHING IS ILLUMINATED, starring Elijah Wood,
although the interior scenes from the station were fitmed across
town at Masaryk Station.

| HoLESOVICE LANDING |

The riverside loading docks in the Hole$ovice quarter were used
in the grisly thriller HANNIBAL RISING, starring Gasp
and Li Gong

| MINISTRY OF TRANSPORT

udvika Svob
ISING. It also pl

o del Toro's HELLBOY, s
he exterior of & Miam:

il filmed the scene in
iami museum here,

which Bond kills Dir

me building

& clude Art Deco
The statue of Hussite ganeral
tern end is said to be the

the world.




Priloha 6: Letak Jeseniky: S Nebelem po

JESENIK

KDEPAK DOKTOR. VODA,
TA 2 CLOVEKA ODMYJE
VEECHNO. PRIESSNITZ

MYSLEL DOKONCE | NA TY
MOJE MLHY. TEDA SKORO,

ZLATE HORY

Semmeringu (Olomoucky kraj)

JESENIKY:
S NEBELEM PO
SEMMERINGU

s

rudy se zlatorndnym mlynem

HANUSOVICE

i odpod
h v hotelu
o palkoaii si

RUDA NAD MORAVOU

www.priessnitz.cz

BLUDOV - LAZNE

nebo tripi kila n
neduhy exps

pzne-bludov.ca

NAD MORAVOU

Podél drihy proti proudu Moravy s pra
Joik vlak miji malé ob

pochlubit svoji fotogen
nauéni stezk
geologie

delnym kls

& dochovanymi drobnymi

SeRAK
JE ZERAK

uvidite uprostied le
niklou

dievénon lidovon architekturou z 19

to vystoupit a pi

A pokud budete
i najdete ko

Cas zvolna plyne, krajina za okny &ai
a méni se v nekoneéné filmové platno

-} : boka tudoli
tajemné lesy . Vydejte se
s nami do Je

znamym komi
Aloisem Nebelem. Ten je pr

, kterd si trou
u rychlikovoun

a Slezska. Rozvoj tu
privé v dobé, kdy
nf vlaky, tedy od roku 1888. Odtud vede

stily

piijizdély pr
StTmA o

s SOt etnls ‘i
mosti. Okolim Branné vede : - A
¥

o’ X
o | XA M
= ATRAY<T]
Neboli Bily Potok. Viaky, louk;
udolim. A velké nekon

Zelezniéni stanice se proms

rozkvetlych luk, zaéastnit se
olipe 10 na kol
u Kovirnd, nebo U osp:

ovratu &
rok s

i horsk beo déje, uf ui

www.penzionko:

www.penzionhelig
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Priloha 8: Charakteristika segmenti domaciho cestovniho ruchu (Aspectio, 2012a)
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Pfiloha 9: DOTAZNIK - Filmovy turismus

Dobry den,

jmenuji se Katefina Kamradkova a studuji obor Rekreologie na Fakulté télesné kultury
Univerzity Palackého v Olomouci.

Prosim Vas o wyplnéni dotazniku, ktery je souc¢asti mé diplomové prace s tematikou
filmového turismu. Dotaznik obsahuje 13 hlawnich a 9 rozyvijejicich otazek a jeho vyplnéni
Vam zabere maximalné& 15 minut. VeSkeré ziskané udaje budou pouzity pouze pro ucely mé
diplomové prace.

Vyplnénim dotazniku a jeho pfeposlanim Vasim znamym mi jednak moc pom(zete, dale pak
plisp&jete k prizkumu dosud malo sledované oblasti filmového turismu v Ceské republice,
resp. ve StfedoCeském kraji.

Dékuji Vam za Vas €as a odpovédi!

*Povinné pole

1. 1. Co si predstavite pod pojmem "filmovy turismus"? *
(m0zete oznacit vice odpovédi)
Za$krtnéte vdechny platné moznosti.

D navstéva filmového festivalu, veletrhu nebo podobnych akci
|| nawtéva mist, kde se natacel ngjaky film
D cestovani filmar( do mist, kde by chtéli nataget

|| nawtéva filmovych maratont (nepfetrZitého vysilani filma) nebo pojizdného kina

[] Jiné:

2. 2. Znate néjaké misto v Ceské republice, kde se natacel film? *
Oznacte jen jednu elipsu.

O Ano Preskoéte na otézku 3.
D Ne Preskoéte na otazku 6.
C) Nevim Preskoéte na otazku 6.



3. 2.1 Jaké filmové misto znate a jaky film se zde natacel? *
(mUzete wplnit vice filmd, jednotlivé filmy a mista prosim viditelné oddélte, napf. Kutna
Hora-Fany)

4. 2.2 Navstivil/a jste alespon nékteré z Vami jmenovanych filmovych mist? *
Oznacte jen jednu elipsu.

D Ano Preskoéte na otazku 5.
C) Ne Preskoéte na otazku 6.

Q Jiné:

5. 2.2.1 Co Vas v misté, které jste navstivil/a, lakalo nejvice? *
ZaSkrtnéte vsechny platné mozZnosti.

Fakt, Ze se zde todil film
Pfirodni zajimavosti
Kulturni zajimavosti
Sportowni pfilezitosti
Nabidka wrobkU a sluzeb

Jiné:

HEninInn

Otazka €. 3 je dobrovolna

6. 3. Zkuste priradit filmova mista Stredoceského kraje k vybranym ¢eskym filmam:
Oznacte jen jednu elipsu na kazdém radku.

Sobotecko, Hradistko,
Kladno, Prdhonice Kersko
MélInik (Praha- (okr.
Nymburk)

Kfivoklatsko Krakovec Neveklovsko
(okr. (okr. (okr.
Rakownik) Rakownik)  BeneSov)

~

Vesnicko ma
stfediskova

Slawnosti
snézenek

S Certy nejsou
Zerty
Smrt krasnych
srncl

At Ziji duchove!

Jak basnici
pfichazeji o iluze

J 00000
J 00000
J 00000
J 00000
0000004
J 00000



7. 4. Navstivil/a jste v poslednich 3 letech Stredocesky kraj? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano Preskocte na otazku 8.
Ne Preskocte na otazku 11.
Jiné: Preskocte na otazku 8.

8. 4.1 S kym jste pri své posledni navstévé Stredocesky kraj navstivil/a? *
Oznacte jen jednu elipsu.
sam/sama
pouze s manzelem/manzelkou, pfitelem/pfitelkyni
s rodi¢em/Ci
s ditétem/détmi
s celou rodinou
s prarodi¢em/Ci
s wnoucetem/wnoucaty
s jinymi pfibuznymi
s prateli
ve skupiné jinych lidi (organizované)

Jiné:

9. 4.2 Jak jste pri své posledni navstévé do/v Stredoceském kraji cestoval/a? *
(mUzete oznacit vice odpovedi)
ZaSkrtnéte vSechny platné mozZnosti.
autem
viakem

autobusem, cyklobusem

na kole



10. 4.3 Kterou lokalitu ve Stredoceském kraji byste rad/a navstivil/a znovu? *

(mUzete oznacit vice odpovedi)
ZaSkrtnéte vsechny platné mozZnosti.

BeneSovsko
Berounsko
Kladensko
Kolinsko
Kutnohorsko
Mé&lnicko
Mladoboleslavsko
Nymbursko
Praha-wychod
Praha-zapad
Pfibramsko
Zadnou

Jiné:

11. 5. Povazujete StredoCesky kraj za atraktivni lokalitu pro traveni volného ¢asu

nebo dovolené? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano Preskocte na otazku 12.

Ne Preskocte na otazku 13.

Jiné:

Preskocte na otazku 12.

12. 5.1 Jak dlouhy pobyt ve Stredoceském kraji preferujete/byste preferoval/a? *

Oznacte jen jednu elipsu.

jednodenni (bez noclehu)

2 - 4denni (1 - 3 noclehy)

vicedenni

Jiné:



13. 6. Které aktivity ve StredoCeském kraji by pro Vas byly/jsou nejlakavéjsi? *
(mUzete oznacit vice odpovedi)
ZaSkrtnéte vsechny platné moZnosti.

pési turistika

cykloturistika, horska cyklistika
koupani, vodni sporty

jiny sport, ktery provozujete aktivné
poznavaci turistika

navstéwy kulturnich akci

navstéwy sportownich akci

filmowy turismus

venkovska turistika

cirkewvni turistika

péce o fyzickou a duSewni kondici
spoleCensky Zivot a zabava

Jiné:

14. 7. Navstivil/a byste StredocCesky kraj, kdyby cilené nabizel produkty v oblasti
filmového turismu? *

Oznacte jen jednu elipsu.

Ano
Ne

Jiné:



15. 8. Jaka sluzba, vyrobek nebo udalost spojena s filmovym turismem by Vas
zaujala obecné? *
(muUzete oznacit vice odpovedi)
Za$krtnéte vdechny platné moznosti.
tematicka prohlidka objektu (kostymy, specialni wklad)
animacni program v misté nataceni
ubytovani v objektu, kde se film natacel
stezka Po stopach filmu
geocaching s keSkami ukrytymi na filmowch mistech dané lokality
mobilni aplikace provazejici mistem a filmem soucasné
moznost prehrat si na misté wbranou pasaz filmu
informacni panely s obrazky z filmu a pohledem na realné misto
aplikace typu filmovamista.cz do mobilnich zafizeni
setkani s herci, ktefi hrali vdaném filmu

tematicka akce zaméfena na dany film ur¢ena jen wbranym uc¢astnikim (napf. jako
odména v soutézi)

moznost sbirat razitka do specialniho filmového deniku
moznost nakupu tematickych suvenyra

wystava spojena s filmem, ktery je pro region typicky
prochazka na mista filmu nebo literarni pfediohy
wpraveni pamétnik( nataceni

cyklowlet po filmowch mistech

Jiné:

16. 9. Vyuzil/a byste ve Stiredoceském kraji nabidku bali€kii nebo programt v oblasti
turistiky, kultury, sportu spojenou s filmovym turismem? *
(napf. pési wlet nebo cyklowlet s prlivodcem, komentovana prohlidka filmowych mist,
moznost zapuj¢eni kol/lodi a tematicka mapa filmowch mist, navstéva hradu, zamku
zameéfena na film, specialni workshop, ...)

Oznacte jen jednu elipsu.

Ano Preskocte na otazku 17.
Ne Preskocte na otazku 18.
Jiné: Preskocte na otazku 17.

17. 9.1 Co konkrétné byste vyuzil/a? *
(napf. pési wlet nebo cyklowylet s privodcem, komentovana prohlidka filmowych mist,
moznost zapuj¢eni kol/lodi a tematicka mapa filmowch mist, navtéva hradu, zamku
zameéfena na film, specialni workshop, ...)


http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Ffilmovamista.cz&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFw4o8jkQcZBf8GV8wnNId4zG2G5A

18. 10. Kde byste hledal/a informace o nabidce sluzeb filmového turismu ve
Stredoceském kraji? *
(muUzete oznacit vice odpovedi)
Za$krtnéte vdechny platné moznosti.
internetové whledavace (Google, Seznam)
webové stranky konkrétniho mésta/mista
turistické informacni centrum (web, telefon, osobné)
socialni sité (Facebook, Google+, Twitter, ...)
knizni privodce, propagacni materialy
web filmovamista.cz
mobilni aplikace
noviny, ¢asopisy
doporuceni znamych, rodiny

Jiné:

19. 11. Kolik je Vam let? *
Oznacte jen jednu elipsu.

17 let a méné
18 - 29 let
30 - 44 let
45 - 60 let
61 - 70 let

71 let a vice


http://www.google.com/url?q=http%3A%2F%2Ffilmovamista.cz&sa=D&sntz=1&usg=AFQjCNFw4o8jkQcZBf8GV8wnNId4zG2G5A

20. 12. V jakém kraji v CR nyni zijete? *
Vyberte ze seznamu.
Oznacte jen jednu elipsu.

Hlawni mésto Praha
JihoCesky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj

Kraj Vysocina
Kralovéhradecky kraj
Liberecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Pardubicky kraj
Plzensky kraj
StfedoCesky kraj
Ustecky kraj

Zlinsky kraj

mimo CR

21. 13. Z jakého kraje pochazite? *
Vyberte ze seznamu.
Oznacte jen jednu elipsu.

Hlawni mésto Praha
JihoCesky kraj
Jihomoravsky kraj
Karlovarsky kraj

Kraj Vysocina
Kralovéhradecky kraj
Liberecky kraj
Moravskoslezsky kraj
Olomoucky kraj
Pardubicky kraj
Plzensky kraj
StfedoCesky kraj
Ustecky kraj

Zlinsky kraj

mimo CR

Google


http://docs.google.com/
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