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Anotace

Bakalarska prace se zabyva pohledem na problematiku sportovnich udalosti a jejich
vyznamem pro cestovni ruch. Prace vysvétluje zakladni pojmy souvisejici s oblasti cestovniho
ruchu. Prace popisuje spojitosti mezi témito udalostmi a cestovnim ruchem, tyto spojitosti jsou
vysvétleny na konkrétnich ptikladech. Praktickd cast obsahuje dotaznikové Setfeni, které

odpovida na predem stanovené hypotézy.
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UVOD
Cestovni ruch je hospodaiské odvétvi, které v poslednich letech prochazi velkym
vyvojem. V dnesni dobé se cestovni ruch se svoji ekonomickou vahou fadi mezi
nejvyznamnéjs$i ekonomicka odvétvi na svété. Cestovani se diky zvyseni volného Casu
stava jednou z nejoblibenéjSich forem, jak tento volny Cas travit. Cestovni ruch ve svém
oboru nabizi velké mnozstvi moznosti, jak tento volny cas lze travit a je na kazdém
jakou formu si vybere. Dalsi aktivitou, kterou si lidé krati svlij volny ¢as, je sport. Proc¢
tedy tyto dvé aktivity nespojit? Stejné jako v cestovani, které by meélo lidi spojovat,
mélo by je dokazat obveselit, mélo by jim pomoct utéct od vSednich povinnosti a doptat
jim chvile klidu a odpocinku, at’ uz pasivniho nebo aktivniho, 1 ve sportu lidé nachazeji

urcité osvobozeni a rozptyleni.

Clovék ma vsobé touhu byt v nééem nejlepsi a snazi se to n&jakym zpiisobem
dokazovat. Pokud se tedy nechceme uchylovat k valkam, k tomu abychom dokéazali,
zemy jsme ti nejlep$i, eticky pfijatelné jsou tedy sportovni akce. Tyto akce lze

realizovat v jakychkoliv kategoriich, da se fici, kdekoliv na svéte.

Cilem mé bakalarské prace je definovani cestovniho ruchu spojené¢ho se sportovnimi
udalostmi. Tyto sportovni udélosti zafadit do oblasti cestovniho ruchu, urcit dopady
jejich konani na cestovni ruch a uvést typické ptiklady. To bude obsahem mé teoretické
Casti, ktera je Clenéna do Sesti kapitol. V prvni kapitole seznamim c¢tenare s pojmy
uzivanymi v cestovnim ruchu a sjeho ekonomickym dopadem na celosvétovou
ekonomiku. Ve druhé kapitole popisi akce a udalosti, které jsou spojeny s rozvojem
cestovniho ruchu. Kapitola tieti se jiz zabyva sportovnimi udalostmi v cestovnim ruchu,
jejich definici a ptiklady. S kapitolou ¢islo tfi souvisi kapitola Cislo Ctyfi, ve které
popisuji ekonomické dopady sportovnich udélosti. V kapitole pét se zabyvam
vyznamnymi sportovnimi udalostmi ve svété a jejich konkrétnimi dopady na potradajici
zemi, Ci region. V kapitole ¢islo Sest jsou popsany motoristické udalosti ve svété

i v Ceské republice.

Prakticka ¢ast bude vychazet zvyhodnoceni mého dotazniku. V dotazniku jsem
se zajimal o postaveni dotazovanych ke sportovnimu cestovnimu ruchu. Otazky mély
zodpovédét, zdali respondenti navitévuji sportovni udalosti v CR nebo v zahraniéi.

Zdali sportovni akce, konané v jejich okoli je omezuji a zdali by uvitali vice sportovnich



udalosti jak v jejich blizkosti, & v celé Ceské republice. Respondenti méli moznost

vyjadfit svilj nazor na realiza¢ni naklady sportovnich udalosti a urcit jaka sportovni

vvvvvv
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TEORETICKA CAST

1 EKONOMICKY VYZNAM CESTOVNIHO RUCHU

V kapitole ¢islo jedna bude autor popisovat ekonomicky vyznam cestovniho ruchu, jeho
vliv na hospodaiskou politiku statu. Budou zde vypsany zékladni formy a typy
cestovniho ruchu. Kapitola se také zaobira ekonomickym postavenim cestovniho ruchu,
jeho celkovych piijmi a celkovych piijezdi rozd€lenych do nejnavstévovanéjsich
regionti svéta. V této kapitole autor vyuzival stranky www.unwto.com a také knihy od

Katetiny Ryglové — Cestovni ruch: Soubor studijnich material.

Prvopocatky cestovniho ruchu sahaji az do roku 480 pted naSim letopoctem. Z této
doby jsou doloZené popisy z cest jednoho feckého d&jepisce.’ Tento vyvoj pokragoval
ve 13. stoleti, kdy lidé cestovali hlavné kvili obchodu, nebo kvili objevovani
a néaslednému kolonizovani novych mist. Nejzndméjsi cestovatel byl Marco Polo. Néas
vSak spiSe zajima dnes$ni podoba cestovniho ruchu, jeho vyhody a nevyhody snim
spojené. Musime si uvédomit, ze lidé po druhé svétové valce cestovali vic a vic, utvareli
se rizné turistické krouzky a lidé zacali pocit'ovat potiebu relaxace a hledali zptisob jak
ji uspokojit. Samoziejmé, ze velkou roli hral fakt, ze lidé zac¢inali mit mnohem vice
volného casu. VSechny tyto aktivity mély za nésledek, Ze cestovni ruch se dostaval
do podvédomi lidi, ktefi si uvédomovali jeho dtlezitost pro spole¢nost. Na zakladé toho

vznikala lyzaiska stiediska, nebo pfimoiské oblasti pIné hotelli jak je zname dnes.

V dne$ni dob& cestovni ruch hraje velkou roli v ekonomickém sektoru, jelikoz
zamé&stnava spousty lidi a pro mnohé staty byva hlavnim zdrojem piijmi. Poméaha
statim v regiondlnim rozvoji a vyhodou svého geografického umisténi laka dalsi
investory. Cizinci ptivazeji do dané zemé devizovou a valutovou ménu, coz napomaha

aktivni platebni bilanci.

Masovy cestovni ruch ssebou piinasi také urcité nevyhody. Mezi né muze spadat
zatizeni vefejnych komunikaci a celkové pfeplnéni dané destinace, které vede

k naruseni Zivotniho stylu ob¢ant. Kvili standardizaci ur¢itych hotelt ¢i jinych fetézc,

Y RYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materiali. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
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dochdzi k dovazeni zabéhlych znacek surovin a statu tak unikaji ekonomické zisky

z prodeje vlastnich produktt.

1.1 Trh cestovniho ruchu

Pro wvyuziti marketingu, ktery podporuje cestovni ruch, je velmi dulezité znat
charakteristiku trhu cestovniho ruchu. Trh samotny je definovén jako ,,souhrn vztahii a
podminek, za kterych dochdzi ke sméné“.? Na trhu se stietava nabidka s poptavkou,
prodavajici s kupujicim a vznika sména statkii a sluzeb. V oblasti cestovniho ruchu se

setkavdme hlavné s druhym zminénym a to jsou sluzby.

Tabulka 1 : Déleni trhu cestovniho ruchu

Délenti trhu cestovniho ruchu

Volny Kdokoliv ma ptistup na trh
Kontrolovany Ptistup na trh ma .te’n., kdo splituje urcita
kritéria
Narodni Ma vyznam pro domaci cestovni ruch
o Zncastnuji se h idelné ek ick
Tradiéni Ucastiiuji se ho Prawde né ekonomicky
silné vrstvy
. Zucastiuji se ho stiedni asledk
Moderni ucastrrlugl se ho stiedni Vr,stV}i v dasledku
nartstu mezd a volného ¢asu
1 Vznikaji nové oblasti cestovniho ruchu,
Potencialni . . y
kontinenty, nové formy sluzeb

Zdroj®

2 PETRU, Zdenka a Jaromira HOLUBOVA. Ekonomika cestovniho ruchu. 3. upravené vyd. Praha, 1994,
s.70. ISBN 80-901-4625-2.

¥ Na zaklad& vlastniho zpracovani: PETRU, Zdenka a Jaromira HOLUBOVA. Ekonomika cestovniho
ruchu. 3. upravené vyd. Praha, 1994, 94 s. ISBN 80-901-4625-2.

12



1.2 Prijezdy a piijmy z cestovniho ruchu v letech 2011 a 2012

Cestovni ruch v roce 2012 zaznamenal obrovsky, vlastné rekordni pocet turistt, ktery se
vySplhal az na hranici jedné¢ miliardy. S takovym poctem je jasné, ze cestovni ruch
predstavuje obrovsky pfinos pro svétovou ekonomiku. Tim padem, nabizi spousty
pracovnich mist a nejenze pomaha Vv rozvoji turistickych oblasti, pomaha v rozvoji
I celym statim. Pomoci cestovniho ruchu také samoziejmé dochazi ke svétové
globalizaci, k propojeni a poznavani riznych kultur. Obohacuje lidi duSevné i fyzicky.
Nabizi se otazka, zdali cestovani neni ve skutecnosti hlavni potiebou lidi a zdali to lidé
pomalu nezacinaji uvédomovat. Odjakziva byl ¢lovek zveédavi a vzdy chtél vidét pokud
mozno, co nejvice mohl. Nikdo pfece nechce travit cely sviij zivot na jednom misté a
nepoznat tak krasy svéta, které mu jsou nabizeny. Bohuzel finan¢ni prostfedky nejsou
neomezené a spousty lidi si tak nemiize doptat dovolenou 3x ro¢n€ a podpofit tim
cestovni ruch jesté vice. Na druhou stranu skute¢nost, Ze za rok 2012 se vydalo na cestu
vice nez 1 miliarda turistll, je pro cestovni ruch potésujici. Pfedstavme si, ze pruimérna
cena tydenni dovolené na osobu se pohybuje kolem 1000 dolard. Znamena to, Ze

pfijem pro cestovni ruch za rok 2012 byl jeden bilion dolard.
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1.3 Mezinarodni pfijezdy turisti do danych destinaci

Graf ¢. 1: Mezinarodni piijezdy za rok 2012

Mezinadrodni prijezdy za rok 2012

Afrika 53 mil.

Amerika 163 mil.
Asie 234 mil.
Evropa 534 mil.

Blizky Vychod 52 mil.

Zdroj*

Na tomto grafu ¢. 1 mizeme pozorovat, kam se nejvice za rok 2012 cestovalo. Misto
prvni ziskala Evropa, kterd si tuto pozici drzi jiz po dlouha 1éta. Na druhém misté
skoncila Asie, dale Jizni a Severni Amerika, ¢tvrté misto patii Africe, kterd méla skoro
stejnou navstévnost jako Blizky Vychod. Pokud bychom se méli podivat na tyto udaje
vice dopodrobna a porovnat je s lety pfedeSlymi, zjistime, Ze navs§tévnost Evropy oproti
roku 2011 vstoupla o 3% coz piedstavuje nardst piiblizné 17 miliont turisti. Asie
zaznamenala nartist 7%, ktery ¢ini 16 miliond turistd, oproti roku 2011. Polepsila si také

Amerika se 4% naristem. Afrika se po nepfiznivych podminkach v roce 2011 zotavila

dobie a zaznamenala tak novy rekord v poctu navstév, ktery se vysplhal na 53 miliont.

* Piehled za rok 2012. Unwto.org [online]. 2013 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://dtxtq4w60xqgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/annual_report 2012.pdf
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Na ,,poslednim® misté se umistil Blizky Vychod, ktery i pfes neptiznivé podminky

a stalé nepokoje, piilakal az na 52 milioni turisti.”

1.4 Piehled pfijmi danych destinaci pro rok 2012

Graf ¢. 2: Mezinarodni piijmy za rok 2012

Mezinarodni pFijmy za rok
2012

Afrika US 34 mid.

Amerika US 215 mid.
Asie US 323 mid.
Evropa US 457 mid.

Blizky Vychod US 47 mid.

zdroj®

Mezinarodni cestovni ruch v roce 2012 zaznamenal také rekord v oblasti celosvétovych
piijmu. Jeho celkovy pfijem vzrostl o 4%. Nepiekvapi nds, ze na prvnim misté je opét
Evropa s ptijmem 457 mld. Dolart. Oproti roku 2011 si Evropa polepsila o 2%, Afrika
0 5%, Asie o0 6%, Amerika o 7%. Blizky Vychod si naopak pohorsil 0 5 %.

® Prehled za rok 2012. Unwto.org [online]. 2013 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/annual_report_2012.pdf

® tamtéz
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Tabulka 2: Mezinarodni ptijezdy v letech 2011 a 2012

Mezinarodni piijezdy v letech 2011 a 2012
Staty V milionech Zména v %
2011 | 2012 | 2011/2010 2012/2011

1. | Francie 81,6 | 83 5 1,8
2. | Spojené Staty 62,7 | 67 4,9 6,8
3. | Cina 57,6 | 57,7 3,4 0,3
4 | Spanélsko 56,2 | 57,7 6,6 2,7
5 |Italie 46,1 | 46,4 57 0,5
6 | Turecko 34,7 | 35,7 10,5 3

7 | Némecko 28,4 | 30,4 5,5 7,3
8 | Spojené Kralovstvi 29,3 | 29,3 3,6 -0,1
9 |Rusko 22,7 | 25,7 11,9 13,4
10 | Malajsie 24,7 | 25 0,6 1.3

Zdroj’

Tabulka ¢. 2 piehledné zobrazuje mezinarodni piijezdy za rok 2012. Nejvice
navs§tévovanou zemi v obou letech byla Francie, ktera ptekonala hranici az 80 miliont
turistd ro¢n€. O necelych 20 milionlt méné uZ mély Spojené Staty Americké, které si
vSak v roce 2012 polepSily o 6,8%, tato zména se rovna zvySenim navstévnosti zeme
onecelych 5 milionti navitévnikd. Tieti misto zaujima Cina scelkem neménnym

poctem turisti 57 miliond rocné.

"Vlastni zpracovani na zéklads: UNWTO: Mezindrodni piijezdy [online]. 2013 [cit. 2014-03-05 13:17].
Dostupné z: http://dtxtqdw60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/unwto highlights13 en Ir 0.pdf
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Tabulka 3 : Mezinarodni piijmy v letech 2011 a 2012

Mezinarodni p¥ijmy v letech 2011 a 2012
VUS$
Staty V miliardach Rozdil
2011 | 2012 | 2011/2010 | 2012/2011

1. | Spojené Staty 115,6 | 126,2 11,7 9,2
2. | Spanélsko 59,9 | 55,9 14 -6,6
3. |Francie 54,5 | 53,7 16,2 -1,5
4 |Cina 48,5 | 50 5,8 3,2
5 |Macao (Cina) 38,5 | 43,7 38,3 13,7
6 |Italie 43 | 41,2 10,9 -4,2
7 | Némecko 389 | 38,1 12,1 -1,9
8 | Spojené Kralovstvi 351 | 364 8,2 3,7
9 |Hong Kong (Cina) 27,7 | 32,1 24,6 16

10 | Australie 315 | 31,5 8,1 0,2

Zdroj®

Tabulka ¢. 3 zobrazuje mezinarodni ptijmy v miliardach dolard v letech 2011 a 2012.
Navzdory tomu, Ze Spojené Staty nemély v téchto letech nejvysSi navstévnost,
na cestovnim ruchu dokazaly vydé€lat penéz nejvice. Z tabulky je zfejmé, ze jejich

piijmy byly 2x vétsi nez pifjmy Spanélska a Francie.

8 Vlastni zpracovani na zakladé: UNWTO: Mezindrodni pfijezdy [online]. 2013 [cit. 2014-03-05 13:17].
Dostupné z: http://dtxtqdw60xgpw.cloudfront.net/sites/all/files/pdf/funwto_highlights13 en_Ir_0.pdf
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1.5 Definovani cestovniho ruchu a zakladni pojmy

Je slozité nalézt pfesny vyznam, nebo piesnou definici pro cestovni ruch. Cestovni ruch
muze byt povazovan za jiny vyraz pro cestovani, mtizeme jej vnimat jako sluzbu, kdy
pomoci jeho nastroji uspokojujeme své potieby, nebo jej miizeme vnimat jako
podnikatelskou pfilezitost. Cestovni ruch je mnohostranny ekonomicky a spolecensky
jev, ktery zahrnuje spousty navzijem propojenych sluzeb. Pokud hleddme piesnou
definici, musime si vzpomenout na konferenci Svétové organizace cestovniho ruchu
(WTO), ktera se konala v Otavé v roce 1991. Zde se sjednotily a upfesnily vyrazy

. vr ; p 9
d poymy pouzivane v cestovnim ruchu.

WTO definuje cestovni ruch jako: , ,docasnou zménu mista pobytu, tj. cestovani
a prebyvani mimo misto trvalého bydliste, ne déle nez jeden rok, zpravidla ve volném

v 5% . oy . ’ . 7. .« 10
case za ucelem rekreace, rozvoje poznadni a spojeni mezi lidmi “.

Mezinarodni sdruzeni expertil cestovniho ruchu (AIEST) nahliZi na cestovni ruch jako
na ,,souhrn jevii a vztahi, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pricemz misto

’ ’ , ’ v rore 11
pobytu neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani*‘.

Ekonomika cestovniho ruchu je $ir$i pojem. Jsou to veskeré piimo i nepfimo vyvolané
jevy spojené srozvojem cestovniho ruchu v dané destinaci. Naptiklad nepiimo
vyvolany jev spojeny srozvojem cestovniho ruchu, miize byt vystavba novych
obchodt, které ale nebudou slouzit pouze turistim, ale budou je moci vyuzivat i staly
obcané a tim se muZe zvySit zaméstnanost a kvalita bydleni v dané lokaci. Pfimo
vyvolané jevy souviseji uzce s cestovnim ruchem a vétSinou maji pfinos hlavné pro

turisty, aquaparky, zabavni parky, nebo hotelové resorty.

Musime, rozliSovat také o jakého se jedna tCastnika cestovniho ruchu. Pokud se bavime
o turistovi, musime védet, ze turista je tzv. docasny navstévnik, ktery se zdrzi v zemi

alespoil 24 hodin, ne vSak déle nez jeden rok. Za vyletnika je povazovan clovek, ktery

S RYGLOVA, Katetina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozg. Ostrava: Key
Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
YRYGLOVA, Katetina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Publishing, 2009, s. 22 Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.

1 RYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. roz§. Ostrava: Key
Publishing, 2009, s. 22 Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
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se vdané lokaci zdrzi na jeden den, ne vSak aby zde pienocoval. Navstévnik je
definovan jako Clovek, ktery cestuje do jiné zemé, nez ve které ma své trvalé bydlisté na
dobu nepiekracujici 12 meésicti a jeho divod cesty je jiny nez vydé€lecna &innost.*?
Nabizi se otazka, jaky je vlastnd rozdil mezi turistou a navstévnikem. Clovék, ktery
ptijede do Prahy ze zahrani¢i nebo z CR, prohlidne si pamétky mésta a co je duleZité,
stravi zde vice nez 24 hodin, se stava turistou. Pokud vSak ¢loveék dorazi do Prahy,
prohlidne si Hrad a opét odjizdi a nezlstane zde déle, nez 24 hodin stava se

navstévnikem Hradu a do¢asnym navstévnikem Prahy.

1.6 Druhy cestovniho ruchu

e Rekrea¢ni — Forma cestovniho ruchu, ktera pfispiva k regeneraci a reprodukci
fyzickych a duSevnich sil cloveka. VétSinou se realizuje na specifickych mistech,
jako jsou hory, lesy ¢i pobyt u mofe nebo jiné vodni plochy. Vzhledem
ke geografickému poloZeni a naturou lidi v CR, poznavame novou specifickou

formu rekreacniho cestovniho ruchu — chatafeni a chalupafeni.

e Kulturné poznavaci — Forma cestovniho ruchu, kterd je cilend na poznavani
historie, kultury dané destinace nebo tradic a zvykd ob¢ant zijicich zde. Kulturné
poznavaci forma ma charakter spiSe kratkodobého cestovniho ruchu. Velkym
hitem v dne$ni dobé mohou byt tzv. prodlouzené vikendy ve méstech, jako jsou

Paiiz, Londyn, Rim atd.

e Sportovné - orientovany cestovni ruch — Forma cestovniho ruchu, ktera vyuziva
z4jmy lidi o aktivni zplisob odpocinku, aktivni Gi€ast na sportovnich ¢innostech.
V historii sport a cestovni ruch vzdy inklinoval spiSe k individudlnim a vice
privilegovanym jedincim. Nicméné ekonomika a technicky pokrok napomahal
ke zvySovani kvalit jak sportu, tak cestovniho ruchu, ale také k nasledné tvorbé
samostatné formy sportovné - orientované¢ formy cestovniho ruchu. Sportovni
cestovni ruch je proto definovan jako forma vSech aktivnich a pasivnich tcasti na

sportovnich udalostech at’ uz individudlnim nebo organizovanym zplsobem.

12 RYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
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Vzhledem k mnozstvi sportii a sportovnich udalosti, se tato forma cestovniho

’ vey o+ 13
ruchu stale rozsifuje.

e Lécebny a lazeisky — Forma cestovniho ruchu, kterd vyuziva piirodni 1é¢ivé
zdroje, jako jsou termalni a minerdlni prameny, bahna, raseliny, plyny
¢1 klimatické podminky. Zaméfuje se na 1écbu, prevenci, relaxaci, celkovou
obnovu fyzickych a dugevnich sil. CR ma dobré piedpoklady pravé pro 1éebny
a lazenisky turismus. Ceskou Republiku, kvili vyhlaSenym laznim, vyhledavaji

., , . 14
turisté z celého svéta.

Vyse uvedené formy tvoii takovy zéklad forem cestovniho ruchu, ze kterého postupem
Casu zacaly vznikat 1 jiné formy, kterym fikame specifické formy cestovniho ruchu.
Mezi n¢ se tadi: ,, Mladeznicky, seniorsky, rodinny, méstsky, venkovsky, kongresovy,
incentivni, chatarsky a chaluparsky, nabozZensky, zabavni a atrakcni, gastronomicky,
cykloturistika, mototuristika, sportovni lov, rybolov, karavanovy, cestovni ruch

v .y ’ ’ ’ . . vree 15
zdravotné postizenych, nakupni turistika a dalsi*.

1.7 Tridéni cestovniho ruchu

Ttidéni vyuZzivame k tomu, abychom lokalizovali misto realizace z pohledu cestovniho

ruchu.
e Domaci cestovni ruch

Domaci cestovni ruch pfedstavuje formy CR realizované na tzemi statu.
Ucastnici jsou vétSinou lidé s mistem trvalého bydlist¢ pravé v dané zemi.

Ucastnici cestuji po zemi a v zasadé nepiekracuji jeji hranice.
e Zahranicni cestovni ruch

V zahraniénim cestovnim ruchu ucastnici piekracuji hranice jednoho ¢i vice
statl. Jednd se o aktivni ¢i pasivni CR, ktery vyplyva z vyjezdu osob do

zahranici, nebo ptijezdem osob ze zahranici.

3 Dopady sportovnich udalosti. Nérodni knihovna CR [online]. 2014 [cit. 2014-03-11 10:24]. Dostupné
z: http://site.ebrary.com/lib/natl/docDetail.action?doclD=10620092
Y RYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Eublishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
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e AKktivni cestovni ruch, jinak fe¢eno také (Incoming), pfedstavuje piijezd turisti

ze zahrani¢i do tuzemska (CR).

e Pasivni cestovni ruch, jinak fe¢eno také (Outgoing), piedstavuje vyjezd turistt
do zahrani¢i z tuzemska (CR).*®

e Tranzitni cestovni ruch
,,Jedna se o prijezd cestujiciho pres uzemi projizdéného statu do jiného cilového
statu, zpravidla bez prenocovani, resp. Vramci lhiity stanovené projizdenym
statem, anebo se jednd o pohyb cestujiciho v letistnim prostoru pri mezipristani

letadla, aniz by prochdzel celnim odbavenim a pasovou kontrolou. “*'

e Vnitini cestovni ruch

Vnitini CR predstavuje domaci cestovni ruch a aktivni cestovni ruch, ktery
se odehrava v dané lokaci, spadaji sem cesty obyvatel statu a pobyt a cesty
zahranié¢nich turistd. Pro piiklad do vnitiniho cestovniho ruchu Ceské republiky

spada ob&an CR, ktery cestuje po dané zemi.
e Narodni cestovni ruch

Do narodniho CR spadaji cesty obyvatel do zahrani¢i (pasivni CR), anebo jejich

cesty po zemi.

e Mezinarodni cestovni ruch

Zahrnuje veskery cestovni ruch, pfi kterém dochazi k pfekroceni hranice statu

(aktivni, pasivni, tranzitni)'®

' RYGLOVA, Katetina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
YRYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materidhi. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
f’sublishing, 2009,s. 27 Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
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1.8 Typy cestovniho ruchu

Typy cestovniho ruchu mtizeme délit na mnoho skupin a podskupin. Zname typy
Z hlediska zptsobu financovani, délky pobytu, zplisobu ucasti, podle poctu tcastnika,
podle ro¢niho obdobi, podle vztahu k platebni bilanci, podle vlivu na Zivotni prostiedi

atd.

Z hlediska zptisobu financovani délime CR na volny a vazany. Ve volném cestovnim
ruchu neni Gastnik nijak vazan a jeho cast neni ni¢im podminéna. Udastnik se sam
rozhoduje, jakou dovolenou si vybere a kolik je ochoten za ni ze svych prostiedki
vydat. Tato forma byva oznaCovana jako komer¢ni. Vazany cestovni ruch, je trochu
organizacich, &i pacient v lazefiském cestovnim ruchu.) Uastnik miva narok na &ast
uhrady ze spolecenskych fondl (podnikové fondy, kulturni fondy nebo z nemocenského
pojisténi). Pro ptiklad lze uvézt podnikovou rekreaci ve vlastnich podnikovych

zafizenich, lazeniskou péci nebo détskou péci.

Podle délky pobytu délime cestovni ruch na kratkodoby a dlouhodoby. Zlomovy je zde
tieti den, takze pokud turista stravi v dané destinaci vice nez tfi dny, jedna se o

dlouhodoby cestovni ruch, ktery ale nesmi prekrocit hranici 12 mésict.

Podle zpisobu ucasti neboli zabezpeceni cesty rozliSujeme CR na organizovany, kdy
cestu a pobyt zajistuje a zafizuje cestovni agentura nebo cestovni kancelat. Opakem je

neorganizovany CR, kdy si vétSinou sluzby a cestu zajistuje ti¢astnik sam.

Podle poctu ucastniki délime CR na individualni, kdy se turista nebo navStévnik
ucastni cestovniho ruchu sam, nebo se svou rodinou. Druhym typem je spojeni vice lidi,
vSeobecné plati, ze za skupinovy/kolektivni cestovni ruch se bere ucast vyssi nez je 15

osob ve skuping.

Podle ro¢niho obdobi délime CR na sezony letni, zimni, sezonni a mimosezonni. Letni
sezona, jak uz nazev sam fika, se odehrava v 1ét€ a byva Casto realizovana v oblastech,
kde se nachazi mote. Zimni probiha v zim¢ a jeho mistem realizace byvaji lyzaiska
stiediska. Casto oblasti, které podléhaji roénimu obdobi, se soustfedi na maximalni
vyuZiti letni ¢i zimni sezony. V tuto dobu ocekdvame, ze dand destinace bude nabizet

maximalni mnozstvi sluzeb pro maximalni mnozstvi turisti. Logicky V obdobi
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mimosezony destinace nabizi vétSinou stale své sluzby, ale musime ocekavat jejich
snizené ¢i omezené mnozstvi. Poskytovatelé sluzeb se vétSinou snazi vytézit co nejvice
Z celého roku, a proto napiiklad v horskych stfediscich vznikaji i znacené stezky,

¢1 bikeparky, které lakaji spousty turisti/vyletnikli i mimosezonu.

Podle vztahu K platebni bilanci rozdélujeme CR na aktivni ¢i pasivni cestovni ruch.
Aktivni cestovni ruch zahrnuje vSechny piijezdy zahrani¢nich turistti do tuzemska, ktefi
s sebou pfivazi také devizovou ménu a vytvaieji devizovy piijem. Pasivni cestovni ruch
zahrnuje vSechny vyjezdy tuzemskych obyvatel do zahranici, ktefi s sebou odvazeji

devizové prostiedky, a tim vznikaji devizové vydaje.

Podle vztahu k zivotnimu prostiedi rozdélujeme cestovni ruch na meékky turismus
a tvrdy turismus. Mékky turismus se snazi uvédoméle a Setrné zachazet se zivotnim
prostfedim a pfispivat tim k udrzitelnému rozvoji turismu. Tvrdy turismus, da se fict,
Ze masovy turismus, nebere ohled na svij vliv vacéi zivotnimu, socidlnimu,
& kulturnimu prostiedi zemé a zajima se &isté jen o profit.'® Vzhledem k tomu, Ze toto
téma se tykd sportovnich udalosti, mohlo by se zdat, ze diky slovu ,,sportovni* spada do
mékkého turismu, opak je pravdou a toto téma se tyka vyhradné tvrdého cestovniho

ruchu ve vSech smérech.

1.9 Akce a udalosti spojené s rozvojem cestovniho ruchu

Akce a udalosti v dneSni dob& zaznamenavaji velky rozvoj a lidé at’ uz jako navstévnici
nebo potadatelé se jim vénuji mnohem vice, nez tomu bylo diive. MoZnou vyhodou
muze byt fakt, Ze takova udalost neklade vysoké naroky na potencial dané destinace.
Jde spiSe o dobry napad a dobry organizacni tym, ktery stoji u zrodu udalosti. Tato
problematika zasahuje ve velké mife do jinych odvétvi jako je marketing
a management, protoze potfebujeme na nasi udalost nalédkat co nejvice lidi. K vytvoteni
dobré udalosti, ale potfebujeme finan¢ni prostredky, které se potfadatelé vetSinou snazi

ziskat pomoci nabizenim partnerstvi a ziskanim potfebnych sponzorskych dard,

¥ RYGLOVA, Katefina. Cestovni ruch: soubor studijnich materialii. Vyd. 3. rozs. Ostrava: Key
Publishing, 2009, 187 s. Management (Key Publishing). ISBN 978-807-4180-286.
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bez kterych se zadna udalost neobejde. Event tourism se prolind také s kulturnim,

. (v , ] 20
sportovnim a zazitkovym cestovnim ruchem.

Piesnou definici by se dal event charakterizovat jako ,,jedinecnd, docasnd, specidalni
naplanovand, rizend a organizacné zabezpecend akce nebo uddlost s dopadem na
cestovni ruch“* Je dilezité zdtraznit fakt, e tato akce méa dopad na cestovni ruch,
jelikoz akce, které nemaji vliv na zvySeni popularity destinace, nepfilédkaji tolik

navstévniki, ackoli by se jednalo o akci obecné znamou a s dlouhodobou tradici.?

Event m4 své charakteristické znaky. Kazdy event je jedinecny a origindlni, odehrava
se na konkrétnim misté a ma jasné¢ danou dobu trvani. Jednd se o uméle vytvoienou
udalost. Eventtl je celd fada, mizeme je d¢lit do skupin, jako jsou kulturni, sportovni,
eventy vychdzejici z mistnich zvykl a tradic, zdbavné a spolecenské, nabozZenské,

specifické a ostatni.?®

20 KOTIKOVA, Halina a SCHWARTZHOFFOVA, Eva. Nové trendy v pofadani akci a udélosti (events)
v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008. 92, [6] s. obr. barev.

ptil. ISBN 978-80-87147-04-7.

21 KOTIKOVA, Halina a SCHWARTZHOFFOVA, Eva. Nové trendy v pofadani akci a udélosti (events)
v cestovnim ruchu. 1.8.55 vyd. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008. [6] s. obr. barev.

pril. ISBN 978-80-87147-04-7.
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2 SPORTOVNI AKCE A UDALOSTI

Druhé kapitola s ndzvem ,,Sportovni akce a udalosti* definuje sportovni udalosti a jejich
vliv na cestovni ruch. Vliv sportovnich udélosti na chovani turistt, ¢i stalych obyvatel

potadajiciho regionu. Budou zde vypsany nejsledovanéjsi sportovni udalosti v roce.

2.1 Sportovni udalosti

Sportovni akce a udalosti Casto pfitahuji zajem spousty lidi, at’ uz to jsou samotni
sportovei, fanousci ¢i média. Samotny zajem médii je pro danou udalost velmi
podstatna. Pomoci médii se podaii sehnat 1épe sponzory, kteti poté ptispé€ji na podporu
akce a pomohou tak k jeji realizaci. Sportovni eventy jsou velmi rozmanité, uz jen kdyz
si vezmeme, kolik sportll na svété existuje, ale také bereme ohled na jejich velikost a
prestiz. Vyznam jednotlivych udalosti se poté 1iSi S ohledem na divéky, ucastniky,
zpusob organizace atd. Sportovni akce délime na akce v oblasti vrcholového nebo

vykonnostniho sportu a na akce v oblasti rekrea¢niho sportu.

2.2 Velké sportovni akce a ,,mega“ akce

Mezi tyto akce miizeme zahrnout napiiklad olympijské hry a mistrovstvi svéta ve
svétové popularnich sportech. Tyto akce maji celosvétovy vyznam, zucastiiuje se jich
veliky pocet jak sportovcil, tak divakll a od poradatelt se ocekava dlouhodoba
a profesionalni ptiprava s kvalitnim zabezpecenim. S tim se poji vybudovani potiebné
infrastruktury. Pravé tyto akce pfildkaji velky pocet navstévnikli a pravé o tyto akce

maji velky zdjem také sponzofi.

U téchto akci dochazi k vybérovému fizeni a moznost piihlésit se do soutéZze ma skoro
kazda zem¢, ktera véti, ze dokaze akcei takového formatu uspotadat. Zpravidla se takoveé
akce konaji v dané destinaci pouze jednou, moZznost opakovani pfichazi az po dlouhé

dobé.

Akce, které se dlouhodobé poji s jednim mistem, patii mezi vyznamné pro cestovni
ruch. Lidem se postupem casu vryvaji do podvédomi a stavaji se pro n¢ o¢ekavané. Pro
organizatory je v tomto ohledu snazsi propagace takové akce, jelikoz ji lidé ocekavaji
a vétSinou se o ni hovofi na vice mistech, protoZe to neni samostatna akce, ale spada do

seridlu daného sportu. Stejné jako vSude, je 1 zde dilezity prvni dojem, pokud se tedy
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pofadatelim prvni ro¢nik pfili§ nevyvede, budou se muset dal§i rok mnohem vice
snazit. Budou se muset vypotadat s problémem jak pfildkat na akci nové navstévniky,

ale zaroven jak piesvédcit ty, ktefi jiz na akci byli.

Mezi takové akce patii naptiklad tenisovy turnaj ve Wimbledonu, dostihy Velka cena

v Liverpoolu, serial zavodi formule 1, serial zavodia WRC nebo Moto GP.%

Vroce 2014 se bude odehravat velké mnozstvi sportovnich udalosti, které zajisté
ovlivni 1 cestovni ruch. Fanousci amerického fotbalu se mohou tésit na ,,Super Bowl*,
coz je finale a vyvrcholeni celé ligy. Jen na zemi USA si tento zépas v televizi nenecha
ujit na 100 miliont divakd. O prestizi zminované akce hovoii i samotna cena vstupenek
na tento zapas, ktera se pohybuje od 1 500 do 6 000 dolari. Dalsi sportovni udalosti, na
kterou se jiz cely svét t&si, bude zimni olympidda pofadana v Rusku v Soci. Pro
fanousky motorsportu v pillce bfezna zacind nova sezona vozu F1, ktera letos ptichazi
suplné¢ novymi pravidly a vSichni jsou zvédavi, jak to celé dopadne. Nesmime
opomenout ani mistrovstvi svéta vlednim hokeji pofddaném v Bélorusku.
AV neposledni fad¢ letos divaci a fanouSci sportu budou moct sledovat obrovsky

fotbalovy svatek v podobé mistrovstvi svéta s pofadajici zemi Brazilii.

2.3 Vliv sportovnich akci na cestovni ruch

Velké sportovni akce ¢ kulturni akce se fadi mezi tzv. flagship® projekty. Za kazdym
projektem stoji spousta prace a mensich projektti v oblasti vystavby, marketingu nebo
bezpec¢nosti. Tyto projekty mohou zlepsSit image destinace. Za kvalitnim projektem
samoziejm¢ musi stat kvalitni marketing, ktery dokéze pfildkat investory a turisty.
Pokud se akce vydaii, miizeme pozorovat i jakousi hrdost mistnich obyvatel na své

mésto. Tento fakt poté vytvari stabilngjsi a lepsi regionalni identitu.

S témito projekty jsou spojené vysoké investicni ndklady, u kterych neni jistd jejich
navratnost. Predstavme si hudebni festival, za kterym stoji hodiny usilovné prace
S pfipravou, propagaci, shdnénim povoleni a sponzorlt a v onen den D zacne priet.

TrZzby razem poklesnou a nervozita potadateli znatelné stoupa.

# KOTIKOVA, Halinaa SCHWARTZHOFFOVA, Eva. Nové trendy v poradani akci a udalosti (events)
v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2008. 92, [6] s. obr. barev.

pril. ISBN 978-80-87147-04-7.
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VétsSinou hlavnim investorem byva vefejny sektor. Stava se, ze akce, které byly Spatné
zvladnuté jak manazersky, tak finanéné za sebou nechaji hluboké rany v rozpoctech a
nevyuzivané chatrajici budovy a sportovisté. Podobny piiklad mizeme sledovat v Jizni
Koreji, kde se postavil zavodni okruh pro velké ceny Formule 1. Piedchazela velka
o¢ekavani, ktera nepfinesla kyzeny vysledek a Situace se ma tak, ze ackoliv okruh jako
takovy nabizi pro televizniho divdka dobrou prodivanou a sam piedstavuje vyzvu pro
jezdce, ktefi si jej chvali, tak kvali vysokym cendm vstupenek na Velkou cenu okruh
zustava po cely zavodni vikend prazdny. A zda, ze ani fakt, Ze konec zavodu odmava
zpévak s letnim hitem Gangnam style vice divakll pfimo na draze nepfilakd. Prvnim
problémem je vysokd cena vstupenek pro mistni obyvatele. Druhym problémem muze
byt v tom, Ze pro fanouSka Formule 1 je ptedstava, Ze si jen tak odjede na vikend kvili
formuli aZz do Koreji, neredlnd. Ke vs§i smile se tedy zdvody konaji pfed prazdnymi

tribunami a kromé jednoho vikendu, kdy probiha VC Koreji, je okruh nevyuzivan.

Avsak nebud’'me takovymi pesimisty a podivejme se i na svétlé a ekonomicky piinosné
stranky téchto udalosti. Velké svétové sportovni udalosti vzdy pfildkaji mnoho
navstévniki, to znamena piinos pro fadu ekonomickych odvétvi v neposledni fadé i pro
cestovni ruch. BohuzZel, ackoliv jsou podobné akce velmi prestizni pro dané zemé, je
velmi slozité ziskat presna Cisla ekonomickych nakladd a vynosi. Ekonomicky dopad
muzeme sledovat pomoci vydaji na vystavbu a obnovu infrastruktury, pomoci
zahrani¢nich investic, vydaji samotnych turisti a také vydaji na bezpecnost
a informacni a propagacni zajisténi akce. Nejcennéjsi efekt velké sportovni udélosti je,
sice kratkodobé, zvySeni poptavky po statcich a sluzbach daného regionu zplsobené

ptilivem turistd, sportovnich fanousku a dalSich navstévnika.

Navstévniky mizeme rozdélit do vice skupin. Prvni skupina navstévnika jsou ti, ktefi
by do daného regionu pfijeli, i kdyby se zde zadna udalost nekonala. Tito turisté ptijeli
kvali jinym faktorim do daného mista a tim padem neovlivni pfimo piijmy z cestovniho
ruchu spojené s danou akci.

Do druhé skupiny patii turisté, ktefi pfijeli zdmémé za danou udalosti, nebo pfiijeli
pouze do daného regionu, ale kviili konani akce si svlij pobyt prodlouzi, koupi si
vstupenku a pfimo tim ovlivni pfijmy dané akce. Existuje i1 skupina turisti, ktefi prave

kvali konané akci jsou schopni svlij pobyt zrusit ¢i odlozit a pfijet az nékdy jindy.
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Mohou se obavat moznych bezpecnostnich rizik, urcité ptelidnénosti a nedostatku klidu,

ktery pfi své dovolené vyzaduji. Sportovci se mezi turisty netadi.

Rozsah a kvalita ubytovacich sluzeb, turisticka atraktivita zemé, cenova hladina v zemi
V porovnani se zahrani¢im a také efekt, pi kterém Cast turisti svou cestu do dané zemé,
nebo spis lokace, rusi prave kvili konané akci, to jsou vSechno faktory, které ovliviiuji
kvalitu a konecny vysledek poradané akce pro cestovni ruch. Potadatelska zemé by
méla vyuzit takové akce jako prostfedek ke zlepSeni image a k propagaci atraktivit,
které prildkaji turisty 1 v dlouhodobém métitku. To se povedlo v Barceloné, kde
Vv obdobi od roku 1986 az 2000 se kvili olympiadé az zdvojnasobil pocet zahrani¢nich

piijezdii. Vyrazny narist ubytovacich kapacit tomu pouze napomohl.?

28 Vliv sport. udalosti. Ihned.cz [online]. 2012 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z: http://hotel-
spa.ihned.cz/c1-56902960-vliv-sportovnich-akci-na-cestovni-ruch
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3 DOPADY SPORTOVNICH UDALOSTI NA CESTOVNI RUCH

V nasledujici kapitole si sjednotime dopady sportovnich udélosti na CR. Dopadl po
takovém ,,mega“ eventu je spoustu a souvisi s jeho planovanim, realizaci a tim jaké

stopy po svém uskutecnéni zanecha.

3.1 Ekonomicky dopad

S realizaci velkych sportovnich udalosti, které jsou sledovany po celém svété, se poji
mnoho prace s organizaci, s vystavbou sportovist, infrastruktury, propagaci
a bezpecnostnim opatienim. Rozpocty na takové akce se pohybuji v fadech nékolika
miliard dolarti, které na poradani z vétSiny poskytuje stat, ¢i region, ale také se podili
sponzofi a partnefi, pro které je to velka ptileZitost jak se zviditelnit. Jako v kazdém
jiném odvétvi i zde je cilem zisk. To se povedlo vroce 2000, pii poradani
olympijskych her v Sydney, kde zisk ¢inil az 958 milionu dolar. Haie na tom uz byly
olympijské hry v feckych Aténach, které vyrazné zadluzily stitni kasu. Hostitelské
zem¢é také ocekavaji, Ze pii pofddani eventll vytvoii novéa pracovni mista, zvysi piijmy
zZ cestovniho ruchu a napomohou tak k celkovému ristu dané zemég.

Zajimavost a také fakt ne moc zndmy, mohou predstavovat tzv. skryté naklady. Skryté
naklady jsou ndklady, které nejsou na prvni pohled piimo vidét. Predstavuji je domaci
obyvatelé, kteti kviili pofadané akci Vv jejich bydlisti rad€ji odjedou pry¢. Tim padem
neuskutecni vydaje, které by vynalozili, kdyby se akce nepotradala a region tim pfichdzi
o urCitou ¢ast piijml. Jak moc vysoka ztrata pro dany region to miize byt urCuje
skutecnost kolik obyvatel region opusti a kolik by v priméru po dobu potadani akce

utratili.

Druhym skrytym nakladem jsou neuskutecnéné vydaje turistl, kteti do mista poraddani

praveé z diivodu probihajici akce nedorazi.

Tietim skrytym ndkladem je substitu¢ni efekt. Vydaje turistl jdou pouze na sluzby
a statky pofadané akce, tim padem upada zajem po alternativnich statcich a sluzbach.

VSsichni nakupuji $aly a jiné predmeéty s logem akce, vSichni vyuZzivaji sluzeb v centru
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déni, ale uz nevyuzivaji téch sluzeb, které jsou jim poskytovany v okoli akce, coz vede

k poklesu zisku okolnich firem.?’

3.2 Dopad na infrastrukturu
Sportovni udalosti ldkaji do svych mést velké mnozstvi turistl, zastupcii stati,
medialnich pracovnika a v neposledni fad€ sportovcli. Masovy charakter klade vysoké

infrastrukturdlni pozadavky na danou lokaci.

Je zapotiebi zmodernizovat nebo vystavét nové ubytovaci kapacity, které jsou uréeny

pro vSechny ucastniky.

Je zapotiebi vytvortit skvélou dopravni propojenost mezi mistem kondni a misty odkud
budou ucastnici pfijizdét (letisté, vlakova nadrazi apod.) Déle také mezi samotnymi
sportovisti. Z tohoto divodu vznikaji specidlni tramvajové linky, ¢i pfimo trasy metra.

Mezi dalsi potfeby patii specialné vybudované komunikace.

vvvvvv

mit spousty sportovist, nikdy asi nebudou mit tolik sportovist, kterd by spliovala
vysoké naroky, které jsou vyZadovany. Buduji se tak moderni sportovni stanky
s vysokym komfortem a vysokym poctem mist pro divaky. Zde je duleZité premyslet
nad budoucim vyuzitim takovych sportovist’, aby po skonceni akce nechatraly a nezely

prazdnotou.

3.3 Dopady na destinaci CR

Veskery vyznam sportovnich akci pro CR je velky. Proto se také pro leto$ni rok
ocekava v tomto ohledu pozitivni vyvoj. V roce 2014 nas totiZ ¢ekd mnoho sportovnich
udalosti. Vedle zavedenych Grand Prix serialti formuli a silni¢nich motocykld, je zde
také mistrovstvi svéta v lednim hokeji v Bélorusku, mistrostvi svéta ve fotbale v Brazilii
a Vv neposledni fadé¢ zimni olympijské hry pofddané Ruskem v Soci. Pro sportovniho
fanouska tedy rok nabity k prasknuti, pro odvétvi cestovniho ruchu potencidlni moznost

nového rekordu v poctu vyjezdi a piijezdil.

Pravé proto jsou dopady sportovnich akci na destinace cestovniho ruchu hlavnimi

argumenty, pro¢ poradat pravé ve své zemi vyznamnou sportovni akci. Zemé poradajici

2" Skryté naklady Stdpankova. Vse.cz [online]. 2009 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://nf.vse.cz/workshop_admin/files/1244629217-3-8-34358.pdf
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tyto udalosti si od toho slibuji urcity zisk do statnich kas. Doufaji ve vysoky pocet

jednorazovych navstévnikl. A véii v dobrou propagaci, kterd by mohla mit dopad na

zlepseni image zem¢ a tim padem zvySeni navstévnosti i po skonceni dané udalosti.

Musime si uvédomit, Ze nechceme zaujmout pouze navstévniky akce, ale hlavné

televizni fanousky, ktefi prenosy sleduji.

Fakt,

ze napiiklad pouze zahdjeni

olympijskych her sleduje kolem 1 miliardy lidi (900mil. Londyn, 1,2mld. Peking)®,

je pro danou zemi velmi lakavym, protoze maji vybornou a jedine¢nou moznost ukazat

krasy své zemé.

Tabulka 4 : Dopady sportovnich udalosti na dany region

Dopady

Pozitivni

Negativni

Ekonomické

Tvorba pracovnich mist, zvySeni
piijmu

ZdraZeni cen v obdobi probihajici
udalosti

Cestovni ruch

Region se zapisuje do podvédomi
turistt, zvyseni zajmi o investice
do daného regionu

Ziskani Spatné povésti v disledku
nedostatecného zazemi nebo
nespravne praxe

Regionalni

Vystavba novych zatizeni,
zlepSovani infrastruktury regionu

Zasahy do krajiny regionu,
prelidnéni

Kulturni

Trvalé zvySeni mistniho zajmu a
podileni se na ptipravé udalosti

Propagovani ¢innosti, které mohou
byt osobni nebo soukromé povahy

Psychologické

ZvySeni mistni hrdosti na dany
region, nedochazi k migraci

obyvatel

Negativni postoj obyvatel k
hostitelskému regionu,
nedorozuméni mezi mistnimi a
turisty

Politické

Zvysené mezinarodni uznani
daného regionu, propagace daného
regionu statem a vladou

Ekonomické vyuziti daného
regionu k uspokojeni ambic
politickych stran

Zdroj*®

% Sledovanost zahajovacich ceremoniald.. Mediar.cz [online]. 2012 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://www.mediar.cz/zahajovaci-ceremonial-londynske-olympiady-sledovalo-ve-svete-900-milionu-lidi/
#Vlastni zpracovani na zéklads: Dopady sportovnich udélosti. Ndrodni knihovna CR [online]. 2014 [cit.
2014-03-11 10:24]. Dostupné z: http://site.ebrary.com/lib/natl/docDetail.action?docID=10620092
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4 \/YZNAMNE SPORTOVNI AKCE A UDALOSTI

Kapitola ¢islo ¢tyfi popisuje vyznamné sportovni akce a udalosti pofadané na uzemi
celého svéta. Autor si zde vybral nejsledovangjsi a nejvetsi sportovni udalosti jako jsou
olympijské hry a mistrovstvi svéta ve fotbale. V podkapitole, ktera je vénovana
olympijskym hram, se autor zabyva hlavné dopady olympijského turnaje na poiradajici
zemi. Zabyva se turistickym lakadlem, které pro leto$ni zimni olympijské hry provozuje
¢esky olympijsky vybor — Olympijsky park na Letné. Podkapitola mistrovstvi svéta ve
fotbale se vénuje historickému vyvoji turnaje a jeho sledovanosti. Blize bude popsano i

mistrovstvi svéta ve fotbale potadané Jizni Afrikou.

4.1 Olympijské hry

Olympijské hry patii bezesporu mezi nejvyznamnéjsi sportovni udalosti na svéte.
Olympijské hry dé€lime na Letni a Zimni. Historie olympijskych her sahéd az do roku 776
pfed naSim letopoctem, konaly se na pocest bohiim na planich Olympie. Za pocatek
modernich olympijskych her miizeme povazovat letni olympijské hry, které se odehraly
v roce 1896 a symbolicky pravé v Athénach. Ucastnilo se jich 241 sportovet ze 14
aplaus ale sklidil domaci Spyridon Louis, za své vitézstvi v maratonu. Na téchto hrach

Cesli nestartovali.

V roce 1914 Pierre de Coubertin pfiSel s navrhem oficialni vlajky, ktera pfedstavuje pét

navzajem propojenych kontinentt.

Obrazek 1: Vlajka Olympijskych her

OQO

Zdroj*®

% Olympijska vlajka. Inovacnipodnikani.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-11 9:40]. Dostupné z:
http://inovacnipodnikani.cz/userfiles/image/olympijské%20kruhy.jpg
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Prvni zimni olympijské hry se konaly v roce 1924 v Chamonix. Chamonix je v dne$ni
dob¢ oblibené zimni stfedisko ve Francii. Tehdejsi hry se ptivodné konaly jako ,,Tyden
zimnich sporti*“. Olympijsky kongres je ale v roce 1925, zpétn€ uznal jako prvni zimni
olympijské hry. Her se zlcCastnilo 258 sportovci, ktefi mezi sebou soutézili
v 9 sportech. TehdejSimi hrdiny her se stali norsky lyzat Thorleif Haug a finsky
rychlobruslat  Arnold Thunberg, ktefi ziskali po tfech =zlatych medailich.

Ceskoslovenskou vypravu tvofilo 27 sportovcﬁ.31

4.1.1 Ekonomicky dopad olympijskych her

Jelikoz jsou olympijské hry udalosti velkého rozsahu a vyznamu, tak mohou mit
vyrazny ekonomicky vliv na hospodafeni hostujiciho mésta, ¢i dokonce v piipadé
menSich zemi pfimo dopad na celkovou ekonomiku potadajici zem¢e. Akce sice trva
pouze par tydnt, avSak pfipravy na akci trvaji vétSinou az nékolik let a vyzaduji vysoké
investi¢ni vydaje.*” Média tedy n&kdy chvali, ale n&kdy také kritizuji rozhodnuti dané
zem¢e o potradani takovychto akci. Nabizi se otazka, zdali to viibec za to stoji? Podle lidi,
ktefi zastdvaji konani olympijskych her, tak vysoké castky, které jsou do realizace
vkladany maji pozitivni dopad na cestovni ruch, infrastrukturu mést a na spolecnost

viz. hrdost obyvatel na svou zemi. Je tomu tak i ve skute¢nosti?

Organizatofi vSak poradani olympijskych her haji. Jde ptece o to krasné kouzlo sportu,
které olympidda s sebou piinasi. Krasné kouzlo sportu, to by si méli predevS§im

uvédomit ti, ktefi by na olympijskych hrach radi vidéli tfeba stolni fotbal.

V Londyné¢, podle zpravy britského parlamentu, vydali na pofadani her 15 miliard eur,
to predstavovalo sedminasobek ptredpokladan¢ho rozpoctu. Hry lékaji spousty turistl
a fanouskd, dale sportovni akce umozituji obnovu zchatralych ¢tvrti jako je Londynsky
East End, kde se postavil olympijsky stadion a také olympijska vesnice. Zde se vracime

opét k olympiadé v Barcelon€ v roce 1992, kterd méstu velmi pomohla.33

Olympijské hry jsou vyhodou pro mésta vtom ohledu, Zze dochazi k revitalizaci

a modernizaci potadajiciho meésta. To samé se stalo i v Londyné, kde kvili

31 Olympijské hry. Olympic.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z: http://www.olympic.cz
%2 Vliv sport. udalosti. lhned.cz [online]. 2012 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z: http://hotel-
spa.ihned.cz/c1-56902960-vliv-sportovnich-akci-na-cestovni-ruch

% Ekonomicky dopad. Presseurop.eu [online]. 2012 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://www.presseurop.eu/cs/content/article/2514341-stoji-za
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olympijskym hram opravili chatrajici méstskou ctvrt’ East End, kde vyrostl olympijsky

stadion a vesnice.

Na hostitelskou zemi ma potfadani olympijskych her riizné dopady. VétSinou je mizeme

delit do tii fazi, které s sebou nesou specifické dopady.

Dopady pripravné faze, jsou dopady, které se objevuji ihned poté, co se dany region,
¢i cely stat rozhodne hry uspofadat. Intenzita nartistd ve chvili, kdy je pofaddani her
schvaleno komisi a hry jsou poprvé vyhlaseny. Mezi naklady zde fadime investice do
ptipravnych akci, které jsou piimou soucdasti nakladi nutnych K uspoiadani her.
Vyhodou muze byt fakt, ze vyhlaseni potadani olympijskych her, mize prilakat turisty,

kteti se do vybrané destinace vydaji jeste pred tim, nez hry viibec za¢nou.

Dopady realiza¢ni faze, jsou dopady, které se objevuji v pribéhu olympijskych her.
Ptiliv turisth mé za nasledek okamzity ndrtst poptavky po rlznych sluzbach. Tim se

zvysuji ptijmy v oblastech celého cestovniho ruchu.

Dopady finaliza¢ni faze, jsou dopady, které se objevuji az po skonceni her. Tyto
dopady maji dlouhodoby charakter, ktery se nékdy nazyva ,,olympijské dédictvi“. Tato
faze muze trvat 1 n€kolik dalSich let. Je jen na dané zemi jak se k této fazi postavi a zda

ves T v . 4
vyuzije a hlavné zuro¢i naklady vlozené do realizace her.?

Do kontroverze se vSak v dneSnich dnech dostava zimni olympidda v Soci, ktera uz je
bezpochyby nejdrazsi olympiadou v historii. S néklady, které se pohybuji kolem 50
miliard dolard je tak 3x drazSi nez letni olympidda v Londyné. Tyto vysoké néklady
jsou dany vysokymi néklady na vybudovani infrastruktury. To je ddno samotnou lokaci
olympijskych her — Soc€i. V So¢i totiz nebyva snih, tim padem se lyZafi a snowboardisté
musi dostat do 30km vzdaleného horského stiediska Poljana. Aby se tam mohli dostat,
bylo zapotiebi vybudovat silnice a dalnice, které budou propojovat olympijskou vesnici

se sportovisti.

3% Ekonomicky dopad. Presseurop.eu [online]. 2012 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://www.presseurop.eu/cs/content/article/2514341-stoji-za

% Nejdrazsi hry. Byznys.ihned.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://byznys.ihned.cz/c1-61587360-nejdrazsi-hry-50-kilometru-cest-v-soci-stoji-vic-nez-olympiada-ve-
vancouveru
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4.1.2 Olympijsky park v Praze

Super projekt snazvem Olympijsky park na Letné, si pro fanousky zimnich
olympijskych her pro rok 2014 piipravil Cesky olympijsky vybor. Prazska Letna se pies
dobu konani ZOH 2014 v So¢i pfeméni na olympijsky park, kde nebudou chybét
velkoplo$né obrazovky na sledovani raznych disciplin odehravajicich se pfimo v misté
konéani olympiady, bruslaiska plocha, hokejova hfisté, draha pro béh na lyzich i
s biatlonovou stielnici pies malé hfisté na curling az po snowboardovy park, kde se
denné budou konat zavody jak na snowboardech, tak i na lyzich. Projekt mé za cil
podpofit sport u fanousk, ktefi by jinak pouze sedéli u televize a sledovali by pienosy
z domova, bez jakéhokoliv pohybu. Olympijsky park jim umoZiuje pienosy nejen
sledovat, ale také si je vyzkouSet na vlastni klzi. Projekt nebude nejlevngjsi, ale

doufejme, Ze &astka prevysujici 50 miliont korun bude uZita pro dobrou véc.*®

Tohle je urcité ten spravny krok kupiedu a néco takového zde vzdy chybélo. Nejenze,
tato atrakce piilaka mnoho lidi z Prahy, ale piilaka spousty lidi z celé Ceské republiky.
Miuzeme doufat, Ze se akce vydafi, organizitofi vyladi chyby, nasbiraji cenné
zkuSenosti a pii pofadani dalSich olympijskych her, ndm piedvedou jesté lepsi a vétsi

zabavni centrum. Organizatofi urcili vysi vstupného na 50 K¢.

4.2 Mistrovstvi svéta ve fotbale

Pouze olympijské hry se svoji velkolepou univerzalnosti konkuruji dalsi celosvétove
nejvyznamnéjsi sportovni udalosti — Mistrovstvi svéta ve fotbale. Dvé sté¢ tymt dnes
soutézi pouze o kvalifikovani se na tento velky turnaj, ale pouze tficet dva z nich ma to
Stésti a na tak populdrnim turnaji si zahraje. Turnaj je velmi sledovany po celém svéte
na viech kontinentech. Sampionat se také stal nevidanou marketingovou udalosti, velké
firmy a televizni spolecnosti dnes plati miliardy za to, aby mohly byti soucésti tohoto

fotbalového svatku.
Na prvotni schiizi v roce 1904 si mezinarodni fotbalova federace (FIFA) ustanovila, ze
vyhradni pravo na pofddani mistrovstvi svéta budou mit ty nejsilnéj$i tymy svéta.

Véfila, ze stale rychleji rostouci popularita tohoto sportu bude mit za nésledek expanzi

% Olympijsky park na Letné. Sport.ihned.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://sport.ihned.cz/c1-61107380-hry-v-soci-se-chystaji-do-prahy-na-fanousky-ceka-obri-olympijsky-
park-na-letne
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do celého svéta. To vSak trvalo vice nez 20 let, nez se tento ndpad dockal své realizace.
Toto dlouhodobé rozhodovani bylo samoziejmé ovlivnéno i 1. Svétovou valkou. Béhem
kongresu FIFA, pii probihajici olympiadé v Antverpach v roce 1920, padl oficialni
navrh na poradani samostatného mistrovstvi svéta, kde by mezi sebou nemuseli soupeftit
pouze amatéti. Tyto myslenky vSak nenachéazely jednohlasné odsouhlaseni. Nakonec az
po olympiadé v roce 1928 v Amsterodamu padlo kone¢né rozhodnuti. Potom co mladi a
neznami fotbalist¢ Uruquaye dokézali vyhrat dvé olympiady za sebou, se Evropsti
zastupci FIFA shodli a urcili Julese Rimeta, jako schopného muze, ktery se pusti do
realizace jejich stanovenych cilti. Také se shodli na tom, ze MS (mistrovstvi svéta) bude
pofadano kazdé ctyii roky a to vzdy mezi obdobim letnich olympijskych her. V roce
129 se v Barcelon¢ odsouhlasilo misto konéni prvniho celosvétového turnaje a dne 13.

cervence 1930 na stadionu Pocitos v Uruguayi zacala nova éra fotbalu.®’

¥ TRUCHLIK, Ivan a Michal ZEMAN. Encyklopedie fotbalu. Praha: Ottovo nakladatelstvi, 2012, 336 s.
ISBN 978-80-7451-245-2.
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Tabulka 5: Historie Mistrovstvi svéta ve fotbale

Rok Zemé Pocet divaka Vitéz
1930 Uruguay 434 500 Uruguay
1934 Italie 358 000 Italie
1938 Francie 370 000 Italie
1950 Brazilie 1043 500 Uruguay
1954 Svycarsko 889 500 NSR
1958 Svédsko 919 580 Brazilie
1962 Chile 889 074 Brazilie
1966 Anglie 1635000 Anglie
1970 Mexiko 1603 975 Brazilie
1974 NSR 1768 152 NSR
1978 Argentina 1546 151 Argentina
1982 Spanélsko 2109 723 Italie
1986 Mexiko 2393331 Argentina
1990 Italie 2516 348 NSR
1994 USA 3587578 Brazilie
1998 Francie 2758 100 Francie
2002 Japonsko/Jizni Korea 2705197 Brazilie
2006 Némecko 3359 439 Italie
2010 Jizni Afrika 3179 256 Spanélsko
2014 Brazilie XXX XXX
Zdroj®

% Vlastni zpracovani na zdkladé: TRUCHLIK, lvan a Michal ZEMAN. Encyklopedie fotbalu. Praha:

Ottovo nakladatelstvi, 2012, 336 s. ISBN 978-80-7451-245-2.
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4.2.1 Mistrovstvi svéta v Jizni Africe

Systém rotace kontinentti pfivedl v roce 2010 ty nejlepsi fotbalisty az na samy jih
Afrického kontinentu — do Jizni Afriky. Afrika si samoziejmé takovou poctu zaslouzila,
ale zastupci fotbalovych komis a odbornici se obdvali o organizaéni a hlavné
bezpecnostni podminky. Cely turnaj se velmi vydafil, nejhor§i pfedstavy naplnény
nebyly, a tak se pestrobarevny turnaj plny nadSenych fanouska a viesticich vuvuzel
mohl py$nit krasnym fotbalem a tfetim nejvétSim pocétem divaka v historii

(3179 256).*°

4.2.2 Strategicky plan pro cestovni ruch Jizni Afriky v roce 2010

Od chvile kdy bylo ozndmeno, Ze Jizni Afrika bude v roce 2010 hostit mistrovstvi svéta
ve fotbale, se zem¢ piln¢ pfipravovala na tuto udalost, aby zajistila perfektni
pripravenost a ukdzala se v tom nejlepSim svétle. Bylo to poprvé, co se tato vyznamna
udélost konala na Africkém kontinentu a Jizni Afrika si byla védoma velikosti této

ptilezitosti a ze pro rozvoj zemé je to naprosto klicové obdobi.

Sestavila si strategicky plan a cilen¢ se snazila zapracovat na zlepSeni informacéniho
systétmu pro turisty, na marketingu zemé¢, ubytovani, dopravé a bezpecnosti,
zkuSenostech zaméstnancli pracujicich ve sluzbach a na zvySeni poctu udélosti a

atraktivitach zemé.
1) Informacni systém

Byl vytvoten specidlni web, ktery napomaha turistim pfi orientaci v této zemi. Tyto
informacni systémy piinesou dlouhodoby ptinos pro odvétvi cestovniho ruchu a zlepsi

technologii vyhledavani a rezervace.
2) Marketing

Jizni Afrika zahgjila fadu marketingovych a reklamnich kampani. Celkova
marketingova a komunikacni strategie byla zaloZena na tfech pilitich — moZnosti,
rozmanitost a pratelsky pfistup k ostatnim. Zemi propagovali pomoci domécich a
mezinarodnich kampani, pomoci medii, spoluprace se sponzory, pomoci socidlnich siti

a mobilnich aplikaci. Afriku propagovala 1 zpévacka znama pod pseudonymem Shakira,

¥ TRUCHLIK, Ivan a Michal ZEMAN. Encyklopedie fotbalu. Praha: Ottovo nakladatelstvi, 2012, 336 s.
ISBN 978-80-7451-245-2.
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kterd nahrdla pfimo pro tento fotbalovy turnaj pisnicku s nazvem ,,Waka, Waka (This

time for Africa®
3) Ubytovani

Poradatelé zacali uzavirat smlouvy s n¢kolika zatizenimi a uzavieli smlouvy na 55 000
pokoji pro ufedniky, tymy, VIP hosty a navstévniky. Pozadavky byly snizené a byly
nastaveny tak, aby podporovaly malé a stfedni podniky, které se mohli zapojit mezi
ubytovaci zafizeni pro mistrovstvi svéta. Stalo se, ze poprvé tak velky Sampionat
nepodporovaly ptimo obrovské hotelové fetézce, ale stiedni podniky, které pouze lakaly

na dobré ceny a pratelskou atmosféru.
4) Doprava a bezpecnost

Snaha o modernizaci silni¢ni sit¢ a vefejné dopravy. Pofadatelé zajistili funkénost taxi
sluZeb, autobusii, pronajem vozil, aby je mohli turisté vyuzivat a pohodlné se dostavat
pfimo do mista déni. Také byl vytvotren specidlni listek na méstskou dopravu, ktery

platil cely den na vSechny typy dopravnich prostiedki.

Vzhledem k tomu, Ze panovala uréita nejistota o bezpecnosti na ulicich, nemohl byt
tento problém piehlizen. Potadatelé velmi usilovali o zlepSeni bezpecnosti a vytvofili
vicejazy¢né call centrum, které fungovalo non stop a kdokoli se na n¢j mohl kdykoli
obratit. Pro bezpeCnost dale bylo instalovano vice nez 300 mobilnich kamer, které
hlidaly déni na ulici a pfi pfipadném nepokoji mohly zasdhnout zdsahové jednotky,

které predtim prosly odbornym vycvikem.
5) Sluzby

Na podporu kvality sluzeb, byla vytvofena rtizna Skoleni, ktera poméhala

zamé&stnancim, ale i dobrovolnikiim, ke zlepSeni se v jazyce nebo v kontaktu se

, , 40
zakaznikem.

0 MS 2010 Jizni Afrika. Ndrodni knihovna CR [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://site.ebrary.com/lib/natl/docDetail.action?docID=10620092
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Tabulka 6 : Ekonomicky piehled Mistrovstvi svéta ve fotbalu v Jizni Africe

Ekonomicky piehled
Pfijmy a vydaje V domaci méné (ZAR) | V cizi méné (EUR)
Piinos pro HDP 55 mid. 3,63 mid.
Piimé naklady 33 mid. 2,18 mid.
Utracené penize (mistni + turisté) 8,5 mld. 0,56 mld.
Daii z piijmu vladé 19 mld. 1,25 mld.
Vytvoi‘ené pracovni pozice 415 tis.
Zahraniéni turisté 480 tis.
Televizni divaci 35 - 40 mid.

Zdroj*

Poznamka: Prepocitano v kurzu ze dne 11.3.2014 (1 ZAR = 0,66 EUR)*

* Vlastni zpracovani na zékladé: Dopady sportovnich udalosti. Ndarodni knihovna CR [online]. 2014 [cit.
2014-03-11 10:24]. Dostupné z: http://site.ebrary.com/lib/natl/docDetail.action?docID=10620092

*2 Kurz euro. Themoneyconverter.com [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://themoneyconverter.com/ZAR/EUR.aspx
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5 MOTORISTICKE UDALOSTI

V této kapitole autor popisuje nejvyznamné;jsi a nejsledovanéjsi motoristické udalosti ve
svété a v Ceské republice. Podava informace o jejich historickych zadatcich az po
soucasnost. V kapitole budou uvedeny motoristické discipliny jako je Formule 1,

MotoGP a Rallye.

5.1 Motoristické udalosti ve svété

511 Formulel

Pokud méame hodnotit televizni sledovanost, tak je Formule 1 (F1) hned vedle
mistrovstvi svéta ve fotbale a olympijskych her. Fanouska tohoto sportu vSak muze tésit
fakt, ze se zavody F1 nepotadaji jednou za Ctyfi roky, ale feknéme kazdy druhy vikend.
Jsou zde vyjimky, kdy se zavodi s tydenni pauzou, nebo naopak s tfi tydenni pauzou
Vv zavislosti na tom, na kterém kontinentu se F1 zrovna jede. Automobilovy sport sice
muze aktivné provozovat pouze malé mnozstvi lidi, ale diky medialni podpote tohoto
sportu, jsou zavodni pfenosy pfenaSeny az do 206 zemi celého svéta. Napiiklad
v Némecku popularita vzrostla opravdu rapidné€, kdyz se mezi jezdci objevil mladicky
Michael Schumacher, ktery béhem par sezon dokazal podavat nevidané¢ vykony a na
misto toho, aby jeho forma klesala, tak rapidné stoupala a v roce 2006, kdyZ se s zavody
lou¢il, lou¢il se jako sedminasobny mistr svéta. Formule 1 je sport, ktery spojuje lidi
a stroje, které poté musi fungovat naprosto ptresné a hlavné predvidatelné. Pokud chce
nekdo v F1 uspét musi se stale pohybovat na hranici svych moznosti az do posledniho
kola posledniho zavodu sezony, pravé proto je tento sport nazyvan kralovskou

disciplinou.

Historie tohoto sportu sahd do roku 1900, kdy americky nakladatel novin Gordon
Bennett, daroval pohar do mezinarodni soutéze. Této soutéZze se mohl zacastnit kazdy
narod a mohl vyuzivat maximalné tfi vozl. V roce 1906 pozval automobilovy klub
Le Mans vSechny vyrobce vozl a tak se uskute¢nila prvni Grand Prix (Velka cena)

Francie.

Prvni svétova vélka rozmach automobilového primyslu pterusila. Dvacata a tficata 1éta
byla pro automobilové zadvody obdobim velkych uspéchi. Pfed druhou svétovou valkou
par soukromych jezdct dokéazalo sva auta uchranit a dokdzali tak startovat na prvnich

povalecnych zadvodech v roce 1945 v Pafizi. V roce 1946 Mezinarodni automobilova
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federace (FIA) stanovila platna pravidla a kdo je spliioval, se mohl zdvodd zucastnit.
V roce 1950 se FIA rozhodla spojit vice zavodu v jeden Sampionat a tim odstartovala
nova etapa automobilovych zavodid — Formule 1.* V dnesni dobé& je to jeden
Z nejsledovanéjsich sportovnich pfenost a celosvétoveé rocné k televiznim obrazovkam
pilaka vice nez 500 miliont lidi.**

Velka cena Australie — Melbourne

Melbourne Grand Prix Circuit je méstsky okruh v Melbourne v Australii. Tento okruh
se nachéazi v Albert Parku a je veden okolo celého jezera Albert Park. Zavod se zde
odehrava jedenkrat ro¢né na béznych silnicich, které jsou pii zdvodech upraveny pro
potieby zavodl. K rekonstrukei silnic doslo v roce 1996, kdy se zde jela prvni Velka
cena Australie. Povrch trati je hladky a rovny, takZe na rozdil od ostatnich méstskych
okruhti (Singapur, Monako) ma velmi kvalitni povrch, ktery se velmi podoba tomu na
zavodnich okruzich. Béhem roku zde nejsou tribuny, ploty a bariéry, vSe potiebné se
zaCina stavét priblizné mésic pred zavodem. V Melbourne kazdoro¢né¢ zacdina cela

sezona F1, takze si piilaka vzdy velky z4jem fanouskd.®

Nasledujici dvé tabulky pfedstavuji vydaje navstévnikd, tymid a organizaci, ktefi
navstivi stat specialné pro Grand Prix. Pti nepotfddani Grand Prix, by k témto vydajim

ve staté nedoslo.

Tabulka ¢. 7 je rozdélena podle primérnych dennich vydaji na ubytovani a
stravovacich sluzeb, primémych dennich vydaji v maloobchodech, celkové denni
vydaje na ubytovani a stravovacich sluzeb, celkovych vydaju v maloobchodech a
celkoveé pfimé naklady. Tyto néklady jsou dé€leny na specifické divaky s prodlouzenym
pobytem kvili Grand Prix, na zastupce médii, na zastupce CAMS (Confederation of
Australian Motor Sport = Svaz Australského Motorsportu), ostatni akreditované osoby,

zastupci F1 a V8 tymi + samotné tymy a firemni zakaznici malych ¢i velkych firem.

* BRUMMER, Elmar. 1. vyd. Plzefi: Fraus, 2006, 73 s. Co-jak-pro¢. ISBN 80-723-8530-5.
* Sledovanost F1. Theguardian.com [online]. 2013 [cit. 2014-03-12]. Dostupné z:
http://www.theguardian.com/media/2013/feb/15/formula-one-tv

> Okruh Melbourne. Svetformule.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-13 13:39]. Dostupné z:
http://www.svetformule.cz/encyklopedie/Melbourne-Grand-Prix-Circuit
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Tabulka 7 - Dopady VC Australie (mistni)

Primérné .
denni Celkové
Piimé Pocet | Prumérna sdaie Priumérné vydaje na | Celkové vydaje | Celkové
naklady osob, délka (ul:’y to \;léni denni vydaje v | ubytovani, % pFimé
nav§tévniki | skupin | pobytu restyaurace, maloobchodech | restaurace, | maloobchodech | naklady
) ’ kavarny
kavarny)
Mistni obyvatelé
Specificti a
divaci s
prodlouZenym | 24 571 4 3505 827 336 778 78 760 459 072
pobytem +
doprovod
Média 48 6 1792 433 551 138 768
,CEAM,S. 228 6 2225 236 3170 335 3958
urednici
Ostatni
akreditované | 1085 6 2225 236 15083 1595 18 804
osoby
V8 udastnici 145 5 0 1122 0 886 886
_Ostatni 90 7 2225 236 1418 158 1772
tucastnici akce
V8 Supercars |, XXX 245 771 138 027 2 461 1378 4135
tymy
Ostatni 23 XXX 47807 54 403 1103 1260 2599
podpiirci akce
Souvisejici 1 XXX | 602750 0 610 0 650
organizace
Firemni
zakaznici 95 XXX 234 252 22112 22 250 2107 25636
menSich firem
Firemni
zakaznici 1 XXX 1772100 1181 400 1772 1181 3150
velkych firem
Celkové XXX | XXX XXX XXX 385195 87798 521431
prijmy
Zdroj™®

Pozndmka: Jednotky jsou uvadény v K¢ s kurzem ze dne 13. 3. (1USD = 19,69K¢ )

* Na zakladé vlastniho zpracovani: Dopady VC Australie. Tourism.vic.gov.au [online]. 2011 [cit. 2014-
03-13 13:39]. Dostupné z:
http://www.tourism.vic.gov.au/images/stories/Documents/FactsandFigures/2011_gp_eco_impact_final 2

1_07_11.pdf
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Tabulka 8 - Dopady VC Australie (zahrani¢ni)

Primé Primé | Pramérné denni Primérné Celkové
. Pocet . L . denni Celkové vydaje na A Celkové
naklady rna vydaje (ubytovani, . cs vydaje v Y .
 wex o | 0sOb, . vydaje v | ubytovani, restaurace, primé
navstévni . délka restaurace, . maloobc | %
o skupin . maloobch kavarny naklady
ki pobytu kavarny) hodech
odech
Zahrani¢ni nav§tévnici
Specificti
a divaci s
p“ildy,lgl“ze 9053 6 2757 788 150 038 43298 | 196880
pobytem +
doprovod
Média 277 6 3347 276 5986 473 10 081
,CEAM,S . 40 10 1674 236 650 98 2 658
urednici
Ostatni
akreditova 165 10 1674 236 2678 374 4962
né osoby
. Fl L. 1500 7 0 1595 0 16 835 18 430
ucastnici
Ostatni
udastnici 121 10 1674 236 0 295 2 205
akce
Ostatni
podpirci 26 XXX 116 919 82 403 3032 2 146 204 500
akce
, 4247
Tymy F1 12 XXX 4087 979 109 398 49 048 1319 43
Souvisejici |, XXX 2 263 661 11341 4529 20 2279
organizace 551
Firemni
zakaznici | 5, XXX 112 883 788 2363 20 | 116053
menSich
firem
Cgl,l.(OVé XXX XXX XXX XXX 218 323 64 879 7083
prijmy 064
Zdroj*®

Pozndmka: Jednotky jsou uvadeény v K¢&'s kurzem ze dne 13. 3. (1USD = 19,69K¢)*

*" Kurz USD. Kurzy.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-13 13:39]. Dostupné z: http://www.kurzy.cz/kurzy-
men/nejlepsi-kurzy/USD-americky-dolar/
*® Na zakladé vlastniho zpracovani: Dopady VC Australie. Tourism.vic.gov.au [online]. 2011 [cit. 2014-
03-13 13:39]. Dostupné z:
http://www.tourism.vic.gov.au/images/stories/Documents/FactsandFigures/2011_gp_eco_impact_final_2

1_07_11.pdf

* Kurz USD. Kurzy.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-13 13:39]. Dostupné z: http://www.kurzy.cz/kurzy-
men/nejlepsi-kurzy/USD-americky-dolar/
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Velka cena Aba Dhabi — Yas Marina

V roce 2007 bylo poprvé oznameno, ze zem¢ ma zajem poradat Grand Prix Abu Dhabi.
Béhem chvilky byl vypracovan tzemni plan a v roce 2009 se zde jel prvni zavod. Jako
hlavni architekt a zaroven ,,dvorni architekt F1 byl jmenovan Hermann Tilke. Tilkeho
zamér byl prosty, vytvorit trat’, kterd bude podléhat oblibenym trendiim soucasnosti
a zaroven pfinese néco nového do svéta Formule 1. Na uméle vytvofeném ostrové Yas
Island vznikla trat’, ktera ve svété formule 1 nema obdoby. Pfi prvnim zavod¢ si trat’
ziskala spousty fanouskl kviili svému polozeni, vzhledu a také kviili své originalité.
Jednou z originalit byl zavod, ktery zacinal za svétla a dojizdél se za tmy pod umélym
osvétlenim. Takovy ukaz svét Formule 1 nikdy nezazil az na vyjimku, jakou je
Singapur, kde se zavod jede pouze za tmy pod umélym osvétlenim. Dal§im
charakteristickym znakem okruhu a novinkou je vyjezd z boxové ulicky, ktery je veden
tunelem piimo pod zavodni drahou. Na jezdce cekala do té doby nejdelsi rovinka
v celém seridlu Grand Prix, kterda méfila 1 233 metri. Pridejme si k tomu vSemu,

ze uprostted okruhu se nachazi luxusni hotel a je o zdbavu postarano.

Soucasti projektu Grand Prix Abu Dhabi, bylo také vystavéni zabavniho parku ,,Ferrari
World®“. Ferrari world je nejvétsi kryty zabavni park na svété. Jeho rozloha Cini az
200 000m?. Oficialng byl provoz zahajen v roce 2010, tedy az rok po usporadani prvni
Grand Prix v listopadu v roce 2010. Ferrari World ma i vice NEJ. Je nejvétsi, ale také se
Vv ném nachazi nejrychlejsi horska drdha — Formula Rossa. Zde usednete do vozikd,
které vypadaji jako viiz Formule 1, dostanete ochranné bryle a uzZ Vam nic nebrani
v tom, aby s Vami voziky uhanély rychlosti az 240 km/h, pficemz dosahnete pietizeni,
které se vyrovna tomu, ktery pocit'uji opravdovi jezdci F1. Dalsi atrakce, které¢ mizete
navstivit, jsou napiiklad G — Force, coz je véz, kterd Vas vystieli do vySky 62 metrd,
dale také Scuderia Challenge, coz je realisticky simulator Formule 1 atd. Vstupné do
sveéta Ferrari dospé€lého piijde na 225 dirhami (cca 1200 K<), za snizené (detské)

vstupné zaplatite 165 dirhami (cca 891 K&)*°

% Ferrari world. Idubaj.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z: http://idubaj.cz/zabavni-
park-ferrari-world-v-abu-dhabi
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5.2 Motoristické udalosti v Ceské republice

5.2.1 Barum rally

Nejprestizngj§i motoristickou udalosti v Ceské republice je bezpochyby Velka cena
Mistrovstvi svéta silni¢nich motocykl konana v Brné. Neméné vyznamnou udalosti je
vsak i Barum rally, ktera se pofada ve Zlin¢ a okoli. Podle informaci uvedenych ptimo
na strankach Barum rally, historie tohoto podniku saha az do roku 1971°%, Dulezity rok
pro Barum rally byl rok 1983, kdy se rally zatradila mezi zdvody mistrostvi Evropy
jezdcu. Jezdci si traté a organizaci oblibili, kvalita rally stoupala a v roce 2007 se stala
soucasti prestizniho seridlu Intercontinental Rally Challenge (IRC), ktery kazdorocné
prilaka vice nez 200 000 divaki.>® Takova vysoka navitdvnost pouze potvrzuje kvalitu
zlinské rally, ktera trva tfi dny. Velikym lakadlem je divacka super rychlostni zkouska,
ktera se jede piimo v ulicich Zlina ve ve€ernich hodindch. Na tuto podivanou si najde

cestu kazdoroéné kolem 40 000 divakd.>

5.2.2 Moto GP

MotoGP jsou ptedni motocyklové zavody mistrovstvi svéta, které ve svém serialu
navstivi  tfinact zemi zcelkovych osmnacti zavodi na cCtyfech kontinentech.
Nejzkusengjsi jezdci svéta momentalné z deseti zemi se sefadi na startovnich pozicich a
zavodi mezi sebou na nejmodernéjsich, technicky velmi vyspélych prototypech motorek

od vyrobcti Ducati, Yamaha a Honda.

Tato soutéz byla zaloZena v roce 1949 a od roku 1965 nese sviij nazev MotoGP. Jedna
se o nejstar$i motocyklovou soutéZ na svété, pii které se na trati béhem typického Grand
Prix vikendu setkévaji jezdci ze tii tfid. MotoGP ma velmi bohatou historii, béhem které
tento serial zavital do vSech koutd svéta. Tato soutéz kazdoro¢né zavita i do Ceské

republiky a mnoho fanouskd si ji udalost nenech4 ujit.>*

L \VYDRA, Pavel. Barum Rally. Vyd. 1. Praha: Computer Press, 2005, 170 s. Auto-moto-hobby. ISBN
80-722-6929-1.

52 Navstévnost Barum rally. Denik.cz [online]. 2010 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://www.denik.cz/regiony/barum-rally-bez-rekordu-navstevnosti20100829.html

53 tamtéz

54 MotoGP. Motogp.com [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://www.motogp.com/en/MotoGP+Basics
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Tabulka 9 : Navstévnost MotoGP v Brné

Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Pocet divaka | 245039 | 239371 | 217207 | 238210 | 238000 | 212303 | 222710

Zdroj™®

v

Pravé tento zavod byva z celého serialu MotoGP nejnavstévovangjsi, jako se tomu stalo

v roce 2012.

Tabulka 10 : Deset nejnavstévovangjsich okruht v roce 2012

Okruh Pocet navstévniki
Brno - Ceska republika 212 303
Sachsenring - Némecko 195 685
Jerez - Spanélsko 184 160
Le Mans - Francie 160 700
BriStlill\q/ieerstone - Velka 146 415
Catalunya - Spanélsko 141 451
Laguna Seca - USA 137 221
Indianapolis - USA 134 795
Assen - Nizozemsko 130 451
Sepang - Malajsie 125 816

Zdroj*

Zéavod se kona na Masarykové okruhu, ktery byl vystaven v roce 1985 az 1987. Jesté
V témze roce se na okruhu jel serial Mistrovstvi svéta silni¢nich motocykld. V roce 1998
doslo k rozsifeni boxi, dostavély se VIP salonky a zlepSilo se zazemi pro zévodniky,
kterému se odborn¢ fik4d paddock. Okruh je situovan do mist kopct a lesii, coZ pfinasi

pro zavodniky mnohem vétsi vzruSeni a pozZitek zjizdy, nez pfi jizdé ve volném

% Na zakladg vlastniho zpracovéni: Navitévnost MotoGP Brno. Automotodrombrno.cz [online]. 2014
[cit. 2014-03-12 15:45]. Dostupné z: http://www.automotodrombrno.cz/grand-prix/cz/gp-shrnuti

56 Na zaklad¢ vlastniho zpracovani: Navstévnost MotoGP 2012. Top10list.cz [online]. 2012 [cit. 2014-
03-12 15:45]. Dostupné z: http://www.top10list.cz/top-10-nejnavstevovanejsi-okruhy-motogp-za-sezonu-
2012/
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prostranstvi a na rovnych tratich. V serialu mistrovstvi svéta patii se svou délkou 5,4
kilometru k nejdel$im tratim, konkrétné je tfeti nejdelsi trati za malajskym Sepangem
a britskym Silverstone (obé traté rovnéZ hosti zdvody Formule 1). Kolem okruhu bylo

vystavéno Sest sedackovych a sedm ptirodnich tribun, jenz pojmou az 170 000 lidi.*’

Dobrou zprévou pro okruh je fakt, Ze déni na drdze neni spojeno pouze s motocyklovym
zavodem, ale da se fict, ze je okruh vyuzivan permanentné¢ béhem celého roku. Vedle
vyznamnych svétovych a evropskych zdvodl si muzete okruh také pronajmout
a vyzkouset si ho se svym vlastnim vozem. Kuriozitou jsou také zadvody na koleckovych

bruslich.

> Masarykiiv okruh. Automotodrombrno.cz [online]. 2014 [cit. 2014-03-12 11:35]. Dostupné z:
http://www.automotodrombrno.cz/cz/od-1987
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PRAKTICKA CAST

7 DOTAZNIKOVE SETRENI

Praktickd ¢ést se bude zaobirat priizkumem, ktery ndm pomiiZze objasnit a analyzovat
postoj ke sportovnim udalostem v oblasti cestovniho ruchu. Pro tento prizkum bylo
vyuzito sluzeb www.survio.com. Dotaznik byl rozesilan hlavné pomoci socialni sité¢ a
také pomoci emailu. Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 100 respondentti. Nejvice
dotaznik vypliovali respondenti ve véku 18 — 25 let (72%), kteti vétSinou pochazeli

z mést, které maji obyvatel vice nez 100 000 (36%).

Pted dotaznikovym Setfenim jsem si stanovil Sest hypotéz, které¢ mély byti potvrzeny ¢i

vyvraceny praveé dotaznikovym Setfenim.

Hypotéza ¢ 1. Jsem presvedcen, ze V blizkosti bydlisté se u vice nez 60 % respondentii

odehrava sportovni udalost.

Hypotéza ¢ 2: Verim, Ze sportovni uddlosti, které se odehravaji v blizkosti bydlisté
respondentii, respondenty neobtézuji, Ze naopak tyto sportovni uddlosti radi navstévuji
a ve vetsiné pripadii nemaji ditvod v obdobi poradani sportovni uddlosti misto bydlisté
Opoustet. Veril jsem, Ze vice nez 40 % respondentii se domniva, zZe sportovni udalosti
pomahaji v rozvoji jejich regionu, ale Ze soucasné mnozstvi téchto udalosti je

dostatecné.

Hypotéza ¢ 3: Predpokladam, zZe respondenti sice navstévuji udalosti poradané v misté

Jjejich bydlisté, avsak sportovni uddlosti v Ceské republice jiz tolik nenavstévuji.

Hypotéza ¢ 4: Verim, Ze sportovni udalosti poradané mimo vizemi Ceské republiky vice

jak 50% respondentit nenavstévuje

Hypotéza ¢. 5. Domnivam se, Ze realizacni naklady na poradani sportovni udalosti jsou

vysoké, ale ne tak vysoké, aby se dalo uvazovat o jejich zbytecnosti.

Hypotéza C. 6: Predpokladam, Ze vice nez 60 % respondentii se chystd olympijsky park

na Letné navstivit.
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7.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Graf ¢. 3: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni éislo 1.

Sportujete?

Wibér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpoved Odpovedi Podil

® Ano, sportuji pravidelné 52 52.00%
Ano, ale nijak pravidelné 39 39.00%
Ne, nesportuji viibec (pokracujte na ot. ¢.3) 9 9.00%

0% 3% 10% 15% 2% 25% 0% 3% 40%  45%  S0%  55%  60%  65% 0% 75% B0% 85% 90% 95%  100%

Zdroj™®

Prvni otazka rozdélila respondenty na ty, ktefi sportuji pravidelné (pravidelné kazdy
tyden), dale na ty, ktefi sportuji, ale ne pravidelné (mj. nepravidelné navstévy fitcentra,
nebo jiného zajmového krouzku, jednou ¢i dvakrat do meésice) a nakonec na ty, ktefi
nesportuji viibec. Tato otazka se méla zaméfit na to, zdali mé sportovni cestovni ruch

potencidlni z4jemce o jeho sluzby. Z grafu je patrné, Ze skoro vSichni dotazovani

sportuji.

%8 Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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Graf ¢. 4: Dotaznikové Setieni

Tabulka + graf dotaznikového Setieni Gislo 2.

Jaky sport provozujute? (moznost vice odpovédi)

Vybér z moZnosti, vice moZnych, zodpovézeno 91x, nezodpovézeno 9

Odpovéd Odpovedi Podil
o Fotbal 18 19.78%
Hokej 8 8.79%
Golf 6 6.59%
» Automobilové zavody 5 5.49%
@ Tenis 12 13.19%
o Atletika 9 9.89%
» LyZovani 36 39.56%
® Basketbal 1 12.09%
Volejbal 9 9.89%
liny 54 59.34%

18 (19.78%)

i

12 (13.19%)

9(9,89%)

11(12,09%)

c.
S
-
#
#
g
N
#

5% 30% 5% 0% 45% 50% 55% 60% 65% T0% 75% 80% 85% 9% 95% 100%

Zdroj59

Ti, ktefi na otazku ¢islo jedna odpoveédéli prvni nebo druhou moznosti, také odpovidali
I na otazku ¢islo dvé. Zde jsem se respondentti dotazoval, jaky druh sportu provozuji.
V této otdzce byla moznost vice odpovédi. Respondenti ¢asto uvadéli lyZzovani, avSak
nejvice respondentt také uvedlo jiny druh sportu. Nejcastéji florbal, cyklistika, squash,

posilovna, beh, futsal, hazena.

% Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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Graf ¢. 5: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni &islo 3.

Jakeé sportovni odvetvi je podle Vas nejprestiznéjsi?

Vyibér z moznosti, zodpovezeno 100, nezodpovezeno Ox

Odpovéd Odpovédi Podil
® Fotbal 2 20.00%
Hokej il 21.00%
Golf 18 18.00%
® Automobilové zavody 16 16.00%
@ Tenis 4 4.00%
® Atletika 10 10.00%
® Lyzovani 6 6.00%
® Basketbal 1 1.00%
Volejbal 0 0.00%
Jiné 4 400%

0% 5% 10% 15% 0% 25% 0% 5% 40% 45% 0% 55% 0% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%
60
Zdroj

V otézce ¢islo tfi jiz odpovidali vSichni respondenti. U této otdzky bylo cilem zjisténi,

které¢ sportovni odvétvi povazuji dotazovani za nejprestiznéjSi. V této otazce jsem

bohuzel nedosel k jasnému ndzoru. To pouze potvrzuje fakt, ze lze t€zko urcit, které

vvvvvv

prosazuje ten sport, ktery sdm provozuje. I tak na prvnim misté¢ s 21 % procenty se

% Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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umistil hokej, toto prvenstvi bych pfisuzoval ke zrovna se konajicimu olympijskému
hokejovému turnaji. Na druhém mist€, s pouze jednou procentualni ztratou se umistil
fotbal. Je patrné, Ze prestiznéjsi jsou tedy kolektivni sporty, nez individualni. Slovo
prestiz samo o sob¢ piedstavuje uréitou vaznost, vyznamnost ¢i povést daného odvétvi,
stejné tak jak je na néj nahlizeno z druhé strany. Fotbal je celosvétové nejsledované;jsi
kolektivni sport vibec, coz také otdzka cCislo tii potvrzuje. U moznosti jiné, se

respondenti zminiovali o curlingu, snowboardingu, fitnessu a cyklistice.
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Graf ¢. 6: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setieni Sislo 4.

Jaké sporty sledujete v televizi? (moZnost vice odpovédi)

Vyibér z mozZnost, vice moZnych, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovédi Podil
® Fotbal 35 35.00%
o Hokej 73 73.00%
o Golf 10 10.00%
» Automobilové zavody 35 35.00%
@ Tenis 32 32.00%
® Atletika 26 26.00%
® Lyzovani 32 32.00%
® Basketbal 13 13.00%
» Volejbal 5 5.00%

Sport v TV nesleduji. 16 16.00%

liné 10 10.00%

35(35.00%)

25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 0%

75% 0% 85% 90% 95% 100%

Zdroj®*

V otézce Cislo ¢tyfi, kde byla moznost vice odpovédi, jsem se zajimal o to, které sporty

respondenti sleduji v televizi nejvice. Zde s jasnou prevahou vyhral hokej, coz bych

opét prisuzoval olympijskym hram. Na druhém mist¢ se poté umistil fotbal

a motoristické udalosti nasledovany tenisem a lyZovanim.

81 Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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Graf ¢. 7: Dotaznikové Setieni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni &islo 5.

Odehrava se pravidelné néjaka sportovni udalost ve Vasem okoli?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovédi Podil
* Ano 6 76.00%
* N (pokratje ot. £7) 4 2400%

0% 5% 10% 15% 2% 25% 3% 5% A% 45% 50% 55% 60%

65% T0% 75% 80% 85% 90% 95%

Zdroj®

U otazky cislo Ctyfi jsem se zabyval tim, zdali se v okoli bydlist¢ dotazovanych

odehrava néjaka sportovni udalost. Kdo odpovédél na tuto otazku ,,Ne* pokracoval na

otazku ¢islo sedm. V tomto piipad€ 76% dotazovanych odpovédélo ,,Ano*.

82 Survio.com: Dotaznikové Seteni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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Graf ¢. 8: Dotaznikové Setieni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni &islo 6.
Uvedte miru souhlasu s nasledujicimi vyroky. ( 1 - UrCité souhlasim, 2 - Spise
souhlasim, 3 - Spise nesouhlasim, 4 - Rozhodné nesouhlasim)

Matice vybéru z moznosti, zodpavézeno 78x, nezodpovézeno 22x

Ocdpovéd *1 . o3 o4
Sportovni udalosti odehrévaiici se vmém okoli mé velmi omezaji 2256% | 4(13%) | 12(1538%) 59 (75.64%)
Sportovni akce v mém okoli rad navtévuji V(462%)  36(4615%)  10(1282%)  4(5.13%)
Je pro mne lepéi v dobé sportovni akce odjet pryé 385%) | 3(385%) | 13(1667%) 58 (7436%)
Myslim s, 7e sportovni akce ekonomicky pomahaji naSemu regionu. B5I0%) 37 (4TM%)  10(1282%)  2(256%)
Nejsem pro zvySovani pottu sportovnich akci v mém okoli 3(385%) | 12(1538%)  27(3462%) 35 (4487%)

] ]

28 (35,90%) 37 (47, 44%) 10(12.82%) ﬁ
ERETEN 000 U
0% 5% 10% 15% 20% 5% 30% 5% A% 45% 50% 55%

0% 65% 0% 5% 80% 5% G0% 95%  100%

Zdroj®

U otazky cislo Sest méli respondenti vyjadtit miru souhlasu s danym tvrzenim. Zde bylo
potvrzeno, ze vice nez 70% dotazovanych nikterak udalosti odehravajici se v jejich
okoli neomezuji, naopak tyto akce radi navstévuji, coz potvrdila i vice nez polovina
dotazovanych. S tvrzenim, zdali je pro né lepsi v dobé konani udalosti radé€ji odjet pryc,

nesouhlasil pfiblizné stejny pocet lidi jako u tvrzeni ¢islo jedna.

Dalsi tvrzeni se tykala otazky ekonomického razu danych udalosti. Zde se respondenti
viceméné shodli na tom, ze sportovni udalosti, pomahaji jejich regionu a Ze jsou spise

pro zvySovani akei konanych v jejich okoli nezli pro snizovani.
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Graf ¢. 9: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni ¢islo 7.

Navitévujete sportovni udalosti v (R?

Vyibér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovedi Podil
® Rozhodné ano 18 18.00%
Spise ano 32 32.00%
Spise ne 4 43.00%
® Rozhodné ne 1 7.00%
0% 5% 10% 15 0% 5 3 3 A0°% 4 B0% 65% T0% 5% B0% 5% 90% 95% 100%

Zdroj*

U otazky cislo sedm opét odpovidali vSichni dotazovani. Zde jsem se ptal, zdali
navitévuji udélosti konané na tizemi CR. U této otazky vysledky byly takové,

ze respondenti spiSe necestuji za udalostmi konanymi na tzemi v CR.

% Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
http://www.survio.com/survey/d/U7U6S9H9U2P4Y9D3C

57



Graf ¢. 10: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni &islo 8.

Ktera sportovni udalost v CR je podle Vas nejprestiznjsi?

Wyibér z moznosti, zodpavezeno 100x, nezodpovezeno Ox

Odpovéd Odpovédi

® (Grand Prix Brno 40
Zlata tretra 14
Prazsky mezinarodni maraton 7

® Velka pardubicka i

® 7lata lyze Velké mésto naMoravé 4

® Jing 4

| o
g

0% 5% 10% 1% 20% 2% 0% 3%  40% 4% S0% 55%  60%  65% 70% 75% B0% 85%

Zdroj®

Otazka c¢islo osm zkoumala, ktera sportovni udalost odehravajici se na uzemi CR je

vvvvvv

ze se jednd o Grand Prix Brno (mistrostvi svéta silni¢nich motocyklll). Na druhém misté
se poté umistila kazdorocné se konajici Velka pardubicka, coZ potvrdilo 31 %.
U moznosti jiné respondenti uvadéli Barum rally Zlin, fotbalové derby mezi prazskymi
kluby AC Sparta Praha a SK Slavia Praha, snowboardové zavody Burton Spring

Session nebo také nejvyssi fotbalovou soutéz Ligu Mistr, do které ted pravidelné

postupuje muzstvo FC Viktoria Plzen.
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Graf ¢. 11: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni cislo 9.

Je podle Vs v (R dostatek sportovnich udalosti?

Vyibér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno (x

Odpovéd Odpovedi Podil
® Rozhodné ano 14 14.00%
© Spise ano 55 55.00%
© Spise ne 26 26.00%
® Rozhodné ne 5 5.00%

14 (14.00%)

0% 5% 10% 15% 2% 25% 3% 35% A% 45% 50% 55% 6% 65% 0% 75% 0% 85% 90% 95%  100%

Zdroj®®

Otazka cislo devét se zabyvala problematikou mnozstvi sportovnich udalosti na izemi

CR. Zde se respondenti shodli, e akci konanych na uzemi CR je dostatek.

% Survio.com: Dotaznikové Seteni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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Graf ¢&. 12: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni éislo 10.

Navstévujete sportovni udalosti i v zahranici?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovedi Podil

@ Rozhodné ano 1 7.00%

© Spise ano 10 10.00%
Spise ne 4 43.00%

® Rozhodné ne 40 40.00%
10(10,00%)

0% 5% 10% 15% 20 25% 0% 5% 0% 45% 50% 55% 0% 65% T0% 75% 80% 85% 90% 95% 100%

Zdroj®’

U otazky ¢islo deset jsem se zajimal, zdali dotazovani navstévuji 1 udalosti, které se
konaji mimo tzemi CR. Zde celkem jednohlasné bylo dokazano, e odpovéd na mou

otazku je ,,Ne*“. Coz potvrdilo vice nez 80% dotazovanych.

®" Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
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Graf ¢. 13: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni Cislo 11.

Co si myslite o realizacnich nakladech sportovnich udalosti?

Vyibér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

QOdpovéd Odpovédi Podil
® Jsou prilis vysokeé, penize by Sly lépe vyuzit v jiném odvétvi 19 19.00%
Jsou vysoke, ale vérim, ze jsou vyuzity efektivné 52 52.00%
Jsou pfimérené svym vydajim, takto je to idealni 20 20.00%
© Jsou nizké, ale nezvysoval/a bych je 6 6.00%
® Jsou prilié nizké, nestadi na dostatecné pokryti viech vydajii 3 3.00%

19 (19,00%)

[
=

0% 5% 10% 15% 20% 25%, 0% 5% 40% 45% 50% 55% 6% 65% 0% 75% B0% 85% 90% 95% 100%

Zdroj®®
Otazka jedenact opét smétovala na otazku ekonomického razu. Zde jsem se ptal
respondentli, co si mysli o realizacnich nékladech sportovnich udalosti. VétSina
z dotazovanych se domniva, ze naklady na sportovni udalosti jsou vysoké. A 19 %
z dotazovanych jsou pifesvédCeni, ze ndklady jsou pfili§ vysoké a penize do nich

vlozené by se dali 1épe vyuZit v jiném odvétvi.
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Graf ¢&. 14: Dotaznikové Setfeni

SlySel/a jste o projektu olympijsky park, ktery je v ramci ZOH 2014 v Soti
budovan na Letné v Praze?

Vyibér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovédi Podil
® Ano, vim, 0 co se jedna 89 89.00%
© Ano, ale nevim, o co se jednd 5 5.00%

Ne (pokracujte otazkou €.16.) 6 6.00%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 0% 5% A% 5% 50% 55% 60% 65% 0% 7% B0% 85% 90% 95%  100%

Zdroj®

Vzhledem k tomu, Ze s probihajicimi olympijskymi hry v So¢i, byl v Praze na Letné
vybudovan olympijsky park, ma otazka ¢islo dvanact smétovala prave na toto téma. Ptal
jsem se, jestli dotazovani slySeli o tomto projektu. Dotaznikové Setfeni potvrdilo, Ze

naprosta vétSina z dotazovanych o tomto projektu slySela.
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Graf ¢&. 15: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni ¢islo 13.

Chystate se tento park navstivit?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 95x, nezodpovézeno 5x

Odpovéd Qdpovédi Podil

® Rozhodné ano 28 2947%
Spise ano 14 14.74%
Spie ne 3 18.95%

® Rozhodné ne 16 16.84%

0% % 1% 15% 0% 5% 0%, 5% 0% 45% 0% 55% 60% 65% 0% 75% 80% 85% 90% 95% 100%
70
Zdroj

Otazka cislo tfinact smétovala k tomu, zdali se dotazovani chystaji tento olympijsky
park navstivit. Zajimal jsem se tedy o to, jestli tento projekt ma své potencidlni
navstévniky a tim padem neni jeho vystavba a realizace zbyte¢na. Ackoliv velka vétSina
respondentli odpovédéla, Ze pojem olympijsky park znaji, jejich chut’ podivat se pfimo
do mista déni uZ nebyla tak vysoka, coZ potvrdil i vyzkum pfi kterém vice nez polovina

dotazovanych se nechysta tento park navstivit.
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Graf ¢&. 16: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotarnikového Setreni &islo 14.

Vstupné do olympijského parku bude 50 K¢, souhlasite s jeho vy3i?

VWbér z moznosti, zodpovézeno 96, nezodpovézeno 4x

Odpovéd Odpovédi Podil
® Rozhodné ano 4) 4375%
© Spise ano 40 4167%

Spide ne 7 7.29%
® Rozhodné ne 7 1.19%

0% 5% 1% 15% 20% 25% 0% 5% 0% 5% 0% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

Zdroj™

Moje dalsi otazka se tykala vstupného do olympijského parku, které ¢inilo 50 K.
Avsak s aplikaci olympijsky park Letnd, kterou lze zdarma nainstalovat do svych
chytrych telefond, jste si mohli kazdy den do parku zdarma vygenerovat volnou

vstupenku na jednu osobu. I pies to v§echno z dotazniku vyplyva, ze dotazovanym vyse

50 K¢ za vstup nevadi.
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Graf ¢&. 17: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni éislo 15.

Uvitali byste, kdyby se podobné projekty vytvarely pravidelné pro kazdé
olympijské hry?

Vyibér z moznosti, zodpovézeno 97x, nezodpovezeno 3x

Odpoved Qdpovédi Podil
® Rozhodné ano 45 46.39%
Spise ano 35 36.08%
Spise ne 9 9.28%
® Rozhodné ne 8 8.15%
B(8.25%)
0% 5% 10% 15% 2% 215% 0% 5% A% 45% 50% 55% 6% 65% T0% 5% B% B3% 90% 95% 100%
Zdroj"

J& sdm jsem olympijsky park po dobu jeho otevieni navstivil dvakrat. Tento napad se mi
velice zamlouval a s atrakcemi jsem byl spokojen. V otazce ¢islo patnact, kde jsem se
ptal, zdali by dotazovani uvitali podobné projekty pro kazdé olympijské hry, bych tedy
odpovédél rozhodné ano. To samé si myslela téméf polovina dotazovanych, ktefti
odpovidali na tuto otazku. DalSich 36 % by takové projekty také uvitali, av§ak takové
nadSeni s ostatnimi nesdili. Zbylych 17 % dotazovanych by se bez takovychto projekt i

obesli.

"2 Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
http://www.survio.com/survey/d/U7U6S9HOU2P4Y9D3C

65



Graf ¢&. 18: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni islo 16.

Jaky je Vas vék?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovédi Podil
® Méné nez 18 4 4.00%
® 18-25 72 72.00%
0 26-35 16 16.00%
© 36-45 5 5.00%
® 46-55 1 1.00%
® S6avice 2 2.00%

Y
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Zdroj™

Z divodu, Ze jsem sviij dotaznik S§ifil pfedev§im pres socidlni sité, byla vétSina mych

respondentti ve véku 18 — 25 (72%) a 26 — 35 (16%).

7 Survio.com: Dotaznikové Seteni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
http://www.survio.com/survey/d/U7U6S9H9U2P4Y9D3C
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Graf ¢. 19: Dotaznikové Setfeni

Tabulka + graf dotaznikového Setfeni &islo 17.

Jakd je velikost Vaseho bydListe?

Vyibér z moznosti, zodpovézeno 100x, nezodpovézeno Ox

Odpovéd Odpovedi Podil
® Vesnice (0 - 2000 obyvatel) 9 9.00%
Malé mésto (2001 - 20 000 abyvatel) 26 26.00%
Mensi mésto (20 001 - 50 000 obyvatel) 0 20.00%
® Vétsi mésto (50 001 - 100 000 obyvatel) 10 10.00%
® Velkomésto (100 001 a vice obyvatel) 35 35.00%

9(9.00%)

0% 5% 10% 15% 0% 5% 3% 5% A0% 45% 50% 55% 60% 65% 0% 75% B0% 85% 90% 95% 100%

Zdroj™

V posledni otazce jsem se dotazoval, zjak velkého mésta respondenti pochézeji.
Vétsina z dotazovanych uvedla, Zze pochazeji z mést vétsich nez 100 001 obyvatel 35 %.
Na druhém misté se umistila mala mésta o velikosti 2001 — 20 000 obyvatel 26 %. A na

tietim misté se poté umistila mésta, kde zije vice nez 20 001 obyvatel, ne vsak vice nez
50 000.

™ Survio.com: Dotaznikové Setieni [online]. 2014 [cit. 2014-03-03 13:30]. Dostupné z:
http://www.survio.com/survey/d/U7U6S9H9U2P4Y9D3C
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7.2 Zhodnoceni dotaznikového Setieni a hypotéz

Dotaznik mél poslouzit k obecnému zjisténi, zdali respondenti maji zdjem na podporu
sportovniho cestovniho ruchu. M¢é otdzky také smétfovaly k tomu, jestli samotni
respondenti navitévuji sportovni udalosti konané v Ceské republice nebo i v zahraniéi.
Dotaznikové Setfeni mélo vysledovat, jak se respondenti stavi k realizatnim nakladim
sportovnich udalosti a jak vnimaji sportovni udélosti konané piimo v jejich misté
bydlisté. Na otazky nejvice odpovidali lid¢, ktefi ziji ve méstech vétSich nez 100 001
obyvatel a téméf vSichni jsou alespon obcasni sportovci, takze sportovné — orientovany

cestovni ruch by jim mél byt blizkym.
Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza ¢ 1: Jsem presvédcen, Ze pravidelné se konana sportovni uddlost se odehrdva

Vv blizkosti bydliste respondentii u vice nez 60 %. POTVRZENA!

Z dotaznikového Setfeni je ziejmé, Ze tato hypotéza byla potvrzena. Pravidelné se

odehravajici sportovni udalost se odehrava v blizkosti bydlist¢ u 76 % respondenti.

Hypotéza ¢ 2. Verim, ze sportovni udadlosti, které se odehravaji v blizkosti bydliste
respondentii, respondenty neobtézuji, Ze naopak tyto sportovni uddlosti radi navstévuji
a ve vetsiné pripadii nemaji divod v obdobi poradani sportovni uddlosti misto bydliste
Opoustet. Veril jsem, zZe vice nez 40 % respondenti se domniva, zZe sportovni uddlosti
pomahaji v rozvoji jejich regionu, ale Ze soucasné mnoZstvi techto udalosti je

dostatecné. POTVRZENA!

75% respondenti nema pocit, ze by je sportovni udalosti v jejich blizkosti bydlisté
n¢jakym zpisobem omezovaly. Ptiblizné stejny procentudlni pocet respondentii (74%)
nema pottebu v dob& probihajici sportovni udalosti, kvili svému klidu opoustét misto
bydlisté. Dotaznikové Setfeni také ukazalo, Ze respondenti tyto sportovni akce radi
navs§tévuji a domnivaji se, Ze tyto sportovni udalost pomahaji v rozvoji jejich regionu.
Mnozstvi sportovnich udalosti je pro respondenty nevyhovujici a byly by pro zvySeni

poctu téchto udalosti.
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Hypotéza ¢ 3. Predpokladam, Ze respondenti navstévujici uddlosti poradané v misté
svého bydliste, navstevuji i sportovni uddlosti konané na uzemi Ceské

republiky. POTVRZENA!

Ze 75 % dotazovanych 75 % navstévuji sportovni udalosti konané v blizkosti jejich
bydlisté. V této otdzce jsem se zajimal, zdali respondenti navstévuji pouze udalosti
konané v blizkosti bydlisté, nebo vazi cestu i po Ceské republice, aby mohli sledovat
sportovni udalosti nazivo. Respondenti odpovidali tak, ze ma hypotéza byla spise
potvrzena, ve skutecnosti doSlo ke shod¢ mezi tim, zdali navstévuji nebo nenavstévuji
udélosti. Jsem ale presvédCen, ze ma hypotéza byla potvrzena, protoze jsem se
rozhodoval podle miry rozhodnosti respondentti. Rozhodné ano zodpovédélo 18 %
respondentl a rozhodné ne pouze 7 %. Zbylych 32 % zodpovédélo spiSe ano a spisSe ne

43 %.

Hypotéza ¢. 4: Verim, Ze sportovni udadlosti poradané mimo uzemi Ceské republiky vice

Jjak 50% respondentii nenavstevuje. POTVRZENA!

Zde na zéklad¢ vysledkli neni pochyb o tom, zZe hypotéza byla potvrzena. Respondenti
udavaji, ze vice neZ 80 % z nich za sportovnimi udalostmi do ciziny necestuje. Toto
tvrzeni také prokazuji odpovédi na otdzku, zdali respondenti cestuji za sportovnimi

udalostmi po Ceské republice, kde vysledky byly 50 — 50.

Hypotéza ¢ 5. Domnivam se, Ze realizacni ndklady na poradani sportovni udalosti jsou

vysoké, ale ne tak vysoké, aby se dalo uvazovat o jejich zbytecnosti. POTVRZENAI

Ma posledni hypotéza se tykala realizanich nakladi na potfadani sportovnich udalosti.
Osobné si myslim, Ze néklady na sportovni udalosti jsou velmi vysoké, nékdy az pies
prilis, ale organizatofi by sami méli védét nejlépe, s jakym rozpoctem mohou, Ci spise
museji pracovat. Na tuto otdzku respondenti odpovidali tak, Ze se nejvice shodovali u
odpovédi, Ze realizacni naklady jsou sice vysoké, ale véfim, Ze jsou vyuzity efektivné.

Takto odpovédélo 52 % respondentt.
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Hypotéza ¢. 6: Predpokladam, ze vice nez 60 % respondentit se chysta olympijsky park
na Letné navstivit. NEPOTVRZENAI

Domnival jsem se, Ze tuto novinku, kterou si pro nas olympijsky svaz za podpory Ceské
televize piipravil, nenecha nikdo ujit. Opak byl vSak pravdou a dotaznikové Setfeni
prokdzalo, ze do olympijského parku se vice nez 54 % respondentll nechysta. Nicméne,
ptes 80 % respondentii by uvitalo takovou atrakci i pro ostatni olympijské hry, tak jim
to snad vyjde v 1été v roce 2016 a spole¢né se vSichni sejdeme, tieba opét na Letné a

spole¢né budeme podporovat nase sportovce, jak se perou o pticky nejvyssi.
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ZAVER
Jsou tedy zndma mnoha hospodaiska odvétvi, mezi tato odvétvi se tadi 1 cestovni ruch,
ktery v dnes$ni dobé¢ pozitivné ovlivituje produkci i zaméstnanost. Jsou zemé, ve kterych
je hlavnim zdrojem financi a také zem¢ ve kterych je ,,pouze* soucésti aktivni platebni
bilance. V roce 2012 toto odvétvi zaznamenalo rekordni pocet turisti a predikce jsou

takové, ze Cisla turistii budou jesté vyssi.

Cestovni ruch se déli na rtzné druhy, typy a formy, které jsou uzce spojeny se
sportovnimi aktivitami. Tyto aktivity podnécuji turisty k cestovani a potradatele
Kk utvareni riznych sportovnich udalosti, at’ uz se jedna o maly turnaj nebo celosvétove
sledovanou a navs$tévovanou udalost. RozliSujeme sportovni cestovni ruch tedy na
aktivni a pasivni. V pfipadé Ze turista navstivi danou lokaci pravé kvili jejim
specifickym moznostem, jako jsou hory, mofe a jiné atraktivity a sport tam piimo

provozuje, jedna se o aktivni cestovni ruch.

V praci zminéné sportovni akce a udalosti jsou zajisté brany jako moznosti, které
mohou dotvofit jedinecnou nabidku jakékoliv destinace. Takto vytvofené udélosti poté
mohou byt bud'to hlavnim faktorem, kvuli kterému véazime cestu do dané destinace,

nebo pouze takovym piijemnym bonusem po dobu naseho pobytu.

Sportovni udalosti bychom mohli rozlisit podle jejich zaméteni. Tyto udalosti mohou
byti zamé&feny na aktivni ucastniky, anebo na ty pasivni, kteti sportovni udalost chtéji
pouze sledovat. Pravé tento typ ucastnikti ma velky vliv na rozvoj cestovniho ruchu.

Velké sportovni akce l1dkaji fanousky k televizi, ale také ptfimo do mista déni.

Velké sportovni akce maji samoziejmé dopady na cestovni ruch, které se odvijeji od
jejich velikosti a vyznamu. Mezi ty hlavni dopady patii ekonomické, kulturni,
infrastrukturni, environmentalni a v neposledni fad¢ dopady na cestovni ruch. Za hlavni
dopad na cestovni ruch bychom mohli povazovat zvySeni ndvstévnosti konkrétni
destinace. Toto zvySeni navstévnosti se miize projevit bud'to jako kratkodobé nebo
dlouhodobé. Kratkodobé je vyvolano Cist€¢ jen jednordzovym ndrGstem navstévnikl
daného regionu v obdobi konani sportovni udalosti. Pokud se vSak potadateliim zadati
vytvofit lepsi image destinace, tento fakt vede k navySeni névstévnosti 1 po skonceni
sportovni udalosti. Napomaha tomu i nové vybudovand infrastruktura, kterou mohou

navstévnici vyuzit i v budoucnu, ale zérovei ji mohou vyuZzivat i mistni obyvatelé.
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Nejvyznamnéj$i sportovni udalosti v celosvétovém méfitku jsou olympijské hry,
sveétové Sampiondty v kolektivnich sportech (fotbal, hokej), cyklistickd Tour de France a
motoristické seridly. Mezi tyto serialy se fadi zdvody Formule 1 nebo MotoGP. Pravé
serial Moto GP kazdoro¢né zavita i do Ceské republiky, konkrétné na Masarykiv okruh
Vv Brné. Podle mé, pravé mistrovstvi svéta silnicnich motocyklil je udalost, kterd ma

vvvvv

dotaznikové Setieni.

V posledni kapitole jsem se vénoval dotaznikovému Setfeni a néslednému
vyhodnocovani nasbiranych odpovédi. Zajimalo mne, zdali lidé cestuji za sportovnimi
udalostmi po Ceské republice, anebo vazi cestu az do zahraniéi. Z vysledki vyplyvalo,
ze lidé velmi radi navstévuji sportovni udélosti, ale pouze ty, které se odehravaji blizko
jejich bydliste.

Zavérem muzeme s jistotou tvrdit, ze vyznam sportovnich udalosti pro cestovni ruch je
velmi vysoky. Na druhou stranu, nemtizeme tvrdit, ze takto zvysend poptavka po dané
destinaci je pouze ptfinosem, pokud se sportovni udéalost nevydati tak jak ma, ma to sice
za nasledek velké jednorazové zvySeni navstévnosti dané destinace, ale zlstava
otazkou, jestli ndklady, které jsou vynaloZeny na tento jednorazovy akt, nejsou az ptili§
vysoké a v konecném disledku mohly byti pouZity spiSe pro dlouhodobé vyuzitelné;jsi

projekty.
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Piiloha A - Dotaznik

1. Sportujete?

1.
2.
3.

Ano, sportuji pravideln¢
Ano, ale nijak pravideln¢

Ne, nesportuji viibec (pokracujte otazkou ¢. 3)

2. Jaky sport provozujete? (moznost vybrat vice odpovédi)

© 00O 9 o O B~ W DN -

. Fotbal

. Hokej

. Golf

. Automobilové zavody
. Tenis

. Atletika

. LyZzovéani

. Basketbal

. Volejbal

10. Jiné, vypiste:

3. Jaké sportovni odvétvi je podle Vas nejprestiznéjsi?
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. Fotbal

. Hokej

. Golf

. Automobilové zavody
. Tenis

. Atletika

. Lyzovéni

. Basketbal

. Volejbal

10. Jiné, vypiste:



4. Jaké sporty sledujete v televizi?
1. Fotbal

. Hokej

. Golf

. Automobilové zavody

. Tenis

. Atletika

. LyZzovani

. Basketbal

. Volejbal
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10. Jiné, vypiste:

11. Sport v televizi nesleduji

5. Odehrava se pravidelné néjaka sportovni udalost ve Vasem okoli?
1. Ano
2. Ne (pokracujte otazkou ¢. 7)

6. Uved'te miru souhlasu s nasledujicimi vyroky.

(1 - Urcité souhlasim, 2 — Spise souhlasim, 3 — SpisSe nesouhlasim, 4 —

Rozhodné nesouhlasim)

a) Sportovni udalosti odehravajici se v mém okoli m¢ velmi omezuji.
1234

b) Sportovni akce v mém okoli rad navstévuji.
1234

¢) Je pro mne lepsi v dob¢ sportovni akce odjet pry¢.
1234

d) Myslim si, Ze sportovni akce ekonomicky pomahaji naSemu regionu.
12314

e) Nejsem pro zvySovani poctu sportovnich akci v mém okoli.

1234



7. Navstévujete sportovni udélosti v Ceské republice?
1. Rozhodné ano
2. SpiSe ano
3. Spise ne
4

Rozhodné ne

vvvvvv

1. Grand Prix Brno

2. Zlata tretra

3. Prazsky mezinarodni maraton

4. Velka pardubicka

5. Zlaté lyze Velké mésto na Moravé

5. Jiné, vypiste:

9. Je podle Vas v Ceské republice dostatek sportovnich udalosti?
1. Rozhodné ano
2. Spise ano
3. SpiSe ne
4

Rozhodné€ ne

10. Navstévujete sportovni udélosti i v zahranici?
1. Rozhodné ano
2. Spise ano
3. SpiSe ne
4

Rozhodné ne



11. Co si myslite o realiza¢nich ndkladech sportovnich udalosti?

12. SlySel/a jste o projektu olympijsky park, ktery je v ramci ZOH 2014 v Soc¢i budovan

13.

14.

15.

1.

Jsou pftilis vysoké, penize by Sly 1épe vyuzit v jiném odvétvi

Jsou vysoké, ale véfim, Ze jsou vyuzity efektivné

. Jsou pfiméfené svym vydajim, takto je to idedlni

2
3
4.
5

Jsou nizké, ale nezvySoval/a bych je

Jsou pfili$ nizké, nestaci na dostate¢né pokryti vSech vydaji

na Letné v Praze?

1. Ano, vim, o co se jedna

2. Ano, ale nevim, o co se jedna

3. Ne (pokracujte otazkou ¢.16)

Chystate se tento park navstivit?

1. Rozhodné ano

2. SpiSe ano

3. SpiSe ne

4. UrCité ne

Vstupné do olympijského parku bude 50 K¢, souhlasite s jeho vysi?

1. Rozhodné ano

2. SpiSe ano

3. SpiSe ne

4. UrCité ne

Uvitali byste, kdyby se podobné projekty vytvately pravidelné pro kazdé olympijské

hry?

1. Rozhodné ano

2. SpiSe ano

3. SpiSe ne

4. Ur¢ité ne



16. Jaky je Vas vek?
1. Méné nez 18
2.18-25
3.26-35
4.36 —45
5.46 -55
6. 56 a vice
17. Jaka je velikost Vaseho bydliste?
1. Vesnice (0 — 2000 obyvatel)
2. Malé mésto (2001 — 20 000 obyvatel)
3. Mensi mésto (20 001 — 50 000 obyvatel)
4. V¢tsi meésto (50 001 — 100 000 obyvatel)
5. Velkomésto (100 001 a vice obyvatel
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