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Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva regionalnim znacenim vyrobk( a sluzeb na uzemi
Ceské republiky a Evropské unie. V prvni ¢asti jsou popsany zakladni pojmy z této
oblasti, jako jsou znacka, funkce znacky, prvky znacky, hodnota znacky, strategie
fizeni znacCky, region, regionalni znatka a chovani spotfebitele. Druha c¢ast
bakalarské prace je zamérena na rozdéleni jednotlivych druhl regionalniho znaceni,
jejich kritéria posuzovani a uvedeni nékterych pfikladd tohoto znaceni. Ve tieti Casti
prace jsou rozebrany pfinosy regionalniho znaéeni ze strany podniku a ze strany

spotrebitele.
Klicova slova

Certifikace, region, regionalni, potravina, sluzba, vyrobek, zazitek, znaceni

Abstract

The bachelor work deals with the regional branding of products and services on the
territory of the Czech Republic and the European Union. In the first part of the work,
the basic terms, such as brand, brand feature, brand elements, brand value,
strategy of brand, management, region, regional brand and consumer behaviour are
described. The second part of the bachelor work focuses on distribution of individual
types of regional markings and criteria of their assessment and gives some
examples of this marking. The third part of the work analyses the benefits of regional

branding by the company and by the customer.

Keywords
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1. Uvod

S regionalnim nebo mistnim znacenim rdznych produktld ¢&i sluzeb se v sou€asné
dobé mizeme setkat témér ve vSech evropskych zemich. Toto znaceni je viceméné
reakci na globalizaci trhu, ktery umozfuje producentum distribuovat své vyrobky
do celého svéta a zakaznikim nakupovat daleko od mista, kde byly dané produkty
vyrobeny. V souvislosti s globalizaci se mnoho zastupct mést, kraja ¢i neziskovych
organizaci zacalo zabyvat rliznorodou podporou vyrobku a sluzeb pro podnikatele
a zivnostniky, ktefi své vyrobky nebo sluzby nabizeji na uzemi jejich mésta nebo

v oblasti jejich kraje &i regionu.

Ulohou regionalniho znadeni je $ifit dobré jméno regionu, zviditelnit venkovské
regiony, podporovat jejich hospodarskou stabilitu a samostatnost a umozriuje jim tak
Celit tlaku konkurenénich vyrobkl a sluzeb nadnarodnich firem. Toto znaceni by ale
mélo pfedevsim pomahat s podporou vyroby a reklamy mistnich produkta &i sluzeb
u podnikatell, pfevazné zemédélcl, femesiniki a malych firem v daném regionu.
Pocituji v8ak podniky, které se do systému regionalnich znacek zapojily néjaké

pozitivni dopady? Nebo se i pfes uzivani tohoto znaceni pro né nic nezménilo?

Systém regionalniho znaceni by mél byt také dulezity proto, aby turistim, ktefi
pfichazeji do daného regionu, pomohl Iépe vychutnat jedineénou a osobitou
atmosféru daného mista. Tito navstévnici regionu pak maji naopak koupi vyrobki
nebo sluzeb moznost podpofit mistni vyrobce, ¢imZz dochazi ke zlepSeni

ekonomické stability regionu a $etfeni Zivotniho prostredi (Cadilova, 2011).

V souCasné dobé jiz mnoho spotfebitelll upfednostriuje vyrobky a sluzby, které
prisludi ur€itému regionu a jsou pro tento region charakteristické, nebot napfiklad
potraviny oznacené regionalni znackou jsou oproti béznym potravinam chutnéjsi
a CerstvéjSi, a to diky kratSim distribu¢nim cestam. NarUstajici zajem po mistnich
produktech se znamym puvodem a vybornou kvalitou je pfirozenou reakci
na globalizaci vyroby a zasobovani. Regionalni znacky sice tuto pfirozenou reakci
zastavit nedokazi, avSak mohou pomoci najit cestu od poctivého podnikatele
k obeznamenému zakaznikovi. V nejlepSim pfipadé mohou pfispét k zachovani
nebo rozvoji tradi¢nich femesel a zemédélskych &innosti, coz ve svém duisledku

m{ze pozitivné ovlivnit rozvoj mistnich komunit (Cadilova, 2011).

Otazkou v8ak zuUstava, jak toto znaceni vnimaji samotni spotiebitelé, a zda pro

né ma vubec néjaky smysl|?



2. Cile bakalarské prace

Cilem bakalarské prace je definice obecnych zasad a postupu regionalniho znaceni
vyrobkdi a sluzeb na Gzemi Ceské republiky a Evropské unie. Pozornost
je vénovana jednotlivym druhim znaceni, legislativnimu ramci znaceni, kritériim
posuzovani i praktickym pfikladim vyuziti tohoto znaceni. V ramci prace jsou taktéz
diskutovany pfinosy regionalniho znaceni z pohledu podniku ataké i z pohledu

spotrebitele.

3. Literarni reserse

3.1 Zakladni pojmy

S nize uvedenym regionalnim znadenim je Uzce spjata cela fada zakladnich pojmi

a definic, které jsou v této uvodni Casti prace pfiblizeny.
3.1.1 Certifikace

Certifikace je osvédCeni o kvalité vyrobkul, schopnosti i €innosti i jejich funk&nosti,
které je vydavano na zakladé nezavislého provéfeni. Certifikace je provadéna
nestrannym certifikanim organem, ktery k tomu ma pfidélené kompetence. Toto
osvédceni vydané autorizovanou stranou potvrzuje, Ze dana sluzba nebo vyrobek
splfiuje uréené podminky a specifikace uréitého predpisu nebo smlouvy (Asociace
instituci vzdélavani dospélych CR, ©2018).

3.1.2 Znacka

V praxi se muzeme setkat s rdznymi, a i odliSnymi definicemi znacky, avSak
od za¢atku vyvoje marketingu byla a je znaCka povazovana za velmi duilezitou.
Drive slouzila pfevazné k odliSeni od ostatnich vyrobkl a sluzeb, ale v dnesSni dobé,
neplni pouze tuto funkci diferenciace, nybrz se jedna pfedevS§im o vyznamny

strategicky marketingovy nastro;.

Definice znacky

Znacka je jméno, design, barva & symbol a jejich kombinace uréena k identifikaci
vyrobk( nebo sluzeb prodejce, ktera slouzi k odliSeni od zbozi a sluzeb ostatnich
konkurencnich firem. Lze fici, ze je to soubor slovnich anebo vizualnich sdéleni, jez

jsou soucasti znakl produktu. Jméno tvofi soucast znacky, ktera mulze byt



vyslovovana. Jsou to v podstaté slova, Cisla a pismena. Symbol znacky, design
Ci specifické baleni, to jsou €asti znacCek, které nemohou byt vyjadfovany slovné
(De Pelsmacker a kol., 2003).

Definice znacky, anglicky fe€eno ,brand®, dle Americké marketingové asociace
(2018) zni: ,znacka je jméno, termin, oznaceni, symbol i design nebo kombinace
téchto pojma, ktera slouZi k identifikaci vyrobk( a sluzeb prodejce Ci vice prodejct

a k jejich odliseni od konkurence”.

Dale Ize Fici, Ze znacka je sluzbou &i vyrobkem, jejiz vlastnosti ji odliduji od ostatnich
sluzeb &i vyrobk, kterymi se uspokojuji stejné potfeby spotfebitele. Rozdily mohou
byt symbolické, emocionalni ¢i nehmotné, vztahujici se ktomu, co znacka
reprezentuje. Mohou byt také racionalni, funkéni nebo hmotné, které se vztahuji

k vykonu znackového produktu (Kotler a kol., 2006).

Jak uvadi Kotler (2001): ,znacka v podstaté oznacuje vyrobce nebo prodejce.
Znackou mdize byt jméno, ochranna znamka, logo nebo jiny znak. Podle
obchodniho zakona jsou prodejci zarucena vyhradni a trvald prava na pouZivani

vilastni znacky pro zboZi*.

V navaznosti na vySe zminénou definici znacky Kotlera (2001), ktery uvadi,
Ze znaCkou muze byt i ochranna znamka, nemlizeme opomenout zminit nize
uvedena ustanoveni zakona &. 441/2003 Sb. o ochrannych znamkach, v platném
znéni (dale jen ,zakon o ochrannych znamkach®) tykajici se definice a uzivani této

ochranné znamky.

,Dle ustanoveni § 1 zakona o ochrannych znamkach muze byt ochrannou znamkou
za podminek stanovenych timto zakonem jakékoliv oznaceni schopné grafického
znazornéni, zejména slova, véetné osobnich jmen, barvy, kresby, pismena, Cislice,
tvar vyrobku nebo jeho obal, pokud je toto oznacCeni zpasobilé odlisit vyrobky nebo

sluzby jedné osoby od vyrobkt nebo sluzeb jiné osoby.*

,Podle ustanoveni § 8 odst. 1 téhoZ zédkona ma vlastnik ochranné znamky vylucné
pravo uZivat ochrannou znamku ve spojeni s vyrobky nebo sluzbami, pro néz
je chranéna. Své pravo prokazuje viastnik zapsané ochranné znamky vypisem
Z rejstriku, popfipadé osvédéenim o zapisu. Vlastnik ochranné znamky je opravnén

pouZivat spolu s ochrannou znamkou znacku ®.*



,Dle ustanoveni § 8 odst. 2 pism. a) zakona o ochrannych znamkach nestanovi-li
tento zakon jinak (§ 10 a 11), nesmi nikdo v obchodnim styku bez souhlasu
vliastnika ochranné znamky uZivat oznaceni shodné s ochrannou znamkou pro
vyrobky nebo sluzby, které jsou shodné s témi, pro které je ochranna znamka

zapsana.”

Znacka je tedy slozitym symbolem, ktery zahrnuje komplexni pojeti znacky. Tento
symbol sdéluje lidem informace v Sesti nize uvedenych odliSnych urovnich identity
znacky (pozn.: identitu znacky vnimanou spotiebitelem Ize oznacit jako image

znacky):

Vlastnosti — jedna se o vjemy vyvolané danou znackou, kdy si lidé vybavi
charakteristické vlastnosti znackového produktu. U produktd znacky Apple
si napfiklad vét3ina lidi vybavi nakousnuté jablko, které pfedstavuje spolehlivost,
vykonnost a ur€itou prestiz,

e Hodnoty — hodnota znacky vypovida o hodnotovém Zebfi¢ku vyrobce. Jako
priklad mizeme znovu uvést znacku Apple, jez vSechna sva vyrabéna zafizeni
synchronizuje, ¢imz se snazi Setfit €as svym uzivateltm,

o Uzitky — dulezitym uzitkem jsou nejen vlastnosti, ale i technické parametry,

e Kultura — kultura znac¢ku mulze, avSak nemusi reprezentovat,

e Uzivatel — pokud napfiklad vidime osobu, ktera uziva produkty znacky Apple,

tak se vétsSinou jedna o dobfe zajisténé osoby, které vyZaduji urcitou prestiz,

e Osobnost — promita se ve znacce (Kotler, 2001).

Souhrnné Ize fFici, Ze znaCka je vztah mezi spotiebitelem a produktem
a je v podstaté orientatnim bodem pfi vybéru. Znacka jako takova obsahuje dulezité

.....

muzeme fici, Zze znacka je to, co prodava (Vysekalova a kol., 2009).

Dale je potfeba si uvédomit rozdil mezi znackou a produktem. Produkt je cokoliv,
co slouzi k uspokojeni potfeb zédkazniki a mize byt na trhu nabidnuto k nakupu,
uziti nebo spotfeb&. Produktem muze byt fyzicky vyrobek (napf. automobil,
cerealie), obchod (napf. supermarket, specializovany obchod), sluzba (napf. banky,
pojiStovny), osoba (napf. politickda osobnost, profesionalni sportovec) nebo
myslenka (napf. politickd nebo spoleCenska zalezitost). Naproti tomu znacka
je nehmotna (jméno, design, oznaceni) a dava produktu vlastnosti diky image
znacCky. Znacka tak pusobi psychologicky na spotfebitele. Dava mu pocit, Ze pod

znackou muze ziskat lepSi produkt (Keller, 2007).



Druhy znacek

Znacky lze rozdélit do tfi skupin dle pouzivani strategie pfi oznaovani vyrobka:

Individualni znacka vyrobku — kazdy produkt firmy ma svlj nazev, vyhodou

je snadné rozliSeni jednotlivych vyrobkl, nevyhodou jsou vSak vyS$Si naklady
na propagaci (napf. Procter&Gamble ma pro kazdy svij vyrobek jiny nazev —
Ariel, Pampers, Always),

VSeobecna znacka rodinna — firma pfikryva znaCkou vSechny své vyrobky

(Hamé, Vitana),

Individudlni znacka rodinna — vyrobek k nazvu znacky dostava i druhé jméno

(napfiklad Braun — Sixtant), je to v podstaté kompromis mezi pFedchozimi

dvéma strategiemi (Bouckova a kol., 2003).

Funkce znacky

Znacka neslouzi jen k identifikaci vyrobku, ale napomaha také k vytvareni jeho

individuality a je vyte€nym prostfedkem komunikace se zakazniky.

Funkce znacky mUzeme rozdélit do nékolika kategorii:

Identifikacni — slouZi k rozpoznani vyrobku, umoZznuje orientaci mezi vyrobky,
Diferenciacni — vymezeni nositele ve vztahu k ostatnim subjektim trhu,
Diverzifikaéni — slouzi k vytvoreni riznych arovni, napfiklad cenovych,

Symbol doby — vyraz trendu a zivotniho stylu dané doby,

Casové a vécné kontinuity — nazvy produktd se mohou ménit, objevovat
se nove, ale znacka mezi nimi vytvari pevné spojeni,

Tvarce image spotiebitele — znatka se podili na image uzivatele a deklaruje
jeho spole€enské zafazeni,

Nositel tradice a zaruky kvality,

Reprezentant Zivotniho stylu — napf. Adidas reprezentuje sportovni Zivotni styl,
nositel ur€ité kultury — napf. znatka Pepsi Cola je nositel americké kultury
a svétovosti,

Nositel vztahu mezi lidmi — napf. znacka Fischer vzbuzuje u lidi pocit

sounaleZitosti (Bouckova a kol., 2003).

Zakladni funkce znacky, které zname z marketingu na narodnim trhu, jsou stejné tak

platné i na trhu zahraniénim. | pfesto se vyskytuji urCita specifika, dana pravé

specifickym charakterem mezinarodniho prostredi (Kumar, 2004).



Tvorba a budovani znacky

Pro tvorbu znacky je nezbytné mit velké mnozstvi marketingovych a dalSich
informaci, jak kvalitativnich, tak kvantitativnich. Dulezitou soucasti je identifikace
useku a cilové skupiny spotfebitelll, pro které bude znacka uréena a taktéz i analyza
trhu. DalSim dualezitym krokem je definice cile znaCky a jeji planovana pozice
na trhu. Pfed vlastni tvorbou znacky je ucelné si ovéfit, zda jsou zaméry firmy

spravné (Vysekalova, 2004).

Tvorba znaéky probiha obdobné jako vytvafeni produktu nového. Pfi vytvareni
znacky muize firma pouzit jak stavajici znacku, kterou bude obmérovat, tak i zcela
novou znacku. U tvorby znacky jde pfedevSim o to, pochopit vyznam znacky,
dllezitost, spravné ji umistit, udrzovat jeji inovativnost a také zjistit, jak spotrebitelé

vnimaji hodnotu znacky (Vysekalova a kol., 2011).

Pozornost je zapotfebi vénovat vybéru znackového jména, u kterého by méla byt
respektovana fada pozadavkil. Obzvlast je potfeba ovéfit, zda v zemi, kde chce
podnikatel své vyrobky prodavat, je vybrana znacka pravné volna. Znacka by méla
mit také napfiklad schopnost vyjadfovat povahu €innosti firmy. Nezbytna je i lehka
vyslovitelnost a zapamatovatelnost, s €imz je spojeno upfednosthovani spisSe
kratSich nazvl. Znacka by méla byt rovnéz originalni, aby méla schopnost odlisit

se od produktu konkurenéni firmy (Bouckova a kol., 2003).

V pfipadé, ze ma firma jiz vytvofenou znacku, musi se zabyvat jejim budovanim
neboli ,brand buildingem* a fizenim jeji pozice na trhu. K tzv. umistovani znacky
v mysli spotfebitele je zapotiebi, aby firma ziskala odpovédi na otazky cill existence
znacCky ve vztahu k cilové skupiné a odliSila ji od konkurence. K u€innému fizeni
znacky je nepostradatelna zpétna vazba zakaznik(, coz znamena, prabézné
zjiStovat, jak znacku vnima cilova skupina zakaznik(, a také jak je znacka na trhu

Uspésna (Vysekalova, 2004).

konkurence v ramci odvétvi, tak i uplatnénim v odvétvi, kde znacce zatim nebyl
pfiznan jeji ucel. Navic je potfeba vychazet z jisté vyvojové tendence, kdy
je spottebitel pfipraven uspokojit svoje potfeby takovymi produkty, které odpovidaji

jeho hodnoté uzitku (Vysekalova, 2004).

Lidé v oblasti marketingu by se méli snazit o dodrzeni vSeho, co znacka slibuje.

Proto je potiebné akceptovat vnitfni vyhlidky firmy do budoucnosti a uvazit takové

6



kroky, které povedou k objektivni jistoté, Ze zaméstnanci i marketingovi partnefi

dokazou ocenit a pochopit zakladni pfedstavy o znacce (Keller, 2007).

Vybudovani znacky produktu se nam nepodafi pfes noc, vyzaduje to znacné usili,
mnozstvi prace a fadu investic. Kdyz se nam ale znackovy produkt podafi dobfe
prosadit na trhu, ziskame za to cenovou prémii, ktera ma velky psychologicky
vyznam. Znacka, ktera je dobfe zavedena, zaru€uje kupujicimu, ze ziska produkt

takové kvality, jakou pozaduje (Marajo, 1993).

Prvky znacky

Prvky jsou patentovatelné nastroje znacky, které slouzi Kk jeji identifikaci
a diferenciaci. Lze je vybirat tak, aby vytvofily co mozna nejvétsi hodnotu znacky.
Schopnost téchto prvkl Ize otestovat tak, ze tyto prvky dokazou vytvofit pocity
a nazory spotfebitelt ohledné znacky v situaci, kdyby znali napfiklad jen jeho nazev
nebo logo. Prvek, ktery pozitivné pfispiva k hodnoté znacky, je ten, ktery pfiméje
spotrebitele pfifadit vyrobku urcité hodnotné reakce €i asociace. Vétsina silnych

znacek vyuziva vétsi pocet téchto prvkl (Kotler a kol., 1996).

Mezi prvky znacky, jez ji odliSuji od ostatnich, vycClenuji a urCuji, patfi napfiklad

jméno, symbol, logo, slogany, znélky a design baleni dané znacky (Keller, 2007).

Obecné se pro vybér prvkd stanovuje Sest kritérii, tj. zapamatovatelnost,
smysluplnost, obliba, pfesnost, adaptabilita a moznost ochrany. Prvni tfi mizeme
s ohledem na jejich povahu nazvat jako kritéria ,budovani znacky“ a druha tfi jako

kritéria ,defenzivnéjSiho“ razu (Keller, 2007).

e Zapamatovatelnost
Smyslem tohoto kritéria je dosaZeni vysoké urovné povédomi o konkrétni
znacce. Voli se takové prvky znacky (vizualni a sémantické), které pfilakaji vice
pozornosti a usnadni zapamatovani, tj. symbol, nazev, logo atd. Diky tomuto
prvku se zvySuje pravdépodobnost, Ze spotfebitellim zistane v paméti a lehce
ji odlisi od konkurence. Napfiklad u tlakovych lahvi na propan butan nazvané
,Blue Rhino“, ¢esky ,modry nosorozec®, které vyrobce podpofil svétle modrou
barvou lahve a Zlutym plamenem je pravdépodobné, ze tato znacka zustane

lidem v paméti.



Smysluplnost

Prvky znacky mohou pfijimat mnozstvi vyznami, které se pak odliSuji popisnosti
a presveédcivosti obsahu. Prvnim dllezitym aspektem vyznamu prvku
je spotfebiteli sdélit vSeobecné informace o povaze produktové kategorie tak,
aby byl spotfebitel schopen rozeznat, do které produktové kategorie sluzba nebo
vyrobek patfi. Druhym aspektem vyznamu prvku je nutnost spotfebiteli sdélit

konkrétni informace o jednotlivych atributech a benefitech znacky.

Obliba

Obliba je pfi budovani znacky velmi vyznamnym kritériem. Pokud spotfebitelé
znaji svou oblibenou znacku a Vvéfi ji, tak je pro vyrobce snazSi zavedeni nového
vyrobku. PfedevSim je dulezité zaméfit se na slovni, vizualni a jednoduse
zapamatovatelné prvky znacky. Nejlepsi je, pokud si spotfebitel oblibi celou

znacku, a nikoli pouze jeji konkrétni produkt.

Napfiklad spole¢nost Pepsi-Cola se v roce 2000 pokusila podpofit sviij prodej
zavedenim prvniho roz§ifeného produktu ve své radé pomoci napoje Mountain
Dew. Pro zavedeni a podporu produktu bylo vyuZito radio, venkovni reklama,
reklama v obchodech a vzorky. Vzorky zaslala Pepsi ¢tyfem tisicim spotfebitel(i
zdarma, aby tim spustila ohledné tohoto vyrobku rozruch. Napoj byl také
propagovan na ruznych sportovnich udalostech. Napoj se velmi rychle stal tak
oblibenym, Zze dva programatofi, ktefi objevili novy pocitaCovy virus, jej nazvali
.,Red Code“, podle napoje, jez je udrzoval dlouho do noci u monitord. Pepsi-Cola
jim za to poslala zdarma pét beden onoho nealko napoje, nebot’ to pro né byla

publicita zdarma.

Prenosnost

Smyslem je moznost pifenést prvek znacky (napf. nazev) v produktové kategorii
na novy produkt. U produktl je tedy vhodné volit spiSe obecnéjsi nazvy, aby
mohly byt jednoduSeji pfeneseny na nové produktové fady. Dulezité je pfi
vybéru nazvu davat pozor, aby pfi pfekladu do ciziho jazyka nevyznél dany
nazev nevhodné, nebot ma kazda zemé jiné kulturni a zvykové zazemi. Jako
pfiklad nevhodné znéjiciho sloganu Ize uvést slogan spoleCnosti Pepsi. Kdyz
Pepsi zadala poprvé s marketingem svych vyrobk( v Cing, jeji slogan ,Pepsi
Brings You Back to Life“ (,Pepsi vas vrati do Zivota“) po pFekladu v &instiné
doslova znamenal ,Pepsi pfivede vaSe predky z hrobl(“, coz je samoziejmé
absolutné nepfijatelné. Zde je tedy jasny doklad toho, ze musi byt respektovan

cizi jazyk a kultura.



o Adaptabilita
Adaptibilita je pfizpusobeni se prvku znacky v pribéhu c¢asu. Je dulezitym
kritériem, které je dano zménami ve spotiebitelskych hodnotach a nazorech,
ataké potfebou firmy zlstat stale aktualni. Cim je prvek (napf. logo)

adaptabilng;jsi a flexibilni, tim jednodus$eji se da aktualizovat.

e Moznost ochrany
Tento posledni faktor udava miru, do jaké Ize prvek chranit jak ve smyslu
konkurence, tak ve smyslu pravnim. Dulezité je vybrat prvky, které mohou byt
pravné chranény v ramci mezinarodniho méfitka a ty nasledné zaregistrovat
u prisludnych instituci a branit je pfed neautorizovanymi konkurenénimi zasahy.
Firma by méla brat v uvahu, Ze konkurence se vétSinou nechova férové, proto

by méla své prvky vytvofit sloZitéjsi, aby nebyly lehce kopirovatelné.

Pfi ochrané je dllezité snizit pravdépodobnost, ze konkurence dokaze
napodobovat znacku tim, Zze vytvofi odvozeninu nazvu produktu nebo napodobi
jeho obal. Napfiklad jednou z prvnich znacek ledového piva byla znac¢ka Molson
Ice. Ta vSak byla na trhu celkem brzy znevyhodnéna tim, Ze konkurencni
vyrobci pfisli na trh se stejnym napojem oznaenym jako Miller Ice a Bud Ice
(Keller, 2007).

Hodnota znacky

Lidé maji vSeobecné sklon davat pfi svém nakupu pfednost znamym znackam,
jelikoz u nich pocitové vyvolavaji vétsi davéru nez znacky neznamé. Se skutecnou
kvalitou produktu to vS8ak nema nic spole¢ného. Laicky se da Fici, Ze hodnota znacky
predstavuje to, jak je urcita znacka schopna ovlivnit rozhodovani zakaznik( pfi

nakupu.

Hodnota znacky se soustfedi na hodnoceni spotiebitele a jejich osobni nazory. Tato
hodnota ukazuje, jak spotfebitelé davaji dohromady pfedstavy o znacce a rlizné

asociace vykonu znacky, aby si vytvofili své vlastni nazory (Keller, 2007).

Hodnota znacky: ,...vychazi z vysoké loajality, znameého jména, vnimané kvality,
silnych asociaci, které se s ni poji, a z dalSich vyhod, napfiklad patentu, obchodnich

znamek a vztaha distributord” (Kotler a kol., 1996).

Davéryhodnost, kvalita, superiorita a zvazovani, to jsou Ctyfi dllezité nazory

potfebné k vytvoreni silné znacky (Keller, 2007).



Davéryhodnost znacky

Dlvéryhodnost nam ukazuje, zda spotrebitelé vidi firmu, ktera stoji za znackou,
jako atraktivni, zajimajici se o své spotfebitele, a ktera odvadi svou praci dobfre.
Spotiebitelé si tedy utvari uceleny nazor, jez pfesahuje konkrétngjsi kvalitativni
pohled na znacku, aby vnimali SirSi otazky tykajici se spole€nosti, ktera dany
produkt vyrabi. Utvafi si tedy nazor na znacku s ohledem na spolecnost, ktera
stoji za znackou (Keller, 2007).

Kvalita znacky
Vnimani kvality znaCky je zavislé prfedevSim na skute¢né kvalité produktu

Ci sluzby. | pfesto, v8ak mohou mezi vnimanim kvality u zakaznika a skute¢nou
realitou vznikat podstatné odliSnosti. Pri€in vzniku téchto odliSnosti mize byt
cela fada, napfiklad:

— loajalita spotfebitelt (spotfebitelé jsou vérni urcité znacce),

— posuzovani kvality podle nespravnych znakl (spotfebitelé vnimaiji
napfiklad vino se Sroubovacim uzavérem jako nekvalitni, proto budou
vino s nekorkovou zatkou povazovat vzdy za Spatné),

— nedvéra ve zvySeni kvality vyrobku &i sluzby (i presto, ze firma zvysi
kvalitu vyrobku nebo sluzby, tak spotfebitelé ji i nadale vnimaji jako
nekvalitni (Karlicek a kol., 2013).

Superiorita znacky

Superiorita znacky neboli nadfazenost spociva v tom, do jaké miry je znacka
vnimana spotfebiteli jako jedine¢na a lepSi nez ostatni znacky. Nadfazenost
znacky zavisi na poctu a povaze jedine¢nych asociaci spojenych se znackou,

které tvofi jeji image.

Zvazovani znacky

V budovani hodnoty znac¢ky je zvaZovani zasadnim prvkem, nebot’ spotfebitelé
dokazi sami odhadnout, zda maji ¢i nemaji zajem o koupi znacky. Zvazovani
je zalozeno na povédomi a pravdépodobnosti, se kterou spotiebitel zahrne
znaCku do souboru pfipadnych znaéek, znichz bude volit pfi koupi nebo
spotfebé. Zvazovani znaCky zavisi na mife, do jaké je znacka dulezita
a vyhovujici pro samotného spotiebitele. Zavisi taktéz na tom, do jaké miry
mohou byt vytvofeny pozitivni a silné asociace jako soucast image znacky
(Keller, 2007).
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Znacky jsou vice nez jen jména a symboly. Da se fici, ze se od sebe odlisSuji podle
vyznamu a hodnoty, kterou maji na trhu. Odezva zakaznika na dany vyrobek
i sluzbu zpusobena znalosti znacky predstavuje pozitivni rozdil hodnoty znacky.
vyvolavaji silné asociace a poji se s nimi dalSi vyhody, napfiklad patenty, obchodni

znamky a vztahy s distributory, maji vy$$i hodnotu.

Méreni hodnoty znacky

Existuji dva zakladni pfistupy k méfeni hodnoty znacky, které spocivaji v tom, jak

tato hodnota dokaze v myslich spotfebiteldl zménit reakce na marketing.

e Prfimy pfistup — hodnotici skuteny dopad znalosti znatky na odezvu
spotiebitelll na aspekty marketingu. Hodnotovy fetézec znacky ukazuje, jak
je mozné propojit oba tyto méfici pristupy,

o Nepfimy pfistup — hodnotici potencialni zdroje hodnoty znacky identifikaci

a vyhledanim struktur znalosti spotfebitel(i o znacce (Keller, 2007).

Pokud je hodnota znaCky vysoka, poskytuje tak spolecnosti fadu konkurencnich

vyhod. Mezi tyto konkurenéni vyhody mizeme zaradit:

e Snizeni marketingovych nakladd, nebot pocita s vysokou loajalitou zakaznikd
ke své znacce,

e SnazSi Sifeni znaCkového produktu, jelikoz je nazvem znacky vzbuzovana
davéra,

o Zjednodusené vyjednavani s distributory a prodejci, nebot zakaznici oCekavaji,
Ze jim prodejce bude schopen znackové zbozi nabidnout,

e Moznost uctovani vyssi ceny produktu nez konkurenti, protoZe se predpoklada,
Ze znackovy vyrobek ma vysSi jakost,

e Urcity stuperi obrany proti nelegalni cenové konkurenci (Kotler, 2001).

Vnimani znacky a povédomi o znac¢ce

Aby znacka zUstala v mysli spotfebitell, je nesmirné dulezité ji neustale pfipominat
a propagovat, ¢imz dojde ke zlepSeni povédomi o znacce. Proto by firma méla pro
svou znacku zajistit kladnou publicitu, napfiklad pomoci reklamy, znélky, loga nebo

symbolu.

Vnimani znacky vychazi z miry uzitku spotfebitele a jeho subjektivnich pocitu.

Znacka neplni jen racionalni potfeby, ale ma také vyrazné emocionalni vlastnosti.
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Je mozné ho také pfifadit i k povédomi o znacce, tedy kdy jsme schopni rozeznat

znacku a jaké u nas vyvolava pozitivni a jedinecné asociace (Vysekalova, 2004).

Do povédomi o znaCce patfi jeji rozpoznani, ¢imz je mySleno, ze zakaznik
se uz s danou znackou setkal nebo o ni alespon slySel. Také Ize do podvédomi
zahrnout vybaveni si konkrétni znacky a jeji produktové kategorie. VétSinou
se mlUzeme setkat s tim, Ze si lidé znacku pfimo nevybavi, ale dokazou ji rozeznat
(Keller, 2007).

Povédomi o znacce Ize rozvrhnout do tfi Urovni:

e Spotiebitel se seznamil se znackou a dokaZze ji identifikovat,
e Spotiebitel zvazuje koupi znacky,

e Spotfebitel si znaCku vybral ke koupi (Keller, 2007).

Co se tyée popularity znacky lze rozeznat nasledujici stupné:

e Rozeznavani — zakaznik je schopen rozliSit znacku od jiné,

Nerozpoznavani — zakaznik znacku neumysiné prehlizi, nebot i dostateCné

nezna,

Preference — zakaznik ma jiz svou konkrétni oblibenou znacku, a proto

ji vyhledava,

Odmitani — zdkaznik o znaCku nema zajem a nebude ji tudiz kupovat,

Trvani na znaCce — zakaznik trva na jedné urcité znacce, za kterou je pfi koupi

ochoten zaplatit vysokou cenu (Heskova, 2006).

Strategie rizeni znacky

Strategie fizeni znacky je velmi dllezitym aspektem.

LStrategické Fizeni znacky zahrnuje design a Iimplementaci marketingovych
program( a aktivit, které slouzi k vybudovani, méreni a fizeni hodnoty znacky“
(Keller, 2007).

LStrategické fizeni znaCky v sobé spojuje navrh a implementaci marketingovych
aktivit a programi budujicich, méficich a fidicich znacky s cilem maximalizovat
jejich hodnotu* (Kotler a kol., 2009).
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Strateqgicky proces fizeni je definovan ¢tyfmi hlavnimi kroky:

a) lIdentifikace, stanoveni pozice a hodnot znacky

Pochopenim toho, co ma znacka reprezentovat a jakou by méla mit pozici
s ohledem na konkurenci, zaCina samotny proces strategického fizeni znacky.
Je to rozhodnuti o planované nabidce a image spoleCnosti tak, aby bylo dosazeno
jasného a hodnotného mista v mysli cilového spotfebitele. V podstaté se da Fici,
Ze positioning znacky spociva v pfesvédceni zakaznika o vyhodach znacky oproti
konkurenci ataktéz ve snizeni zajmu zakaznika o potencialni nevyhody.
Zhodnoceni positioningu znacky vétSinou Cerpa z auditu znacky neboli jejiho
srozumitelného pfezkoumani (zhodnoceni zdravi znacky, odkryti zdroju jeji hodnoty,
navrhy, jak hodnotu vylepsit). Pokud je strategie positioningu hotova, muze byt
nasledné pfistoupeno k zavedeni vlastniho marketingového programu k vytvoreni,

posileni a udrzeni asociaci znacky (Keller, 2007).

b) Planovani a implementace marketingovych programt znacky

Podstatou je vytvofeni znaéky, u které jsou si zakaznici védomi, Ze k ni maji silné,

pozitivni a jedinecné asociace. Poté Ize v zasadé fici, Zze proces budovani znalosti

zavisi na tfech faktorech:

e Prvotni vybér prvkl znacky neboli identita znacky — vybér takovych prvku, aby
doSlo k posileni informovanosti o znaCce a vytvofeni silnych a pfiznivych
asociaci,

e Marketingové aktivity, podparné programy a zpusob, jakym je do nich znacka
integrovana — vytvofeni pfiznivych a jedineCnych asociaci prostfednictvim
marketingovych programa,

e DalSi asociace nepfimo spojena se znackou, napf. spole¢nosti, zemi puvodu,
nebo se spolupraci s jinymi znackami (tzv. co-branding) — znacka mize byt
spojena se zdrojovymi faktory, jako je napfiklad spoleCnost, zemé &i distribucni
kanaly (Keller, 2007).

c) Méreni a interpretace vykonnosti znacky
Slouzi ke zjisténi, zda byly vynaloZeny investice spojené se znackou vlozené
do marketingovych programu efektivné. K tomuto méfeni slouzi tzv. hodnotovy

fetézec znacky (Keller, 2007).

d) ZvySovani a udrzovani hodnoty znacky
Diky dobrému designu a implementaci marketingovych programu Ize dosahnout

silného vedeni znacky. PFi strategii brandingu jsou vybrany prvky znacky, které jsou
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sefazeny podle urcitych kritérii a jejich vzajemné vazby. Velmi €asto vSak dochazi

ke zménam, proto je dulezité sledovat znacku del§i dobu (Keller, 2007).

Rizeni znadky v praxi zahrnuje marketingovy pohled, finanéni a pravni pojeti
a hodnotu znacky. V marketingu se jedna o volbu jednotlivych prvkd znacky, jejich
riizné kombinace, odliSeni se od konkurence a §$ifeni znacky za ucelem budovani
povédomi. Z pohledu finanéniho souvisi Fizeni s preferencemi spotrebitelli, ktefi
zvyhodnuji ,své“ znacky a diky tomu znacky ziskavaji v ur€itych ¢astech trhu vyssi
podil trzeb. Z pravniho pohledu se jedna o registraci znacky a jeji naslednou pravni
ochranu (Heskova, 2006).

3.1.3 Baleni vyrobku

Obal vyrobku chrani nejen jeho uzitné vlastnosti, nybrz ho také chrani pfed

poskozenim nebo znehodnocenim pfi dopravé a skladovani.

Dals$i velmi dualezitou funkci obalu je jeho komunikativnost. Baleni vyrobku poskytuje
dulezité informace o vyrobku, jeho vlastnostech a slozeni, ale muze také rozsifit
jeho uziti nebo podpofit image produktu a tim vzbudit o dany produkt zajem
kupujiciho (Svétlik, 2003).

Typy oball Ize rozdélit do &tyr kategorii:

e Obchodni — umoznuji dodavku zbozi obchodnikovi, napf. kartony a krabice,

e Prfepravni — slouzi k pfepravé, skladovani a manipulaci zbozi, napf. palety
a bedny,

e Spotfebitelské — zajiStuji prodej vyrobkd spotfebitelim, napf. plechovky,
kelimky, lahve,

e Servisni — nabizi je obchodnik pro usnadnéni prodeje a zajiténi hygieny, napf.

sacky na pecivo, tacky na zakusky, tasky (Bouckova a kol., 2003).

Soucasti baleni je znaCeni, které mize sahat od Stitkl az po komplexni grafické
prvky. Baleni vyrobk( ma nékolik funkci, napfiklad droven a popis produktu nebo
standardd baleni a jeho znaceni je vzdy upravovano legislativou dané zemé.
EU ma komplexni legislativu, jez urCuje povinné pozadavky na znacCeni
a dodrZovani standardu baleni. V poslednich letech jsou na baleni uvadény také

nutriéni hodnoty, jednotkové ceny a trvanlivost (Kotler a kol., 2006).
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3.1.4 Spotiebitel

Nedilnou soucasti trzniho prostfedi z pohledu regionalniho znaceni vyrobki
a sluzeb je také spotfebitel, ktery svym chovanim a postojem toto znaceni velmi

ovliviiuje.

LLPodle ustanoveni § 419 zakona ¢. 89/2012 Sh., nového obéanského zakoniku
je spotrebitel kazdy &lovék, ktery mimo ramec své podnikatelské ¢innosti nebo mimo
ramec samostatného vykonu svého povolani uzavira smlouvu s podnikatelem nebo

S nim jinak jedna“.

Spotiebni chovani

Spotiebni chovani spotfebitele obsahuje vSe, co se tyka procesu vedouciho
k zavéreCné nakupni aktivité, a taktéz zahrnuje samotny pribéh uzivani produktu.
Patfi sem i okolnosti, které jsou spojeny se zanikem uzivani produktd. Toto chovani
neprobiha izolované od ostatnich slozek lidského jednani, ale ve vzajemném

propojeni (Bouckova a kol., 2003).

Na spotfebni chovani zakaznikd pusobi nasledujici osobni, socialni, kulturni

a psychologickeé faktory:

Osobni faktory
Na osobnich faktorech zavisi rozhodnuti zdkaznika. Do téchto faktoru pocitame

napriklad vék, Zivotni styl, zaméstnani, ekonomické podminky a osobnost (Kotler,
2001).

Socialni faktory

Mezi faktory, které pusobi na socialni prostfedi, fadime rodinu, referen¢ni skupiny

a spolecenské role a statusy.

e Rodina - nejvyznamnéjSi spotfebitelska jednotka ve spoleCnosti, ktera
je intenzivné zkoumana. Prvni nazorovou orientaci v otazkach lasky, smyslu pro
osobni ambice, sebeucty, nabozZenstvi a politiky ziskava ¢lovék od svych rodici.
| kdyz rodiCe pfestanou zasahovat do zivota kupujiciho, jejich vliv v podvédomi
nadale zUstava a maze byt velmi vyznamny,

o Referenéni skupina — obsahuje skupiny, které maji pfimy (Clenské skupiny)

anepfimy vliv na chovani jednotlivce. Rodinu, pratelé C¢&isousedy fadime

do primarni ¢lenské skupiny (maji nepretrzity vliv),
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Role a statusy — zahrnuji ¢innosti Clovéka, které od né&j oCekavame. Nékteré

vyrobky a znacky jsou symbolem urcitého spoleCenského postaveni (Kotler,
2001).

Kulturni faktory

Kultura, jako umélé zivotni prostiedi, tedy vysledek lidskych civilizagnich innosti,

pfedstavuje zakladni rozsah spotfebniho chovani (Bouckova a kol., 2003).

Kultura také podstatnym zplsobem pusobi na pfani spotiebitele a jeho chovani.

Déti jiz od svého narozeni ziskavaji od rodic¢t a kli€ovych instituci soubor vlastnich

hodnot, zplsobu chovani a preferenci (Kotler, 2001).

V marketingu hraji dilezitou roli nasledujici kulturni rysy:

Kultura je u€ena — spotiebitelé si kulturu béhem své socializace osvojuji.

Podstatné jsou pfi tom rtizné kulturni zdroje, do kterych fadime narodni
prostfedi, jazyk, rodinné zazemi, nabozenstvi, profesni prostredi,

Kultura se pfenaSi z generace na generaci — vyrazem tohoto rysu je tradice.

Urcité produkty €i znacky jsou tradicni, a proto v dané kultufe ziskavaji pomérné
trvaly a zietelny prostor,

Kultura je sdilena — velka skupina spotfebitelt sdili, ma podobné spotiebni

projevy nebo spotfebni kulturu. Stejnorodost kultury je podminéna zdroji kultury
a dalSimi okolnostmi,

Kultury jsou diferencované — soucasné se vyskytuji rGzné kultury a rdzna

kulturni prostfedi, v nichZ se jejich ¢lenové navzajem svym kulturnim projevem
ztetelné odlisuji,

Kultura je adaptivni — i pfesto, Ze kulturni prostfedi pfedstavuje relativné stabilni

ramec lidského chovani, tak prochazi zménami, které maji vétSinou pomérné
mirny charakter. RozliSujeme vnitfni kulturni zmény (zména jazyka), ke kterym
dochazi na zakladé vlastniho rozvoje kultury a vnéjSich kulturnich zmén
(migrace, agrese), které jsou vysledkem pusobeni dvou kultur (Bou¢kova a kol.,
2003).

Psychologické faktory

Kupni chovani spotfebitele ovliviuji, v souvislosti s jeho individualnimi rysy, Ctyfi

psychologické faktory — vnimani, motivace, u€eni a postoje (Kotler, 2001).

Vnimani — proces vybéru, organizovani a interpretace stimuld. Pokud ma byt
spotfebitel schopen marketingovy podnét vnimat, musi se podnét v dosahu jeho

vnhimani vyskytnout a ziskat jeho pozornost. Pokud je tento podnét spotfebitelem
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zpracovan, kategorizovan jako pomérné vyznamny a uzite¢ny, je zapamatovan
a podchycen v jeho dlouhodobé paméti. Pozornost spotfebitele si Ize napfiklad
ziskat komunikaénimi prvky, které vyboc&uji z bézného kontextu, coz svétové
spole€nosti vyuzivaji bézné. SpoleCnost Globus se snazila upoutat pozornost
sekerou s topurky na obé strany a dalSi spolecnost napfiklad pouzila slovni
hficku ,Nech se West",

Motivace — jadrem motivace jsou potfeby, na jejichzZ uspokojovani
je marketingovy plan postaven. Proto mizeme na proces motivace pohlizet jako
na upfednostiiovani potfeby smérem k jejimu uspokojeni,

Uceni — Ize chapat jako zmény v jedincové chovani zplsobené zkuSenosti,
informacemi a myslenim. Velkou roli v u€eni ke spotfebnimu chovani hraje
povaha produktu, ktera je pfedmétem spotiebniho projevu,

Postoje — jde o kladné nebo zaporné zabarveny vztah k urlitému objektu.
Spotiebitel zastava fadu postojl, jejichz objekty mohou mit rozdilnou miru

abstrakce nebo zobecnéni (Bouckova a kol., 2003).

Rozhodovaci proces spotirebitele

Na okraj je dulezité zminit, Ze zakaznici se v kazdé produktové kategorii rozhoduji

odlisné. U vyznamnéjSich nakupl (napf. nakup automobilu) je kupni rozhodovaci

proces dlouhy a slozity. Oproti tomu pfi béZzném nakupu (nakup produktl bézné

spotfeby, napf. mléko, pecivo) je rozhodovaci proces velmi rychly.

Vlastni rozhodovani spotfebitele v pfipadé vyznamnéjSich nakupu je mozné rozdélit

do Sesti fazi, tj.rozpoznani potfeby, hledani informaci, hodnoceni alternativ,

nakupni rozhodnuti, nakup a ponakupni chovani (Karli¢ek a kol. 2013).

Rozpoznani_potfeby — prvni fazi je rozpoznani potieby, coz znamena,

Ze si zakaznik uvédomi, Ze jiz do prace nechce jezdit méstskou hromadnou
dopravou a rozhodne se, pofridit si novy automobil (Karli¢ek a kol. 2013),

Hledani informaci — aby mohl spotfebitel dany problém vyfesit, vyhledava

informace potfebné k rozhodnuti. Zvazuje jednak své dosavadni znalosti
a zkuSenosti, jednak vyhledava dalSi informace (Bouckova a kol., 2003),

Hodnoceni alternativ — na zékladé ziskanych informaci spotfebitel zvazuje, ktera

z variant trzni nabidky je pro néj nejvhodnéjsi. Ve svém hodnoceni pak sleduje
podle okolnosti funkéni, symbolické, popf. estetické vlastnosti, charakteristiky
vyrobku, nakupni kritéria (ceny, zaruky, servis), na jejichz zakladé se rozhoduje
(Bouckova a kol., 2003),
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o Nakupni_rozhodnuti, nakup — vybranou variantu produktu spotiebitel jesté
nemusi zakoupit. Vysledkem vlastni nakupni akce tak maze byt koupé zvolené
varianty, popf. koupé jiné varianty, nebo odlozeni nakupu. K t€émto zménam
v chovani dochazi vlivem daného nakupniho prostfedi, a to pfedevSim
socialniho, obchodniho, situa¢niho a pod tlaky vnimaného rizika (Kotler, 2001),

e Ponakupni chovani — posledni fazi je ponakupni chovani, pfi kterém zakaznik

zhodnocuje, zda se pfi nakupu rozhodl spravné. U vyznamnéjSich nakupu
obvykle u zakaznik( dochazi k tzv. kognitivni disonanci, tj. pocit zpisobeny tim,
Ze zakaznik sice ziskal, co chtél, ale svym nakupem pfiSel o mozZnost nakupu
alternativnich vyrobkld. Ihned po nakupu si tak zakaznik zacne vSimat
negativnich stranek koupeného produktu a oproti tomu zaéne vnimat pozitivni

stranky nekoupeného alternativniho produktu (Karlicek a kol. 2013).

Spokojenost zakaznika

Spokojenost zakaznika Ize definovat jako soubor pocitl, ktery je odvozen od rozdil{i

mezi oCekavanim a vnimanou realitou na trhu (Nenadal a kol., 2008).

Pokud zakoupeny produkt zcela naplnil oCekavani, je vysledkem spokojenost
zakaznika. Ta pfinasi moznou pravdépodobnost opakovaného nakupu (vérnost),
dale posiluje moznost zakoupeni i nékterého z dalSiho sortimentu od daného
vyrobce (generalizace), a nakonec pfinasi i pozitivni reference v okoli spotfebitele.
Tyto uCinky se zvysuji, pokud ma produkt vySsi uroven, nez jaka byla spotfebitelem

oCekavana (Bouckova a kol., 2003).

Své pozadavky spotfebitel deklaruje na zakladé svych minulych zkuSenosti,
momentalnich vlastnich potfeb a ostatnich informaci z okoli. Zakaznik je upIné
spokojen, pokud se tyto jeho pozadavky kryji s tim, co mize na trhu najit a zaroven

plné vyuzit (Nenadal a kol., 2008).
3.1.5 Region

Region je uzemni celek, ktery je prostfednictvim jednoho nebo vice Kkritérii
vyClenitelny z SirS§iho uzemi. Za pouziti téchto kritérii je region vymezovan pro
konkrétni zamér, nebo mu v uspofadani uzemi pfislusi konkrétni uloha (MMR,
©2004-2006a).

Skokan (2004) dale region definoval: ,jako oblast ¢i Cast uzemi s urcitymi

vlastnostmi, ktera je vymezena definovanymi hranicemi. Region je objektem
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regionalni politiky, a proto mimo jiné vykazuje vlastnosti sloZitého systému, nebot

je objektem rfizeni*.

Region lIze, na zakladé ruznych hledisek, rozliSit na nékolik obecnich typu
vymezenych region.

o Administrativni — uréeny pro potfeby vykonu Uzemni samospravy a statni

spravy. Existuji zde dva zakladni vztahy, a to skladebnost (region vyssi urovné
z regionu vysSich urovni pro urovné nizsi),

e Ugelové — vymezovany pro feSeni problémG (napf. problém ekonomické
zaostalosti nebo problémy Zivotniho prostfedi). VétSinou se jedna napfiklad
0 védecko-technické parky, bezcelni zony ¢i podnikatelské inkubatory. Je mozné
zde také vyclenit itzv. ,programové* regiony, které jsou uréené jen pro dany

rozvojovy zameér nebo strategii.

Dale je mozné regiony, které se vyznaCuji vzajemnym propojenim jednotek

a funkénimi vazbami, rozdélit podle stejnorodosti, a to na:

e Homogenni — jsou charakteristické svou podobnosti sledovanych znaki
a stejnorodosti (rozliSovani vyspélych, zaostavajicich, pramyslovych nebo
zemédélskych regionu),

e Heterogenni — vychazeji ze stupnovitého uspofadani a uzemnich poméru

prostoru, napf. funkéni, centralizované, polarizované (MMR, ©2004-2006a).
3.1.6 Regionalni politika

Tato politika je zpravidla chapana jako &innost, ktera ma podporovat a pfispivat
ke snizovani rozdild mezi Urovnémi rozvoje jednotlivych oblasti a také

k zabezpeceni jejich bezpecného rozvoje.

Obecnym cilem regionalni politiky je docilit toho, aby vSechny regiony mély stejné
moznosti, a aby jejich potencial, at uz hospodaisky, pfirodni nebo demograficky byl
plnohodnotné vyuZzit. Chce-li stat vybudovat pro obyvatele vSech regiond
spravedlivé a rovné Sance, mél by v jisté mife pfijimat opatfeni na statni, regionalni
a také nadnarodni urovni, ktera povedou ke snizeni regionalnich rozdild (MMR,
©2004-2006b).

Mezi hlavni cile regionalni politiky patfi:

e Rozvoj regiond zaméfeny na jejich soudrznost a  zvySovani

konkurenceschopnosti. To znamena, Ze vS8echny regiony by méli mit moznosti
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k vyvazeného rozvoje, ktery odpovida jejich potencialu a specifickym strankam.
Pozornost se také vénuje specifickym problémim rozvoje venkovskych oblasti
a mést,

o Poskytovani statni pomoci po zivelnich a jinych pohromach v souladu
se zakonem. Napfiklad z podkladid poskytnutych postizenymi kraji pfipravuje
Ministerstvo pro mistni rozvoj navrhy na obnovy uzemi, které poté po schvaleni
slouzi jako ramcové dokumenty k uvolfovani programové pomoci jednotlivymi
ministerstvy (MMR CR, ©2012).

3.1.7 Regionalni znaceni

Jednou z mozZnosti, jak poukdzat na venkovské oblasti a zaroven posilit rozvoj
ekonomiky v oblastech, které jsou atraktivni svym kulturnim a pfirodnim bohatstvim,

je regionalni oznaceni.

V téchto oblastech jsou ustfedni podporovanou skupinou podnikatelé, ktefi svymi
dovednostmi a schopnostmi napomahaiji Sifit dobré jméno daného regionu. Zaroven
pro tuto skupinu podnikatell znamena ztotoznéni se s timto regionem jedine¢nou

marketingovou pfilezitost (Cadilova, 2011).

Regionalné oznacené produkty tolik nezatézZuji zivotni prostredi, nebot vyuZivaji
mistni suroviny a maiji kratSi pfepravni vzdalenost ke svym spotfebitellim. Toto
znaCeni také vyznamnym zpusobem pfispiva k rozvoji trvale udrzitelného
cestovniho ruchu a napomahd Kk turistické atraktivité daného regionu. Regionalni
oznaceni poskytuje turistm orientaci pfi nakupovani v turistickych oblastech
a umozniuje jim pristup ke ,konzumnimu stylu“ cestovniho ruchu, a to jak pomoci
regionalnich vyrobk(, tak i diky marketingové komunikaci a osvéty, jez znaceni
doprovazi. Souhrnné se da fici, Zze regionalni zna€eni pozitivné ovliviiuje charakter

regionu a vnimani oblasti jako celku (Cadilova, 2011).

Systém regionalnich znacek je otevieny kazdému regionu, ktery ma své hranice
jasné vymezené. Puvodcem vzniku nové znacky by méla byt néktera z mistnich
organizaci Ci instituci, ktera na sebe vezme roli koordinatora na zakladé souhlasu

eventualnich drziteld znacky a dalSich zapojenych subjektd (ARZ, ©2010-2018a).

»,V neposledni fadé je zavedenim systému znaleni v regionu iniciovana Zadouci
spoluprace, jak mezi podnikateli s dobrou filosofii (vyrobci, prodejci) navzajem, tak
i dale s mistni samospravou, zastupci ochrany prirody a neziskovymi organizacemi,

coz vede k oZiveni mistni komunity a naplnéni jednoho z predpokladil k tspésnému
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Cerpani rdznych forem podpory z narodnich i mezinarodnich (evropskych) zdroji*
(Cadilova, 2011).

Regionalni znaceni je v sou€asnosti udélovano nejen pro vyrobky (napf. potraviny),

ale také pro sluzby a zazitky.

Vyrobek

Vyrobek se mlUze oznacit jako libovolny hmotny statek, sluzba & myslenka, ktera

se stava objektem trzni transformace.

V marketingu lze také vyrobek chapat jako celkovou nabidku spotfebiteli, jenz
je ur€ena k uspokojeni jeho lidskych potfeb a pfani. Vyrobek by mél mit atributy,

které odpovidaji profilu jeho spotfebitele (Management Marketing, ©2018).

Sluzba

Sluzba je €innost slouzici k uspokojovani potfeb lidi. V bézném zivoté se da oznadit
jako vystup poskytovatele, jez pfinasi jeho uzivateli urCity druh uzitku. Uzivatel
je za poskytnutou sluzbu ochoten zaplatit nebo poskytnout urcitou protihodnotu.
Sluzby vSak nemulzeme vlastnit, a tudiz je nejde ani skladovat. Do oblasti sluzeb

muazeme napfiklad zahrnout ubytovani, stravovani, Skolstvi nebo zdravotnictvi.

Sluzby délime na vyrobni a nevyrobni. Vyrobni sluzby jsou c¢innosti, pfi nichz
vznikaji spotfebni statky (vyroba odévd, elektroniky). Nevyrobni sluzby nejsou
vyuzivany k vyrobé, ale pusobi pfimo na lidi (Ié€eni, holi¢stvi) a zlepSuji jejich

hmotné statky (napf. stavebni prace, oprava automobilu) (CENIA, ©2013).
Zazitek

Obecné Ize zazitek specifikovat jako udalost, kterou ¢lovék v pribéhu svého zZivota
zazil a z neznamych duvodu si ji pamatuje. Byva Casto spojen s néjakymi pocity,
at uz pozitivnimi nebo negativnimi. Soubor zazitka, které jsme béhem zivota prozili,
pak vytvafri vzpominky. Mezi zazitky muZeme zafadit napfiklad pocity spojené

s prvni laskou, s cestovanim, sportem &i narozenim ditéte.
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Regionalni potravina

Jako regionalni potravinu mulzeme oznacit ty vyrobky, které v danych krajich
pochazi z domaci produkce za pouziti mistnich surovin. To, zZe je produkt vyroben

v dané lokalité a opravdu z ni pochazi, by mélo znacit jeho kvalitu a pavod.
3.2 Regionalni znaceni na uzemi Evropské unie

V ramci Evropské unie maji ¢lenské staty moznost vyuzivat ochranna oznaceni,
ktera podporuji tradiéni vyrobky a sluzby jednotlivych statd, ¢imz nasledné dochazi

k podpofe jak vyrobce, tak i ekonomiky daného statu.
3.2.1 Evropska chranéna oznaceni

Produkty vyrobené v Evropské unii odrazeji bohatou rozmanitost ruaznych
evropskych tradic aregionl. SpoleCna zemédélska politika poskytuje nastroje
prostfednictvim program( Evropské unie pro jakost, které napomahaji zvyraznit
tradice a vlastnosti registrovanych produktd a zabezpeduji, ze se jedna o faktické
produkty, nikoliv jejich napodobeniny, které sejen snazi vyuzit jejich originalni

znacky a jména (EC, 2018a).

V EU proto vznikla loga kvality nazvana ,Chranéné oznaceni plvodu, ,Chranéné
zemépisné oznaceni® a ,ZaruCena tradiCni specialita“, ktera maji napomoci
propagaci a ochrané téchto produktl s ur€itymi vlastnostmi spojenymi s jejich
zemeépisnym puvodem a tradicemi. Zaroveni pomahaji vyrobcim pfi zavadéni jejich
produktld na trh a poskytuji jim také pravni ochranu pfed zneuzitim nazvu produktu.
Tento systém kvality vyrobkd EU se tyka potravin a zemédélskych produktd, vin,
lihovin a aromatizovanych vin, které byly jejich vyrobci registrovany v souladu
s pravidly (EC, 2018a).

Chranéné oznaceni ptuvodu (CHOP)

Chranéné oznaceni plvodu oznacuje vyjimecny zemédélsky produkt &i potravinu
zregionu nebo mista, jejichz vlastnosti nebo kvalita jsou dany zemé&pisnym

prostfedim a jeho typickymi lidskymi a pfirodnimi faktory.
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Obrazek 1: Logo CHOP (EC, 2018).

Vyroba, zpracovani a pfiprava tohoto produktu musi taktéz probihat v tomto
vymezeném Uzemi. Vyrobci musi dodrZovat pfesny soubor specifikaci, a poté
mohou uzivat logo CHOP (MZe, ©2009-2018a).

Toto logo chranéného oznaceni puvodu je jiz v evropskych zemich pfidéleno
rdznym potravinam. Jako priklad je mozné uvést rakousky syr Tiroler Bergkase
CHORP, italské ovoce Verde Pistacchio di Bronte CHOP nebo francouzské vino
Bordeaux CHOP (EC, 2018a).

Chranéna zemépisna znacka (CHZO)

U tohoto oznaceni je dostacujici, aby jen nékteré faze vyroby, napf. zpracovani
Ci pfiprava produktd, probéhla v ureném regionu, i kdyz pouzité slozky z tohoto

regionu pochazet nemusi.

Obrazek 2: Logo CHZO (EC, 2018).

K oznaceni produktd z tohoto Uzemi je pouzivan nazev regionu nebo zemé, pokud
ma urcitou kvalitu, povést Ci jiné vlastnosti, které Ize pficist tomuto zemépisnému
puvodu. VSechny produkty musi taktéz respektovat presny soubor specifikaci
a mohou byt oznateny CHZO (MZe, ©2009-2018Db).

Produkty, jenz uzivaji oznaCeni chrdnéné zemépisné znacky, jsou napfiklad litevsky
syr Liliputas PGI, ¢eské pivo Ceské pivo CHZO & némecka zelenina Walbecker
Spargel PGI (EC, 2018a).
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Zarucéena tradic¢ni specialita (ZTS)

Produkty, které jsou vyrabény tradi¢nimi zplsoby vice nez 30 let, je mozné chranit
jako zarucené tradi¢ni speciality. Na rozdil od produktt s ozna¢enim CHOP a CHZO
jejich vyroba €i pfiprava neni vazana na zemépisnou oblast, tj. mohou se pfi spinéni

podminek technologie vyroby (tzv. specifikace) vyrabét kdekoliv.

Obrazek 3: Logo ZTS (EC, 2018).

Napfiklad pfi zapisu ¢eského vyrobku lze totozny produkt vyrabét jinym vyrobcem
Vv jiném kraji nebo i jiném C&lenském staté. Propagace téchto tradic¢nich produkt(
predstavuje vyznamny pfinos pro hospodarstvi venkova, pfedevsim v odlehlych
a znevyhodnénych oblastech, atoudrZzenim obyvatelstva v téchto oblastech

a zaroven zlepSenim pfijmu zemédélcu a potravinara (MZe, ©2009-2018c).

Nafizenim Evropského Parlamentu a Rady (EU) €. 1151/2012 o rezimech jakosti
zemeédélskych produktl a potravin, jez pfedstavuji zaru€ené tradi¢ni speciality (dale
jen ,nafizeni Evropského Parlamentu a Rady o jakosti zemédélskych produktd
a potravin“), jsou poskytovany hospodarskym subjektim a vyrobcim produktd
ve prospéch fungovani vnitfniho trhu, pravni nastroje, které umoznuji zvySovat trzni
hodnotu téchto produktl a zaroven je ochrariuji proti nepoctivym praktikam. Toto
nafizeni Evropského Parlamentu a Rady o jakosti zemédélskych produkti
a potravin definuje produkty, u nichz lze uznat zaruCené tradi¢ni speciality. Jde
0 potraviny pfimo vymezené v nafizeni a druhy zemédélskych produktl, které jsou
urCeny k lidské spotfebé. Déle jsou timto nafizenim stanoveny napfiklad poZadavky
na produkty, nazvy, specifikaci produktu, obsah a podminky podani zadosti o zapis
do rejstfiku, podminky zruSeni zapisu a nékteré proceduralni postupy projednavani
v Evropské Komisi (MZe, ©2009-2018c).

Vzhledem ke skute€nosti, Ze obvykly charakter téchto produkti je spjat s tradicni
metodou produkce Ci pfipravy a tato ochrana nema charakter primyslové pravni

ochrany, je proto ze strany ¢eskych vyrobcl v sou€asné dobé vétsi zajem o zapis
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oznadeni produktd CHOP & CHZO. |presto mame v Ceské republice spolu
se Slovenskem zapsané 4 zarucené tradi¢ni speciality, jejichz tradice vyroby je zde
uz dlouholeta, ato Lovecky salam, Spekacky, Liptovsky saldm a Spisské parky
(MZe, ©2009-2018c).

Logo zarucené tradi¢ni speciality vyuziva taktéz jiz mnoho produkt z dalSich zemi
EU. Pfikladem mohou byt produkty jako je belgické pivo Kriek TSG, nizozemsky rybi
produkt Hollandse maatjesharing TSG, slovinsky kola¢ Prekmurska gibanica TSG
nebo bulharsky masny vyrobek File Elena TSG (EC, 2018a).

Proces registrace téchto oznaceni

Registrace produktd neprobiha automaticky, ale na zakladé podané Zzadosti
vyrobce. Tato Zadost je nejdfive ze strany Evropské unie provéfena a je dana
moznost ostatnim vyrobcum, aby se k dané zadosti vyjadrili. Udélovani téchto vyse
zminénych znacek probiha na evropské urovni, ale zahajeno je na urovni ¢lenského
statu, ve kterém se nachazi predmétna zemépisna oblast. To znamena,
Ze napriklad v Ceské republice poda vyrobce, ktery zazada o udéleni oznadeni
CHOP & CHZO, zadost na Ufad pramyslového vlastnictvi a vyrobce, a ktery zada
o udéleni oznadeni ZTS na Ministerstvo zemé&délstvi — Ufad pro potraviny, odbor
potravinarské vyroby. Tyto instituce nasledné tuto Zadost zvefejni, vyporada namitky
a zadost je nasledné predana Evropské komisi k rozhodnuti. Pokud Evropska
komise povazuje zadost za opravnénou, zvefejni ji v Ufednim véstniku Evropské
unie ve zkracené verzi specifikace produktu. Poté bézi tfimési¢ni Ih(ta, v niz maze
kazdy Clensky stat i tfeti zemé proti tomuto zapisu podat namitky. Neobdrzi-li v této
Ihaté komise zavazné namitky, zapiSe tento nazev do svého rejstiiku. Evidence jiz
registrovanych produktl a podanych Zadosti je dostupna na webovych strankach
Evropské komise www.ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html?locale=en
(MZe, ©2009-2018d).

Dulezitou soucasti Zzadosti o registraci je pfesna specifikace surovin,
technologickych postupl i smyslovych parametrl produktu. Kdyz jsou tradiéni
produkty zapsany pod jednu ze ti existujicich znacek kvality, je ze strany Evropska
unie dbano na to, aby tuto obchodni znacku produktu nezneuzivali ostatni vyrobci
k oznaceni svych vyrobk(. Vyrobci, ktefi oznacuji své vyrobky pomoci tohoto
chranéného oznaceni, podléhaji stalym kontrolam dodrzovani specifikaci. Kontroly

jsou provadény narodnimi organy statni spravy, tj. Statni zemédélskou

25



a potravinaiskou inspekci a Statni veterinarni spravou. Naklady na tyto provadéné

kontroly jsou hrazeny uzivateli téchto chranénych oznaceni (MZe, ©2009-2018d).

Produkty, které uspé&sné obdrzely chranéné oznaceni CHOP, CHZO nebo ZTS, jsou
na obalech vedle svého nazvu také opatfeny Uudajem ,Chranéné oznaceni puvodu®,
,Chranéné zemépisné oznaceni“ &i ,ZaruCena tradicni specialita® anebo logy

Spolec€enstvi, ktera jsou jim pfifazena (MZe, ©2009-2018d).

V souCasné dobé bylo timto chranénym oznacCenim oSetfeno v zemich EU vice nez
1000 produkt a vyrobkd. Ceska republika ma zaevidovanych celkem 33 produktd

a potravin. Pfiklady téchto chranénych produktd a potraviny jsou uvedeny v tabulce

€. 1 nize.
Zemédélské produkty a potraviny chranéné v Ceské republice
dle Narizeni EP a Rady (EU) €. 1151/2012

Nazev produktu Typ oznaceni | Datum registrace
Valassky frgal CHzO 06.12.2013
Chel€icko — Lhenické ovoce CHzO 24.05.2012
Karlovarské oplatky CHzO 29.07.2011
Liptovsky salam ZTS 22.02.2011
Tradi¢ni Lovecky salam ZTS 22.02.2011
SpiSské parky ZTS 22.02.2011
Tradiéni Spekadcky ZTS 22.02.2011
Olomoucké tvartzky CHZzO 05.08.2010
Jihoeska Zlata Niva CHzO 15.01.2010
Jiho¢eska Niva CHzZO 14.01.2010
Breznicky lezak CHZO 15.10.2009
Marianskolazeriské oplatky CHzZO 21.05.2009
Znojemskeé pivo CHZO 06.05.2009
Ceské pivo CHZzO 17.10.2008
VSestarska cibule CHOP 17.07.2008
Chamomilla bohemica CHOP 11.07.2008
Cesky kmin CHOP 21.05.2008
NoSovickeé kysané zeli CHOP 07.02.2008
Pardubicky pernik CHzO 07.02.2008
Treborisky kapr CHzO 30.11.2007
Horické trubicky CHZzO 24.08.2007
Karlovarsky suchar CHzO 22.08.2007
Pohorelicky kapr CHOP 09.05.2007
Zatecky chmel CHOP 09.05.2007
Stramberské usi CHzO 07.03.2007
Ceskobudgjovické pivo CHzO 23.09.2003

Tabulka 1: Chranéné zemédé&lské produkty a potraviny v Ceské republice (EC, 2018, upraveno
autorkou prace).
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U politiky téchto zemépisnych ochrannych oznaceni bylo velkym pfinosem pfimét
zemé, které nejsou v Clenstvi s EU, aby uchopily a zaCaly rozvijet obdobny nebo
stejny systém ochrany svych regionalnich produkt a specialit. Proces zpfistupnéni
takovychto kvalitnich produktt spotfebitellim v Evropské unii napomohl k vytvoreni

celosvétového konsensu pro ochranu mistnich a regionalnich specialit (EC, 2018b).
3.2.2 Regionalni znac¢ky v Evropé

V zemich Evropy funguje systém regionalniho znaceni jiz vice nez 20 let. Proto
v roce 2005, kdyz v Ceské republice vznikaly prvni regionalni znacky, byla tvirci
téchto znaCek vzata inspirace pravé z projektd realizovanych v zemich Evropy,
tj. napfiklad z Velké Britanie nebo Irska. Ackoli je regionalni znageni produktd nebo
sluzeb jedine€nou zalezitosti, jejich vychodiska acile jsou obdobné. Proto
je u tohoto systému znaceni, kde je jednim z cill odliSeni se od ostatnich vyrobct,
mozné se vzajemné inspirovat a spolupracovat i na mezinarodni urovni. Motivace,
pro¢ zavadét regionalni znaceni, je téméf ve vSech zemich Evropy spolecna.
NejvétSi motivaci je ekonomicka Uspésnost vyrobcu, avsak v oblastech, kde jiz toto
znaceni funguiji, je mozné pozorovat i vedlejSi efekty, jako je tfeba tvorba novych
vazeb mezi lidmi, spoluprace mezi regiony nebo podpora mistnich spolecenstvi
(Cadilova, 2011).

Nizozemsko

Mezi prvni staty Evropy, kde se regionalni znaceni zavedlo, patfi Nizozemsko.
Po druhé svétové valce, kdy mél tento stat potize s nasycenim obyvatelstva,
investovala jeho viada do rozvoje zemédélského odvétvi. Investice byla zaméfena
na intenzivni a velké zemédélstvi s vyznamnymi vynosy z hektaru. Po roce 1952,
vnémz byla zaloZzena Evropské unie, zaCala tato zemé té&Zit ze spolecné
zemédélské politiky a stala se tak druhym nejvétSim vyvozcem potravin ve svété.
Jelikoz je tato zemé husté osidlena, dosSlo zde k odklonu od malych obchod, jako
jsou pekarstvi, feznictvi nebo zelinafstvi a na trhu se do popfedi dostaly velké

supermarkety (Briun, 2011).

V souvislosti s témito aspekty v této zemi pfed vice nez 15 lety vzniklo mnozstvi
iniciativ na podporu a ochranu regionalnich produktd. Ulohou regionalnich znadek
v Nizozemsku je pfedevsim rozliSeni opravdovych mistnich produktt od téch, které
maji sice mistni puvod na své etiketé, ale sregionalnimi produkty nemaji nic

spole¢ného. Tyto znacCky slouzi dale také ke spojovani lidi a organizaci

27



na regionalni Urovni nebo k podpofe aktivit malych obchodniki a vyrobcl
(Briun, 2011).

Erkend Streekproduct

Roku 1999 byla Sesti regionalnimi rozvojovymi organizacemi za u¢elem vytvofeni
narodni znacky pro regionalni produkty, zalozena narodni instituce nazvana
Stichting Streekeigen Producten Nederland, zkracené SPN (Nadace pro
regionalni produkty v Nizozemsku). Tato instituce pak nasledné vytvofila znacku
Erkend Streekproduct neboli certifikovany regionalni produkt
(Erkendstreekproduct, ©2018a).

Obrazek 4: Logo Erkend Streekproduct (Erkendstreekproduct, ©2018).

Kritéria pro udéleni znacky Erkend Streekproduct jsou nasleduijici:
e Suroviny a ingredience musi mit ptivod v daném regionu,
e Ingredience musi byt zpracovavany taktéz v daném regionu,

e Metody vyroby musi byt udrzitelné a v harmonii s pfirodou.

Znamka kvality Erkend Streekproduct je udélena pouze produktim, které
spliuji vSechna vySe uvedena kritéria. Produkty, kterym je tato znamka
udélena, jsou zahrnuty do centralni databaze dostupné na webové strance

http://www.erkendstreekproduct.nl (Erkendstreekproduct, ©2018b).

Organizace regionalniho znaceni je v pfimém spojeni s vyrobci a je odpovédna
za kontrolni aktivity. Proto SPN kontroluje regionalni organizace na systémové

urovni a ovéfuje, zda jsou naplnény pozadavky certifikace (Briun, 2011).

Waddengoud

NejznaméjSi nezavislou regionalni znackou v Nizozemsku je znacka
Waddengoud. Tuto znacku fidi regionalni rozvojova organizace Waddengroep,

ktera za svou dobu plsobeni vytvofila velkou sit' farmard, Femesinych vyrobc,
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malych vyrobcl potravin a poskytovatell turistickych sluzeb. Znacka
je udélovana fadé vyrobk( a sluzeb od udrzitelného rybolovu az po techniku

produkujici energii (Briun, 2011).

N

.

\CoEne

Obrazek 5: Logo Waddengoud (ARZ, ©2010).

Produktim z oblasti Wadden Sea muize byt tato znacka kvality udélena, pokud
splAuji poZzadavky stanovené skupinou Wadden, a to:

e Suroviny pochazi z oblasti Wadden,

e Udrzitelnost b&hem vyroby a zpracovani,

e Produkty se zpracovavaiji v oblasti Wadden.
Do regionu Wadden patfi ostrovy, mofe a oblast do 25 kilometrd od hrazi

ve vnitrozemi a 25 kilometrd od dun v mofi.

Organizace Waddengroep je pfidruzena k narodni instituci Stichting Streekeigen
Producten Nederland (SPN). Toto spojeni mezi regionalnim oznacenim kvality
Waddengoud a SPN se realizuje propojenim tzv. jedineéného &isla SPN s logem
Waddengoud. Produkty, jimz je toto oznaeni udéleno, jsou uvedeny v databazi
na webové strance http://www.waddengoud.nl a zaroven jsou zahrnuty
i do databaze narodni vedeni SPN (Goudeerlijk Genieten, 2018).

Rumunsko

Na severozapadé Rumunska se z hlediska regionalniho znaceni nachazi velmi

vyznamna oblast, a to Transylvanie (Sedmihradsko). V této oblasti doslo

v souvislosti s historickym vyvojem k namichani mnoha kultur a etnik. Transylvanie

je povazovana za jednu z nejhez€ich rumunskych provincii, nebot tento region

oplyva velmi bohatym kulturnim dédictvim a nedotcenou pfirodou (Potozky, 2011).
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Obrazek 6: Mapa Rumunska (Newebcreations, ©2017).

Za uCelem zachovani této bohaté venkovské kultury a tradi¢nich produktd vznikl
v roce 2007 prostfednictvim Nadace Partnerstvi a Charitativni organizace prince
Charlese program Transylvania Authentica (Potozky, 2011).

e Transylvania Authentica

Program Transylvania Authentica se snaZzi o to, aby pfeZilo tradi¢ni zemédélstvi,
kulinafské uméni, turistika a tradicni vyrobky a sluzby. Cilem programu je chranit
jedinecné pfirodni a kulturni dédictvi podporou a rozvojem udrzitelnych komodit.
Mezi hlavni cile programu patfi:

e Uzivani zivotniho prostfedi a kulturniho dédictvi jako dédictvi spole¢nosti,

e Podpora malych vyrobcl a odménovani udrzitelnych obchodnich postupu,

e Vzdélavani spotfebiteld,

e Propojeni vyrobcu s pfilezitostmi na trhu a posileni vztah(h mezi producenty,

¢ Pomoc komunitam k posileni a udrzeni mistni identity,

e Podpora kvalitnich produktl a sluzeb specifickych pro region a jeho tradice
(DirectWeb ©2011a).
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Obrazek 7: Logo Transylvania Authentica (ARZ, ©2010).

Tato regionalni znamka je udélovana vyrobclm ve 4 oblastech, a to v oblastech
ubytovani a stravovani, femesel a turistickych produktl, potravin, napoju
a zazitka (DirectWeb, ©2011b).

Program udéluje v ramci systému certifikace vyrobk( a sluzeb pravo pouzivat
ochrannou znamku Transylvania Authentica, na zakladé svého stanoveného
systému kritérii pro produkty nebo sluzby, které maiji tradi¢ni plvod, ekologickou

povahu, bezchybnou kvalitu a zaroven splfiuji pfedpisy EU (DirectWeb, ©2011a).
3.3 Regionalni znaéeni na tzemi Ceské republiky

| v ramci Ceské republiky se v poslednich letech regionalni znadeni mistnich

vyrobkl a sluzeb dynamicky vyviji.

Prvni znaéky v CR vznikly v letech 2004 az 2006 diky projektu Natura 2000
s nazvem ,Lidé pfirodé, pfiroda lidem®. Tento projekt zavedlo za finanéni podpory
Evropské unie Regionalni environmentalni centrum Ceska republika, o.s., které

v sou€asné dobé funguje pod nazvem Apus (ARZ, ©2010-2018a).

Projekt Natura 2000 byl wvytvofen zejména za ucelem vytvofeni soustavy
chranénych uzemi v zemich EU. DalSim cilem bylo zabezpecCeni nejohrozenéjSich,
nejcennéjSich nebo endemickych druhu rostlin, Zivo€ichl a pfirodnich stanovist.
Soustava Natura 2000 je postavena na pravnich pfedpisech EU na ochranu pfirody,
a to pfedevsim na:

e Smérnici Evropského parlamentu a Rady €. 2009/147/ES, o ochrané volné

Zijicich ptakua (,smérnice o ptacich®),
e Smérnici Rady €. 92/43/EHS, o ochrané pfirodnich stanovist, volné Zijicich

zivoc€ichl a plané rostoucich rostlin (,smérnice o stanovistich®).

PoZadavky plynouci z téchto evropskych smérnic jsou v CR oSetfeny zakonem
€. 114/1992 Sb., o ochrané pfirody a krajiny ve znéni pozdéjSich pfedpisu (AOPK
CR, ©2018).
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http://www.regionalni-znacky.cz/

Iniciativou systému Natura 2000 je kromé tohoto ekologického zaméfeni, rovnéz
vytvoreni souladu mezi ochranou pfirody a hospodarenim v pfislusnych oblastech.
Tento projekt ma pIné v pravomoci Ministerstvo Zivotniho prostfedi CR a jim

povéfena Agentura ochrany pfirody a krajiny.

Z této soustavy byly vybrany tfi oblasti — NP Krkono$e a Sumava a CHKO Beskydy,
které oplyvaji pfirodnim bohatstvim a souCasné poskytuji velky pocet svych
tradiCnich vyrobku a sluzeb. V téchto tfech oblastech byla stanovena kritéria
a pravidla znaceni, podoba znalky a zvolen mistni koordinator pro znaceni
femeslinych vyrobku, potravin, zemédélskych produktl a ubytovacich sluzeb.
Nasledné tak vedle vytvareni chranénych uzemi vznikly prvni regionalni znacky.
V prabéhu let pak postupné pfibyvali i dalSi regiony, které vytvarely své znacky,
napf. Orlické hory, Moravsky kras, Moravské Kravafsko, Vyso€ina a Gorolsko
Swoboda (ARZ, ©2010-2018a).

VSechny tyto vytvofené regionalni znacky se pak v roce 2008 nasledné staly
zakladem pro vznik Asociace regionalnich znacek (dale jen ,ARZ*), nebot jiz bylo

nevyhnutelné toto Usp&sné rozvijejici se znadeni zastresit (Cadilova, 2011).
3.3.1 Regionalni zna¢ky pod Asociaci regionalnich znacek

Podminky pro zaloZeni asociace ARZ, ktera je koordinovana na narodni urovni, byly
pfipravovany téméf rok. Regiony zapojené do systému znacCeni, které staly
za zrozenim této asociace, pak ziskaly pravo rozhodovat a byla jim udélena

zodpovédnost za cely systém regionalniho znaceni.

Za vznikem nové znacky v urCitém regionu musi stat néjaka mistni instituce nebo
organizace, ktera se na zakladé souhlasu potencionalnich drziteld znacky ujme role
regionalniho koordinatora. Spravu znacky pak zabezpecuje koordinator, ktery také
zajistuje komunikaci s centralou ARZ a mistnimi vyrobci. Znacka je, po spinéni
jednotnych kritérii, udélovana prostfednictvim nezavislé certifikacni komise jak
vyrobkim tradi¢nim, tak novym. Drzitelé znacky timto oznacenim ziskaji pfedevsim
jednotnou propagaci produkce, zvySeni prestize svych vyrobkl a sluzeb a také

moznost vybudovani nové spoluprace (ARZ, ©2010-2018a).

Spotiebitel, ktery si zakoupi produkt nebo sluzbu oznalenou jednou ze znacdek
tohoto systému, ma jistotu, Ze vyrobek nebo sluzba splnuje nasledujici kritéria:
e Plvod v daném regionu,

e Kvalita,
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¢ Vyrobek neposkozuje zivotni prostredi,
e Jedine€nost ve vztahu k regionu (ARZ, ©2010-2018b).

Od roku 2008 se postupné, jiz pod zastiténim ARZ, do systému regionalnich znacek
zapojily i dali regiony, tj. Polabi a Podkrkonosi, Hana, Cesko-saské Svycarsko,
Jeseniky, Pracherisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytitd, Zelezné hory, Moravska
brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohofi, Kraj
Pernstejni, Ceské stfedohofi, PoohFi a Kutnohorsko. V sougasné dobé je tak
v Ceské republice do tohoto systému znaceni zapojeno celkem jiz 27 regiont (ARZ,
©2010-2018a).
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Obrazek 8: Regionalni znacky zapojené do systému ARZ (ARZ, ©2010-2018, upraveno autorkou

prace).

ARZ se také od dob svého vzniku podili na rGznych projektech, podporujicich
regiony. V souéasné dobé probiha za finanéni podpory Ministerstva zemédélstvi CR
program ,Bohatstvi naSich regionu“, ktery ma lidem pfiblizit kvalitni a provéfené
lokalni potraviny. Za finanéni podpory Ministerstva pro mistni rozvoj CR probiha
také dalSi projekt ARZ, a to ,Nase regiony — komunikacni platforma a marketingové
nastroje“, jez je zaméfen na vytvofeni informacni platformy o trzich nebo jinych

mistech, kde je mozné predstavit kvalitni regionalni produkty (ARZ, ©2010-2018b).

Jako priklad si zde uvedeme znacku SUMAVA originalni produkt ®, ktera patfi mezi

prvni vzniklé znacky.

SUMAVA originalni produkt ®

Znacka SUMAVA originalni produkt® ulehéuje orientaci zakaznikim, ktefi maji
v umyslu odvést si ze Sumavy skute¢né pravy suvenyr, tak i mistnim obyvateltm,
ktefi chtéji zakoupenim produktu podpofit ,své” Sumavské vyrobce (ARZ, ©2010-
2018c).

33



Obréazek 9: Logo SUMAVA originalni produkt ® (ARZ, ©2010-2018).

Uvedené ,S” v logu znacky piedstavuje vodni viry horskych fek a plavebnich
kanali, které byly od nepaméti znaénym pomocnikem pfi lidské ¢&innosti.
Nerovnomérna linie tohoto symbolu poukazuje na ruéni praci a urity historicky

charakter, jenz znaéi dlouhodobé pouzivani a kvalitu.

Znadeni mistnich vyrobk(i na Sumavé ma za cil pfedevdim pomoci zdej$im
vyrobclim a rovnéz zviditelnit tento region. Je to Sance, jak propojit ochranu pfirody
s hospodafenim lidi. Skute€nost, ze je znacka v oblasti se zachovalou pfirodou,
ktera je, jak jiz bylo zminéno, soucasti soustavy Natura 2000, napomaha tomuto
oznadeni prosperovat. Znadeni také napomaha zamezit vyrobciim mimo Sumavu

ve ,zneuzivani’ nazvl a symbol{ spojenych s touto oblasti (ARZ, ©2010-2018c).

Koordinatorem znacky je Regionalni rozvojova agentura Sumava (dale jen ,RRA
Sumava*), RRA Sumava zodpovida za udileni a odejimani prav k uzivani znacky,
zvertejhuje pravidla a certifikaCni kritéria pro udélovani znacky. Spolu s ARZ se také
stara o propagaci znacky a vyhledava finan¢ni zdroje pro fungovani systému (ARZ,
©2010-2018d).

O znaéku Sumava — originalni produkt® se mohou uchéazet:
e Vyrobky a produkty, které jsou vyrobené nebo vyprodukované na uzemi
4 okresl — Prachatice, Cesky Krumlov, Klatovy a DomaZlice,
e Sluzby (ubytovaci, stravovaci zafizeni a zazitky), které jsou provozovany
na uzemi 3 okresti — Prachatice, Cesky Krumlov, Klatovy (ARZ, ©2010-
2018e).

Certifika&ni kritéria, ktera musi zajemci o znaku Sumava — originalni produkt®
splhovat, jsou stanovena jak pro vyrobek nebo sluzbu, tak i pro jeho vyrobce
Ci poskytovatele. Kritéria pro vyrobek, sluzbu nebo zazitek jsou odliSna, proto jsou
pro kazdé toto odvétvi stanovena samostatna certifikacni kritéria. Jako pfiklad jsou

uvedena kritéria stanovena pro vyrobek a sluzbu.
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Kritéria uréena pro vyrobky

Pro vyrobce produktu:

Subjekt (zivnostnik, firma, organizace, zemédélec, vc€elaf) musi hospodafrit
na uzemi Sumavy. Ktomuto hospodafeni musi mit pfislusnou kvalifikaci
pro vyrobu, tj. napfiklad platny Zivnostensky list nebo prikaz &lena Ceského
svazu vcelaru. Vyrobce produktu musi také splnit podminku bezdluznosti (nesmi
na néj byt vyhladen konkurz, nema nedoplatky na danich nebo socialnim
a zdravotnim pojisténi). Dale musi zaruCit standardni vyrobu a plnit zakonné
pfedpisy a normy pro dany provoz. Proces vyroby nesmi neposkozovat pfirodu

a musi dodrzovat zasady Setrnosti k Zivotnimu prostfedi.

Kritéria pro vyrobek:

Musi se jednat o spotfebni zbozZi, zemédélské a pfirodni produkty nebo
umélecka dila vyrobena na Sumavé (potraviny, zemédélské produkty, Femesiné
vyrobky), u kterych je zaruCena standardni kvalita (musi splfiovat v3echny
predpisy a normy) a Setrnost k pfirodé (nesmi poSkozovat zivotni prostrfedi).
Vyrobek musi byt také jedineéné spojeny s regionem — musi mit jedine¢ny vztah
k Sumavé (ARZ, ©2010-2018f).

Kritéria uréena pro sluzby

Kritéria pro poskytovatele sluzeb:

Poskytovatel sluzeb musi mit pfislusnou kvalifikaci pro poskytovani ubytovacich
i stravovacich sluzeb, tj. musi vlastnit platny zivnostensky list pro dany predmét
podnikani. Budova slouzici k poskytovani sluzeb musi byt zkolaudovana jako
ubytovaci zafizeni. Zaroveh musi byt také splnéna podminka bezdluznosti
(tj. na poskytovatele nesmi byt vyhlaSen konkurz, nema nedoplatky na danich,
dale potom na socialnim a zdravotnim pojisténi) a musi fadné platit mistni

poplatky za ubytovani obecnimu ufadu.

Kritéria pro sluzbu:

Bezpodmine€nym kritériem je prokézani podminky jedineCnosti — mimofadné
kvality a regionalniho charakteru sluzby. Dale je tfeba naplnit zakladni kritéria

a kritéria Setrnosti k Zivotnimu prostfedi.

a) Mezi zakladni kritéria patfi:

— Regionalni pfislusnost — ubytovaci &i stravovaci zafizeni musi byt

na Sumavé,
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— Budova ubytovaciho &i stravovaciho zafizeni nesmi zasadnim zplsobem
narusovat krajinny raz,

— Legislativni kvalita — zafizeni musi plnit zakonné pfedpisy a normy pro
dany provoz (hygienické a technické normy, bezpe€nost prace apod.),

— Sluzba musi byt kvalitni, jedine¢na ve svém vztahu k Sumavé, v pédi
k zakaznikim a také Setrna k pfirodé,

— Nekufacké prostfedi — vSechny spole€né uzivané vnitfni prostory musi byt
nekuracké, nebo stavebné oddéleny prostory kufackeé,

— Ucelena prezentace na webu — zafizeni musi mit webovou prezentaci
v€etné popisu, pokynl, provozni doby, ceniku a dalSich praktickych
informaci pro zakazniky (informace nejsou zavadéjici a odpovidaji
nabizenym sluzbam),

— Poskytovani informaci o regionu a o znadce ,SUMAVA originalni
produkt®",

— Zaijisténi regionalnich pokrmu (pouze stravovaci zafizeni &i ubytovaci
zafizeni se stravovanim) - musi stale nabizet min. 3 tradi¢ni regionalni
pokrmy, trvale uvedené v jidelnim listku nebo denni nabidce a viditelné
oznaceny jako regionalni pokrm,

— Kvalita ubytovaciho zafizeni z hlediska spokojenosti zakaznika (hodnoceno
certifikaéni komisi), kdy je posuzovano:

— Celkovy dojem z ubytovaciho &i stravovaciho zafizeni,

— Chovani a upravenost personalu,

- Cistota a upravenost zafizeni, funkénost vybaveni,

— Soulad deklarovaného standardu se skute¢nou nabidkou (neklamani
zakaznika),

— Jasné stanoven provozni doba zafizeni,

— Spokojenost zakaznikl — zakaznici musi byt prokazatelné informovani
0 moznosti vyjadfit svou spokojenost se sluzbami zafizeni prostfednictvim

formulare.

b) Mezi kritéria jedineCnosti patfi:

— Vyjimec€nost nabizenych sluzeb — pro€ by méli ziskat znacku, s ¢im jsou
zakaznici spokojeni, pro¢ zafizeni doporucuiji,
— Péce o0 zakaznika — zda je zakaznikim vénovana specialni péce, nebo

orientace na konkrétni cilové skupiny (napf. rodiny s détmi, seniofi),
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— Dopliikové sluzby a vybaveni — vybaveni, které zpfijemnuje pobyt (bazén,
hristé, détsky koutek) a doprovodné aktivity, jez provozovatel hostim
nabizi (privodcovské sluzby, vylety, femesiné dilny),

— Tradice — poskytnuta sluzba jakkoli napomaha zachovani tradic regionu
(historicky vzhled budovy, akce s ukazkou tradi¢nich femesel),

— Podpora regionu — provozovatel také odebira, nebo prodava dalSi vyrobky
se stejnou znackou,

— Dobré reference — pozitivni recenze v médiich, na socialnich sitich,
na internetu nebo kniha hostl pro vyjadfeni spokojenosti,

— Ocenéni nabizenych sluzeb — dobra reprezentace regionu,

— Setrnost k Zivotnimu prostfedi — zafizeni pfispiva k ekologii a ochrané

okolni pfirody (vyuziva obnovitelné zdroje k vytapéni, vafi z biopotravin).

Setrnost k prirodé je posuzovana dle charakteru zafizeni

Kritéria povinna pro ubytovaci i stravovaci zafrizeni:

Zadatel pfi &innosti nesmi poskozovat Zivotni prostfedi ani jeho slozky.
Dle svych moznosti musi dodrzovat zasady Setrnosti vici zivotnimu prostredi,
a to Setrné nakladat s energii, s vodou, minimalizovat odpady a obaly
(tfidénim odpadl a kompostovanim), preferovat znovu vyuzitelné,
recyklovatelné a recyklované materialy uzivanim mistnich surovin a také

eticky zachazet se zvifaty.

Kritéria povinna pouze pro ubytovaci zafizeni:

Provozovatel ubytovaciho zafizeni je povinen své hosty vhodnym zplsobem

informovat o Setrném chovani, a to zejména o:

— Zavirani oken (musi byt vyzvani, aby zavirali okna tam, kde je zapnuto
topeni Ci klimatizace),

— Zhasinani svétel (musi byt vyzvani, aby pfi odchodu z mistnosti zhasinali
svétla),

— Uspore vody (musi byt vyzvani k $etrnému nakladani s vodou),

— Vyméné ruénikl a lozniho pradla (musi byt informovani, Ze ubytovaci
zafizeni vyménuje ru€niky a lozni pradlo bud na Z&dost, nebo pravidelné
jednou nebo dvakrat tydné podle kategorie zafizeni),

— TFidéni odpadu (musi byt vyzvani ke tfidéni odpadu a musi byt poskytnuty

pokyny, jak spravné tfidit),
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— V pfipadé kempl — musi byt informovani o nutnosti a povinnosti spravného
zneSkodnovani odpadni vody z mobilnich ubytovacich prostfedku
zakaznikl (ARZ, ©2010-20189).

Znacka je udélovana na zakladé Zzadosti podané na predepsaném formulafi
(viz pfiloha &. 1), kterd je RRA Sumava doruena nejpozd&ji &trnact dni pred
zasedanim certifikaéni komise. Vyrobce musi spolu s zadosti také predlozit vzorek
svého vyrobku. U poskytovatele sluzby probéhne v obdobi 3 mésicl od podani
Zadosti o udéleni znaCky pfedem domluvena navstéva provozovny povéfenymi
Cleny komise, ktefi provedou kontrolu na misté. Komise muze také v obdobi mezi
podanim zadosti a udélenim znacky proveést ,tajnou” navstéva provozovny, ktera ma
ovéfit bézny chod zafizeni a vstficnost vici zakaznikiim. Komise poté posoudi, zda
vyrobek nebo sluzba spliuje certifikaCni kritéria a rozhodne o udéleni &i neudéleni
certifikatu a své rozhodnuti nasledné sdéli RRA Sumava. Zadatel o zna¢ku pro
sluzbu nebo vyrobek se musi zasedani certifikaéni komise, na které bude

projednavana jeho zadost, zucastnit (ARZ, ©2010-2018d).

Pokud je zadost certifikaéni komisi schvalena, je zadateli udélen certifikat, ktery
ho opraviiuje uzivat znagku na zakladé uzaviené smlouvy s RRA Sumava o uzivani
znacky po dobu 2 let. Po uplynuti platnosti certifikatu je mozné podat zadost

0 obnovu znacky, ktera je udélovana na dalsi 3 roky.

Pokladam za nutné zddraznit, Ze udéleni znacky je zpoplatnéno. Za udéleni znacky
pro vyrobky musi Zadatel uhradit poplatek ve vySi 2 000 K& bez DPH a v pfipadé
sluzeb poplatek ve vysi 4 000 KE bez DPH. Za obnoveni znacky na 3 roky musi
Zadatel v pfipadé znacky pro vyrobky zaplatit poplatek ve vysi 2 500 K& bez DPH
a v pripadé znacky pro sluzby 5 000 K¢ bez DPH. (ARZ, ©2010-2018h).

K projednani zadosti o udéleni znacky jsou uréeny dvé certifikaéni komise. Jedna
komise se zabyva znaCenim vyrobkd a druha sluzbami. Stanovena komise
je nezavisly organ, ktery zaseda 2x do roka, vzdy pfed zahajenim letni a zimni
turistické sezony a musi mit nejméné 10 Clend. Mezi ¢leny komise patfi zastupci
vyrobctl a poskytovateld sluzeb, zastupci RRA Sumava, ARZ, Sprava NP a CHKO
Sumava, krajské Urady (Plzerisky a Jihogesky kraj), Hospodarska komora a dalsi
(ARZ, ©2010-2018ch).

U vyrobku nebo sluzeb, které ziskali certifikované oznaceni Sumava - originalni
produkt®, musi uzivatel zajistit fadné oznaleni dle predepsaného grafického

manualu. Napfiklad vyrobky je mozné oznacit nasledujicimi zpusoby:
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o VisaCkou nebo samolepkou s logem znacky, které lze objednat u RRA
Sumava,

o Zallenénim loga znacky do etikety vyrobku, na jeho obal, popfipadé
na samotny vyrobek,

e Otiskem znacCky razitkem na vyrobek, obal nebo na jiné casti spojené
s vyrobkem,

e Pokud nelze oznacit kazdy vyrobek zvlast (pecivo), je domluven jiny zpusob

znaceni, napf. umisténi loga znacky na regal obchodu (ARZ, ©2010-2018i).
3.3.2 Regionalni znacky mimo Asociaci regionalnich znacek

V Ceské republice se vsak jiz nevyskytuje regionalni znadeni jen pod zastitou ARZ.
V soucasné dobé existuje i mnoho znacek, které nejsou zastfeSeny ARZ, ale funguiji

na obdobnych principech, jako znacky, které jsou sdruzené s asociaci.

Mezi tyto znadky fungujici v CR patii napfiklad Regionalni produkt Cesky raj,
Ochranna znamka Tradice Bilych Karpat®, Mistni vyrobek ze zapadu Cech,
Tradi¢ni vyrobek Slovacka, Regionalni potravina, Regionalni produkt Luzické hory

a Machav kraj.

Mistni vyrobek ze zapadu Cech

Tato znadka funguje od roku 2010, je koordinovana MAS Cesky zapad a pusobi
pfevazné na Uzemi &tyF regionli zapadu Cech, a to v oblasti Konstantinolazeriska,
Stiibra, Hracholusek a Plané. Po dohodé je mozné udélit znacku i v pfilehlych

oblastech, pokud tam v8ak nepusobi jina znacka (MAS Cesky Zapad, ©2014).
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Obréazek 10: Logo Mistni vyrobek ze zapadu Cech (MAS Cesky Zapad, ©2014).

Jablko vlogu symbolizuje zemédélsky produkt a také Slavnosti jablek, které
se tradicné konaji na femesliném trhu v Krasikové. Domecek v jablku svym
vyznamem symbolizuje ,mistni“ domov a zarovefi ma poukazovat na domaci vyrobu

jako kontrast k vyrobé tovarni. Kole¢ko v domku pfipomina kola¢ nebo knoflik, ktery
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je spojovan s ruéni praci. Podoba znacky vzesla z navrhu déti v zakovské soutézi

mistnich zakladnich Skol.

Certifikované produkty by mély mit jedine¢ny rukopis daného femesinika a mélo
by byt mozné si je spaijit s regionem nebo uritou oblasti. Proto musi zajemci, ktefi
se chtgji uchazet o udéleni znacky, splfiovat obdobna kritéria jako u znacek
sdruzenych pod ARZ. Je podminkou, ze vyrobek musi splnit alespori dvé
Z nasleduijicich kritérii:

e Vyroba v misté,

e Vyuziti mistnich surovin, receptur ¢i postupu,

e Vyuziti ruéni, Femeslné &i dusevni prace mistnich lidi (MAS Cesky Zapad,

©2014).

K udéleni znacky je nutné predlozit vyplnénou zadost o udéleni znacCky
koordinatorovi znacky MAS Cesky Zapad, ktery ji preda certifikadni komisi
k posouzeni. Pokud je rozhodnuto o pfidéleni znacky je mezi stranami uzaviena
Podlicenéni smlouva. Udéleni znacky je stejné jako u ostatnich typl znaceni

zpoplatnéno, a to poplatkem ve vysi 500 K& v&. DPH na dvouleté obdobi.

Po zaglenéni produktu pod znadku Mistni vyrobek ze zapadu Cech a uhrazeni
poplatku ma jeji nositel zajiSténou prezentaci v on-line katalogu na webovych
strankach www.mistni-vyrobky.cz, prezentaci v tist€éné brozufe a pofizeni fotografie
daného femeslnika, jeho dilny a vyrobkd. Déale mulze vyuzit obalovych
a propagacnich materiald znacky, ma prednostni pravo na umisténi svého stanku
na trzich pofadanych MAS Cesky Zapad a mnoho daldich vyhod (MAS Cesky
Zapad, ©2014).

Mistni vyrobek ze Zapadu Cech udé&luje svij certifikat viad& oblasti. Mezi
certifikované produkty patfi v sou¢asné dobé& mnoho vyrobku, které pochazi z dilny
Sikovnych mistnich femesinikd. Jsou to napfiklad pekarské vyrobky z Pekafstvi
ze Stfibra, Pletené koSiky z KokaSic a Drevéné dekorace z Pernarce. Kromé
klasickych femesinych produktl je certifikat udélovan také v oblasti terapeutickych

ginnosti a dobovych tancd, jakozto zazitkt (MAS Cesky Zapad, 2018).
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Tradi¢éni vyrobek Slovacka

Prezentace regionu prostfednictvim jeho specifik, podpora tradi¢nich vyrobk
a vyrobcl — tak se da shrnout napln projektu Regionu Slovacko ,Tradi¢ni vyrobek
Slovacka“. Tento projekt vznikl v roce 2008 a v souvislosti s nim byla zavedena

i znacka Tradi¢ni vyrobek Slovacka.

Obrazek 11: Logo Tradiéni vyrobek Slovacka (Region Slovacko, ©2018).

Tato znaCka zaruCuje kvalitu produktd, tradici vyroby, vazbu na vybrané Gzemi,
a predevSim Setrnost k pfirodé. Jejim cile je primarné identifikace vyrobku
spojeného s regionem, Sifeni jen tradi¢nich vyrobkd, zvySeni zajmu o podporu
lidovych tradic a tradi¢nich vyrobk( a prohlubovani destinacni identity (Region
Slovacko, ©2018a).

O udéleni prav k uzivani rozhoduje komise pro udileni znamky na zakladé kladného
posouzeni podané Zadosti (viz pfiloha €. 2). Tato komise ma tfi ¢leny a zaseda dle
potfeby, nejméné jednou rocné. Mezi Cleny komise patfi etnograf Slovackého
muzea v Uherském Hradisti, etnograf Narodniho ustavu lidové kultury ve Straznici
a zastupce Regionu Slovacko. Pravo na uzivani znacky je udélovano po splinéni

poZadovanych kritérii vlastnikem znacky.

Kritéria stanovena pro udéleni ochranné znacky jsou nasleduijici:

e Mistni subjekt — osoba s provozovnou na uzemi Slovacka,
e JedineCnost spojena sregionem — produkt musi byt jedineény ve vztahu
k regionu Slovacko, a to za splnéni nize uvedenych podminek:
— Produkty charakteristické pro oblast Slovacka — produkty vychazejici
z tradiéni zemédélské vyroby a vyrobky, které zdomacnély,
- Vyjimecna kvalita — vyrobek dobfe reprezentujici region (svou kvalitou),
— Existence vyrobku, vyrobni technologie, vyrobce na uzemi Slovacka,
— VyuZiti mistnich surovin — produkt musi byt vyroben minimalné ¢aste¢né

Z mistnich surovin,
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— Ruéni zpracovani — produkt musi byt vyrabén minimalné ¢astecné rucné,

e ZaruCeni standardu vyroby a kvality — vyrobce musi zarucit, Ze splfiuje zakonné
predpisy a normy pro svUj provoz a vyrobek (hygienické a technické normy,
bezpelnost prace apod.),

e Setrnost k Zivotnimu prostfedi — vyrobce nesmi poskozovat pfi své &innosti

zivotni prostfedi ani jeho slozky (Region Slovacko, ©2018b).

Pravo uzivani ochranné znamky je udélovano na zakladé Dohody o uzivani
ochranné znamky vyrobcim na dvouleté obdobi s moznosti prodlouzeni. Soucasti
této dohody je také certifikat s ochrannymi prvky, ktery slouzi k vefejné prezentaci

znamky.

Pokud je vyrobku udélena tato ochranna znamka, je od vlastnika znamky Regionu
Slovacko zajisténa jednotna prezentace a marketing. Region Slovacko se tak
postara o vytvofeni jednotné marketingové strategie, vytvofeni prodejni sité
vyrobkU, vytvofeni samostatnych webovych stranek, vytvoreni katalogu vyrobku
a zajisti informacni letaky, prezentace v médiich a také i organizace spolecnych akci
znamKky (Region Slovacko, ©2018Db).

Nositelé znacky vSak musi sami zajistit, aby byl certifikovany produkt prodavan

a radné oznacden jednim z nasledujicich zpUsobu:

¢ Znamka bude umisténa na etiketé i na obalu vyrobku (dle grafického manualu),

Produkt nebo jeho obal bude oznaden samolepkou nebo visackou se znamkou,

e Pokud produkt neni mozné jednotlivé oznalit (napf. pultové uzeniny) bude
zpUsob oznaceni stanoven individualné,

e Znamka muze byt pouzita i dalSimi zpusoby, ale v souladu s grafickym

manualem, tj. na vizitkach, hlavickovém papife, propagacnich materidlech

a webovych strankach (Region Slovacko, ©2018b).

Kraslice, keramika, Susti, prouti, textil, kroje a krojové soucastky, ale také med,
mosty, syry a mnoho dalSich tradiCnich kulinarnich specialit, to vSe jsou odvétvi,
ve kterych je mozné ochrannou znamku ziskat. V sou€asné dobé je nositeli této
ochranné znamy jiz 69 vyrobcl a je velmi pravdépodobné, Ze se jejich pocCet bude

i nadale zvySovat. V dale uvedené tabulce €. 2 jsou pfFiklady ocenénych vyrobka.
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Vyrobky ocenéné ochrannou znamkou Tradic¢ni
vyrobek Slovacka

Nazev vyrobku

Kategorie

Fotografie
vyrobku

Hacek na 1 kli¢

Dratované vyrobky

Drevéna forma na
perniky srdce

Drevéné vyrobky

Buclacek

Keramika

Jakub Uhlif - lampa

Kovarské vyrobky

Batikovana kraslice

Kraslice

Hroznova stava
100%

Potraviny a napoje
z mistnich surovin

Panenka

Kukuriéné Susti

Tabulka 2: Pfiklady vyrobk( ocenénych ochrannou znamkou Tradiéni vyrobek Slovacka (Region

Slovacko, ©2018, upraveno autorkou prace).

Regionalni potravina

Znactka Regionalni potravina vznikla vroce 2010 v souvislosti s podpurnou
propagacni kampani Ministerstva zemédélstvi CR, které je zaroven jejim spravcem.
Tato kampan ma za ukol seznamit spotfebitele s potravinami z jednotlivych krajl

CR.
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Obrazek 12: Logo Regionalni potravina (MZe, ©2009-2018).

Jednim z davodu vzniku znacky je snaha prosadit na trhu opravdu kvalitni, chutné,
tradiéni nebo specialni potraviny a vytladit tim levné potraviny z celého svéta,
u nichz je vétSinou kvalita az na poslednim misté. DalSim ddvodem, pro¢ davat
pfednost pfi nakupu regionalnim potravinam je zaruka jejich Cerstvosti, nebot
absolvuji kratsi distribuéni cestu ke svému spotfebiteli. Diky kratsi distribuCni cesté
tak méné zatézuji zivotni prostfedi. Nakupem regionalni potraviny je vyznamnym
zplUsobem podpofena také zaméstnanost v daném regionu, protoze dobfe funguijici
a prosperujici prodejci a zemédélci pfedstavuji zaruku pracovnich mist (Brejzek,
2017).

Znacka Regionalni potravina je udélovana formou certifikatu na zakladé vyhrané
soutéze o toto ocenéni ve stanovené kategorii. Soutéz o znacku je vyhlasovana
Krajskou Agrarni komorou nebo Regionalni Agrarni komorou, ktera je stanovena
administratorem znacky. Do soutéZe se mohou na zakladé podané Zadosti zapoijit
potravinarské nebo zemédélské vyrobky od malych Ci stfednich potravinarskych
podnik, které maji maximalné 250 zameéstnancli a zaroven splfiuji podminky
stanovené v Metodice pro udélovani znacky Regionalni potravina. Toto ocenéni

je udélovano ministrem zemédélstvi (Regionalni potravina, ©2015-2016).

Ocenéni Regionalni potravina je udélovana v nasledujicich 9 kategoriich:

e Masné vyrobky tepelné opracované, v€etné uzenych mas — Sunkovy a gothajsky
salam, parky, Spekacky, tlaCenky, jitrnice, slanina, grilovaci klobasy, uzena
kolena, pastiky,

e Masné vyrobky trvanlivé (fermentované a tepelné opracované vyrobky) -
paprikas, vysocina, lovecky salam, klobasy,

e Syry vCetné tvarohu — pfirodni, tavené syry a tvarohy,

e MIéCné vyrobky ostatni — mléko, kysané vyrobky, maslo,

o Pekaiské vyrobky véetné téstovin — pecivo a téstoviny,

e Cukrarské vyrobky, v€etné cukrovinek,
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o Alkoholické a nealkoholické napoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné — piva,
lihoviny, Stavy, nektary, ochucené nealkoholické napoje, mineralni vody,

e Ovoce a zelenina v Cerstvé nebo zpracované formé& — Cerstva, suSena nebo
nakladana zelenina a ovoce, kompoty, povidla, dzemy,

e Ostatni produkty — med, lahtdkarské vyrobky (SZIF, ©2013).

Jak jiz bylo vySe zminéno, aby mohla byt znacka ,Regionalni potravina“ udélena,

je nutné také splnit nasledujici pravidla znacky:

a) Obecné podminky pro udéleni zna¢ky

— Fyzicka &i pravnicka osoba usazena na Uzemi CR, ktera je provozovatelem
potravinarského podniku a je povaZovana za vyrobce,

— Zadatelem mU(ze byt jen provozovatel potravinaiského podniku, ktery provadi
v8echny ukony vyroby souvisejici s pfipravou, opracovanim, upravovanim,
zpracovanim surovin, balenim a dalSich uprav za uc¢elem uvadéni do obéhu,

— Zadatel predklada zadost, ktera se sklada z identifikaénich udaju zadatele,
technické dokumentace vyrobku, ¢estného prohlaseni o pravosti predloZzenych
dokumentl a vérohodnosti dodanych informaci a souhlasem se zpracovanim
osobnich Udaju (soucasti je etiketa, obal nebo nahled obalu vyrobku); dale
je nutné predlozit kopii vypisu z Obchodniho &i Zivnostenského rejstfiku, nebo
vypisu z evidence zemeédélského podnikatele, jez nesmi byt starSi vice jak
3 mésice,

— Zadatel musi dodat ve stanoveném terminu hodnotitelské komisi konkrétni
vyrobek v odpovidajicim mnozstvi, ktery bude pfedmétem hodnoceni,

— Zadost musi byt podana k vyhlagovateli soutéze,

— Dokumentace poskytnuta k zadostem o udéleni znaCky se vraci pouze
na pisemné vyzadani,

— O vitézi v dané kategorii rozhoduje hodnotitelska komise pfislusného kraje;
toto rozhodnuti bude stvrzeno certifikatem,

— PFihlaseny vyrobek musi splfiovat pozadavky platnych pravnich predpisu
narodniho a evropského potravinového prava (Regionalni potravina, ©2015-
2016).

b) Specifické podminky pro udéleni znacky

— Zadatel pfedlozi ve stanoveném terminu vyplnénou a podepsanou Zadost

vyhlaSovateli soutéze,
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— Zemédélsky nebo potravinarsky vyrobek musi byt vyroben v pfislusném
regionu ze surovin z daného regionu, pfipadné je-li to z objektivnich diavodu
nutné z tuzemskych surovin,

— Vyrobek musi minimalné v jednom znaku vykazovat vyjime¢né kvalitativni
charakteristiky, které zvySuji jeho hodnotu a zarucCuji jeho jedine€nost
ve vztahu k béznym vyrobkdm, pfi¢emz regionalni charakter vyrobku je rovnéz
deklarace neobvyklych kvalitativnich znakd,

— Zadatel musi soudasné se zadosti predlozit fotodokumentaci vyrobku
a pouzivany obal urCeny pro spotfebitele nebo jeho navrh,

— Zadatel musi dodrzovat pravidla spravné vyrobni a hygienické praxe
u potravinarskych  vyrobkh a pravidla spravné zemédélské praxe
u zemeédeélskych produktd,

— Zemédélsky nebo potravinarsky vyrobek, ktery je predmétem Zadosti
0 udéleni znacky, by mél Zadatel byt schopen pravidelné uvadét do obé&hu
kone¢nému spotfebiteli v ramci maloobchodu,

— Zadatel je povinen poskytovat souéinnost kontrolnim organim SVS CR
a SZPI v ramci pravidelné kontroly kvalitativnich kritérii,

— Udélovani znacky se tyka zemédélskych nebo potravinaiskych vyrobki
ve formé urlené ke kone€né konzumaci spotfebitelem, nebo za pouziti

jednoduché kulinarské upravy (Regionalni potravina, ©2015-2016).

Pokud vyrobce obdrzi ocenéni Regionalni potravina, musi dodrzovat nasledujici

podminky:

— Musi oznacit vyrobek logem Regionalni potraviny (nejpozdéji do 6 mésicu
od jeho udéleni),

— Soubhlasit se zvefejnénim udajl souvisejicich s udélenim certifikatu v pfislusnych
mediich ve smyslu inzertni a informacni kampané produkce,

— Je opravnén uzivat logo po dobu 4 let,

— Je povinen pFedem informovat administratora znacky o vSech zménach
ocenéného vyrobku, které budou provedeny béhem stanovené Ihlity pro uzivani
loga,

— Je povinen uZivat logo v souladu s podminkami soutéze,

— Je povinen zajistit soucinnost pfi informaéni kampani o regionalnich potravinach,

— Je povinen pribézné poskytovat spravci znacky informace o mistech a adresach
obchodni sité, kde budou vyrobky s pravem uzivat logem,

— Po uplynuti stanovené Ihaty pro uzivani loga se mize Zadatel znovu zucastnit

soutéze o znac¢ku na dalSi obdobi (Regionalini potravina, ©2015-2016).
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Znacka Regionalni potravina ocenuje ty nejlepSi vyrobky z kazdého kraje

a spotrebitelé mohou v soucasné dobé vybirat z celkem 420 ocenénych produktu.

V nize uvedené tabulce €. 3 jsou priklady z novéjSich ocenénych vyrobkd.

Ocenéné regionalni potraviny

. . , . Fotografie
Nazev vyrobku Kategorie Kraj vyrobku
Lahudkové Masné vyrobky ,
Spekacky tepelné opracované | ot
Kozi Gouda— . ‘. U
Zrajici syr Syry (v€etné tvarohu) JihoCesky < .
Pavsjuka . e vyrqbky Jihomoravsky - =
pecinkova trvanlivé
Levandulky Pekarské vyrobky Kralovehradecky s
“OMEZEL Syry (v€etné tvarohu) Liberecky : v
Cesnekova
Bezinka sirup AIkohphgke a Moravskoslezsky “
nealkoholické napoje
Trubicka Cukrarské vyrobky Olomoucky &
Kapusta
hlavkova — Ovoce a zelenina Pardubicky ?@'
Melissa F1
SIVE LT & Ostatni Plzerisky r 4
hlavou
Cvr&ovicky chléb N Y e . “
(2016) Pekarské vyrobky StfedoCesky il
Vepfové maso Masné vyrobky . ,
od zrcadla trvanlivé LSIeCiy “
Zakys jahoda MIé&né vyrobky Vysocina Sz
RoZnovské pivo Alkoholické a . A8
Cert nealkoholické napoje Al d%

Tabulka 3: Priklady potravin ocenénych znac¢kou Regionalni potravina (Regionaini potravina, ©2015-

2016, upraveno autorkou prace).
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4. Vysledné zhodnoceni

Regionalni znacky jsou pro mistni produkci vyznamné, protoZze upozorriuji
spotiebitelskou verejnost viditelnym a atraktivnim zplsobem na prednosti téchto
produktl, jako je jejich mistni pavod, navaznost na tradice a vysokou kvalitu. Také
z pohledu lokalni ekonomiky jsou regionalni znacky velkym pfinosem, jelikoz

pomahaiji udrzet trzbu z mistni produkce v daném regionu.

Certifikované znacky se vSeobecné v posledni dobé uplathuji pfedevSim jako
ochranné znamky, které chrani mistni produkty pfed levnhym zbozim pochybného
puvodu. Neéktefi drzitelé certifikatu mluvi otom, Ze je toto ocenéni podpofilo
v podnikani, jini zase namitaji, Ze si od toho slibovali vic, a jsou zklamani. Nékteré
podniky se vSak toto ocenéni snazi ziskat jen proto, aby mély vétSi moznost uspét

v riznych dotaénich programech EU.

Znacek v podobném duchu je v dnesni dobé na trhu nespocet. Kazdou znacku
udéluje nékdo jiny, ma jina kritéria pro ziskani a rozdilny zpisob hodnoceni. Rozdily

mezi nimi mnohdy nepostfehnou ani lidé z branze, natoz jejich spotfebitelé.

Domnivam se, Ze mnoZstvi téchto znacdek vytvafi mezi spotfebiteli pfevazné
zmatek. Na trhu je jich nepfeberné mnozstvi a vysledek je uplné opacny, nez byl
jejich plvodni zamér a spotiebitel tak neni schopen rozeznat kvalitni, tradicni
a mistni produkty. Napfiklad jen ARZ zastituje v sou€asné dobé 27 lokalnich log,
které maji pomoci malym vyrobcim s regionalnim dopadem, a k tomu pfistupuiji
dalsi, které nejsou vedeny touto asociaci (napf. Regionalni potravina, Cesky
vyrobek, regiondlni produkt, chranéna oznaceni EU, Ochrannd znamka Tradice

Bilych Karpat a mnoho dalSich).

Za dobu pusobeni regionalnich znagek na trhu je jejich propagace jiz na lepsi urovni
nez na pocCatku, ale pfesto zastavam nazor, Ze jsou potencionalni spotfebitelé
ohledné této problematiky stale nedostate¢né informovani. Proto si myslim,
Ze by se propagace zminénych znacek méla zlepsit, a to jakymkoliv zpusobem.
Navrhuji metodu osloveni spotfebitele pfes popularni socialni sité nebo pfimym
marketingem. Ackoliv je informovanost vefejnosti na nizké urovni, domnivam
se, ze si spotfebitelé zacinaji postupné uvédomovat, Zze regionalni znaceni
je zarukou kvality a Setrnosti k Zivotnimu prostiedi. A Zze koupi téchto produktl nebo

sluzeb znacné podporuji ekonomickou situaci daného regionu.
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Pro spotfebitele zadina byt faktor kvality a plvodu dulezitym atributem, proto
se domnivam, ze by obchodni fetézce a prodejci méli pro regionalni produkty
vyClenit vétSi misto nebo je zaclenit do svého prodeje, aby k nim spotfebitelé méli
snadnéjsi pfistup. V souCasné dobé se jejich prodej uskute€nuje pouze v ramci
regionu, nikoliv v mezinarodnich fetézcich typu Kaufland &i Lidl. Pokud by v§ak
ocenéné produkty byly dostupné v téchto Fetézcich, je velmi pravdépodobné,
Ze by mohl zajem oznaCku a konkrétni vyrobky vyrazné stoupnout, nebot
by je jejich potencionalni zakaznici nemuseli slozité vyhledavat a jezdit pro né pfimo
k jejich vyrobcim. Je vSak také nespornym faktem, Ze vySSi cena téchto produktd
ma na vétSinu spotfebiteld velky vliv, a mozna proto nejdou na odbyt ajsou

upfednostiiovany produkty cizi produkce, které jsou cenové pfijatelné;si.

PfestoZze maji spotfebitelé v regionalnich znackach zmatek a jejich propagace
je nedostacdujici, zac€inaji byt tyto produkty lidem bliz8i a znaméjsi. Dalo by se Fici,
Ze tato znaceni jsou urcitym trendem doby. Postupné si lidé zacinaji uvédomovat,
Ze mistni a tradi¢ni produkty jsou lepsi a kvalitnéjSi nez zahrani¢ni, ale to vse

je v8ak postaveno na osobnim postoji a moznostech jednotlivého spotrebitele.
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5. Diskuse

I mé samotné pfi zpracovavani pfedloZzené bakalafské prace chvili trvalo, nez jsem

se v tomto odvétvi zaCala alespori trochu orientovat a znaceni rozeznavat.

Abych Zjistila, jak spotfebitelé tyto oznaceni vnimaiji, a zda pro né maji néjaky smysl,
udélala jsem si ve svém okoli soukromé Setfeni, jez potvrdilo mdj subjektivni nazor,
Ze spotrebitelé se v téchto znackach neorientuji. VétSina spotrebitell sice tvrdi,
ze regionalni znacky znaji a ze védi, co znamenaji, ale pokud maji néjakou znacku
i vyrobek blize specifikovat, mylné uvadgji jiné znacky typu Klasa, Vim, co jim nebo

oznaceni Bio, které v§ak s regionalnim znagenim nemaji nic spole¢ného.

Zjistila jsem, Ze nejvétSi ohlas ma regionalni znacka u zakaznik( v obchodech
s potravinami a odrazi se to rovnéz na mnozstvi zakaznik(. Podle zkuSenosti
nékterych obchodniku, se zakaznici zacinaji ptat na pavod a slozeni potravin, coz

poukazuje na to, ze lidé jevi zajem o vyrobky vzniklé v jejich regionu.

Domnivam se, Ze spotiebitel si jiz pomalu zacinad uvédomovat skuteCnost,
Ze nakupem regionalniho produktu celkové podporuje ekonomickou situaci
v regionu, pfispiva ke zvy3eni zaméstnanosti a v neposledni fadé 3Setfi Zivotni
prostfedi. Je mozné si povSimnout vétSiho zajmu spotiebitelll o farmarské trhy nebo
o suroviny, které pochazeji pfimo od vyrobce. Nelze v8ak pfedpokladat, Ze se bude
poptavka po té&chto produktech zvySovat prevratnym tempem. Osobné

si myslim, Ze tento vyvoj bude postupny, ale pro vyrobce znatelny.

VétSina vyrobcll zastava nazor, Ze jejich ocenéné produkty jsou malo propagovany.
Reklamni kampan na znaéky a jejich produkty je vedena pfevazné jen na pocatku,
a poté uz na né neni moc poukazovano. Myslim si, Ze by se organizace udélujici
znacky a Ministerstvo zemédélstvi CR mélo snazit o uginn&jsi a kvalitngjsi reklamu
téchto znaCek a o zpruhlednéni jejich systému. Pak by se certifikované produkty

mohly dostat vice do povédomi potencionalnich spotfebiteld.

PFi zpracovavani bakalafské prace jsem doSla k zavéru, Zze pro vétSinu podniki
je ocenéni nékterou z regionalnich znacek urcitou prestizi, ale nemohou uspokojivé
zhodnotit dopad jejich prodeje na zvySovani trzby podniku. To, Ze je pro né ziskané
ocenéni puncem jejich kvality, se mi také potvrdilo pfi vlastnim Setfeni u oslovenych
vyrobcu, ktefi jsou drziteli zminénych ocenéni. Ve vétsiné pfipadu jde vyrobcim

pfedevsim o to, aby se zlepsil dlouhodoby vliv na image jejich podniku.
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| pfesto, ze ziskané ocenéni zatim nema zadny pozitivni ekonomicky pfinos, myslim
si, ze by drzitelé ocenéni méli stale pracovat na udrzeni své urovné, nebo
by se ji méli snazit stale zvySovat. ZvysSili by atraktivitu pro své zakazniky, coz by pro

né bylo vyhodou, nebot konkurence je v souasné dobé velika.

Tato prace mi celkové poskytla zajimavy nahled na problematiku regionalnich
znacek. Domnivam se, zZe by se mistni produkty ¢i sluzby mély podporovat, nebot
jsou vyjimeéné diky vazbé ke kultufe, tradici a pfirodé daného regionu. Jsou také
neobyCejné diky kvalitni ruéni praci femeslnikd ¢&i vyrobcl a jejich osobniho
pristupu. Zastavam nazor, Ze regionalni znaeni ma, byt v menSdim rozsahu,
pozitivni dopad jak na jejich vyrobce, tak na spotfebitele. Myslim si, Ze pfispiva
k samotnému rozvoji regionl, které jsou v dusledku tohoto znaceni vice
zviditeliovany, a tim je v nékterych pfipadech zvySovan v dané lokalité i cestovni

ruch.
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6. Zavér a prinos prace

Pdvod a kvalita produktld &i sluzeb je vsouCasné dobé& velmi diskutovanym
tématem, proto jsou projekty v systému regionalniho znacCeni, které jsou vedeny
rlznymi organizacemi dobrym krokem, jak podpofit vyrobce a spotfebiteli zarucit,

Ze nakupem tohoto produktu dostane pozadovanou kvalitu a pivod.

Projekty na ocefiovani vyrobku, sluzeb i zazitki jsou skvélou ideou, nicméné
s ohledem nato, ze v dnesni dobé je v téchto znackach na trhu pomérny chaos,
ktery se neustale zvySuje, nebot dalSich znagek pfibyva, by bylo vhodné zamérit

se ha omezeni tvorby znacek novych a propagaci znacek jiz existujicich.

Nezbytné je zvySit povédomi mezi vefejnosti o vyhodach regionalniho znaceni.
Je nutné dlraznéji poukazovat na to, ze tyto znacky zaruéuji spotfebiteli urgity
pavod, zpravovani, kvalitu a chut tak, aby se zvySil zajem u potencionalnich
zakaznikl a kupuijici byli ochotni uhradit vy$Si cenu, ktera je s regionalnimi produkty

zpravidla spojena.

Za hlavni pfinos bakalaiské prace je povazovano zpracovani aktualniho souhrnu
o0 zakladnich aspektech a typech regionalniho znadeni na uzemi CR a v dal$ich
Clenskych zemich EU. Vypracovana prace pfedstavuje uceleny material vyuzitelny
k Sifeni osvéty o vyhodach regionalniho znadeni mezi &eskymi spotfebiteli.

Stanovené cile bakalarské prace byly tak beze zbytku naplnény.
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Priloha & 2.1 (Zdsady pro udélovani a uFivani znacky ,SUMAVA originaini produkt®) 17

Zadost o udéleni znaéky
~SUMAVA originalni produkt®

VYROBKY, ZEMEDELSKE A PRIRODNiI PRODUKTY

Cislo drzen€ho certifik@tu’> _.......cceerscevsseee

Jméno Zadatele / nazev firmy: Q,%'
Jméno zastupce (u pravnickjch osob): @.b‘
BUITESRY ot e e e e oot emem e oo eem e et e e eet em e e eem eem et oot e eree e &\}

e - S

L= S

s-m all: A EEE SN AN EEE EEE SR EEE EEE RSN EEE EES EEE s Ans mes s wnn mb AR EEE R aEE EEE

Zadam o udéleni znaéky , SUMAVA originalni produkt®: pro tqﬂh' yrobek [ skupinu vyrobki:
Mazev vyrobku / skupiny virobkd: @

Podrobny popis vyrobku § skupiny vyrobk( (vietnd jed%@h wyrobki)z

' Vypini vyrobee, kiery je jif drfitelem centifkity _SUMAVA originini produkt®™ na vjrobek/skupinu virobkd, kterf je pfedmétem této
Fadost & 2ad3 pouze o obnovu znacky.
*V pfipadé vE&tihe rozsahu je moZné podrobny popis pfipojit v samostatné pliloze

verze Zadosti platna od 1.9.2071
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Zadost o udéleni znadky ,SUMAVA origindlni produkf® _ VYROBKY 27

Oznatovani virobki: )

- popiste, jak budete fyzicky oznadovat vyrobky znackou _SUMAVA origindlni produkf®”. (visacky,
samolepky, jiny zplsob — popiste)

- v pfipadg, Ze jde o obnovenou Zadost (pfi vyprieni platnosti certifikatu), popiste, jak jste znaceni
provadélia béhem uplynulé certifikacni doby, a jako pfilohu doloZte fofografii'e s vyobrazenim cznacovani
vyrobki

Mam viastni obchod, ve kterém prodavam v:irmbeke'sku;{'%.()}rrobkﬁ. které jsou pfedmétem této Zadosti:

Ano {\Qj

Me :

Adresa vlastniho obchodu:
(uvedte pouze v pfipads, Ze se ligi od jf '%,’dene adresy)

X .
Prohlasuji, Ze jsem sezna se Zasadami pro udélovani a uZivani znacky SUMAVA originalni
pmdukt‘m“ a budu se jimj a respektovat je.

Prohlasuji timfa, 3@]& obsaZené v této Zadost (vietné priloh) jsou Upiné, pravdivé a nezkresiené.

. ()
Funkege:

KU - B

Podpis
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Zadost o vdéleni znadky SUMAVA origindlni produki®™ — VYROBKY

Pfiloha A: Cestné prohlaseni o pInéni podminek

Prohlasuji timto, jménem’

a)

k)

c)

d}

€)

f)

a)

- svym jako podnikajici fyzické osoby,
- pravnické osoby, kterou zastupuiji,

jgem v obdobi poslednich 3 let nebyl a ani nyni nejsem v dpadku £i pfedluZen, nebyl a neni na mij
majetek prohladen konkurs, ani nebyl zamitnut soudem navrh na prohlaseni konkurzu na mij
majetek pro nedostatek majetku, neni proti mné pravomocné nafizena exekuce a mij majste fbm
spravovan soudem i dle zakona, soudniho nebo spravniho rozhodnuti k tomu uréenou oso

nemam danové nedoplatky,

nemam nedoplatky na platbéch pojistného na socialni zabezpeceni, prizspévku .galni politiku
zaméstnanosti a na pojistném na platbach na veobecné zdravoini pojisténi Ei [@'ﬂiﬂ:h plateb a
mam vyrovnany veskeré své zavazky viti CR,

neni proti mné vedeno fizeni ze strany Ceské inspekee Fvomniho pro i ni Ceské obchodni
inspekce, (:J

ivni & technické predpisy,
crost prace atd.),

pfi provozovani své podnikatelské Cinnosti pinim viechny platné
které se na tuto éinnost vztahuji (hygienické a technické nomy,

v souvislosti se svou podnikatelskou Einnosti nepogkozuiji prostiedi nebo jeho sloZky nad

min stanovenou platnymi pravnimi predpisy, O,

)

dodrZuji (anebo budu v budoucnu dodrfovat) podle s moZnosti zasady Setrmosti k Zivotnimu
prostiedi ve smyslu kritéria ¢. 5 pro vyrobce (E4s llohy 1.1 Zasad pro udélovani a uZivani
znatky SUMAVA originaini produkt®). Q\

\Q}

Take timto prohlaguji, Ze vyrobek (pfipadn' dy vyrobek vuvedené skupingé wyrobkd), ktery je
predmétem této Zadosti:

a)

b]

c)

Jméno: _ KQK

splfiuje viechny predpisy a rﬁ%ﬁter& se na néj vztahuji,

stanovenou platny nimi predpisy,

pii vyrobé ani pous |lE F%oskozwe Zivotni prostfedi, jeho slofky ani zdravi lidi nad mirnu

splfiuje ian&bn budoucnu spifovat) podle technickych a ekonomickych moZnosti zasady
Zetmosti viEi u prc:stfedi ve smyshu kritéria €. 3 pro vyrobek (East B pfilohy 1.1 Zasad pro

udelnvanl@v ni znacky , SUMAYA ariginaini prnduktm“]

S

odne

L

! nehodici se Skrinéte
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Zadost o udéleni znadky ,SUMAVA originéini produkf® _ VYROBKY T

Pfriloha B: Naplnéni podminky jedine¢nosti

U kaZdé z &asti &, aZ &, zakrouZkujte body v tom fadku, jehoZ podminku Vas vyrobek spliuje.
Do ramecku na konci uvedte soudet zakrouzkovanych bodd, kiery musi éinit alespon 10 bodi.

U Zasti b. az d. postupujte podle viastnich zkuSenosti a uvdZeni, podle charakteru vyrobku, dileZitosti
jeho jednotiivych soucasti a vyrobnich pqstupafr. V pfipadé, Ze nejsou Vami zvolené podily mistnich
surovin, ruéni prace nebo specificnost pro Sumavy jednoznadné pafmé ze samotného vyrobku nebo jeho
popisu v Uvodni Gasti této Zddosti, je nuiné pfiloZit podrobnéidi popis s vysvétlenim, jakym zpisobem
Zadatel k uvedenému hodnoceni dosel. V pripadé nejasnosti prosim kenzultuife postup se zasfupci
RRAS.

a. Tradiéni §umavsky vyrobek ‘_S‘{b
Vyrobek nebo virobni technologie nebo firma existuje na Sumavé: ’\\&
5 let nebo méné = body: f\.
6-10 let 3 body‘?@"’ 1

11-20 fet > b | 2
21-50 ket 3 ety 3
51 - 100 Jet ﬁ\@\ body: 4
déle ne 100 let {:'b 3 hbody: 5

wyrobek jiZ miZe byt novy) nebo firmy (plsohi na Sumavé po nou dobu, atkeli vyrobky nebo
technologie miZe mit nové).

1! Nezapomente piipojit: kopii dokumentu, odkaz (?(umentl'prﬁm&n nebao jiny doklad, ktery dobu
existence vyrobku nebao firmy nebo technulngle doka

Tradice s muze tykat budto daného konkrétniho I}rpu wmbk L@D yrobni technologie (i kdyZ samotny

b. Produkt z mistnich surovin (ze § :f, v hranicich turistického regionu
Sumava véetné uzemi NATUR/ 0)

Vyrobek obsahuje: \r{}\&

méné nez 10 % mistnich 53{\6@ = body: 0

10-34 % miatnich sur_cln'q;rgj =  hody: 1

35-59 % mistnich sg@?{h 3 body 2

£0-74 % m istnic@hisvin 3 body 3

75-99 % m m{@q surovin 3 body 4
3 - = - I - 3 .

pouze nl@su roviny {tmeér nebo uplnych 100 %) < hody: 5

Y
Procentng ?ﬁupeni se mizZe tykat hmotnosti virobku, objemu, pottu jednotlivich souéasti aped., zaleZi
na Eh ru vyrabku. Do hodnoceni neni zahmut obal vyrobku ani nezbytné vedlejéi pfisady, které

'.1‘9 regionu nelze ziskat (naps. sul)

Ure potraviny a produkty musi v této &asti ziskat 5 bodd, tedy spinit 100% zastoupeni mistnich surovin.
Jedna se o: med, vejce, maso, ovoce/zeleninu, mineralni vodu, byliny aj. tisté pfirodni produkty. Migko
musi splnit alespon 60% zastoupeni mistnich surovin.

11t Nezapomeiite piipojit: seznam surovin, které vyrobek obsahuje, s udanim mista plvodu (pfi
plvodu mimo vymezeny region stafi uvést ,mimo region®) 11!
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c. Ruéni, femesina nebo dusevni prace

Ruéni, femesinou nebo dusevni praci se zde rozumi to, Ze femesinik/autor vnasi do kaZdého
vyrobku/dila viastni osobitost — kaZdy kus je original. Pfi takové vitob& miZe napf. femesinik pouZivat
nejriznéjgi nastroje a pfistroje (napi. i s elektrickym pohonem), pokud vysledny produkt zavisi na jeho
femesing zruénost.

Mezi vyrobnimi postupy je nasledujici podil ruéni / femesiné / dusevni prace;

méné nez 10 % (piné automatizovany provoz) < body: [1}
10-34 % = body: 1
35-58 % % body: 2 rkh:b
W

B0-74 % 3 body: @
75-90 % F body: Bﬁr

=
témér nebo dplnych 100 % < body: }\@ 5

procesu vyroby daného vyrobku. Do celkového trvani wyroby se nezapotitava Ykdy je vyrobek
v Klidu a pracuje ,2am® (napf. doba chladnuti, uleZeni, tuhnuti apod.). U pro * dudevni prace se
zapotitava doba prace autora (nikoli jen vitoba nosiée dila — jako napf. ebo CD).

e samotneho vyrobku nebo

ot
Uvedena procenta vyjadiuji podil doby, po kterou se vyrobcefautor osobné {fyzi% %ifmo podili na

1! Hezapomenite pripojit: podrobny popis vyrobniho postupu (pokud neni zi;
popisu v Uvodni casti Zadost). 1! 4[/
*
#

d. Dila s hlavnim motivem Sumavy / vyrobky sp ké pro Sumavu

ulku zvolte podle charakteru Vageho dila
Zpracovani spise uméleckym dilem (1.
liZete zvelit tabulku A. To plati | pro suvenyry
i regionu (napf. klitenka s logem znatky atd.)

Body zakrouZkujte pouze v jedné z tabulek A nebo,
I wyrobku { produktu. Jdedi o uitng vyrobek, ktery j
motiv a umélecké zpracovani jsou na ném _to hi
a reklamni pfedméty uréeng pimamé na prop
Kromé kiasickych bodl miZete zakrouzk i1 nebo 2 body navic — ale pouze v pfipadé, Ze
celkovy soutet bodd v tabulce nepiek ¢

A. Dila s motivem {dekoraénifupq@t‘ové predméty, fotky, knihy, tiskoviny, apod.)

e
Motiv vibec nesouvisi s regionem pﬁ‘ﬁm slon...) = body: 0
Motiv souvisi 5 regionem, ale ne ificky - zcela obecné priroda, 3 body i
venkovsky Zivot (kotka, pampEkekl, chalupa) i
Prirodni i venkowsky Hw‘ﬁ souvisi 5 nééim charakteristickym pro 3 body: 3
region (jablon, lidove s : reka) .
Moativ pfimo z regionu{sY3akrétn] krajina hora, feka, mésto, pamatka, 3 body- 4
osobnost, legend ody-
Motiv pfimo z @u véetné popisuivysvétleni/nadpisu = body: 5
Bod navic &7 nazvu dila obsaZen mistni nazev z regionu (napr. 3 bode 1
Krchleb 387). (Celkem max. 5 bodl) ¥
N
3;@%@ vyrobky, zemédéiské a pfirodni produkty
j‘” %ek viibec nesouvisi s regicnem (letadlo, mobil, desinfekee..) =< body: o]
WWemedElsky/pfirodni produkt nebo uZitng vyrobek, ktery souvisi s Zivotem na 3 body: 1
venkové (chleba, mrkev, pivo, hmeéek..) ¥
Zemédéls k}.’u’pr'lirc-dni produkt nebo uZitny vyrobek, ktery scuvisi s né&im 3 body: 3
charakteristickym pro region (napf. sklo, ovoce.) )
Wyrobek je pro region zcela typicky a jinde se nevyrabi (jako napf.
Kolovedska keramika pro Sumavu Stramberské ucho pro Beskydy, Hoficks =< body: 5
trubicky pro PodkrkonoSi)
Bod navic, je-li v nazvu vyrobkuiproduktu obsaZen mistni nazev z regionu 3 body: +
{napf. JKrchlebsky koldd"). (Celkem max. 5 bodi) ¥
Bod navic za konkrétni motiv pfime z regionu zobrazeny na samotném 3 body: +1
wyrobku, na jeho obalu Gi etikets. (Celkem max. 5 bodu) :

11! Nezapomefite pfipojit: vzorek, fotografii nebo podrobny popis wirobku [ vech vyrobkl ve skuping I
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e. Vyjimeéné [nadstandardni) vlastnosti vyrobku

Uvedte do samostatné pfilohy, jaké ma vyrobek vyjimeéné viastnosti, v dem je nadstandardni
— napi, z hisdiska preciznosti zpracovani, funkénosti, originality, estetickych a smyslovych
viastnosti (chut!, viné apod.) nebo Setrnosti vaéi Zivetnimu prostredi,

Podle miry a mnoZstvi vyjimegnych vlastnosti virobku ohodnofte

virobek 0 aZ 5 body, kieré vepiste do pravého okénka tabulky. body:

Pozn_: Zadné vijimetné vlastnosti = 0 bedd, mnohe anebo zasadni vjjimeéné viastnosti = 5 bodd.
Ziskal-li vyrobek ocen@ni pro svoji kvalitu £ inovaci, popf. Setrnost viiéi Zivotnimu prostfedi, uvedte
minimalné 3 body. JestliZe se jedna o feske nebo evropske certifikaty kvality ainebo Setmosti Vi
Zivatnimu prostiedi (ESY, Czech made, norma Cesky med, BIO, IS0, Flower, Nositel tradice, KIaSM{O
vepiite 5 bodi (plny podet). JestliZe jste zemédalsky nebo lesni podnik hospodafici NP nebo C

Sumava a produkt nebo suroviny pochazeji alespon z tasti z uvedeného dzemi, vepiste min.

Jestlize je vyrobek vyrabén v chranéné dilné nebo handicapovanymi spoluchiany, vepiste n% body.

11t Nezapomeiite piipojit: vzorek wjrobku (v odivodnénjch pfipadech postaéi fot yrobku) a
pisemny popis vijimeénjch viastnosti virobku, pfipadné kopie cerfifikati nebo ocend ]

¥
b

Celkovy poéet bodu:
A
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Zadost o udéleni znacky ,SUMAVA origindlni produki®™ — VYROBKY 707

Pfiloha C: Kontrolni seznam pozadovanych dokumentu

prilozen

Povinné dokumenty {zadkrinéte)

Vyplnéna a podepsand #adost o udéleni znafky ,SUMAVA origindlni pmujuluEt

Podepsanou prilohu A (Eestné prohladeni)

Yypinéna pfiloha B — napinéni podminky jedineénosti

Zemedélci:

* kopie Zivnostenského listu &i vypisu z Zivnostenského rejstiiku nebo doklad o
tom, Ze je zemédélec veden v evidenci mistng prisluiného obecniho Oradu ohee s ,\{b
rozéifenou plsobnosti

* kopie vypisu z katastru nemaovitosti nebo kopie najemni smiouvy, které dokladaji, Ze Q
zemédélec hospodafi v hranicich turistického regionu Sumava (v pfipadé, Ze fo z f:)
predchozich dokumenty jednoznacné nevyplyva). \-

F .
WEelari (do 40 véelstev): fb.u
= kopie ¢lenského prikazu Ceského svazu véelar A\/\V
* potvrzeni o umisténi véelstey K SJV
Vzorek vyrobkulvyrobki. [Pokud neni pfiloZeni vzorkuy moZné, je ifeb isdnat postup
s koordingtorem znacky — RRAS.) Y

Fotografie s vyobrazenim zplsobu oznac¢ovani vyrobkd ['pouzeﬁa:'::ite-ﬁ opétovné o
udéleni znacky pii vyprieni platnosti certifikatu)

AN AN
o3

A . . L X prilozen
Dokumenty dokladajict spinéni podminky jedineénosti (zadkrinéte)

a. kopie dokumentu, odkaz na dokument/pramen ;‘jinfr doklad, ktery dokazuje délku
tradice vyrobku nebo technologie nebo firmy

b. seznam suravin, které vyrobek ubsahufx@vedenim % zastoupeni), s udanim mista
puvodu (pfi plivedu mime vymezeny W Ei uvést mimo region®)

. popis vyrobniho postupu (poku }ejm:{rze samotného vyTobku nebo popisu
v Uvodni éasti Zadosti) = uvedenir‘p\ ilu ruéni prace v jednotlivych fazich vyroby

w

&. pisemny popis vyjimedny @k stnosti vyrobku — odiivednéni zvoleného pottu bodd,
pripadné kopie cenifikétl's@e ocenéni

Uvedena dnﬁumerrtwumé prikiadat v pfipadé, Ze je v daném sub-kritériv {a., b., ¢. neho a,)
v pfiloze C zagkrinu odu, nebo v pfipadé, 7e jde o skuteénosti vefejné znamé.

V pfipadé, 7o seyai o skupinu vyrobkd, musi byt poZadované informace a dokumenty pfiloZeny
zviast pro kaiag h vyrobku, které jsou ve skupiné obsaZeny (skupina se hodnoti v kaZdém

sub-kritériu nejslabsiho vyrobku).
.
Popl </ pfipadé udéleni znatky je Zadatel povinen zaplatit poplatek za udéleni znadky. Aktudlni vyse
P je uvedena webu hitp-if'www regicnalni-znacky.cz/sumavalcsipro-vyrobcel/default/1/jak-ziskat-

* Poplatek je uréen na pokryti nakladl s viyfizovdnim a posuzovanim Zadosti a udélenim znatky.
Poplatek je pfijmem RRA Sumava a je hrazen na zakladé fakiury vystavené RRA Sumava pfed piedanim
certifikatuy a podpizem smlowvy o uZivani znatky. Podrobné viz Zazady pro udélovani a uZivani znatky
SUMAVA origingini produkt®,

Yypinénou a podepsanou Zadost vietné viech priloh zaslete nebo odevzdejte na adrese:
Regionélni rozvojova agentura Sumava o.p.s., 384 73 Stachy 422

Kontaktni osoba: Katefina Viaskova, tel. 380 120 263, viaskova@mas.cz, WWW.Iras.cz
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PFiloha 2: Zadost o udéleni ochranné znamky Tradiéni vyrobek Slovacka (Region
Slovacko, ©2018) [cit. 2018.03.25], dostupné z <https://tradicnivyrobek.cz/doc/4/>.

Zadost o udéleni ochranné zndmky  Tradiéni wrobek Slovdcka

Zidost o udéleni ochranné zndmky
Tradiéni vyrobek Slovacka

Iméno Zadatele f nBzey fITmmy e

T [ U
L2 A T Ty T USSR
POE et 2T RS VBT oo ee e oo e

L= U UUUN - s Ou TSSO
e-rmail o web

Gy g T e o USSR

Zadam o udéleni ochranné znamky Tradiéni vyrobek Slovécka pro tento wrobek / skupinu wrobki:
Oblast: wyrobek — potravina — receptura (nehodici se Zkrinéte)

Nazew wyrobku / wrobkd vEetné podrobného popisu: {Pozn. u skupiny virobki nutno popsat jednotlivé virobky
samostatné nebo je moiné dolodit v pliloze):

Prohlasuji, Ze jsem seznamen(a) se Zdsadami pro udileni ochranné znamky Traditni vyrobek
Slovacka a budu ze jimi fidit a respektovat je v plném rozsahu.

Prohlasuji, Ze adaje uvedené v této Zddosti, wfetné viech pfiloh, jsou pravdivé a nezkreslens, e si
uvédomuji pravni nasledky v pFipadé jejich nepravdivosti, nedplnosti & zkreslenosti, a to véetné
odpovédnosti trestnépravni, spravnépravni, a to zejmeéna dle zakona €. 200/1920 b, o prestupcich,
ve znéni pozdéjSich pfedpish a zakona & 1401961 Sb., Trestni zakon, ve znéni pozdéjsich pfedpisis.

AN - || S Razitko, podpis. ..o

Tradicni vyrobek Slovacka, Masarykovo nédm. 21, 68601 Uherské Hradizté, tel: 4420 572 525 528,
info@tradicnivyrobek cz, www tradicnivyribek cz
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Zadost o udaleni ochranné zndmky  Tradieni wyrobek Slovécka

Naplnéni podminky jedineénosti a vztahu k regionu

Wyrobek nebo sluzba musi byt jedinecny/a ve svém vztahu ke Slovdcku. Toto kritérium lze splnit
striktnim plndnim podminek bodh a) a b) a zdrovedi dosaZenim nejméné 8 bodi v celkovém soudtu
bodi ziskanych v kritériich c) aZ e).

VW pfipadé, kdy nejsou jednotlivé podily v bodech d), g), pfipadné a) jednoznacné patrng, je nutng
prilofit podrobnéjEi popis s vysvetlenim, jakym zplsobem Zadatel k uvedenému hodnoceni dospél. v
pripadé nejasnosti konzultujte postup s vedoucim projektu Tradicni wrobek Slovacka jeité pred
odevzdénim Z&dosti. Je nutné pfedem vyplnit viechny body tichto podminek jedinednosti.

a)  Produkty charakteristicke pro oblast Slovacka
Produkty, které vychazeji z tradicni femesiné wyroby regionu awrobky tradicnich rukodélnych
hodnot, které zde zdomacnély.

Ano, tuto podminku splfuji........

b)  \ijimecna kvalita — vyrobek dobre reprezentujici region
Produkt svou kvalitou nebo jinymi wyjimecnymi vlastnostmi dobie reprezentuje region v ramci celé
Ceské republiky nebao v zahraniéi.

Ano, tuto podminku splAuji....._

c) Existence virobku, vyrobni technologie, virobee na tzemi Slovacka
Tradice se miZe tykat budto daného konkrétniho typu wyrobku, wrobni technologie nebo firmy.

Kritérium Bodové hodnoceni Zvaolte/ zakiizkujte
Meéné ne? 5 let 0
6—10l=t

11-20let

21-50let

51—100 let

Vice neZ 100 let

Celkem — vyplni hodnotitel

L = R S ]

d) VyuZiti mistnich surovin

Produkt je wyroben alespon Castedné z mistnich surovin, tedy ze surovin pochézejicich z dzemi
Slovacka dle wwmezeni v Zasadach o udileni ochranng znamky Tradicni vyrobek Slovacka. Pomér
mistnich surovin nesmi byt béhem platnosti certifikatu sniZovan ¢i nahrazovan.

Kritérium Bodoveé hodnoceni Zvolte/ zakiizkujte
Méné nei 10% mistnich surovin 0

10 — 20% mistnich surovin

20 — 40% mistnich surovin

40 — 60 % mistnich surovin

60 — 80% mistnich surovin

LR, I S AT ]

Vice nei 80% mistnich surovin
Cellkem — vyplni hodnotitel

Tradicni wyrobek Slovacka, Masarykovo nam. 21, 68601 Uherské Hradizté, tel: +420 572 525 528,
info@tradicnivyrobek.cz, www. tradicnivyribek.cz
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e) Ruéni / Femesing prace

Produkt je wyrabén alespon castecné ruéné. Za rucni [ Femeslnou praci je povaZovan takovy wyrobek,
kdy FemesInik vnasi do kazdého vyrobku vlastni rukopis, wyrobek je nezaménitelny original. Pri vyrobé
moZné poufivat nejriizndjii ndstroje a pfistroje i s elektrickym pohonem, pokud wysledny produkt
zavisi na femesiné zruénosti vyrobce [ Femesinika.

Kritérium Bodové hodnoceni Zvolte/ zakrizkujte

0% - plné automatizovany provoz

do 20 %

do50 %

do 70 %

do 95%

LR [F ) LSER Y oo ]

TEméEr 100%

Celkem — vyplni hodnotitel

Tradicni wyrobek Slovdcka, Masarykovo nam. 21, 68601 Uherské Hradisté, tel: +420 572 525 528,
info@tradicnivyrobek cz, www tradicnivyribek.cz
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Zadost o udéleni ochranné znamky  Tradicni wrobek Slovdcka
Cestné prohladZeni o plnéni podminek pro vyrobce

Prohlazuji, Z2 niZe uvedens body 1. — 5. jsou pravdivé. Pokud by byla zjiténa jina skutecnost, pak
budu Eelit vi2m ndslednym postupdim v souladu se zikony CR.

1. Prohlaiuji, Ze jsem v poslednich trech letech nebyl a ani nyni nejsem v upadku ¢ predluzen, neni
na mij majetek prohlaZen konkurs, ani nebyl zamitnut soudem navrh na prohlageni konkurzu na mij
majetek pro nedostatek majetku, neni proti mné pravomocng nafizena exekuce a mij majetek neni
spravovan soudem £i dle zakona, soudniho nebo spravniho rozhodnuti k tomu uréenou osobou.

2. Prohlaiuji, Ze nemam jakékoli danové nedoplathky.

3. Prohlaiuji, e nemam nedoplatky na platbdch pojistného na socidlni zabezpedeni, prispévku na
statni politiku zaméstnanosti a na pojistném na platbach na vieobecné zdravotni pojisténi i
obdobnych plateb a mam wyrovnany veikeré své zévazky vidi CR.

4. ProhlaZuiji, 22 neni proti mné vedeno fizeni ze strany Caské obchodni inspekee ani Ceské inspekee
Zivotniho prostredi, v souvislosti se svou podnikatelskou cinnosti neposkozuji Zivotni prostfedi nebo
jeho slozky nad miru stanovenou platnymi pravnimi predpisy, dodriuji podle swwch moZnosti zasady
Zetrnosti vOdi Zivotnimu prostfedi ve smyslu kritéria pro wrobce (Zasady pro udileni a uZivani
ochranné znamky Tradicni wyrobek Slovacka).

5. Prohlaiuji, Ze wrobek (pfipadng kaZdy jednotlivy wrobek uvedeny ve skuping wrobki), ktery je

predmétem této Zadosti spliuje viechny predpisy a normy, které se na néj vztahuji véetné zasad
Eetrnosti vO& Zivotnimu prostfedi.

W N Razitko, podpis.... ool

Tradicni wyrobek Slovdcka, Masarykovo nam. 21, 68601 Uherskeé Hradiité, tel: +420 572 525 528,
info@tradicnivyrobek.cz, www. tradicnivyribek.cz
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Zadost o udaleni ochranné zndmky  Tradieni wrobek Slovdcka

Struény Zivotopis vyrobce a popis historie pusobeni v oblasti
tradiéni rukodélné vyroby

Tradicni wrobek Slovdcka, Masarykovo nam. 21, 68601 Uherské Hradité, tel: +420 572 525 528,
infof@tradicnivyrobek.cz, www tradicnivyribek.cz
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Zadost o udéleni ochranné zndmky  Tradiéni wirobek Slovdcka

Seznam poiadovanych dokumentu, dokladd a pfiloh

Veikeré dokumenty je nutné zaslat pisemné nebo osobné dorudit na niZze uvedenou adresu se viemi
nalefitostmi véetné viech vzorkd wrobki.

1. Vyplngnd Z3dost o udéleni ochranné zndmky Tradiéni wyrobek Slovdcka wéetné festného
prohlaZeni o plnéni podminek pro wrobce a struéného Zvotopisu vEetné popisu historie plsobeni v
oblasti tradiéni rukod&lng wyroby. (Kriteria wroby / wrobkl si vwwhodnoti sam kaZdy wrobce jiZ do
Fadosti.)

2. Doklad o podnikatelské dinnosti na Gzemi Slovacka:

s Zivnostnici - kopie Fivnostenského listu.

¢ Firmy —vypis z obchodniho rejstriku.

¢ Zemédélci - kopie wypisu z katastru nemovitosti, nebo kopie najemni smlouwy, které
dokladaji, 3= se alespofi fdst obhospodafovanych pozemkd nachdzi na dzemi
Slovacka dle pfisluiného vymezeni.

eV pfipadé, Ie Zadatel nevlastni ani jeden z wie uvedenych dokladi z dinvodl rodnich
Ghrnd pfijmf nepfesahujicich 15.000 KE dle §38g zdkona €. 586 f 1992 Sb. dle zn&ni
pozdéjiich predpisi doloZi éestng prohldieni ve smyslu tohoto zakona.

3. Doklady ostatnich organd:
*« Schvéleni provozovny Statni potravinarskou a zemédélskou inspekei Brno.
s Schvdleni provozovny na wrobu potravin a wrobkd od pfislufné KHS.
* Schvaleni Statni veterindrni spravy (v pripadé Zivodizné wyroby).

4. vzorek wrobku, na ktery se Zdost o udileni ochranné zndmky Tradiéni wirobek Slovdcka vztahuje.
Pokud neni pfiloZeni vzorku moZné, je nutné projednat zpiisob doloZeni s vedoudim projektu Tradicni
wyrobek Slovacka. Vyrobky budou po posouzeni odbormou komisi vraceny.

Wyplnénou zadost zaslete, nebo odevzdejte na adrese:

Region Slovacko

Masarykovo nam. 21

686 01 Uherské Hradisté

Tel.: +420 572 525 530

e-mail: info@slovacko.cz, info@tradicnivyrobek.cz

Tradicni wrobek Slovacka, Masarykovo nam. 21, 68601 Uherskeé Hradisté, tel: +420 572 525 528,
info @tradicnivyrobek.cz, www tradicnivyribek.cz
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