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Abstrakt

Cilem této bakalarské prace je ziskat komplexni obraz tuzemskych i zahrani¢nich
punkovych kapel v celostatnich vydanich denikd Mlada fronta DNES a Pravo. Clanky
informujici o punkovych kapelach budou hodnoceny na zaklad¢ pfedem stanovenych kritérii,
ktera poté ve vysledné analyze ziskanych dat podaji pfedstavu o tom, jak je na punkové
kapely v téchto Ceskych seridznich médiich nahlizeno a také zda, a pokud ano, tak jak ¢asto,
tyto deniky o punkovych kapelach pisi. Na vyzkum bude pouzita kvantitativni obsahova
analyza, ktera byla zvolena s ohledem na cil prace a objem ziskanych dat. Teoreticka ¢ast této
bakalaiské prace se bude vénovat konstrukci reality, a to jak socidlni, tak medidlni,
nastolovani medialni agendy a reprezentaci. Metodologicka ¢ast poda obecné informace o
fungovani kvantitativni obsahové analyzy a také podrobné popisSe prib¢ch, predem stanovené

podminky, cile, vyzkumné otdzky a hypotézy této bakalaiské prace.
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Mlada fronta DNES, Pravo, medialni obraz, punk, kapela, hudba, konstrukce reality,

agenda setting



Abstract

The purpose of this thesis is to gain the complex image of both domestic and foreign
punk bands issued in national daily newspapers namely Mlada fronta DNES and Pravo.
Articles informing about punk bands will be evaluated on the basis of predetermined criteria.
In the final analysis of collected data, these will give the idea of how the Czech reputable
media see punk bands and if and how these media inform about them. For the research, we
will use the quantitative content analysis which we chose with the respect to the purpose of
this thesis and also the amount of collected data. The theoretical part of this thesis will be
dedicated to the construction of both social and media reality, agenda setting and
representation. The methodological part will introduce the general information about the
functioning of quantitative content analysis and it will also describe in detail the process, the

predetermined conditions, aims, research questions and hypotheses of this thesis.
Key words

Mlada fronta DNES, Pravo, media image, punk, band, music, construction of reality,
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Uvod
Tématem této bakaldiské prace se staly punkové kapely. Konkrétné reprezentace

punkovych kapel v celostatnich vydanich denikti Mlada fronta DNES a Pravo v obdobi od 1.
ledna 2010 do 31. prosince 2014.

Punkova hudba obecné neni nejpopularngjsi hudebni Zanr v Ceské republice, nepatii
ani mezi pét nejoblibengjsich.! Dokazuje to aktualni statistika hudebni sluzby Spotify, ktera
umoziuje uzivatelim po celém svété vyhledavat a poslouchat hudbu z mobilnich telefontl,
pocitadt, tabletd a jinych zafizeni.? V roce 2015 byl v Ceské republice podle sluzby Spotify
nejpopuldrngj$im, tedy nejpiehravanéjSim a nejvyhleddvanéjSim hudebnim zénrem pop. Na
druhém misté jej nasledoval rock, poté pop rock a hip hop. Na pomysiném patém misté
skon¢il indie rock. Stejné tak pétice nejpiehravangjsich a nejvyhledavanéjsich interpretti pro
Ceskou republiku nezahrnuje tvirce, kteii by se fadili k hudebnimu stylu punk.®
Nejpopularngjsim interpretem byl v Ceské republice v roce 2015 Ed Sheeran, ktery se vénuje
hip hopu, akustickému popu a folku®. Na druhém misté se umistil DJ Avicii s dance a
elektronickou hudbou®. Nasledovala ho pop rockové kapela Maroon 5% a popovy DJ Calvin

Harris’. Na paté pficce skonéila kapela Imagine Dragons vénujici se alternativni muzice®.®

Vzhledem k informacim ze statistiky hudebni sluzby Spotify pro mne bylo zajimavé
zjistovat, zda Ceské seridzni deniky referuji o punkovych kapelach, a pokud ano, jakym

zpusobem a v jakém rozsahu tak ¢ini.

McChesney ve svém dile Problém médii uvadi, Ze novinafi na natlak vlastniki médit

informuji o trividlnich udalostech, které se snazi vytvaret dojem kontroverze a konfliktu. V

1 Spotify AB. Spotify Year in Music. Spotify [online]. ©2007-2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
https://yearinmusic.spotify.com/en-GB/worlds-top-genres/cz

2 Spotify AB. Spotify [online]. ©2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z: https://www.spotify.com/cz/about-
us/contact/

3 Spotify AB. Spotify Year in Music. Spotify [online]. ©2007-2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
https://yearinmusic.spotify.com/en-GB/worlds-top-genres/cz

4 Viacom Media Networks. MTV [online]. ©2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z: http://www.mtv.com/artists/ed-
sheeran/

5  Viacom Media Networks. MTV  [online]. ©2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/artists/avicii/

®  Viacom Media Networks. MTV  [online]. ©2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/artists/maroon-5/

" Viacom Media Networks. MTV  [online]. ©2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/artists/calvin-harris/

8  Viacom Media Networks. MTV  [online]. ©2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
http://www.mtv.com/artists/imagine-dragons/

® Spotify AB. Spotify Year in Music. Spotify [online]. ©2007-2016 [cit. 2016-03-12]. Dostupné z:
https://yearinmusic.spotify.com/en-GB/worlds-top-genres/cz
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tisku tak mizeme ¢ist o celebritach, soukromych problémech zndmych osobnosti, o nasili,
smrti, vandalismu, vrazdach, nehodach ¢i ptirodnich katastrofich. VSechno toto vytvari
dne$ni komer¢ni Zurnalistiku. Tvrzeni, kterym zpravy vySe zminéného charakteru novinafi
ospravedlnuji, je, Ze tyto zpravy jsou populdrni a Ze komercni zpravodajstvi musi ,,davat
lidem to, co chtg&ji“. Tuto argumentaci povazuje McChesney za logiku kruhu.!® Pravé tvrzeni
o komer¢ni Zurnalistice mne ptivedlo k, pro mne dualezité, myslence. Jestlize hudbu/kapely
punkového Zanru nenajdeme v Zebticku nejposlouchanéjSich hudebnich zanr ani interpreti
v Ceské republice, znamena to, Ze o punkovy zanr lidé — posluchaéi nejevi zajem. Pokud
spojim McChesneyho tvrzeni ,,novinaii davaji lidem to, co oni sami cht&ji* se statistikami
hudebni sluzby Spotify, domnivam se, ze média budou, co se hudebnich témat tyce,
informovat o téch hudebnich Zanrech, které vetejnost zajimaji. Punkovému hudebnimu stylu,
potazmo punkovym interpretim a kapeldm, tak nebude v periodikach vénovan veliky prostor.
Pokud se budu i nadale opirat o tvrzeni McChesneyho, pak se domnivam, ze o punkovych
kapelach budou média informovat ve vztahu ke kontroverznim tématiim a konfliktim jako
naptiklad smrt, automobilova ¢i jina nehoda, vandalismus, drogové zavislost nebo napftiklad

problémy mezi Cleny kapely.

Pti vyzkumu 1 pii vytvafeni hypotéz mne také ovlivnila teorie zpravodajskych hodnot
podle Galtunga a Rugeové. V teorii, kterou vroce 1965 tito norsti badatelé na zakladé
zkoumani hlavnich faktorti ovliviiyjicich vybér zahrani¢nich zprav v norskych novinach
vytvofili, najdeme nékolik kritérii, které dle Galtunga a Rugeové rozhoduji o vytvareni
zpravodajstvi — tedy o tom, jaké udalosti a témata média zpracuji, a jaké naopak ptijemcim

zprav neptedlozi — nezprostiedkuji.t

Jednim z kritérii teorie zpravodajskych hodnot je rozmér uddlosti. Na zakladé tohoto
kritéria jsem se domnivala, Zze pokud budou média o punkovych kapelach informovat,
dostanou prostor spise udalosti a témata vétsiho rozsahu — napiiklad hudebni festivaly,
koncerty v hlavnim meésté Praha, n€kolikadenni udalosti. Za dalsi kritérium ovliviujici
vytvafeni zpravodajstvi povazuji Galtung a Rugeova blizkost. To znamena, Ze média by se
méla vice vénovat punkovym kapelam tuzemskym neZli tém zahrani¢nim. Ceské kapely jsou
ceskému Ctenafi blize, existuje tak vétsi pravdépodobnost, ze tyto kapely poslouchd a ze se

ucastnil jejich zivého vystoupeni. Pravdépodobné také cesky Ctenar 1épe rozumi ceskym

10 MCCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvaZovat o dnesnich médiich. 1. Ceské vyd. Vset:
Grimmus, 2009. s. 35-36. ISBN 978-80-902831-2-1.

1 GALTUNG, Johan a RUGE, Marie. The Structure of Foreign News. Journal of Peace Research, 1965, vol. 2,
no 1, s. 64-90.



textiim, na rozdil od text Vv jinych jazycich. Tteti kritérium teorie zpravodajskych hodnot,
které povazuji ve vztahu k mému vyzkumu za dilezité, je zdvaznost. Galtung a Rugeova
predpokladaji, ze udalosti se silnym piibéhem samy o sobé zaujmou snadnéji velké mnozstvi

Stenaid. 12

Téma této bakalarské prace, punkové kapely, povazuji za zajimavé ze dvou duvodi.
Prvni z nich je ryze osobni — ja sama upiednostituji ze vSech hudebnich zanri pravé zanr
punkovy, coz souvisi 1 s tim, jaky okruh osob se v mém blizkém okoli pohybuje. Velka ¢ast
mych ptatel posloucha punkovou hudbu. O nékteré punkové ¢i poppunkové kapely se
podrobné zajimam mnoho let. Za muj nejvyznamnéjsi pocin v této oblasti povazuji vstup do
redakce nejaktualizovangjsiho webu'® o poppunkové kapele Blink-182 www.blink-182.cz.
V punkovém hudebnim Zanru a punkovych kapeldch se orientuji, proto pro mne bylo
zpracovani tohoto tématu v rdmci bakalafské prace zajimavé. Vysledky vyzkumu povazuji za
ptinosné nejen pro mne, ale také pro dalsi ptiznivce tohoto hudebniho zanru, pro tviirce webt
o punkovych kapelach ¢i o hudbé obecné, stejné jako pro Ceskd periodika vénujici se tématu
hudba, jakymi jsou naptiklad mési¢nik Rock & Pop, mési¢nik Spark, mésicnik Muzikus,
m¢ésic¢nik Full Moon nebo mési¢nik Hudebni rozhledy. Druhy, méné osobni diivod, na zakladé
kterého povazuji tuto bakaldiskou praci a jeji vysledky za ptinosné, si dovoluji uvést uryvkem
z dila Denise McQuaila Uvod do teorie masové komunikace: ,,Teorie i vyzkum vénuji hudbé
Jjako masovému médiu pomeérné malou pozornost. (...) Spolecensky vyznam hudby pritahuje
jen velmi malou pozornost, zatimco vztah hudby ke spolecenskym tématim, predevsim
udalostem, byl vidy predmeétem zajmu. V Sedesatych letech doslo k nastupu prumyslu
hédonismem, s poZivanim drog, s ndsilim a protispolecenskymi postoji.“** Domnivam se, Ze
hudba jako takova je podceniovanym prvkem jak v zivotech jedinct, tak v roviné vyzkumi,
byt’ je v nasi spole¢nosti témét vSudypiitomna. Jak uvadi ve vysledcich své diplomové prace

Katefina Lundkova: ,,Hudba je mladymi lidmi povysena na Zivotni napln. Poslech hudby je

12 GALTUNG, Johan a RUGE, Marie. The Structure of Foreign News. Journal of Peace Research, 1965, vol. 2,
no 1, s. 64-90.

13 KRCEK, Vladimir. Historie. Blink-182.cz [online]. ©2006-2013 [cit. 2016-04-10]. Dostupné z: http://blink-
182.cz/showpage.php?pame=historie—webu

14 MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 39-40. ISBN 80-7178-200-9.
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cinnosti sam o sobé. V dotaznicich byl poslech hudby druhou nejcastéji zminovanou

volnocasovou aktivitou.**®

Vyzkum s vysledky této bakalarské prace tak muze slouzit jako inspirace, popiipadé

jako zéklad pro dalsi vyzkumy.

Analyticky vzorek prace tvoii ¢lanky celostatnich tisténych vydani denik Pravo a
Mlada fronta DNES, ve kterych se v jakékoli mife objevila informace o punkovych kapelach.
Do vyzkumu nebyly zahrnuty regionalni mutace a pfilohy. Jednim z divodu je piili§ velké
mnozstvi analyzovanych jednotek, které bych pii zahrnuti zminénych ¢asti denikl ziskala.
Takové mnozstvi povazuji pro potieby diplomové bakalarské prace za zbyte¢né velké.
Predevsim se vSak domnivam, Ze medialni obraz punkovych kapel v regiondlnich mutacich
(a/nebo ptilohach) denikl je téma, které by bylo vhodné zpracovat v ramci samostatného
vyzkumu. Nejen z diivodu, ktery jsem jiz zminovala — velké mnozstvi jednotek k analyze, ale
pfedev§im kvlli tomu, ze regionalni mutace denikli, jak jsem se mohla sama piesvédcit
béhem sbéru dat k tomuto vyzkumu, informuji o mensich regionalnich kapelach a akcich,
které celostatni vydani denikt vétSinou nereflektuji. Vzhledem k tomuto zjisténi by bylo také
pfinosné srovnat medidlni obraz punkovych kapel v celostatnich vydanich s regionalnimi

mutacemi a pifilohami.

Cilem této prace je zjistit, jak deniky Pravo a Mladd fronta DNES referuji o
punkovych kapelach a utvéreji tim jejich medidlni obraz. Vyzkum bude provadén metodou
kvantitativni obsahové analyzy. Jednotlivé c¢lanky nejprve vyhledam pomoci pfedem
stanovenych hesel v medialni databazi Anopress.’® Poté bude nasledovat prace s jiz
vyhledanymi ¢lanky ve fyzické podobé ve Védecké knihovné v Olomouci, kde budu vénovat
pozornost tém kritériim jednotlivych c¢lankd, které neni mozné vysledovat v databazi

Anopress, jako naptiklad rozmér ¢lanku ¢i zobrazeni kapely na fotografii.

Bakalatsk4 prace je rozdélena do nékolika oddilti. Prvni z nich obsahuje teoreticky
ramec, ktery je nutny pro nésledujici analytickou ¢ast prace. V teoretické Casti se budu
vénovat pfedevs§im socidlni a medidlni konstrukci reality, ktera je s tématem této bakalarské
prace spjata. Pozornost vénuji také ptolemaiovskému a kopernikovskému pojeti vnimani

reality. Pro vytvofeni a vysvétleni hypotéz vyzkumu této bakalaiské prace je také nutné

15 LUNAKOVA, Katefina. Média v kazdodennim Zivoté mladych lidi se zamérenim na roli rozhlasu. Praha,
2008. 89 s. Diplomova prace na Fakult¢ socialnich véd Univerzity Karlovy na katedie sociologie Vedouci prace
Doc.Milan Tucek, CSc.

16 Anopress IT je dodavatelem profesionalniho monitoringu médii (Anopress IT, a. s., 2016). Pfistup k databazi
je mozny pres elektronické zdroje knihovny Univerzity Palackého v Olomouci.

11



V teoretické Casti vysvétlit teorii zpravodajskych hodnot podle Galtunga a Rugeové. Tito
norsti badatelé stanovili kritéria dilezitd pfi vytvaieni zpravodajstvi. A pravé tato kritéria byla
jednim z ,,odrazovych mistki* pii vytvareni hypotéz k mému vyzkumu. Abych mohla
pracovat s teorii zpravodajskych hodnot, povazuji za nezbytné zminit také v teoretické Casti
zakladni informace o zpravodajstvi, a to jak o tom ,,ptivodnim* profesionalnim zpravodajstvi,
tak 0 zpravodajstvi dvacatého a dvacatého prvniho stoleti, které néktefi autofi oznacuji jako
,,Komer¢ni zpravodajstvi/Zzurnalistika“. Bodem teoretického oddilu této prace je také agenda
setting, ktera hraje pfi mém vyzkumu vyznamnou roli. Agenda setting — zjednodusené¢ selekce
témat pii vytvareni zprav — tvorila spolecné s teorii zpravodajskych hodnot patef vyzkumu, na

jejimz zaklad¢ jsem vytvarela vyzkumné otazky a hypotézy.

Nésledujici oddil bakalafské prace vénuji piedstaveni metodologie vyzkumu.
Predstavim kvantitativni obsahovou analyzu, kterou pouziji ve vyzkumné Casti bakalatské
prace ke zpracovani ziskanych dat. V metodologické ¢asti bude také predstaven hlavni cil
vyzkumu, vyzkumné otdzky a hypotézy a popsdna operacionalizace. PopiSi zde také

analytické jednotky a jednotlivé kategorie, kterym jsem ve vyzkumu vénovala pozornost.

Posledni cast bakalarské prace bude vénovana praktické ¢asti, tedy analyze ziskanych
dat. U analyzovanych jednotek — ¢lanki — se zaméfim na pfedem stanovené kategorie, na
zaklad¢ jejichZ analyzy a porovnavani zjistim informace jako prostor v€novany punkovym
kapelam, pozice Vv jednotlivych ¢lancich a denicich nebo naptiklad jak byly punkové kapely
zobrazovany na fotografiich. Analyza veSkerych ziskanych dat objasni, jak byly punkové
kapely v denicich zobrazovany — jaky byl jejich medialni obraz v celostatnich vydanich téchto

deniku v letech 2010-2014.
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1 Zakladni teoreticka vychodiska

V ramci studia masové komunikace si od samého pocatku udrzuje hlavni pozornost
jedna otazka: Jaky je vzajemny vztah médii a reality? Stala se vychodiskem jiz pro obsahovou
analyzu denniho tisku, provedenou J. Gilmerem Speedem, ktery se — jako jeden z prvnich —
zamé&fil na empiricky vyzkum masovych médii a své vysledky zvetejnil v roce 1893 (viz
dale).}” Rizni autoii pak v priibéhu &asu tuto otazku riizné obménovali. Napt.: Rovnd se
zprava pravde? (Lippmann, 1922) Jaky je vztah mezi beletrii a spolecnosti? (Inglis, 1938)
Reflektuje literatura obecné hodnoty? (Albrecht, 1956) Urcuji nebo odrazeji noviny hodnoty
obce? (Brandner a Sistrunk, 1966)*8

To, Ze masovd média mohou vytvafet svou vlastni realitu, kterda ma jen malo nebo
vibec nic spole¢ného s objektivni skuteCnosti, 1ze snad nejlépe ilustrovat na tom, jak se
buduji a ,,odbouravaji prominenti — postavy ,,d¢jin soucasnosti“. Boorstin (1961) hovofti
Vv této souvislosti o ,,human pseudo-event — o osobach jako pseudo-udalostech, vyrobenych

podle potieby masovych médii.*®

1.1 Konstrukce reality

Pti popisu obsahu medidlnich produktii stoji na jedné strané¢ medidlni skute¢nost a na
strané druhé socialni skute¢nost. Obé tyto ,,skutec¢nosti* jsou neustale vytvarené, potvrzované
a opravované spolecenskou praxi, jsou podminény kulturné€, historicky. Socidlni a medidlni
skutecnost se navzajem dopliuji, ovliviiuji, popiraji a konkuruji si. Obé dvé ,,skute¢nosti‘
vytvareji zaklad zkuSenosti, s jejiz pomoci se cloveék vztahuje ke svému okoli, formuluje si

soudy o ostatnich lidech.?

Média nabizeji mnoho reprezentaci spoleCenské reality. Jednim ze zplsobt, jimiz je
konstruovan ramec pro vidéni svéta, je zminéné nastolovani agendy. Krok od medidlniho
vymezeni témat k SirSimu formovani ndzorl neni nijak velky a teorie medialni socializace ma
zato, ze k ,,vyuce™ a ,,ueni se* reality z médii skutecn€ dochazi. Zakladni proces, ktery pfi
tom probihd, lze popsat obecnym pojmem ,,definovdni situace a jeho dulezitost vystihuje

znamy sociologicky vyrok W. 1. Thomase, Ze ,,pokud lidé definuji situace jako redalné, pak

17 SPEED, Gilmer J. Do newspapers now give the news? The Forum. [online]. New York: Forum Publishing
Company, August 1893, pp. 705-711 [cit. 2015-11-21]. Dostupné z: http://www.unz.org/Pub/Forum-1893aug-
00705

18 JIRAK, Jan, ed. a RICHOVA, Blanka. Politickd komunikace a média. Vlyd. 1. Praha: Karolinum, 2000. s. 24.
ISBN 80-246-0182-6.

19 Tamtéz, s. 25.

20 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 286. ISBN 978-80-7367-
466-3.
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tyto situace ve svych disledcich realné jsou*. Jinym terminem pro tyzZ proces je ,,vytvdreni

symbolického prostiedi (Langova a Lang, 1981).%

1.2 Socialni konstrukce reality

Socialni skuteCnost je to, co kazdému svému piislusnikovi nabizi spolecnost jako
predstavu o svété, podle ¢eho jedinec zakotveny v urcité spolecnosti vyklada svét kolem

sebe.??

Specifikem socialni reality je to, Ze je prunikem objektivnich danosti a subjektivnich
interpretaci a definic. Nebot’ ¢lovek se skrze socializaci uci zit ve svéte, na jehoz neustale
probihajici objektivizaci se zaroven svym jednanim podili. Svoji pfedstavu o takto vytvarené
realité, kterou povazuji za skute¢nou, lidé neustdle dotvareji a stvrzuji v socialnich interakcich

a symbolickou komunikaci.??

Podle Petera Bergera a Thomase Luckmanna existuji dva na sob& nezavislé fady,
respektive fad objektil a fad subjekt. Berger a Luckmann fikaji, ze subjektivni a objektivni se
misi: subjekt, ktery pozoruje objekt, je pozorovanim soucasné zpétn¢ ovliviiovan. Potieba
vetit v pevnou skutenost nezavislou na subjektivnim thlu pohledu ovSem vede podle
Bergera a Luckmanna Kk antropologické konstanté zapominani. Odtud také vychazi zakladni
teze principu socialniho konstruovani socidlni skutecnosti, kterd plati i pro masovd média:
skutecnost, kterou pokladdme za objektivni, je pouze objektivizovana (zejména Cinnosti
instituci), protoze mame potiebu zapominat, ze socialni svét je vysledkem mezilidské dohody

a chovame se k nému, jako by byl spolehlivou objektivni danosti.?*

Se socialni konstrukci reality tésn€¢ souvisi téma diskurzu, tedy odosobnénych,
historicky a socialné ustavenych pravidel pro komunikaci. Tato pravidla ur€uji, o ¢em
muizeme a o ¢em nemuzeme mluvit a jak se dd mluvit o tom, o ¢em mluvit lze. Toto pojeti

diskurzu je spojeno se jménem francouzského filozofa Michela Foucaulta, ktery casto

21 MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 393-394. ISBN 80-7178-200-9.
22 JJRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 286. ISBN 978-80-7367-
466-3.

23 FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medialnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 150., [8] s. barev. obr. pftil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.

24 REIFOVA, Irena a kolektiv. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004. s. 291. ISBN 80-7178-
926-7.
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rozebiral skutecnost, ze kazdy jazykovy projev nese rozlisitelné znaky své kultury a doby

(Foucault, 1994, 2002).%

1.3 Medialni konstrukce reality

Medialni skute¢nost je vSe, co se objevuje v médiich a co se stdva soucasti nasi

zkusenosti.?®

Medialni konstruovani reality se od socialniho odliSuje svou jednostrannosti. Zatimco
socialni konstrukce reality je recipro¢ni proces (Berger, Luckmann, 1999), v ptipad¢ médii se

interakce vytraci a vétsina piijemct neni do vytvafeni reality ze strany média zahrnuta.?’

Kromé vysekti zahrnutych do nasi kazdodennosti pro nas realitu piedstavuje realita
medialni. Jednoduse proto, Ze jsou to pravé média, kdo ndm o ostatnich mistech, udalostech,
lidech ¢i jevech (se kterymi neméame osobni zkuSenost a o nichz bychom bez jejich mediace

pravdépodobné neméli tuseni) piinaseji informace.?

Medialné konstruovand realita ma stidle vyznamnéj$i postaveni, nebot Ize
predpokladat, ze pravé média poskytuji stale vétsi dil ,,reality”, ktera se nachdzi za hranicemi

bezprostiedni osobni zkusenosti ¢lovéka.?

V 70. letech predstavit Daniel Boorstin koncept, ktery tika, ze cilem médii je oslovit
kazdého, a proto museji jejich sdéleni byt natolik obecnd, aby neoslovovala nikoho
konkrétniho. Aby se jim to dafilo, museji medialni instituce znat nazor vefejnosti. Cim vice se
medialni prezentace podobd vefejnému minéni, tim vice se vzdaluje od vné&jsi skutecnosti.
V Boorsteinové modelu tak figuruji dvé vzajemné propojené ,nereality, jez jsou

v zacykleném procesu odvozovany jedna z druhé.*

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portél, 2009. s. 282. ISBN 978-80-7367-
466-3.

% Tamtéz, s. 286.

21 SEDLAKOVA, Renata. Obraz Romii v televiznim zpravodajstvi - priklad medidlni konstrukce reality [online].
Brno, 2007 [cit. 2016-04-16]. Diserta¢ni prace. Masarykova univerzita, Fakulta socialnich studii. Vedouci prace
Jaromir Volek. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/20353/fss_d/>.

28 FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medialnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 150-151., [8] s. barev. obr. pfil. Sborniky -
UPmedia. ISBN 978-80-244-2023-3.

29 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovi média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 286. ISBN 978-80-7367-
466-3.

30 Reifova upozoriiuje, Ze Boorstin neuvadi, kam zmizela ptivodni vnéjsi skutecnost.
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Obrazek 1 Boorsteiniiv model fungovani médii

aktualni
realita == vstupuje do
R —— nasledné vznika
VM veiejné minéni
VM R-VM MM masova média
MM R-MM
realita

masovych médii

Zdroj: Reifova 1998: 80

Upraveny model na obrazku ¢. 2 naznacuje, jak probihd medialni konstrukce reality v dobé

pozdni modernity.®

Obrazek 2 Modifikovany model medialni reprezentace reality

realita <+—> realita == vstupuje do
vnéjsiho svéta medialni ¥ g
nasledné
/ \ vznika
prijemci média
realita

priru¢niho védéni

Zdroj: Foret, Lapcik, Orsag 2008: 152
V kontextu medidlnich studii je pfi znaéném zjednoduseni mozné odliSit dva

protikladné ptistupy vysvétlujici zprostfedkovani reality v médiich:

1. Prvni uziva oznaceni ,,reprezentovat“ ve smyslu zastupovat a medidlni obrazy vidi

jako zastupujici néjakou udalost ¢i osobu. Pfedpokladem toho je preexistence reality,

31 FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medidlnich obsahii.

1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 151., [8] s. barev. obr. pfil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.
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kterou média zachycuji a odrazeji. Pti zkoumani medialnich obsahti klade toto pojeti

diiraz na sledovéni rozdilt mezi skutecnosti a jeji medialni reprezentaci.

2. ,,Reprezentovat“ muze znamenat néco prezentovat nebo opakované zobrazovat.
V tomto kontextu mluvime spiSe o re-prezentaci svéta. Tim zdlraziiujeme proces
vytvafeni reality v rdmci daného medidlniho sdéleni. Jakkoli realistické se nadm
zobrazeni zd4, vzdy jde o konstrukci vzniklou na zakladé rozhodnuti co zaznamenat,

Z jakého uhlu, jak material zpracovat apod.*?

Medialni obsahy jsou konstruovana sdé€leni, kterd transformuji udalost ze socialni
skute€nosti, jez byla jejich pfedobrazem, a ,,bali* ji do dominantnich hodnot dané spole¢nosti.
Ackoli je vznikly konstrukt vykladem spolecné sdilené reality, lidé se k nému vztahuji jako

k platné realité a podle toho s nim pracuji®®

Pti zkoumani toho, jak se 1i$i medialni obraz reality od skute¢ného (socidlniho) obrazu
reality, si mizeme polozit dvé¢ otazky: (1) Jaké nasledky ma pro jednotlivce a spole¢nost
orientace vychazejici ze ziejmée zkreslené medialni reality? (2) Jak lze hodnotit zfejmy rozpor
mezi faktickym chovanim masovych médii na stran¢ jedné a principy objektivity, nestrannosti
a pravdivosti na strané druhé, jeZ jsou ve zpravodajské Casti svych obsahi média zavazana
dodrZovat? Na kazdou z téchto otdzek existuji dvé naprosto odlisné odpovédi vychazejici
z protikladnych pfedstav o poméru mezi médii a realitou. Némecky teoretik médii Winfried
Schulz pro ziskani odpovédi pouziva analogii Ptolemaia a Kopernika.®* Tato analogie je
zalozena na protikladnosti ptolemaiovské a kopernikovské kosmologické koncepce. Schulz

upozoriiuje, ze predstava o médiich jako o zrcadle odrazejicim skute¢nost, je ptolemaiovska.®

1.4 Ptolemaiovské pojeti vs. kopernikovské pojeti

Realita, ktera je v ,,ptolemaiovském‘ pojeti pokladana za predmét a predpoklad
komunikace, je v ,.kopernikovském® pojeti jejim vysledkem. ¢ | Medidini realita ma dva
odlisné prameny — jednak , objektivneé* existujici uddalosti a charakteristiky, jednak

medidlnimu obsahu viastni zkuSenosti a pravidla zpracovani, ,,schémata“, jejichz pouziti vede

% FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medidlnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 150., [8] s. barev. obr. pfil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.

33 Tamtéz, s. 150.

3 JIRAK, Jan, ed. a RICHOVA, Blanka. Politickd komunikace a média. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2000. s. 29.
ISBN 80-246-0182-6.

3% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovi média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 287. ISBN 978-80-7367-
466-3.

% JIRAK, Jan, ed. a RICHOVA, Blanka. Politickd komunikace a média. V'yd. 1. Praha: Karolinum, 2000. s. 32.
ISBN 80-246-0182-6.

17



k selekci a strukturovanosti kritizované Ptolemaiem. Z interakce externi a interni informace

pak vyplyva médii konstruovana skutecnost* (Schulz, 2000: 32).

1.4.1 Ptolemaiovské pojeti

Na prvni otazku (Jaké nasledky ma pro jednotlivce a spolecnost orientace vychazejici
ze ziejm¢ zkreslené medidlni reality?) odpovida teze o mocném mediadlnim plsobeni,
dominantni t¢éma komunika¢niho vyzkumu poslednich dvou desetileti. To je ,,ptolemaiovska“

odpoved ¥’

Ptolemaiovské pojeti uvazuje o médiich jako o silnych ¢initelich ovliviiyjicich své
piijemce 1 spolec¢nost v zajmu toho, kdo je ovlada. Ackoli jsou podle tohoto piistupu média
spoleCnosti cizim télesem s potencialem kontrolovat a manipulovat, spole¢nost od nich
ocekava, ze (ve zpravodajstvi) budou zprostiedkovatelem a jimi ptedklddané obrazy co
nejvérnéjSim obrazem reality, kterd je predpokladem komunikace. Pokud by to tak nebylo,
hrozi nebezpeci vytvareni nespravného védomi, protoze piijemci médii si v socializaci

osvojuji podobu medialni reality, podle niz se dale orientu;ji.®®

Ptolemaiovska logika odpovida reflexivni teorii. To znamend, Ze medialni komunikace
je vykladana jako nastroj zamérného vychyleni jinak poznatelné, dostupné a pravdivé
zpodobitelné skuteCnosti, resp. jeji reprezentace. Podle ptolemaiovského pojeti nic nebrani
objektivnimu pienosu skutecnosti prostfednictvim masovych médii, nebot’ tato skutecnost
neproblematicky existuje — zajmy figurujici v fizeni masovych médii vSak vyuziti této
moznosti systematicky znemoziuji a zneuZivaji masova média k manipulaci obrazem svéta

tak, aby vysledné sdéleni bylo pro né vyhodné.*

V ptolemaiovském pojeti jsou média chapana jako pasivni zprostiedkovatel reality,
kterd jsou srovnatelna s komunika¢nim satelitem ve vesmiru, jenZ slouzi jako reflektor
odrazejici signal a pfemost'ujici velké vzdalenosti.*> Toto pojeti poéita se znacné rozsifenym
uréitym druhem vagniho transferniho, pienosového modelu. Podle tohoto modelu média

infiltruji védomi publika podle svého vidéni svéta — jak to vyjadrili Adoni a Mane (1984): ,, It

37 JIRAK, Jan, ed. a RICHOVA, Blanka. Politickd komunikace a média. V'yd. 1. Praha: Karolinum, 2000. s. 29.
ISBN 80-246-0182-6.

3 FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medialnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 149., [8] s. barev. obr. pfil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.

3 REIFOVA, Irena a kolektiv. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004. s. 108-109. ISBN 80-
7178-926-7.

40 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 287. ISBN 978-80-7367-
466-3.

18



can be said that the objective world and its symbolic representation are fused into individual
consciousness* (,,Dalo by se Fici, Ze objektivni svét a jeho symbolicka reprezentace splyvaji

s individudlnim védomim *). Jedna se o archaistické pojeti medialniho vlivu.**

VylepSenym vysvétlenim vlivu medidlniho plsobeni v ,,ptolemaiovském® pojeti je
model teorie uceni. Podle tohoto modelu si recipienti osvojuji prvky a charakteristické rysy
medialni reality, specifické struktury udalosti a situaci, vlastnosti osob, jejich roli a vzort

chovani, spoleenské normy a hodnoty apod.*?

1.4.2 Kopernikovské pojeti

Kopernikovské pojeti je zalozeno na uvazovani polského astronoma MikulaSe
Kopernika, ktery povazoval Zemi za soucast slunecni soustavy. Na zakladé¢ metafory pak
Kopernikovské pojeti chape média jako nedilnou, integralni soucast spolenosti.*® Toto pojeti,
chcete-li vychodisko, nepodsouva zadny protiklad mezi masova média a spole¢nost. Média se
zde chapou jako aktivni prvek v socidlnim procesu, z néhoz ptedstava o skute¢nosti vychazi.**
Realita neexistuje predem, jak to predpokladaji ptolemaiovci, ale je vysledkem medidlniho

zpracovavani a interpretovani udalosti socidlniho svéta.*®

Realita tedy neni apriornim
pfedmétem, ale vysledkem. Vznik4 aZ jako intersubjektivni dohoda na tom, co budeme za
realitu povazovat.*® My, jakozto divaci, Gtenafi, posluchadi, mame tendenci zapominat, Ze
realita svéta, ve kterém Zijeme, je vysledkem pravé oné intersubjektivni shody a je ,,pouze®
objektivizovana, nikoli objektivni. Jednotlivé instituce nam pak poskytuji prostor pro

subjektivni interpretace a ztvarnéni.*’

41 JIRAK, Jan, ed. a RICHOVA, Blanka. Politickd komunikace a média. V'yd. 1. Praha: Karolinum, 2000. s. 30.
ISBN 80-246-0182-6.

42 Tamtéz, s. 30.

# JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 288. ISBN 978-80-7367-
466-3.

4 JIRAK, Jan, ed. a RICHOVA, Blanka. Politickd komunikace a média. \'yd. 1. Praha: Karolinum, 2000. s. 31.
ISBN 80-246-0182-6.

45 FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medialnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 149., [8] s. barev. obr. pfil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.

% REIFOVA, Irena a kolektiv. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004. s. 109. ISBN 80-7178-
926-7.

47T FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medidlnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 151., [8] s. barev. obr. piil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.

19



Medialni realita ma, podle kopernikovské logiky, dva zdroje, zjejichz interakce
vychazi. Jednim jsou udalosti odehravajici se ve vnéjSim svété a jejich vlastnosti, druhym

schémata jejich zpracovavani a pravidla fungovani medialniho systému.*®

Konstruktivisticti kopernikovei pfipoustéji existenci riznych definic skutecnosti,
nebot pouze jejich vzijemnd rtznorodost, nesoulad a soupefeni nas muize priblizit

k objektivni realité. Schulz pfisuzuje viem vyklad@im reality stejnou hodnotu.*®

V ramci konstruktivistické kopernikovské logiky lze rozeznavat: a) umirnény proud,
ktery ma sociologicko-empirickou (vyzkumnou) tradici; b) radikalni proud, ktery zastupuji

zejména filozoficko-spekulativni tivahy.*

a) Umirnény konstruktivismus v medialnich sdélenich neni v odmitani nesporné,
pfedbézn¢ existujici socialni skuteCnosti zcela ortodoxni. Ptipousti sice, Ze
pfedmedidlni skutecnost existuje, masova média ovSem nikdy nemohou byt jejim
adekvatnim zachycenim vzhledem k inherentnim principim svého fungovéni.
Rozchod mediédlni reprezentace se skutecnosti ztohoto pohledu neni zamérem

manipulatort, ale nedilnou a neodstranitelnou souc¢ésti fungovani masovych médii.

Objektivita médii je mozna, ne vSak jako univerzalni pravdiva reprezentace dané
skutecnosti, ale jen jako do€asnd, provizorni, kontextova a intersubjektivné ovétitelna
shoda mezi medidlni verzi skuteCnosti a verzi jejich svédkd a zdrojl, které o ni

poskytly informace.

b) Radikalni konstruktivismus chape princip konstruovani reality v médiich bez omezeni.
Paul Schonhagen, v navaznosti na Niklase Luhmana, doporucuje rozliSovat pfi
uvahach o medidlnim konstruovani reality mezi konstrukty prvniho a druhého stupné.
Vychoziho bodu, vnémz =zacind konstruktivistickd cinnost médii, se podle
Schonhagena vlastné€ nelze dobrat. Material, z néhoz masova média buduji skutecnost,
je jiz socidlné zkonstruovan jinymi institucionalné zafazenymi jednotlivci. Masova

média tedy z tohoto tthlu pohledu pracuji s konstrukty druhého stupné.>

48 FORET, Martin, LAPCIK, Marek a ORSAG, Petr. Média dnes: reflexe mediality, médii a medialnich obsahii.
1. vyd. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 149., [8] s. barev. obr. pfil. Sborniky - UPmedia.
ISBN 978-80-244-2023-3.

4 Tamtéz, s. 149.

% REIFOVA, Irena a kolektiv. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004. s. 109-110. ISBN 80-
7178-926-7.

51 Tamtéz, s. 109-110.
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1.5 Zpravodajstvi

Zpravodajstvi je zakladem Zurnalistiky.® Jedna se o zanr s vysokym statusem a ,,jeho
proklamovand objektivita a nezavislost na politickych nebo viadnich institucich je
povazovana za zaklad fungovani kazdé demokracie” (Fiske, 1987, s. 281). Medialni
zpravodajstvi muzeme povazovat za socidlni instituci (Hartley, 1982), kterd plni vaci
spoleCnosti podstatné funkce. Krom¢é manifestni funkce informovat to jsou také funkce
udrzovani kontinuity existence spolecnosti, vytvareni spoleCenského konsenzu a plnéni
funkce korelace (tj. tim, Ze zpravodajstvi dava udalosti do souvislosti) a v neposledni fad¢
utvareni spoleéné identity — definovani, kdo jsme my a kdo jsou oni. Zpravodajstvi je
opakujici se reprezentaci toho, co a kdo je ve spolecnosti dilezité, co je z hlediska socialniho
systému normativné spravné a co je porusenim spolecenskych norem a zaroven jaké sankce

po piipadném poruseni norem mohou nasledovat.>

Zpravodajstvi jako Zzanr se vyznacuje Casovosti a aktudlnosti, pfedvidatelnosti,
zajimavosti, fakticitou, necekanosti a tim, ze je ovliviiovano tzv. “zpravodajskymi
hodnotami® (viz déle).>* Casovost v tomto piipadé oznaduje fakt, Ze nejvice atraktivni jsou
pro novinafe i piijemce sd€leni ty udalosti, které se staly ve velmi blizké minulosti (tedy
udalosti aktualni). Cim del3i je Gasové prodleva mezi samotnou udélosti a informovanim o ni
skrze média, tim mensi zijem o tuto udalost jevi pfijemci sdéleni.®® Pravé proto, Ze
zpravodajstvi zachycuje momenty, které se vazou ke dni, ma charakter pomijivosti a zaroven
charakter neukoncenosti. TiSténd média jsou omezena svoji periodicitou, a tak mohou o
udalostech referovat jen do té miry, do jaké jim to dovoli uzavérka vydani. D&j udalosti se tim
ovSem neprerusi, naopak muze a Casto také pokracuje dale. Nejveétsi Sanci stat se soucasti
zpravodajstvi maji tak ty udalosti, které probihaji v kratkém casovém intervalu a kopiru;ji
periodicitu média.®® Novinafi se béhem vytvafeni medialnich obsahti #idi zpravodajskymi
rutinami, a to jak védom¢, tak nevédome. Jedna se o jakysi souhrn vzorct vlastni jednotlivym
producentim medialnich sdéleni. Podle téchto naucenych vzorci tak novinafi ve své praci
vyuzivaji stejné zdroje informaci, piSi zpravy zautomatizovanymi postupy, pii nichz se drzi

naucenych Sablon, a reflektuji v médiich stejna témata a udalosti, které se periodicky opakuyi.

52 BARTOSEK, Jaroslav. Zdaklady Zurnalistiky. Vyd. 1. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 2002. s. 50. Uéebni texty
vysokych skol. ISBN 80-7318-059-6.

58 TRAMPOTA Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 10. ISBN 80-7367-096-8

% MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 301. ISBN 80-7178-200-9.

% TRAMPOTA Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 11. ISBN 80-7367-096-8

5% OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. Vlyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. s. 20. ISBN 978-80-
246-1899-9.
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Na zékladé téchto rutin mizeme podobu zpravodajstvi do urCité miry predvidat. Ovétené
zdroje, kterych novinafi pii své praci vyuZzivaji, mohou byt jak konkrétni lidé, tak jednotlivé
instituce ¢i organizace. Ovéfena mista jsou pak nejcastéji soudy, policejni stanice, nemocnice
a ufady. Periodicky se opakujici udalosti, u kterych maji novinafi jistotu zajmu piijemct
(vaze se k casovosti), se mohou tykat naptiklad rocnich obdobi (zména letniho/zimniho ¢asu,
snézné kalamity, ndmrazy, extrémni horka, ptirodni katastrofy), svatkli (jednotlivé dny jako
statni svatky — Novy rok, Stédry den, Svatek prace, popiipadé delsi, asové ne zcela presné
ohrani¢ena obdobi jako Velikonoce nebo Vanoce). Predvidatelnost zprav se vyznacuje také
tématy, ktera v nich najdeme. Jsou jimi sport, kultura, ekonomika, politika, kriminalita a dalsi.
U zpravodajstvi plati, ze ¢im vice je zprava (udalost) zajimava, tedy neobvykla, napadna, tim
vétsi vzbuzuje zdjem pifjemcii. Setkdvame se 1 s tzv. ,,senzacemi® — udalostmi, o nichZ maji
novinafi exkluzivni informacemi a jsou tak jedini, nebo alespon prvni, z Sirokého spektra

medialnich producentt, ktefi o této udalosti informuyji.

V sedmdesatych letech 20. stoleti se v medidlnich studiich zacala siln¢ prosazovat
vlivnad perspektiva pohliZejici na zpravodajstvi jako na prvek socidlniho konstruktivismu.
Tato perspektiva poukazuje na to, Ze zpravodajstvi tim, Ze vybira urcité jevy, fadi je a
popisuje pomoci ptihodnych oznadovani, konstruuje realitu. Cinnost, kterou zpravodajstvi je,

se tak da oznait jako ,,sestavovani zprav neboli ,,agenda setting*.>’

Komentétor zpravodajstvi Robert Park provedl vyzkum®®, na zakladé kterého dosel
Kk zavéru, ze zpravodajstvi lze ptifadit n€kolik vlastnosti. Podle Parkera je zpravodajstvi
predvidatelné a pomijivé, a 10 z toho diivodu, Ze zije pouze v Case, kdy jsou samy udalosti, o
kterych referuje, aktudlni. Dal§i jeho vlastnosti je casovost — tyka se totiz predevSim
periodicky se opakujicich udalosti a udalosti, které se staly v blizké minulosti. Ke
zpravodajstvi se vaze 1 nesystematicnost. Parker tvrdi, Ze novinafi se zajimaji o jednotlivé,
navzijem oddélené udélosti. Parker se také opird o tzv. ,zpravodajské hodnoty*.>® Teorii
zpravodajskych hodnot stanovili v roce 1965 norsti vyzkumnici Galtung a Rugeova (viz
dale).®° Podle Parkera jsou pro zpravodajstvi dilezita dvé kritéria — neobvyklost udalosti a
témat a jejich necekanost. Pravé neobvyklost a necekanost jsou podle néj ty ,,ptidané

hodnoty* sdé¢leni, které ptijemce (Ctenaie) nejvice zaujmou. Novinaii jsou tak atributy

S TRAMPOTA Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 11. ISBN 80-7367-096-8

8 PARK, Robert. News as a Form of Knowledge: A Chapter in the Sociology of Knowledge, 1940, vol. 45, no. 5,
pp. 669-686. )

% MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 300. ISBN 80-7178-200-9.

80 GALTUNG, Johan a RUGE, Marie. The Structure of Foreign News. Journal of Peace Research, 1965, vol. 2,
no 1, s. 64-90.
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neobvyklosti a necekanosti udalosti a témat vice cenéné nez jejich ,,skutecna duilezitost™.
Udalosti ve zpravodajstvi jsou ale charakterizovany i dal§imi zpravodajskymi hodnotami (viz
dale).%

1.5.1 Zpravodajska témata
Zpravodajstvi ma piindSet informace ze vSech sfér — z finan¢niho, kulturniho,
obchodniho, politického, socidlniho, sportovniho, vyrobniho déni, z ptirody, spolecnosti,

vefejné spravy, védy, vychovy, vzdélani a zdravotnictvi.®?

Podle Waltera Lippmana je nase pozornost usmériiovana k tomu, co je napadné a co
ma formu vhodnou pro pldnované a rutinni zahrnuti do zpravodajské vypovédi. Novinaii tak
rutinné zkoumaji napiiklad soudy, nemocnice, policejni stanice, protoze predpokladaji, ze se

zde k udalostem dostanou nejrychleji.®®

Osvaldova v dile Zpravodajstvi v médiich tvrdi, ze novinafi davaji pii vybéru udalosti,
o kterych budou nasledné informovat piijemce, prednost tém udalostem a témattim, ktera jsou
jasna a jednoznacna — to znamena pro autora snadno uchopitelna a pro pfijemce srozumitelna.
Dal8imi kritérii, kterd rozhoduji 0 vybéru témat a udélosti, jsou podle Osvaldové kulturni
blizkost k piijemctim sdéleni, blizkost prostredi, ve kterém ziji, a k hodnotam, které povazuji

za zékladni a chapou je.%

1.5.2 Zpravodajské hodnoty

Zpravodajstvi vykazuje stabilni a ptfedvidatelny charakter. Obsah zpravodajstvi se
Vv dnesni dobé¢ tidi tzv. zpravodajskymi hodnotami, které vychazeji naptiklad z nejznamé;jsi
teorie zpravodajskych hodnot Johana Galtunga a Marie Rugeové. Tito norsti badatelé
zkoumali hlavni faktory ovlivilujici vybér zahrani¢nich zprav v norskych novinach. Celkem

stanovili tfi typy faktori:

14

e Organizatni — Nejuniverzalnéj$i, nejvyhnutelnéjs$i, majici jisté ,,ideologické*

dasledky;

1 Tamtéz, s. 64-90.

62 BARTOSEK, Jaroslav. Zdaklady Zurnalistiky. Vyd. 1. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 2002. s. 53. Uéebni texty
vysokych skol. ISBN 80-7318-059-6.
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8 OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. VVyd. 2. Praha: Karolinum, 2011. s. 20. ISBN 978-80-
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e Zanrové — Knim patii preferovani udalosti, které vyhovuji ocekavani publika,
naklonnost vii¢i neoekavanému a neotfelému v mezich toho, co je bézné, snaha o

rovnovahu mezi typy zpravodajskych udalosti;

e Sociokulturni — Zpravodajsky hodnotné jsou ty udélosti, které se tykaji ptislusniki

spole¢enské elity, elitnich zemi a negativnich jevi. K elitdm patii atraktivita.%®

Zpravodajské hodnoty (v zapadnich médiich) podle Galtunga a Rugeové:%°

e Rozmér udélosti

e Blizkost

e Jasnost

e Omezeny Casovy rozmér

e Zavaznost

e Souznéni

e Personifikace

e Negativnost

e Vyznamnost

e Drama a akce

1.5.3 Zprava

Walter Lippman oznacil zpravu jako vypoveéd o véci, kterd se nééim vnucuje. Na
zaklad€ zkoumani procesu shromazd’ovani zprav tak doSel k zavéru, Ze zprava (zpravodajstvi)

neni zrcadlem spole¢enskych podminek.®’

Viktor Jilek definuje zpravu jako sdéleni o tom, co se stalo, co se stane a co se
Vv rozporu s o¢ekavanim nestalo. Podle toho, v jakém rozsahu zprava informuje, rozliSujeme

tfi zékladni typy zprav — zprava v zékladni podob¢, kterd odpovida na otazky kdo, co, kde a

8 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 303-302. ISBN 80-7178-200-
9.

% GALTUNG, Johan a RUGE, Marie. The Structure of Foreign News. Journal of Peace Research, 1965, vol. 2,
no 1, s. 64-90.
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kdy, dale zprava zkracend, ktera vynechava odpovéd na otizku kdy ¢i kde, a zprava

rozsifena, ktera navic odpovida na otazky jak a prog.®

1.5.4 Komercionalizace Zurnalistiky

McChesney ve svém dile Problém meédii uvadi, ze zurnalistika se od poloviny
dvacatého stoleti stavala ¢im dal podiizenéjsi neskryvanému obchodnimu dohledu, ¢imz
zacala upadat pivodni profesiondlni Zurnalistika zaloZzend na neoficidlnich dohodich mezi
zaméstnanci zpravodajskych odborti a vlastniky médii. Majitel¢ ztraci ochotu utrdcet penize
za mezindrodni zpravodajstvi a maji strach ze zneptateleni si mocnych zdroji. Jednim z
faktori, ktery zapticinil tento posun v profesionalni Zurnalistice, byl také vzestup komerénich
sd¢lovacich prostfedkli umoznény novymi technologiemi, ktery zvysil poptavku po
nekoneénych kauzach schopnych upoutat pozornost a utlacil tak do pozadi jejich vyznamnost
ve smyslu tradi¢nich standardd. Média tak, na natlak vlastnik®, informuji o trivialnich
udélostech, které se snazi vytvaret dojem kontroverze a konfliktu. V tisku tak mizeme ¢ist o
celebritach, soukromych problémech znamych osobnosti, o nasili, smrti, vandalismu,
vrazdach, nehodach ¢i pfirodnich katastrofach. VSechno toto vytvaii dnesni komercni
zurnalistku. Tvrzeni, kterym zpravy vySe zminéného charakteru novinafi ospravedliuji, je, Ze
tyto zpravy jsou popularni a Ze komercni zpravodajstvi musi davat lidem to, co chtéji. Tuto

argumentaci povazuje McChesney za logiku kruhu.®

Dalsi dilezity pojem spjaty se zménou profesiondlni Zurnalistiky je komercialismus.
Novinafi cCelili tlaku vytvafet zpravy vyhovujici inzerentim a vlastnikiim médii. Vedeni
jednotlivych korporaci nepietrzité pracuje na tom, aby jejich zpravodajska odd¢leni
spolupracovala na obchodnich potfebach matefskych firem. Jejich tspéch je zfeymy. V tisku
se setkavame s ¢im dal vétSim prostorem vénovanym inzerentiim, neni také vyjimkou inzerce
na titulni strané¢ — a to v nemalém rozsahu. Zpravodajskd oddéleni médii Casto vyuZzivaji
inzerenty jakoZto experty. V tisku miZeme nalézt také inzerci, kterd neni dostate¢né viditelné
oddé€lena od ostatniho obsahu periodika. Tlak velkych spole¢nosti a komerce na zpravodajstvi

vvvvv

veiejnost odhali.”

68 JILEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distancni studium. 1. vyd.
Olomouc: Univerzita Palackého, 2005. s. 117-118. Studijni texty pro distan¢ni studium. ISBN 80-244-1246-2.
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1.6 Agenda setting

Vyraz agenda setting neboli nastolovani agendy se poprvé objevil vroce 1972
Vv ¢lanku Maxvella E. McCombse a Donalda L. Shawa nazvaném The Agenda-Setting
Function of Mass Media (Nastolovani agendy jako funkce masovych médii, 1972). Predstava,
ze se média né¢jakym zplisobem podileji na ustavovani agendy, je ovSem podstatné starsi.
Objevuje se napiiklad v knize Waltera Lippmana Public Opinion (1922), a to jak v uvodu ke

knize, tak zv14ste v kapitole Vanéjsi svét a obrazky v nasich hlavach.’™

Slovni zaklad pojmu agenda setting je z latinského agere — Cinit, d¢lat, zafizovat, ale
také hrat roli, predstirat. Anglické setting — umisténi, poloha. Agenda seting znamena
umisténi v dennim potfadku. To znamena selekce a volba témat a obecné informaci uréenych

ke zvefejnéni.”

Jak bylo feceno, agenda setting by se dala zjednodusen¢ vysvétlit jako selekce témat.
Selekce je proces, ktery musi novinafi délat neustdle, protoze neexistuje ani fyzickd moznost
ani potieba sdé€lovat vSechno vSem. Kromé vybéru samotnych informaci zahrnuje pojem

agenda setting i volbu potadi informaci.”

Zpravy v médiich mohou ovliviiovat piijemce kratkodobé¢ i dlouhodobé&. Vyplyva to ze
skutecnosti, Ze média zpracovavaji a vybiraji udalosti, které zafazuji do svych obsahl
viceméné konzistentnim zpisobem. Piikladem dlouhodobého tc¢inku je schopnost nastolovat
témata ve spolecnosti. Tento u¢inek médiim pfisuzuje teoreticky koncept zvany agenda
setting neboli nastolovani témat. Pfedstava o nastolovani témat vychazi z myslenky, Ze tim, Ze
média vybiraji a zafazuji do svych obsahl néktera témata a jind opomijeji, urcuji, co budou
¢tenafi vnimat jako dulezité. Tim, Ze média opakované informuji napiiklad o ptaci chfipce,
ani tak neovliviuji, jak na ni budou lidé nahliZet, ale ovliviiuji to, ze ji lidé zacnou povazovat

74

za podstatny spoleCensky problém.”® Vybér, misto a c¢as prezentace zprdv — témat

Vv masmédiich, maji obrovsky vliv na to, co ta kterd spolecnost zacne povazZovat za

vvvvvv

"t JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost: strucny ivod do studia médii a medidlni
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podstatny vliv na to, o jakych zélezitostech lidé piemysleji, co si o nich mysli a jaky vyznam

jim piipisuji.’

Nektera témata jsou médii zpracovavana castéji a objevuji se v dlouhodobéjSim
casovém horizontu, zatimco jinym se média vénuji jen minimalné nebo viibec. Nastolovani
agendy tak nepojedndva o kumulativnim G¢inku opakovaného vybéru. Jde o agregovany vliv
velkého mnozstvi sdé€leni, pricemz kazdé z nich mé rozdilny obsah, ale vSechny pojednavaji o
stejném (obecném) tématu. NevSima si tak naptiklad obsahu zpravy o dopadeni distributort

drog, ale toho, jak ¢asto a v jakém rozsahu se média vénuji problematice drog obecng.”

Badatelé, kteti se zabyvali vyzkumem nastolovéani agendy, si v§imli, Ze média témata
nejen vybiraji a zvetejiluji, ale také riznym zptisobem zpracovavaji. Média pii zpracovani
urcité tematické udalosti mohou nékteré vlastnosti zduraznit a jiné potla¢i nebo vynechaji.
Jedna udélost se da navic zpracovat s riznym zardmovanim. Tematické zardmovani udélosti

miZe mit podstatny vliv na to, jakym zptisobem budou udalost vnimat piijemci.”’

Nékteré vyzkumy ukazaly, Ze informace, véci, ideje, udalosti, jimz masmédia vénuji nejvice
pozornosti (jejich vybér z mofe vSech udaji definujicich realitu a exponovani téch

vybranych), se méni v takové, které vefejnost nejvice zajimaji.’®

1.7 Tematické zaramovani

V §ir§im pojeti 1ze zaramovani vnimat jako organiza¢ni principy, které jsou socialné
sdilené a Casové setrvalé, které funguji symbolicky a vyznamové strukturuji socidlni svét
(Reese, 2001, s. 11). Zaramovani piedstavuje ,,vwbér nékterych aspektii vnimané reality a
jejich zduraznéni v komunikovaném textu, ¢imz se posiluje urcita definice problému, kauzalni

interpretace, hodnoceni nebo doporuceni rFeceni popsané skutecnosti* (Entman, 1993, s.

52).79

1.8 Vypichnuti
Wanta vniméa vypichnuti neboli priming jako proces navazujici na nastolovani agendy.
Zatimco nastolovani agendy vede k pfijemcovu vniméni dilezitosti tématu, priming

V navaznosti vede ke zméné¢ postoje ptijemce k zobrazovanému tématu (Wanta, 1997, s. 86).

5 IJLOWIECKI, Maciej a ZANTOVSKY, Petr. Manipulace v médiich. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2008. s. 33. ISBN 978-80-86723-50-1.

8 TRAMPOTA Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 113. ISBN 80-7367-096-8

" Tamtéz, s. 122-123.

8 [LOWIECKI, Maciej a ZANTOVSKY, Petr. Manipulace v médiich. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2008. s. 33. ISBN 978-80-86723-50-1.
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V obsazich priming piedstavuje napiiklad zdiraznéni urcitych podrobnosti k udalosti,

zdtiraznéni vlastnosti aktéra a podobné.®

1.9 Medialni obraz hudby a hudebnich skupin

Hudba se v Zivotech vétsiny lidi objevuje kazdy den. Poslech hudby umoziuji néktera
masova média. Je to rozhlas pirenasejici pouze zvukovy (audialni) signal, televize spojujici
signal zvukovy a obrazovy (audiovizudlni)® a internet, ktery zahrnuje zvuk, obraz i psany
text. Tisténa média pak pifijemcim — Ctendiim — nabizeji pouze text a fotografie/kresby.
Rozhlas i televize vyrostly z technologii, které existovaly uz pied nimi — z telefonu, telegrafu,
pohyblivé i nehybné fotografie a nahravani zvuku. Ob¢é média si tak musela obsahy vyputjcit
od médii jiz existujicich. Rozhlasové a televizni obsahy jsou nejéastéji odvozeny od filmu,

hudby, ptib&hu, zpravy a sportu.?

Vysilani rozhlasovych stanic zahrnuje hudbu jako takovou, komer¢ni ptestavky a
potady specifické pro konkrétni rozhlasovou stanici. Naptiklad stanice Evropa 2 umoziuje
posluchactiim hlasovat v hitparddé Evropa 2 Music Chart. Ti tak dévaji najevo své sympatie ¢i
antipatie k jednotlivym pisnim, potazmo interpretim a hudebnim Zanrim. Maji tak do ur¢ité
miry moznost utvafet smér, jakym bude stanice v hudbé smérovat. Stanice tim, jakou hudbu
voli do svého vysilani, z&asti utvafeji medidlni obraz hudby v Ceské republice. Stejnym
zpiisobem funguje Hitparada Hitradia Orion, Hitpardda TOP 10 radia Hana, Kissparada radia

Kiss Morava a dalsi.

V televiznim vysilani muzeme najit hned nékolik riznych momentt, které s hudbou
uzce souvisi ¢i souvisely. V minulosti byly na vybranych televiznich stanicich populédrni
hudebni potady. Stanice Nova vysilala v letech 1994 az 2009 potad Eso, ve kterém divaci
hlasovanim rozhodovali o potadi videoklipi, které byly v pofadu vysilany.2® Tento potad,
oznacovany jako hitparada, byl ve svych letech u divakl velice oblibeny. Jeho vysilani
spustila stanice Nova az dva roky po tom, co pofad fungujici na stejném principu zacala

vysilat stanice Ceska televize. Ta v roce 1992 spustila potad Mediiza.3* V roce 2004 piisla

8 TRAMPOTA Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. s. 123-124. ISBN 80-7367-096-8

81 BARTOSEK, Jaroslav. Zdklady Zurnalistiky. Vyd. 1. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 2002. s. 26. Uéebni texty
vysokych skol. ISBN 80-7318-059-6.

82 MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 38-39. ISBN 80-7178-200-9.

8 POMO Media Group s.r.0.. Eso (TV potad) (1994). Cesko-Slovenska filmova databaze [online]. ©2001-2016
[cit. 2016-04-12]. Dostupné z: http://www.csfd.cz/film/250400-eso/prehled/.

8 POMO Media Group s.r.o.. Meditiza (TV poiad) (1992). Cesko-Slovenska filmova databaze [online]. ©2001-
2016 [cit. 2016-04-12]. Dostupné z: http://www.csfd.cz/film/250400-eso/prehled/.
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stanice Prima s obdobnym poradem T-music, ktery se pozdéji presunul na stanici O¢ko.®
Dalsi televizni vysilani, ktera se bezprostiedné tykaji hudby, ovSem vice jejiho medidlniho
obrazu, jsou udileni cen v hudebnich kategoriich. Patfi k nim nejznaméjsi Cesky slavik
Mattoni vysilany na stanici Nova, Ceny Andél stanice Ceska televize a Ocko hudebni ceny
stanice O¢ko. O vysledcich Ceského slavika Mattoni a O¢ko hudebnich cen rozhoduji ob&ané
prostiednictvim hlasovani SMS zpravami, popiipadé hlasovanim na internetu. U Cen Andél
tuto tlohu plni lid¢, ktefi se hudebnim tématim vénuji dlouhodobé a pravidelné. Patii mezi né
novinaii, rozhlasovi a televizni dramaturgové, promotéfi, nezavisli hudebni odbornici a

obchodnici.?®

TiSténa média se hudbé vénuji také, nejcastéji jako tématu kulturnimu. Deniky Mlada
fronta DNES a Pravo obsahuji rubriku Kultura. Celostatni vydéani téchto denikt zahrnuji
vétsinou dvé strany této rubriky. V Kultufe se objevuji clanky rdzného typu, naptiklad
recenze novych alb kapel ¢i interpretli, zpravy v zakladni podobé ¢&i zpravy rozsitené

informujici nejen o hudbé, ale i1 o jinych kulturnich tématech a udélostech.

V ramci tisténych médii nemusime zlstavat pouze u témat v roviné ¢lankl. Na ¢eském
trhu existuje hned nékolik periodik vénujicich se piimo hudbé&. Casopis Harmonie vydavany
nakladatelstvim Muzikus pise pfedevsim o jazzu a klasické hudbé.®” Casopis Headliner, ktery
vydavatelstvi OPTIO CZ dava ¢tenaium také k dispozici ke stazeni na internetu, se vénuje
hudbé v §irs§im spektru, nezaméfuje se na konkrétni hudebni styl & zanr.®® Dvoumésiénik
Opus Musicum vychazejici nepfetrzit¢ od roku 1969 mapuje déni v oblasti koncertni,
festivalové a v oblasti hudebniho divadla.®® Casopis Rock & Pop se vénuje, jak uz nazev
napovida, predev§im rockové a popové muzice. Podobnym smérem se ubira i ¢asopis Spark

Rock Magazine. M¢si¢nik vychazejici od roku 1948, ktery je zaméfeny spiSe na vaznou
hudbu, se jmenuje Hudebni rozhledy. Vydavatelem je Spole¢nost Hudebni rozhledy.®

1.10Vyzkumy na téma medialni obraz hudby/hudebnich kapel

Medialni obraz hudby ¢i interpretii se da zkoumat v riizném rozsahu. V obecné roving

je mozné zkoumat medialni obraz hudby jako takové. Konkrétnéji pak miizeme zkoumat

8 POMO Media Group s.r.0.. T-music (TV potad) (2004). Cesko-Slovenska filmova databaze [online]. ©2001-
2016 [cit. 2016-04-12]. Dostupné z: http://www.csfd.cz/film/264636-t-music/prehled/.

8 O projektu. Ceny Andél [online]. ©2015 [ci. 2016-04-12]. Dostupné z: http://cenyandel.cz/o-projektu/

87 O nas — asopis Harmonie. Casopis Harmonie — klasicka hudba, jazz a world music [online]. ©2016 [cit.
2016-04-12]. Dostupné z: http://www.casopisharmonie.cz/0-nas/o-nas.html

8 Headliner. C. 2016/4 (duben 2016). Praha: OPTIO CZ, 2016. Vychazi mési¢né. ISSN 2464-6849.

8 Casopis. Opus Musicum [online]. ©2013 [cit. 2016-04-12]. Dostupné z: http://www.opusmusicum.cz/casopis
% O nas. Hudebni rozhledy [online].  ©2007  [cit.  2016-04-12].  Dostupné  z:
http://hudebnirozhledy.scena.cz/www/index.php?page=onas&cislo_id=176
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medialnich obraz riznych hudebnich zanrt ¢i obecné interpretti ur¢itého hudebniho zanru, jak
je tomu v ptipadé této bakalaiské prace. Dalsim zpiusobem, jak Ize toto téma uchopit, je
zkoumat medialni obraz konkrétni hudebni kapely, interpreta nebo naptiklad udélosti spojené
s hudbou, jako jsou zminovana udileni cen (Ceny Andél aj.), hudebni festivaly, hudebni
potfady (ESO aj.). VSechna tato obecnd ¢i konkrétni témata miizeme zkoumat ve vztahu
K riznym ¢asovym obdobim — tyka se jak délky zkoumaného Casového obdobi, tak volby
stoleti, roku/let. Téma je mozné zasadit také do kontextu doby a zkoumat jej v rdmci urcitych
historickych obdobi &i udalosti, jakymi jsou naptiklad zanik Ceskoslovenska, normalizace,
revoluce, komunismus, mocenské zmény v zemi aj. V minulosti tak vznikla fada riznych
vyzkumt. Medidlni obraz rockové hudby v obdobi normalizace zkoumal v ramci rigor6zni
prace v roce 2014 Mgr. Martin Husék. Tvrzenim vychdzejicim z této prace je, Ze ,,Medidlni
zobrazovani rockové hudby v oficidlnim tisku v dobé normalizace podléhalo mocenskym
zajmum. Neodpovidalo zdjmu Sirsiho publika, pro které byla rockova hudba jakymsi
., ostritvkem svobody. (...) Rockova hudba se v tisku politizovala, jeji medializace podléhala
protagonistickym potrebam rezZimu. Oteviend a kriticka hudebni publicistika nezavisla na
ideologickych a politickych faktorech je néco, co v dobé normalizace neexistovalo.“®* Nejen
punkové hudbg, ale celé subkultufe punk (tedy i hudb¢), se vénovala v roce 2015 Lucie
Harapesova. Medidlni obraz subkultury punk zkoumala, stejné jako Martin Husak, v obdobi
normalizace. Z jeji analyzy dvanacti let Ceskoslovenskych periodik vyplyva, ze medialni
obraz subkultury punk se ménil v navaznosti na aktualni politickou situaci v Ceskoslovensku.
Ve vysledcich prace uvadi: ,,Ctendri nejprve dostal informace o vzhledu piizniveir punku,
pozdeji tehdejsi tistend média ctendre zcela zahltila jmény jednotlivych punkovych interpretu
a kapel. (...) Zprvu systém nepovazoval v Ceskoslovensku subkulturu punk za redlnou hrozbu,
a tak média prejimala clanky zahranicni. (...) Pozdeji, po viné rockového undergroundu,
zacind system v punku pocitovat nepritele. Média tak vydavaji clanky o této subkulture se
znacné negativnim charakterem. Toto pretrvava az do spolecenského uvolnéni spojeného
s nastupem Gorbacova do pozice generalniho tajemnika. Zménu miizeme pozorovat napriklad
V ¢lancich informujicich o vydavani novych gramofonovych desek tehdejsich punkovych kapel

k «92

jako Visaci Zamek nebo Dybbu Medialni obraz Cen Andél byl pfedmétem zkouméni

Filipa Sazavského. Vyzkum provadél v ramci denikit Mlada fronta DNES a Pravo, tydenikt

9 HUSAK, Martin. Medidlni obraz rockové hudby v ceskoslovenském tisku v obdobi normalizace. Praha, 2014.
179 s. Rigordzni prace na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy na katedfe medialnich studii. Vedouci
prace PhDr. Jakub Koncelik, Ph.D.

% HARAPESOVA, Lucie. Obraz subkultury punk v ceskoslovenskych tisténych médiich v dobé normalizace.
Praha, 2015. 44 s. Bakalaiska prace na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy na katedfe medialnich studii.
Vedouci prace Mgr. Iva Baslarova, Ph. D.
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Reflex a Respekt, mésiéniku Rock & Pop a internetovych serveri Musicsite.cz a
Musicserver.cz. Kvantitativni obsahovou analyzou zjistil, ze vétSina ¢lankt z téchto médii
méla neutralni povahu. Zkoumana periodika a internetové servery publikovaly predevSim
Clanky o Cenach Andé¢l, které mély informativni charakter. Neprezentovaly tak nazory

veifejnosti ¢i redakce, ale pouze podavaly informace.®

% SAZAVSKY, Filip. Medidlni obraz Cen Andél od vzniku aZ po soucasnost. Praha, 2015. 95 s. Bakalaiska
prace na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy na Institutu komunikacnich studii a zurnalistiky. Vedouci
prace Mgr. Jan Vedral.
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2 Metodologie

2.1 Obsahova analyza medialnich produkti

Americky badatel a prikopnik aplikace obsahové analyzy na vyzkum komunikace
Bernard Berelson ve svém textu Content Analysis in Communiation Research (Obsahova
analyza v komunikacnim vyzkumu, Berelson 1952:18) uvedl, Ze obsahova analyza medialnich
produkti ma zajistit ,, objektivni, systematicky a kvantitativni popis manifestovaného obsahu
komunikace. * Manifestovanym obsahem jsou, podle Berelsona, zjevné, smyslové vnimatelné

charakteristiky sdé&leni. Tedy to, co je na sdéleni objektivizovatelné. %

,»Obsahovad analyza ma produkovat objektivni, méritelnou, verifikovatelnou vypoved’ o
zjevném obsahu sdéleni. (...) Obsahovy analyza identifikuje a spocita vybrané jednotky
Vv néjakém komunikacnim systému‘* (Fiske 1990: 135,136).

»Pomoci obsahové analyzy se zkouma, nakolik jsou medidlni obsahy odrazem reality
(Jarren-Bonfadelli, 2001: 386). ,,Pomoci této metody vytvarime staticky souhrn velmi rozsahlé
medialni reality. Obsahova analyzy byva uzivana pro mnoho ucelii, ale zejména pro srovnani
medidlnich obsahii se zndmou distribuci vyskytu v ,,socidlni realité“.% Casto se setkdvime
S tim, Ze vilddy, politici a jiné zajmové skupiny periodicky vycitaji médiim, zZe zpravuji o realité
Jjednostranné ‘ nebo ,zkreslené” (,bias ‘), to znamenad, ze nejsou ,vyvazena ‘ nebo ,objektivni ‘.

(Jarren-Bonfadelli, 2001: 386).

Zakladni postup pii obsahové analyze se skladd z né€kolika bodd. V prvnim kroku je
nutné zvolit vzorek obsahu. Déale musime vytvofit relevantni ramec kategorii vné&jsich
referenti a zvolit ,,jednotku analyzy* obsahu. Ve tfetim kroku analyzy je nutné pomoci
pocitani frekvence zvolenych jednotek obsahu zminujicich se o relevantnich tématech umistit
obsah do pfipravené¢ho ramce. Poslednim krokem obsahové analyzy je vyjadieni vysledkil

konkrétni analyzy.%

2.2 Kvantitativni obsahova analyza

Pro analyzu ziskanych dat bude v této praci pouZita kvantitativni obsahova analyza.

Kvantitativni obsahova analyza je vysoce strukturovany a selektivni proces.®” Jednim z jejich

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 282. ISBN 978-80-7367-
466-3.

% MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. s. 309. ISBN 80-7178-200-9.

% MCQUAIL Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999.'s. 308. ISBN 80-7178:200-9.

97 SCHULZ Winfried, SCHERER Helmut, HAGEN Lutz, REIFOVA Irena a Jakub KONCELIK. Analyza
obsahu medidlnich sdéleni. Vyd. 2. Praha: Karolinum, 2004. s. 29. ISBN 80-246-0827-8.
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charakteristickych znakii je to, Ze se jedna o intersubjektivné ovéftitelny zplisob popisu
medidlnich obsahll. To znamend, Ze vSichni ostatni — alesponl v zasad¢ — budou schopni pfi

aplikaci nasich vyzkumnych metod reprodukovat nase vysledky.%

Prednosti je také moznost zpracovat velké mnozstvi textl. Pfedpokladem pro vyuziti
kvantitativni obsahové analyzy jsou otdzky, které maji alesponi nepiimou vazbu na medidlni

obsahy.

Pfi pouziti kvantitativni obsahové analyzy se mediované obsahy zkoumaji s ohledem
na né€kolik vybranych znakl. Pfi rozboru podléhd kazdy krok explicitné formulovanym
pravidlim. Vysledkem, tedy i cilem kvantitativni obsahové analyzy je kvantitativni popis
mediovanych obsaht. Vysledky Setfeni se daji snadno podrobit statistickym analyzam a

nasledné znazornit v &iselnych hodnotach, tabulkach a grafech.%

V obsahov¢ analyze si vyzkumnik nejprve voli vzorek, ktery bude nasledné zkoumat.
Déle rozhoduje o jednotlivych proménnych, jejichz vyskyt bude ve zvoleném vzorku
sledovat. Vyzkumnik si také stanovi jednu nebo vice hypotéz, které na konci potvrdi, nebo

vyvrati — musi tedy interpretovat vysledky vyzkumu.%

%

Kvantitativni Setfeni jsou méné validni nez kvalitativni Setfeni. Pfi¢inou je slozitost
socialni reality a také to, ze vyzkumnici a jejich informanti ¢asto mluvi odlisSnymi jazyky, a
proto si nemuseji rozumét zcela pfesné. Kvalitativni Setfeni poskytuji mozZnost vice se

doptavat a ujistit se, zda jsme informaci opravdu porozuméli.**

Vysledky kvantitativni obsahové analyzy jsou malo detailni, zobeciiuji data, ktera
vypovidaji o kvantu vyskytu sledovaného jevu ¢i o poméru kvant vyskytu sledovanych jevi

ve vybraném souboru medialnich produkt.1%

Prvky medialniho produktu

V kazdém medidlnim produktu, tedy v kazdém novinovém c¢lanku, miZeme rozeznat

tematické a vyrazové prvky, z nichz je dany produkt sestaven. Tyto prvky se podileji na

konstituovani vyznamu.1%

% Tamtéz, s. 34.

9 Tamtéz, s. 29-32.

100 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 285. ISBN 978-80-7367-
466-3.

101 SEDLAKOVA Renéta. Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky. Vyd. 1. Praha: Grada Publishing,
2014.s. 54. ISBN 978-80-247-3568-9.

102 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009. s. 283. ISBN 978-80-7367-
466-3.
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Tématem se zpravidla rozumi ,fo, co je polozeno do popredi, do centra pole
uvazovani a sdélovini a co je zdroveii podkladem pro zpracovani v promluvé* (MC3: 629).
Tisténa periodika jsou slozena z jednotlivych piispévki, které jsou organizovany do rubrik,
stranek ¢i jinych tematickych celkt. Kazdy ptispévek pak nese néjaké dil¢i téma, jimz

zpravidla pfispiva k tematickému zaméfeni celku.%

2.3 Cil prace

Hlavnim cilem této bakaléaiské prace je zjistit, jaky byl medidlni obraz punkovych
kapel v celostatnich vydanich denikd Mlada fronta DNES a Pravo v letech 2010 az 2014.
Pouzitim kvantitativni obsahové analyzy budu zjistovat, jak zminéné deniky o punkovych
kapelach informovaly. Analyzovanymi jednotkami budou ¢lanky z let 2010 az 2014, které
vySly v tisténé podobé celostatnich vydani denikii Pravo a Mlada fronta DNES. Vynechany
budou tedy €lanky z regiondlnich mutaci a pfiloh téchto denikd. U jednotlivych ¢lankt budu
posuzovat predem stanovené kategorie. Ziskané informace z daného obdobi zpracuji
kvantitativni obsahovou analyzou a nasledné vytvofim zavéry, které odpovi na vyzkumné
otazky a tim potvrdi ¢i vyvrati stanovené hypotézy. Na zavér budu prezentovat zjisténé

vysledky vyzkumu.

2.4 Operacionalizace

V bakalatské praci budu zkoumat ¢lanky z celostatnich vydani denikd Pravo a Mlada
fronta DNES, ve kterych se v jakémkoli rozsahu objevily informace o punkovych kapelach.
Do vyzkumu nebyly zahrnuty mutace denikli, mimotadné ptilohy a nékteré rubriky. V deniku
Pravo byla identifikace oddilt, které netvofi jeho pravidelny obsah, snazsi nez v deniku
Mladé fronta DNES. Néazvy mutaci, mimofadnych ptiloh a mimotaddnych rubrik v deniku

Préavo jsou odliseny ¢ervenou barvou. Nazvy pravidelnych oddilli jsou psany ¢ernou barvou.

Analyzované ¢asti denika: 1) kultura, 2) olympiada, 3) sport, 4) titulni strana, 5)
z domova, 6) zpravodajstvi, 7) ze zahrani¢i/ze svéta, 8) ekonomika, 9) studenti piSi noviny,

10) publicistika, 11) nazory, 12) rozhovor, 13) Necas v Rusku.

Casti deniku Mlada fronta DNES nezahrnuté do analyzy: 1) auto, 2) Brazilie 2014, 3)
byznys rozhovor, 4) byznys special, 5) cestovéani, 6) Ceské drahy 7) Cesi ve svété, 8) dance
life extra, 9) dang 10), détské noviny 11) dostavime Temelin, 12) druhy pilif, 13) energie, 14)
hi-tech, 15) Hofici kef, 16) hubnuti, 17) Italie, 18) kam na Vanoce, 19) kavarna, 20) Klaus,

103 Tamtéz, s. 302.
104 Tamtéz, s. 302.
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21) letni noviny, 22) letni roman 23) léto 201X, 24) 1éto s détmi, 25) maturita 201X, 26)
Moravské hrady.cz, 27) nova auta 201X, 28) nova ¢estina, 29) obcansky zakonik, 30) odchazi
prezident, 31) Olomoucky kraj, 32) platebni karty, 33) penize, 34) penze, 35) penzijni
pfipojisténi, 36) pojiSténi majetku, 37) pravnik roku, 38) privodce vysokoskolaka, 39)
Radegast den, 40) Rath, 41) revue, 42) rodina, 43) rozjezdy 2013, 44) Recko, 45) scéna, 46)
sobotni rozhovor, 47) studoviny, 48) $kola nakupt, 49) skola vol, 50) Spanélsko, 51) tahaky
nejen k maturité, 52) test, 53) tip na dovolenou, 54) Trnkobrani, 55) véda, 56) vylety, 57)

vylety special, 58) zaméstnani, 59) Zlin film festival, 60) zdravi, 61) zména na hradé.

Caésti deniku Pravo nezahrnuté do analyzy: 1) café, 2) hudba, 3) koktejl, 4) na cestach,
5) pc-tv-foto, 6) reportaz, 7) rodinné finance, 8) salon, 9) studium, 10) studovny.cz, 11)

sttedni a vychodni Morava, 12) uméni, 13) Vancouver 2010, 14) vikend, 15) zahrani¢i.

Vsechny tyto oddily se ve zkoumaném obdobi objevily v jednom ze dvou
analyzovanych denikt. Jedna se vSak o mutace, nepravidelné rubriky, které nebyly soucasti
zadného z pravidelnych listdi, popiipadé mimoradné vydani pfiloh ¢i mimotadné pftilohy.
Naptiklad mimotadné vydani ptilohy penize s nazvem energie bylo soucasti vydani deniku
Mlada fronta DNES dne 8. 10. 2013. Horici ker — ptiloha k filmové sérii stanice HBO 0 Janu
Palachovi — byla publikovana v deniku Mlada fronta DNES 25. 1. 2013. Nazorovou piilohu
K deseti letim pisobeni Vaclava Klause na Prazském hradé s nazvem Klaus vydala Mlada
fronta DNES 4. 3. 2013. Pfilohy Itdlie, Recko a Spanélsko publikovala Mlada fronta DNES
vroce 2012 (25., 26. a 28. Cervna). Pfiloha pc-tv-foto vysla v deniku Pravo 12. 4. 2010.

Ptiloha rodinné finance se v tomto deniku objevila 20. 3. 2011.

Vybér denikl byl proveden na zdklad¢ nékolika kritérii. Prvnim z kritérii je fakt, Ze
oba dva zvolené deniky jsou povaZovany za periodika seri6zni. V dnes$ni dobé nenajdeme
absolutné platnou definici ,,seri6znosti* a ,,bulvarnosti* — periodik seridznich a bulvérnich.
V disledku pronikdni bulvarnich prvkti do zpravodajstvi novin dfive povazovanych za
seridzni je stejné tak obtizné striktné rozdélit periodika na seriézni a bulvarni. Pro tcely této
prace povazuji denik Pravo a denik Mlada fronta DNES za seriozni tituly. Pfedpokladam
vSak, ze se béhem vyzkumu setkam s bulvarnimi prvky ve zkoumanych denicich. Druhym
kritériem, na zéklad¢ kterého jsem zvolila zminéné deniky, je jejich ¢tenost. Deniky Mladé

fronta DNES a Pravo jsou jedny z nejétengjsich celostatnich denikii v Ceské republice. Podle
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vyzkumu MEDIA PROJEKT® — realizovaného spole¢nostmi MEDIAN a STEM/MARK,
zvefejnéného Unii vydavateli — byla odhadovana c¢tenost celostatniho vydani deniku Mlada
fronta DNES v obdobi od 1.1.2013 do 17.12.2013 na jeden vytisk 797 000. U celostatniho
vydani deniku Pravo byla odhadovana &tenost na jeden vytisk ve stejném obdobi 333 000.1%
Podle stejného vyzkumu byla odhadovana ¢tenost na jeden vytisk v obdobi od 1.1.2012 do
17.12.2012 u deniku Mladé fronta DNES 804 000, u deniku Pravo 377 000.%7 V roce
predeslém byla odhadovana ¢tenost na jeden vytisk u deniku Mladé fronta DNES 815 000, u
deniku Pravo 417 000.1%® Pro rok 2010 uvadi vyzkum MEDIA PROJEKT odhadovanou
¢tenost na jeden vytisk deniku Mlada fronta DNES 847 000, na jedno vydani deniku Pravo

pak pocita s tenosti 419 000.1°

Jediny celostatni denik vydavany v Ceské republice, ktery mél v letech 2010 — 2013
vzdy vyssi Ctenost nez deniky Mladd fronta DNES a Pravo — tedy deniky zkoumané
v praktické Casti této bakalaiské prace — byl denik Blesk. Priméma odhadovana ¢tenost

deniku Blesk v letech 2010 — 2013 byla 1 276 500.

Zkoumané obdobi zagina 1.1.2010 a konéi 31.12.2014. Casové obdobi bylo zvoleno
s dirazem na aktualnost tématu. Pétileté rozmezi bylo vybrano z divodu mozného pozorovani
vyvojovych tendenci vzhledem k tématu. Pfedpokladala jsem, ze krat$i obdobi by, vzhledem
Kk ptredpokladanému mensimu zajmu celostatnich vydani deniki o punkové kapely, ziejmé
neposkytlo dostatecné mnozstvi materidlu vhodného ke zkoumani kvantitativni obsahovou

analyzou.

V ramci pétiletého zkoumaného obdobi se informace o punkovych kapelach objevila
v deniku Mlada fronta DNES ve 431 ¢lancich, v deniku Pravo v 766 c¢lancich. Celkovy

zkoumany vzorek tak tvoti 1197 ¢lankd, resp. zkoumanych jednotek.

105 MEDIA PROJEKT: 1. az 4. &tvrtleti 2013. MEDIAN a STEM/MARK, tiskova zprava [online]. Praha, 2014
[cit. 2016-03-30]. Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/R0%C4%8Dn%C3%AD.pdf

106 MEDIA PROJEKT: 1. az 4. &tvrtleti 2013. MEDIAN a STEM/MARK, tiskova zprava [online]. Praha, 2014
[cit. 2016-03-30]. Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/R0%C4%8Dn%C3%AD.pdf

107 MEDIA PROJEKT: 1. az 4. &tvrtleti 2012. MEDIAN a STEM/MARK, tiskova zprava [online]. Praha, 2013
[cit. 2016-03-30]. Dostupné Z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/mpr12tz04%20ro%C4%8Dn%C3%AD.pdf

108 MEDIA PROJEKT: 1. az 4. &tvrtleti 2011. MEDIAN a STEM/MARK, tiskova zprava [online]. Praha, 2012
[cit. 2016-03-30]. Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/filess MPR11TZv6.pdf

109 MEDIA PROJEKT: 1. az 4. &tvrtleti 2010. MEDIAN a STEM/MARK, tiskova zprava [online]. Praha, 2011
[cit. 2016-03-30]. Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/archive/875.pdf
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2.5 Databaze Anopress IT

Clanky o punkovych kapelach budou vyhledavany skrze databazi Anopress IT. Jedna
se o dodavatele profesionalniho monitoringu médii.}!? Ptistup k této databéazi je mozny pies
elektronické zdroje knihovny Univerzity Palackého v Olomouci. Vyhledavéani v databazi
Anopress IT je velice intuitivni a jednoduché. Clanky je mozni filtrovat podle raznych

kritérii. V ptipadé tohoto vyzkumu budou volena nasledujici:
Obdobi: od 01.01.2010 do 31.12.2014***
Zdroje: Celostatni deniky = Mlada fronta DNES, Pravo

Zadavané heslo: ,,punk; poté nazvy jednotlivych kapel (napi. Blink-182, SUM 41, Good
Charlotte aj.)

Databazi Anopress IT jsem k vyhledavani zvolila z divodu nejmensi casové
narocnosti. Po zadani hesla ¢i spojeni do vyhledédvaciho okna databaze zobrazi seznam vSech
¢lankt (v pozadovanych zdrojich a v pozadovaném casovém obdobi), které toto heslo/spojeni
obsahuji. Databaze umoziuje jednotlivé ¢lanky otevtit a precist si je. U kazdého ¢lanku jsou
také doplnujici informace: ndzev (titulek) ¢lanku, zdroj (v pfipadé tohoto vyzkumu Mlada
fronta DNES/Pravo), datum (publikovani &lanku), strana (Cislo strany v sesitu)!'?, mutace,
potadi, néklad, ro¢nik, Cislo, rubrika, autor (celé¢ jméno/alias), odkaz, jazyk, oblast, zkratka

oblasti, zkratka zdroje, identifikace, zkratka skupiny, skére, zpracovano.

Vyhledavani v databazi je Casov€é mén¢ narocné, nez vyhledavani v tisténych vydanich
periodik. V takovém pfipadé by bylo nutné dukladné piecist kazdy ¢lanek v periodiku. Prace
s databazi Anopress IT ma také své nevyhody. Anopress IT neni dokonaly systém a existuje
riziko, ze databaze ve vyhledavani vynecha ur¢ité ¢lanky, byt obsahuji zadané heslo. VVzorek
ziskanych jednotek je tak netplny. Stejné tak je mozné, ze se v databazi vyskytuji chybné
udaje u ¢lanki — naptiklad v Cisle strany, rubrice atd. Je dobré ovéfit si tyto udaje u tisténych
vydani periodik. Tento postup byl zvolen i v rdmci vyzkumu této bakalarské prace. V prvnim
kroku budu ¢lanky vyhleddvat pomoci databaze Anopress IT, nasledné kritéria vsech
vyhledanych ¢lankd ovéfim v oddéleni Studovna vdzanych novin Védecké knihovny

vV Olomouci. Kromé kontroly nékterych udajt (rubrika, titulek aj.) také budu ziskavat udaje

110 ANOPRESS IT, A. S. — dodavatel profesionalniho monitoringu médii. [online]. ©2016 [cit. 2016-04-12].
Dostupné z: <http://www.anopress.cz>.

111 Databdze umoziiuje zadat maximalni rozpéti 3 roky; zkoumané obdobi bylo rozdéleno na 01.01.2010 —
31.12.2012 2 01.01.2013 - 31.12.2014.

112 yiz. Oddil 3.9 Umisténi v denicich.
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nové. Patfi k nim rozmér strany deniku, rozmér ¢lanku, zobrazeni na fotografii, ¢islo strany

pocet stran.

2.6 Analyticka jednotka, kategorizace

Vyzkumnou jednotkou je jeden ¢lanek, a to vCetné titulku, podtitulkti a obrazku, grafa
¢i fotografii. Clanky byly vyhledavany skrze databazi Anopress a nasledné v ti§ténych
vytiscich ve Védecké knihovné v Olomouci. Rozmér ¢lanku, ktery byl jednim ze zkoumanych
kritérii, je rozmér &lanku v cm? véetné obrazovych informaci néleZicich k tomuto ¢lanku.
Kazdy ¢lanek zahrnuty do vyzkumu obsahuje informaci o punkovych kapelach. To, v jakém
rozsahu ¢lanek o punkovych kapelach referuje, udava sledovana kategorie ,,pozice/vyznam
kapely ve zpraveé®™. Kapela mtze byt jak okrajové zminéna, tak mit v ¢lanku pozici vedlejsi,

nebo muiZe hrat v ¢lanku hlavni roli — v takovém ptipadé byl ¢lanek primarné o dané kapele.

Pired samotnym vyhledavanim a zanesenim zkoumanych jednotek do kdédovaciho
archu bylo nejprve nutné stanovit zakladni kategorie, které budou u ¢lankt zohlednovany. U
kazdé ze zkoumanych jednotek jsem zaznamenéavala datum publikovéani ve formatu DD-MM-
RR, dale titulek ¢lanku, jeho zdroj — v mém ptipadé¢ se jednalo bud’ o Mladou frontu DNES,
nebo Pravo. Ke kazdé jednotce jsem také piifadila konkrétni punkovou kapelu, o niz se zde
informace objevila. Do kdédovaciho archu jsem také zaznamenavala rubriku deniku, ve které
¢lanek vysel, a ¢islo strany deniku. VSechny tyto parametry jsem nasla u jednotlivych ¢lanki
Vv databazi Anopress, nasledné jsem tyto Udaje ovéfila pii praci s tiSt€énou podobou deniki.
Jedna se tedy o informace, které jsem nemusela vyhledavat v obsazich zkoumanych jednotek.
Jsou ovSem nedilnou soucasti vyzkumu a pracuji Snimi v ramci nékolika vyzkumnych
hypotéz. Aby bylo mozné nalezené jednotky podrobnéji analyzovat, bylo dale potieba veskeré
¢lanky dikladné precist a na zakladé jejich obsaht urcit podkategorie dalSich kategorii.

Ptedem stanové kategorie a jejich podkategorie jsou:

A) Hlavni téma clanku, podkategorie: 1) festival, 2) novinka, 3) svatky, 4) rozhovor
s ¢lenem kapely, 5) televize a film, 6) cirkev, 7) koncert, 8) alba ke stazeni za penize,
9) zajem o kapelu, 10) vystoupeni v klubu, 11) uméni, 12) kniha, 13) Majales, 14)
sport, 15) ocenéni, 16) negativni vystupovani, 17) smrt, 18) zivotni piibeh, 19)
politika, 20) jiné.

B) Role kapely: V této kategorii jsem stanovila celkem 163 podkategorii. Pocet povazuji
za pomérné vysoky, ovsem opodstatnény. Diivodem je mé osobni rozhodnuti vytvofit

kromé¢ obecnych podkategorii ,vystupujici na festivalu (v budoucnosti)* a
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»Vystupujici na festivalu (v minulosti)* také podkategorie konkrétni, které nejenze
ptipisuji kapele roli hraCe na festivalu, ale udavaji pfesny nazev festivalu, na kterém
dana kapela vystupuje. K tomuto detailnimu déleni do podkategorii jsem se rozhodla
na zakladé¢ jevu vysledovaného béhem vyhleddvani jednotlivych vyzkumnych
jednotek. Role vystupujiciho na festivalu byla jednou z nejcastéji se vyskytujicich roli
u analyzovanych jednotek. Rozhodla jsem se proto sledovat, o kterych hudebnich

festivalech deniky referuji vice a o kterych méng.

Role kapely, podkategorie: 1) vystupujici na festivalu (budoucnost), 2) vystupujici na
festivalu (minulost), 3) vystupujici na Inkubator, 4) vystupujici na Oper Air Musicfest
Piesténice, 5) vystupujici na Litoméficky kofen, 6) vystupujici na Eurotrialog, 7)
vystupujici na Rockovani, 8) vystupujici na Okoft, 9) vystupujici na Rock Im Park, 10)
vystupujici na Rock Am Ring, 11) vystupujici na Satlavafest, 12) vystupujici na Rock
for People, 13) vystupujici na Colours of Ostrava, 14) vystupujici na Mighty Sounds,
15) vystupujici na Hrady.cz, 16) vystupujici na Keltska noc, 17) vystupujici na Oper
Air Festival (pozdéji Trutnoff), 18) vystupujici na Kasparkuv Brod, 19) vystupujici na
Blues v lese, 20) vystupujici na Mala skala, 21) vystupujici na Noc plna hvézd, 22)
vystupujici na Blatensky fest, 23) vystupujici na Sonisphere, 24) vystupujici na Iny
Fest, 25) vystupujici na Pohoda, 26) vystupujici na Masters of Rock, 27) vystupujici
na Rock na Valniku, 28) vystupujici na Jamrock festival, 29) vystupujici na Ouvalskej
Bigbit, 30) vystupujici na Barvy 1éta, 31) vystupujici na Pukkelpop, 32) vystupujici na
Benatska noc (pozdéji Benatska!), 33) vystupujici na Rock for Church(ill), 34)
vystupujici na Old Punx Fest Zbiroh, 35) vystupujici na Pod parou, 36) vystupujici na
Vysmaté 1éto, 37) vystupujici na Jita ma narozeniny, 38) vystupujici na Prague City
Festival, 39) vystupujici na Rock Rebellion Open Air, 40) vystupujici na Sternbersky
kopec, 41) vystupujici na Natruc, 42) vystupujici na Mene Tekel, 43) vystupujici na
Stérkovna Open Music, 44) vystupujici na Votvirdk, 45) vystupujici na Kefir, 46)
vystupujici na Majales, 47) vystupujici na On the Road, 48) vystupujici na Vizovické
Trnkobrani, 49) vystupujici na Sziget, 50) vystupujici na Aerodrome, 51) vystupujici
na Brutal Assault, 52) vystupujici na Czech Rock Block, 53) vystupujici na Mezi
ploty, 54) vystupujici na Forum 2000 Vaclava Havla, 55) vystupujici na Pilsen City
Fest, 56) vystupujici na Berounské letorosty 57) vystupujici na Handcké Woodstock,
58) vystupujici na Sazavafest, 59) vystupujici v klubu, 60) vystupujici bez naroku na

honorat, 61) vydavatel alba (nyni), 62) vydavatel alba (minulost), 63) planuje vydat
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C)

album 64) vraci se na hudebni scénu, 65) piedloha pro film/divadelni hru 66) soudi se
67) postava (video)hry, 68) spolupracovnik, 69) ptedskokan, 70) prvni kapela, 71)
s energii, 72) fyzicky napaden, 73) inspirovan/ovlivnén, 74) filmovy hudebnik, 75)
byvala kapela, 76) komu zemicl manazer, 77) kititel, 78) prukopnik, 79) ze 70. let, 80)
z 80. let, 81) z90. let, 82) herec, 83) ovlivnil modu, 84) omilostnén, 85) odvezl
imigranty, 86) prodejce alb ke stazeni, 87) doporucuje, 88) zivelny, 89) ma rodinu
v kapele, 90) oblibeny, 91) nominovany, 92) vystupujici, 93) neoblibeny, 94) ma novy
videoklip, 95) hodnotici, 96) ¢tenaf, 97) naletél vtipu, 98) autor pisnickové textu, 99)
vystupujici ve videoklipu, 100) objev, 101) podobny jinému, 102) druha kapela, 103)
v knize, 104) komu zemfel ¢len, 105) oznamil nééi amrti, 106) inspirujici, 107) autor
pisné€ znéjici pii sportu, 108) je proti, 109) rasista, 110) dospivajici, 111) depresivni,
112) radikalni, 113) feministicky, 114) zadrzeny policii, 115) producent, 116) autor
knihy, 117) dudék, 118) ohrozen vézenim, 119) veteran, 120) vydavatel kolekce, 121)
skandalni, 122) odsouzen k odnéti svobody, 123) vydavatel skladby, 124) rusi koncert,
125) ¢tenat, 126) nevkusny, 127) kritizovany rezimem, 128) ucéastnik happeningu,
129) piedloha vystavy, 130) milovnik filmt, 131) zavisly, 132) drzitel ceny, 133)
odmitnuty, 134) nevystupujici, 135) ma spole¢ného ¢lena tymu, 136) autor muzikalu,
137) vitéz soudu, 138) rozpadajici se, 139) proti zakonu, 140) voli¢, 141) piezpival
piseni, 142) v pisni, 143) zpiva o nékom/néfem, 144) ma piezpivanou piseni, 145)
bratr, 146) rival, 147) vystupujici na koncertu (minulost), 148) vystupujici na koncertu
(budoucnost), 149) na hudebni scéné 5 let, 150) na hudebni scéné 7 let, 151) na
hudebni scéné 9 let, 152) na hudebni scéné 10 let, 153) na hudebni scéné 11 let, 154)
na hudebni scéné 12 let, 155) na hudebni scéné 15 let, 156) na hudebni scéné 16 let,
157) na hudebni scéné 17 let, 158) na hudebni scéné 20 let, 159) na hudebni scéné 21
let, 160) na hudebni scén¢ 23 let, 161) na hudebni scéné 25 let, 162) na hudebni scéné
30 let, 163) na hudebni scén¢ 35 let.

Nazev kapely, podkategorie: 1) Blink-182, 2) Suicidal Tendencies, 3) The Locos, 4) A
bude hif, 5) NOFX, 6) Iné Kafe, 7) Green Day, 8) Plexis, 9) Rise Against, 10) Pipes
& Pints, 11) Generation X, 12) Tti sestry, 13) Psaci Stroy, 14) Sex Pistols, 15) Dead
Kennedys, 16) New York Dolls, 17) Adam And The Ants, 18) Bow Wow Wow, 19)
Wutanfall, 20) Rancid, 21) Pennywise, 22) Totalni nasazeni, 23) Jaksi Taksi, 24)
Vypsana fiXa, 25) Hellbender, 26) Sum 41, 27) Ocean, 28) Shalom, 29) Dural, 30)
Cockney Rejects, 31) Criminal Mind, 32) The Exploited, 33) The Gaslight Anthem,
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34) Therapy?, 35) Billy Talent, 36) The Stranglers, 37) Ramones, 38) The Clash, 39)
Riverboat Gambler, 40) Gallows, 41) Ska-P, 42) Good Charlotte, 43) Rybicky 48, 44)
Oy Division, 45) Znouzectnost, 46) Konflikt, 47) Chumbawamba, 48) Savages, 49)
Green Frog Feet, 50) Slobodna Eurdpa, 51) Visaci Zamek, 52) Garage, 53) Sham 69,
54) The Vibrators, 55) Sanov 1, 56) Ex-tip, 57) SPS, 58) Toy Dolls, 59) The Adicts,
60) Vice Squad, 61) Killjoy , 62) Joy Division, 63) HNF, 64) Die Toten Hosen, 65)
The Slits, 66) The Futureheads, 67) Horkyze slize, 68) Gogol Bordello, 69)
Millencolin , 70) Do tady!, 71) Bad Religion, 72) Descendents, 73) The Levellers, 74)
Dirty Blondes, 75) Misfits, 76) Jaya the Cat, 77) UK Subs, 78) Simple Plan, 79) Anti-
Flag, 80) No Relax, 81) N. V. U. (Neptichazi v uvahu), 82) Curlies , 83) The
Offspring, 84) New Found Glory, 85) Punk Floid, 86) E!E, 87) The Fialky, 88) Zona
A, 89) Phantoms on Fire, 90) Queens of Everything, 91) Dropkick Murphys, 92)
Pussy Riot, 93) Gangnails, 94) Flogging Molly, 95) The Jam, 96) Bad Brains, 97)
Barockers, 98) Emile Buisson, 99) Discharge, 100) Peshata , 101) The Peacocks, 102)
Barb Wire Dolls, 103) Beatsteaks , 104) The Unholy Preachers , 105) Koblizci, 106)
Bombs From Heaven, 107) Heebie Jeebies, 108) A Day to Remember, 109) The
Damned, 110) Zvlasny skola, 111) Kumbia Queers.

D) Narodnost kapely, podkategorie: 1) ¢eska, 2) slovenska, 3) americka, 4) Spanélska, 5)

E)

F)

anglicka, 6) némecka, 7) skotska, 8) izraelska, 9) italska, 10) fecka, 11) svédska, 12)

Svycarska, 13) ruska.

Rubrika, podkategorie: 1) Kultura, 2) Olympiada, 3) Sport, 4) Titulni strana, 5)
Z domova, 6) Zpravodajstvi, 7) Ze zahrani¢i/Ze svéta, 8) Ekonomika, 9) Studenti pisi
noviny, 10) Publicistika, 11) Nazory, 12) Rozhovor, 13) Necas v Rusku.

Zobrazeni kapely na fotografii, podkategorie: 1) fotografie neni, 2) formalni, 3)

neformdlni, 4) neni zobrazena kapela, 5) formélni i neformalni, 6) nelze urcit.

RozliSeni formalni a neformalni fotografie je v pfipad¢ této bakalaiské prace

zalozeno na mém subjektivnim hodnoceni. Za fotografie s neformalnim zobrazenim mimo

jiné povazuji i ty, které byly vyfocené v pohybu (tzv. ,,momentky*) — béhem koncertu,

festivalu aj. Za fotografie s formalnim zobrazenim jsou uréeny ty, které vznikly jako

profesionalni portréty a tzv. ,,promo fotografie®.

G) Vyznam kapely ve zprave, podkategorie: 1) hlavni, 2) vedlejsi, 3) zminka.
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H) Zahrnuti ¢lend kapely, podkategorie: 1) jeden ¢len, 2) dva a vice ¢leni, ne vsak cela

kapela, 3) cela kapela.

2.7 Vyzkumné otazky a hypotézy

VO1: Jaky prostor dostavaji punkové kapely v denicich?

H1: Prostor (rozmér clanku) v denicich vénovany punkovym kapelam bude ovlivnén
tématem, o kterém Clanek pojedndavda. Nejvétsi rozmeér budou mit cElanky vénované

festivaliim poiddanym v Ceské republice.

ZaloZzeno na teorii zpravodajskych hodnot Galtunga a Rugeové, podle které je
dilezitym kritériem pii vybéru témat zpravodajstvi rozmér udalosti.!*® Hudebni festivaly jsou
akce velkého rozméru urcené pro masu lidi, vétSinou trvajici n€kolik dni. S festivaly jsou
spojené velké arealy, policejni kontroly pfimo na miste i na silnicich. Dilezitym kritériem je
podle Osvaldové také periodicita udalosti.!** Pro média je snazsi psat o udalostech, které se
periodicky opakuji — novinafi je znaji, vi, kdy se udalosti stanou a mohou o nich tak
informovat v dostate¢ném piedstihu, téma je nemuize piekvapit, v piipad¢ téchto udalosti
Casto pracuji na zaklad€é novinaiskych rutin, coz pro n¢ znamend nejméné prace a nejkratsi

dobu nutnou na vytvoreni ¢lanku na dané téma.

H2: Mlada fronta DNES bude v rubrice Kultura vénovat vice prostoru punkovym kapelim

nez Pravo.

Domnivam se, ze Mlada fronta DNES bude v rubrice Kultura vénovat vice prostoru
hudbg¢ jako takové, toto ov§em neni pfedmét zkoumani. Divodem tvrzeni hypotézy Cislo 3 je,
ze jednim z nejaktivnéjSich kulturnich redaktord pisicich v tomto deniku byl ve zkoumaném
obdobi Jan Vedral (kariéru v MF DNES ukon¢il v srpnu 2015), ktery se dlouhodobé vénuje
prevazné hudbé, a to nejen na strankach deniku Mlada fronta DNES. Pisobi také jako
Séfredaktor a redaktor v hudebnim magazinu Headliner. V minulosti byl ¢lenem redakci
hudebnich magazini Rock & Pop, Zivel a Filter.'*®> Na zakladé téchto fakti usuzuji, Ze
prostor vénovany punkovym kapeldm byl ve zkoumaném obdobi pfimo umérny prostoru

vénovanému hudbé obecné.

VO2: Na jaké pozici se clanky o punkovych kapeldach vyskytuji?

113 Viz. Oddil 1.5.2 Zpravodajské hodnoty

114 Viz. Oddil 1.5 Zpravodajstvi

15 Honza Vedral. Novinafi. Lidovky.cz [online]. ©2016 [cit. 2016-04-12]. Dostupné z:
http://www.lidovky.cz/novinar.aspx?idnov=1484

42



H3: Cldanky informujici o punkovych kapelich se nebudou vyskytovat na prvnich (titulnich)

strandch denikii.

Novinafi se v dasledku tlaku, ktery je na né vyvijen ze strany vlastnikii médii,
posouvaji od zurnalistiky profesionalni k zurnalistice komercni. Nejcastéji informuji o
udalostech a tématech kontroverzniho rdzu. K tém fadi McChesney informace o celebritach,
predevsim o skandalech snimi spojenych, dale informace o soukromych problémech
znamych osobnosti, o nasili, vrazdach, sebevrazdach i o umrtich, o vandalismu ¢i nehodach,
ale také napftiklad informace o pfirodnich katastrofach, coz je dalsi forma lidského nestésti.
Vsechna tato témata budou na natlak vlastnikii denikd ,,sunuta® na titulni strany periodik,
prostor pro témata s pouze informativni funkci (tedy témata kulturni, reflektujici urCitou
kulturni udalost) bude vyclenén na dalSich strandch periodik — na strandch, které

,,neprodavaji“ a nemaji tenafe primét ke koupi.®
VO3: S jakymi tématy jsou punkové kapely nejcasteji spojovany?

H4: Nejvice budou o punkovych kapelich psat deniky v souvislosti s hudebnimi festivaly,

které se v Ceské republice konaji.
Zdivodnéni viz hypotéza €. 1.

HS5: Ve vice nez 20 % 7 celkového poctu Clankii budou deniky psdt o kapeldach v souvislosti

se ,,senzacemi® (opilost, nasili, vytrinictvi, skandal, rozpad kapely, drogy aj.).

Tato hypotéza vychazi z teorie zpravodajskych hodnot, kterou stanovili Johan Galtung
a Marie Ruge.!’” Témata, kterd miiZeme nazvat jako ,senzace” ¢i ,,skandaly”, odpovidaji
pozadavklim zpravodajskych hodnot, na zakladé kterych média (novinafi) vybiraji, o jakych
udélostech a tématech budou psat — informovat Ctendie, a o kterych ne. Senzace zahrnuji
pfedevSim aspekt ,,drama a akce®, ale Casto také ,negativnost” a ,,zavaznost®, kdy je pro
novinafe vyhodnéjsi (poutajici zdjem piijemcl) v€novat se tématim pro aktéry méné

pfijemnym, jako napfiklad nemoc, smrt, problémy se zdkonem, s navykovymi latkami aj.
VOA4: V jakych rolich jsou punkové kapely zobrazovany?

H6: Nejcastéji budou punkové kapely zobrazovany jako vystupujici na festivalu.

118 MCCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvaZovat o dne$nich médiich. 1. ¢eské vyd. Vsei:
Grimmus, 2009. s. 35-36. ISBN 978-80-902831-2-1.

17 GALTUNG, Johan a RUGE, Marie. The Structure of Foreign News. Journal of Peace Research, 1965, vol. 2,
no 1, s. 64-90.
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H7: U vysokého poctu clankii (nad 50% z celkového poctu clanki) budou kapely

zobrazovany jako vystupujici na koncertu.
Zalozené na teorii zpravodajskych hodnot, viz hypotéza ¢. 1.
VOS5: Jaky vyznam prikladaji novinari punkovym kapelam?

H8: V &ldncich informujicich o hudebnich festivalech budou kapely pouze zminény. Zdadnd
z kapel nebude v ¢lancich o hudebnich festivalech ,,zvyhodnéna* natolik, aby tvoiila hlavni

téma téchto clankii.

Deniky budou informovat pfedevSim o festivalu samotném, kapely zmini pouze jako

ucinkujici — tedy jako soucast programu.
VOG6: Pisi deniky o kapelach jako o celku, nebo zminuji pouze jednotlivé cleny kapel?

H9: Deniky budou psit piedev§im o punkovych kapeldch jako o celcich. Clinkii, ve kterych
bude hlavnim tématem pouze dva nebo vice ¢lenii kapely (ne vSak celd kapela), bude

minimdlni pocet (do 10% z celkového poctu clanki).

Kulturni rubrika referuje o kulturnich tématech jako festivaly, filmy, hudba, knihy,
uméni aj. Clanky zaloZené na ¢lenovi/lenech kapely, ne vsak na celé kapele, budou V této
rubrice také postavené na kulturnich tématech (sélova deska, kititel aj.) — téchto kulturnich
projekti jednotlivych €lenli se nevyskytuje tolik, aby pfedstavovaly jako téma vyznamnou

¢ast kulturni rubriky zkoumanych deniki.
VOT7: Jak jsou punkové kapely vizudlné zobrazovany?
H10: Kapely budou na fotografiich zobrazoviny spiSe neformalné neZ formdlné.

Kapely budou zachycovany béhem vystoupeni, v pohybu. Takové fotografie jsou

Vv ramci tohoto vyzkumu povazovéany za neformalni.*t8

H11: Vice fotografii bude u Clanki pojednavajicich o zahranicnich kapelich nei o

kapeldch ceskych.

Ceské kapely jsou ¢eskému &tenaii blize, a to jak izemné (uréeno hranicemi statu), tak
jazykové (Cesky Ctenadt mluvi Ceskym jazykem, Ceska kapela zpiva Ceskym jazykem). Existuje
vetsi pravdépodobnost, vzhledem k této blizkosti, Ze Cesky Ctenaf vi, jak dana kapela (jeji

¢lenové) vypada, na rozdil od kapel zahrani¢nich, které jsou ceskému ctendii vzdalenéjsi —

118 Viz. Oddil 2.5 Analyticka jednotka, kategorizace
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jednak na vzdalenost (statfl, ze kterych kapely pochdzi a kde nejvice vystupuji, od Ceské
republiky), jednak jazykové — uréitd skupina obyvatel Ceské republiky neovlada cizi jazyk(y),

coz miize ovlivilovat jeji vybér interpretii v hudbé.
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3 Vyzkumna cast

V jednotlivych podkapitolach této praktické Casti se budu vénovat intepretaci vysledkti
vyzkumu ziskanych kvantitativni obsahovou analyzou. Casti této kapitoly budou vyplyvat
z kategorii, vyzkumnych otazek a hypotéz, které jsem stanovila v kapitole 2 Metodologie.
Vyzkumna ¢ast prace bude také vychazet z teoretickych konceptl popsanych v kapitole 1
Zakladni teoreticka vychodiska.

Hlavnim cilem této prace je zjistit, jaky byl medidlni obraz punkovych kapel
Vv celostatnich vydanich deniki Mlada fronta DNES a Pravo. ZjiStovala jsem, jak tyto deniky
reprezentovaly punkové kapely v obdobi od 1. 1. 2010 do 31. 12. 2014. Odpovéd’ na hlavni

vyzkumnou otdzku ziskam kvalitativnim zhodnocenim ziskanych dat.

3.1 Celkovy pocet analyzovanych jednotek

Ve zvoleném obdobi publikovaly deniky Mlada fronta DNES a Pravo celkem 1197
¢lankt, ve kterych se objevily punkové kapely. Z tohoto poctu bylo 431 ¢lankd v deniku
Mladé fronta DNES a 766 ¢lanki v deniku Pravo. Jak Ize poznat z nasledujiciho grafu (Graf
1), vice ¢lankl o punkovych kapelach zvetejnil denik Pravo. Pocet téchto ¢lankt byl v deniku

Pravo téméf dvojnasobny nez pocet v deniku Mlada fronta DNES.°

Graf 1 Celkovy pocet analyzovanych jednotek

Celkovy pocet analyzovanych jednotek

= Mlada fronta DNES = Pravo

Zdroj: Vlastni zpracovani

119 P¥esnéji se jedna o 1,777262180974478 nasobek.
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3.2 Rubriky deniki

Graf 2 Pocet ¢lankii v jednotlivych rubrikach

Pocet ¢lanku v jednotlivych rubrikach

35

y

H

2

Zdroj: Viastni zpracovani

= Kultura

= Ze zahranici

= Zpravodajstvi
Publicistika

= Nazory

= Z domova

= Titulni strana

= Sport

= Rozhovor

= Ekonomika

= Olympiada

= Studenti pisi noviny

= Necas v Rusku

Z Grafu 2 vidime, Ze ¢lanky o punkovych kapelach se objevily v tfindcti riznych

rubrikach. Z celkového poctu 1197 ¢lankt bylo 877 ¢lankd v rubrice Kultura. Druha

nejcastéj$i rubrika, ve které se ¢lanky o punkovych kapelach objevovaly, byla rubrika Ze

zahranici/Ze sveta SpoCtem 146 clankl. Nasledovaly rubriky Zpravodajstvi (41 clankt),
Publicistika (35 ¢lankt), Ndzory (30 ¢lankt), Z domova (29 ¢lankt), Titulni strana (12
¢lankt), Sport (11 ¢lankt), Rozhovor (7 c¢lankid), Ekonomika (4 ¢lanky), Olympidada (2

¢lanky), Studenti pisi noviny (2 €lanky) a Necas v Rusku (1 ¢lanek).

Hypotéza: Mlada fronta DNES bude v rubrice Kultura vénovat vice prostoru punkovym

kapelam nez Pravo.
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Graf 3 Poéet élanki v rubrice Kultura

Clanky Vv rubrice Kultura

= MF DNES = Pravo

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z dat v Grafu 3 vidime, Ze vice ¢lanki o punkovych kapelach vydal denik Pravo nez
denik Mlada fronta DNES. Pocet ¢lank v rubrice Kultura je v deniku Pravo vice nez
dvojnéasobny oproti deniku Mladé fronta DNES. Tteti stanovena hypotéza tak nebyla
potvrzena. Je nutné podotknout, Ze denik Pravo sice publikoval vétsi pocet ¢lanki v této
rubrice, ¢asto se ovSem jednalo o velice kratké ¢lanky umisténé ve sloupci s titulkem Kratce,
kde se nachazelo vzdy né€kolik na pocet slov skromnych ¢lankti — jedna se o zpravy zkracené

&i flese.'? Prostor vénovany ¢lankéim dale popisuji v oddilu 3.7 Prostor v denicich.

3.3 Témata ¢lanka

Jak jsem jiz uvedla v oddilu 2.5 Analyticka jednotka, kategorizace, celkovy pocet
témat, ktera se v analyzovanych clancich objevila, je 20. Nejcastéji deniky referovaly o
punkovych kapelach v souvislosti s tématem ,.festival“ — z celkovych 1197 ¢lankt se 442

vztahovalo k tomuto tématu. Tedy celych 37 % ze vSech analyzovanych ¢lanku.

Diky rolim kapel stanovenym v oddilu 2.5 Analyticka jednotka, kategorizace mohu
také presné fici, o kterych festivalech deniky nejvice referovaly. Nejcastéji byl zminovan

festival Rock for People — kapela byla oznacena jako vystupujici na tomto festivalu celkem 67

120 JILEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distan¢éni studium. 1. vyd.
Olomouc: Univerzita Palackého, 2005. s. 118. Studijni texty pro distan¢ni studium. ISBN 80-244-1246-2.
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krat. Druhym nejreflektovanéjSim festivalem byl Open Air Festival Trutnov (pozdéji
Trutnoff), v denicich se objevil celkem 41 krat. Nasleduji ho festivaly Mighty Sounds (38),
Sézavafest (31), Prague City Festival (26), Hrady.cz (zahrnuji Moravské hrady.cz i Ceské
hrady.cz; 19) a Keltska noc (18). O ostatnich festivalech!?! bylo informovano méné nez 15

krat.

V kategorii ,,téma* se dale na druhém misté umistilo téma ,,politika“ se 197 ¢lanky (17
%). Nasledovalo téma ,koncert se 127 &lanky (11 %). Clanky spadajici do tohoto tématu
nejéastéji podavaly informace o prob&hlém &i planovaném koncertu kapely. Ctyfikrat se
vyskytl ¢lanek s oznamenim o zruSeném koncertu. Na Ctvrtém misté je téma ,,novinka“
s poétem 114 ¢lanka (10 %). Clanky tohoto tématu referovaly o nové vydanych albech, EP a
kolekcich (soubor vice CD, popiipadé CD a DVD). Nasleduji témata ,,ocenéni*“ s 65 ¢lanky (5
%) a ,,yozhovor s clenem kapely* s 51 ¢lanky (4 %). Téma ,,negativni vystupovani* zahrnujici
vandalismus, niceni véci, opilstvi na vefejnosti atd. mélo pouze 42 ¢lankt (3,5 %). Na zakladé
tvrzeni R. W. McChesneyho o komer¢ni zurnalistice, ktery tikd, ze v tisku mizeme Casto najit
informace o celebritach, soukromych problémech znamych osobnosti, o nasili, smrti,
vandalismu, vrazdach, nehodach ¢i pfirodnich katastrofach, protoze novindfi na natlak
vlastnikt médii informuji o trivialnich udalostech, které se snazi vytvaiet dojem kontroverze a
konfliktu,?2 jsem piedpokladala, Ze €lankd s timto tématem bude vice, alespoit nad 20 %

z celkového poctu analyzovanych jednotek.

Dalsimi tématy jsou ,,smrt s 20 ¢lanky (2%), ,.televize a film* s 18 ¢lanky (1,5 %),
»zdjem o kapelu® s 16 ¢lanky (1 %) a ,,jiné* s 20 ¢lanky (1 %). Do podkategorie ,,jiné* spadaji
¢lanky referujici naptiklad o pochodu Prague Pride, o romech, imigrantech, pocasi. Nalezi
sem také dva uvahové ¢lanky s nazvem ,,Analyza uplynulého roku*, kde byly kapely zminény

V ramci jejich comebacku a rozpadu.

Se stejnym poctem ¢lankt — 14 (1 %) se na jedenactém a dvanactém mist¢ nachazi
témata ,,vystoupeni v klubu* a ,sport“. Pokracuji dal$i dvé témata se stejnym poctem 11
Clanka (1%) — ,,cirkev a ,,umeéni. V ptipadé¢ prvniho ze zminénych se jednd o ¢lanky o
kapele Pussy Riot, ktera v unoru 2012 vtrhla do moskevského chramu Krista Spasitele.

Clenky Pussy Riot zde zpivaly piseti ,,Bohorodicko, vyzen Putina!“.

121 Viz. Oddil 2.5 Analyticka jednotka, kategorizace
12 MCCHESNEY, Robert Waterman. Problém médii: jak uvazovat o dne$nich médiich. 1. deské vyd. Viei:
Grimmus, 2009. s. 25-36. ISBN 978-80-902831-2-1.
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Poslednich pét pomyslnych pii¢ek obsadila témata ,kniha“ s9 clanky (1 %),
~Majales* s 8 Clanky (1 %), ,,prodej alb ke stazeni s 6 clanky (0,5 %), ,,svatky* jako Silvestr,
Vénoce, Velikonoce s 6 ¢lanky (0,5 %) a ,,Zivotni pribéh* se 4 Clanky.

Hypotéza: Nejvice budou o punkovych kapelach psat deniky v souvislosti s hudebnimi

festivaly, které se v Ceské republice konaji.

Na zéklad¢ vyse uvedenych vysledki mohu tuto hypotézu povazovat za potvrzenou.
Hlavnim tématem vice nez tfetiny vSech analyzovanych ¢lankd byly praveé festivaly. Z Grafu
4 také vyplyva, Ze vice o festivalech informoval denik Pravo. Z celkového poctu 442 ¢lankda,
jejichz hlavnim tématem je festival, vyslo 315 €lankti v deniku Pravo, zbylych 127 v deniku

Mlada fronta DNES.

Graf 4 Clanky s hlavnim tématem ,,festival“

Clanky s hlavnim tématem "festival"

= MF DNES ®Pravo

Zdroj: Vlastni zpracovani

Hypotéza: Ve vice nez 20 % z celkového poctu ¢lankd budou deniky psat o kapelach

v souvislosti se ,,senzacemi‘ (opilost, nasili, vytrznictvi, skandal, rozpad kapely, drogy aj.).

Jak jsem zminila vySe, tématu ,,negativni vystupovani*, které zahrnuje tzv. ,,senzace®,
se deniky pfili§ nevénovaly. Z celkového poctu analyzovanych jednotek tvofilo toto téma

pouze 3,5 %. Hypotéza nebyla potvrzena.

3.4 Role punkovych kapel

Pocet roli, kterymi byly punkové kapely novinafi oznacovany, je 163. Deniky sto
jedendcti analyzovanym kapelam pfipsaly tyto role celkem 2085 krat. Naptiklad role ,,drzitel

ceny“ se v analyzovanych ¢lancich objevila 47 krat.
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Hypotéza: Nejéastéji budou punkové kapely zobrazovany jako vystupujici na festivalu.

Nejcastéji deniky pripisovaly punkovym kapelam roli vystupujiciho na festivalu. Pro
ucely vyzkumu jsem rozlisila role ,,vystupujici na festivalu v budoucnosti a ,,vystupujici na
festivalu v minulosti. Prvni zminéna role se ve vSech analyzovanych jednotkach objevila 314
krat. Druha zminéna pak 125 krat. Tyto a dalsi tfi nejfrekventovangjsi role jsou zobrazeny v

Grafu 5. Hypotéza byla potvrzena.

Graf 5 Pét nejfrekventovanéjsich roli

Pét nejfrekventovanéjsich roli
350
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125 109

Vystupujici na festivalu (v minulosti) © Odsouzen k odnéti svobody
® Oblibeny

B Vystupujici na festivalu ® Proti nékomu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Hypotéza: U vysokého poctu ¢lankli (nad 50% z celkového poctu c¢lanki) budou kapely

zobrazovany jako vystupujici na koncertu.

Roli ,,vystupujici na koncertu v budoucnosti vyuzily deniky celkem 66 krat, roli
LVystupujici na koncertu v minulosti pak 39 krat. Z celkovych 2085 oznaceni roli tvoii role
vystupujiciho na koncertu 5 %. Pii sbéru dat nebylo mozné, aby se stejnd role vyskytla
vicekrat u jedné analyzované jednotky. Plati tak, ze u 66 ¢lankd byla kapela oznacena jako
vystupujici na koncertu (v budoucnosti), a u 39 ¢lanka jako vystupujici na koncertu (v
minulosti). V prvnim pfipadé se jedna o 6 % z celkového poctu analyzovanych c¢lankd,
Vv druhém piipadé o 3%. I kdyby se tyto dvé role u zadného ¢lanku neptekryvaly, coz by
znamenalo, ze celkové byly kapely oznaceny jako vystupujici na koncertu (at’ uz v minulosti
nebo v budoucnosti) 105 krat, hypotéza by se nepotvrdila. 105 ¢lankt tvoii pouze 9 %

celkového poctu ¢lankt. Tato hypotéza je tedy nepotvrzena.
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3.5 Narodnost kapel

Hypotéza: Vice fotografii bude u ¢lank pojednéavajicich o zahrani¢nich kapelach nez o

kapelach ceskych.

Graf 6 Pocet ¢lanku s fotografii dle narodnosti

Pocet ¢lank s fotografii dle narodnosti
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= Britskd = Némeckd = Svédskd = Ruska
Zdroj: Vlastni zpracovani

Pocet vSech analyzovanych jednotek tohoto vyzkumu je 1197. V tomto poctu jsem
zjistila celkem 111 ruznych kapel tfinacti narodnosti. Fotografie konkrétni kapely se alespon
jednou vyskytla u osmi narodnosti. Kapely skotské, izraelské, italské, polské a novozélandské
nebyly ani jednou zobrazeny na fotografii. V Grafu 6 je znazornéno, v jakém poctu byly
zobrazovany kapely ostatnich narodnosti. Nejvice fotografii danych kapel se objevilo u
¢lankl obsahujicich informace o kapeldch americkych, nésleduji kapely ceské, ruské,
slovenské a britské, Svédské a némecké a nakonec kapely Spanélské. Nasledujici Graf 7
zobrazuje pocet fotografii Ceskych kapel a pocet fotografii kapel ostatnich narodnosti. Jak
z grafu vyplyva, vice fotografii se vyskytlo u ¢lanki informujicich o kapeldch zahrani¢nich

nez o kapelach ¢eskych. Hypotéza byla potvrzena.
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Graf 7 Pocet ¢lanku s fotografii dle narodnosti

Pocet ¢lanku s fotografii dle narodnosti

= Ceska ® Ostatni

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.6 Zobrazeni kapely na fotografiich

V nésledujicim grafu (Graf 8) je zobrazeno, kolik fotografii se u analyzovanych
¢lankt objevilo. Z celkového poctu 1197 ¢lankt bylo 649 ¢lankt zahrnujicich kromé textu i
fotografii. Jako jeden Clanek se uvazuje také fotografie s popiskem. Rozdil mezi poctem

¢lanka s fotografii a bez fotografie je 101 (pro ¢lanky s fotografii).
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Graf 8 Pocet ¢lanku dle pritomnosti fotografie

Pocet ¢lanku dle pritomnosti fotografie

= S fotografii
= Bez fotografie

Zdroj: Vlastni zpracovani
Hypotéza: Kapely budou na fotografiich zobrazovany spiSe neformalné nez formalné.

Z Grafu 9 je zfejmé, Ze vicekrat se v analyzovanych jednotkach vyskytly fotografie, na
nichz byly kapely zobrazeny neformalné. Pocet fotografii se zobrazenim neformalnim tvoii
12 % z celkového poctu vSech analyzovanych jednotek s fotografii. Naproti tomu fotografii

zobrazujicich kapelu formaln¢ je 5 %. Takto stanovena hypotéza byla potvrzena.

Piekvapive, ze vsech 1197 analyzovanych ¢lankd, byla pouze u 109 ¢lankd fotografie
zobrazujici punkovou kapelu, o které ¢lanek informoval. Soucasti pomérné velkého poctu
¢lankt byly fotografie zobrazujici jiné predméty ¢i osoby — stalo se tak u 540 clankt, coz

predstavuje 83 % z celkového poctu ¢lanki s fotografii.

Graf 9 Pocet ¢lankii dle zobrazeni na fotografii

Pocet ¢lankia dle zobrazeni na fotografii
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= Neformalni = Neni zobrazena kapela ® Fotografie neni

Zdroj: Viastni zpracovani
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3.7 Prostor v denicich

Rozmér jedné potisténé strany deniku Mlada fronta DNES byl v analyzovaném obdobi
1268,5 cm2. U deniku Pravo pracuji s rozmérem o néco mensim — 1060 cm? Primémy
rozmér jednoho ¢lanku ze vSech analyzovanych jednotek je 224,224056 cm?. V Grafu 10
znazornuji, jak se li$i primérna velikost ¢lankl u jednotlivych denikid. U deniku Mladé fronta
DNES jsou analyzované ¢lanky v priméru 0 100,3298721 cm? vétsi nez ¢lanky deniku Pravo.
Jak jsem jiz uvedla v oddilu 3.2 Rubriky deniki, uréitou cast analyzovanych jednotek
v deniku Pravo tvotily kratké ¢lanky typu zkracené zpravy nebo fleSe, které byly soucasti
sloupce o nékolika zpravach oznaéeného titulkem ,,Krdtce. Domnivam se, ze pravé z tohoto

divodu je primérny rozmér ¢lanka deniku Pravo mensi'?® nez deniku Mladé fronta DNES.

Graf 10 Pramérna velikost ¢lanku

Primérna velikost ¢lanku [cm?]

0 50 100 150 200 250 300 350

B Pravo mMF DNES

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z nasledujiciho grafu (Graf 11) vidime, Ze vé€tSi prostor, hodnotime-li jej dle
celkového rozméru vcm?, udélil punkovym kapelam denik Pravo. Tento prostor je o
20 547,33 cm? vétsi nez prostor v deniku Mlada fronta DNES. Byt’ se samotné &islo zda byt
vysoké, vzhledem k tomu, Zze dohromady oba deniky informovaly o punkovych kapelach na
268 396,195 cm?, jedna se o maly rozdil, ktery tvofi pouze 8 % z celkového plochy vénované

punkovym kapelam obéma deniky.

123 priimérma velikost ¢lanku v deniku Pravo se rovna 65 % velikosti primérného ¢lanku v deniku Mladé fronta
DNES.
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Graf 11 Celkova plocha vénovana punkovym kapelam

Celkova plocha vénovana punkovym kapelam [cm?]
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 12 Priimérny rozmér ¢lanki podle témat'?*

Primérny rozmér ¢lanki dle témat [cm?]
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Zdroj: Vlastni zpracovani
Hypotéza: Prostor (rozmér ¢lanku) vénovany punkovym kapeldm bude ovlivnén tématem, o
kterém ¢lanek pojednava. Nejvétsi rozmer budou mit ¢lanky vénované festivalim pofadanym

v Ceské republice.

124 Hodnoty zaokrouhlené na celd ¢&isla.
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Jak je mozné vidét v Grafu 12, nejvétsi rozmér piipadd na c¢lanky se sportovni
tematikou. Nasleduji ¢lanky, které byly psané formou rozhovoru (otazka — odpovéd).
V piipadé tohoto vyzkumu se jednalo vzdy o rozhovor s ¢lenem punkové kapely. Primérna
velikost ¢&lank referujicich o hudebnich festivalech je 204 cm? coz se blizi rozméru
primérného ¢lanku (224 cm?) za viechny analyzované jednotky. Hypotéza nebyla potvrzena.
Je ovSem nutné uvést, ze ve vSech Clancich s hlavnim tématem sport byly punkové kapely
pouze zminény (Vyznam kapely ve zpravé - zminka'?). I kdyz byl tedy rozmér ¢lanku velky,
neznamend to, ze byl stejné velky prostor vénovan samotné kapele. V pfipadé¢ tématu
wrozhovor se clenem kapely™, které se vyskytlo u 57 ¢lankd, méla punkova kapela ve 14
z nich vyznam hlavni, ve zbylych 42 byla pouze zminéna, v jednom méla kapela vyznam
vedlejsi. Pfi stejném prozkoumani tématu ,festival® zjistim, ze ve vét§in¢ z celkovych 442
¢lankd s timto tématem byla kapela pouze zminéna. Jak lze vidét v Grafu 13, kapely mély
hlavni vyznam pouze ve 4 % ze 442 ¢lanku o festivalech. Vedlejsi vyznam pak v 7 % ¢lankt
a pouze zminku jsem o nich nasla v 89 % clankd. Vice o vyznamu kapel v ¢lancich pisi

v oddilu 3.8 Vyznam kapel.

Graf 13 Vyznam kapel v ¢lancich s hlavnim tématem ,,festival*

Vyznam kapel v ¢lancich s tématem "festival"

0
4% 204
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak jsem uvedla diive, deniky Mlad4a fronta DNES a Pravo obsahovaly ve zkoumaném

obdobi ve vétsiné piipadi dve strany rubriky Kultura. Z nasledujiciho grafu (Graf 14) je

125 Viz. Oddil 2.5 Analyticka jednotka, kategorizace
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atrné, Ze vice prostoru (v cm?, nikoliv na podet ¢lanki) na strankach této rubriky punkovy
p p p yp ym

kapelam vénoval denik Pravo.

Graf 14 Plocha v rubrice Kultura, na které deniky referovaly o punkovych kapelach

Plocha v rubrice Kultura, na které deniky referovaly o
punkovych kapelach

= MF DNES = Pravo

Zdroj: Vlastni zpracovani

3.8 Vyznam kapel

V ramci vSech analyzovanych jednotek byly kapely nejcastéji pouze zminény —
celkem u 788 ¢lankl. Ve zbylych ¢lancich mély kapely v 258 piipadech vyznam hlavni a ve
151 ptipadech vyznam vedlejsi. V tnoru 2012 se naptiklad deniky hojn¢ vénovaly kapele
Pussy Riot, ktera v t¢ dob¢é vtrhla do moskevského chramu Krista Spasitele a zpivala zde
pisen ,,Bohorodi¢ko, vyZent Putina!®. V téchto ¢lancich méla kapela Pussy Riot vzdy hlavni
vyznam, coZ znamena, ze ¢lanek referoval pouze o ni a jejich ¢lenkach. Vedlejsi vyznam méla
naptiklad kapela Visaci zamek v ¢lanku ,,Krystof na webu vydélal* publikovaném 21. 1. 2010
v Mladé fronté DNES. Clanek referoval o novém trendu nékterych éeskych kapel — prodeji
alb ke staZeni, ne tedy v klasické hmatatelné formé na CD ¢&i vinylovych deskach. Clanek se
skladal z n€kolika odstavci, pricemz kazdy z nich popisoval uspéch ¢i neuspéch v této
¢innosti jedné konkrétni kapely. Visaci zamek tak nebyl v ¢lanku pouze zminén jednou
kratkou pozndmkou, ale dostalo se mu prostoru v jednom celém odstavci. Zaroven ale

nepiedstavoval ani hlavni objekt zajmu tohoto ¢lanku.
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Hypotéza: V ¢lancich informujicich o hudebnich festivalech budou kapely pouze zminény.
Z4dna z kapel nebude v ¢lancich o hudebnich festivalech ,,zvyhodnéna“ natolik, aby tvofila

hlavni téma téchto ¢lanka.

Graf 15 Vyznam kapel v ¢lancich tématu "festival"

Vyznam kapel v €lancich tématu "festival"
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Zdroj: Viastni zpracovani

Jak jsem jiz uvedla v oddilu 3.3 Témata clankd, clankd pojednéavajicich o tématu
festival jsem ziskala celkem 442. V kazdém z ¢lankti muselo byt zakodovano, jaky vyznam
v ném dand kapela ma. Jak ukazuje Graf 15, v 393 piipadech byla kapela pouze zminéna.
Toto Cislo pfevazuje nad poctem ostatnich vyznama kapel — hlavni a vedlej$i. Hypotézu

povazuji za potvrzenou.

Hypotéza: Deniky budou psat predeviim o punkovych kapelach jako o celcich. Clankd, ve
kterych budou hlavnim tématem pouze dva nebo vice ¢lent kapely (ne vSak cela kapela),

bude minimalni pocet (do 10% z celkového poctu ¢lankit).
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Graf 16 Pocet ¢lankt dle zahrnuti ¢leni kapely

Pocet ¢lanku dle zahrnuti ¢lent kapely

82 11
1104
Jeden ¢len Dva a vice ¢lent, ne vSak cela kapela Cela kapela

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jak vyplyva z Grafu 16, deniky informovaly o punkovych kapelach v 1104
analyzovanych c¢lancich jako o celku. To ptfedstavuje 92 % celkového poctu analyzovanych
jednotek. O jedné osobé€ jako o ¢lenovi dané punkové kapely napsaly deniky v 82 ¢lancich,
coz je 7% z celkového poctu ¢lankl. O dvou a vice €lenech kapely, ov§em ne o vSech ¢lenech
kapely, vzniklo celkem 11 ¢lanki. To se rovna jednomu procentu vSech ¢lankd. Hypotéza

byla potvrzena.

3.9 Umisténi v denicich

V piipadé umisténi ¢lanku na stran¢ deniku jsem zkoumala dva parametry. Prvnim
Z nich je Cislo strany v deniku. Deniky jsou rozdéleny na jednotlivé sesity oznacené pismeny
A, B, C atd., pticemz kazdy ze seSitu je Cislovan zvlast. Naptiklad strana 8 tak mlze byt ve
vice rubrikach. Stejné jako dal$i strany (Cisla stran). Druhym parametrem je Cislo strany
z celkového poctu listl, které zahrnuji do analyzy — tedy z listd celostatnich vydani, bez
mimoiadnych pfiloh, rubrik aj.!?® P¥i dodrZena spravné terminologie se tedy nejedna o &islo
strany, ale spiSe o potadi listu. Oba tyto parametry nyni predstavim oddélené, aby nedoslo

k zameéne.

126 yiz. Oddil 2.4 Operacionalizace
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Mluvime-li o ¢islech stran natisténych na jednotlivych listech deniki, pak z vysledka
vyzkumu vyplyva, Ze nejcastéji se ¢lanky o punkovych kapelach vyskytovaly na strané 9 (162
¢lank), na strané 8 (146 ¢lanki) a na stran€ 10 (112 ¢lanktl). V mnoha ptipadech se jednalo o
strany 8, 9 a 10 rubriky Kultura, ne vsak vzdy. V Grafu 17 je zobrazené, jaky pocet z téchto
&lank® byl zaroven v rubrice Kultura. Clanky na stranach 8, 9, a 10 nevyskytujici se v rubrice
Kultura spadaji do rubrik Olympiada (1 ¢lanek), Zpravodajstvi (1 €lanek), Ze zahranici/Ze
sveta (61 c¢lankt), Ekonomika (1 ¢lanek), Studenti pisi noviny (2 ¢lanky) a Ndazory (16
clanka).

Graf 17 Pocet ¢lanki na stranach ¢islo 8, 9 a 10 a pocet téchto ¢lanki nalezicich do
rubriky Kultura

Pocet ¢lanki na stranach ¢islo 8,9 a 10 a pocet téchto
¢lanku nalezicich do rubriky Kultura
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Pii zaméFeni na podet stran celostatnich vydani?’ z vyzkumu vyplyvaji data podobna.

Nejcastéji se ¢lanky vyskytovaly na strané 11 (151 ¢lankt), na strané 10 (116 ¢lanki) a na
stranach 8 (113 ¢lanka) a 9 (113 ¢lankh). Graf 18 zobrazuje, jaky podil téchto Clanki spada
do rubriky Kultura. Zbylé ¢lanky nalezi k rubrikdm Zpravodajstvi (1 ¢lanek), Ze zahranici/Ze
sveta (90 ¢lankt), Ekonomika (1 ¢lanek), Publicistika (1 ¢lanek), Ndzory (21 ¢lankd),
Rozhovor (2 ¢lanky).

127 Viz. Oddil 2.4 Operacionalizace
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Graf 18 Pocet ¢lanki na listu v poiadi 8., 9., 10. a 11.; pocet téchto ¢lanki naleZicich do
rubriky Kultura

Pocet ¢lanki na listu v poradi 8., 9., 10. a 11.; pocet
téchto ¢lankii naleZicich do rubriky Kultura
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Hypotéza: Clanky informujici o punkovych kapelach se nebudou vyskytovat na prvnich

(titulnich) stranach deniki.

Z analyzy vyplyva, Ze na titulni stran¢ se z celkového poctu 1197 ¢lankt vyskytlo
pouze 12 ¢lankt. Z toho 9 ¢lankt na titulni strané deniku Mlada fronta a 3 ¢lanky na titulni
stran¢ deniku Pravo. Média v jedenacti ¢lancich referovala o kapele Pussy Riot v souvislosti
s vtrhnutim jejich ¢lenek do chramu Krista Spasitele v Moskve, které se udalo v unoru 2012.
Kapela zde zpivala pisen ,, Bohorodicko, vyzen Putina!“. Policie ucastnice zatkla a nasledujici

meésice s nimi probihal soud.

3.10Shrnuti vysledkt vyzkumu

V oddilu 2.6 Vyzkumné otazky a hypotézy jsem stanovila jedenact hypotéz, které jsem
nasledné ovéfovala pomoci pfedem zvoleného postupu kvantitativni obsahové analyzy.!?®
Béhem vyzkumu se ukazala jedna z hypotéz jako nesmyslnd, a proto byla vyloucena. Béhem
analyzy ziskanych dat jsem se rozhodla pocet hypotéz zvysit tim, Ze nékteré rozlozim na vice
hypotéz. Obsahovaly vice tezi, a tak dochazelo k tomu, Ze ¢ast hypotézy byla potvrzena a ¢ast

ne. Pomoci stanovenych hypotéz byl naplnén cil prace. Konecné hypotézy znély takto:

128 Viz. Oddily 2.1 Obsahov4 analyza medialnich sdéleni a 2.2 Kvantitativni obsahov4 analyza
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HI: Prostor (rozmer ¢lanku) v denicich venovany punkovym kapelam bude ovlivnén tématem,
o kterém clanek pojedndva. Nejvetsi rozmer budou mit clanky venované festivalim

pordadanym v Ceské republice.

H2: Mlada fronta DNES bude v rubrice Kultura vénovat vice prostoru punkovym kapelam nez

Pravo.

H3: Clanky informujici o punkovych kapelach se nebudou vyskytovat na prvnich (titulnich)

strandach deniku.

H4: Nejvice budou o punkovych kapelach psat deniky v souvislosti S hudebnimi festivaly,

které se v Ceské republice konaji.

H5: Ve vice nez 20 % z celkového poctu clankii budou deniky psat o kapeldch v souvislosti se

,,senzacemi‘* (opilost, nasili, vytrznictvi, skandal, rozpad kapely, drogy aj.).
H6: Nejcasteji budou punkové kapely zobrazovany jako vystupujici na festivalu.

H7: U vysokého poctu clankuii (nad 50% 2 celkového poctu clankii) budou kapely zobrazovany

Jjako vystupujici na koncertu.

H8: V ¢clancich informujicich o hudebnich festivalech budou kapely pouze zminény. Zddna
z kapel nebude v ¢ldancich o hudebnich festivalech ,,zvyhodnéna‘ natolik, aby tvorila hlavni

téma techto clanki.

H9: Deniky budou psat predevsim o punkovych kapeldch jako o celcich. Clankii, ve kterych
bude hlavnim tématem pouze dva nebo vice clenu kapely (ne vSak cela kapela), bude

minimalni pocet (do 10% z celkového poctu clankii).
H10: Kapely budou na fotografiich zobrazovany spise neformdalné nez formalnée.

HI1: Vice fotografii bude u clankii pojednavajicich o zahranicnich kapeldach nez o kapelach

Ceskych.

Hypotéza H1 a H2 byly vyzkumem vyvraceny. V hypotéze H1 jsem piedpokladala, ze
nejveétsi rozmer budou mit ¢lanky referujici o hudebnich festivalech, tedy ¢lanky s hlavnim
tématem ,.festival”. Jak dokladam v oddilu 3.7, nejvétsiho prostoru se v denicich dostalo
Clankim tematicky zaméfenym na sport. Poté nésledovaly, co se do plochy ¢lanku tyce,
rozhovory se ¢leny kapel. Primérny rozmér ¢lankd informujicich o festivalech byl 204 cm?,

coz predstavuje 43 % rozméru primérného ¢lanku s hlavnim tématem ,,Sport“. Hypotéza H2
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se tykala kulturni rubriky. Domnivala jsem se, ze Mlada fronta DNES bude publikovat
Vrubrice Kultura vice c¢lankd o punkovych kapelach nez Pravo. Z vysledkG analyzy
interpretovanych v oddilu 3.2 vyplyva, Ze ve zkoumaném obdobi tomu bylo piesné¢ naopak.

Pocet ¢lanki o punkovych kapelach byl v rubrice Kultura deniku Pravo vice nez dvojnasobny.

Nasledujici hypotéza H3, vniz jsem predpokladala, Ze clanky informujici o
punkovych kapelach se nebudou vyskytovat na titulnich stranach zkoumanych denika, byla
v oddilu 3.9 potvrzena. Na prvni — titulni stran¢ deniki se vyskytlo pouze 1 % z celkového

poctu ¢lankd, coz predstavuje 12 ¢lankd.

V oddilu 3.3 uvadim vysledky zkoumanych dat tykajicich se témat ¢lankl. V hypotéze
H4 jsem predpokladala, Ze nejvice ¢lankt opublikuji deniky v souvislosti s hudebnimi
festivaly. Tato hypotéza byla potvrzena. Celkem otiskly ve zkoumaném obdobi deniky Mlada
fronta DNES a Pravo 442 c¢lankut, jejichz hlavnim tématem byl festival. V nasledujici
hypotéze HS jsem uvedla, Ze vice nez 20 % z celkového poctu analyzovanych jednotek budou
¢lanky informujici o tzv. ,,senzacich®, tedy o negativnim vystupovéni kapel. Tato hypotéza
byla vyvracena. Clanka s timto tématem jsem objevila pouze 42, coZ piedstavuje 3,5 % viech

analyzovanych ¢lankda.

Hypotéza H6 tykajici se roli punkovych kapel byla v oddilu 3.4 potvrzena. Ve
zkoumaném obdobi deniky oznacily kapely 163 rGznymi rolemi. Nejcastéji o punkovych
kapelach referovaly jako o vystupujicich na hudebnich festivalech. V ptipadé konkrétnich
festivalll byly nejcastéji zmiflovany festivaly Rock for People, Open Air Festival Trutnov a
Mighty Sounds. V analyzovanych ¢lancich se ale objevily i festivaly méné znamé jako

napiiklad Rock Am Ring, Pukkelpop nebo Sternbersky kopec.

Hypotéza H7, v niz jsem pfedpokladala, ze v minimalné 50 % ¢lank budou punkové
kapely reprezentovany jako vystupujici na koncertu, byla v oddilu 3.4 vyvracena. Jako
vystupujici na koncertu v minulosti byly kapely oznaceny v 39 ¢lancich, coz se rovna 3 % ze
vSech analyzovanych ¢lankt. Jako budouciho hrafe na koncertu deniky urcily kapely v 66

¢lancich. To se rovna 6 % vSech ¢lanku.

V oddilu 3.8, kde jsem se vénovala analyze ziskanych dat tykajicich se ptredevSim
vyznamu kapel v ¢lancich, jsem potvrdila hypotézy H8 a H9. V prvni znich jsem se
domnivala, Ze v ¢lancich tematicky zarazenych k hudebnim festivaliim budou kapely pouze
zminény, tzn. ze jejich vyznam nebude v téchto ¢lancich ani hlavni, ani vedlej$i. Hlavni

vyznam jsem u kapely béhem kodovani stanovila v ptipad¢, kdy byl ¢lanek vénovan prave ji.
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Vedlejsi vyznam mély kapely v ¢lancich referujicich o vice tématech, kapelach, osobach,
udalostech. Kapela zde ale nebyla pouze zminéna formou slova ¢i kratké véty, prostoru se ji
v ramci tohoto ¢lanku dostalo vice. Za pouze zminénou jsem povazovala kapelu tehdy, byl-li
jeji nazev v Clanku uveden pouze jednou a zbytek Clanku o této kapele neinformoval.
V hypotéze H9 jsem ptedpokladala, ze deniky budou o kapelach informovat jako o celcich a
vyhnou se ¢lankiim pojednévajicim o ¢asti kapely — o jednom ¢i vice ¢lenech. V prevazné
vetsing analyzovanych jednotek tomu tak bylo. O kapele jako o celku deniky psaly v 1104

¢lancich. To se rovna 92 % vSech ¢lanku.

Hypotézu H10 jsem v oddilu 3.6 na zaklad¢ analyzy ziskanych dat také potvrdila. Tato
hypotéza se tykala zobrazovani kapel na fotografiich. Pfedpokladala jsem, ze punkové kapely
budou zobrazovdny neformalng. Deniky zvefejnily formalni fotografii kapely pouze v 29

¢lancich, naproti tomu neformalni fotografie se na jejich stranach objevila celkem 78 krat.

V posledni stanovené hypotéze H11 jsem se domnivala, ze u ¢lankl referujicich o
kapele ceské narodnosti se vyskytne méné fotografii nez u ¢lankd o kapelach zahrani¢nich.
Tato hypotéza byla potvrzena. Pocet ¢lankl o kapelach ceskych, které zahrnovaly i fotografii,

byl v analyzovaném obdobi 32. U kapel zahrani¢nich to bylo 77 ¢lankt s fotografii.

65



Zavér
Cilem této prace bylo zodpoveédét zakladni vyzkumnou otazku: Jak deniky Mlada

fronta DNES a Pravo reprezentovaly punkové kapely v letech 2010 az 2014? a také vedlejsi

vyzkumné otazky:

VO1: Jaky prostor dostavaji punkové kapely v denicich?

VO2: Na jaké pozici se clanky o punkovych kapeldach vyskytuji?

VO3: S jakymi tématy jsou punkové kapely nejcastéji spojovany?

VOA4: V jakych rolich jsou punkové kapely zobrazovany?

VOS5: Jaky vyznam prikladaji novindri punkovym kapelam?

VOG6: Pisi deniky o kapelach jako o celku, nebo zminuji pouze jednotlivé cleny kapel?
VOT7: Jak jsou punkové kapely vizudlné zobrazovainy?

Prace vychdzela z teoretickych vychodisek uvedenych v oddilu 1 Zakladni teoreticka
vychodiska, kterd byla nutnd vysvétlit pfed samotnou analytickou ¢asti. V teoretické Casti se
vénuji socialni a medidlni konstrukci reality, predev§sim pak rozdilim mezi témito dvéma
pfistupy ke vnimani a konstruovani reality. S konstrukci reality souvisi tzv. ptolemaiovské a
kopernikovské pojeti (vnimani reality) némeckého teoretika médii Winfrieda Schulze
vysvétlené v oddilu 1.4. V nasledujicich oddilech také zmifuji zdkladni mySlenky tykajici se
puvodni ,,profesiondlni Zzurnalistiky* a jeji proménu v zurnalistiku komer¢ni, kterou popsal
Robert Waterman McChesney ve svém dile Probléem médii: jak uvazovat o dnesnich médiich.
Se zpravodajstvim tzce souvisi teorie zpravodajskych hodnot Johana Galtunga a Marie Ruge,
ktera vysvétluje nékolik kritérii ovliviiujicich vytvafeni zpravodajstvi — vybér a zpracovani
udalosti a témat novindfi. V teoretick¢é Casti prace se veénuji také rozsahlému tématu
nastolovani agendy — tzv. agenda setting. Pojem zahrnuje nejen selekci (vybér) témat, ale také
volbu pofadi informaci. VSechna tato teoretickd vychodiska souvisi s t¢ématem a vyzkumem

této bakalarské prace.

V nasledujicim oddilu 2 vysvétluji metodologii prace. Na vyzkum byla pouzita
kvantitativni obsahova analyza, které byla zvolena s ohledem na cil prace a objem ziskanych
dat. Mimo teoretickych zakladi kvantitativni obsahové analyzy uvadim také cile prace,

operacionalizaci, analytickou jednotku a kategorizace vyzkumu. Posledni ¢asti metodologie
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jsou pak stanovené hypotézy, které¢ ve vyzkumné ¢asti prace potvrzuji ¢i vyvracim na zakladé

analyzy ziskanych dat, ¢imz ziskdvam odpovédi na vyzkumné otazky.

V tretim oddilu prace se vénuji vyzkumné casti. V oddilech 3.1 az 3.9 predstavuji
vysledky ziskané analyzou nasbiranych dat. Na zdkladé téchto vysledku vyvracim, nebo

potvrzuji hypotézy. V oddilu 3.10 shrnuji vysledky vyzkumu a jednotlivé hypotézy.

Zvolené obdobi péti let 1 vybér denikl poskytly dostatecné mnozstvi dat k analyze.
Predem zvolené kategorie se ukéazaly byt jako spravné a béhem provadeéni vyzkumu nebylo
tteba tyto kategorie ménit. Na zaklad¢ ziskanych informaci se mi podafilo odpovédét na
vSechny stanovené hypotézy. Béhem sbéru dat a jejich analyzy se neobjevily Zadné problémy,

krom¢ jiz zminénych drobnych zmén, které bylo nutné provést u stanovenych hypotéz.

Cilem této prace neni provést komparaci vybranych denikd, ale zjistit, jak tyto deniky
reprezentuji punkové kapely. Jedna se o dva Ceské deniky s nejvétsi Ctenosti v Ceském
serioznim tisku.!?® Cilem je tedy ukazat, jak ,,nejvétsi* seriézni deniky informuji o punkovych

kapelach.

Oba deniky umist'uji €lanky o punkovych kapelach do rubriky Kultura, vyjimku
tvotily pfedevSim ty clanky, které neinformovaly o kulturni udalosti, ale, jak vyplyva
z vyzkumu, o udélostech €1 tématech politickych ¢i sportovnich. Velkou ¢ast analyzovanych
jednotek tvorily clanky reflektujici udalosti o kapele Pussy Riot. V praci byl tento fakt
nékolikrat zminén. Ruska kapela Pussy Riot v unoru 2012 vtrhla do moskevského chramu
Krista Spasitele a zpivala zde pisen ,, Bohorodicko, vyzen Putina!“. Jak pro denik Pravo, tak
pro denik Mlada fronta DNES byla tato udélost zajimava a vénovaly ji na svych strankach
nemaly prostor. Jakmile utichla samotnd, pro cirkev tdajné pobuiujici, akce, psaly deniky o
kapele Pussy Riot dale. Clenky ruské kapely byly zatknuty a dlouhodobé véznény. Dle denik
zily ve véznicich v krutych podminkach, pozdéji zacaly drzet protestni hladovku. S ¢lenkami
se pozd¢ji zacal vést soudni spor. Nékteré z nich byly odsouzeny k odnéti svobody. Pozdé&ji
jim rusky prezident Vladimir Vladimirovi¢ Putin udélil milost. Clenky Pussy Riot se dockaly
podpory ze stran znamych hvézd jako napfiklad zpévacky Madonny. Na zacatku listopadu
2014 se kapela Pussy Riot opét dostala do cCeského tisku, a to diky prohlaSenim Milose

Zemana Vv rozhlasovém potfadu Hovory z Lan.

Tematicky se deniky nejvice vénovaly hudebnim festivalim, dale jiZ zminéné politice

a sportu. V mnoha ¢lancich byly punkové kapely pouze zminény. Napiiklad v ¢lanku Zaujalo

129 Viz. Oddil 2.6 Vyzkumné otazky a hypotézy; hypotéza H1
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meé, ktery vySel v Pravu 22. 8. 2011, kytarista kapely Good Charlotte Billy Martin uvadi svoji
oblibenou kapelu New Found Glory.

V ramci dalSich vyzkumt bych se rada vénovala reprezentaci punkovych kapel
v mutacich deniki Mlada fronta DNES a Pravo. Domnivam se, ze vysledky vyzkumu
provedeného kvantitativni obsahovou analyzou by se vyznamné¢ lisily od vysledki této prace.
Zajimava by také mohla byt komparace medialniho obrazu punkovych kapel v deniku Mlada

fronta DNES a v jeho internetové verzi iDNES.cz.
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