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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Cilem bakalafské prace je navrhnout marketingovou komunikaéni kampar na socialnich sitich pro spole¢nost
Direct Parcel Distribution CZ s.r.0., ktera zvysi povédomi o znacce a podpofi zapojeni cilové skupiny. Struktura
prace odpovida zadani, stanoveny cil se autorce podafilo naplnit. Teoreticka ¢ast je Uzce zaméfena na téma
marketingové komunikace, je zpracovana s vyuzitim klasickych, aktualnich a originalnich zdroju, poskytuje uceleny
soubor poznatku a predstavuje kvalitni zazemi pro tvorbu analytické ¢asti prace. Zdroje jsou komparovany a
spravné citovany. Analyticka Cast prace zacina predstavenim spolecnosti a rozborem stavajici komunikace

na socialnich sitich, ktera je provedena velmi peclivé. Nasleduje SWOT analyza, formulace cilovych skupin a
identifikace konkurence spole¢nosti na socialnich sitich. Stézejni ¢asti prace je kapitola s navrhem komunikacni
kampané, ktera je propracovana do detailt (v€etné rozpoctu a ukazatelt vykonnosti) a je postavena na doposud
ziskanych poznatcich. V textu se vyskytuje mnozstvi stylistickych a gramatickych chyb. Praci doporucuji k
obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byly VaSe navrhy spole€nosti pfedstaveny? Pokud ano, jak na né spole¢nost reagovala?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Doporucovala byste realizovat Vami navrzenou kampan se stavajicimi zaméstnanci spolecnosti nebo byste spise
preferovala najmout externiho odbornika na komunikaci na socialnich sitich?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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