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Dalsi hodnoceni:

Prace se zaméfuje na aktualni téma, ma logickou strukturu a ¢erpa z dostate€ného mnozstvi zdroju. Cil prace

je splnén. Prace je rozdélena do dvou &asti, teoretické a praktické. Teoreticka ¢ast vychazi z literarni reSerse

z oblasti marketingové komunikace. Vyzkumna ¢ast se déli na provedeni SWOT analyzy a dotaznikového
Setfeni. Vysledky umoznily ziskat hlubSi porozumeéni oekavani a preferenci cilové skupiny, coz je klicové pro
navrh u€inné komunikacni strategie. Dale autorka v praci detailné pfedstavuje vybranou spolecnosti, ktera je
hlavnim pfedmétem zkoumani. V ramci této ¢asti jsou podrobné popsany nastroje, které spole¢nost vyuziva v
ramci marketingové kampané, jsou zde také uvedeny kliCové charakteristiky jednotlivych nastroji. Nasledné se
autorka vénuje hodnoceni téchto nastroju a identifikuje jejich kli€¢ové vyhody a nevyhody. V zavéru prace navrhuje
komunikaéni marketingovou kampari se vSemi jejimi atributy. Prace ma drobné jazykové nedostatky.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Vyuzila firma, néktera z vaSich doporuceni:

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co musi brat v potaz nadnarodni firma pfi planovani komunika¢nich kampani?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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