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ABSTRAKT

Predkladana prace ma za cil vytvofit jednotny vizualni styl studentského divadelniho
festivalu Salon pavodni tvorby DIFA JAMU. Prace se zabyva vytvarenim vizualniho
stylu obecng, tato teoreticka pravidla pak aplikuje na vytvoreni loga a logotypu festi-
valu, a to tak, aby je bylo mozno pouzit pro jakkoliv tematicky zaméfeny ro¢nik fes-
tivalu. Déle se zabyva vytvorenim vizualniho stylu konkrétniho ro¢niku Salon [si ty].
Zde se zamétuje predev§im na identifikovatelnost, zapamatovatelnost a zlepSeni urov-
né festivalu jak na urovni prezentace, tak zlepSeni orientace ucastnika. Predkladana
préce spliiuje ergonomicka, konstrukeni a dalsi pravidla stanovena v teoretické resersi.

KLICOVA SLOVA
jednotny vizualni styl, logo, logotyp, divadelni festival, studentsky festival

ABSTRACT

The thesis deals with the creation of corporate indentity of student festival Salon pu-
vodni tvorby at the Theatre Department of Janacek Academy of Brno. The objective
of the thseis is to assess the theoretical rules of creating corporate identity and then to
apply them on creating the logo and logotype of the festival that could be used for any
theme of the festival. Furthermore the thesis creates the design of the actual year, Salon
[si ty]. There it attemps mainly for the increase of presentation of the festival and the
orientation of the participants. The design follows the ergonomic, constrictional and
other rules set up in the theoretical research.

KEYWORDS

corporate identity, logo, logotype, theatre festival, student festival
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Uvod

UvVOoD

Vizualnim stylem v §ir§im pojeti rozumime souhrn vlastnosti entity vjemové pusobi-
cich na pozorovatele a vytvatejicich jednotnou a sté€zi zameénitelnou charakteristiku.
Jedna se o prvky prirozené (tvar listu a stromu, zabarveni zivoCicha, rysy obliceje,
krajinna scenérie) nebo umeéle pridané za ucelem dotvoreni vyrazné vjemové charak-
teristiky.

Takovy soubor znakd mizeme nejen prifadit kazdé entité, ale mizeme také analyzovat
ucel a dasledky pusobeni takto vytvofeného vizualniho stylu. Obdobné, jako v pfiro-
zeném sveteé muzeme pozorovat genezi vyvoje vzhledu jako jednoho z vyznamnych
elementt pfirozeného boje za preziti, tak i v prostfedi uméle vytvorenych vizualnich
stylti 1ze pozorovat a analyzovat jejich vliv na prosazovani v podminkach ekonomic-
kého prostredi, podnikatelské, spoleCenské a politické prosperity nebo na ziskani za-
jmu uzivatele. Vizualni styl si obvykle spojujeme s komerénimi firmami a jejich bojem
o zakazniky, dobfe pfipraveny jednotny vizualni styl je vSak zasadnim pro ,,preziti“
jakékoliv organizace, vCetné organizaci kulturnich a vzdélavacich, jako jsou divadla
a Skoly, stejné jako jejich aktivit — festivalt.

V uzsim slova smyslu chapeme vizualni styl jako ,,komplexni souhrn veskerych vizudi-
nich vstupii, kterymi se subjekt prezentuje“[29], tim myslime pfedevsim rizné tisténé
materialy, reklamni pfedméty, znacku a v dnes$ni dobé¢ stale vice se prosazujici webové
stranky a dal$i zpasoby prezentace.

V reSersSni Casti prace se pokusim zaméfit na n€ktera hlediska jevu ,,vizualni styl®:
»  historicky vyvoj projevu a vyrazovych prostiedki ,,vizualniho stylu“ divadla
a divadelnich akci se zvlastnim dirazem na vyvoj divadelniho plakatu,
»  technologii vizualniho stylu jakozto dodrzeni zasad (obecnych a ergonomic-
kych) pfi vytvareni jednotného vizualniho stylu, tisténych materialti a webové pre-
zentace,
»  srovnani vybranych vizualnich styld divadelnich festivali u nés a v zahranici.

V praktické Casti prace potom aplikuji vypozorovana pravidla a zasady pro vytvoreni
jednotného vizualniho stylu studentského divadelniho festivalu Salon ptivodni tvorby
Divadelni fakulty Jana€kovy akademie muzickych uméni v Brné€ véetné vSech jeho as-
pekta jako je logotyp, barevnost a aplikaci na reklamni a informacni predméty. Cilem
prace je navrhnout obecny logotyp tohoto festivalu, ktery bude pouzitelny pro vsechny
rocniky a konkrétni vizualni styl vSech potfebnych materiald konkrétniho 19. ro¢niku.
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Vyvojova analyza

1 VYVOJOVA ANALYZA

1.1  Historie vizualniho stylu

Prvopocatky vzniku vizudlniho stylu jako vyrazového prostiedku lidské aktivity hle-
dejme jiz v zaveérecném obdobi posledni doby ledové, do kterého se datuje vznik Clo-
veéka dnesniho typu. Objev schopnosti tvofit z dostupnych pfirodnich materialti se
projevil v podobé nasténnych kreseb, maleb a rytin na pfirodni povrchy, modelovani
z hliny nebo z kosti. [1] Podvédomé prvni ¢lovék takto nejen zaznamenaval a sdéloval
své poznatky o okolnim svét€, ale pokousel se i ptisobit na okolni svét prostiednictvim
primitivnich nabozenskych obfadu a vytvarnych projevt. Chtél si zajistit ispéch pfi
lovu, ochranit sebe a svijj rod pred zivly a nebezpe¢im okolniho svéta, vyznacit si své
uzemi. Objevila se tak moznost vyuzivat vytvarné pusobeni ve svij prospéch a vytva-
fet zakladni povédomi o vyznamu vizualniho projevu.

1.2 Logotyp jako symbol

Vizualni styl a zejména logotyp se obvykle stava jakymsi symbolem zastupujicim
danou firmu nebo, v nasem piipadé, divadlo. Symboly vznikaly zejména v dusled-
ku pozorovani okolniho svéta, pfisuzovani ptirodnim zivlim a nadpfirozenym silam
specifické vlastnosti, vyvojem duchovniho svéta, pificemz symbol nemusi pochazet
z jednoho zdroje, ale mize se prizpusobovat a vyjadfovat riizna historicka obdobi, na-
bozenstvi a kulty. [3] V dnesni dobé se symboly vyuzivaji také v podobé piktogramt
a ideogramul.

Symboly nasly uplatnéni naptiklad ve vlastnickych, cechovnich a rodovych znackach,
v erbech, domovnich znamenich, na vlajkéach, v pecetidlech, ve znacich nabozenskych
a vojenskych spolecenstvi. O symbolech mizeme tedy hovofit jako o prvopocatku
obrazovych prostfedkl jednotného vizualniho stylu, ktery mél za ukol reprezentovat
urcitou instituci nebo cech, rod, zemi apod. a napomahat jejich prezentaci a vymezeni
se vuci ostatnim podobnym institucim; mizeme je tedy chapat jako prvni loga.

Q.

.’I..
»

Obr. 1 Symbol [10]  Obr. 2 Symbol [10] Obr. 3 Symbol [10] Obr. 4 Symbol [10]

1.3  Vizualni styl divadel a divadelnich festivalu

Divadlem rozumime druh uméni, ve kterém herec nebo skupina hercii odehrava
a predstavuje divadelni hru bezprostfedné pred skupinou divaki. K pojmu ,,divadlo”
také prifazujeme takové atributy jako napiiklad divadelni budova, jevisté, hlediste.
[11] Divadelni festival je obvykle tvofen souborem tematicky, Casové nebo uzemné
souvisejicich divadelnich her obvykle v podani raznych divadelnich kolektivi.

= =
N

1.2

1.3
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Vyvojova analyza

1.4

Historicky vyvoj divadla jako druhu umeéni je dostate¢né podrobné zpracovan, proto se
jim nebudeme podrobné zabyvat. V literatufe o divadle mizeme také sledovat snahu
o vytvoreni nejen jedine¢ného umeéleckého stylu pro kazdy divadelni celek, ale 1 jeho
doplnéni o prvky specifického zatazeni konkrétniho divadelniho celku do povédomi
divaku. V ¢em se historicky projevil vyvoj vizualniho ptisobeni na stavajiciho a poten-
cialniho divaka nad ramec bezprostifedniho uméleckého pisobeni v priabéhu divadelni
hry a ktera specifika v tomto kontextu nalezneme u soubornych akci povazovanych za
obdobu divadelnich festivali?

Vyvoj divadla na uzemi dne$ni Evropy se rozviji predevSim na uzemi starovékého
Recka, kde navazal na tradice nabozenskych slavnosti Dionysii. Kuriozni je, Ze or-
ganizace mestskych Dionysii v Athénach v obdobi vlady Peisistratose a v pozdéjSich
Casech muzeme s lehkou nadsazkou prohlasit za divadelni festival a nalézt zde dokon-
ce 1 prvky propagacniho a informacniho vyznamu. Existovala zde soutéz ptihlaSenych
praci, soutézni charakter se vyjadioval slovem ,agon“. Muzeme vidét i , divadelni
listek” a zaznam vysledkt hlasovani. [6]

V tomto obdobi také vznika nezaménitelny architektonicky tvar a usporadani jed-
notlivych Casti divadla, coz lze rovnéz povazovat za prvek vizualizace jak filosofie
a poslani divadelniho uméni, tak formy komunikace mezi hercem a divakem. [7] Ne-
zameénitelny tvar divadla se poté stava symbolem, ktery je mozné vyuzitiv ramci logo-
typu — masky herct, hledisté amfiteatru (viz dale logo Shakespearovskych slavnosti).

Vzhledem k pfili§ rozsahlému materialu vztahujicimu se k vyvoji divadelniho uméni
povazuji za ucelné se nyni, po nalezeni prvniho kaminku do mozaiky divadelnich fes-
tivala, zaméfit jiz pouze na samotnou praktickou stranku prezentace riznych festivalt
a prehlidek, a sice na propagac¢ni a organizacni zalezitosti divadelniho provozu.

V muzealnich a soukromych sbirkach, v archivech najdeme dobové papirové tisky
vztahujici se k divadelnim predstavenim, jeden z takovych zdroju je Uméleckopru-
myslové muzeum, jehoz sbirka uzitnych tiskovin obsahuje asi 100 000 listd a pfibli-
7uje rozmanité grafické techniky a vyzdobné motivy. Cast fondu tvoii piilezitostna,
reklamni a oznamovaci grafika, kde najdeme pozvanky, vstupenky, blahoptani a no-
vorocenky. Fond muzea zahrnuje také témér 45 000 plakatl, coz fadi tuto sbirku mezi
nejbohatsi svého druhu v Evropé. [28] Dalsi velmi kvalitni sbirka plakatové tvorby se
nachazi v Moravské galerii v Brn¢€, kterd kazdé dva roky organizuje piehlidku grafic-
kého designu Bienale grafického designu, jiz jsou plakaty jiz tradi¢ni a velmi dileZitou
soucasti. [9]

1.4 Propagacni materialy a jejich historie

Podivame se alespon letmo na dé&jiny plakatu. Plakaty vzdy mély informacni, ozna-
movaci a reklamni charakter, ov§em prvni plakaty obsahovaly jen pismo. Plakaty ve
starém Rimé jesté mély podobu obrazu malovanych na zdech, v antickém Recku byly
otadeci sloupy pro upevnéni oznameni (axony), podobné jako pozdgjsi alby v Rimé.
Za nejstarsi tistény plakat dle Marca je povazovano tisténé oznameni Williama Ca-
xtona z roku 1477, ktery byl dokonce opatien napisem ,,Supplico stet cedula®, tedy
prosbu, aby oznameni nikdo ze zdi nestrhl. Takova oznameni provedena formou sazby
ozdobnych pismen rizné velikosti, ktera povazujeme za predchtiidce plakatt, se velmi
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rozmnozila v 18. stoleti. 19. stoleti pak pfineslo sebou techniku barevné litografie a to
meélo za nasledek plakat tak, jak ho dnes zndme — s obsahovou a obrazovou zkratkou
v grafickém vyjadreni, plakat se stal formou umeéleckého projevu, nejvice hodnocen
byl napad a vtip spojeny s pusobivou grafikou. [5]

Nejpusobivejsi zastoupeni autort plakati najdeme ve Francii, odkud pochazi i jiny na-
zev pro plakat —  affiche” (Cesky ,,afi§“, v rustiné dokonce slovo ,,adpuma“ znaci skoro
vyhradné oznameni kulturni udalosti). Na tvorbé plakatu se podileli znami litografové
Francie, jako Grandville, Raffet, pozdéji z impresionistt je naprosto neopomenutelna
tvorba Henry de Toulouse-Lautreca. Jeho plakaty pro pafizské no¢ni podniky, San-
tany, kabarety a jiné zdbavné podniky patfi k nejlepsi v plakatové tvorbé zamérené na
oblast zabavy a kultury. Jiny francouzsky mistr barevného litografického plakatu pro
svéty zabavného pramyslu je Jules Chéret. [5]

Atak se dostavame k pielomu 19. a 20. stoleti a k obdobi secese, zna¢né stylizovaného
dekorativniho stylu, ktery zasahl vSechny oblasti umeéni véetné uzité grafiky a plakatu.
Secesni styl se nejdiive prosadil v kulturnim, hlavné vystavnim, plakatu, soucasné
pronikl 1 do reklamy. Tomuto obdobi odpovida tvorba Alfonse Muchy, ktery za doby
svého pobytu v Pafizi vytvoril svétoznamé plakaty pro herecku Sarah Bernhardtovou,
stejné jako fadu plakati pro jina divadla i pro komercni vyrobky. Soucasnikem a dal-
§im vyznamnym autorem divadelnich plakati byl Ludék Marold, Theophile Steinlen
a Adolphe Wilette. Tyto plakaty byly zcela ojedin€lé svym technickym zpracovanim
—jednalo se o nekolikabarevny tisk, ktery umozioval masovou produkci a mnohona-
sobnou reprodukci tohoto materialu, dochézelo tak tedy k lepsi propagaci. [5]

MOULIN ROUGE
o QULIN ROUGE fgsehn

LA GOULUE
A

o Sl

Obr. 5 Chéret [10] Obr. 6 Toulouse- Obr. 7 Mucha [10]
Lautrec [10]

Vznik a rozsifeni plakatu v Cechach navazoval na po&atek primyslové vyroby, roz-
voj obchodu a na vyvoj tisku. Zasadnim technickym momentem vyvoje byl vynalez
litografie, coz umoznilo tisknout obraz i pismo v ¢im dal vétsim mnozstvi identickych
exemplara. Prvni plakaty mensich formatd byly pouze Cernobilé, od 60. let 19. sto-
leti se objevuji i barevné. Od konce 80. let se v Cechach, po vzoru PafiZe, objevuiji
veliké, pestrobarevné plakaty, pfevazné reklamniho charakteru. Na jejich zhotovovani
se béhem 90. let ¢im dal vétsi meérou podileji 1 profesionalni malifi. Zvlastni formou
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reklamnich plakatl prelomu stoleti jsou chromolitografické tisky mensich rozmerq,
urcené pro interiéry obchodu, nikoliv pro vylep v ulicich, které byly zhotovovany Cas-
to dle predloh anonymnich tviirct, nékdy i dle navrhii znamych malifd.

20. a 30. 1éta 20. stoleti nejsou charakterizovana jednim, vicemén¢ prevladajicim sty-
lem jako tomu bylo v pfipadé secese pielomu stoleti, ale mnozstvim novych stylt
a sméru. V pripade uzitého uméni (tedy i plakatu) se mnohé z t€chto smeért jako kubis-
mus, expresionismus, narodni dekorativismus, pozdni geometrizujici secese, neoklasi-
cismus, extrémni figuralni stylizace (u nas napiiklad A. V. Hrska, F. Zelenka) , rizné
orientalni vlivy setkavaji ve stylu Art Deco (dle svétové vystavy dekorativnich umeéni
v Pafizi 1925). Do ného jsou dnes fazeny i puvodné programové antidekorativni formy
jako razné druhy abstrakce, ,,chladny” design 30. let i nova typografie, kombinovana

2 9

v m-“mea.urrrui

gfm

Lenamy aptodprods; /mbu;.ifmm

Obr. 8 Hrska [15] Obr. 9 Svib [48]

nékdy s Gernobilou fotografii (u nas napiiklad Jaroslav Svab). [5]

Narozdil od pielomu stoleti se za I. republiky navrhovanim plakat ¢im dal vice zaby-
vaji specialisté, pracujici solove Ci pro stale Cetnéjsi reklamni ateliéry a agentury, nebo
ptimo pro urcité vyrobni zavody. Umélci byli vétSinou vytésnéni do sféry kulturniho
plakatu (plakaty vystav, divadelnich pfedstaveni, knih atd.).

Ve 40. az 80. letech pretrvava ve vytvareni divadelniho plakatu vyuzivani kresebnych,
nebo malovanych motivt, pismo je bud také malovano nebo sazeno, podle moznosti
vyroby plakatu. Déle se vyuziva kolaze, kombinace fotografie, kresby a typografie.
Vedle divadelniho plakatu se ve vétsi mife rozviji zejména filmovy plakat. Z autort
jmenujme napiiklad Jaroslava Suiru, Karla Teissiga, nebo Borise Myslivecka, ktery
vytvarel velmi spefické plakaty pro divadlo Husa na provazku - ty byly Casto rizn€ de-
formovany, nemély pouze 2D formu (napiiklad piehnuti, zmackani, vyfiznuti otvoru).

Ackoli kazda z divadelnich tiskovin by zasluhovala podrobnéjsi pohled, vymezime
prostor divadelnimu plakatu. ,.Divadelni plakat je mezi plakaty fenomén, divadlo vzdy
patiilo k namétum plakani a to uz od prelomu 15. a 16. stoleti, kdy tiskovy plakdt
viastmé vznikal jako jakasi informativni jednostranné tisténd grafika—vyvéska, i v 1.
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poloviné 19. stoleti, kdy mél formu spise typografickou — pismovou. [. . . [Prosté diva-
delni plakdt patiil mezi to nejzajimavéjsi z plakdatové tvorby, patril vidy k oblibenym
plakatovym disciplinam svych tviircii, protoze spojeni plakdt a divadlo prindsi takrka
neomezené vyrazové moznosti vizualniho ztvdarnéni a umoznuje v pravém slova smyslu
tviir ¢i pristup k tvorbé plakdtu.“[9 str. 1]

Iiﬁ*rf]a Jéf;k*{a}g;m\m

(0]
e

Obr. 12 Myslivecek [49]

Mezi dalsi tiskoviny spojené s propagaci divadla a divadelnich festivali mtzeme radit
razné formy programu, bulletint, vstupenky, pozvanky, novoroCenky a dalsi tiskovi-
ny, razné propagacni predmeéty jako tuzky, balonky, samolepky, porcelan, sklo, tricka
apod., mize to byt vSak také stejnokroj uvadécek nebo organizatort, celkova vyzdoba
interiéru a exteriéru divadla — uprava vchodu do divadla, rizné vyvésni tabule a Stity.
V neposledni fad€ je to, dnes stale rozsifenéjsi, webova prezentace.
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2.1

2.2

2 TECHNICKA ANALYZA

Jak jiz bylo predeslano v ivodu, vizualni styl je mozno chépat jako komplexni soubor
veskerych vizualnich vstupl, kterymi se subjekt prezentuje (rizné tisténé materialy,
reklamni pfedméty, webové stranky a dalsi zpisoby prezentace). V této Casti se podi-
vame predev§im na zasady, které provazeji vytvareni vizualniho stylu, a to zejména
z pohledu grafického a ergonomického. Tfemi nejzasadnéj§imi prvky vizualniho stylu
jsou znacka (logotyp), barevnost a typografie. [29]

2.1 Znacka - logo, logotyp

Znacka nebo logotyp je jakysi symbol, ktery vystizné a jasné specifikuje dany vizualni
styl. Muzeme zde rozliSovat mezi logem — symbolem, grafickym vyjadfenim a logo-
typem — kombinaci grafického a typografické projevu. Tento rozdil se v§ak v bézném
pouziti ¢asto piehlizi a pojmy se pouzivaji zameénitelné. Znacka jakozto symbol ne-
zustava pouze v rovin€ oznameni, ale musi vyjadiovat i svou podstatu tak, aby doslo
k porozumeéni toho, co symbolizuje, aby bylo mozné vnimat zakladni souvislosti mezi
raznymi formami a podobami. [3]

Z pohledu zasad vytvareni znaCky jednotného vizualniho stylu, je potieba klast duraz
na nasledujici aspekty:
»  vytvoreni nad¢asovosti (rozsah uzitné trvanlivosti, kvalita typografické formy,
barevného ladéni a mira tvarové stylizace), [30]
e tvar je dulezitéjsi nez barevnost (logotyp ma byt rozeznatelny bez ohledu na
zmeénu barvy), [30]
» originalita (znacka nesmi byt zameénitelna s jinou znackou),
* snadnd zapamatovatelnost a rozpoznatelnost,

*  moznost ruznorodého vyuziti (rizné materialy a velikosti).

2.2 Barevnost

Barevnost vizualniho stylu je svazana pfedevsim s rozpoznatelnosti a tedy kontrastem
jednotlivych barev a také s psychologickym a kulturné—definovanym ptisobenim ba-
rev (napf. Cernou chapeme jako barvu smutku, jinde je to barva pozitivni) a s riznymi
asociacemi, které jednotlivé barvy vyvolavaji.

Pro vytvareni grafickych materialti je nutné uvédomit si riizné kombinace barev:

. analogické (sousedi v barevném kole, nejsou pfili§ kontrastni, vhodné pro po-
uziti ,,ton v tonu*) (viz obr. 13),

. komplementarni (protilehlé v barevném kole, jejich smisenim vznikne neutral-
ni odstin) (viz obr. 13),

. triada (také meékky kontrast, ti1 barvy rovnomérné rozlozené v kruhu s interva-
lem 120°, jak ji definoval Johannes Itten) (viz obr. 14)

Je lepsi vyuzivat spiSe kontrastu tmavé barvy na svétlé (napt Cerna na bilé nebo paste-
lové barve), tedy primého negativniho kontrastu, a to zejmeéna pro dlouhé texty (pro
nadpisy naopak mize byt zajimavé zvyraznéni, kdyz jsou svétlym textem na tmavém
pozadi, v tomto piipadé je vhodné vyuzit tu€ného fezu pisma). Vedle kombinace cis-

t& Servend na modré 2 modné na Servend jsou nevhodnymi kombinacemi také

strana

22



Technicka analyza

modf ne Semb, Servend na Semé, Servend na zelené, fuchsiovd na modeé,

, zelena na zluté, aj. [36]

Komplementarmi barvy Amalogicke harvy

Obr. 13 Barevny kruh [74] Obr. 14 Ittenova tridda [75]

P1i volbé barevnosti je tieba také zahrnout poruchy vnimani barev, proto nesmi byt
nekteré barvy vyuzity jako kontrastni, nebot’ ¢lovek s poruchou je jako kontrastni vni-
mat nemusi. Jedna se pfedevsim o kombinace Cervené a zelené barvy, kdy Cervena se
pii poruse vnimani méni na hnédou az zlutou a zelend na zlutou, pak jsou tyto barvy
nerozliSitelné. Ve extrémnim ptipadé muze cloveék rozlisit pouze teplé a studené bar-
vy - vSechny teplé barvy se stanou zlutou a studené modrou. Na tyto kombinace by
m¢l brat ohled, pfipadné by mélo byt mozno provést Cist€¢ Cernobilé zobrazeni. [36]
Na Internetu jsou k dispozici nastroje pro ur¢ovani vhodnych barevnych kombinaci
s ohledem na uzivatele trpici snizenym barvocitem (napf. http://www.vischeck.com/).

Existuje mnoho materiali zabyvajicich se psychologii a emocionalnim pasobenim
jednotlivych barev, zde tedy shrneme jen zékladni z nich:
« Cernd: nejvyrazngjsi barva spektra, neproniknutelnd, evokuje marnost, vesmir,
v zapadni kultufe smrt, na druhou stranu vaznost, autoritu, formalnost,
»  bila: ¢ista barva, evokuje Cistotu, je klidna a pokojna,
« Cervena: velmi intenzivni emoce, vzbuzuje agresivitu, vznétlivost, je barvou
vasné a vzruSeni,
*  modra: ma uklidiyjici ucinky, spojujeme ji s oceanem, nebem, je statisticky
nejoblibené;si,
»  zluta: spojujeme si ji se sluncem, teplem, muze vsak vyvolat uzkost, zejména
v podobé¢ zlutozelené (ochranné zbarveni vcel). [31]

Pro definici berevnosti se da vyuzit bud’ vzorniku Pantone, ktery obsahuje velké
mnozstvi barev definovanych svymi Cisly, tyto barvy neni ¢asto mozné definovat jinou
kombinaci barevnych slozek. Dale je mozné vyuzit CMYK definice, kdy definujeme
procentualni mnozstvi jednotlivych tiskovych barev (cyan, magenta, yellow, black),
pro webovou nebo pocitaovou prezentace se pak pouziva aditivniho systému RGB,
kdy definujeme procentualni mnozstvi jednotlivych barev (red, green, black).
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2.3

2.3 Typografie

Volba pisma podobné jako volba barevnosti ovliviiuje vnimani jednotného vizualniho
stylu. Nejen, ze nékteré pismo je vice Citelné nez jiné nebo vhodnéjsi pro urcité pouzi-
ti, ale stejné jako barvy si 1 pismo spojujeme s uréitymi asociacemi nebo historickym
¢1 kulturnim prostfedim/obdobim. Vzhledem k rozsahu prace neni mozné zabyvat se
vSemi typografickymi pojmy a vlastnostmi pisma, proto vypichnéme jen ty nejpod-
statn€jsi z hlediska vytvareni jednotné identity a dobrého vnimani tiskoviny Ctenafem.

Pfi vybéru pisma je zasadni zaméfit se na asociace spojené s riznymi typy pisma, na-
priklad antikva pisobi historizujicim a zaroven vznesenym, formalnim stylem, bezpat-
kova pisma vnimame jako moderni druh pisma, egyptienku si spojujeme s westernem,
napropor¢ni pisma jako je Courier New si spojujeme s pismem psaciho stroje. Druh
pisma, stuperi pisma a proklad tedy volime podle celkové tipravy a ucelu tiskoviny.
Cela tiskovina by méla byt vysazena z pisma jedné rodiny, tj. z kresebnych verzi pisma
téhoz druhu. Lze vSak kombinovat rizna pisma, pokud spolu z hlediska vytvarné ty-
pografie harmonuji. Sazba ma tvofit opticky ucelenou plochu a odpovidat estetickym
pozadavkiim na tpravu a Citelnost tiskoviny. [43] Zde mizeme také konstatovat, ze
naopak naruSeni jednoty pisemné rodiny muaze byt pro graficky navrh pfinosné, muaze
vyjadrovat myslenku riznorodosti, hravosti nebo naopak zbésilosti ¢i zmatku, podle
toho, co chceme navrhem vyjadfit.

Pro citelnost je zasadni uvédomit si pouzivani patkovych a bezpatkovych pisem:
pro dlouhé texty je vhodnéjsi pouziti patkovych pisem, protoze patky vedou oko 1épe
po lince, pro nadpisy nebo kratké texty, zeyména moderniho charakteru jsou vhodné&jsi
pisma bezpatkova. Bezpatkova pisma se také obvykle pouzivaji pro Cteni z obrazov-
ky. Typickym patkovym pismem je napfiklad Times New Roman, Garamond, Bodoni
nebo Courier New. Typickym bezpatkovym pismem potom Helvetica, Arial, Calibri
nebo Consolas.

Velikost pisma se méfi v bodech (Didotiv systém) nebo pointech (mérny systém
pica), a to od horni dotaznice k dolni dotaznici. Zakladem velikosti vSech pismen je
tak drzeny pruh vsech pismen ve vété. [4] Z hlediska velikosti pisma je nutné uvazovat
zejména ucel textu a ¢tenare (naptiklad déti, starsi lidé), nejcastéji pouzivanou veli-
kosti pisma pro Cteni textu je velikost 8—14 pt (tento text je vysazen optimalni velikosti
12 pt).

Pro lepsi Citelnost pisma je vhodné vyuzit proklad - zvétSovani odstupu mezi radky.
Hodnotu prokladu lze vyjadfovat jednotkou — obvykle poftem bodd, popt. milimetrt
¢i jinak, anebo je zahrnuta v hodnoté tzv. , kuzelky*. Velikost prokladu zavisi na stup-
ni pisma a Sifce sazby. Napiiklad ¢im mensi pismo a soucasné vétsi Sitka sazby, tim
by mél byt proklad vétsi. Ve verzalkové sazbé je potfebny vétsi proklad nez pti sazbé
stejnou velikosti pisma minuskami. VétSiproklad, pfipadné prostrkani (mezery mezi
pismeny) volime také pfi vyuziti bilého textu na cerném pozadi. [38, 43]

Dale muzeme konstatovat, ze Citeln€jsi je kombinace minusek a verzalek, nez vy-
uziti verzalek, protoze oko nasleduje rozli¢nou velikost pismen, zatimco u verzalek/
kapitalek musi vnimat kazdé pismeno pro jeho rozeznani [43, 37].
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MONOTONOUS

RECTANGLES

Obr. 15 Rozdilné vnimani verzilek a minusek [37]

Citelnost dale ovliviiuje zarovnani textu, nejcastdjsi je zarovnani do bloku, piipadné
na pravy praporek, které je také nejvhodnéjsi, pro zajimavost je mozné pouzit i zarov-
nani na levy praporek, to vSak znacné ztézuje Citelnost a neni tedy vhodné pro dlouhé
texty. MiiZzeme zvolit i tzv. volnou sazbu, kdy neni dano jednotné zarovnani, tento typ
sazby muze dopomoci k ozvlastnéni navrhu, pfinasi hravost. Zarovnani textu se muze
stat vyrazovym prostiedkem vizualniho stylu. Pro zlepSeni orientace je dale vhodné
vyuzivat mezer mezi odstavci, odsazeni nebo piedsazeni prvniho fadku.

Pismo podléha teorii barevnych kombinaci jak je uvedena vyse, zde je tieba klast vel-
ky duraz na kontrast barev, ktery vyrazné ovliviiuje Citelnost pisma.

2.4 Citelnost a srozumitelnost

Vyse uvedené aspekty jsou soucasti dvou nejzasadnéjsich problémut vnimani tiskovi-
ny &tenafem/uzivatelem: srozumitelnosti a itelnosti. Citelnost se vztahuje k formé
pisma neboli jednotlivému znaku, zatimco srozumitelnost je spojovana s rychlosti
a snadnosti, s jakou lze cely text (v€etné obrazkt) precist a porozumét sdélovanému
obsahu. Jednotlivé pismeno mulze byt Citelné, ale kdyz jsou pismena seskupena do-
hromady a jsou zafazena do celkové kompozice stranky, vstupuje do poptedi problém
srozumitelnosti. Struktura, hierarchie a graficka aprava jsou pii dosahovani opti-
mélni srozumitelnosti velmi dillezité slozky. Citelnost a srozumitelnost jsou ovlivnény
celou fadou faktorti: druhem pisma (fontem), velikosti pisma, mezerou mezi slovy,
mezi fadky a mezi odstavci, velikosti stranky a okraji, barvou, kontrastem, strukturou.
Je tfeba si uvédomit, kdo a za jakych podminek bude publikaci pouzivat, tedy Cist,
prohlizet, studovat nebo jen listovat a vyhledavat. [2]

2.5 Ergonomie webu

Velmi dulezitou prezentaci je v dnesni dob€ webova prezentace, ta je Casto vyuzivana
vice nez papirové tisténé produkty zejména kvili své pomérné snadné dostupnosti,
niz§im nakladim a vyssi pravdépodobnosti zaujeti pozornosti uzivatele a to i vzhle-
dem k dlouhodobéjsim ¢asovym tsekim (naptiklad navrat na stranky z davodu aktu-
alizace informaci, postupného pridavani materialu). Proto je dilezité zachovat nékteré
principy prehlednosti a intuitivniho prostredi webu (user-friendly ptistup). Mnoho
z dale uvedenych pravidel je samoziejmé platné nejen pro webovou prezentaci, ale
1 pro tiStény material.

Zcela zasadni pro dobrou pfistupnost je prehlednost a jednoduchost webu. Dal§im
zasadnim pravidlem je vyvarovat se prili§ technicky naro¢nych stranek s nepiehled-
nym mnozstvim blikajicich nebo se pohybujici aspekti, tyto prvky totiz nejen mohou
zpusobit pomalé nacitani webu, pfipadné€ odradit navstévnika od navstévy (napft. dlou-

2.4

2.5
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hé vstupni intro), ale také se zde muze projevit tzv. bannerova slepota, kdy uzivatel
nevnima pohybujici se nebo barvu meénici objekty na strance [37].

Layout

Nekteti autofi (Lynch, Bernard) doporucuji drzet se klasického rozmisténi prvka
na strance, protoze to je to, na co je uzivatel zvykly a je mu tedy ziejmé, kde hledat
pfislusné informace. Pfi prvnim vstupu na stranku vnima uzivatel stranku jako barevné
bloky, teprve postupné se mu ,,odkryvaji jednotlivé prvky [37], proto je velmi dule-
Zité stanovit si hierarchii nadpist a tu pak dale dodrzovat. Také je vhodné, aby stranka
byla navrzena tak, ze nebude dochéazet k horizontalnimu rollovani (vertikalni rollovani
je pripustné) [37], dalezité informace by mély byt vzdy okamzit€ viditelné bez nutnos-
ti pohybu po strance.

Visual scanning of page structure over time

>
Rough visual scanning Finer scanning Start reading headers
(NURRNR AN TR ‘Headline words

Obr. 16 Vnimani struktury stranek [37]

Pfi navrhovani rozmisténi prvka stranky je mozné se inspirovat nékterymi pravidly
platnymi obecné v estetickém vnimani svéta, jako je vyuziti zlatého fezu a zlaté
spiraly, tedy opticky pfitazlivych mist, mélo by byt dosazeno rovnovahy mezi tézkymi
prvky (obvykle tmavé plochy) a bilym prostorem stranky. Uplatiiuje se zde pravidlo
posloupnosti, které je platné naptiklad u rozmisténi sdé€lovaci a ovladaci v obecné
ergonomii, tedy princip, kdy vnimame nejdfive prvek v levém hornim rohu a pokracu-
jeme smérem doprava a dolti [41, 42]. Tato pravidla plati obecné i u dalSich tiskovych
materialt

Seqence (good) Sequence (bad)

Obr. 17 Posloupnost vnimani objekta [41]
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Je mozné se zamyslet 1 nad tzv. Fittovym pravidlem, které urCuje, ze ¢im vic ¢asu je
potfeba vynalozit na dosazeni (kliknuti) objektu, tim mensi je pravdépodobnost tohoto
dosaZeni, proto by dualezité prvky mély byt na pravé strané, kde spociva ukazatel mysi
kvuli rollovani [35], nicmén€ bézny layout ponechava menu na levé stran€ a navazuje
tak na vnimani textu zleva doprava. Toto pravidlo v§ak mizeme vyuzit i pfi umisténi
k sobé patficich prvka pobliz sebe, a to i podle gestalt teorie.

Citelnost a srozumitelnost

Zasadnim predpokladem dobré pfistupnosti stranek je jejich jednoduchost a fad. Ke
zvySeni srozumitelnosti napomaha nejenom zachovani stejnych stylti a hierarchie nad-
pist, ale i vyuzivani rameckd, okrajd a linii [37]. Citelnost ovliviiuje délka fadkd (Gda-
je jsou platné i pro tistény material):

kratsi radky
« cca 8-10 cm, které odpovidaji ptiblizné 40 az 70 znakim ¢i 10 az 12 slovim
v zavislosti na typu a velikosti pisma
e pusobi jako mensi masa textu
*  naro¢ngjsi na koncentraci
* nutnost zarovnani na praporek doprava pro snazsi sledovani navaznosti radka.

dlouhé radky
* cca20cm,tj. cca 75-100 znaku
»  vhodné pro cteni dlouhych texta
* rychlejsi Cteni
* nevyhodou je v€tsi narok na lateralni pohyb oci ¢i zapojeni krénich svalu zpu-
sobujici inavu, pfipadné i nutnost horizontalniho rollovani a dezorientace pfi opé-
tovném vyhledavani za¢atku nového radku.

stfedné dlouhé radky
* cca 10-15 cm, tedy cca 60-90 znaku
* nejvhodnéjsi feSeni
»  zabrafuji nutnosti horizontalniho rollovani a opticky je snadné je sledovat [35].

Cetba textu z obrazovky pocitade je piiblizn& o 25 % pomalejsi nez &etba tisténého
textu, Casto dochazi pouze k prohlizeni (skenovani) webu. Mnozstvi textu by mélo byt
proto co nejuspornéjsi (prezentované stylem , obracené pyramidy“ — tzn., ze smérem
dola po strance by mélo pribyvat detailnéjSich informaci) a text by mél byt velmi
dobfte strukturovany [35]. Pro zvyraznéni neni vhodné vyuzivat podtrzeni vzhledem
k tomu, ze podtrzeny text byva na webu tradicné jako odkaz. Dale neni vhodné pouzi-
vat zarovnani textu do bloku [38] Volba pisma a jeho fezi podléha stejnym pravidlim
jako obecna tiskovina, avSak u webu je obvykle preferovano vyuziti bezpatkovych
pisem [39]. Pfi volbé pisma je také dalezité uvédomit si omezeny vybér tzv. bez-
peénych pisem, mezi ktera fadime: Arial, Arial Black, Comic Sans MS,
Courier New, Georgia, IMPact, Times New Roman, Trebuchet MS,
Verdana. Tato pisma jsou defaultnd nastavena ve v§ech systémech Windows 95
- Windows 7 a MAS OS X. Néktera dalsi pisma jsou podporovana novymi verzemi
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softwaroych systémti (Windows Vista a Windows 7) napt. pismo Calibri, Conso-
las nebo Century Gothic. [40]

Barevnost webovych stranek

Pfi vytvateni stranek je nutné si uvédomit, Ze ackoliv je mozné nadefinovat mnoho ba-
rev, existuji tzv. bezpe¢né barvy, které se vzdy zobrazi spravné. Téchto barev je 216
[37]. Nemély by byt vyuzivany velké plochy sytych barev a barvy z riznych koncta
spektra, nebot’ takové barevné kombinace unavuji oci, jiz tak namahané svitivosti ob-
razovky [36]. Obecné plati, Ze na pozadi a pro méné dulezité grafické prvky je vhodné
pouzit spiSe pastelové, prirodni barvy, na dulezité informace kontrastnéjsi barvy [37].

Barvy je potieba vyuzivat jako dokreslujici prvek stranek, barvy navozuji urcity pocit,
mohou napomoci vyjadieni urCité zpravy (napfiklad zelena, ptirodni tony pro vyjad-
feni ekologie), mohou napomoci usporadat strukturu a podtrhnout hierarchii stranek
a tim usnadnit navigaci. Prokop doporucuje nepouzivat vice nez 6 barev pro zvyraz-
néni struktury stranek, nebot’ pii pouziti vétsiho mnozstvi barev vznika tzv. Las Vegas
efekt a nasledny chaos [36]. Pfi volbé€ barev je vhodné fidit se harmonii barev tak,
jak je platna obecné v estetice a grafickém designu (viz vyse).
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3 DESIGNERSKA ANALYZA

V této analyze se budu zabyvat nekolika divadelnimi, pfipadné multizanrovymi kul-
turnimi festivaly, jejichZ soucasti je divadlo, v riznych méstech a na riznych profesi-
onalnich arovnich. Vybér je zvolen tak, aby postihl rozli¢né typy festivali. V této ana-
lyze se zamétuji predevsim na znacku, logotyp celého festivalu — zda tato existuje, jak
je pouzivana v ramci jednotlivych roc¢nika a jakou ma uméleckou hodnotu. Dale budu
kratce rozebirat nékteré vybrané rocniky festivali a to zejména z pohledu povedenosti
designérského navrhu, zda jsou materialy dostateCné informativni a piistupné divako-
vi. Tento vybér je proveden spiSe namatkoveé vzhledem k velkému mnozstvi materiald.
Bohuzel vzhledem k faktu, ze DIFA JAMU neuchovava zpracovani piedchozich roc-
nikt Salonu pavodni tvorby, neni mozné tento festival plnohodnotné analyzovat.

Pfipomenime jeste, Ze divadla mohou zvolit dva zpasoby prezentace: bud’ maji jednot-
ny styl, do kterého ladi vSechny své materialy (progamy, vstupenky, plkaty, atd.) nebo
ma kazdé predstaveni svij jednotny styl, ktery aplikuje jen na predméty s nim spojené.

3.1 Zahranicni festivaly

3.1.1 Edinburgh Festivals, Skotsko

Edinburg Festivals je zafnym ptikladem velmi dobie zpracovaného logotypu. Ve své
zakladni Cernobilé verzi se logotyp mize zdat ponékud nudny a fadni, ov§em v tom
se prave skryva jeho funkénost, chytrost a variabilita, velmi jednoduchym zpisobem
totiz muize byt kolorovan, a nebo jinak vhodné€ doplnén a zménén podle potieb. Jakym-
koli podobnym zasahem ztistava vSak logotyp stale rozpoznatelny a mize tak pasobit
na mnoha mistech.

I Edinburgh ‘Mm Edinburgh Festwalsl

N Fostivals AR GreenVenue
Guide

NENEE Edinburgh AT Edinburgh
B RPN Festivals WS 8 Festivals
FRFLF couk JEFE co.uk

Obr. 18 Edinburgh festivals [13]

Velmi zajimavé se prezentuje 1 druhy edinbursky festival - Fringe. Tento m4 také své
zakladni, velmi jednoduché logo (jednodussi uz snad byt nemuze), nicméné tohoto
loga dokaze maximalné vyuzit a ptizpasobit si jej svym potifebam, aktualnimu ro¢niku
nebo mySlence. Zména nespociva jen ve zmén¢ barevnosti loga, ale je provadéna také
vkladanim objektt do loga bez omezeni Citelnost loga.

' ] [ A

Obr. 19 Fringe [12]

3.1
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3.1.2 Divadelni festival v Avignonu, Francie

Jako jeden z mala festivald, Festival d”Avignon ma jiz fadu let své logo, kterym se
prezentuje na (témef) vSech svych materialech. Toto logo je tvofeno upravenym pis-
menem a zdhadnym kiizkem. Vyskytuje se v podstaté pouze v této barevné kombinaci,
piipadné v kombinaci Cernobilé. Co se tyCe zpracovani plakatd, dostavame se zde
k pomé&mé zajimavym uméleckym dilam. Uelem poslednich roénik plakatd neni
informovat o programu, ale spise ptilakat pozornost. Jsou tedy spise uméleckymi dily
samy o sob¢ nez Cisté grafickou praci zpracovavajici text a jemu odpovidajici obrazky.

+-

FESTIVAL
DAVIGNON

Obr. 20 Logo Avignonského festivalu [14]

Mezi plakaty se objevuji Cisté graficka dila, tak dila opravdu umeélecka, realistické
fotografie, kresby, malby. Je zde opravdu nepifeberné mnozstvi raznych stylt od ba-
revnych kresebnych az po grafické a fotografické prace. Na obrazcich je patrny vyvoj
plakata (vybrané rocniky):

vignon
JeanVilar e uow e

B AR B3 e B AL 0

Obr. 21,22, 23 Avignonsky festival, ro¢niky 1972, 1987 a 2000 [16]

FIEISIT]IIVIAILE
LAAVIGNON w5

[T

Obr. 24,25, 26 Avignonsky festival, ro¢niky 2002, 2004 a 2009 [16]

strana

30



Designérska analyza

3.1.3 Cechovoviiv festival, Ruska federace

Logo Cechovova festivalu z roku 2001, bylo vytvofeno na zakladé postavy Cechova
v typické buiince a brylich. Cast této postavy byla poté piejata jako logo a doplnéna
pismem odpovidajicim Cechovové dobé.

{.‘HEKHG'-' INTERMATIOMAL - _Ew" MEMAOYHAPOOHLR

| THEATRE FESTIVAL | TEATPAAbHbIF GECTHBAN

mmenn A.F. HEXDBA

Obr. 27,28 Logo Cechovova festivalu [17]

Mnoho plakatt je také ladéno do spiSe historizujiciho stylu, nenajdeme zde praveé mo-
derni ak¢ni plakaty vyuzivajici soudobou uméleckou fotografii nebo vyraznou grafiku.
Vsechny plakaty jsou v podstate kreslené. Zajimavy je plakat z roku 2003, ktery v sobé
zajimavym zpusobem integruje panorama meésta a symbol festivalu bez nutnosti vyu-
ziti stejného fontu. Zde je mozné pozorovat, ze velmi zalezi na tom, aby, pokud logo-
typ obsahuje obrazek, byl tento obrazek pouzitelny sim o sobé€ a stale si uchoval svou
vyjadfovaci funkci, aby se autor plakatu nemusel omezovat jedinym druhem pisma,
coz je, zejmeéna v piipadé€ divadelniho festivalu, kdy kazdy rocnik je jinak zameéten,
velmi nepiijemné a nepiithodné.

Obr. 29, 30 plakaty Cechovova festivalu [17]

3.2 Ceské festivaly

3.2.1 Letni Shakespearovské slavnosti

V roce 1999 se objevuje logo ,,Slavnosti“, které vyjadiuje Cistou formou podstatu jevi-
§t& a hledisté v antickém Recku, jemuz se mozna divadelni pfedstaveni na Hradé pfi-
blizuje. Toto logo se vSak postupem ¢asu zahadné vytraci a v dnesni dobé se Slavnosti
neprezentuji jednotnym logem.

Pomémeé povedenym navrhem slavnosti je navrh z roku 1999, ktery je zalozen na
Cerné barvé a dobfe nafocenych postavach herct, které jsou obestieny tajemstvim.
Od roku 2002 zacinaji ,,Slavnosti tuto grafickou prezentaci pouzivat pravidelné. Jeji

3.2
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kouzlo spociva ve vyuziti kvalitnich fotografii znamych herct z dilny fotografa Pavla
Mary, kterymi pfitahuji divaky a v, dnes jiz typickém, zpracovani v dvoubarevném
provedeni ¢ervené a Cerné, pozdéji s piidanim modré.

Letmi
shakespearovi kit

slavnosti

Obr. 31 Logo Shakespearovskych slavnosti 1999 [18]

o

SHAMESPEAROVSKE
SLAVNOSTI
2005
Weler Wikralovi
Romseo 8 bube
Harret

Wanes hamdfuey
Hhabespaami Laici

MANPLALN FOTOGRAPI | sodwrewd | Al

Obr. 32 Fotografickad uprava Shakespearovskych slavnosti [18]

Kvalita zpracovani téchto fotografii pridava na distojném vzezieni festivalu a zaroven
se projevuje jako moderni projev. Grafiku dopliiuje jednoduchy bezpatkovy font, ktery
opét podporuje myslenku jednoduchého moderniho stylu. Fotografie hlavnich herct
se zarover stava ve zmensené formée jakymsi logem festivalu, které je pouzivano pro
propagaci. V tomto stylu pokracuje festival dodnes, nema zadné logo pouzivané pro
vSechny ro¢niky. Video ke slavnostem vyuziva pak postav hlavnich herct spolu s kre-
sebnym doplnénim postav ve formé komiksu nebo kresleného ptib&hu, a to od roku
2010.

Obr. 33 Video Shakespearovskych slavnosti [19]
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3.2.2 Divadelni svét Brno

Divadelni svét Brno je velmi mlady festival, ktery vznikl spojenim nékolika mensich
brnénskych divadelnich akci a festivald a je zastitén nékolika vyznamnymi alterna-
tivnimi brnénskymi scénami. Od svého pocatku, roku 2010 pouziva jednoduché logo,
které v sobé kombinuje prvky divadla — oponu spolu s barvami a stylem logotypu
meésta Brna, tedy svislymi Carami. Zde muzeme konstatovat zejména vhodné a di-
sledné vyuzivani logotypu na vSech materialech spojenych s festivalem. Dale vidime
na aktualnim, tfetim ro¢niku, zafny ptiklad prace s logotypem, kdy je mozno logotyp
zmenit a upravit, aniz by ztratil svou identifika¢ni hodnotu.

A

DIVADELNT SVET
THEATRE WORLD

BRNO

Obr. 34,35 Logotyp divadelni svét Brno: obecny a ro¢nik 2012 [20]

3.2.3 Mezinarodni festival Divadlo, Plzen

V ro¢nicich 20052008 muzeme sledovat velmi podobny graficky navrh, ktery je
mozné povazovat za urcitou jednotnou identitu festivalu. VSechny navrh jsou v zelené
barvé a vSechny v sobé spojuji heslo ,,fandime divadlu“ a tematicky propojuji divadlo
se sportem, snad tak chtéji zvysit poCet zajemcu o kulturu.

MEZINARODNI FESTIVAL

DIVADLOD I6

PLIEM 10, = 10. 5. 2008

il

FANDIME DIVADLU ~

s
4
F:

r
|

Obr. 25, 26,27 Fandime divadlu, Plzen, 2005, 2007, 2008 [22]

Od roku 2011 doslo k vytvotfeni nového jednotného vizualniho stylu. , Ndvrh, ktery
vzesel ze soutéze na logo Mezindrodniho festivalu Divadlo v Plzni. Logo symbolizuje
rady divdku v hledisti, jak sleduji festival odehrdavajici se na jevisti. Barevnost znacky
vychazi z pozadavkii klienta. Logotyp je urcen pro komunikaci organizdtorii festivalu
se divadelnimi soubory, sponzory apod.“[23] Takto charakterizuji logo jeho tvirci,
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studio Chapitre ve spolupraci se studiem Deisgniq. Motiv kruht se poté objevuje i dale
naptiklad na strankach festivalu. Zde je vyuzito zejména Ceskych divadelnich osob-
nosti, které timto hlasaji, ze podporuji divadlo a zaroven pritahuji divaky — je to tak
zvany faktor znamého obliceje, kdy divadlo laka divaka na celebrity. Velmi zajimavé
je pak zpracovan reklamni spot na tento festival, ve kterém jednotlivi herci vydavaji
razné zvuky a postupné se objevuji az nakonec vytvoii jakousi harmonickou skladbu.
Tento pristup je velmi hravy. Nicméné takové koncepcni logo mize byt snadno zamé-
nitelné s jinym podobnym logem

MEZINARODNI | | mosssman, ‘ ‘ 3’ 3 ot
FESTIVAL 1\.“:;::-:,“ it @)

DIVADLO
000000

Obr. 28 MF Divadlo [23] Obr. 29 Web MF Divadlo [22]

3 iy i e e, vt 3 s e e B
"Iy|

m 'ﬂ s fe Sag | gy R RS EE S | b de

3.2.4 DalSi birehy Opava

Dalsi biehy je multikulturni festival, soucasti tohoto festivalu je vzdy pomérné obsahle
zpracovany bulletin a plakaty. Festival nema jednotné logo, kterym by se prezentoval,
kazdy ro¢nik je tematicky zaméfen. Zaméfime se predevsim na praci s textem v bulle-
tinech - viz 6. ro¢nik festivalu z roku 2002, kdy je v bulletinu hodn¢ prace s textem,
text je rizné transformovan, upravovan do raznych tvart, coz mize sice pfinaset za-
jimavy prvek, na druhou stranu toto zpracovani znesnadiuje citelnost a v kombinaci
s obrazky a vyraznymi nadpisy se mize stat nepiehledné, neni zfejma struktura textu.

i

i
k

",
t;iii
Hi

Obr. 30 Dalsi brehy, Opava - hra s textem [24]
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To narusuje ptivodné informativni ucel bulletinu. Co je vSak velmi pfinosné z hlediska
grafického je, ze u bulletint se tvlrci neboji vyuzivat jinych nez tradi¢nich formati A5
a experimentuji (v rozumné a mozné mife) s formatem od ctvercovych po podlouhlé,
zaroven na nékteré festivaly pouzivaji barevny tisk, nékdy Cernobily, vzdy se vSak
vyhybaji pestrobarevnym kombinacim, voli rad€ji pro oko pfijemné;j§i kombinace ton
v tonu. Pomérné zajimave a vyrazné je zpracovan bulletin 14. italského™ rocniku, kde
je silny geometricky akcent a diraz na ¢ernou barvu.

T
Sy it b b ey B gt e e e

S P
hendisky
- o, s P 8 ks 1 Sy

[
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Sty ——

: Q by edaas oy s g ey s s, b

1 [ W A

- ii‘ A P e ——

m R
=

-
R e i e ]

T gt s o e e ri

e e o e o e
B
e e e e
]

o B B [ i | b | B,
P ]
Pty et e

F R

Obr. 31 Dalsi biehy, Opava - bulletin [24]

Autorem vSech materiali vSech rocnikl je grafik Martin Feikus, je patrné, ze si za-
chovava stale stejny styl, zejména v barevném pojeti materialti, nicméné s grafikou,
zejména na plakatech pracuje pomérné tvorivé od spise malifskych plakati po plakaty
s fotografiemi a reprodukcemi. Je zajimavé, ze takto stabiln€ fungujici festival, ktery je
navic vzdy organizovan stejnou skupinou lidi v Cele s dramaturgem Petrem Rotreklem
nema své vlastni logo, kterym by se mohlo prezentovat.

3.3 Studentské festivaly/festivaly divadelnich Skol

3.3.1 ENCOUNTER
Encounter/Setkani je mezinarodni festival divadelnich skol, ktery porada DIFA JAMU
od roku 1998.

Jiz v tomto roce se na propagacnich materialech setkdvame se dvéma obrazky, které
muzeme chapat jako loga festivalu. Oba to jsou kresebné vytvory, pomérné dynamické
bez pouziti typografie. Toto logo odpovida podobné ladénému logu Divadelni fakulty
JAMU.

Obr. 32 Aktudlni logo, Encounter [25] Obr. 33 Historické logo, Enounter [25]

3.3
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Tyto dva obrazky jsou pomérné zahadné prezentovany v riznych materialech riznych
roCnikl, neni mozné fict, zda byly pfimo zamyslenym logem festivalu, ackoli jakymsi
diskontinualnim pouzivanim se jim staly, a to zejména logo panacka s velkou rukou,
které provazi festival od pocatku. Loga naptiklad v roce 2001 mizi a jsou nahrazena
jinou grafikou, poté se objevuje logo s tfemi postavami, aby se opét pozdéji vratilo pa-
vodni logo az v roce 2010. Kvalita webovych stranek festivalu pomérné hodné kolisa,
ale 1ze pozorovat, ze s rozvojem moznosti webovych stranek obecné se lepsi i grafika
téchto stranek, neni to vSak pravidlem, ziejmé diky tomu, ze grafickou stranku 1 pro-
pagaci festivalt kazdy ro¢nik zajistuje nékdo jiny a tato neni nijak centralné fizena.

EMADELN 1o ) 4 amdai v B

FARLLTA i
rl ..... p\!\(de i Performing Arta in Bre pre
sls

ITAMU

5.-9.4, /SETKAN[ / ENCOUNTER 2011

21. roénik Mezinarodniho festivalu divadelnich Skol / 215t International Festival of Theatre Schools

Obr. 34 Enounter 2011 [25]

Rocnik 2011 je pomérné svérazny svou vyraznu barevnosti, ale dobfe nenasilné za-
hrnuje logo ve svém navrhu, coz je jeho kladnou strankou, zaroven si povS§imnéme
vytvareni fontu pro nadpis pomoci zakladnich geometrickych tvari a vyraznych barev.

3.3.2 Na cesté, Opava

Festival na cesté probiha od roku 2007. Je to festival organizovany studenty kulturni
dramaturgie Slezské univerzity v Opave ve spolupraci s dal§imi opavskymi kulturni-
mi institucemi. V prvnim ro¢niku nemél festival nijak zvlastné vyfeSenou propagaci,
nicméné rocnik 2009 mél jiz propagaci lépe zvladnutou, mél pomérné slozité propra-
covany plakat, ale zejména 1 dalSi propagacni pfedméty jako naptiklad placky. Na
nekterych materialech se objevilo 1 jakési logo festivalu, které v§ak nebylo dale pouzi-
vano a které viibec nesouviselo s tématem festivalu a neodpovidalo ani zpracovanim.
Skoda také, ze webové stranky nerozvinuly dale graficky navrh plakatu — kdyz vyuzily
fotografii z plakatu, mohly zachovat stejnou barevnost a stylizaci. Rocnik 2011 po-
tom pfinasi pomérné zajimavé grafické zpracovani webovych stranek, které obsahu;i
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nékolik pohyblivych aspektd, ty jsou vSak vyrobeny pomérné jednoduse a nenastava
situace extrémniho zpomaleni stranek.
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Obr. 36 Na cesté, Opava 2009 [27]

3.3.3 Salon puvodni tvorby, DIFA JAMU, Brno

Salon piivodni tvorby je festival DIFA JAMU s dlouhou tradici (od roku 1993). Kazdy
ro¢nik je organizovan jinou skupinou studentil, neexistuje zadna jednotna prezentace,
v poslednich letech je alespori snaha o sjednoceni formatu Sborniku textd. Bohuzel
vzhledem k tomu, ze JAMU neuchovava zadné materialy z téchto festivall, neni moz-
né je dostateCné analyzovat. Mizeme hodnotit 18. ro¢nik, ktery vyuzil zajimavého
zpracovani piebalu Sborniku s vyuzitim praklepového papiru. Toto zpracovani je vSak
mirmneé odlis§né od dalSich materiala, které byly vyuzity pro propagaci festivalu - rizné
upravené obrazky s popisky, nejedna se tedy o disledné dodrzovany jednotny styl (viz
obr). Z predchozich let mtizeme hodnotit jen obalku sborniku textd, a to navic jen né-
kolika malo ro¢nikt. Vidime zde fotografickou kolaz, kresebnou grafiku a abstraktni
Cisté geometrické vyjadieni.
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"

Obr. 39 Shornik 2011 [51]

Obr. 38 Shornik 2002 [51]

LD -
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Obr. 41 Salon 2011

Obr. 40 Salon 2011

Touk #iEo

tﬂ 'i -

Obr. 42 Salon 2011

strana

38



Zavér

4 ZAVER

Z analyzy plynou zajimava zji§téni. Jednim z nich je napiiklad, Ze mnoho velkych
festivalu obvykle nema jednotné logo, které by se pouzivalo na vSech materialech
festivalu ve vSech rocnicich. Vyjimku tvoii v tomto ohledu plzensky Mezinarodni
divadelni festival a brnénsky Divadelni svét, ten je vSak natolik mlady, Ze neni jis-
té, zda bude logo skute¢né pouzivat i nadale. U studentskych festivalt jednotné logo
neexistuje vubec, jedin€ snad u brnénského JAMU a jeho Encounteru/Setkani, kde
se stiidaji dvé formy loga, které se vyskytuji pomérné stabilné napfi¢ jednotlivymi
ro¢niky. Byt jsou tyto festivaly obvykle zastitovany instituci Skoly, organizatofi se
obvykle méni kazdym rokem, proto je snad ¢aste¢né pochopitelné nevyuzivani jednot-
ného logotypu. Naopak u vétsSich festivali je tato skute¢nost velmi podivna, zejména
napfiklad u opavskych DalSich bieht, kde je grafikem neustale jeden a tyz ¢lovek,
ktery by tak mohl velmi dobfe pracovat se znackou. Je v§ak mozné, ze tento festival
logo nepotiebuje, bereme li v uvahu, ze nema snahu prosadit se za hranice regionu.

Z historického vyvoje jednotlivych ro¢nikt riznych festivala je patrné, ze tvirci si
uvédomuji, ze divadlo neni jen kulturni zazitek, ale také svym zpisobem obchod
a ze je nutné se zakaznikovi—divakovi vryt do paméti. Tohoto vyuzivaji naptiklad
Shakespearovské slavnosti, které se prezentuji specifickymi fotografiemi znamych
hercti v ¢erno—Cerveno—modré uprave. Timto zplisobem vznika rozpoznatelny vizu-
alni styl i bez pouziti logotypu. Dobrym ptikladem uvédomeéni si, ze divadlo je také
firmou s konkurenci je plzeiisky Mezinarodni divadelni festival, kde je jasné patrna
snaha o zlepSeni grafické stranky.

Velmi podnétnym je logo Edinburského festivalu a festivalu Fringe, ktera je moz-
no upravovat podle potieby, jedna se o dobry ptiklad toho, jak by mélo celkové logo
festivalu vypadat, aby jej bylo mozné inkorporovat do vSech ro¢nika bez ohledu na te-
matické zaméfeni. Zajimave s touto moznosti az nutnosti variability pracuje naptiklad
Encounter, ktery zahrnuje logo pfimo do navrhu plakata.

Co se zpracovani jednotlivych propagacnich a informacnich materiala tyce, jejich
raznorodost je opravdu velika. Mizeme si povSimnout nevhodné prace s textem na
piikladu jednoho z ro¢niki jiz zminovanych opavskych Dalsich bieht, kdy pavodné
informativni text bulletinu ztraci svou zakladni funkci pohodIné pfenaset informace
a stava se tak spise jakymsi uméleckym projevem. Déle obratme pozornost na fakt, ze
mnoho festivali ve svych materialech neuziva pestrobarevné kombinace a zejména
ne mnohobarevnych velkoformatovych fotografii — vyuzivaji se spise fotografie Cerno-
bilé nebo ladéné do urcitého odstinu, ptipadné velmi jednoducha grafika (naptiklad
plzenisky Mezinarodni divadelni festival). Studentské festivaly, oproti profesionalnim,
maji vice tendenci vyuzivat vice barvy. V plakatové tvorbé je mozné sledovat tenden-
ci, kdy plakat je sim o sobé uméleckym dilem, malbou, kresbou apod. — zejména
festival v Avignonu.Téchto poznatkti bude dale vyuzito ve vlastni praci.
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Uvod - vymezeni cill préce

5 UVOD - VYMEZENI CiLU PRACE

Prace se zabyva navrhem jednotného vizualniho stylu studentského divadelniho fes-
tivalu, konkrétn€ Salonu pivodni tvorby Divadelni fakulty JAMU Brno (dale jen Sa-
lon). Vzhledem k tomu, Ze tento festival, byt existujici jiz 19 let nema zadnou jednot-
nou prezentaci ani v ramci jednotlivych ro¢nikd, ani jakozto celek, bylo prvnim cilem
prace vyhotovit logotyp Salonu puvodni tvorby, ktery by mohl byt pouzitelny pro
jakykoliv ro¢nik festivalu a vhodné by prezentoval festival jako celek v ramci JAMU
i mimo ni.

Dalsim cilem pak bylo vytvofit jednotny vizualni styl aktualniho ro¢niku Salonu
na zakladé pozadavkl jeho organizatori s omezenymi financnimi prostfedky. Sou-
Casti navrhu byly: logo a logotyp, programovy plakat A4 a A2, dvé informa¢ni
nasténky, pozvanky na festival, buttony, sbornik textu, webové stranky, komiksy
pro pobaveni a prenos informaci, informacni grafika (vizitky, dopisni papiry).
Tento vizualni styl byl skutecné realizovan, po probéhnuti samotného festivalu v biez-
nu 2012 bylo mozné zhodnotit kvalitu navrzeného stylu a doplnit styl o n€které dalsi
prvky, plakaty k jednotlivym predstavenim nebo reklamni predméty (hrnky, pas-
telky, zalozky), které nemohly byt z Casovych nebo finan¢nich divodu realizovany,
ukazuji vSak pouzitelnost navrzeného stylu na rozmanitych materiadlech. VSechny tyto
ukazky jsou blize popsany a definovany v design manualu a nasledujicich kapitolach.

5.1 Salon puvodni tvorby

Salon pavodni tvorby se zaméfuje na podporu vzniku a prezentace puvodnich literar-
nich textd studentt Divadelni fakulty Janackovy akademie muzickych umeéni. Texty
jsou na Salonu prezentovany formou scénického ¢teni v ramci odkazu na pivodni
mySlenku festivalu, kterou formulovali Bofivoj Srba a Peter Scherhaufer, tedy na
mySlenku prezentace studentskych praci, projevil a nazorti vSem ostatnim kolegiim,
kantorim, myslenku spoluprace studentti na projektech. Kazdy ro¢nik festivalu je or-
ganizovan druhym ro¢nikem bakalaiského studia, tedy jinou skupinou studentt, ktefi
zajistuji takeé jeho vytvarné zpracovani podle svych moznosti a dovednosti.

19. ro¢nik Salonu ptvodni tvorby nesl nazev Salon [si ty], ktery v sobé skryva dvoji
vyznam: foneticky ptepis anglického slova ,,city”, tedy mésto, které odkazuje na mys-
lenku vytvoreni jakéhosi mésta, urcité fungujici skupiny a navozeni atmosféry komu-
nity DIFA JAMU v ramci festivalu, ale také, a to zejména, podporuje heslo ,,Salon jsi
ty*, jinymi slovy myslenku, ze jsou to pravé vSichni uc€astnici festivalu, jak studenti,
tak ucitelé a ostatni, ktefi se na jeho tvorbé podileji, ktefi vytvaii samotnou existenci
Salonu. Pravé tuto myslenku se snazi predkladany vizualni styl podpofit.

5.1
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6 VARIANTNI STUDIE DESIGNU

Pti vytvareni prvnich navrhi byl kladen diiraz zejména na obecné logo Salonu, které
by bylo variabilni, bylo by mozné jej pouzivat pro jakykoliv roc¢nik, nebylo by tedy
tematicky zaméfené, bylo by mozné jej vyuzit v riznych velikostech a barvach s tim,
ze zékladni barevnost by byla Cernobilad vzhledem k omezenym financnim prostied-
kiim, kvili nimz organizatofi obvykle preferuji Cernobily tisk. Dale bylo zakladnim
pozadavkem, aby bylo logo mozné dopliiovat a ménit jej podle tematického zaméteni
festivalu, protoze jinak je pravdépodobné, ze by o né dalsi ro¢niky nemély zajem.

Variantni navrhy se zaméfily pifedevsim na kli¢ova slova: divadlo, scéna, jevisté, hle-
disté z hlediska obrazového a na pismeno S jakozto symbol typografického vyjadieni.
Z tohoto vyplynulo né€kolik navrha, kdy doslo k deformaci a geometrizaci pismene
S a ke snaze vyjadreni prostoru pomoci n€kolika ploch.

SLO

DIFA JANML

DIVADELNI FAKULTA JAMU

Obr. 43 Variantni niavrhy

Nejdale byla rozpracovana varianta s podiem a postavickami, zde je vSak tézko si
predstavit ptidavani nebo ménéni celého logotypu podle riznych témat, tak, aby si
stale zachoval sviij charakter a jeho vyuziti v rozmanitém mnozstvi materiala. Navic
byla tato varianta primarné navrzena jako barevna (byt pouze s jednou barvou), coz
nespliiovalo pozadavky zadavatelti na Cernobilé feSeni. Na obrazcich je patrné rozdé-
leni logotypu a jeho vyuziti pro plakaty.

4

Obr. 44 Navrh s postavami
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salon pivodni tvorby

salon pilvodni tvorby

salon puavodni tvorby

Obr. 45 Logotyp s postavami

se uskuteGni 8. - 12.3. 2012

Své texty posileite do 30.1.2012

www.salon2012.wz.cz

salon piivodni tvorhy
PROGRAM

salonsity

8.bfema2012 —  9.biezna2012

12:00- 14:00 mistnost A4 12:00-14:00 mistnost BS

pledstavent predstavent
14:00-15:00 Daf bar 14:00-15:00 mistnost A4
autorské Gteni pledstavent
14:30-15:00 mistnost A4 14:30-15:00 mistnost B5
predstavent hudbenf predtsvaeni
15:00-16:00 mistnost BS 15:00-16:00 vestibur
autorskeé Eteni Plodstaven!
17:00-18:00 vestibul 17:00-18:00 vestibul
hudbent predtsvaent
20:00-14.00 Dali bar
spoleCenska zabaval

hudbenf predtsvaent
20:00-14.00  Dali bar
‘spoleBenské zabavai

»

Vetup na viechna predstaventje zdarma, vtupenky na

Jednoiv predstaven' s vyzvedvejt v all baru - et
ko kapacits mistnost

salon2012@gmail.com

Obr. 46 Vyuziti logotypu s postavami na plakatech

6.1 Vysledny navrh

Ve vysledku bylo rozhodnuto pro vyuziti pisemného logotypu, jehoz pfimou soucasti
je1logo a tedy tak zachovava dobrou rozpoznatelnost. Pro logotyp obsahujici pifevaz-
né pouze text bylo vyzkouseno nékolik pisemnych fontt, nicmén€ ukazalo se, ze fonty
typu Garamond nebo Times Roman pusobi piili§ vznes$ené a malo hraveé pro student-

§alon

S

— e

Sal0on

puvodni tvorby

Salon

puvedni tvorby

(SR RTES dni Cworoy

Salon

Salon

puvodni tvorby

Obr. 47 Varianty s pismeny

6.1
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6.2

sky festival, bezpatkové fonty typu Arial a Impact byly pak vyhodnoceny jako pfilis
strohé, také nedostatecné hravé. Proto byl zvolen font, ktery deformuje pismo, tak bylo
dosazeno urcité hravosti navrhu.

{a¢ byl (i tg)

_a-lon —

puvedni tverpy

_Sa.lon

puvedni tverby

—alon e 1o _@alon

ol tvor - Tl . -
yERie nL «wVarny . # [ . R - 5
{ b - puvedni tverby puvedny Tverby

Obr. 48 Findlni navrh a jeho varianty

6.2 Komiks

Jednim z hlavnich pozadavkl organizatort 19. ro¢niku bylo, aby vyraznym prvkem
byl komiks —jejich zamér vytvorit jakési ,.komiksové méesto a pozadavek Cernobilého
zpracovani. Na pocatku tedy byly vyzkousSeny riizné metody komiksové tvorby — kres-
ba, uprava fotografii ve stylu Roye Lichtensteina, apod.

Obr. 49 Varianty komiksu

Jako nejschudnéjsi se poté ukazala pocitacova Uprava fotografii obliceja organizatort
a pozdgji dalsich ucastniki festivalu. Tato volba byla zvolena zejména z diivodu snad-
né rozpoznatelnosti komiksovych postav, vzhledem k mnozstvi riznych materiala pak
byla vybrana pouze hlava postavy s tim, ze nositelem aktivity, informace se stava ko-
miksovéa bublina a nikoliv kresebny projev, inspirace pochazi naptiklad z komiksové
tvorby RedMeat, Dilbert nebo Garfield, kde jednoduchou formou, ¢asto bez zmény
kresby muze dochazet k prenaseni informace, vyjadieni nazort nebo aktivity. Tento
ptistup k upravé fotografii byl pak dale rozsifen i na dalsi prvky — naptiklad zidle na
plakatech nebo rizné aspekty v komiksech — knihovna, vahy, obéSenec, apod.
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B dend Sidne prosis

N

termin 53lonu

gfodloyZah

Obr. 50 Vysledna forma komiksu - upravené hlavy a zakladni predméty

6.3 Inspirace

Inspiraci finalniho navrhu mizeme hledat zejména v komiksové tvorb¢ a jeji teorii,
kterou zajimavé popisuje ve své knize Stavba komiksu Thierry Groensteen. Jedna se
tedy o jednoduché tvary a zejména geometrické usporadani ctvercu, které tvori zaklad-
ni sit’ vS§ech materiald. Tyto Ctverce urCuji prostor existence a zaroven mezery mezi
nimi poskytuji prostor pro myslenkové pochody. Této teorie je dale vyuzito naptiklad
na programovém plakatu, kde se off-program dostava do mezer mezi ¢tverci a znazor-
fiuje tak mySlenku, ze je jaksi ,,mimo* hlavni program.

Navrh samotného logotypu vychazi z pisma psaciho stroje, ¢imz se odkazuje na lite-
rarni a divadelni tradici festivalu. Nespornou inspiraci byla i loga popsana v teoretické
Casti prace a to zejména loga, ktera mohou ménit svij tvar pii zachovani celkového
vzhledu, naptiklad skotsky festival Fringe (viz designérska analyza).

6.4 Zakladni pozadavky

Pti vytvareni vizualniho stylu a logotypu byly z hlediska funkce a ti¢elu stanoveny tyto

zakladni pozadavky:
«  Cilovou skupinu tvoii pokazdé jina skupina studentu DIFA JAMU, mzeme
predpokladat, ze obvykle neni grafika zajiSt€na ani profesionalnim grafikem, ani
Clovékem s vétsi zkuSenosti s grafickymi programy. Zakladnim pozadavkem je tedy
jednoduchost tvaru, Cisté grafické vyjadreni, které je mozno kdykoliv a jakkoliv
meénit a deformovat. Dale je zde nutnost vyvarovat se slozenych tvart, u kterych
muize mit clovék s omezenymi schopnostmi pouzivat grafické programy problém —
logo musi byt snadno upravitelné a doplnitelné.

6.3

6.4
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*  Logo by mélo byt reprezentativni, mélo by pozvednout trover festivalu. Vy-
pracovanim jednotného vizualniho stylu celé akce by se mélo zaroven ukazat, ze
kdyz ma skupina organizatort grafika, ktery tento styl pfipravi, festival oslovi vice
lidi, zlepsi se organizace festivalu a orientace ucastnika beéhem celé akce, festival
je zapamatovatelnéj$i a maze se dostat i za hranice DIFA JAMU a oslovit napf.
studenty z jinych fakult nebo §kol.

*  Vyuziti nadsazky a humoru pomoci komikst, které prenasi informace a po-
baveni.

»  Zakladnim principem navrhu je komunikace s okolim — cely vizualni styl
slouzi jako komunikacni prostiedek, je sd€lovacim a rozpoznavacim znamenim,
pomaha v lepsi orientaci ucastnika festivalu, jasnost a prehlednost by tedy mély byt
vyzdvizeny.

*  Vytvorit nadcasovy navrh, ktery se nevztahuje na konkrétni téma (krome té-
matu divadla a literarnosti, které plati obecné pro v§echny rocniky) a ¢asové obdobi.
e Zahrnout uzivatele/ticastniky festivalu do tvorby vizualniho stylu a podpofit
tak myslenku ,,salon jsi ty* (kazdy tvoii salon). Tohoto bylo dosazeno pomoci na-
stének, na kterych méli ucastnici mnoho prostoru pro svou kreativitu, ke které navic
byli pfimo podnécovani.

65 6.5 Charakter designu

Predkladany navrh je pfikladem spiSe doslovného designu v tom ohledu, ze logotyp
obsahuje pfimo nazev festivalu. Ikoni¢nost mizeme hledat ve vyuziti zjednodusenych
forem portréti ucastnikti festivalu a v roviné komiksové, o tom vice dale. Navrh se
nevztahuje k zadnému konkrétnimu historickému obdobi, ackoliv se mizeme pfit
o historicité pisma psaciho stroje, jez koncept vyuziva — ani v tomto ohledu vSak neni
mozné fict, ze by se navrh konkrétné€ vazal na urcité obdobi, protoze pisma psaciho
stroje je vyuzito pouze jako Casti a neni mozné cely vizualni styl jako celek zaradit
k obdobi, kdy se Siroce pouzivaly psaci stroje. Stejné tak neni mozné hledat primé vli-
vy n¢jakého mistniho prostfedi, mizeme snad jen navrh zaradit do Sirokého prostoru
euroamerického, vylou¢ime vliv folkloru, asijské nebo jiné podobné kultury. Z uzsiho
hlediska mizeme konstatovat ovlivnéni navrhu tradici divadelnich plakati — tedy pro-
stfedi divadelni a literarni.

Navrh je spise tradi¢né zameten, vzhledem k dlouhodobé tradici festivalu, je zde snaha
vytvoftit logo, které je zaroven reprezentativni i hravé a vizualni styl, ktery podpori
profesionalitu, byt studentského, festivalu a povysi tak jeho troven grafikou, ktera
pomaha prezentovat jednotnou (a tedy schopnou) organizaci festivalu. V drobnych
aspektech se projevuje inovativni pfistup napf. pozvanka jako leporelo, komiksovy
zpusob komunikace, komunikace pomoci nastének, ktera pfinasi vysokou variabilitu.
Oproti pfedchozim ro¢nikiim je zde neustala snaha podpofit pomoci grafického jed-
notného (!) vyjadieni komunikaci s i€astnikem festivalu. Z hlediska inovace probihaly
dalsi drobné experimenty, napft. s formou sborniku textil, kde bylo uvazovano o piidani
tuzky do zakladni obalky, to vSak nebylo nakonec realizovano z finan¢nich 1 estetic-
kych a praktickych davodu.

Pridanou hodnotou navrhu se tak jednoznacné stava vytvoreni loga pro dlouhotrvajici
festival, ktery postrada, byt zasluhuje, jednotici prvek, kterym by se mohl prezentovat
v celé své Sifi.
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7 ERGONOMICKE RESENI

Z hlediska ergonomie byl kladen diraz predevsim na citelnost a prehlednost ma-
teriala, podle zakonu ustanovenych v reSersSni Casti, nejvice se toto feSeni projevuje
na sborniku text a navrhu webovych stranek. Bohuzel vzhledem k pozadavku na
Cernobilé zpracovani nebyly pii navrhu téméf vibec vyuzity barvy, nemohlo byt tedy
vyuzito jejich psychologického a emocionalniho ptisobeni, ani jejich funkce jako zvy-
raziujiciho nebo odliSovaciho prvku. Barvy jsou v minimalné mife vyuzity ve webové
prezentaci, kde maji pfedev§im zvyraziiovaci funkci a usnadiiuji orientaci na strance
(klikany odkaz zméni barvu oproti zbytku stranky, ktera zistava ¢ernobila). Dale pak
barevnost pfinaseji uzivatelé/ucastnici festivalu, ktefi barevnymi fixy nebo pastelkami
dokresluji nasténky, ptipadné dalsi propagacni materialy - zde je ponechdna volnost,
co se vybéru a pouziti barev tyCe, designer tedy nema na naslednou barevnou kompo-
zici pfimy vliv (pokud se nerozhodne omezit napiiklad vybér pastelek).

7.1 Typografie
Néavrh vyuziva nasledujici pisma a jejich fezy:

Courier New - zakladni pismo
Travelling typewriter - nadpisové pismo
InkiCE - Bomiksové 3 nadpisové pismo

Consolas - webové pismo

7.1.1 Courier New

Zakladnim bylo zvoleno pismo Courier New, které je neproporéni (monospaced),
tedy jendotliva pismena zabiraji vzdy stejny prostor. Toto pismo navazuje na pismo
psaciho stroje. MiiZzeme konstatovat, ze toto pismo neni nejvhodnéjsi pro Cteni dlou-
hych textl, nicméné jedinym takovym dlouhym textem je sbornik texti, u kterého se
nepiedpoklada, ze by jej uzivatel Cetl vicekrat nebo pfili§ detailné, velmi Casto dokon-
ce sbornik slouzi jen jako upominkovy nebo formalni pfedmét a neni (bohuzel) Cten
vubec.

Na druhou stranu ve vSech ostatnich materialech zvolené pismo vhodné dopliiovalo
logotyp festivalu, kontrastovalo s pouzitou komiksovou tvorbou a vytvarelo jednotny
styl. Jiné serifové pismo typu Garamond nebo Times Roman by pusobilo piili§ vzne-
Sené nebo formalng&. Bezpatkové pismo typu Arial nebo Impact by bylo jesté méné
vhodné pro delsi texty a nevytvarelo by v kombinaci s logotypem tak harmonicky
soulad. Pismo Courier New a dal§i monospaced pisma se pfimo odkazuje na literarni
a divadelni tradici, kdy bylo pro produkci materiala velmi Casto a dlouho vyuzivano
psacich strojii vzhledem k omezenym financnim prostfedkiim divadel. Toto pismo je
zaroven bézné dostupné na vSech softwarovych systémech Windows (95-7).

7.1.2 Travelling Typewriter

Pismo Travelling Typewriter je v podstaté deformaci monospaced pisma typu
Courier New. Toto pismo je ur€eno pro nadpisy, kratké texty a vyzvy pouzivané napf.
nasténkach, a to proto, ze vzhledem ke své deformaci neni pfiliS vhodné pro Cteni
delsich texti. Na druhou stranu toto ,,rozmazani tvaru®“ ptinasi do textu hravost. Toto

7.1
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pismo neni bézné v softwarovych systémech, je vSak mozné jej bezplatné stahnout
z internetu (http://www.dafont.com/traveling-typewriter.font) pfipadné doinstalovat
jinym zpusobem. Nevyhodou tohoto fontu je, Ze ve starSich verzich programt Adobe
se nevyskutuji vSechny Ceské znaky (napfiklad chybi f,i). V tomto piipad€ je nutno
znaky diakritiky dodélat rucné. Travelling Typewriter je také soucasti zakladniho lo-
gotypu, zde byl dale upraven.

7.1.3 Consolas

Pro webovou prezentaci bylo zvoleno pismo Consolas a jeho fezy. Toto pismo je
stejn€ jako Courier New neproporcni, je vSak bezpatkové. Bezpatkova pisma jsou pro
webovou prezentaci preferovana (viz Ergonomie webu vyS$e). Toto pismo je bézné€ in-
korporovano do sytéma Windows Vista—7 a Microsoft Office 2007, ptipadné je mozné
jej stahnout na strankach http://www.microsoft.com. Vzhledem k tomu, Ze se toto pis-
mo nemusi zobrazit na vSech pocitaCich spravné, je nutné definovat pii psani HTML
kodu alternativni pismo — Courier New.

e -

(Plochd strecha vysokého domu; Zena stoji tésné na kraji; ve
vyhroceném vnitinim dilematu Fesi otdzku posledntho kroku;

piichdzi MuZ s papirovou vlastovkou v ruce; s infantilnim nadSenim

@ odpo¢itdvd vteriny do jejiho startu.)
m

Zena: Osm... sedm... Sest...
2:  Dvanict... jedendct... deset...

Zena: Pét... EtyFi... tFi...

MuZ:  Devét... osm... sedn...
(vsimnou si jeden druhého; kiik ptdkd.)

Mui:  Poprvé? Doufém, Ze ms pevny nervy. J& uZ jsem tady temhle Sebevrazi
mésic po  Etvrté, a jeSté jsem neskotil. &im vic Zasu Co by zastouzila pant
tady travim, tim vic si Fikim,  Ze na to nemam. Ale Mastnovd
Jednou uz jsem byl skoro aZ u...

Zena: 14 mam odvahy dost! Jen jsem se naposledy cht&la podivat na
mésto. Jd-Ty?

Muz:  Hlavné se nedivej dold!

Zena: Proc? (Podivd pod sebe, Lekne se a zavrdvord; Muz ji
zachyti.)

Muz:  Rikal jsem ti to... Jestli to chce§ doopravdy udélat, tak
se nedivej dol. Dostanes strach.

kotka tygr

123456

Dim bez tebe je prdzdny

Bdsné V.0Lsavy

Obr. 51 Webova stranka — Consolas

7.1.4 InkiCE

Font InkiCE piipomina rucné psané pismo, proto je zvolen jako zakladni pismo pro
komiksy. Zarovei je mozné jej pouzit jako nadpisové pismo. V nékterych ptipadech je
toto pismo dale deformovano, aby byla narusena pocitacova struktura fontu a aby bylo
dosazeno vétsi autenti¢nosti psaného pisma. Toto pismo neni soucasti béznych fontu
softwaru Windows, je stazitelné na webu http://www.ceskefonty.cz ¢i jinak pfenosi-
telné. Pripadné je mozné jej nahradit jinym podobnym ru¢né psanym pismem - toto
pismo by nemélo byt psaci, ale spise tiskaci s oddélenymi znaky.

531002 U2 j5 nel opl <a5] B3lON o oim Eiot!
jé nemdm cas | wdezel J3 m‘iﬁjm ]
4815 on?: salon dél3 o

i
)

(|

o
\

Obr. 52 Komiks — InkiCE
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7.1.5 Velikost, barva a zarovnani pisma
Vsechna pisma musi byt realizovana minimalné ve velikosti 8 pt, aby byla Citelna.

Ukazka fontu ve velikosti 8 pt:

Toto je text pismem Times New Roman ve velikosti 8 pt.

Toto je text pismem Courier New ve velikosti 8 pt.
Toto je text pismem Travelling Typewriter ve velikosti 8 pt.
Toto je text pismem Consolas ve velikosti 8 pt.

Toto je text pismem InkiCE ve velibosti 8 pt.
Bézna velikost by pak méla byt 12 pt:

Toto je text pismem Times New Roman ve velikosti 12 pt.

Toto je text pismem Courier New ve velikosti 12 pt.
Toto je text plsmem Travelling Typewriter ve velikosti 12 pt.
Toto je text pismem Consolas ve velikosti 12 pt.

Toto je text pismem LnkiCE ve velibosti 12 pt.

Pro webové stranky je vhodné zvolit velikost 12 pt, stranky je mozné dale zvétSit uzi-
vatelem. Pro plakaty je minimalni velikost fontu 12 pt, protoze pifedpokladame Cteni
z vétsi vzdalenosti.

Z hlediska lepsi Citelnosti je pro dlouhé texty (sbornik textt, hlavni obsah webové
stranky) pfevazn€ vyuzivano ¢erné barvy na bilé. Bily text na ¢erném pozadi je vyu-
zivan pro kratké vyrazné zpravy, popisky, menu na webovych strankach. Pismo je poté
voleno spise v tuéném fezu s nepatrnym zvétSenim prostrkani pro zvySeni citelnosti.

Zarovnani je voleno podle daného materialu. Ve sborniku textl je voleno zarovnani
do bloku, je povoleno déleni slov, u basni je mozno zarovnani doleva nebo doprava.
Na webovych strankach je voleno zarovnani na pravy praporek pro lepsi nasledovani
tadkd. Radek je tvofen 60-80 znaky, je tedy dobie &itelny. U zprav, komikstl, na plaka-
tech je voleno volné zarovnani podle potieby.

[forem Tpsum FroTen Tpeum

Ioborem

Obr. 53 Sbornik — zarovnani
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7.2

7.3

7.2 Logotyp

Samotné logo/logotyp je dobfe rozliSitelné a Citelné. Logotyp je zalozen na pismu
Travelling Typewriter, je vSak dale upraveno a deformovano, aby nevypadalo stroze,
uméle a strojove. Tato zména neni natolik velka, aby omezila ¢itelnost nebo srozumi-
telnost logotypu. Logotyp je vhodné pouzivat v takove velikosti, aby pismena ,,ptivod-
ni tvorby* byla o velikosti minimalné 8 pt:

.Sa.lon

puvodni tverby

Pii mensi velikosti jiz nebudou Citelnd, proto je pro malé velikosti vhodné pouzivat
pouze ,,Salon“ piipadné pouze S se stinem (logo), které muize byt zmenseno do jaké-
koliv velikosti. Maximalni velikost neni definovana.

7.3 Sbornik textu

Pro sbornik textl bylo zvoleno pismo Courier New ve velikosti 12/14 pt, pro zvyraz-
néni pak jeho tucny fez, pfipadné kurziva, text realného sborniku je vysazen s prokla-
dem, ktery by vSak bylo vhodné&jsi zmensit na 2 pt, ¢imz by se text stal kompaktnéj§im.
Pro zvyraznéni zacatku fadku je zvoleno odsazeni prvniho fadku odstavce 15 mm. Tim
je usnadnéno nasledovani textu. Text je vysazen do bloku, je povoleno déleni slov,
aby se predeslo vytvareni , fek®. Basné je mozno vysazet se zarovnanim na levy nebo
pravy praporek. Hry jsou vysazeny do bloku a to tak, Ze postavy jsou v jednom sloupci
a text ve sloupci druhém, coz zvySuje prehlednost (oproti jinému pouzivanému vysa-
zeni, kdy jsou postavy napsany piimo v bézném textu na samostatném fadku a pod
nimi nasleduje text). (Obrazek viz vyse)

Zasadnim bodem pro orientaci ve sborniku jsou specifické strany, které predstavuji
autora daného textu, tyto strany vyuzivaji upravené fotografie autoru (dodany auto-
ry), bilého textu na ¢erném pozadi pro zvyraznéni informace a ctvercové struktury,
ktera je typickym znakem celého vizualniho stylu. Struktura je naruSena zménou veli-
kosti a usporadani ¢tvercu tak, aby bylo dosazeno urcité dynamiky a hravosti. Jméno
autora se zaroven objevuje na kazdé stran¢ jeho textu a to ve stejné pozici, v jaké je
jeho fotografie na specifické stran€ a na titulni strané, coz dale usnadiuje orientaci ve

sborniku.

‘ﬂ
===

Obr. 53 Sbornik — specificka strana
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7.4 Webové stranky

Webové stranky jsou navrzeny podle zakladniho tradi¢niho rozvrzeni stranek s hla-
vickou s logem v horni ¢asti, menu na levé a pravé stran¢ a patou s kontaktnimi infor-
macemi a dopliikovymi odkazy (DIFA JAMU, agentura Dilia—sponzor) v paté webu.
Toto uspotadani sice neni pfilis prevratné, nicméné je doporu¢ovano tvurci webu, pro-
toze podstatné usnadiuje orientaci uzivatell. V hlavicce se objevuje komiks, ktery
ptinasi aktualni informace a méni se tedy podle potieby. V levé Casti je hlavni menu,
tvorené bublinami, pfi piejeti dojde k inverzi barev Cerna—bila, pti kliknuti k vybarveni
a zvétSeni bubliny. Podobné funguje pravé menu — pii piejeti a kliknuti dochazi k pre-
barveni textu, pfipadné jeho ztu¢néni. Obé menu jsou dostateCné vyrazné oddélena
od zéakladniho textu. Stranka je navrzena tak, aby nebylo nutné horizontalni rollovani,
vertikalni rollovani probiha na urovni celé stranky, ne pouze na urovni jednotlivych

ramct, coz také usnadfiuje pouzivani stranky — uzivatel neni zmaten nékolika posuv-
niky (scroll bar).

= =

s it Pty Y - i o L =re

Obr. 55 Webové stranky — program

Prvni stranka obsahuje klikatelné bubliny s jednotlivymi sekcemi, pii kliknuti kamko-
liv jinam se automaticky prejde na uvodni stranku s novinkami. Program je na stran-
kach v podobé ¢tvercové struktury, pii prejeti kurzorem se Ctverec vybarvi, pii kliknuti
se zvetsi a objevi se detailni informace o predstaveni. Na strankach je zvolen font Con-
solas, alternativné Courier New. Velikost fontu je ur€ena primarné€ ve velikosti 12/14
pt. Nicméné na strankach neni problém uzivatelem zménit zobrazeni a font zvétsit.

Webové stranky mohou byt realizovany pomoci programu Adobe Flash, pak posky-
tuji vetsi interaktivou, pfi drobnych upravach a s vyuzitim plug-ina v§ak také pomoci
HTML a PHP jazyka s vyuzitim kaskadovych styll, coz ptinasi jednoznacnou uzitnou
hodnotu — stranky se nacitaji rychle, funguji na vSech systémech a jsou tak uzivatelsky
piijemnéjsi. Stranky neobsahuji zadné blikajici efekty, které by podléhaly tzv. banne-
rové slepoté, nemaji animované vstupni intro, které odrazuje uzivatele od navstévy,
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jsou kvalitn¢ strukturované a prehledné, aby uzivatel rychle nasel pozadovanou in-
formaci.

7.5 7.5 DalSi prvky
Dale mizeme posuzovat ergonomii nastének — zde je dulezité jejich umisténi tak, aby
ptiblizn¢€ horni tietina nasténky byla v urovni o¢i dospélého ¢lovéka — tedy 150—
180 cm, proto je vhodné umisténi velké nasténky 60 az 80 cm nad zemi, u pohyblivé
nasténky je pak dulezité, aby otvor pro hlavu byl umistén ve vysce hlavy dospélého
clovéka, a to spise nize, nebot pro vyssiho clovéka neni problém se sehnout, ale mensi
clovék nepovyskoci. Proto je doporuceno umisténi nasténky 20 cm nad zemi. Tato
nasténka musi byt pfistupna z obou stran a jeji konstrukce musi byt dostatecné stabilni.

L

...u-"lu_"-"' o

Obr. 55 Navrh nasténky: pocatecni faze, a po urcité dobé pouzivani

Obr. 56 Realizace nastének
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8 TVAROVE (KOMPOZICNI) RESENI

8.1 Zakladni prvky, elementarni struktura

Mezi zakladni prvky grafického vyjadieni fadime bod, linii a plochu, pfipadné objem.
Celé logo pusobi vzhledem k ostatnim objektim na strance obvykle jako bod, linie je
predstavena predev§im obrysovymi Carami ¢tverct, které vytvaii plochu — prostor, ve
kterém se odehravaji veskeré aktivity. Plochy jsou rozdéleny na pozitivni a negativ-
ni — tedy bilé a Serné. Cerné plochy obvykle slouZi k dosaZeni vétsiho kontrastu, ke
zvyraznéni dulezitych informaci (napf. Cerné plochy s textem na nasténkach nebo ve
sborniku), vyznamnou negativni plochou je hlavicka a paticka vyuzivana na nastén-
kach, webovych strankach a programovych plakatech — tato plocha mize byt chapana
zarovei jako ohranicuyjici linie, je zde tradicné umist'ovano logo/logotyp a dalsi kon-
taktni informace (adresa webu, email) a dalsi loga svazana s festivalem (DIFA JAMU,
Dilia). Bilé plochy jsou pak vnimany jako plochy prazdné, které je mozno (a nutno)
zaplnit — na nasténkach je prevazna vétsina prostoru ponechana prazdna a podnécu-
je tak uzivatele k jejich zaplnéni (vybarveni). Objem je v zdkladnim navrhu mozno
vnimat v samotném logu/logotypu, kde vznika iluze prostorovosti diky elipse pod pis-
menem S (efekt svétla reflektorti), dale je mozno vnimat ,,pohyblivou® nasténku jako
majici 3D rozmér diky svému otvoru pro hlavu — nasténka se tedy stava uplnou az
v kombinaci s k ni pfistoupiv§im clovékem. Objem se projevuje i v navrhu loga na
hrnku, kdy napoj tvori soucast loga a logo se tak tedy také dostava do prostoru.

Mezi zakladni prvky celého navrhu pak fadime:
»  Cernobilé zpracovani,
e strukturu étvercu,
*  komiksové bubliny,
« upravené fotografie organizatoru a ucastniku festivalu,
* logo alogotyp,
» fonty: Courier New a Travelling Typewriter (pismo psaciho stroje), InkiCE
(rucné psané pismo), Consolas (webové stranky).

8.2 Geometrické a organické tvary

Obvykle rozdélujeme vSechny tvary na tvary geometrické a organické. Podle zame-
feni vizualniho stylu je pak vhodné zvolit 1 pfevazujici tvaroslovi navrhu, naptiklad
technicka firma bude 1épe prezentovana geometrickymi tvary, katedra biologie nebo
psychologicka ambulance tvary organickymi. U divadelniho festivalu mizeme pak
kombinovat oba tyto typy tvaroslovi, nebot festival a divadlo obecné maji jakousi
(hravou) strukturu a fad, na jehoz zakladé funguji, nicméné je zde mnoho aspektl,
které jsou organické, nejsou presné definovatelné, jsou tvoreny lidskou slozkou. Praveé
této kombinace se snazi navrhovany vizualni styl vyuzit, kdyz pfedklada jako zaklad
geometrickou jasnou strukturu, ¢cimz pozdvihuje urover festivalu na profesionalni,
napomaha jeho lepsi a prehlednéjsi orientaci, ktera je velmi dulezitym prvkem vy-
tvareni jakékoliv uspeésné akce. Tuto strukturu pak dopliiuje organickou, zabavnou
a lidskou strankou, pfipadné naruSenim samotné struktury, ¢imz do organizace
vnasi urcitou hravost a dostatek prostoru pro dalsi kreativitu. Navrh by rad kombinaci
geometrické a organické struktury tuto kreativitu dokonce podnécoval.

(<]
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Geometricka struktura je predstavena ¢tverci, které jsou také zakladnim rastrem po-
stupné dopliiovanym o dalsi obrazky a texty. Tato struktura predstavuje rad a stava se
zékladnim kamenem snadné orientace uzivatele a tedy ma pozitivni vliv na dobrou
organizaci celého festivalu. Struktury je vyuzito na nasténkach (podkladova plocha),
na pozvankach (forma komiksu skladaného do leporela), programovych plakatech (ka-
zdé predstaveni ma svuj Ctverec), oznacCeni mistnosti (Ctverce z programovych plakatt
se objevuji na dveftich vyuzivanych mistnosti), ve sborniku textd, kde je tato struktura
zaroven uCeln€ narusena, aby doslo ke zdynamizovani jednotlivych stranek (viz vyse).
Ctverce jsou rigidni, chladnou, aZ p¥ili§ organizovanou strukturou a maji za G&el
podnitit ucastniky k rebelii — k jejich pretvoreni a predélani pomoci barevnych pas-
telek (béhem festivalu dokonce doslo k rebelii ve formeé vystiizeni ¢asti nasténky).

Obr. 57 Geometricka struktura — programovy plakat, nasténka, pozvanka, titulni strana
sborniku

Organicka struktura je pfedstavena portréty lidi, bublinami s textem, které se ,,ne-
organizovan€“ pohybuji po struktufe ze Ctverci. V samotném logotypu nachazime or-
ganickou strukturu v deformovanych tvarech pismen, i kdyz samotny logotyp (az na
stin pod pismenem S) je mozné vetknout do pravidelného obdélnikového ramecku. Do
organické struktury mizeme zaradit i vedlejsi motiv vizualu — pracovné prezdivaného
,uncle sam“ — motiv ukazujiciho ¢lovéka s prazdnym oblicejem, ktery vyjadiuje mys-
lenku, ze jsou to ucastnici festivalu, ktefi festival vytvareji.

W.
FOR U.S.ARMY

HEAREST RECHATING STATION

Obr. 58 Uncle Sam - original [44]
aupravena verze
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Mizeme zde vnimat kombinaci tvrdych (geometrickych) a mékkych (organickych)
tvari. Tento rozdil vnimame i ve zvolené typografii — pismo Travelling Typewriter
zvolené a upravené pro logotyp je spise mekké vzhledem ke svym nepfesnym liniim,
na rozdil od toto pismo Courier New mizeme chapat jako tvrdsi vzhledem k tomu, Ze
je to pismo z fady neproporénich fontt, pismena tedy strojové (tvrd€) zabiraji stale
stejné misto i pies svij odlisny rozmeér, pismo InkiCE, které navozuje pocit ru¢né psa-
ného pisma je opét vnimano jako mekkeé.

8.3 Variabilita a stereotyp

Variabilita je zcela zdsadnim aspektem jakéhokoliv vizualniho stylu, o to vice vizu-
alniho stylu studentského festivalu, kde je navic kazdy ro¢nik festivalu poradan jinou
skupinou studentt a kazdy ro¢nik ma jiné tematické zaméteni a kvalitu grafické pre-
zentace. Proto je zcela nezbytné, aby logotyp celého festivalu dovoloval deforma-
ce a zmény ¢i pridani novych prvku a byl vysoce variabilni v moznostech svého
pouziti. Totéz plati pro vizualni styl konkrétniho ro¢niku, u kterého se predpoklada
velké mnozstvi rozmanitych materiald, které v§ak musi byt urCitym zpiisobem jasné
svazany, aby bylo mozné je jednoduse identifikovat i na zaklade jediného prvku — tyto
prvky jsou vyjmenovany vyse. Dobrym ptikladem variability jsou také nasténky —
materialy na nich se mohou libovolné ménit a pfeskupovat podle potieby, navic ,,po-
hybliva“ nasténka se muze pohybovat po prostoru DIFA JAMU, mize byt vyuzita tam,
kde je to pravé potreba, na rozdil od statické hlavni nasténky, tim je dosazeno vétsi
informovanosti.

Stereotyp muzeme vnimat ve ¢tvercové strukture, ktera vSak vybizi pravé svym
mnozstvim pravidelného opakovani jednoho prvku ke svému naruseni a podporuje tak
kreativitu ucastnikt. Stereotyp se objevuje v navrhu samotného logotypu — logotyp
vyuziva prostého nazvu festivalu, vystihuje jej v Citelné formé, ktera neni nijak ex-
trémné idealizovana nebo abstraktné vyjadiena. Vyuziti tohoto stereotypu napomaha
v ustanoveni a dobrém zapamatovani si jednotné znacky a v prezentaci festivalu, a to
1 za hranicemi budovy DIFA JAMU. Stejn¢ tak se stereotyp projevuje jako urcita for-
ma tradicionalismu v pouziti fontu Courier New — toto pismo odkazuje na dlouhou
tradici literarnich a divadelnich textd psanych na psacim stroji. Podobné ptisobi vyuzi-
ti tradi¢ni struktury webovych stranek, 1 ta mé vSak své opodstatnéni — tato struktura je
vétSinou autord zabyvajicich se danou problematikou uptfednostriovana jako uzivatel-
sky ptijemnéjsi a pfinasi lep§i orientaci. Stereotyp se projevuje i jako omezeni, ktera
jsou navrhu kladena. Zde je to zejména format sborniku textt, ktery je tradi¢n€ uréen
na 210 x 250 mm, vyuziti obvyklych technik pro tisk materialti vzhledem k finan¢nim
a Casovym moznostem (napfiklad nemohl byt zvolen parcialni lak na obalku sborni-
ku nebo rucni zpracovani nékterych materiala). Stereotypizace vyuzivame i ve forme
asociaci, které se ¢loveéku vybavi kdyz vidi ucity tvar, naptiklad pfi pohledu na ko-
miksové bublina automaticky ocekavame, ze obsahem bubliny bude komentar, infor-
mace, €1 pobaveni, protoze bublinu si spojime se zdbavnym komiksem, ktery mnohdy
komentuje vtipnou formou aktualni déni.

8.4 Kontrast, rytmus, asymetrie

Kontrast je v navrhu realizovan pfedev§im kombinaci geometrickych a organickych
struktur a dale pak na urovni Cerné a bilé barvy — Cerna plocha s bilym textem je
obvykle volena jako vysoce kontrastni, upozorfiujici na dulezité informace. Dale je

8.3
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8.5

kontrast proveden na dvojici fad — chaos: zakladni struktura je naruSena deformaci,
dokreslenim. Mizeme sem zafadit i pravidelny rytmus ustanoveny pravidelnym opa-
kovanim ctverct, ktery je naru§ovan nepravideln€ umisténymi bublinami. V pfipadé
programového plakatu je naptiklad snaha neumistovat bubliny v zadném symetrickém
radu, ale spiSe asymetricky, stejné je tomu u specifickych stranek sborniku, kde jed-
notliva naruSeni pravidelného rytmu ¢tverct maji vytvaret chaotickou, nicméné stale
harmonickou strukturu — toho je dosazeno riznym uskupenim Cernych ploch, které
nejsou nahrnuty do jednoho rohu, ale rozmistény po celé ploSe (tato kompozice ne-
podléha zadnym geometrickym pravidlim, ackoli se misty projevuje snaha umistovat
dulezité véci do zlatého fezu — tedy priblizn€ jedné tietiny formatu).

Obr. 59 NaruSeni struktury, nepravidelné umisténi tmavych ploch

8.5 Stylizace

Stylizace je velmi dalezitym prvkem jakéhokoliv grafického projevu. Mazeme sle-
dovat nekolik stupriti stylizace od skute¢né formy pres konkrétni a ikonickou az po
abstraktni [31]. Stylizace je zasadnim prvkem piktogramu, orienta¢nich oznaceni (vy-
strazné cedule) a také komiksu.

WA NE R
TN 1)

Obr. 61 Stylizace of skutecné formy po abstraktni [31]
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V predkladaném navrhu vidime stylizaci napiiklad v samotném logotypu, kde dochézi
ke stylizaci stinu pismene S do elipsy. Dale stylizace probihé na urovni fotografii — ty
jsou pocitacoveé upraveny a zjednoduseny tak, aby byly pfisné ¢ernobilé, maji vysti-
hovat charakteristické rysy, ovSem ve zjednodusené formé. Nejedna se vSak o vyso-
ky stupen stylizace do abstraktni formy nebo karikaturu, nebot’ byl kladen diraz na
rozpoznani predstavovanych lidi (viz vyse), mizeme hovofit o konkrétni az ikonické
stylizaci. Cisté ikonicka stylizace je upotiebena pro ,,uncla sama“ (viz vyse).

Na navrzenych plakatech ke konkrétnim predstavenim se uplatiiuje nékolik stupna
stylizace. Je zde stylizace niz§iho stupné, podobné jako u obliceju — kdy jeste presné
rozezname tvar daného objektu. Na plakatu mu vSak pfisuzujeme dals§i vyznamy sou-
visejici s tématem hry (napfiklad plakat ke hfe Ryba. Na tomto plakatu se objevuje
1 vysoka mira stylizace v pfipadé jedné Cervené rybky nakreslené jen dvéma jedno-
duchymi tahy). Vyssi stupeni stylizace nachazime na sérii plakata se zidlemi. Zde je
také jasné rozpoznatelna forma objektu (zidle), ale tento objekt sam o sob¢ jiz piimo
nesouvisi s tématem hry. Hlavni téma nebo postavy dané hry se stylizuji do zidli a kte-
sel (napiiklad plakat ke hie Cechov, Beckett, Havel, Sebevrazi nebo Mladik prichdzi
pozddat o ruku své divky a dalsi). Poslednim, nejvys§im stupném stylizace je abstrakce
do Cistych geometrickych forem (plakat k ptedstaveni More v okne a v tom okne ty).
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Obr. 62 Stylizace na plakaitech k predstavenim

8.6 Sémantické, pragmatické a syntaktické vlastnosti

8.6.1 Sémantické vlastnosti

Do kompozicniho feseni navrhu mizeme zahrnout i sémantické, pragmatické a syn-
taktické vlastnosti. Sémantické vlastnosti predstavuji vyznam jednotlivych znaki.
Co chapeme jako jednotlivy znak? Znakem muzeme chapat logo nebo logotyp a jeho
jednotlivé casti. Pokud bereme jako znak cely logotyp je jeho vyznam informativ-
ni (nese nazev festivalu) a rozpoznavaci (nese identifikacni informacti), tedy na jeho
zakladé ¢loveék rozpozna, ze se jedna o dany festival. Znak tedy muzeme chapat jako
symbol, spiSe nez ikon nebo index, je prvkem, ktery pfenasi danou informaci nikoliv

8.6
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na zakladé podobnosti nebo na zakladé logickych dusledkd, ale na zakladé kulturné-
-historickych predpokladu a ustanovenych systémua. Nicmén¢ jdeme-li do dasledk, je
mozno konstatovat, ze elipsa pod pismenem S, ktera je soucasti loga/logotypu muze
byt chapana jako ikon, tedy pifimé a nazorné zobrazeni reality (stinu od svétla reflek-
toru).

Dalsim znakem navrhu celého festivalu je €étvercova struktura, zde kazdy ctverec
zastupuje prostor, ve kterém se odehrava d¢j komiksu nebo sdé€leni, vymezuje prostor
existence jednotlivych zprav a projevi, které jsou nositeli informace. Podobné je zna-
kem komiksova bublina, od které jiz pfedem oCekavame, ze nam bude néco sdélovat,
nebo nas bude svym sdélenim bavit (komiks je v nasi kulture chapan jako lehké ctivo,
které zabavnou formou komentuje néjakou situaci). Jako znak mizeme chapat i obli-
Ceje predstavitelu a organizatoru festivalu, které jakozto symbol zastupuji festival
samotny, zejména organizatori se tak stavaji soucasti vizualniho stylu celého festivalu.

8.6.2 Syntaktické vlastnosti

Syntaktické vlastnosti jsou definovany jako vztah mezi jednotlivymi znaky. Logotyp
se vzhledem k k celku stava bud’ dominantou, nebo jen doplitkovym aspektem, ktery
nese identifika¢ni informaci. Mnohem zajimaveéjsi je podivat se na vztahy mezi jed-
notlivymi ¢tverci — tyto vytvareji prostor existence a to zejmeéna strohou strukturou
sité, ve které probiha komiks a ktera je zdkladem pro umistovani dalSich informac¢nich
letakt a poznamek. Nicméné prave narusenim této struktury, tedy dulezitou zménou
vztahu mezi jednotlivymi Ctverci, se z rigidniho systému stava zivelny organizmus.

Dale mizeme vnimat vztahy mezi jednotlivymi portréty ucastniku, ktefi se takto
vizualni grafickou formou stavaji pfimou soucasti vytvareni festivalu, portréty organi-
zatorll jsou vyuzivany na velkém mnozstvi materiald (nasténky, komiksy, pozvanky),
vznika tak tedy jejich vztah a pifimé spojeni s festivalem — lidé si zapamatuji jejich
obliCeje a poté si je 1 v realu propoji s organizovanim festivalu, coz pfispiva k lepsi
organizaci festivalu (uCastnik vi, kdo je organizator, na koho se mize obratit s dota-
zem). Diky tomu, Ze se na materialech objevuji 1 néktefi profesofi, pfipadné tiCastnici
a autori textt, dochazi k dalsimu , sblizeni* vSech, ktefi k tvorb¢ festivalu prispivaji.

Také znak bubliny je spojen s dalSimi aspekty, obvykle je totiz bublina projev mluve-
ného nebo psaného diskursu, predpokladame tedy néjakého mluvciho, pokud jej ne-
mame vizualné predstaveného, alespori si jej pfedstavime, pfidavame tim tedy bubliné
dalsi rozmér a posouvame jeji vyznam dal.

8.6.3 Pragmatické vlastnosti

Pragmatické vlastnosti jsou definovany jako vztah mezi znakem a uzivatelem —
vztah mezi logotypem a uzivatelem, ucastnikem festivalu nebo jeho organizatorem je
Cisté jednostranny, logotyp ma pro uzivatele informativni a rozpoznavaci charak-
ter. Nicméné je zajimavé se podivat na vztah mezi znakem—¢tvercem a uzivatelem.
V tomto ptipadé ¢tvercova struktura svadi a nabada uzivatele k jejimu dal§imu naruso-
vani a doplfiovani, ma tedy k uzivateli aktivizaéni charakter, motivuje jej k Cinnosti,
v ¢emz tkvi zasadni vyznam této struktury. Jak jiz bylo naznaceno vySe, dalsi ze znaka
— bublina s sebou nese zaroven skryty znak mluvciho, vytvari tak mezi znakem a uzi-
vatelem jakysi dialog, na ktery mize uzivatel/navstévnik festivalu reagovat. Podobné
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portréty ucastniki a zejména organizatort vytvari dalsi vztahy mezi realnymi t¢astni-
ky festivalu a organizatory, jak bylo naznaceno vyse. Dalsi pragmatické vlastnosti ty-
kajici se vztahu mezi grafickym zpracovanim materialti a uzivatelem (Ctenarem) jsou
obsahem Ergonomické analyzy (viz vyse).

8.7 Kompozice

U nékterych aspektd muzeme hodnotit také rozmisténi jednotlivych prvkd, zejména
zda je toto rozmisténi podle néjakého pravidelného usporadani, predlohy, ¢i ustalenych
pravidel. Z téchto je jednoznacné nejznaméjsi usporadani podle zlatého fezu (seku),
ptipadné zlaté spiraly, které v sob& nese misto nejvétsi pozornosti, dale je to rozmisténi
podle geometrického a oproti tomu pfitazlivéj§imu optickému stfedu, ptipadné vyuziti
konstrukce van der Graafova zrcadla (geometrické) nebo déleni na Casti (tfetinové,
pétinové, apod) pii vytvareni sazebniho obrazce. Dale mizeme hovofit o kompozici
z hlediska vztahti mezi prvky a jaké emoce toto uskupeni vyvolava. Podivame se na
nékolik vybranych prikladu.

A X B
zlaty rez
(1:0,618034 = 1,618034 : 1)

X2 Aproximace ,zlatého fezu*

{opticky stied stranky)

. anm
Geometricka konstrukee zlatého fezu™ .\:

a:x = x:(ax)

Obr. 63 Konstrukce zlatého fezu a opticky stied stanky [45]

U samotného logotypu mizeme konstatovat, Ze elipsa, ktera jakymsi zptisobem na-
rusuje jednolitou plochu loga je umisténa mimo zakladni rozmisténi, je tedy prvkem
ozvlastnéni, vybocuje ze zakladni struktury a tedy se na ni upira pozornost. Tim, ze je

(i ty)

Malon

puvodni tverby

(5i ty)

Obr. 64 Logotyp a logo v siti ze tietin

8.7
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tato elipsa umisténa mimo stfed vymezeného prostoru dostavame dynamictéjsi struk-
turu, nez kdyby byla umisténa ve stfedu.

Pfi pohledu na uvodni stranku sborniku vidime, ze dilezité informace typu nazev,
logo a rok vydani sborniku nejsou umistény v geometrickém stfedu stranky, mizeme
vyhodnotit, Ze se nachazeji pfiblizné ve zlatych secich stranky — tedy v jedné tietiné
kazdé strany, toto umisténi neni mozné povazovat za piesné vzhledem ke konstruk-
ci strany, bereme-li vSak Ctverce jako urcity rastr, je patrné rozmisténi podle zlatych
stiedt. Zaroven muzeme vnimat umisténi celého obrazu do optického stfedu — horni
okraj je mens$i nez spodni a vyvazuje tak tendenci spodniho okraje vypadat men§im,
zatizen&jSim.

. 2014

Obr. 64 Sbornik textu a zlaty rez

Vztah kompozice jednotlivych prvkia a jejich ptisobeni na vnimani a emoce vidime
nejlépe na jednom z navrhovanych plakatt, kde bod (kruh) a linie (obdelnik) vytvareji
takovou kompozici, ze kruh je v labilné—stabilni poloze na linii — tedy v dané chvili je
stabiln€ umistén, o¢ekavame vsak, ze kazdou chvili piejde do labilni polohy a spadne,
to v nds probouzi pocit napéti, nejistoty, coz jsou piesné€ pocity spojené s obsahem
daného piedstaveni, které popisuje takovou situaci, kdy staci drobné zakolisani nebo
zména a systém se zhrouti. Na plakatech zaroven vidime umisténi dulezitych bodu
(styk kruhu s hranou, nazev hry) blizko bodu/linie zlatého fezu.

Pti vytvareni sazebniho obrazce sborniku nebylo vyuzito van der Graafova zrcadla a to
z davodu nutnosti zachovani vétsiho levého nez pravého okraje z divodu vazby, zaro-
veti zde byla snaha o co nejvétsi vyuziti plochy a tim snizeni spotieby papiru. Byl v§ak
kladen duraz pro vytvoreni vétsiho spodniho okraje stranky, ktery se timto odleh¢il.
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MORE V OFNE A ¥ TOM ONNE TY

mare v ckne a ¥ tom okne ty

o
amalen

alon

Obr. 65 Plakat k predstaveni — zlaty ez

Z hlediska kompozi¢niho feSeni se mizeme podivat jesté na jeden z reklamnich darko-
vych predmétt — hrnek. Zde dochazi k rozsiteni loga do trojrozmeérného prostoru, kdy
je elipsa pod pismenem S tvofena tekutinou. Zaroven dochazi k postupnému odkry-
vani loga pfi upijeni napoje, nejprve vidime jen komiksovou bublinu, az se nakonec
vynoii celé logo.

Obr. 66 Hrnek
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9.1

9.2

9 BAREVNE A GRAFICKE RESENI

Jak jiz bylo popsano vyse, navrh nepocita s vyuzitim barev pri tisku, barvy prinasi
uzivatel, ktery pastelkami a fixy dokresluje ¢ernobilé materialy. Barvy jsou pouzity
ve webové prezentaci pro zdiraznéni nékterych odkazi. Je pouzivana spiSe kombi-
nace Cerného textu na bilém pozadi, naopak je tomu pouze v ptipadé kratkych textt
a nadpisu, kde je tato kombinace vhodnéjsi. Vétsina aspektt grafického feseni byla jiz
rozebrana do detailt vySe v riznych Castech prace, zde tedy pouze shrneme zakladni
prvky a doplnime je o dalsi detaily, ktery nebyly zminény.

9.1 Logotyp

Navrh logotypu vychazi z pisma psaciho stroje a nazvu festivalu, je mozné pouzi-
vat jako dv€ varianty: plny nazev festivalu ,,Salon pavodni tvorby“ nebo zkraceny
nazev ,,.Salon®, logotyp je jak v pozitivni tak negativni varianté. I kdyz jsou jednotli-
va pismena textu deformovana, pfipadn€ mirné rozhazena, nenarusuje tato deformace
v zadném pripade Citelnost a srozumitelnost textu. Prvni pismeno S je upraveno tak,
aby bylo bezpatkové kvuli zvyraznéni a zjednoduseni formy pro vyuziti tohoto prvku
v logu. Logotyp 19. ro¢niku je dale doplnén komiksovou bublinou, kterd v sob¢€ nese
nazev tohoto ro€niku ,,si ty*“, pfipadné rok (2012), vyjadiuje tak komiksové zameéteni
celého vizualniho stylu. Logo i logotyp jsou v zakladni formé cernobilé, je povolena
jakakoliv barevna i tvarova uprava, pokud bude zachovana rozlisitelnost a charak-
ter logotypu. U barevné Upravy je vhodné fidit se pravidly o kontrastu barev, nejsou
vSak predepsany zadné povinné barvy, aby bylo mozno logo co nejSite pouzit.

Sm

S

Palon PhegEREE

puvodni twverby puvodni tverby

Obr. 67 Logotyp obecny a pro konkrétni rocnik, ¢erna a bild varianta

9.2 Logo

Logo je v podstaté soucasti logotypu, jedna se o poc¢atecni pismeno S a jeho stin v po-
dobé elipsy, tento stin znazoriuje reflektory pouzivané na jevisti a dodava do loga/
logotypu jakysi opticky klam vytvatejici iluzi trojrozmérného prostoru. Pismeno S je
upraveno tak, aby bylo bezpatkové a bylo tedy snadnéji reprodukovatelné v riznych
velikostech. Pro 19. ro¢nik je logotyp opét doplnén bublinou.
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(si ty)

Obr. 68 Logo obecné a pro konkrétni rocnik, ¢erna a bild varianta

9.3 Vizualni styl

Celkovy navrh pocita s Cernobilym zpracovanim a vyuzitim upravenych fotografii
organizatorti a nékterych tcastnikl festivalu (profesofi, autoii text). Vzhledem ke
komiksovému zaméfeni byla zvolena za zakladni prvek ¢tvercova sit’, ktera navazuje
na jednotliva policka komiksu, v nichz a nebo mezi nimiz probiha obvykle komiksovy
pfibéh. Praveé prostor mezi policky je velmi dilezity, protoze umoziuje uzivateli/

Ctenati provést myslenkovy pfesun mezi sousedicimi policky.

L

Obr. 69 Presah prostoru mezi ¢tverci komiksu pro zduraznéni miry, myslenkovy piechod

Tohoto prostoru je navic vyuzito i jako prostoru, ktery maze byt pieklenut a tim je
zduraznén rozmér dané myslenky. Do mezer je napfiklad na plakatech vepsan off—pro-
gram, tedy aktivity probihajici mimo zakladni ramec — zékladni ¢tvercovou strukturu.

Saidny LOE

dewd Saiduu

94

"'/.li"'l"

x bovd: LnitF

Obr. 70 Off-program mimo hlavni prostor

9.3
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Ctverce jsou vyuZity na naprosté vétsiné propagaénich material®, jsou zakladni struk-
turou nastének — vytvari zde jakysi rastr, do kterého se dale postupné dopliiuji jednot-
livé komiksy (které presné sedi do dané struktury), vyzvy a upozornéni, rozvrhy pro
obsazenost mistnosti, plakaty, apod. Tento prvek je dale pouzit i ve sborniku textt, na
plakatech s programem, kde kazdému policku pfislusi jedno predstaveni a tato policka
jsou dale vyuzita jako informacni systém na dvefich jednotlivych mistnosti, na po-
zvankach. Tyto ¢tverce jsou geometrickym strukturovanym aspektem celého navrhu,
jsou predstaviteli stability a fadu. Zaroven poskytuji vymezeny prazdny prostor pro
vyplnéni uzivateli/i¢astniky festivalu.

Stabilita a fad mohou byt vhodné hravé naruseny nejen dokreslenim a vyplnénim ze
strany uzivatell, ale také posunutim, zmensenim nebo smazanim nékterych ze ¢tvercu,
jak je mozné vidét na specifickych stranach sborniku nebo na programovych plaka-
tech. Takové naruSeni pifinasi dynamiku a hravost do jinak pomérné strohé struktury.
Ugastnici festivalu jsou podnécovani a lakani k naruSeni stereotypické struktury
pomoci barev, mohou ¢tverce volné dokreslovat.

G c

Obr. 71 Kreativita uc¢astniku Obr. 72 Naru$eni Fadu

Druhym aspektem pfinasejicim organicky aspekt navrhu jakozto protiklad zakladni
geometrické struktury jsou bubliny s textem a fotografie ucastniku festivalu. Na
fotografiich se objevuji jednak Ctyfi organizatofi festivalu, kteti takto provazi cely
festival, stavaji se tedy svym zpusobem soucasti vizualniho stylu, jejich prezentace na
veétsin€ materiald umoziuje snadné rozpoznani i lidmi, ktefi je osobné€ neznaji, stavaji
se ,,znamou tvari“ a kazdy hned vi, ze to jsou lidé pfimo spojeni se Salonem.
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3 bude zahdjen
lprivodem v T4:00 pred
tudovou ASTORKY

19. roénits Salonu
pivodni tvorby

(o1 )]

.Salon

puvodni tverby

Obr. 73 Pozvinka na festival — organizitori

Dale jsou vyuzity fotografie autord texti ve sborniku — tyto fotografie byly dodany sa-
motnymi autory, proto nékteré z nich chybi nebo jsou nahrazeny smajliky, pokud autor
dodal takovouto formu své prezentace. Upraveny byly i portréty nékterych kantort
JAMU, kteti jsou takto zahrnuti do vytvareni festivalu, a je tim zdiraznéna myslenka,
ze Salon neni akce pouze pro studenty, ale také pro profesory. Jednotlivé portréty byly
vyuzity v komiksech, na nasténkach, ve sborniku a zejména jako masky pfi zahajo-
vacim pravodu celého festivalu, po kterém byly spolu s bublinami citujicimi tryvky
z predvadénych her vyuzity pro dekoraci prostoru DIFA JAMU. Podobné masky byly
také soucasti politické hry a mohly byt vyuzity pro dalsi podobné performance.

Obr. 74 Masky — komiks Obr. 75 Masky — pruvod

Velmi dulezitym prvkem celého navrhu jsou komiksové bubliny s textem. Bublina
s nazvem je soucasti aktualniho logotypu a loga. Bubliny vnaseji do navrhu organicky
prvek. Bubliny mohou slouzit jako popisky (vyuzito napiiklad i v samotném design
manualu), komentare, maji informativni funkci, zdaraznuji dulezité informace (napf.
jména autort ve sborniku, levé menu na webovych strankach), bubliny s citaty z her
byly také soucasti privodu a slouzily k vyzdobé prostoru.

Pro logotyp/logo je charakteristickou dominantou S se svym stinem, v pfipadé logo-
typu daného roc¢niku je dominantou bublina s textem [si ty], ktera upozorfiuje na téma
daného ro¢niku, avsak logo je pfevazné brano jako celek, nebot’ samo je dominantou.
Co se tyCe navrhu vizualniho stylu celého festivalu, jeho dominantou je kontrastnost
cerné a bilé barvy, geometricka Ctvercova struktura, naru§ena bublinami a fotografie-
mi.
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9.4

9.4 Typografie

Typografie byla jiz do detail(i popsana v ergonomické Casti prace. Zakladnim pismem
je pismo psaciho stroje, nepropor¢ni font, Courier New a jeho fezy — toto pismo je
bézné dostupné a je soucasti zakladni sady vSech systému, proto si mohou nékteré
materialy dodélat i sami studenti bez nutnosti povolavat grafika. Dale pak bylo zvolen
font Travelling Typewriter pro nadpisy. Pro webovou prezentaci bylo vybrano pismo
Consolas — toto pismo je soucasti zakladni sady vétSiny novych systémt (Windows
Vista a dale), pro starsi systémy (Windows 95 — XP) muze byt ve webové prezentaci
nahrazeno pismem Courier New. Déle je vyuzito pisma InkiCE — toto pismo je mozné
nahradit jinym ru¢né psanym tiskacim pismem.

Vybrana nepropor¢ni pisma navazuji na pismo psaciho stroje a tim se odkazuji na li-
terarni tradici divadelniho festivalu. Oproti tomu v kontrastu stoji mekké moderni pis-
mo napodobujici rucni psani. Mizeme dale konstatovat, ze pismo Consolas by mohlo
byt implemenotovano §ifeji, nejen na webovych strankach, nebot’ svym bezpatkovym
vzhledem pfidava na modernité navrhu.

Pro sdélovani mnoha zprav nebylo vyuzito dlouhych pisemnych projevu, spise byla
snaha nahradit upozorniovaci funkci oznadmeni obrazky a komiksy, které dokazi krat-
kou vystiznou formou sdélit vyrazné dalezité informace bez nutnosti dal§iho slovniho
nebo grafického zvyraznéni (napt pouziti slov Pozor! Dulezité oznameni! apod. nebo
pouziti velkych formati a barev)

Ukazka tvaroslovi jednotlivych pisem, velikost 12 pt.

Courier New: abcdefghijklmnopgrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890
Courier New Bold: abcdefghijklmnopqrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890
Courier New Italic: abcdefghijklmnopqrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890

Travelling Typewriter: abcdefghijklmnopgrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890

Consolas: abcdefghijklmnopgrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890
Consolas Bold: abcdefghijklmnopqrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890
Consolas Italic: abcdefghijklmnopqgrstuv
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV 1234567890

InkiCE: abedefahijkimnopgrstuv ABCDEFBHLIKLMNOPARSTUY 1234567890
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10 KONSTRUKCNE-TECHNOLOGICKE RESENI

Z hlediska konstrukéné—technologického muzeme hovofit o dodrzeni zasad vytva-
reni jednotného vizualniho stylu, tak jak byly popsany v teoretické Casti prace. Tyto
zasady se Castecné prekryvaji s ergonomickymi zasadami pro Citelnost a prehlednost,
které jsou zminény vyse, proto na tomto misté zdiraznime pouze zbyvajici pravidla,
ktera se tykaji pfedkladaného navrhu. VSechny aspekty ptipravy pro tisk a vytvareni
vSech materiala jsou shruty v prikladaném design manualu.

10.1 Design manual

Design manual je ptiruckou pro uzivatele jednotného vizualniho stylu, ktery popisuje
vSechny zasadni aspekty daného navrhu a jeho aplikaci na rizné predméty. Design
manual je rozdélen do nekolika kapitol podle zaméfeni. Prvni obsahlou kapitolou je
definice logotypu a loga, tedy jeho tvar, rozméry, povolena velikost, barevné a tva-
rové varianty, zpusob pouzivani logotypu a loga. Design manual pfedstavuje danou
charakteristiku predevsim ndzorn€, popisky jsou pouze kratké a informativni. V prvni
kapitole je definovan jak logotyp obecny, tak logotyp platny pro 19 ro¢nik Salonu.
Dalsi kapitola se zaobira typografii — predstavuje pouzivana pisma a stanovuje vhod-
nost pouziti pisem, jejich velikost a barevnost. Tteti kapitola se zaobira tzv. sluzebni
grafikou, ktera zahrnuje napiiklad dopisni papir a vizitky, obalky nebo razitko. Ctvrta
sekce predstavuje sbornik texti, definuje sazebni obrazec jednotlivych stran, a to jak
typickych, které zahrnuji volny text, basn€ a hry, tak specifickych, které predstavuji
autory, dale definuje obalku sborniku a zpasob tisku. V nasledujici kapitole jsou pred-
staveny priklady aplikace navrzeného stylu na plakatech k jednotlivym predstave-
nim, je zde komentar definujici volbu papiru, font a barevné upravy plakata. Podob-
né nasledujici sekce popisuje aspekty informacni grafiky od pozvanek na festival,
programovych plakatl po nasténky. Jsou zde informace potfebné k tiskové pripravé
vSech materialti v€etné€ informaci o ergonomickych aspektech nastének. Predposledni
kapitola se zaobira webovymi strankami, predklada zpasoby vytvareni stranek, jejich
zakladni parametry tykajici se rozlozeni, velikosti jednotlivych ¢asti, pouzitych font
a barevnosti. V posledni kapitole je predstavena aplikace vizualniho stylu na reklam-
nich predmétech a zptsob jejich realizace, jsou zde zahrnuty predevsim zalozky, obal
na pastelky, hrnky, apod.

10.2 Dodrzeni zasad pro vytvareni jednotného vizualniho stylu

Logo je dobfe zapamatovatelné a to jak ve forme loga tak logotypu, navic ¢loveék kte-
ry zna oboji, si k logu dokaze domyslet cely logotyp a nazev festivalu. Logo i logotyp
jsou originalni, nejsou tedy zameénitelné s jinym znamym logem. Celkovy vizualni
styl se také diky své jednoduchosti a opakovani nékolika zvolenych principti (¢tverco-
va struktura, bubliny, upravené fotografie) stava snadno rozpoznatelnym a uzivatel
jej dokaze rozpoznat i pfi pohledu na jednotlivé prvky, a to 1 v pfipadé€, Ze nejsou pii-
tomny vSechny charakteristické aspekty navrzeného stylu. Zvoleny styl pouziva jed-
notnou barevnost — mizeme fici, ze i piestoze se nejedna o kombinaci netradi¢nich
barev, miizeme Cernobilou barevnost vnimat jako charakteristickou, zejména v dnesni
dobé, kdy je vétSina materialu hodné barevna, je Cernobila kominace né¢im specific-
kym. Déle je zvolena jednotna typografie a logo nebo logotyp se bezpodminecné po-
uzivaji na v§ech materialech festivalu, coz dale napomaha jejich snadné rozlisitelnosti.

10

10.1

10.2
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10.3 Technologie

Z hlediska vyuzitych technologii mizeme konstatovat predevsim vyuziti tiskovych
technik, a to kombinace digitalnich technik prevazné laserovych a inkoustovych tis-
karen. Zvolena technika a gramaz papiru zavisi zejména na formatu a pozadované
kvalité provedenych materiald, v naprosté vétsin€ se jedna o bézny kancelaisky papir
formatu A4 o gramazi 80 g/m? v mensi mife vyuziti kvalitnéjSich papird o gramazi
100-150 g/m?. Pro plakaty bylo vyuzito tisku na format A2 — A1 inkoustovou tiskarnou
na papir o gramazi 120 g/m?. Podkladovy papir pro nasténky byl vzhledem k omeze-
nému rozpoctu tistén inkoustovou tiskarnou na pruhy papiru o gramazi 80 g/m? byt
by vzhledem k formatu a mnozstvi barvy bylo vhodnéjsi zvolit vyssi gramaz, ptipadné
jinou tiskovou techniku. Vzhledem k nizkému nakladu propagacnich materialt (kro-
meé sborniku) nebylo mozné vyuzit ofsetu. Toho by bylo pravdépodobné vyuzito pro
tisk plakatd pfi vyssim nakladu. Pro pozvanky apod. byla snaha upravit je tak, aby byl
mozny jejich tisk a nasledné roziezani na format maximalné A3+ z financnich divodu.

Pro tisk sborniku bylo vyuzito digitalniho cernobilého ofsetu na papir bloku A4 o gra-
mazi 80g/m?, na obalku byl vyuzit laserovy tisk na hlazeny papir laminovany matnou
folii o formatu A3+ a o gramazi 250 g/m?, sbornik je vazan vazbou V2 (lepena brozo-
vand). Sbornik vySel v Edi¢nim stfedisku JAMU, které zaroven zajistovalo vysazeni
textu podle predlohy.

Buttony — placky o rozméru 25 mm byly vyrobeny pomoci manualniho stroje pro
vyrobu buttont s vyuzitim potisténého papiru, ze kterého jsou vyseknuty kruhy, ko-
vového zéakladu se spinacim Spendlikem a folii pro ochranu papirové piedlohy. Pro
tiskovou pripravu je dilezité vytvorit navrh o vét§im pruméru nez je vysledna placka,
aby se motiv dostal 1 na okraje placky (viz obrazek vné&jsi kruznice je ofezova, tiskne
se , vnitini kruznice je orientacni, netiskne se)

1

Obr. 76 Vyroba buttonii [46]

Obr. 77 Graficka priprava pro tisk buttonu
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Obr. 78 Realizace buttonu

Pro potisk hrnku a piipadné dalsiho porcelanu byla zvolena technika vypalovacich
obtiskt. U této techniky se motiv pfenese sitotiskem na velmi tenky papir, po odmo-
ceni tohoto prenosového potisku se obtisk stahne a nalepi se na potiskovany predmét
(podobné jako obtisky na velikono¢ni vajicka), vytvrzeni probéhne v peci, kdy se bar-
va zatavi do glazury porcelanu. [47] Tato technika umoziuje potisk predméti a mist,
ktera neni mozné potisknout rotacnim sitotiskem. Rotacéni sitotisk by pfipadné mohl
byt také pouzit, zde je vSak pfisné tvarové omezeni — je mozné potiskovat pouze val-
cové predméty a to pouze po jejich vnéjsim povrchu, pfipadné pii vyuziti klasického
sitotisku nebo tampotisku je mozné potiskovat rovné plochy. Vyhodou vyuziti vypa-
lovacich obtisku je, ze je mozné prodavat i pouze obtisky a uzivatel si je miZe sam
nalepit na jakykoliv porcelanovy predmét a vypalit v doméacich podminkach v troubé.
Diky tomu muze dojit ke snizeni nakladi na porcelan, ale zejména k personalizaci
predmétu, pripadné se da tento proces vyuzit jako kreativni aktivita — workshop béhem
festivalu.

Alternativné je mozno porcelan pomalovat i ru¢né fixy na porcelan, pro logo je mozno
pouzit bézného razitka a barev na porcelan, piipadné Sablony a barev na porcelan. Tato
technika je sice Casové naroc¢néjsi, vznikaji vSak originalni ru¢né vyhotovené neza-
meénitelné vyrobky a aktivity procesu zdobeni lze opét velmi dobie vyuzit v podobé
workshopu, ¢imz se personalizuje pfedmét — kazdy si maze do bubliny na hrnku na-
psat cokoliv si sam zvoli a procesem workshopu se zvétsi zajimavost celého festivalu.

Obr. 79 Navrh na hrnek - vnéjsi povrch (obtisk—bublina) a Fez (obtisk—logo)
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U CD se predpoklada potisk nalepek, nepiedpoklada se potisténi sitotiskem piimo
diskt, pro obaly je zvolena varianta lepenych papirovych oball, vyuzije se tedy opét
digitalni tisk na papir gramaze 250-300 g/m?.

Obr. 80 Navrh na CD a obal

Pro zalozky a obal na pastelky je také zvolen digitalni tisk na papir vys§i gramaze
(idealné 250 g/m?, nejvyse 300 g/m?), dale je zde moznost vyrazeni motivu bublin,
ptipadné jejich ruéni vyfiznuti, coz neni pii nizkém nakladu pfili§ namahavé vzhledem
k predkreslenym liniim a nasledné slozeni tvaru. Z hlediska vyseknuti je vyuzito stale
stejného tvaru bubliny, aby bylo mozné vyuzit jednu, respektive dvé raznice (pro kaz-
dou polovinu bubliny jinou).

Obr. 81 Obal na pastelky — realizace Obr. 82 Zalozka do knihy — realizace
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Obr. 83 Obal na pastelky a zalozka do knihy — konstrukéni navrh s vyznacenymi

vyrezy a ohyby
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11 ROZBOR DALSICH FUNKCI DESIGNERSKEHO NAVRHU
(PSYCHOLOGICKA, EKONOMICKA A SOCIALNI FUNKCE)

11.1 Psychologicka funkce
V otazce psychologické funkce jakéhokoliv navrhu posuzujeme piedevsim pusobeni
navrhu na uzivatele, zda jej navrh néjak neurazi, jaké vyvolava emoce a nalady.

Muzeme konstatovat, ze predkladany navrh by mohl piisobit svou vysokou strukturo-
vanosti (Ctverci) na uzivatele zapornym vlivem stejné jako pfipadné naduzivani Cerné
barvy, proto je pouzivani této barvy omezeno pouze na zvyraziujici prvky a jako za-
kladni barva je vybrana bila, ktera naopak vzbuzuje dojem ¢istoty a svézesti navrhu.
Cerna barva vyvolava dojem formalnosti a vaZnosti a tim pridava festivalu na seri-
6znosti. Struktura Ctvercl je naru§ovana riiznym pieskupenim, zmensenim a dal§imi
prvky, které v ni vytvareji chaos, prestava tedy byt tolik rigidni a nebude ptusobit na
uzivatele stisfiujicim dojmem. Uzivatel je naopak podnécovan k tomu, aby sam struk-
turu narusoval, mize si tak uzit svij Cas rebelie, vybit se timto neskodnym zptisobem
a rozvijet svou kreativitu — zaplnit plochu bilych ¢tverca totiz nepochybné kreativitu
vyzaduje. Uzivatel vyuziva barevné pastelky, coz piinasi pozitivni emoce, navic si
sam muze vybrat, kterou barvu pouZzije. Obvykle neni mozné, aby uzivatelé zasahovali
do propagacnich materialt néjakého festivalu, pfedkladany navrh k této interaktivité
vybizi a tim povysuje uzivatele na tviirce vizualniho stylu, dava mu tedy vétsi dalezi-
tost a zaroven jakousi nepfimou formou zprostiedkovava komunikaci mezi jednotlivy-
mi uzivateli, ktefi mohou nastének vyuzit pro predavani si kreslenych vzkazi.

Navrh se snazi o jednoduchost, neni nijak honosny, nepiisobi povysSen€, nema ten-
denci pusobit luxusnim dojmem, pfinasi do studentského festivalu urcitou reprezen-
tativnost a formalnost, tim vSak festival neshazuje nebo nesvazuje, spiSe mu pomaha
ustanovit se i mimo vnimani uzkého okruhu lidi. Logotyp a cely navrh je vytvoren tak,
aby obsahoval pouze n€kolik zakladnich prvku, které se opakuji, takovym zptsobem,
aby se uzivateli vryly do paméti a z logotypu se tak tedy stava znacka (brand), ktera
ma za ukol prodavat vyrobek — tedy festival. Prodavanim v tomto pripadé chapeme
predevsim prezentaci a prilakani co nejvétsiho poctu ucastnika a to i mimo prostiedi
DIFA JAMU, kde je Salon ptivodni tvorby relativné dobfe znam. Nicméné naptiklad
prvni ro¢niky o ném obvykle mnoho nevi a jednotny vizualni styl jim napomaha se
ve festivalu zorientovat, mohou se na n¢j tedy pripravit a zaslat své texty. Prezentace
festivalu probiha obvykle jiz od prosince, v lednu je obvykle uzavirka textli a v bfeznu
samotny festival. Dobra informovanost béhem celého tohoto obdobi je tedy zcela
nezbytna. Pfedkladany vizualni styl se snazi svou strukturou a neustalou komunika-
ci s ucastniky/navstévniky skoly tuto informovanost a orientaci maximalné podpofit.
Navic jednotny vizualni styl mize napomoci piilakani pozornosti studenti a jejich
vyucujicich i1 z jinych fakult a obohati se tak program festivalu.

Navrh je uzptisoben tak, aby nevyvolaval zadné negativni konotace, nemél by nikoho
urazit nebo se dotknout presvédceni, vyznani, statni a genderové ptislusnosti zadného
z uzivateld. Problematickym se muze stat vyuziti fotografii, zde se vSak predpoklada
souhlas s pouzitim, vzhledem k tomu, ze naprosta vétSina upravovanych fotografii po-
chazi pfimo od zobrazované osoby, ptipadné je mozné si vyzadat souhlas s pouzitim
fotografie. Samoziejmeé muze se stat, Ze se nasténky stanou objektem vandalismu,
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ptipadné budou pokresleny sprostymi nebo urdzlivymi obrazky. Pravé tento aspekt
je vSak vyfresen tim, ze neni problém na nasténku nalepit novy kus papiru se stejnou
ctvercovou strukturou a pfipadny urdzlivy obsah takto zakryt bez nutnosti tisknout
vSechny materialy znovu nebo narusit strukturu. Obsah muze byt dokonce z nasténky
vytiznut, coz také muze pusobit jako zajimavy prvek. MizZeme vSak predpokladat, ze
cely festival se nese v duchu vtipu a nadsazky, a proto ani jinak urazlivy obsah ne-
musi byt bran natolik vazné. Nicméné je dualezité, Ze je zde moznost tento obsah bez
problému odstranit. Je mozné predpokladat, ze studenti by méli tendenci pokreslovat
materialy prezentujici festival (zejména nasténky, které dlouho stoji na jednom miste,
vétsinou takovém, kde studenti ¢ekaji, nudi se a hledaji moznosti jak si ukrati ¢as),
proto je k tomu piedkladany navrh piimo vybizi a jinak brany vandalismus se v tomto
ptipadé stava kreativnim umeéleckym projevem.

Do psychologické funkce dale mize zaradit i smyslové vnimani vyrobku. U grafické
prace se jedna predevsim o vizualni vjem, ktery byl jiz dostatecné popsan vyse v jed-
notlivych aspektech. Navrh nepfedpoklada zadny vjem v podobé€ pachové informace,
mohl by vSak vyuzit taktilnich (dotykovych) vjemu — vyuzitim riznych materialt
muze byt dosazeno vnimani struktury povrchu. Napfiklad by bylo vhodné (bohuzel ne
finan¢né realizovatelné) vyuziti parcialniho laku pro ¢erné ctverce s nazvem festivalu
na obalce sborniku, pfipadné nékterych dalSich materialech pro logotyp nebo dilezité
informace. Tim by navrh dostal dal§i rozmér a material by ziskal vyssi piitazlivost
a zapamatovatelnost. Kromé toho je mozné vyuzit parcialni lak 1 pro Braillovo pismo,
navrh vSak nepredpoklada ve své zdkladni formé vzhledem k cilové skupiné toto pfi-
zpusobenti, je zde vSak prostor pro jeho rozsifeni timto smérem. Dale by bylo zajimavé
vyuzit na specifickych stranach sborniku nalepek ve tvaru bublin se jménem autora
textu, zde také takovy detail ptilaka pozornost nejen vizualni, ale i hmatovou a zvy-
§i tak zajimavost navrhu. Z hlediska zvukovych vjemu je mozné doplnit webovou
prezentaci o zvukové projevy — napiiklad bubliny mohou pii kliknuti vydavat néjaké
zvuky (kliknuti, prasknuti, umélé zvuky) a tim se opét zvysi zajimavost navrhu.

11.2  Socialni funkce

Jak jiz bylo vyse né€kolikrat naznaceno, jednotny vizualni styl napomaha prezentaci
studentského festivalu, zvySuje tak jeho prestiz a zajem okoli o aktivity studentu.
Nejen studenti, ale i kantofi jsou 1épe informovani a diky jednotné prezentaci se muze
festival postupné rozsifit 1 do povédomi dalSich lidi a napomoci tak spolupréaci a socia-
lizaci zaka a ucitelt a dalSich zajemct o kulturu a to i mimo DIFA JAMU. V tom tkvi
nesporny piinos jednotného vizualniho stylu.

Navic piinasi studentskému festivalu formalni vzhled a zvySuje tak jeho uroven
i v oCich vefejnosti, coz mize napomoci k podpore kultury i ze strany verejnosti
a politik — pokud bude pfinosna aktivita studentd divadelni fakulty vidét a pokud tato
aktivita bude pfinosna 1 naptiklad pro vefejnost (nejen ve formé pobaveni, ale i pouce-
ni), je pravdépodobné, ze nebude dochazet k neustalym skrttim v oblasti dotaci na kul-
turu. Divadla byla vzdy nejen zdrojem zabavy, ale, nékdy dokonce prevazné€, mistem,
kde bylo mozno zamyslet se zajimavou formou predstaveni nad riznymi socialnimi,
politickymi 1 filozofickymi otazkami, divadlo podnécovalo nejen kreativitu navstév-
nikt v jejich vlastnim zivoté, ale ukazovalo i jiny pfistup k problémim, poukazovalo
na nékteré nesvary spolecnosti a vubec nutilo navstévniky premyslet o kvalité svého

11.2
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11.3

zivota. Zejména divadla studentska a mladé soubory pak mohou napomoci k rozvoji
mladeZe a odstranéni nékterych socialnich problému, vylouceni skupin, apod. Zaroven
davaji mladym lidem prostor k seberealizaci, k vyjadieni svych pociti a nazora. To
vSe podporuje jednotny vizualni styl, kdyz pfispiva k uspésSné realizaci festivalu. Sa-
lon ptvodni tvorby byl navrzen jako festival, kdy studenti predkladaji svym kolegiim
a vyucujicim své nazory a pohled na svét a jednotny vizualni styl nepochybné napo-
maha tomu, aby byl festival vidét, aby jej navstivilo mnoho lidi a tyto nazory zhlédlo.

Jak jiz bylo mnohokrat zminéno vySe, vizualni styl napomaha orientaci a informo-
vanosti o prubéhu akce jak pfi pfipravach a propagaci festivalu, tak pfi samotném
festivalu a zvySuje tak jeho UspéSnost, navstévnici se citi klidné€jsi, snadno naleznou,
co pottebuji, védi kde maji kdy byt a je tak omezen pocet stresovych situaci. Salon
navstivalo asi 200 — 150 lidi, z toho nejvice studentd, ktefi se podileli na predstavenich
a dalsich studenttit DIFA JAMU.

Materialy je mozno tisknout na recyklovany papir, coz muze ulehcit zivotnimu pro-
stfedi, je zde snaha o minimalizaci papirového materialu — webova prezentace, snaha
o variabilitu nastének a dalSich materialti — neni zde nutnost vylepovat velké mnozstvi
jednotlivych plakatt, informace mohou byt sd€leny kratkymi oznamenimi na nastén-
kach, podklad nastének je pouzitelny po celou dobu prezentace (muize se z nasténky
sundat, pokud je nutno nasténku pouzit k néCemu jinému a opét jej pfilepit, nasténky
tak nejsou jednorazove.)

11.3 Ekonomicka funkce

V ramci ekonomické funkce je vhodné fesit predev§im ndklady na realizaci jednot-
ného vizualniho stylu. Zde miizeme konstatovat snahu o usetieni, naklady na festival
jsou hrazeny z grantli a omezenych prostifedkt organizujici skoly, v soucasné dobé je
prodavan pouze sbornik textl, festival nema zadny dalsi pfijem ze strany ucastnikda.
Predkladany navrh predpoklada také prodej reklamnich predméti, jako jsou hrnky,
buttony, pastelky, apod., u téchto pfedméta by bylo vhodné zvolit ¢astku vyssi nez je
jejich vyrobni cena, aby bylo mozno pokryt ¢ast nakladu spojenych s informacni gra-
fikou, jejiz rozsah timto muze byt rozsiren. Tyto pfedméty zaroven vSak mohou slouzit
jako darkové pro urcité skupiny lidi.

Z divodu nizkych nakladd byl zvolen ¢ernobily tisk a pro velké mnozstvi materiala
byla zvolena nizsi gramaz papiru, i kdyz z hlediska kvality by bylo vhodné&jsi vyuzi-
vat papirt vy$si gramaze. Také mnoho vyrobnich procesu je navrzeno jako rucni (napf.
alternativni moznost ru¢niho zpracovani — pomalovani hrnki namisto vyuziti ob-
tiskll, vyfezani otvort v zalozkach namisto jejich strojového vyrazeni). Nékteré prv-
ky, které by zvysily zajimavost predmétli, bohuzel nemohly byt z finan¢niho hlediska
zvoleny, naptiklad parcialni lak na nékteré Casti obalky sborniku.

Naklady na festival jsou hrazeny z né€kolika zdroju - je to agentura Dilia, dale DIFA
JAMU a v neposledni fad¢ prispiva 1 Edi¢ni stfedisko DIFA JAMU. Organizatofi,
autori, herci, grafik a dalsi lidé nejsou za praci na festivalu placeni. Zdrojem piijmi
je prodej sborniku — dojde k pokryti nakladi na vyrobu, vstup na predstaveni neni
zpoplatnén. Naklady na tisk ¢inily pfiblizné 1500 K¢, mimo Skolni tiskarny se tiskly
podklady na nasténky, velké plakaty (pouze 3), pozvanky na vyss§i gramaz papiru (cca
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50 pozvanek), pro tisk programu (cca 50, oboustrany tisk A4) bylo vyuzito Skolnich
tiskaren. Buttond bylo vyrobeno 100, jejich cena byla 8 K¢ za kus, tedy celkem 800
K¢&. Buttony slouzily jako reklamni pfedmét, nebyly prodavany. Sbornikt bylo vydano
65 (+30 ks povinnych vytiskil), studenti si je mohli koupit v prvnich dnech festivalu
za vyhodnou cenu 83 K¢, pozd€ji byly prodavany za 168 K¢. Vyrobni cena sbornikt
je 13 655 K¢ bez DPH. Sborniky jsou jednou z nejnakladnéjsich polozek festivalu.
Dilia prispéla 6000 K¢, zbytek hradi Edi¢ni stfedisko, které si nechava trzby za prode;j
sborniku.

Podle priblizné kalkulace nabidky tiskaren by potisk hrnku stal cca 35 K¢ za jeden
obtisk pfi nakladu 100 ks, pfi vy§§im nakladu se cena snizuje az na 10 K¢ pti 300 ku-
sech vCetné vypalu (10 K¢). U hrnka predpokladame pofizovaci cenu 20 - 50 K¢ podle
typu. Z toho vyplyva vyrobni cena 50-100 K¢ na jeden hrnek, coz je ¢astka, kterou je
mozno mirn€ navysit a povazovat za prodejni. Vzhledem k nutnosti vys§ich naklada
by bylo vhodné vytvofit hrnek, ktery by byl pro vS§echny rocniky stejny a byl by re-
klamnim pfedémtem festivalu jako celku, nikoliv daného ro¢niku. Pfipadné je mozné
takovy hrnek néjak dale doplnit a tematicky jej upravit levnéj§imi metodami.

U pastelek predpokladame naklady cca 20 — 40 K¢ za kus pfi ru€nim zpracovani, u za-
lozek pak 10 — 20 K¢ za kus pfi rucnim zpracovani, predpokladejme, ze tyto predméty
by byly primarné jako darkové a bylo by jich cca 50. U CD a oball predpokladame
vyrobni cenu 20 — 40 K¢ podle kvality zpracovani obali. Toto CD by mohlo byt pro-
dejné, tedy by byl prodejem pokryty naklady na jeho vyrobu.

Je patrné, ze 1 kdyz budeme uvazovat né€které predémty jako prodejni, neni mozné
jejich cenu pfili§ navysit (vzhledem k  hlubokym kapsam® studenttl), a naklady na
grafické zpracovani tak zlstavaji v rozmezi od 3000 (jen uskute¢néna grafika) do ne-
kolika desitek tisic podle financovani sbornika a prodejnosti predmétt. Festival si na
sebe nemuze vydélat sam a musi byt odkazan na sponzory a granty. Proto je velmi
dulezité podporit viditelnost festivalu. Agentura Dilia celou akci sponzorovala 15 000
K¢. Tato Castka byla rozdélena mezi tisk sbornikt, predstaveni , vit€ézné inscenace™
v Centru experimentalniho divadla Brno, jednotliva predstaveni béhem festivalu, vy-
zdobu a grafiku. Skola se finanéné& podilela na ob&erstveni &astkou 3500 K& a na sbor-
nicich prostfednictvim Edi¢niho stfediska.

Z sirsiho uhlu pohledu se miizeme zamyslet nad ekonomickou funkci celého navrhu.
Muzeme jej vnimat jako pracovni prilezitost pro studenty organizujici festival — ac¢-
koliv z této akce nemaji pfimy finan¢ni pfinos, tato zkuSenost jim do budoucna pifinasi
vyhodu oproti ostatnim a mohou organizovat podobny festival i1 za finan¢ni odménu.
Dale takovy festival zvysSuje viditelnost celé skoly a muze ji tak napomoci najit spon-
zory ¢i dal§i financni zdroje. V neposledni fad€ nabizi vytvareni vizualniho stylu pfile-
Zitost a zkuSenost grafikim, ktefi jej vytvari. V tomto ohledu by bylo vhodné propojit
vice spolupraci skol tak, aby studenti grafiky jako soucast svého vzdélavani vytvareli
vizualni styl pro jiné studentské organizace nebo festivaly a zvySovali tak své zkuSe-
nosti a tedy schopnost zaméstnavatelnosti v budoucnu.
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12 ZAVER

Zavérem je mozno konstatovat splnéni cila prace, tedy cile vytvoreni vysoce variabil -
niho logotypu, ktery by mohl festival prezentovat napfic¢ rizné tematicky zamérenymi
roCniky a to 1 mimo DIFA JAMU a cile vytvofit jednotny vizualni styl aktualniho
ro¢niku podle pozadavkt organizatora (piisné Cernobilé fesSeni, podporeni myslenky
,,Salon tvorii kazdy ucastnik™). Logotyp byl navrzen tak, aby spliioval zakladni poza-
davek na prostor pro kreativitu pii dalSich ro¢nicich, aby bylo mozno jej deformovat
a dopliiovat pfi zachovani vyrazu a identifikovatelnosti. Logotyp, stejné jako navrzeny
styl spliioval zakladni ergonomické pozadavky na Citelnost, srozumitelnost a odpo-
vidal praktickym pozadavkiim organizatord s malymi financnimi prostfedky. Navrh
byl déle rozsiten i o nerealizované objekty jako jsou zalozky, obal na pastelky nebo
plakaty k jednotlivym hram. Tyto pfedméty ukdzaly moznost vyuziti navrzeného stylu
na raznych typech objektu.

12.1 Zhodnoceni pouzitelnosti materiali a dalSi rozvinuti prace
Vzhledem k tomu, ze velka ¢ast materialtl byla skutecné realizovana a prakticky po-
uzita v ramci festivalu pied uvefejnénim této prace, je mozné zhodnotit i jejich prak-
tické vyuziti. Mlizeme konstatovat, ze jednotny vizualni styl byl uzivateli pfijiman
kladng, byl natolik vyrazny a snadno zapamatovatelny, uzivatelé tedy nemeéli problém
s rozeznanim jednotlivych materialli a jejich pfinalezitosti k dané akci. Diky své struk-
tufe napomohly materialy pro lepsi orientaci ucastniki v prubéhu pfiprav festivalu
1 béhem jeho konani. Vizualni styl se projevil nejen na tiSténych materialech, ale stal
se soucasti vyzdoby skoly, nékterych performanci a zahajovaciho privodu v podobé
masek a bublin s utrzky textt zaslanych do sborniku. Studenti se tedy stali soucasti
navrzeného stylu.

rrrrr

jména sazba sborniku textt, kde by bylo vhodngjsi vyuzit mensich mezer mezi fadky
a prvni stranka by mohla byt 1épe vyvazena (obraz posunut celkové vyse). Z hlediska
typografického je mozné se také zamyslet nad volbou zakladniho fontu a tento zvolit
mozna jako monospaced, ale bezpatkovy nebo ¢astecné bezpatkovy (naptiklad font
Consolas vyuzity pro webové stranky) — takovy font by mozna pftidal festivalu na
,mladosti“ a modernosti, zaroven by se stale odkazoval na tradici pisemného stroje.
Na druhou stranu font Courier New patfi mezi zakladni fonty vSech systému, a proto
nemuze dojit ke Spatnému zobrazeni pisma, napfiklad pokud si budou materialy tisk-
nout sami studenti. Zarover si studenti sami mohou vytvofit nékteré materialy podle
potieby bez grafika. Dale mizeme konstatovat, ze by bylo vhodné na programovych
plakatech formatu A4 zavést urCity zpusob oznaeni stale se opakujicich oznaceni
a slov (rezisér, herci, scénograf) v podobé znacek nebo symbold, aby se usetfilo na
prostoru a tim padem mohla byt zvolena vétsi velikost pisma, ktera by pfinesla lepsi
Citelnost materialti. Na druhou stranu je mozné, ze by takové radikalni zjednoduseni
nezachovalo srozumitelnost materialu a moznost snadno se v ném orientovat.

Praci je mozno dale rozvést nejen dalsimi aplikacemi vizualniho stylu — naptiklad by
bylo pfinosné vytvofit obalku pro sbornik nebo dalsi levné vyrobitelné reklamni pred-
méty, které by takto mohly zvysit pfitazlivost festivalu pro ucastniky. Navrh je mozné
rozvést smeérem ve vytvareni zcela novych rocniki, jinak tematicky zaméfenych roCni-
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ki, kdy by bylo zachovano logo a naptiklad barevnost, pfipadné zakladni fonty. Tak by
se postupné vytvortil jednotny vizualni styl festivalu jako celku a mohl by takto slouzit
1 pro prezentaci mimo DIFA JAMU.

12.2 Dulezitost jednotného vizualniho stylu na studentském
festivalu

Z celé analyzy a prabehu akce vyplyva, ze jednotny vizualni styl napomohl v organizaci
festivalu, diky dobré informovanosti pomoci nastének, jejichz obsah se organizatoram
snadno upravoval, mélo o festival zajem mnoho studentii a mohli v¢as zaslat své pfi-
spévky k publikaci. Programy v rtiznych formach pak napomohly orientaci ucastnika
behem samotného festivalu. Jednotny styl oslovil i kantory v podobé pozvanek a 1épe
je tak zahrnul do celé akce. Z téchto ukazatelt vyplyva, ze i pro dvoudenni studentsky
festival ma cenu vytvaret jednotny vizualni styl, nebot’ takto muze cela akce ziskat na
pfitazlivosti nejen pro studenty DIFA JAMU, ale i pro okoli a pfipadné sponzory, ktefi
tak podobné aktivity mohou vhodné podpofit. Je az prekvapivé, ze mezi Skolami nee-
xistuje vetsi spoluprace, bylo by zajisté vhodné a pfinosné pro obé strany, aby studenti
grafického designu a podobnych oborta pfipravovali jako soucast své vyuky vizualni
styl pro konkrétni studentské festivaly, predstaveni apod. Tato spoluprace by pfinesla
uzitek obéma stranam v podobé zkuSenosti ve svém oboru, vytvoreni dalSich piilezi-
tosti pro rozvoj a pridala by smysl obvyklym tkolim ve Skole.

12.2
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