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Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva tvorbou vizualni identity pro keramickou umélkyni Janu
Stefkovou. Projekt kombinuje teoreticky vyzkum v oblasti vizualni identity s praktickou
aplikaci poznatkl v kontextu malého podnikani v kreativnim odvétvi. Hlavnim cilem bylo
vyvinout komplexni a funk¢ni vizualni identitu, ktera efektivné reprezentuje rozmanitou
tvorbu a osobnost klientky. Prace vyuziva koncept 'minimalni identity' a zkouma, jak mtze
pismo slouzit jako hlavni prvek identity. Projekt zahrnuje navrh loga, vlastniho pisma,
webovych stranek s e-shopem a ekologického baleni pro keramicky vyrobek. Prace také
demonstruje vyuziti umélé inteligence (ChatGPT) pro prekonani technickych omezeni pti
tvorbé webovych stranek. Timto pfistupem prace piispiva k diskuzi o roli grafického

designu v dob& um¢l¢ inteligence.

Klicova slova

Vizudlni identita, branding, typografie, keramika, e-shop, uméla inteligence, minimaln{
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Abstract

This diploma thesis focuses on creating a visual identity for ceramic artist Jana Stefkova.
The project combines theoretical research in visual identity with practical application of
knowledge in the context of small business in the creative industry. The main goal was to
develop a comprehensive and functional visual identity that effectively represents the
diverse work and personality of the client. The work utilizes the concept of 'minimal
identity' and explores how typography can serve as the main element of identity. The
project includes the design of a logo, custom typeface, website with e-shop, and eco-
friendly packaging for a ceramic product. The thesis also demonstrates the use of artificial
intelligence (ChatGPT) to overcome technical limitations in website creation. Through this
approach, the work contributes to the discussion about the role of graphic design in the era

of artificial intelligence.

Key words

Visual identity, branding, typography, ceramics, e-commerce, artificial intelligence,
minimal identity, graphic design, web design, small business, creative industry, sustainable

design, metaphor in design, digital marketing, user experience
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Uvod

Tato diplomova préace se zaméfuje na navrh a implementaci vizualni identity pro
keramickou umélkyni Janu Stefkovou. Hlavnim cilem je vytvofeni jednotného a
efektivniho systému vizudlni komunikace, ktery by sjednotil rozmanitou tvorbu klientky a
zarover posilil jeji online prezenci. Projekt se soustfedi na vytvofeni minimalistického, ale
funkéniho systému, zahrnujiciho typografické logo, design vizitek, sadu Sablon pro

socialni sité, webové a obalu pro keramicky produkt.

Metodologicky pfistup prace kombinuje teoreticky vyzkum s praktickou aplikaci. V
teoretické Casti je provedena analyza soucasnych trendd v oblasti vizualni identity, se
zaméfenim na vyuziti pisma jako primarniho prvku. Zvlastni pozornost je vénovana roli
metafory v tvorb€ vizualni identity, pfi¢emz prace Cerpa z kognitivni lingvistiky, zejména z
teorii George Lakoffa a Marka Johnsona o konceptudlnich metaforach (Lakoff a Johnson,
1980). Préce také zkouma principy tvorby pisma a jeho aplikaci v kontextu malého

podnikani.

Prakticka Cast aplikuje tyto poznatky pfi navrhu konkrétnich prvki vizualni identity pro
klientku a popisuje proces jejich implementace. Pfedev§im je vénovana pozornost tvorbé
webovych stranek, kde autor experimentoval s vyuzitim umél€ inteligence (ChatGPT) pro

prekonani technickych omezeni.

Je tieba zduraznit, ze tato prace se zamérné nezamétuje na detailni analyzu konkurence v
oblasti keramického uméni, ani na marketingovou strategii pro propagaci klientCiny
tvorby. Misto toho demonstruje koncept 'minimdlni identity' pro malé podnikani v
kreativnim odvétvi, zkouma minimalni pocet prvkl potiebnych pro efektivni vizualni

identitu a ukazuje, jak pismo muze byt hlavnim a nejdulezitéjsSim prvkem této identity.

Doufam, ze tato prace bude ptinosna nejen v akademickém kontextu, ale také pro

profesionaly v oblasti grafického designu, ktefi fesi podobné vyzvy.



1 Teoreticka ¢ast

1.1 Co to je identita?

Vizualni identita predstavuje komplexni systém grafickych prvkt a designovych principu,
. v . w7 .7 k 7 . d'f . . k k v 7 v d/ 1

jez organizace vyuzivaji k své prezentaci a diferenciaci v konkuren¢nim prostredi.
Priméarnim ucelem vizualni identity je efektivni komunikace hodnot a poslani, pricemz
nejde pouze o estetickou stranku, ale o vytvoteni vizualniho koédu schopného artikulovat

ruznoroda sdéleni v rozli¢nych kontextech. 2

Z historické perspektivy lze kotfeny vizualni identity vysledovat az do staroveékych
civilizaci, kde se objevuji prvni systematické pokusy o vizudlni identifikaci. V antickém
Egypté a Rimé napiiklad femeslnici vyuzivali specifické znagky k identifikaci svych
vyrobki, coz 1ze povazovat za ranou formu brandingu. Tyto znacky slouzily nejen k

oznadeni pivodu, ale také jako zaruka kvality produktu.?

Za prvni systematickou korporatni identitu lze povazovat vizualni systém Nizozemské
Vychodoindické spolecnosti (VOC), zalozené v roce 1602. Tato spolecnost zavedla
konzistentni pouzivani svého loga na Siroké skale materiald, coz 1ze chapat jako
prukopnicky krok v této oblasti. Implementace jednotné vizualni identity VOC byla
motivovana predev§im praktickymi divody. Vzhledem k rozsahlym obchodnim operacim
napii€ kontinenty bylo nezbytné jasn¢€ oznacovat majetek a dokumenty spolecnosti. Toto
jednotné znaceni plnilo nekolik funkci: usnadiiovalo identifikaci a spravu majetku,
posilovalo autoritu a legitimitu spolecnosti v o€ich obchodnich partnerti a konkurentt, a
slouzilo jako nastroj pro projekci kolonialni moci. Je tieba zduraznit, ze v tomto kontextu
neslo primarné o estetiku ¢i marketing v soucasném pojeti, ale o funk¢ni néstroj pro

efektivni fizeni rozsahlych obchodnich operaci.*

Prubéh 19. a 20. stoleti prinesl zasadni zmény v chapani a vyuzivani vizualni identity. Tyto
zmény byly vyvolany tfemi klicovymi faktory: rozvojem masové vyroby, globalizaci trhi a
vznikem novych komunikacnich kanald. Tato kombinace vytvorila prostiedi, ve kterém se

znacky, zaCaly pouzivat komplexni designovych systému, které mohly byt aplikovany

I LORENZ, 2023, online.

2 LORENZ, 2023, online.

3 OTHER WORLDS, 2021, online.
4 Tamtéz.



napii¢ vSemi komunikacnimi kanaly, aby se vyraznéji odlisit od konkurence. Zaroven se
vyrazné snizila osobni vazba mezi vyrobcem a zékaznikem, coz vedlo k potieb¢ silngjsi
vizualni komunikace hodnot znacky. V disledku toho se zacaly vytvaret napiiklad fiktivni
postavy, jako "Uncle Ben's" nebo "Aunt Jemima", jejichz cilem bylo navodit pocit daveéry

a familidrnosti. >

1.2 Moderni flexibilni identita

S nastupem digitalni éry na prelomu 20. a 21. stoleti, charakterizované masovym
roz§ifenim internetu a digitalnich technologii, se vizualni identita musela adaptovat k
novym technologiim a médiim. Tato adaptace byla nezbytna, protoze tradi¢ni statické

identity jiz nedokazaly efektivné komunikovat napti¢ raiznymi digitalnimi platformami.®
Tyto promény piinaseji nové vyzvy. Klicovymi otadzkami se stavaji zejména dva aspekty:

o Zajisténi rozpoznatelnosti zna¢ky v podminkach vysoké informacni nasycenosti
o Vytvoreni univerzalni vizualni identity, ktera je stejné efektivni v digitalnim

prostfedi 1 v tradi€nich formatech komunikace.

V reakci na tyto vyzvy vznikly takzvané flexibilni vizudlni identity.” Jejich hlavnimi

charakteristikami jsou:

1. Adaptabilni design: Zdkladni prvky identity, jako je logo nebo typografie, jsou
navrhovany tak, aby mohly ménit svou formu nebo usporadani v zavislosti na
kontextu pouziti.

2. Dynamické prvky: Neékteré identity zahrnuji pohyblivé nebo interaktivni elementy,
které jsou zvlasté efektivni v digitalnim prostiedi. Tyto prvky mohou reagovat na
uzivatelské vstupy nebo se ménit v Case.

3. Generativni design: Vyuziti algoritmu a dat k vytvareni promeénlivych, ale stale
konzistentnich vizualnich vystupti. Tento pfistup umoziuje vytvaret témer

nekone¢né variace identity, které presto zastavaji rozpoznatelné.

V nasledujici ¢asti budou predstaveny dva priklady flexibilnich identit.

3> OTHER WORLDS, 2021, online.
® LORENZ, 2023, online.
"LORENZ, 2023, online.
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1.2.1  Whitney Museum of American Art

Projekt vizualni identity pro Whitney Museum of American Art, navrzeny studiem
Experimental Jetset, vychazi z mySlenky, ze historie uméni neni piimocara, ale spise
komplexni a nelinearni. To se odrazi v klikaté linii tvofici pismeno W, ktera symbolizuje
pulzujici rytmus uméleckého vyvoje i samotného muzea. W funguje jako adaptabilni
typograficky grid, ktery 1ze pouzit na riizné formaty tiskovin i digitalnich médii. Mtze se
roztahnout, smrstit nebo preskupit. Tato flexibilni identita umoziiuje Whitney Museum
zUstat vizualné konzistentni, a pfitom se pfizpusobovat ménicim se potiebam a

kontextim.8

\ A A WHITNEY WHITNEY,
ey —— waney WHITNEY WHITNEY
WHITNEY WHITNEY
— wener wHTNEY WHITNEY WHITNEY, WHITNEY
W WHITNEY WHITNEY/! WHITNEY! \WHlTNEY/\ ;"
\ \ |
o 1 o /
\ / \
, \‘v/ / \“'
WHITNEY WHITNEY WHITNEY) WHITNEY!
THE
5VESPONSIVE

Obrdzek 1:Aplikace identity Whitney Museum
Zdroj: https://www.jetset.nl/archive/whitney-museum-identity

8 Experimental Jetset, 2013, online.

11
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ENGAGE \ MEMBER |
SHARE \ ) / WELCOME WHITNEY
CELEBRATE 4 -
SUPPORT = MEMBER
DISCOVER S—
MEMBERSHIP | | MEMBER

Obrdzek 2: Aplikace identity Whitney Museum
Zdroj: https://whitney.org/new-identity

1.2.2 D&AD 2022

Vizualni identita pro D& AD Awards 2022, vytvorena studiem Studio Dumbar, se
vyznacuje flexibilitou spocivajici v jeji schopnosti adaptovat se na riizné kontexty a média,
pfi¢emz zachovava konzistentni vizualni jazyk. Tato flexibilita je postavend na specialné
vytvofeném algoritmu, ktery transformuje text s ohledem na kontext do pohyblivych,

energickych typografickych kompozic. °

% Studio Dumbar, 2022, online.
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Obrdzek 3:Snimek animace pro D&AD 2022 od studia Dumbar
Zdroj: https://studiodumbar.com/work/d-ad-2022

Obrdzek 4: Snimek animace pro D&AD 2022 od studia Dumbar
Zdroj: https://studiodumbar.com/work/d-ad-2022

1.3 Tvorba identity. Od abstraktniho ke konkrétnimu

Vyvoj vizualni identity znacky lze chapat jako postupny prechod od abstraktniho ke
konkrétnimu, od definice klicovych vyznamu a myslenek k jejich realizaci v prvcich
identity. Klicovym principem tohoto pfistupu je, ze kazdy vizualni element — at’ uz jde o
tvary, barvy, kompozici ¢i typografii — by mél vychazet z podstaty a klicovych kvalit
znacky, nikoliv pouze z osobnich preferenci designéra nebo aktualnich trendt. V

nasledujicich odstavcich budou blize pfedstaveny etapy tohoto procesu.
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1.3.1 Analyza a identifikace kliCovych rysi

V pocatecni fazi se provadi dikladna analyza briefu a cilové skupiny, pficemz se definuje
charakteristika znacky. Cilem této faze je urcit jedinecné rysy a hodnoty znacky, jeji pozici
a charakter. Vysledkem této analyzy je krystalizace klicovych vyznamu, které budou

nasledné prevedeny do jazyka forem a obrazi prostiednictvim metafory.

1.3.2  Definovani metafory a ziskani prvki identity

.....

definovanou v prvni fazi. Tato metafora se stava klicem k obrazu a tvaroslovi identity. Je

tieba se zamyslet nad davody, pro¢ k tomuto procesu pfistupovat skrze metaforu.

Metafora predstavuje vice nez jen prostiedek uméleckého vyjadreni. Jedna se o
fundamentalni zpisob, jakym lidska mysl zpracovava informace a chape okolni svét. Toto
poznani vyrazné ovlivnilo chapani lidského mysleni a komunikace, predev§im diky praci

lingvisty George Lakoffa a filozofa Marka Johnsona.

Ve své knize "Metaphors We Live By" Lakoft a Johnson (ROK) predstavili teorii, ze
metafory nejsou pouze literarni ozdobou jazyka, ale zakladnim mechanismem naseho
mysleni a vnimani reality. Podle této teorie jsou metafory pouzivany k pochopeni
abstraktnich koncept prostiednictvim konkrétnich zku3enosti.! Lze uvést nékolik

ptiklad( konceptualnich metafor, které Lakoff a Johnson identifikovali:

o Orienta¢ni metafory: Tyto metafory jsou zalozeny na prostorovych orientacich,
napfiiklad "§tésti je nahotfe" a "smutek je dole". To se odrazi ve frazich jako "nalada
se mi zvedla" nebo "citim se na dn&". !

o Ontologické metafory: Tyto metafory umoziiuji chépat abstraktni pojmy jako
fyzické entity nebo substance, napfiklad "mysl je nadoba" (Ize ji naplnit znalostmi)
nebo "Zivot je cesta" (Ize na ni délat kroky vpied). 2

o Strukturdlni metafory: Tyto metafory vyuzivaji jeden koncept k strukturovani
jiného. Klasickym piikladem je "Cas jsou penize", coz se odrazi ve frazich jako

"plytvat Casem" nebo "investovat ¢as". '3

10 LAKOFF, JOHNSON, 1980, online.
I Tamtéz.
12 Tamtéz.
13 Tamtéz.
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Ve vizualni identité metafora tvofi strukturdlni a konceptudlni zaklad, ktery pomdha
organizovat a prezentovat hlavni myslenky znacky. Tento pristup umoziuje pretvaret
abstraktni koncepty do konkrétnich vizualnich prvki. Designér musi byt schopen rozlozit
slozity koncept na soucasti, najit klicové vyznamy a obrazy a nasledné je slozit do nové,
organické konstrukce. Pfitom je dilezité brat v vahu cil komunikace a specifika cilové

skupiny, aby metafora byla nejen vyraznd, ale také srozumitelna a relevantni.

Jakmile je metafora nalezena, nastava faze jeji transformace do prvku identity. Nalezeny
obraz se pretvari do loga, barevné palety, pisma, vzoru, stylu ilustraci nebo fotografii. V

této fazi obraz ziskava konkrétni vizualni formu.

1.3.3  Vytvoreni uceleného systému vizuilni komunikace

Kone¢nym vysledkem procesu je vytvoreni ucelené¢ho systému vizualni komunikace, ktery
pokryva vSechny body kontaktu se znackou. Tento systém by mél byt konzistentni,
rozpoznatelny a flexibilni, aby umoziioval efektivni komunikaci znacky napfi¢ riznymi

médii a kontexty.

1.4 Identita pro malé podnikani

V predchozich castech byly diskutovany obecné koncepty identity, jeji historie, soucasny
stav a kliCové nastroje, jako je prace s metaforou. Nyni je vhodné zzit zameéteni a priblizit

se k tématu této diplomové préce.

Identita pro malé podnikéani se v mnoha ohledech lisi od identity velkych korporaci.
Zatimco ve velkych spole¢nostech muze identita existovat nezavisle na produktech, v
malych podnicich je s nabizenymi produkty ¢i sluzbami tzce propojena. Navic malé
podniky, zejména v kreativnich odvétvich, €asto disponuji omezenymi financnimi a
¢asovymi moznostmi pro vytvoreni a udrzeni komplexnich systému identity. Z téchto
divodi by identita malého podnikani méla slouzit predevsim jako nastroj, ktery podporuje

a dopliiuje majitele a jeho produkty, aniz by jej zastinila nebo zatizila

Je tieba zduraznit, Ze neexistuje univerzalni feSeni vhodné pro vSechny klienty, nebot’
kazdy ptipad vyzaduje individualni pfistup. Nicméne¢ Ize identifikovat neékteré obecné
principy a prvky, které se mohou stat zdkladem pro vytvoreni efektivni identity. Tyto
principy budou probriny v nésledujici sekci "Minimélni prvky identity", kde bude

predstavena zakladni sada klicovych prvka tvoficich zaklad vizualni identity.
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1.5 Minimalni prvky identity

Koncept minimalni identity je zaméfen na maximalni zjednoduSeni a optimalizaci, redukci
na minimaln€ nutnou sadu prvka. Navzdory své jednoduchosti vSak tato sada musi presné
odrazet podstatu a charakter znacky, pfiCemz zustat flexibilni. Cilem je vytvorit identitu,
ktera bude pro malé podniky snadno implementovatelna a udrzovatelna, a zaroven bude

efektivné komunikovat jejich jedinecnost a hodnoty.

1.5.1 Pismo

Na zakladé drive diskutovanych principti moderni vizualni identity 1ze konstatovat, Ze
klicovym prvkem minimalni identity maze byt pismo, které spliiuje v§echny pozadavky na
flexibilitu. Pismo je vSudypfitomnym prvkem, s nimz se setkavame denné¢, a jeho
univerzalnost z n€j ¢ini mocny nastroj pro sdélovani vyznamu a emoci. Dokaze vyjadrit

charakter znacky pomoci nejjemnéjSich nuanci ve tvaru liter.

Pismo je navic technologicky vyspélym nastrojem, ktery se snadno integruje do riznych
médii a nosicl, od vizitek a oballi az po webové stranky a socialni sité. Moderni formaty
pisemnych soubord umoziiuji obsahovat mnozstvi dodate¢nych funkci a moznosti, jako
jsou alternativni fezy, ligatury, vestavéna barevné schémata a vzory. Lze tedy konstatovat,
ze dobfe navrzené pismo se muze stat funkénim jadrem identity znacky, flexibilnim a

silnym systémem vizudlni komunikace.

Dulezitym dopliikem k pismu jsou pravidla jeho pouZzivani. Tato pravidla jsou poskytovana
klientovi, aby mohl efektivné aplikovat pismo ve svych materialech a dosahnout vysoké

kvality vysledku pfi miniméalnich ¢asovych nakladech.

1.5.2  Sada Sablon

Dalsim prvkem identity je minimalni sada Sablon pro rtizné nosice, vCetné socialnich siti a
malych tiskovych format. Sada Sablon obvykle zahrnuje formaty pro nejrozsirenéjsi
platformy, jako jsou Instagram, Facebook, Twitter a LinkedIn, a také Sablony pro tisk.
Tyto Sablony jsou vyvijeny na zaklade jednoduchych, ale efektivnich kompozi¢nich

schémat, ktera berou v tvahu specifika kazdého nosice.

Kli¢ovym cilem téchto Sablon je poskytnout nastroj pro rychlé vytvareni profesionalné

vypadajiciho obsahu bez potieby hlubokych znalosti v oblasti designu. Pouziti téchto
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Sablon umoziiuje soustfedit se na obsah sdéleni, aniz by bylo tfeba travit nadmeérné

mnozstvi ¢asu jeho formatovanim.

1.5.3 Barevna paleta

Zékladni barevna paleta predstavuje dalsi klicovy prvek. Optimalni paleta se zpravidla
sklada z 3-5 vybranych barev, které spole¢né vytvareji harmonicky a funk¢ni celek. Tato

paleta obvykle zahrnuje nasledujici komponenty:

o Zakladni barva: Tato dominantni barva je nejCastéji pouzivana a stava se primarnim
vizualnim identifikatorem znacky.

o Dopliikkova barva: Harmonicky ladi se zakladni barvou a slouzi k vytvoreni
kontrastu nebo akcentt, ¢imz podporuje vizualni rovnovahu.

o Neutralni barva: Typicky se jedna o odstin Sedé, bilou nebo ¢ernou. Tato barva plni
funkci pozadi nebo se vyuziva pro text, ¢imz zajis§tuje Citelnost a umoziiuje
vyniknout ostatnim barvam.

o Akcentni barvy (volitelné): Jedna nebo dvé vyrazné barvy mohou byt pouzity pro
zvyraznéni dulezitych prvkl nebo vytvoreni vizualni rozmanitosti. Tyto barvy by

meély byt aplikovany stfidmé a strategicky.

Takto navrzena kompaktni paleta dokaze poskytnout dostate¢nou vizualni rozmanitost,

aniz by zatézovala slozitymi barevnymi feSenimi.
1.5.4  Webové stranky

Webové stranky predstavuji vizualni zt&lesnéni viech prvka identity. Casto se pravé
webové stranky stavaji prvnim a hlavnim bodem kontaktu spotiebitele se znackou, ¢imz
formuji prvni dojem a urcuji ton dalsi interakce. Je proto zdsadni, aby webové stranky
nebyly vnimany jako samostatny, Cisté utilitarni prvek, ale naopak jako organické
pokracovani obrazu znacky.

Webové stranky navic poskytuji jedinec¢nou prilezitost vytvorit interaktivni uzivatelskou
zkuSenost. Prostiednictvim kompozice, navigace, interaktivnich prvku a relevantniho

obsahu je mozné ztvarnit obraz identity v digitalnim prostiedi. Zanedbani tohoto aspektu

muze vést k roztiisténosti identity.
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1.6 Priklad identit, které pouzivaji pismo jako primarni prvek

1.6.1 AVU

Vizuélni identita pro Akademii vytvarnych uméni v Praze (AVU), vyvinuta studiem 20YY
Designers, je piikladem toho, jak pismo muze byt Gstfednim prvkem identity. Navrzené
pismo vychdzi z bezpatkového pisma a obsahuje symbol srdce, ktery se objevuje v
drivejSim logu AVU od prof. Milana Knizéka. Pismo tak elegantné navazuje na historii

AVU, ale zarover ji posouva do soucasnosti.

Akademie
vytvarnych umeéni -

v Praze

Obrdzek 5: Vievo predesié logo AVU. Vpravo aktudlni logo

Zdroj: https://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/srdce-na-avu-
zustavaji-s-pismem-ktere-bude-moci-pouzit-kdokoliv-v-soutezi-
uspeli-20yy-designers

Petr Bosak ze studia 20Y'Y Designers vysvétluje koncepci projektu: ,, K novému
vizualnimu stylu Akademie vytvarnych umeéni v Praze jsme pfistupovali s védomim, ze
Skola za 200 let své existence jednotny vizualni styl prakticky neméla. Mame za to, ze
hlavnim poznavacim znamenim vzdélavaci instituce by méla byt jeji napli — studenti a
absolventi, program a pedagogové, propojenost se svétem, vztah k vlastni historii a v
neposledni fadé schopnost poskytnout zazemi a plnou podporu nevyzkousenému.
Aplikovat zde principy korporatni identity a marketingu je v pfimém rozporu. A tak nasi
hlavni otazkou, kterou jsme si pokladali, bylo, pro¢ se Skola k tomuto kroku odhodlala

nyni a zdali néco jako jednotny vizualni styl viibec potiebuje.”.'

14 REHORKOVA, 2023, online.
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Adam Machacek ze studia 20YY Designers dopliiuje: "Kromé praktickych vyhod jde o
systémové gesto, jak demokratizovat mozny budouci vizualni styl AVU a odlisit ho od
casto dogmatickych firemnich feSeni vétSiny ostatnich vysokych §kol." Tento piistup se

zdsadné 1isi od tradi¢nich principt korporatni identity a marketingu. '3

AaBbCcDdEefFf
CGgHhliJKkLIMm
NnOoPpQ)?XRrSsTt
UuVWWwXXYyZz
0123456789, +#@

Obrdzek 6:Pismo AVU
Zdroj: https://heavyweight-type.com/projects/avu-font/detail

1.6.2 JENEK

Projekt JENEK, vyvinuty studiem ESH grupa, ukazuje, jak mize byt vn&jsi charakteristika

produktu vyuzita pro vytvofeni tvaroslovi pisma, a tim vytvofit uceleny obraz znacky.
@ o0

Obrdzek 7: JENEK logo
Zdroj: eshgruppa.com/works/jenek

Zakladem pro vyvoj pisma JENEK se stala forma dna koZenych kabelek vyrabénych
znackou. Tento rys se odrazil v zaoblenych tvarech pismen, zvlasté patrnych u samohléasek.
Kontrast mezi plynulymi liniemi samohlasek a ostiejsimi tvary souhlasek vytvari
zajimavou dynamiku, odrazejici kombinaci elegance a uvolnénosti charakteristickou pro

znacku. Nahrazeni francouzského piizvuku pismenem "E" nejen adaptuje nazev pro

15 REHORKOVA, 2023, online.
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ruskojazy¢né publikum, ale také piidava individualitu. Dopliikovym prvkem identity se

stal monogram z pismen J a E, pfipominajici usmivajici se oblicej. '

ABCDEFGHIJK
LMNOPQRSTU

VWXYZ
0123456789

Obrdzek 8:Pismo JENEK Obrdzek 9:Kabelka jako inspirace pro pismo
Zdroj: jenek.store Zdroj: eshgruppa.com/works/jenek

1.7 Zakladni principy tvorby pisma

V kontextu této prace je pochopeni zakladnich principt tvorby pisma klicové. Tvorba
pisma je komplexni proces, ktery kombinuje umeélecke citéni s technickou pfesnosti. Tento
proces se sklada z n€kolika klicovych fazi, pficemz kazda z nich ma zésadni vyznam pro
vyslednou podobu pisma. Je tfeba si uvédomit, ze se jedna o iterativni postup: designéfi se
Casto vraceji k pfedchozim krokiim, aby neustale vylepSovali a zdokonalovali kazdy aspekt

pisma.

1.7.1  Vyzkum a tvorba koncepce

Prvnim krokem v procesu navrhu pisma je analyza kontextu, pro ktery je pismo urceno.
Pokud je pismo vyvijeno pro konkrétni znacku, je nezbytné, jak jiz bylo zminéno dfive,

identifikovat metaforu, ktera poslouzi jako kli¢ ke koncepci a tvaroslovi pisma.

1.7.2  Vyvoj zakladnich tvaru

Po definovéani koncepce ndsleduje prace na zdkladnich tvarech pismen. V této fazi se
vytvafti geometricky zaklad pro klicové symboly, urCuje se tloust’ka tahti, vyska minusek a
verzalek. Lze konstatovat, ze se zde formuje vizualni DNA pisma a stanovuji se jeho

klicové charakteristiky. Vytvareji se prvni skici dilezitych liter, které udavaji tvaroslovi

16 ESH gruppa, 2023, online.
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pisma, konkrétné u verzalek — H a O, u minusek — n a 0. Tento krok je zasadni pro zajiSténi

konzistence a identity pisma v celém procesu ndvrhu.!”

1.7.3  Navrzeni kompletni sady znaku abecedy

Dalsim krokem je vyvoj kompletni sady symboli — abecedy, Cislic, interpunkénich
znamének a specialnich symbolt. Paraleln€ s timto procesem se nastavuji metriky a
kerning pisma. To zahrnuje urceni §itky kazdého znaku, nastaveni meziznakovych mezer a
optimalizaci mezitfadkovych intervala. Spravné nastavené metriky a kerningu jsou klicové

pro zajisténi rovnomérného rytmu a Citelnosti textu vysazeného timto pismem.

1.7.3.1 Modularni pristup

Jednou z efektivnich metod tvorby pisma je modularni pfistup. Tento princip je zaloZen na
pouziti spolecnych konstruk¢nich prvka pro rizna pismena, coz umoziuje vytvaret ucelena
a harmonicka pisma. Napftiklad po urceni tvaru litery H Ize na jeho zakladé odvodit

pismena E, F, L, T a dalgi. '8

= EFHILT fijlt

I/ MNKY k

/ VWX VWXY

/- ZA z

D) BDGJPRU abdghmnpqru
Obrdzek 11:Vztahy minusek e coas T

Zdroj: http://hdl.handle.net/1721.1/15056

Obrdzek 10: Klasifikace liter podle tvarovych
chrakteristik

Zdroj: https://www.ku-
viscom.com/typel/typography_pl_modularfont.html

Dalsim prikladem muze byt litera b muze byt transformovano na p nebo d jednoduchym
otocenim nebo zrcadlovym odrazem jeho Casti. Tento piistup tak zajistuje konzistenci v
ramci celé abecedy a zaroven umoziuje efektivni tvorbu rliznych variant pisma. Tento

pfistup tak zajistuje konzistenci v ramci celé abecedy.

17 BOER, [b.d.] online.
18 ADAMS, 1986, s. 18-32.

21


http://hdl.handle.net/172Ll/15056
https://www.ku-
http://viscom.com/typel/typography_pl_modularfont.html

1.7.4 Testovani

ZavéreCna faze vyvoje pisma zahrnuje dikladné testovani v riznych podminkach. To
obnasi:
e Kontrolu citelnosti v raznych velikostech

e Testovani na riznych zafizenich a v riiznych programech

Po dokonceni vSech tprav je hotové pismo exportovano do riznych formatia (OTF, TTF,

WOFF) pro kompatibilitu s riznymi systémy a prostfedimi.
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2 Prakticka ¢ast

2.1 Uvod do problematiky prace

2.1.1 Piedstaveni klientky: Jana Stefkova, keramicka um&kyné

Jana Stefkov4 je keramicka s vice nez dvacetiletou zkuSenosti v oboru, specializujici se na
uzitou keramiku. Jeji vztah ke keramice se formoval béhem studii na stfedni Skole a
nasledné na vyssi odborné Skole restauratorstvi keramiky, kde ziskala vazbu na asijskou
keramiku palenou v peci na dievo. Pozdéji absolvovala obor vytvarna vychova na
Pedagogické fakulté¢ Univerzity Karlovy a uzitkovy design v Ateliéru keramiky a
porcelanu na UMPRUM pod vedenim Maxima Velcovského. Béhem studii se za¢astnila

zahraniCnich stazi v Japonsku a Jizni Koreji, coz se odrazi v jeji tvorbé.

Tvorba Jany se vyznaCuje rozmanitosti a experimenty s riznymi materialy a technikami.
Bézné uzitkové predméty jsou v jejim pojeti vnimany jako svébytnad umélecka dila. Pri
praci s Cistym porcelanem hleda moznosti nevSedniho uchopeni a naruseni jeho vnimani
jako konvencniho primyslového zbozi. Vyznamnou soucasti jeji tvorby je prace s

keramikou palenou v peci na dievo.

Ditlezitym aspektem tvorby Jany Stefkové je jeji fascinace abstraktnimi fleky a texturami
vytvofenymi pfirodnimi procesy. S velkym zajmem pozoruje a dokumentuje rizné fleky,
rezy Ci plisné na betonu a jinych materialech. Tyto prvky jsou Casto vyuzivany jako
inspirace a podklad pro jeji tvorbu, napftiklad jako kulisy pro jeji zviratkovou keramiku.
Tato laska k organickym a nahodnym vzorim se stala dilezitym prvkem jeji umélecké

identity.

Kromé keramiky palené v peci na dievo se Jana Stefkova vénuje i tvorbé ilustrované
uzitkové keramiky pro déti ve spolupraci s ilustratorkami Nikolou Logosovou a Kackou
Ilnerovou. Planuje oslovit dalsi umélce k rozsifeni této kolekce. Jednim z dalSich produktt
pfipravenych k prodeji jsou véstonické Venuse, suvenyry oblékané do riiznych plavek a
Zaster.

Lze konstatovat, Ze rozmanita tvorba umélkyné oslovuje Sirokou $kalu zakazniku.
Ilustrovana uzitkova keramika se zvifecimi motivy je oblibena pfedevsim mezi mladymi
rodinami s détmi a mladymi lidmi hledajicimi originalni keramické vyrobky. Suvenyry

inspirované véstonickou Venusi jsou cileny zejména na turisty. Keramika palena v peci na
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dfevo oslovuje predevsim znalce a milovniky keramiky s hlubsim pochopenim pro tento
umeélecky proces. Diky této rozmanitosti ve své tvorbé dokaze umélkyné oslovit Siroké

spektrum zakaznikt a nabidnout jedinecné produkty.

2.1.2  Cil nasSi spoluprace

Navzdory usp&chtim na lokélnich trzich a zajmu zakaznikd Jana Stefkova postrada online
prezentaci, ktera by ji umoznila efektivnéji oslovit Sirsi publikum. Cilem nasi spoluprace je
vytvoreni jednotné vizualni identity, jez by sjednotila rozmanitou tvorbu klientky a posilila

jeji online propagaci.

Pro dosazeni tohoto cile jsme ve spolupraci s klientkou definovali nasledujici klicové

prvky:

1. Typografické logo vyuzivajici Janino jméno jako znacku

2. Design vizitky pro

3. Sadu Sablon pro konzistentni komunikaci na socialnich sitich

4. Webové stranky: Navrh a implementace komplexnich webovych stranek, které
budou plnit dvoji funkci — jako portfolio prezentujici tvorbu klienty a jako funk¢ni
e-shop

5. Obal pro Venuse: Navrh funkéniho a udrzitelného obalu, jehoz primarnim cilem je
ochrana krehkého keramického produktu. Diiraz je kladen na minimalizaci

pouzitého materialu pii zachovani maximalni ochrany.
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2.2 Navrh vizualni identity

2.2.1 ReSerse

Pred zahéjenim prace byla provedena dikladna reserse vizualnich identit predstavitelt
keramického oboru, a to jak v Ceské republice, tak v zahrani&i. Analyza odhalila, Ze

vétSina keramickych umélct komunikuje svou znacku primarn€ prostiednictvim loga.

SOPHIE
ANDREA OPH

TSANG JACOBSEN

Obrdzek 13: Logo Andrea Tsang Obrdzek 13: Logo Sophie Lou Jacobsen
Zdroj: https://andreatsang.com/ Zdroj: https://sophieloujacobsen.com/

v N
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Obrdzek 20: Logo Helen Levi Queens
Zdroj: https://helenlevi.com/

HASAMI PORCELAIN.

Obrdzek 14: Logo HASAMI PORCELAIN
Zdroj: https://hasami-porcelain.com/

GABRIELLA RHODES

Obrdzek 15: Logo Gabriella Rhodes
Zdroj: https://gabriellarhodes.com/

Sophie Alda Studio

Obrdzek 16: Logo Sophie Alda Studio
Zdroj: https://www.sophiealda.co.uk/

Atelier P7 KABO CERAMICS

Obrdzek 18: Logo Atelier P7 Obrdzek 18: Logo KABO CERAMICS
Zdroj: https://atelierp7.cz/ Zdroj: https://www.kaboceramics.com/

nalejlto

Obrdzek 19: Logo nalejto
Zdroj: https://www.nalejto.com/
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Napfi¢ analyzovanymi predstaviteli oboru se opakované objevovaly tfi klicové vizualni

prvky:

1. Tendence k jednoduchosti a Cistoté designu.
2. Vyuzti pfevazné bezpatkového pisma.

3. Préce se zemitou barevnou paletou.

Tyto prvky byly pfitomny u vétSiny zkoumanych subjekt. Lze se domnivat, ze divodem
muze byt skuteCnost, ze samotné keramické produkty slouzi jako hlavni prvek vizualni

identity, zatimco ostatni prvky hraji podptrnou roli.

2.2.2  Prvni navrhy

V prvnich navrzich byla snaha se vyrazné odlisit od vyse zminénych vizualnich prvka.
Béhem procesu se vSak ukazalo, ze rozmanitost prace klientky predstavuje znacnou vyzvu
pii hledani efektniho a jednoticiho vizudlniho prvku. Pokusy o vytvofeni vyrazného,
"divokého" konceptu vedly k uvédomeéni, ze takovy pfistup by mohl vizualné konkurovat
samotnym dilim klientky a vysledna identita by byla pfili§ komplikovana. Je tieba
zdlraznit, ze vizualni identita musi byt dostate¢né jednoducha, aby jeji pouzivani

nepiedstavovalo pro klientku zbyte¢nou zatéz (viz kapitola: Identita pro malé podnikani).

Z tohoto davodu doslo k prehodnoceni pivodni strategie. Bylo rozhodnuto pracovat s diive
zminénymi vizualnimi prvky — minimalismem, bezpatkovym pismem a zemitymi barvami.
Tyto prvky efektivnéji sjednocuji praci klientky a zaroven stanovuji kreativni hranice, v
jejichz ramci bylo cilem nalézt vyrazny prvek, ktery by se stal zékladem celé identity a

zarover ji dokazal odliSit od konkurence.

Tato uvaha vedla k rozhodnuti navrhnout pro klientku pismo na miru. Jak bylo pfedstaveno
v teoretické Casti prace, pismo muize slouzit jako zakladni prvek identity, ktery je zaroven
vyrazny i jednoduchy v pouziti. Takové feSeni nabizi klientce intuitivni aplikaci v rdmci

jeji bézné praxe a zaroven poskytuje potiebnou flexibilitu pro rizné pouziti.

2.3 Pismo

V teoretické Casti prace, konkrétné v kapitole Tvorba identity od abstraktniho ke
konkrétmimu, je popsan proces vyuziti metafory pii tvorbé vizualni identity. Tento pfistup

byl aplikovan pti navrhu pisma. Na zaklade analyzy klientCiny tvorby a jeji filozofie byla
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definovana metafora, ktera vystihuje podstatu jeji prace. Tato metafora poslouzila jako kli¢

k symbolu, jenz nasledné urcuje vizualni tvaroslovi pisma a celkovy obraz identity.

Z tohoto pfistupu vzesly dva koncepty, které byly paralelné zpracovany. Vzhledem k
casovému omezeni bylo rozhodnuto, Ze pro prezentaci klientce bude pfipravena pouze
abeceda a n€kolik aplikaci, zatimco ostatni znaky budou zpracovany pozdé&ji pro vybrany

navrh. Toto rozhodnuti umoznilo efektivni vyuziti dostupného Casu.

23.1 Koncept €. 1 — Prvni dotek

Prvni koncept vychazi z kruhu jako idedlniho tvaru, ktery v sémiotice symbolizuje vécnost
¢i univerzum. Tento tvar ma v keramice zasadni vyznam, nebot’ hrncit za¢ina svou praci na
hrn¢ifském kruhu, kde dava hmoté formu. Metafora Prvni dotek se vztahuje k okamziku,
kdy se hrnéit poprvé dotkne hliny na kruhu, ¢imz zahaji proces formovani. Tento dotek
nastavuje dynamiku a urcuje smér dalsi prace, coz predstavuje klicovy moment v tvorbé

keramiky.

Tato metafora byla vizualn€ ztvarnéna znakem pieruseného kruhu. Oteviena cast kruhu
reprezentuje prvni bod kontaktu, evokujici zacatek interakce. Na zakladé tohoto symbolu
byla vytvorena minuskova litera o, ke které byla nasledné zkonstruovana litera n. Tyto dvé
litery stanovily zakladni parametry pro konstrukci celé abecedy, véetné Sirkovych proporci,

zaobleni a vyvazenosti vnitini 1 vné&jsi svetlosti.

albcdefghi]
> klmnoparst
UVWRYZ

Obrdzek 21: Symbol se stal zdkladem pro pismo
Zdroj: Viastni

Jak bylo zminéno v teoretické €asti této diplomové prace, kliCovym principem je vyuziti
spolecnych konstruk¢nich prvki napti¢ riznymi znaky. Timto zpisobem byly z minusek o

a n odvozeny tvary dalSich minusek — d, p, b, g, ¢, e, g, s, a. Tento proces byl
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systematicky aplikovan na celou abecedu. Stejny pfistup byl rovnéz pouzit pii konstrukci

verzalek, ¢cimz byla zajisténa konzistence napfi¢ celou sadou znakd.

ABCDEFHIJKLMNO
PRSTUVWXY/
aalbcdeeefigghijklmn
OCOPOISITUVWRXYZ

Obrdzek 22: Abeceda
Zdroj: Vlastni

Ceramika paorti
< nejstarsim remesinym

dovednostfem cloveka
oal praveku.

o

Obrdzek 23: Sazba kratsiho textu
Zdroj: Vlastni

Tento koncept nebyl klientkou zvolen z divodu jeho vyrazné dekorativnosti, a proto dalsi
znaky nebyly realizovany. Klientka preferovala jednodussi a méné dekorativni fesSenti, které

by lépe odpovidalo jeji predstave o vizualni identité.
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2.3.2 Koncept ¢. 2 — Tvarnost

Proces tvorby keramiky je komplexni a naro¢ny, vyzadujici znacnou davku trpelivosti,
peclivosti a neustalého zdokonalovani dovednosti. Keramici ptistupuji ke své praci s
hlinou s hlubokou tctou a respektem, nebot’ do ni vkladaji nejen femeslné dovednosti, ale
také své umélecke citéni. Tento proces vystizné popsal Maxim VelCovsky: , Proména
keramické hmoty, ktera autorskym zasahem nabyva nové podstaty a novych vyznamu." !
Tato slova pomohla nalézt spojitost mezi rozmanitosti Janiny tvorby a plasticitou

materiald, s nimiz pracuje.

Inspirovédn timto poznatkem jsem definoval metaforu Tvdrnost hliny, kterou jsme vizualné
ztvarnili v podob€ znaku pfipominajiciho nepravidelny oval. Tento tvar se stal zakladem
pro minusovou literu o. Je tfeba zminit, Ze bylo vytvoreno nékolik variant tohoto tvaru,
lisicich se mirou deformace. Cilem bylo najit optimalni rovnovahu mezi vystiznym

vyjadfenim zvolené metafory a zachovanim Citelnosti pisma i v mensich velikostech.

Nasledné byla ke kazdé varianté minuskové litery o navrzena litera n a na jejich zaklade
byly odvozeny minusky — ¢, d, p, b, a. Vzniklo né€kolik zkuSebnich sad, z nichz byla
vybrana optimalni varianta, ktera byla nasledné rozvinuta do kompletni sady minusek.

Stejny pristup byl aplikovan také pti konstrukci verzalek.

abcdefghij
- klmnopqgrs
tuvwxyz

Obrdzek 24: Symbol se stal zdkladem pro pismo
Zdroj: Viastni

' HENDRYCHOVA, 2015, online.

29



Béhem prezentace navrha klientce byl vybran tento koncept. Klientka jej upfednostnila z
toho diivodu, ze byl v porovnani s prvnim mén¢ dekorativni a zaroven lépe reflektoval jeji

pfistup ke keramice.

S jasnou predstavou o sméru nasi prace jsem se zaméfil na tvorbu Cislic a dalSich
potiebnych znakl. Proces tvorby byl podobny jako u pismen, kazda Cislice a znak byly

peclivé zkonstruovany s ohledem na harmonii s ostatnimi literami.

ABCDEFGHIJKL
MNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno

DQrstuvwxyz
0123456789

Obrdzek 25: Viastni
Zdroj: Vlastni

V zavérecné fazi byla vénovana pozornost vyvazenosti celkového obrazu slov a Gpraveé
jemnych detailt, které ovliviuji Citelnost. Tato faze zahrnovala optimalizaci velikosti a
pomeéru vnitfnich a vnéjSich prostort, optické korekce u taht a ladéni proporci znakd.
Optické korekce zahrnovaly naptiklad zjemriovani ostrych hran nebo upravovani tloustky

tahd, aby byly vizualné konzistentni v ramci celého pisma.

Keramika patri

k nejstarsim remesinym
dovednostem Cloveka
od praveku.

Obrdzek 26: Sazba kratsiho textu
Zdroj: Vlastni
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2.4 Logo

Pti tvorbé loga bylo rozhodnuto pouzit minusky, coz ma za cil evokovat pratelskost a
otevrenost. Tato volba vhodné reflektuje osobnost klientky a charakter jeji tvorby, ¢imz
podporuje celkovou konzistenci vizudlni identity.
Byly vytvotfeny nasledujici varianty loga:
1. Typografické logo — jana Stefkova
1. Primarni veze loga, slouzi k pouziti na veSkerych prvcich identity.
2. Znak zinicidl —j§
1. Sekundarni logo, které slouzi k oznaceni keramickych vyrobkt. Je vhodné

pro situace, kde je omezeny prostor nebo je zadouci subtilnéjs§i oznaceni.

jana Stefkova
1S

Zdroj: Vlastni

2.5 Barevna paleta

Pro vizualni identitu projektu byla zvolena pétiprvkova barevna paleta, kombinujici

neutralni tony s vyraznéjsimi akcenty.

RGB 68,68,68 RGB 245,241,228
CMYK 0,0,0,73 CMYK 0,2,7,4
HEX  #444 HEX  #F5F1E4

RGB 221,73,93 RGB 74,125,172 RGB 112,143, 87
CMYK 0, 67,58, 13 CMYK 57,27,0,33 CMYK 22,0, 39, 44
HEX  #DD495D HEX  #4A7DAC HEX  #708F57

Obrdzek 28: Barevnd paleta
Zdroj: Viastni
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2.6 Vizitka

Navrh vizitky vychazi z klientCiny fascinace organickymi texturami. Jako hlavni motiv na
zadni stranu papiru formatu B1 byla pouzita fotografie betonové zdi s organickou texturou.
Na predni stran€ byly umistény kontaktni idaje. Po roziezani archu na jednotlivé vizitky

vznikla unikatni sada, kde kazda ma na zadni stran¢ jiny usek betonové textury.

jana stefkova

autorska keramika

www.stefkova.cz
stefkova@gmail.com
+420 766 332 124

Obrdzek 29: Vizitka
Zdroj: Vlastni

2.7 Vouchery

Design vouchert navazuje na vizualitu vizitek. Byla vyuzita alternativni fotografie
betonové zdi s texturou na zadni strané. Na predni strané€ bylo umisténo logo a vytvorena
prazdna pole pro informace. Vznikl jeden univerzalni typ voucheru pro rizné tcely.
Klientka sama vypliluje, zda jde o cenovy voucher nebo voucher na workshop. Toto feSeni
je flexibilni a praktické. Kazdy voucher méa, podobné jako vizitky, unikétni vytez textury

na zadni strané.

2.8 Sablony pro socialni sité

Pro klientku byla také vytvorena sada jednoduchych Sablon pro socialni sité (Facebook a

Instagram) a plakatu.
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2.8.1 Textové prispévky:

1. Ctvercovy format (1:1)
2. Formit 4:3

Kazda Sablona je navrzena s promyslenou hierarchii textu. Jsou uréeny primarné€ pro

textova sdéleni. Pozadi Sablon muze byt:

o Zalité barvou vybranou z palety barev
o Fotografie - napf. proces tvorby keramiky, detail keramického produktu nebo

organické textury

Pro lepsi Citelnost textu pii pouziti fotografie je nad ni umisténa prihledna vrstva Cerné

barvy.

Titulek 1. - : 2

Vyrob si hrnek!

Titulek 2. Viyrob si hrnek!
Vykendavy workshop

Body text 1 Vysoka teplota vypalu dava
kamening maximalni odoinost

Titulek 1.
Vyrab si hrnek!

Titulek 2. Vyrob si hrnek!

Titulek 1.
Vyrob sihrnek!

Titulek 2. Viyrab si hrnek!
Vykendovy workshop

psoka teplota vwypalu déva
dini odolnost a glazufe

Zahlavi 1

Titulek 1.

Vyrab si hrnek!
Titulek 2. Viyrob si hrnek!
Vykendovy workshop

Bady téxt 1 Vysokd teplota vwpalu dava

kameniné maximaini cdoinost a glazufe
vysakou tvrdost.

Obrdzek 30: RozvrZeni Sablon pro socidlni sité
Zdroj: Vlastni

Titulek 1.
Viyrab si hrnek!

Body text 1 Vysokd teplota vypalu déva
kamening maximaini odoinost a glazufe
vysokou tvrdost.

Zahlavi1

Titulek 1.
Vyrob si hrnek!

Body fysoka teplota vypalu dava
kame: ximalni odolnost a glazute
vysckou tvrdost.

Vikendovy kurz. Den otevirene Dyzajn market
Vyrob si hrnek! dilny swvelkym Jaro.

03. cervha =141 mnozsti slev! Budu tam!
Prazgid tranice, TR 12.ledna, 10-17h 16.-17.2024,10.00-18.00

kendovy kurz vyrot

U ulicky 13, Praha 2

Vystavisté praha,
Holesovice

Obrdzek 31: Aplikace Sablon
Zdroj: Vlastni
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2.8.2 Sablona pro prezentaci novych produktu

Pro ukazku novych produktt v e-shopu slouzi alternativni §ablona. V jejim stiedu je
umistén produkt zabirajici vétSinu formatu, nad nim je nazev produktu a pod nim
informacni text, naptiklad "Novy kousek v e-shopu".

talir cajova

ialka

Noveé kousky v eshopu. Nove kousky v eshopu.

Obrdzek 32: Aplikace Sablon
Zdroj: Vlastni

2.8.3 éablony pro Stories

Sablony pro stories funguji na stejnych principech jako $ablony pro piispévky.

151 11

34 34

Den otevirené
dilny s velkym

ot f | -
mnozsti slev! - Titulek 1 Titulek 2. Rab¢idon ouzun
16.-17. 2024, 10.00-18.00 * s 2 C natec lestébynék sed dul
Vystavidté praha, Den oteviené e fyneplika vni. Odyze s
Holesovice i ’ i rohlebul vu¢ n skafanda Titulek 2. Rab&idon ouzun
- i Vaplots sl v dllny S velkym Titulek 1. 4 " souparon, C natec lestébynek sed dul
peos oot » glazure mnozsti slev! Den otevrené! fyneplika vni. Odyze

rohlebul vu¢ n skananda.

Den oteviene

dilny s velkym
mnozsti slev!

12

i’ ¥
3 Pl

Titulek 2. Rab¢idon ouzun )

¢ natec lestébynék ed dul Nove kousky
fyneplika vni. Odyze

rohlebul vué skananda v eshopu.

Obrdzek 33: Nahore rozvrzeni Sablon pro stories. Dole aplikace Sablon
Zdroj: Vlastni
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2.8.4  Sablona plakitu

Kromé §ablon pro socialni sit& byla vytvofena jednoducha Sablona pro plakaty. Vizualni

princip zustava stejny jako u prispévka.

Jjana stefkova

Workshop
Prijd si vyrobit
vlastni vazu.

Skupinovy vikendovy dvoudilny
kurz vyroby dzbanku, vaz a hrnkd.
Toc&eni na kruhu, modelovani i glazovani.

05—07. ¢ervna
17:.30—20:30 h
U Uli¢ky 2, Praha

autroska keramika

Obrdzek 34: Plakdty
Zdroj: Vlastni
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Dyzajn market
NEge)
Budu tam!

12. ledna, 10-17 h
U uli¢ky 13, Praha 2

autroska keramika



2.10 Webova stranka

Tvorba webové stranky byla klicovym, ale naro¢nym ukolem tohoto projektu. Ackoliv mé
zkuSenosti s webem se omezovaly pouze na vizualni navrhy, podafilo se mi vytvofit
plnohodnotny web bez hlubSich znalostt HTML, CSS ¢i JavaScriptu. Kli¢em k uspéchu
bylo vyuziti velkych jazykovych modela jako ChatGPT.

Jak vyplynulo z briefu, klientka méla jasnou ptedstavu o funkcionalité svého webu.
Pozadovala predev§im kombinaci portfolia pro prezentaci své tvorby a e-shopu pro piimy
prodej svych dél. Zaroven kladla diiraz na moznost samostatné spravy a aktualizace obsahu
bez nutnosti technické asistence. Tyto specifické pozadavky zasadné ovlivnily cely proces

navrhu a volby vhodné platformy.

Pti vybéru vhodné platformy pro realizaci webové stranky byla po dikladné analyze
dostupnych moznosti zvolena platforma Webflow. Tato volba byla podlozena nékolika

klicovymi faktory, které nejlépe vyhovovaly potiebam projektu a poZzadavkam klientky:

1. Svoboda tvorby: Na rozdil od béznych platforem fungujicich na principu "drag and
drop", Webflow poskytuje zna¢nou svobodu pii tvorbé unikatnich designt. Tato
flexibilita umoznila implementaci metafory definované v ramci vizualni identity,
coz bylo pro celistvost projektu zasadni. Konkrétni ptiklady budou zminény
pozdéji.

2. Pristup ke kddu: Ve Webflow uzivatel ma otevieny pfistupu k zdrojovému kodu.
Tato vlastnost zaji§t'uje moznost budouciho pfenosu webu na jiny hosting, coz
klientce poskytuje dlouhodobou flexibilitu a kontrolu nad jeji online prezenci.

3. Intuitivni CMS: Webflow nabizi uzivatelsky privetivy systém pro spravu obsahu
(CMS). Tato funkce byla klicova pro splnéni pozadavku klientky na samostatnou

aktualizaci webu bez nutnosti technické asistence.

2.10.1 Struktura webu

Struktura webu se sklada z nasledujicich klicovych Casti:

e Hlavni stranka
e Portfolio
e E-shop

e O mneé
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e Design manudl — Skryta stranka, ktera je pfistupna pouze klientce. Tato stranka

obsahuje manual k identité a navod jak spravovat webovou stranku.

2.10.2 Hlavni stranka

Dominantnim prvkem hlavni strinky je video, které zaujiméa celou plochu obrazovky a
automaticky se spousti pfi nacteni webu. Pii kazdé nové navstéve se zobrazi jiné video ze
série natocené klientkou. Tato kolekce videi zachycuje riznorodé aspekty klientCiny tvorby
a osobnosti. Navstévnikiim se tak naskyta piilezitost nahlédnout do tviréiho procesu a
osobitého pristupu k femeslu, a to pokazdé z jiné perspektivy. Tento prvek 1ze povazovat

za jeden z elementd propojujicich web s metaforou identity.

Dalsim prvkem je hlavicka webu, ktera se objevuje konzistentn€ na v§ech strankach webu.
Hlavicka obsahuje logo a animované kulaté tlacitko pro otevieni navigace. Animace
tlacitka spociva v jemné transformaci tvaru, coz mize evokovat proces prace s keramickou

hlinou, ¢cimz odkazuje na metaforu Tvdrnost hliny.

jana Stefkova

Obrdzek 35: Hlavni strdanka
Zdroj: Vlastni
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2.10.3 Portfolio

V horni ¢asti stranky je umistén filtr, ktery umoziuje navstévnikim tiidit projekty podle
jejich typu. Filtr nabizi tfi kategorie: VSechny projekty, Viastni projekty a Spoluprdce. Pod

filtrem jsou rozmistény jednotlivé projekty.

Projekty jsou uspotfadany v dynamickém layoutu pfipominajicim patra. Kazdé patro
obsahuje dva &tvercové moduly, pfi¢em? pravy za¢ina v poloving vysky levého. Ctvercovy
modul slouzi jako ramecek pro titulni fotografii projekti. Fotografie v modulech podléhaji
urcitému systému — horizontalni fotografie zabiraji celou §irku modulu, zatimco vertikalni
obrazky vypliiuji celou jeho vysku. Pod kazdym ¢tvercovym modulem je uveden nazev

projektu.

jana étefkova kogik (0) .

portfolio

Vsechny Spoluprace Viastni

Obrdzek 36: Strdnka — portfolio
Zdroj: Vlastni

Ackoli tento layout miize plisobit nahodné, ve skutecnosti je fizen algoritmem. Jedna se o
dalsi prvek, ktery propojuje design webu s metaforou identity. Pro nazorné&jsi ilustraci je

pfilozeno nasledujici schéma:
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Lorem ipsu

m

Lorem ipsu

m

________________________________

Lorem ipsum

Lorem ipsum

iLorem ipsu

m

Lorem ipsum

Obrdzek 37: Schéma strdnky — portfolio

Zdroj: Vilastni
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2.10.4 Realizace layoutu portfolia

Realizace tohoto komplexniho layoutu piekracovala standardni uzivatelské moznosti
platformy Webflow. Systém vsak nabizi feSeni v podobé vkladani vlastniho kédu. Tato
funkcionalita otevira cestu k rozsifeni moznosti nad ramec vestavénych nastroja, zaroven
vSak od uzivatele vyzaduje pokrocilé znalosti v oblasti programovani HTML a CSS.
Ackoliv jsem behem prace na projektu absolvovali kratky kurz webového kodovani, ktery
nam poskytl teoreticky zaklad a pochopeni potiebnych krokt, nase praktické dovednosti

nebyly dostacujici pro samostatnou implementaci.

V této fazi bylo rozhodnuto vyuzit potencial umélé inteligence, konkrétné nastroje

ChatGPT. Proces spoluprace s Al zahrnoval nekolik kroka:

e Detailni popis pozadovaného layoutu a jeho funkcionality.
e [terativni proces, béhem néhoz Al generovala kod a poskytovala instrukce.

e Postupné testovani a ladéni kddu na zakladé zpétné vazby a dalSich pozadavki.

Tato spoluprace vedla k uspés$né realizaci zamysleného layoutu, ktery lze povazovat nejen
za esteticky pusobivy, ale také za plné€ funk¢ni a responzivni, prizplisobujici se riiznym

zafizenim a velikostem obrazovky.
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2.10.5 Stranka projektu

Stranka projektu je rozdélena na dve Casti: v levé Casti je umisténa vertikalni galerie
fotografii projektu, v pravé Casti se nachazi popis s nazvem a detaily. V ptipadé, ze byl
projekt realizovan ve spolupréci, je zde uveden odkaz vedouci na Instagram nebo webové
stranky, vCetné fotografie a jména autora. Tento element byl rovnéz realizovan s vyuzitim

nastroje Chat GPT.

= ®

Kynuty porcelan

Préace se zabyva moznosti uchovani diistojné pamatky nasich zvifecich
milacky. Popel zde neni obsahem nadoby, ale stava se sou¢asti nadoby
samé v podobé popelové glazury. Cilem projektu je navrhnuti vhodného
designu urny, jeji vytvoreni a nasledné uziti popelové glazury, ktera slouzi
jako povrchova Uprava. V této podobé se tak télo stava soucasti svého
viastniho relikviare.

Ve spolupraci s:

a Stépanka Novakova n Nikola Logosova

Obrdzek 38: Strdnka projektu
Zdroj: Vlastni
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2.10.6 Stranka E-shopu

Stranka e-shopu je uspofadana do Ctyisloupcového layoutu. Prvni sloupec obsahuje filtr

pro tiidéni produktd, zatimco zbyvajici tfi sloupce jsou vyhrazeny pro samotné produkty.

jana étefkova kosik (0) .

obchudek

[ Véechno J

Keramicke kalisky se zvifatky Keramicke kalisky se zvifatky

Détske talifky se zvifatky Keramicka misa salatova

&

Obrdzek 39: Strdnka — obchiidek
Zdroj: Vlastni
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2.10.7 Stranka produktu

Rozvrzeni stranky produktu je analogické ke strance projektu. Levou polovinu zaujimaji
fotografie produktu, pravou textovy popis zahrnujici nazev, cenu, charakteristiku a tlacitka
pro objednani. Ve spodni Casti stranky se nachéazi sekce "Mohlo by vas také zajimat", kde

jsou prezentovany produkty ze stejné kategorie.

jana stefkova Kotk (0) .

Keramicke kaliSky se zviratky
200 K¢

A wavy borosilicate glass drinking cup, perfect for a tall glass of water, beer,
mixed drink, iced coffee, smoothie, or any other drink of your preference. Also
cute as a small vase.

8 Objednat bud vyplniv formulaf, nebo meé mizete kontaktovat pres Facebook.
e \
\ 1 Sl Pridat do kosiku
L J

Detaily
l Vyska: 30cm
#  Sitka: 20cm

Material: Né&jaky material

Kazdy kus je vyroben ruéné. Vzhledem k povaze ruéni vyroby je kazdy kus
unikatni. Mohou se objevit drobné rozdily v barve, velikosti a tvaru.

Obrdzek 40: Strdnka produktu
Zdroj: Vlastni

2.10.8 Realizace nakupniho koSiku

Realizace e-shopu predstavovala jednu z nejvétSich vyzev pii vyvoji webové stranky, a to

predevsim kvuli omezenim zvoleného predplatného platformy Webflow.
Webflow nabizi dvé relevantni irovné predplatného:

1. CMS predplatné: Poskytuje zakladni funkce pro spravu obsahu.
2. E-commerce predplatné: Nabizi pokrocilé funkce pro e-shop, v¢etné integrovaného

nakupniho kosiku.

Po konzultaci s klientkou bylo rozhodnuto vyuzit CMS piedplatné namisto E-commerce.
Toto rozhodnuti bylo motivovano snahou o minimalizaci nakladi. V opa¢ném pfipad€ by
mohlo dojit k navyseni cen produktii, coz by bylo v rozporu s filozofii klientky udrzet

produkty cenové dostupné.
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2.10.9 Prvni navrh nakupniho systému

Prvotni koncepce feseni spocivala v implementaci jednoduchého formulare u kazdého
produktu. Zakaznik by zde vyplnil kontaktni udaje a pozadované mnozstvi zbozi. Ackoli
tento pfiistup byl technicky realizovatelny v ramci CMS predplatného, ukézal se jako
uzivatelsky neefektivni, zejména v piipadé€ objednavani vice riznych produkti. Zakaznik
by byl nucen vypliiovat samostatny formulaf pro kazdy produkt, coz by zna¢né snizovalo

uzivatelsky komfort.

jana stefkova .

Popokatepet!
12321

A wavy borosilicate glass drinking cup, perfect for a tall glass of water, beer,
mixed drink, iced coffee, smoothie, or any other drink of your preference. Also
cute as a small vase.

Objednat bud vyplniv formulaf, nebo mé mizete kontaktovat pfes Facebook.

e

Detaily

Vyska: 30cm

Sifka: 20cm

Material: Néjaky material

Kazdy kus je vyroben ruéné. Vzhledem k povaze ruéni vyroby je kazdy kus

Obrdzek 41: Prvni navrh ndakupniho sytému pres_formular
Zdroj: Vlastni

2.10.10 Finalni navrh nakupniho systému

Motivovan snahou o vytvoreni uzivatelsky privetivéjsiho feSeni jsem se rozhodl vyvinout
vlastni systém nakupniho koSiku, ktery by pfekonal omezeni CMS predplatného. K
realizaci tohoto cile jsem vyuzil asistenci umél¢ inteligence, konkrétné ChatGPT. Tento
nastroj pomahal generovat JavaScript kod, ktery jsem nasledné integroval do prostredi
Webflow. Proces vyvoje zahrnoval nékolik iteraci, béhem nichz se podafilo realizovat

klicové funkce typické pro e-shop.

Vysledné feSeni vyznamné zlepSuje uzivatelsky zazitek. Zakaznici nyni maji moznost
ptidavat vice produkt do kosiku a vyplnit pouze jediny souhrnny formulaf pro celou

objednavku, coz znac¢né zjednodusuje proces nakupu.
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jana stefkova kosik (1) .
kosSik

Keramicke kalisky se

il 200ke — 1 + X

Cena: 200 K¢

Telefon (nepovinné)

Adresa
‘ i

Poznamka

Odeslat

Obrdzek 42: Finalni navrh nakupniho sytému. Kosik a formular
Zdroj: Vlastni

Detailni popis procesu je uveden s cilem demonstrovat, ze v sou¢asnosti je s vyuzitim
umél¢ inteligence mozné vytvofit plnohodnotny e-shop i bez hlubokych znalosti

programovani.
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2.10.11 O mné

Tato stranka slouZzi k predstaveni Jany navstévnikim. Obsahuje text zachycujici jeji pristup

ke keramice, chronologicky ptehled profesni drahy a kontaktni udaje.

jana tefkova kosik (1) .

o mneé

V keramice, které se vénuji uz pfes dvacet let, se snoubi moje
prace s moji nejvétsi zalibou, tvorbou. Keramicky obor jsem
studovala jiz na stfedni 8kole, poté nasledovalo studium
restauratorstvi keramiky na vys8i odborné Skole, kde jsem ziskala
vazbu na asijskou keramiku palenou v peci na dfevo. Dale jsem
vystudovala obor vytvarna vychova na PedF Univerzity Karlovy a
uzitkovy design na UMPRUM v Ateliéru keramiky a porcelanu.
Béhem studii jsem absolvovala zahraniéni staze v Laponsku a Jizni
Koreji. Myslim, Ze i ma tvorba vypovida o meé zalibé v cestovani
Rada propojuji kontinenty a historické roviny, hiedam nové
materialy a experimentuji s nimi. Pfi praci s Cistym porcelanem
hledam moznosti nevéedniho uchopeni a naruseni jeho vnimani
jako konvenéniho prumyslového zbozi

Rada palim v peci na difevo, ktera od keramika vyzaduje velkou
davku trpélivosti a pokory. Je tfeba dodrzet posloupnost
jednotlivych kroka a cely proces, diktovany zakonitostmi
pfirodniho hofeni, nelze uspéchat. Navzdory dneénimu obecnému
zrychlovani a zefektiviiovani tak tento zpusob vyroby keramiky
podfizuje tvurce i jeho produkt pfirozenému rytmu svéta,

Plamen vytvafi na vyrobcich pokazdeé jiné efekty, a to i v pfipadé, K kt

Ze jsou opatfeny stejnou glazurou, a oéekavani jejich vysledne J Konta

podoby mé po celou dobu vypalu udrzuje v napéti. V2dy zalezi na jk stefkova@gmail.com —
konkrétnim umisténi vyrobku v peci, na jeho kontaktu s plamenem,
ale i na po¢asi, na celkovém pribéhu vypalu nebo naladé pali¢e. Na
povrchu oby&ejného uzitkového zbozi vznikaji mnohdy pfekvapiveé
obrazy. Pro mé se tak z oby¢ejného hrnku stava umélecke dilo
svého druhu.

Vzdélani

* Doplnit

Facebook -

Instagram -

Obrdzek 43: Strdanka — o mné
Zdroj: Vlastni

2.11 Navrh obalu pro Venusi

V ramci vizualni identity bylo soucasti zadani navrhnout ochranny obal pro keramickou
soSku Venuse. Primarnim ucelem tohoto obalu je zajisténi bezpecné piepravy a ochrany
kiehkého keramického produktu pied poskozenim. Klientka kladla diiraz na ekologi¢nost

materialu a minimalizaci jeho pouziti pfi zachovani maximalni ochrany vyrobku.

Je tfeba poznamenat, ze v dobé psani tohoto textu se krabicka nachazela ve fazi produkce.

Z tohoto davodu jsou pro ilustraci pouzity fotografie makety, nikoliv finalniho produktu.

2.11.1 Popis realizovaného obalu

Navrzeny obal se sklada ze Ctyt ¢asti: vnitiniho dilu pro ulozeni produktu, fixaéniho prvku,

vnéjsiho krytu a papirového obalu.
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Tento material byl zvolen nejen pro své ekologické vlastnosti, ale také proto, ze poskytuje
dostatecnou ochranu produktu. Diky pfesnym rozméram a zafezim Ize obal snadno slozit a

udrzet pohromad¢ bez pouziti jakéhokoliv lepidla.

Vnitini fixacni prvek zaji§tuje stabilni polohu sosky v obalu a brani jejimu pohybu béhem
transportu. Specialni vyfezy ve fixaénim prvku vytvareji 3 mm mezeru mezi soskou a

dnem obalu, ¢imz poskytuji dodatecnou ochranu.

Obrdzek 44: Obal pro keramickou sosku
Zdroj: Vlasti

Kryt je opatfen bo¢nimi vyfezy pro snadné otevieni obalu. Tyto vyfezy jsou zakryty
poslednim prvkem — papirovym pasem, ktery obepina jednu tietinu obalu. Tento pas je
vyroben ze specialniho papiru obsahujiciho seminka kvétin, ktera 1ze zasadit. I tento vnéjsi

obal je navrzen tak, aby drzel bez pouziti lepidla.
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Obrdzek 45:Prvky obalu
Zdroj: Vlastni

Obrdzek 46: Soska v obalu
Zdroj: Vlastni
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Zavér

Tato diplomové prace se zabyvala tvorbou vizualni identity pro keramickou umélkyni Janu
Stefkovou. Hlavnim cilem bylo vyvinout jednotny a efektivni systém vizualni komunikace,
ktery by sjednotil rozmanitou tvorbu klientky a posilil jeji online prezenci. Tento cil byl
uspésné naplnén vytvorenim minimalistické, ale funkcni vizualni identity, ktera zahrnuje
typografické logo, vlastni pismo, design vizitek, sadu Sablon pro socialni sité, webové

stranky s integrovanym e-shopem a navrh ekologického obalu pro keramicky produkt.

Kli¢ovym prvkem celé identity se stalo pismo navrzené na miru, které vychazi z metafory
Tvdrnost hliny. Toto pismo efektivné odrazi podstatu prace klientky a zaroven poskytuje

flexibilitu pro rizné aplikace. Vyuziti pisma jako hlavniho prvku identity se ukazalo jako
ucinné feseni pro malé podnikani, kde je potfeba jednoduchy, ale vyrazny systém vizualni

komunikace.

Projekt predstavoval znacnou vyzvu, zejména v oblastech, kde jsem nemél predchozi
zkuSenosti. Realizace webovych stranek bez predchozich zkuSenosti s programovanim a
navrh funkéniho obalu pro keramicky vyrobek byly hlavnimi body, kde bylo tfeba

prekonat osobni limity a ziskat nové dovednosti.

Dulezitym aspektem projektu bylo vyuziti umél€ inteligence, konkrétné nastroje ChatGPT,
pii tvorbé webovych stranek. Tento néastroj umoznil piekonat technickd omezeni a vytvorit
pIné funkéni e-shop bez znalosti programovani. Lze konstatovat, Ze se nachazime v dobg,

kdy Al otevird nové perspektivy pro praci grafického designéra.

Projekt demonstruje koncept 'minimalni identity' a ukazuje, jak vytvoftit efektivni vizualni
identitu pro malé podnikéani. Zvoleny pfistup umoziiuje snadnou implementaci a udrzbu
identity samotnou zadavatelkou, coz bylo jednim z klicovych pozadavka projektu. Prace
také pfinasi nové poznatky v oblasti aplikace teoretickych konceptt, zejména vyuziti

metafory pii tvorbé vizualni identity.

Prestoze projekt uspéSné naplnil stanovené cile, oteviraji se zde dal§i moznosti pro budouci
vyzkum a vyvoj. Bylo by pifinosné sledovat, jak se vizualni identita a pismo budou dale
vyvijet v rukou zadavatelky. Jako graficti designéfi muzeme predvidat mozné potencialni
aplikace, ale realita Casto pfinasi necekané prilezitosti. Sledovani toho, jak se tato identita s
Casem promeéni, by mohlo poskytnout cenné poznatky o zivotnosti a flexibilit€ pismovych

identit v kreativnim odvétvi.
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