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Anotace:

Tato bakalarskd prace predstavuje, jak funguje soukromd regionalni
rozhlasovéa stanice Radio Cas Dyje, kterd se zaméfuje na oblast Slovacka a
snazi se klast diiraz na regiondlnost. Ne vzdy se ji to ovSem dafi. Nasledujici
text se vénuje profilu této stanice. Poskytuje informace o jejim vzniku,
dilezitych tfech funkénich slozkach, kterymi jsou program, obchodni oddéleni
a promotion. Prace se zamé&fuje i na soucasné problémy stanice a nabizi navrhy
na jejich feSeni, na odstranéni nedostatkii a celkové zlepSeni plisobeni a

fungovani stanice.

Kli¢ové pojmy:

Bfeclavsko, fungovani stanice, Hodoninsko, komunikace, Kyjovsko,
masova komunikace, medialni komunikace, média, médium, moderator,
obchodni oddéleni, problémy stanice, program, promotion, Radio Cas Dyje,
radio, redakce, regionalnost, reklama, rozhlas, Slovacko, soukroma regionalni

rozhlasova stanice, vysilani, zpravodajstvi.



Annotation:

This thesis presents working the private regional radio station Radio
Cas Dyje that focuses on Slovacko region and tries to emphasize on that
region. However, not always successful. The following text is devoted to the
profile of this station. It provides information about its origin, about three
major functional elements, namely the program, department and business
promotion. This work focuses on current problems of this station, it offers
suggestions for their solution and their removing. It also aims to improve its

total activity and operation of the station.
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UVOD

Zamérem této prace je ukazat, jak funguje soukromad regiondlni
rozhlasovéa stanice Radio Cas Dyje. Ta piisobi v oblasti Slovacka. Signalem
pokryva Hodoninsko, Kyjovsko, Bieclavsko, Mikulovsko a podstatnou ¢ast
slovenského Zahoti. Prace se také snazi zhodnotit to, jestli stanice funkci
pravého slovackého regionalniho radia, tak jak se posluchacim prezentuje ve

svém vysilani, svédomit¢ plni.

V prvnich kapitolach se prace vénuje vymezeni zékladnich pojmu, které
se zadanym tématem neodmysliteln¢ souvisi. Definuje, co to vlastné je
médium, komunikace, masovd komunikace a popisuje funkci rozhlasu jako
sdélovaciho prostfedku. Nasledné se zajima o historii rozhlasové vysilani nejen
u nas, ale 1 ve svéte, kde to vSechno zacalo. Plynule pfechazi v dalsi kapitolu,
ktera se plné soustiedi jen na rozhlasovou stanici Radio Cas Dyje. Najdeme
zde jeji profil. V této ¢asti prace je popsano, jak slovacka stanice vznikala a
také to, ze Radio Cas Dyje neni jeji ptivodni nazev. Radio Cas Dyje mimo jiné
tvofi tfi zakladni slozky, které spolu musi navzijem komunikovat a
spolupracovat, aby vysilani dobfe fungovalo. Jsou jimi program, obchod a
promo. Napln préace téchto slozek je velmi dileZita, nebot’ zajisStuji fungovani
samotného radia. Vénuje se jim podstatnd C¢ast prace. Chod radia se
samoziejm¢ neobejde Upln¢ bez problému. Jaké nedostatky se odrazi na
vysilani rddia? 1 o tom je tato prace, ktera v posledni kapitole nabizi navrhy na

celkové zlepSeni a zajima se 1 o plany stanice do budoucna.

Téma Funkénost a problematika soukromé regiondlni rozhlasové
stanice Radio Cas Dyje jsem si zvolila proto, Ze jsem se o rozhlasovou tvorbu
zajimala uz na vyssi odborné Skole, kde jsem méla i praktickou vyuku. K
rozhlasu jsem pfilnula natolik, Ze se stal nejen mym konickem, ale i
zamestnanim. Navic jsem v oblasti Slovacka doma, a proto mohu 1 jako
poslucha¢ zhodnotit, zda ptivlastek ,,pohodové slovacké radio™ je v piipadé

Radia Cas Dyje skute¢né spravné vystizen.



1. MEDIUM + KOMUNIKACE = MEDIALNI
KOMUNIKACE

Médium z latiny znamend prostiedek nebo prostfedi. Médium stoji
mezi dvéma ¢i vice stranami, Iépe feCeno je spojuje a zprostiedkovava mezi
nimi néjaky dé¢j. Je zde dulezité spojeni mezi komunikatorem a adresatem.
Pomoci média dochéazi k pfenosu informaci v riznych forméch a za riznym
ucelem. Médii jsou vétSinou velké medidlni organizace, které produkuji
vetejn¢ dostupnd, standardizovana sdéleni. Vyrabi je medialni profesionalové a

pomoci techniky se $ifi k velkému rozptylenému publiku. (Reifova a kol.,

2004)*

Pojem médium se objevuje napiiklad i ve fyzice, chemii, biologii nebo
vypocetni technice. V této praci je vSak vyraz médium omezen na oblast
mezilidské, socidlni komunikace. Ale i zde slovo médium pouZzivaji uzivatelé
Vv riznych vyznamech. V nékterych piipadech se povazuje za technologii, ktera
zajiStuje produkci, prenos a pfijem sdéleni. Vyraz médium mohou také
zastupovat lidé, ktefi produkuji medidlni obsahy. Za médium je mozné
pokladat 1 kody, které se pouzivaji pfi komunikaci, tzn. i pfirozeny jazyk.
Médium je prostfedim, které umoznuje komunikaci. Zprosttedkovava nékomu

n¢jaké sdéleni. Jde tedy o médium komunikacni. (Jirdk, K&pplova, 2007)2

Komunikace je z latinského communicatio. Je to odvozeno od
communicare, coz v ptekladu znamena spojovat. Pii komunikaci dochazi
k produkci a vymeéné sdéleni prostiednictvim znakovych systémut. Komunikaci
umoziuje systém vzajemné sdilenych znakii a kodl. Péti zakladnimi prvky
komunikace jsou komunikator, adresat, komunikacni kanal — zprostifedkujici
Cinitel, kterym je pravé médium, mediované sdéleni a u¢inek. Komunikace za

pomoci médii je interpersondlné nepiimé a ptsobi nepietrzité. Médium je tedy

LREIFOVA a kol., Slovnik medidlni komunikace

2 JIRAK, KOPPLOVA, Média a spolecnost



prosttedek medidlni neboli masové komunikace. U komunikace medialni, ktera
vychazi z oblasti socidlni komunikace, se veskeré komunikacni aktivity
uskutecnuji pomoci a prostfednictvim médii. Medialni komunikace se povazuje
za soucast komunikace vetfejné. Pojem medialni komunikace v pribéhu

devadesatych let 20. stoleti nahrazuje termin masova komunikace. (Reifova a
kol., 2004)*

1.1 Masova média a masova komunikace

Masova média jsou soucasti a iniciatorem svérazné celospolecenské,
historickym vyvojem podminéné komunikacni aktivity ¢lovéka. Predstavuji
svébytnou oblast socidlni komunikace, v pfipadé¢ této prace masovou
komunikaci neboli medidlni komunikaci. Nejcastéji se o médiich mluvi
v souvislosti s tiskem, rozhlasem, televizi a v sou¢asné dobé uz i s internetem.
Masova média maji spolecné to, Ze jsou obsahové univerzalni, maji velkou
popularitu a jsou vefejné povahy. Jejich charakteristickym rysem je mimo jiné
dostupnost mnoha lidem. Dale aktualnost, produkuji obsahy v kratkych
Casovych intervalech (denni tisk) nebo dokonce pribézné (rozhlas, televize,
internet), a to s dirazem na to, co je bezprostiedné podstatné nebo zajimavé.

(Jirak, Képplova, 2009)*

Masova média maji v modernich spole¢nostech zédsadni a stile se
rozrustajici vyznam. Jsou zdrojem moci, maji vliv a da se fici, ze ovladaji
spole¢nost. Jsou prosttedim, kde se odehrava cela fada udalosti z oblasti
vefejného zivota. Jsou vyznamnym zdrojem vykladi socidlni reality a predstav

0 ni. Znamé osobnosti je vyuzivaji ke svému zviditelnéni a dosazeni slavy.

$ REIFOVA a kol., Slovnik medidlni komunikace
* JIRAK, KOPPLOV A, Masovd média
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Jsou zdrojem usporadanych a vefejné sdilenych vyznamovych soustav, které
vymezuji, co je normalni. Média také zprostiedkovavaji zébavu, urcuji
nejbéznéjsi zpusoby traveni volného Casu a zaroven ho organizuji. Z toho
vyplyva, Ze predstavuji nejvetsi a stale se rozsitujici primyslové odvétvi, které
nabizi mnoho pracovnich pfilezitosti a bohatou $kalu potencionédlnich
ekonomickych ziskii. Pomoci vysvétleni jednotlivych pojml ,,masovy” a
,.komunikace® muzeme termin ,,masova komunikace“ definovat asi takto:
»masovy* vyjadiuje velky pocet, rozsah nebo mnozstvi (lidi nebo produkti);
»komunikace“ pak oznacuje pfedavani a ptebirdni vyznamd, vysilani nebo
prijimani sdéleni. Masova média je mozné vyuzit jak pro predavani veiejnych
sdéleni rozsahlému publiku, tak pro individudlni, soukromé nebo organizaéni
ucely. Mohou se jimi pfenaSet napiiklad velmi osobni ozndmeni, vyzvy,
inzeraty nebo dalsi jind informacni ¢i kulturni sdéleni. Masova komunikace je
dobrovolna a Casto formovana kulturou a naroky, které na jedince klade jeho

zpusob zivota a socidlni prostfedi, ve kterém zije. (McQualil, 2007)°

Slovnik medialni komunikace (2004, s. 100) definuje masovou
komunikaci takto: ,,Masova komunikace — jedna z rovin socialni komunikace,
vyznacujici se tim, ze se veSkeré komunikacni aktivity (produkce a Sifeni
vefejné dostupnych sd€leni) déji v institucionalizované podobé, tedy pomoci a
prostiednictvim masovych médii, pro jejichz Cinnost je charakteristické, ze
instituciondlné, organizacn€ a technologicky vyhovuji kritériim procesu
komunikace masové. Komunikace masova je definovana jako proces pienosu
sdéleni od komunikatora k adresatovi, pfi¢emz komunikatorem je komplexni
organizace  zaméstnavajici  profesionalni  komunikatory a  uzivajici
specializované technologie k vyrobé vysoce standardizovanych sdéleni

N r117 . . , . 6
urcenych pro rozsahlé, nesourodé¢ a disperzni publikum.*

5 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace

® REIFOVA a kol., Slovnik medidlni komunikace, s. 100
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Publikum, které sd€leni pfijima, je velmi pocetné a rozptylené. U
ptijemci se neptedpokladaji charakteristické socialni vazby, vnitini skupinova

hierarchie a vzajemna komunikace. Jde o masu. (Reifova a kol., 2004)7

Za masova média se pokladaji instituce, soubory mediadlnich organizaci.
Hlavnimi ¢innostmi medidlnich instituci je zvefejnovani a Sifeni informaci a
kultury. Muzeme je rozliSovat podle typu uzivané technologie (tisk, film,
televize, atd.) a také podle dalSich kritérii (naptiklad celostatni a lokalni tisk
nebo vysilani). Kromé toho, ze produkuji a distribuuji informace, mizeme
k jejich hlavnim rysum ptidat to, Ze operuji ve veiejné sféfe, odviji se od nich
formovani vetejného minéni a musi tak za svou Cinnost odpovidat Siroké
vetejnosti podle danych zakoni. Média jsou svobodnd, formalné nemaji
Zzadnou moc a ucast v nich je jak pro podavatele, tak i pfijemce dobrovolna.

(McQuail, 2007)®

1.2 Rozhlas jako prostifedek masové komunikace

Mezi masova média tedy patii i rozhlas. Vyvinul se z technologii, které
fungovaly pfed nim — telefon, telegraf, nahrdvani zvuku. D4 se fici, Ze ze
zaCatku spiSe hledal vyuziti, nez Ze vznikl diky poptdvce po nové sluzbg.
Novinkou, kterou toto médium pfineslo, byla schopnost pfimého sledovani,
pfenadSeni a zaznamenavani udalosti v moment, kdy se skutecné odehravaly.
Mezi dalsi charakteristické rysy rozhlasu jakozto vysilacitho média se fadi jeho
velky rozsah a dosah, slozitd technologie a organizace, vefejny charakter a

rozsahla regulace. (McQuail, 2007)9

"REIFOVA a kol., Slovnik medidlni komunikace
8 MCcQUAIL, Uvod do teorie masové komunikace
° tamtéz
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Rozhlas je béznym komunikacénim prostfedkem. Dalo by se fici, ze je
ze vSech prostiedkti masové komunikace nejdostupnéjsi. Pofizeni rozhlasového
pfijimace uz dnes neni takova financni zatéz a jeho obsluha i poslech jsou
velmi snadné. Ptichod televizniho vysilani pozici rozhlasu nijak neohrozil. Je
stale operativnim informatorem a komentatorem spolecenskych a politickych
udalosti 1 hlavnim zdrojem hudby. Je zaméfeny na sluchové smysly.
Rozhlasové stanice jsou vnimany jako rozsahlé komplexy technickych
zafizeni, ale také jako velké organizace pracovniku, ktefi pfedstavuji instituci

komunikétora.

Ptednosti rozhlasu je, ze vysilana sdéleni dosahuji k pfijemci témef
okamzité, umoznuje tak velmi rychlou komunikaci. Poslucha¢iim se sdéleni
dostavaji v jednoduchych, vétsinou holych vétach, tak aby stihli mluvené slovo
zaregistrovat. U rozhlasu je text potfeba zachytit napoprvé, protoze se k nému
adresati nemohou vratit jako v ptipadé tisku. Dulezita je zde pozornost a také
pamét. Tam, kde poslucha¢ zacal poslouchat s vyraznym zamétfenim, bude
pravdépodobné pii poslechu pozornéjsi. Ale i1 tak musi svou pozornost
mobilizovat proti rozptylujicim vliviim. Pozornost zavisi i na zajmech a cilech
posluchace. Véci konkrétni, nazorné, jednoduché a emocionalné plsobivé se
Vv paméti udrzi sndze nez abstraktni a slozit¢ Uvahy. Také opakovani nebo
zatazovani zbytecnych slov muze usnadnit poslech a pomoci piijemci
informaci lépe porozumét. Rozhlasové mluvené slovo by mélo byt pro vSechny
srozumitelné. Zaroven vyuzivaji lidé rozhlas jako hudebni kulisu. Poslouchaji
ho pii kazdodennich ¢innostech. Rozhlas také dava prostor pro fantazii oproti
televizi, kterd je audiovizudlni. Pravé ale prchavost mluveného slova je
znac¢nou nevyhodou rozhlasu a casto dochazi k tomu, Ze informace, které
poslucha¢ v paméti uchoval, jsou netplné. Kdyz se k tomu jest¢ piida jiz
zminéna piedstavivost, mize ve vysledku nastat zkreslovani a pfekrucovani
informaci. Proto se maji sdéleni opakovat, pokud mozno v novych
souvislostech. Opakovani musi mit samoziejmé také své meze, aby pozornost
posluchacii pozdéji neupadala. Vedle opakovani je nutné uzivani kratkych vét,
vyhybat se slozitym souvétim a pracovat s proménlivou slovni zasobou. ,,A

jesté jedno je dulezité — teasing (udrzet napéti, pozornost); protoze rozhlasové
13



stanice ziji zreklamy, a tim tedy z poctu posluchacii (poslechovosti), je
zapotiebi udrzet publikum u radia. Redakéni ptispévky se umistuji tak, aby

poslucha¢ nepieladil, i kdyz je zatazen reklamni blok. Ten, kdo posloucha

vvvvvv

(Rup-Mohl, 2005, s. 141)*

Nejvyraznéjsimi vlastnostmi rozhlasu jsou rychlost a pohotovost,
snimiz je schopen S$ifit sva sdéleni. V tomto nemlze rozhlasu zadny
z prostiedkii masové komunikace konkurovat. Rozhlas zabezpecuje staly
pfisun Cerstvych aktualnich informaci. Je tak mnohem operativnéjsi nez ostatni
prostfedky. Poslech rozhlasu miize byt soustfedény nebo nesoustiedény. Druhy
jmenovany je u rozhlasu velmi bézny. Nesoustfedénost zpusobuje, ze se
rozhlasovy program, zvlast¢ hudba, stava pouhou zvukovou kulisou pro
néjakou béznou Cinnost Cloveka, na kterou predevsim je upfena posluchacova
pozornost. Poslouchd se soustavné nebo nesoustavné. Poslech rozhlasu je
obyc¢ejné rozptylen do celého dne vétSiny posluchacl, coz je rozdil oproti
televizi, ktera se sleduje zpravidla vecer. Rozhlas se poslouchd Ccastéji
individualné na rozdil od televize, ke které se vaze predevsim skupinové

sledovani.

Existuji komer¢ni a vefejnopravni rozhlasové stanice. V prvnim piipadé
je rozhlas tohoto charakteru piedev§im zdrojem zébavy v podobé& velkého
mnozstvi hudby, poradl, magazinl, soutézi apod. Komer¢ni radio vychazi
vstfic zalibam a potfebam nenaro¢ného publika. U komer¢nich stanic hraje
programy vice zamétfené na rozvoj posluchact. Klade mnohem vétsi diiraz na

zpravodajstvi a jeho hlavnim ukolem je informovat.

Rozhlas je jak zdrojem hudby, tak informaci. Ale pfedevsim je zdrojem
pohotovym. S jeho pomoci je mozné navazat okamzité¢ kontakt s udalostmi,
udrzovat ho dal tak, jak se udalosti vyvijeji. Nabizi tak piijemci fiktivni Gcast

na dulezitych udéalostech dne. Rozhlas mtize také usnadiovat spolecensky styk,

10 RUB-MOHL, Zurnalistika — komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou, s. 141
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a to tak, ze posluchacim poskytuje spolecnou zkusSenost, ziskaji tim naméty
k hovoru. Volba rozhlasové stanice se fidi podle trvalejsich zajma ¢loveka i

podle jeho momentalnich nalad.

Obsah rozhlasového vysilani tedy tvofi, jak uz bylo vySe uvedeno,
hudba. Da se fici, Ze rozhlas je nejvhodnéjSim prosttedkem jejiho pienosu.
Hudba neni omezena v poslechu jazykovou bariérou. ,,V CR se uz v poéatcich
komeréniho rozhlasového vysilani zacaly stanice profilovat podle typu vysilané
hudby, pfiCemz se vétSina stanic specializuje na jediny nebo vyrazné
prevladajici typ. Klasifikace hudby je v CR spiSe americka — tedy s mnoha
riznymi typy a Zanry — neZ evropska.“ (Musil, 2010, s. 87)' Co se tyka

informaci, jsou obsahem vysilani rizné rozhlasové programy a porady.

Dulezitou soucasti vysilani je také zpravodajstvi. Jednd se o tzv.
nabizeni informaci (zprav) o rozmanitych udalostech, které by mohly byt pro
pfijemce uzitecné nebo tieba jen zajimavé. Zpravy jsou povazovany za
vyznamny atribut médii. Nékdy dokonce za jednu ze spolecenskych ,,funkei*
komunikace. Zpravy pomahaji lidem orientovat se ve svété. Casto se povazuji
za relativné vérohodnou informaci o svété, lidech a spoleCnosti. A tato
vérohodnost se opira o predstavu, Ze média jsou skute¢né schopnd nabidnout

to, co je diileZité, viznamné, pro piijemce relevantni. (Trampota, 2006)"

Konkrétni obsah rozhlasovych potradii je neobycejné mnohotvarny.
Diky tomu je také heterogennost jejich posluchacli patrné mezi vSemi
prostfedky masové komunikace nejvétsi. Rozhlas mize vyhovét odliSnym
potfebdm a z4jmim jednotlivych skupin posluchacu vice nez televize. Lidé se
mohou s rozhlasovym vysilanim bud'to bavit leh¢imi zanry nebo mohou

vvvvvv

politickym 1 kulturnim kontextem dané spolecnosti.

Y MUSIL, Socidini a medialni komunikace, s. 87
2 TRAMPOTA, Zpravodajstvi
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Rozhlas plni urcité socialni funkce. Pfichazi za clovékem a
zprostiedkovava mu kontakt se svétem. Je to prostiedek, ktery dokéaze ¢loveka
vytrhnout ze samoty, spojit s druhymi lidmi a zaclenit ho tak do spole¢nosti.
Ptispiva k jeho uvolnéni a rozptyleni. Rozhlas je pro mnohé lidi spolecnikem.
Poméha piekonat pocity socidlni izolace. Rozhlasové vysilani pronika do
soukromi cloveka. Ohrani¢uje jeho den a udavé rytmus v jeho celodenni
¢innosti. Ranni vysilani posluchace psychologicky pfipravuje na prib¢h dne,
ma ¢loveéka nastartovat. To veCerni ma zase funkci uklidiujici, jeho ukolem je
naopak navodit v ¢lovéku pohodu. Mluvené slovo vyvolava pocit tésného
kontaktu s mluv¢imi. Tim, Ze oslovuje posluchace v jeho soukromi, vytvari
pocit intimity. Rozhlas se vyznacuje také rozmanitosti obsahu a Sirokou
moznosti volby. Poslucha¢ si miize vybrat program, ktery odpovidd jeho
vnitinimu rozpoloZeni a pomoci toho tento stav udrzovat. Nebo si naopak muze
zvolit program, ktery jeho naladu zméni. Posluchaci se 1i§i ve svych zajmech o
rizné druhy obsahu, ale i svymi poslucha¢skymi névyky. Nékteti voli Casto
stanice a pofady podle svych zajml. Mnozi naopak maji pfijima¢ naladény

stale na jednu rozhlasovou stanici.

Na zavér této kapitoly si kratce shrneme, co vlastné pojem rozhlas
oznacuje. Definici rozhlasu uvadi Slovnik medidlni komunikace (2004, s. 217)
takto: ,,Rozhlas — prostfedek pro systematické §ifeni slovesnych a hudebnich
programll vSeho druhu za pomoci elektromagnetickych vin bezdratové nebo
pomoci dratd, a to pro neomezené mnozstvi rozptylenych posluchaci, ktefi —
vybaveni pfisluSnymi pfijimacimi pfistroji — tento program simultanné

veer DT el
piijimaji, at’ uz individualng nebo ve skupinach.«*

1B REIFOVA a kol., Slovnik medidlni komunikace, s. 217
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2. ZACATKY ROZHLASU VE SVETE A U NAS

»Rozhlas jako technicky vynalez navazoval na vyvoj bezdratovych
technickych  ptfedpokladd  pro  vznik  rozhlasu  bylo  objeveni
elektromagnetickych vin (Heinrich Hertz, r. 1888). Devét let poté se Italovi
Guglielmu Marconimu podafilo pomoci téchto vin bezdratové prenést
Morseovy zna€ky na vzdalenost n€kolika mil (r. 1897). Obdobné pokusy konal
ve stejné dob& v carském Rusku A. S. Popov. Prvni nekdédovany pienos (t].
prenos hlasti a hudby) se podafil o Vanocich r. 1906 Ameri¢aniim Reginaldu
A. Fessendovi a Lee D. Forrestovi, ktefi vysilali vaznou hudbu a mluvené
slovo. Roku 1916 pfiSel americky telegrafista David Sarnoff s ideou pouzivat
rozhlas jako jakousi domdaci hudebni skiiniku, tedy nejen jako nastroj

transoceanské telegrafie. (Reifova a kol., 2004, s. 217)14

,Prvni pravidelné rozhlasové vysilani bylo zahajeno 2. listopadu 1920
v americkém Pittsburghu stanici KDKA (vyhldSeni prezidentskych voleb).
Jednalo se tedy jiZz o radio bezdratové; jesté piedtim bylo vSak provozovano
vroce 1893 komer¢ni radio po telefonu v Budapesti, které mélo roku 1900
dokonce né¢kolik tisic abonentll a Sest a pil hodin vysilacitho ¢asu denné.
Priklad prvniho komer¢niho vyuziti je znam z roku 1922, kdy prodala stanice
WEAF vysilaci ¢as na desetiminutové rozhovory jedné realitni spolecnosti na
Long Islandu, ktera si diky tomu zvedla obrat. V Ceskoslovensku doslo
K prvnim pokustm pienosu hudby a slova s pomoci vojenského vysilace na
Pettin€ v roce 1919.“ (Verner, 2010, s. 113)15 .,V Ceskoslovenské republice se
S pravidelnym rozhlasovym vysilanim pro vefejnost zacalo 18. kvétna 1923 ve
20:15 ve Kbelich a 7. ¢ervna téhoz roku vznikla spolecnost Radiojournal.*

(Kongelik, Vecefa, Orsag, 2010, s. 56)*° Po Velké Britanii to bylo druhé

14 REIFOVA a kol., Slovnik medialni komunikace, s. 217

> VVERNER, Zpravodajstvi a publicistika, s. 113

8 KONCELIK, VECERA, ORSAG, Déjiny ceskych médii 20. stoleti, s. 56
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pravidelné vysilani v Evrop€. Od 20. ¢ervna 1923 dostavali posluchaci kazdy
den informace o povétrnostnich podminkach a v zafi pak zacal vychazet
programovy &asopis Radio-Journal. (Verner, 2010)*" ,,DilleZitym momentem,
ktery zatraktivnil rozhlasové vysilani, byl simultdnni rozhlas. Svou ¢innost
zah4jil v prosinci 1926. Umoznoval pienos programu z jedné stanice do jinych
prostfednictvim meziméstského telefonniho spojeni. Od nynéjska mohla kazda
stanice vstupovat do celostatniho vysilani. V srpnu 1936 bylo v chod uvedeno
kratkovinné vysilani pro Cecha a Slovaky v zahrani¢i” (Kondelik, Vedefa,

Orsag, 2010, s. 57)™

»R0zvoj privatnich vysilacich médii byl =zahdjen zakladdnim
soukromych rozhlasovych stanic. Prvni Ceska nezédvisld soukroméd stanice,
Radio Stalin, zacala vysilat bez ufednich povoleni z bunkru pod Stalinovym
pomnikem v Praze na Letné v fijnu 1990. Licence pro rozhlasové vysilani

zacal stat udélovat v roce 1991. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, s. 261)19

Diive se rozhlasu, stejné jako v soucasnosti, fikalo radio. S vyrazem
rozhlas pfisel v roce 1924 redaktor deniku Ndrodni listy J. D. Richard (Durdil).
Ten v ¢lanku Rozhlas navrhl pouzivat tento pojem misto terminti radio,
bezdratovy telegraf, bezdratovy telefon a broadcasting. Podle jeho slov si totiz
funkce stanice, ktera hudbu i1 zpravy rozhlasi opravdu vSem, zaslouZi nazev

rozhlas. (Reifova a kol., 2004)%°

»Rozhlas byl prvnim elektronickym médiem masové komunikace.
Objevil se na pocatku 20. let 20. stoleti. Zatimco 20. léta predstavovala éru
zivelného rozvoje rozhlasu spojenou s experimentovanim, ve 30. letech se

rozhlas stal masovou zaleZitosti. Tehdy také zacal vazn€ konkurovat tiSténym

Y \VERNER, Zpravodajstvi a publicistika

8 KONCELIK, VECERA, ORSAG, Déjiny ceskych médii 20. stoleti, s. 57
¥ KONCELIK, VECERA, ORSAG, Déjiny ceskych médii 20. stoleti, s. 261
2 REIFOVA a kol., Slovnik medidlni komunikace
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médiim. Pfinésel informace, ale i zdbavu Sirokym vrstvam.* (Koncelik, Vecera,

Orsag, 2010, s. 56)%

Jen pro srovnani zde uvadim informace o evidovanych rozhlasovych
piijimacich a cenach mésicniho rozhlasového poplatku ve 20. stoleti, kdy zacal
rozhlas fungovat. Zatimco vroce 1928 bylo v Ceskoslovensku napoéitano
217 349 rozhlasovych pfijimact a lidé pfi primérmé mési¢ni mzdé 710 korun
zaplatili rozhlasovy poplatek ve vysi 10 korun za mésic, tak v roce 1993 bylo
na tizemi CR zaznamenano celkem 2 697 103 rozhlasovych koncesionait, ktefi

pfi mesicni prumérné vyplaté 5 904 korun dali za rozhlasovy poplatek 20 korun

na mésic. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010)22

2 KONCELIK, VECERA, ORSAG, Déjiny ceskych médii 20. stoleti, s. 56
22 KONCELIK, VECERA, ORSAG, Déjiny ceskych médii 20. stoleti
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3. SOUKROMA REGIONALNI ROZHLASOVA
STANICE RADIO CAS DYJE A JEJI
FUNGOVANI

Soukroma regionalni rozhlasova stanice Radio Cas Dyje se pysni
piivlastkem pravé slovacké radio. Signalem totiz pokryvéa slovackou oblast,
konkrétné¢ Hodoninsko (94,1 FM), Bteclavsko (93,2 FM) a Kyjovsko (91,8
FM). Jeji vysilani dosahuje i na Mikulovsko a podstatnou cast slovenského

Zahoti.

Obr. 1: Mapa pokryti signalem stanice Radio Cas Dyje

Zdroj: http://www.radiodyje.info/showpage.php?name=signal [cit. 2. unora 2012]

Radio Cas Dyje vysila z budovy byvalych kasaren v Hodoning, kde si
pronajima prostory ve 3. patfe. Slovackd stanice je ale pobockou
moravskoslezského Radia Cas, které je v soucasné dobé nejposlouchanéjsim
radiem na Morave. Tydné si ho naladi pfes ptl milionu posluchaci. A k tomu

prispiva i slovacké Radio Cas Dyje.
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Obr. 2: Poslechovost Radia Cas a Radia Cas Dyje (vysilaci okruh), obdobi 1.4. az 30.9. 2011,

pondéli az ned¢le, cilova skupina 12 — 79 let, 15 tisic respondentl

Radio Cas I 545
Hitradio Orion 368
CRo Bmo 256
Kiss Hady 248
Kiss Morava 191
Radio Krokodyl 189
Hitradio Vysoéi 170
Radio Helax s 154
Radio Petrov I 145
Radio Hana (Skyrock) I 141
CRo Ostrava mmsssssm—— 105
Radio Jih s 104
Radio Proglas s 100
ROCK MAX s 95
Radio Rubi s 91
Hey Ostrava s 77
Radio Zlin ——— 75
Hey Brno s 71
CRo Olomouc s 67
Kiss Publikum s 66
Hitradio Magic Brno s 38
Free Radio mm 17
Radio Jihlava mm 17
Radio Valassko ™ 9

Zdroj: SKMO Radio Projekt, STEM/MARK-MEDIAN

Rozhlasova stanice Radio Cas Dyje se zaméfuje na cilovou skupinu
posluchact ve véku 35 let a vice, ale snazi se samoziejmé stale oslovovat i
niz8i veékové kategorie, at’ uz aktualnimi hudebnimi hity, zajimavymi tématy

nebo svymi porady.

Obr. 3: Logo stanice Radio Cas Dyje

l radio €as

v pohodeé...

Sdyie

slovackeé | radio

Zdroj: Radio Cas Dyje
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Cilem regionalni rozhlasové stanice je predevsim §ifit pohodu. Tomuto

zaméru je tedy uzptisobené i logo radia.

Radio Cas Dyje mé své misto i na internetu. At uz on-line vysilani,
fotogalerie nebo informace o zajimavych akcich se nachdzi na webu

www.casradio.cz, kde je zalozka Slovacko. V dne$ni dobé nechybi profil

stanice ani na socialni siti Facebook.

Kmotrem Radia Cas Dyje, které t&3i posluchace svym vysilanim uz od
roku 2006, je lidovy zpévak Jozka Cerny. Generalnim feditelem stanice je
RNDr. Radim Patizek. Slovacké poboéce Radia Cas §éfuje RNDr. Vojtéch
Kotasek. Na chodu radia se dale podileji vykonny a programovy feditel,
hudebni dramaturg, moderatofi, redaktofi, promotér, obchodni oddé€leni a velmi
dilezitou funkci zastava také technicka opora. Pro spravné fungovani Radia

vvvvvv

ttech hlavnich slozek radia. Jsou jimi program, obchod a promo.

3.1 Zalozeni radia

Historie Radia Dyje se zacala psat teprve nedavno — koncem roku 2005,
kdy s napadem zalozit pravou slovackou regionalni stanici pfisli Radim Patizek
spolu s Vojtéchem Kotaskem. Pfihlasili se do vybérového fizeni na obsazeni
frekvence 91,4 FM pro Hodoninsko za spolecnost Radiospol s.r.o., které
vypsala Rada pro televizni a rozhlasové vysilani. Jejich cilem bylo vytvofit
radio, které by vychazelo ze sepéti obyvatel s folklornimi tradicemi slovackého
regionu. Tady se pfimo nabizela spoluprace s moravskym zpévakem lidovych
pisni Jozkou Cernym, ktery byl timto formatem nadseny, a tak se stal tvafi
Radia Dyje. Format mé¢l chytnout za srdce ty posluchace, ktefi maji vztah ke
Slovacku, ke zdejSim pisnickam, zvykim a lidovym tradicim. Byl zkratka
zaméien na regionalitu. A mozna prave to se zalibilo vétSiné ¢lenti Rady pro

22


http://www.casradio.cz/

rozhlasové a televizni vysilani. Z celkem dvandcti uchazecl o tuto frekvenci

nakonec projekt pohodového slovackého radia konkurz vyhral.

Licence, a tedy oficialni stvrzeni rozhlasového vysilani pro Hodonin a
okoli na frekvenci 91,4 FM, byla Radou pro rozhlasové a televizni vysilani
nové slovacké stanici pridélena v dubnu 2006, a to na dobu osm let. Do piil
roku se pak rozbehlo vysilani, konkrétnéji koncem zatfi 2006. Nejdiive Slo o

zkusebni provoz. Uplné moderované vysilani pak zacalo asi o tyden pozdé;ji.

Koncem roku 2006 byl Radiu Dyje ptedélen novy kmitocet 93,2 FM
pro Bieclavsko a okoli. Uvodni vysilani bylo na této frekvenci zahéjeno 2.
dubna 2007 v podvecernich hodinach a vysilani se zvukovym obalem se pak

datuje od 11. dubna téhoz roku.

V pondéli 28. ledna roku 2008 se pak dokonalejSiho poslechu Radia
Dyje dockali i obyvatelé¢ Kyjovska. Po tydennim zkuSebnim provozu zacala
slovacka stanice vysilat sviij program na nové frekvenci 91,8 FM piimo
z Kyjova. Stalo se tak po spousté Zadosti o kvalitn€jsi vysilaci signal ze strany
obcanli Kyjova, ktefi si ptali zlepSeni pfijmu regiondlniho programu Radia

Dyje, ktery do té doby postradali.

Radio Dyje svilij program stavi hlavné na problematice regionu, ktera je
spjata se zemédélstvim, vinem a lidovymi tradicemi, ale zaroven piinasi i
pohodovou poslechovou hudbu. Spolupracuje s dtlezitymi osobnostmi i
organizacemi regionu, stejné jako s jednotlivymi obcemi a jejich predstaviteli.
Ve vysilani dostavaji prostor i nejaktudlnéj$i regionalni udélosti a déni
Vv oblasti kultury, uméni, ale i sportu, zdbavy a dobré pohody. Zakladatelé radia
chtéji jeho provozovanim ptispét ke zkulturnéni prostredi regionu. I kdyzZ jejich
prvotnim cilem bylo oslovit spiSe stfedni a star$i generaci, format radia plisobi

na mistni publikum bez rozdilu veku.
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Kotasek pry dlouho uvazoval nad tim, jak se bude slovacké radio jmenovat.
Prvni pojmenovani, které ptichazelo v tivahu, bylo rddio Morava nebo jizni

Morava. To uz ale bohuzel existovalo, takze z toho nakonec seSlo. Pak se
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nabizel nazev Slovacko. Ale i tady se objevil problém. V regionu uz totiz
vychazel tisk Slovacko a vysilala také televize Slovacko, takze ani toto
pojmenovani se neprosadilo. Pak piisel zpévdk Jozka Cerny s napadem
pojmenovat nové radio podle feky Dyje. Ta sice protéka Bieclavskem, ale je
takovym spojujicim prvkem mezi bfeclavskym a hodoninskym okresem,

protoze se vléva do Moravy. A tak se nazev Radio Dyje ujal.

3.1.1 Radio Dyje oficialné vstupuje do velké rodiny moravského Radia Cas

Nazev Radio Dyje zil v povédomi obyvatel Slovacka pét let. Koncem
cervna roku 2011 doSlo k zdsadnimu kroku ,v zivoté“ Radia Dyje. Pii
velkolepé akci Karneval v ulicich, kterou potadalo radio ve spolupraci
s méstem Brteclav v aredlu pod Bfeclavskym zamkem, doSlo k oficidlnimu
spojeni Radia Dyje s Radiem Cas. Tenkrat se akce z(castnil i zastupce za
Radio Cas z Ostravy. Na pédiu pied zraky posluchadti si na znameni spojitosti
navzajem piedali mikrofony moderator Radia Dyje a redaktorka Radia Cas a
vSe se nakonec stvrdilo fontdnou sektu. Tento krok ale vedl k n&kolika
zménam, i presto, Ze slovacka stanice byla odjakZiva soucasti Radia Cas.
V prvni fadé se zménil nazev z Radio Dyje na Radio Cas Dyje. Pak pfislo na
fadu nové logo, propagacni materialy, jingly, anonce apod. Nejpodstatnéjsi ale
bylo, aby si na novy nazev a na mirné pozménénou tvai pravého slovackého

radia zvykli 1idé, jeho posluchaci. Jesté dnes s timto maji n€ktefi problém.
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3.2 Program

Program Radia Cas Dyje se da jednoduse v jedné vété charakterizovat
asi takto. Jde pfedevsim o hudebni vysilani, jehoz soucasti je zpravodajsky a
informacni servis doplnény zdbavnymi prvky a zajimavostmi s akcentem na
regionalnost. V programové skladbé Radia Cas Dyje jde tedy o proud
jednotlivych programovych prvki, jako jsou hudba, mluvené slovo, strucné
zpravodajstvi, servisni informace, zajimavost, zabava, apod. Je zde kladen
duraz hlavné na regionalnost a lidovost. Programové schéma se lisi ve vSedni
dny a o vikendu. V pracovni dny je moderator s lidmi od 5:00, o vikendu se
pak mohou posluchaci s moderatorem probouzet az od 6:00. Rano je vysilani
energictejsi, sviznéjsi a vstupy jsou mnohem castéjsi. Naopak vecer je Radio
Cas Dyje klidnym pohodovym spoleénikem. Jednotlivé programové bloky se

déli ¢asoveé do ¢asti dne nasledovné:

VSEDNI DEN

RANO DOPOLEDNE

KLUCI, HOLKY PISNICKY Z PRACE DO PRACE
POCASI NA TITULNI STRANE
ZAJIMAVOST PNP

AKTUALNE DNES KLUCI, HOLKY
KALENDARIUM PNP

HVEZDNA POSELSTVI MG ODPOLEDNE

PREHLED TISKU BABINEC

CISLO DNE PNP

ZAJIMAVOST NA TITULN{ STRANE
ZPRAVY o % PNP

VBT 7 AJIMAVOST / POVINNA RUBRIKA /
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ANKETA

jednou vétou pocasi + U NAS NA SLOVACKU
POCASI LIVE

KALENDARIUM

POCASI LIVE (+ teplotni rekordy)
KILO ZA SEKUNDU (hudebni soutz)
ZPRAVY o %

KLUCI, HOLKY

AKTUALNI POCASI NA MORAVE
U NAS NA SLOVACKU

HVEZDNA POSELSTVI MG
POCASI LIVE

ZAJIMAVOST

C{SLO DNE + AKTUALNE DNES

U NAS NA SLOVACKU, poté PNP

SOBOTA

RANO

UVITACI VSTUP (datum, &as, ohlasit zpravy)
POCASI

ZAJIMAVOST

POCASI KRATCE ZIVE (ohlésit zpravy)
KALENDARIUM

POCASI
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SOUTEZ

14:450\l

15:15 %JI’MAVOST / POVINNA RUBRIKA /
SOUTEZ

15:4502N]2

REGION. ZAJIMAVOST

PNP

ANKETA

PODVECER

KLUCI, HOLKY (UT — CERNA HODINKA,
CT - VINARSKY MAGAZIN )

R VECER SPLNENYCH PRANI (TEL.,
SMS)

VECER

PRI VECER SPLNENYCH PRANI
(DOPISY,MAILY)

B ZAJIMAVOST
PXROZPRNY CAS TOP 10 (Stvrtek, repriza)

PRI PISNICKY Z LASKY

DOPOLEDNE
BABINEC

CHALUPARI, nebo ZAJIMAVOST
ZAJIMAVOST ZE SLOVACKA
ODPOLEDNE

PUTOVANI PO MORAVE

[EBIS K ALENDARIUM, nebo PROSTOR PRO
KOMERCNI ROZHOVOR



BABINEC

PREHLED TISKU

POCASI

ZAJIMAVOST ZE SLOVACKA
POCASI (ohlésit zpravy)
BABINEC

POCASI

REGIONALNI ZAJIMAVOST

HVEZDNA POSELSTVI MG, vyhlidka na
vikend

B CiSLO DNE + POCASI

KALENDARIUM, struéné jen svatek + n&jaké
vyznamné vyroci

POCASI (ohlésit zpravy)

KLUCI, HOLKY, ohlésit PNP + POCASI
PNP

NEDELE

RANO

UVITACI VSTUP (datum, &as, ohlésit zpravy)
POCASI

KLUCI, HOLKY

promo, co bude dal + POCASI
KALENDARIUM

POCASI

ZAJIMAVOST

POCASI

ZAJIMAVOST ZE SLOVACKA
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PR HVEZDNA POSELSTVI MG, vyhlidka na
vikend

CHALUPARI, nebo ZAJIMAVOST
ZAJIMAVOST

ZAJIMAVOST

PODVECER

ZAJIMAVOST

CERNA HODINKA (REPRIZA)

IR VECER SPLNENYCH PRANI (TEL.,
SMS)

VECER

POROOAR0 VECER SPLNENYCH PRANI
(DOPISY,MAILY)

PAR2E SOBOTNI MEJDAN RC

DOPOLEDNE

BABINEC

CHALUPARI, nebo ZAJIMAVOST
ZAJIMAVOST ZE SLOVACKA
ODPOLEDNE

VINARSKY MAGAZIN
KALENDARIUM

PR HVEZDNA POSELSTVI MG, vyhlidka na
novy tyden

RIS CHALUPARI, nebo ZAJIMAVOST



promo, co bude dal + POCASI R ZAJIMAVOST

BABINEC ZAJIMAVOST

POCASI PODVECER

KLUCI, HOLKY CAS TOP 10 (premiéra)
HVEZDNA POSELSTVI MG, vyhlidka na novy VECER SPLNENYCH PRANI (TEL.,
tyden SMS)

EEECISLO DNE + POCASI VECER

KALENDARIUM, stru¢né jen svatek + n&jaké VECER SPLNENYCH PRANI
vyznamné vyroci (DOPISY,MAILY)

promo, co bude dal + POCASI ZAJIMAVOST

anonce at’ volaji o PNP + POCASI PISNICKY Z LASKY

PNP

3.2.1 Hudba

Radio Cas Dyje je pfedeviim hudebni radio. Pisni¢ky na kazdy den jsou
presn¢ dané. Vybér hudby do playlistu zajistuje hudebni dramaturg. Tim je
Dalibor Dédek. Hudebni profil Radia Cas Dyje je tvofeny smésici hudebnich
zanra. MuZe poslucha¢lim nabidnout pop, folk, folkrock, rock nebo country.
Hraje se jak Ceska, tak zahrani¢ni hudebni tvorba. MozZnosti jsou opravdu
pestré, posluchaéi si na vinach Radia Cas Dyje mohou vychutnat jak klasiku,
tak nejnove;jsi hity. Stanice nezapomina ani na déti a ve své hudebni knihovné
ma 1 pisni¢ky z pohadek. V nabidce se objevuji také filmové nebo muzikalové
melodie. Pfed kazdou hodinou se udélaji tzv. hooky. To znamena, Ze se pusti

ukazky pisni¢ek z nasledujici hodiny jako ochutnavka, lakadlo.

Radio Cas Dyje je regionalni slovacké radio, proto se snazi lidem
nabidnout hudbu, kterd je pfimo od tviircl z regionu. Ve vysilani tak zni hudba

mistnich hudebnich skupin nebo zpévaki. Velmi dilezitym prvkem hudebni
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slozky Radia Cas Dyje je samoziejmé cimbalova muzika. V tom je stanice
vyjimecna na rozdil od ostatnich regiondlnich radii. Cimbalku mohou slySet
posluchaci dvakrat az tiikrat do hodiny. Kazdy si zkratka v hudebni nabidce

slovackého radia najde to své.

Poslucha¢i si mohou o pisnicky na piani psat nebo volat, a to
V dopolednim vysilani od 9:00 do 10:00, kdy jsou na programu Pisni¢ky
z prace do prace. Poté ve vecernim bloku ve v§edni dny od 19:00 do 21:00 a o
vikendu od 19:00 do 20:00, kdy se posluchaci pravidelné setkdvaji na Radiu
Cas Dyje s Vederem splnénych piani. A posledni moznost, kdy si mohou
nechat lidé zahrat podle svého gusta, je vzdy kazdou hodinu ve tii ¢tvrté. 1
presto, ze jde o pisnicky na pfani, stile plati, ze stejny interpret mize ve

vysilani zaznit az po dvou hodinéch a stejna pisenn opétovné az za Sest hodin.

Na Radiu Cas Dyje se také hraje hlavné &esky a slovensky. Stanice ma
vymezenou konkrétni dobu, kdy se v éteru smi poustét pouze ceské a slovenskeé
pisnicky. Typicky cesko-slovensky je kazdd patek a hodina ceskych a
slovenskych pisnicek je denné od 11:00 do 12:00.

Na Radiu Cas Dyje jsou ve vysilani také uvedené urdité tematické
hudebni bloky, jako Sobotni mejdan s Radiem Cas, ktery posluchaétim nabizi
tfi hodiny nejznaméjsich hitt (21:00 az 24:00). A zastoupena je i romantika,

které patii dvé hodiny ve vSedni dny a v nedéli vzdy od 22:00 do 24:00.

Radio Cas Dyje ma také rubriky a pofady, kde méa hlavni slovo hudba.
Jedna se naptiklad o soutéz Kilo za sekundu, kdy se ve vysilani pusti opravdu
jen sekundovy usek z néjaké skladby a volajici, aby dostal finan¢ni odménu,
musi uhodnout pfesny nazev pisnicky, ze které je ukdzka. Ani na slovackém
radiu nesmi chybét hitparada. Na Radiu Cas Dyje je to konkrétng Hitparada
Cas Top 10. Do tohoto potadu mohou posilat svou tvorbu také mistni tviirci.

Takze 1 zde je snaha byt regionalni.
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3.2.2 Mluvené slovo

Mluvené slovo se na Radiu Cas Dyje objevuje vice rano a dopoledne,
kdy jsou vstupy moderatorii ¢astéjsi. Odpoledne a vecery jsou pak, co se tyka
mluveného slova, volnéjsi. Mluvené slovo se ve vysilani objevuje v nékolika
podobach. A to prave jako moderatorské vstupy, rubriky, potfady, zpravodajstvi

a informacni servis (pocasi, doprava, pozvanky).

Moderator ma vstup vétsinou pétkrat do hodiny. Hodina na Radiu Cas
Dyje za¢ind vzdy uz par minut pfed celou. Moderator nabidne ochutnavku
hudby na dal$i hodinu, pfipoji pocasi, struéné nastini, co pfinese dalSich 60
minut a uvede to, co nasleduje. VEtsSinou to jsou aktudlni zpravy. Asi sedm
minut po celé nasleduje kratky tzv. ldkaci vstup. Tady je dilezité misto, kdy
ma moderator posluchace zaujmout natolik, aby dal vysilali pravé s Radiem
Cas Dyje. Vzdy ve &tvrt je hlavni vstup celé hodiny. O ¢em zde moderator
mluvi, je uvedeno v media planu. Je to bud’ né&jaka rubrika (anketa, Babinec,
Na titulni strang, apod.) nebo zvoli néjakou volnou zajimavost, at’ uz kulturni,
sportovni pozvanku ¢i aktudlni novinku ze Slovacka. Po ¢tvrté se moderator
prihlasi kratce pted ptl, kdy nas naldka na dalsi palhodinu a uvede, co je prave
ted’ pfipraveno. A posledni vstup nez za¢ne hodina nova je ve tii ctvrté, kdy je

na fadé¢ pisnickové prani. Kolecko zacind opét par minut pred celou.

V jednotlivych vstupech moderator zrekapituluje, jaka pisnicka praveé
dohréla, zmini datum, aktualni €as, ¢i jméno je dnes v kalendafi, poptipadé
pfipomene své jméno. Rekne to, co je pro vstup dané a v zavéru vstupu

informuje posluchace o tom, co nas dale ¢eka.

Na Radiu Cas Dyje se v pribéhu viedniho dne vystiidd pétice
moderatort. Ti maji vysilaci ¢as rozdéleny vétSinou po ¢tyfech hodinéch, a to
sice od 5:00 do 9:00, od 9:00 do 13:00, od 13:00 do 17:00, od 17:00 do 21:00 a
od 21:00 do 24:00. Praci moderatorti na Radiu Cas Dyje kontroluje vedouci

vysilani a také programovy feditel.
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Radio Cas Dyje nasadilo do svého vysilani také zajimavou novinku. Od
pocatku roku 2012 se kazdy den hovoii na n&jaké, pokud mozno aktuélni téma.
Tzn.,, ze béhem dne se ve wvysilani objevi nékolik zhruba
petadvacetisekundovych zvukil, at’ uz povolané osoby, odbornika na danou
oblast, nebo redaktora, které uvede moderator. Ten ma k tracklim napsanou
ohlasku, popt. odhlasku. A pokud to je aspon trosku mozné, vsechny rubriky,
potady atd. jsou stejné¢ tematicky zaméfeny. Zadavani témat a dohled nad
splnénim ma manazer regionalniho obsahu, coz je tedy nové zavedena pozice.
Dutlezité je, aby hlasy lidi, které¢ zazni v tématu dne, byly z regionu Slovacka.
Cilem je pravé totiz posilovani regionalnosti. Jako ptiklad mizeme uvést téma
— syndrom vyhoteni. Ohledné této problematiky se natoCi tfi otazky se
struénymi odpovéd'mi psychologa. Témata ale nejsou vzdy jen vazna.
S piichodem jara se Radio Cas Dyje vénovalo napiiklad chalupateni a
chatateni. Redaktor zkontaktoval hobby centra nebo soukromé prodejce
zahradkatskych a zahradnickych pomtcek a potieb v regionu s otazkou, co se
na jatfe kupuje nejvice. Na druhé strané se natodil i vstup s policisty o tom, zda
je vykradani chat a chalup v soucasné dobé¢ stale aktualni problém. M¢la by zde

byt snaha, podivat se na problematiku z vice pohledi.

Rubriky

Radio Cas Dyje chysta na kazdy den pro své poslucha¢e rtizné rubriky
rizné délky. VéEtSinou je vSak stopaz jednotlivych rubrik do dvou minut, at’ uz
jde o ptedtoceny track redaktorem nebo o zivy vstup moderatora. Rubriky maji
své znélky a v nekterych piipadech i podkresy. Nasleduje jejich piehled a

struény popis:

= Kluci, holky — forma ankety, kdy se moderator pta déti ve skolce
na ruzné otazky, vradiu rubrice ftikaji také ,naSi mali
mudrlanti nebo kluci, holky znasi skolky*; pi. Co je to

nakupni horecka?
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Kalendarium — rubrika, kterd je soucasti moderatorova vstupu;
pfipomind poslucha¢im vyznamna vyro¢i pro dany den,

narozeniny znamych osobnosti, apod.

Hvézdna poselstvi Milana Gelnara — tzv. horoskopy; piezdivany
.dvorni astrolog Radia Cas Dyje“ Milan Gelnar prozrazuje

V této rubrice posluchac¢im, co je ¢ekd a nemine

Cislo dne — rubrika, ktera je opét sou¢asti moderatorova vstupu;
pro kazdy den je stanovené urcité Cislo, ke kterému se vzdy
vztahuje néjaka zajimavost; pt. 900 — Ze sedmi zemi stfedni a
jihovychodni  Evropy méa Ceska republika nejvice
maloobchodnich ploch na jeden tisic obyvatel a to 231 metrQ
¢tvereCnich. Nakupnich ploch tak mame vice nez Polsko,
Slovensko, Belgie ¢i Némecko. Co se tyka zastavéné plochy pak

nakupni fetézce u nas zabiraji plochu vétsi nez 900 fotbalovych

htist!

Anketa — klasicka otazka moderatora a odpoveéd’ posluchaci; pt.
Jakou nejdelsi dobu jste na jeden zatah stravili v ndkupnim

centru?

U nas na Slovdacku — rubrika, ktera pfinasi zajimavosti a novinky

Z mést a obci Breclavska, Hodoninska a Kyjovska

Na titulni strané — tato rubrika je vénovana celebritam a jejich

skandalim; je pojata odleh¢enou formou

Babinec — rubrika, ktera dava rady a tipy pfedev§im zenam; pf.

nakupy obleceni s muzem

Chalupari — vikendova rubrika, kterd je ve vysilani nasazena od
zacatku jara do konce ,,chaluparské sezony*, obvykle do konce
srpna nebo zafi; dava rady a tipy chalupaiim, zahradkaitim,

kutiliim apod.
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Porady

Vikend na Moravé uplné zadarmo — patecni rubrika, ve které
zvou redaktofi na akce po celé jizni Moravé, které jsou pro

navstévniky zdarma

Vysilani Radia Cas Dyje neni zahlceno pofady. Ty jsou vétsinou

rozlozeny do péti dvouminutovych bloki, které jsou rovnomérné vloZzeny mezi

hodinovy usek s pisnickami. Pofady maji vétSinou uvodni znélky a moderatoti

nékterych ptipadech hovofti do podnesu. Na regiondlni stanici bézi celkem Ctyti

potady a jsou rozvrzeny do celého tydne takto:

Cernd hodinka — UT — premiéra, SO — repriza; pofad nejen o
zajimavych lidech slovackého regionu; hosty jsou mistni tvlrci
(muzikanti, spisovatelé, vytvarnici apod.), ale nékdy jde i o jiné
znamé osobnosti, které na Slovacko zavitaji (popularni zpé&véci,

herci)

Vinaisky magazin — CT — premiéra, NE — repriza; poiad
zasveéceny vinu a vSemu okolo; povidani s mistnimi vinafi, popf.
pfedstaveni novych vinafstvi; soucéasti potadu jsou také rady a
tipy pro vinafe od odbornikli, pozvanky na vinaifské akce a

informace o zajimavych udélostech spojenych s vinem

Putovani po Moravé — SO — premiéra; pozvanky urcené celym
rodinam na zajimavé akce, at’ uz kulturniho, sportovniho nebo

jiného charakteru, které se konaji po celé Moravée

Hitpardda Cas TOP 10 — NE — premiéra, CT — repriza; hudebni
potfad, ve kterém kazdy tyden soutézi deset pisni¢ek od
znamych 1 neznamych interpretli; kazdy tyden pfibude novinka;
posluchaci hlasuji pro svého favorita na webovych strankach
radia; pofad dava Sanci prezentace zacinajicim moravskym
interpretim a nové vzniklym mistnim kapelam
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Redakce

Redaktofi tvofi pfispévky do vysilani. Jednak maji na starosti
zpravodajstvi a pak také piehledy raznych kulturnich, sportovnich a
spoleCenskych akei, televizni tipy, pocasi, informace o aktudlnim déni apod.
Oficialné tedy na Radiu Cas Dyje piisobi jen jeden redaktor. Se zpravami a
nékterymi piispévky vypoméhaji redaktofi z ostatnich pobo¢ek Radia Cas.
Naplni jeho prace je komunikace s mluvéimi a zastupiteli mést a obci v
regionu, aktivni pfiprava regionalnich zpravodajskych témat, vlastni invence
K feSeni nejrizngjSich regionalnich problémut a také monitorovani dopravni
situace v regionu. Praci redaktorti na Radiu Cas a Radiu Cas Dyje hlid4

$éfredaktor.

Tab. 1: Zpravodajstvi Radia Cas Dyje — viedni den

POCASI
POCASI : NABIDKA PRACE
POCASI
POCASI

AKTUALNE DNES

AKTUALNE DNES

POCASI
ZPRAVY
POCASI

POCASI
ZPRAVY
POCASI

19:00 TELEVIZNI TIPY
AKTUALNE DNES IR POCASI
21:00 POCASI
22:00 POCASI
23:00 POCASI

Zdroj: Radio Cas Dyje

34



Tab. 2: Zpravodajstvi Radia Cas Dyje - sobota

POCASI
POCASI
POCASI
POCASI
POCASI

track

POCASI

TIPY 2

ZPRAVY

POCASI
ZPRAVY SOUHRN

SPORT 1
TIPY 2
TIPY 2
SPORT 2
TIPY 3
TIPY 3
POCASI
SPORT 2
TIPY 3
POCASI

AKTUALNE DNES

SPORT 1
ZPRAVY

TIPY 1
7:30 ZPRAVY
7:45 POCASI
SPORT 1

17:00

8:15 POCASI

8:15 TIPY 1 19:00 TELEVIZNI TIPY
8:30 ZPRAVY 20:00 POCASI

8:45 POCASI 21:00 POCASI

SPORT 1 22:00 POCASI
23:00 POCASI

Zdroj: Radio Cas Dyje

V téchto tfech tabulkach je zpravodajské schéma, podle kterého toci
redaktofi ptispévky do vysilani. Regionalni redaktor slovackého Radia Cas
Dyje pfipravuje pocasi, které by mélo posluchace informovat o tom, jak bude
na Slovéacku. Dale chysta sportovni pozvanky, které se v zimnim obdobi
prezentuji jako snéhové zpravodajstvi. Jeho starosti jsou i tipy, kam na
Slovacku, ve kterych se uvadi pozvanky ptfedevsim na kulturni akce. Redaktoti
Radia Cas chystaji z centraly v Ostravé to, co se bude dit aktudlné dnes a
televizni tipy. Tyto pfispévky by nemély byt delSi nez jednu minutu. Formou
spoluprace se piipravuji zpravy. Regiondlni redaktor nato¢i denné dvacet
mistnich zprav. Centralni redaktofi obstaravaji celostatni zpravy a informace ze
svéta. Poté se v Ostravé celé zpravy zkompletuji a jsou zafazeny do vysilani.
Z Breclavska, Hodoninska a Kyjovska mohou lid¢ slySet vétSinou tii zpravy,

dalSi tii z ostatnich casti nasi republiky nebo ze zahrani¢i a na konec
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zpravodajského bloku se n¢kdy fadi zajimava sportovni zprava. Tracky jsou
dlouhé maximaln¢ dvacet sekund a mohou byt i se zvukem. V tom ptipadé
maji delSi stopaz, asi do tficeti sekund. Hlas povolané osoby je pro ucho
posluchace vzdy zpestienim a jen podtrhuje divéryhodnost informace.
Jednotlivé zpravy se béhem dne opakuji. Jedinou nabidku prace obstarava

moderator. Téméf vSechny tracky se toci predem.

Tab. 3: Zpravodajstvi Radia Cas Dyje - nedéle

track
POCASI : TIPY 2
POCASI : POCASI
POCASI : TIPY 2
POCASI : SPORT 1
POCASI : TIPY 2
POCASI : TIPY 3
TIPY 3
TIPY 1 TIPY 3
POCASI

SPORT 1

16:00

17:00 POCASI

8:00 POCASI

8:15 POCASI
8:30 TIPY 1 19:00 TELEVIZNI TIPY
8:45 POCASI 20:00 POCASI

8:45 SPORT 1 21:00 POCASI

9:00 TIPY 1 22:00 POCASI

9:00 POCASI 23:00 POCASI

9:30 SPORT 1

Zdroj: Radio Cas Dyje

3.3 Obchod — obchodni oddéleni

Obchodni oddéleni je nejdilezitéjsi slozka radia, protoze bez

obchodnich zastupcli by radio nemohlo existovat. Nebylo by vydelecné.
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Jedinym finanénim tokem pro radio Cas Dyje je obchodni tym, ktery shani za

reklamu penize a pak z toho celé radio zije.

Obchodni prace spociva v tom, Ze si obchodnik vyhleda firmu, zada si
ji do systému. Pokud ji systém schvali, domluvi si schiizku s osobou, kterd ma
rozhodovaci pravo o penézich té firmy. Jeden obchodnik miize mit maximalné
100 firem, aby je stihl obhospodafovat. Na Radiu Cas Dyje funguje
»trojschizkovy systém. Na prvnim obchodnim jednani musi provést
dikladnou diagnostiku spolecnosti. Zjistit, co firma potiebuje, jaké jsou jeji
cile a ambice. Na zdklad¢ toho vytvoii klientovi prezentaci reklamni kampang.
Tu mu pfedvede na schlizce druhé, kde se také délaji rizné korekce. Zjistuje
se, jestli se klientovi navrh libi nebo ne. Zkratka ta kampan se mu ,,Sije pfimo
na miru“. Tteti schiizka slouzi k tomu, ze uz se podepisuje smlouva, vymysli se
spot apod. Prvni schiizka je dulezita proto, aby obchodnik zjistil, jestli viibec
ma pro klienta smysl inzerovat v radiu nebo ne. Pokud pro n¢ho neni radiova

reklama vhodnd, mtze od né¢j radio ziskat aspon reference u jinych firem.

Radio Cas Dyje je soukromé radio. Reklama je tedy jedinym finan¢nim
pfijmem radia. Proto je velmi dilezitd poslechovost. Ta poméaha prodavat
reklamni ¢as. Je pfitom nutné mit na paméti, Ze radio se sklada ze tii slozek —
program, obchod a promo a v§ichni musi byt spokojeni. Cim vétsi ma Radio
Cas Dyje poslechovost diky kvalitnimu vysilani, tim je reklama na slovacké
stanici pro klienta zajimavéjsi. Poslechovost je v podstaté pro radio takova
reklama. Firmy potfebuji také ziskavat zdkazniky. Jde o pomyslny kolotoc.
Kvili ekonomické krizi se klienti boji investovat. Ale pro obchodni tym Radia

Cas Dyje je to naopak vyzva vice se snaZit a vyuzit toho.

Obchodni tym Radia Cas Dyje piistupuje ke kazdému klientovi
individudlné. V tom je sila jeho uspéSnosti. Nenabizi nic univerzalniho. Ma
jiny zptsob obchodovani. Pfistupujeme k zédkaznikovi tak, ze se chce o té firmé
néco dozvédet, co by si firma predstavovala. Reklama by méla korespondovat
s klientovymi webovymi strdnkami, pokud je ma. Jestli ma logo, tak ho pfenést
do zvukové podoby. Cilovéa skupina Radia Cas Dyje je 35+ a reklamy se musi

vztahovat K cilové skuping.
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Radio Cas Dyje nabizi kratké a dlouhé spoty. Kratké jsou
pétisekundové. Jde vétSinou o image firmy. Vymysli se slogan, ktery potom
firmu ve vysilani reprezentuje. Pousti se stale dokola, asi dvacet krat za den, a
po tfech dnech by se m¢l lidem vryt do paméti. Delsi spot je bud’ informacni,
nebo prodejni. Jeho stopaz je dvacet az tricet sekund. DalSim druhem reklamy
na radiu, a to velmi exkluzivnim, je sponzoring. Na Radiu Cas Dyje existuje
sponzoring casu, poiadu nebo pocasi. DalSim zplisobem propagace firmy je
komer¢ni rozhovor. Nendsilnou formou se tady déla reklama produktu nebo

sluzbé, kterou chce firma prodat.

Vyroba spotu probihd tak, ze se zadaji do systému pozadavky na spot,
které jsou dohodnuté s klientem. Ten si mize dokonce vybrat hlas z databaze
na svou reklamu nebo si mize spot namluvit sdm. Technik spot do dvou dnti
vyrobi. Klient findlni spot odsouhlasi a umisti se do vysilani. Zakladni cena
dvaceti sekundového spotu je pét set korun. Novému klientovi ale vétSinou
obchodni zastupce Radia Cas Dyje nabidne akéni balicky, pi. akce 2 + 2 (dva
tydny jsou placené a dva tydny jsou zdarma a k tomu muize klient vyuzit jesté
sezonni slevu. Ta je stanovena pro kazdy mésic jinak. Ve finale miZze klient za

spot zaplatit jen 150 korun.

Reklamni bloky jsou ve vysilaci hodiné celkem tfi, a to par minut o
celé, ve Ctvrt a ve tii Ctvrté. Mnozstvi spotil neni omezeno poctem, ale stopazi.

Reklamni blok mlize mit dohromady dvé€ az tii minuty.

Mezi zakladnimi pravidly GspéSné reklamni kampané, je dano to, Ze
musi ve vysilani u jednoho klienta zaznit minimalné pét spotii denné se stopazi
20 sekund, aby reklama zafungovala. Reklamni kampail musi byt naplanovana
tak, aby byli sami obchodni zastupci piesvédceni, ze zafunguje a klienti se
vrati. A vétSina zdkaznikl se skute¢né vraci. Pokud klient jisti, Ze je pro ngj
radiova reklama na Radiu Cas Dyje vyhodna, objedna si ji opét. Tak se stava
vérnym zakaznikem, ktery ziskd slevy. Uzaviraji se i celoro¢ni spoluprace
s klientem, ktery naptiklad kazdy mésic zaplati pausal pét tisic, ale reklama se

mu rozlozi do celého roku podle jeho potieby.
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Radio Cas Dyje ma tfi stalé obchodni zastupce a jednoho vedouci
obchodu, ktery také shani reklamu. Kdyz novy obchodnik nastupuje, musi
absolvovat Skoleni obchodniho feditele. Jedna se o intenzivni dvou az tfidenni
Skoleni od rana do vecera, kde se nauci také spravnému obchodnimu chovani.
Dozvi se, jak méa vystopovat, mluvit apod. Obchodnici na Radiu Cas Dyje
pracuji na mandatni smlouvu, maji zivnostensky list. Jsou odméiovani na
zéklad¢ provizniho systému. Ten se sklada ze tii slozek. Tou jednou je pausal
dle jeho roéniho planu. Cim vice pendz si naplanuje, Ze do radia pfinese, tim
veétsi bude také jeho pausal. Druhou slozkou jeho piijmu jsou provize z obratu
a tfeti bonusy za uzaviené smlouvy. Mal4 financni odména je i za vymysleni
spotil. Zato vSechno samoziejm& musi odvadét viditelnou praci. Jeho
povinnosti je mit denné minimalnég tfi schlizky tzn. asi Sedesat za mésic. Musi
si v elektronickém systému vést zapisky k firmam. To vSe kontroluje jeho

nadfizeny, vedouci obchodu.

3.4 Promotion

Radio Cas Dyje se ve své propagaci zaméfuje na to, aby bylo nejen
slySet, ale 1 vidét. To je hlavni Ukol promotion. Je to dileZité proto, aby si
posluchaci radio zapamatovali. Soukromé radio potfebuje na sviij chod mnoho
finan¢nich prostredkii a musi si je také umét vydélat. Cilem slozky promo na
radiu Dyje je tedy to, aby ho posluchaci znali (tzn. slySeli a vidéli) a aby se
zminili o radiu v prizkumu poslechovosti. Od toho se pak odviji volba inzerce,
reklamy na Radiu Cas Dyje a jejich cena. Promo se tedy déla proto, aby se
Radio Cas Dyje dostalo do povédomi lidi, udrZelo si své vérné posluchace a

zéaroven ziskalo 1 posluchace nové.

Radio Cas Dyje se prezentuje za prvé v tisténé podobé. Vylepuji se

rizné plakaty na billboardy, at uz k akcim, soutézim nebo jen image plakaty
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pro to, aby se udrzelo v povédomi posluchacti logo, slogan apod. Radio Cas
Dyje vklada reklamu i do tiSténych médii. Velmi oblibené jsou reklamni
poutace, tzv. ,,acka“. Jsou totiz velmi plisobivé, levné a bezudrzbové. DalSim
zpusobem propagace jsou plachty vyvésené na dobte situovanych a viditelnych

mistech nebo budovach.

DalSim typem prezentace na vefejnosti jsou rizné promo akce radia.
Jako pfiklad je mozné uvést vitani jara. Poslové jara na prvni jarni den
rozdavaji kolemjdoucim zdarma zluté tulipany a pfeji jim s usmévem krasné
jaro. Dalsi akci, kterou Radio Cas Dyje poifada, je napiiklad snidané pro
posluchace. Hlidka rozdava lidem na ruSnych mistech Slovacka snidani
vV podobé koblihy a k tomu pfida i noviny. Potési tak lidi pfi cesté do prace.
Maji Zluta tricka, jsou dobie vidét. P¥i promo akcich se Radio Cas Dyje hodng
zamétfuje na déti. Pofadd akci na Den déti, konec Skolniho roku a zacatek
prazdnin nebo naopak na konec prazdnin, na MikuldSe. Pro déti jsou vzdy
pripravené néjaké aktivity jako hry, soutéze nebo diskotéka a dostavaji i
odmény, kterymi jsou rtizné propagacni materialy radia. Tyto akce se konaji
bud’ kazdy rok, nebo dvakrat za rok. Dalsi velkou akci je napiiklad FaSank
s Radiem Cas Dyje, kdy se moderatofi radia ucastni zabijacky, délaji se Zivé
telefonické vstupy pfimo z mista do vysilani s moderatorem ve studiu. Velmi
uspesnou akci je Karneval v ulicich. Jde o celodenni akci, kterd ma své velké
podium a nékdy i hvézdné hosty. Posluchaci pfijdou v maskach, predevsim
tedy déti a soutézi se o nejlepsi masku. Na pddiu vystupuji regionalni hudebni
nebo tanecni skupiny a jini mistni umélci. Akce vyvrcholi velkolepym
pravodem ulicemi mésta. Za zminku jisté¢ stoji i Megakoncert, ktery porada
Radio Cas spolu s Radiem Cas Dyje v nékolika vétsich moravskych méstech a
na kterém se objevuji umélci ze soucasné hudebni scény. Tyto akce jsou
samoziejmé organizacn€ a nékdy 1 financn€ dosti narocné, ale pfinesou

zaslouzené ovoce v podobé novych posluchaci.

Medialni spoluprace, to je opét zpusob propagace radia, kde ale figuruje
Radio Cas Dyje pasivnéji. Jde o jednorazové akce. Témi jsou napiiklad riizné

détské dny, které nepofada ptimo radio. Na misté déni visi tfeba jen plachta, je
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tam umisténa nafukovaci brana anebo je tam pfistavné auto s polepem Radia
Cas Dyje. Pofadatel miiZe nase logo uvést na pozvankéach nebo jinych letacich.
Za propagaci radia je mu poskytnut vysilaci ¢as. Pozvanka na jeho akci je
odvysilana v kulturnim ptfehledu. Muze také ji o dlouhodobé¢jsi spoluprace. Na
zdkladé smlouvy je Radio Cas Dyje partnerem napiiklad hodoninskych a
breclavskych hokejistii. Takto podporuje Radio Cas Dyje také fotbalovy klub
1. FC Slovacko nebo propaguje akce, které¢ se konaji v hodoninském Piistavisti
U Jezu. Je zde zkratka dohodnuta spoluprace na delsi dobu. Tyto firmy maji ve
svych prostorach vyvésenou plachtu a Radio Cas Dyje jim za to opét poskytuje
vysilaci ¢as. O hokejovych tymech se zarazuji informace do sportu a do

kulturniho servisu se pak daji pozvanky na akce konané v pfistavisti.

Co se tyka propagace radia nebo vubec jakéhokoli produktu, vzdy je
dialezité logo, nadpis nebo slogan. Logo musi byt veselé, pozitivni, dobie
zapamatovatelné, proto také jasné, stru¢éné a vystizné. Radio Cas Dyje tohle
opravdu spliiuje, protoze vlogu ma usmivajici se slunicko. A zluta je
povzbuzujici barva. Radio Cas Dyje mé tak velmi kamaradské logo a to je

zaklad uspéchu v ziskavani posluchaci.
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4. SOUCASNE PROBLEMY VE FUNGOVANI
STANICE RADIO CAS DYJE, NAVRHY NA
JEJICH RESENI A PLANY DO BUDOUCNA

Kazda soukroma spolecnost, ktera se snazi v dneSni dobé rozumné
stabilné fungovat anebo nejlépe vzkvétat, se neobejde bez problémi v jakékoli
své oblasti. Problémy ale jsou od toho, aby se feSily. Proto je v posledni
kapitole této prace u zminénych nedostatk navrhnuto ptipadné feseni, které by
mohlo pomoci stavajici nevyhovujici situaci vyfesit nebo alesponn vylepsit.
Zamérné se nevénuji kazd¢ funkéni slozce (program, obchod, promotion)
zvlast', protoze stejné problémy prostupuji vSemi tfemi. Nedostatky, které jsou

V nasledujicim textu uvedeny, vzesly z mého osobniho pozorovani.

4.1 Co Radio Cas Dyje pali a tipy, jak to napravit

Zasadnim problémem, ktery v podstaté ohrozuje chod réadia, je zastarala
technika. Mixazni pulty uz jsou opravdu ve velmi $patném stavu. Obmeény se
dockal jeden ve stfizn€ u redaktora, ale ten vysilaci, ktery pouzivaji moderatofi,
chatra a je doslova nepouzitelny. Jeho soucéstky z néj doslova odpadévaji.
Nova vypocetni technika by také piiSla vhod. Pocitac, na kterém se denné
nahravaji a stfihaji ptispévky do vysilani, by taky potieboval vyménit. Misto
dvou obrazovek vedle sebe by se mohl také obstarat jeden Sirokothly monitor.
Jist¢ by tyto kroky zkvalitnily rozhlasovou praci a celkové by zpiijemnily
prostiedi. Také telefon, na ktery volaji posluchaci naptiklad o pisni¢ku na
ptani, vytvafi nekvalitni, velmi slabé spojeni. Posluchaci tak moderatora skoro
neslysi a stale si stézuji. Kdyz uz je fe¢ o technice, musim vzpomenout i na

sluzebni auto Radia Cas Dyje. Jde o starou Skodu Felicii. Je sice v barvach
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radia i s logem, ale polepy se odtrhévaji. Na to, Ze ma radio, které je pohodové,
slovacké a plné lidovych prvki, ale zaroven chce byt také moderni tzv. jit s
dobou, reprezentovat na rtiznych akcich a projizdi celym Slovackem, mélo by
urcité privést k dokonalosti 1 technické zalezitosti. U techniky jesté ziistaneme.
Handicapem jisté je, Ze vradiu nesidli technik, ktery by mél byt ihned
k dispozici, kdyz nastane technicky problém. K porucham techniky navic
dochazi i pti pfepojovani vysilani do Ostravy a zpét, ke kterému se bohuzel
muselo vedeni uchylit kvili nedostatku moderator na slovackém okruhu

Radia Cas. O tom ovSem bude jesté fec nize.

Bohuzel Radio Cas je opravdu velky kolos. Radio Cas Dyje je jen jeho
drobna soucastka, na kterou se obCas zapomina. Proto zde vazne veskera
komunikace. Kazdy z pracovniki radia ma svou praci n¢kde jinde, takze je
jasné, ze b&zné organizacni véci se budou fesit bud'to elektronickou poStou
nebo telefonicky. Neékdy se ale zapomina 1 na to. Pokud se pracovnikim Radia
Cas Dyje napiiklad nedostanou do rukou né&jaké dulezité instrukce, pak
nastavaji komplikace ve vysilani. Chybi zde 1 osobni kontakt. Nekteti
pracovnici Radia Cas Dyje se napiiklad jesté se svym nadiizenym nikdy

osobné nepotkali. Jisté by to vyteSily pravidelné porady jednotlivych slozek.

Dalsim kamenem urazu je regionalnost. Na tu od svého zac¢atku Radio
Cas Dyje sazi. Po spojeni s Radiem Cas ji ale spise ztraci. Doslo také k ubytku
moderatortl a nahla situace se vyftesila prepojovanim v urcité vysilaci doby do
Ostravy. To se sebou pochopitelné piinasi technické problémy, ale také
nedostatky, co se tyka mluveného projevu. Lidé na Slovacku slysitelnou zménu
okamzité zaznamenali a spousté poslucha¢i se tak slovacké Radio Cas Dyje
vzdaluje. Souvisi to 1 se zpravodajstvim, které nezacina jako dfive
nejaktudlnéjSimi informacemi z Bieclavska, Hodoninska a Kyjovska, ale tfeba
tim, co se stalo na Stodolni, kdo se tam porval. A odrazi se to 1 v rubrikéach, kde
hovoii lidé¢ z Ostravska (pf. ankety). Tady je citelné¢ regionalista na Ustupu,
bohuzel. To je asi v soucasnosti ten nejvétsi nedostatek. A napravit se to mize
jeding tak, ze se sezenou novi lidé. Vzdyt na Hodoninsku je stidle nejvetsi

nezaméstnanost v Jihomoravském kraji. Ale je potieba se snazit n¢koho hledat.
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K vytraceni regionality pfispiva jist¢ i nové mobilni ¢islo pro sms zpravy, které
je stejné jak do Ostravy, tak na Slovacko. V sms bran¢ tak dochazi ke splynuti
vSech vzkazl a pféni, a ty se pak ke svym adresatim nedostanou. Takze se
naptiklad muaze stat, Ze moderator v Ostrave zahraje pisnicku na prani tfeba pro
pani Ladu z Hodonina. Urcité by se zde opét mélo zavést jiné ¢islo pro Radio

Cas Dyje, aby kazda stanice uspokojila opravdu své posluchade.

Hudebni slozka na Radiu Cas Dyje predstavuje také uréity problém.
Stale se hraji stejné pisni¢ky dokola. Radio Cas Dyje to odavodiiuje tim, Ze
posluchaci je ale chtéji slySet. Ale dle mého nazoru je tady radio také od toho,
aby jim nabidlo néco jiného, nového, aby to zkratka ani v té hudbé nebyl
stereotyp. Radio Cas Dyje je slovacké radio, a tak na jeho vinach mohou
posluchaci slySet cimbalovou hudbu, to je v poradku. Ale i lidové pisnicky u
cimbdlu jsou stile jedny a ty samé. Mozna je to i proto, ze hudbu vybird
hudebni dramaturg, ktery v této oblasti nezije a lidové hudbé a vibec celé

slovacké kultuie nerozumi.

Hrubym nedostatkem je to, Ze na Radiu Cas Dyje chybi v soucasné
dob¢é vedouci vysilani, ktery by na vysilani dohliZzel a hlidal by obsah
odvysilaného. Na dalku tak musi vSechno kontrolovat a fidit programovy
feditel. Pozice vedouci vysilani by se urcit€¢ méla opét zavést, aby dohlizela

napiiklad na prabeh riznych akci a soutézi ve vysilani.

S tim je spojeny dali problém. Radio Cas Dyje ma zkratka nedostatek
kvalifikovanych odbornikii a pracovnikli viibec. V éteru zazniva skoro po
cely vSedni den z moderatorského kiesla jen muzsky hlas, a to celkem dvanact,
nékdy i vice hodin. Jesté ve snesitelné mife to zachranuji zeny z redakce, ale i
tak. Posluchacim pak jednotlivé muzské hlasy splyvaji do jednoho. Tady se
také nabizi mySlenka zavést pozici n¢jakého Skolitele, ktery by dohlizel na to,
co zni v éteru a zarovenl by byl rddcem pro moderatory a redaktory, jak se
vysilani v nékterych Casovych usecich ptfepojeno do Ostravy. Toto se tyka
ranniho a no¢niho vysilani ve vSedni dny a o vikendech se vysila z Ostravy

odpoledne.
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Dle mého nazoru vysilani na jedné stran¢ kazi i fakt, ze veskeré porady
nebo redak¢ni prace jsou predtacené. Vysilani pak ztraci na autenticité, ale

alespon se na strané druhé neobjevuji chyby v feci, teda alesponi by nem¢ly.

Protoze Radio Cas Dyje spolupracuje na riznych akcich s mésty na
Slovacku. Obcas se vyhyba prezentaci nékterych skandalnich zprav z radnic a
ufadi. Potom se stava, ze neni tak uplné objektivni. Takze i politika

predstavuje pro Radio Cas Dyje uréity problém.

Fungovani slozky promotion postupné upada. Problém je v tom, ze
jeden promotér ma na starosti na propagaci a poradani akci celou jizni Moravu.
Zbyva tedy méné pozornosti regionalni rozhlasové stanici Radio Cas Dyje, coz
je Skoda. Slovacké radio se totiz dfive ucastnilo mnohem vice akci nez
Vv soucasnosti. Ne jeden ¢lovek, ba naopak cely tym promotérii by byl potieba,
aby se dostate¢nd mohl postarat o to, ze by bylo Radio Cas Dyje vidét co

nejvice.

Radio Cas Dyje ma pouze jeden pofad, a to Cernou hodinku, kam si zve
hosty ze Slovacka nebo interprety, ktefi zni v pisnickach na radiu. Dle mého
nazoru bych ur¢ité zaradila aspon jeste néjaky potrad ¢i rubriku, kde by se vedly
kratké rozhovory se znamymi nebo zajimavymi a uspéSnymi osobnostmi.

Rubrika Na titulni stran¢ je pouhé kopirovani informaci z bulvarnich platka.

Po spojeni s Radiem Cas presla nedavno pobocka Dyje i na nové
webové stranky. Na téch se uz ale viibec stanice neprezentuje jako Radio Cas
Dyje, ale jako Radio Cas, poboc¢ka Slovacko. Vytraci se tak ptivodni nazev
podle feky tekouci bfeclavskym okresem — Dyje a podle mého minéni to neni
dobie. Posluchaci méli co délat, aby si zapamatovali novinku, kdy se do nazvu
jejich pravého slovackého radia vloudilo slivko Cas a ted’ jesté bez Dyje?

Nevim, jestli toto je ta spravna cesta.

Urcity problém predstavuje i redakce. V té pusobi pouze jeden
redaktor, tzn., Ze zjiStovani informaci do zpravodajstvi v terénu je témct
nemozné. UrcCité by bylo pohodIngjsi a pro zkvalitnéni zpravodajského bloku
lepsi, kdyby na Radiu Cas Dyje existoval n&jaky terénni zpravodaj, ktery by
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zjistoval podrobnosti pfimo v misté, kde by se néco délo a pracovnikovi do

redakce by tak pfinaSel aktudlni informace.

Cilova skupina, na kterou se Radio Cas Dyje zaméfuje, je 35 +. Tedy
je tady spiSe pro tu starS$i generaci. Podivuhodné ale je, Ze moderatofi ve
vysilani vybizi posluchaée, aby se piipojili na facebook Radia Cas Dyje a
napsali svllj nazor k tématu dne. Myslim, Ze spousta seniorti ani nevi, co to
facebook je. Takze urcité bych doporucila vybidnout lidi, Ze mohou i zavolat. |
kdyz vlastné ten telefon moc dobfe nefunguje. A jsme zase na zacatku. Je to

zacarovany kruh.

4.2 Co chysta Radio Cas Dyje nového

Radio Cas Dyje chysta v nejblizsi dobé& posileni pokryti signdlem oblast
Veselska, kde zada o ptidéleni kmitoctu. Soukroma regionalni rozhlasova
stanice chce také usilovat o dalsi kvalitn€j$i pokryti, chce hledat dals$i volné
kmitocty. Zkvalitnéni pokryti signalu se planuje i kolem Pélavy, konkrétné na
Mikulovsku. Co se tyka obsahu, souc¢asny program je dany licenci, tim je radio
vazané a nepfisluSi mu pfili§ programové schéma ménit. MozZnd je inovace
nékterych poradu, ale ty jsou uz zabéhnuté, posluchaci jsou na né zvykli. Takze
ty zatim vyhovuji a jejich podob ziistava pii starém. MoZni je inovace potfadu
Cerna hodinka. Zde by se mohlo v budoucnu posilit posluchaéské spektrum
diky hostim, ktefi by nebyli zamétfeni jen hudebné. Mezi pozvanymi by se
mohli Castéji objevovat tfeba sportovci, malifi nebo spisovatelé¢ pusobici na

Slovacku.
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ZAVER

Pokud bych to meéla na zavér shrnout, tak soukroma regionalni
rozhlasova stanice byla dostatecn¢ predstavena se svymi klady i zapory.
chodu radia. Pokud bych se méla vratit k tomu, co predstavuje pro stanice
nejvetsi problém, tak jsou to bezesporu penize. Od toho se totiz vSechno odviji.
Kdyby byly finance nazbyt, mohli by se pfijmout kvalitni pracovnici a koupit
lepsi technika. Tim padem by doslo i ke zkvalitnéni obsahu radia. Vysilani by
bylo zase vice regionalni. To by samoziejmé prilakalo zpét ztracené
posluchace a poptipadé by se zalibilo novym. A s vysokou poslechovosti by se
l1épe prodéavala reklama a obchodni zéastupci by do radia pfinesly vice penéz a
s tim by se dalo opét disponovat dale. A vSichni by byli spokojeni. Rozhodujici
otazkou samoziejmé je, jaky je zadmér majitele radia. Toto byl jen mij
subjektivni pohled na véc. Je to opravdu takovy koloto¢. Néco jako horska
draha. Jednou je Radio Cas Dyje nahofe, podruhé zase dole. Doufejme, Ze téch
nevzpomnéla nebo které jsem prosté nepostiehla. Ale nékteré problémy asi
maji byt skryty a utajeny. Od toho je diplomova prace, aby t€émto neodhalenym

vécem pfisla na kloub.
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Piiloha A — Desatero stanice Radio Cas Dyje.
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PRILOHA I

Radio Cas Dyje mi hraje tu nejlep$i muziku. Kazda pisnicka ma v hudebni
nabidce své misto. Zadna neni $patna. Poslech radia je pro mé muziko-terapii a
vzdycky mi zleps$i ndladu. I kdyz se v nabidce objevi smutnéjsi pisnicka ze
Zivota, vim, Ze ji hned vystfida optimisticka.

Moderator Radia Cas Dyje ma vZdy dobrou naladu a je mij dobry
kamarad, divéruji mu. Mam pocit, ze se dobfe zname. V domacnosti, kde
radio poslouchame je oblibenym ¢lenem rodiny. Nékde je jedinym
spole¢nikem, pritelem k nezaplaceni.

Moderitor Radia Cas Dyje mi rozumi a umi naslouchat. Pfedava mi energii
a pokazdé mé dokaze né¢im piekvapit. Nikdy se neopakuje a mluvi
srozumitelné a jednoduse o vécech, které se mé tykaji a zajimaji mé. (Sam
moderator témto vécem rozumi.) Je zdbavny a pohotovy, ale ned¢la si legraci
za kazdou cenu, stoji pfi m¢. Zna dobte posluchace, pro které vysila (cilova
skupina).

Moje Radio Cas Dyje vysila ze stejného kraje, je mi blizké, protoZe zna
dokonale déni v regionu, kde Ziju i ja. Vi o vSem dulezitém a zapnu si jej
vzdy, kdyZ chci védét, co je u nas a v okruhu mého z4ymu nového. Uz
nemusim patrat jinde. Po poslechu Radia Cas Dyje to budu j4, kdo miize
ostatnim fikat, co je nového.

Uzite¢né informace mi Radio Cas Dyje nabizi jako prvni uZ pied celou.
Nemusim tedy ¢ekat — jako u ostatnich stanic, aZ na celou nebo az skonc¢i
dlouha reklama. Naopak, v dobé, kdy ostatni vysilaji reklamu, moje Radio Cas
Dyje uz mi hraje do pohody.

KaZd4 informace, kterou mi Radio Cas Dyje nabidne, je pro mé uZite¢ns a
vyplati se mi ji poslechnout. Moje radio mi dava informace, které pottebuji
pro svij zivot, diky nim mizu tieba usettit nebo si ulehcit ¢i zpiijemnit mé
snazeni. Moderatofi mé obrazné ,,vezmou za ruku‘ a provedou mé¢ celym
dnem.

Jsem zvykly poslouchat Radio Cas Dyje p¥i praci. Poznal jsem, e mi pak
vSe jde 1épe od ruky a prace mi utika rychleji. Navic uz pred vikendem ve mné
dokaze navodit vytouzeny pocit zaslouzené¢ho odpocinku.

Vysilani Radia Cas Dyje je pFistupné détem. Mizu se spolehnout na to, Ze
kdyz si moje déti Radio Cas Dyje naladi, neuslysi nic, co by ve svém véku
slySet nem¢ly.
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PRILOHA II

Radio Cas Dyje mé informuje o viem dileZitém z mého regionu. Vzdy se
dozvim to nejpodstatnéjsi, co se v okoli mého bydlisté déje. Kde se stavi nové
hiisté pro mého syna, kde najdu nové parkovisté, kudy se zitra nedostanu do
prace, i kde mtizu vecer relaxovat.

Na Radiu Cas Dyje mi davaji zpravy uZ pied celou. Nemusim tedy ¢ekat na
zadné Casové znameni, ani m¢ od zprav neodradi dlouhy reklamni blok. Prosté

vvvvvv

Zprivy na Radiu Cas Dyje mé neodradi od poslechu mé oblibené stanice.
Kazdy hlasatel zprav vi, co je pro m¢ dulezité, a snazi se to fict tak, abych to
pochopil. Na jeho hlase se mi libi, Ze je klidny a vyrovnany, a hlavné ze vi, o
¢em mluvi. Stylem mluvy se nepovySuje, ani si nehraje na ucitele. Zaroveni mé
nezahlti ni¢im nepodstatnym. Hned po prvnim poslechu v§emu rozumim.
Navic vim, Ze u zprav se nikdy nebudu nudit.

Radiu Cas Dyje mi pomiiZe s plinovanim vikendu. Na Radiu Cas Dyje se uz
pted vikendem dozvim, kam mohu béhem volnych dnid zamifit s celou svou
rodinou. Poradi mi, jaké nejdiilezitéjsi kulturni akce se budou v mém okoli
konat, kam mohu vyrazit za relaxaci, kde se zadarmo pobavim, kde si v zim¢
zalyZuji a samoziejme také jaké bude pocasi.

Radio Cas Dyje je mi bliZ, kdykoliv je mi nejhii¥. V piipadé nutnosti mi
Radio Cas Dyje i kdykoli v hoding nabidne mimofadné zpravodajstvi, ve
kterém se okamzité dozvim jakoukoli zadsadni informaci. Pokud mé postihne
pfirodni katastrofa, Radio Cas Dyje mi poradi, co mam délat, na koho se mam
obratit, a je$té mé dokaze potésit. Je mi v tom bliz nez jakakoli stanice
vysilajici z Prahy. Prosté je mi spole¢nikem i ve chvilich nejhorsich a s Radiem
Cas Dyje vim, Ze v tom nikdy nejsem sam.

Diilezité zpravy se dozvim uZz po probuzeni. Radio Cas Dyje vysila zpravy
z mého regionu mnohem diiv nez ostatni stanice. Kazdy pracovni den mi co
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pul hodiny nabizi aktualizované zpravodajstvi nejen z mého domova, ale také
ze svéta. Okamzité jsem v obraze a vim vSe, co pro tuto chvili potiebuji.

Miluvené slovo na Radiu Cas Dyje mé nikdy nenudi. MtZu se spolehnout, Ze
kdykoli posloucham jakékoli zpravy, pozvanky ¢i rozhovory, nikdy nebudu
nucen pieladit. Prosté kazdé mluvené slovo mé¢ néjak obohati a hlavné
neodradi, protoze ti, ktefi na mé¢ z radia mluvi, si mé vazi a jsou na mé mili a
pfijemni, a nesnazi se m¢ poucovat.

Také v praci si naladim Radio Cas Dyje. M¢é radio mé nikdy nenastve, a to
ptesto, Ze mé informuje o né€em negativnim z mého Zivota. Ve zpravach se
vzdy dozvim, co se déje u me¢ doma, a pokud mé prace nebavi a nudim se,
Radio Cas Dyje mé vzdy piijemné naladi a poradi mi, jak se mazu veder popi-
o vikendu bavit, ptipadné¢ jak mohu odpocivat.

Mluva mé nikdy neodradi. Vim, ze Zadna zprava ve vysilani neni do poctu,
ani zadny zvukovy prispévek. A také Ze zvukovy ptispévek ve zpravach bude
mit nanejvys 25 vtefin. Prosté kazda zprava je pro mé dilezit4. Podstatné pro
mé je, Ze zpravy jsou nanejvys lidské a srozumitelné. Nikdy nebude potieba
pouzivat slovnik cizich slov nebo se nékoho ptat na vyznam slov. Respektuji
stanovenou délku zprav = max. 6 fadkt ve Wordu — pismo Arial 16.

Zpravy pro mé vybira tym profesionali. Vse, co slySim, je precizné
pripraveno a adekvatné podano. Je neptipustné smat se ve chvilich, kdy to neni
vhodné (dopravni nehody, negativni informace apod.). Aviza zprav
(komunikace s moderatorem) musi byt maximalné ¢itelnd, pochopitelnd a
srozumitelnd. Vim, Ze s ¢imkoli si redaktor nebude védét rady, tak se obrati na
séfredaktora — osobn¢, telefonicky, mailem.
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