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Cil prace: Na zakladé teoretickych poznatk{ stanovit cenu obvyklou u zadanych

reklamnich sluzeb a nasledné ji porovnat se skutecné realizovanym pInénim.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru 1 OO x O O O
Vymezeni cile a jeho napInéni O O x 0O 0O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu 1 O x OO 0O O
Zpracovani praktickych aspektd tématu 1 x O 0O 0O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouZiti 1 x O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy 1 x 0O 0O 0O O
Prace s literaturou O O O x 0O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O x 0O O O
Jazykova a terminologicka uroven O O x 0O O O
Formalni Uprava a nalezitosti prace O O x 0O O O
Vlastni pfinos studenta O O x 0O O O
VyuZitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) 1 O x OO 0O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorskeé kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace nevykazal zadnou shodu, proto Ize
konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich
praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

ZpUsob, jakym je sestavena teoretickd cast postrada jednak Sirsi oddvodnéni, proc je vibec treba
zkoumat cenou obvyklou reklamnich sluzeb a navic nejpodstatnéjsi ¢ast oddvodnéni je zminéna az
jako posledni a jen velmi stru¢né.

Celou praci by se jako cervend nit méla protinat otazka danové znatelnosti nakladd na reklamu,
pfipadné sponzorskych prispévkd. Realné se toto téma vpraci objevuje jen malo a jakoby
mimochodem. V celé praci mél byt na toto téma kladen vétsi diraz.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Student v teoretické casti vénuje vyznamnou pozornost marketingovym tématdm, rozliSovani
jednotlivych komunikacnich nastrojd, ale do znacné miry opomiji uvést zasadni ddvody, proc je
tfeba vibec takovy postup realizovat. Zakladni otazka danové znatelnosti naklad(, na kterou ma
student podat prostrednictvim prace odpovéd, se v praci stava okrajovou.

Vlastni postup praktické casti prace je predem dan definovanym postupem a neni tedy pfimym
vysledkem cinnosti studenta, pouze jeho aplikaci na konkrétni pripad. Vysledné zhodnoceni
dosazenych vysledkd rovnéz neni zcela dotazené z pohledu argumentace, protoze by prioritné mélo
jit opét o zhodnoceni dafiové znatelnosti nakladd na reklamu, véetné zhodnoceni ekonomickych a
marketingovych efektd pro danovy subjekt, coz student sice vSe zmirnuje, ale ne s dostatecnym
zddvodnénim z pohledu ekonomického, ucetniho a dafiového. Dominantni zistava pouze pohled
marketingovy. Student ovSem cil prace naplnil a dafiovou uznatelnost na zakladni Urovni prokazal.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké jsou dUvody, proc je stanoveni obvyklé ceny reklamniho plnéni pro jejiho zadavatele tak
zasadni a proc je stanoveni obvyklé ceny procesem vyzadujicim urcitou odbornost?

2. Co musi zadavatel prokazat, aby jeho naklady na reklamu byly dafiové uznatelnymi?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 2. kvétna 2020

podpis



