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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje Zadné nedostatky
(celkova podobnost 0 %).

Diléi pripominky a naméty:

Z hlediska formalni a jazykové stranky je prace v poradku. Autorovo vyjadiovani je
srozumitelné, prace je logicky strukturovana a je vyuzivana odpovidajici odborna
terminologie. Teoreticka ¢ast prace vysvétluje vSechny potfebné pojmy a metody a bylo
¢erpano z dostate¢ného poctu relevantnich zdroja. Aplika¢ni ¢ast ¢erpa z dat znaleckého
Ustavu a z dat vybrané spole¢nosti.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Cilem prace bylo porovnat cenu skuteé¢né realizovaného plnéni za sponzoring s cenou
obvyklou a zjistit, zda byly splnény podminky pro dafiovou uznatelnost. Vytyceny cil prace
byl naplnén. Nicméné téma této prace mohlo byt o néco vice priblizeno studovanému
oboru, mohlo byt naptiklad navrzeno vyuziti dalSich marketingovych nastroji a dalSich
forem propagace spolu s moznostmi vyhodnocovani jejich efektivity, nebo alespoii stru¢né
predstaven marketingovy mix spole¢nosti. V teoretické ¢asti prace je rozebrano mnoho
pojmi, které mohly byt vyuzity i v ¢asti aplika¢ni. Dale by v praci mohla byt stanovena
vyzkumna otazka, nebo hypotéza.
Otazky k obhajobé:
1. Jaké dalsi marketingové aktivity firma vyuziva, pripadné jaké dalsi aktivity by autor
doporucil?
2. Kdy by autor doporucil pro malé a stfedni podniky spiSe sponzorstvi a kdy spise
reklamu?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B
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